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RESUMO

O trabalho aborda a relacdo entre o Museu Julio de Castilhos e a imprensa porto-
alegrense no periodo de 1974-1980. O estudo justifica-se pelo ineditismo dos jornais como
fontes para o estudo de Historia Institucional, da Museologia e pela comunicagédo
museoldgica para além da expografia. Analisou-se o conteldo de 254 noticias publicadas nos
periddicos: Correio do Povo, Diério de Noticias, Folha da Manhd, Folha da Tarde, Jornal do
Comeércio e Zero Hora atraves das Teorias da Comunicacdo: o Agendamento e a Espiral do
Siléncio. Os contetdos publicados pelas noticias trouxeram visibilidade ao Museu e
mostraram duas estratégias de divulgacdo institucional: o Trem da Cultura e o Cinema no
Museu. Considerou-se que estes projetos e as demais publicacdes nos jornais valorizaram a
imagem da instituicdo. Porém, ndo trouxeram mudancas transformadoras nem sobre o olhar e
nem nas impressdes do que foi publicado sobre 0 Museu, que permaneceu com seu papel

social tradicional e vinculado as intencionalidades estatais.

Palavras-chave: Museu Julio de Castilhos. Imprensa. Ditadura Militar. Teorias da

Comunicagdo. Trem da Cultura. Cinema no Museu.



RESUMO

This paper addresses the relationship between ‘Julio de Castilhos’ Museum and the
press of the municipality of Porto Alegre in the period 1974-1980. The study is justified by
the novelty of newspapers as sources for the study of Institutional History, of Museology and
of the museum communication beyond expography. We analyzed the contents of 254 articles
published in the following journals: ‘Correio do Povo’, ‘Didrio de Noticias’, ‘Folha da
Manha’, ‘Folha da Tarde’, ‘Jornal do Comércio’ and ‘Zero Hora’ through the Communication
Theories: Scheduling and the Spiral of Silence. The contents published by the news brought
visibility to the museum and showed two strategies of institutional disclosure: the Culture
Train and Cinema in the Museum. It was considered that these projects and other publications
in newspapers added value to the image of the institution. However, they did not bring about
transformative changes neither about its image nor about the impressions of what was
published about the Museum, which remained with its traditional social role and linked to

state intentions.

Keywords: ‘Julio de Castilhos” Museum. Press. Military Dictatorship. Communication

theories. Culture train. Cinema in the Museum.
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1 INTRODUCAO

Museu Julio de Castilhos: um paralitico que comeca a andar. Tudo ainda é muito
artesanal, como alguns cartazes feitos com cartolina e pincel atdmico. Mas o
administrador tem planos. Antes de qualquer coisa ele quer incluir o museu na lista
dos shows e espetaculos da cidade, promovendo concertos, apresentacoes e
projecdes de slides, contando a historia de Porto Alegre”. (Jornal Zero Hora, 12 de
outubro de 1972, p.19).

O recorte do texto acima descreve a manchete e a introducdo da reportagem publicada,
em pégina inteira, no jornal Zero Hora, em outubro de 1974. Esse excerto e as outras 254
noticias publicadas nos jornais Correio do Povo, Diario de Noticias, Folha da Manha, Folha
da Tarde, Jornal do Comeércio e Zero Hora, entre os anos de 1974 e 1980, tornaram visivel
uma construcdo discursiva compartilnada entre a imprensa jornalistica de Porto Alegre e o
Museu Julio de Castilhos.

O Brasil, nesse contexto de 1974-1980, atravessava a ditadura civil-militar. Segmentos
da sociedade civil apoiavam esse regime, tais como a classe média, a Igreja, 0 empresariado,
incluindo alguns meios de comunicagdo que expandiram seus jornais, na industria da midia.
O crescimento da industria jornalistica, entre outras razdes, deveu-se ao incentivo tecnolégico
priorizado pelo governo ditatorial, ao abrir para a participacdo do capital estrangeiro as
organizacbes de empresas de comunicacdo nacionais. Se houve expansdo dos meios de
comunicacdo, também ocorreram censuras e repressdes ao segmento. Muitos periodicos
foram censurados, mas também houve aqueles que foram resistentes, como a imprensa
alternativa. Entretanto, o foco desta pesquisa sdo os jornais devidamente comercializados em
Porto Alegre.

Parte-se da hipotese de que é possivel, a partir dos contedos dos jornais, mapear as
representacdes e construcbes de sentidos sobre a funcdo dos museus, paralelamente as
transformacdes da propria sociedade. Escolheu-se 0 Museu Julio de Castilhos e sua relagédo
com os jornais da cidade de Porto Alegre por duas razbes principais. A primeira, porque,
apesar de o Museu Julio de Castilhos ser o mais antigo do Estado do Rio Grande do Sul, sdo
poucos os estudos realizados sobre sua histdria institucional e sobre suas relagdes com a
sociedade rio-grandense e brasileira. N&o encontrou-se nenhum estudo que aborde a relagéo
dos jornais porto alegrenses com a instituicdo, o que comprova o ineditismo deste

trabalho®.Alias, os jornais como objeto de andlise sobre as acBes museais s30 pouco

1 Os artigos, as dissertacdes e as teses encontradas e que tratam sobre o tema Museu Julio de Castilhos foram: CAPOVILLA,
Eloisa HL. Ramos. Museu Julio de Castilhos: trajetéria histérica e parcial de um acervo. Julio de Castilhos e 0 paradoxo
republicano. Porto Alegre: Nova Prova, p. 265-279, 2005; PERETTI, Luis Armando; GIOVANZ, Marlise. Museu como
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explorados. A escrita dos jornais propicia atraentes problematicas, especialmente no que se
refere a afirmacdo de representacGes, razdo pelo qual atingiu-se o segundo motivo desse
estudo e também a sua contribuicdo: a exploracdo da riqueza dos jornais como fontes para
pesquisar a Historia dos Museus e da Museologia. Ao tratarem do tema museu, 0s jornais
abordam acontecimentos que interessam e complementam a observacdo sobre o cotidiano
dessas instituicGes museoldgicas. Aprofundar estudos sobre as relagdes entre o Museu Julio
de Castilnos e os Jornais da cidade em que estd inserido possibilita atentar para as
contradicGes e dilemas que a instituicdo atravessa.

Apos passar fechado ao publico durante o periodo de 1967-1973, o Museu Jalio de
Castilhos retomou suas atividades em 1974, em novas condi¢fes de infraestrutura, acoes
técnicas e decisdes administrativas, quando assumiu a sua direcdo Joaquim Carlos de Moraes
(1974-1980).

Joaquim Carlos de Moraes entendia o papel do Museu sob o prisma mercadolégico,
mostrando-se, em sua administracdo, afinado com as prerrogativas do Estado de consolidar a
cultura nacional e incentivar a industria cultural. Como iniciativa da sua nova diretoria, 0
MJC desenvolveu projetos, exposicdes, programas educativos, acdes culturais e outros
eventos que serdo tratados ao longo deste trabalho, valorizando as atividades museoldgicas.
Coligado com a politica cultural da Diretoria de Assuntos Culturais da Secretaria de Estado da
Cultura do RS (DAC/SECRS), a qual o Museu estava vinculado financeira e
administrativamente, o diretor estava interessado na transmissdo de informacdo e na
comunicac¢do, desenvolvendo para isso os projetos denominados como “extramuros”.

Modernizacdo foi o tom do discurso por ele difundido e, nessa proposigéo, criou o
Setor de Divulgacédo, a fim de estabelecer relacGes externas ao Museu, aproximando-o dos
jornais. Naquele discurso de modernizacdo foram organizadas propostas pedagogicas,
educativas e culturais que tornariam publicos os acervos concebidos como representativos da
historia e da memdria do RS. Nesse sentido, foram desenvolvidos, entre outros, dois projetos
que, pelo seu carater inovador, serviram como estudo de caso: o0 Trem da Cultura e o Cinema

no Museu. Esses dois projetos eram noticiaveis e podiam atrair a imprensa, uma vez que

l6cus de producéo regional: o caso do Museu Julio de Castilhos. Revista de Iniciacdo Cientifica da ULBRA, Canoas, v. 1,
n. 2, p. 159-168, 2003; POSSAMAI, Zita Rosane. “Ligdo de Coisas” No Museu: O Método Intuitivo ¢ o Museu do Estado do
Rio Grande do Sul, Brasil, nas Primeiras Décadas do Século XX. Education Policy Analysis Archives/Archivos Analiticos
de Politicas Educativas, v. 20, p. 1-13, 2012; NEDEL, Leticia Borges. Paisagens da provincia: o regionalismo sul-
riograndense e 0 Museu Jalio de Castilhos nos anos cinglienta. 1999. Dissertacao (Mestrado)-UFRJ, Rio de Janeiro, 1999;
SILVA, Ana Celina Figueira da. O museu e a consagracdo da meméria de Julio de Castilhos:(1903-1925). 2011; SILVEIRA,
Andréa Reis. Discursos, representacdes e praticas numa historia institucional: o museu Julio de Castilhos nos anos 1960-
1980.Revista CPC, n. 16, p. 62-100, 2013.SILVEIRA, Andrea R. Museu Julio de Castilhos no periodo 1960-1980: acervos,
discursos, representacdes e praticas através de uma exposicéo. Dissertacdo (Mestrado em Patrimdnio Cultural)-UFSM, Santa
Maria, 2011.
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tinham relevancia politica e social, causavam impacto e mostravam uma organizacdo
temporal e espacial com uma grande quantidade de envolvidos em graus hierdrquicos frente
aos individuos e demonstravam capacidade de entretenimento.

Os dois projetos - Trem da Cultura e o Cinema no Museu - serdo desenvolvidos no
capitulo final desta monografia. Nas noticias que tratam sobre eles, surge a questdo da
educacdo como desempenho intrinseco ao Museu. Nesse aspecto, questiona-se: 0s jornais,
qguando abordam sobre os projetos do Museu, estariam reforcando os interesses do Estado? As
noticias sobre as edi¢cdes do Trem da Cultura e Cinema no Museu eram frequentes, a fim de
satisfazer esses interesses? Que tipo de informacdo foi divulgada a respeito desses projetos?
Sao perguntas que indicam a forma como as noticias foram construidas.

As noticias analisadas neste trabalho evidenciam o interesse dos jornais nas praticas de
elaboracdo e de producdo cultural feitas pelo MJC. As referéncias aos projetos do Museu,
feitas pelos jornais, proporcionaram uma autoimagem institucional. As atividades
museoldgicas sdo, deste modo, elos que ligam o Museu e 0s jornais como instrumentos de
comunicacdo no relacionamento com o publico. Comunicar € um processo de acdo
intencional, reciproco, que sé se concretiza quando atinge aos envolvidos.

O Museu Julio de Castilhos e os jornais produzem informagOes para alcancar os
publicos, como mediadores. Estavam (e estdo) associados a instancias de poder politico,
econdmico e social que estabelecem, por meio de discursos, suas légicas e visdes, repletas de
significados que podem trazer dificuldades no processo de comunicacao, pela contradicédo de
entendimento cultural e ideoldgico dos seus envolvidos.

No caso do Museu Julio de Castilhos, o discurso é produzido na expografia e, a partir
de suas acgdes culturais e dos objetos que reforcam mensagens, sdo usados para referenciar
orientacdes politicas, uma vez que a instituicdo tem vinculacdo estatal. Os sentidos e 0s
valores simbdlicos constituidos nos objetos inferem nas representacGes culturais e na
comunicacdo dos conteudos informativos. Nos jornais, o poder é exercido pela filtragem e a
interpretacdo de acontecimentos que sdo levados ao conhecimento para a sociedade e ha
interacdo em diversas abordagens. Além disso, o poder econdmico dos jornais se da na
concentracdo dos recursos financeiros e de mercado pelas empresas que os detém e pelo poder
da publicidade. Mas, que tipo de informacdo € essa que permite constituir tais
relacionamentos? Que finalidade tem um museu ao divulgar suas a¢Ges nos jornais? Que
museu 0s jornais apresentam? Essas sdo perguntas que instigam, levando a refletir sobre as

relagOes entre a imprensa escrita e 0 Museu.
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Os distintos jornais diarios de Porto Alegre veiculados no periodo de 1974-1980,
Correio do Povo, Diario de Noticias, Folha da Manha, Folha da Tarde, Jornal do Comércio e
Zero Hora trazem noticias (comunicacao) de fatos textualizados que podem ser desvendados
de diversas formas. A manchete, o conteudo da matéria, o formato, a localizacdo da noticia na
pagina, a linguagem textual usada, a presenca ou a auséncia e o tipo de imagem publicada,
foram critérios utilizados na andlise de conteudo. Conforme explicou Ana Janeiro (2014), a
metodologia da andlise de conteddo permite determinar quantitativa e qualitativamente os
temas, como eles se associam entre si, conforme 0 que estd expresso nas noticias. Assim,
desenvolveu-se o estudo em trés etapas; a coleta das 254 noticias que constam de pastas de
recortes feitas pelo Setor de Divulgacdo do Museu e guardadas na Biblioteca do Museu Julio
de Castilhos; a decomposicdo dos temas das noticias para filtragem em micro acontecimentos
e sua sistematizacdo em tabelas, sua interpretacdo possibilitada apenas pelos os resultados
constantes na analise.

Na primeira etapa, desenvolveram-se tabelas sobre os dados das noticias, contendo o
nome dos jornais, a data da publicacdo, o assunto das noticias, a presenca/auséncia e o tipo de
imagens nas materias. As tabelas evidenciaram os conteudos repetidos, gerando unidades
menores, a partir das quais criaram-se as cinco categorias de analise norteadoras do estudo:
Eventos (exposicOes e mostras); Filmes; Divulgacdo (informacbes sobre o cotidiano da
instituicdo); Politica Cultural (referente as a¢fes vinculadas a visdo politica do diretor e da
Secretaria de Estado, a qual o0 Museu esta vinculado); e Incorporacdo de acervos. Por fim, as
noticias permitiram comparar dois discursos institucionais, o dos diferentes jornais com
olhares distintos e 0 do Museu, produzido pelos seus agentes.

Os museus e os jornais trabalham com a perspectiva de representarem parcialmente
uma realidade, comunicando valores e significados. Buscou-se conhecer e explicar 0s
mecanismos dessa comunicacdo através de duas Teorias da Comunicacdo que tratam dos
efeitos que os jornais produzem nos contetdos sobre as pessoas, em longo prazo: a Teoria do
Agendamento e a Teoria da Espiral do Siléncio.

O Agendamento propde que 0s jornais destaquem determinados assuntos como
noticia, estabelecendo uma agenda de interesses para a opinido publica. A permanéncia e a
frequéncia de temas no jornal evidenciam o agendamento e isso pode ser percebido nas
noticias veiculadas sobre os projetos e as agfes do Museu Julio de Castilhos, que serdo
tratadas no quarto capitulo desse trabalho.

A Espiral do Silencio é outra possibilidade de interpretacdo nos estudos da

Comunicacdo que leva a entender a selecdo de topicos divulgados pelos jornais. A teoria
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consiste na percep¢do do individuo, e predominante no pensamento da sociedade, de que o
que foi noticiado ¢ “verdadeiro”. A pessoa interpreta que o assunto teve repercussdo pela sua
importancia e, mesmo tendo opinido contraria, esconde seu ponto de vista, temendo ser
socialmente isolado ao manifestar sua opinido. O assunto serd abordado com maior
detalhamento no capitulo 4.

Este trabalho estd estruturado em trés capitulos. No capitulo a seguir, denominado
“Um museu chamado Julio”, fez-se uma rapida aproximacdo com a historicidade social e
institucional do Museu Julio de Castilhos. No terceiro capitulo, “Para entender o movimento”,
buscou-se explicar as teorias da comunicagao e 0s conceitos sobre os quais a autora se baseou
para interpretar a relagdo dos jornais com o Museu. Finaliza-se o quarto e Ultimo capitulo
com: “Contetidos expressos e implicitos: fazer crer ¢ fazer sentir”’, em que se analisa e
interpreta o que foi escrito e divulgado nos jornais. Buscou-se evidenciar os jornais como
fontes na reflexdo sobre a comunicacdo museoldgica do Museu Julio de Castilhos. Vale a
experiéncia para aperfeicoar o entendimento que a instituicdo s6 comunicou aquilo que os
seus agentes atribuiram como representacédo e significado passivel de divulgacdo nos jornais.

Boa leitura!



2 “UM MUSEU CHAMADO JULIO”

Neste capitulo, apresenta-se, de maneira breve, o0 Museu Julio de Castilhos (MJC) no
contexto dos anos 1970. Em sua atividade, a instituicdo trouxe contribuicdes para 0 meio
museoldgico do Estado do Rio Grande do Sul, influenciando no modo com que outras
instituicbes do campo museoldgico desenvolveram a sua misséo e a sua visdo no desempenho
museolégico do Estado do RS? Pelo seu trabalho funcional e importante na comunidade
museologica do RS, o Museu desenvolveu uma autoimagem institucional que permitiu
ampliar relagdes com 0 meio externo.

Nos anos 1970, o MJC esteve, em varios momentos, com suas portas fechadas e
reabertas. Era uma instituicdo criada em 1903, instaurada numa casa residencial do século
XIX, adaptada para receber um museu, mas com baixo rendimento nas necessidades ao fim a
qual foi destinada, carecendo de medidas de reformas, como o reforco estrutural, aléem de
freqlientes adaptagdes para o funcionamento técnico e administrativo museol6gico. O Museu,
entre os periodos de reabertura e fechamento, foi palco das diferentes experiéncias museais,
provocadas pelos objetivos e programas proprios dos agentes que foram designados pelo
Estado para fazer a sua conducdo. Na década de 1970, o mundo, a América Latina e o Brasil
vivenciavam toda uma efervescéncia politica, econdmica, social, tecnolégica e cultural.
Especificamente no meio museal, 0 alvo das discussdes era a sua aproximagdo com as
transformacbes demandadas pela sociedade, em que pesava 0 pensamento sobre um museu
integral. O museu integral precisaria fazer frente nas discussdes da coletividade, agindo como
instrumento dinamico na mudanca social. A proposta alterava definitivamente os rumos do
pensamento sobre a museologia e sobre papel dos museus.

Enquanto isso, no Museu Julio de Castilhos, ainda versava como centralidade as
preocupacOes sobre os objetos identificados com os propositos da elite, em que pesava a
narrativa ideoldgica e da exclusdo. O Brasil sofria com a ditadura civil-militar, tinha as
liberdades individuais, politicas e sociais enfraquecidas e os atos do governo como estado
causavam terror e panico nos brasileiros ameacados pela repressao, pela tortura, pela censura
nas condi¢cBes dos atos institucionais e das retiradas das garantias democréaticas e cidadas.
Neste cenério, ascenderam movimentos artisticos de resisténcia na musica, no cinema, no

teatro, nas artes em geral, que influenciaram significativamente os rumos culturais do Pais

2 SILVEIRA (2011) constatou que varias prefeituras municipais do interior do Estado, ao implantar seus museus
municipais, buscaram o modelo museolégico, o plano diretor, regimento e de incorporagcdo de acervos
desenvolvido no MJC.
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como protesto e oposicdo ao sistema vigente. Porém, nos museus brasileiros, perpetuava a
representacédo reducionista da vivéncia humana. Os problemas urbanos e sociais do momento
ndo eram tratados nos discursos e nas incorporagdes de acervos, mantendo a tradicdo e a
exaltacdo do passado focado nos herdis e nos mitos. Nos anos da hegemonia do governo
ditatorial, os museus eram pensados dentro dos limites de suas estruturas fisicas.

O Museu Julio de Castilhos, desde sua criagéo, esteve ligado ao ato de representar e a
reproduzir, em suas praticas, a consolidacdo do poder pelas elites dominantes do Estado e do
Pais. Seu acervo foi formado por objetos ecléticos de ciéncias naturais, da arte e da
documentacao historica, num carater enciclopédico, oriundo dos valores cientificos do século
XIX. As cole¢des foram incorporadas pelo seu teor cientifico e testemunhal pontuados no
positivismo, para quem a razao e o pragmatismo trariam o progresso para todos. O visitante
do museu era entendido como uma folha em branco que recebe a escrita petrificada dos fatos
histéricos que versavam uma verdade Unica.

Nos seus primeiros 50 anos, o Museu Julio de Castilhos manteve exclusivamente essa
proposta de musealidade. A partir de 1954, iniciou uma mudanca em suas feicbes com
delineamento para um perfil historico. A composicdo desse contorno historiografico se fazia
nas descri¢Oes regionalistas e nacionalistas.

A linha delimitadora que estabeleceu o perfil histérico para 0 MJC foi demarcada em
1954, com o desdobramento das colecOes, conforme estabeleceu o Decreto n° 5.065, do
governo do Estado do RS. O Decreto instituia que as cole¢des cientificas, originalmente
formadas, passassem para o recém-criado Museu de Ciéncias Naturais (hoje Fundacdo
Zoobotanica do RS) e que as colecGes artisticas fossem incorporadas pelo Museu de Artes do
Rio Grande do Sul (MARGS) que se formava, sendo inaugurado em 1956.

O processo de desmembramento e de rearticulacdo das cole¢cdes no MJC foi demorado
e se prolongou durante todos os anos 1960. Completou-se com a identificacdo do MJC nos
temas de Historia (SILVEIRA, 2011). Pode-se entender que a constituicdo politica,
patrimonial, direcional e cultural do MJC foi historicamente determinada, construida,
alterando-se conforme o contexto. Os museus se movem, sdo dindmicos, se transformam ao
longo do tempo nas mesmas guias da sociedade. E necessério, portanto, para fazer a sua
interpretacdo, o entendimento do conjunto no tempo.

Nos anos 1970, os atores que operavam na conducéo e na operacdo do MJC estavam
identificados com figuras de poder, em que as ordens vinham de cima, pelo Estado. Os trés
primeiros diretores do Museu enfatizavam que eram o0s objetos o centro das relagdes museais

e o0 edificio como seu Unico locus de atuacdo. Eles pontuavam seu olhar na museologia
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formal, da estética sobrepondo a reflexdo, a préatica do tecnicismo conservador e o publico,
tido como espectador. Eles ndo tomaram a consciéncia da museologia que se formava no seu
tempo, na qual o museu tomava posicao politica e social, como lugar de pesquisa, reflexdo e
sonho que refletia as aspiracdes, a infinidade criativa e as inquietudes dos seres humanos.
Para aqueles agentes, as praticas expositivas e as significacdes produzidas nos acervos
deveriam oferecer a visdo do privilégio, da iniquidade e da hierarquia do poder politico e
social, excluindo das representacBes a multiplicidade social que deveria possibilitar a
valorizacdo do humano. O MJC, nos anos 1960-1970, era um espaco para a celebracdo dos
mortos.

Entre 1961-1974, o MJC passou pela administracdo de gestores que impuseram suas
presencas através de particularidades de atuacdo, a saber: o pastor metodista Derly Chaves
(1960-1967); o General Anténio Rocha Almeida (1967-1971) e de dois interinos, funcionarios
administrativos, que assumiram a conducdo da instituicdo: Ivone Martini (1972) e Moacyr
Domingues (1973). Em 1974, mediante nomeagdo da Secretaria Estadual de Educagéo e
Cultura, a qual o Museu estava subordinado, assumiu a direcdo da instituicdo Joaquim Carlos
de Moraes, que ja atuava na instituicdo como funcionario publico. Foi ele quem impulsionou
0 MJC na imprensa porto-alegrense.

De acordo com Silveira (2011), Derly Chaves caracterizou sua gestdo pela captagéo e
pela acumulacdo de acervo, procurando solucdes para a adequacdo logistica e espacial do
prédio, dentro do novo direcionamento histérico. O General Anténio Rocha Almeida manteve
fechado o Museu durante toda sua gestdo. Atribuiu o fechamento do museu a emergéncia de
restauro e manutencdo do prédio. Como professor de histéria e colaborador do Instituto
Historico e Geografico do RS, consagrou a trajetéria da familia Castilhos, escrevendo sua
historia genealdgica. O general tinha uma visdo da historia que privilegiava fatos de carater
oficial. Enquanto a instituicdo estava fechada ao publico, pesquisou o percurso da edificacdo
no tempo, buscando a dimensdo simbolica da propriedade, da familia e da tradicdo que o
Museu deveria representar.

Foram os dois funciondrios do Museu, lvone Martini e Moacyr Domingues,
respectivamente, que, num esforgo pata readequar a instituicdo aos interesses e aos Servigos
museologicos, reabriram o museu fechado durante os cinco anos da gestdo do diretor General
Antbnio Rocha Almeida. Eles reconduziram a propensdo historica da instituicdo e
preocuparam-se em definir um gerenciamento administrativo e técnico, que havia sido
esvaziado nas gestdes anteriores. Assim, criaram unidades de apoio administrativo, técnico e

de relagdes publicas para operacionalizar o funcionamento do Museu.
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Nessa nova ocupacdo e atuacdo do MJC, o publico ressurgiu como preocupagdo. Uma
nova concep¢do de museu veio a tona, trazendo outros conceitos que surgiam no campo da
museologia, como bem cultural e patriménio cultural. Conceitos que foram originarios pela
renovacdo no pensamento dos 6rgaos de competéncia na década de 1970, tais como o0 Servico
de Patriménio Historico e Artistico Nacional (SPHAN) em que prefeituras e secretarias de
cultura assumiriam encargos na preservacao dos bens culturais, trazendo um trabalho mais
eficiente e descentralizado. A ampliacéo de acervos e o espaco fisico do museu ndo eram mais
as Unicas preocupacbes do diretor, que se voltava para o alargamento da seriedade da
instituicdo. Joaquim Carlos de Moraes passou a apresentar um discurso de modernizagédo
institucional, aos moldes do preconizado pela conjuntura nacional. Para os militares no
comando da nacdo, a linha de frente se fazia num Brasil tecnoldgico, de producéo industrial
atrativa aos investimentos estrangeiros, competitivo, mas que o tornariam financeiramente
dependente. Modernizagéo era palavra de ordem.

Tal exterioridade social e politica do periodo influenciaram as diretrizes
metodoldgicas do diretor Joaquim Carlos de Moraes para 0 Museu Julio de Castilhos. Por
parte do governo, existiu um direcionamento sobre a area da cultura, no sentido de sedimentar
a unidade nacional atraves da identidade. Para Michel Maffesoli (1996 apud Gomes, 2011, p.
218), a identidade € formada por um “conjunto de mascaras” que serve para legitimagdo de
grupos (GOMES, 2011). A ditadura apoia a criagdo, no Brasil, de novos meios de
comunicacdo social, especialmente a TV, usada como recurso na producédo cultural de massa.
A producdo da cultura de massa pelos militares através dos meios de comunicacdo era
promovida como doutrinacdo de posi¢cfes e comportamentos de aceitacdo aos ideais do
governo. Exemplifica-se essa producdo cultural massificada por meio de alguns eventos
pontuais, como a transmissdo da Copa do Mundo, as telenovelas, os jornais “nacionais” e as
propagandas, com o slogan “Ninguém segura essa pais”. Por tras dessa disseminacao, havia
a posicao ufanista que também servia para um maior controle sobre a producdo nacional,
pontuada na identidade nacional. Vale ressaltar que essa é uma forma atual e ainda em voga
de se exercer poder e fazer politica. Nessa posicao, foram criados varios 6rgdos de cultura,
tais como a Fundagdo Nacional da Arte (FUNARTE), a Empresa Brasileira de Filmes
(EMBRAFILME), O Servigo Nacional de Teatro (SNT), so para citar alguns (SILVA, 2009),
com intervengdes pontuais em mecanismos de midia de massa.

Na Figura 1, percebe-se Joaquim Carlos de Moraes recebendo a denominacdo de
“personalidade do Rio Grande”. Ao aproximar-se de uma empresa de comunicagdo social

(RBS), que langava uma obra editorada a respeito das “raizes gatchas”, o Diretor se valia da
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posicdo que o cargo Ihe proporcionava para legitimar ainda mais a credibilidade institucional

no quadro de importancia, ante a constru¢do da identidade do “gaucho” e da constru¢do da

memoria e da histéria do RS.

2014 .3.25

Figura 1 - Copia digital feita pela autora da pagina do Jornal Zero Hora de 20 de setembro de 1978, da pasta de
recortes 1960-1970, da Biblioteca do Museu, gentilmente cedida.
Fonte: Museu Julio de Castilhos
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Figura 2 - Cépia digitalizada de imagem pertencente ao acervo iconografico do MJC em que aparece o diretor
Joaquim Carlos de Moraes. Sem data.
Fonte: Acervo da pesquisadora

L'Etatc'est moi. A frase é atribuida a Luis XIV, rei da Franca do século XVII,
conhecido como o “Rei Sol”, devido ao despotismo e a autoimagem acentuada com que
governou o Estado Francés. E uma insinuacdo as caracteristicas centralistas, entusiasmadas e
dindmicas do Diretor Joaquim Moraes, impingidas na administracdo do Museu. J& foi
comentado que, ao assumir a direcdo do MJC, Joaquim Carlos de Moraes o encontrou
revitalizado pelas obras de adaptacdo e manutencdo, com um novo organograma técnico e
administrativo feito pelos seus antecessores. Se, por um lado, aconteceu uma renovacao na
infraestrutura institucional, por outro, a musealizacdo praticada mantinha seus moldes
intactos, sem mudancas organizacionais inclusivas e equitativas de alteridade.

De acordo com o0 que mostram 0s registros publicados nos jornais analisados, a gestdo
de Joaquim Moraes atuou em trés areas: pelo sistema politico vigente, pela indUstria cultural e
a fim de estabelecer lagcos comunicacionais com a sociedade. Os jornais tornaram-se vitais
para a edificacdo da imagem publica que o Diretor queria para 0 Museu, a fim de retomar a
primazia perdida na instancia cultural do Estado do RS. A modernizacdo, como meta, fazia

das atividades no Museu um discurso contextualizado, conforme informa Silveira (2011);

A Diretoria de Assuntos Culturais da Secretaria de Educagdo e Cultura do Rio
Grande do Sul, do qual o MJC tomava parte, recomendava, em seu Plano
Estratégico de Politica Cultural para o ano de 1973, definiu que seus
estabelecimentos seguissem 0s preceitos e conceitos fundamentados no 11° Encontro
de Governadores, ocorrido na cidade de Salvador, em outubro de 1971, que langou
instrucBes de politica cultural e descentralizacdo. Pensando daquele modo, trés
propostas que influenciaram a visdo e os fazeres da Instituicdo Museu Julio de
Castilhos: valorizar e incentivar a regionalizacdo da cultura, promocdo da
interiorizacdo da cultura e o envolvimento da comunidade no processo de
desenvolvimento cultural (SILVEIRA, 2011, p. 99).
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Ajustado naquelas diretrizes, Joaquim Carlos de Moraes pontuou seu projeto de
mediac&o social para 0 MJC. E importante lembrar que a mediacio pressupde relacdo entre
partes que sofrem mdtuas influencias, num processo de comunicacdo. Na gestdo de Joaquim
Moraes, a mediacéo se deu por meio das exposi¢des e dos jornais.

As exposi¢des que o Museu realizou durante o periodo entre 1974-1980, fartamente
comentadas nos jornais de Porto Alegre, demonstram em suas tematicas o destaque a
determinados temas de hierarquia da sociedade e vinculagdo com o calendario oficial.
Também foram criados projetos comunicantes, como: Cinema no Museu, Museu vai & escola,
Trem da Cultura, Museu vai as vilas e Museu vai a penitenciaria que, embora audaciosos,
criativos e populares para o contexto, proliferaram na situacdo de mondlogo pela ideia da
cultura e da comunicacgdo, por um Unico canal de abordagem vertical, no qual os significados
vindos do Museu sdo transmitidos de um determinado grupo central para outro grupo mais
periférico. A ideia de comunicar os projetos formou, na verdade, um mondlogo, quando
estabeleceu 0 Museu como centro irradiador de cultura, formando uma muralha de
distanciamento com um publico tido como uniforme. Sendo um espaco publico, o Museu
daqueles projetos cumpria uma agenda publica, reduzida e pobre de pertencimentos e de inter-
relagoes.

Nos projetos, a historia regional e a atuacdo popular eram folclorizadas, estilizadas,
romanceadas, ao gosto da historiografia do século XIX. As mados que conduziram a
construcdo econbmica, social e cultural do pais, os negros, indios, pobres, mulheres,
trabalhadores urbanos e rurais e imigrantes eram privados de visibilidade nas narrativas
expositivas e nos eventos projetados na intencdo da industria cultural pelo Diretor do Museu.
Nas reportagens expedidas, fica clara a caréncia de percepc¢éo sobre 0s projetos nos temas que
tratassem dos problemas das comunidades visitadas, como no Trem da Cultura e pelos filmes
do Cinema no Museu. Tratar do processo historico ndo fazia parte da militancia preconizada
para 0 Museu pelo estado. O MJC era um museu de histéria que tratava de temas histéricos,
excluindo questdes histdricas.

O contexto social e 0 momento politico da ditadura civil-militar dos anos 1964-1985
marcaram a sociedade em muitos aspectos, especialmente a sucessdo de generais
comandantes no poder executivo, apoiados num aparato repressivo de Estado. Dentre tantos
limites impostos pela ditadura, identificaram-se os que influenciaram o Museu Julio de
Castilhos: a educacéo, a cultura e a estratégia militar. Durante o regime da ditadura militar, a

economia nacional teve uma acelerag@o de crescimento conhecido como “milagre brasileiro”,
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pelo qual o capital internacional recebeu incentivos para instalar empresas no Pais e
desenvolver a “modernizacdo” brasileira. A privatizacdo das comunicagdes pelos grandes
conglomerados pode ser um dos exemplos que contribuiram para 0 pretenso crescimento e
enriguecimento de poucas e seletivas méos. “Um bolo que se desenvolveu”, conforme
enunciava o Ministro da Fazenda Delfim Neto, mas que nédo teve suas fatias distribuidas.

Uma das estratégias importantes para o “progresso” brasileiro pretendido pelas elites ¢
pelos militares era a educacdo. Alguns desdobramentos foram realizados nesse sentido, néo
para democratizar acessos e inclusdes, mas como proposta de educar a populacdo para o
mercado de trabalho e para a industrializagio. O MOBRAL, as reformas de ensino e a
insercdo da disciplina de Educacdo Moral e Civica e OSPB nos curriculos escolares
(ROMANELLI, SANTOS< 2008), entre outros, marcaram a pedagogia tecnicista do regime
ditatorial. Nessa orientacdo, 0s museus eram Vvistos como espacos intrinsecamente ligados a
educacdo, cuja pratica narrativa se dava como extensdo dos curriculos escolares. O Museu
Julio de Castilhos respondeu a essa demanda, principalmente por ndo possuir um quadro
técnico especializado, formado, na sua maioria, por professores cedidos da propria SEC/RS.
A fraqueza do Estado frente ao fomento e ao apoio as atribuicbes de um museu, levou a
vontade, a iniciativa e o condicionamento do corpo funcional e do Diretor a formularem e
sustentarem um imaginario de museu comprometido, eficiente, eficaz e modelar para o
estudante. Os roteiros de visitacdo nas salas expositivas da sede do Museu seguiam orientacao
cronoldgica, enquanto nas mostras temporarias a proposta respondia ao calendario escolar, em
uma outra aproximacao do museu com a escola. Algumas a¢fes denotam o espirito inovador
da gestdo para a €poca, em projetar na sociedade a concepcdo ‘“‘extramuros”. Dentre as
experiéncias realizadas, destaca-se o projeto Trem da Cultura, que ser& abordado no capitulo a
seguir, 0 “Museu na FEBEM”, “Museu vai & Escola” e “Museu nas Vilas”, que levava o
acervo, na sua concepgao pedagogica, as “vilas operarias” da cidade de Porto Alegre. Esses
projetos expositivos “extramuros” indicam a disposi¢do institucional em uma comunicagéo
cultural, mas ndo configuravam uma educacdo patrimonial que requer a problematizacdo das
relacBes dos publicos do Museu com o seu patrimdnio, entre praticas reconhecidas e outras
recusadas.

Porém, o diretor Joaquim Moraes tinha planos mais audaciosos para 0 MJC e que
contava com mais quantitativos de publicos. Para tanto, estabeleceu como base de apoio um
Setor de Divulgacéo, especifico para a organizacdo de informacdes e noticias sobre 0 MJC
aumentando a populacdo de visitantes. O Setor de Divulgacéo, coordenado pelo jornalista

Claudio Jose Batista Todeschini, tinha a incumbéncia de ofertar e de produzir para os jornais
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contetdos sobre o Museu. Os projetos criados contribuiam como acontecimentos que
mantinham o interesse da midia impressa na instituicdo. Os eventos eram constantemente
noticiados para os jornalistas ou para os jornais e, sempre que eram divulgadas, as noticias
eram selecionadas, recortadas e armazenadas pelo Setor de Divulgacdo como referéncias de
interesse pela instituicdo. As informacdes que eram encaminhadas pelo Setor de Divulgagéo
buscavam mais a publicidade como estratégia do que um servico de difusdo para o publico.
Verificou-se esta afirmacdo ao comparar a quantidade de matérias que versaram sobre
servigos com as que trataram de divulgacdo. Além disso, o desempenho do setor técnico foi
pouco mencionado nas matérias publicadas, com excecdo de cursos e formacdes (aspectos da
modernizacdo). As aberturas de exposi¢des no Museu envolviam vérias pessoas e eram
fortemente comentadas pelos jornais.

Este capitulo procurou apresentar um panorama do contexto e das a¢bes do Museu
Julio de Castilhos. Percebeu-se que a proposta de comunicacao que se estabeleceu no periodo
de 1974-1980 foi de discurso monoldgico. O Museu como emissor e o0 publico como receptor
era a ideia de comunicacgdo. Os jornais foram acionados para contribuir estrategicamente, com
a intencdo e a tentativa de aproximacdo do Museu com a sociedade por meio de noticias de
eventos produzidos no &mbito da instituicdo, como cultura a ser distribuida sem marcas das
singularidades, como um produto de consumo. No proximo topico, apresenta-se a pesquisa
nos jornais e a analise dos contetdos das matérias publicadas, enfatizando aquelas que

abordaram os projetos Trem da Cultura e Cinema no Museu.



3 “PARA ENTENDER O MOVIMENTO”

Neste capitulo, desenvolvem-se perspectivas tedricas que fundamentam a anélise a
respeito da relacdo de comunicacao entre os jornais e o Museu Julio de Castilhos. Os jornais
como abordagem da comunicacdo museoldgica sdo opcdo metodoldgica. Apresentam-se
conceitos e relagfes que s@o centrais para o desenvolvimento deste trabalho, tais como
comunicacdo, jornal, cultura, museu, e 0 embasamento tedrico nas teorias da comunicagéo: o
Agendamento e a Espiral do silencio. Os conceitos ndo se esgotam apenas se caracterizam no
conjunto e na linha de pensamento deste estudo, como diretrizes.

Parece que hd um consenso entre 0s Vvarios autores que investigam a Museologia, no
que diz respeito ao papel e a funcdo dos museus como veiculos comunicacionais. A maior
parte dos estudos discute a comunicacao museoldgica na relagdo com os publicos, garantindo
a perspectiva de identificagdo do museu atual para além da contemplacdo de objetos e sim na
experiéncia humana. Eliane Dourado Bina (2013, p. 81) diz, em seu artigo que, 0S museus s&o
“espagos de comunicagdo, interacdo e mediagdo cultural”. De fato, compreendem-se o0s
museus como Veiculos comunicacionais, uma vez que estes desenvolvem temas informativos
e de interesse (variavel) social e individual que da origem a conhecimentos e experiéncias.
Nesse aspecto, compartilha-se o pensamento de Ulpiano Bezerra de Meneses (2011, p. 21): “o
museu se caracteriza em principio pela solidariedade (ou, pelo menos, pela extraordinaria
possibilidade de solidariedade) de suas funcgdes -cientifico-documentais, culturais e
educacionais”. A pauta de interesses e a intensidade desses assuntos sdo questfes que levam a
outras investigacOes, a qual ndo se pretende avancar neste trabalho, tais como educacdo em
museus, fun¢des cientifico-culturais, entre outras, pois ndo é esse tipo de comunicacao de que
se esta tratando. Assim, enfatizam-se ainda mais a riqueza das possibilidades de exploracdo
da Museologia e dos museus, na interpretacdo e no entendimento do mundo tangivel e
intangivel.

A instituicio museal, fundamentalmente herdada da modernidade ocidental, tem
focalizado suas acBes comunicacionais através das exposicdes®. O anseio de expor das
instituicdes museais estd na esséncia dos caminhos museologicos e na ponta da cadeia das

praticas e das representacGes que os museus desenvolvem, independentemente das colecdes

3 Maria Célia Moura Santos (2008) considera a acdo de comunicacdo museoldgica também como acédo
pedagdgica desenvolvida nas agBes educativas. Partindo do principio que comunicagdo é acdo, processo
interativo que pode contribuir para superagdo de problemas sociais, e do museu como espaco comunicante e de
comunicagdo, torna-se necessario que as agdes educativas mediadas pelo museu sdo pontes de intercdmbio de
experiéncias enriquecedoras do museu com as escolas.
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apresentadas. Ao trabalhar com a cultura material (uma vez que o imaterial se expressa por
meio da materialidade), os objetos podem ser pensados [...] “como produtos da agdo humana,
dos interesses, dos conflitos, valores e aspiragdoes” (MENESES, 2011, p. 13). Assim, 0s
museus trabalham conjuntamente com coisas e informacdes que trazem uma experiéncia e
intercedem sobre elas, nas exposicoes.

Atualmente, a Museologia e os museus tém como foco de suas preocupacdes 0S
publicos, 0s sujeitos e a relacdo deles com as transformacdes sociais, sendo que as exposicoes
(conjuntamente com as acOes educativas) sao seu principal veiculo de interlocucéo entre esses
espacos e 0 publico. As exposicOes estdo presentes como ideias-chave dos e nos museus,

sendo por meio delas que 0s museus na sua maioria, comunicam a a¢do humana.

O processo museoldgico e o patriménio cultural inserido nas instituicdes museais
aproximam e contatam os publicos com os conhecimentos humanos passados e presentes nas
exposi¢des, usando a sensibilidade, os sentimentos, os simbolos, os signos, os devaneios e a
imaginacdo criativa humana. Marilia Xavier Cury (2002, p. 58) mostra a importancia das

exposicOes Nos mMuseus:

A exposicdo em museus tem assumido uma grande relevancia na
contemporaneidade, pois esta midia museoldgica € responsavel pela interface entre o
museu e a sociedade, e lhe é inerente a grande possibilidade de efetivacdo do
compromisso social dessa instituicdo. Um museu s6 contempla o seu papel
preservacionista a medida que comunica e que expde, a sociedade, o patriménio
cultural do qual é responsavel.

N&o é por acaso que os estabelecimentos museais, na ética capitalista, ddo prioridade e
sobrepdem as exposi¢cOes as demais acbes museoldgicas. Estabelecer um tripé inter-relacional
e equitativo das fungdes museoldgicas (preservar, pesquisar e comunicar), requer dessas
instituicOes autoconhecimento de seu papel e da sua interface com a sociedade. Sua misséo
atual parte do principio da proposta de incentivar a reflexdo, a consciéncia critica, a
compreensdo das multiplicidades da cultura humana. O museu presente tem a missdo de
desenvolver um cenério politico e contextual para a coletividade em que esta inserido.

A realidade museologica das instituicbes de qualquer tipologia, entretanto, ndo esta
pronta para tanto. E grande a batalha de muitas instituicbes por métodos profissionais,
dialogicos, por recursos materiais, humanos, tecnologicos e epistemologicos. A afirmacao
instiga a pensar que talvez sejam estes os maiores desafios dos pequenos e médios museus,

especialmente no Brasil, cujos recursos materiais, humanos e financeiros estdo centrados nas
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instituicbes de maior porte. O fendbmeno museal perde orientacdo frente a procedimentos
museoldgicos desorientados.

Exposicdes itinerantes e temporarias (e até as de longa duracao) facilitam o fomento e
a concentracdo de investimentos, patrocinios e subvencdes, que servem de forma suficiente
até para dar atendimento as outras fungfes museais, menos apelativas no ponto de vista da
interacdo social. Ocorre entdo refletir sobre as possibilidades comunicacionais dessas
exposicdes, uma vez que por meio da intencionalidade de mostrar uma face do real, algumas
delas podem estabelecer mecanismos que levem ao controle da populacéo (no caso do Trem
da Cultura, a ser visto no proximo capitulo). O jogo se estabelece entre os discursos, a
exploracdo e a apropriacdo que 0s agentes e atores estabelecem sobre a pratica museoldgica.
Se hoje os museus concentram sua problematica na atencdo as pessoas, devem estar
preparados para atender a pluralidade e as multiplas relacbes que esses individuos fazem ao
interagirem com a narrativa sobre os sentidos e os olhares sobre 0 mundo social propostos no
museu.

Outro caso a considerar, no que tange a situacdo de exposi¢cdes, como meios de
comunicacdo museal, estdo naquelas exposi¢oes chamadas “blockbusters”. Teixeira Coelho
(1997), em seu “Dicionario critico de Politica Cultural”, afirmou que [...] “nenhum museu
deve medir seu sucesso ou fracasso pela quantidade de pessoas que o procuram”, encerrando a
questdo que cerca aquelas exposi¢des de forma critica. Enfatiza-se que, na maioria das vezes,
as “blockbusters” sdo trazidas de realidades externas ao que se propde o museu, cabendo
questionar a sintonia dessas mostras com as funcdes e com 0S compromissos respectivos ao
museu atual. Sem duvida, essas exposi¢Oes sao procedimentos que movimentam montantes de
recursos financeiros, filas intermindveis de publicos, rendem paginas de notas nas midias e
promocdo de patrocinadores que vém cada vez mais associar suas marcas aos valores culturais
e patrimoniais difundidos nas exposicGes. Perante o publico que frequentara ou que ja foi na
exposicdo, os patrocinadores diferenciam suas empresas dentre as demais, passando a ser
percebidos como socialmente responsaveis. Tudo isso é aprovado e incentivado pelos
governos, que utilizam as legislagbes de incentivo a “cultura” para isentar impostos e
transferir responsabilidades estatais ao empresariado na selecéo e na elaboracdo dos projetos,
como forma de alcancar, implantar e se consolidar politicas publicas na area cultural.

Politicas publicas culturais s@o instrumentos que precisam atender as demandas sociais
e culturais. As politicas publicas culturais servem como composigdo e ferramenta democratica
e inclusiva, principalmente no caso dos museus. A politica publica pode revelar a visdo

politica do grupo que detém o poder, sendo preciso atentar para o fato de que, na pasta da
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cultura, a cultura tem sido objeto politico. E importante conduzir a questio cultural para o
imperativo da multiplicidade da vida, das pessoas e das relagcbes sociais, repudiando
conversdes politico-partidarias. As exposi¢cbes museoldgicas sdo instrumentos culturais que,
no contexto de um determinado tipo de politica publica, ou de uma gestdo institucional
propositada, modifica-se em produto cultural.

Vale reforgar que as exposigdes museologicas, sejam elas mercadoldgicas, “culturais”,
cientificas ou tradicionais contemplativas, estdo coerentes com a comunicagdo nos museus,
mas também estdo inseridas na ldgica da industria cultural. Se hoje 0os museus (em suas acoes
e exposicdes) estdo sensiveis e atuantes nos desenvolvimentos locais, também possibilitam
circulagdo rapida de informacdes e difundem valores. Exposi¢fes museoldgicas necessitam
estimular praticas e experiéncias que aumentem a percepcdo e a alteridade e atendam a
complexidade das diferencas.

No que toca aos publicos visitantes, as exposi¢cbes promovem relacionamentos,
interesses, comportamentos, acdes como frequentar, divertir, trocar, sentir, participar,
conhecer, informar, ver e serem vistos. Scheiner (2002, p. 99) acusa que [...] “a comunicagéo
no museu se da pelo afeto. Interagir, impregnar-se, vivenciar, emocionar, experimentar de
forma lludica, cognitiva e sensorial é o dever das exposi¢cdes”. Desse modo elas produzem
memdrias, historias, identidades, quando representam e ressignificam patrimoénios. Ao
comunicarem, as exposi¢coes medeiam emocdes e informagdes, como aponta Tereza Scheiner
(2002). Os elementos discursivos de uma exposi¢do, iluminacdo, ambiéncia, cenografia, sons,
cores, suportes, textos, legendas, etiquetas e a prépria selecdo dos artefatos caracterizam os
museus no contexto comunicacional. Dialdgicas, reflexivas (ou ndo), conceituais,
informacionais, interativas, tecnoldgicas, tradicionais, as exposicdes mediam as relagdes
internas e externas das fronteiras institucionais. Como refor¢a Cury (2002), pelas “posturas
condutivistas ou interacionistas” os museus orientam seus procedimentos em relagdo a
sociedade.

Outros autores se debrucaram em estudos a respeito da situagdo comunicacional dos
museus por meio de exposicdes. Dentre eles, destacam-se alguns que sdo mais mencionados e
cuja obra aproximou-se dos objetivos propostos neste texto, tais como Bruno (1996-2008),
Cury (2006) e Barbuy (2010). Neste sentido, os autores foram camplices no entendimento do
processo comunicacional a partir da recepcdo, do publico e destes como agentes e sujeitos que
elegem aquilo que querem contemplar. Esse é o olhar que investe e norteia as reflexdes da
museologia contemporanea, proporcionando aos Mmuseus que acertem suas bases no

compromisso com a comunidade e seus individuos no contexto social em que estéo inseridos.
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As exposicdes, como comunicacdo dos museus, podem ser vistas conforme muito bem
enunciou Waldisa Rassio Guarnieri (1986, p. 143): [...] “exposicdes sdo espelhos em que
contemplamos nossa aparéncia de individuos e de coletividade; onde nos percebemos melhor
quando melhor percebemos os outros, a alteridade”.

Esta pesquisa ndo se situa na discussdo a respeito da comunicagdo museoldgica
unicamente como acgdo nos museus destacada pelas exposi¢cdes, mas nos tipos possiveis de
meios de comunicar e que sdo usados pelos museus. Propde-se debater para além da
comunicacdo museoldgica mediada pelas exposicdes. Pensa-se analisar a comunicacdo
museal como uma estratégia que usa 0s cinco sentidos, que sensibiliza e que remete o
conhecimento a uma inesquecivel experiéncia.

A divulgacdo na midia, especificamente nos jornais impressos, como estratégia
comunicacional, pode ser um avanco na proposta de comunica¢do nos museus no sentido de
ampliar a atencdo e a relacdo dos publicos. Nesse caso, cabe maior atengdo na ocorréncia e na
medida em que pode ocorrer um impacto institucional na comunicag&o via jornal. O jornal é
uma empresa, possui um carater mercadologico que pode acarretar em interesses conflitantes
com os do museu. Jornais e museus tém suas articulacdes organizadas e as mensagens gque sdo
difundidas pode por um lado, ser formuladora e criadora de opinides, saberes, normas, valores
e subjetividades que vdo muito além daquelas pensadas na formulagdo técnica de producdo da
noticia. Ao ressignificar os sentidos das coisas, o efeito produzido pode ndo ser apropriado
pelo publico da mesma forma que foi visado. Em seus discursos, 0s jornais € 0S museus
trabalham no interesse e nas tensdes das mobilizacbes sobre o social, contribuem para a
massificacdo em relacdes de poder e saber. Assim, essas instituicdes, museus e jornais, tém
dimensao central e social nos diferentes &mbitos da sociedade atual, pois atuam com um fator
primordial que é a troca de informacdo, silenciada ou divulgada por essas instancias
mediantes.

A aproximagao entre esses dois mediadores comunicacionais se da na complexidade
com gue mencionam, selecionam e especificam o0 que se constituira no &mbito da sociedade e
da cultura. O jornalismo impresso é um género da comunicagdo e 0s museus também podem
ser percebidos dessa forma uma vez que estabelecem perante opinido publica discursos que
asseguram ou colocam em questdo poderes estabelecidos. No contexto de 1974-1980, pode-se
percebé-los conforme definiu Althusser citado por Luis Mauro Martino, ou seja, como
“Aparelhos Ideologicos do Estado” (2009, p. 74). Simbolicamente, os aparelhos do Estado (a
igreja, a policia, o exército, a escola, o sistema juridico, entre outros), garantem e reproduzem

as condi¢bes de desenvolvimento de grupos constituidos pelo dominio e influencia na
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comunicac¢do e na cultura. Os jornais mostrando uniformizacdo de noticias, manchetes e
informagdes de modo semelhante, demonstram posicionamento e direcionamento de idéias
ligadas ao mercado (conglomerados da midia), sustentando o discurso politico das elites. Os
museus nos discursos sobre uma “cultura para todos” (caso do MJC) em suas representacoes
expositivas (e acredita-se de estratégias de comunicagdo), instituem a reproducéo de relacbes
sociais de poder e dominagdo. Dessa forma, museus e jornais podem ser instrumentos de forte
pressdo tanto politica como também econdmica. Isso ndo implica dizer que os publicos (dos
jornais e dos museus) ndo tenham senso critico, que suas experiéncias e subjetividades sejam
ignoradas e que aceitem passivamente as imposic¢fes culturais e ideoldgicas dos aparelhos
ideoldgicos. Pode e deve haver resisténcias. As pressdes no desempenho e no modo de
operacdo destas instituicbes, que sdo feitas em larga escala pelo pensamento de grupos
dominantes em suas ideologias e pratica do cotidiano, resultam em efeitos sobre o conjunto da
sociedade, uma vez que sua dominacdo se da por meios simbdlicos e de signos.

Nos estudos da Historia, a imprensa peridédica ha tempos é validada como fonte de
pesquisas e investigaces. Para a Museologia, ciéncia em construcdo, ainda com avangos e
retrocessos, articulada pela interdisciplinaridade, associar pesquisas que tém o0s jornais como
objeto consiste em dar atencdo a novas perspectivas de identificar o lugar da comunicagéo nos
e sobre 0s museus.

Os jornais sdo capazes de tornar visiveis relacdes do contexto humano, vinculadas ao
presente. Nessa linha de pensamento, recorre-se novamente as definicdes de Waldisa Russio
C. Guarnieri em seu conceito de “fato museal®”, a fim de conectar a questdo entre museus e
jornais. Ora, a autora assegura que a condicdo do fato museal ocorrer € 0 museu e que este
deve estar objetivado na construcdo de uma préatica social. Da  mesma  forma, pode-se
considerar que um jornal (por meio dos jornalistas e da noticia) € um lugar no qual ocorre
esse “fato social”, tendo em mente que 0s jornais assim como 0 museu, auxiliam a pensar na
realidade e nas relagbes sociais. Os jornais atuam como agentes que transformam fatos
cotidianos em pautas publicas. Como 0s museus, aos jornais nao interessa deslocar a realidade
a um nivel que retire as possibilidades relacionais da apuracédo do fato.

Considera-se que museus e jornais sdo constituidos por sujeitos sociais e historicos
que produzem discursos e fazem pesquisas, escrevendo discursos a partir de olhares do

presente. Museus e jornais sdo fendmenos culturais em processo, cuja riqueza esta na

4 Para Waldisa RUssio Guarnieri o fato social se constitui como : [..] “a relacdo entre o homem, sujeito
conhecedor, e o objeto, parte da realidade & qual o0 homem igualmente pertence e sobre a qual tem o poder de
agir”. Essa defini¢do foi primeiramente apresentada pela autora no Encontro do “ICOFOM” em 1981
(GUARNIERI, apud BRUNO, 2010. p. 127).
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possibilidade do desenrolar, aproximar e resultar uma experiéncia aos seus publicos.

Vale destacar que as divulgacdes de acdes museoldgicas e pesquisas em e sobre 0s
museus nos jornais sdo estratégias recentes, que podem ser previstas inclusive nos
instrumentos de gestdo ou plano museoldgico. Na complexidade urbana e da sociedade
capitalista, tem-se a necessidade de mediagdo dos meios de comunicagédo, especialmente
sendo 0 museu um espaco publico e que deve estar a servi¢o dele. Tanto museus quanto
jornais constroem significagcdes (por meio de objetos e de acontecimentos, respectivamente).
Sdo fenbmenos culturais, pois ao comunicarem constituem e provocam reacdes nas vidas das
pessoas. Ambos, jornais e museus, podem expressar as contradigdes da sociedade, existindo
como forgas politicas, pois erguem discursos e representacdes que sdo controladas,
selecionadas, organizadas. De acordo com FOUCAULT (apud Branddo, 2004, p. 37) o
discurso é um jogo estratégico de acdo e de reacdo, de dominacgdo e de escapamento, portanto,
de luta. Os Museus e 0s jornais atuam politicamente por meio dos seus discursos tidos como
“verdadeiros” uma vez que distinguidas publicamente, museus e jornais sdo tidos,
reconhecidos como espagos de saber e autoridade para expressar incoeréncias, podendo
escolher abordar, enfatizar ou minimizar essas contradi¢bes. Nos museus, como nos jornais,
grupos politicos se propagam, perpetuando selecdes, discursos e representacdes de suas
condicBes materiais e simbolicas. Ocorre, para a autora, sobre museus e jornais, 0 que
apresenta Néstor Garcia Canclini (1998): [...] “espacos de lutas materiais e simbdlicas entre
classes, etnias e grupos”.

Considerando a imprecisa visibilidade comunicacional do campo profissional e tedrico
dos museus, o presente estudo dispde-se a descortinar a comunicacéo que eles fazem por meio
da imprensa. O vocabulério, as idealizagdes, as ilustracdes, a repeticdo de informagfes ou
temas, a relevancia dos assuntos destacados em manchetes, o foco, entre outras caracteristicas
das noticias, sdo possibilidades de analise sobre a comunicacdo que a midia usa para proferir
seus discursos sobre os museus. A comunicacdo jornalistica estabelece e exercita
coletivamente relacbes de poder. A partir disso, cabe parafrasear o pesquisador em
comunicagdo Luis Mauro Martino (2009), que questiona: “afinal, de que comunicagfes estao
falando?”.

Para este, entre outros autores das teorias da comunicacdo, comunicar é emitir,
receber, traduzir, refletir, retornar uma mensagem ou informagdo a partir de uma
intencionalidade partilhada. A mensagem é a finalidade e passa por uma agdo-reacdo dos
leitores. Na comunicacdo, ndo ha passividade nem linearidade. Os jornais sdo suportes

materiais de comunicacdo através dos quais é elaborada uma informacéo. Essa informacéo
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ndo pode ser confundida com transparéncia, com verdade, que é inexistente. A informacéo
jornalistica depende da apuracdo dos acontecimentos enunciados pelas fontes sob varios
pontos de vista. Se aproximar ou afastar dos pontos de vista define o resultado ético da noticia
e do jornal. No jornal, como no museu, 0 tempo € um componente importante que serve para
celebrizar um acontecimento, um personagem, um caso, uma situa¢do. Ha proximidade nas
problematizacOes que séo estabelecidas pelos museus e pelos jornais.

Alguns jornais repetem 0s mesmos temas, como se pode perceber na expedicdo das
noticias pelos periddicos sobre o Museu Julio de Castilhos. H& subjetivismo na versdo de
guem cria noticias e no tom da producdo delas. Por isso, é interessante notar o modo como 0s
temas dos periddicos chegam ao publico. Comunicar suscita multiplos olhares e cultura
também, pois sdo objetos complexos e passiveis de amplos recortes. O Museu Julio de
Castilhos esta e esteve inserido e interagindo com varios ambitos culturais: como ac¢do, como
organizacdo e como divulgacdo. Cultura como acdo humana e prética social sugere
transmissdo, uma relacdo entre seres humanos, grupos, individuos que se relacionam da
mesma forma e podem transformar seus comportamentos, praticas e meios, buscando
distingdo entre os outros. Sdo varios os conceitos de cultura, tema complexo, vasto que
permeia diferentes dticas e ndo tem carater definitivo diante a realidade social que esta em
constante mudanga. A cultura é aberta, estda em tudo e em todos, nos individuos e na
disposicdo. Nos museus a cultura € um meio utilizado para comunicar a realidade dos seres
humanos, estruturada por agentes e sujeitos a partir de muitas interacBes. Dentre essas
interacBes a emocdo € uma das que mais motiva a comunicacdo, pois ela se da a partir de
valores subjetivos decorrentes da sociedade de consumo que enfatiza a importancia da
materialidade. A materialidade é um aspecto significativo dessa relagdo nos museus, que pode
ser reforcada, estereotipada, valorizada e até imposta pela midia (e pela divulgacdo nos
jornais, em especial).

A cultura que o MJC se propds divulgar por meio dos jornais é organizacional®,
sistémica, fechada, pois representa um sistema de significacbes oriundas de processos
negociados (patriménio cultural) e depois compartilhados (comunicados). A cultura
organizacional em uma instituicdo publica como é o Museu Julio de Castilhos, estava
sedimentada na tradicdo e nos habitos ou procedimentos museoldgicos, colocada em pélos de

enfrentamentos, o “velho e o novo; o dindmico, o moderno”, 0 que mostra uma Visdo

> Em comunicacgdo social, a cultura organizacional é vista pela apresentacdo profissional em que consultores,
funcionarios, gestores planejam, formulam estratégias para gestar a informagdo que seréd divulgada, inserindo
discursos e imagens dos eventos organizacionais. E o que se apresenta no Museu Julio de Castilhos por meio do
Setor de Divulgag&o.



34

instrumental, isto é, que pode ser manipulada pelos seus dirigentes. A cultura sendo utilizada
pelo Museu como instrumento de comunicacao institucional com os jornais, buscando atingir
consenso quanto a identidade institucional e a sua funcdo. A cultura organizacional mobilizou
projetos visando repercutir na sua lideranca cultural perante o Estado do RS. O Museu estava
inserido e interagindo em um ambiente cultural e social que definia a perspectiva de cultura a
partir da possibilidade da coexisténcia sobre valores conflituosos (estabelecidos pelas
representacdes do patriménio) diferentes e em desarmonia.

A cultura divulgada pelo Museu Julio de Castilhos € ainda, parte reivindicante de uma
historicidade institucional e funcional que caiu num prestigio ambiguo no &mbito da industria
cultural. A industria cultural, como pratica cultural, liga as pessoas a um processo de
consumo de produtos (ao exemplo dos projetos do Museu Julio de Castilhos Trem da Cultura
e Cinema no Museu), padronizados a fim de responder as muitas demandas decorridas. 1sso
compromete a experiéncia cultural e a comunicagdo. Se se entender que o produto pode
regular e moldar, ele pode ser censurado ou hipervalorizado o que, nas duas versdes, para
mais ou para menos, suprime a Vvisao critica e compromete a experiéncia cultural. Segundo
Giovandro Ferreira (2001, p. 110):

A industria cultural esté& inserida num contexto representado pela forga da sociedade,
[..]- A supremacia da sociedade sobre o individuo ocorre nas vérias situagGes
(trabalho, lazer, etc...), caracterizando uma atrofia da imaginacdo e da
espontaneidade do consumidor cultural.

Ferreira (2001, p. 111) chegou a uma conclusdo ainda mais articulada:

Esta assimetria, entre 0s meios de comunicagao e o individuo, chega a afirmagéo do
cultivo da pseudo-individualidade, onde se vive uma identidade proposta pela
sociedade num contexto regido pela cultura industrializada.

A partir dai, buscam-se explicaces dos efeitos da industria cultural a partir das teorias
da comunicacdo ligadas aos processos de comunicacdo, entendendo que pelas teorias podem
ser explicados aspectos da realidade do Museu. Para entender o que ocorre no processo de
massificacdo que 0s jornais comunicam para as pessoas, trabalha-se na abordagem do
agendamento ou agenda setting.

O agendamento, conforme explica Anténio Hohlfeldt (2001), aconteceu a partir do
pensamento de Elisabeth Noelle-Neumann e vem sendo bastante difundido a partir dos anos
1960 para explicar, por meios de trés pressupostos, como a imprensa indica sobre 0 que as

pessoas pensardo, quando fornecem categorias de contetdos para os destinatarios refletirem e
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considerar importantes. Hohlfeldt (2001, p. 190-191) enuncia as trés suposicdes, a saber: a
primeira, o fluxo continuo de informacéo; seguida da influencia dos meios de comunicagéo a
médio e a longos prazos; e a terceira, de que “[...] a agenda da midia de fato passa a se
constituir também na agenda individual e mesmo na agenda social”.

O agendamento causa efeitos em médios e longos prazos na opinido e na estrutura
cognitiva e cultural das pessoas O agendamento coloca temas e assuntos na sociedade,
padronizando, repetindo, totalizando as opinides e percepcBes das pessoas que usam 0S
topicos veiculados como pauta de suas conversas e do seu cotidiano. A esse respeito

Giovandro Marcus Ferreira (2001, p. 112) coloca:

Na perspectiva da agenda setting, pode-se observar uma sociologia cognitiva, onde
os individuos adquirem sua visdo de mundo proveniente da agenda estipulada, ao
longo do tempo, pelos mass media. O efeito é ressaltado pelo seu aspecto
cumulativo. A mesma assimetria consta-se nesta abordagem referente a forgca dos
mass media e a fragilidade do publico ou dos individuos.

Outra hipétese dentre as Teorias da Comunicagdo para interpretar a relacdo dos jornais
com o Museu Julio de Castilhos é a do newsmaking, ou a producdo da informacao. Lembra-se
que essa informacao ¢ um modelo inscrito em um suporte de comunicacdo, o jornal, passivel
de uma intencionalidade. Para a informagdo tornar-se comunicagdo, ela necessita estar
incluida como uma atencdo pessoal de interesse ao leitor, que participando, faz com que ele
pense, reflita, mude. Para comunicar, a informacdo necessita ser proposta sem neutralidade,
sem reservas, sejam elas materiais ou imateriais.

A producdo da noticia é a transformacdo em condi¢bes que tornam um fato virar
informacdo na midia e que cumpre com obrigagdes do jornalista e das rotinas produtivas
empresariais, industriais e do mercado. Ciro Marcondes Filho, por meio de seu “Dicionario de
Comunicacdo”, explica que o jornalista, por meio das técnicas de producdo, organiza

elementos relevantes ao processo de redacgdo da noticia:

O dominio de técnicas narrativas relativamente padronizadas permite que o
jornalista relate os fatos segundo uma organizagdo discursiva reconhecida pelo
leitor, no universo de um contrato de comunicacdo (MARCONDES FILHO, 2009,
p. 275).
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O mesmo autor enfatiza que uma noticia pode ser produzida por um jornalista® ou
fornecida ao veiculo de comunicacdo (o caso do Museu Julio de Castilhos com o setor de
divulgacdo). Cabe perceber quais sdo 0s interesses e posicionamentos embutidos dos agentes
sociais que estdo ligados na publicacdo da noticia, ou seja, as relaces de poder.

Assim, a respeito de um acontecimento, estabelecem-se variaveis caracteristicas de
potencial e importancia para transforma-lo em noticia, tais como: a hierarquia e a quantidade
das pessoas envolvidas no acontecimento noticidvel; o impacto sobre as pessoas e a
relevancia e significacdo do acontecimento, a novidade, relevancia local, entre outros
(MARCONDES FILHO, 2009, p. 273). Por sua vez, Anténio Hohlfeldt (2001) considera a
producdo da noticia como noticiabilidade, isto é:

Um conjunto de regras préticas que atinge um corpus de conhecimento
profissional que, implicita e explicitamente, justifica os procedimentos
operacionais e editoriais dos érgdos de comunicagdo em sua transformagéo
dos acontecimentos em narrativas jornalisticas. Relne o conjunto de
qualidades dos acontecimentos que permitem uma construcdo narrativa
jornalistica e que os recomendam enquanto informagdo jornalistica
(HOHLFELDT, 2001, p.209).

A Figura 3 demonstra claramente essa perspectiva e, no que toca ao agendamento,

evidencia o quanto os jornais contribuem para a valorizacao das relacdes politicas.

® Dentre as agOes profissionais consideradas pelas teorias da Comunicagdo o jornalista, o editor, o jornal podem
ser considerados como o gatekeepin, ou o porteiro, quer dizer, selecionadores de noticias que sdo controladas e
filtradas.
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Exposicao da Independéncia
esta no Jilio de Castllhos

Dentro das comemovacdes da “Semana da Pitria®, o Muken
lio de Castilhos abriu hoje pela manhd uma exposicio de cé-
ilas @ mcedas usadas no Brasil Império e Republica, bsm oo~

em outros paises. Também figura na referida expcsicho, meda-

Azobjetosdx época da Independéncia do Brasil, ccmo a pe-

¢ de gamio em marfim que pertenceu a D. Pedro I, entre ou-
utensiliics utilizadcs por ele,

A exposicio foi inaugurada hoje as dez horas pelo diretor do

iu-u Joaguim Carlos de Moracs, na presenca do Secretario de
, Désporto e Turismo, Lauro Pereira Guimaries, do dire-

r do Devuﬂamento de Culuua Luis Carice Barbosa Lessa de
ército e Brigada Militar e do car-

da
@l Dom Vicente Scherer.
. Desta forma, a partir de hoje até o final do ano a exposiciio
fica abenrta ao publico em gerai, de terca-felra & sexta-feira, no
herévio das 9h as 18h e nos sibados e domingos, das Oh as 12h e
Qs 14h as 17h. Figwam no acervo cédulas usadas no Brasil Im-
Pério e Repiiblica cunhadas com a cfigie de vultos histéricos. co-
mo o alferes Joaquim José da Silva Xavier, o -Tiradentes, Geti-
Vargas e outros.

‘{ BUZIOS E VALES
Além da cédulas encontram-se A mostra moedas do tempo do
pério cunhadas com armes deste periodo histérico socbre o co-
. Nas vitrinas onde as pecas estdio expostas o publico encontra=-
a explicaciio por escrito da histéria das cédulas e moedas uti-
lizadas no Brasil. Visitando o museu o= @precladores da historia
ficardio sab:ndo por exemplo, que as moedas de 20 réis foram- la-
“Wadas pela Casa da Moeda Go Rio de Janeiro em agosto de 1523,
Dentre as moedas primitivas estio expestas as concm. ou
Bizios, espéeies de caracois de
¢omo moeda corrente, como também as chamadas emissGes de e-
ia, ou s¢ja, os vales, que supriam a falta de dinhefvo mii-
€ desempenhavam & funcio da moeda. Na verdade, o costume
utilizar os vales em substituicio ao troco. vem deide o tempo
Brasil Coloénja, quando os me:mos eram emitidos por autorida-

i e

.

Ainda fazem pante do acervo da exposicio Inaugurada hofe as
jcedas e cédulas estrangeiras de diversos paises, como Ausiria e
llemanha. Na mostya, finalmente, figuram alguns objetes que per-
enceram a Dom Pedro I, como o copo de marfim e infimeras con-
ecoraches.  Inclusive nesta vitrina encontra-se & mostra o pena~
cho usado pelos apés a da -
do Brasil, . =

Joaguim Carlos de Moraes, Lauro Pereira Guimardes e Barbosa Lessa deram por
inavgurada a mostra

agry

Figura 3 - Reportagem publicada no jornal Folha da Tarde em 03 de setembro de 1979, que trata da abertura de
uma exposicdo comemorativa ao Sete de Setembro em que apareceram autoridades civis e militares no ato de
abertura. Copia digitalizada do Arquivo de reportagens do acervo da Biblioteca do MJC.

Fonte: Museu Jalio de Castilhos

Finaliza-se a questdo das Teorias da Comunicag¢do como forma de explicacdo sobre as
possibilidades da imprensa se comunicar com 0 MJC nos jornais veiculados em Porto Alegre,
do ponto de vista da consonancia ou da hip6tese denominada como “espiral do siléncio”.
Pensar a partir de uma “espiral do siléncio”, como no caso do agendamento, também foi
provocacgdo de Elisabeth Noelle-Neumann nos anos 1970. Conforme cita Hohlfeldt (2001, p.
222), a pesquisadora preocupou-se com a opinido publica que é consensual, majoritaria.

Na espiral do siléncio, ha influéncia da opinido publica sobre os individuos. Esse
poder simbolico da opinido publica trata do consenso, ou ficcdo, que uma minoria de pessoas
exerce sobre a maioria, cujo receio de ndo ter sua opinido aceita daquilo que estad na maioria,
fica em silencio e aceita as idéias, acolhe e introjeta expresses dessa maioria, como verdades

absolutas.
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Pode-se perceber ai, uma fissura de comunicacdo, que ndo é desinteressada nem
impessoal, que passa para a determinagéo e o direcionamento. Opinido publica é diferente da
opinido pessoal. A comunicagdo s6 € publica se muitas pessoas tiverem acesso a ela. Se na
opinido da maioria dos leitores, os jornais estdo para intermediarios na construcdo de sentidos
que ficam registrados na memoria das pessoas, ao se apropriarem de temas do senso comum,
esses jornais reforcam os imaginarios de consenso, pela informagao noticiada.

Luis Martino (2009, p.207) explica que o conceito central da espiral do siléncio
considera que “[...] a opinido publica parece estar mais ligada a imposicéo, pelos meios de
comunicacgéo, de um ponto de vista previamente selecionado a respeito de um tema”. O autor
reforca que “uma vez publicada, a noticia selecionada ¢ a base para a constru¢dao da opinido
coletiva, em que a fonte de informagdo é a mesma para um grupo grande de pessoas.” E esse &
0 que se pode observar com a variedade de jornais que tem a mesma abordagem nas
publicacdes impressas sobre o projeto Cinema no Museu. Ha de se levar em consideragdo que
0 ambiente, 0 meio social externo que os jornais tinham, influenciava na sua redacéo.

Estas foram discussdes que levaram a interpretar a relacdo dos jornais Correio do
Povo, Diério de Noticias, Folha da Manha, Folha da Tarde e Zero Hora, dos anos 1974-1980,
a respeito do Museu Julio de Castilhos. Os desenvolvimentos da pesquisa em seus resultados

serdo trazidos a tona no préximo capitulo.



4 “CONTEUDOS EXPRESSOS E IMPLICITOS: FAZER CRER E FAZER SENTIR”

Este texto mostra a analise sobre as matérias publicadas nos jornais veiculados em
Porto Alegre entre os anos 1974-1980. Os jornais Correio do Povo, Diario de Noticias, Folha
da Manhd, Folha da Tarde, Jornal do Comeércio e Zero Hora foram impressos que noticiaram
entre outros assuntos, contetdos diversos e opinides sobre o Museu Julio de Castilhos. As
noticias veiculadas partiam do Setor de Divulgacdo do MJC, buscando divulgar atividades e
produzir familiaridade do publico com determinadas a¢des da instituicao.

No quadro desta pesquisa, noticia é a reproducdo construida de um fato ocorrido na
realidade pelo jornalista ou pelo jornal. Nelson Traquina (2008, p. 16) refere-se ao
agendamento da noticia como “[...] uma selecdo de acontecimentos que podem ser
enquadrados”, ou seja, “[...] uma ideia organizadora central para dar sentido a acontecimentos
relevantes e sugerir o que ¢ um tema”. O fato museal construido e transformado em noticia,
com o agendamento feito no e pelo jornal, torna-se assunto de discussdo publica. Essas
modificacdes que o jornal faz dos acontecimentos utilizando a linguagem jornalistica na
formula “quem”, “que”, “onde”, “quando”, “por que”, e “como”, e nas “regras estilisticas
(uma sintese direta e concisa, as palavras concretas, a voz ativa, a descricdo detalhada, a
precisao do pormenor)”, segundo explica Traquina (2008, 43) tem uma finalidade: “[...] para
tornéa-lo interessante e impactar as pessoas, grupos, empresas, etc., de forma positiva, negativa
ou indiferente (MARCONDES FILHO, 2009, p.273)”.

A noticia é um discurso, uma versao expressa do que o jornalista (ou o
jornal) abordou a partir de uma (ou de vaérias fontes). De um modo geral, a matéria jornalistica
é publicada como novidade ou como reforco a uma ideia, mas pode se repetir, como no caso
dos eventos noticiados no Museu Julio de Castilhos. As mesmas fontes, a mesma cobertura,
influencia aos jornais que acabam comunicando o mesmo produto. Nelson Traquina (2008, p.

36) comenta que:

Os jornalistas partilham um pensamento de grupo. [...] as semelhangas na cobertura
noticiosa sugerem um sistema de valores comuns entre as organizagdes- um sistema
reforcado pela grande proximidade, a partilha de informagdes e a observagdo do
trabalho de outros jornalistas [...]. Uma grande sobreposicdo na cobertura noticiosa
[...].- Um pensamento de grupo comum é aquilo a que se chama de jornalismo em
pacote, isto &, os fendmenos frequentemente observados de uma legido de jornalistas
cobrindo a mesma histéria da mesma maneira. (TRAQUINA, 2008, p.26).

Pode-se perceber que a informacéo foi conduzida pelo Museu para ser transformada

em noticia e que foi publicada pelos jornais com o intuito de acontecimento ”novidade”. A
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novidade é um critério da noticia que se apresenta como condi¢do do ritmo de producéo e
circulacdo do jornal. Na producdo mercantilista dos jornais, o tempo de “fechamento” da
matéria para publicacdo, a intencdo na articulacdo dos vocabularios utilizados, sempre
pontuados pela necessidade da rapidez e do ineditismo se fazem com a agilidade da novidade.
O fluxo de informacgOes e acontecimentos deve ser constante para chamarem a atencdo dos
jornais (e dos jornalistas) que competem entre si, para manter o consumo do publico e
sobreviverem no mercado comunicacional.

Ao coletar o material para este estudo, percebeu-se que, conforme mostra a Tabela 1, o
jornal Correio do Povo foi o impresso que mais divulgou o Museu de Castilhos no total dos
anos analisados, seguido pela Zero Hora e Folha da Tarde.

Tabela 1 - Quantitativa das noticias divulgadas nos jornais sobre 0 MJC nos anos 1974-1980

Jornal/ano 1980 1979 1978 1977 1976 1975 1974
Correio do Povo 9 14 26 8 14 13 17 101
Folha da Tarde 10 8 7 1 3 6 6 41
g:%ran;"rgg 0 2 2 0o 1 0 2 17
Zero Hora 17 8 1 3 4 10 46
Folha da Manha 0 2 1 1 1 2 8
Diario de Noticias 0 11 0 0 3 3 23 40
TOTAL 46 39 45 11 25 27 60 253

Fonte: pesquisa da autora.

O Correio do Povo é um tradicional veiculo da cidade de Porto Alegre (e do RS),
criado ainda no século XIX por Francisco Caldas Junior. Ao longo de sua trajetoria, o jornal
Correio do Povo sofreu mudancas politicas, editoriais e econdémicas, acompanhando as
tendéncias empresariais e do mercado. Segundo Ridiger (2003), sua independéncia politica e
sobriedade na redacdo das noticias Ihe deram prolongamento de vida e confiabilidade dos
leitores. No ano de 1975, chegou a uma tiragem de cerca de 60 mil exemplares, o que
significa um sucesso para o jornal se manter, em varios sentidos. Conforme Francisco
Rudiger (2007, p. 368), a Caldas Junior, naquela época, despontava como a “verdadeira cara
do Rio Grande” em suas publicagdes e posicionamentos editoriais. Nos anos 1980, 0 jornal
enfrentou problemas financeiros, entrando em declinio, chegando a suspender a circulagéo,
retomada em 1987 e vigorando até a atualidade.

Outros jornais se destacaram no cenario da imprensa porto-alegrense do periodo como

concorrentes ao Correio do Povo, embora com vida curta: o impresso Diario de Noticias, 0
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jornal Folha da Manhé e o jornal Folha da Tarde. Tinham formato standard e diferenciavam-
se pela perspicécia dos seus jornalistas no processo de produzir as noticias.

A Folha da Manha, parceira do Correio do Povo na mesma Cia. Jornalistica Caldas
Junior, foi um jornal que comecou a circular em 1969 para concorrer, abertamente, com o
jornal Zero Hora. Conforme Henn (2003), a Folha da Manhé era produzida com inovacGes
graficas, buscando um aprofundamento interpretativo que buscava atingir um publico
caracterizado por jovens universitarios. Teve seu auge nos anos 1974-1978 ao produzir
matérias de enfrentamento a ditadura. Para Rudiger (2007), a conquista de novos segmentos
de mercado pela Folha da Manhd acabou em disputa de espaco com a Folha da Tarde,
ocasionando, entre outras razdes, recessdo econdomica na Caldas Junior. Como consequéncia,
a Folha da Manha fechou suas portas em 1980, quando se fundiu com a Folha da Tarde.

A Folha da Tarde, também pertencente a empresa Companhia Jornalistica Caldas
Junior, era um jornal vespertino criado em 1936, impresso em formato tabldide. Teve seu
sucesso devido a aproximacdo com os tons populares, como a coluna policial e os esportes.
Possuia um caderno especifico de contetddos relacionados ao lazer, as artes e a cultura em
geral, no qual eram publicadas as noticias do MJC. O jornal teve colunistas e cronistas de
renome jornalistico e literario que cativavam 0s leitores trazendo repercussao positiva ao
periodico, pela relevancia e pela integracdo com que abordavam o cotidiano da cidade de
Porto Alegre. Circulou até 1984, quando a crise financeira suspendeu a periodicidade,
ocasionando o fechamento do jornal.

O Diario de Noticias foi um dos principais jornais do Rio Grande do Sul. Francisco
Ridiger (2007) descreve a trajetéria do Diario de Noticias como conservadora. O jornal
integrava o conglomerado Diarios Associados, pertencente a Assis Chateaubriand, empresario
com fortes ligacdes politicas nos anos 1940-1950. A importancia do jornal Diario de Noticias
na histdria da cidade de Porto Alegre pode ser percebida no apoio a criacdo e na realizacdo da
Feira do Livro de Porto Alegre, devido a campanha de destaque dado a literatura e aos
editores. Em 1954, teve inicio a sua decadéncia quando o jornal, acusado de ter
posicionamento contrario ao governo, foi vinculado ao suicidio de Getulio Vargas. O jornal
foi depredado e incendiado por manifestantes populares, o que levou a decadéncia de sua
aceitacdo junto ao publico, culminando com o seu fechamento em dezembro de 1979.

O Jornal Zero Hora foi fundado em 1964 por Ary de Carvalho em substituicdo ao
jornal extinto Ultima Hora. Foi adquirido como veiculo impresso pelo grupo Rede Brasil Sul
de Comunicagdes (RBS), criado em 1957. Desde o inicio de sua impressdo, o jornal Zero

Hora mostrou preocupacdo em desvincular o seu trabalho jornalistico de um compromisso


http://pt.wikipedia.org/wiki/Zero_Hora
http://pt.wikipedia.org/wiki/Ditadura_militar_no_Brasil_(1964-1985)
http://pt.wikipedia.org/wiki/Decad%C3%AAncia
http://pt.wikipedia.org/wiki/1979
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politico, anunciando independéncia editorial. Evidenciou a sua ocupagdo como um jornal
voltado para as questdes locais e regionais com ligagdes nacionais. No ano de 1967, criou seu
Caderno Zero Hora, hoje Caderno de Cultura. Em 1971, passou a circular diariamente e ja em
1972 em todo o Estado (KELLER, 2014). Sua condicdo ¢ ainda de grande relevancia para a
cidade, o Estado e o Pais.

O perfil e a posicédo dos impressos ajudam a balizar a frequéncia de divulgacéo e o teor
das noticias sobre o Museu Julio de Castilhos. Para explorar as noticias dos jornais nesse
estudo, condensaram-se 0s assuntos anunciados a respeito do Museu Julio de Castilhos em
cinco categorias. Classificou-se a repeticdo de manchetes e temas publicados, resultando nas
seguintes categorias:

« Eventos: exposicoes e Filmes;

« Divulgacédo: noticias e notas sobre inovacfes no cotidiano do Museu, tais como
horarios, novidades, curiosidades, cursos, obras, inauguracgdes, etc;

« Politica Cultural: noticias e notas sobre agdes estratégicas vinculadas as
potencialidades institucionais em relacdo as demandas acionadas pelo Departamento de
Assuntos Culturais da SEC (DAC/SECRS);

* Incorporacéo de acervos: as doacgdes de acervos recebidas pela instituicdo ao longo
da gestdo, na maioria delas relacionadas a um vulto ou personagem historico.

Na Tabela 1, mostrou-se que o jornal Correio do Povo foi 0 impresso que mais
noticiou o Museu de Castilhos no total dos anos analisados, seguido pela Zero Hora e Folha
da Tarde. Atribui-se a maior divulgacdo das noticias sobre 0 Museu no jornal Correio do Povo
pela sua linha editorial cléssica de referenciar preferencialmente fatos politicos e de governo.
As noticias “culturais” do Museu eram exploradas pelo prestigio conquistado pela instituicdo
com o passado e o simbolo da memoria e da identidade que ele representava. Da mesma
forma, o Museu Julio de Castilhos tinha vantagens nas publicaces do Correio do Povo, dadas
as suas caracteristicas tradicionais, de maior alcance de publico e menor sensacionalismo. A
primazia do Correio do Povo na publicacdo das matérias em relacdo a Folha da Tarde
acontecia pela razdo do horario de publicacdo antecipado do jornal Correio do Povo sobre o
lancamento vespertino da “Folha”, fazendo a concorréncia entre os veiculos (RUDIGER,
2007, p. 370), mesmo que participassem da mesma empresa. Ja o jornal Zero Hora, mais novo
no mercado daquele periodo, sintonizado com expectativas de mercado, divulgava matérias
no seu Caderno Zero Hora, voltado as questdes culturais locais, tematizando um assunto,
numa matriz mais voltada para os sujeitos. Considerando que os jornais Correio do Povo e

Zero Hora foram os que se mantiveram atuando até os dias de hoje, ideologicamente opostos,
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é interessante destacar que a década de 1970 j& preconizava espagos para uma reinvencdo

politica com a volta da democracia, repercutindo na atualiza¢do da forma de comunicac&o.

Tabela 2 — Quantitativo das categorias por assuntos divulgados no ano

Assuntos/ano 1974 1975 1976 1977 1978 1979 1980

Divulgacgéo 16 9 15 7 12 7 3 69
Exposicao 23 7 1 7 6 13 58
Filmes 12 2 1 6 15 19 56
Politica Cultural 7 6 1 14 9 8 52
Incorporacgéo 2 3 1 6 2 3 18

60 27 25 11 45 39 46 253

Fonte: pesquisa da autora

Na Tabela 2, destaca-se que o perfil das noticias transmitidas para o publico pelos
jornais, como apresentara a Tabela 3, que confronta as particularidades editoriais. Verifica-se
que, pela frequéncia com que aparecem, as categorias Divulgacdo, Exposicoes e Filmes sdo
veiculados mais repetidamente nas publicacGes do que as que tratam de Politica Cultural e de
Incorporagbes. Pode-se perceber que os dados sobre os assuntos Politica Cultural e
Divulgacdo tém mais relacdo com as atividades internas do Museu tomadas para
conhecimento do publico e as demais: exposicdes, incorporacdes e os filmes, com os encargos
desenvolvidos no Museu para o deleite do publico, o que faz informacgdes de participagdo e
interesses diferentes.

Tabela 3 - quantitativa das categorias de assuntos divulgados por jornal

Jornal/Assunto Exposicdo Filmes  Divulga- Politica  Incorpo- Total
cdo Cultural racao

Correio do Povo 19 16 34 25 7 101

Folha da Tarde 13 7 10 11 1 42

Jornal do 3 4 2 4 4 17

Comercio

Zero Hora 13 17 7 5 4 46

Folha da Manha 1 2 3 2 8

Diario de Noticias 10 9 15 4 1 39

TOTAL 59 55 71 51 17 253

Fonte: pesquisa da autora.

Na Tabela 3, o estudo apropria-se dos dados comparando o quantitativo de assuntos
em relacédo aos jornais. Os resultados levam a observar que o Correio do Povo foi o jornal que

tratou de expressar mais elementos relacionados com a divulgacdo do Museu para
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conhecimento do publico, seguido da Politica Cultural, e ambos os assuntos levam a questdes
politicas. No quesito filmes, é praticamente equitativo nos jornais Zero Hora e Correio do
Povo o interesse de noticiar. As projecGes no Museu levam a perceber estimulo e
aproximacdo da comunicacdo midiatica nas acdes museisticas. Nos jornais, a modernizagédo
institucional é constante, mas também o entretenimento sendo promovido pelo jornalismo.

O uso de imagens é também uma forma de comunicar. Os jornais estabelecem
imagens como referéncias para ampliar a informacdo da noticia. A imagem fotografica
jornalistica é empregada ha bastante tempo, tendo seu desenvolvimento acentuado no periodo
entre guerras do século XX, possibilitado pelos avancos tecnolégicos dos equipamentos e
técnicas fotograficas. Ndo pretendemos, sem condic¢des para tanto, discutir o uso da fotografia
pela imprensa, mas se valer das fotografias publicadas nas matérias que constam desse estudo
para comentar, rapidamente, as possibilidades metodoldgicas de investigacdo do imaginario
sobre 0 Museu nas fotos dos jornais. Percebemos que, para os jornais de Porto Alegre, no
periodo de 1974-1980, foram usadas fotografias como forma de ilustracdo dos contetdos
debatidos nas matérias. As imagens publicadas como ilustracdo ndo tinham a perspectiva de
documentar, denunciar, afirmar ou questionar o texto.

Peter Burke (2004), historiador, escreveu sobre imagens (incluindo a fotografia) como
testemunhos visuais sobre os acontecimentos. O autor define que ndo ha ingenuidade no
langamento de imagens. Ele afirma que “[...] os diferentes tipos de fotografias como fontes de
informacgdo para os diferentes tipos de historia, revelam diferentes usos e pluralidades”,
indicando intencdo. Dessa forma, as fotografias nos jornais também servem como objeto de
investigacdo, podendo revelar o movimento das instituicGes museoldgicas no sentido de auto-

representacéo.
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Tabela 4 - Quantitativa do conteudo das imagens publicadas

Jornal/tipo de

Enfoque da Patrimo-  Preserva- Outros MKT Histdria Sybtotal
- nio cionista jornal
imagem
Correio do Povo 12 1 2 14 3 32
Folha da Tarde 10 1 3 11 4 29
Jornal d_o 5 1 3
Comercio
Zero Hora 9 1 1 4 1 16
Folha da manha 2 2
Diario de Noticias 21 4 3 28
TOTAL GERAL 52 3 6 37 12 110

Fonte: pesquisa da autora.

Na Tabela 4, foram analisadas 110 imagens fotograficas publicadas nos jornais. As
categorias criadas a partir das imagens foram:

« Patriménio: referente as cole¢des do acervo do Museu.

* Preservacdo: imagens que mostram problemas de conservagdo do prédio do Museu (e
da casa anexa incorporada em 1978).

 Outros: fotografias de pessoas em geral, convidadas de aberturas de exposi¢des
temporarias, visitantes, estudantes.

* MKT: fotografias do Diretor, de visitantes ilustres no Museu, de melhorias e
promocdes da instituicdo.

« Histdria: fotos dos vultos e representacdes de fatos historicos.

Desse quantitativo, a maior parte delas refere-se ao patriménio da instituicdo no
sentido das cole¢des destacadas pelo jornal Diario de Noticias que provavelmente, por estar
atrelada a empresa “Didrios Associados” que tinha vinculagdes na Agencia Meridional de
Noticias’, produtora de imagens nacionais e internacionais, desenvolveu interesse na
producéo de fotos de pecas do acervo com apelo de representacdo regional e também por que
a exploracdo da ilustracdo era parte de seu diferencial editorial. As imagens fotogréficas
classificadas na categoria marketing, ressaltadas pelo Correio do Povo e pela Folha da Tarde,
periddicos generalistas nos relatos e mercantilistas no consumo da noticia, enfatizaram o0s
produtos do Museu que interessavam ao poder politico e econdmico em atuacdo no periodo,
legitimando o Museu e o Jornal perante as personalidades, numa dupla mediacao de relagdes
entre lideres e a sociedade. A publicacdo das fotografias da categoria Histéria no &mbito da

noticia mostra a localizagao do discurso historiografico no Museu.

7 Ver Memorial Diarios Associados. Disponivel em: <htttp://www.diariosassociados.com.br/linhadotempo/decada70.html>.
Acesso em: 30 mai.2014.
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Observa-se que as fotografias mais recorrentes nas matérias produzidas foram as que
mostram acervos e o edificio sede do Museu. Isso leva a refletir e a problematizar a relacéo
que a imprensa fez (e faz) dos propdsitos e da definicdo de museu. As fotos introduzem e
promovem 0 acervo e 0 prédio como patriménios. Essa insercdo iconografica influencia
visualmente a aproximacao dos publicos para as a¢des do Museu. As fotografias na noticia
também demonstram e confirmam para os leitores a abrangéncia histdrica da instituicdo. Se a
noticia é deteriordvel, o Museu tem uma historicidade e uma solidez historica. As duas
instituicBes utilizam seus recursos e seus fetiches para fundamentar um discurso.

A sequir, tratar-se de dois casos de agédo cultural do Museu, o Trem da Cultura e o
Cinema no Museu, projetos que foram recorrentes nos jornais. Os projetos cumpriam dois
critérios do jornalismo: o ineditismo da acdo (para a época) e a presenca de uma grande

quantidade de pessoas.

4.1 PROJETO TREM DA CULTURA: A CULTURA NOS TRILHOS

Ao se analisar as noticias veiculadas na imprensa de Porto Alegre a respeito do MJC,
encontram-se algumas relacionadas a um plano cultural desenvolvido pelo Museu, o chamado
Trem da Cultura. Os anos 1975-1978 foram o periodo de promocdo do projeto. Avaliaram-se
onze matérias atinentes ao conteddo Trem da Cultura, em que o Correio do Povo divulga o
projeto em seis noticias. Mais uma vez, aquele jornal estrutura-se como o veiculo que mais

promove o Museu em suas edi¢oes.

Tabela 5 - Contetido do Trem da Cultura

Jornal/ano 1975 1976 1977 1978 Volume de publicagdes
Correio do Povo - 4 - 2 6
Diéario de Noticias - - - - 0
Folha da Manha - - - - 0
Folha da Tarde 1 2 - 3
Zero Hora = 2 = = 2
Total 11

Fonte: pesquisa da autora.

O Trem da Cultura foi um plano de acdo cultural que ocorreu durante a direcdo de
Joaquim Carlos de Moraes, recebendo apoio do Departamento de Assuntos Culturais da SEC

(DAC/SEC). A partir da cedencia de dois vagbes de comboio de trem pela Rede Ferroviaria
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Federal (RFFSA), teve como principal objetivo “oportunizar o contato direto com os bens
culturais” com a itinerancia de pegas do acervo do Museu Julio de Castilhos as cidades do
interior do Rio Grande do Sul.

Na logistica do projeto, o primeiro vagdo conduzia pecas selecionadas das colecdes do
MJC e o segundo servia como hospedagem dos funcionérios escalonados na instituicdo para
acompanhar o trajeto de viagem do Trem. A noite, eram exibidos documentarios ou peliculas
de curta-metragem ao ar livre. Os filmes procediam da parceria do Museu com os consulados
e as embaixadas sediadas em Porto Alegre e com o Instituto Nacional de Cinema. O Trem da
Cultura era uma extensdo do Museu instalado na capital, uma verséo em trilhos.

Conforme o Relatério do Museu Julio de Castilhos dos anos 1975-1978 na pagina n°
3, 0 Trem da Cultura visava oportunizar “[...] as popula¢des do interior o contato direto com
fontes histdricas, promover a conscientiza¢do dos valores culturais e mobilizar as forcas da
comunidade para uma agao conjunta de preservacdo da memoria nacional”. O projeto do
Trem da Cultura foi criado pelo diretor Joaquim Carlos de Moraes e executado pelo Museu
Julio de Castilhos, com dotacdo orcamentaria do DAC/SECRS. Foi concebido, planejado e
executado para enfatizar a atuacdo do estado no desenvolvimento cultural e de integracdo das
populagdes do interior. Era 0 MEC que estabelecia tais diretrizes a partir das defini¢es do
governo ditatorial. Para a ditadura, a educacdo se completava com a cultura. O projeto
colocou o Museu no circuito dos acontecimentos jornalisticos, potencializando a sua
reproducdo nas noticias publicadas.

Como tatica direta de uma politica estatal, o projeto revelava um programa da ditadura
militar, o de integrar as populac6es do interior do Brasil, segundo a ideologia da integracéo
nacional que seguia a doutrina da Escola Superior de Guerra (ESG). O governo ditatorial
apostava que a “integragdo nacional”, o “o integrar para ndo entregar” iria garantir a defesa
territorial e nacional. A integracdo também deveria promover e conscientizar sobre os valores
da cultura como identidade, correspondendo a afirmacdo da nacionalidade. Essa politica
cultural estava alinhada mais para ferramenta e instrumento da burocracia estatal, visando
manter a governabilidade, do que para o atendimento de demandas sociais e de direitos dos
cidadaos.

No periodo da ditadura civil-militar a cultura era utilizada pelos militares para
afirmacéo ideoldgica, especialmente o cinema e a arte cujas produgdes foram centralizadas
pelo governo. Alguns 6rgdos foram criados para normatizar e controlar a producdo artistica,
como a FUNARTE e a EMBRAFILME. O cenério da cultura no que se refere ao patriménio
cultural e a museoldgico tinha a politica definida pelo SPHAN desde o 1° Encontro de
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Brasilia, em abril de 1970, que manifestou a politica preservacionista por meio de
recomendacdes aos secretdrios e dirigentes estaduais e municipais sobre medidas de
valorizagdo, utilizacdo, responsabilidades e divulgacdo dos bens culturais considerados de
interesse historico e cultural para o pais. As manifestacdes culturais pontuadas num dirigismo
pedagogico eram incentivadas, conforme também pudessem ser aproveitadas pela educacéo,
promovendo habitos, valores e a¢des entendidas como adequadas aos cidadaos brasileiros.

Renato Ortiz explica que “as agdes governamentais tendem assim a adquirir um
carater sistémico, elitizado, centralizadas em torno do poder nacional” (ORTIZ, 1985, p. 82-
83). Para o governo, a cultura ndo representava a totalidade de acGes desenvolvidas pelo ser
humano, cumulativamente. A revelacdo humana na arte, no teatro, na danca, na masica, no
artesanato, no cinema e em todas as outras possibilidades e formas de producdo e
manifestacdo, eram sumariamente controladas por cortes da censura. A cultura controlada era
garantia de que a populacéo receberia verticalmente, aquilo que a elite queria que se tornasse
representativo. Renato Ortiz (1985) afirma que a censura ndo vetava e reprimia qualquer
producdo cultural, mas aquelas que possibilitassem a manifestacdo de determinados
pensamentos considerados subversivos contra a ordem vigente. O sufoco com que a censura e
a repressdo asfixiavam os artistas ndo tirava deles a resisténcia e a criacdo. Ressalta-se que o
estado autoritario promovia o capitalismo e o mercado cultural, especialmente quando do
“milagre econdmico”. A primeira iniciativa foi a criagdo do Plano de A¢do Cultural, o PAC,
em 1973, seguida pelo Plano Nacional de Cultura, o PNC, em 1975. O PNC foi uma
estratégia que indicava a aproximacdo do Estado com a area cultural, voltada para a tradicéo e
para a identidade nacional. No RS a emergéncia do nacional era conciliada com o regional
pelo Museu Julio de Castilhos que  procurava estabelecer coesdo entre 0s dois discursos.
Isso se pode perceber no projeto Trem da Cultura. Difundiam-se os acervos de
representatividade da elite local concomitantemente com os de herdis nacionais,
demonstrando a “op¢ao” do RS na integridade nacional definida pelo “mito de origem” rio-
grandense, ou seja, a Revolucao Farroupilha.

A Figura n° 4 mostra uma noticia veiculada pelo jornal Correio do Povo no ano de
1978 divulgando o Museu, mas com destaque ao seu projeto Trem da Cultura. O texto

anuncia;

[...] também o MJC vai as escolas, vai as praias, leva parte de seu acervo para maior
divulgacdo do nosso patrimdnio nacional. Com esse mesmo sentido, sdo promovidos
trabalhos com a FEBEM e o Trem da Cultura que sera realizado em novembro em
dois vagbes de trem, percorrendo as cidades de [...], divulgando a nossa cultura
através de objetos e documentos significativos da nossa historia.
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O Trem da Cultura atraiu a aten¢do do Correio do Povo, mas de forma parcial. O
jornal noticiou o intento inusitado ao Museu interessado mais na familiaridade e no
relacionamento confiavel com a instituicdo museoldgica que era parte de um o6rgdo estatal,
garantindo margem de seguranca e credibilidade de fonte, j& que provinha a informagdo do
Setor de Divulgacdo. O agendamento destaca temas para preterir, ofuscar ou ignorar outros
assuntos, e no caso do Trem da Cultura, era uma “informagao plantada” (Hohlfeldt, 1008, p.
217) que garantia fluxo de informacdo constante e qualificado para as caracteristicas do jornal
em trazer noticias positivas ou negativas com a mesma equidade.

O Trem da Cultura teve inicio em marco de 1975, partindo do mesmo eixo de
deslocamento das cidades centrais do trdfego da RFFSA como: Porto Alegre, Rio Pardo,
Cachoeira do Sul, Santa Maria, Julio de Castilhos, Tupanciretd e Cruz Alta. Cada viagem do
Trem durava, em média, 21 dias, permanecendo entre 2 ou 3 dias em cada localidade®. O
“engajamento de todos ¢ primordial para a preservagdo e inovacdo do patrimonio artistico e
cultural do Estado”, anunciava o Diretor Joaquim Moraes nos jornais que vinham noticiar o

projeto.

8 InformagBes coletadas das correspondéncias expedidas pelo diretor Joaquim Carlos de Moraes ao
Departamento de Assuntos Culturais da Secretaria Estadual de Educacdo e Cultura do RS, ao qual o MJC era
administrativa e financeiramente subordinado. Oficio n°® 187/74 arquivo permanente do MJC, CAIXA AP1 002
documento AP.1.040.



Figura 4 - Cdpia digitalizada de recorte de pagina do jornal Correio do Povo de 29 de agosto de 1978.

Fonte: Acervo do MJC, pasta de clipagens da Biblioteca.
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Os objetos que eram exibidos no vagdo do Trem foram selecionados a partir de varias
colegbes do Museu: de personagens da Historia do Brasil e do RS, bandeiras, bustos,
estatuarias missioneiras e outras pecas relacionadas com a Histéria do Brasil, pecas
relacionadas a epopeia Farroupilha e ao patrono do Museu Julio de Castilhos como, por
exemplo, a sua mascara mortudria e outros objetos pessoais daquele personagem, as “Botas
do Gigante”, pecas indigenas, objetos militares. Além desses também itineravam os artefatos
pessoais de vultos histéricos tais como: Getdlio Vargas, Antonio Augusto Borges de
Medeiros, Pinto Bandeira, Honorio Leme, Raul Pilla, Pinheiro Machado, entre outros, que
constam da museélia da Instituicdo e ao longo do tempo, também de outras instituicdes do
DAC/SECRS.

Cabe analisar os tipos de escolhas feitas pela equipe do Museu dos objetos dispostos
na mostra Trem da Cultura. Eram selecionados para viajar os objetos sacralizados que
pertenceram aos vultos ¢ aos “herdis” e daqueles temas pontuados como fatos historicos
oficiais. Pela escolha desses acervos, fica clara a opcdo do Museu em manter o elitismo
legitimador dos interesses dominantes através do patrimonio. Os objetos expostos, enquanto
construcdes historico-culturais serviam para atendimento das demandas tecnocraticas e
modernizadoras de um “pais que vai para frente”. Lembra-se que a década de 1970 no Brasil
esteve marcada por investimentos governamentais significativos na economia, consolidada
pelo capital estrangeiro e pela acumulagéo capitalista, 0 que configurou a atuacdo do Estado
(e do museu no projeto do Trem) como industria cultural. O tema Trem da Cultura nos jornais
gerava importancia na agenda publica dos municipios e comunicava as intencdes do governo

federal e estadual sobre o processo cultural.
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JOAQUIM CARLOS DE MORAES, EXCLUSIVO PARA O SEMANARIO:

“Trem da Cultura” levara acervo
do Museu por todo o Estado

Na semana
ve em Tupanciretd, em vin~
ta a familiares, o Diretor do
Museu do Estado — “Museu
Jilio de Costilhos”, — Jo-
oquim Carlos de Moraes, o
nosso querido “Kincas”, fi-
gura altomente conhecida e
conceituada na cidade. A-
proveitando o ensejo, ele
convocou de imediato a re-
portagem de O SEMANARIO
\do qual foi um dos mais o-
tivos colaborodores enquan-
to aqui residiu), para, EM
PRIMEIRA MAO PARA O
BRASIL, anunciar mais um
tento lovrado por sua pro-
ficua administragdo & fren-
te do Museu. Trata-se de u-
ma inovogdo inédita no Pa-
15, quonto & forma de levar
eultura oo povo: agora, a
partir de margo, o acervo do
Museu Jalio de  Castilhos
vai vigjar de trem pelo in-
terior do Estado, aproximan-
do mais os objetos e docu-
rentos de nossa Histéria do
povo gadcho. Joaquim Cor-
los de o chama, e
nés mos, de O
TREM DA CULTURA. An-
tes de transmitir os leito-
res o que ouvimos de Kin-
€os, queremos registror nos-
sos agrodecimentos pela e-
norme deferéncio que nos
foz,.00 permitir que este
jornal dé, em primeirissima
méo noro o Beosil detnlbes

cal. Depois de Santo Angelo,
o trem dirige-se a Cruz Al-
to, onde igualmente perma-
nece trés dias. Apés Cruz Al-
ta, o itinerérioc marco Tu-
pancirets, onde chegare-
mos com o TREM DA CUL-
TURA dia 9, pora uma per-
manéncia de DOIS DIAS. A
seguir o trem permanece 2
dios em Julio de Castilhos, 3
cm Santa Marla, trés em
Cachoeira do Sul e trés em
Rio Pardo. Esperamos estar
de regresso a Porto Alegre,
resta primeiro  viogem, dio
30 de margo”.

— Do acervo do Museu,
queis as peges que viajardo
no TREM DA CULTURA?

— Pegas histéricas, mis-
sloneiros, indigencs ¢ curio-
sidades em geral. Acompa-
nhordo o trem, além de mim,
funciondrios da Unidade Té-
cnica ¢ da Unidade de Pro-
mogdes, além de funciondri-
©cs aa Seguronga.

— Hé olguma outra atre-
8o, além das pegas do Mu-
sew?

A noite serdo passados fil-
mes oo ar livre, ém colabo-
ragdo com o Instituto Naci-
chal do Cinema e os consu-

Jodos do Jopdo, da Alema-

MUSEU JOLIO DE CASTI-
LHOS £ HOJE DINAMICO,
A'IIVO UM CENTRO CUL-
RAL MODERNO
Falando sobre o Museu
do Estodo, Joaquim Carlos

uqocdoMuuu em feverei-
ro do ano ), encon-
trei-0 tecnicomente em Gti-

Para 1975, Jooqulm Car-
fos de Moraes tem muitos
planos: “Além do TREM DA
CULTURA, o Museu conti
fuarg 0 seu acervo

clarece: “O Museu tem a
sua dotagio orgamentéria a-
través do Departamento de
Assuntos Culturais do Esta-
do (ex-DivisGo de Cuitura),

do qual é diretora a Professo-
ra Antonieta Barone, uma

sem receber um
maﬁml sa-m".o
DAC realizou mais de sete
centos desses programas, nu-

Gesta gea que
ocaba de concretizar.

“A idéia, diz Kincas, nos-
ceu de uma palestra infor-
mal com o Superintendente
Regional da Rede Férrea Fe
deral, engenheiro José Pin-
to de Lima Netto, quando
demonstrei o interesse  de
promover uma exposig8o i-
tinerante pelo interior do Es-
tado, leyando parte do acer-
vo do Museu. Na época, o
idéia para mim era apenas
um sonho, pois o projeto es-
capova da érea estadual e
caia na esferg federal. Po-
rém, para surpresa minha,
© v Superintendente pron-
tamente pds & disposigdo do
Museu os vagbes necessG-
rios para executar o idéia.
Dai, partimos para os enten-
mentos entre as direcdes do
Museu e da RFF, ficando
i8 ocertado que o primeira
viagem desse trem iniciaré
no dia 2 de margo  préxi-
mo, indo_diretcmente & ci-
dode de Sonto  Angelo. A
“Copital dos Missdes”  foi
escolhida como o cidade i-
naugural, em homenogem
Qo su aniversério, que se

comemora naquele més.
Chegando 16 dia 3, perma-
necerd o TREM DA CULTU-
RA em Sonto Angelo durur\

vel umdu que . em a|gumal
cidades que o
TREM DA CULTURA perma-
necer, a Direco do Museu
faga vir 0o seu encontro
conjuntos musicais, para ©
que conta com a colabora-
30 do Departamento de As-
suntos Culturais da SEC.

Finalizando, Joaquim de
Carlos de Morges disse “da
certeza que tenho de que Tu-
panciretd, assim como os de-
mais municipios que terdo o
oportunidade de hospedar o
TREM DA CULTURA, pres-
+igiardo, através de suas au-
toridades, seus colegiais, €
© povo em geral, esta inici-
ativa inédita no Brasil. Que-
ro, mais uma vez, ressaltor
a visdo extraordinéria do
engenheiro  José Bento de
Limo Netto, gragas o quem

se concretizarg esta iniciati-
vo impar. Por outro lado, eu
me sinto feliz em dar a O
SEMANARIO esta noticia
em primeira md&o, porque
equi estive residin-
do uma temporada, acom-
panhei o surgimento deste
querido jormal e o labor da~
quelos que, durante esta
hada que jé $vitoriosa,
7 deles um dos melho-
gdos de imprensa do
Rm Gvande do Sul”,

mico, um centro cultural co-
mo devem ser os museus de
hoje, © que consegui plena-
mente. Outro aspecto nega-
tivo que encontrel ao assu-
mir foi o baixo indice de vi-
sitogdes ao Museu, que ndo
passava de 900 o mil pes-
soas por més, com auséncia
praticamiente total da juven-
tude. Hoje, com todas as i-
novagdes que fizemos,alcan-
camos mais este obietivo,e a
visitaggo médic mensal foi
para 7 mil pessoas, sendo
cue deste nimero, setenta
por cento s8o jovens”.

Em relagdo as realizagdes
que julgou mais importan-
tes em 1974, disse Kincos:
“Uma que julgo lmpoﬂnmls
simo foi levar o Museu as
&reas educacionais mais dis-
tantes do centro de Porto A-
legre, inclusive as ilhas do
Guaiba. Tombém os cursos
de museulogh ministrados,
as palestros, sessbes cinema-
togréficas gratuitas e expo-
sigdes de acervos particula-
res no recinto do Museu,
julgo da méxima importan-
cia. Sobvu estos Gltimas, en-

Eunseg q
tréia nacional e
Q72 vinda

der aqueles que tém seus
dias uteis ocupades. Conti-
nuaremos, inclusive, com as
axposigdes particulares, po-
testres e cinema, o que foi
sucesso em 74",

Sobre o5 recursos que dis-
pde o Museu para enfrentar
estas promogdes, Kincas es-

porduu E o Museu,

apoio e incentivo. Por o\mv
lado, ndo

as doodh que vuﬂkuhm
fazem go Museu, como os
que foram feitas no ano pas-
sado.

Entre estas pegas, desta-
cam-se os doadas pelas fa-
milias do dr. Raul Pilla, dr.
Mério Totta e dr. Décio Mar
tins Costo.”

Recolhimenifo da faxa rodovidria
iinica vai permanecer igual

Segundo anincios veiculados nos principais
jornais do Pals, seria alterada a forma de recolhimen-
to d! Taxa ia Unica, os

devidamente pmem:mdo

em itiu a seguinte nota:

de Taxa Unica

& o

A respeito do assunto, o Bel. Florisbaldo Nas-
cimento Cruz, Delegado de Policia em nossa cidade,

“A Delegacia de Policia local informa que o Ser-
vigo de Processamento de Dados ndo enviara as guias

nunciado nos principals jornais do pals, aos uwlnm
desta drea, por inexistir cadastro ds ~ioco

nicipio. Portanto, os contribuintes aev.vin como de
costume, Giocurar esta repartiio para regularizar 3
situagio de seus veicuios”.

pracas neste mu-

DOMINGO, 19-01-75.
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Figura 5 - Entrevista do diretor Joaquim Carlos de Moraes divulgando o projeto Trem da Cultura no jornal “O
Semanario” de Tupanciretd,em 19 de janeiro de 1975.

Fonte: Cdpia digitalizada em duas partes do acervo da Biblioteca do MJC, pasta de recortes.

O Jornal “O semanario” da cidade de Tupanciretd d& um destaque especial ao projeto
Trem da Cultura, compondo uma entrevista de pagina inteira com o Diretor Joaquim Moraes.
Chamam atenc@o no corpo do texto duas questdes: a intimidade do jornalista com Joaquim
Moraes, a ponto de usar o apelido de “Kincas”, referindo-se ao diretor como “figura altamente
conhecida e conceituada na cidade”; e a referencia da noticia “em primeira mao” dada pelo
jornal. A noticia evidencia dois conceitos da teoria da comunicacdo: o agendamento e a
espiral do siléncio. O tema Trem da Cultura foi agendado como ligacdo do jornal as

discussdes das pessoas. A informacdo de que o Diretor tinha proximidade com o Municipio
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especifica que “todos” podem ter acesso e apropriar-se do assunto Trem da Cultura, formando
uma opinido a partir da informacéo parcialmente apresentada.

O Trem da Cultura ocorreu em edi¢Ges anuais. A primeira foi a de 1975, ja acima
referida. A segunda edicdo ocorreu em 1976, percorrendo 0s municipios de Cacequi, Bagé,
Dom Pedrito, Livramento, Rosério do Sul, Alegrete e Uruguaiana. O terceiro ano do projeto,
em 1977, percorreu as cidades de Sdo Pedro do Sul, Jaguari, Santiago, S&o Borja, S&o Luiz
Gonzaga, Santa Rosa, Guarani das MissGes e Cerro Largo. No relatério do Museu para a
DAC (1975-1978), o Trem da Cultura marcou visitacdo em 24 cidades, em 73 dias de
exposicdes, com um publico total de 284.991 pessoas. A realizacdo da 42 edicdo do Trem da
Cultura, em 1978,completou a visitagdo ao interior do RS nas cidades de S&o Leopoldo,
Esteio, Santa Barbara do Sul, Carazinho, Passo Fundo, Getulio Vargas e Erexim. Encerrou-se
ai o projeto. Como acdo publica, sedimentou bases na intencdo pedagogica preconizada pelo
governo militar.

Os jornais pesquisados apontam para a projecao do projeto Trem da Cultura junto as
escolas. Entretanto, compete mencionar que, para 0os museus, um trabalho educacional nédo
significa meramente a relacdo museu-escola, mesmo que esse tenha intrinseco em suas acoes
o carater educativo. As metodologias sdo diferentes. As acdes museoldgicas transversalizam
as escolares. A acdo educativa escolar é formal enquanto a acdo museoldgica educativa esta
centrada no patriménio, na experiéncia e nas relagdes de apropriacdo do publico.

Com o Trem da Cultura, o Museu pode ter fortalecido o colonialismo cultural ao
focalizar aquilo que era trazido de fora, por uma por uma instituicdo do centro (Porto Alegre)
para o interior do Estado, como parametros de cultura e de museu. Por outro lado, o projeto
Trem da Cultura possibilitava que 0s municipios viessem a questionar suas préaticas
educativas e patrimoniais, reconhecendo e valorizando seus patrimonios locais. Verifica-se
gue os contetidos das noticias assinalam que o projeto partia da ideia de compor o0 MJC como
um disseminador de cultura. Pode-se alegar que 0 museu tornou-se uma instituicdo do
espetaculo, articulado como um aparelho informacional de transmissdo. Se o Setor de
Divulgacdo conduzia as informacdes para os jornais a respeito dos projetos do Museu como
desvendamento cultural, as noticias mostram que a comunicagdo entre 0 Museu e a sociedade
por meio dos jornais estava distorcida pela passividade.

Como um veiculo de comunicacdo entre comunidades com fins de educacdo e
conhecimento, proposta central do projeto Trem da Cultura, a instituicdo atingiu parcial e
ideologicamente seus objetivos. Parcialmente, devido a caréncia da preocupacdo de tornar o

museu, suas funcgdes, linguagens, codigos, signos e seu patrimOnio compreensiveis e
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acessiveis para os visitantes. As narrativas propostas nas vitrines do Trem, pobres de
exploracdo pela superficialidade de apresentacéo e caréncia de pesquisas, estabeleceram um
discurso impositivo para os objetos face da pluralidade de hipdteses como vetores de
representacdo da histdria nacional e regional. Como os fast-food, os projetos do Museu, no
sentido reflexivo, alimentavam, mas eram pouco nutritivos. A comunicacao pela exposi¢do no
projeto Trem da Cultura foi uma mediagdo cultural que funcionou. O projeto Trem da
Cultura ampliou a comunicacéo, a experiéncia e o desafio museoldgico, carentes no contexto
da paisagem museologica do interior do Rio Grande do Sul, no sentido de articular relacbes
sociais e comunicacionais pela Museologia. Enfatiza-se o entendimento da comunicagéo
como negociacgdo, impacto, reacdo, realimentacdo, envolvimento, retorno e oxigenagdo, que
S80 necessarios para a comum-acao que, no contexto da ditadura militar, eram dificeis.

O Trem da Cultura foi um bom instrumento de relacbes publicas que qualificou a
imagem da instituicdo, promovendo-a para novas audiéncias. Algumas geracoes,
provavelmente, tiveram a sua primeira experiéncia de contato com bens culturais e com o0s
museus através de uma das edi¢cdes do Trem da Cultura, situacdo que merece estudos mais
detalhados.

Mergulhando nas tramas dos contetidos dos jornais Correio do Povo, Folha da Tarde e
Zero Hora, que repercutiram o Trem da Cultura em Porto Alegre, verificou-se que tais
fixacGes de informacdo atenderam aos critérios do agendamento jornalistico. O agendamento
detecta a massificacdo e tematiza na midia os topicos que se tornam conversa do dia a dia. A
agenda da midia passa a constituir as agendas pessoais € sociais. As poucas noticias sobre o
Trem abordaram o projeto pela sua dindmica e pelo seu sucesso em levar a cultura ao interior.
Os periddicos, ao reconhecerem publicamente o “sucesso” do projeto nas noticias, podem
estar formando a opinido puablica para questionar a importancia no e do Estado no
desenvolvimento cultural da populacdo. Lembra-se que havia jornalistas engajados contra os
ditames do governo militar, ndo poupando de atacar sutilmente a producéo cultural brasileira
e aqueles que fossem considerados “alienados”. Assim, os jornais aplicavam o agendamento e
a espiral do siléncio nas noticias sobre 0 Museu, reforcando como o Trem da Cultura era uma

producdo de sucesso.
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4.2 O PROJETO CINEMA NO MUSEU

O Museu Julio de Castilhos, como portador de potencialidades comunicacionais,
organizou e difundiu outro projeto que se tornaria marca da instituigdo nos jornais, o “Cinema
no Museu”.

O projeto Cinema no Museu tratava de exibir filmes documentérios e curtas-metragens
de producéao nacional e internacional com temas vinculados a historia, cultura, arte e turismo.
O projeto teve inicio em maio de 1974, com sessdes em horarios e dias variados. As exibicoes
ocorreram durante os seis anos da gestdo Joaquim Moraes como uma acao integrada as
normas estabelecidas pelo Departamento de Assuntos Culturais da Secretaria de Educacao e
Cultura do Rio Grande do Sul (DAC) de “levar cultura para todos”.

O “cinema” funcionava em uma sala do piso térreo do prédio do MJC que foi
transformada em auditério para esse fim, mas também fazia parte da programacéo do Trem da
Cultura como programacao noturna. As peliculas eram disponibilizadas por meio de parcerias
com o Consulado Americano, Consulado Alemé&o, Consulado da Espanha, Embaixada de
Israel, Consulado do Japédo, Consulado de Portugal, Alianca Francesa, 111 Exército, Prefeitura
de Porto Alegre, Instituto Nacional de Cinema, INTERFILMES, entre outros, como mostra a
Tabela n° 6, abaixo. O programa ideoldgico da ditadura militar investiu fortemente na
producdo de filmes e de projecOes audiovisuais, criando o Instituto Nacional de Cinema e a
Empresa Brasileira de Filmes que os distribuia. A EMBRAFILMES foi criada por Ernesto
Geisel em 1974, com o propdsito de o Estado regular a industria cinematogréafica. Trouxe
proeminéncia dos temas nacionais e histéricos nas produc@es de curtas e longas metragens,
mas um género de cinema que obtinha aceitacdo do regime se destacou: as comédias.
Conforme define o site, Breve Histdria do Cinema Brasileiro (2014), “a estatal teria papel
preponderante no cinema brasileiro até sua extingdo em 1990”.“Sado dessa época alguns dos
bons filmes da producdo nacional: “Dona Flor e Seus Dois Maridos” (1976), de Bruno
Barreto; “Chica da Silva”(1977), de Cacéa Diegues e “Pixote, a Lei do Mais Fraco” (1980), de
Hector Babenco. O fim do regime militar e da censura, em 1985, aumenta a liberdade de
expressédo e indica novos caminhos para o cinema brasileiro.

No panorama dos anos 1970, a valorizacdo da ciéncia e da tecnologia era um aspecto
de grande relevancia para o governo ditatorial. Os temas da historia eram sustentados por leis
capitais e por cddigos de verdade aprisionados pelo carater estatal. Os documentéarios exibidos
demonstram isso. A produgéo nacional de cinema (e da cultura em geral) sofria dirigismos e

cortes pelo controle da censura, intolerante aos assuntos ditos inadequados. Com a vigéncia
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do Ato Institucional n® 5, os filmes eram cortados pela censura, chegando ao ponto da
incompreensdo de trechos inteiros recortados, situacdo que sO terminou com a abertura
politica.

Os filmes liberados para exibi¢do no “Cinema no Museu” datavam de produgdes dos
anos 1940, muitos deles produzidos por um cineasta chamado Humberto Mauro (o0
Descobrimento do Brasil, 1937; Céu do Brasil, 1939) e ja aprovados pelo extinto DIP,
Departamento de Imprensa e Propaganda da ditadura Vargas. Os documentarios deste
cineasta centravam-se em producdes educativas curtas, com funcdes didaticas, ao gosto da
ditadura militar. Cedidos por parceiros de consulados, embaixadas ou de 6rgdos do governo
esses documentarios e curtas-metragens eram préximos das aspiracGes da elite. Os curtas-
metragens e os documentarios eram amplamente utilizados com a finalidade educativa e
promocional, em razdo do tempo de exibicdo mais curto, mas também por tratarem de
assuntos ndo polémicos. Exibiam uma imagem positiva do pais.

Segundo o artigo de Gustavo Gongalves (2006), ao tratar do panorama dos
documentéarios no Brasil, este mostrou que aquele género cinematografico também teve a
producdo no periodo da ditadura militar, mas se voltou para o olhar do interior do pais,
valorizando os interesses regionais. O autor coloca ainda que na década de 1970 diversos
cineastas se embrenharam pelo Pais a fim de buscar experiéncias estéticas e para producées
documentais que levassem a “revelar o pais desconhecido através de uma linguagem
experimental ¢ inovadora” (GONCALVES, 2006, p. 85). Analisar esses materiais que eram
projetados no e pelo museu permite que se perceba uma determinada época. Examinaram-se
253 noticias publicadas nos periddicos impressos sobre as proje¢des no Museu e constatou-se
que 56 delas, como apresentam a Tabela n° 6, se referiram ao Cinema no Museu.
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Tabela 6 — Quantitativa de noticias sobre o projeto Cinema no Museu nos jornais de Porto
Alegre 1974-1980

Jornal Frequéncia
Correio do Povo 16
Folha da Tarde 7
Jornal do Comercio

Zero Hora 17

Folha da manha
Diario de Noticias
Total 55

Fonte: pesquisa da autora.

Pela freqliéncia com que aparecem noticias constata-se que os jornais Correio do Povo

e Zero Hora deram maior destaque ao Cinema no Museu. Esses dois veiculos se preocupavam

em construir uma fonte de informacdo para um maior numero de pessoas e 0 Museu, com seu

projeto, acabavam fazendo parte desse pacote de informacdo, recheando as paginas de

variedades desses jornais.

Tabela 7- Denominacdo de alguns dos titulos dos filmes exibidos no projeto Cinema no

Museu

TITULO DO FILME EXIBIDO

Parcerias de exibicdo entre 1974-1979.

Consulado do Japéo, Consulado da Franca, consulado Americano, Instituto Nacional
de Cinema, Instituto Cultural Brasileiro Aleméo, CEEE, Exprinter, Alianca Francesa,
Consulado de Israel, 111 Exército,

Brigada Militar, Prefeitura de Porto Alegre, Secretaria de Turismo do RS, FEPLAM,
Filmoteca da PUCRS,

Documentario: Batalha de Guararapes

Filme: “Jamboree da amizade”

Filme “ O Descobrimento do Brasil”

Documentario Bardo do Rio Branco

Documentario José de Anchieta

Documentario Machado de Assis

Documentario sobre Paul Klee

Documentario sobre Guimaraes Rosa

Documentario sobre o Museu Historico Nacional

Curta metragem “Zepellin” do Festival de Gramado

Documentario sobre a 22 GM

Documentarios sobre a

Semana da Patria

Filme “Carmina Burana”

Documentario sobre Tiradentes e a inconfidéncia Mineira

Documentario: “ A primeira missa”

Filmes “nacionais”

Documentario sobre Heréis nacionais

Documentario sobre Charles Chaplin

Filmes sobre aviagéo

Documentario sobre a FEB
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Filme sobre a Alemanha
Filme Japonés
Filme: Independéncia ou Morte!
Documentario: “A Amazonia e o desafio da integra¢ao”
Documentario: “A estrada e o Rio”
Documentario: sobre Barroco Aleméo
Documentario: sobre a vida de Garibaldi
Tributo a Placido de Castro e aos bandeirantes
Documentario: “Exaltacdo a Osvaldo Aranha”
Documentario: “O espelho da Alemanha”
Documentario: sobre Carlos Magno
Curta-metragem: Mestre Ismael
Documentario: sobre Gafieira
Documentario: O Despertar da Redentora princesa Isabel
Curta-metragem: “O Pantanal do Mato Grosso”
Documentirio: “O palécio dos arcos” (Brasilia)
Filme: “Descobrimento do Brasil”
Documentirio: “A Bretanha de Hoje”
Filme: Anchieta, o apostolo do Brasil.
Documentario: “O sol sobre a Terra”
Filme: “O cacador de esmeraldas”

Fonte: Pesquisa da autora.

Ao apresentar a tabela 7, mostramos apenas alguns nomes dos filmes projetados no
Cinema no Museu. Isso se deve ao fato de nem todas as noticias descrevem o titulo. O
contelldo manifesto nos jornais Correio do Povo, Folha da Manha, Folha da Tarde, Diério de
Noticias, Jornal do Comércio e Zero Hora acerca do projeto “Cinema no Museu” permite
verificar que sistematicamente os temas de exibicdo eram variados, como se podemos
perceber pela Tabela 8. As noticias sobre as projecdes, quando tratam de fatos e personagens
historicos, reproduzem o recurso da linha de tempo da historia oficial, situando os filmes
politica e ideologicamente no contexto de ensinar a Histéria do Brasil, projeto apoiado
também pelos parceiros que disponibilizavam os filmes. Em alguns paises (Estados Unidos,
Alemanha, Unido Soviética, Canadd, Inglaterra e Franca, por exemplo), o cinema ja era usado

como recurso pedagogico desde o periodo entre guerras.



Tabela 8 - Enfoque das exibicdes do projeto Cinema no Museu

Jornal/FILME Aleméo Curtas Historico Israel Turistico total
Americano Documentarios Nacional Japao

Folha da Tarde 1 1 5 7

Zero Hora 2 2 3 6 1 1 15

Diéario de Noticias 2 1 4 1 1 9

Fonte: pesquisa da autora.



Vale lembrar o enfoque deste estudo para as matérias publicadas que eram langadas
pelo Setor de Divulgagdo do Museu, a fim de promover as atividades e eventos realizados
pela instituicdo. Por parte dos jornais, as noticias publicadas sobre o “cinema” eram leves,
sem consequéncia, sem detalhamento e generalistas, com carater de entretenimento,
carecendo de revisao sobre a visdo imposta da Historia sustentada pelo Museu.  Percebe-se
que os contetdos dos filmes apresentados nas projecdes do Museu eram direcionados no
sentido de conscientizar o publico sobre a relevancia da cultura nacional e isso pode se
exemplificado salientando a Figura 6, que trata de matéria publicada no jornal Diario de
Noticias de 11 de maio de 1979, expedida pelo Setor de Divulgacdo do Museu. Para isso,
apresentavam cendrios e adventos historicos passiveis de questionamentos dados a
cristalizacdo da formulacdo discursiva da histdria oficial, especialmente sobre as condi¢bes

econbmicas, sociais, politicas e culturais do pais.
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Figura 6 - Reproducdo fotografica do recorte de jornal Diério de Noticias de 1979 coladas sob folha de papel em
pasta de recortes do acervo da Biblioteca do Museu. Imagem da autora. Percebe-se escrito a méo a indicagéo de
gue a noticia partiu do setor de divulgacdo do Museu.

Fonte: pesquisa

Interessa destacar a posicdo da imprensa ao divulgar esses filmes. Os documentérios e

0S curtas-metragens, em sua maioria, eram negligenciados nos circuitos comerciais, quem
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sabe pela falta de simpatia do publico pelos géneros de curtas e de documentarios, mas
noticiados como eventos bem populares no museu. A considerar a realidade da época sobre a
aquisicdo de jornais cotidianamente, e da frequéncia aos cinemas, essas praticas culturais nao
eram acessiveis financeiramente a todos os publicos, fator que pode ter contribuido para a
continuidade do projeto por tanto tempo. Assim, € possivel percebermos que a relagdo de
comunicacdo entre os publicos e as instituicdes (museu e jornais) se fazia incompleta no
projeto “Cinema no Museu”. A proposta de educacdo e de comunicacdo por meio do projeto
Cinema no Museu, incentivado pela divulgacdo feita pelos jornais, tornou-se uma acdo de
conscientizacdo. Documentarios e curta-metragens como género de cinema mostram olhares
da atividade cotidiana, real, préatica, diferente das encenacbGes dramatizadas do cinema de
estldio que vai as salas comerciais. Ao adotar esses meios de comunicacdo e projeta-los como
discurso institucional na imprensa, o diretor Joaquim Carlos de Moraes, pelo Museu Julio de
Castilhos, cumpriu com a proposta integracionista, instrutora e conservadora dos governos

estadual e federal na sociedade do RS, sobre a cultura.



5 CONSIDERACOES FINAIS

Nos museus contemporaneos o humano é o centro dos interesses. E para as pessoas
gue museus e jornais comunicam, enquanto se constituem como espacos que medeiam acdes
humanas, estabelecendo seus discursos sobre o cotidiano, sobre a historia e fazendo a
memoria coletiva, concebendo e reproduzindo significados. Os museus e 0s jornais produzem
subjetividades e sociabilidades. Sdo espacos supostamente considerados aptos a produzi-la
estabelecendo relacdes de poder.

“Fazer Crer, Fazer Sentir: o Museu Julio de Castilhos na imprensa porto-alegrense,
1974-1980” teve a inten¢do de provocar reflexdes sobre o processo de comunicagdo no
museu, ndo apenas em relacdo a expografia, mas chamando a atencdo para a imprensa como
fonte de relacdo com o campo da Museologia. As informac6es sobre as atividades divulgadas
pelo Museu Julio de Castilhos nos jornais foram produtos de agentes vivenciando uma
sociedade e um tempo de excecdo de direitos e de opinides. Assim, veicularam e reforcaram
um olhar despolitizado sobre a cultura e sobre o papel do Museu. Foram divulgadas
informacd@es oficiais, mostrando o alinhamento da instituicdo e do publico interno a ela (seus
funcionarios e diretor) com o poder constituido do Estado que tinha uma visdo estratégica
sobre a razéo e o trabalho a ser feito por aquela Instituig&o.

Dentre as questdes propostas neste trabalho, inicialmente interessa refletir sobre o
modo como os jornais divulgaram o Museu Julio de Castilhos, ou seja, pelo discurso de
modernizacéo, de instituicdo dinamica, didatica e pedagogica, o que na verificacdo dos dados
e na pratica estabelecida com os recursos das mostras do Trem da Cultura e dos filmes
projetados pelo Cinema no Museu, ndo se estruturou. A estratégia de mudar a imagem e a
cultura do Museu por meio dos jornais, apresentado como moderno foi um passo importante
na historia institucional e da comunicacdo museoldgica. Mas foi principalmente, um artificio
verbal sem intencgdo trabalhar uma linguagem transformadora da realidade histérica. O Museu
manteve um forte vinculo com o passado, o relacionamento com o publico ndo se fez pela
interacdo, pela trocas de valores e de significacbes. Os olhares e efeitos ndo previam
racionalizacdo de um novo método museoldgico e museogréfico.

Estabeleceu-se uma relagdo concomitante de producéo de noticias entre 0 Museu e 0 S
jornais, sobre os acontecimentos e a¢6es culturais do Museu. Para 0 Museu as noticias
trouxeram visibilidade. Para os jornais, o Setor de Divulgacdo apresentava acontecimentos
noticidveis como as exposicdes, tratamento técnico das colecbes, planos e projetos confiaveis

e de aceitacdo publica. As noticias sobre as atividades e projetos, na frequéncia quinzenal com
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que eram publicadas, tornaram-se estratégias em que se podem identificar a Teoria da Espiral
do Siléncio, cujo efeito desejado era de que quanto maior a frequéncia de noticias que a
imprensa publicava, menor a controveérsia e a rejeicdo do Museu. O resultado esperado era
impregnar a opinido publica e o0 Governo de uma imagem favoravel a Instituicéo.

A respeito das informacGes fornecidas pelo Museu aos jornais para serem
transformadas em noticia, as praticas e o0s projetos, na forma como eram construidas e
apresentadas, valorizava a imagem institucional. Desde que perdeu sua primazia de instituicdo
cultural do Estado pela instauracdo de outras com propoésitos semelhantes na construcao
identitaria do RS, o museu buscava aproximacdo com a sociedade. A imprensa fazia
comentarios em algumas reportagens, apresentando um Museu com problemas: constantes
fechamentos, danos na infraestrutura, poucas aquisicdes de acervos e caréncia de recursos,
situacbes que, inclusive, causavam indefinicbes sobre o papel do Museu. Um fato
significativo que se pode observar € que em varias matérias, os jornais se referiam ao MJC
com diferentes denominagdes: Museu do Estado, Museu Histérico e Museu Julio de
Castilhos.

Os projetos extramuros e o discurso sobre “a dindmica e modernizacdo do Museu”
eram informagdes articuladas pelo Museu, com a configuracdo de modificar a imagem
institucional na imprensa. Os projetos extramuros, Cinema no Museu e Trem da Cultura, ndo
recuperaram a posicdo politica e cultural da instituicdo pela visibilidade como era o efeito
desejado pela Instituicdo. O Trem da Cultura e 0 Cinema no Museu foram projetos inovadores
levados as populagdes periféricas, cujo maior desafio ao Museu foi 0 de gestar o patriménio
na perspectiva de servico social. A perspectiva do relacionamento com as populacfes do
interior era de aproximacao da experiéncia museolédgica com a “populariza¢do da cultura”,
evidentemente aquela consagrada pelo Estado. Nas cidades do interior do Estado, 0 Trem da
Cultura abriu para muitos a primeira aproximacdo com o universo museologico e com a
problemética da museologia e da preservacdo patrimonial, sem reflexdo e apropriacdo de
artefatos e expressdes culturais de segmentos sociais que se encontravam a margem dos
processos de patrimonializacdo até entdo dominantes. A cultura permanecia dentro dos
padroes estabelecidos pelo estado, no imperialismo cultural do centro (MJC) sobre a periferia
(interior do RS) j& que n&o foram incorporados aspectos e particularidades regionais aos seus
produtos (Trem e Cinema), nem nas relagdes de comunicagdo com os publicos pelos jornais.

Os jornais publicavam notas sem grande extensdo a respeito das iniciativas, que se
mostravam interessantes, pelo volume quantitativo de visitagdes, especialmente de escolares e

da mobilidade de deslocamento atingindo vérias localidades. O Museu em seu Setor de
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Divulgacdo percebeu a flexibilidade, o interesse, a aceitagdo e a credibilidade dos jornais
frente ao publico como vantagens estratégicas de divulgacao e destaque de suas acoes.

O Trem da Cultura atendia ao publico externo ao Museu, sendo considerado um
sucesso pelo Diretor, ao referir-se ao projeto. Nao houve uma ampla difusdo da acdo nas
paginas dos jornais de Porto Alegre durante os anos em que o trem circulou pelo Estado.
Apareceu em apenas onze noticias em quatro anos de edi¢do, o que ndo minimiza a singular
ousadia por parte da direcdo do Museu e da interacdo das populacdes do interior do estado
com o acervo, mostrando um verdadeiro “gabinete de curiosidades”. A respeito de seu
conteido, ndo se identificou comentérios nos jornais, mas vale assinalar que, ao mostrar
objetos que destacavam personagens, vultos e fatos da concepcéo positiva e elitizada da
historia, o projeto Trem da Cultura ndo rompia a representacdo do Museu como veiculo de
glorificacdo da histéria das elites. Mesmo que estivesse voltado para os publicos externos,
refletia a visdo dos seus agentes e ndo fazia reconhecimento das especificidades e
diversidades dos lugares percorridos.

O poder publico, a partir da Diretoria de Assuntos Culturais da Secretaria de Educacao
e Cultura do RS, quando apoiou e contribuiu com o Museu na utilizacdo publica dos acervos
institucionais e nas parcerias que possibilitaram a execu¢do dos projetos Trem da Cultura e
Cinema no Museu, compds uma nogéo do que era considerada cultura, para essas populacdes,
mas também para os frequentadores das exibi¢des dos filmes no Museu e nos vagbes do Trem
da Cultura, pelo género documentario de temas nacionalistas. Como plano de politica publica,
o0s projetos foram interessantes, mas no plano da divulgacdo na imprensa, pode-se destacar
que os filmes tiveram o maior nimero de inser¢des nos jornais.

O projeto Cinema no Museu esta entre 0s assuntos que mais interessaram aos jornais,
especialmente Correio do Povo e Zero Hora, que foram os que mais noticiaram os filmes
exibidos. Os dois jornais eram concorrentes e tinham se especializado nos assuntos das
variedades, cultura e lazer em cadernos tematicos. O Cinema no Museu era noticia apropriada
como entretenimento, compondo esses encartes. A constancia com que as noticias sobre o
projeto Cinema no Museu foi repetida (no ano de 1979-1980 eram publicacBes semanais),
impregnava a opinido das pessoas de uma imagem de “modernizagdo” do Museu e supressao
de seus problemas. Espiral do Siléncio e Agendamento. O Museu apresentado pelos jornais
era também, um meio de comunicagé&o.

E relevante o levantamento das informagdes prestadas pelos jornais como fontes de
reflexdo da histéria dos museus e da propria Museologia. Os temas promovidos pelos jornais

ndo significam ser os mais relevantes para a instituicdo, uma vez que trabalham com
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agendamento de assuntos. A respeito disso, cabe comentar que o0s jornais estiveram
envolvidos com o Museu Julio de Castilhos, ndo deixando de referi-lo pela atualizacdo que o
Setor de Divulgacdo fazia dos acontecimentos institucionais na imprensa, o que leva a
concluir que o discurso veiculado nos jornais corresponde a uma elaboracdo da autoimagem
do Museu Julio de Castilhos.

Os jornais, independentemente do periodo, do local ou do aspecto que abordam sobre
as instituicdes museologicas, trazem entre si muitos usos e sentidos a serem explorados para o
entendimento da relacdo de comunicacdo estabelecida entre essas instituigdes. Os museus e 0s
jornais compartilham de um mesmo universo que é o humano, por isso, estimulam reflexdes.
Fazem as pessoas crer e sentir e contribuem para qualificar afinidades ou mudar processos

criados.
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ANEXO A -1974

ESTADO DO RIO GRANDE DO SUL
SECRETARIA DE ESTADO DOS NEGOCIOS DA EDUCACAO E C

Correio do Povo, 27 de outubro de 1974
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MUSEU JULIO DE CASTILHOS
RECEBE DIPLOMA DE -1854

0 Museu Julio de Castilhos recebeu a doagdo de um diploma em pergaminho
que foi outorgado ao dr. Félix Xavier da Cunha — deputado estadual, poeta e es-
critor — pela Academia de Ciéncias Sociais e Juridicas de Sao Paulo, em data de
21 de novembro de 1854, A doacdo foi feita pelos netos daquele homem publico,
Edgar da Cunha Vasconcellos e Josephina da Cunha Vasconcellos e, também, em
nome do ministro Ranulpho Bocayuva da Cunha. O diploma, em pergaminho, foi
recebido por Joaquim Carlos de Moraes, diretor interino do Museu Jilio de Cas-
tilhos, que declarou na oportunidade "0 elevado gesto dos doadores de tao impor-
tante documento, enriquecendo o acervo do Museu, que serve como exemplo do
amor ao bem piiblico e deveria ser seguido por todes os que sao detentores de
material que pertenceram aos grandes vultos da nossa historia.”

Este foi o momento da enfrega do importante documento, ven-
do-se da esquerda para a direita, a professora Ana Maria
Cabral — responsdvel pelo Setor Técnico do Museu, Joaquim
Carlos Moraes — diretor interino e os doadores Edgar da

Cunha Vasconcellos e Josephina da Cunha Vasconcellos. j

Jornal do Comércio, 22 de fevereiro de 1974
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PROJECOES
DE PORTO

- Para fazer do antigo Museu Jilio de
Castilhos o que ele ¢ agora foram
- necessArios quatro anos e mejo , tempo em
aue Porto Alegre ostentou o titulo de tnica

o33, 5522 TRasRzih

Zero Hora, 22 de outubro de 1974
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Duque de C:

Encerra-se hoje a exposi¢do em h
dado, no museu Julio de Castilhos, ¢

o patrono do exército brasileiro s
Duque de Caxias, e daqueles que defende!
jetos, fotografias, armas, uniformes e ’_ 0

' ,vu.ltos da histdria brasileira integ & |
‘artilharias utilizadas nas dive ar
“dto nacional. Entre as histori

Jornal do Comércio, 25 de agosto de 1975
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Correio do Povo, 14 de setembro de 1975
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Uma das pecas mais ‘pre-
ciosas do acervo do Museu
Julio de Castilhos, a faixa de

28

Faixa de Chefe de Estado de Francisco Solano Lopéz,
no acervo do Museu Jilio de Cdstilhos.

Paraguai quer de volta
faixa de Solano Lopez

Chefe de Estado de Francis-
co Solano Lopez, podera dei-
xar o patrimonio da entidade,
se as autoridades brasileiras
atenderem a antigo anseio do
governo paraguaio, que quer
de volta suas reliquias.

A peca foi comprada por
Borges de Medeiros, entao
presidente do Estado, dos srs.
Arnaldo e Otacilio Barbedo e
doada por ele ao museu. Co-
mo ela foi obtida pela fami-
lia Barbedo € um dado que
até hoje se mantém ignorado.

Confeccionada em jérsei e
fios dourados, em trés cores,
azul monastral, branco e ver-
melho, com dois metros de
comprimento e nove centime-
tros de largura, tem ao meio
um escudo das armas para-
guaias, sobre um campo de
cetim branco, vermelho e a-
zul. No centro, ha uma elip-
se, com um leao de frente,
em ouro, um barrete frigio e
uma espada com raios, tam-
bém de ouro. Ramos de fo-
lhas e frutos de tabaco em
ouro, que completam a reli-
quia.

De acordo com os historia-

|

1anca, desfechado pelo solda~
do brasileiro Chico Diabo.
Mantendo ainda pequenas
manchas de sangue, a faixa
nao e ser manuseada,
permanecendo -intacta na vi-
trina das reliquias da Guerra
do Paraguai.

/ Mlu‘o

Correio do Povo, 10 de dezembro de 1975
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MUSEU VAI PROMOVER

MAIS: GANHOU ESPACO

Apés 72 anos de luta por espaco, o
Museu Julio de Castilhos ganhou uma
area de mais de 800 metros quadrados
para ampliacdo de suas instalacoes. A
primeira medida, conforme o diretor,
professor Joaquim Carlos de Moraes, é
a de ampliar as salas de exposicdo per-
manente, pois 50% do acervo permanece
guardado por falta de espaco. As pro-
mogoes de cursos, sessoes de cinema, ex-
posi¢bes temporarias e modernizacao da
biblioteca serfio outras conseqgiiéncias
praticas do aumento de espago.

Em 1903, quando o Museu foi cria-
do, tinha o objetivo de reunir e classi-
ficar os produtos do Rio Grande do Sul
e todos os elementos nuteis ao estudo da

evolucido histérica e cultural do Estado.
Em 1907 ampliou suas instalagbes com a
doacdo da residéncia de Julio de Casti-
lhos e desde esta data foi crescendo o
acervo e a luta por mais espaco. Atual-
mente, o museu tem mais de seis mil pe-
¢as que mostram desde a cultura indi-
gena até as manifestacées e tendéncias
aa arte de hoje. Com ds novas insta-
lagdes,  chegara mais préximo ainda do
seu objetivo de levar a cultura ao povo,
pois podera amplair suas apresentacdes
a escolas, quartéis e fabricas. O museu
vem recebendo uma média de 400 visi-
tantes por dia, funcionando todos os
dias menos segundas-feiras, das 9 as 12h
e das 14h as 17h30min.

Espago ereceré condigdes para apresentar melhor as pecas

18)11/35°

Folha da Manha, 18 de novembro de 1975
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Folha da Tarde, 08 de mar¢o de 1975
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Folha da Tarde, 24 de agosto de 1975
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ANEXO C -1976

Correio do Povo, 01 de maio de 1976
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Apés dois meses de fechamen-
to para ref - e melhorias
mtwoMMJWoﬂeca&-

danca dos rev

trines, o acervo foi reocrganizado.
visando maior oontorbo para o
pablico.

De rdo ‘ do
poorie o e
o

pintura de todas salas, da mu-
Exenﬁosda.svi.

SEO 8 fechar o prédio por algum
tempo. . Aproveitando o Trecesso.
o diretor procedéeu as melhorias.
como eriacdo de uma peguens
| biblloteca. colocacio de um tape-
te vermelho a entrada e mudan-
ca das pecas expostas.
‘Os reauntaw sao muito positi-
tornou-se mais
0 0 acer-

limpo, orga-
mizado, onde oito guias, forma-
dos em se I a

mapa na parede fixando
ficamente a localizacan dgeogra-
Povos, Depois. as salas do Bra-

=11 Império,
dalhas, vestimenias, aymas. etc.
Ois locais que mais despervam @

msaoodmmmm-zodean-
1o de Mmte

montados com perfeicéio,
l:mamonmhndaudoeo—

pegueno auditorio

Republica, com me- |t

uma §

Apés varias reformas

- Museu reabrlr\a l’lO]e

Carlos Barbosa, restau-

'mdoopdoArsm&deGmm de

WVM

y as gegundas-feiras e

as tercas, das 8h as

14h as 17h30min. o
- ‘uma

. aas

des para mador tm'm;io do pua-
Esta situado a Ifrente do
cnde .se efe -
tuam cursos e projecdoes de fil-
mes culturais e turisticos.

gpatrlmbnio historico, a cargo de
Ieanidro Telles. Como a procura
foi intensa, a p

se repe-
wira no mes,

TCIMOGAD
dia 13 do proximo

tam:bém com auias praticas e vi-|

sitas a locals historicos da cida-
de. Bm outubro, Adail Bento
Costa. fara um cuiso sobre Evo-
mqio do Mobiliario, que Jj& esta

chamando a altencio do mta:do

Nos trés acon
oferecida certificado de mrtdoi.-
aandoquiea.tax.a.dema
de 50 crugeircs. Logo
oerﬁo das as sessoes
dactnelma mm&m;a
nolte.

Thos

cerca de 3 mil pecas e mais duas

mil que estdo sendo cata:logaﬂa.s.
Pretende o diretor J

Morais efetuar uma rotad:ivldade

Correio do Povo, 17 de agosto de 1976
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Museu il de Castbos: nova:
Cores, mais o, mai moderno

Folha da Tarde, 12 de agosto de 1976
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Ae s s do s Jl o us

~ rgio do Departamento de As:antos Culburais
da Secrelaria de Rduoagho e Oubura — emam
EEOUTas; 0 que the dave um ar pouco agradavel,
alim de nio ressaltar sou valioso acervo, disir-
buido d¢ maners desordenada poa sals do mu-
s,

Na peéma teroadeira, depois de 60 dias de
refornas e restauragdes, ele reabre totalmente re-
modelado, “em condighes de fazer com que as g
géncias de turiemo ndo e envergonhem mais de
inclui-ly em geus programas’, oomo dia seu dire-
bor, Joaquim Carlos de Morais, e “funcionando co-

- mo uma verdadeim sala de visitas da cidade”,
+ Mals ainda: “Por tudo que se fer, ele agors esti

mais moderno ¢ mais diddtico”,

Pur et motho dle ol gue ¢ mélis de
20 visitas recehidas antes da reforma serd am-
plfada em pelo menos 50 por cento, gragas  es-
tas oaracteristions, especiolmente porque teve o
wmammmmma.mvudm
de agincias de turitmo de Porto Algte para que
oonbecam o musel @ porgue o3 universitirios, o8
srandes {reqiientadores, “passatio & se fnterossar
mais”, i

Para s foi felta “uma verdadeira. revol
Wnastnmseu,aoommm
trooa da pintume intema, adotando-se o hrancy
para todas as pecas, oom a finalidade de ressal-
tar o material emposio — as portaladas também
foram pintadas de branco,

Além disso, 8 vitrinas foram forradas de o~ thopas

Cordo o a8 pages expoctas — amavelo pars 3
m”m,mdmmum

Através da odaboraghy do profecsor Feman-
d”"‘h’*'“m&mumm
te da Pundaco do indio, do Coligy Anchiety .
wem'@ﬁodemm_.
Mfdenmm,mmm
iedo um g orden. wonologin, pare
mo‘m*w‘*me
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yw i 'Dmmas“-
e &l de temponirias — agora

€ ante,

doagim Carlos de Mores diz que foi funda-
menal 4 colaborscho dy Dopmtament do s
wm‘*mmmmm

! 819685 & oo empento oonsequimos
e i s e o v
10" 0 aue podes. ampiar 9o trabatho oy *5n
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Um Mo valioso, anfes poyco valorizado
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Folha da Tarde, 12 de agosto de 1976 (continuacao)



“0 MUSEU
REABERTO

Uma carruagem pertencente ao terceiro presidente do Estado, Carlos
Barbosa, uma liteira de Minas Gerais, usada no periodo da escravatura,
uma xicara para bigodes do inicio do século e uma Nossa Senhora das
Missodes, com caracteristicas indigenas, esculpida em madeira pelos indios
das Missdes sao algumas das pegas que podem ser vistas novamente no
Museu Julio de Castilhos, na rua Duque de Caxias, 1231. Fechado ha dois
meses, 0 museu reabriu ontem, de roupagem nova, recebendo jd nesse
primeiro dia mais de cem pessoas, numero considerado muito bom, apesar
da chuva, por seu diretor Joaquim de Moraes.
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Museu nao cobrara ingressos para nao perder publico

Zero Hora, 18 de agosto de 1976

r - . . :
Objetivo do diretor
> b, B ~
€ a l)()l)ll Iill‘lZil a0
Uma das maiores preocupacdes do diretor do Museu Julio de Castilhos
é popularizar, cada vez mais, 0 6rgao. Um museu histérico, diz Joaquim

Carlos de Moraes, € muito diferente de um museu de ciéncias ou de artes:
o histdrico é mais acessivel, € voltado para o povo e dai a necessidade de

ser, por exemplo, gratuito.

Joaquim de Moraes diz que Cr$ 2,00 ou Cr$ 3,00 de entrada que fosse
cobrado, faria falta para um estudante ou operario e, conseqUentemente
o afastaria. O museu, diz ele, recebe uma média diaria de 20@pessoas e
esse numero se reduziria em 50% se fosse cobrado ingresso. m disso,
justifica ele, no Rio Grande do Sul ainda ndo ha ambiente para que se co-
brasse e, sendo o Estado o interessado em levar cultura para o povo cabe
Ihe suportar este 6nus

E também para atrair mais visitantes que o Museu fem horarios de
visitagdo inclusive aos sabados e domingos. Isso possibilita que os chefes
de familia possam levar seus filhos. J& o trabalho realizado junto as
escolas tem o objetivo de motivar as criangas e, através delas, os seus
pai

O museu Julio de Castilhos tem ainda uma biblioteca com cerca de
dois mil livros, principalmente sobre a histéria do Rio Grande do Sul.
Organizado pela professora Elena Krobath, a biblioteca mantém contato
com 90 centros culturais de todos continentes desde a Africa até a Asia e
ainda com outras 60 instituigdes no Brasil. Desses 6rgaos, 0 Museu Julio
de Castilhos recebe com grande freqiéncia, publicagdes sobre artes,
histéria, antropologia e ciéncias.

PRESERVACAO

Criado a 30 de janeiro de 1903, pelo entdo presidente do Estado, Borges
de Medeiros, 0 Museu Julio de Castilhos s recebeu esse nome em 1907.
Sua importancia, diz o diretor Joaquim de Moraes, esta no fato de ser nos
museus histéricos — segundo opinido undnime — ¢ ('~ico lugar onde se
pode preservar para o futuro o patriménio de uma época.

Além disso, segundo Joaquim de Moraes, ha ainda o fato de serem os
museus —na medida em que mostram e ensinam a histéria — um grande
aliado do turismo de fodos paises. ““Sem histéria, assinala ele, ndo ha
turismo e ele ¢ muito importante no Brasil, um pais que esta tendo um
grande desenvolvimento nesse setor.”

Joaquim Moraes fala ainda nas dificuldades encontradas na
preservagao do patriménio e lembra que muita coisa ja foi perdida,
apesar de haver ainda muito o que fazer. Muitas vezes, explica, o gover-
no do Estado nada pode fazer por falta de verbas e a Unido é que deveria

ajudar com os recursos para os trabalhos, o que nem sempre acontece.
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A sala Brasil — Império ‘ 4

Conheca o museu

Lste més, o Museu Julio de Casti-
lhos, situado ma Rua Duque de Caxias,
1231, comemora 75 anos. O dia esco-
lhido para a prestacao da homenagem
foi 24 de outubro, pois nesta data, ha
tempos atras morreu Julio de Casti-
lhos, o patrono do museu,

Julio de Castilhos, advogado e jor-
nalista, foi presidente do Rio Grande
do Sul por duas vezes. Realizou obras
importantes ao Estado, como instala-
(a0 da rede telegrafica entre Porto A-
legre e Sao Leopoldo, Montenegro
Bento Gongalves. Ele nascen na cidade
que hoje se chama Julio de Castilhos,
mas que se chamava Vila Rica, em
1860, @ morreu em Porto Alegre, em
1903.

O Museu Julio de Castilhos, que foi
criado também em 1903, é uma insti-
tuicao cultural do nosso Estado, liga-
da ao Departamento de Assuntos Cul-
turais da Secretaria de Educacio e
Cultura. O museu possui um acervo his-
térico sobre fatos brasileiros que estio
permanentemente a disposicao dos visi-
tantes, e que estio organizados de a-
corde com a ordem e sucessio dos a-
contecimentos.

Descrevendo o museu para voces,
ele esta assim constituido: dois vesti-
bulos (num tem dois sinos grandes de
antigas igrejas), Salas Indigenas (com
ohjetos desde a Pré-Histéria), Sala das
Missoes, Sala Brasil Colénia e Império
(destacando-se um uniforme dos Dra-
goes da Independéncia e pecas da es-
cravatura), Sala Jalio de Castilhos, Sa-
Ia Republica, Sala Porto Alegre, Sala
de Exposicoee Temporarias, Auditério,
Biblioteca ¢ um patio, onde estio ex-
postos diversas canhbes de diferentes
tamanhos e uma jangada.

DESTAQUES

Entre estas salas citadas acima, que
veoés podem visitar de tercas a domin-

308, pela manhi ou a tarde, destacare-
mos trés: a Sala das Missoes onde vo-
ces podem ir apreciar a imagem da
Virgem Maria, um Anjo Barroco, Ban-
cos Zoomorfos, Sino, Campainha entre
outros objetos que pertenceram  aos
Sete Povos das Missoes (Sao Nicolau,
Sao Miguel, Sao Borja, Sio Luiz Gonza-

84, Sao Lourengo, Sao Jozo Batista e .

Santo Angelo), que foram os primeiros
nucleos de populacio organizados ne
nosso Estado,

Na Sala Porto Alegre, onde vocés po-
dem ver roupas, leques e pegas relacio-
nadas com personagens de 1908 a 1913
da antiga Porto Alegre, assim como um
earro, parecido a uma carruagem, que
pertenceu a Carlos Barbosa Gongalves,

um dos presidentes do Rio Grande do '

Sul. E por ultimo destacamos a Sala
Julio de Castilhos, patrono do museu,
local que expoe o miobilidrio utilizado
por Julio de Castilhos, como sua cama,
armarios e também a primeira consti-
tui¢ao do Estado gaucho, de autoria do
proprio patrono do museu.

Além deste acervo permanentemente
€Xposto 0 museu realiza outras ativida-
des, de cunho cultural, tamipém impor-
tantes, como sessoes de cinema, as
quintas-feiras, abordando sempre os hi-
bitos e costumes de povos e o pitoresco
das variadas regides do planeta. Geral-
mente as sesso0es sa0 a noite, mas as
escolas podem marcar um periodo para
aproveitamento, dests recurso audio-
visual.

Também o Museu Jilio de Castilhos
vai as escolas, as praias, onde leva
partes do seu acervo para maior divul-
gagao do patriménio macional. com es-
€& mesmo sentido, sao promovidos, a-
tualmente, trabalhos com a  Febem
(Fundagao Estadual do Bem-Estar do
Menor) e o Trem da Cultura que serd
realizado em novembro, quando em
seus vagoes um trem, percorrendo as

§

Criangas visitam o Trem da Cultura

cidades de Sao Leopoldo, Esteia. San
ta Barbara, Carazinho. Passo Fundo,
Getilio Vargas e Erechim estara divul
gando a nossa cultura através de b
jetos e documentos significativos da
nossa historia.

Correio do Povo, 29 de outubro de 1978
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PeriSdico: Qerrein 40 Fowve

Correio do Povo, 20 de junho de 1978
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“Avareza dos museus” recebe
as criticas de um historiador

O professor e historiador
. Francisco Riopardense de Ma-
cedo — membro do Instituto
Historico e Geogrdfico do Rio
Grande do Sul e do Instituto dos

“Arte do Estado ainda niio reco-
lheu as pecas de escultura que
estdio no Museu Julio de Casti-

néio vé problemas na iniciativa -

de Muset Histori
T arfio de Santo Augelo, de Rio .

Pardo. que desejs %_m
wf&s & sua de as
compdem, no memento, o
acervo do Musey Julio de Casti=
lhos, em Porto Alegre. De tal
forma que j& tem um argumen-
to pronto para o caso: “Ji @
tempo de nossas  instituicoes
cultura:; abandonarem g avare-
’-"m provinciana e redistribuirem
| seus acervos e suas programa-
| ¢bes, no sentido de se especia-
lizarem para um melhor traba-
Iho™.

Tudo porque o prefeito de Rio
Pardo, Fernando Wunderlich, in-
;e;:sssd' pelo musett de sua oi-

e, resolvey solicitar ao go-
verno do Estado duas pecas que
* haviam sido as a0 Museu
Julio de Castilhos, antes da cri-
acio do Museu Histérico Muni-
cipal Bario de Santo Angelo,
pertencente a0 Municipio.

E, n. entender de Rioparden-
se de Macedo, o prefeito de Rio
Pardo estd certo, uma vez que
se trata de objetos jue caracte-

rizam as Cimaras de Vereadores-

nos seus primordios, quando elas
representavam o poder civil, es=
pecigimente levando-se em con-
sideracio que sem uso s dava
nos aniversirios de Dona Maria
T ou Dom Joéio VI ou, ainda, na
comemoracio do Corpus Cristi.
Assim, o estandarte e o selo —
que representava o catimbo das

decisdes das Camaras Municipais
. solicitados por Fernando
Wunderlich sio pecas importan-
tissimas, wma vez gue apenas
Rio Pardo teve o ouidado de
guarda-las, embora, Na época,
outras trés cidades também as

. tivessem — Porto Alegre, Rio

Grande e Santo Antonio da Pa-
trulha — j4 que faziam parte
dos quatro municipios criados
em 1803

De tal maneira que, ac dirigir~
se ao governador Sinval Guazzel~
1i, no sentido de examinar & pos=
sibilidade de sua reversio a el
local de origem, deixou claro que
seria “um preito -de reconheci=
mento de parte do Governo do
Estado ao acendrado apego do
povo rio-pardense 8 Seus vali=
mentos histériccs e culburais”. .

E boas razoes Wunderlich a-
presenta para isso, pois
conta Riopardense de Macedo,
vele estd fazendo coisas pelo mu-
se1 que ninguém até hoje fez”,
dando ccndicdss para que fossem
colocadas cortinas nas janelas e,
até mesmo, serem restaurados 08
aseentos do primeiro mobilidrio
da CAmara Municipal, pertencen-
te a seu acervo.

Isso, juntamente ccm a sua re=
organizagio, nfo so serve de e-
x-mplo para outros prefeitos co=
mo também tornard o . Musel
Bario de Santo Angelo tm do§
mais importantes do interior do
Estado, gracas as pecas que o
compdem, “que ligam & historia
da cidade cont & histéria do Rio
Grande do Sul e do Brasil” —
como objetos que foram do Ba-
réio de Santo Angelo, figura im-

portante na €poca de Dom Jodo
VI, ou de Ramis Galviio, preceps—|

tor dos netos de Dom Pedro L.

Por este motivo Riopardense
de Macedo nio acha que as pe=
cas solicitadas ja facam parte
do acervo do Museu Julio de
Castilhos: “Uma coisa é 0 direis
to puro e simples, outra € & con=
veniéncia da manutencao deste
direito”. Como pondera ele, em

como .

FOLAR DA TARDE

paradas de sua origem, do seu
Fundo, ¢ uma das, razoes deste
principio é para evitar a desori-
entagdo do pesquisador — se.
por exemplo, este estd empe-
nhado no estudo de um aspecto
histérico de Rio Pardo “é 1a que
deve procurar ¢ nio em Quul-
quer outro lugar”, pois “do con-
trério, além da técnica de pes-
quisa, ele deveria ter também o
dom de adivinhar”,

Devido a este fato ele insiste

‘ra do Musen xm;n- u!.
. pal Bardo de Santo Angelo”, '

tendo como certo que isso néo
iria prejudicar ou desfalcar ald )

* Museu Jilio de Castilos. ‘A

m cervez , enten-

de a nossa argumentacdo em fa-
vor do prefeito de Rio Pardo”.

museclogia como em  arquivis- |

tica as pecas ndo devem ser se-

Folha da Tarde, 29 de julho de 1978




S do altura com dmnferénma
que ainda conserva o
m de fina camada de caolim
C O costume de colocar mortos
ﬁaﬂ. segundo Goeldi, é do periodo
no e m ter comegado, mais ou me-
anos ou 350. Algumas tribos desarti-
os mebros dos defuntos para acomoda-
urnas: outras tribos os enterravam em
res e depois recolhiam o esquelcto pa-
era colocado em posigao idanti-
no ventre materno. Tambdm costuma
membros com fibras vegetais. Es
era quase um ato magico, com a
wr gque © morto voltasse para

Folha da Tarde, 29 de Janeiro de 1978
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ke dﬂ‘ﬂelsi‘emlacées que
S Jogos tremulam
velmente nos esta-
nos lares e nas late-
de automéveis de toda es-
pécie.
Apesar de nfio ter conse-
guido aprofundar em 10 minu- |
tos esse angulo original do |
comportamento dos torcedo-
res, Kusnet consegue, ao me-
mos agradavelmente, subli-
a exaltagio com que

3 ‘expressam, através da coreo-
g-ﬂm‘&w

Correio do Povo, 15 de maio de1979
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Zero Hora, setembro de 1979
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daguim <Carlos de Moa-ais ob-
. l, €cOMm esse galardio. o re- .
conhecimento

pela atlvxdade i
gue vem desenvolvendo a testa
,do tradiciomal Museu do TFsta-

'do. Pois além dos indices alcan-
cados no ano passado, tanto no
igue se refere a visitacao puibhli- <~ 7 A
ca como a quahdadp e guanti- PRSP

Adade da programacio.

ESTATISTICA

Basta dizer gue s nos trés
primeiros meses deste ano .- -
12.739 pessoas visitaram a sede
'do Museu, das quais 4.900 no
més de janeiro. a maioria turis-
.tas das mais diversas origens.

:_L\j; ’,LJVC’/\

Correio do Povo, 08 de abril de 1979
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Wiy g Q
sivamente de brasilciros na O nor-
destinos fugidos da scca, mas caidos no infer-
no verde dos wrinpk.
ndande um exército de sering o

s s 5 ‘erolo n:l.d e hpouco
© r o, passava na-
v Cimalidade :
AL Prossegu

tleira.
indo cm suas atividades publicas,
© libertador quase esquecido o ourra vez
a desmando e erros. Por divergdncia com
grupos locals sobre assuntos relevantes, tais
Jeomo a maneira predatoria como extraiam o
atex das seringueiras, terminou sendo assas-
inado numa emboscada r 14  sicarios,
na manha de 9 de
T Geus restos mortals jazem em mausoleu no
Dpradicional Cemitiario da Santa Casa de Porto

‘:Alegre.
O CAGADOR DE ESMERALDAS

a Contando com um elenco de conhecidos
~arores  da televisao € cinema entre os g
fario Lago (no pa 1 titulo), Yara Cortez (=
sposal. Oriando Villar (Borba Gato), Jardel
SNicllo, Mauricio sha Malle, Procopi Mariano,
"o Sanros. Mo Brasini € ou
in Cherques ¢ na trilha
Carlos Gomes ¢
Cagador de Esmecraldas, narra a
ragica hisgoria de Fernao Dias Paes Lopes, ©
gpandeirante P lista gue d com es-
crakias alargoy as fronteiras do ferritorio

Cpactonal

ralzes
A75M

5= ) o.ﬁ gﬁt&@

Diario de Noticias, 10 de agosto de 1979
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Jornal do Comércio, 03 de abril de 1980
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Correio do Povo, 02 de agosto de 1980



