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RESUMO

Esta tese trata de como e 0 que uma revista voltada para noivas ensina sobre
casamento. Fundamentada nos aportes dos Estudos de Género e Culturais em
aproximacdo com o Pds-Estruturalismo, analisei um conjunto de 14 revistas da
Inesquecivel Casamento-RS (IC-RS), publicadas entre 2005 e 2012, mapeando as coisas
ditas e veiculadas em suas matérias e propagandas. Entendo que a producdo desse
sujeito-noiva é parte de um curriculo de formacdo de feminilidade na
contemporaneidade. Assim, para formar uma noiva € necessario passar por um longo
curriculo em que se ensina a ser bela (mesmo que ndo seja assim considerada), sentir-se
0 centro da cena do casamento, dedicar-se aos outros e a producdo de casamento, a
entender a importancia da data, a contratar bons profissionais, a ver o casamento como
apice da vida a dois, a entender do que é feito um casamento, a personalizar a produgdo
e, a0 mesmo tempo, respeitar e seguir tradicdes. Foi possivel constatar que ha um
grande investimento em significar o casamento de determinadas formas, sobretudo
ligadas ao consumo e a espetacularizacdo do eu. Entendo que os ensinamentos da
revista S&0 muito persuasivos, uma vez que instituem o casamento como o grande sonho
da vida de uma mulher e para 0 qual ela deve trabalhar arduamente. Esse trabalho
envolve contratos com prestadores de servicos, escolher e definir o projeto de
casamento e entender a importancia deste momento em sua vida. Assim, mais do que
um dia romantico e de expressao do amor, este € um grande momento de consumo. A
constituicdo do sujeito-noiva passa também pela construcdo de um sujeito de consumo
que esteja atento ao que é necessario e importante numa producdo de casamento. A
noiva € produzida, entdo, como uma consumidora exigente e soberana. Ensina-se, ainda,
que a importancia do casamento se da pela sua irrepetibilidade e pela oportunidade de
realizar sonhos — descritos como existentes desde a infancia. Tamanha importancia deve
justificar os gastos, a contratacao das/os melhores profissionais disponiveis. Ainda mais,
0 sucesso da festa é descrito como sucesso na vida conjugal — o que aumenta a demanda
pela festa inesquecivel e perfeita. Instituido como a coroacdo da relacdo, a producéo de
casamento parece significar a dimensdo do amor, bem como, coloca-se como &pice da
vida conjugal: momento em que todos/as os/as amigos/as e familiares terdo suas
atencGes voltadas para esse casal, desejando o melhor futuro possivel. A concentracao
da producdo de casamento como algo feminino é reiterada durante todo o periodo
analisado. Mesmo em areas em que predominam profissionais homens, as mulheres que
adentram estes ramos se colocam como mais qualificadas para atender casamentos, uma
vez que possuem o que ¢ denominado como “alma feminina”. Esse “relicario da
esséncia feminina” aparece como um verdadeiro tesouro repleto de sensibilidade,
dedicacdo e amabilidade. A espetacularizacdo do eu parece atingir seu apice com a
celebragdo de casamento, de modo que ¢ dificil retornar a “vida normal” de simples
mulheres. Casar implica sentir-se bela, soberana e responsavel pelas préprias decisdes.
Além disso, coloca-se como um momento especial em que todas as atengdes se voltam
para a noiva e que todos os seus desejos devem ser atendidos. Acredito que a partir
dessas consideraces € possivel entender a necessidade de estender ao maximo esse
momento descrito como de plena felicidade.

Palavras-chave: curriculo — cultura — género — sujeito-noiva



ABSTRACT

This thesis deals with how and what a magazine for brides teaches about marriage and
femininity. Grounded in the contributions of Gender and Cultural Studies approaching
with the Poststructuralism, | analyzed a set of 14 journals Inesquecivel Casamento -RS
(IC- RS), published between 2005 and 2012, charting the things said and transmitted in
their materials and advertisements. | understand that the production of the bride-subject
is part of a training curriculum of contemporary femininity. Thus, to form a bride is
necessary to go through a long curriculum that teaches to be beautiful (even if not so
considered), feel the center of the wedding scene, devote yourself to others and
production of wedding understand the importance of the date, hire good professionals,
see wedding as the culmination of life together, to understand of what is made a
wedding, personalize the production and at the same time, respect and follow traditions.
It was found that there is a large investment to mean the wedding of certain forms
related to the consumption and the spectacle of self. | understand that the teachings of
the magazine are very persuasive, establishing marriage as the great dream of a
woman's life and for which she must work hard. This work involves contracts with
service providers, choose and define the project of marriage and understand the
importance of this time in your life. Thus, more than a romantic day and of expression
of love, this is a great time of consumption. The constitution of the subject-bride also
involves the construction of a consumer-subject aware of what is necessary and
important in producing wedding. The bride is produced, then, as a sovereign and
demanding consumer. It teaches also that the importance of wedding is in its uniqueness
and the opportunity to fulfill dreams - described as existing since childhood. Such
importance to justify the expenditures and hiring of the best professionals available.
Moreover, the success of the party is described as success in the marriage - which
increases demand for an unforgettable and perfect party. Established as the coronation
of the relationship, the production of wedding seems to mean the dimension of love as
well, stands as the apex of married life: moment the friends and family turned their
attention to this couple, wishing the best possible future. The concentration of
production of marriage as something feminine is reiterated throughout the analysis
period. Even in areas where professionally men dominate, women who enter in these
branches themselves as more qualified to attend weddings, as they have what is termed
as "female soul". This "temple of feminine essence™ appears as a treasure trove full of
sensibility, dedication and kindness. The spectacle of the self seems to reach its peak
with the wedding celebration, so it is difficult to return to "normal life" of single
women. Marry implies feel beautiful, sovereign and responsible for their own decisions.
In addition, arises as a special time when all eyes turn to the bride and that all your
wishes must be met. | believe that from these considerations is possible to understand
the need to extend the most of this time described as complete happiness.

Keywords: curriculum - culture - gender - subject-bride



SUMARIO

YT 2= 1 o ol o o 8
B T2 I T To Lo 20 L= e | 1 T | N 10
1.1 UMa N0GA0 de CUITICUIO ....eeeeeiiieeeeeireeeecrreeeesrreneesreensseseennnsessennssessennssessennssessennnnans 11

1.2 Sobre os modos de celebrar o casamento: uma revisao historica .......ccccceeeeeeeieiinnnenns 16

1.3 Casamento contemporaneo como sintoma da cultura ........ceeeeeerreeecerrieeccrrenncennennnnens 23
2.UM JEItO @ fAZEK ....vuuuueirieeeriiriveniiiriirisiisiieniisiiisssiissssssssesssssssssssssssssssssssssssssssssssssens 42
2.1 Um jeito de analisar.......c.ccceieeeiiiiniiieeeieniieeeteenieiencereeerennerenserenssssnsessnssessnsesensessnseses 44

2.2 A Revista Inesquecivel CasameEnto ......cceeiieeereenierenereeererenereenerenseernseesnssessnsessssessnsenes 51

2.2.1 O Portal InesqueciVel CasameENtO.........ueeiciiiiiiiiee et cetee e evee e e stre e e e stre e e s eabee e s satreeeeaseeeennes 56

3.0 QUE € UM CASAMENTO?..........ceveeeeeierieenniieriennniesseeessssssensssssssnssssssssssssssssnssssssssnssssssses 59
3 =T £ T T 12 T P 67

0 Y=Y -] o (- Te [ oo TP 74

4 A imPortAncitl do dill .............eeeeeeeeeenieeeniereenieeeererreesereesiereesesenssersesesenssessnsssssasssssassssnns 88
4.1 Contratar bons ProfisSSiONais .....cceeeeeeereniiieeiereanirteereneiereniereaersnseeraseeresserasssssnsesensessnne 93

4.2 Festa de sucesso — Vvida feliz.......covviiiiiiiiiiiiiiiiiiiiiii, 98

4.3 Casamento como apice da vida @ dOiS .....ccceereunireenereenieieniereeereaseeenserensserenerensersanenes 101

5 Centralidade do feminino...............ee.ceeeeeeeeniiieeiiriieiiieiisieisisiesisreesessnssessesssssassssnnsenes 105
L I 0 1T [ ok T - T3 PN 114

LT 2 S - T 11 T - PPN 117

E foram felizes para SEMPIe?............ueuueeeereeeeenireenieieenisieasiseesisseesessnssossessossasssssassssnnnns 124
=] (=4 =1 1 (2 K 128

W Yo T=3 o I Al 1Y/ Lo [ o I 1 135



Apresentacéo

Esta tese trata de como e 0 que uma revista voltada para noivas ensina sobre
casamento e feminilidade. Fundamentada nos aportes dos Estudos de Género e
Culturais em aproximacdo com o Pés-Estruturalismo, analisei 14 edi¢cdes da Revista
Inesquecivel Casamento — RS, publicadas entre 2005 e 2012, com o propdsito de
mapear 0s discursos que este artefato cultural faz circular sobre feminilidade e
casamento.

Ao analisar o material empirico foi possivel constatar que hd um grande
investimento em significar o casamento de determinadas formas ligadas ao consumo e a
espetacularizacdo do eu. Assim, organizei esta escrita em cinco capitulos para dar conta
dos ensinamentos produzidos pela publicacéo.

No primeiro capitulo, Um modo de olhar trato do modo como fui me
aproximando da tematica, bem como meu trajeto tedrico conceitual para entender a
cultura que possibilita a emergéncia das producdes de casamento contemporaneas.
Nessa direcdo, faco um répido recorrido historico sobre os ritos e significados do
casamento ao longo do tempo, especialmente na Europa Ocidental, além de uma breve
analise dos discursos presentes em nossa cultura que convergem para produzir o
casamento como grande acontecimento da vida e a necessidade de investimentos
financeiros e de tempo para sua realizacao.

Em Um jeito de fazer, descrevo o trajeto metodolégico, bem como as bases
conceituais para as decisfes que tomei. Além disso, faco uma apresentacao da Revista,
de como ela se organiza e do seu projeto editorial.

O terceiro capitulo, O que € um casamento, trata de como o material aborda o
casamento e o que ele passa a significar nesse contexto. Analiso ainda as questdes de
tradicdo e personalizacdo que se imbricam no ambito das producdes de casamento
atuais.

No capitulo A importancia do dia, os argumentos e as ldgicas que sustentam o
casamento como o dia mais importante da vida de um casal sdo abordados. Assim, pude
constatar alguns enunciados como: contratar bons profissionais, festa de sucesso como
sindnimo de uma unido feliz e 0 casamento como apice da vida conjugal.

A Centralidade do feminino trata de como as mulheres s@o posicionadas dentro

dos discursos que produzem o casamento, ndo apenas enquanto noivas, mas também as



relacOes profissionais e suas atribui¢fes neste contexto. Além disso, as mulheres, noivas
e profissionais, sdo colocadas e estimuladas a serem dedicadas e a estarem belas para o
seu dia. De algum modo, coloca-se o casamento como parte daquilo que se entende
como esfera feminina da vida, tornando sua producéao feminilizada.

Por fim, analiso como essas questdes se colocam na cultura contemporanea e
alguns de seus efeitos em outros artefatos pedagdgicos de modo que a producdo de
casamento se torne uma obrigacao desejavel e sua prolongacdo como uma necessidade

de espetacularizacéo de si.



1 Um modo de olhar

“Uma tese ¢ uma aposta”. Ouvi isso numa banca, ndo recordo qual era a tese em
avaliacdo. No entanto, lembro de que ouvi Guacira Louro, uma das professoras
convidadas para formar aquela banca, dizer “uma tese ¢ sempre uma aposta”. Isso ficou
gravado em minha memoria: € essa aposta que apresento agora. Foi uma aposta que eu
logo ‘paguei pra ver’, mas passei muito tempo com medo do que eu tinha nas maos.
Nesse momento, ndo me cabe mais esperar, uma vez que, encerrando meu prazo, a
‘banca’! pagou para ver o que eu tinha em minhas maos.

Aceitei essa aposta abandonando alguns caminhos conhecidos: apds ter feito
minha formacdo nos estudos de género pesquisando politicas publicas voltadas para
infancia e familia e ter ingressado no Doutorado com um anteprojeto que buscava
analisar as trajetérias de pais e mées adotantes, mudei o curso ao ser seduzida pelas
rendas, cetins e tules, pelas grinaldas, véus e buqués. A tematica do casamento me
arrebatou de uma maneira incomum — ao menos para mim — e, confesso, foi dificil sair
do ambiente inebriante e magico que atualmente 0 mercado das festas de casamento
produzem.

Esta tese trata, entdo, da producdo de um dado sujeito-noiva em nossa cultura
contemporanea. Analisei um conjunto de 14 revistas da Inesquecivel Casamento-RS
(IC-RS), mapeando as coisas ditas e veiculadas em suas matérias e propagandas.
Entendo que a producdo desse sujeito-noiva é parte de um curriculo de formacéo de
feminilidade da contemporaneidade. Assim, para formar uma noiva € necessario passar
por um longo curriculo em que se ensina a ser bela (mesmo que ndo seja assim
considerada), sentir-se o centro da cena do casamento, dedicar-se aos outros e a
producdo de casamento, a entender a importancia da data, a contratar bons profissionais,
a ver o casamento como apice da vida a dois, a entender do que é feito um casamento, a
personalizar a producdo e, a0 mesmo tempo, respeitar e seguir tradigdes. Junto a esses
ensinamentos, amor, espetaculo e consumo sdo colocados em acdo. Eles funcionam
como engrenagens articuladas em que ora um tem mais forca e mais peso que o0 outro,

mas sozinhos eles ndo se sustentam e ndo fazem essa grande roda da produgdo de

! Utilizo aspas simples para colocar uma palavra em suspeicao e aspas duplas quando se trata de uma
citacdo.
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casamento girar atualmente. Outros elementos poderiam, ainda, ter sido trazidos, mas
procurei dar maior énfase a estes porque em minha leitura eles parecem mais
fundamentais para analisar a cultura que vivemos hoje.

Utilizo a expressdo producdo de casamento para dar conta de um processo
especifico: preparar e organizar o casamento além do rito que efetiva socialmente a
unido. A producao de casamento refere-se ndo sé aos casamentos reconhecidos civil e
religiosamente como casamento, mas sim a toda e qualquer producdo que tenha como
intuito celebrar a unido de pessoas que desejam viver juntas. Essa producdo de
casamento se refere a tudo quanto se diz ser necessario para fazer uma festa de
casamento acontecer. Nessa dire¢do, entendo que uma festa de casamento € uma
producdo: tanto em sua dimensao discursiva quanto no sentido de algo que precisa ser
feito, moldado, engendrado, fabricado, que necessita de trabalho e que ndo acontece
‘sozinho’, precisa que sujeitos se envolvam para executa-lo.

E no contexto de uma discursividade acerca dessas atuais producdes de
casamento que um sujeito-noiva € ensinado e produzido enquanto tal. Assim, parece-me
que a discussdo sobre como esse sujeito € formado passa pela analise de um curriculo

sobre casamento posto em circulagdo através da IC-RS.

1.1 Uma nocéo de curriculo

A partir dos Estudos de Género e Culturais, em sua aproximacdo com o Pos-
Estruturalismo, entendo que os processos educativos vdo aléem daqueles que ocorrem
nas escolas, especificamente dentro das salas de aula. A educacdo é um processo
complexo e sem fim que busca transformar individuos em sujeitos de determinada
cultura, possibilitando, dessa forma, que possamos compartilhar sentidos e significados
sobre 0s modos de viver nossas vidas.

E nesse sentido que se ampliam as pedagogias exercidas sobre os individuos a
fim de educé-los a serem sujeitos considerados ‘adequados’ em nossa cultura. Em sua
tese, Viviane Camozzato (2012, p. 102) indica que “o uso desse conceito [pedagogia]
vem sendo cada vez mais empregado para mostrar a operacionalidade de determinados
discursos especificos em artefatos que se dispdem a educar e produzir determinados
tipos de sujeitos”. Nessa direcdo, o uso da expressdao pedagogia cultural se refere a

pretensdo educativa dos discursos na formagdo de determinados tipos de sujeitos. A
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autora argumenta, ainda, que as pedagogias do presente, como ela chama, tem se
colocado como um campo necessario e proficuo para analisar a producdo dos sujeitos
contemporaneos. Contudo, como a propria autora discute, 0s discursos que embasam
essas diferentes pedagogias que nossa cultura produz ndo cessam de ser repetidos e

multiplicados, pois

apesar da vontade de fixar, controlar, construir um gestual
particular para a obtencdo de certos efeitos especificos, o
reiteradamente planejado nao cessa de ser desfeito. Dito de outra
forma, o que alimenta as pedagogias € a intencionalidade,
sempre reiterada, mas, a0 mesmo tempo, nem sempre atingida.
Aliés, é justamente essa condicdo da pedagogia que a torna cada
dia mais necessaria quando se trata de buscar construir condutas,
gestos, comportamentos, modos de pensar, enfim, sujeitos que
se inscrevam nas marcas e condi¢fes do tempo-espaco que
habitam e vivem (CAMOZZATO, 2012, p. 112).

Nessa direcdo, as pedagogias culturais fazem parte da midia, da familia, da
religido, das leis etc, constituindo-os em espacos onde esses processos educativos
ocorrem. Assim, tais processos agem no sentido de nos tornar mulheres, homens,
velhas/os, jovens, noivas e noivos de determinados modos. Essas e outras instancias,
bem como os artefatos culturais produzidos no ambito delas, tornam-se 16cus em que 0s
discursos sdo veiculados a fim de conduzir os individuos transformando-os em sujeitos
de determinada cultura.

Os discursos, tal como aponta Foucault (2009), englobam as praticas e os dizeres
que constituem os “objetos de que falam”. Dessa forma, os discursos estdo implicados
com a materialidade das coisas, produzindo através da linguagem, os significados que
compartilhamos (ou ndo) sobre os objetos. Em certa medida, pode-se dizer que 0s
discursos sdo uma forma de nos produzir, de nos educar enquanto sujeitos de
determinados tipos. Essa nocdo de sujeito refere-se ao quanto os individuos sao
sujeitados aos discursos, uma vez que s6 é possivel constituir-se enquanto tal através
dos discursos.

Dessa forma, a IC-RS faz parte de um contexto pedagdgico que produz
ensinamentos acerca dos modos de casar e de ser noiva e noivo no Rio Grande do Sul,
no inicio do século XXI. Contudo, essas licdes ndo sdo aleatdrias, mas organizadas
dentro de um curriculo e com uma metodologia prépria de ensino: a do exemplo através

de noivas reais, as chamadas noivas inesqueciveis; além do uso da fala de especialistas
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para dar confiabilidade e seriedade ao que é veiculado na revista. Marlucy Paraiso
(2013, p.24) baseada nos estudos culturais em educacdo, “que defendem que existe
pedagogia, modos de ensinar e possibilidades de aprender nos mais diferentes artefatos
culturais [...], ampliamos nossos objetos curriculares, para investigar todo e qualquer
artefato cultural que ensina, buscando mostrar o curriculo que eles apresentam”.

A partir disso, 0 que busco € justamente mostrar qual curriculo é apresentado
pela Inesquecivel Casamento-RS para as noivas contemporaneas. O que pretendo nessa
secdo é trabalhar com uma noc¢édo de curriculo alargada, pois foi a partir dela que as
categorias analiticas desta tese foram elaboradas.

Segundo Tomaz Tadeu da Silva (2003a), o curriculo sintetiza aquilo que
entendemos como conhecimento, tendo em vista que ndo é qualquer coisa que se torna
parte do curriculo, mas é uma selecdo de contetdos que o integrara. O autor ainda nos
convoca a pensar no curriculo como uma pratica de significagdo, como uma “trama de
significados, [que] pode ser analisado como um discurso” e finaliza: “tal como a
cultura, é, sobretudo, uma pratica produtiva” (2003a, p.19). E justamente essa
produtividade que enxergo nas revistas analisadas, entendendo-as como uma trama
discursiva que opera pedagogicamente na direcdo de formar a mulher-noiva para
produzir 0 seu casamento. Enquanto trama discursiva, o curriculo estd implicado na
regulacdo das condutas (MAKNAMARA, 2013). Assim, o curriculo da revista funciona
para formar sujeitos de determinado tipo que devem se comportar de determinada
forma. Um curriculo ocupa-se de transformar os individuos em sujeitos através dos
discursos selecionados para essa formacéo. Nessa dire¢do, o projeto editorial da revista
opera também como um projeto pedagdgico através do qual busca ensinar as melhores
formas de se tornar uma noiva inesquecivel. Silva (2003a) indica, entdo, algumas
caracteristicas que podemos analisar numa politica curricular. Na medida em que estou
entendendo a IC-RS como uma instancia pedagdgica que opera tal qual um curriculo na
formacgdo de mulheres noivas, utilizarei sua argumentacdo a seguir mostrando como
funciona a politica curricular da revista.

A politica curricular da IC autoriza determinados grupos de especialistas a falar
e desautoriza outros:

Casar. Para a gramatica, € um simples verbo. Para o dicionario, € "unir-se a alguém por
matrimonio, ligar-se™. Mas para as mulheres ¢ a realizacdo de um sonho. Esse ritual tao
esperado recebe, muitas vezes, atencdo de uma glamurosa [sic] producédo
cinematogréafica. Mas para isso, € bom organizar ceriménia e recep¢do com cuidado e
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buscar os melhores profissionais. A IC ouviu alguns deles e divide com vocé nas
préximas paginas os segredos para uma festa de sucesso. (Ano V11, n.14, p.159)

Ao dizer que ouviu alguns deles, significa dizer que a revista chamou o0s
melhores profissionais, desautorizando, assim, os demais profissionais de festas da
cidade a falar e mesmo a atuar no seu casamento — isso se VOCé quiser ter um casamento
perfeito. Da mesma forma, os/as celebrantes, religiosos e civis, mesmo sendo
autoridades no assunto — pois detém os ritos e 0s poderes para realizar a cerimodnia — ndo
sao considerados especialistas. Uma vez que a questdo ¢ “uma festa de sucesso”, esses
profissionais ndo possuem o respaldo necessario para poder falar, ou mesmo, o que eles
tém a dizer ou podem dizer ndo interessa neste contexto.

Da mesma forma, a Revista hierarquiza e coloca lugares distintos aos diferentes
sujeitos envolvidos na producdo do casamento:

Segundo Margarida [Muller, cerimonialista], a noiva ndo deve esquecer de manter
sempre o bom humor e a leveza, e deixar a organizagéo para o cerimonial. (Ano VII,
n.14, p.159)

Isso implica dizer que a noiva faz as escolhas, mas quem organiza e toma a
frente da execugdo no dia sdo as profissionais capacitadas para isso. H4 uma hierarquia
clara aqui: a noiva deseja, mas quem realiza sdo os profissionais e todos orquestrados
pela cerimonialista. Por mais que a noiva seja a estrela da festa, em termos de “como
fazer” e de expertise, a cerimonialista & quem detém tais conhecimentos, tornando-se
soberana nesse quesito. Ha& um conhecimento e uma técnica da producdo de casamento
que ndo sdo acessiveis as noivas, € oferecida a elas a escolha e a decisdo do que é
ofertado pelas/os profissionais. Ao mesmo tempo, parece ndo ser de interesse das noivas
adquirirem a expertise das producdes de casamento. E entre os profissionais existe uma
hierarquia também. A cerimonialista ocupa um lugar de destaque, tal qual um regente
numa orquestra. Os tempos, a harmonia e a visdo do todo sdo dela. Os/as demais
profissionais ficam, de algum modo, submetidos ao seu projeto, a sua partitura.

Além disso, outros e variados textos sdo produzidos a partir dessa politica
curricular da Revista: Workshops Inesquecivel Casamento; o Portal Inesquecivel
Casamento na internet; cursos para profissionais; livros sobre festas; outras revistas da
mesma editora como a Inesquecivel Lua de Mel e a Momento Inesquecivel, etc. 1sso

implica uma multiplicacdo e uma dispersdo dos discursos dentro da cultura.
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Ao longo dos sete anos de revista que foram analisados (2005 a 2012), é possivel
ver uma atualizacdo desse curriculo com a insercdo de colunistas e blogueiras. A
composicao da revista vai se modificando e se movimentando conforme as mudancas
no cenario consumidor vao se apresentando. Na medida em que alguns blogs tornam-se
famosos e viram “febres” entre as noivas, as blogueiras vao sendo chamadas a compor a
revista. Contudo, a sua composicdo ndo € fechada, ela varia de acordo com as
“novidades da estacdo”, digamos assim?.

O curriculo pode ser pensado também, como aponta Silva (2003b), como um
trajeto a ser percorrido em que, ao final do percurso, um sujeito sera formado (a0 menos
€ 0 que se espera). George Manske (2006), apropriando-se dessa ideia de curriculo
trajeto, indica que esse trajeto “ndo ¢ algo transcendente, que esteja ja e desde sempre
pronta e a espera de que alguém [o] percorra. Uma pista [um trajeto curricular] é
construida” (p. 124). Ao percorrer essa pista, este trajeto selecionado e construido para a
formagéo de um determinado tipo de sujeito, ndo se pode garantir a formacgéo do sujeito
esperado, tendo em vista que os discursos que fazem parte dos curriculos sao disputados
e que os sujeitos percorrem diversos curriculos — que podem ser conflitantes e até
contraditérios — ao longo de suas vidas. Nessa ideia de curriculo-trajeto, é interessante
pensar que, ao final do processo de producdo do casamento, a noiva deixara sua
condicdo de noiva para se tornar esposa. Poderiamos pensar que, no dia do casamento a
noiva “morre” para a partir dela mesma nascer o sujeito esposa. Dessa forma, se a figura
da esposa nasce a partir da noiva, é preciso ensinar-lhe as bases consideradas adequadas
para a construcdo de um lar, de uma familia.

Assim, tomo como questdes de pesquisa:

e Entendendo que a revista Inesquecivel Casamento-RS opera através de
um curriculo, que sujeito se pretende formar ao final deste percurso?

e De que modo esse curriculo est4 organizado?

e Quais ensinamentos estdo presentes na revista?

Ao operar as analises, pude observar que a revista estd focada em ensinar as
noivas a reconhecerem o que € importante dentro do cerimonial de casamento, podendo

transforma-lo em uma produgdo, bem como em entender os lugares pretendidos para as

2 A apresentacdo da revista ser feita no capitulo 2.
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mulheres-noivas nessa producdo. Essas liches trazem a tona questdes como consumo,
espetacularizacéo do eu e amor.

Contudo, o periodo em que se estd efetivamente noiva é bastante curto
fisicamente. Uma producdo de casamento dura no maximo dois anos, mas tem como
tempo médio um ano. Assim, o tempo que a revista ‘tem’ para ensinar é escasso, ao
contrério, por exemplo, do corpo-projeto, em que o sujeito pode se dedicar durante uma
vida inteira, consumindo revistas como a Boa Forma (ANDRADE, 2002). Ao mesmo
tempo, culturalmente, a producdo de um sujeito feminino inclui, no futuro, um
casamento (normalmente nessa narrativa vem o conjunto completo: uma cerimonia
religiosa e uma bela festa com um vestido branco), o que, de fato, leva muito mais
tempo do que o tempo de noivado. N&o raro meninas pequenas sdo ensinadas a imaginar
um futuro com casamento e filhos/as (STEINBERG; KINCHELOE, 2001; VIDAL,
2008; SABAT, 2003).

Assim, trabalho com a nogéo de que a revista faz parte das pedagogias culturais
e que ela se organiza através de um curriculo que ensina, além de como produzir um
casamento, formas de ser e viver a feminilidade enquanto noiva. Analiso esse curriculo
como fazendo parte de formagdes discursivas dispersas em nossa cultura (argumento

que retomarei no capitulo 2).

1.2 Sobre os modos de celebrar o casamento: uma revisao historica

A celebracdo do casamento como rito e contrato ndo existe desde sempre e foi se
desenvolvendo conforme as mudangas e as necessidades impostas pela cultura. Minha
intengdo aqui € apresentar algumas “fases” de como os casamentos eram realizados sem
a pretensdo de produzir uma histéria do casamento. Também ndo almejo criar conexdes
causais ou coerentes, mas entender como alguns aspectos desses antigos rituais tém seus
significados transformados atualmente, possibilitando que, mesmo que o ritual
permaneca em alguma medida, seus sentidos sdo bastante distintos de seus
“antecessores”. Esclareco, ainda, que a bibliografia sobre casamento, € um pouco
escassa. Sobre o continente europeu temos o legado dos historiadores/as franceses, ja
aqui no Brasil temos tido um crescimento no numero de historiadoras/es que se voltam

para este tema, tal como mostrarei no que se segue.
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Paul Veyne (2009), no primeiro capitulo da colecdo Histdria da Vida Privada,
indica que na Roma Antiga todo cidaddo poderia casar. O casamento era um ato
privado, sem a necessidade de autoridades, apenas um contrato de dote — se houvesse
dote — sem atos simbolicos obrigatorios. As testemunhas eram necessarias no caso de
uma contestagdo do casamento.

Durante a Idade Média, ao longo dos séculos V a X, a figura do noivado entra
em cena. Segundo Michel Rouche (2009), o noivado era uma ‘“seguranga contra a
violéncia e um certificado de garantia da pureza da noiva” (p.456), tendo em vista que
costumavam ser celebrados com os noivos bastante jovens. Joan Carreras (2004) chama
essa fase de esponsal e explica que a partir dai 0s noivos ja eram considerados casados.
A ruptura do vinculo ainda era possivel, mas ressarcimentos deveriam ser feitos. Para
Rouche (2009) era no noivado que se cumpriam as festas, com banquetes, cantos e
“divertimentos deliberadamente obscenos” (p.457). Ainda, segundo o autor, era um
costume gaulés a noiva oferecer um par de pantufas e, seguindo a tradicdo romana, um
anel de ouro simbolizando a eternidade, por fim os noivos trocavam um beijo. Ja para
Carreras (2004) é apenas na fase nupcial, quando ocorre efetivamente a unido de corpos,
que se da a festa com a “despedida da esposa da casa paterna, com as béngdos do pai
(...) [para ser] conduzida a casa do esposo” (p.21).

E possivel que, dependendo do momento e da regido, as festas ocorressem em
uma ou outra ou mesmo em ambas as ocasifes. A questdo é que nesse momento o
casamento aparece como um acontecimento que ndo s necessita de testemunhas como
se entende que ele é motivo para comemoraco. E interessante pensar que as pantufas
presenteadas pela noiva eram entendidas como um sinal de paz domestica (ROUCHE,
2009, p.457), remetendo a responsabilidade dessa paz a esposa.

Segundo Joan Carreras (2004), durante os primeiros séculos do cristianismo, “o
mais importante da festa nupcial era o encontro personalissimo dos esposos no talamo
(leito) nupcial” (p.26). Ele aponta ainda que, ao longo dos séculos XI e XIll, as
celebragcbes de casamento vao migrando para as igrejas, sendo realizadas durante a
missa. Essa mudanca tem a ver com a significacdo que o consentimento passa a ter
dentro do casamento. Mesmo que as unides ainda sejam um arranjo dos pais e que ndo
haja “livre escolha” do cénjuge, ao longo deste periodo vai se tornando importante que
0s noivos deem 0 seu consentimento a uma autoridade, neste caso a clerical, para que

haja um casamento. Dominique Barthélemy (2009) reforca esse argumento ao dizer que
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Por volta de 1100, aparecem os primeiros rituais litdrgicos do
casamento para o Norte da Franga [...]. E 0 indicio de uma
penetracdo crescente do poder dos clérigos na vida das
“familias”™: eles verificam os consentimentos dos dois esposos e
investigam as relacOes de consanguinidade em grau proibido
que poderiam impedir a unido legitima (BARTHELEMY, 2009,
p.133).

Trata-se, contudo, de um processo lento. E um investimento em formalizar a
unido matrimonial. Uma das situacGes que contribuiu para o entendimento do
consentimento como parte crucial da formalizacdo do rito de casamento é a sponsa
duorum, a esposa de dois. Estando na fase esponsal, se a noiva tivesse relacfes sexuais
com um homem que ndo era seu noivo ela deveria ser considerada adultera. Porém, no
final da ldade Média, sdo levantadas questdes sobre como lidar com essa situacao.
Assim, a resposta dos canonistas’® passa a ser de que a noiva expressou Seu
consentimento aquele com quem foi “adultera”, legitimando, em alguma medida, essas
unides ja que se considera haver sinais de “consentimento matrimonial auténtico”
(CARRERAS, 2004, p. 41). Assim 0 consentimento se torna, aos poucos, centro da
liturgia e do direito candnico matrimonial.

Segundo Carreras (2004), além da sponsa duorum, outro problema com o qual a
Igreja precisou lidar durante a Idade Média foi o dos casamentos clandestinos. Posto
que o rito do casamento poderia ser realizado de forma privada, esse tipo de celebracédo
possibilitava a proliferacdo da bigamia em meio a um contexto de aumento demogréafico
e crescimento do nimero de cidades. Essa questdo levou tempo para ser “resolvida” e se
tornou motivo de conflito entre Igreja e Estado sobre quem deveria regulamentar as
unides conjugais.

Quanto a celebracdo, Barthélemy (2009, p.137) nos da algumas pistas de como

se organizava o rito matrimonial:

Tendo verificado os consentimentos e a ndo-consanguinidade, o
padre faz proceder a uma cerimonia que ele se contenta ainda
em olhar e que apenas encerra com uma oracdo. A esposa
(sponsa) é entregue ao marido por seu pai ou pelo parente
préximo que a mantinha sob sua guarda: essa juncdo das maos
direitas realiza uma doacdo (com a parcela de artificio e de
ambiguidade que se liga a esse ato); um pouco mais tarde, a

¥ S30 chamados de canonistas a parte do clero responsével por estabelecer as regras e o direito candnico
que rege o0s rituais e os procedimentos da Igreja Catélica.
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Igreja interpretard como um compromisso de fé mutua dos
€sposos, € seu proprio padre representard o papel de “juntador”
(seculo XVIII). O homem passa em trés dedos de sua mulher o
anel bento pelo qual a desposa. Esse anel desviara dela os
ataques do demdnio; ele é entregue, diz ja a teoria eclesiastica,
por amor e pela fidelidade, mas o gesto reciproco s6 aparecera
apos o século XVI. (2009, p.137, grifos do autor).

O Concilio de Trento (1545-1563) determinou a dispensa do consentimento
familiar para a realizacdo do casamento, a criacdo dos proclamas matrimoniais (que
existem até hoje, inclusive na forma civil do casamento) e da necessidade de que o
casamento se realizasse na presenca de um sacerdote e duas testemunhas. Contudo, 0
texto apenas fala em presenca, de modo que se o0 padre estivesse dormindo e houvesse
duas testemunhas, o casamento era considerado valido. Esse “matrimdnio por surpresa”,
como chamado por Carreras (2004, p.67), so foi totalmente abolido por um decreto da
Igreja Catolica em 1908.

Ao mesmo tempo, antes da criacdo dos Estados Nacionais, em determinadas
regides da Europa, o sacerdote era o responsavel por manter os registros das unides,
nascimentos e mortes (FARGE, 2009, p.553), necessitando, assim, sua “presenca
atenta” a cerimonia. Esses registros (incluindo ai os batismos e as encomendacdes
funerarias) passaram a ser cada vez mais importantes, tendo em vista que a partir do
século XVIII os estados comecam a pensar nas estatisticas sobre a vida das pessoas.
Assim, 0 casamento € inscrito no seio daquilo que vai se configurar como familia. Ele é
importante para delimitar quando se inicia uma familia e seus registros passam a ser
base para calcular o crescimento populacional. Essas acdes estdo dentro de uma logica
em que a familia é a principal responsavel por levar a cabo os investimentos criados
pelos Estados para controlar a vida da populagéo.

Enquanto sacramento (reconhecido apenas pela religido cat6lica) € o Unico em
que os noivos se “ministram mutuamente”, sem a intervencdo de um sacerdote
(CHARTIER, 2009, p.91), o que s6 muda ao longo do tempo dentro da liturgia eclesial.
A revolucédo francesa foi um momento de cisdo importante entre as jurisdicdes entre a
igreja catolica e o poder civil sobre a realizacdo do casamento. Ao mesmo tempo, 0
protestantismo ja havia aberto médo de legislar sobre o casamento e entendia que era
dever dos estados celebrar as unides, fazendo como sua parte apenas a béngéo aos olhos

de Deus. De algum modo se diz que o Concilio de Trento “inventou” 0 casamento civil
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ao transformar o casamento num contrato — um contrato indissollvel, que seria a
manifestacdo da graca de Deus segundo os olhos da igreja catolica (CARRERAS,
2004).

A cisdo provocada pela Revolucdo Francesa entre a igreja catélica e o Estado
consolidou a ideia do casamento civil. Essa cisdo é possivel também, pelas aberturas
que a Reforma possibilitou no modo como a religido passava a ser encarada neste
periodo. Henrique VIII*, por exemplo, rompeu com o catolicismo em 1534 justamente
por conflitos em relacdo aos preceitos sobre o casamento.

Durante o século X1X, algumas partes da burguesia francesa casavam apenas no
civil e, aquelas que casavam na igreja e no civil, muitas vezes faziam a comemoragéo
do casamento no dia do ato civil e ndo do religioso (MARTIN-FUGIER, 2009, p.224).
Nesse periodo, normalmente se utilizava dois meses para preparar um casamento. Anne
Martin-Fugier (2009) indica ainda que “o casamento é, sem davida, o rito privado mais
publico”, seja pelos proclamas civis e religiosos, seja pela magnitude que algumas
bodas alcancam, sendo “espetaculos tdo concorridos que os convites iam acompanhados
por bilhetes de entrada para a igreja” (2009, p.225). A moda da viagem de nupcias
também inicia durante o século XIX na Franca®, tendo em vista que a iniciacéo sexual
do casal era entendida como muito constrangedora para ser vivida no circulo familiar
(CORBIN, 2009, p.505). Ainda neste século, em que o individualismo vai tomando
corpo, as escolhas do conjuge se tornam cada vez mais de ordem pessoal e ndo familiar,
estabelecendo os lagos entre 0 amor romantico e o casamento (PERROT, 2009).

Pode-se dizer que na Europa, ao final do século XIX, as mogas desejam um
casamento por amor, contudo esse amor normalmente ocorre entre pessoas de mesma
classe social, e sua iniciacdo sexual deveria ser feita no leito conjugal. Ja os rapazes
procuram uma boa moca de mesma condicdo social que a sua, mas, como atenta Alan
Corbin (2009, p.496), satisfazem sua “demanda pré-conjugal” nos bordéis que, nesse
momento, estdo em seu apogeu.

O final do século XIX e inicio do século XX produzem algumas mudancas nas
formas como o casamento é entendido. Isso modifica os modos de celebrar a unido.

Nesse periodo, a chamada primeira onda do feminismo aparece reivindicando educagéo

* Henrique V111 foi rei da Inglaterra durante o periodo de 1509 e 1547. Sua busca por um herdeiro homem
ao trono o levou a seis casamentos e ao rompimento com a Igreja Catélica para conseguir realiza-los.

> O costume da viagem de nipcias ja existia na Inglaterra, porém a bibliografia consultada ndo tem
informacdo de como surgiu ou mesmo em que periodo.
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e cidadania as mulheres, o que s6 se concretiza parcialmente, no Brasil, com o direito ao
voto em 1932. O casamento era visto nesse momento como 0 momento mais importante
da vida de homens e mulheres, tendo em vista que este ainda é um contrato indissoltvel
(salvo casos previstos para desquite, 0 que implicava uma desonra, especialmente para
as mulheres). Porém € algo do cotidiano, pelo qual todos/as passardo ou deveriam
passar (MAIA, 2011).

Ja no século XX, as duas grandes guerras auxiliaram nessa producdo do
casamento como algo comum, tendo em vista que ndo era considerado correto
desperdicar tanto dinheiro em meio ao clima trdgico do momento. As unides
aumentaram ap6s os periodos de guerra (MAIA, 2011; YALOM, 2002). Casar era
sinbnimo do amadurecimento afetivo e significava emancipar-se dos pais (PROST,
2009). Ao mesmo tempo, com o auxilio da popularizacdo de conceitos freudianos, o
amor se coloca como o “proprio fundamento” de uma relagdo marital; “ja nao basta a
instituicdo matrimonial para legitimar a sexualidade: ¢ preciso amor” (IDEM, p.76s).

Ao longo do século XX, a juventude europeia vai colocando em Xxeque a
necessidade de contratar o casamento. A coabitacdo juvenil se torna crescente na
Europa, inclusive como forma de manifestar-se em relagdo a sociedade. Casar se coloca
como um hébito, rotina, perda de liberdade e, especialmente, aburguesar-se (IBIDEM,
p.79). Contudo, como coloca Gérard Vincent, “a coabitag@o juvenil [...] é apenas uma
aparente transgressdo dos tabus sociais, visto salvaguardar os valores fundamentais do
casal: respeito, confianga e afeigdo” (VINCENT, 2009, p.257).

No Brasil, segundo Claudia Maia (2011), parece que o celibato se colocou como
uma forma mais comum do que a coabitacdo, principalmente pelas mulheres que
desejavam ter uma carreira. A autora indica que as unides ilegitimas ocorriam mais pela
falta de acesso ao registro civil e religioso nas camadas pobres do que por “um estado
de consciéncia”, por uma vontade de ndo oficializar a unido. O Cédigo Civil de 1916
elencava as mulheres casadas no rol dos incapazes. Isso implica depender do marido
para transacgdes financeiras, juridicas e de autorizacdo para estudar e trabalhar. Contudo,
as mulheres solteiras eram consideradas individuos plenamente capazes e, por isso,
tinham autonomia para trabalhar e responder por si mesmas financeira e juridicamente.

Até o inicio da Republica, ndo havia casamento civil no Brasil; ele era regulado
pelas autoridades religiosas, primeiro apenas a catolica e depois, com a imigracao de

povos ndo catdlicos que se inicia a partir da metade do século X1X, das demais religifes
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toleradas pelo império (OBEID, 2013). Porém, a Lei de 24 de janeiro de 1890 limitou-
se a dizer que o casamento no Brasil era civil, sem grandes regulaces. E a partir do
Caodigo Civil de 1916 que o casamento passa a ser 0 modo legitimo de formar uma
familia, sendo necessariamente um ato civil.

Nesse codigo, o legislador reproduziu as diferencas hierarquicas entre homens e
mulheres na formacéo da sociedade conjugal, colocando as mulheres casadas no rol de
relativos incapazes, junto aos menores de idade. Nessa situacdo, as mulheres, tal como
destaquei anteriormente, eram dependentes dos maridos para quase tudo. O cédigo diz
claramente que o chefe de familia é o marido e que a ele cabe o sustento, a
administragdo dos bens e fixacdo do domicilio. Mesmo em caso de morte do marido, a
mulher s6 € colocada como inventariante caso ainda vivesse com o cdnjuge, questdo que
ndo se coloca ao marido.

A situacdo das mulheres casadas sO se altera legalmente em 1962, com o
popularmente chamado Estatuto da mulher casada. Nele, embora os maridos continuem
como chefes da familia, é acrescentado que isso deve ser feito com a colaboracdo da
esposa e no interesse da familia. Desse modo, é facultado também recorrer a justica em
caso de discordancia nas decisdes do esposo.

O desquite estd presente em nossa legislagdo desde a constituicdo de 1934, que
outorga, também, o voto feminino. O divorcio so figura em lei em 1977. Nessa lei é
regulamentado o tempo necessario de separacao de corpos (cinco anos) ou de separacao
judicial (trés anos) para requerer o divorcio. A partir da constituicdo de 1988, a
sociedade conjugal passa a ser igualitaria, podendo qualquer um dos cénjuges exercer a
figura do/a chefe de familia. Também se amplia a protecéo estatal a esta, entendendo-a
mais multipla do que apenas formada, outrora legitimamente, pelo casamento (art. 226).
Ja em 2002, foi promulgado o novo codigo civil que entrou em vigor em janeiro de
2003. Segundo vérios autores, entre eles Alves (2001) e Policarpo (2006), o Codigo
Civil de 1916 estava baseado no principio da propriedade. O Direito de Familia deste
primeiro codigo enfatizava prioritariamente o patrimoénio e a sucessdo, colocando a
legitimidade da familia como essencial para a sucessdo de heranca. Desse modo, a
legislacdo so fazia sentido para a garantia da propriedade, ou seja, fazia sentido para
alguns segmentos da populacdo. Os filhos havidos fora do casamento, por exemplo —

sem 0 casamento de seus pais —, eram considerados ilegitimos e ndo poderiam ser
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reconhecidos por nenhuma das partes, produzindo assim um grande contingente de
bastardos no pais no inicio do século XX.

Assim, para Simone Ribeiro, “diante do tratamento constitucional [e do novo
codigo civil], seus participantes [da sociedade conjugal] devem-se mutuamente: respeito
e fidelidade, assisténcia moral e material, competindo a ambos a guarda e o sustento dos
filhos comuns” (RIBEIRO, 2002, p.17). Segundo esta autora, isso seria uma inovagao
em nosso direito, ja que até entdo se baseava no direito a propriedade e na sucessao de

patrimonio. Douglas Policarpo (2006) vai mais além ao dizer que

neste sentido, quando finalmente rompemos com as defini¢bes
bioldgicas e formas de familia, concebendo a mesma como uma
comunidade de afeto, a abstracdo dos termos nos leva a buscar
elementos identificaveis nas praticas e na simbologia dos grupos
sociais, que nos permitem reconhecer relacionamentos que
possam ser nomeados de "familia socio-afetiva”. (POLICARPO,
2006, p. 7).

Essa nogéo da familia como comunidade de afeto parece ser o grande diferencial
do atual cddigo. Nele, a figura do chefe de familia ndo aparece, os deveres e direitos sdo
mutuos e o regime de comunh&o de bens ‘normal’ passa a ser a parcial ¢ ndo o universal
como era anteriormente. Assim, trata-se de formalizar algumas coisas que j& vinham

acontecendo ha algum tempo no pais.

1.3 Casamento contemporaneo como sintoma da cultura

Tendo em vista os significados que o casamento assumiu ao longo do tempo em
nossa cultura, é possivel dizer que ele € o fechamento de uma histdria (de filhos/as, de
subordinados/as ao poder familiar, de dependéncia financeira e emocional). Contudo, a
unido matrimonial também € o inicio de outras e/ou novas historias (de entrada na vida
adulta, de passar a ter alguma autonomia, mesmo que por vezes diferenciada entre
homens e mulheres e de constituicdo da prépria familia). Nessa dire¢do, 0 casamento
traz junto a si a marca de ser o inicio de um ‘felizes para sempre’. Antes dele é
necessario, para as mulheres e para 0s homens em instancias e medidas diferenciadas,
passar por atribulagcdes e provas, amadurecer e preparar-se para 0 que é considerado o

‘melhor da vida’. Assim, o casamento é entendido como um dos ritos de passagem mais
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importantes na vida dos sujeitos e pode ser considerado como uma celebracdo dessa
nova vida.

Geracdes de homens e de mulheres nasceram e cresceram sob a égide de uma
concepcao de vida dividida em duas partes: a vida de solteira/o e a vida de casada/o. E,
ao menos dentro da socializagdo feminina, a segunda era entendida como melhor e mais
plena que a primeira, na qual seria possivel “viver a vida de mulher” (MAIA, 2011).
Contudo, a nocdo do casamento como um destino inevitavel para as mulheres foi
perdendo forga ao longo do século XX, conforme destaquei na secéo anterior.

Por ser um rito culturalmente tdo importante na vida das pessoas e da propria
sociedade, o casamento é tema de estudos em muitas areas do conhecimento. Da
demografia a certas areas da salde, passando, é claro, pela psicologia, pelo direito,
antropologia e historia, 0 casamento (seus ritos, suas tradicdes, seus efeitos juridicos,
demograficos e nas condicbes de salde) faz parte de um amplo espectro de
possibilidades a serem analisadas.

A antropologia, por bastante tempo, Sse ocupou em mapear 0S rituais e
significados presentes na unido de duas pessoas, especialmente em diferentes culturas e
nas sociedades, consideradas em determinados momentos, primitivas. Malinowski
(1983), por exemplo, interessava-se sobre como eram os rituais romanticos e sexuais
dos trobiandeses®, na regido do Pacifico Ocidental. Contudo, desde meados do século
XX, a antropologia tem se voltado ao estudo das culturas em que o préprio pesquisador
estd inserido. Tais pesquisas buscam contrapor-se, de algum modo, a antropologia do
inicio do século passado tentando mapear o que é considerado romantico e sexual
dentro de determinado espago-tempo. Assim, ha alguns estudos sobre conjugalidade e
elementos que compdem o universo do casamento (TEIXEIRA, 2004; MARINS, 2013),
mas nesse contexto parece haver poucos estudos preocupados em descrever 0s atuais
contornos do ritual de casamento.

Ja a demografia parece ter se envolvido com o estudo do casamento para
analisar indices de nupcialidade, de fertilidade e de mapeamento de crescimento da
populagéo. Allan Macfarlane (1986) fez um importante resgate desses estudos ao longo
dos altimos trés seculos. Na Sociologia, o investimento esta na familia enquanto nucleo

que fundamenta a sociedade, sendo o casamento considerado um importante marco da

® Em seu estudo, Malinowski foi para as Ilhas Trobriand para entender diversos aspectos da vida de seus
habitantes, os trobiandeses.
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vida familiar (LALANDA, 2002, STROPASOLAS, 2004). Assim, a maior parte dos
trabalhos socioldgicos que trata da questdo do casamento o relaciona enquanto inicio da
vida familiar.

Ja os estudos realizados na area da Historia sdo diversos. E nessa area que esta
boa parte da bibliografia que trata das bodas. Tais pesquisas tém tratado do casamento
na medida em que tem se voltado a fazer uma histéria da intimidade e da privacidade’
(DEL PRIORI, 2006, TRIGO, 1989, MAIA, 2011). A relacdo feita nestes estudos
procura entender como publico e privado vao se modificando mutuamente, produzindo
condigdes de possibilidades para o surgimento de novas tradi¢des e costumes na cultura
como um todo. Nessa diregdo, Christopher Lasch (1999) acredita que 0 modo como a
conjugalidade estava colocada em fins do seculo XIX e inicio do século XX fez com
que o trabalho voluntario das mulheres casadas impactasse e modificasse fortemente o
cotidiano da sociedade e sua organizag&o.

Algumas areas da Psicologia, como aquelas que pesquisam o ciclo de vida
familiar, tém focado seus estudos na escolha do parceiro e no periodo de formacdo do
novo casal (SILVA; MENEZES; LOPES, 2010). A relevancia desses estudos dentro da
psicologia é colocada pelo casamento, assim como algumas vertentes da Sociologia, ser
entendido como marco do inicio da familia. H& outras &reas que buscam entender os
mecanismos de satisfacdo conjugal utilizando diferentes variaveis para medir fatores
que levam a satisfacdo (MONEGO; TEODORO, 2011).

H4, ainda, outras &reas que se preocupam, ou se preocuparam em determinado
periodo, com questdes direta ou indiretamente ligadas ao casamento. A Medicina, a
Religido e o Direito sdo exemplos disso. No inicio do século passado, 0s exames pré-
nupciais foram disseminados entre a populacdo como forma de garantir uma prole
saudavel. Ao mesmo tempo em que esses exames verificavam a salde reprodutiva dos
nubentes, diminuiam as chances de que o casamento fosse anulado por conta de
desconhecimento de esterilidade e presenca de determinadas doengas venéreas
(SCLIAR, 1997). Claramente eugenista, tal medida era incentivada pelo estado, que
precisava de “bragos fortes” para erguer a nagdo. Moacyr Scliar (1997) aponta ainda
que, em 1890, a Lei do Casamento indicava que poderia ser exigida, pelos pais de um

dos nubentes, a realizacdo dos exames pré-nupciais antes de consentir no casamento

" Dois bons exemplos destes estudos s&o a colecéo Histdria da Vida Privada, organizada por Philipe Aries
e Georges Duby, e a colecdo Historia da Vida Privada no Brasil, organizada por Mary Del Priore.
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(SCLIAR, 1997, p.529). O entrelagamento entre Direito e Medicina se evidencia neste
caso: as leis passam a colocar um rito médico junto a um rito juridico como o
casamento. Da mesma forma, 0os exames aumentavam a expectativa de pureza virginal
feminina, tdo importante ao rito religioso.

No Brasil, como indiquei na se¢do anterior, 0 casamento passa a ser um
problema civil a ser tratado pelo Direito apenas com o advento da Republica, no final do
século XIX. Contudo, ainda foram necessarios quase trinta anos para que fosse
acordado um Cédigo Civil que possuisse um Livro de Direito de Familia.

Atualmente, o Direito de Familia constitui o Livro IV da Parte Especial do
Cadigo Civil, junto ao Direito das Obrigagdes, de Empresa, das Coisas e das Sucessdes
e foi sancionado pelo presidente da Republica, em 10 de janeiro de 2002, sob o numero
10.406, entrando em vigor em 10 de janeiro de 2003. O Codigo anterior datava de 1° de
janeiro de 1916 e era através dele e por seus valores que a vida em familia era regulada.
O direito de familia, na dtica de diversos comentadores do direito, busca regular as
relacBes que se estabelecem a partir de vinculos afetivos. Assim, pode-se pensar no
direito de familia como lugar de normatizacdo das relagcdes interpessoais indicando
formas adequadas, corretas e saudaveis de constituicdo e dissolucdo dos vinculos
socioafetivos. Ao todo, no Direito de Familia, existem 273 artigos, sendo que 80 tratam
do casamento no &mbito dos impedimentos, das causas suspensivas, da celebracdo, das
provas e da dissolucdo do casamento.

Ao regulamentar o ritual do casamento, dadas condutas, que procuram garantir a
livre e esponténea vontade deste ato, passam a ser exigidas para que se possa realiza-lo
(deixar as portas do recinto abertas, os nubentes devem falar de forma clara e segura
suas intencdes, sob pena de ter a cerimdnia cancelada). Nessa direcdo, a legislacdo
transforma as questfes ligadas a familia e a natalidade, invadindo a intimidade, a
privacidade dos sujeitos em questdes de ordem publica, de responsabilidade civil
perante o Estado, buscando atingir a populagcdo como um todo.

Dentro desse contexto de judicializacdo crescente das relac@es afetivas — ou seja,
0s modos pelos quais o ritual privado do casamento foi, ao longo do tempo, sendo
colonizado por um conjunto de normatizagdes, sobretudo no &mbito da lei —, tal como
venho demonstrando, ha outras questdes para as quais quero chamar a atencdo neste
trabalho, mais especificamente. Trata-se de um movimento que coloca as celebragdes de

casamento como grandes producOes, atravessadas pelos discursos do consumo e do
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espetaculo de si. Nessa direcdo, entendo que o fendmeno® contemporaneo do casamento
deve ser analisado desde uma perspectiva cultural. Isso implica assumir o casamento
como uma pratica maltipla, que adquire diferentes significados dependendo do contexto
em que ele acontece. Também implica dizer que ele esta baseado em diferentes
formagdes discursivas de diferentes campos de saber, como o direito, a religido, a
psicologia, a comunicacéo social, a antropologia, etc.

E possivel ainda dizer, que no &mbito do senso comum, na cultura Ocidental, 0
casamento é entendido como uma celebracdo do compromisso entre duas pessoas que
aceitam — “justas e acordadas” — viver conjuntamente formando uma familia. Trata-se
de um contrato dessa unido que supera a letra fria da lei, estando ancorado no amor e no
afeto.

Acredito que essa atualizacdo do rito do casamento pode ser analisada como um
sintoma da cultura. Sintoma aqui ndo faz referéncia a alguma doenga nem mesmo
coloca isso como um mal, mas refere-se, por outro lado, a uma positividade dos
processos discursivos que emergem em dado periodo, sendo produtiva a sua analise.
Nessa direcdo, foi buscando pensar o casamento dentro da cultura atual, seus contornos
e configuracgdes e porque ele ainda seduz inUmeros casais que esta tese foi escrita.

Pode-se dizer que, durante os Ultimos vinte anos, e mais intensamente na
primeira década dos anos 2000, houve uma atualizagdo, de apelo popular, da celebragédo
do ritual do casamento. O cinema®, a literatura’® e as redes sociais tém colocado o tema
em evidéncia. Surgiram (e continuam surgindo) guias de etiqueta, comunidades nas

redes sociais, blogs, sites, revistas', etc. Essa proliferacdo de materiais ndo vem

8 Utilizo fendmeno em seu uso dicionarizado, sem compromisso com a area da Fenomenologia.

% Nos tltimos anos muitos filmes com a tematica do casamento foram lancados. Para ficar apenas nas
comédias de grande circulagdo cito: Noivas em Guerra, Vestida para Casar, Missdo Madrinha de
Casamento, Licenca para Casar, Penetras Bons de Bico, American Pie 3, O Melhor Amigo da Noiva,
entre outros.

19| jvros recentes com a temética do casamento direta: As listas de casamento de Becky Bloom,
Casamento Duplo, Casamento de Conveniéncia, Casamento & Italiana, A Convidada do Casamento, para
ficar na literatura estrangeira.

1 Uma busca répida no site da Livraria Cultura indicou 19 publicacdes de etiqueta com a temética
casamento. Todas as revistas de noivas possuem perfil no Facebook e Twitter, bem como existem
comunidades criadas por grupos de noivas como forma de ser um guia no planejamento do casamento. Os
blogs mais conhecidos sobre casamento sdo: acasamenteira.blogspot.com;
planejandomeucasamento.com.br e, especialmente no RS: clicrbs.com.br/noiva. A revista mais tradicional
no Brasil é a Manequim Noivas que, inicialmente, tinha edi¢des anuais, mas que nos Ultimos 5 anos tém
espacado cada vez menos 0s nimeros. Outras revistas sdo: Vogue Noivas, Go Where Noivas, Figurino
Noivas, Bella Noiva, Noivas e Noivos e 0 Anuario Caras de Noivas. Em setembro de 2011 foi lancado o
primeiro nimero do Guia Noivas Claudia.
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sozinha, ela alimenta e é alimentada por cerca de 900 mil casamentos entre solteiros™
realizados por ano no Brasil, segundo o IBGE (Instituto Brasileiro de Geografia e
Estatistica), e movimenta o montante de 10 bilhGes de reais ao ano numa industria que
cresceu cerca 400% entre 2005 e 2010%. O casamento homossexual também fomenta
esse mercado de casamentos, tornando-se parte importante do montante movimentado
nos Gltimos anos. Entretanto, o que se torna relevante questionar aqui é: como o
casamento, simbolo das relagdes heterossexuais, se torna alvo de desejo de grupos
homossexuais? Por que o casamento heterossexual se torna um modelo de casamento,
“0” casamento? N&o estou ignorando, aqui, os direitos e a protecdo juridica que um
casamento civil traz; a questdo é como a discursividade do casamento se coloca como
fundamental em uma relagdo amorosa entre duas (ou mais) pessoas.

Atualmente, no Brasil, temos uma taxa de nupcialidade bastante menor que a
dos anos 1970 — que chegou a 13 casamentos a cada mil habitantes acima de 15 anos de
idade. Contudo, ap6s um declinio nas décadas de 1990 e inicio de 2000, hoje estamos
com uma taxa de 6,9 casamentos a cada mil habitantes acima de 15 anos de idade
(IBGE, 2013). Além disso, é necessario atentar para a expectativa de vida que aumentou
significativamente, somando assim uma grande parcela da populacdo que ha pouco
tempo atrds nem mesmo existia. E importante lembrar, também, que essa parte da
populagéo contabilizada ndo se sente, culturalmente, apta a casar. No outro extremo da
amostra, devemos levar em conta que hoje em dia é cada vez mais incomum casamentos
entre pessoas tdo jovens (em 2012, houve apenas 40 casamentos no pais em que ao
menos um dos cOnjuges tinha 15 anos, embora seja legalmente possivel, o nimero é
insignificante dentro da amostra populacional). E preciso lembrar ainda que o IBGE
também mapeia, nessa Série Historica, apenas o0s registros civis, ou seja, casamentos
civis ou religiosos com efeito civil. Na tabela 1 é possivel ver o declinio existente no

inicio deste século e a retomada, ainda que timida, do crescimento.

12 Se levarmos em conta o nimero de re-unides realizadas a conta passa de 1 milhdo de casamentos

(estatisticas de 2011, disponivel em <ftp://ftp.ibge.gov.br/Registro_Civil/2011/pdf/tab_4 4.pdf>, acesso

em 12 de outubro de 2013, as 18h e 25min.

3 Disponivel em <http://www.brasileconomico.com.br/noticias/casamentos-movimentam-r-10-bilhoes-
por-ano-no-brasil_83231.html>. Acesso em 19 de novembro de 2010, as 11h e 10min.
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Taxa de Nupcialidade

por mil habitantes
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M Taxa

Tabela 1 - fonte: IBGE

Além disso, nos ultimos anos vem crescendo o numero de recasamentos, algo
que comeca a se concretizar no Brasil com a instituicdo do divorcio na década de 1970.
A tabela 2 indica essa proporc¢do de casamentos entre solteiros e recasamentos.

Proporg¢do de casamentos entre solteiros
e recasamentos
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Tabela 2 - fonte: IBGE

Por fim, a tabela 3 mostra em nameros absolutos o registro de casamentos desde
que esta série historica iniciou, em 1974. Esse aumento no valor tem ligagdo com
crescimento da populacdo durante o periodo. Contudo, como mostra a tabela 1, nos

Gltimos dez anos ha um pequeno aumento nos registros de casamento.
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Registro de casamento - 1974 a 2012
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Tabela 3 - fonte: IBGE

Né&o faltam economistas e analistas sociais que indiquem que esse aumento de
registros civis das unibes no Brasil vem sendo estimulado pelo crescimento e pela
estabilidade econdmica conseguida nos Gltimos tempos™*. Segundo estes especialistas, 0
casamento é uma expressdo da seguranca que os brasileiros tém adquirido na economia.
E pela diminuico nas taxas de desemprego, pelas facilidades de crédito, especialmente
na compra da casa propria, que as pessoas Se sentem seguras para iniciar o “novo ciclo
da vida” com a criacdo de uma nova familia. Contudo, ha que se lembrar de que as
segundas (ou terceiras, quartas...) unides sdo cada vez mais comuns € representam uma
fatia cada vez maior desse contingente.

Tal seguranca econémica e 0 aumento das unides creditado a ela lancaram luz
para esta fatia do mercado e ndo faltam empresas e prestadores de servicos para atender
as/aos exigentes noivas e noivos da contemporaneidade. Ao me aproximar do que era
produzido sobre casamento pude notar uma profusdo de materiais disponiveis sobre o

casamento, buscando facilitar as escolhas de consumo de noivas ansiosas e avidas por

¥N3o é objetivo deste trabalho discutir, efetivamente, o que provoca o aumento dos casamentos. A
associacao entre o aumento no nimero de unides e o fortalecimento da economia € reiterada em matérias
de jornais como, por exemplo, a divulgada no Bom Dia Brasil, de 01 de setembro de 2011, disponivel no
portal de noticias G1 <http://g1.globo.com/bom-dia-brasil/noticia/2011/09/brasileiros-divorciados-
tentam-um-segundo-casamento-aponta-ibge.html>, acessado em 16 de outubro de 2011. Embora haja
estudos do campo da economia que facam a associacdo entre as condi¢es do mercado e a taxa de
casamentos (vide Gary BECKER, 1973 e 1974, SACHSIDA ET AL, 2003, CAMARANO; MELLO;
KANSO, 2006), aqui, entendo que a economia também esta inserida na cultura e, portanto, é a partir dela
que tomarei os casamentos. O IBGE, no relatorio Estatisticas do Registro Civil 2012 (IBGE, 2013) aponta
também a melhoria no acesso a justica, possibilitando que as pessoas formalizem as suas unides.
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fazer de seu casamento o mais bonito e especial de todos. Eles sdo colocados como
apoio das noivas em suas escolhas para o que é considerado o grande dia de sua vida.
As estratégias de marketing na venda de produtos e servigcos encantam e seduzem.

Anne Kingston (2005, p.47), sociéloga estadunidense que fez um trabalho sobre

a condicdo social de esposa, indica que

0 surgimento da noiva como 0 mais poderoso icone de consumo
do século XXI — um icone que pode ser responsavel por evocar
uma reacdo pavloviana de desejo feminino — pode dar a
impressdo de destoar na confuséo sobre o significado da esposa.
N&o destoa. A mania de casamento € uma reacdo direta ao
abismo da esposa, uma forma de o capitalismo preencher o
vazio. Se a esposa moderna € um enigma, a noiva moderna é
uma descerebrada. Ela é puro conto de fadas, transmitindo
esperanca, pureza e desejo primitivo. No mercado, seu status
efémero sé estimula seu apelo: com uma vida Gtil de menos de
um dia, ela esta sempre fresca. Tornar-se uma noiva de um dia
em vez de uma esposa de uma vida inteira, é apresentado pelos
profissionais de marketing como a fantasia feminina definitiva,
outra ficcdo em tamanho Unico.

Nesse estudo, a autora trata da formagdo da esposa contemporanea e argumenta que 0
lugar de esposa encontra-se num abismo, uma vez que as relacdes conjugais se
modificaram tanto que o que se espera de uma esposa nao corresponde mais as
condicdes das mulheres do século XXI — e no maior das vezes nem é de seu desejo.
Desse modo, o desejo feminino passa a ser construido no ser noiva e ndo no ser esposa.
Alias, a percepgdo de casamento contemporaneo inclui ndo s6 uma conjugalidade mais
simétrica, mas também total satisfacdo de desejos. Assim, a autora coloca a noiva como
um forte icone de consumo e até como uma razao para aderir ao matriménio. Segundo
ela, o lugar da esposa € importante economicamente a tal ponto que é necessario realizar
investimentos para que casar seja atraente, nem que seja pela festa. A reboque, as atuais
producdes de casamento promovem um complexo industrial que se criou recentemente
e que movimenta uma quantia consideravel na economia®.

Kingston (2005) também nos lembra de que as imagens das noivas sdo exibidas

“em sereno isolamento, indicando que o quadro ideal do casamento ¢ uma fantasia

feminina solo” (KINGSTON, 2005, p.48). Nessa dire¢do, faz sentido pensar na

%5 Deixo claro que o sintoma do casamento parece mais evidente nos Estados Unidos e no Brasil. Em
nossa vizinha Argentina, por exemplo, a festa que movimenta grandemente as familias é o batismo das
criancas.



32

importancia que o sujeito adquire nessa producdo. Segundo Paula Sibilia (2008),
trabalhando com a espetacularizacdo e publicizacdo do privado nas midias sociais, h4,
atualmente uma hipertrofia do eu, uma “megalomania consentida ¢ até mesmo
estimulada” pelas midias e possibilitada especialmente pela internet (2008, p. 9). Ela
aponta que “qualquer um de n6s” pode ter espacgo para falar e ser ouvido pelas midias
eletronicas. Desse modo, as fronteiras entre o publico e o privado parecem ndo mais
existir e o cotidiano de ‘“qualquer um de n6s” pode ser relevante a ponto de ser
publicizado. Qualquer coisa que “qualquer um de nés” fizer pode virar noticia em blogs,
sites e perfis nas redes sociais tais como Orkut, Twitter e Facebook. Se qualquer acéo da
vida cotidiana pode ser relevante, o que se diz daquele que é colocado como o dia mais
importante da vida de um casal? Nessa dire¢do, esta proliferacdo do “dizer de si”
abrange as questdes ligadas ao casamento de um modo bastante acentuado. Ha4 empresas
especializadas em desenvolver sites para 0s noivos. Nesses espagos, 0s noivos falam
sobre a producdo e organizacdo do casamento passo a passo, bem como ha links para
localizar o local da ceriménia e da festa, além do convite eletrdnico, por exemplo.
Algumas lojas também fornecem esse espaco junto a lista de presentes, facilitando a
vida das/os convidadas/os. Nesses espacos em que a producdo de casamento é colocada
em evidéncia, os convidados podem dar palpites sobre a decoracdo, o local e a banda
que ira tocar no casamento. Algumas noivas também fazem enquetes sobre o buffet e os
doces que serdo servidos durante a festa. Mesmo 0s casais mais “conservadores”, que
tomam as decisdes “sozinhos”, costumam ter um site através do qual os convidados
podem confirmar a presenca, ver a lista de presentes, deixar mensagens aos noivos além
de ter acesso a historia do casal, de como foi feito o pedido de casamento e galerias de
fotos. De algum modo, ha uma antecipacdo da celebracdo do casamento que se inicia
com o envio, muitas vezes on-line, de um save the date. Uma solicitacdo de reserva da
data para poder ir ao casamento. Assim, a producdo de um sujeito-noiva tem buscado
extravasar a vivéncia da noiva para além do dia da celebracdo do casamento.

Essa publicizacdo do casamento pode ser entendida dentro de um contexto de
espetacularizacéo do eu, questdo que foi abordada inicialmente por Guy Debord (1997).
O autor argumenta que vivemos numa sociedade em que tudo é vivido dentro de um
espetaculo. Para Debord, a comunicacdo de massa possibilitou que vivéssemos cercados
e mediados por imagens, colocando-nos como espectadores do que nos € mostrado.

Contudo, as formulagdes de Debord foram realizadas antes da Gltima revolucdo
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tecnoldgica que ocorreu com a internet, que, como argumenta Paula Sibilia (2008) nos
colocou a0 mesmo tempo como autores/atores e espectadores desse espetaculo. Sibilia,
entdo, coloca-se no movimento de identificar os contornos contemporaneos dessa
espetacularizacdo. Assim, a autora coloca que, especialmente com o crescimento das
redes sociais, 0 foco do espetaculo atual passou a ser a vida cotidiana de cada um de
noés, colocando “eu, vocé e todos nds” no centro desse espetaculo.

Debord (1997, p.17) indica, em uma de suas teses, que o espetaculo é a maior
producdo da sociedade atual. Nessa direcdo, podemos entender que 0s sujeitos sao
colocados atualmente como principais produtores desse espetaculo e que o que se
“encena” e apresenta é a propria vida cotidiana. Acredito que é a partir dessa légica que
as producdes de casamento contemporaneas tém sido visibilizadas: como parte de uma
celebracdo social que historicamente se torna importante e, nos Gltimos anos, como um
espetaculo do eu que deve ser compartilnado. Em certa medida, entdo, a producéo de
casamento, antes restrita a alguns familiares e aos noivos, se torna um evento publico no
sentido de que completos estranhos podem ter acesso ao que acontecera na festa e as
escolhas dos noivos (além da determinacdo juridica de que na cerimdnia nenhuma
pessoa pode ser barrada). Ele se torna um espetaculo, mesmo para aqueles que ndo irdo
a festa e nem mesmo conhecem os noivos. Espetaculo este que ndo acaba na prépria
festa, mas, como é usual em algumas revistas de celebridades, é reapresentado a partir
de inimeras fotografias, inclusive nas proprias capas das revistas, estando “aberto”,
portanto, a um publico de milhares ou milhdes de pessoas.

E interessante pensar que, a partir das regras de etiqueta publicadas no Jornal das
Mocas™®, de 1950, era de bom tom que o casamento fosse realizado ou na casa da noiva
ou na do noivo e que a familia se ocupasse de organizar a festa. Isso, contudo, ndo
parece mais ser possivel. A quantidade de itens que compdem a producdo de casamento
é tdo grande que uma familia ndo daria conta de fazer tudo. Aliés, a grande maioria dos
materiais de apoio as noivas indicam fornecedores para todos os itens “necessarios” a
uma festa de casamento. Mesmo com a recente onda do homemade, a participacdo da
familia e dos proprios noivos se resume a alguns poucos itens: algumas lembrancinhas,

uma arte do casal feita de forma mais ‘caseira’ e por ai vai, mas em pequenos detalhes.

16 0 Jornal das Mocas era uma publicagdo semanal do Rio de Janeiro e buscava entreter as jovens de
familia com folhetins e moldes de roupas. A edicao de 19 de outubro de 1950 foi um nimero dedicado as
noivas. Nesse nimero, além de um editorial de etiqueta sobre a celebracdo do casamento, havia
informagdes sobre o enxoval e dois moldes de vestido de noiva.
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O casamento, entdo, se torna um momento em que os discursos operam para
produzir sujeitos dispostos a consumir, e consumir em grande escala. Segundo Colin
Campbell (2001), o consumidor é produzido a partir de alguns fatores que foram se
desenvolvendo e se articulando ao longo do século XIX: o hedonismo, a moda e uma
ética romantica. Para ele, a satisfacdo do individuo esté ligada as necessidades bésicas
da vida como alimentacdao e abrigo. Ja o prazer estd naquilo que ndo € essencial. Assim,
0 autor entende que o hedonismo foi deslocando seu objetivo da satisfacdo do individuo
para o prazer (por exemplo ao comecar a valorizar o sabor da comida ao invés de apenas
a saciedade). Isso abre portas para a criacdo de novas necessidades que ndo tém ligagéo
com a utilidade, com a necessidade, mas sim com o prazer. Da mesma forma, a moda
vai se constituindo enquanto um campo especifico, personalizando as produc¢des em
série que a revolucdo industrial havia possibilitado, de modo que passa a ndo bastar
mais vestir-se, mas sim vestir determinadas pecas. A moda ndo se coloca apenas na
forma de vestir, mas também nos habitos, costumes e formas de distin¢do social. Sobre
a ética romantica, Campbell (2001) afirma que, a partir do momento em que a
sensibilidade e a imaginacdo passam a ser valorizadas, outra visdo de mundo € possivel.
Assim, o sonho, a ilusdo e a imaginagdo se tornam fonte de prazer e 0 consumo se
coloca como uma tentativa de transformar os sonhos em realidade.

Parece-me que o folhear as revistas aumenta o tempo em que se vive a produgéo
do casamento, o wedding, e permite que se experimente diferentes versbes para a
celebracdo. Segundo Campbell é nesse adiamento do consumo que estd o prazer. Ao
mesmo tempo, como a celebracdo do casamento é pensada para ser uma sO (tendo em
vista que os discursos sobre o0 casamento e sobre o amor dizem que ele acontece apenas
uma vez), o adiamento é feito por muitos anos e ha sé uma oportunidade de realiza-lo
sem possibilidades de frustragdes. Desse modo, o sonho, 0 desejo e a imaginagdo
potencializam a fungdo de consumo desse ritual. Como coloca Kingston (2005), a noiva
é puro sonho e fantasia, ela parece encarnar a ética romantica de Campbell (2001) e o
mercado de produtos e servicos para festas se vale dessa atmosfera para produzir
desejos cada vez mais fantasticos e megalomaniacos, para utilizar a expressao de Sibilia
(2008).

O midia kit (Anexo 1), material distribuido pela revista Inesquecivel Casamento

para 0s seus patrocinadores, indica que sdo gastos mais de R$100 mil, em média, por
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casamento no Brasil*’. Eva Illouz (2011), trabalhando com a questdo do amor e do
consumo, indica que, mesmo com o tom de frieza e a ldgica racional do capitalismo, a
alusdo as afetividades e aos sentimentos invadiu 0 mercado, a0 mesmo tempo em que as
relacBes afetivas também estdo marcadas pelo racionalismo e utilitarismo das relac6es
econdmicas atuais. lllouz (2009) afirma ainda que o amor romantico baseia-se em
utopias que sao simbolizadas por ritos ciclicos de consumo.

Sérgio Costa (2005) problematiza isso quando questiona se o as relacdes
amorosas podem se eximir do mercado mesmo quando 0s espacos em que elas séo
vivenciadas estdo imersas na ldgica do consumo e do mercado. Para o autor, a vivéncia
das relacbes amorosas estd colocada dentro de uma esfera de consumo, tendo em vista
que estar juntos significa consumir algo. Assim, utilizando também o pensamento de
Illouz, ele coloca que “o consumo massivo de rituais amorosos constitui 0 ndcleo do
amor romantico contemporaneo” (COSTA, 2005, p. 113). Nessa dire¢do, entendo o
casamento como um ritual romantico de consumo espetacularizado, cujos sentidos e
contornos sao pertinentes de serem investigados, uma vez que atuam como pedagogias

culturais.

*hkkkikk

Apo6s os movimentos feministas ocorridos especialmente durante a segunda
metade do século passado, o casamento foi sendo visibilizado como uma das fontes de
dominagdo masculina’®, diminuindo seu carater de destino feminino e perdendo em
importancia social. Os movimentos sociais, atraves de suas lutas e pressoes,
alavancaram a regulamentacdo do divércio, a lei do concubinato e a criacdo da unido
estavel no Brasil. Tais regulamentacdes foram mecanismos legislativos para atender

melhor a populacdo dentro das relacBes conjugais e deixa-la amparada legalmente. Ao

7 Chamo a atencdo que se trata de material para anunciantes e que, se fizermos as contas, o valor gasto
no total das festas de casamento no Brasil chegaria a mais ou menos 90 bilhdes de reais ao ano. E
importante pensar que nem todas as unides geram festas e que ha uma intencionalidade do material em
mostrar 0 aquecimento e o potencial de negécio do setor.

'8 Durante o século XX surgiram estudos que buscavam denunciar a situaco das mulheres nas sociedades
ocidentais. Duas vertentes dessa linha se destacam: as teorias do patriarcado — que explicavam a situacéo
das mulheres na necessidade masculina de domina-las — e as teorias ligadas ao marxismo —em que a
categoria género permanecia como um subproduto da categoria classe (SCOTT, 1995). Dando corpo a
primeira vertente, Bourdieu publicou o texto classico A Dominagdo Masculina, em que mostra como,
através de violéncias simbélicas tal dominagdo ocorre e se incorpora nos sujeitos.
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mesmo tempo, sdo formas de governar e controlar a populagéo de forma a balizar o que
é considerado uma relagdo amorosa legitima, legal e adequada.

Tenho argumentado que h& uma atualizacdo do ritual do casamento,
especialmente em determinados segmentos da populacdo. Marilyn Yalom, em sua
Historia da Esposa (2002), questiona: “por que se importar em casar, quando vocé ndo
precisa de um marido para fazer sexo, sustenta-la, dividir a casa e até mesmo ter
filhos?”” (2002, p. 13). Acredito que essa ¢ uma questao instigante: o que nos faz querer
0 rito do casamento?

Christopher Lasch (1999), ao fazer uma analise dos impactos do feminismo no

Ocidente em relagéo a questdes como 0 amor e 0 casamento, indica que:

As primeiras controvérsias sobre as mulheres, por outro lado,
partiam do principio de que havia um antagonismo sexual. Mais
exatamente, partiam do principio de que havia uma contradicao
entre 0 amor, que se baseava na igualdade sexual, e o
casamento, que seria um acordo hierarquico segundo o qual a
esposa deveria submeter-se a autoridade do marido. (LASCH,
1999, p.30).

Em outras palavras, casamento e amor ndo estiveram juntos desde sempre.
Houve um investimento para que isso acontecesse. Se pensarmos que, no Brasil, até o
ano de 1962, as mulheres casadas necessitavam de autorizacdo do marido para trabalhar
e receber heranca (MARQUES; MELO, 2008), por exemplo, a igualdade que o amor
contém, segundo Lasch, se perde. O ndo ao casamento, como aponta Claudia Maia
(2011), era uma forma de fugir a essa submissdo, mas também havia um custo a ser
pago. Para Maia (2011), o investimento politico para que as mulheres solteiras fossem
vistas como estorvos, incompletas, doentes e infelizes foi incrementado no inicio do
século XX e se estendeu com certo folego até mais ou menos os anos 1950. Essas
mulheres viviam sem um marido, mas ndo significa que viviam sem um (ou mais)
amor(es). Nesse periodo em que o casamento era visto como algo saudavel, importante
para a sociedade e para a regulacdo das condutas femininas (MAIA, 2011), alguns
setores da sociedade entendiam que atacar a instituicdo do casamento era atacar as
mulheres (LASCH, 1999, p. 34). O matriménio, nesse momento em especial, era
entendido como responsabilidade e dever feminino. As posic¢des de sujeito de mulher e

esposa estavam tdo imbricadas que quase se tornavam a mesma coisa. Portanto,
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questionar as relagbes maritais era questionar o feminino e sua habilidade de fazer
existir um casamento.

Contudo, Ana Sofia das Neves (2007) indica que os estudos sobre o amor
demoraram a entrar na agenda dos/as pesquisadores/as, uma vez que se entendia o0 amor
como algo dado e ndo relevante para as analises da sociedade. No momento em que a
questdo do amor passa a entrar na agenda politica das pesquisas, cada vez mais
estudiosas feministas se apropriaram da tematica, especialmente para entender
mecanismos de hierarquizacdo entre homens e mulheres. A autora aponta ainda que o
estudo das relagdes baseadas no amor romantico tem mostrado o surgimento de efeitos
desiguais nas vidas de homens e mulheres, ensejando, assim, situacfes diferenciadas de
poder ndo apenas na conjugalidade, mas com repercussdes sociais.

Ja Sérgio Costa (2005) entende que o amor estd cercado de um codigo de
comunicacéo diferenciado que desloca os amantes de seu entorno, o que, segundo ele,
ndo pode ser deixado de lado nas anélises. Costa coloca ainda que 0 amor ndo deve ser
visto apenas como uma pratica social, tendo em vista seu carater de comunicacdo e de
singularidade nos significados atribuidos as relagdes amorosas.

Contudo, dentro da perspectiva teérica em que me insiro, o conceito de cultura
se aplica a definicdo de amor do autor, visto que se entende que os significados sao
negociados por sujeitos de uma mesma cultura e que, grosso modo, 0s objetos (e mesmo
0s sujeitos) sdo produzidos através da linguagem. E claro que o conceito de
comunicacdo ndao é o mesmo que estou tomando por linguagem aqui (que tomo do
referencial foucaultiano) — essa questdo sera retomada e desenvolvida no capitulo
seguinte.

Portanto, aqui, estou fazendo o exercicio de pensar 0 amor como uma pratica
cultural, ou seja, seu significado ndo é universal, ndo ha uma existéncia anterior a
linguagem, que ele é vivido cotidianamente pelos sujeitos em meio a relagdes
assimétricas de poder e que impactam diferentemente homens e mulheres. Jurandir
Costa (1998), tratando da historia do amor romantico, acentua seu carater de construcéo

quando afirma que

o amor foi inventado como o fogo, a roda, o casamento, a
medicina, o fabrico do péo, a arte erdtica chinesa, 0 computador,
0 cuidado com o proximo, as heresias, a democracia, 0 nazismo,
0s deuses e as diversas imagens do universo. Nenhum dos seus
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constituintes afetivos, cognitivos ou conotativos é fixo por
natureza (COSTA, 1998, p. 12).

Nessa direcdo, o amor faz parte de uma discursividade que nos constitui enquanto
sujeitos de determinado tipo. Os discursos sobre o amor, por algum tempo, estavam
muito afastados dos que se referiam ao casamento (LASCH, 1999, MACFARLANE,
1986, VEYNE, 2009). Assim, quando, historicamente no Ocidente, se presume que 0
casamento é fruto de amor entre dois sujeitos (ou mais?) pode-se dizer, também, que ao
casamento se aplicam algumas relacdes descritas sobre o amor. Desse modo, instigo-me
a pensar como 0 casamento impacta a homens e mulheres e de que forma a
conjugalidade se coloca dentro de uma relagéo marital.

Neves (2007) indica que o amor (e aqui se pode pensar no casamento também)
seria um destino e uma armadilha para as mulheres. Através do amor, segundo ela, as
mulheres sdo capturadas na direcao de viver e aceitar relacfes desiguais e, por vezes, até
violentas. Autoras da mesma vertente de Helen Fisher (2006) dirdo que se trata mesmo
de um destino. Um destino bioldgico: algo necessario desde um tempo remoto em que
era preciso uma ligacéo forte entre o par para cuidar da prole. Tal explicacdo merece ser
problematizada. Desde a perspectiva tedrica que utilizo, o0 amor vem sendo entendido
como uma prética cultural. Algo que se ensina cotidianamente através de artefatos que
circulam em nossa cultura. Desse modo, 0 amor € algo que se sente, mas, sobretudo que
se aprende a sentir (KONDER, 2007). O corpo, nessa direcdo, é atravessado por
aprendizagens amorosas; € o0 corpo que indica, através de gestos e performances, a
qguem se devota amor. Entretanto, se as relagdes amorosas e 0 casamento ndo estivessem
carregados de produtividade e positividade: por que em torno de 900 mil mulheres e
homens diriam “Sim” todo ano no Brasil?

N&o pretendo responder a essa pergunta. Contudo, acredito que algumas pistas
para pensa-la passam pelo argumento de Anne Kingston (2005) que diz, de forma
debochada, que a noiva é uma descerebrada. Tal afirmacdo indica que os sonhos,
fantasias e desejos produzidos discursivamente desde a infancia incluem um casamento.

Durante um Workshop sobre casamento promovido pela Revista Inesquecivel
Casamento SP (IC-SP), em novembro de 2010, um dos convidados a falar na mesa
redonda sobre beleza e casamento era Paulo Persil, um cabeleireiro considerado o
“Mago das Noivas”. Persil dizia: “eu acho que a mulher tem trés momentos importantes

na vida: a menstruacdo, a primeira, porque as Ultimas sdo horrorosas; o casamento e 0
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nascimento de um filho. As duas sdo com dor e a nossa, [a] que a gente trabalha, que é o
casamento, ¢ so alegria”. Nessa fala, Persil reitera a ideia de que casamento seria um
marco na vida de uma mulher. Parece ficar claro que nesse contexto o casamento seria
“0” dia da mulher, o dia em que ela, ainda nas palavras do cabeleireiro, “estara pronta
para receber o Oscar”.

Da mesma forma, Solaine Piccoli, estilista bastante conceituada na moda noiva,
ao ser entrevistada na Edicdo 4 da IC-RS, indica que a paixdo pelo seu trabalho “esta
presente em cada um dos vestidos que conduzem as mulheres para uma nova etapa de
suas vidas”. Pode-se pensar com isso que o casamento é colocado como uma passagem,
um ritual necessario para assumir novas responsabilidades e uma nova vida. A partir
dele as mulheres passariam a estar mais perto da plenitude da feminilidade que se
completa no nascimento do primeiro filho.

Nessa direcdo, parece nao haver dividas de que o casamento é posto como algo
da e para a mulher. Sdo as suas motivacoes, desejos e sonhos que estdo em jogo e que
deveriam ser satisfeitos. Na mesma edicdo, uma matéria sobre a moda para daminhas e
pajens, inicia com a seguinte frase: “A estrela-mor de qualquer casamento é, sem
duvidas, a noiva” e a matéria alerta, entdo para a preocupacdo de que as daminhas e
pajens “ndo comprometam toda a expectativa e atengdes que sdo inerentes a noiva”. Ja 0
traje do noivo ndo seria tdo preocupante. Ao contrario dos vestidos de noiva, que a cada
estacdo sdo revisados de acordo com as tendéncias da moda, o traje do noivo
dificilmente sofre mudancas. Ele traz sobriedade e, por vezes, o noivo é confundido
com convidados e até mesmo com garcons durante a festa.

Durante a celebracdo do casamento 0 noivo parece Sser um acessorio
fundamental, mas apenas um acessorio. E claro que sem ele ndo ha casamento, mas o
importante nesta noite ndo parece ser ele. A centralidade das mulheres em contextos
ligados a familia parece levar a uma dispensa masculina, como se sua presenga nao
fosse necessaria ou importante. Em outros contextos, muitas pesquisas Vvém
demonstrando a auséncia dos homens dentro do nucleo familiar (KLEIN, 2010;
FERNANDES, 2008, MEYER et al, 2007). Essa auséncia ndo se refere necessariamente
a uma auséncia fisica, mas a falta de participacdo masculina nas questdes relacionadas
aos cuidados e a gestdo da familia. Essas pesquisas apontam, ainda, que iSso ocorre,
também, porque as politicas publicas, as escolas, os conhecimentos da area médica e

“psi” imputam muito mais fortemente as mulheres estes afazeres de cuidado do que aos
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homens. Pode-se pensar que, se 0 casamento é considerado o inicio de uma vida
familiar — como apontam estudos sobre o ciclo familiar do campo psi — ao trata-lo como
um evento essencialmente da e para as mulheres, o processo de feminizacdo dos
cuidados familiares inicia ja ai.

Tendo em vista esse lugar de preponderancia na producdo de casamento, 0
vestido de noiva é colocado pelos discursos como definidor desse dia, como parte
fundamental desse sonho. A relevancia do que vestir no dia do casamento foi ganhando
espaco dentro dessa cerimonia quando o traje foi investido de diferentes significados. O
véu, por exemplo, segundo as tradi¢des, significa tanto honestidade e virgindade quanto
protecdo contra 0 mau olhado no caminho até a igreja. A cor do vestido ndo tinha tanta
importancia até pouco tempo atras. A moda parece ‘pegar’ quando a rainha Vitdria™
utiliza o branco para sua unido em 1840. Nesse momento, o branco foi associado a
pureza, & limpeza de espirito que a noiva deveria ter ao abracar a nova vida junto ao seu
esposo. Harriet Worsley (2010), fazendo uma retrospectiva da moda noiva no século
XX, aponta para as contradi¢cdes envolvidas nesse traje. Diz ela:

As mulheres tém uma relacdo de amor e 6dio com o vestido de
noiva — aquela peca de roupa normalmente tdo cara, tdo
elaborada e parecida com um merengue, pelo qual tanto se
batalhou e, em realidade, tanto se temeu. [...] muitas tradigoes
foram criadas bem antes de as mulheres conquistarem seus
direitos. Por isso, muitas vezes, a noiva ainda hoje segue o
esteredtipo de virginal e submissa. Ha ainda outras contradigdes.
A noiva crista ndo precisa mais prometer obediéncia ao marido,
mas geralmente quer usar um véu que denota pureza virginal. A
noiva ainda é levada ao altar pelo pai, para ser entregue aos

cuidados do marido, mesmo que seja uma executiva de 35 anos.
(WORSLEY, 2010, p. 8)

A autora chama a atencdo para o fato de que, tal como nos diz Neves, o0 vestido de noiva
pode ser visto como uma armadilha para a independéncia e a conquista de direitos que
0s movimentos feministas buscaram. Ao mesmo tempo, ha um forte investimento para
que o casamento ainda esteja no horizonte das novas geragOes de mulheres. Assim, as
aparentes contradi¢Ges entre 0 casamento e a independéncia parecem ter sido suspensas,

de modo que elas ndo se tornam evidentes. Parece que estamos vivendo um periodo em

19 A Rainha Vitoria casou-se em 1840 com o Principe Albert. Esse casamento ainda é tido como sinénimo
de felicidade conjugal na Inglaterra.
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que as mudangas sociais conquistadas pelos movimentos sociais feministas chegaram a
um impasse, especialmente para as classes médias e altas em que o acesso a bens,
servigos e direitos estdo aparentemente garantidos. Desse modo, as desigualdades entre
mulheres e homens se tornam distantes como se 0s problemas com violéncia e
discriminacdo fossem algo presente apenas no mundo das mulheres dos paises ditos
subdesenvolvidos. Nessa direcdo, parece ser possivel voltar a sonhar com a maternidade
e com 0 casamento, sem entendé-las como qualquer tipo de dominacdo masculina ou
mesmo pensando em relacdes de desigualdade. De forma alguma estou defendendo que
as desigualdades e violéncias contra mulheres ndo existem mais ou seriam algo menos
importante. Contudo, a conquista de direitos que em algumas classes sociais se torna
mais efetiva que em outras, oblitera essas desigualdades. Vivemos uma paisagem de
certa calmaria e aqueles e aquelas que nao tém seus direitos garantidos é porque ‘lhes
falta educagdo e/ou agdo do poder publico’. Talvez nesse contexto de aparente
“equilibrio”, festejar o casamento com tanta pompa faga sentido.

N&o se pode negar que hoje as mulheres, especialmente as que vivem em
situacdo conjugal com homens, lutam pela divisdo de tarefas domésticas e contribuem
fortemente no orcamento familiar, além de cada vez menos admitirem viver numa
relagdo conjugal de violéncia fisica, moral ou emocional. Desse modo, acredito ser
pertinente fazer a articulacdo entre feminilidade e casamento, para pensar como as
relaces de género se dao na construcao da noiva contemporanea.

Parece-me que, apesar de o ritual do casamento ser quase 0 mesmo ha muito
tempo, o casamento, hoje, tem significados muito distintos do que ha algum tempo
atrads. As conquistas feministas ndo sdo poucas e seria ingenuidade pensar que 0
casamento permanece 0 mesmo e que a conjugalidade € a mesma. Ndo é mais possivel
dizer que o casamento € uma prisdo feminina. Ao mesmo tempo é dificil toméa-lo como

experimentacédo de liberdade.



2 Um jeito de fazer

No projeto de tese, enfatizei a multiplicidade metodoldgica que os Estudos de
Género e Culturais possibilitam. Naquela ocasido, apresentei a andlise de discurso
foucaultiana como forma de empreender este estudo, indicando que o caminho ainda
ndo estava muito delimitado. De fato, a combinacdo que faco entre os estudos de
género, os estudos culturais e o pds-estruturalismo implica uma pluralidade de modos
de fazer uma pesquisa.

De algum modo, por essa maleabilidade nos modos de fazer, fui postergando sua
realizacdo até o momento em que passei a ter dedicacdo exclusiva a tese. Em alguma
medida até 2012, contentava-me em comprar as revistas e, no maximo, acompanhar o
portal da Editora. Isso permitiu que me afastasse do conteudo das revistas e que, embora
tivesse um objeto de pesquisa demarcado, mirasse esse material de forma mais
indefinida.

Ao analisar a revista, ao manipula-la, ndo tinha objetivos tracados previamente,
estava disposta a ser “surpreendida pelo campo”. Sabia que queria entender, grosso
modo, como e 0 que a revista ensinava sobre o ser noiva, 0 que parecia ser
evidentemente o foco da publicacdo, tendo em vista que se tratava de uma revista para
noivas. Ao olhar para a revista, me vali dos aprendizados que fiz durante meu trabalho
de campo no mestrado: estar disposta a ver o que ‘“surge no campo”, no material
empirico. Isso difere, por exemplo, de outras anélises de revistas feitas dentro do
préprio Programa de Pés-Graduagdo em Educacdo de que faco parte (SCHWENGBER,
2006, AMARAL, 2013, STRIM, 2011). Esses trabalhos buscavam, dentro de uma
determinada revista, artigos e materiais especificos sobre determinados assuntos
(gravidez, diferencas de género, embelezamento e salde, respectivamente). Aqui,
procurei trabalhar com o conjunto das revistas, tentando mapear nesse “todo”, a
producdo da noiva de hoje, 0 que parece ser o préprio objetivo da revista em alguma
medida. Assim, o que foi acontecendo na categorizacdo do material empirico era que a
revista ensinava muito mais sobre o que deveria ser uma producdo de casamento e como
fazé-la do que como ser uma noiva.

Tendo em vista que uma noiva sé € uma noiva porque haverd um casamento,
decidi analisar o que a revista dizia e colocava em suas paginas sobre casamento. De

algum modo, ao dizer que essas coisas eram “casamento”, a publicagdo posicionava as
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noivas-leitoras de modo a que essas ultimas colocassem em a¢do o que lhes havia sido
dito sobre suas producdes de casamento.

Num primeiro momento fiz uma leitura atenta das revistas, marcando aquilo que
me chamava mais atencdo como algo que era ensinado pela Revista. A segunda etapa
desse processo foi mais longa. Nesse momento, transcrevia as partes marcadas para um
quadro e relia o restante da revista para ‘garantir’ que nada havia sido deixado para tras.
Ao terminar essa etapa, dei-me conta de que olvidei colocar uma coluna com os titulos
das matérias e entdo precisei retomar as revistas para fazer isso. Finalizada essa fase
tinha um total de 396 excertos transcritos em 210 paginas. Abaixo reproduzo uma linha

deste quadro:

Titulo da Tipo de

O que Segdo Matéria Quem diz Emissor

Ano|N° |P4ag.|Imagem| O que ensina

Para quem
esta
procurando o
vestido ideal,
a IC aterrissa
em Paris e
revela -
através de
cortes, tecidos
e
deslumbrantes
modelos -,
tendéncias
que vao fazé-
la brilhar Carta Inesqueciveis | Fabiano . Ano centralidade
. . do . Revista n.15p.6 |NSA .
ainda mais . 7 anos Niederauer VII da noiva
Editor
neste
momento
especial. Os
noivos
também nao
foram
esquecidos.
Um editorial
de moda
masculina
promete
deixa-los
elegantes e,
claro a altura

estar
linda
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da grande
estrela do dia.

Quadro 1: Categorizacao do material empirico

A partir dai, reli os excertos transcritos e inseri mais uma coluna (na verdade trés) sob o
titulo O que ensina?. Entendo aqui, que “o que ensina” esta dentro de uma concepcgéo
ampla de educacdo, na qual os sujeitos sdo formados a partir de pedagogias presentes na
cultura que pretendem transformar os individuos em determinados sujeitos. A primeira
fase, entdo, era colocar qualquer coisa que era ensinada. Na segunda etapa, fui
refazendo o trabalho refinando os “ensinamentos” e dando/mantendo as mesmas
denominacdes quando possivel. Muitos excertos ensinavam mais de uma coisa ao
mesmo tempo, de modo que pude ver que alguns ensinamentos/contetidos estavam
articulados a outros. Assim, surgiram as seguintes categorias analiticas: O que € casar,
A importancia do dia e A centralidade do feminino. Essas categorias derivam
diretamente dos ensinamentos presentes nas revistas analisadas. No que se segue,
entretanto, 0s excertos serdo apresentados nas analises apenas com as informacgdes de

Ano, NUmero e pégina para facilitar a leitura.

2.1 Um jeito de analisar

A escrita dessa tese se dd numa guinada de minhas condicdes académicas, como
ja apontei na introducdo deste estudo. Durante a Iniciacdo Cientifica e o Mestrado
analisei prioritariamente politicas publicas voltadas a infancia e suas estratégias de
educacao da familia. Minha proposta, ao ingressar no Doutorado, era seguir trabalhando
com uma metodologia etnografica para entender as trajetorias de pais adotantes dentro
da vara de familia e o percurso educativo que se dava no processo de adocdo. Tendo
trabalhado com perspectivas etnograficas, o conceito de cultura se tornou muito caro
para mim, também porque, dentro de meus referenciais nos Estudos de Género,
entende-se que género € constituidor da cultura. Ao mesmo tempo, quando mudei o0
objeto de pesquisa para as noivas € 0 casamento, adotei a analise de discurso como
ferramenta analitico-metodoldgica, tendo em vista que conseguia entrever os rastros de

determinados discursos operando na producao dos sujeitos enquanto mulheres-noivas.
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Ao longo deste largo periodo em que realizei o curso, investi na realizacdo de
diferentes disciplinas que me levaram a pensar e estudar esses conceitos dentro do meu
campo de investigacdo. Em alguns momentos recuei da ideia de realizar uma andlise de
discurso e pensei em centrar numa analise cultural; permaneci entre as duas, pendendo
para um lado ou outro em funcdo das disciplinas que ia cursando e das leituras que ia
fazendo. Por vezes, tive a sensagédo de que fazer a tese era, em parte, o confronto entre
esses dois conceitos que me séo tdo caros e que, em sua radicalidade, parecem se opor:
cultura e discurso. Em varios momentos, € como se vissemos 0 mundo ou com as lentes
da cultura — através da Analise Cultural — ou com as do discurso — pelas indmeras
possibilidades de Analises do Discurso. Nao foram poucas as vezes que, em meu grupo
de orientacdo, falavamos em duas linguas (a da analise cultural e a da andlise do
discurso foucaultiana) e “traduziamos” quase tudo: identidade por posicdo de sujeito,
linguagem por discurso etc. Estou fazendo uma brincadeira bastante exagerada com
algo que, em alguma medida, acontece e que me incomoda. Isso ndo significa, e
tampouco estou querendo dizer, que fazer uma analise cultural seja 0 mesmo que fazer
uma analise de discurso. Porém, ndo me parece haver tamanha incomensurabilidade
entre as duas, de forma que farei o exercicio, aqui, de aproxima-las, sabendo que corro
0S riscos de quem ousa navegar nas fronteiras.

Maria Lucia Wortmann (2005, p.65) indica que um desses riscos ¢ “pensarmos
que os estudos que articulam varios campos dardo conta, necessariamente, da totalidade
dos significados possiveis para um tal ou qual tema”. Dessa forma, quero deixar claro
que minha tentativa é de aproximar e de articular tais analises, sabendo que havera
perdas.

Ao falar sobre o que é cultura, Stuart Hall, no texto A Centralidade da Cultura,

recorre ao conceito de discurso e seus, digamos assim, conceitos decorrentes. Diz ele:

(...) todas as praticas sociais, na medida em que sejam
relevantes para o significado ou requeiram significado para
funcionarem, t€ém uma dimensdo ‘cultural’. (...) O que aqui se
argumenta, de fato, ndo é que ‘tudo ¢é cultura’, mas que toda
pratica social depende e tem relagdo com o significado:
consequentemente, que a cultura é uma das condigdes
constitutivas de existéncia dessa pratica, que toda pratica social
tem uma dimensdo cultural. Ndo que ndo haja nada além do
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discurso, mas que toda pratica social tem o seu carater
discursivo. (HALL, 1997, p.32s, grifos do autor)

Eduardo Restrepo, ao ser perguntado sobre o que distingue e 0 que constitui o
projeto dos Estudos Culturais, responde de uma forma que a mim parece bastante lucida
e instigante. Segundo ele (RESTREPO, 2010), uma das formas de definir o que seriam
0s Estudos Culturais poderia ser tudo aquilo que “hacen en su nombre quienes se
reconocen como sus practicantes” (IDEM, p.107). Isso tem vantagens e desvantagens.
Uma primeira vantagem ¢ escapar de uma ideia “transhistorica” do que seriam os
Estudos Culturais definindo de uma vez para sempre (mesmo que iSSO nunca possa ser
alcancado) o que faz e 0 que ndo faz parte do seu escopo. A outra vantagem, que em
minha opinido decorre imediatamente da primeira, € que isso permite que a cada tempo
e a cada lugar se pode definir o que é importante constituir-se, inclusive politicamente,
como Estudos Culturais. Tal concepgéo possibilita que as abordagens tenham profunda
relacdo com o que é importante produzir academicamente em determinado espago-
tempo.

Ao mesmo tempo, definir os Estudos Culturais simplesmente como aquilo que
0os que dizem fazer Estudos Culturais chamam de Estudos Culturais tem duas
desvantagens segundo Restrepo. A primeira, indica ele, é o fato de que o critério para
que existam seja alguém dizer que existem. Assim, o que alguém disser que é Estudos
Culturais passa a ser Estudos Culturais e algo que “nadie reivindica como Estudios
Culturales no lo serian por esta sola razon” (IDEM, p.108). Dessa forma, o campo fica
permeavel a “modismos” tedricos, a agendas de pesquisas cinza e palidas, a busca por
alpinismos académicos — 0 que seria a segunda desvantagem desta forma de definir os
Estudos Culturais para Restrepo.

Assim, o autor defende que, embora seja um campo multiplo, plural e disputado,
ha sim especificidades que devem ser marcadas para que ndo se torne um “qualquer
coisa”. E claro que constituir essa especificidade também ¢ algo dificil dentro do
préprio campo, justamente por sua multiplicidade e pelas disputas politico-teoricas
travadas dentro dele®®. Nessa direcdo, afirma ele, a partir de Lawrence Grossberg, que
“los Estudios Culturales serian una permanente politizacion de la teoria y una

teorizacion del politico” (RESTREPO, 2010, p.109).

2 Acredito, junto com Dagmar Meyer (2003), que nossas escolhas mais do que tedricas sdo também
politicas.
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Isso implica dizer que a producdo de conhecimento acontece pela vontade de
intervengdo no mundo e que o trabalho de produzir esses conhecimentos necessita que
sejam examinados os bemdis (as menores distancias entre duas notas musicais) da
atividade politica. Lembro que atividade politica ndo se refere diretamente ao que
chamamos de politica no senso comum. Politica, na forma como a tomo aqui, refere-se
as nossas préaticas cotidianas, as decisdes que tomamos na forma de viver nossas vidas.
Este conceito de politica esta profundamente imbricado com o conceito de discurso,
tendo em vista que nossas a¢des sdo o proprio discurso em acdo. N&o hé sujeito fora do
discurso, logo ndo ha atividade e vida cotidiana fora do discurso. O modo como
conduzimos nossas vidas é regido por discursos. Trago o slogan do movimento
feminista dos anos 1960 para exemplificar isso: “o pessoal é politico”. Dessa forma,
entende-se que ha um efeito politico em todos 0s nossos atos, uma vez que decorrem de
discursos que conformam os sujeitos. Assim, o que se faz na intimidade é produto de
discursos que circulam em nossa cultura e que nos fazem sujeitos dela.

A marca, entdo, dos Estudos Culturais para Restrepo € a articulacéo feita entre o
cultural e politico, utilizando-se de diversas disciplinas, 0 que torna esse campo
transdisciplinar - interdisciplinar, de modo que os conhecimentos se tornam ferramentas
nas méos dos pesquisadores; tal como nos pede Foucault.

Por fim, para Restrepo, os Estudos Culturais tém um compromisso com a
intervencdo. Quando comecei a ler as teorizacGes desse autor, confesso que fiquei um
pouco assustada, pois tive receio de que sua ideia de intervencdo tivesse um viés de
prescricdo, ou mesmo, guardasse certa ingenuidade em pensar que a “simples”
realizacdo de uma pesquisa pudesse ter peso suficiente para alavancar mudancas e
revolugdes sociais. Para mim, o compromisso de nossas pesquisas ndo deve ser o da
prescricdo, mas o do fazer pensar, o do desacomodar coisas que ja estavam assentadas,
mostrar 0s vazios e 0s siléncios que ndo sdo Obvios. Felizmente, o “plano de
intervencao” de Restrepo me parece bastante desafiador e nada prescritivo. Seu “primer
plano” ¢ justamente interromper os ciclos de producdo de sentidos que dominam,
exploram e assujeitam de forma hierarquica e desigual 0s sujeitos. Para mim, isso é o
mesmo que problematizar as relagbes de poder estabelecidas em nossa cultura,
desnaturaliza-las e desacomoda-las. Um segundo momento seria de acdes a partir das
pesquisas que realizamos. Isso requer uma aproximagdo maior entre academia e

comunidade que, através de algumas das politicas desenvolvidas no Brasil, parece ser
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cada vez mais dificil. O importante é que possamos produzir conhecimentos que possam
auxiliar nas intervencdes que precisamos.

Tratando do pensamento foucaultiano, Rosa Fischer (2012) nos traz alguns
elementos muito compativeis, em minha opinido, com as ideias de Restrepo. Como citei
acima, Restrepo nos diz que o exercicio do pesquisador é trabalhar com os bemdis, com
as menores distancias existentes, com as nuances dos fatos. Da mesma forma, Fischer
nos convoca, a partir de Foucault, a

imergir nesses ditos que se cristalizam e buscar descrever (...)
praticas discursivas e nao discursivas em jogo; o objetivo € que,
de tal modo, possamos fazer aparecer justamente a
multiplicidade e a complexidade dos fatos e das coisas ditas
(FISCHER, 2012, p.103).

Da mesma forma, Fischer nos chama a problematizar, a desnaturalizar os fatos,
os ditos, “aprender o exercicio da davida permanente” (2012, p.103) para, dessa forma,
poder produzir conhecimento que importe para nés e que tenha relevancia politica em
nossa cultura.

Assim, parece-me que o compromisso politico de ambas vertentes tedrico-
metodoldgicas é bastante compativel visto que entendem a pesquisa como um modo de
problematizar os sentidos fixos, localizando os vazios, 0s desvios, 0s ndo ditos.

Falando mais exatamente do modo de fazer anélise do discurso, Fischer nos
indica que ha uma gramatica, ou seja, um conjunto de regras que estdo no proprio
discurso e que sdo impostas a todos os que desejam falar dentro de determinado campo
discursivo. Essas regras, essas “regularidades intrinsecas” (FISCHER, 2012, p.75) ndo
estdo na “mentalidade nem na consciéncia dos individuos” (IDEM, p.75), estando
presentes nos discursos, estdo na cultura, fazem parte do modo como nos colocamos no
mundo e nos fazemos sujeitos dele.

Isso faz parte do meu modo de entender a andlise de discurso. E tem ligacdo com
0 modo como aprendi a conceituar cultura hd quase 10 anos, quando iniciei uma Bolsa
de Iniciacdo Cientifica. Naquela ocasido aprendi a praticamente recitar algo que remetia
a articulacdo entre cultura, significados e poder: “cultura ¢ um campo de lutas em torno
do poder de significar as coisas”. O conceito de cultura, entdo, traz para si ndo apenas o
que outrora se chamava de cultura e que compreendia as artes e a literatura, mas tudo o

que diz respeito a nossa vida cotidiana, as nossas experiéncias em viver a vida, 0 modo
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como organizamos e damos sentido a esse viver e as disputas que empreendemos para
significa-la de diferentes modos. Essa nocdo de “sociedade bélica”, “atravessada por
lutas em torno da imposi¢ao de sentidos” (FISCHER, 2012, p.80), parece ser uma
heranca de Foucault aos Estudos Culturais.

Cultura é, para mim, local em que os discursos sdo produzidos; € o que
possibilita as formagdes discursivas acontecerem. E o conjunto de forgas e discursos
presentes em determinado espaco-tempo que nos fazem os sujeitos que somos.

Dentro da analitica proposta por Foucault, ndo ha mencao especifica ao termo
cultura. Se pegarmos, por exemplo, o Vocabulario de Foucault, editado por Edgardo
Castro (2009), ndo ha o verbete cultura, nem sociedade, nem mesmo realidade. 1sso nao
era um problema para Foucault. Essa costura entre cultura e discurso comegou a ser
feita, principalmente, a partir de Stuart Hall e € nessa linha que pretendo seguir.

Nessa direcdo, entendo que, ao analisar os discursos através de suas multiplas
formas de difusdo, € necessario entender o lugar da cultura como balizador,
condicionante e constituinte do que é possivel dizer. Nesse contexto, a “ordem dos
discursos” obedece também a ordem da cultura. Por isso é importante pensar na cultura
como terreno belicoso, como lugar de disputas, pois ai se inserem o0 jogo discursivo e as
negociacOes sobre os significados de nossas praticas.

Discurso, para Foucault, vai além do “conjunto de saberes ¢ poderes que produz
os objetos de que falam”, ¢ 0 modo pelo qual podemos acessar um objeto e reconhecé-lo
fazendo parte do contexto cultural em que vivemos (FOUCAULT, 2009, p.122). Assim,
ao falar de discurso € necessario trazer junto os conceitos de poder e sujeito para que ele
possa fazer sentido. O poder, em Foucault, ndo é algo que se tem ou ndo, mas algo que
se exerce. E a acdo sobre a acio dos outros, de modo que s6 é possivel falar em relagdes
de poder, na medida em que este esta espalhado pelo corpo social, hierarquizando e
classificando os sujeitos de acordo com os discursos que os produzem. Nessa direcéo,
0s sujeitos estdo sempre em relagdo com os discursos, pois s6 sdo reconhecidos dentro
de determinada ordem discursiva. Ao mesmo tempo em que 0s sujeitos estdo sujeitados
aos discursos, eles ndo estdo passivos em relagdo aos seus investimentos. Os
significados e as producbes de sentido buscadas pelos discursos estdo em constante
disputa e contestacdo. Em alguma medida é por isso que ao analisar discursos, buscam-
se outros discursos, suas correlacgoes, suas exclusdes (CASTRO, 2009) ou, como diria

Restrepo, os bemois, as nuances.
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Retomando o conceito de cultura, se pensarmos que a prépria producdo de
conhecimento é entendida como cultural, no sentido de que € aquilo que dentro dessa
cultura, nesse tempo-espaco, podemos produzir e chamar de ciéncia, e que as formacdes
discursivas mantém relac6es com os campos de saber, ou seja, com 0 que se produz de
conhecimento nas diversas areas, os discursos sio em si mesmos culturais. E a partir
desse argumento que defendo uma analise cultural dos discursos, pois entendo que a
cultura tem um peso muito grande no modo como os discursos sdo formados.

Nesta tese, uma reiteracdo mapeada e dispersa no material empirico é o “casar ¢
realizar um sonho”. Ele tem um referente, algo que identificamos e reconhecemos (a
ideia de que as pessoas, especialmente as mulheres, sonham em se casar); ha sujeitos
que se identificam com essa posicéo e tal dito adquire materialidade ao ser repetido de
diferentes formas e em diferentes contextos nos filmes, na literatura, nas revistas para
noivas, nos jornais em matérias sobre casamento (FISCHER, 2012, p.77). “Casar ¢
realizar um sonho” é considerada uma “verdade” em nossa cultura. Esta disperso em
diferentes discursos que sdo veiculados em diferentes locais de nossa cultura, pode ser
ouvido na igreja e no cinema.

Essa nocéo de que casar é realizar um sonho esta presente em nossa cultura ja ha
algum tempo, disperso em diferentes discursos produz sujeitos, especialmente aqueles
na posicdo de noiva, que serdo capazes de fazer tudo para a realizagdo desse sonho. E
com isso outros efeitos sdo fabricados, tais como o crescimento da industria de festas,
para que o sonho possa ser concretizado. Contudo, os discursos também vazam, ha
resisténcias, frustracdes e adaptagdes no modo como 0s sujeitos recebem os discursos e
os elaboram em suas vidas cotidianas. E por nio ser homogéneo e universal que os
discursos séao reiterados. Ao mesmo tempo em que se produz culturalmente o discurso
do sonho ele é retroalimentado por uma série de praticas discursivas que tem a ver com
outros discursos ligados ao consumo, ao amor, a espetacularizacdo da vida, etc.

O pensamento de Foucault nos incita justamente a desmanchar verdades como
essa que parecem ja perdidas no tempo de tdo remotos. Restrepo nos conduz a abrir 0s
olhos e ver o que ha a nossa volta. Minha inten¢do ndo € ir as origens do ritual de
casamento ou das producdes de casamento, mas apresentar, debulhar os discursos,
entender o que se produz na cultura para “fazer aparecer justamente a multiplicidade e a

complexidade dos fatos e das coisas ditas, que séo, por iSso mesmo, raros, no sentido de



o1

que ndo sdo Obvios, ndo Sd0 naturais, ndo estdo imunes a imprevisibilidades”
(FISCHER, 2012, p.103).

Analisar uma revista supde ndo s6 esmiucar 0 que é dito em palavras, mas
também observar o que se diz com as imagens nela presentes. Ndo pretendo realizar
uma andlise visual, mas trabalhar a visualidade da revista, tendo em conta que a
producdo de casamento, do modo como este artefato pretende ensinar, é calcada
fortemente nas questdes estéticas e cénicas dessa producao.

Nessa direcdo, a revista busca retratar essa estética valorizada nas producées de
casamento dentro de suas paginas. Assim, as imagens escolhidas, as cores utilizadas
tornam-se também elementos que conformam e constituem os discursos veiculados na
publicacdo. Isso significa dizer que as producdes de casamento sdo um mundo de
visualidade, em que o importante, como indica Sibilia (2008) é parecer.

Simone Schwengber, afirma que “uma imagem ndo ¢ apenas um conjunto
composto por linhas, cores, luzes ou sombras; ndo € apenas uma questdo de forma, um
pensamento plastico; ela existe como um pensamento politico, historico, cultural”
(SCHWENGBER, 2012, p.266). Ela existe enquanto discurso, discurso que nao
necessariamente complementa o texto stricto sensu, mas que produz 0s seus proprios
significados, as vezes até a revelia do discurso escrito. Gillian Rose (2001) indica que as
imagens sdo uma potente fonte dos discursos presentes na cultura analisada, uma vez
que as invisibilidades e o que é escolhido para ser mostrado produz e veicula diferentes
discursos sobre os objetos analisados.

As imagens ndo sdo centrais nesta tese, mas constituem o corpus analitico.
Nesse contexto, elas serdo tomadas como discursos que também investem na producao
de sujeitos-noiva que saibam o que é necessario fazer e como se portar em sua producéo

de casamento.
2.2 A Revista Inesquecivel Casamento
A revista Inesquecivel Casamento RS (IC-RS) é uma publicacdo semestral da

Editora 3RStudio. O projeto editorial pretende levar as noivas 0s casamentos mais

charmosos e os melhores profissionais do ramo na sua regido. Assim, existem edigdes
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para diversas partes do pais*, fazendo dela Gnica no segmento. Outro diferencial da
revista esta na proposta de levar “casamentos reais”, OU seja, casamentos de “verdade”,
da “vida real”, para as noivas®*. Além disso, com o casamento ocorrido em 2011 na
familia real britanica, a IC passou a apresentar também casamentos da realeza®,
fortalecendo o enunciado de que casar €é tornar-se princesa, pelo menos por uma noite.

Segundo o Editor da Revista, foi ao pedir a m&o de sua namorada em casamento
e ver a dificuldade em encontrar bons fornecedores para a realizacdo do casamento
perfeito que viu a necessidade de uma revista que auxiliasse as noivas a encontra-los
para realizar seus sonhos. Assim, em novembro 2002, a 3RStudio langou a primeira
edicdo da Inesquecivel Casamento no Rio de Janeiro. Desde entdo foram sendo lancadas
as revistas em outras regides, sendo a primeira no Rio Grande do Sul e a Ultima a do
Estado de Sdo Paulo. A editora tem se especializado na area de festas, mas seu foco
principal permanece nas celebragdes de casamento.

A tiragem, no RS, até 2012, era de 8 mil exemplares que sdo facilmente
encontrados em bancas de revistas. Além da publicacdo impressa, hd a opcdo de
comprar a revista na APP Store pelo Ipad ou Iphone. Também o site da revista
possibilita baixar as matérias, colunas e casamentos e a revista se faz presente nas
midias sociais tais como Orkut (que encerrou suas atividades em 2014), Facebook e
Twitter. O exemplar impresso foi langado em 2005 ao preco de R$9,90 e, em 2012
chegou a R$14,90?* e a verséo on line foi criada em 2010 com o custo de US$4,99. Os
casamentos apresentados sdo considerados pela propria publicacdo como 0s mais
chiques da regido, como, por exemplo, o da filha de Mano Menezes, que na época era
técnico da selecdo brasileira masculina de futebol.

Mais de uma leitora perguntou, dentro do periodo analisado, como fazia para ter

seu casamento exibido nas paginas da revista. Abaixo reproduzo uma delas:

Leitora - Como faco para ter o meu casamento publicado na revista? IC - Assim como
vocé, muitas noivas tém vontade de ver seu casamento em nossas paginas. Contudo,
devido ao grande numero de solicitacdes que recebemos, fica impossivel publicar todos

21 Entre as regides que contam com a cobertura Inesquecivel Casamento estao: Rio Grande do Sul,
Santa Catarina e Parana, Brasilia, Goidnia, Rio de Janeiro (que possui os cadernos suplementares
Buzios e Serra) e Sao Paulo.

220 uso do termo casamento real foi abalado pelo casamento do Principe Willian com Kate Middleton.
2 No periodo analisado, de 2005 a 2012, ocorreram 5 unides nas familias reais de Luxemburgo, Suécia,
Médnaco, Espanha e Reino Unido — apenas as trés Gltimas foram publicadas na IC-RS.

? Valor referente a edicdo 13, de setembro de 2011.
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os pedidos. Por isso, adotamos o seguinte critério de selecdo: a noiva envia para
jornalismo@?3rstudio.com.br algumas imagens da ceriménia e da festa, além de uma
ficha técnica com o nome dos profissionais que participaram. Levamos em conta a
beleza do evento e quantidade de parceiros que ajudaram a tornar esse sonho, realidade.
Uma vez selecionadas, nossa equipe de jornalismo entra em contato com as noivas para
entrevista-las, preparar o texto e finalizar as paginas. (Ano V, n.10, p.142)

E interessante pensar que, a0 mesmo tempo, alguns casamentos de familias que
poderiam ser consideradas importantes no cenério gaicho ndo sdo apresentados na
revista (os da filha da presidenta Dilma Houssef e 0 da do proprietario da Tramontina,
por exemplo). A partir de alguns estudos da Antropologia das Elites (GESSAGHI, 2010
TIRAMONTI; ZIEGLER; GESSAGH]I, 2008), os quais apontam que as elites® no tém
preocupacGes em se mostrar enquanto elite, uma vez que ja possuem tal status
demarcado pelas historias de familia, pode-se pensar que o publico que quer ter seu
casamento exibido ndo faz parte de uma elite consolidada, mas sim daquela conhecida
popularmente como “novos ricos” ou emergentes. Assim, a publicagdo Ihe permitiria
ascender dentro dos “saldes sociais”, como chama a revista, a0 mostrar que sabe como
produzir festas em grande estilo. Contudo, segundo o Midia Kit?®®, material
desenvolvido pela editora aos seus anunciantes, a IC é “a publicagdo que mostra as
festas mais charmosas da alta sociedade e reine os melhores profissionais do mercado
de casamento”. E necessario dizer isso para se colocar no mercado como uma revista de
elite, mesmo que algumas vezes ndo o seja.

A mesma publicacdo indica que a revista “tornou-se rapidamente objeto de
consumo das noivas”. O perfil do publico da IC ¢ 90% feminino, tem entre 20 e 45
anos, € composto por noivas e profissionais do ramo pertencentes as classes A e B.
Além desses dados sobre a revista, 0 Midia kit ainda divulga dados obtidos pelo
Instituto Brasileiro de Geografia e Estatistica de que sdo realizadas em torno de 1,7
milhdes de festas de casamento por ano em que sdo gastos em média R$100 mil em
cada producéo.

A revista se divide nas seguintes se¢fes: Casamentos — na qual sdo apresentados
0 que seriam 0s casamentos mais charmosos do Estado no ultimo semestre; Matérias —

que apresenta sugestdes, fornecedores e tendéncias em casamento e Colunas — em que

% Tendo em vista a origem argentina de tais estudos, a nogéo de elite utilizada tem relaco com a tradicéo
da familia e a importancia social que esta teve em determinado periodo.

?® Disponivel em < http://www.revistacasamento.com.br/_mkt/MidKit/MIDIAKIT _IC_comercial.pdf>,
acesso em 30 de setembro de 2011, as 18:38. O Midia Kit encontra-se em anexo (ANEXO1)
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blogueiras, jornalistas e as vezes até algumas socialites falam sobre as celebraces. Das,
em média, 160 paginas da revista, quase 100 paginas sdo destinadas aos casamentos. Os
fornecedores indicados nos casamentos também se fazem presentes nas propagandas
que ilustram a publicacao.

A capa é sempre de uma noiva real cujo casamento estd detalhado na revista e —
a menos que 0 noivo seja muito importante no cenério local (o que aconteceu apenas
uma vez nas 13 edi¢des publicadas até 2011 e que se tratava de um jogador de futebol
da selecdo brasileira) — sdo sempre apenas as noivas que sdo apresentadas. A alegria é o
ponto forte da capa. No entanto, ndo se trata de uma alegria qualquer: ha um clima de
romance, seducéo, pureza e, algumas vezes, conquista. Essa conquista se materializa em
muitos aspectos na fala das noivas dentro das edi¢des. Seja por finalmente ter levado o
noivo ao altar, seja por chegar enfim ao seu “feliz para sempre” ou ainda por iniciar ai a

sua familia.
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Figura 1 — capas das edigdes 1 a 15.

2.2.1 O Portal Inesquecivel Casamento

O Portal Inesquecivel Casamento (PIC)®’ abriga todas as informacBes e
publicacdes da 3RStudio sobre casamento. O casamento é o grande foco da Editora que,
além da Inesquecivel Casamento, publica ainda a Inesquecivel Lua de Mel, Inesquecivel
Festa de 15 Anos e a recente Momento Inesquecivel — que faz a cobertura das unides
entre gays e léshicas, mesmo antes das decisdes do Supremo Tribunal Federal, de
reconhecer a unido estavel entre casais homoafetivos, e do Conselho Nacional de
Justica, de obrigar os cartorios a realizar casamentos entre pessoas do mesmo Sexo.

O Portal possui informagbes ndo s6 para noivas, mas para as ja casadas,
cerimonialistas e profissionais do ramo de festas. Além disso, ha sempre promocoes,

inclusive para convidados, como a que se segue na figura abaixo:

27 As informagdes trazidas aqui sobre o site da revista sao referentes ao seu formato até dezembro de
2013, periodo em que o mesmo ficou fora do ar para uma reestruturacdo de layout e contetdo.
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Promocso Foto nesauecivel 6
e«  SEJA FOTOGRAFO

~ POR UMA NOITE!

Tal promocéo visa a fazer com que os convidados e as convidadas se sintam
parte daquele momento e possam publicar o casamento de seus amigos na Revista.

Dentro do PIC encontram-se 0s seguintes conteldos: as revistas (com as
matérias e casamentos completos das edi¢des anteriores), as Ultimas (noticias e
reportagens feitas para o site e/ou para as revistas), IC-TV (publicacdo de clipes e
videos de casamento e de outras matérias como editoriais de moda), Eventos (espaco
para divulgacdo de eventos como a Expo Noivas que acontece 3 vezes ao ano em S&o
Paulo), Workshop (divulgagdo dos workshops promovidos pela 3RStudio, ali podem ser
encontradas as datas, a programacdo e os valores. Até 2012, os workshops aconteciam
em Sdo Paulo, Rio de Janeiro e Curitiba), Guia de Servicos (com os “melhores”
fornecedores do mercado em cada uma das regides atendidas pela IC) e Assinatura
(condicBes de assinatura). A assinatura ndo era destinada as noivas, tendo em vista que a
assinatura € nacional, ndo havendo previsdo de assinatura regional. O valor para 2012
era de R$199,00 para o Rio de Janeiro. Para as demais regides & necessario entrar em
contato para verificar o valor de postagem. A assinatura compreende 2 revistas RS, 2
revistas Brasilia, 3 revistas RJ, 2 revistas Parand e SC, 2 revistas Goiania e 3 revistas
SP. Em 2012, foram criados pacotes regionais de menor valor. A assinatura anual para o
RS estava no valor de R$28,00.
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Abaixo do menu principal, ha outro de contetdos diretos. S&o eles: Noivas
Inesqueciveis — cada noiva publicada tem ali o seu espaco, Galeria de Imagens — fotos
tanto de noivas quanto dos eventos da revista, Arquivo IC — posts com entrevistas e
perfis que foram publicados na revista separados por regido, Promogoes, Lista de Bodas
— com a referéncia de qual boda se refere a cada aniversario de casamento, Publicidade
— desenvolvido para anunciantes, Contato e Cursos — em 2011 foram ministrados dois
cursos Etiqueta Social, por Bruno Chateaubriand e Contratos, por Raul Pereira. Os

cursos tiveram carga horaria de 2h e custavam R$220,00 cada um.



3 O que é um casamento?

Quando propus escrever esta tese, minha ideia inicial era de que a IC-RS
veiculava um discurso sobre como uma noiva deveria ser, investindo assim em um
modo de ser mulher considerado adequado. Porém, ao operar, de fato, com as revistas,
notei um forte acento na questdo de como produzir um casamento. Nessa direcdo, nesse
capitulo, trato de como a revista ensina, através de suas diversas matérias sobre como
deve ser uma producdo de casamento. Assim, a revista se vale de discursos do senso
comum, além de religiosos, legais, psicoldgicos e econdémicos, sobre 0 matrimoénio bem
como da fala de especialistas para avalizar o que € dito.

Parece haver duas linhas na explicacdo da revista sobre o que seria um
casamento: a de contratos e pagamentos (que envolve também o que deve “ter” numa
festa) e a outra se refere mais as questdes consideradas sentimentais e emocionais (que
também trata de como se deve sentir e significar essa producao). Essas duas linhas ndo
estdo isoladas, separadas, ao contrario: uma serve de base para justificar a importancia
da outra. Desse modo, ndo hd matérias que falem de sentimentos e outras que tratem de
como e/ou 0 qué contratar, as duas explicacdes sdo acionadas de forma conjunta.

Numa edicdo de 2012 é possivel ver essas duas linhas em acdo numa matéria

com dicas para uma festa de sucesso:

Casar. Para a gramatica, € um simples verbo. Para o dicionario, € "unir-se a alguém por
matrimonio, ligar-se". Mas para as mulheres é a realizagdo de um sonho. Esse ritual tdo
esperado recebe, muitas vezes, atencdo de uma glamurosa [sic] producédo
cinematogréfica. Mas para isso, € bom organizar ceriménia e recep¢do com cuidado e
buscar os melhores profissionais. A IC ouviu alguns deles e divide com vocé nas
préximas paginas os segredos para uma festa de sucesso. (Ano VII, n.14, p.159)

A espera e 0 sonho sdo utilizados como argumentos para cuidar de todos os
detalhes da festa para que tudo saia com o glamour esperado. Esse argumento reitera
que para concretizar 0 sonho os melhores profissionais deverdo ser contratados. O que
se diz é: depois de esperar tanto por esse dia, por esse sonho, vocé deve realiza-lo da
melhor forma possivel, contratando todos 0s servigcos necessarios para que a festa saia
como sonhada o0 sucesso de uma festa estd na contratacdo de bons servigos. Illouz
(2009) aponta como nossa cultura vai romantizando o consumo, de modo que para ser
ou fazer algo romantico € necessario consumir algo. O consumo se torna um prazer de

pares e que deve ser feito em conjunto.
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As producbes de casamento séo colocadas como um ritual de amor muito
esperado. Dessa forma, a producdo da boda se tornaria o &pice desses ritos de consumo

romanticos, na medida em que tudo deveria ser feito e contratado para celebrar o amor.

IC - Ser chique ao casar é... NB - Valorizar o amor, estar apaixonado um pelo outro, em
primeiro lugar. De resto, festa chique de verdade € aquela com a cara dos anfitrides. Em
outras palavras, que representem o estilo e a personalidade dos donos. (Ano I, n.2, p.11)

O amor aparece nessa entrevista a duas cerimonialistas (Norinha Teixeira e
Betina Becker) como condicdo sine qua non para a realizacdo de um casamento.
Contudo, 0 amor e 0 romance sdo recentes dentro do espectro matrimonial. Para Maria
Helena Bueno Trigo (1989), foi preciso um investimento discursivo para fazer o amor
entrar no casamento. Tal investimento teria acontecido no inicio do século XX, no
Brasil, como forma de ampliar o leque de pretendentes ao casamento. Ao colocar a
escolha do parceiro/a no amor, a familia passa a ter menos interferéncia e jurisdicdo

nessa escolha. Desse modo, segundo a autora,

a valorizacdo do amor passa a assentar-se, exatamente, na
legitimidade que lhe d& o matrimbnio e na estabilidade e
permanéncia que adquire como construtor do espaco doméstico.
E o sentimento exaltado na época é de um amor de construcao e
de atualizacdo que exige alta dose de consciéncia e autocontrole
dos parceiros (TRIGO, 1989, p. 90).
Ao colocar o amor dentro do casamento, os dois parecem fundir-se: quando duas
pessoas se casam € porque se amam; se duas pessoas Se amam, precisam casar.
Pode-se dizer que o amor precisa ser reiterado na producdo da festa, de modo
gue ninguém tenha duvidas de que este € um casamento de/por amor. O romance € 0
amor colocam-se como itens fundamentais na festa e sdo expressos de forma
espetacularizada na producdo de casamento. Alids, é necessario que esse amor tenha

uma cara que ira dar o tom da festa.

Fora o romantismo que cerca a data, casamento também significa uma série de
compromissos comerciais na contratacdo dos itens necessarios a ocasido. Afinal, séo
muitos os servicos e produtos envolvidos nesse projeto, que inclui desde a elaboracao
do bufé até a escolha do vestido nupcial e o planejamento da decoracdo. (Ano Ill, n.7,
p.40)

Neste excerto, 0 romantismo e o0 amor aparecem novamente. Como estes itens

ndo sdo “compréveis”, eles sdo colocados como razdo para a contratagdo dos servicos e,
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como indica o texto, sdo muitos os produtos e servi¢os. Além disso, é através dos
servigos e produtos que romance e amor estariam presentes e reforcados. Eles se
materializam na producdo através da decoracdo, das musicas, das lembrancinhas etc.
Estes elementos parecem dar o tom romantico que a festa deve ter.

“O bolo ¢ a alma da festa”, disse uma boleira em entrevista a revista (Ano I, n.2,
p.61). Porém o curioso é que, quando se vai contratar um bolo de casamento, a conta é
de uma fatia para cada trés pessoas. Se o bolo é entendido como alma da festa, porque
apenas 1/3 dos convidados comem o bolo? A resposta pode estar na fala de Léo Kurylo,
um light designer: o corte do bolo é uma das mais importantes mises en scénes de uma
festa de casamento. As fotos do corte do bolo sdo emblematicas em nossa cultura
daquilo que se entende como uma producdo de casamento. E interessante pensar que,
dentro do curriculo produzido pela IC-RS, cada detalhe é fundamental e absolutamente
imprescindivel. Desse modo, a lista de itens necessarios a produgdo de casamento se
torna cada vez maior e o cumprimento dela indica o grau de comprometimento com o

ideal de romance, amor e matriménio produzido pela revista.

"Casamento é um ritual riquissimo em detalhes nobres, que merece um tratamento
especial de luz para se destacar, com beleza e sofisticacdo para cada momento”,
continua Léo. (Matéria sobre iluminacéo, Ano I, n.2, p.58)

Este light designer, como é chamado pela IC-RS, aponta para uma necessidade
que essa producdo exige. A iluminacdo aparece como fundamental para fazer dessa
producdo um sucesso. Ela ambienta e embeleza o local. Além disso, algumas expressoes
utilizadas em sua fala nos ajudam a pensar no que essa celebracdo deve ser: nobre,
especial, bela, sofisticada. A producdo de casamento se coloca entdo dentro da I6gica de
Debord (1997) em que é necessario parecer; ela se constitui num espetaculo em que se
deve “aparecer parecendo” nobre, especial, belo e sofisticado. Debord indica ainda que
as fantasias e aspiracdes que se completam no espetadculo pelas técnicas que
materializam esses ideais.

A nocdo de producdo de casamento como espetaculo é reiterada pela revista, ndo
com o sentido de Debord, mas entendendo-o0 como algo a ser visto e apreciado pelos/as

convidados/as.

Entre os inGmeros recursos cénicos que imprimem personalidade e valorizam a
cerimdnia de casamento, se destaca a iluminacdo. Uma série de efeitos de luzes e cores
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que, além de funcional, pode modificar o ambiente e transformar o evento num belo
espetaculo. (Matéria sobre iluminacdo, Ano I, n.2, p.58)

Todas as tecnologias disponiveis deveriam ser utilizadas para fazer de uma
producdo de casamento um verdadeiro espeticulo. Os recursos cénicos ndo Ss&o
meramente incorporados ao mundo das festas. O que se diz é que estes elementos
transformariam as festas em algo cénico, em um teatro para seus convidados. A
tecnologia ndo é utilizada apenas nos recursos eletrdnicos como iluminacdo, som e
fotografia. Ela é acionada na coloracdo das flores, na decoracdo e até mesmo na
gastronomia (como em drinks sélidos ou os alimentos em espumas). Em uma

propaganda sobre tecnologia, ainda outras questdes vém a tona:

As mais modernas solucGes para sua festa de casamento. Além de solugdes completas
para sua festa de casamento, que incluem luz, som, imagem e geradores de energia, a
Zero dB esta disponibilizando os mais modernos sistemas mundiais de iluminacdo para
festas, e espetéaculos. (sic) Os novos sistemas sdo baseados em mdédulos de LED's que
substituem as aplicacfes com lampadas convencionais. Mais eficientes e modernos,
apresentam inimeros recursos de programacdo e incriveis efeitos visuais (1.200 mil
cores), baixo consumo de energia, minima emissao de calor e longa durabilidade. Com
os sistemas de iluminacdo da Zero dB sua festa de casamento serd& mais moderna,
surpreendente e ecologicamente correta. (Propaganda, Ano 1ll, n.6, p.5)

O andncio traz a questdo técnica e tecnologica para a cena das festas. Ha uma
técnica no programar as luzes e disp6-las no ambiente, a0 mesmo tempo, € preciso
contar com a tecnologia correta para a festa projetada. Do mesmo modo, a empresa traz
a tona a questdo ecoldgica, até entdo ndo mencionada, falando em baixo consumo de
energia, baixa emissdo de calor e durabilidade. Isso coloca o sujeito num lugar de
consumo, mas que, em alguma medida, faz “a sua parte” ao escolher produtos menos
poluentes e ecologicamente corretos. No més de maio de 2014, o jornal Zero Hora, no
caderno especial Donna, trouxe uma matéria sobre casamentos sustentaveis, uma nova
moda que, além de colocar o consumo em cena, traz a preocupacdo ecoldgica para o
centro. A matéria ainda ressalta que sustentavel ndo € necessariamente mais barato e
que, muitas vezes é até mais caro do que o “convencional”, além de dizer que sé vale a
pena se for “a cara do casal”, s6 pela moda néo vale.

Mesmo que o casamento seja sustentavel, bom gosto, sofisticacdo e beleza,
como indicou o light designer, sdo fundamentais na producdo. Especialmente em
relacdo ao publico que faz questdo de estar na revista, uma palavra parece definir tudo:

chique. Segundo o dicionario Aurélio (FERREIRA, 2008) chique significa “de bom
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gosto”, “elegéncia”. O casamento, por ser um rito tdo importante, precisa ser elegante e,
claro, de bom gosto. Isso em todas as classes sociais. Muitas vezes a revista frisava que
uma organizacao de casamento inicia pelo orcamento. A partir dai se faz a lista de
convidados. E essa equagdo orcamento/niimero de convidados que determinaria o tipo
de festa que pode ser feita. Ou seja, com muitos convidados e pouco dinheiro se diz ndo
ser possivel fazer uma festa de sucesso. E importante que os convidados sejam bem
atendidos, que tudo esteja perfeito para que se sintam diante de um verdadeiro

espetaculo.

Uma festa de casamento pode ser impecavel desde os doces, passando pelo bolo,
decoracdo, iluminacéo e todos os demais detalhes. Entretanto, € na pista de danca que a
festa chega ao seu apice. E nela que noivos e convidados comemoram a emocédo da
noite e vivem 0s momentos mais animados e descontraidos. Assim, por sua importancia,
a pista deve estar a altura do glamour e beleza do evento para fecha-lo com chave de
ouro. (Matéria sobre nova tecnologia em pistas de danga, Ano VI, n.12, p.131)

A capacidade de fazer uma producdo impecavel deveria ser buscada ndo sé
pelos/as profissionais do ramo quanto pela noiva e seu noivo. Fazer com que o
convidado se sinta bem na celebracdo € um dos quesitos na hora de pensar se a
producdo teve falhas ou ndo. Nessa direcdo, o bolo, como dito pela especialista
anteriormente, seria a alma, mas a pista de danca seria o apice da festa, € quando os
convidados passam de espectadores para co-atores da producdo. Segundo a matéria, é na
pista que a emocdo se faz presente. Assim, essa producdo parece ter duas faces: a
primeira € a vivéncia do casal da unido e do amor que se espetaculariza, a outra € 0
compartilhar as emocgdes deste espetaculo com seus espectadores, seus convidados. Na
medida em que o bolo € o grande cenério da vivéncia do casal — junto com a troca de
aliancas, a primeira danca etc. —, a pista € o cenario da participacdo de amigos e

familiares nessa festa.

Uma troca de olhares. Um sorriso de cumplicidade. Uma lagrima de emocdo. Para
eternizar cada instante do grande dia, empresas de video investem em equipamentos de
primeiro mundo e registram, em detalhes, a trajetoria dos noivos rumo ao altar. Muitas
vezes em parceria com os fotografos, os profissionais por tras das cdmeras captam cenas
unicas e as transformam em filmes divertidos, romanticos e cada vez mais autorais. a
intencdo é fazer com que o casal reviva o sentimento da data, ao lado de amigos e
familiares, tornando-o garantia de boas recordacGes. (Matéria sobre videojornalismo,
Ano V, n.9, p.146)



64

A autoria indicada pelos videojornalistas (como tém sido chamados dentro do
mercado de festas) parece compartilhar da nogdo de que cada festa precisa ser Unica
para marcar a vida de nubentes e convivas. Ao mesmo tempo em que o profissional
deveria deixar sua marca nos produtos e servicos que oferece. Tendo em vista que 0
consumo é tratado aqui como algo central nas producBes de casamento, a grife e o0s
signos de quem produz a festa fazem diferenca, hierarquizam e distinguem uma festa da
outra. E importante que os convidados e as convidadas sintam que fazem parte deste
momento. Assim, novamente & colocado como fundamental ter profissionais que
registrem os momentos de interacdo entre o casal e seus amigos e parentes. Além disso,
ja ha servicos de foto e video durante as viagens do casal para compor clipes que serdo
rodados durante a festa. Desse modo, os convidados podem compartilhar das
experiéncias vividas por noiva e noivo antes do casamento, criando uma sensacao de
proximidade com a histéria do casal. Parece ser necessario produzir essa atmosfera
familiar para que todos possam sentir-se ligados pela emocéo que o momento deveria
disparar. Sdo os discursos produzidos e veiculados em diferentes artefatos culturais que
permitem entender este como um momento de pura emocdo. Na medida em que as
novelas e filmes passaram um grande periodo, especialmente na primeira metade do
século XX, terminando suas historias com um casamento e fazendo deste o centro da
felicidade final, as bodas se tornariam algo a ser desejado e conquistado, que ao realiza-
lo deveria se ter a sensacdo de concluir algo importante. Ao mesmo tempo, essa € uma
conquista familiar em que todos devem se sentir parte preciosa na celebracdo. Isso
possibilita que, mesmo estando dentro de uma cultura de espetacularizacdo do eu, esta
seja uma festa de familia.

Aproveitamos muito e gostamos de tudo! A animacéo de todos os familiares e amigos
fez a diferenca. Acho que nds, noivos, passamos a eles a nossa emocdo de estarmos nos
casando e eles nos passaram a emogdo de estarem presentes nesse momento especial
(Casamento — fala da noiva, Ano VII, n.14, p.103).

Também a familia passa a ter um local de destaque nessa espetacularizacdo. A
producdo de casamento envolve a familia, € uma festa de familia. Sendo assim, ela se
coloca como produtora e receptora destes materiais que serdo boas recordacoes.

Sibilia indica que hd uma “intensificacdo e uma crescente valorizacao da propria
experiéncia vivida”, demandando a produgdo de narrativas de si (SIBILIA, 2008,

p.197). Dentro dessa logica de espetacularizacdo do eu, apontada pela autora, €
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necessario mostrar-se realizando este sonho. Por isso o trabalho dos profissionais de
imagem se torna td0 notavel. E a partir dessas imagens que o casamento podera ser
publicado na revista, € com elas que se vai publicar nas redes sociais que se esta
casada/o, sdo elas que se tornardo recordacdes ao longo do tempo.

Assim, os servi¢os de producdo de imagens se multiplicam. Conex&o com as
redes sociais, impressao de fotos na festa, videos, clipes, sdo alguns dos produtos que

surgiram ao longo do periodo analisado.

A Infinite Filmes, uma produtora de filmes independentes, vem oferecer a proposta
mais ousada e definitiva para vocé registrar sua historia: o Cinema sob Encomenda.
Muito além de um simples registro ou clipe de casamento, n6s vamos contar a historia
de duas pessoas. A sua historia. Um documentéario sem precedentes. Unico. Seu.
Agende sua visita e reserve a producdo do seu filme, pois a realizagdo de uma
experiéncia cinematografica real e personalizada finalmente chegou ao seu alcance.
Infinite Filmes Cinema sob encomenda (Ano VII,n.14, p.32)

A possibilidade de “estrelar” um filme tornaria-se realidade com o servigo
oferecido. Parece-me que, na cultura atual de espetacularizacdo do eu, o Cinema sob
encomenda torna-se um simbolo ou talvez o apice desse processo, tendo em vista que
toda histdéria poderd vir a ser um filme. Nessa direcdo, 0 sujeito € posicionado a
entender-se como efetivamente uma ‘celebridade’ e com algo a dizer e publicizar.
Trata-se de uma perspectiva em que os discursos concorrem para conformar os sujeitos
como celebridades de sua propria vida, como indica Fabiano Niederauer editor da
revista em um de seus editoriais. Se esses discursos atuam na vida cotidiana dos
individuos, a sua dimensao se alarga com o evento que é apresentado como 0 mais
importante da vida. Isto é, os discursos midiaticos que produzem o cotidiano como algo
que deve ser espetacularizado sao amplificados pelos discursos que tornam o casamento

0 grande evento na vida de um casal.

Depois de longos e prazerosos dias chega 0 momento tdo aguardado: flores, grinalda,
buqué, fotos, video, bolo, champagne e tudo aquilo que faz parte do ritual sonhado.
Ufal... E maravilhoso, mas logo vem a vontade de partir para comecar a desfrutar da
vida a dois. Se esse inicio for no meio de belas e romanticas paisagens, em lugares
cheios de charme, desfrutando as maravilhas da boa mesa e dos bons vinhos, com
certeza a lua-de-mel ficara para sempre marcada como sindnimo de felicidade. (Matéria
sobre lua de mel nos Alpes, Ano I, n.3, p.78)

E importante notar que a producdo do casamento ndo deveria terminar ao final

da festa. Ela s6 acabaria ‘oficialmente’ com a lua de mel. Ainda ha os rescaldos da
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chegada do video, das fotos, do compartilhar essas imagens com amigos/as e familiares,
mas em termos de producdo, a lua de mel marca o fim da noiva e o inicio da esposa.
Mas assim como o casamento requer itens como os citados no excerto - flores, grinalda,
buqué, fotos, video, bolo e champagne — a lua de mel também precisa estar dentro de
certo padrdo: romance e beleza do cenério assim como a boa gastronomia s&o colocados
como sinénimo de uma viagem — que ndo é uma viagem qualquer — de sucesso e de
felicidade. Assim a lua de mel é colocada como parte da producdo de casamento, a
coroacdo de tantos meses de trabalho que precisa estar a altura do restante da producao.
A prépria revista assume que ha uma ampliagdo em curso das producbes de
casamento e dos itens que sdo incorporados ao ato de casar-se. Nessa dire¢éo, para dar
conta de tantos afazeres, tanto das noivas quanto dos profissionais envolvidos, a revista
traz para a cena o cerimonial como algo de extrema importancia para um casamento

inesquecivel.

A reboque do novo padrdo dos casamentos, cada vez mais superproduzidos, houve um
desdobramento na atuacdo do cerimonial, que passou a absorver outras funcdes - ou
seja, entrar no terreno da producdo e organizacdo dos eventos. Algumas empresas do
segmento oferecem a possibilidade de planejar toda a celebracdo, que pode alcancar até
mesmo a compra de passagens e reserva de hotéis para lua-de-mel. Uma espécie de
anjos da guarda dos noivos, ou mesmo, em alguns casos, psicélogo, médico e
confidente, tal a interacdo que ocorre entre o profissional e seus clientes durante os
meses que antecedem a ceriménia. Em geral, este relacionamento comeca um ano antes
da data do evento, com sucessivas reunides para escolher os servigos mais adequados.
N&o a toa, afinidade é um dos critérios fundamentais nessa escolha. (Matéria sobre
cerimonial, Ano Ill, n.7,p.42)

Como aponta o excerto, o cerimonial, que antigamente servia para organizar 0s
ritos, fazer o cronograma da festa e dar pequenas orientacdes, passou a ser o grande
servico na area de festas. As cerimonialistas tornaram-se, ao longo dos Gltimos anos,
fadas-madrinhas na organizagdo de festas. No Rio Grande do Sul, muitas das
cerimonialistas sdo especializadas em casamentos, realizando apenas esse tipo de festas,
tal a complexidade que o evento assumiu atualmente. Contratar uma cerimonialista seria
0 primeiro passo para iniciar a producdo de casamento. As decisdes do projeto serdo do
casal, porém, a fada madrinha profissional — como podem ser chamadas as
cerimonialistas — orquestram toda a producdo, sugerindo servigos e profissionais para
tornar sonhos — principalmente creditados as noivas — em realidade. As especialistas do

negocio seriam a base de toda a producdo. Elas sdo colocadas como responsaveis por
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traduzir os desejos e sonhos de noivas e noivos em produtos e servigos que transmitam
as emocgdes e o romance da data. Assim, se para casar € necessario uma noiva e um
noivo, atualmente uma terceira figura surge para que o Ritual romantico de consumo

supremo ocorra de forma a se tornar inesquecivel, conforme preconiza a revista.

A tdo esperada hora do sim merece o look perfeito e ndo hd nada melhor nesses
momentos inesqueciveis do que lancar mao de um modelo com aspira¢cdes romanticas.
Diante da correria dos preparativos para o casamento, o elemento mais importante nao
pode faltar: romance. Para que isso ndo ocorra, até a noiva mais contemporanea pode
seguir um estilo lirico. Entdo abuse dos tecidos leves, bordados e saias esvoacantes.
Viva a delicadeza do dia! (Matéria sobre vestidos de casamento, Ano 1V, n.8, p.60)

Por fim, este é um dia de romance e delicadeza. O que for consumido deve
transmitir sensagdes de romance e delicadeza. Nessa dire¢do, os tecidos em renda
retornaram a cena da moda nupcial, uma vez que elas recebem o atributo cultural de
serem romanticos, além da elegéncia, sofisticacdo e classe que eles representam. Como
diz o excerto, mesmo as noivas mais contemporaneas e arrojadas podem lancar méo
deste artefato que traz consigo conotacdes de lirismo, feminilidade e delicadeza
colocados como tdo importantes para a producéo de casamento.

Parece ser por esses atributos que todos os detalhes — como um bordado no
vestido da noiva — passam a ter uma importancia fundamental. Tudo numa producéo de
casamento passa a ser entretenimento a ser consumido e € incitado que cada noiva
supere sua antecessora. Ao dizer que a festa tem que ter a cara do casal, se diz que uma
festa ndo pode ser igual a outra. Portanto, uma festa nunca esta completa, pois a
proxima devera incorporar novos elementos para diferenciar-se. E pelos detalhes nos
produtos e servigos consumidos que o perfil do casal se faz presente, assim como as

tradi¢des do ritual sdo resignificadas para fazer sentido para 0s noivos.

3.1 Personalizar

Um dos acentos na venda de uma producgéo de casamento € a personalizacdo. As
noivas sdo incitadas pela revista a tornar os detalhes da festa pessoais, de modo que 0s
convidados enxerguem naquela celebragdo o estilo do casal. Em um dos casamentos
apresentados, a revista indicava a proposta de decoracao, que trazia na entrada do saléo
um aparador com porta-retratos trazidos das casas dos pais dos noivos. A partir disso,

de algum modo, se reitera a familia como parte fundamental dessa festa, além de
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produzir um discurso em que personalizar é a estratégia para diferenciar as producdes
de casamento umas das outras. Assim, se diz que o clima de intimidade e pessoalidade
deve preponderar no ambiente.

Numa mateéria cujo titulo era Casamento Perfeito, a cerimonialista Bé Cirne

Lima explica que:

“personalizar a festa com dancas ensaiadas ou homenagens especiais ddo toques
pessoais a qualquer celebragdo”. (Perfil de Bé Cirne Lima, Ano Il n.3, p.25)

Tendo em vista que 0s ritos de um casamento (a0 menos 0s heterossexuais) séo,
em sua maioria, muito parecidos — havera uma mulher de branco, um homem finamente
vestido, um bolo, doces, bebidas e decoracao de flores, sem contar a férmula religiosa
que varia pouco — é preciso que a producdo seja marcada por tracos individuais que
caracterizem aquele casal e aquelas familias que estdo se unindo. Por mais que
atualmente quase todas as festas de casamento tenham uma primeira danca
coreografada, a musica escolhida, os profissionais contratados para tornar a danca
possivel e a coreografia realizada provavelmente serdo diferentes. Para diferenciar a
festa ndo seria possivel valer-se apenas da danca coreografada, € posto como necessario
incluir ainda outros servicos gque “deem a cara” dos noivos a celebracéo.

Esses produtos e servicos ganham um significado de marca, como se por essas
marcas fosse possivel definir os sujeitos. Ao mesmo tempo, estes produtos e servicos
podem ser tomados como uma tentativa de noivas e noivos de apresentar o que pensam
de si mesmos e como querem ser reconhecidos enquanto casal (sofisticados, classicos,
despojados, romanticos, contemporaneos etc.).

Nessa direcdo, discursos da area psi, sobre o autoconhecimento e a busca do eu,
por exemplo, e mesmo alguns dos discursos religiosos concorrem para que essa No¢ao
de busca de si mesmo entre em acdo. Na medida em que esses discursos entendem que
h& um eu essencial — seja pela alma ou espirito, seja por uma formacéo psiquica — e que
sd30 necessarios investimentos para chegar ao conhecimento de si mesmo, pode-se
pensar que a producdo do casamento € um trajeto para alcancar esse objetivo.

Contudo, para fazer essa representacdo de si, em alguma medida, as noivas e
seus noivos sdo impedidos de copiar projetos de casamento, uma vez que eles devem

trilhar um caminho para descobrir quem sé&o e ndo buscar modelos prontos. Assim, cria-
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se um paradoxo no qual para encontrar-se a si mesmo é preciso de profissionais para

interpretar esse ‘eu’.

"[...] Né&o raro, alguns casais me procuram querendo reproduzir o bolo que viram no
catalogo virtual. Fico lisonjeada, mas neste caso eu incentivo a personalizacao. Afinal, o
grande dia tem que ser exclusivo". (Perfil de Rosane Ribeiro, Ano V,n.9,p.43)

A exclusividade, como diz a boleira Rosane Ribeiro, ¢ uma obrigacdo do
casamento e o uso da expressdo “tem que” indica isso. O interessante aqui € que,
mesmo que 0s noivos tenham gostado de um modelo e o queiram na sua producao, o
seu desejo ndo é respeitado pela necessidade imposta da personalizacdo. Personalizar
aqui € o mesmo que ter exclusividade — assim como algumas areas de conhecimento
indicam que cada individuo é Unico, cada producdo de casamento devera ser Unica,
exclusiva. Curiosamente, personalizar pode significar abrir mdo de seu desejo individual
— a escolha de um determinado modelo — para associar-se a um imperativo do consumo,
0 modelo exclusivo.

E importante notar ainda que ser exclusivo significa também ser restrito, assim
para ter um casamento exclusivo é necessario restringir as escolhas para privilegiar
outras. Nessa direcdo, as/os profissionais do setor parecem ser os melhores consultores
para se ter um casamento exclusivo. Pode ser por isso que, em alguns aspectos, a busca
de noivas e noivos pelo que entendem de si mesmos através de uma suposta
autenticidade parece ser mais uma interpretacdo dos especialistas acerca do estilo do
casal do que de fato uma expressao “genuina” de seus sonhos e desejos. Assim, muitos
dos servigos contratados conduzem nesse caminho de autoconhecimento do casal,
enquanto outros permitem que noivas e noivos criem suas proprias trilhas para buscar
seu estilo. Nessa direcdo, produz-se um sujeito que deve ser unico, exclusivo, mas que

precisa de um profissional para torna-lo personalizado.

Ja imaginou ter um aroma personalizado para o seu casamento? A Aromatiz cuida disso,
A empresa analisa o perfil dos noivos e dos convidados para chegar a uma esséncia que
serd suavemente espalhada no ar. O tipo de aromatizador varia conforme o tamanho do
local da ceriménia ou da festa. A tecnologia de ultra-som permite que o aroma seja
dispersado até mesmo em casamentos ao ar livre. (Coluna Noiva.com, Ano V, n.9, p.28)

Este servico singulariza a produgédo de casamento em duas direcdes: por ser um
item que ainda n&o foi popularizado, carrega consigo uma nocgéo de inovagao, requinte e

exclusividade; por outro lado, a ideia é que cada casal possua 0 seu proprio aroma para
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compor seu casamento. Assim, a analise de perfil é feita por especialistas para dar a
exclusividade e personalizacdo tdo importantes. Os desejos dos noivos séo colocados
como ponto de partida para que o trabalho dos diferentes profissionais atenda tanto a
expectativa de suas/seus clientes, quanto as possibilidades técnicas e de tendéncias de
moda, uma vez que é por esse conhecimento técnico que sua contratagdo se faria

importante.

IC - No aspecto pessoal, 0 que uma noiva deve considerar na escolha do traje? SP - Os
sonhos e aspiracdes de cada noiva sdo o ponto de partida para criacdo do modelo. Em
alguns aspectos Alia-se a isso 0 estilo pessoal, o biotipo e as caracteristicas de moda que
serdo incorporadas ao vestido. (Entrevista com Solaine Piccoli, Ano I, n.4, p.15)

Como nos diz Solaine Piccoli nesta entrevista, 0s desejos da noiva seriam apenas
0 ponto de partida para desenvolver o vestido de noiva. E trabalho da estilista interpreta-
los a partir da moda e do bi6tipo da noiva. O conhecimento técnico e especializado
das/os profissionais seria 0 que possibilita tornar os sonhos e desejos realizaveis, além
de agradaveis visualmente. A funcdo da estilista é colocar os desejos da noiva na forma
de tecidos que sejam belos e que valorizem seus corpos. A producdo do vestido de
casamento pode ser vista como uma forma de significar e expressar o estilo da noiva,
tendo em vista que este elemento é daquilo que se reconhece culturalmente como dela, e

nao do casal.

Vocé sonha, nos realizamos. Simples ou sofisticados convites para sonhar — Grafjet.
(Propaganda, Ano 11, n.4, p.25)

O discurso do sonho que se torna realidade € recorrente. Casar-se seria a
realizacdo de um sonho, mas de um sonho Unico, personalizado e irrepetivel. Do mesmo
modo aqui a gréfica indica que ela estd preparada para transpor qualquer sonho para o
papel. Essa transposi¢cdo dos sonhos para a materialidade da producdo de casamento sé
pode ser feita, de acordo com os discursos veiculados, pelos bons profissionais
apresentados pela revista. Eles tém a técnica e 0s conhecimentos para tornar isso
possivel e as vezes até para supera-los.

Por outro lado, a IC-RS também indica algumas coisas em que 0s noivos podem
ter uma autonomia um pouco maior, apresentando as possibilidades existentes para que
noivos e noivas facam suas escolhas. Uma delas é a comemoracao realizada antes do
casamento, o chamado cha de panela. Tradicionalmente o cha de panela é uma

comemoracdo feita apenas para as mulheres para presentear a noiva com utensilios para
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a nova morada, o que d& indicios de um entendimento do que se espera culturalmente de
uma esposa. Faz parte desta tradicdo que as madrinhas organizem essa festa, muitas
vezes colocada como o oposto da despedida de solteiro, comemoragdo em que 0 noivo
festeja seus Ultimos dias de solteiro, também considerados como dias de liberdade — o
que indica uma nogéo do que se espera de um marido em sua entrada no casamento.
Atualmente, h& possibilidades de fazer uma comemoracao conjunta, por vezes chamada
de ‘barnela’, ou manter diferentes comemoracdes para o noivo (cha bar) e para a noiva
(cha de panela). Além disso, tornaram-se muito comuns as comemoracdes de cha de
lingerie, nas quais a noiva ganha roupas intimas contando algumas vezes com aulas de
strip tease, pole dance, conversas com sexélogas e coisas do tipo. Numa extensa

matéria que fala sobre as novas “modas” na area do cha, a revista finaliza:

Por fim, a escolha do cha é livre, ndo tem certo e errado, vocé ndo precisa estar morando
junto para optar pelo cha de lingerie ou pelo cha bar. O que vale sempre é a vontade dos
noivos e a op¢do que faca o casal mais feliz! (Matéria sobre cha de panela, Ano VI,
n.11, p.59)

Aqui a escolha dos noivos poderia ser feita sem a mediacdo de profissionais
envolvidos com a producgdo do casamento. Contudo, a proposta devera seguir o estilo do
casal e manter a identidade escolhida para a festa de casamento. Mas essa € uma
excecao e, mesmo assim, a revista indica profissionais que organizam diferentes opcdes
de chas (panela, lingerie, bar etc.) e servicos especializados. E importante destacar que
mesmo havendo diferentes op¢des, ndo é qualquer festa que sera considerada um ché ou
uma despedida de solteiro/a. Ha limites e regras a serem seguidos; um cha bar apenas
para mulheres, ou um cha de lingerie para homens esta fora das condi¢bes de
possibilidade de determinado discurso surgir.

A personalizacdo é tdo importante que, mesmo quando a revista tenta achar uma
base comum para 0s servicos, 0s especialistas reiteram a necessidade de saber o que o

casal espera do servico e ndo partir de regras prontas:

IC —[...] quais sao os momentos fundamentais num album de casamento? Everton Rosa
- Nado tem regra. Casa casal tem um sonho sobre o préprio casamento. E para eu entrar
nesse sonho eu tenho que conhecé-los, entendé-los. Quando eu fecho um contrato, eu
sempre convido o casal para uma sessdo de fotos no meu estudio, com maquiador,
produtor, cabeleireiro. Conversamos e fotografamos. € uma forma de entrar na
intimidade deles. Criar um link que vai refletir na fluéncia do trabalho no dia do evento.
Muitas vezes 0 que pode ser importante para mim em um casamento, pode ndo ser
importante para os noivos. (Entrevista com Everton Rosa, Ano I, n.1, p.11)
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As produces de casamento seriam feitas de sonhos e desejos proprios de cada casal. H&
uma individualidade ai, um jeito de fazer préprio de cada casal que precisaria ser levado
em conta no momento de celebrar a unido. Por essa logica, os fornecedores precisariam
estar atentos a isso. E importante que a mesma “quimica” entre noivo e noiva exista
entre 0s noivos e seus fornecedores, para que a celebragdo se torne perfeita,
inesquecivel. Contudo, o0 especialista ressalta que é necessario estar algum tempo junto
ao casal para entrar em sua intimidade. Pode-se dizer que esse periodo funciona como
uma analise para entender e interpretar o modo mais adequado de trabalhar com o casal.
Nessa mesma direcdo, ao apresentar as producdes de casamento, é bastante comum a
IC-RS incentivar para que, em especial, as noivas se envolvam fortemente com o

desenvolvimento do projeto de casamento.

Todos os preparativos foram supervisionados pelo casal, que fez questédo de acompanhar
cada pequeno detalhe para que tudo saisse exatamente como desejavam. (Casamento —
fala da revista, Ano VI, n.11, p.29)

Essa supervisdo € colocada como necessaria para que as noivas e noivos se
inserissem na légica do ritual romantico de consumo e entendessem a importancia de
cada um dos servigos e detalhes que fazem parte do cerimonial. Assim, é possivel
colocar outros detalhes e produtos que inicialmente néo estariam inclusos na produgéo.

A diversificagdo dos produtos oferecidos na revista é visivel ao longo dos anos
analisados, tal como se pode observar nos excertos destacados a seguir:

Outro brinde personalizado de grande apelo séo as revistas fakes, reproduzindo
conhecidas publicacdes internacionais, onde os principais momentos da festa sdo
registrados como numa cobertura jornalistica. "Entregue no final do evento, os
convidados se sentem celebridades", brinca Sabrina. (Matéria sobre brindes, Ano Il, n.4,
p.80)

Ja pensou contar a sua histdéria de amor em forma de desenho animado? Essas e outras
novidades fazem parte da cartela de servicos da Art Imagem Producdes. Além de
contar, de forma bem humorada, o romance dos noivos com linguagem dos cartoons, o
pessoal ainda produz clipes de imagens, album personalizado de lua-de-mel, e possuem
equipe de VJs especializados em casamentos. Vale a pena conferir. (Coluna Novidades,
Ano 11, n.7, p.22)

A agéncia de publicidade Leon Castello comecou o ano de 2012 com novidade: o
lancamento da Wedding Marks. A empresa cria marcas pessoais para noivos através de
um processo divertido de resgate da histéria do casal pela equipe de publicitarios. O
resultado é uma marca personalizada que pode ser usada em todos os momentos do
casamento, desde os convites até as tags de lembrancas. A tendéncia europeia de seguir
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aplicando a marca do casal também na casa nova em toalhas, louca e papelaria
personalizada, é outra aposta da Wedding Marks. (Coluna Novidades, Ano VII, n.14,
p.30)

Um casamento animado, um smartphone e uma conta no twitter - € apenas o que vocé
precisa para curtir essa novidade da Artimagem. Pensando nos amantes das midias
sociais e acreditando nas historias que as imagens guardam, a empresa lancou o
Instafoto. A ideia vai além das ja conhecidas foto cabines e permite que o convidado
receba impresso e em tempo real as fotos tiradas na festa. Ao contratar o servico, o casal
cria uma hashtag exclusiva que devera ser usada na postagem das fotos que serdo
entregues no decorrer do evento. A novidade tem o objetivo de oferecer aos noivos um
registro emocionante e personalizado com uma viséo diferenciada. (Coluna Novidades,
Ano VI, n.15, p.20)

O aumento dos produtos a serem consumidos estd dentro da logica do
crescimento desse mercado, a0 mesmo tempo em que esta inserido também numa logica
de tentar sair do comum, produzir algo extraordinario e que marcara os convidados para
sempre, pois as recordacdes sdo para sempre. O que é consumido ou ndo é um modo de
expressar-se. O modo como cada servigo é narrado o insere em discursos que produzem
diferentes sujeitos e seus estilos. Os produtos e servigos consumidos falam sobre seus
consumidores a0 mesmo tempo em que 0s constituem como sujeitos de determinado
tipo.

Na medida em que o importante € emocionar e impressionar 0s convivas,
atributos/produtos que identifiquem os anfitribes na festa e os aproximem dos
convidados a personalizagdo se torna fundamental. Como afirma a revista, € preciso

respeitar o perfil dos anfitrides e dos convidados.

A ideia do casamento era surpreender, de forma criativa, e proporcionar um ambiente de
diversdo. Foi muito bom ver que atingimos nosso objetivo em transformar uma festa de
casamento em algo diferente com muita animagéo! (Ano VII, n.14, p.131)

Itens novos marcam o evento. Além disso, nesse caso € preciso sempre
diferenciar-se. A repeticdo é considerada mondtona. Ao mesmo tempo, o0 casamento
muitas vezes é colocado em nossa cultura como o fim da paixdo, o inicio da rotina e da
monotonia. Parece que marcar a festa, diferencia-la e ndo deixa-la cair na monotonia é
um modo de fazer com que a instituicdo matrimonial perca essa conotacéo.

O investimento em festas diferenciadas corre em direcdes distintas. Mesmo nas
coisas que parecem conservar tradigOes, parece ser de responsabilidade das noivas,

principalmente, escolher entre a tradicdo e a personalizacdo. A secdo de cartas é um
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espaco em que as noivas (ndo houve cartas de noivos durante o periodo analisado)

expressam suas duvidas e angustias quanto a producgdo de casamento.

Leitora - Estou planejando meu casamento ha 3 meses e ndo sei como escolher as
musicas da cerimonia e da recepcdo. Vocés podem me ajudar? IC - A trilha sonora
precisa ter a ver com o casal, Karoline. Primeiro vocé precisa planejar as musicas da
igreja, 0 que vai tocar quando vocé entrar. E preciso decidir se vocé quer algo mais
tradicional ou algo mais ousado. Depois vem a parte da festa. Para animar e ter uma
pista de danca lotada, vocé precisa conversar com o DJ e escolher as musicas mais
dancantes do momento, assim vocé vai garantir que os seus convidados ndo saiam da
pista. Fora isso, é essencial que as mdsicas que marcaram a sua vida e de seu noivo
estejam no setlist para realcar 0 momento mais especial da vida de vocés! (Secdo de
cartas, Ano VII, n.15, p.190)

E curioso notar que a cerimdnia parece ficar restrita, aqui, a entrada da noiva na
igreja. As outras masicas parecem ndo ser tao importantes quanto essa. Seria funcédo da
noiva decidir o que quer para sua entrada, 0 que pensa de si enquanto noiva. Ja para a
festa, o DJ seria 0 responsavel por indicar o que estd na moda, assim nesse ponto a
noiva deve recuar e deixar as decisdes para o profissional da area — que pelo que indica
a revista serd um homem. Contudo, as musicas que marcam a histéria do casal, mesmo
que ndo sejam as da moda deveriam entrar no repertorio para, de algum modo
personalizar essa parte da festa. A historia do casal ndo deveria se resumir a clipes e
documentarios, ela precisara se fazer presente também pelas masicas de modo a evocar
memorias e emocdes. Mesmo gque nem todos os convidados/as saibam dos significados
dessas cancOes para quem esta se unindo, elas precisam fazer parte do momento.

A tradicdo e a ousadia, como colocado pela revista, parecem se contrapor.
Contudo, parece-me que as tradi¢cbes passam a ser reinventadas nesse contexto
contemporaneo do casamento. As tradices sdo as marcas que possibilitam a

personalizacdo. A personalizacdo so é possivel dentro de um contexto de tradicéo.

3.2 Seguir tradicdes

O que sdo tradi¢Bes? O significado denotativo do termo tradi¢do estd ligado a
entrega, transmissdo de valores e costumes ao longo de um grande periodo de tempo.
Tendo em vista que o contrato/rito de casamento existe ha um periodo significativo da
Historia Ocidental, as produgdes contemporaneas de casamento tém alguns séculos de

tradicdo como base.
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A partir do conceito de cultura que assumo, essas tradicbes ndo devem ser
entendidas como naturais e sempre existentes. Também néo é possivel pensar que seus
significados e formas de cumpri-las sdo as mesmas. Assim, as tradi¢cdes sdo produtos de
formacgdes discursivas que pretendem regrar as formas de ritualizacdo do casamento.

Como uma revista para noivas, a IC-RS se preocupa em ensinar algumas
tradicBes e a significad-las em nosso tempo. Ao mesmo tempo em que se investe na
personalizacdo da producdo de casamento, algumas tradicdes precisam ser respeitadas
de modo que se identifique esta festa com um casamento e ndo uma festa qualquer. Se
as noivas optarem por produtos muito diferentes, corre-se o risco de a unido ndo ser
reconhecida enquanto tal na cultura, perdendo seu sentido social. E necessario inovar,
mas dentro de certo escopo.

O servico de caligrafia € uma dessas tradi¢bes apresentadas pela IC-RS. O
caligrafo tem como missdo enderecar o convite, de modo que se torne algo pessoal.
Cada nome de convidado é escrito manualmente no envelope, mostrando de algum

modo, como este sujeito é importante na comemoracao.

Mas € importante notar que o detalhe final desse processo [de producdo dos convites]
esta no servico de caligrafia. E fundamental uma letra bonita, equilibrada, que vai
imprimir um charme todo especial ao convite, tornando-o absolutamente intimo. O
caligrafo ndo pode ser dispensado se vocé quer produzir convites de alta classe.
(Matéria sobre convites, Ano I,n.2, p.25)

Alem de se tornar importante para dar intimidade ao convite, a revista ressalta
esse servico como algo que hierarquizaria e mostraria a elegancia de quem convida.
Assim, seguir a tradicdo se torna sinbnimo de uma producédo de alta classe, agregando
requinte. 1sso se torna muito importante, tendo em vista que a publicacdo tem como
foco uma pretensa elite casadoira do estado.

Entretanto, o que é entendido como tradicdo na realizagdo de uma boda se
modifica ao longo do tempo. E, algumas vezes, em um tempo bastante curto. Na edicao
citada acima, de 2005 o caligrafo ainda € entendido como muito importante para fazer
convites de classe, porém a revista silencia a utilizacdo dessa técnica ao longo dos anos
e ndo aparecem mais propagandas destes profissionais nas edi¢des. A caligrafia vai se
tornando algo dispensavel na medida em que outros padrdes de convite entram no
mercado, possibilitando fechamentos diferenciados e tags como forma de

enderecamento.
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Outras tradi¢des, como o vestido branco, que virou moda com a Rainha Vitoria,
em 1830 como sindnimo de pureza e recato, permanecem até os dias de hoje. Mesmo
que as noivas ndo sejam tdo ‘puras’ — no sentido religioso que comumente esta
associado a virgindade, o branco é reiterado e ressignificado de modo a permanecer

como tradicdo.

Seguindo as premissas basicas da moda nupcial, o branco é a cor tradicional para vestir
as noivas "Faz parte do ritual. E o que define e diferencia o traje. Qualquer outra cor,
como verde-agua, azul-pastel ou pérola, deve ser reservada para, por exemplo, um
segundo casamento”, sentencia o estilista (Rui Spohr) - da mesma forma estampas e
florais sd@o permitidos apenas em cerimdnias informais, no campo ou durante o dia.
Outra regra a ser seguida é o comprimento do vestido "longo sempre. N&o importa local
e hora". A cerimdnia, sublinha o estilista, € uma formalidade, um acontecimento social,
pede um traje especial. (Matéria sobre vestido de noiva com Rui Spohr, Ano I, n.1,
p.15)

Rui Spohr é um emblematico estilista gaticho que, na época da entrevista a IC-
RS (2005) tinha 76 anos. Rui é posto como sindnimo de elegancia nas rodas sociais do
Estado (como afirma uma entrevista a revista Donna do jornal Zero Hora em 2013).
Pode se dizer que Rui Spohr é tradicional, ele faz parte da cultura nupcial do Estado.
Assim, sua fala é considerada praticamente um imperativo. Nessa direcdo, Rui aponta
duas regras que ainda sdo seguidas fortemente pelas noivas galchas: o comprimento
longo do vestido e a cor branca. Mesmo que o estilo dos noivos seja despojado e que no
convite venham caricaturas e um ar de informalidade, a noiva deveria se apresentar com
um vestido longo, branco e que sim, podera ser mais descolado, desde que atenda aos
dois primeiros quesitos. Nas Ultimas edicGes analisadas da revista, Rui ndo € mais
chamado e poucas vezes é citado. Essa auséncia parece ter a ver justamente com seu
tempo de trabalho e sua elegancia tdo sublinhada. Como dizia Solaine Piccoli na
entrevista apresentada anteriormente, a noiva gaicha ¢ “antenada” e ousada com a
moda, buscando desenhos e estilos mais contemporaneos. Rui parece representar uma
elegancia classica que ndo seria mais tdo desejada por todas as noivas.

Contudo, outros especialistas chamados pela revista reiteram a importancia do
classico na cerimdnia. E o caso de Gléria Kalil, famosa nacionalmente pelos seus

conselhos de etiqueta e refinamento.

IC - Vamos, entdo, pingar algumas questdes. Casamento tem que ser cldssico ou vale
reinventar estilo na celebracdo? GK - O casamento classico é, sem divida, 0 que
corresponde ao ritual que esta sendo evocado. Se uma pessoa se prop0e a casar na igreja
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e vestida de branco, por exemplo, esta reiterando um conceito secular de unido religiosa,
que deve ser seguido e respeitado a risca. Existem cddigos que fazem parte do
cerimonial. (Entrevista com Gloria Kalil, Ano 11, n.3, p.23)

N&o é apenas a caligrafia nos convites que vai se tornando fora de uso, porém,
ao mesmo tempo, tradicbes sdo evocadas para tornar o evento uma producdo de
casamento culturalmente aceita. Segundo Gldéria Kalil, o fato de celebrar numa igreja
vestida de branco ja seria comprometer-se com determinados codigos e tradi¢fes. Kalil

também reitera 0 modelo de pagar a conta da producédo de casamento.

IC - Para finalizar, no seculo XXI, quem paga a festa? GK - O costume do pai da noiva
pagar tudo pode ser conservado se ele fizer questdo e/ou tiver condicdo financeira para
isso. De modo geral, os custos da celebracdo podem ser divididos, ou até assumidos,
pela familia do noivo. (Entrevista com Gléria Kalil, Ano 11,n.3, p.33)

O Jornal das Mocgas de 1950 indicava que, no periodo de sua publicacdo, a
comemoracdo do casamento deveria ser custeada pelo pai da noiva. Em contrapartida, a
montagem da nova casa (exceto o enxoval que deveria ser trazido pela noiva) era um
custo dos pais do noivo. Como a propria Gloria comenta, muitos pais — de noivas e
noivos — fazem questdo de pagar por todos os custos do casamento. Entretanto, cada vez
mais, 0S nubentes tém tomado para si 0s custos da festa de casamento. Essa decisdo
parece estar ancorada na idade com que as pessoas tém se casado e sua espera para
iniciar a vida juntos depois de certa consolidacdo no mercado de trabalho. A idade
média das noivas e noivos publicados é de 28 e 31 anos, respectivamente, bastante

acima da média nacional do registro civil®

. Além disso, a revista sempre informa a
profissdo dos dois. E interessante pensar que, no século XXI, com a colocagdo das
mulheres no mercado de trabalho, especialmente nas classes altas, € impensavel que 0s
préprios noivos possam querer pagar pelos seus sonhos. Aqui a tradicdo pesa e reitera 0
ritual como um evento de familia, algo que envolve pais e maes, avds e avls — seja

financeira ou simbolicamente.

“Casamento ndo € apenas a histdria de duas pessoas, mas também de suas familias. Usar
o vestido da minha mé&e é uma homenagem a ela, ao meu pai e a linda uni&o dos dois.
Desejo que meu casamento com o Gabriel seja tdo feliz e duradouro como € o de meus
pais”. (Coluna Noiva.com — fala da noiva, Ano VI, n.12, p.20)

8 A idade média nacional de noivas e noivos é respectivamente 25 e 28 anos. No RS é de 26 para as
mulheres e 28 para 0s homens.
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A matéria do excerto acima fala de como essa noiva revitalizou o vestido de
casamento de sua mde para usa-lo em seu casamento. A matéria conta que a mae
guardou o vestido pensando que um dia sua filha poderia usa-lo. O modelo, assinado
por Rui Spohr, foi ajustado e revitalizado com a ajuda de Solaine Piccoli e do proprio
estilista. A ousadia creditada ao estilo de Solaine pela revista parece ter ressignificado a
suposta elegancia do modelo de Rui.

A fala da noiva de que o casamento € também a histéria de suas familias da um
sentido de continuidade, a0 mesmo tempo em que reitera a necessidade de participacdo
das familias originais na producdo de uma nova. E sobre o fundamento deixado por suas
familias que os noivos podem construir uma nova. Além disso, o casamento possibilita
a unido de duas familias e amplia o contexto social de ambas, algo que parece ser

importante para as familias que decidem enviar seu casamento para publicacéo.

O romantismo da arquiteta Manuela de Souza Abichequer, 26, e do administrador de
empresas Pedro Vellinho Englert, 29, marcou presenca em cada detalhe da ceriménia
que os uniu. Desde a escolha da tradicional igreja - cuja fundacdo teve a participacdo da
familia de Pedro - até o local da festa - cenério dos sonhos de infancia da noiva.
(Casamento — fala da revista, Ano V, n.9,p.65)

Em outra direcdo, especialmente as mdes ocupam um lugar importante no
cerimonial. A mde do noivo comumente entra na ceriménia com seu filho e a mée da
noiva fica ao seu lado durante toda a ceriménia segurando seu buqué. Esse acessorio

resiste as modas e as historias sobre sua origem sdo bastante diversas.

Entre os acessorios que compde o traje nupcial de uma mulher, sem divida o buqué € o
mais importante (sic). Originario da antiga Grécia, onde era utilizado como amuleto
para espantar o mau-olhado - atravessou séculos fazendo bela figura no altar. (Matéria
sobre buqués, Ano 11, n.4,p.74)

Parece-me que o buqué é o acessorio mais tradicional de uma noiva. Os modelos
de vestido, suas cores, o cabelo, as joias, tudo pode mudar, mas o ramo de flores parece
permanecer — mesmo que seu formato e estilos variem. As flores sdo colocadas na
producdo de casamento pela revista como o que alegra e da vida. Ao mesmo tempo, em
nossa cultura as flores representam delicadeza e romance — palavras que combinam
muito bem com o que se entende e se veicula sobre casamento. Nessa direcédo, faz
bastante sentido que as noivas queiram segurar um ramo de flores para entrar na
cerimdnia — ndo necessariamente para espantar o0 mau-olhado ou utilizar-se do perfume

das flores — mas porque, como diz a matéria, elas fazem bela figura no altar.
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E interessante pensar que, a publicacdo se preocupa em contextualizar algumas
tradigOes, explicar como elas nasceram e seus significados, tendo em vista que se deve
assumir um compromisso com elas sabendo o que ela representa. Contudo, as
contradicbes e as diferentes perspectivas de “origem” das tradicbes ndo sdo
contempladas pela revista. Nesse caso em especifico, ha outra versao para a origem do
buqué de flores: ele serviria para amenizar os odores corporais numa época em que
banhos e perfumes ndo eram tdo comuns e acessiveis. Essa linha argumentativa indica
também que junho — um dos meses mais populares para casar no hemisfério norte — era
escolhido pois marcava o inicio do verdo e, com isso, pelo clima mais ameno, os banhos
eram mais frequentes. No Brasil, maio é considerado o més das noivas, contudo,
estatisticas indicam que dezembro se tornou o més com maior nimero de unides. A
possibilidade das férias de verdo costuma ser colocada como a explicacdo para tal
fendmeno. O curioso é que dezembro, assim como junho no hemisfério norte, marca o
inicio do verdo no Brasil.

Talvez por ser uma revista semestral no Rio Grande do Sul, a IC-RS nao se
preocupa muito com esse tipo de questdo. Em outra direcdo, algumas vezes as matérias
e entrevistas se dedicam a explicar o cerimonial, as possibilidades de personalizacgéo e,
também as tradi¢bes em outras partes do mundo, chegando a criar uma coluna Enquanto
isso em NY. Algumas vezes especialistas sdo chamadas para dizer quais sdo 0s
protocolos e as formalidades para o evento. Célia Ribeiro, que durante bastante tempo
escreveu uma coluna sobre etiqueta no jornal de maior circulacdo do Estado e publicou
varios livros sobre o tema, foi chamada em 2007 para explicar a etiqueta e o ritual de

casar-se.

IC - Para os casais que fazem questdo de todas as etapas tradicionais que conduzem ao
casamento, qual a maneira mais indicada de organizar o noivado? CR - O noivado esta
se adequando aos costumes modernos, como uma maneira de formalizar o namoro e,
ainda, preparar o casamento. Se 0s namorados ndo mais viverem na casa dos pais, forem
independentes financeiramente, ndo é preciso que o noivo faca um pedido de casamento
como antigamente. E numa conversa informal com os pais da noiva que os planos s&o
apresentados por ele com objetividade. No caso dos namorados optarem por uma festa
de noivado, é muito simpatico colocar as aliancas na mdo direita diante dos convidados.
Um momento especial, ao som do tim-tim das tacas de espumante. E bom frisar que ndo
se faz bolo de noivado: ele fica para o casamento. (Entrevista com Célia Ribeiro, Ano
I11, n.6,p.15)
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O noivado, como comentei anteriormente, é considerado uma promessa de
casamento. Pela falta de um registro deste tipo de relacdo e de pesquisas qualitativas
sobre o noivado, ndo consigo precisar quando, mas, ao longo do século XX, ele foi
perdendo espaco entre as comemoracdes e ritos familiares. Contudo, talvez pelo
recrudescimento das producdes de casamento, o noivado voltou a ser algo importante.
Comumente, ao relatar os casamentos, a IC-RS indica como 0 noivo fez o pedido de
casamento ou quando e onde ficaram noivos.

Parece-me que 0 noivado do século XXI ndo ¢ o mesmo que o do inicio do
século anterior. Ao invés de ser uma apresentacdo ou satisfacdo a sociedade, o noivado
contemporaneo se coloca como um evento de dois, do casal. O ficar noivo se coloca
como um momento especial na vida do casal, em que se comeca a sonhar de forma mais
concreta e a planejar o casamento. Tendo em vista que a idade de noivos e noivas
atualmente é mais alta do que ha 30 anos, parece ndo fazer sentido pedir a mao da noiva
ao seu pai. Desse modo, a decis@o passa a ser apenas do casal em unir-se e ndo mais um
compromisso firmado pelas familias.

Como fala Célia Ribeiro na entrevista, a tradicdo estaria se adequando as
contingéncias atuais. Ao ressignificar os atos eles passam a ser outras agdes. Assim, por
mais que o ritual de colocar uma alianca de ouro na médo direita e troca-la para a
esquerda no dia do casamento continue sendo semelhante, os discursos que produzem
essa acdo o transformam em algo completamente distinto do ato anterior. Porém, os
antigos significados permanecem reverberando e produzindo o que se entende por
noivar e casar. Um dos rastros que persistem no ritual do noivado é o fato de o pedido
ser feito pelo noivo. Inimeros sdo os artefatos culturais que colocam mulheres que
pedem seus companheiros em casamento como desesperadas. Assim, reitera-se que essa
decisdo cabe aos homens e que as mulheres resta esperar pelo pedido. A suposta
passividade feminina ganha espaco neste contexto, tendo em vista que, mesmo que o
casal seja independente financeiramente de seus pais, 0 noivo deve tratar de seus
objetivos aos pais da noiva, ainda que seja num tom informal e sem pedir-lhes a méo da
filha, como explica Célia. A entrevistada ainda coloca que o bolo é uma tradi¢cdo do
casamento e ndo pode ser transportada a uma festa de noivado.

Pode-se dizer que as tradi¢Oes trazidas a tona pela revista ndo se fixam apenas
nos rituais de casamento, elas também tratam de modos de ser e viver a conjugalidade

culturalmente constituidos e aceitos. Na secdo anterior, discuti uma matéria sobre os
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chés que devem ser realizados antes do casamento. Em uma das falas trazidas na
matéria, a noiva entrevistada conta que decidiu fazer um cha-de-lingerie, uma escolha

bem contemporanea.

Depois de ir a um cha-de-lingerie de uma amiga e conhecer a Santo Babado, a
farmacéutica Vanessa Netto decidiu pelo mesmo perfil de evento para sua despedida de
solteira. "Achei a idéia muito inovadora. Acredito que as mulheres desta geracdo estdo
mais preocupadas com a qualidade de seus casamentos e buscam alternativas para
manter a unido fora da rotina", diz. Sem falar que foram momentos de muita alegria
para ela e seus convidados. (Matéria sobre cha de panela, Ano Ill, n.6, p.109)

De algum modo, pode-se dizer que ha uma quebra de tradicdo ao fazer um cha
que ndo é de utensilios domésticos, mas de lingeries sensuais em que se bebera
espumante e haver4 uma conversa com uma sexdloga. Entretanto, a busca por essa
alternativa tem como argumento que as mulheres preocupam-se com Seus casamentos.
Se, outrora, os discursos que produziam mulheres preocupadas com seus casamentos
estavam ligados a rotina doméstica, atualmente eles parecem ter se voltado a questdes
como satisfagdo sexual e emocional. Mesmo com essas diferengas quanto ao que faz um
bom casamento, hd uma continuidade nos discursos que colocam o bom casamento
como uma das atribui¢bes das esposas. Nessa direcdo, manter a unido fora da rotina,
apimentéa-la e torna-la adequada as expectativas de uma conjugalidade mais simétrica
fazem parte dos discursos sobre o ser esposa apresentado pela revista. Em alguma
medida, o cha-de-lingerie parece ser um bom instrumento para aprender a ser uma boa
esposa contemporanea.

A ressignificacdo dessas tradicGes parece constituir-se numa complexa teia
discursiva que, a0 mesmo tempo em que se coloca como progressista ante algumas
posicOes de sujeito reitera atributos e valores considerados conservadores. Assim, a
revista produz e veicula discursos que podem parecer contraditorios, mas acabam por se
complementarem na formacdo dos sujeitos-noiva e noivo, bem como daquilo que se
entende como uma producdo de casamento. Uma propaganda veiculada na Ultima
edicéo analisada (Ano VIII, n.15), trazia uma jovem branca, com o corpo de frente para
a cdmera e olhando para o lado. Na imagem ela veste um corselete branco tomara-que-
caia e, por cima, um penhoar também branco de tecido leve. Seu gesto da a impressdo

de que ela esté tirando o penhoar.
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Figura 2 (Ano VII, n.15, p.83)

Trata-se de uma propaganda de um novo produto, o Boudoir, um ensaio sensual
para noivas. Aqui, o uso de lingerie branca, culturalmente é associada & noite de
ndpcias, numa cena de sensualidade contribui para a desconstrucdo da ideia de noiva
pura, sublime e lirica. A proposta ndo € apenas fazer fotos de noiva, € colocar a
sensualidade no contexto do ser noiva. Nessa direcdo, rompe-se com o discurso de
castidade e pureza pré-nupcial ao indicar que o sujeito-noiva é dotado de sexualidade.
Contudo é necessario fazer-se sensual para o ensaio de fotos. A sensualidade nao é
inerente, ela deve ser inserida através de roupas e acessorios que demarquem a nocéo do
que é considerado sexy. Assim, ensina-se as mulheres-noivas que faz parte do ser noiva
uma sensualidade especifica, ligada ao branco e a delicadeza.

Ao mesmo tempo, o feminino é colocado como protagonista dessa inser¢do da
sensualidade no casamento. Além disso, parece-me que a ideia do ensaio € tornar-se
sensual para os olhos de outrem, provavelmente o noivo. Laura Mulvey (1975), em seu
trabalho classico Visual pleasure and narrative cinema, indica que as imagens
produzidas pelo cinema sdo formadas predominantemente pelo olhar masculino,
tornando o feminino como objeto passivo desse olhar. Isso implica que as imagens
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produzidas tém como objetivo, em alguma medida, agradar o olhar masculino. Acredito
que esse discurso veiculado pelas imagens tornou o olhar da cultura um olhar
masculino. Assim, mesmo que a intencdo seja fotografar para si mesma — como muitas
mulheres “anénimas” que o fazem apontam -, como um modo de amor-préprio, 0 que se
busca é um prazer masculinizado. Posar como uma noiva sensual parece ser posar para
o olhar do noivo.

Ao mesmo tempo em que se coloca as mulheres como protagonistas da
sensualidade e como responsaveis pela satisfacdo sexual no casamento, também ha

propagandas como a que segue:
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Figura 3 (Ano V, n.9, p.13)
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Na imagem em preto e branco temos no centro uma mulher jovem, branca,
sentada num sofé. Ela estd com um vestido claro, com saia mais cheia, 0 molde lembra
os anos 50. Ela sorri enquanto olha para a cacarola Le Creuset que esta em suas maos. A
cacarola estd em cores. No lado esquerdo, hd uma senhora sentada virada para a jovem e
olhando para ela. A senhora ja tem cabelos brancos e parece ser a avé da jovem. No
lado direito ha outra mulher, de meia-idade, que parece ser sua mée. Ela esta sentada no
braco do sofa, olhando e sorrindo para a cacarola e com uma das méos nas costas da
jovem. Veem-se, entdo, trés geracdes de mulheres que parecem valorizar os apetrechos
de suas cozinhas. A presumida noiva esta feliz por ter ganhado uma panela. E verdade
que ndo é uma panela comum, € uma Le Creuset, uma marca de estilo, de classe e de
consumo (uma cacarola semelhante a da propaganda custa em torno de mil reais).
Porém, mesmo sendo uma panela com estes atributos, ela ainda é uma panela e esta
ligada as discursividades sobre feminino e espa¢o domeéstico que nossa cultura produz e
veicula. A tradicdo da marca passada de geracdo em geracao filia-se ao imaginario das
receitas de familia, do cuidado em assumir as tarefas domesticas e do modelo familiar
em que a mulher-esposa-mae é responsavel por cuidar e gerenciar a familia.

Em outra direg8o, ao tratar do casamento real mais badalado deste século, fala-se

em como 0s cabelos das noivas devem ser e o que eles representam.

Ja para César, do saldo Mirage, Kate quis quebrar um pouco as regras fazendo sua
prépria maquiagem e usando os cabelos soltos. "Acho que a forma despojada do
penteado da princesa vai virar tendéncia entre as madrinhas, mas para as noivas
continuo preferindo os cabelos presos”, afirma. E César vai ainda mais longe. "Os
cabelos presos em uma noiva representam obediéncia e compromisso, €, ao usa-los de
forma natural, Kate quis passar ao mundo a mensagem de que é uma mulher moderna e
auténtica". Ponto para ela. (Matéria sobre o casamento real, Ano VI1,n.13, p.40)

Ao folhear as paginas das revistas analisadas, boa parte das noivas que vemos
esta com seus cabelos presos, muitas vezes em um coque. O especialista chamado pela
revista para comentar a producdo de Kate Middleton afirma que ao deixar os cabelos
soltos, a noiva quebrou parte das regras, mostrou-se moderna e auténtica. Com isso,
pode-se pensar que ser auténtica e moderna, ou atualizada, significa quebrar as regras
do ser noiva. Como Gloria Kalil indicava em sua entrevista, casar seria evocar o ritual
classico ou deveria ser personalizado como indica varios discursos veiculados na
revista? Ha alguns limites da tradicdo que ndo devem ser ultrapassados. Parece ser 0

caso dos cabelos soltos, que serviriam, aqui no Brasil, para madrinhas, mas néo serviria
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para noivas comuns que devem submeter-se & obediéncia as regras e as tradigdes, talvez
para alguns, até ao marido. O interessante é que os cabelos presos sdo vistos como
cabelos de noiva, ensinando nosso olhar de que eles sdo mais bonitos e elegantes. De
tanto ver noivas com cabelo preso aprendemos que ele é o mais bonito e que ser noiva, é
ter os cabelos presos, ao menos na cerimdnia religiosa. Alem disso, € comum ouvir
coisas como o proprio especialista diz, noiva é cabelo preso.

O discurso de que o casamento seria a possibilidade de viver um dia de princesa
e todos os sonhos que 0 acompanham parece ndo ser possivel em relacdo ao penteado,
tendo em vista que, nessa matéria, a ‘realidade’ da princesa se coloca como muito
distante daquela das noivas comuns, que serdo princesas apenas por um dia e ndo a vida
inteira, como é o caso de Kate. Os cabelos soltos parecem, entdo, ndo ser uma
possibilidade para as noivas que procuram classe e elegancia. Nao obstante, existe uma

tradicdo que permite os cabelos soltos, a chamada tradicdo gaucha.

W EVertORnca . com.D

Figura 4(Ano 111, n.6, p.12s)

A foto em duas paginas tem como plano de fundo uma pradaria. N&o ha nada no
horizonte a ndo ser o céu azul com algumas nuvens brancas. No primeiro plano um
cavalo negro e montado nele um homem vestido como um “noivo de bombacha” e uma
mulher com um vestido estilo prenda, todo branco, e usando botas marrons. Ela esta na
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garupa dele, com os cabelos soltos e uma flor de tecido acima da orelha. Sdo noivos
gauchos. Parece haver, entdo, um jeito especifico no tradicionalismo gatcho de celebrar
um casamento. Seria na campanha, montados a cavalo, pilchados, seguindo as tradi¢des
gauchas.

Assim, essa quebra de tradi¢cOes, no Rio Grande do Sul parece ser permitida,
tendo em vista que aqui, as chamadas tradigdes gauchescas tem um peso bastante
grande na vida cultural. Além disso, alguns marcos permanecem: o vestido branco, a
vestimenta de gala do noivo, o olhar de serenidade e 0 romance que a paisagem inspira.
Os limites que a tradicdo impde estdo ali, contudo trata-se de distintas tradi¢des e, nesse
local especifico, € possivel intercambia-las.

Mesmo para aqueles casais que ndo se veem casando no pampa, a regionalizacao

das tendéncias e das tradi¢des se coloca nos discursos da revista.

IC - Em relacdo ao resto do pais, as noivas de Porto Alegre preferem um look mais
ousado para o casamento, com detalhes sensuais como decotes, fendas e transparéncias.
Como vocé analisa essa tendéncia? SP - A mulher galcha é antenada, exigente e quer
ser Unica no dia do seu casamento. Para uma estilista isto € um comportamento
extremamente positivo, ja que permite a inovacdo. Mesmo sendo o casamento uma
cerimoOnia cléssica, pode-se imprimir o estilo de cada cliente nas criacbes, mas
lembrando sempre que excessos sdo condenaveis. (Entrevista com Solaine Picolli, Ano
Il, n.4, p.15)

Assim, a ousadia das noivas da capital parece contrastar com as que desejam seguir o
estilo “prenda”, tendo em vista que decotes e pedrarias ndo sdo aceitos dentro do
Movimento de Tradi¢cBes Galchas. A simplicidade e o recato sdo marcas das prendas.
Numa producdo de casamento classica, deve se seguir as tradi¢cbes das rendas e dos
bordados, inclusive a tradicdo regional de ser ousada e sensual. As marcas da
regionalizacdo potencializam as tradi¢des existentes a0 mesmo tempo em que inventam
outras, por exemplo, a ousadia e sensualidade da mulher gaicha ao casar. H& que se
pensar que talvez a maior tradicdo, seja mesmo o fato de casar-se. E mesmo essa

tradicdo ganha contornos distintos a cada periodo.

Uma sessdo fotografica para aqueles que ja casaram, para quem ira casar e também para
quem ndo pretende, mas gostaria de experimentar a sensacdo de vestir-se de noivo e
noiva. O street wedding é um novo conceito de casamento que consiste em,
literalmente, levar a rua um casal para ser fotografado e colocar suas emogdes a prova.
O fotdgrafo, juntamente com o casal, define um cenario, e os rituais de um casamento
como bolo, aliangas, champagne, buqué e as juras matrimoniais podem se fazer
presentes. (Propaganda, Ano VI, n.11, p.6)
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Os modos de realizar ou ndo um casamento podem mudar, mas os discursos que
nos ensinam que 0 casamento seria 0 momento mais importante da vida de um casal e,
em especial, das mulheres, ndo param de proliferar. Isso nédo significa que os discursos
sobre 0 casamento se mantenham os mesmos ao longo do tempo. Ao contrario, é por
razGes bem distintas que se deseja o casamento atualmente. A ldgica da
espetacularizacdo do eu, que investe na producdo de sujeitos cada vez mais
ensimesmados e orgulhosos de seus feitos cotidianos, além da imbricacdo entre
consumo e amor romantico, pode ser entendida como o elo que constitui as condigdes
de possibilidade dos desejos de casar. Assim, o sentir-se noiva e produzir-se enquanto
tal para tirar fotos, que poderdo ser compartilhadas com o mundo todo através das redes
sociais, parece colocar-se como tdo importante ou até mais que os ritos civis e religiosos
que costumam corporificar uma unido entre duas pessoas. A reiteracdo do ser noiva
ocorre justamente porque esse desejo ndo € universal e compartilhado por todas as
mulheres. E importante investir no desejo de ser noiva para que se possa manter um
ciclo de consumo além de fazer perpetuar a familia nuclear monogamica que se diz estar
ruindo. Na medida em que alguns atestam o fim da familia, investe-se na producdo do

desejo de constituir uma familia oficializada e segundo as regras culturais vigentes.



4 A importancia do dia

Além de indicar o que faz parte de uma producdo de casamento, a IC-RS investe
em ensinar que a celebracdo do casamento € um momento muito importante, o que
parece justificar os gastos com essa producdo. Tornar a producdo de casamento algo
importante, um marco nas vidas das pessoas que estdo se unindo, permite coloca-lo em
diferentes esferas discursivas: como rito religioso, como contrato juridico, como a
producdo do sujeito-noiva e depois de esposa, como evento social, como forma de viver
0s sonhos de princesa construidos ao longo dos anos, como insercdo nos discursos do
amor romantico e como modo de colocar-se dentro da ldgica de consumo
contemporanea.

Muitas vezes, os discursos do amor romantico vdo produzindo engrenagens e
articulagcbes com os demais discursos, dando sentido e significados para o ato de casar.
Assim, o casamento é constituido como um evento que envolve questdes juridicas,
religiosas, psiquicas e de consumo. Nessa direcdo, sdo muitos os profissionais que se

envolvem na realizagdo de um casamento, o que demanda um intenso trabalho.

A alianca de noivado esté prestes a trocar de mdo. Com a data do casamento marcada, é
hora de iniciar uma série de tarefas que ndo podem ser esquecidas. O caminho para que
tudo saia como planejado € um bom cronograma e muita organizagdo. A seguir, para
facilitar a agitada agenda da noiva, uma listagem com as principais providéncias na
producéo nupcial. (Agenda da noiva, Ano Ill, n.7, p.132)

A preparacdo do casamento envolve um cronograma que deve ser respeitado
para que as coisas saiam como planejado. Haveria momentos corretos e adequados para
a contratacdo de determinados servicos, assim como prazos para 0 agendamento da
igreja — que muitas vezes envolve a producdo de documentos, assim como no
casamento civil -, da ceriménia civil. Taxas que devem ser pagas, como as do Ecad®® e
as de producéo de documentos, planejamento e projeto da iluminagéo e da decoracao.

A organizacdo de um cronograma especifico sinaliza que o0 que se esta
planejando nédo é algo simples ou da vida ordinaria. O planejamento é importante, ndo
SO porgue a organizacéo facilita qualquer trabalho — como é veiculado em nossa cultura
de personal organizers —, mas especialmente porque o que se esta planejando €

extremamente importante. Além disso, a maior parte dos nubentes esta realizando seu

2% Ecad é o Escritorio Central de Arrecadacéo e Distribuicdo. E a partir desse escritrio que sdo
repassados e distribuidos os valores referentes aos direitos autorais das masicas aos seus autores.
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primeiro casamento, o que implica em ndo possuir pratica na organizacdo de uma festa
com a dimenséo desta.

Mesmo com a crescente onda de espetacularizacdo de si que transforma todas as
etapas da vida em grandes acontecimentos, o casamento continua sendo o de maior
dimensdo e impacto financeiro na vida das familias, visto que hd uma proliferacdo de
discursos que o colocam como tal. Apos tanto envolvimento e dedicacdo para organizar

a producdo de casamento, a arquiteta e cerimonialista Roberta Jalfim da a dica:

No dia do evento, os noivos devem desfrutar ao maximo tudo que foi planejado: "subir
ao altar € momento culminante de meses de trabalho”, finaliza a arquiteta. (Matéria
sobre cerimonial, Ano Il, n.3, p.29)

Um casamento da trabalho. N&o s6 para quem trabalha em sua produgdo, mas
para os nubentes também. Aqui, a especialista indica que o altar é o fim de uma longa
jornada de planejamento e que, quando ele chega, tudo deve ser aproveitado. E
interessante pensar também que casar € trabalhoso, mas ndo pela construcéo da vida a
dois que demanda, segundo diversas perspectivas da &rea psicolégica, maturidade
psiquica para poder viver em conjunto sem perder a individualidade; casar requer
trabalho: é preciso organizar as ideias, fazer um planejamento financeiro, escolher os
sonhos que serdo levados a cabo, criar listas de presentes, escolher vestidos, cores,
mdsicas, cardapios etc. Produzir um casamento € estafante, mesmo com as fadas

madrinhas que orquestram todo o espetaculo.

SIM. O grande dia chegou! Com a Festamorfose, sua festa se transforma em um
momento inesquecivel. Exceléncia em organizacdo de eventos. VVocé pede e a gente
realiza. (Propaganda, Ano VI, n.11, p.142)

Como dito no capitulo anterior, as ‘“fadas madrinhas” das producGes de
casamento tornaram-se muito importantes nessa cultura de festas megaproduzidas e
espetaculares. A contratacdo de um servico como esse (que costuma custar 10% do
valor total da festa) se relaciona com um acontecimento que nao ira se repetir, € 0
grande dia e merece ser inesquecivel. As noivas e noivos parecem ser colocados como
incapazes de organizar seus casamentos sozinhos. Os discursos produzidos e veiculados
pela IC-RS colocam a realizacdo de uma festa desse porte como algo profissional que
requer habilidades técnicas as quais ndo estdo ao alcance das noivas (postas num lugar
de mais interessadas e envolvidas no contexto matrimonial), quanto mais de seus

Noivos.
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Passados seis anos, comemoramos 0 Sucesso e continuamos a caminhar em constante
inovacgdo e perfeigdo. Isso mesmo: perfeicdo! Por que no dia do casamento tudo deve
estar em sintonia, do vestido a decoracdo da festa. Afinal, este € 0 momento que toda
mulher espera desde menina. (Propaganda, Ano IV, n.8,p.12)

A necessidade de profissionais que deem conta da producéo da festa esta colocada como
a Unica possibilidade de fazer um casamento perfeito, algo tdo importante e especial na
vida das mulheres e dos homens. O que se diz nessa propaganda é que o casamento é
esperado e desejado pelas mulheres e que a construcéo deste desejo é feita durante toda
a vida. A espera pelo casamento o coloca numa espécie de sonho irrealizavel,
inalcancéavel. A chegada do casamento torna-se, entdo, um triunfo glorioso. Assim, o
projeto de transformacdo de uma menina em mulher parece ser finalizado. Nessa
direcdo, o casamento seria colocado como um marco da vida, e, portanto, deveria ser
vivido e realizado com perfeicdo. A IC-RS torna-se parte de uma parafernélia que ird
ajudar as noivas a produzir o casamento perfeito, especialmente apresentando
profissionais que poderdo realizar esse projeto. A insisténcia no casamento perfeito nos
lembra que varias producdes de casamento ndo o sdo. Portanto, a revista se coloca no
lugar de quem deve alertar e ensinar as noivas que o casamento é algo sério, que nao se

repetird e que deve ser muito bem planejado.

Do namoro até o surpreendente pedido de casamento - durante uma festa de aniversario
dela - apenas dez meses havia se passado. A partir de entdo, comegaram a providenciar
os detalhes para o dia mais importante de suas vidas. (Casamento — fala da revista, Ano
V, n.9, p.109)

O discurso da importancia do dia do casamento vai se alastrando da noiva para o
casal. Parece gque o gue se coloca como desejo da noiva, aos poucos, vai se tornando em
desejo do casal. Porém, o casamento ndo € dito como o dia mais importante do noivo.
Os discursos que tratam de produzir o casamento como um evento de extrema
importancia o colocam como importante para as noivas e para o casal. Em nossa cultura
temos visto uma crescente valorizacao e visibilizacdo do feminino através das lutas dos
movimentos sociais. O aumento da escolaridade, os direitos conquistados com o
feminismo e a chegada de mulheres a postos importantes politica e economicamente
possibilitaram as condic¢des para que o que culturalmente se atribui como feminino nao
seja entendido como irrelevante ou desprezivel. Os desejos e ambic6es femininas foram
ganhando maior espago nos circuitos culturais e cada vez mais se torna importante leva-

los em conta numa relagdo conjugal. Assim, parece-me que 0 casamento coloca-se
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como relevante dentro do casal pela presenca feminina em suas decisdes. Pode-se dizer,
entdo, que os sujeitos-noivos sdo trazidos ao contexto das producdes de casamento pelas

mé&os dos sujeitos-noivas.

E com conhecimento de causa, Celia aconselha os noivos modernos a curtir
intensamente todos os momentos da celebracdo - uma ocasido unica na vida do casal.
(Entrevista com Célia Ribeiro, Ano Ill, n.6, p.14)

A reiteracdo do casamento como um marco na vida de casal permanece em todas
as edicdes. Por ser algo que ndo se repete, recai uma grande responsabilidade em fazé-lo
da melhor forma possivel, pois este casal ndo o fara novamente, portanto ndo ha espaco
para erros ou faltas. A producdo é um acontecimento na vida de casal, segundo a
entrevista de Celia Ribeiro.

Entendendo acontecimento a partir de Foucault, tém-se dois sentidos: um sentido
de inovacdo e diferenciacdo e outro que remete as regularidades historicas, ao que
Foucault chama de acontecimento discursivo. Em As palavras e as coisas, Foucault
(1999) ensina que devemos assumir a descontinuidade das regularidades e a
materialidade das condi¢Oes de possibilidade das transformaces. A partir disso pode-se
pensar que as producBes de casamento colocam-se como acontecimentos na medida em
que é possivel ver suas regularidades e suas descontinuidades ao longo do tempo. Trata-
se de uma pratica discursiva que produz os individuos enquanto sujeitos. Tendo em
vista as producOes espetacularizadas de casamento contemporaneas, podemos pensar
que essa pratica faz parte das condutas que “convertem a vida em histéria” (CASTRO,
2009, p.39). Desse modo, 0 casamento parece ser uma dessas praticas que converte a
vida em histéria, na medida que a espetacularizagdo vem proporcionando a
multiplicacdo dos acontecimentos e sua replicagéo.

Nessa direcdo, é possivel mapear que as producbes de casamento formam-se
através de discursos da espetacularizacdo do eu, da domesticidade feminina e da
conjugalidade simétrica. Tais discursos tém como base diferentes campos de saber e se
proliferam em distintos artefatos culturais. Assim, ao dizer que o casamento ¢ um
acontecimento na vida de um casal, insere-se tal ritual nas praticas que nos produzem
enquanto sujeitos e enquanto casal. E interessante pensar que o casal é tomado como um
ente além dos sujeitos que o formam, como se ele possuisse desejos e sonhos distintos

de quem o compdem. Desse modo, acredito que o casal se torna um sujeito especifico
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sobre o qual sdo realizados investimentos discursivos que pretendem torna-lo

socialmente adequado.

A lua-de-mel ndo é um simples passeio de férias, e sim a mais importante viagem
romantica de um casal, planejada e aguardada com entusiasmo. (Matéria sobre lua de
mel, Ano |11, n.6, p.120)

Novamente, o casal aparece aqui como um ente que possuiria vida propria. Ao
descrever e investir em determinadas acGes e comportamentos de casal, a revista passa a
constituir o que um casal deveria ser. Nessa direcdo, parece que a producdo de
casamento é uma pratica que tenta fundir os sujeitos em um outro, o casal. O sujeito
casal emerge de discursos que pretendem tornar os desejos dos sujeitos-noiva e noivo
um s6, como se neste momento as decisdes e escolhas devam ser realizadas em conjunto
e ndo individualmente. A partir da producédo de casamento e da execuc¢do de seu projeto,
0s sujeitos-noiva e noivo entram em uma nova fase em que se tornam esposa e esposo,
além do sujeito comum casal. Para marcar essa nova fase, a lua-de-mel desponta como o
ultimo suspiro dos momentos de realizacdo dos sonhos. Assim, como importante marco
da transicdo entre o sonho e a concretude da vida cotidiana, a lua de mel devera ser
planejada e aguardada, tal como o casamento, com esmero e felicidade. Como dito
anteriormente, a producéo desse evento s6 termina com o fim da lua de mel. Parece que
somente ap0Os o0 retorno para casa, ao retomar a vida cotidiana, é que esse momento de
atencdes especiais acaba.

A preparacdo dessa viagem deve contar com a mesma dedicacdo e empenho.
Embora a lua de mel ndo entre no rol dos sonhos da vida inteira, ela esta entre as

realizagOes grandiosas que envolvem o casamento propagado pela IC-RS.

Vocé sonhou a vida inteira com o "grande dia" e agora ele finalmente chegou. O que
vocé ndo imagina é que a realidade pode ser ainda melhor. A Sonhos A2 foi criada a
partir da experiéncia de 21 anos em viagens personalizadas nos cinco continentes para
transformar sua lua de mel em um acontecimento cinematografico. (Propaganda, Ano
VII, n.15, p.187)

E interessante analisar que, embora muitas vezes a revista se dirija ao casal e
afirme que as escolhas devem ser feitas dentro do escopo de um sujeito que integre os
sujeitos que formam a parceria, em muitos momentos, as falas se remetem a um sujeito

no singular, comumente este sujeito é a mulher-noiva.
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De modo similar aos demais itens das produgfes de casamento, para planejar e
viver uma lua de mel a altura da festa, é importante procurar um especialista que possa
auxiliar nas escolhas e no que ¢é considerado mais adequado para cada casal. Assim, a
contratacdo de bons profissionais € uma marca de tudo o que envolve a producdo de um
casamento. A importancia desse evento o coloca num lugar em que ndo é possivel abrir
mao de profissionais para realiza-lo. E a importancia deste evento esta na consolida¢éo

de uma unido que culmina na constituicdo de um novo sujeito, o casal.

4.1 Contratar bons profissionais

Uma das missdes das noivas é preocupar-se em contratar bons profissionais. Se
este evento é o dia mais importante de suas vidas e da vida enquanto casal, é mister que
utilizem todos os recursos possiveis para contratar profissionais competentes e que
saibam tornar este dia 0 mais especial de todos.

O propésito da IC é levar ao seu publico, as noivas, os melhores profissionais de
festas de cada regido. Assim, mesmo sendo uma festa da familia, sua producdo é
profissionalizada e terceirizada. Os discursos presentes na revista indicam que tudo deve
ser feito por profissionais, visto que eles tém experiéncia e capacidade técnica para
organizar uma festa deste porte. Nessa direcdo, os discursos veiculados posicionam 0s
noivos e suas familias como convidados em sua propria festa, visto que havera pessoas
para trabalhar em todas as areas, sem a necessidade de preocupacdes durante o evento.

Na matéria 15 dicas para um casamento inesquecivel da edi¢do n.15 da Revista,
foram convidados profissionais de diferentes areas do mercado de festas gaucho para
dizer o que era essencial nessa producdo. A dica n.2 vem de uma cerimonialista

importante do ramo:

2. Buscar profissionais com credibilidade, dedicados e comprometidos com seus
clientes é fundamental. E preciso estar ciente que através do cerimonial serd possivel
criar as condicdes necessarias ao desenvolvimento do trabalho, organizacdo e
concepcao do evento. (Matéria especial sobre casamento inesquecivel, Ano VII, n.15,
p.173)

A0 mesmo tempo em que se diz que a noiva é a estrela do casamento e que neste
dia todos os seus sonhos se tornam realidade, € a cerimonialista e as/os profissionais que
ela comanda que detém os saberes para tornar este evento possivel. Estabelece-se ai

uma relagdo entre noiva e cerimonialista que precisa estar afinada. As relagdes de poder
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exercidas por essas duas mulheres colocam-se em parametros distintos, tendo em vista
que uma é a “dona” da festa e a outra é quem pode torné-la ‘real’. Sdo os profissionais
envolvidos que fazem o sonho se tornar realidade. Assim, é preciso contratar 0s
melhores trabalhadores da area para ter a seguranca de que o grande dia sera como
idealizado. Além disso, neste excerto ainda se coloca a necessidade de um bom
cerimonial que orquestrara toda a produgdo. As cerimonialistas sdo as profissionais

mais chamadas pela revista e as que parecem ter a maior responsabilidade pelo evento.

Jogo de cintura é fundamental na agitada rotina dessas profissionais. Ao longo do
caminho até o tdo esperado "sim" muitos imprevistos podem acontecer - e para que 0S
noivos ndo percam a calma, entra em cena a competéncia das cerimonialistas ou
produtoras de eventos, cuja principal funcdo é comandar cada etapa da boda e sugerir
desde cardapios até estilos musicais, decoracdo e iluminacdo dos ambientes. Um
dindmico trabalho que se inicia cerca de um ano antes do “grande dia" e s6 termina
depois que a ultima luz é desligada nos salGes. (Matéria sobre cerimonial, Ano II, n.3,
p.24)

Parece que nos casamentos contemporaneos além do casal de noivos uma
terceira pessoa é completamente incorporada: a cerimonialista. Parece ser impossivel
fazer uma produgéo de casamento, especialmente de luxo, sem ela. Os saberes que essas
profissionais detém sdo colocados quase como segredos, uma arte de organizar festas
que ndo deve ser divulgada para manter a necessidade dessas profissionais na producéo
de um casamento. Mesmo que elas deem dicas e mostrem alguns caminhos, suas
técnicas permanecem “secretas” de modo que nunca uma noiva sabera exatamente o que
é o trabalho de uma cerimonialista.

Outro argumento largamente difundido é de que as noivas contemporaneas nédo
tém tempo suficiente para dedicar-se a producdo de suas festas. A ideia € de que uma
producdo desse porte demanda um trabalho em tempo integral para realiza-lo de forma

adequada.

Depois do pedido do casamento, o desafio dos noivos € materializar seus sonhos e
expectativas de um evento perfeito. A ansiedade somada a falta de experiéncia no
assunto, esbarra na necessidade da contratacdo de um profissional para direcionar toda a
producdo que implica a decisdo de casar. (Matéria sobre cerimonial, Ano 111,n.7, p.40)

Produzir um casamento € um desafio para 0s nubentes, mas para as/os
profissionais da area é um trabalho. A falta de experiéncia é colocada como outro
argumento para a contratacdo de pessoas para elaborar e executar o projeto de

casamento. Além disso, os discursos que produzem o casamento como algo desejado e
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sonhado durante toda a vida produz uma sensacédo de ansiedade quando finalmente o
momento se aproxima. Assim, ao ensinar o que é um casamento, também se ensina as
sensacOes e emocdes que deveriam ser sentidas.

Casar, como explica o excerto, parece implicar numa producdo de casamento. E
essa producdo, para ser bem sucedida, deve contar com profissionais capacitados. N&o é
possivel realizar o sonho de casar sozinha. E necessario valer-se dos profissionais
corretos e de qualidade para que isso aconteca. A técnica e os saberes envolvidos em
toda a producdo de uma festa aparecem em diferentes momentos na IC-RS. Ha uma
tecnologia em projetar festas e é reiterado que nem todos estdo habilitados a fazer isso.
Apenas os bons profissionais. Ndo h& espaco para amadorismos nesse tipo de

celebracdo, especialmente nas classes A e B, publico leitor da revista.

Por fim, seja 14 onde for o seu casamento, planeja-lo é sempre uma delicia; por isso,
curta a0 maximo todas as etapas que o antecedem... Quando vocé se der conta ja vai
estar casada! E ndo esquega que contratar uma assessoria de eventos, poupa muita dor
de cabeca. As empresas estdo acostumadas a cuidar de toda a organizacdo do evento.
Escolher um profissional sério e recomendado por alguém que vocé confia é
fundamental. (Coluna Casamenteiras, Ano VI, n.12, p.63)

Uma das sensacgdes que o discurso veiculado pretende difundir é que organizar
um casamento € uma tarefa muito dificil, estafante e trabalhosa. Mas, ao mesmo tempo,
esses discursos constituem o casamento como 0 momento mais especial da vida de uma
mulher e do casal. Nessa direcdo, a preparacao para 0 casamento parece encaixar-se no
dito popular sobre a maternidade: “padecer no paraiso”. Seria a producdo de casamento
um treino para a maternidade? Em alguma medida, mesmo que isso ndo seja dito
explicitamente, pode se pensar que sim, uma vez que alguns desafios apontados e
emoc0Oes que deveriam ser sentidas sdo semelhantes ao que se produz discursivamente
sobre a maternidade.

Mesmo com todas as dificuldades e o trabalho que deve ser feito, € uma delicia
organizar o casamento. Assim, para curtir de fato esse momento, é preciso contar com a
ajuda de especialistas. A partir da cultura de espetacularizacdo de si e do cotidiano, ndo
é apenas o dia do casamento que se torna importante, mas toda a prepara¢do que 0
antecede, tendo em vista que isso constitui a propria festa. Parece ser nessa direcdo que
muitos sites de noivas surgem na internet como forma de falar de si, de colocar-se em
exposicdo, a0 mesmo tempo em que auxilia outras noivas e ate profissionais a

organizarem suas festas.
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Na organizacdo, Anna Medeiros e Neca Esbroglio formaram uma dupla perfeita e
transformaram em realidade todos os desejos do jovem casal. "Para 0 meu casamento,
queria abusar da criatividade, e por isso nenhum detalhe passou despercebido”, conta
Xuxa [a noiva]. (Casamento — fala da revista e da noiva, Ano I11,n.7,p.45)

Os desejos das noivas parecem se tomados como desejos do casal. A propria fala
da noiva, ao utilizar o pronome possessivo no singular, indica o casamento como algo
do ambito dela. Ao mesmo tempo em que se produz, a partir de determinados discursos,
um sujeito casal, em muitas vezes ele € formado a partir das posicdes de sujeito
femininas. De algum modo, 0 que se ensina é que os desejos femininos podem ser
convertidos em desejos do casal. De qualquer modo, a presenca desse sujeito casal
deixa marcas, como por exemplo, colocar os noivos em posicdo de, pelo menos,
corresponsabilidade pela producéo de casamento.

Assim, as inovagoes e o estilo do casal devem ser levados em conta até mesmo
na hora de escolher os profissionais que irdo executar o evento. Cada profissional tem
um estilo préprio e cabe a quem esta casando saber fazer essa escolha. Na medida em
que a/o profissional contratado entende o projeto a ser realizado ela/e podera convocar
outros profissionais para produzir o casamento.

Mas ndo € s6 de cerimonialistas que um casamento é feito. Elas sdo o n6 que liga
os demais fios dessa trama. Assim como os servicos oferecidos se multiplicam, os
fornecedores e prestadores também. E por isso que as noivas e 0s noivos se tornam
responsaveis pelas escolhas que fazem no momento de contratar e escolher quem ira
produzir seu casamento. Da mesma forma como se escolhe as cerimonialistas, é
importante entender o estilo de cada fornecedor para que ele agregue e torne o ambiente

da festa Unico.

Desde coquetéis volantes, onde tradicionais canapés dividem o espaco com cria¢Oes de
vanguarda, até banquetes imponentes, sdo muitas as opc¢des na hora dos noivos
decidirem pelo cardapio da festa. Servir os convidados bem, e com estilo, comeca na
escolha dos profissionais que vao comandar o forno e o fogdo. (Matéria sobre buffet,
Ano 111, n.6,p.102)

Por ser um dia Unico, os fornecedores devem ser escolhidos a dedo dentro os melhores
profissionais do mercado. A matéria do excerto acima continua com 0s nomes dos
grandes chefs do Estado e suas criagGes para producdes de casamento. Assim, entende-
se que as noivas e noivos estdo informados e poderdo fazer a melhor escolha. A

importancia dessa escolha ndo estd s6 na realizagdo dos sonhos, mas também na
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necessidade de atender bem os convidados e proporcionar uma festa em grande estilo,
seja ele qual for. Isso implica numa responsabilizacdo muito grande em relacdo as
escolhas que séo feitas. As profissionais de cerimonial se colocam como grandes trunfos
neste momento, tendo em vista que elas conhecem os profissionais do mercado e estdo
acostumadas a lidar com este tipo de deciséo cotidianamente.

Ao mesmo tempo, mesmo sendo essa uma relacdo de prestagcéo de servigos em
que os consumidores estdo de algum modo protegidos pelas leis, se o servico ndo for
prestado ou houver algum problema, uma indenizacdo ndo paga a perda deste dia tdo
importante. Uma indenizagcdo, nesse caso, ndo permite que 0 evento seja vivido
novamente. Os discursos que produzem o casamento o descrevem como um evento que
deve ter ‘espontaneidade’ e ser marcado pelas emocgOes que o ritual deveria aflorar.
Nessa direcdo, essas emocdes sdo produzidas discursivamente, mas nao por isso ndo sao
sentidas e compartilhadas numa cerimoénia de casamento.

O que esta em jogo com a escolha dos profissionais seria algo muito caro a ser

arriscado com profissionais ndo habilitados ou que ndo tenham reconhecimento.

IC - O que a noiva precisa estar atenta na hora de escolher o profissional de cabelo e
maquiagem? GN - A capacidade e a experiéncia. E uma decisdo pessoal. A noiva deve
conversar com pelo menos dois ou trés. Depois sim, marcar o teste. Por mais
conceituado que seja o profissional, ela precisa se sentir segura. Uma indicacdo do
cabeleireiro de confianca ajuda, pois ele conhece bem o estilo da cliente e pode
direcionar a pessoa certa. (Entrevista com Gabriela Niederauer, Ano I11,n.7,p.17)

As diretrizes para a escolha dos profissionais envolve uma série de detalhes e
passos. A decisdo deve ser bem fundamentada, tendo em vista que nédo é possivel fechar
contrato conversando apenas com um fornecedor. E interessante pensar que, aqui, 0
conceito e o reconhecimento do profissional ndo sio tomados como garantia. E
necessario ter confianca e seguranca no servico que sera prestado. De outro lado, o
cabeleireiro de confianca ndo parece estar habilitado para fazer o trabalho, pois ele pode
dar uma indicacgéo e ndo realizar o penteado e a maquiagem do casamento. Assim, por
mais que reconhecimento na area nao seja 0 motivo final da escolha, o/a profissional

deve estar no métier das festas e casamentos.

O dia mais feliz da sua vida pode ser todos os dias. Com a Brun Video, voceé revive seu
sonho quantas vezes quiser, sentindo a mesma emocao do momento. (Propaganda, Ano
1V,n.8,p.59)
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A contratacdo dos profissionais corretos pode ser a diferenca entre poder reviver
e recordar o dia mais feliz sempre que quiser ou ndo poder contar com tais alegrias,
além, como indica a propaganda, de correr o0 risco de se arrepender ou mesmo ndo
conseguir viver feliz por ndo ter planejado corretamente e escolhido os profissionais
adequados para o grande dia.

Quando se trata de casamento, os discursos que circulam em nossa cultura
indicam que ndo se trata de consumir produtos ou utilizar servicos, trata-se de construir
as bases para uma relacéo de sucesso. Além disso, a producéo de casamento € dita como
um momento que ndo se repetirg, e, portanto merece todos 0s investimentos possiveis
para que seja vivido da melhor forma, constituindo, assim, as fundagdes para uma nova

familia feliz.

4.2 Festa de sucesso — vida feliz

As relagOes entre uma producdo de casamento bem sucedida com uma vida
conjugal bem sucedida sao feitas em diversos momentos da revista, especialmente nas
propagandas. Assim, 0 que se vende é uma vida feliz. Dentro de nossa cultura estamos
vivendo um imposicdo da felicidade, todos devem ser felizes a qualquer custo, pois a
felicidade ndo tem preco. A partir dessa logica, a associacdo feita entre determinados
produtos e felicidade € levada para dentro das revistas, enfatizando que os gastos com
uma producédo de casamento valem a pena tendo em vista todo o prazer que isso trard ao
longo da vida. Nessa logica, todo o investimento realizado para uma festa de sucesso

tera como retorno a felicidade no casamento.

Todo casamento feliz comega com uma feliz viagem. Feliz Viagem.com, a melhor
maneira de ganhar cotas de lua-de-mel (Propaganda, Ano VII, n.14, p.173)

Ao colocar a lua de mel como transi¢do do sonho para o cotidiano da vida de
casados, como argumentei anteriormente, o discurso presente nessa publicidade indicam
que uma lua de mel feliz conduzira para um casamento feliz.

E interessante pensar, também, que boa parte da espetacularizacdo das
producdes de casamento sdo importadas dos Estados Unidos. Na lingua inglesa, porém,
a vida de casado é o marriage e o dia do casamento € o wedding. Como a lingua

portuguesa nao diferencia essas duas coisas, normalmente, quando a revista fala em



99

casamento esta se referindo ao wedding, a producdo de casamento. Contudo, no caso
deste excerto, esta se falando de marriage e ndo de wedding.

Esse duplo significado da palavra casamento produz discursos que parecem se
complementar. De algum modo, um wedding feliz se coloca como um seguro para ter
um marriage feliz. Essa nogdo parece estar ligada aos discursos que colocam o
casamento como o inicio da vida plena, como se tudo o que acontece antes é parte de
uma preparacdo para o que vira depois, para o ser feliz de fato. Ao mesmo tempo, uma
vez que a lingua portuguesa ndo tem palavras diferentes para se referir ao wedding e ao
marriage, ao dizer que determinado servico pode ser um tipo de ‘seguro’ para um
casamento feliz, se estd dizendo que trata-se de um seguro tanto para um wedding
quanto para um marriage.

Na medida em que o casamento se coloca como esse nirvana — esse lugar que
deve ser almejado e conquistado —, reitera-se que a vida deve ser vivida em pares e que
a familia nuclear é o destino mais adequado para as pessoas viverem. Desse modo, 0
casamento torna-se um imperativo, visto que € s6 com ele que pode se chegar a

felicidade perfeita.

Estrelamos nossa nova marca. Agora seu casamento terd mais graca ainda. Estava
faltando mais graca em nossa logomarca. Agora, a Fino Trato se tornou Graga Kurylo
Eventos. Nossa empresa é especializada em cuidar dos detalhes que fazem do seu
casamento um sucesso. Vocé sO precisa dizer "sim". E ser feliz para sempre.
(Propaganda, Ano I, n.1, p.47)

Ao contrario do que se diz em determinados momentos, de que a producdo de
casamento € algo trabalhoso e cansativo, a0 mesmo tempo em que é uma delicia, essa
publicidade indica que o processo € muito simples: é s6 dizer sim no momento correto.
O que se quer dizer é que essa empresa € especializada em cuidar de todo o sucesso da
festa, bastando simplesmente comparecer no dia marcado. Isso ja garante uma vida
feliz. O modo como se envolve a unido matrimonial em discursos que tratam de
felicidade e de marco na vida dos sujeitos, produz o casamento como um portal para a
felicidade.

A facilidade de casar sugerida pode ser pensada também como facilidade em
encontrar um/a companheiro/a. H4 muitos estudos na area da psicologia, por exemplo,

que buscam entender 0os mecanismos de atracdo e envolvimento afetivo-sexuais além
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das motivages para que as unides perdurem ou terminem*. Essas pesquisas costumam
indicar complexas andlises que sdo feitas na hora de escolher um par, sendo esse um
labirintado processo. Além disso, os fatores que permitem que decidamos viver com
uma determinada pessoa podem mudar ao longo do tempo, fazendo, as vezes, com que a
unido deixe de ser satisfatoria.

Contudo, os discursos que circulam na revista parecem obliterar a possibilidade
do fim de um casamento, mesmo que as estatisticas do IBGE continuem a mostrar um
leve aumento nos divorcios e nas segundas unides. De algum modo se diz que ter uma
festa de sucesso, com uma lua de mel inesquecivel seriam as vacinas para manter um
casamento feliz e sem fim.

O matrimonio, entdo, é colocado como um destino desejado e sem o qual a vida
ndo se completa, ja que as relacbes afetivo-sexuais devem levar a unido oficializada e
comemorada. Claudia Maia (2011) indica um forte investimento no casamento em toda
a primeira metade do século XX. Ela argumenta que esse investimento tinha relacéo
com a necessidade de aumento da populacdo e com uma higiene moral, na qual as
relacBes sexuais deveriam acontecer apenas dentro do casamento. Atualmente, 0s
discursos que produzem o casamento como um desejavel destino parecem ter ligacdo
com os saberes da area psi. Na medida em que os discursos do amor romantico
difundem-se de modo que a constituicdo de um sujeito adequado e ajustado passa pela
constituicdo de um casal e que isso produz individuos felizes, ao posicionar a felicidade
como uma obrigacédo e a tristeza como doenca, diz-se, de algum modo, que encontrar
um par € uma obrigacdo pessoal, moral e de saude.

Conquistado um par, é preciso seguir o check list de tarefas, ouvir o que as/os
especialistas tém a dizer e contratar os/as profissionais que podem tornar a unido
inesquecivel. Mas, além dos preparativos para a festa, ha alguns que se referem a
organizacdo da casa e da nova vida. A lista de presentes aparece em torno de uma vez
por ano nas edi¢cbes com temas diversos: facilidades para fazer a lista, 0 que deve
constar, qual a etiqueta das listas de presentes, novidades que podem ser incorporadas
etc. Numa dessas matérias, um especialista é chamado para dar as diretrizes sobre a lista

de presentes.

% Cf. CAMARANO; MELLO; KANSO (2006), MONEGO; TEODORO (2011), GOMES; PAIVA
(2003), SCORSOLINI-COMIN; SANTOS (2009)



101

Por fim, Luiz Fernando Portella, gerente da Casa Bonita, deixa o alerta: o ideal é
formular a lista de presentes com antecedéncia de, no minimo, 60 dias. Com tudo isso,
seu casamento sera um sucesso do inicio ao fim. (Matéria sobre presentes, Ano VI,
n.12, p.115)

H& um checklist e se fizer tudo o que esta nele, parece que a produgdo de
casamento serd bem sucedida. Além disso, o fim do casamento parece ser o retorno da
lua de mel, quando os presentes terminam de chegar e a casa precisa entrar no seu ritmo
para a vida cotidiana. Funcionalidade e beleza sdo colocadas como fundamentais na
escolha dos itens que fardo parte da lista, assim o casamento poderd ser feliz e bem

sucedido, ndo sé apds o wedding, mas durante o marriage.

4.3 Casamento como 4pice da vida a dois

Uma das razdes que tornam o casamento uma data tdo especial, segundo a IC-
RS, é o fato de ele ser o apogeu da vida de casal. Os discursos presentes na revista
colocam a oficializa¢do da unido como o apice da vida a dois. Tudo o que o casal vive
antes da unido oficial parece ser uma preparacao para a vida de casados. Sendo o apice,
apos a celebracdo nada mais chega a ter a mesma carga de emocdo e significado. Assim,
se diz, a0 mesmo tempo, que a vida de casado ndo terd 0 mesmo glamour dos meses de
producdo e do proprio dia do casamento, tendo em vista que a parte mais importante, o

wedding, ja aconteceu.

Depois de dois anos de namoro, o casal Gabriela e Charles viveu a coroacédo do seu
amor e foram os ultimos a deixar a festa. A noite nupcial foi no novo apartamento dos
recém-casados, onde uma decoragdo bem romantica, com pétalas de rosas e outras
surpresas, aguardava o casal. (Casamento — fala da revista, Ano I,n.2, p.21)

A producéo de casamento parece significar a coroacdo do amor de um casal, um
momento que ndo se repetird, pois uma vez coroado ndo seria mais necessario reiterar
sua grandeza. E interessante pensar que outros discursos que circulam em nossa cultura
tratam de dizer que o nascimento de um filho/a é um acontecimento ainda maior na vida
de um casal. Nesse sentido parece haver contradi¢éo dos discursos. Contudo, parece-me
que essa contradicdo faz parte da cultura em que vivemos de que tudo o que se passa em
nossa vida se transforma num grande acontecimento. Assim, eventos como casamentos

e nascimentos se tornam maiores ainda. Além disso, até o casamento esse se coloca
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como o grande marco na vida até entdo. Apds, € preciso continuar a criar apices e outros
objetivos que possam trazer novos consumos e oportunidade de espetacularizar-se.

A constituicdo discursiva da producdo de casamento enquanto resultado do
amor, garantia de vida feliz e apice da vida conjugal parece implicar que a festa deva ser
reflexo dos sentimentos do casal. Assim é possivel questionar se o tamanho do
casamento representa 0 tamanho do amor. Em alguma medida o que os discursos
indicam é que sim. Se o amor é grande os investimentos na producdo de casamento
também devem sé-lo. A fabricacdo de sujeitos de consumo estd em atrelar emocoes e
simbolismos aos produtos, de modo que se entenda que ao consumir determinada coisa
se estd produzindo cuidado/felicidade ou, ainda, mostrando afetos. O anel de noivado,
costume estadunidense, parece representar esse efeito discursivo. A tradicdo indica que
o anel dado a noiva junto com o pedido de casamento deve custar o correspondente a
trés salarios do noivo e que deve ter uma pedra de diamantes de boa qualidade. Assim, o
tamanho da pedra indica ndo s6 a condigdo financeira do noivo, como também sua
capacidade de juntar o valor para comprar o anel, o sacrificio de alguns outros gastos
para fazer isso e, ainda, suas intencdes e seu apreco em fazer a noiva feliz com um anel
a sua altura.™

Em outra dire¢&o, a cultura atual posiciona o casamento como um inicio; de uma
nova familia, da vida conjugal, de plenitude da vida adulta. Ao mesmo tempo em que se
diz que o casamento € o inicio da vida a dois, marca-se que ele é o ponto culminante da
vida conjugal. Desse modo, ¢ interessante pensar como algo que € o comeco pode ser 0
ponto alto? Entendo que € necessario posicionar o casamento dessas duas formas tendo
em vista que cada um tem objetivos e légicas diferentes.

De outro lado, o casamento como acontecimento e como apice, se torna
importante dentro de uma ldgica de espetacularizacdo de si e de consumo. Na medida
em que este festejo é Unico e se coloca como a grande celebracdo do amor, 0s
investimentos passam a ter outra dimensdo. Se o casamento fosse realizado todos os
anos enguanto producdo de casamento, provavelmente o padrdo e 0 que se espera de
uma festa como essa seriam bastante distintos, até porque ndo haveria orcamento que

resistisse a tamanhos gastos.

31 Tal tradicéo é citada na coluna Enquanto isso em NY da Edigéo n. 10



103

"N&o existe outra comemoracéo na vida que relina tantas pessoas especiais em um unico
momento téo feliz". (Casamento — fala da noiva, Ano VII, n.14, p.23)

Justamente por ndo se repetir € que esse evento consegueria reunir tantas
pessoas. Nessa direcdo, constitui-se um discurso poderoso que coloca o casamento
como uma importante celebracdo para todos/as que cercam o casal que se une. Tal
discurso parece originar-se do ambito religioso, mas vem configurando-se em conjunto
com as formagdes discursivas do amor roméantico e de uma inddstria de festas que vem
apropriando discursos do senso comum e elevando-os através de experts que oS
colocam numa condicdo de mais verdadeiros. Assim, constitui-se a producdo de
casamento como cume da relacdo conjugal parecem estar no ambito de estratégias de
mercado que produzem sujeitos dispostos a investir em sua realizagéo.

Contudo, mesmo que seja uma estratégia mercadoldgica, as producdes de
casamento passam a ser vividas e significadas como &pice da vida conjugal. A
irrepetibilidade do evento o institui enquanto celebracdo ndo sé do casal, mas também
de toda a familia. A presenca da familia extensa (com parentes distantes e agregados) se
coloca como um grande fator para que o casamento seja visto como uma grande
celebracdo, a mais importante na vida do casal. Como diz a noiva no excerto, ndo
havera outra oportunidade para reunir todas essas pessoas e, especialmente, com 0
intuito de comemorar essa unido. Assim, o foco no sujeito que esta casando se torna
parte importante para que a producdo de casamento seja entendida como evento Unico e

apice da vida conjugal e de familia.

Existem momentos que merecem ser registrados. Existem momentos que devem
ultrapassar a memoria e devem ser eternos, como seu casamento. (Propaganda, Ano VI,
n.12, p.45)

Tendo em vista esse momento Unico, as empresas de registro de imagens sdo
colocadas como fundamentais para a manutencdo da memoria. A eternidade é evocada
aqui com a certeza de que havera para quem deixar o material produzido. Além disso,
os discursos do amor romantico que o colocam como eternos também se faz presente,
uma vez que tal como o amor, as memorias e as imagens devem durar por toda a
eternidade. Um evento tdo impactante e com toda essa carga emocional casamento

merece ser eterno e ser vivido para sempre.

A lua de mel é 0 momento ideal para realizar aquela viagem dos sonhos, pois é nela que
vocé vai celebrar, a dois, os dias mais importantes da sua vida. E para que tudo seja
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perfeito, ndo apenas o destino deve ser escolhido a dedo, como também o hotel em que
vao se hospedar. (Matéria sobre lua de mel, Ano VII,n.15, p.184)

Em relagédo a importancia e a contratagdo de bons profissionais, a lua de mel faz
parte desses momentos tdo importantes na vida de um casal. Pode-se dizer que todo o
periodo de noivado, que culminara com o grande dia e a lua de mel, sdo os momentos
mais importantes da vida de homens e, especialmente, de mulheres. Esse periodo todo é
descrito sob uma aura de glamour e fascinio, como se a preparacéo fosse, para o casal,
parte desse momento apice.

E o retorno da lua de mel que marca o fim de mimos e de consumo de sonhos. O
cotidiano, mesmo que espetacularizado, como aponta Sibilia (2008), é o retorno a
monotonia e a vida de “simples mortal”. A preparacdo de um casamento € este
momento em que se vive “ puro conto de fadas” (KINGSTON, 2005, p.47). O resto da

vida é a concretude, o deixar 0s devaneios tdo permitidos enquanto se esta noivo.

Recentemente maquiei uma noiva que ja morava com o marido, tem uma filha de seis
anos e estava apenas oficializando o que ja era sabido por todos. Mesmo assim, observei
nela o comportamento tipico, o nervosismo de quem Vvé se aproximar um momento téo
importante. Conclui entdo que realmente esse € um dia impar, que mexe muito com o
emocional de todos os envolvidos, principalmente da estrela da festa. Ela ficou radiante,
por isso a importancia de se cercar de profissionais de absoluta confianca. Que tragam
serenidade e boas vibragdes. Ou seja, que deixem tudo azul no dia mais cor de rosa da
vida de nos, mulheres. (Coluna Vitrine, Ano VII, n.13, p.18)

O entendimento do casamento como apice da vida a dois é tdo penetrante em
nossa cultura que, mesmo ja tendo uma unido consolidada, é necessario passar por esse
momento. Dessa forma o amor passa a ser comprovado e testemunhado. Ao mesmo
tempo, parece que essa coroacdo do amor tem um peso maior para as mulheres, uma vez
que se produz o desejo do casamento como algo que vem da mais tenra idade. O modo
como o casamento se coloca como prova de amor passa a coloca-lo como esperado e
desejado. E interessante pensar também no nervosismo presente no dia do casamento.
Héa algum tempo se dizia que as noivas ficavam nervosas em funcéo da noite de nlpcias
que, em tese, seria sua primeira relacdo sexual. Atualmente o nervosismo parece estar
associado ao sucesso da festa e a realizagdo daquilo que foi planejado, por isso a
importancia dos profissionais que cercardo a noiva no seu dia. Assim, a centralidade das
noivas nessa celebracdo, de seus desejos e sonhos, parece ser alimentada pela
publicacdo (e posso dizer, por todas as outras publicagdes sobre casamento), uma vez

que seu publico alvo sdo as mulheres e sua linguagem é feminilizada.



5 Centralidade do feminino

Até aqui, analisei 0s ensinamentos da revista mais abrangentes que envolvem a
producdo de casamento. Ainda assim, pode-se dizer que 0s ensinamentos da revista
estdo voltados para um sujeito feminino. Nessa direcdo, ndo se trata apenas de colocar a
noiva num lugar de destaque, como a “estrela-mor” da producao de casamento, mas de
posicionar 0 casamento como um assunto e uma atribuicdo feminina. Além disso, boa
parte das pessoas que trabalham e que tem grande importancia na produgdo sao
mulheres. Ainda que haja a criacdo do sujeito casal, as mulheres sdo convocadas a se
envolver nas suas producdes de casamento, de seus filhos/as, sobrinhos/as, netas/os.

Do mesmo modo, ainda que se diga que as escolhas devem ser do casal, ao
descrever as producgdes de casamento, ele é construido discursivamente como realizacdo
dos sonhos da noiva e colocando-a como a grande figura deste dia. Constitui-se, entao,

uma nocdo de que a celebracdo gira em torno da posic¢éo de sujeito-noiva.

Fechando as dicas, optar sempre por modelo de acordo com o tipo fisico da noiva, sem
abrir mdo do glamour. "A noiva tem que causar impacto visual. Ela é a estrela.
Exatamente por isso, o vestido nupcial tem que apresentar frente, lado e costas
igualmente deslumbrantes”, resume o especialista (Rui Spohr). (Matéria sobre moda,
Ano I, n.1, p.16)

A nocdo de impactar culturalmente estd afastada da ideia de ter classe, o que
normalmente sugere discricdo e sobriedade. Nessa direcdo, a fala de Rui Spohr nessa
matéria contrasta com a classe e elegancia atribuidos a ele. A noiva precisa estar
deslumbrante, com elegéncia, é certo, mas precisa impactar quem a veja. Isso porque
ela é a estrela dessa festa. Em alguma medida, se imputa as mulheres-noivas que se trata
de uma conquista pessoal, ndo de casal, mas individual e que merece ser comemorada
em grande estilo. A reafirmacdo da mulher-noiva como estrela e dona da festa é feita ao
longo das 15 edicOes da revista. Ao mesmo tempo em que o dia do casamento é o dia de
ser estrela, € um peso muito grande ter que estar perfeita neste Gnico dia tendo em vista
sua irrepetibilidade.

Durante o periodo analisado, houve apenas uma matéria que falava sobre o
vestuario masculino. Sua importancia era atribuida ao fato de que o noivo precisa estar a
altura de sua noiva. De algum modo, o0 que se diz € que a noiva precisa estar

deslumbrante, pois se trata do seu grande dia; o0 noivo precisa estar bem vestido somente
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para “ndo fazer feio” ao lado da noiva. Com isso se oblitera as possibilidades de
participacdo dos noivos, invisibilizando sua presenga, a0 mesmo tempo em que reforga
que todas as mulheres tem desejo de produzir seus casamentos. A possibilidade de nédo

querer participar é presumida para 0s noivos e negada para as noivas.

Além de facilitar o contato entre produtores e fornecedores, que exibem seus trabalhos
em salas individuais, o0 Workshop ainda envolve sorteios e palestras, onde especialistas
respondem inimeras perguntas sobre a festa das noivas. (Matéria sobre Workshop, Ano
I, n.2, p.48)

Ao tratar da produg¢do de casamento como “festa das noivas”, coloca-se 0S
desejos e sonhos femininos como propulsores e preponderantes de sua realizacao.
Contudo, faz-se importante em nossa cultura dizer que essas decisdes sdo do casal,
mesmo que este sujeito-casal seja, a0 menos nesse caso, igual ao sujeito-noiva.
Oblitera-se, assim, a presen¢a do noivo, como se este sujeito ndo tivesse aspiragdes para
0 dia do seu casamento. Toma-se como dado que o0s homens-noivos ndo s&o
constituidos por tais ideias, sendo estas uma particularidade que distingue mulheres de
homens. Assim, a producdo do masculino e feminino € reiterada. O que se ensina
corrobora com boa parte dos discursos hegemdénicos que nos produzem enquanto
homens e mulheres, dizendo que o espaco da familia e do doméstico é feminino e que
0s homens ndo se interessam por tais aspectos da vida.

Tanto se (re)produz tais discursos que uma propaganda veiculada na revista

chega a dizer que “o0 noivo ¢ s6 um detalhe”.

O noivo é sé um detalhe. Venha conferir a maior feira de servicos para noivas e todos 0s
tipos de festas. Do buqué a lua de mel, vocé vai encontrar o0 que precisa para realizar o
casamento dos seus sonhos. Tudo em um dnico local desenvolvido com o glamour e a
sofisticacdo que vocé merece. (Propaganda, Ano |, n.1, p.64)

Os servicos sdo para noivas, uma vez que 0 noivo, que ndo esta na feira, nao é
preciso para a realizagdo do casamento. Como dito anteriormente, em alguns momentos
ele se torna um acessorio indispensavel, mas um acessorio; seus desejos e fantasias
devem converter-se nos de sua noiva, marcando assim um suposto equilibrio nas
decisbes sobre a producdo de casamento. Estes discursos tém tamanha penetracdo em
nossa cultura que os sujeitos-noiva assumem que 0s seus desejos S40 0S MesmMos que 0S
do sujeito-casal. No programa Say Yes to the dress, exibido pelo canal Discovery Home

and Health (também chamado no Brasil de Discovery Mulher), as noivas vdo a uma
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grande loja em Nova York para acharem seus vestidos de noiva. Em um dos episddios,
ao “achar” seu vestido uma noiva dizia: “Agora s6 falta encontrar um noivo. Ah, isso eu
ja tenho!”. A nocdo de que o noivo ¢ algo que ndo pode faltar, mas que & menos
importante do que achar o vestido ideal (nome do programa no Brasil) faz parte daquilo
que vivemos em nossa cultura como casamento. Assim, 0 que é importante mesmo num
casamento esta na Expo Noivas, é 0 que sera servido, 0 que serd visto, é a viagem que
sera feita em lua de mel, o noivo ndo interessa muito. Pode-se pensar que se ndo fossem
seus desejos e quimeras, nem mesmo a noiva seria colocada como importante. O valor
agregado a festa e seus produtos e servigos parece se colocar como mais significativo do

gue a unido que se esta comemorando.

Gragas a profissional [a cerimonialista], todos os sonhos da noiva foram realizados,
transformando a noite em um momento emocionante. (Ano V, n.10, p.45)

Os sonhos de uma noiva sdo descritos como absolutos. Entretanto, eles ndo se
realizam sozinhos. A presenca de profissionais, em sua maioria mulheres, é o que
possibilita criar a festa perfeita que ensejara uma feliz unido. As profissionais
envolvidas na realizagdo destas producgdes espetaculares sdo descritas a partir de

atributos culturalmente associados ao feminino.

Voz suave e olhos atentos. E assim que a requisitada cerimonialista Maria Isabel Cirne
Lima de Oliveira recebe suas noivas. Apaixonada por festas, essa galucha de 63 anos
sempre participou da organizacdo dos eventos familiares. Foi assim que sua paixao por
casamentos comecou. Ha 18 anos ela acompanhou todos os preparativos da unido de
seu sobrinho, desde os convites até o bufé. Neste caso, a ceriménia ocorreu na capela
gue existia na casa de seus pais e a recepcdo, no jardim da residéncia. Tudo projetado e
executado por ela. O sucesso da festa foi tanto, que rapidamente propagou-se entre 0s
amigos. (Ano V, n.10, p.87)

A suavidade e atencdo sdo marcas de uma feminilidade desejavel. Estar atenta ao
que deve ser feito, as necessidades do entorno executar as acées com tranquilidade, com
suavidade sdo caracteristicas associadas ndo apenas ao feminino, mas também a
maternidade (FERNANDES, 2008). Além disso, a profissionalizacdo dessas mulheres
normalmente acontece no mbito doméstico. E a partir de experiéncias ndo profissionais

que elas se tornam profissionais. E o reconhecimento s6 vem ap6s anos de trabalho.

[...] Por ser um momento Unico na vida de uma mulher, envolve maior dedicacdo e
aumenta a realizagdo profissional. "Cada noiva tem seu sonho e estilo. Meu papel é
procurar transforma-los em realidade. E magico o que acontece quando coloco a mao na
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massa. Cada bolo que faco tem uma emocdo diferente e fico muito feliz com o
resultado, pois ndo entrego nenhum que ndo tenha ficado como o planejado. E muito
gratificante ver a admiracao e a alegria do cliente. Para mim € o melhor pagamento”, diz
[Rosane Ribeiro]. (Perfil Rosane Ribeiro, Ano V, n.9, p.43)

Rosane Ribeiro € outra profissional que iniciou seu trabalho na familia. Mesmo
que seu trabalho seja remunerado, o discurso do trabalho como doagéo e prazer é posto
em acdo. E possivel pensar que a motivacao para o trabalho ¢ a satisfacdo em realizar o
grande sonho de outras pessoas. Assim, mesmo sendo consideradas como profissionais
em seus ramos, a profissionalizagdo parece ser precaria. Em alguma medida, estes
trabalhos s&o algo que, se tivessem tempo, as proprias noivas, mées, irmas, tias e amigas
realizariam. O que se busca nessas profissionais € competéncia e certa familiaridade,
como se fosse realizado em casa, mas sem amadorismos.

Ja em algumas areas das producdes de casamento, ha a questdo da tradicdo da
familia. A confeccdo de vestidos de noiva parece ser uma dessas areas. A marca Inés
Noivas, por exemplo, ja estd em sua terceira geracdo. Inés aprendeu o oficio com sua
mée e hoje suas filhas a ajudam a tocar o negdcio. Outra familia também esta bastante
comprometida com a produgdo de vestidos de noiva. Virginia Manssan tem quatro netas
que se dedicam a este oficio: Solaine Piccoli — reconhecida como uma das maiores
estilistas do Brasil, Magda Isoppo — que tem atelier préprio com o nome da avo,

Rosaura e Rosamaria — que tém um atelier sob o nome de Rosamaria Unique.

Oito pessoas participam do processo de produgdo que ainda conserva a tradicdo da
matriarca da familia. "A heranca deixada pela Virginia Manssan esta presente em cada
uma de nés, nos trabalhos manuais - uma paixdo vivida até hoje através da arte do tear.
O atelié € um dos unicos a usar essa técnica em vestidos de noiva. Porém, a maior
heranca de nossa avo €, sem davida, valorizar por meio de um vestido o0 momento Unico
do casamento"”, relembra Magda [Isoppo]. (Perfil Atelier Virginia Manssan, Ano VII,
n.13, p.32)

A tradicdo esta ndo s6 na profissdo, mas também na valorizacdo do casamento
como um momento Unico importante na vida de uma mulher. Os trés ateliers tém
personalidades distintas em suas criacdes, mas as quatro irmds indicam que a presenca
da avo e de seus ensinamentos permanece viva. As filhas de Magda e Solaine ja estdo
trabalhando no ramo e ndo ha informagc6es maiores sobre a familia de Rosamaria e
Rosaura.

De algum modo, pode-se dizer que essas profissdes sdo tidas culturalmente

como femininas: a cerimonialista — que, em alguma medida, cuida e fornece as
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necessidades das noivas e noivos; a confeiteira; as estilistas/costureiras; as decoradoras
e floristas. Contudo, o ramo de iluminagcdo, som e imagem permanece concentrado em
mé&os masculinas.

No Rio Grande do Sul, ha duas mulheres despontando nessas areas. A revista
as entrevistou, em diferentes ocasides, buscando saber quais as diferencas entre seu

trabalho e os realizados por homens.

IC - Quais foram os principais obstaculos no inicio? KB - Além de quebrar a barreira de
que s6 homens entendem de som e luz, posso dizer que no inicio, uma grande
dificuldade foi o atendimento. Por estarmos inovando e criando uma empresa com total
personalizacdo do servico, precisavamos fazer diversas perguntas antes de orcar o
evento. Questdes como layout, quantidade de mesas, plantas e local da pista de danca,
por exemplo, sdo fundamentais para visualizarmos cada situacdo. Acontece que no
comeco nem as noivas, nem as organizadoras, entendiam o porqué de tantas perguntas.
E todas as vezes eu precisava explicar que tudo isso era necessario para que eu pudesse
avaliar o equipamento ideal, aquele que atenderia com perfeicdo as necessidades do
cliente. Hoje as pessoas ja procuram as empresas buscando esse diferencial. E eu tenho
certeza que a Up colaborou nesse processo! (Entrevista com Karla Busato, Ano VII,
n.15, p.30)

Ao mesmo tempo em que a entrada de uma profissional num ramo considerado
masculino tem seus obstaculos, como a falta de confianca no trabalho que sera realizado
e na competéncia de quem o realizara, essa entrada se da como qualificagdo do servico
prestado. Assim, na medida em que tornar-se uma profissional de som e luz pode ser
entendida como uma transgressao do que espera para uma carreira feminina, também se
coloca a responsabilidade da melhoria do atendimento, de maior capricho e dedicagédo
ao trabalho.

Tal nogéo parece estar ligada aos discursos que descrevem as mulheres como
mais atentas, dedicadas e esforcadas que os homens. Valerie Walkerdine (1995),
analisando o modo como as meninas eram nominadas em relacdo aos seus
conhecimentos matematicos, indicava que 0os meninos eram descritos como inteligentes
e as meninas como esforgadas; mesmo aqueles que tinham baixo desempenho eram
descritos como inteligentes, mas distraidos, pregui¢osos ou ativos demais. As meninas,
no entanto, mesmo com altos desempenhos, eram reconhecidas por seus esforgos, pela
sua postura em relacdo ao conhecimento, mas sua habilidade na area era colocada como
menor que a dos meninos. Maria Claudia Dal Igna (2005), analisando o0 modo como

professoras avaliavam o desempenho de seus alunos e alunas, indica que a nogéo de que
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as meninas sdo mais esforcadas e dedicadas permanece, a0 mesmo tempo em que 0S
meninos sdo caracterizados como relaxados, agitados e inteligentes.

Na mesma direcéo, estatisticas®® tém mostrado que as mulheres s30 maioria no
ensino superior e que, em relacdo aos homens, seu desempenho € melhor. Assim,
difundiu-se um discurso de que as mulheres, quando chegam a determinadas posi¢oes
de educacdo e trabalho, aumentam os indices de produtividade e de qualidade em seus
setores. Esse discurso se articula com as no¢fes de que as mulheres se esforcam, se
comprometem e se dedicam mais as suas atividades do que os homens. Em alguma
medida, o que se espera das mulheres que adentram mercados masculinos é que elas
facam ainda melhor do que os homens. Neste caso especifico, espera-se que elas
estejam atentas aos detalhes e facam de tudo para chegar a perfeicéo.

Rute Arcari é a Unica mulher a fotografar casamentos em Porto Alegre,
segundo a IC-RS. Ao ser entrevistada ela conta que comecgou a fotografar obras de arte
apo6s uma cirurgia nos olhos e que com o nascimento do filho passou a trabalhar com
criancas. Foi no casamento da irma que ela teve sua primeira experiéncia com essa
producdo e entdo ndo parou mais. A domesticidade aparece novamente nesse relato. E

com a familia, em casa, que inicia um trabalho que a posteriori se profissionaliza.

[...] O reconhecimento profissional veio gracas ao seu olhar espontaneo, apaixonado e,
acima de tudo, feminino. "Através das minhas lentes, quis evidenciar os detalhes que eu
nunca havia enxergado”, revela. (Entrevista com Rute Arcari, Ano V, n.9, p.16)

IC - Na prética, qual a principal diferenca entre o casamento clicado por um homem ou
por uma mulher? RA - [...] Acredito que ter alma feminina é um grande diferencial, pois
para que um homem compreenda uma mulher é preciso que ele pense como nos.
(Entrevista com Rute Arcari, Ano V, n.9, p.17)

O ser mulher parece a colocar em uma posicdo de melhor profissional apenas
pelo ser mulher. Essas falas colocam a feminilidade como algo que, por si sO, garante
sensibilidade. Novamente, a introducdo de uma mulher num meio quase exclusivamente
masculino parece impulsionar todo o mercado para melhoria do atendimento e da
qualidade. A “alma feminina” parece ser o local em que os atributos culturalmente

entendidos como femininos sdo guardados, tal qual um relicario. Assim, ter “alma
g > q )

feminina” parece significar ser delicada, sensivel, atenta ao que deve ser feito e aos

%2 Cf. Sintese de indicadores sociais (IBGE, 2010).
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cuidados que os outros precisam, terna e dedicada. Tais caracteristicas parecem ser
incompativeis com uma figura masculina.

Nessa direcdo, sendo o casamento um evento realizado a partir de uma matriz
feminina, Rute Arcari é posicionada como em maior vantagem para fotografar este
evento, pois, como mulher, é capaz de entender as mulheres que se casam. Seu grande
trunfo é ser mulher, com tudo o que isso implica em nossa cultura. Os fotdgrafos podem
até ter técnica e conhecimentos mais apurados, contudo, por ndo possuirem o ‘relicario’
feminino, sdo incapazes de pensar e olhar como uma mulher. Em alguma medida,
assim, naturalizam-se as diferencas entre homens e mulheres como radicais e
inconciliaveis, a0 mesmo tempo em que se colocam como complementares, como se
juntos reunissem caracteristicas opostas. O ser mulher é produzido discursivamente
como o0 mesmo que ter “alma feminina” e tudo o que ela representa.

Tanto Rute Arcari quanto Karla Busatto — que trabalha com luz e som — séo
indicadas pela IC-RS como mulheres de vanguarda por se aventurarem em profissoes
consideradas masculinas e por criarem um novo perfil de atendimento nesses ramos.
Mesmo as mulheres com um estilo mais ousado s&o convidadas a serem delicadas e
sensiveis na produgdo de um casamento, uma vez que o evento evoca uma feminilidade
considerada natural, com uma aura de romance e lirismo.

Todos os itens da composigdo de um casamento devem traduzir essa aura, esse
relicario que se produz como alma feminina. O vestido de noiva parece ser o mais

importante deles na hora de expressar as emocdes e a alma da noiva.

O vestido de noiva é o traje mais importante na vida de uma mulher, é ele que
transforma um dia ja especial em um dia de rainha, além de traduzir sonhos e
esperancas. Ndo importa se a noiva € romantica ou arrojada, o vestido tem que traduzir
tudo. (Coluna Acontecimentos — fala de Rosamaria, Ano VI, n.12, p.148)

Colocado como o traje mais importante da vida, ele se torna uma traducéo da
personalidade da noiva que a marcara em toda sua existéncia. As escolhas desse dia
representam muito mais do que esse dia. Elas serdo as evidéncias que poderdo recriar as

emoc0es e 0s sentimentos vividos.

Sempre inovando e pensando na magica de cada momento, a Disney criou uma linha
exclusiva para noivas, com vestidos desenhados pela estilista Kirstie Kelly. A designer
procura sempre criar looks que conectem cada noiva ao seu sonho de princesa. Os
modelos s&o bem variados e vao desde os mais tradicionais, com saias bem rodadas,
rendas e brilhos aos mais simples e modernos, com corte mais retilineo. Cada colecdo
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leva 0 nome de uma princesa da Disney e os modelos sdo desenhados de acordo com
cada histéria. Enfim, para quem sempre teve o sonho de casar-se como uma princesa,
nada mais proprio que um modelito como estes para fazer seu conto de fadas ainda mais
real! (Coluna Enquanto isso em NY, Ano V, n.10, p.122)

O vestido de noiva € o que completa o evento, é o que caracteriza a mulher que
estd casando e que a coloca, de fato, realizando seu sonho. A Disney, responsavel por
difundir e criar historias de ‘princesas’ em nossa cultura, tem uma divisdo em seu
parque de Orlando, nos Estados Unidos, apenas para cuidar e produzir casamentos.
Embora os vestidos modelo princesa ja ndo estejam tdo em voga (o vestido utilizado por
Lady Di € um bom exemplo desse modelo), o conceito princesa foi reatualizado para
incorporar 0s demais tipos de corte, produzindo assim o casamento como o sonho de
princesa e ndo mais o vestido. Desse modo, 0 casamento Se torna a realizagdo do sonho
e 0 vestido representa essa conquista. Na cultura contemporanea, nada simboliza tanto o
casamento quanto o vestido. E nesse sonho, ele arremata e expressa o estado de espirito

da noiva.

Ser noiva é, com certeza, entrar num estado de espirito singular. E sonhar todos os dias,
oscilando entre a ansiedade e a realizacdo. No periodo que antecede o tdo esperado sim,
elas vivem a angustia e a alegria do corre-corre na busca pelos melhores fornecedores,
preocupadas com os minimos detalhes que tornardo o casamento o mais grandioso e
importante evento de suas vidas. E quando chega o dia... ah!, os paparicos, make-up,
cabelo, tanta gente ao redor... E tome flashes, sorrisos, e mais flashes e mais sorrisos.
Elas se tornam celebridades de suas proprias vidas. (Editorial, Ano VI, n.11, p.12)

N&o se trata s6 de sonho, é tornar-se celebridade. O casamento passa a ser 0
momento em que as mulheres ganham maior atencdo e sdo posicionadas como seres
especiais somente por estarem noivas. O sujeito-noiva passa a ser inscrito como um
individuo que merece cuidados especiais; todos ao seu redor precisam dar 0 maximo de
si para ajuda-la a produzir o casamento dos sonhos. Além disso, 0 ser noiva esta
colocado naquele lugar, mencionado anteriormente, de “padecer no paraiso”, uma vez
que preparar 0 casamento € angustia e alegria, trabalho e uma delicia, ansiedade e
realizacéo.

A descricdo feita por Fabiano Niederauer, no excerto acima, ndo apenas
descreve, mas constréi o que deve ser uma noiva. O nervosismo e a ansiedade devem
fazer parte desse momento e é isso que as constitui enquanto sujeitos-noiva. Nessa

sintonia, produz-se também que no dia do casamento deve haver muita gente ao redor,
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fotos, alegria. O dia precisa ser perfeito, desde 0 momento em que se acorda até o fim
da noite de nupcias.

Entendo que ha uma glamourizacéo desse dia, obliterando outras possibilidades
de sentir e viver esse momento. O que € descrito por Niederauer é 0 ser noiva, 0 que ndo
se encaixa no que é dito ndo constitui uma noiva. Assim, a discursividade presente nos
modos de produzir e pensar um sujeito-noiva é imperativa na producdo de como viver,
sentir e imaginar-se nessa posicao de sujeito. Em alguma medida, os discursos presentes
na revista instituem uma Gnica forma adequada e correta de viver o periodo noiva. Seu
objetivo final, enquanto projeto pedagdgico é formar essa noiva sensivel, lirica,
dedicada e bela.

A instituicdo de modos corretos e adequados de viver o noivado produz um
sujeito que precisa se preocupar com todos os detalhes de seu grande dia, a0 mesmo
tempo em que coloca suas escolhas e desejos como soberanos para todos/as
atores/atrizes dessa producdo.

IC - Vestido de madrinha, uma ddvida que atormenta muitas mulheres convidadas para
essa missdo, deve seguir um padrdo especifico? GK - Nao existe obrigatoriedade em
trajes de madrinha. E a noiva quem decide o comprimento e as cores dos vestidos
usados por elas. (Entrevista com Gléria Kalil, Ano 11, n.3, p.33)

Neste periodo, a noiva é investida com tamanho poder decisério e permitida de
ter suas vontades atendidas que ela deve dizer que roupas um conjunto de pessoas deve
usar em determinado dia. E isso ndo s6 em termos de comprimentos e cortes, mas
inclusive quais cores podem ser usadas. De algum modo, diz-se que a noiva é um
sujeito “super poderoso” e que pode tomar decisdes que influenciam nao sé a sua vida,
mas de um conjunto de pessoas que estara presente na celebracéo, incluindo o noivo.

A noiva parece estar no controle de tudo o que ir4 acontecer em seu casamento,
além disso, o noivado constitui-se numa etapa especial da vida em que se pode quase
tudo e se tem privilégios especiais. O sujeito-noiva assume assim, um lugar de
centralidade na producdo de casamento, tendo em vista que os sonhos, as decisdes e as
escolhas sdo feitas a partir da sua visdo sobre o que deva ser um casamento. Nessa
direcdo, a IC-RS se coloca em posicéo de ensina-las que sonhos sdo possiveis e como

tomar as decis0es e realizar um casamento considerado inesquecivel.

O dia 17 de junho de 2012, com toda certeza, entrou para histéria. Um novo capitulo
que comecgou a ser escrito com tragos de liberdade por quem ndo queria mais se calar.
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Naquela noite, risos, lagrimas e amor tomaram forma em péaginas que estampavam a
felicidade de pessoas corajosas. O novo projeto da 3R Studio nasceu audacioso, cheio
de expectativas e repleto de responsabilidades. A revista comecou a ser desenhada na
unido de André Piva e Carlos Tufvesson e hoje é uma realidade: a primeira revista de
unides homoafetivas do pais, que reuniu mais de 200 pessoas em seu lancamento na
boate 00 Rio de Janeiro. A Momento Inesquecivel chegou com um Gnico proposito:
festejar a liberdade. (Coluna Acontecimentos, Ano VII, n.15, p.26)

Com a crescente oficializacdo de unides homossexuais, hd um investimento em
manter a posicdo de sujeito-noiva ativa. Assim, mesmo que ndo seja necessariamente
uma mulher a ocupar tal posicao, é imprescindivel que alguém a ocupe, uma vez que 0
sujeito-noiva é fundamental para a manutengdo do ciclo produtivo do mercado de
casamento. Nessa direcdo, ainda que alguns ensinamentos sejam modificados, o projeto
pedagdgico da revista se mantém para a criacdo de um sujeito de desejo, de sonhos e,

fundamentalmente, de consumo.

5.1 Dedicadas

Entre os ensinamentos produzidos pela revista, a dedicacdo deve ser uma marca
das mulheres que trabalham com casamentos e, especialmente, das noivas. A dedicacéo
¢ posta em diversas direcdes, uma vez que uma boa noiva deve estar atenta as
necessidades de sua producdo de casamento, bem como de seu noivo, familia e

convidados. A festa perfeita exige tal dedicacédo e preocupacdo com todos os detalhes.

O advogado Marcelo Campos de Carvalho, 29, ndo imaginava que aquela inocente
paixdao pela estudante de medicina Claudia Franzoi Fam, 29, se tornaria uma linda
histéria de amor. O namoro, que comegou em um feriado na praia do Rosa, Santa
Catarina, durou aproximadamente seis anos. O esperado pedido aconteceu no casamento
de uma amiga em comum. Dedicada, a noiva logo comecou a organizar o grande dia e
fez questdo de participar de tudo, ao lado da cerimonialista Margarida Muller.
(Casamento — fala da revista, Ano 1V, n.8, p.43)

O pedido de casamento é o gatilho para iniciar a producdo da festa. Apos o
pedido, a data deve ser marcada, preferencialmente, com uma distancia de um ano ou
mais para que tudo possa ser planejado e preparado adequadamente. Assim, uma noiva
mostra-se dedicada quando logo inicia 0s preparativos para o seu grande dia. A
contratacdo de uma cerimonialista mostra sua dedicagdo, uma vez que reconhece a

necessidade de ter ajuda na realizagdo desse empreendimento.



115

Contudo, a grande marca dessa dedicacdo esta em receber bem os convidados.
Parece que a partir da producdo de casamento a mulher-noiva precisa demonstrar que €
capaz de organizar e planejar atividades levando em consideracdo o bem-estar das
demais pessoas, como se fosse um teste para comprovar sua eficiéncia em cuidar e

gerenciar uma familia.

IC - Em sua opinido, 0 que ndo pode faltar para uma festa perfeita? MV - Penso que 0s
anfitrides devem passar ao convidado a sensacdo de que, em cada detalhe, o evento foi
pensado em identificar-se com eles e com o objetivo de agradar a todos. (Entrevista com
Moema Vignatti, Ano VI, n.12, p.17)

Durante seus ensinamentos a IC-RS reitera que a festa é da noiva, que suas
escolhas e desejos sdo soberanos, entretanto, a realizacdo de seus sonhos passa por fazer
uma festa para os/as convidados/as. H4& uma necessidade de que a producdo de
casamento agrade a todos/as os/as convidadas/os. Os discursos que circulam em nossa
cultura s&o insistentes em dizer que as mulheres sdo cuidadoras por natureza e que por
isso estdo mais aptas a profissdes de cuidado, como nas areas de educacédo e salde, e,
especialmente no cuidado e educacdo de seus filhos/as (MEYER, 2004, KLEIN, 2010).

Em alguma medida, é esse cuidado que se esta reiterando. Parece que se espera
um sentido de doacdo nessa producdo de casamento, colocando o bem estar e a
satisfacdo dos convidados como desejo da noiva. Assim, 0 sujeito-noiva passa a ser
constituido a partir de uma nogdo em que seus sonhos contemplam uma festa em que 0s
convidados sejam bem cuidados. Ensina-se, entdo, que este é um desejo que deve ser
satisfeito na producdo de casamento. Nessa direcéo, acredito que o ser noiva se coloca
como um modo de treinamento para uma boa esposa, que deve ser atenta e cuidadosa
com o lar, com o marido e as/os filhas/os. Ai parece estar a realiza¢do do sujeito-noiva,

no formar-se como boa esposa.

"Tudo foi escolhido carinhosamente para que os convidados fossem muito bem
recebidos e soubessem da importancia de suas presencas” (Casamento — fala da noiva,
Ano VII, n.15, p.51)

As noivas inesqueciveis, que tém seus casamentos apresentados na revista,
parecem assumir tal discurso, de que o foco da producéo de casamento ¢ a realizagdo de
seus sonhos, que se convertem em dedicar-se e cuidar bem de seus/suas convidados/as.
E interessante pensar, também, que tal cuidado pode ser entendido como outros e novos

produtos e servigos que precisam ser incorporados na producdo de casamento. Muitas
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das coisas apresentadas como formas de cuidar dos convidados se coloca como servicos
de manobrista, papelaria personalizada, alimentos e bebidas de acordo com o perfil dos
convidados, seguranca, massagista, maquiador e até mesmo servigos de transporte para
levar os convidados em casa.

Além desses itens, que muitas vezes ndo séo utilizados pelos seus custos, outros
considerados mais simples e delicados se colocam praticamente como imperiosos, uma

obrigacdo oferecer.

Em qualquer casamento em NY n&o pode faltar no banheiro uma bandejinha com itens
de primeira necessidade para as convidadas. Essa também ja é uma pratica comum no
Brasil, mas ai vao as dicas do que as noivas americanas vém colocando na bandeja,
além dos tradicionais itens basicos: * aromatizador de ambiente - designe alguém para
de vez em quando passar um pouco no banheiro para que fique sempre cheiroso. * spray
de cabelo - para manter os penteados no lugar até o final da festa! * refrescante bucal *
perfumes cléssicos (como Chanel n® 5, Ralph Lauren Romance etc.) * anticidos -
excelentes para quem bebeu demais * absorventes - necessidade basica * hidratante *
maquiagem * shampoo seco - se alguém derrubar um copo de champanhe e molhar a
sua convidada, ela pode limpar o cabelo sem ter de estragar a escova!l A venda na
amazon.com (ver dry shampoo) * chapinha portatil - quem nunca chegou no meio de
uma festa super animada com os cabelos suados e desgrenhados? Uma passadinha no
banheiro é a solugdo para ficar linda até o final. (Coluna Enquanto isso em NY, Ano V,
n.10, p.123)

Tais produtos parecem ser 0 minimo, o basico, que uma noiva deveria oferecer
as suas convidadas. Ainda ha outros itens que nem estdo listados, tendo em vista que
sdo considerados basicos demais até para serem ditos que devem estar disponiveis. A
beleza feminina é tdo imperativa que se torna obrigacdo das noivas fornecer as
ferramentas para que suas convidadas permanecam lindas durante toda a festa.

Em certa medida, a beleza e o conforto dos convidados/as se tornam elementos
a serem consumidos e sua presenca faz parte de uma festa de sucesso. Além disso,
seguindo o pensamento de Debord (1997) e de Sibilia (2008), o espetaculo
contemporaneo € aquele que nos envolve em sua espetacularizacdo. Dessa forma, as
convidadas sdo convertidas em parte do espetaculo ao possibilitar que elas utilizem e
usufruam o que é ofertado na producdo de casamento. Nessa direcdo, a0 mesmo tempo
em que a dedicacdao das noivas parece algo “altruista”, ela se coloca como fundamental
para a realizagdo de seu sonho de ser uma noiva inesquecivel e perfeita. A dedicacdo é

colocada como algo que gera uma enorme satisfacdo para a noiva que se dedica, uma
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vez que a producdo discursiva indica que ter uma familia, especialmente para as

mulheres, significa dedicar-se e até abdicar de si mesma.

Uma dica para quem vai passar o verdo planejando um casamento de inverno. Aline
Junges, da Petit Lembrancas, desenvolveu uma linha de mantas para aquecer as
convidadas. Feitas em tecido leve e quentinho, as mantas sdo um mimo simpético para
distribuir em casamentos ao ar livre. As pecas podem ser feitas de acordo com as cores
da festa. Uma tag de tecido costurada na manta traz a data do casamento e 0 nome dos
noivos escritos a mao. (Coluna Noiva.com, Ano V, n.10, p.26)

Reserve um espacinho da sua festa para receber os pequenos convidados. Vale criar um
lounge especial para as criangas e enché-lo com atrativos: livros, lapis de cor, blocos de
montar. Contrate uma monitora para orientar as atividades. As criancas vao se divertir e
0s pais vao aproveitar melhor a festa. (Coluna Noiva.com, Ano V, n.10, p.26)

Vaérios produtos e servigos sdo criados para que os convidados se sintam
acolhidos e bem tratados. Tudo deve ser pensado para o seu bem-estar. As mantas séo
um bom exemplo: uma vez que os vestidos de festa comumente nédo sdo adequados para
temperaturas baixas, uma noiva que for casar no inverno deve lembrar-se disso e cuidar
para que suas convidadas ndo passem frio. Da mesma forma, o cuidado com 0s
pequenos/as convidados/as — que outrora ndo eram nem mesmo convidados para essa
festa — se torna também um imperativo, uma vez que possibilita que os pais e maes se
sintam mais confortaveis e disponiveis para curtir a festa. Tal cuidado com os convivas
gera custos, por vezes bastante altos, fazendo com que outros itens acabem sendo
cortados do orgcamento. Assim, ndo s as noivas precisam tornar tal cuidado parte de seu
sonho de casamento como até abrir mdo de outros produtos e servigos para que isso seja
feito.

O movimento de ensinar que cuidar bem deve ser um sonho e um desejo das
noivas parece-me ser 0 mais interessante da dedicagdo. Ao mesmo tempo em que se
ensina que o casamento é uma satisfacdo e a realizagcdo dos sonhos da noiva, o cuidado
com 0s outros passa a ser produzido discursivamente como algo que deve fazer parte
deste sonho. De algum modo, isso reforca os pressupostos de que as mulheres sdo mais
aptas a organizar, receber bem e cuidar dos outros, atributos culturalmente entendidos

como femininos.

5.2 Estar linda
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Além de dedicar-se aos outros, as noivas, segundo a IC-RS, precisam estar
atentas ao seu corpo e cuidar da beleza. Diferentemente de outras revistas do segmento,
a IC-RS ndo inclui em sua agenda da noiva cuidados corporais além do dia da noiva®.
Contudo, ao longo do periodo analisado, matérias sobre maquiagem, joias e acessorios
vém ganhando espaco, além de terem sido criadas colunas especificas para a beleza da
noiva.

Esse investimento parece ter se acentuado na medida em que se entende que, no
casamento, as mulheres “se tornam a celebridade de suas proprias vidas”, como diz
Fabiano Niedereauer. Com a escolha do vestido perfeito, a maquiagem correta e 0s
acessorios, as noivas ficam prontas para se tornarem verdadeiras princesas, mas

precisam, também, organizar-se para serem princesas lindas.

O caminho rumo ao casamento passa por encontrar o noivo perfeito, descobrir o
organizador ideal, escolher a decoracdo, as musicas da cerimdnia, os pratos do jantar e
ainda um cronograma de beleza rigido para estar linda no grande dia. Pele, corpo,
sorriso: tudo tem de estar perfeito, mas nem todos os procedimentos podem ser feitos a
qualquer momento. A coluna Noiva.com conversou com profissionais renomados para
descobrir as melhores formas de atingir o resultado desejado pela noiva. (Coluna
Noiva.com, Ano VII, n.13, p.48)

Todo o investimento na producdo de casamento ndo € suficiente se a noiva nao
estiver linda para viver o seu dia. Tal beleza ndo se refere apenas ao vestido e a
maquiagem. As noivas sdo ensinadas a lancar mdo de todas as alternativas possiveis
para estarem perfeitas no grande dia. Nao apenas isso, a IC-RS ensina como e quando
procurar tais recursos e o que ha disponivel para a transformagdo da mulher em noiva
perfeita.

A nocdo de que a beleza faz parte do feminino ndo é recente, contudo o que se
entende por belo foi sendo ressignificado ao longo da histdria. Silvana Goellner (2003,
p.32), analisando a Revista Educacgdo Physica, no periodo de 1932 a 1945, indica que o
estimulo e o imperativo a beleza se fazia presente com falas como “beleza se constrdi”.
Além disso, ja se dizia que ser bela era fruto de arduo trabalho. Assim, além do
estafante trabalho de produzir um casamento, ha a obrigatoriedade de fazer-se bela para

esse dia. Novamente, a irrepetibilidade do dia constitui sua importancia de modo que €

%3 0 dia da noiva é um pacote de cuidados completo oferecido por muitos sales e estéticas para o dia do
casamento. Normalmente ha& diversos pacotes com tratamentos diversos: de massagens relaxantes a
banhos de ofurd.
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preciso preparar-se exaustivamente para, entdo, ficar feliz com o resultado final e ndo
arrepender-se anos depois ao rever fotos e videos.

Embora muitos noivos também passem por alguns ritos de beleza antes do casamento —
0 clareamento dental é o mais procurado — ndo ha mencgdes na revista para que 0s
homens-noivos embarquem nessa jornada de embelezamento. Assim, da mesma forma
como o restante da produgdo de casamento, fazer-se bela para esse dia se torna uma
atribuicdo feminina. O dia da noiva € parte dessa jornada e se tornou tdo comum que ja

¢ considerada um cuidado basico.

IC - Quais sdo os principais tratamentos e pacotes de beleza para noivas no Hugo
Beauty? GN - S8o quatro pacotes. Desde o0 basico, como cabelo, maquiagem e cuidados
com as unhas, até o mais completo, com todos os recursos para o dia da noiva, inclusive
um profissional exclusivamente a disposicdo e um cardapio especial. Temos como
pratica montar os servi¢os de acordo com as necessidades da mulher. Entre as opcdes
que oferecemos estdo hidratagdo facial, drenagem, limpeza de pele, massagens,
banhos... Em muitos casos, 0s tratamentos comecam semanas antes da data do
casamento. (Entrevista com Gabriela Niederauer, Ano I1l, n.7, p.16)

Atualmente, todos os grandes saldes oferecem pacotes de dia da noiva — que se
estendeu para debutantes e formandas. Os servicos incluidos variam bastante entre os
estabelecimentos e, mesmo em cada saldo, ha diversas modalidades que podem ser
escolhidas. A partir do que é ofertado pode-se depreender o que se espera de uma noiva
em seu casamento: cabelo bem feito; unhas arrumadas; pele limpa; hidratada e
perfumada; rosto com maquiagem primorosa; corpo afinado e relaxado. Com tais
servicos uma noiva podera desfrutar de seu dia tendo certeza de que esta perfeita.

Além disso, os discursos veiculados pela revista indicam que o sujeito-noiva
precisa ndo sO estar linda, mas acreditar nisso. A confianca é peca chave para que se
possa aproveitar tudo o que foi planejado. Estar e sentir-se linda sdo postos como uma
obrigacdo, contudo tal discurso que o institui dessa forma também o coloca como algo
merecido: a0 menos uma vez na vida as mulheres devem ser paparicadas, cuidadas e

terem tratamento especial.

Dia da Noiva: cabelo, maquiagem, manicure, pedicure, depilacdo, bronzeamento,
estética corporal, estética facial, maquiagem definitiva. VVocé Merece! (Propaganda,
Ano 1, n.3, p.69)

Nesta publicidade, além de servigos que serdo utilizados estritamente para a

festa, ainda outros sdo oferecidos, como a maquiagem definitiva, o bronzeamento e até a
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depilacdo, entendendo que ao captar uma cliente nesse momento podera té-la durante
muito mais tempo. Além disso, os discursos do fazer-se bela sdo tdo persuasivos que
muitas noivas decidem neste momento realizar intervengbes muito maiores ou

profundas do que fazer o cabelo e a maquiagem.

Fique ainda mais linda nesse dia especial. Cirurgias realizadas em hospital -
procedimentos que ndo necessitam internacdo Prétese de Mama - Pléstica do Nariz -
Plastica das Palpebras - Plastica do Abdome - Lipoaspiragdo - Lifting de Face -
Reducdo de Mamas - Botox - Preenchimentos — Peelings (Propaganda, Ano VI, n.11,
p.142)

Ao contrario dos discursos presentes na revista analisada por Goellner (2003)
ou mesmo daquela analisada por Sandra Andrade (2002), que falam em arduo e
constante trabalho corporal para atingir a beleza, a IC-RS pouco investe neste tipo de
trabalno. Em outra direcdo, ela aponta tecnologias especificas que poderdo ser
realizadas e modificar o corpo em um ano ou menos: o tempo médio de existéncia de
uma noiva. O corpo-projeto, como indicado por Andrade (2002), € algo a ser produzido
e construido ao longo de toda a vida. Assim, ndo se trata de ter/produzir um corpo para
toda a vida, a questdo é ter um corpo pronto para o dia do casamento. Desse modo,
espera-se que as mulheres-noivas assumam o discurso do “estar linda” de forma radical,
aceitando tantas intervencdes quanto forem necessarias — e couberem no orgcamento —
para chegar ao altar em sua melhor forma.

Entre os anos de 2010 e 2011, o canal E! apresentou um reality show em que
12 mulheres competiam para ganhar o casamento dos sonhos, além de um extreme
makeover com todas as cirurgias plasticas e tratamentos estéticos que
precisassem/quisessem. Pode-se dizer assim, que tal discurso de total remodelacdo do
corpo para 0 casamento circula em nossa cultura contemporanea, sendo a IC-RS

responsavel por pd-lo em circulagao.

Se 0 desejo da noiva for uma cirurgia plastica no nariz ndao é recomendado deixar para a
ultima hora. Dénis Valente pede antecedéncia de pelo menos 2 meses. "Por mais que 0
nariz ainda esteja inchado e ndo tenha sido alcancado o resultado desejado, ele
certamente estara menor e com angulos, proporcoes e formato de qualidade estética
melhor do que antes da intervencdo™. E se a noiva quiser perder peso? Dénis Valente diz
que em uma lipoaspiracdo pode-se retirar até 8% do peso corporal, ou seja, em uma
menina de 70kg pode-se retirar até 5,6kg. A cirurgia deve ser feita no minimo 4 meses
antes do casamento, pois a maior parte do inchaco resultante dessa intervencao, leva
cerca de 3 meses para ceder e a pele retrair. "Além de poder causar desconforto com o
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calor e a emocdo durante a festa, prejudicaria as provas do vestido". (Coluna
Noiva.com, Ano VII, n.13, p.49)

Dessa maneira, a IC-RS preocupa-se em ensinar como € possivel realizar tais
procedimentos, bem como um cronograma adequado, de modo a estar pronta para o
altar. Além disso, sdo indicadas todas as possibilidades de correcGes e tratamentos para
estar com tudo em ordem no grande dia. A preparacdo, embora ndo conste nas duas
edicdes de agenda noiva publicadas pela revista, constitui um calendario especifico, tal
qual o restante da producdo de casamento. Tdo importante quanto a decoragéo, ou talvez
até mais, sdo as escolhas de beleza propostas pela IC-RS. As cirurgias estéticas sao uma
parte dessas modificacBes propostas. A preocupacdo com a estética dental vem se

tornando grande, ainda mais porque se espera sorrir muito no dia do casamento.

Quando o assunto € um sorriso alinhado e branco a indicacdo € iniciar a preparacao 6
meses antes do casamento. A ortodontista Marina lara diz que com esse prazo é possivel
trabalhar para corrigir posicdes dentarias, fazer clareamento e recontorno dos dentes. E
possivel, no entanto, conseguir algum resultado com menos tempo de antecedéncia.
"Podemos fazer o clareamento até 7 dias antes do casamento. Indicamos também o
polimento com pasta de brilho na véspera do casamento”. (Coluna Noiva.com, Ano VII,
n.13, p.48)

E interessante pensar que seria a partir da producdo de casamento que algumas
mulheres-noivas procuram a correcao de posi¢des dentarias. A posicdo dos dentes ndo é
mera questdo de estética, dependendo do caso, o desalinhamento pode causar problemas
de oclusdo que afetam a fala, a digestéo, a viséo e, principalmente, a coluna. Assim,
pode-se pensar que mais do que estar bela, 0 que se ensina é estar saudavel e “sem
problemas” antes de casar-Se, como se todos os defeitos precisassem ser corrigidos e
reparados previamente ao casamento. Nessa direcdo beleza e salude se confundem,
transformando-se numa Unica nocao de perfeicdo.

Com tantos preparativos pré-ceriménia, o dia do casamento é descrito como

importante ndo s6 para as questdes estéticas, mas para cuidar da alimentacao.

Como todas sabem, nos meses que antecedem 0 casamento a noiva se preocupa muito
com o corpo e a alimentacdo. Ela tem que entrar perfeita no vestido de noiva para
arrasar no momento mais esperado da sua vida! Tdo importante quanto cuidar dos
ultimos meses, é dar atencédo especial ao dia da cerimdnia. Seus horéarios serdo alterados,
as vezes vocé almocgard um pouco antes do comum, mas € muito importante saber o que
comer e ndo se deixar levar pela empolgacdo e esquecer as refei¢cdes. (Coluna Vitrine,
Ano V, n.9, p.20)
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Todo o esforgo empreendido nos meses que antecedem o casamento ndo pode
ser posto fora no grande dia. Nessa direcdo, essa € uma das Unicas mencgdes a
alimentacdo ao longo do periodo analisado. A alimentacdo s6 se torna uma questdo
quando ela pode afetar o modo como a noiva ira usufruir de seu casamento.

Em alguma medida, os discursos constituem o sujeito-noiva como belo por
natureza, uma vez que a noiva deve (a si mesma) estar maravilhosa em seu dia de

princesa.

Por sua vez, Paula, a estrela da noite, esteve deslumbrante em um vestido assinado por
Sérgio Pacheco, confeccionado com uma saia plissada de tule e, na parte superior, renda
e pedras formando um decote V. (Casamento — fala da revista, Ano VII, n.15, p.95)

Enquanto estrela da festa e centro das atengdes, 0 sujeito-noiva, deve estar
absolutamente deslumbrante, uma vez que todo o evento gira ao seu entorno. Rui Spohr
dizia que todos os lados do vestido precisam ser igualmente deslumbrantes. Para isso,
entretanto, as noivas precisam estar em sua melhor forma e escolher modelos que
valorizem o corpo da forma correta, disfarcando as imperfeicoes. Nessa direcdo, as/os

estilistas sdo considerados magas/os que podem fazer o sonho e a perfeicéo realidade.

A moda atravessa o0s séculos fazendo historia e deixando um rastro de belas criagdes.
Entre idas e vindas de estilos e tendéncias, os vestidos de noiva permanecem
imponentes, emblematicos, exemplares Unicos de uma roméntica e nostélgica
feminilidade. Belos e altivos em suas mais variadas versdes, é um traje que guarda um
Q de magia, capaz de transformar mulheres em princesas e encantar todos a sua volta.
Um efeito conquistado pelo corte exato dos estilistas que se combina a escolha de
tecidos nobres. (Matéria sobre moda, Ano I, n.2, p.14)

O vestido de noiva é colocado pelos discursos acerca do casamento como o traje
mais especial que uma mulher ird usar em toda a sua vida. Worsley (2009) indica que as
mulheres constroem uma relacdo de amor e ddio com esta peca. Ela argumenta que o
vestido de noiva é simbolo da heterossexualidade compulsoria, do destino obrigatério
como esposa e da constituicdo de uma familia — questdes apontadas pelo movimento
feminista como mantenedores das assimetrias e hierarquias de género que produzem a
mulher como um ser inferior e que deve se submeter aos homens. Nessa direcdo,
guando nossa cultura passa a produzir mulheres que, em sua maioria, ndo se entendem
como inferiores em relagdo aos homens, o casamento e o vestido s&o colocados em
xeque. Ao mesmo tempo, continuamos produzindo mulheres que sonham com um dia

de princesa, em que se € o centro das aten¢des. Assim, 0 desejo e 0 encantamento que 0
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vestido de noiva produz parece ser algo dificil de negar. Contudo, ao assumi-lo ndo se
esta dizendo sim a submissdo, & inferioridade e ao destino fatal.

O casamento parece ser 0 que nos liga com um passado remoto em que éramos
mais femininas e viviamos vidas de princesa. A nostalgia, produzida discursivamente
como algo presente na producdo de casamento e no vestido de noiva, parece remeter a
algo que nunca aconteceu, mas que existe através da literatura e de outros artefatos
culturais. Ao assumir o desejo de casar, se assume o0 desejo de consumir essa nostalgia e
de tentar fazé-la existir ao menos por um dia. E pelas maos de especialistas — nesse caso

dos estilistas — que se torna possivel fazer essa ligacdo nostalgica.

No quesito beleza, os cuidados devem ser diarios, afinal, o casamento € mais um
recomeco da relacdo. Entdo, estar linda € sempre muito importante. Renata Hoff
Eventos (Matéria especial sobre casamento inesquecivel, Ano VII, n.15, p.174)

Contudo, a beleza ndo deve ser uma meta apenas para 0 casamento, ela deve ser
cuidada dia a dia. A importancia disso parece ser a relacdo. O casamento € apenas uma
parte da relacdo (a mais importante, como ensina a revista), € necessario que ela se
mantenha e para isso beleza é fundamental. Em alguma medida, a beleza como atributo

feminino é reiterada como forma de garantir a manutencéo do casamento, do marriage.



E foram felizes para sempre?

Ao longo desta tese busquei mapear 0s ensinamentos que a revista Inesquecivel
Casamento — RS produz e veicula entre suas leitoras. Como curriculo, a IC-RS tem
como objetivo a formacdo de um sujeito especifico, a noiva, que devera ser capaz de
produzir, junto com as/os melhores profissionais, um casamento inesquecivel.
Concentrei meus esforgos em tentar entender as I6gicas que operam na producdo desse
sujeito-noiva que deve saber o que é preciso ser feito para ter o casamento de seus
sonhos.

Ao final deste percurso posso dizer que o casamento € constituido por diferentes
discursos, como o dia mais importante da vida de uma mulher e de um casal. Contudo,
0s desejos e sonhos femininos sobre o casamento parecem ser preponderantes e
soberanos aos masculinos. A producdo de casamento enseja uma série de investimentos,
de tempo e de dinheiro, para que tudo ocorra conforme as fantasias dos sujeitos-noiva.

Entendo que os ensinamentos da revista sd0 muito persuasivos, uma vez que
instituem o casamento como o grande sonho da vida de uma mulher e para o qual ela
deve trabalhar arduamente. Esse trabalho envolve contratos com prestadores de
servigos, escolher e definir o projeto de casamento e entender a importancia deste
momento em sua vida. Assim, mais do que um dia romantico e de expressdo do amor,
este € um grande momento de consumo. A constituicdo do sujeito-noiva passa também
pela construcdo de um sujeito de consumo que esteja atento ao que é necessario e
importante numa producdo de casamento. A noiva é produzida, entdo, como uma
consumidora exigente e soberana.

Além disso, as noivas sdo posicionadas como mediadoras entre 0o conhecimento
sobre 0 que é um casamento e seus noivos, uma vez que, mesmo sendo direcionada as
noivas, a revista convoca o casal como fonte de muitas decisdes. Nessa direcdo, ha uma
producdo desse sujeito-casal. Espera-se que a festa esteja afinada com seu perfil e que
ela traduza o modo como o casal se vé&. Assim, a producdo de casamento pode ser
entendida como uma narrativa de si, envolvida na cultura contemporanea de
espetacularizagdo do eu.

Ao mesmo tempo em que had uma preocupagcdo com a personalizacdo, ha
também tradicBes que devem ser mantidas, mesmo que ressignificadas. A tradicdo €

necessaria para que o que estd acontecendo seja reconhecido culturalmente como um
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casamento e ndo uma festa qualquer. Assim, diversos elementos devem se fazer
presentes, mesmo que ndo tenham mais seu significado “original” — como o bolo, por
exemplo, que atualmente ndo se coloca como a sobremesa do jantar, mas uma
importante mise en scéne.

Ensina-se, ainda, que a importancia do casamento se da pela sua irrepetibilidade
e pela oportunidade de realizar sonhos — descritos como existentes desde a infancia.
Tamanha importancia deve justificar os gastos, a contratacdo das/os melhores
profissionais disponiveis. Ainda mais, 0 sucesso da festa € descrito como sucesso na
vida conjugal — o que aumenta a demanda pela festa inesquecivel e perfeita. Instituido
como a coroacdo da relacdo, a producdo de casamento parece significar a dimenséo do
amor, bem como, coloca-se como apice da vida conjugal: momento em que todos/as
os/as amigos/as e familiares terdo suas atengdes voltadas para esse casal, desejando o
melhor futuro possivel.

A preparacdo do casamento parece passar, também, pela construcdo de uma
noiva atenta e dedicada. Ela deve iniciar o trabalho de producdo do casamento tdo logo
seja pedida em casamento e lembrar as necessidades de todas/os convidadas/os, de
modo que a festa seja acolhedora. Tal dedicacdo, além de ser construida como um
desejo da noiva, parece ser necessaria, também, para a constituicdo de uma boa esposa,
que cuidard bem da casa e das pessoas que vivem nela. Esse cuidado deve ser marca de
uma noiva. A preocupacdo com todos os detalhes da cerimdnia aparece de forma
recorrente.

Além disso, ha imperativo de estar bela, especialmente no dia do casamento. Os
discursos que produzem o casamento o colocam como Unico e irrepetivel. Nessa
direcdo, a responsabilidade das decisGes tomadas se torna muito maior, uma vez que
ndo ha chances de repetir o0 evento. Tendo em vista que essa producdo nao se repetira, é
importante estar maravilhosamente perfeita, a0 menos nesse dia. Assim, inimeros
servicos sdo colocados a disposicao das noivas para atingir esse objetivo.

A concentracdo da producdo de casamento como algo feminino é reiterada
durante todo o periodo analisado. Mesmo em areas em que predominam profissionais
homens, as mulheres que adentram estes ramos se colocam como mais qualificadas para
atender casamentos, uma vez que possuem o que ¢ denominado como “alma feminina”.
Esse “relicario da esséncia feminina” aparece como um verdadeiro tesouro repleto de

sensibilidade, dedicagdo e amabilidade. Dessa forma, diz-se também que mesmo as
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mulheres mais ousadas, ou que nédo se enquadram na representacao cultural de feminino,
devem encontrar seu relicario durante o periodo de producdo de seu casamento, uma vez
que essa producao deve ser lirica, sensivel e feminina.

Enfim, parece que ser noiva, de fato, € entrar numa esfera diferente, como dizia
Fabiano Niederauer, “celebridade de suas proprias vidas”. Talvez tenha sido essa minha
motivacao para mudar os planos e chegar ao glamour das noivas: para viver, mesmo que
indiretamente, um pouco mais esses dias de ‘“paparicos e flashes™... Tal como a
personagem Monica Geller, do seriado Friends, que ao fazer o check out do hotel em
que passou a noite de napcias diz: “Eu ndo sou mais uma noiva. Eu nunca vou ser uma
noiva novamente. Agora, eu sou apenas a esposa de alguém!”. O ser esposa ndo tem o
mesmo glamour do ser noiva, entretanto toda noiva devera virar uma esposa.

No entanto, as mulheres parecem resistir a esse fim dos dias de soberana,
prolongando ao méaximo os efeitos dos dias de noiva. A questdo €, me parece, que cada
vez mais levamos esse mundo bride para o resto de nossas vidas tentando esticar ao
maximo nossas possibilidades de sermos celebridades por mais tempo em nossas
familias e redes de amigos (e sociais). A espetacularizacdo do eu parece atingir seu
apice com a celebracdo de casamento, de modo que ¢ dificil retornar a “vida normal” de
simples mulheres. Assim, crescem 0s blogs pds-noivas que ajudam as atuais noivas a
realizarem seus sonhos, além de contarem como — agora — € viver casadas e planejar 0s

filhos e ter que fazer compras de supermercado.

Criado em maio deste ano, o site Sempre Noiva surgiu ap6s a grande troca de
informac@es entre inUmeras noivas, casadas e apaixonadas por casamento através de um
grupo de discussao. Idealizado pelas gauchas Joanna Pivotto e Paula Grahl, o portal
vem divulgando as Gltimas tendéncias em casamento, gastronomia, maternidade,
decoracdo, moda e tudo que interessa 0 mundo feminino. Tem como objetivo apresentar
fornecedores, publicar os eventos mais badalados do Brasil e estreitar a relacdo cliente e
fornecedor. E inovador por ter uma linguagem clara e objetiva, fazendo com que a
internauta sinta-se amiga de quem escreve. Por dia chegam a ser trocados mais de 500
e-mails. (Coluna Acontecimentos, Ano VII, n.13, p.22)

Desse modo, cresce 0 numero de apaixonadas por casamento. Ha um nimero
razodvel de noivas inesqueciveis que reaparecem na revista lancando produtos, sites e
blogs para e sobre casamento. Este € um sintoma do crescimento desse mercado e de
seu constante agquecimento, como também indica a seducdo que este mundo bride
produz. Parece que a exposi¢ado que a noiva ganha durante a producdo do seu casamento

é viciante e que é necessario produzir outras formas de continuar expondo-se.
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Tao gostoso quanto comemorar o grande dia € celebrar cada minuto ao lado da pessoa
amada. Agora nosso site oferece uma lista de bodas, com os elementos que representam
cada ano de aniversario. (Coluna Inesquecivel on line, Ano VII, n.13, p.20)

Uma dessas formas € a comemoracdo de bodas e a renovacdo de votos. As
festas de bodas, que ha alguns anos atras aconteciam apenas quando o casamento
chegava a 25, 50, 70 anos, hoje vem sendo comemorada quase que a cada ano. Ja a
renovacgédo de votos, que ndo costumava ser comum no Brasil, passou a ser cada vez
mais procurada — embora seu nimero ainda néo seja tao significativo.

N&o se trata de fazer uma analise se isso € bom ou ruim. O ponto é marcar
como nossa cultura vem produzindo as nogdes sobre casamento contemporaneamente e
como as mulheres sdo ensinadas a se posicionar em relacdo a ele. Parece-me, que
diferente das visbes feministas dos anos 1960, em que 0 casamento era descrito como
um destino fatal e uma prisdo feminina, hoje, o casamento ganha contornos de conquista
feminina — seja por ter encontrado um companheiro/a ou por realizar seus sonhos. Casar
implica sentir-se bela, soberana e responsavel pelas proprias decisdes. Além disso,
coloca-se como um momento especial em que todas as atencfes se voltam para a noiva
e que todos os seus desejos devem ser atendidos. Acredito que a partir dessas
consideracdes é possivel entender a necessidade de estender ao maximo esse momento
descrito como de plena felicidade.

Coisas de uma cultura da espetacularizagdo da vida, que, como se tem mostrado
em outras instancias (TOMAZZONI,2009; VIDAL,2008; MANSKE,2006;
BANDEIRA, 2009) , exerce as suas pedagogias através de curriculos que se organizam

e estruturam no ambito de dados discursos.
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REVISTA INESQUECIVEL CASAMENTO

A publicagdo que mostra as festas mais charmosas da alta sociedade e retne

os melhores profissionais
do mercado de casamento.
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HISTORICO

Criada em 2002, com o objetivo de levar para as
noivas as Gltimas tendéncias em decoracdo, gastrono-
mia, cerimonial, moda, viagem e todos os detalhes da
produgdo nupcial, a publicag@o tornou-se rapidamente,
objeto de consumo das noivas.

Atualmente, a revista Inesquecivel Casamento & publi-
cada no Rio de Janeiro, Sao Paulo, Brasilia, Goiania
Parana, Santa Catarina e Rio Grande do Sul.

PERFIL DO PUBLICO

-90% feminino

- Faixa etaria entre 20 e 45 anos

- Noivas e profissionais do setor de casamentos
-Classe social Ae B
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CONTEUDO

A qualidade da impress@o e o cuidado com o contetdo publicado s@o os grandes
diferenciais da revista Inesquecivel Casamento.

Algumas colunas e editorias encontradas na Inesquecivel Casamento:

MATERIAS ENTREVISTAS PERFIL MODA Z2ELEZA VITRINE IC DESTAQUE DECOR GASTRONOMIA ACONTECIMENTOS
MUST HAVE COM BRUNO CHATEAUBRIAND VIAJANDO A DOIS LUA DE MEL JOIAS GUIA DOS NOIVOS

M bonta
NO SEU DIA
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NUMEROS DO MERCADO

O que poucos sabem com relagd@o ao casamento &€ que se frata de um mercado
gue movimenta uma quantia estimada em mais de 10 bilhdes de reais por ano
no Brasil, segundo dados do IBGE. Além de nunca ter saido de moda, a mesma
fonte comprova que, em média, ocorrem:

960.000 registros civis, anualmente.
1,7 milhoes de festas de casamento por ano.
100 mil reais sdo os gastos em média por cada festa de casamento.

Dezembro e Julho sdo os meses de maiores indices de casamentos no Brasil.

25% dos casamentos acontecem entre individuos que j@ foram casados anteriormente.
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NUMEROS DA INESQUECIVEL CASAMENTO

A publicac@o supera todas as expectativas de venda, antncio e midia, atingindo
um crescimento de 3 Oo/o a cada edi¢do.

IC RIO DE JANEIRC
- periodicidade quadrimestral
- tiragem de 15mil exemplares
DESDE 2002

- periodicidade semestral
- tiragem de 8mil exemplares
DESDE 2004

- periodicidade semestral
- tiragem de 8mil exemplares
DESDE 2005

. ’_"1" /(»\_’
b\l y,i A
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INESQUECIVEL CASAMENTO NA MIDIA

Com a assessoria de imprensa da 3RBC, comandada por Bruno Chateaubriand, a
Inesquecivel Casamento encontra-se frequentemente na midia.
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MARKETING VIRTUAL - PORTAL IC

Desde que surgiu, em 2002, a revista Inesquecivel Casamento conta também com um portal na internet.

Com médiade 100 mil visitas/més, osite WWW.revistacasamento.com.br
conta com noticias do setor, colunas, guia de profissionais online, dicas para noivas, videos e muito mais.

144



145

MARKETING VIRTUAL - MIDIA SOCIAL

Cada revista de cada estado possui seu préoprio Facebook, Orkut e Twitter. As midias
sdo constantemente alimentadas pela equipe da 3R Studio Comunicagdo, aumentando a
cada dia o ntmero de seguidores, usudrios e membros nas comunidades.
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MARKETING VIRTUAL - IPAD E IPHONE

Mais uma vez pioneira, a revista Inesquecivel Casamento & a primeira publicagdo do segmenfo que pode ser
comprada na App Store e acessada através do iPhone ou iPad. Através dessa nova midia, o usudrio pode
acessar a revista na integra e ainda assistir videos, ver galerias de imagens e entrar diretamente na pagina de
cada fornecedor. Esta & mais uma maneira de os parceiros da revista expandirem sua visibilidade.




TABELA DE PRECOS

FORMATO DA PAGINA VALOR TOTAL"

Rio « 5P « PR/SC BSB - RS - GO
1/4 (975 x 13 mm) Nao & permifids nenhum fipe de deleminacae de posicianamento do andndo R$ 1.900,00 R$ 1.710,00
1/2 1210 x 134 mm) Mao & permitido nenhum fipo de determinoodo de posicionamenio do antnoio R$ QQOG,DO R$ 2.61 D,{}{}
Inteira indeterminada (210 x 277 mm| R$ 4.500,00 R$ 4.050,00
Dupla (420 x 277 mm| R$ 7.500,00 R$ 6.750,00
Dupla especial (420 x 277 mm| Posiccnamento alé o indice R$ 9.600,00 R$ B.640,00
Dupla de abertura (420 « 277 mm) R$ 12.000,00 R$ 10.800,00
32 Capa (210 x 277 mm) R$ 6.200,00 R$ 5.580,00
42 Capa (210 x 277 mm] R$ 11.500,00 | R$ 10.350,00
Rodapé colunas 190 « 50 mm) R$ 1.900,00 R$ 1.710,00
Anuncio Guia dos Noivos |87 4 x 24,7 mm| parm anunciantes R$ 800,00 R$ 720,00
Andncio Guia dos Noivos |E7 4 x 74 7 mm| pam néc anuncianizs R$ 1.300,00 R$ 1.170,00

*Para pagina determinada, acrescentar 20% no valor do andncio.
**MFo estd incluido o valor da criogdo.

PORTAL IC VALOR TOTAL
Guia de servicos |4 meses) R$ 500,00
Guia de servicos |1 ano) R$ BOOD,00
Janela flutuante |15 dias| R$ 1.500,00
Banner inicial topo |1 mas) R$ 3.000,00
Banner rodapé (1 més) R$ 200,00
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FORMATOS

pagina Dupla « 42 x 277cm Pégr'i :'I!ij- 21 x27Jam Mea P;j‘g_ine . 2Lx'llccrn 1/’injign? :_9?,5x13 an
47 x 28 7am com os 5mm de sangramento 22 x28,Jcm com o5 22 x 14,6am com os Sem sangramento
4 ) 5mm de sangramento 5mm de sangramento

REQUISITOS TECNICOS PARA A ENTREGA DO ANUNCIO

Cores em CMY K
Resolucdo em 300 DPIs
Extensdes aceitaveis: JPG, TIFF, e PDF (fechado, com as fontes)

Entregue sempre junto com o anoncio uma impressdo do mesmo para verificagdo
de fontes, tamanhos efc.

A 3R Studio s6 se responsabiliza pela cor dos antncios que tiverem prova digital
(O.R.LS)

O prazo méaxime para que todo o material seja entregue & de até cinco dias Gteis
antes do fechamento da edicdo.




CONTATO

MATRIZ

RIO DE JANERO

(21) 3578-6242
casamento@3rstudio.com.br

Rua General Dionisio, 36 - Humaita

Rio de Janeiro - R| - CEP: 22271-050

CASAMENTO

www.revistacasamenio.com.br

EDITORA
www_3rstudio.com.br

FILIAIS

SAO PAULO

{11} 30521077

equipesp@3rstudio.com.br

Rua José Maria lisbea, 860 salas 11 e 12 Jardins - Sao Paulo - SP - CEP: 01423-C01

PARANA

|41) 3082219 / Q108-1745 / 9904-0295

equipepr@3rstudio.com.br

Rua Conselheiro Laurindo, 502 conjunto 202 Centro - Curitiba - PR - CEP: 80060503

BRASILA

[61) 33490265 / 33408956 / 8404-4366
equipebsb@3rstudio.com.br

CIN 212, Bl B, 1j. 41 - Asa Norie

Brasilia - DF - CEP: 70864-520

RIC GRANDE DO SUL

(51) 98122280 / 33432289

equipepoa@3rstudio.com.br

Alameda Coelho Neto, 40 sl 202 - Boo Vista Porio Alegre - RS - CEP: 91340-340

REPRESENTANTE COMERCIAL SANTA CATARINA
|48] 99481318
equipesc@3rstudio.com.br

REPRESENTANTE CCOMERCIAL GOIANIA
|62) 81065770 / |61) 81110206
equipego@3rstudio.com.br

149



