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INTRODUCAO

O eco-marketing € uma ferramenta de mercado que, no
Brasil, ainda esta em uma fase inicial, diferentemente de
paises como os Estados Unidos e, mesmo, a Uniao
Europeia. Percebe-se em relacao ao consumidor
brasileiro uma cultura ecolégica ainda modesta, porém,
fornecedores continuam investindo nessa ferramenta,
visto que, ja assentada como agregadora de valor no
mercado.

O greenwashing tornou-se mecanismo ilicito de

Utilizou-se o0 método dedutivo a partir de bibliografia
nacional e pesquisas da TERRACHOICE (2007) e da
MARKET ANALYSIS (2010; 2014) a fim de elencar
modalidades de greenwashing. Igualmente, para o ambito
do aprimoramento legislativo, acompanhou-se a
tramitacao da emenda n?7 ao PLS 281/2012. Do mesmo
modo, apreciaram-se 22 representacoes no CONAR pelo
referencial do Anexo “U” do Codigo Brasileiro de
Autorregulamentacao Publicitaria para entendimento da
casuistica brasileira.

promocao de uma imagem ecologicamente responsavel
de produtos ou servicos sem haver real CONCLUSOES PRELIMINARES
comprometimento do fornecedor com praticas

ambientais. Chamado tambem por “maquiagem verde”,
ele tem repercussdbes nos ambitos: concorrencial;
consumerista; e ambiental. O presente trabalho traz um
recorte da esfera do Direito do Consumidor.

OBJETIVOS

A pesquisa, diante do mercado de consumo brasileiro,
quanto ao greenwashing, busca:

1. identificar o fendomeno conceitualmente:

2. enquadra-lo juridicamente pela Lei 8.078/90 em
conduta enganosa;

3. verificar a suficiencia do seu embasamento legislativo,
aprimorado pela emenda n27 ao PLS 281/2012 e a
necessidade de uma regulamentacao especifica;

4. analisar sua repercussao no ambito administrativo do
CONAR.
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1. O greenwashing por ter elementos tanto de persuasao
(marketing publicitario) quanto de informacao
ecologica (marketing nao-publicitario) constitui-se
numa figura hibrida, que é expressa em condutas
enganosas e/ou abusivas;

2. A tutela da informacao adequada, verdadeira,
transparente n nos  produtos  ambientalmente
preferiveis € condicao de eficacia para uma escolha
racional, e mais ainda, uma cultura ecologica;

3. Dado que apelos ecolégicos sao provenientes de
tendéncias de mercado estrangeiras, e o CONAR
possui maior flexibilidade quanto a essas influéncias,
alem de somente neste ambito haver demandas a
respeito de greenwashing, a atualizacao normativa
brasileira foi unicamente administrativa:

4. Faz-se necessaria uma regulamentacao do eco-
marketing com vistas a informacao sobre utilizacao e
significado dos apelos ecologicos, tanto ao
consumidor, quanto ao fornecedor, e nao uma
normatizacao punitiva, dado o grau de informacao
geral no Brasil sobre o tema.

ECOLOGICAMENTE
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