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INTRODUCAO:

O estudo dos comportamento dos precos e a margem de comercializacao
dos produtos agricolas revela a sazonalidade dos precos conforme
demanda do consumidor ligados ao desempenho da safra, sendo o preco
refletird nos produtos derivados que estardo dispostos nas gondolas do
supermercado. O objetivo do projeto foi fazer um comparativo entre o preco
gue os produtores recebiam pelos produtos agricolas e o preco pago pelos
consumidores; dessa forma obteve-se a margem se comercializacao, além
disso, com os dados coletados pode-se analisar o comportamento deles ao

longo dos anos.

RESULTADOS:
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Os resultados obtidos foram diversos, pela quantidade
de produtos estudados, porém foi possivel analisar que a
margem de comercializacao dos produtos foi alta, sendo
explicada pelos possiveis impostos cobrados sobre os
produtos, além dos gastos de agregacado de valor —
Industrializacdo. Quando estende-se a avaliacao para o

comportamento dos produtos ao longo dos anos, pode-
se observar a sazonalidade dos precos, sendo explicada
principalmente pelo ciclo da cultura, a dinamica de
mercado - “oferta e procura” e o clima, o qual € um aliado

Importante para a atividade dos comercial. Outra
constatacao fol que para alguns produtos nao se
percebeu um aumento real significativo no preco,
diferente de outros, como a soja, onde se observou que
houve um incremento no valor recebido pelos produtores.
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METODOLOGIA:

Os dados foram obtidos de duas fontes: EMATER-RS e
IEPE/UFRGS, sendo que foram analisados 34 produtos,
divididos entre produtos agricolas (oito) e produtos finais
gque sao derivados dos produtos agricolas ou
beneficiados e vendidos in natura (vinte seis). O periodo
do estudo foi de janeiro de 1995 até junho de 2013,
portanto para obter os precos reais, estes foram
deflacionados com o IGP-DI (indice geral de precos),
sendo possivel a comparacdo os precos ao longo dos
anos.

Soja - preco ao produtor (RS/Kg)

==Preco Nominal

===Preco Real

jan/95
ago/95
mar/96
out/96
mai/97
dez/97

jul/98
fev/99
set/99
abr/00
nov/00
jun/01
jan/02
ago/02
mar/03
out/03
mai/04
dez/04

jul/05
fev/06
set/06
abr/07
nov/07
jun/08
jan/09
ago/09
mar/10
out/10
mai/11
dez/11

Relacao de Troca

Matéria-prima (MP) (kg MP / kg PF)

Produto Final (PF)

Margem de
Comercializacao

MC = (Pc - Pp)/ Pc

Farinha de Trigo 3,94 714%
Paozinho 12,54 92%
TRIGO Biscoito Doce 15,86 93%
Massa com Ovos 10,15 90%
ARROZ Arroz Agulha 3,48 71%
FEIJAO Feij&do Preto 2,2 54%
Farinha de Milho 4,88 79%
MILHO Maizena 21,12 95%
Milho em Lata 21,29 95%
Oleo de soja 5,12 80%
SOJA Margarina 10,65 90%
Racao para Caes 11,57 91%
Leite Integral Longa 3.99 69%
Vida
Leite em PO 15,98 94%
EITE Creme de Leite 20,62 95%
Leite Condensado 13,89 93%
ueijo

MussgreI;/Prato 3341 Ir%
logurte com Sabores 12,01 91%
Linguica Fresca 5,64 80%

Carne Suina-
SUINO Lombinho 2,98 83%
Carne Suina-Pernil 3,76 73%
Salame Nacional 8,01 86%
Carne Moida 4,43 17%
BOVINO Carne Bovina-Costela 3,08 67%
Carne Bovina-Alcatra 6,00 83%
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CONSIDERACOES FINAIS:

Para o agronegocio, observa-se que é indispensavel a
visao do todo, principalmente o “fora da porteira” para dar
suporte da

logistica dos produtos agropecuarios.
Portanto, a visao da comercializacao dos produtos
brasileiros esclarece sobre o comportamento dos precos
e a margem de comercializacao ao longo das ultimas
duas décadas.
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Modalidade da bolsa:

Probic - Voluntaria




