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INTRODUGAO

A Rede Brasil Conectado ¢ formada por pesquisadores de Universidades Federais e Privadas de todos os
Estados do Pais corm o objetivo de ¢ €

Atualment ", & fim de conhecer
multimidia em

bre
T B RS

pela professora Nilda Jacks, com a \

PROCESSO METODOLOGICO

Andlise da pesquisa explovaténa de dados online: os perfis do Facebook de Jensen  (1997)

dez jovens de cada am obsenvados durante uma semana. Nessa

observagao, foram c adau informagdes pessoais dos individuos (local de

estudo e trabalho, s de relacionamento e histérico de eventos cotidianos, por

exemplo), suas preferéncias (dentficadas nos favortos e "opgdes cur

postagens do periodo. sujeitos

ontato com

Aandlise das postagens coletadas inclui o tipo de postagem (automética, autoral, mic

compartihada ou tag [post de amigos na timeline do jovem]); o dispositvo de

onde foi enviada (via web ou dispositivo mével, por exemplo); se hA outias
tagem (check-in, marcagao de amigos e atualizagéo de

perl, entre outros) e a qual superiema a postagem pertence.

ram

RESULTADOS PARCIAIS (130 POSTAGENS DE PORTO ALEGRE/RS)

8

62 105 posts musica: midia: cotidiano:
compartihamentos via web 21 posts 14 posts 12 posts

HEFEHENC\AS

La semiética social de la comunicacién de masas. b
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