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Problema de Pesquisa: patrocinios Objetivo geral: verificar se o
em Copas do Mundo de Futebol patrocinio em Copas do
FIFA 2014 podem contribuir para 0  Mundo de Futebol FIFA pode
aumento do consumo por parte dos contribuir para um aumento
consumidores? de consumo por parte dos
consumidores.

Metodologia Cientifica: foi a pesquisa exploratoria, com uma
abordagem qualitativa e quantitativa, e uma amostra nao
probabilistica. Para o levantamento survey, a pesquisadora elaborou
um questionario, que publicou em uma rede social conhecida
mundialmente, o qual foi respondido por 107 pessoas.

Resu Itados . CO mo resu Ita d oS No geral, vocé acredita que apds patrocinar uma Copa
* do Mundo de Futebol FIFA, o consumidor fica mais
a ICa N ga d oS pOd e-se /o) bse rvar propicio a adquirir produtos dessa marca especifica?
’
gue os entrevistados acreditam 15 4 o
que o consumidor fica mais \
propicio a adquirir produtos da
marca patrocinadora, o que se
caracteriza por um aumento de

consumeo.

H Concordo Totalmente
B Concordo Parcialmente

Indiferente

m Discordo Parcialmente

Discordo Totalmente

Consideracoes Finais: acredita-se que patrocinios em Copas do
Mundo de Futebol FIFA contribuem para um aumento de consumo
por parte dos consumidores, mas que outras ferramentas de
marketing precisam ser também utilizadas, para que o consumidor
seja impactado de forma mais eficaz.




