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Levantar ou derrubar um artefato visual € um ato de poder.



RESUMO

Com esta monografia procurei desenvolver uma reflexdo sobre como o0s
entrelacamentos entre os discursos da cultura visual e da cultura de consumo do capitalismo
atual podem afetar nossas subjetividades e as construgdes de nossas identidades, enfocando
processos de subjetivacdo especialmente nos adolescentes. Para esta abordagem sobre
adolescéncia, subjetividade e identidade os autores referenciais foram Contardo Calligaris,
Lucia Rabello de Castro, Jodo Freire Filho e Stuart hall. Com base em alguns tedricos da area
da arte educacéo e cultura visual como Fernando Hernandez, Irene Tourinho, Maria Acaso e
Raimundo Martins, procurei pensar como 0 ensino das artes visuais pode ser trabalhado
diante dessa situacdo, visando um ensino critico, voltado para os diferentes artefatos da
cultura visual e seus discursos. Também apresento uma proposta de trabalho com a cultura

visual em meu estagio curricular.

Palavras-chave: Cultura visual. Cultura de consumo. Identidade. Ensino de artes visuais.

Adolescéncia.



ABSTRACT

With this monograph sought to develop a reflection on how the entanglements
between discourses of visual culture and consumer culture of contemporary capitalism can
affect our subjectivities and constructs our identities, focusing on subjective processes
especially in adolescents. For this approach to adolescence, subjectivity and identity
referential authors were Contardo Calligaris, Lucia Rabello de Castro, Jodo Freire Filho and
Stuart Hall. Based on some theoretical area of art education and visual culture as Fernando
Hernandez, Irene Tourinho, Chance and Maria Raimundo Martins, tried to think how the
teaching of the visual arts can be worked in this situation, aiming at a critical education,
facing different artifacts of visual culture and its discourses. We also present a working

proposal with visual culture in my internship.

Keywords: Visual Culture. Consumer culture. Identity. Teaching of visual arts. Adolescence.
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Introducéo

Esta monografia apresenta uma reflexdo sobre as relacbes entre a cultura visual e
consumo e como atuam como processos de subjetivacdo, enfocando principalmente a
adolescéncia. Visa dar subsidios para a realizagdo de um projeto de ensino na disciplina de

Artes Visuais, durante a realizacao do estagio de docéncia no Ensino Fundamental e Médio.

Inicialmente trato da cultura visual e algumas de suas defini¢des vindas de diferentes
tedricos da area de ensino de artes visuais, principalmente Fernando Herndndez e Maria
Acaso, pensando a cultura visual como uma rede de representacbes visuais que dao
significado a0 mundo em que vivem as pessoas de uma determinada sociedade. Abordo a
ideia de que o conjunto de produtos/artefatos visuais que povoam a cotidianidade, colaboram
para a construcdo da subjetividade dos individuos que interagem com ele, ndo importando
suas origens e fungdes, podendo ser das artes, da publicidade, cinema, moda, quadrinhos, etc.
As imagens ou artefatos visuais estdo todos carregados de discursos ligados a questdes
ideologicas, de género, sobre sexualidade, estéticas, que constroem nossas subjetividades aos

poucos.

Esses discursos muitas vezes estdo relacionados com interesses econdmicos,
produzidos pela industria. Por isso trago a questdo de como a globalizacdo atual € uma
importante ferramenta para a manutencao do sistema de uma cultura de imagens e consumo,
porque faz com que as imagens circulem rapidamente, tornando-nos sempre mais desejosos
por objetos que ndo possuimos. J& que com as imagens vdo os discursos de que para ser
alguma coisa é necessario ter, e hoje mais do que nunca mostrar, porque parece-me que

atualmente € através das imagens que provamos ser alguma coisa.

Depois, trato de como esse processo de carater global, ou quase, torna a imagem,
acredito eu, na principal ferramenta de convencimento para os discursos consumistas de nossa
cultura, sendo nossas identidades e seus processos de construgdo profundamente alterados por
ela. Para pensar essa questdo, dentre as referéncias, o principal autor com quem dialogo é
Stuart Hall, tratando sucintamente como as concepgdes de identidades, segundo ele, mudaram
ao longo do século XVIII, do final do século XIX até meados do século XX e da metade do

mesmo século em diante.
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Ao longo do texto penso como esses aspectos de nossa época afetam principalmente
adolescentes e jovens, pensando principalmente os meios urbanos, tornando-os as pessoas
mais susceptiveis aos discursos de consumo das imagens, justamente por muitos estarem em
um momento de querer encontrar-se e ser aceito por outros. Para tratar desses entrelacamentos

busquei referéncias em Contardo Calligaris, Lucia Rabello de Castro e Jo&o Freire Filho.

Na ultima parte, tendo como referéncia Irene Tourinho e Raimundo Martins, penso de
gque maneira 0 ensino das artes, com uma abordagem voltada para a cultura visual, pode
tentar trabalhar esses discurso em aula, buscando provocar duvidas e questionamentos sobre
os artefatos visuais e contribuindo, assim, para o desenvolvimento de um olhar critico para
com aqueles. Apresento também minha proposta de ensino, buscando mostrar como tentei
trabalhar com os alunos, em meu estagio de docéncia, as imagens do cotidiano que tanto os
fascinam, proporcionando prazer. Realizei meu estdgio em uma escola de Educacgdo Basica,
localizada no bairro Menino Deus, proximo ao centro de Porto Alegre, com uma turma do
sétimo ano do Ensino Fundamental e uma do primeiro ano do Ensino Médio, durante o

periodo de dez semanas.
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1 Alguns apontamentos sobre cultura visual

Pelo fato das imagens, hoje, estarem presentes em praticamente todos os lugares pelos
quais caminhamos, e principalmente devido aos meios tecnoldgicos desenvolvidos nos
ultimos anos para producdo, circulacdo e consumacdo de imagens, acredito que seja quase
impossivel ndo interagir com as imagens, nao importando sua origem e funcao,
principalmente nas cidades. Desse modo, em maior ou menor grau, vivemos imersos nelas, no
que muitos chamam de cultura(s) das imagens. Mas isso ndo quer dizer que prestamos atengédo
nelas, que as olhamos como deveriam ser olhadas ou consigamos mensurar a profundidade e
abrangéncia com que nos afetam. Assim, o campo de estudos da cultura visual busca pensar o
peso das imagens presentes em nossa cultura, como os diferentes pensamentos e ideologias
tornam-se visiveis nelas, como a cultura da-se pelas imagens, a crise da informacéo e

sobrecarga visual no cotidiano.

Tal como as primeiras investigacOes sobre o cotidiano davam énfase aos diferentes
significados que os consumidores davam aos objetos de consumo em massa, Mirzoeff (2003,
p. 27) diz que a cultura visual explora “las ambivalencias, intersticios y lugares de resistencia

em la vida cotidiana posmoderna, desde el punto de vista del consumidor.”

De acordo com Bernard (2001), citado por Sardelich (2006), ha duas correntes de
pensamento que abordam o campo de estudos da cultura visual, de maneiras distintas. Uma
mais “restritiva”, de carater mais formalista, que aborda principalmente as artes visuais, 0
cinema, o design, a moda e a tatuagem. A outra seria mais flexivel, de base
socioantropoldgica, enfocando a cultura, referindo-se a valores e identidades construidos, cuja
comunicacdo se da pelo visual, pelos seus mecanismos e processos de visualizacdo. Na escrita
desse texto, considero minha posicdo mais afinada com a segunda perspectiva, porque a

considero mais ampla, envolvendo também a primeira.

A importéncia e presenca dos artefatos visuais tem crescido absurdamente em nossa
sociedade, considerando-se as vezes a visualidade (a mediacdo cultural do olhar e na
representacdo) como a caracteristica principal da atualidade. Devido a producdo industrial e
aos meios de circulacéo, chega-se ao ponto das imagens serem consideradas mundos visuais,
como denomina o tedrico de arte José Jiménes citado por Acaso (2007, p. 16). Estas séo,

inclusive, consideradas como mundos “paralelos” a realidade. Ainda tratando-as como
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“mundos paralelos” (o que ndo sdo de fato, ja que constituem uma parte do mundo real), as
imagens formam o que Baudrillard chama de hiper-realidade, uma segunda realidade criada
por elas e que possui uma forca de influéncia em nossas vidas muitas vezes maior que a
prépria realidade. A ponto de muitas vezes haver uma confusdo entre as fronteiras da

realidade e da hiper-realidade.

Acaso (2007) considera a cultura visual uma trama, uma rede de representacdes
visuais que ddo significado a0 mundo em que vivem as pessoas de uma determinada
sociedade. E o conjunto de produtos/artefatos visuais que povoam a cotidianidade e

colaboram para a construcao dos individuos que interagem com ela.

Apesar do termo cultura visual poder ser aplicado a qualquer manifestacdo que se dé
pelo visual e sua relagdo com este, Acaso salienta algumas caracteristicas. Ela tem um
impacto diario e repetitivo em nos, constituindo parte de nossas vidas. As imagens das artes
visuais, como parte da cultura visual, também nos afetam, mas a maneira como elas chegam a
nos ou vamos a elas é diferente. Geralmente somos nés que vamos até elas, em museus e
galerias. As excecdes sdo, por exemplo, as interferéncias urbanas, performances publicas e
esculturas pablicas. Mas mesmo assim, as vezes elas passam despercebidas, e isso acontece
devido a sutileza ou por serem encobertas pelo excesso das outras imagens das ruas. A
diferenca de escalas entre as imagens das artes e dos demais meios de comunicacdo e

entretenimento sdo gigantescas, devido a isso, seu impacto € proporcional a essa diferenca.

Outro aspecto levantado é o efeito da globalizacdo. A cultura visual de carater
ocidental estd presente em praticamente todo ocidente e em paises que pelas trocas
econdmico-culturais foram de certa forma “ocidentalizados”, ou tém, no minimo elementos
estranhos e sem sentido para as pessoas de uma determinada regido do mundo. Ocorre uma
espécie de colonizacéo visual ocidental no mundo, impondo padrdes ocidentais (criados e dos

quais muitos — a maioria — ndo podem ser alcangados).

Outro aspecto da cultura visual é que ha duas narrativas consideradas opostas em seu
interior. Ha uma grande narrativa visual, lancada principalmente pela grande midia, que esta
atrelada ao macro poder e a ideologia dominante, e que cria e tenta impor discursos visuais
para as pessoas seguirem, justamente por ser algo altamente lucrativo e por estar estreitamente
ligado ao consumo, movimentando assim a economia. Essas grandes narrativas muitas vezes

também produzem e reproduzem estere6tipos negativos de grupos com menos poder. Elas
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inundam a sociedade tentando inculcar desejos e pensamentos “desnecessarios” nas pessoas.
S&o os padrdes ligados aos corpos: tendo que ser magro, estar sempre bonito (de acordo com a
concepcao dominante), ndo podendo ter pelos (as pessoas muitas vezes, principalmente as
mulheres, sentem vergonha dos pelos e acham isso normal), ndo poder estar doente, estar

sempre bem, saudavel e alegre/feliz.

Os padrdes ligados a aspectos econdmicos, de classe, fazem as pessoas sentirem-se
mal, envergonhadas de ndo possuirem determinados bens, imoveis ou tecnoldgicos, ndo terem
acesso a determinados servicos particulares, a certas grifes de roupas e cal¢ados especificos,
ndo poderem estar na moda. Por esse lado, as grandes narrativas visuais colocam esses bens
como fim altimo, um &pice, mas que nao pode ser alcancado e que sdao sempre substituidos

por outros langamentos.

H& também os padrBes relacionados com questdes culturais, onde uma determinada
cultura é imposta, fazendo com que o0s que pertencem a outras se sintam desconfortaveis.
Alguns exemplos deste mal-estar: ndo ser de cor branca; ndo ser jovem, ja que quase toda
producdo visual da industria é direcionada ao publico jovem; ndo ser heterossexual, fazendo
homossexuais sentirem-se como estranhos, como se houvesse algo errado com eles; e 0s
atrelados as questbes das mulheres, por vivermos em uma sociedade machista que impde

padrdes de beleza para elas, visando o econdémico.

Opondo-se a estas grandes narrativas estdo as micronarrativas visuais cotidianas,
produzidas pelas mais diversas pessoas e que podem ser encontradas, por exemplo, nas
paredes, em forma de pichacdo, grafite ou lancadas na internet. Elas podem ser provocativas e
questionadoras. Um exemplo sdo os simbolos e cddigos graficos que encontramos nas ruas
dos centros urbanos, com posicionamentos politico-ideolégicos opostos aos da cultura
dominante — ou ndo em alguns casos — mas no geral, sdo vozes de pessoas insatisfeitas,
minorias, nas formas de simbolos visuais contrarios aos esteredtipos das macronarrativas.
Diferentemente das macronarrativas visuais, que chegam sem querermos, para com as
micronarrativas é necessario um olhar atento, um acaso, ja que encontram-se em meio a

paisagem visual cadtica urbana.

Para Mirzoeff, segundo Sardelich (2006), a cultura visual “nao se trata de uma historia
das imagens, nem depende das imagens em si mesmas, mas sim dessa tendéncia de plasmar a

vida em imagens ou visualizar a existéncia, pois o visual ¢ um ‘lugar sempre desafiante de
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interacdo social e definicdo em termos de classe, género, identidade sexual e racial’.” (p. 20).
Partilho desse pensamento, porque com o advento das redes sociais, grande parte das pessoas
passou a tornar publicos momentos antes particulares, partilhados apenas por quem estava
junto/proximo. Considero que ha, atualmente, uma necessidade de registrar em imagens ou
comentar os mais variados momentos do dia a dia. Assim sendo, ndo somos apenas
consumidores de imagens provenientes da industria, somos produtores e consumidores de

imagens de n6s mesmos e dos outros.

Por esse angulo, a internet torna-se o lugar principal onde passamos a visualizar nossa
existéncia, e onde o fluxo de imagens que produzimos, mediante fotografias, e/ou
apropriando-se das que ja estdo “circulando” na rede, entrelagam-se com as produzidas
industrialmente. E através da mistura desses multiplos textos visuais (pessoais e industriais)
passamos também a construir nossas subjetividades e identidades. Utilizamo-nos de tantas
imagens, simbolos, cddigos visuais para essa construcdo e, a0 mesmo tempo, exposicdo de
nos mesmos, que é possivel perceber gostos, opcBes politico-ideoldgicas, questdes ligadas a
género, onde, como, quando e com quem estivemos e 0 que fizemos e outros posicionamentos

e preferéncias.

E por vivermos numa cultura das imagens, muitos artistas utilizam-se dessas imagens
massificadas em seus trabalhos, com a intencdo de problematiza-las. Da mesma maneira ha
tendéncias no ensino das artes visuais em trabalhar com essas imagens criticamente. Pela
perspectiva da cultura visual todos esses artefatos visuais s&o vistos como um grande conjunto
de imagens provenientes das mais variadas “fontes”, seja das artes visuais, “artes populares”,
publicidade ou toda e qualquer imagem produzida diariamente pelas pessoas, ndo importando
a idade, a funcdo (na sociedade) ou a funcdo dessa imagem produzida. Pode-se assim
defender que houve um rompimento entre as barreiras que separam esses respectivos grupos
de imagens, fazendo com que as olhemos de forma simultanea, estabelecendo-se um dialogo

plural entre elas.

Muitos dos jovens ndo ddo a devida atengédo aos artefatos visuais que os rodeiam e 0s
que sdo produzidos por eles também, e com isso acabam deixando-se levar por esteredtipos
reproduzindo-o0s, muitas vezes involuntariamente, ndo dando a devida atencdo ao poder que
possui um artefato visual, seja industrial ou pessoal, seja na internet, um objeto, na roupa ou

na pele. Diante disso, acho necessario auxiliar na constru¢do de um olhar mais critico que
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possa penetrar mais esse universo. Assim, o meu enfoque sera a relacéo dos adolescentes com

essas imagens e objetos que carregam no dia a dia.

O conceito de artefato visual que uso aqui é o tratado por Hernandez, pensando-o
como qualquer produto produzido culturalmente, independente de sua funcdo ou intencdo de
seu(s) criador(es) e atravessado simultaneamente ou ndo por diversas questdes, podendo ser
estéticas, sociais, econémicas, politico-ideoldgicas, filosdficas ou religiosas, mas sempre

sendo um reflexo simbolico da cultura que o produz(iu).

1.1 A adolescéncia em uma cultura das imagens

Durante a adolescéncia, as questdes relacionadas ao visual e seus simbolos sdo muito
importantes, principalmente quando muitos se relacionam as tribos, grupos e estilos dos quais
eles buscam participar, justamente por estarem vivendo um periodo em que buscam se
encontrar, se definir, independente disso estar relacionado com entendimento ou rebeldia
(CALLIGARIS, 2000).

Na ansia de tentarem se diferenciar de outras pessoas e grupos e construir suas
identidades, muitos adolescentes buscam, pelo visual, em roupas, calgcados, acessorios,
tatuagens, deixar explicito alguns gostos e preferéncias, para assim serem reconhecidos da
maneira mais rapida. A moda, sejam as roupas ou musicas, € o principal elemento nessa
construgdo. E através do que vestem e ouvem, entre outros elementos, que os diferentes
grupos reconhecem-se e diferenciam-se. Estes elementos colaboram na construcdo de
identidades grupais com distintas formas de “estar-no-mundo”. Mas esses artefatos, como
todo signo, sdo polissémicos. Assim, ao serem adotados por alguns grupos, eles podem vir a
ser ressignificados, “negando” parcialmente os significados historico-culturais sedimentados,
ganhando novos significados criados por estes, que podem representar valores diferentes
(FREIRE FILHO, 2007).

Mas nem por isso devemos achar que os membros desses grupos sdo fixos ou seus
valores também. Atualmente, mesmo que haja grupos mais estaveis e permanentes, a
caracteristica principal € um constante e rapido transito entre diferentes grupos, ndo havendo
um pertencimento, sem que isso seja visto como contradigdo. Como consequéncia, grupos

diferentes podem partilhar elementos visuais e gostos semelhantes.
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Mas em meio a essa ansiedade por fazer parte de um grupo, acredito que muitas coisas
ndo sdo muito bem percebidas por eles, quanto ao uso desses elementos ou preferéncia por
eles, usando-os sem pensar nos possiveis significados que alguns objetos e roupas tém e/ou
podem vir a ter na interpretacdo de outras pessoas ou na sua origem. O que importa é té-lo e

mostra-lo.

E devido a esse olhar superficial e apressado, eles tornam-se grandes consumidores.
Penso que talvez até os ideais, porque ao buscarem referéncias de aparéncia (corpo, roupa e
maquiagem) e comportamento em seus idolos, seja da mdsica, do esporte ou cinema, muitos
ndo medem esforcos econdmicos, vale tudo para estar proximo daquela idealizacdo, mesmo

que superficialmente.

Ou quando tentam assumir uma postura de rebeldia para com membros de grupos
dominantes, familia e escola, eles podem utilizar-se de elementos que sdo desaprovados por
aqueles ou no minimo ndo utilizados, como certas roupa, tatuagem ou piercing por exemplo.
Assim sendo, ndo importa qual € a intencdo ou finalidade, o visual acaba sendo, talvez, o

aspecto mais importante.

E a inddstria da cultura explora muito bem isso, através dos idolos adolescentes
principalmente (criados por ela muitas vezes). Ela se utiliza dessa volatilidade caracteristica
que a adolescéncia adquiriu e também contribui enfatizando-a, produzindo-a, para ter retorno
financeiro em cima disso. O marketing apropriou-se de muitos dos mais variados estilos,
looks adolescentes, cristalizando-0s, e mesmo com o surgimento de novos estilos, ele tentard
fazer o mesmo novamente, criando assim diversos nichos de consumidores que irdo atras
desses modelos ou alguns de seus elementos e caracteristicas. Mas devido a essa volatilidade
mesma, 0s estilos dos jovens tendem a escapar, tanto pela velocidade com a qual surgem e
mudam quanto pela quantidade, por causa de uma busca por ser diferente e possivel recusa

dessas representacgdes cristalizadas.

E pensando esses modelos de adolescentes e cultura adolescente/juvenil produzidos e
exportados pelo marketing, no atual cenario da globalizacdo econémica, vemos que até em
paises ndo ocidentais, que foram “ocidentalizados”, os adolescentes usam, ouvem e/ou vestem

as mesmas coisas. 1sso s6 mostra a forga com que essas imagens chegam neles.

As imagens de idolos (esportistas, na maioria, jogadores de futebol e cantores pops) e

de representagdes de adolescentes, carregam consigo as marcas de grifes famosas, e com isso
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elas carregam o discurso de que teremos essa ou aquela caracteristica se a usarmos, tendo o
poder de dar determinados status. Isso gera um raciocinio simples por parte do adolescente:
para ser como aquela imagem/representacao (adolescente ou idolo) ou no minimo estar muito
préximo dela, ele precisa ter aquela grife também. Mas se ndo for possivel ter a determinada
grife, entdo buscard ter uma que seja bem proxima daquela, ou em ultimo caso uma
falsificada, j& que em um olhar répido de terceiros isso ndo importara. Afinal, ele estara
carregando aquele simbolo com ele, mas se caso saibam que é falsificada, pelo menos ele

demonstrou ter conhecimento acerca das grifes, o que também é importante.

E, além disso, a maior parte da producdo da industria, sejam roupas, musicas, revistas,
programas, filmes, publicidade € direcionada para adolescentes, mas isso ndo se encerra neles,
ultrapassa esse publico especifico, influenciando criancas e adultos de varias idades. E
comum vermos criangas vestindo-se ja& como adolescentes. Nos casos das meninas, por
exemplo, as vezes, usando até maquiagem e pintando o cabelo e unhas. E quanto aos adultos,
talvez para ndo sentirem-se excluidos, por fora da moda, muitos acabam usando as mesmas
roupas e calgados, ou algo muito préoximo do usado pelos jovens. Assim é como se a cultura
adolescente/jovem fosse produzida e empurrada a todo custo para quem ainda ndo chegou

nela e para quem ja saiu, como o melhor que ha.

E possivel dizer que devido a uma instabilidade caracteristica de muitos, a imagem
que o reflexo do espelho nos proporciona nessa fase, ndo é bem a nossa, mais do que em
qualquer outra fase da vida, é fruto dos olhares das outras pessoas, nés imaginamos esses
olhares.

E é por vivermos numa época assim, marcada pelo consumismo exagerado, tendo o
adolescente como o “melhor” consumidor, que considero que a educacdo deva pensar essas
imagens junto com os alunos. N&o se trata de querer torna-los criticos de tudo e qualquer
coisa, mas de ajuda-los a entender alguns mecanismos e interesses econdmico-culturais que
sustentam esses simbolos e ddo esses status a eles. Ajudando a evitar cair na “armadilha”
comercial onde ser é ter. Nem também, de querer destruir essas imagens, que podem ser

muito importantes para 0s mesmos em suas construgdes subjetivas.

E o campo de ensino das artes visuais pode, com sua flexibilidade, trabalhar com esses
artefatos, suas roupas, calcados, tatuagens e tantas outras coisas que gostam e tém, mas

podem gostar e ter sem pensar muito porqué, apenas por uma questdo “superficial”.
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O interessante de realizar essa reflexdo sobre os artefatos visuais junto a minha pratica
de estagio, é que embasado por teorias das leituras realizadas, acredito que isso contribuiu
para pensar sobre meus alunos de uma maneira, nas relacbes que estes estabelecem com as
imagens. Sem esquecer também, da minha propria experiéncia enquanto aluno na escola e

minha condicdo de jovem.

Ao conversar com eles sobre que tipo de imagens gostam, quais 0s atraem, apesar de
uma possivel timidez momentéanea pela exposi¢do, o gosto € muito parecido, a base é a cultura
pop (nédo seria diferente), girando em torno de estilos musicais principalmente, como rock,
rap, reggae, pop, funk, jogos de videogame, quadrinhos, animacdes, filmes e séries de

televisao.

Em resposta a perguntas referentes ao que gostam, acabava ouvindo que gostam de
tudo ou muita coisa. Muitos dos meus alunos do estagio tinham dificuldades de dizer porqué
gostavam disso, seja um género musical, um cantor, uma série... E como se nunca tivessem
que ter respondido a uma pergunta assim, que exigisse uma resposta maior que as
convencionais “Porque eu gosto”, “Porque ¢ legal/bonito”. Diante de simbolos originarios de
outras culturas, apropriados e usados de maneira puramente estética, eles ndo conhecem
também a origem ou a fungdo que possuia ou possui em determinada cultura. Ou o proprio
grafite, varios gostam, mas ndo sabem de onde vem, um pouco da historia 0 contexto de

surgimento.

Muitas vezes eles tém uma visao que ndo abarca contradi¢fes ou as coisas nao sdo
vistas como problematicas. A maioria lanca um olhar ingénuo sobre estas imagens, que
possuem forca em suas vidas. Por exemplo, conversando com um grupo, nao foi visto como
um problema um jogador de futebol (ou qualquer outro profissional, mas na conversa em
questdo eram jogadores) ganhar milhfes e tantas outras pessoas (incluindo jogadores de
regides pobres) ganharem bem pouco ou quase nada. O “dom” do futebolista justificava essa

diferenga astronémica.

Quanto a idolos da musica pop, a justificativa para serem tdo famosos estava apenas
atrelada ao simples fato de eles serem os melhores, ter as melhores vozes. As relagdes de
poder econdmicas e culturais ndo eram percebidas (e os idolos eram estadunidenses...), como

se esses idolos fossem seres apartados do mundo e ndo frutos dele.
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Mas esse olhar ingénuo que muitos adolescentes tém, que ndo percebe as diversas
camadas de relacBes e interesses por parte do mercado, tem uma possivel origem bem
simples. Pode-se dizer que todos os programas que tratam/falam sobre esses idolos, seus
sucessos, nos principais meios de comunicacdo, nao falam e nem tocam nestas questdes mais
complexas, ndo problematizando nada e tratam tudo sempre com grande naturalidade. O
mesmo € valido para as marcas famosas. Logo, esses artefatos por terem um grande poder de
influéncia e consequentemente serem altamente rentaveis, circulam de forma explicita (ou
sutil, dependendo do ponto de vista) reforcando, validando os mais variados discursos que
atendam aos interesses do mercado. Assim, os adolescentes, em sua maioria, consomem e
reproduzem esses discursos com pouquissima diferenca. Poucos olham com um olhar mais
critico, se opGem ou vdo numa dire¢do mais diferenciada, que diverge da promovida/sugerida
pela industria da cultura (FREIRE FILHO, 2007).
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2 As relagdes entre identidades, consumo e imagens

Em torno da segunda metade do século passado, considera-se que houve uma mudanca
nas maneiras de perceber, entender e relacionar-se com os produtos que estavam legitimadas,
e & medida que o tempo passou e passa, essas mudancas continuam. Isso deve-se ao que foi
chamado de cultura de consumo, alicercada sobre a légica do consumismo. Com isso houve
uma grande expansdo de mercadorias, dos mais variados tipos, com grandes diversidades. Os
objetos/produtos deixaram de ser apenas objetos funcionais, mas tornaram-se também signos

que carregavam caracteristicas do seu possuidor (CASTRO, 1998a; b; c).

Desse modo as pessoas, ao usarem/carregarem seus objetos, passaram a expressar suas
subjetividades, seus gostos, valores e pensamentos. Logo podia-se deixar explicito o estilo de
vida através deles e suas classes sociais. E 0 consumo que passou a definir quem é cada um no
mundo, na sociedade. Assim, a fungdo dos produtos ou sua eficiéncia deixam de ser suas
principais caracteristicas, passando a ser algo secundério, frente a tanta diversidade. O mais
importante passou a ser a resposta a seguinte pergunta: “qual a caracteristica que este/aquele

objeto pode transmitir de mim para as demais pessoas?”.

A nossa cultura, que é voltada para o consumo, mantém e fortalece-se por jogar com
elementos fundamentais, a nossa vaidade, principalmente, por ter igualizado ou sobreposto 0s
termos novo e melhor. Logo, tudo o que é novo é melhor, e a concepg¢do de que nosso desejo

nunca pode ser satisfeito, nos torna insaciaveis.

Com isso a “necessidade” de consumir mercadorias e servigos (sempre novos) néo tem
fim, j& que ter um determinado objeto € uma maneira de aparentar estar na moda e de inserir-
se socialmente, e isso simultaneamente gera uma cultura da obsolescéncia. E com isso vemos
a necessidade das pessoas de trocarem coisas, mesmo se estiverem em um 0timo estado, pelas
novas, com uma nova ‘“roupagem” e carregadas com os mesmos discursos (que buscam

aparentar ser diferentes também).

E como fala Leandro Karnal (2014), a cultura do consumo brinca com nossa vaidade,
gue por muito tempo foi vista como pecado, uma caracteristica a ser suprimida. Entretanto,
hoje em nossa cultura, ela é uma qualidade, algo que devemos salientar a todo custo. Essa é

uma das bases da ideologia da nossa cultura, ja que criou-se a situacdo em que o Unico meio
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de mostrar/ostentar a vaidade é consumindo o que ha de novo e o jeito licito de adquirir algo
novo, é com dinheiro adquirido pelo trabalho. Assim, essa I6gica do consumo altera a maneira
das pessoas se relacionarem com o trabalho, diferentemente de centros urbanos da sociedade
ocidental do inicio do século XX e anterior, onde as pessoas trabalhavam para viver. Hoje nos
grandes centros urbanos, as pessoas trabalham para consumir. Viver e consumir tornaram-se,
quase sindnimos. Pode-se pensar que a qualidade de vida é reflexo da qualidade do consumo,
consumir é uma forma de obter prazer. Trabalhamos e guardamos dinheiro apenas para
consumir nos momentos em que ndo estamos trabalhando (mas o consumo ndo deixa de

existir no trabalho, apenas é mais brando).

Se na atualidade o ato de comprar é uma forma de obtencdo de prazer e muitas pessoas
trabalham para esse momento, é porque provavelmente elas ndo encontram, ndo tém em suas
vidas, fontes de prazer. Ou o discurso do consumismo de que o melhor meio para se obter
prazer é a compra € tao forte, que as pessoas 0 aceitaram a ponto das demais fontes de prazer
diluirem-se e tornarem-se insignificantes, comparado ao socialmente valorizado e fetichizado
ato de comprar. Ou ainda, o comprar, consumir, conseguiu englobar todas as fontes de prazer,
mediante pagamento, ou no minimo aparenta ter feito isso de uma forma convincente. De
acordo com Mirzoeff (2003, p.52) “El capital ha comercializado todos los aspectos de la vida

cotidiana, incluyendo el cuerpo humano e incluso em mismo processo de observar”.

Como fala Castro (1998a; b; c), atualmente, € como se houvesse uma expectativa de
esvaimento rapido das coisas, fazendo com que o “sentido de realidade” perca sua solidez,
tornando-se mais volatil. E diante disso as imagens assumem, entdo, um papel fundamental
sobre a maneira como percebemos a mutabilidade da realidade. As imagens passam a

mediatizar a cultura, seus produtos e valores.

Somado a isso, a globalizacdo econémica e de meios de comunicagdo, fez com que as
imagens circulassem pelos mais variados locais do mundo, pela televisdo, impressos e
internet. Logo, as imagens do que consumir, ou melhor, do que consumir para salientar ou
“ganhar” alguma caracteristica, afetam pessoas de diferentes classes, etnias, géneros e idades.
Essas imagens da industria da cultura, carregadas de discursos, valores e significados bem
especificos, ndo se impdem a forca, dizendo que sdo a verdade, pelo contrario, € pela
repeticdo. Como estdo em “todos” os lugares, passam-se pela coisa a ser seguida ou que
devemos obter, de maneira sutil, em propagandas, cenas de filmes, falas de pessoas da midia e

“pessoas comuns”, revistas e jornais. Existe um discurso sobre quais coisas devem ser
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consumidas, compradas, ouvidas, vistas, valorizadas, comentadas, até “ficar na boca do

povo”. Desse modo vai adotando-se e reproduzindo-os sem se perceber.

Segundo Duncum (2011), além do discurso do consumo, as representagdes, nas
imagens, contribuem para a manutencdo de ideias existentes, que sd@o na maioria, sexistas,
racistas, xenofobas e homofdbicas. Essas imagens encobrem ideologias com humor, para que
nossa reacdo e resisténcia a elas seja dificultada, porque isso seria, simultaneamente, uma

rejeicdo do prazer que nos proporcionam.

Assim, o discurso da cultura, no capitalismo do atual momento histérico, tem nas
imagens a sua melhor ferramenta para legitimé-lo. Como diz Mirzoeff (2003, p.53) citando
Guy Debord (1977, p. 32) em sua fala, “el aumento de uma cultura dominada por la imagen
se debe al hecho de que ‘el espetaculo es capital hasta tal punto de acumulacion que se
convierte em uma imagen’”. Essas imagens globalizadas, veiculadoras de valores,
instigadoras de desejos, justamente por serem globais, geram situagdes no minimo
“estranhas”, devido & maneira como afetam diferentes localidades, muitas vezes com uma
cultura diferente da veiculada por aquelas. Elas ndo apenas chegam, como também se imp&em
como o melhor que ha. Desse modo a cultura do consumo vai sempre “abracando” e
“adotando” novas localidades, buscando novos consumidores. Ela ndo quer ninguém fora
dela, quer todos dentro, ou querendo participar, desejando e competindo pelos melhores

servicos e produtos.

Se as imagens sdo onipresentes e tornadas “comuns”, logo possuem um grande poder,
e consequentemente afetam, consciente ou inconscientemente nossa subjetividade, tornando-
se uma importante ferramenta nos processos de subjetivacdo, nas maneiras como nos vemaos,
0 que achamos que somos e aparentamos e 0 que queremos ser. Em meio a esse cenério de
imagens, a nossa cultura atual, aparentemente criou e realiza a manutencdo (e estamos todos
juntos nisso) de um mercado muito rentavel e mutavel, o mercado das identidades, onde pode-

se construir uma identidade dependendo do momento e do local, do contexto como um todo.

2.1 Identidades numa cultura consumista

Mas as identidades nem sempre foram vistas por uma perspectiva em gue uma pessoa

poderia mudar ou ter mais identidades. Antes de adentrar nos processos de construcdo da
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identidade na atualidade, mediada por processos globais, farei um parénteses para tratar das
diferentes identidades — anteriores a segunda metade do século XX — e como estas se davam,

eram construidas ou pensadas.

Anteriormente as concepcdes de identidades da atualidade, também chamadas de
“pos-modernas”, como Hall (2011) chama-as, houve, segundo ele, outras duas nocbes de
identidades bem distintas: a do “sujeito do Iluminismo”, no século XVIII ¢ a do “sujeito

sociologico”, de fins do século XIX até meados do século XX.

Aquilo que se convencionou como a identidade do lluminismo, seria a de um ser
centrado, unificado, possuidor de um nucleo interior autbnomo, que tinha desde o nascimento,
e que se desenvolvia com o tempo. Mas esse nucleo, como uma esséncia, seria algo imutavel
e autbnomo, assim a pessoa continuaria a mesma até o fim. De acordo com John Locke,
segundo Hall (2011), a identidade da pessoa seria uma “mesmidade”, “que permanecia a
mesma e era continua com o sujeito” (p. 27). Nessa visdo, as relagdes sociais, tanto com
outras pessoas quanto com estruturas maiores, ndo eram significativas para operar mudancas
na esséncia do ser humano. Desse modo pode-se interpretar que o que quer que a pessoa

viesse a ser, ja estava definido desde o nascimento.

A medida que o tempo passou as sociedades complexificaram-se em termos sociais.
As relacOes entre as pessoas e a sociedade, as estruturas com as quais se relacionavam,
passaram a ser vistas como um fator muito importante na construcdo de uma identidade
interativa, dando inicio & concep¢do de um “sujeito sociologico”. Apesar dessa concepgdo
ainda defender a existéncia de um nucleo, este ja ndo era mais autbnomo e indiferente ao
mundo social. Pelo contrério, era formado e transformado nas relacGes que estabelecia com
outras pessoas, consideradas “importantes”. Estas pessoas mediariam os valores, sentidos,
simbolos, cddigos, logo, o conhecimento considerado importante e necessario para ela. Mas
como ainda permanece a visdao de um “eu real”, um “eu verdadeiro”, logo essa visdo abriga

um sentido de pureza, que 0 mundo exterior pode “corromper’” ou néo.

No momento em que estamos agora, concebe-se uma nova visdo de identidade, ndo
mais Unica, coerente e estavel. Haveria agora varias identidades, mutaveis, instaveis, e as
vezes até contrérias. Essa seria a chamada identidade “pds-moderna”, havendo assim,

diferentes identidades para diferentes momentos. Ela seria fruto das mudancas estruturais e
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dos processos de globalizagdo, a partir da segunda metade do século XX, mais precisamente
dos anos 1960/70 em diante.

A globalizagdo, de acordo com Anthony McGrew (1992), citado por Hall (2011), é
tida como uma série de processos de nivel global, que ignoram as fronteiras nacionais,
conectando pessoas, regides, comunidades e organiza¢bes, tornando 0 mundo mais
interconectado, dindmico e rapido. Logo, uma caracteristica da globalizagdo seria uma
“compressdo espago-tempo”, gerando a percepgdo de que as distancias sdo mais curtas e
fazendo com que um determinado acontecimento tenha uma impacto rapidamente em outros

pontos distantes. Isso devido principalmente aos avancos dos meios de comunicacao.

Para Maffesoli (1996) segundo Afonso; Castro; Lehmann; e Silveira (1998, p. 133) a
I6gica da identificacdo seria uma caracteristica da construcdo das identidades. Como
consequéncia disso, ha uma profusdo de possibilidades de identificacbes que as pessoas
podem vir a ter. Assim, as identidades mais localizadas em termos regionais foram
contaminadas e deslocadas. Conseguimos nos identificar com aspectos, elementos de outros
lugares com os quais temos afinidade e de uma certa forma até negar a cultura de nosso local,
justamente por ndo ter afinidade com esta. Essa interdependéncia entre lugares afeta as
subjetividades de todas as pessoas e consequentemente as possibilidades de construcdo das
identidades, ja que ela produziu e produz uma fragmentacdo de cddigos, uma pluralidade de
estilos, a valorizacdo da diferenca e uma énfase na efemeridade. (CANCLINI, 2008; HALL,
2011) Penso que ela tornou-se uma “identidade mais plastica” por tudo isso. Todo esse

movimento afetou fortemente as questdes de classe, género, sexualidade, etnia, nacionalidade.

Como disse anteriormente, o consumismo do capitalismo, no atual cenario da
globalizagdo, possibilitou/possibilita a existéncia de “‘identidades partilhadas’ — como
‘consumidores’ para os mesmos bens, ‘clientes’ para as mesmas mensagens € imagens —
entre pessoas que estdo bastante distantes uma das outras no espago e no tempo.” (HALL, p.
74). Segundo Canclini (2008), as industrias culturais, ao promover estilos, imagens e gostos
para o contexto global, podem gerar uma homogeneizacdo, mas elas também salientam as
mais variadas diferencas, gerando distingBes, acrescentando aos seus produtos, as vezes,
elementos de outros lugares e épocas, de maneira descontextualizada, apenas para ser
diferente. Ainda na nossa constru¢do mediada pelo consumo, Naomi Klein citada por Canclini

(2008, p. 31-32), argumenta que, hoje, as marcas, “pela for¢a de sua onipresenga, tornaram-se
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0 que ha de mais semelhante a um idioma internacional”, “o que nos une ¢ o que nos

vendem”.

A vida social tornou-se mediada por um mercado de estilos e imagens. Entramos em
contato diariamente com as mais variadas possibilidades de identidades/identificacGes, e
consequentemente identificamo-nos com muitas delas. Buscarei tratar agora, de como estes

processos podem afetar adolescentes, um grupo mais susceptivel a tudo isso.

O periodo da vida que chamamos adolescéncia, firmou-se de maneira mais forte no
século XX, no pds-segunda guerra, na Inglaterra. A adolescéncia movimentou a economia, ja
que a publicidade passou a olhar para ela e a trata-la como potencial consumidor, um publico-
alvo, pois muitos tinham tempo livre e um pouco de dinheiro (obtido da familia ou do
trabalho). Isso foi afetando, assim, tanto a producéo quanto o consumo de produtos e servigos.
Mas isso gerou — e ainda gera — um problema para as pessoas nessa etapa da vida,
principalmente quanto ao que pode e o que ndo pode fazer, ter, ser. (CALLIGARIS, 2000;
CASTRO, 1998b; FREIRE FILHO, 2007)

A adolescéncia, tal como a infancia, permanece sendo tratada como um periodo de
espera, de formacdo para a vida adulta, onde os adolescentes encontram-se muitas vezes
restringidos por instituicdes como a familia, a escola, o Estado. Esse seria um periodo de
moratéria, suspensdo, onde ndo sdo reconhecidos como adultos, mas diferentemente das
criancas, os adolescentes sabem que podem fazer e fazem, muitas das coisas restringidas ao
“mundo dos adultos”. Essa falta de reconhecimento, consequentemente, pode gerar uma
indignacdo por parte de muitos. (CALLIGARIS, 2000)

Mas apesar de ndo serem reconhecidos ou tratados como os adultos, ha um contexto
no qual eles ficam de “igual para igual” com os adultos — e s@o estimulados para isso: o do
consumo. A nossa cultura, pelas imagens, atraves dos meios de comunicagédo, iniciou um
processo onde o lugar dos jovens foi alterado. Se tradicionalmente, criancas e jovens tinham
que esperar, hoje, para serem consumidores, eles ndo precisam. Mas, 0S jovens como
produtores (no sentido de gerar renda), estdo na periferia desse processo, contribuindo pouco,

e como consumidores, estdo no centro junto com adultos — pensando o contexto urbano.

Pensando a atualidade, pode-se cogitar que o principal meio de ingresso para entrar na
dindmica social, é a via do consumo, ja que & consumindo que aparecemos € SOmosS

valorizados. Mas essa “dedicacdo” em excesso da industria da cultura em tornar e valorizar os
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jovens consumidores, pode acarretar — e o faz — véarios problemas sociais, frutos das
desigualdades socioecondmicas. Se pensarmos 0 quanto as imagens globalizadas s&o
geradoras de desejos, mostrando produtos muito caros em lugares que as pessoas tém pouco
poder aquisitivo, as consequéncias disso num pais como o Brasil, onde as desigualdades
convivem, literalmente, lado a lado, pode fazer com que muitos jovens, para obter esses bens,

comecem a tentar obté-los de forma ilicita, mediante roubo muitas vezes.

Afinal, as imagens da midia principalmente, nos falam que para ser alguém, temos que
consumir o que estd na moda, sejam roupas ou aparelhos eletronicos, e todos querem ser
alguém. Mas ndo abordarei nesta investigacdo os problemas sociais desta ordem, derivados

dessa ideologia que nossa cultura cria diariamente.

Voltando a questdo da construcdo das identidades, Pais (2005), ao questionar 0s
motivos que levam os jovens a investirem tanto na sua imagem visual,coloca que seria porque
“as identidades sdo uma constru¢do que se logra na imagem, na linguagem, nas formas de
comunica¢do e de consumo, com recursos a multiplas estratégias cénicas.” (CANCLINI,
1995, citado por PAIS, 2005, p.110)

Desse modo, consumindo os mais variados artefatos visuais, usando-os, expondo-os, é
que muitos adolescentes “falam” quem sao, se reconhecem. Pode-se considerar que 0 uso
destes artefatos, seu consumo, nem sempre € passivo. Pode haver um pensar critico no
consumo, porém isso me parece raro. Quanto a essa relacdo consumir — pensar, Canclini
(1995, p. 30-31) segundo Castro (1998b, p.60-61), afirma que:

No entanto, quando se reconhece que ao consumir também se pensa, se escolhe e
reelabora o sentido social, é preciso se analisar como esta area de apropriagdo de bens
e signos intervém em formas mais ativas de participacdo do que aquelas que
habitualmente recebem o rétulo de consumo. Em outros termos, devemos nos
perguntar se ao consumir ndo estamos fazendo algo que sustenta, nutre e, até certo
ponto, constitui uma nova maneira de ser cidadaos.

Considero essa visdo do ato de consumir, otimista, sobre a possibilidade aberta durante
0 ato, mas no geral o que vemos é normalmente o oposto. As pessoas simplesmente seguem o
que as imagens e seus discursos pregam, sem pensar muito. Mas acredito que esse consumo e
uso de artefatos de maneira mais critica se dé em momentos de exce¢do, momentos nos quais

ndo seguimos o fluxo.

Atualmente, em nossa sociedade, a construcdo das identidades mediante o consumo,

falando dos jovens especificamente, rompeu com 0S processos anteriores de construcdo das
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identidades, como a “iluminista” € a “socioldgica”, criando com isso, também, “problemas”

para a escola atual.

Se anteriormente, nas sociedades modernas, 0S jovens queriam ser como 0S pais ou
outros adultos respeitados e admirados socialmente, hoje ndo é mais assim. Antes, criangas e
jovens eram pessoas a espera de ser alguém, a identidade era algo construido no tempo, sendo
um processo longo e arduo, cheio de avaliagbes. Mas diante da atualidade, onde as
identidades contemporaneas podem ser criadas e recriadas de maneira quase instantanea,
beirando o artificialismo, apenas consumindo, a familia e a escola se perdem um pouco. “A
ideologia consumista garante o ser por uma contingéncia imediata que ¢ a do possuir.”
(CATRO, 1998b, p. 63) A pratica consumista, assim, realizou um ‘“curto-circuito” no
processo formativo. Os discursos da familia e da escola (se alinhados com a viséo
tradicional), hoje, ndo fazem mais sentido. Se fazem, € pouco, para jovens que estdo inseridos
no consumo. Temos com isso 0 cenario onde muitos jovens desejam adquirir poder aquisitivo
de maneira rapida, comecando a trabalhar cedo para isso — ndo me refiro aos jovens que
fazem isso para ajudar a familia — e muitas vezes deixando ou querendo deixar a escola, e sim,
jovens que ndo precisariam trabalhar, mas o fazem apenas para adquirir produtos para uso

pessoal.

A ideologia do consumo choca-se com o que a escola representa, defende, e isso faz
com que ir a escola perca o sentido para muitos dos estudantes. Porque se pelo consumo se
pode ser alguém de maneira muito rapida, ndo se torna atraente ir a escola para passar parte da
vida na tradicional promessa sem garantias de que o estudo pode levar a algum lugar no
futuro. Além do mais esse estudo esta repleto de conteldos — a maioria — que ndo sdo
interessantes para os alunos, ou no minimo a maneira como sdo trabalhados ndo é
interessante. Muitas escolas ndo parecem algo atraente para geragdes acostumadas com tanta

velocidade e por busca de prazeres.

Desse modo, muitas escolas sofrem com esse descompasso, defendendo que os alunos
atingirdo objetivos no futuro, tudo gracas aos longos anos de estudos nelas, e que € o Unico
meio de atingir. E o faz para pessoas que querem tudo agora. Talvez, em meio a esse cenario,
seria funcdo da escola, colaborar na construcdo das identidades dos jovens pelo viés do
aprofundamento, mostrando o quanto a superficialidade de algumas identidades produzidas
pelo mercado (se & que é correto falar assim), geradas pela instantaneidade, nao

necessariamente sejam algo apenas bom, que sdo frageis, e podem ndo ter todo aquele
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significado aparente. Esse processo é bem delicado, ja que trabalha ou pode trabalhar com
questdes e imagens muito caras, principalmente para os adolescentes. Parte disso viria de uma
das principais dificuldades da maioria das escolas de hoje: tornar o conhecimento adquirido
ali, algo util ou significativo. Nao sei falar por outros campos do conhecimento que se
encontram na escola, mas no caso das artes visuais, creio que um bom caminho a ser trilhado

¢ através da cultura visual.

E claro que colocar isso em pratica, concretizar, é muito dificil, principalmente se
olharmos para as condi¢fes em que se encontram as nossas escolas publicas, que vivenciam

problemas muito grandes gerados por questfes socioeconémicas e desigualdades.
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3 Cultura visual no ensino de artes visuais

Uma proposta de ensino de artes visuais, tendo como base a cultura visual, diverge
muito de uma abordagem de caréater mais tradicional, com o foco apenas nas artes visuais. E
diferente de uma concepc¢do mais modernista, que volta-se ao ensino de elementos plasticos e
principios que, por ordem, devem ser ensinados antes de entrar na histéria e teoria da arte.
“Em vez disso, a cultura visual dissemina-Se, por associacdo, de uma ideia, imagem, topico,
texto etc., para outro.” (DUNCUM; 2011, p. 21) Uma educacdo da cultura visual ndo é algo

linear, € muito mutavel.

Apesar de concordar com isso, ndo desvalorizo os elementos visuais considerados
basicos, como linhas, manchas, luz e sombra, volume, etc. (talvez por ser o meu campo de
formacdo o das artes visuais?). Considero-os ferramentas importantes que contribuem para o
enriquecimento, melhor dominio e entendimento de uma linguagem visual. O desafio,
acredito, esteja em conseguir um equilibrio entre essas duas énfases. E ndo podemos esquecer
que a busca por tal equilibrio é dificultada ainda mais pelo eterno problema curricular que
afeta as artes: o tempo, muitas vezes de apenas um periodo ou dois periodos no maximo, por
semana, para cada turma. Isso sem entrar na discussdo de que as escolas deveriam ter

disciplinas de danca, musica e teatro também.

Mas acredito que deva fazer uma critica em relacdo a valorizacdo que faco desses
elementos. Talvez eu olhe com certa nostalgia, podendo supervaloriza-los, porque a maior
parte de minha formacdo foi com eles. Pode-se tranquilamente pensar que tais elementos
plastico-visuais podem ndo ter importancia para os alunos e suas visdes de mundo. Apesar de
podermos tentar abracar, juntar diferentes aspectos, de diferentes perspectivas de ensino (mais
tradicionais e da cultura visual), ndo podemos esquecer que todas as mudancas envolvem
perdas e ganhos, e talvez sim, haveria essas “perdas” em prol de outros assuntos a serem
tratados. Faz parte do processo de escolha e principalmente de mudanga. Por mais que me
oponha as modalidades mais tradicionais de ensino, ndo direi que elas ndo podem contribuir
para a formacdo sensivel de uma pessoa, ou que 0 que se proponha a ensinar ndo seja

importante também.

Mas como dito, vivemos em uma sociedade onde as imagens tém mais poder de

interferéncia em nossa subjetividade do que os sons e as palavras. Desse modo, como fala
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Nancy Pauly (2003) citada por Herndndez (2007, p. 25), a educacdo — no caso, atrelada a
cultura visual — deveria provocar “experiéncias reflexivas criticas”, ajudando os estudantes a
perceber como as imagens influenciam sua maneira de viver, ver o mundo e de como séo

vistos pelos outros.

Essas experiéncias criticas poderiam vir da construgdo de um “olhar critico”, na
tentativa de superar em alguns momentos a nossa visdo “tacita” sobre o mundo, que €
predominante. “A visdo tacita € um modo de olhar que nos permite ver sem pensar ou
refletir.” (SCHIRATO; WEBB; 2004, citados por MARTINS; TOURINHO; 2011, p.60). E
um olhar automatico. Sempre que vemos algo, deixamos de ver outras coisas no mesmo
objeto sobre o qual lagamos nosso olhar. Essa situacdo acontece em todo ato de olhar. Vemos
0 gue nos chama a aten¢do, ou o que € mais fécil de ser percebido ou entendido. Mas o que a
visdo t4cita ndo vé sdo os aspectos mais sutis do que olhamos, seus discursos e significados
que ndo estdo explicitos para nds. E uma maneira de ver que ndo problematiza, oferece apenas
sensacdo de conforto e estabilidade, onde tudo é naturalizado. Assim, essa Vvisdo € incapaz de
penetrar os artefatos visuais e suas multiplas camadas significativas. O olhar capaz de escavar
esses significados implicitos, os ndo falados, que permeiam as imagens e representacdes do

mundo, é o olhar critico.

E atrelado ao olhar critico esta o olhar criativo, que busca

Visualizar desvios, atalhos, alternativas ainda ndo pertencentes ao repertério de
formas visuais vigentes. A imaginacéo é a principal aliada do olhar criativo, pois
provoca modos de pensar/visualizar/representar objetos, acontecimentos, pessoas e
espacos que ndo sao — ou ainda ndo foram — comumente experienciados. (MARTINS
e TOURINHO; 2011, p. 62)

Por isso é tdo importante que uma educacdo embasada na cultura visual busque o
desenvolvimento desse modo de olhar as coisas do mundo, visando outras possibilidades
interpretativas para as mesmas. Ja que, como apresentado anteriormente, muitos dos
adolescentes, ndo fazem outras interpretacbes ou buscam outras perspectivas sobre os
artefatos, ficando na maioria das vezes presos aos discursos consumistas e significados

atrelados a cultura dominante que estes veiculam.

Na maioria das escolas, a educacdo visual de cardter tradicional ndo é provocativa.
Apenas institui e homogeneiza, restringindo outras possibilidades de olhar e interpretar as
imagens. Uma abordagem critica da cultura visual ndo tem por objetivo destruir os prazeres

gue os artefatos proporcionam aos alunos. Mas sim, explora-los, para melhor compreender
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seus significados e relacdes de poder, além de abrir caminhos para outras formas de desfruta-
los, podendo também subverté-los em produces visuais proprias. Com isso, 0 prazer torna-se
um elemento importante com o qual trabalhar em aula para o desenvolvimento de um olhar

critico e criativo.

Paul Duncum (2011; p.26) também defende uma abordagem que equilibre prazer e
critica em uma pedagogia, para assim manter-se proxima do universo da cultura popular que
vivemos. Ele coloca que deve-se ter cuidado para nédo realizar uma abordagem totalmente
critica com os alunos, sem prazer, porque isso tornar-se-ia apenas mais um exercicio escolar,
e ndo sairia da sala de aula, ndo faria parte das experiéncias posteriores dos alunos em outros
momentos. Mas um ensino que tente unir esse dois lados aparentemente contraditorios pode
ser criticado como uma “contradicdo pedagogica”, a utopia do aprender prazeroso, como
menciona Calligaris (2000, p. 67). Ndo concordo que essa tentativa seja uma contradi¢do, mas
pode ocorrer o risco do professor, ao tentar visar tanto o prazer dos alunos, e as imagens que
apreciam, esquecer de abordar assuntos significativos de uma maneira critica, fazendo os

alunos permanecerem em uma zona de conforto, sem serem provocados.

Outro motivo para se trabalhar com um ensino voltado para a cultura visual, pode ser
pensado acompanhando essa citacdo de Arthur Efland (2004, p. 229, citado por Hernandez,
2007, p. 41)

A funcdo das artes através da historia cultural humana foi e continua a ser uma tarefa
de “constru¢do da realidade”. As artes constroem representagdes do mundo, que
podem ser acerca do mundo real ou sobre mundos imaginarios que ndo estdo
presentes, mas que podem inspirar os seres humanos a criagdo de um futuro
alternativo para si proprios. Muito do que constitui a realidade estd construido
socialmente, incluindo coisas como o dinheiro, a propriedade, o matrimonio, os papeis
de género, os sistemas econdmicos, 0s governos e 0s males, como a discriminagdo
racial. As construcfes sociais que encontramos nas artes contém representacdes dessas
realidades sociais. Portanto, o objetivo de ensinar arte é o de contribuir para a
compreensdo da paisagem social e cultural da qual faz parte cada individuo.

Vendo por essa perspectiva, o trabalho com cultura visual no ensino de artes visuais,
ndo seria algo afastado das artes visuais, afinal as artes sempre falaram do entorno em que
eram produzidas, e ao se utilizar das imagens da cultura visual em aulas, estamos fazendo o
mesmo junto aos alunos. Escolhendo um determinado grupo de imagens/representacoes,
utilizando-as como ferramentas simbdlicas, estaremos falando do que pensamos, de como

vemos, 0 gque sentimos, sempre refletindo o entorno social.
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E ndo podemos esquecer as relacfes de influéncia entre a cultura visual e a cultura
consumista. Muitos dos artefatos visuais sdo produzidos pela industria cultural. Entdo as
relacBes entre esses artefatos e 0 consumo podem ser um ponto de abordagem de um ensino
voltado para a reflexdo da cultura visual. Porque ambas as faces (imagem e consumo) se
sobrepdem, tornando-se um ponto para a exploragdo de outros assuntos/temas de interesse dos
alunos e/ou que possam ser considerados importantes para um melhor entendimento da
atualidade e suas diversas realidades sociais. Refletir através de artefatos visuais é uma
maneira interessante de trabalhar com as questdes do consumo e seus mecanismos de
subjetivacdo com os estudantes, na tentativa de ajudar na construgdo de pessoas mais criticas,
por mais absurdamente desproporcional que seja a diferenca de forgas.

Devido a isso, a importancia do olhar e da visualidade atualmente, acredito que o
ensino das artes visuais deveria ser expandido para um ensino da ou com a cultura visual,
mesmo que com isso, em alguns momentos, as artes visuais e seus aspectos “mais
tradicionais” fossem “deixados de lado” ou em segundo plano, em prol de imagens mais

cotidianas que eles consomem, independente de sua proveniéncia.

Né&o se deixaria de trabalhar com as imagens das artes visuais, ndo apenas por serem
parte da cultura visual, mas justamente por elas serem algumas vezes diferentes das demais
imagens, sendo uma boa ferramenta para instigar os alunos a trabalhar com suas imagens de
referencia/preferéncia; e principalmente por atuar na ampliacdo de repertorios visuais, por
mostrar possibilidades de como fazer, principalmente no sentido da experimentagcdo e
metaforas. Com isso, mais importante do que um ensino de artes visuais, que vise a aquisi¢do

de contetdos especificos, haveria um “trabalho com imagens”, uma “reflexdo por imagens”.

3.1 O projeto “Pensando as imagens que fascinam”

Tratarei de maneira breve e repleta de duvidas e questionamentos, a maneira que
elaborei para pensar esse trabalho com imagens. Realizei meu estagio numa escola estadual
de Educacgdo Basica, localizada no bairro Menino Deus, proximo ao centro de Porto Alegre,
com uma turma do sétimo ano do Ensino Fundamental e uma do primeiro ano do Ensino
Médio, durante um periodo de dez semanas. Esse pensamento, essa maneira de olhar é
recente, fruto de leituras e percepgfes que tenho, acerca de ensino, educacgéo, arte, imagens,

consumo e subjetividades/identidades. Essa concepgdo muitas vezes perde ou mantém um
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vinculo ora mais forte, ora muito delicado, com as artes visuais. Digo isso porque as imagens

das artes visuais ndo me parecem relevantes, muitas vezes, frente as criangas e adolescentes.

Digo desde ja, que esse foi e € um caminho que estou construindo, uma possibilidade
em meio a um universo sem fim delas. Deve-se as minhas experiéncias e reflexdes, como
aluno e professor em formacéo. Tal como um trabalho de arte, ndo tenta ser melhor, ou o0 mais
adequado. Como falei, é apenas uma possibilidade que defendo no momento, e que
tranquilamente estd sujeita a lapidacbes e mudancas futuras. E também, uma maneira de
trabalhar pensada a cada dia junto aos alunos que estdo em permanente movimento, repleto de

incertezas, tal como a nossa época.

Minha proposta visou trabalhar com os alunos as imagens e/ou assuntos pelos quais se
interessavam, que gostavam, para tentar criar um motivo para trabalhar que fosse significativo
e motivador, e ndo s6 mais uma atividade que fosse realizada sem interesse algum. Como o
tempo de estagio é curto, ela foi suprimida, compactada para o estagio, mas funcionou como
um “primeiro teste” (de muitos), para ver 0 que aconteceria, e assim poder pensa-la em uma
escala maior, como um ano letivo. Esse € um dos motivos pelos quais trabalhei a mesma
proposta para ambas as turmas, para “ver” com qual faixa etaria seria mais adequado trabalha-

la.

Ela dividiu-se em trés momentos. O primeiro foi historico. Nas primeiras aulas
apresentei imagens de trabalhos de arte moderna e contemporanea, contextualizando e
abordando algumas diferencas. Isso foi necessario, porque eles ndo viam esses tipos de
imagens e poucos haviam ido a0 museu uma vez ou outra. O segundo, foi 0 momento para a
formagéo de duplas, trios ou grupos, bem como da escolha de imagens e/ou assuntos que
considerassem interessantes a ponto de querer fazer um trabalho sobre os mesmos. Definido
iSs0, escrevia-se um pequeno paragrafo sobre o que gostaria de fazer, o assunto, e o principal,
0 porqué de querer fazer isso. Isso foi um momento bem dificil para eles, até para um ou outro
que apresentou menos dificuldade. O trabalho era explicar, falando e escrevendo, os motivos

pelos quais gostavam disso ou daquilo.

A maneira que escolhi para trabalhar com a cultura visual dos alunos em aula, gerou-
me certa dificuldade. Foi através de conversas quase individuais com eles, onde eles mostrar-
me-iam imagens, fisicas ou nos celulares nos préximos encontros, ou no minimo falariam

delas. Eu propunha que escolhessem as imagens e/ou assuntos dos quais gostassem, podendo
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ser de filmes, masica, jogos, quadrinhos, moda, o que fosse. Em meio a essas conversas,
tentava gerar duvidas neles através de muitas perguntas, sobre o porqué de gostar disso e ndo
de outra coisa, ou por qual razdo consideravam uma determinada pessoa (um idolo) melhor do
que outra, o que indicava isso, a televisao, a internet, outras pessoas. Até metade do estagio a
maioria ndo gostava de tanta pergunta, reclamava de ter de pensar sobre isso, ou de eu pedir
para explicar, desenvolvendo mais a resposta. De fato, ndo estavam nem um pouco
acostumados a isso. Isso se confirmou ao final do estagio, onde muitos falaram que nunca

tinham tido aulas assim, com tanta pergunta sobre coisas pessoais.

O terceiro momento foi o0 mais dificil, e como ja esperava por isso, 0 pensei visando a
maior parte do estagio, cerca de 60%. Era a parte de elaboracdo dos trabalhos praticos,
acompanhado de um pequeno texto sobre o trabalho, um aprofundamento do que foi pensado

no inicio, para falar ndo s6 dos motivos do trabalho, mas também da experiéncia de fazé-lo.

Falo que a terceira parte foi a mais dificil porque foi a que exigiu mais habilidades,
gue ndo tinham. Tanto do Ensino Fundamental quanto do Ensino Médio, porque foi o
momento onde a maneira com a qual quis trabalhar chocou-se com a maneira com a qual eles
estavam acostumados a trabalhar com outros professores, porque acima de tudo exigia
disciplina e autonomia. Ou seja, as principais dificuldades foram: organizacéo para trabalhar
em grupo, como a troca de informagdes; pensar o trabalho a longo prazo e ndo de “hoje para
amanhé/semana que vem” (como estavam habituados); e disciplina e autonomia para trabalhar
fora de sala principalmente, registrando com fotografias 0 que era feito para mostrar-me.
Desde o inicio deixei-os a vontade para decidirem se queriam trabalhar em sala, quando
precisassem, para eu auxilia-los, ou fora, sendo a sala um espaco para conversas, para pensar

melhor as ideias.

Como alguns dos temas escolhidos para trabalhar eram coisas pelas quais ja esperava,
como géneros musicais e os estilos de roupas, jogos de videogame, cenas de filmes e futebol,
queria que eles pensassem de maneira mais profunda essas coisas, porque gostavam tanto
disso, e se possivel, através de nossas conversas, conseguissem fazer relagdes com questdes
socioecondmicas (tinha essa intencdo principalmente com o Ensino Médio). Mas que néo se
perdesse o vinculo do prazer que essas imagens proporcionavam a eles, ja que isso seria 0 que

tornaria a realizagdo do trabalho, algo significativo.
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Eu solicitava que eles trouxessem imagens do seu repertorio visual, impressas, ou as
enviassem via internet, para poder conhecé-los melhor e contribuir de uma maneira mais
efetiva no acompanhamento do trabalho. Mas ndo obtive sucesso nisso, ndo consegui superar
0 habito deles de ndo trazer materiais. Eles sempre esqueciam de trazer ou enviar, € 0S poucos
que me mostraram, foi através do celular. Dentre as imagens que mostraram havia algumas
ligadas ao grafite, desenhos de roupas ou acessorios ligados a musica pop, personagens de
jogos de videogame e de filmes, cenas de esportes radicais, simbolos de carater mistico, como
coruja e filtro dos sonhos. Diante disso, ndo foi possivel tratar de como essas imagens
poderiam contribuir para a construcdo de suas identidades, até porque, para aprofundar-se

nesse aspecto, seria necessario muito tempo.

Desde o inicio ndo tinha interesse que todos chegassem a um lugar comum, com o
mesmo conhecimento, afinal, se cada grupo escolheu trabalhar com algo, cada grupo chegaria
ao fim com uma experiéncia diferente, e consequentemente, um conhecimento diferente.
Assim, sendo “impossivel” a comparacdo, a nota final — aquilo que eles perseguiam
obsessivamente — ndo me interessava, queria apenas que se questionassem acerca de algo,
duvidassem. Vejo que isso ¢ um dos objetivos “de uma pedagogia dialdgica que amalgama
diversdo e critica [que] ndo consiste em fornecer respostas definitivas, mas sim em levantar

questionamentos, revelar dilemas e dar continuidade a uma conversa.” (DUNCUM; 2011, p.
26).

Dentre os trabalhos realizados com as turmas, alguns apresentaram elementos e
comentérios que dialogam com as ideias apresentadas e desenvolvidas nessa reflexdo.
Mostrarei alguns desses trabalhos e os comentarei falando das inten¢des de alguns alunos que

os fizeram.
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Imagem 1 — trabalho de uma aluna do Ensino Médio.

Esse trabalho (Imagem acima), de uma estudante do Ensino Médio, tratou da
velocidade dos avancgos tecnoldgicos e consequentemente do descarte gerado por isso dos
aparelhos anteriores. Bem como a dependéncia — representada pela caixa — das pessoas por
esses artefatos tecnoldgicos, que teriam deixado de ser uma fonte de divertimento para ser
uma necessidade diaria. Esses artefatos tecnoldgicos, ao meu ver, sdo também artefatos
culturais e visuais, ja que alguns, como o controle de videogame e o celular, sdo usados como
ferramentas relacionadas com as imagens, sua producdo ou controle (delas) em jogos. E o

principal: sdo também objetos visuais que podem atribuir distin¢do ao dono.

Outro, de um grupo, também do Ensino Médio, traz elementos visuais de carater mais
urbano, que remetem ao grafite (Imagens da pagina seguinte, 2 a 6). Todos tinham interesse
na cultura hip hop, seja pelo grafite ou pelo rap. Foi feito um desenho em uma parede com

personagens e simbolos criados por eles e o Coringa (personagem da série Batman).
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Imagens 2, 3, 4, 5, 6 — trabalho de um grupo do ensino médio.

Um trabalho que considero interessante foi feito por um grupo do Ensino
Fundamental, que remete a questdes de identidades atualmente, onde quiseram trabalhar com
estilos de roupas de géneros musicais, no caso, o rock, o funk, o rap, o sertanejo e o reggae
(Imagens 7 a 11). Conversando com umas alunas do grupo, elas decidiram que o trabalho se
chamaria “Este ndo sou eu”, porque de acordo com uma delas, quando uma pessoa se veste
com um estilo diferente do usual, ou que nunca usou, ndo estaria sendo ela de “verdade”, ja
que ndo seria reconhecida pelas outras pessoas, porque o estilo te faz ser reconhecido pelos
outros. Em outra conversa questionei esse pensamento, provocando duvidas nelas. Como por
exemplo, se uma pessoa as vezes se veste de jeitos muito diferentes para ir a lugares
diferentes, e também acaba agindo de forma diferente, questionei se ela também néo estaria

sendo ela mesma, apenas mostrando outro lado, uma outra face que normalmente nao se Vé.



38

Apesar de acharem inicialmente confuso, elas concordaram que uma pessoa, S0 por se vestir
com um estilo muito diferente, ndo estaria deixando de ser ela, e o titulo do trabalho mudou

para, “Este também sou eu”.

Imagens 7, 8, 9, 10, 11 — trabalho de um grupo de alunos do Ensino Fundamental.

Esse foi o Unico trabalho realizado, onde mais me aproximei de uma proposta que
aborde a cultura visual dentro da maneira que optei por trabalhar. O fato do Ensino
Fundamental ter dois periodos, foi um fator determinante para aproximar-se dos objetivos (o
Médio tinha apenas um). Mas foram apenas alguns membros do grupo que “entraram” na
proposta (depois do periodo de adaptacdo). Discutir com alguns deles assuntos relacionados

com identidades, mesmo que eles ndo tivessesm consciéncia da questdo, foi bem interessante,
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apesar dos alunos que discutiram comigo terem tido grandes dificuldades para entender os
questionamentos que eu propunha a eles. A mascara utilizada por eles, do personagem V da
serie V de Vinganca, foi escolhida por eu ter falado que os rostos deles ndo poderiam
aparecer. Assim teriamos que criar uma estratégia para “driblar” isso: cortar, borrar, pintar,

ou, a que foi escolhida, a mascara.

N&o queria ser o professor que determinasse o conteudo, o que seria feito e onde
chegar-se-ia. Dentre 0 que mais ouvia, era que eles queriam que eu determinasse e eles apenas
executassem o que Ihes foi “ordenado”. Entrei em sala com um pensamento contrario a esse, e
guase sempre repetia isso para eles. Meu objetivo era que escolhéssemos juntos, eu apenas 0s
orientaria, questionando e auxiliando, mas cada grupo seria o responsavel pelo que seria feito
e como. Isso necessitava que eu me despojasse de minha autoridade como professor e nédo
fosse mais o centro de tudo. Essa postura muito liberal, no encerramento do estagio, numa
conversa, foi motivo de algumas queixas, por ndo estarem acostumados com isso. A maioria
aproveitava-se para ficar conversando e ndo fazer o trabalho, o que atrapalhava outros, por
mais que eu ficasse chamando a atengdo ou “puxando-os” de volta para o trabalho. Como
também me recusava a ir pelo viés da puni¢do, do “(ndo) faga isso se ndo...”, que era Como
eles falavam que eu deveria agir, ja que era o jeito que eles conheciam para manter-se a

“ordem” na sala.

Essa logica diferente de se relacionar, trabalhar e estar em sala, fez com que eles se
perdessem Vvarias vezes, se reencontrassem e mudassem rumos. Acredito, pelo que vi, que ao
final do estagio, alguns — poucos — conseguiram entender o meu jeito de trabalhar e
adaptaram-se a ele, mas mesmo assim, de forma bem dificil. Uma proposta assim, com uma
dindmica diferente da comumente vivenciada pelos alunos, enfrenta diversas barreiras, nao
que sejam intencionais, por parte dos alunos, mas culturais. Eles desconheciam, ndo souberam

Como se comportar.

Tive grandes dificuldades com essa proposta na pratica, principalmente com a
tentativa de unir prazer e critica. Posso dizer que tive um resultado negativo, no sentido de
ndo ter conseguido trabalhar certas questdes de maneira melhor e critica, principalmente. Mas
sem duvida tirei grandes aprendizados dessa pratica, que me ajudam/ajudardo a pensa-la
futuramente. Falando apenas de mim, levando em consideragdo minhas facilidades e
dificuldades, ela ndo foi e ndo é uma proposta para um periodo tdo curto como o do estagio. A

concebi como algo a longo prazo, um trabalho de um ano. E ndo s0, ela exige um trabalho



40

ainda anterior, que envolva os anos anteriores do aluno, principalmente o aprendizado de
algumas questdes histdricas da arte e de experimentacGes de materiais, para entdo entrar numa
proposta mais “liberal” como essa. E um trabalho a ser feito realmente a longo prazo.
Comprimindo-0, como eu o fiz, ¢ “caindo de paraquedas” na turma, como foi, acreditava que

isso havia tornado a proposta em alguns momentos, quase inviavel.

O que essa proposta mais necessita ¢ tempo. E uma proposta muito subjetiva, com
poucos resultados palpaveis. Ela exige conversas (longas de preferéncia) com os estudantes,
para assim conhecé-los e eles a mim. Sem esses momentos, ela tem grandes chances de
fracassar. E esse é o aspecto mais dificil: nenhum dos alunos com os quais trabalhei gostava
de conversar, ndo considerava isso importante, porque isso ndo dava/da nota para eles. Por
IS0, Vejo que uma proposta que trabalhe com autonomia e disciplina necessita de tempo para
ser introduzida, e, dependendo da l6gica da instituicao escolar, alguns anos. J& que ela tem de
ser meio que quebrada, ou no minimo, que os estudantes saibam que naguele momento, ha

uma outra dindmica, uma outra ldgica, totalmente contraria a usual.

S40 muitas coisas ao mesmo tempo para “digerir”’, uma maneira diferente de trabalhar
com artes visuais (imagens), buscando principalmente pensa-las; uma outra relacao professor-
aluno, desconhecida por eles; desenvolvimento de competéncias como disciplina e autonomia,
pelo visto, ndo exigida (ou pouco) em outros momentos da vida escolar; e o mais dificil (para
mim), conhecé-los. Foi dificil, de maneira diferente, tanto para mim quanto para eles,
enfrentar esses obstaculos, criados por muitas escolas. Por isso digo que foi um teste. Estava
curioso para saber como seria, sendo que sabia de antemdo desses problemas, mas
independentemente de “resultados alcangados”, acredito que o melhor fruto dessa experiéncia
que tive com meus alunos, foi o de mostrar, brevemente, outra maneira de trabalhar com artes
visuais e de se estar em sala de aula. Falar além disso é especular, ndo sei se foi significativo
ou ndo isso para eles. Mas nem que tenha sido para um ou dois, se foi, entdo valeu a pena o
trabalho.
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Consideracoes finais

Meu pensamento no atual momento, diante de um contexto onde os artefatos visuais
de nossa cultura possuem discursos muito fortes atrelados a eles, e principalmente ligados a
questdes de consumo, me faz pensar que 0 ensino das artes visuais deve ser trabalhado

tratando a cultura visual.

As grandes narrativas visuais existentes em nossa sociedade, por terem alcance global,
alcancam o poder de aparentar serem verdades, ideias, imagens a serem seguidas. Elas criam e
reproduzem estere6tipos, atendendo apenas aos interesses de mercado. Outra caracteristica
atual, é que é através de imagens que nos construimos e nos apresentamos ao mundo.
Aparentar ser algo através do uso ou do fato de possuir algo, seja uma roupa, uma tatuagem,
um acessorio, a fotografia da passagem por algum lugar, muitas vezes é o suficiente para

“ser” o que se quer ser.

Os discursos das imagens muitas vezes proporcionam algum tipo de prazer, no intuito
de nos atrair, sendo muitas vezes nao tdo explicitos, mas que devido a quantidade com que
existem no cotidiano, sdo naturalizados e ndo postos em davida. Isso, como defendido ao
longo do texto, torna-se um processo de subjetivacdo por imagens, contribuindo fortemente
para a construcdo de nossas identidades de maneira muitas vezes nao critica, através dos
artefatos visuais provenientes de uma cultura visual de consumo ou uma cultura de consumo
visual. Como apresentado, nossas identidades atualmente sdo construidas principalmente
mediante o consumo, de forma bem rapida. A construcao lenta e laboriosa ndo € tdo atraente
para pessoas mergulhadas num ritmo de instantaneidade. E isso coloca a escola numa situacéo
problematica, ja que ela ndo trabalha com essa instantaneidade e prazer, tornando-se para

muitos estudantes algo entediante.

A pratica de estdgio mostrou-me o que os referenciais teoricos apresentavam: meus
alunos ndo se questionavam sobre o motivo de algumas pessoas terem tal status, serem
consideradas melhores, tudo isso era normal. Ou de determinados artefatos serem
considerados melhores do que outros apenas pela marca, e atribuirem um “algo a mais” a seus
detentores. Os meios de comunicagdo, a maior parte das imagens que circulam nos mais

variados meios, ndo problematizam, apenas normalizam os discursos.
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Instigar a ddvida frente a esses discursos € funcéo da educa¢do como um todo, mas as
artes visuais, justamente por trabalhar com imagens/artefatos, pode se aproximar mais disso,
unindo critica, criatividade e prazer. As artes visuais tratam de seu tempo. Assim, uma época
como a nossa, saturada de imagens do consumismo, nao deveria ser deixada de lado, de ser
pensada pelo ensino de artes visuais. Desse modo, acredito que se pode contribuir para a

formacdo de uma pessoa mais sensivel e critica.

Pela experiéncia que tive no estagio, um ensino que objetive isso é mais complexo e
dificil de ser trabalhado, tanto para professor quanto para alunos. E necessario tempo para se
acostumar e enfim conseguir trabalhar. Mexer com as imagens que sdo importantes para 0s
alunos é algo delicado, ja que sdo bem importantes para eles. Varios tiveram dificuldades de
questionar e ver o “lado” ndo tdo bom/prazeroso dessas imagens/pessoas. Mas por mais dificil
que seja, Vejo COMO UM processo necessario. Sem isso, torna-se muito dificil tentar formar

pessoas mais criticas.
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Projeto de ensino do estagio de docéncia: Pensando as imagens que fascinam

Turmas: 7 A2 e 112
Objetivos gerais — 7 A2 (ensino fundamental)

Aproxima-los das linguagens da arte atual.
Instigar a criacdo de um repertorio.
Fazé-los perceber que se pode trabalhar com arte com qualquer coisa.

Construir trabalhos com imagens da cultura visual.

Objetivos gerais — 112 (ensino médio)

Trabalhar a parte visual do panfleto sobre violéncia do trabalho sobre a area de

linguagens.

Apresentar a pop art e artistas que trabalham com imagens ou elementos da cultura de

massa.

Desenvolver trabalhos utilizando-se das imagens e objetos da cultura visual.

Conteudo

Construcdo de trabalhos individuais ou em grupo que tenham como base o uso de
elementos e imagens existentes na nossa sociedade, visando a construcdo de trabalhos com
imagens que eles gostem ou que os incomode, bem como um texto paralelo sobre 0s mesmos,

explicitando motivos e pensamentos.
Tempo

10 semanas
Justificativa

Meu projeto tem referéncia na cultura visual, visando a construgdo de trabalhos que se
utilizem das imagens e outros elementos do cotidiano deles. Buscarei trabalhar com

imagens/simbolos que eles consomem e usam, no sentido de ressignifica-los, subvertendo-os,
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alterando contextos, assim podem ser usados imagens retiradas das mais variadas fontes como
filmes, quadrinhos, animacdes, revistas, jornais, series, moda, objetos, propagandas, grafites,
pichacdes e das artes visuais. O enfoque na cultura visual deve-se ao fato de ser o tema de

pesquisa de meu tcc.

O projeto em ambas as turmas sdo bem semelhantes no geral, principalmente para
poder perceber com em qual faixa etaria os alunos conseguem trabalhar melhor com essa
proposta, j& que em ambas eles trabalharam em grupos (preferencialmente), duplas ou

individualmente.

Cada grupo/dupla/aluno ap6s definir um assunto ou imagens/objetos pelos quais se
interessa, seja por gostar/usar ou por incomoda-lo, dard inicio a um trabalho no qual eu
trabalharei numa orientacdo, auxiliando com ideias e materiais para enriquecer o trabalho,

tanto na execucgdo quanto na apresentacao e na escrita.

Metodologia

Aulas voltada para a producdo plastica, a fala e a escrita; desenvolvimento de
propostas de trabalhos em grupo ou individuais, em que auxiliarei os alunos na busca por
referencias e com ideias para a elaboracdo de seus trabalhos. As aulas se caracterizardo por
serem um espaco para conversa entre nos, sobre o andamento dos trabalhos que podem ser

feitos e apresentados na escola ou na rua (mediante fotografia).

Avaliacao geral

O trabalho coletivo como um todo; organizagdo e distribuicdo de tarefas para a
construcdo do trabalho; comprometimento em trazer o material pedido; a experimentagéo e
exploragcdo do material; a fala e escrita sobre o trabalho realizado; e se houve uma mudanca

de pensamento frente a experiéncia da proposta de aula. Assiduidade.

Referéncias

ACASO, Maria. Esto no son las Torres Gemelas — como aprender a leer la

television y otras imagenes. 22 Ed. Madrid: Catarata, 2007. 99 p.
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Cronograma — 7 A2

Aula 1 -07/08

Aula 2 —08/08 - MINIAUDITORIO
Aula 3 — 14/08 - MINIAUDITORIO
Aula 4 — 15/08

Aula 5 —21/08

Aula 6 —22/08

Aula 7 —28/08

Aula 8 —29/08

Aula 9 — 04/09

Aula 10 — 05/09

Aula 11 -11/09



Aula 12 — 12/09
Aula 13 - 18/09
Aula 14 —19/09
Aula 15 — 25/09
Aula 16 — 26/09
Aula 17 — 02/10
Aula 18 — 03/10
Aula 19 - 09/10

Aula 20 - 10/10

Aula 1-07/08
Conteudos

Apresentacédo e conversa sobre as aulas.

Objetivos

Apresentar-me e conhecer os alunos.

Procedimentos

Conversa em roda.

Aula 2 — 08/08 — miniauditério

Contetdos

Modernismo: do Impressionismo aos anos 1940/50. (50 min)

Objetivos

48
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Mostrar as mudancas ocorridas na arte até meados do século 20.

Procedimentos

Apresentacdo de slides e conversa sobre as imagens vistas.

Materiais

Power Point com imagens da arte moderna e livros.

Imagens:

“Paul Cezanne (1839 - 1906); Pedreira Bibemus; 1898; dleo sobre

tela; 92 x 73 cm

2

‘3-":,- Braque ( 1882 - 1963); Homem com guitarra; 1912; éleo

sobre tela; 116.2 x 80.9 cm.
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~ Kurt Schwitters (1887 — 1948); Santa Claus (Papai Noel); 1922; Papéis

coloridos e estampados cortados e colados em cartolina; 28.4 x 20.8 cm.

i ';__;_A_.‘Vasily Kandinsky (1866 - 1944); Painel para Edwin R. Campbell N2
4:1914; 6leo sobre tela; 163 x 122.5 cm.
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René Magritte ( 1898 - 1967); O retrato; 1935; 6leo sobre tela; 73.3 x

50.2 cm.

Joan Mird (1893 — 1983); Personagem; 1970; bronze; 146 x 66 x 66

cm.
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74.9x94.9 cm.

—

tela; 80 x 73 cm

Roberto Matta (1911 - 2002); Ouca a vida; 1941; 6leo sobre tela;

Piet Mondrian (1872 - 1944); Composicdo No. 10; 1939-42; éleo sobre
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Constantin Brancusi; Retrato da senhorita Pogany; marmore; 1912; 44.4 x

21x31.4cm.

IConstantn Brancusi (1876 -1957); Passaro no espaco; 1928; bronze; 137.2 x 21.6 x

16.5cm.

.exander Calder (1898 — 1976); Antenas com pontos vermelhos e

azuis; 1960; aluminio e arame; 1,1x1,3x 1,3 m.
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Richard Hamilton (1922 - 2011); O que exatamente torna os lares

de hoje tdo interessantes?; 1956; colagem; 26 x 25 cm.

—Roy Lichtenstein (1923 - 1997); Whaam!; 1963; tinta

Weslwy Duke Lee (1931 - 2010); O guardido; a guardid; as

circunstancias (Triptico); 1966; técnica mista; 197 x 107 cm; 150 x 56 cm; 136x 60 cm.

Claes Oldenburg (1929); Dois cheeseburgers com tudo; pano

embebido em gesso pintado com esmalte; 1962; 18 x 37 x 22 cm.
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Aula 3 - 15/08 - miniauditério
Contetdos

Contemporaneidade: dos anos 1950/60 até a atualidade.

Objetivos

Apresentar as novas linguagens e os rompimentos provocados pela arte contemporanea.

Procedimentos

Apresentacdo de slides e conversar sobre as imagens vistas.

Materiais

Power Point com imagens da arte contemporanea e livros.

Imagens:

EAnselm Kiefer (1945); Jerusalem; 1986 ; acrilica, emulsdo, goma-laca e

folha de ouro sobre tela (em duas partes), com ago e chumbo; 380 x 560 cm.
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Edith Derdik; Slice; 2003; 4.000 m de linha e 2.800 grampos.

Frans Krajcberg (1921) Sem Titulo; 1997; madeira calcinada com

pigmentos naturais; 400 x 115 x 120 cm.

Gerhard Richter (1932); Florenga; 2000; 6leo sobre fotografia; 12 x
12 cm.

lole de Freitas (1945); Estudo para superficie e linha;

2005; policarbonato e ago inox; 4,2 x 30 x 10,6 m.
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: Magdalena Atria (1966); Uma vez, cada vez, todas as vezes;

2006 - 2007; massa de modelar; 300 x 1100 cm.

Maurizio Cattelan (1960); Se uma arvore cai na floresta e ndo ha

ninguém por perto ela faz um som?; 1998; taxidermia.

_Nuno Ramos (1960); Sem Titulo; 1989; vaselina, parafina,

pigmento, tecidos e materiais diversos sobre madeira; 2,6 x 4 m.
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BSam nhlengethwa; Expired; 2001; colagem e 6leo sobre tela.

T a

Richard Serra (1939); 2007; ago.

Tony Cragg (1949); A extensdo; 2008; bronze pintado; 95 x 100 x 62

cm.

Vik Muniz; passione; instalagdo; diferentes objetos.
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Vik Muniz; land art (arte da terra)

AN

% ™ Richard Long (1945); Circulo de dgua branco; 1994;

= Dario Tironi (1980); Cahorro; brinquedos e sucata.

Berlinde De Bruyckere (1964); Madeira aleijada; 2013;
galhos.



Escultura com jornal.

Cindy Sherman

Cindy Sherman (1954); Autorretrato.

60
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Aula 4 — 21/08
Conteudos

Recapitulacdo do conteudo das aulas tedricas.

Objetivos

Conversar sobre alguns dos aspectos e mudancgas ocorridos nas artes visuais no seculo XX.

Procedimentos

Avaliacao

Participagéo na discussao.

Aula5e 6-22¢e 28/08

Contetdos
Elaboracdo dos projetos e espagos para executd-los se necessario. Pensar/escolher os
materiais.
Objetivos

Trabalhar a ideia de projeto e o material adequado.

Procedimentos

Em folhas, iniciar os esbo¢os/desenhos dos projetos

Materiais

Lapis e folhas.

Avaliacao

Participagéo na atividade, propondo ideias e/ou desenhando.
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Aula 7 —29/08
Contetdos

Finalizacdo dos projetos e escolha de materiais e como fazer o registro do trabalho.

Objetivos

Finalizar os projetos, escolher os espagos e ferramentas e materiais para executa-los.
Apresentar trabalhos de arte que dialoguem com suas intengoes.

Procedimentos

Enquanto finalizam os projetos, mostrarei imagens que dialoguem com suas ideias.

Materiais

Lapis e folhas. Livros e imagens a escolher.

Avaliacao

Participacdo na atividade, intencdes faladas e demonstradas.

Aula8e 9-04e05/09
Conteudos

Pensar as possibilidades dos materiais escolhidos. E se os trabalhos serdo efémeros ou néo.

Objetivos

Estudar os materiais escolhidos para os projetos junto com a turma. E o conceito de

efemeridade.

Procedimentos
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Uma conversa na qual darei sugestdes de possibilidades e conversaremos sobre as trazidas por
eles.
Materiais

Materiais escolhidos pelos grupos para a execucdo (em aberto). Livros e imagens.

Avaliacao

Participagdo com sugestdes de como usar 0s materiais.

Aula 10, 11,12, 13e 14— 11,12, 18, 19 e 25/09

Contetdos

Desenvolvimento dos trabalhos.

Objetivos

Executar os trabalhos.

Procedimentos

Acompanhar o andamento da execuc¢do dos trabalhos conversando e auxiliando.
Materiais

Materiais escolhidos pelos grupos para a execugdo (em aberto). Livros e imagens.
Avaliacao

Envolvimento no trabalho, registro do processo e o trabalho realizado; a exploragdo dos

materiais.

Aula 15 e 16 — 26/09 e 02/10
Contetdos

Conclusao dos trabalhos.
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Objetivos

Concluir os trabalhos.

Procedimentos

Acompanhar o andamento da execuc¢édo dos trabalhos conversando e auxiliando.
Materiais

Materiais escolhidos pelos grupos para a execucao (em aberto). Livros e imagens.
Avaliacao

Envolvimento no trabalho, registro do processo e o trabalho construido; a exploragdo dos

materiais.

Aula 17 e 18 - 03 e 09/10
Conteudos

Elaboracdo de um texto sobre o trabalho realizado e fala.

Objetivos

Estimular a escrita e a fala sobre o que foi feito através de um breve texto.

Procedimentos

Conversar sobre os trabalhos coletivamente.

Materiais
Avaliacao

Com base no trabalho realizado e a escrita, ver aproximacdes e distanciamentos.
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Aula 19 — 10/10
Conteudos

Discutir alguns textos feitos por eles e a relacdo com os trabalhos.

Objetivos

Conversar sobre os textos.

Procedimentos
Conversar sobre os textos escritos por eles e seus trabalhos.
Avaliacao

Argumentacdo na discussao

Aula 20 - 10/10
Conteudos

Fechamento

Objetivos

Conversar sobre a experiéncia das aulas.

Procedimentos
Materiais

Avaliacao

Cronograma — 112

Semana 1 — 05/08 - MINIAUDITORIO
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Semana 2 — 12/08

Semana 3 — 19/08

Semana 4 — 26/08 - MINIAUDITORIO

Semana 5 — 02/09

Semana 6 — 09/09

Semana 7 — 16/09

Semana 8 — 23/09

Semana 9 — 30/09

Semana 10 — 07/10
Semana 1 - 05/08 — MINIAUDITORIO
Conteudos

Explicacdo da proposta da diregdo para o trabalho da area de linguagens com a tematica da

violéncia, para a realizagdo de um banner sobre o assunto.
Objetivos

Apresentar a proposta; dividir a turma em trés grupos; apresentar a técnica da colagem

visando a construcdo da imagem para o banner.
Procedimentos

Apds um breve esclarecimento da proposta, apresentar trabalhos de colagens para a turma e
combinar para trazerem recortes de imagens de revistas, jornais e imagens impressas se

possivel.

Materiais

Semana 2 — 12/08
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Obs.: Houve uma mudanca, ndo sera mais um banner a ser feito e sim um panfleto, por

ser mais econdmico.
Conteudos

Construgéo artesanal da imagem para o panfleto mediante a colagem, para posteriormente
transferi-la para o computador.

Objetivos

Construir a imagem com colagem.

Procedimentos

Em grupos, os alunos irdo escolher as imagens trazidas por eles e organizaréo a construcao.
Materiais

Imagens de revistas e jornais trazidas por eles, tesoura e cola.

Avaliacao

Participacdo na construcdo coletiva do trabalho.

Semana 3 — 19/08
Conteudos

Finalizacdo da parte visual do panfleto. Introducdo ao que serd tratado nas minhas aulas

especificamente.

Objetivos

Finalizar os trabalhos préaticos.
Procedimentos

Apobs finalizar os trabalhos, conversar com eles sobre o que sera desenvolvido nas proximas

aulas.

Materiais
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Imagens de revistas e jornais trazidas por eles, tesoura e cola.
Avaliacao

Participacdo na construcéo coletiva do trabalho.

Semana 4 — 26/08
Contetdos

Apresentarei trabalhos da arte pop contextualizando-a no momento de seu surgimento e sua
influencia e artistas contemporaneos que trabalham com imagens e materiais excedentes da

nossa sociedade.

Objetivos

Apresentar artistas da pop art e alguns atuais.
Procedimentos

Aula tedrica

Materiais

Power Point.

Avaliacao

Participag@o nas conversas.

Imagens:
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Andy Warhol (1928 - 1987); Mick Jagger; 1975; serigrafia; 111 x 73,6

Andy Warhol (1928 - 1987); Caixa Brillo; 1964; tinta sintetica sobre
madeira; 43,3 x 43,2 x 36,5 cm.

Andy Warhol (1928 - 1987); Che Guevara; 1968; serigrafia.

Claes Oldenburg (1929); Bolo de chdo; 1962; tinta de polimero
sintético e de latex sobre tela preenchido com espuma de borracha e caixas de cartdo; 148 x
290 x 148 cm.



70

Claes Oldenburg (1929); Dois Cheeseburgers com tudo; pano
embebido em gesso pintado com esmalte; 1962; 18 x 37 x 22 cm.

Claes Oldenburg (1929); Falsa selecdo de comida; 1966; caixa e
comida de pléastico; 13,5 x 18 x 4,8 cm.

= Roy Lichtenstein (1923 - 1997); Whaam!; tinta
sintética sobre tela; 1963; 172 x 421 cm.

e T

Richard Hamilton (1922 - 2011); 1956; O que exatamente torna os
lares de hoje t&o interessantes; colagem; 26 x 25 cm.
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Nelson Leirner (1932)Santa Ceia, 2012 colagem

Nelson Leirner (1932); Figurativo Abstrato, 2009 técnica mista,
180x220cm.

Tom Noble (1966) e Sue Webster (1967); Lixo branco sujo (com

Semana 5 — 02/09

Conteudos
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Dividir a turma em grupos para assim dar inicio a elaboracao dos projetos dos trabalhos.
Objetivos

Organizar os grupos e definir projetos.

Procedimentos

Em grupos, eles terdo que entrar em consenso sobre o que sera feito.

Materiais

Lapis e folha.

Avaliacao

Participacéo na elaboragéo dos projetos.

Semana 6 — 09/09
Conteudos

Finalizacdo dos projetos e definicdo dos materiais mais adequados para sua construgdo ja
pensando nos modos de apresentacdo e escrita de um pequeno texto comentando 0s motivos

de fazer esse trabalho.

Objetivos

Finalizar projetos, definir os materiais e escrever um texto com 0s motivos.
Procedimentos

Em grupos, eles terdo que entrar em consenso sobre o que sera feito.
Materiais

Lapis e folha.

Avaliacao

Participagéo na elaboragéo dos projetos.
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Semana 7 — 16/09

Conteudos

Execucao dos trabalhos praticos.
Objetivos

Dar inicio aos trabalhos
Procedimentos

Com os materiais definidos pelos grupos, eles dardo inicio aos trabalhos, eu os auxiliarei nas

possibilidades de uso.

Materiais

Os definidos pelos alunos paras os trabalhos.
Avaliacao

Comprometimento em trazer o material e na parte préatica de sua construcéo.

Semana 8 — 23/09

Contetdos

Continuacdo da execucdo dos trabalhos préaticos.
Objetivos

Continuar os trabalhos.

Procedimentos

Com os materiais definidos pelos grupos, eles dardo inicio aos trabalhos, eu os auxiliarei nas

possibilidades de uso.

Materiais
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Os definidos pelos alunos paras os trabalhos.
Avaliacao

Comprometimento em trazer o material e na parte pratica de sua construcao.

Semana 9 — 30/09

Conteudos

Finalizacdo dos trabalhos e apresentac@es e escrita de um texto sobre o trabalho realizado.
Objetivos

Finalizar os trabalhos, apresenta-los e fazer os textos sobre 0s mesmos.

Procedimentos

No momento de apresentacdo os membros falaram para os demais quais eram suas ideias e

intengdes.
Avaliacao

Argumentacdo em defesa dos trabalhos, as diferencas que existem entre seus trabalhos e o que

estdo dizendo, 0 que esta presente e 0 que ndo esta.

Semana 10 — 07/10
Contetdos

Fechamento. Conversa sobre os textos e os trabalhos realizados.



