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ae,

tenho muita saudade de nossos encontros. Em especial,
daqueles quando me esperavas para saborearmos um
café. O teu sempre fraco (Santa Chiara, como brincava o
vb Marcos) e o meu sempre forte, mas ambos adocados e
guentes. Saboredvamos também a conversa e o capricho
da mesa e dos doces. Hoje, chego a conclusédo de que
eras melhor analista de discurso e educadora do que eu.
Entdo, para aliviar um pouco a dor da tua falta, me
concentro no exemplo de coragem, de forca e de amor
gue me deixaste e sigo reconstruindo meus caminhos.

Com muito amor, Fabiola.
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desigual
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E, querendo-te, aprender o total

Do querer que ha, e do que ndo ha
em mim

Caetano Veloso



RESUMO

Nesta tese problematizamos o tema da valorizagdo do professor, tomando para
analise discursiva dois videos relacionados a politica publica do Ministério da
Educacédo voltada a captacdo de novos professores e 0s pronunciamentos, diante
desses videos, feitos pelos docentes e estudantes de um curso presencial de
Pedagogia localizado na regido nordeste do estado do Rio Grande do Sul. O suporte
tedrico € a Analise de Discurso de origem francesa, iniciada por Michel Pécheux e
desenvolvida por outros autores. Propondo um didlogo com a &rea da Educacéo,
buscou significar o professor e a profissdo no contexto atual, com fundamentacao
em autores dessa area, considerando, também, as transforma¢des contemporaneas
determinadas pelas tecnologias de comunicacdo. Visando a dar sentido a pesquisa,
constituida sobre o referencial dos estudos discursivos, destacamos a nocdo de
entremeio e caracterizamos o0s discursos pedagogico, politico e publicitario em
funcdo do problema de pesquisa. A pesquisa empirica compreendeu entrevistas
semi-estruturadas com todos os docentes e alguns estudantes do curso, com 0
propésito de constituir o corpus empirico; desse material amplo foram extraidos os
enunciados que constituiram o corpus analitico. A andlise buscou mostrar efeitos de
sentidos manifestados heterogeneamente, considerando a relacdo entre o
intradiscurso e o interdiscurso, tendo em vista o entrecruzamento dos discursos
pedagdgico, politico e publicitario tal como foi significado nos videos oficiais e pelos
docentes e estudantes a partir de suas experiéncias histéricas. Os efeitos de
sentidos interpretados com base na andlise das materialidades audiovisuais dos
filmes apontam a posicOes idealizadas e estranhas a realidade dos contextos
educacionais do pais. Em relacao a analise que enfoca os enunciados dos docentes
sobre os videos foram evidenciadas duas posi¢cdes discursivas: a) critica e b)
concordancia aos sentidos da politica publica enfocada. Referente a estas duas
posicbes, a de critica apareceu com mais énfase, destacando-se 0s seguintes
efeitos de sentidos: camuflagem e suas parafrases, expressbes de impacto,
desqualificacdo do aluno e do curso, discriminacdo, davida sobre a identidade
docente, questionamento filoséfico ao poder do professor, desqualificacdo da
eficiéncia da propaganda, poder do professor diminuido diante da tecnologia,
questionamento da importancia/valorizacdo do professor e critica ao professor como
salvador da sociedade. Os efeitos de sentidos concernentes a posicdo de
concordancia sdo: elogio aos videos, afirmacdo de reconhecimento, prazer na
escola, aproveitamento didatico da propaganda e, em relacdo aos estudantes, a
confirmacdo da escolha do curso de Pedagogia e da profissdo de professor.
Constata-se, ainda, que a valorizagéo do professor néo se restringe a perspectiva da
politica educacional manifestada nas pecas, tratando-se de uma discussao que
permanece em aberto a significagbes dos sujeitos.

Palavras-chave: Valorizacdo da profissdo professor. Docentes de Pedagogia.
Politicas educacionais oficiais. Educacdo e Analise de Discurso. Formacgao de
professores. Discurso politico-pedagdgico-publicitario.
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ABSTRACT

In this thesis, we problematize the theme of the teacher appreciation, taking to
discursive analysis two videos related to the public policy of the Ministry of Education
directed to attract new teachers and the statements, based on these videos made by
teachers and students of a classroom pedagogy course located in the northeast of
the state of Rio Grande do Sul. The theoretical support is the French origin of
Discourse Analysis initiated by Michel Pécheux and developed by other authors.
Proposing a dialogue with the area of Education, searched signify the teacher and
the profession in the current context, with state reasons in authors of this area,
considering, also, the contemporary transformations determined by communication
technologies. In order to make sense of research, built on the framework of discourse
studies, we highlight the notion of middle-ground and characterized the pedagogical,
the political and the advertising discourses according to the research problem. The
empirical research included semi-structured interviews with all the teachers and
some students of the course, in order to constitute the empirical corpus; from these
vast material were extracted the statements that formed the analytical corpus. The
analysis sought to show meaning effects, heterogeneously expressed, considering
the relationship between the intradiscourse and the interdiscourse, in view of the
intersection of the pedagogical, the political and the advertising discourses so as it
was meant in the official videos and by the teachers and by the students historical
experiences. The interpreted meaning effects, based on the analysis of the
audiovisual materiality of the films, point to idealized and strange positions to the
reality of the educational contexts of the country. On the analysis that focuses on the
statements of the teachers about the videos were evidenced two discursive positions:
a) criticism and b) concordance to the focused public policy senses. Referring to
these two positions, the criticism appeared with more emphasis, highlighting the
following meaning effects: camouflage and their paraphrases, impact expressions,
disqualification of the student and the course, discrimination, doubt about the teacher
identity, philosophical questioning to the power of the teacher, disqualification of the
advertising effectiveness, decreased teacher power in comparison with the
technology, the questioning of the teacher importance/appreciation and the criticism
of the teacher as the savior of society. The meaning effects concerning to
concordance position are: praise to the videos, recognition statement, didactic use of
the advertisement, and, in relation to the students, the confirmation of the choice of
the Faculty of Education and the teaching profession. It is verified, also, that the
appreciation of the teacher is not restricted to the perspective of the educational
policy expressed in the videos, treating itself of a discussion that remains opened to
the significations of the subjects.

Keywords: Appreciation of the teaching profession. Pedagogy teachers. Official
educational policies. Education and Discourse Analysis. Education of teachers.
Political-pedagogical and advertising discourse.
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1 CULTIVANDO A ANALISE DE DISCURSO NO TERRENO DA EDUCACAO:
SENTIDOS INTRODUTORIOS

O trabalho do pesquisador deve ser assumido no
desejo.

Roland Barthes?

Assim me encontro na fase final do doutorado, nesta etapa (bruta e feliz,
dificil e entusiasmante, desafiadora e cheia de possibilidades) de término da
formulacédo do texto da tese, com tudo o que nessa escrita esta implicado.

A historia desta pesquisa inclui a histéria da minha formacdo. A minha
histéria como sujeito-professora-pesquisadora estd atrelada a histéria desta
pesquisa e, entdo, considero esta relacdo de forma singular. E, para narrar tal
historia, é preciso que tenhamos alicerces firmes ao operarmos com a teoria e com
0s processos analiticos da Andlise de Discurso de linha francesa fundada por Michel
Pécheux.

Dessa forma, a apropriacdo do referencial tedrico-analitico, segundo Ernst-

Pereira; Mutti (2011, p. 823), é

feita em meio a uma rede complexa de enunciados discursivos que devem
fazer sentido ao sujeito que os emprega em sua pesquisa, supde o trabalho
de recriacdo de sentidos, sempre com diferenca, manifestando-se no nivel
da formulagéo, pela escrita. [...] Desse modo, faz-se a afirma¢édo de uma
voz, com seu efeito de singularidade, que aponta ao coletivo que produz
sentidos.

As condi¢des nas quais esta pesquisa foi produzida me incluem e incluem,
ainda, a presenca marcante de outros sujeitos-professoras-pesquisadoras: a da
minha orientadora e a do GPEAD (Grupo de Pesquisas em Educacdo e Analise de
Discurso). Pois enunciar a pesquisa, de acordo com Ernst-Pereira; Mutti (2011, p.
822), “significa preservar a area retomada e, ao mesmo tempo, sua alteracdo; a
identidade reconhecida nesse movimento, condicdo de sua inscricdo na area,
depende de participacdo na comunidade que pratica e ensina a pesquisa.”

Portanto, esta pesquisa de tese implicou um processo de dar sentidos aos

! BARTHES, R. Jovens pesquisadores. In: O rumor da lingua. Trad. Leyla Perrone-Moysés. 22 ed.
Sao Paulo: Martins Fontes, 2004, p. 98-106.
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referenciais teorico-analiticos das areas nela compreendidas na posicdo de sujeito-
pesquisadora, a qual inclui a funcdo-autor (Orlandi, 2006). Assumimos a
necessidade de ocuparmos posi¢cdes de interpretacdo e, movimentando-nos por
elas, miramos a producdo da escrita da tese, guiadas pela emergéncia da autoria.
Tendo em vista as condi¢Bes de producdo especificas da pesquisa e da escrita da
tese, que apenas aparentemente sdo universais e eternas, compreendo que produzo
(meus) sentidos no meu texto. E lidando com a incompletude, nessa textualizacéo,
compreendemos que alguns efeitos de sentidos se destacardo em detrimento de
outros.

Operar com a lingua, operar com as palavras é produzir sentidos, fazer com
gue os sentidos circulem. Tais sentidos regem e regulam nossos coracfes e nossas
mentes, tanto em ambientes universitarios quanto fora deles.

Em nota a edicdo brasileira do livro Seméantica e Discurso de Michel
Pécheux (2009, p. 7), Orlandi escreveu sobre o0 que aprendeu com e através desse
autor: “um modo de pensar a linguagem que me permitiu compreender que a
reflexdo ndo € nunca fria: lugar de emocao, de debate, de opressao, mas também
de resisténcia.”

E o que faz e como faz o analista de discurso, pontualmente? “Pode retomar
pressupostos da area em que se insere, a partir da utilizacdo de elementos da
teoria-andlise, como uma ferramenta para responder a problematica de repensar a
realidade vigente objetivada em sua pesquisa” (Ernst-Pereira; Mutti, 2011, p. 825).
Entdo, passo ao percurso assinalado a fim de expor o meu querer: assumir o lugar
ou, melhor, assumir uma posicao discursiva de professora-pesquisadora, a partir da
instancia do doutorado, numa prética que faca sentido.

Mesmo antes de estudar Analise de Discurso, ja sentia a necessidade de
sentido(s) outro(s) para o ensinar, para 0 aprender, para o estudar e para o
pesquisar. Refiro-me a uma relacdo (pensar-fazer) que esta presente na minha
caminhada como docente. Iniciei-a na escola de Primeiro Grau? da rede municipal
de ensino e, apos alguns meses, fui nomeada para a rede estadual a fim de atuar no
Segundo Grau — Habilitagdo Magistério. Pouco depois, ainda no mesmo ano, recebi
0 convite para lecionar em um curso de Pedagogia e para ser a orientadora desse

curso em um dos nucleos regionais no qual ele estava sediado na época. Minha

> A nomenclatura atual para Primeiro Grau e para Segundo Grau é Anos Iniciais do Ensino
Fundamental e Ensino Médio, respectivamente.
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pés-graduacdo “Especializacdo em Metodologia do Ensino e da Pesquisa” estava
recém-concluida.

Aquelas foram as primeiras incursdes. Atualmente, atuo na docéncia e na
gestdo da Educacéo Basica e, ao mesmo tempo, na docéncia e na gestao do Ensino
Superior sempre no curso de Licenciatura em Pedagogia. Venho conduzindo meus
estudos para que se relacionem com minha atuacdo e embasem o que fagco. Em
alguns semestres letivos, lecionei em outros cursos de Licenciatura (Biologia,
Geografia, Historia, Educacao Fisica e Matematica) disciplinas da area pedagogica,
conforme nomenclatura adotada.

Meu entendimento sobre pesquisa ampliou-se na pos-graduacao.
Considerava, anteriormente, que a pesquisa era somente uma atividade a ser
executada por aqueles seres humanos mais brilhantes. Por seguidas vezes, essa
visdo estaria atrelada ao uso de jalecos, de tubos de ensaio, formulas, softwares em
complexos e isolados laboratérios. O produto desse trabalho seria a geracdo de algo
extraordinario, aplicavel imediatamente e com a capacidade de transformar o mundo
e 0 modo de nos relacionarmos com ele.

Hoje, a partir do enfoque da linguagem e do discurso, busco compreender o
estranhamento e a alteridade na constituicdo dos sujeitos e dos discursos, de
professores e de alunos, assim como do complexo processo de aprendizagem.

No mestrado em Comunicacdo e Semidtica, investiguei sobre habilidades
comunicativas. Busquei conceitua-las, caracteriza-las, mapear as suas implicacoes
na comunicacdo humana e pedagogica (BALZAN, 1999) e selecionei trés
habilidades comunicativas® que apresentam relacéo intrinseca com 0s processos
culturais latino-americanos.

Recorri aos pressupostos da semidtica peirceana e da teoria dialégica de
Bakhtin. Apresentei uma descricdo das séries culturais de nosso continente’ e, ao
mesmo tempo, denunciei como a escola as despreza, tornando, portanto, o ensinar
e 0 aprender posticos, uma vez que ndo estabelecem relacées com o que esta do

lado de fora. Além disso, apontei implicacdes para o ensino e para a aprendizagem,

3 a) Repertorio: capacidade de continua substituicdo, vocabulario explosivo e multiforme; b)
metalinguagem: remissdo de textos a outros textos e c) relacdo da palavra com elementos sonoros,
visuais, entonacionais, entre outros.

* De acordo com Pinheiro (1995), podemos citar como exemplos: os alimentos, as frutas, o corpo-
escritura (que traz para o campo da palavra o enovelamento mestico e barroquizante do ritmo do
tambor), tracos entonacionais da oralidade, a luz, a paisagem, o humor, o lidico, o erético, o ritmo, a
arquitetura labirintica, a mesticagem de formas e de cores, entre outras.
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visto que os envolvidos ndo conseguem, dessa forma, vivenciar as habilidades
comunicativas.

Por fim, ofereci, nessa pesquisa do mestrado, uma alternativa possivel para
experimentar as linguagens: a oportunidade de vivenciar, materialmente, uma
educacgdo semidtica. Romperam-se fios, na medida em que deixei de estudar e de
pesquisar a area da educacdo com referenciais apenas intrinsecos. Por outro lado,
criaram-se novos arremates, ja que diferentes relacdes estabeleceram-se entre
linhas tedricas, procedimentos, analises, leituras e escritas.

J& no doutorado, outros fios foram se tecendo. Das relagBes semioticas
enredei-me para algumas que ja se anunciavam e encontrei na Andlise de Discurso
novos tecidos para relacionar a Educacdo com discursos ja ditos e com outros
silenciados. Nesta tese de doutorado, na qual concretizei a experiéncia de pesquisar
na interface entre a area da Educacdo e a disciplina Analise de Discurso, recorro a
uma histéria apresentada na introdugdo do livro intitulado “O terceiro instruido”, de
Michel Serres (s/d), que é muito cara pela identificacdo que suscita. Traco, em
seguida, uma parafrase dessa histéria.”

Foi assim que reagiu o Arlequim imperador, respondendo aos
guestionamentos daqueles que queriam saber sobre sua viagem de inspecéo lunar:
‘- Em toda parte tudo € como aqui, tudo é idéntico ao que se pode ver no globo
terrestre. Exceto a temperatura, a imensidao e a beleza” (SERRES, s. d., p. 11).

Sem demora, alguém da plateia, motivado pela desilusédo e pelo desacordo,
ousa perguntar se, além de afirmar que em toda parte tudo seria como o lugar em
gue estavam, queria fazé-los acreditar que o manto dele era feito de apenas uma
peca, tanto a frente quanto atras.

Instala-se o conflito: a vestimenta do rei anuncia o contrario do que ele
afirma sobre a lua. Mescla colorida, composicdo desalinhada, retalhos, tiras,
farrapos, tempos diferentes, contextos variados, mal alinhavados, justapostos,
reunidos a seu bel-prazer, mosaico, colcha de retalhnos sem intengdo de harmonia,
sem atencdo aos detalhes, padrbes distintos, complexa e estranha estética, outras
vozes, outros textos e que, portanto, desautorizam o seu discurso.

Ora, nenhum lugar é como aqui, ndo ha semelhancas entre as pecas. Enfim,

® Parafrase baseada na introducdo da seguinte obra: SERRES, M. O terceiro instruido. Colecéo
epistemologia e sociedade. Tradutor: Serafim Ferreira. Lisboa: Instituto Piaget. s. d.
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todas as culturas sao diferentes. Entdo o Imperador da Lua despe-se na esperanga
de lutar para poder provar sua convicgdo. E mais uma pega e mais outra. Mostra-se
e, a0 mesmo tempo, tenta em vao esconder-se, proteger-se. Na espessa camada de
mantos, identificamos os muros de protecdo. Veste-se e se despe.

Ao cair o ultimo véu, o rei esta nu! A pele é tatuada, matizada, estriada,
ondulada. N&o seria, entdo, mais um manto? Arlequim hermafrodita. Confusao de
géneros. Papéis, limites, fronteiras, mesticagem. A propria carne misturada com
sangue anuncia a semelhanca com uma veste. O Imperador e o Pierrot, a crianca e
0 adulto, o monstro e o normal, o certo e o errado, o0 bonito e o feio, 0 senhor e 0
escravo, o pobre e o rico, o vulgar e o louco, o homem e a mulher, o riso e o choro,
as vestimentas e a nudez. Onde esta a unidade, a forma Unica, a homogeneidade
tdo perseguida, tdo desejada diante de elementos sempre tdo conflitivos?

No palco, onde se encontrava o Arlequim, aparece uma massa branca.
Como aconteceu? Como foi possivel, ja que havia tantas cores misturadas?! Como
0 nosso corpo! Durante as viagens, as partidas, o corpo mestico assimila as
diferencas, favorecendo, desse modo, muitas aprendizagens, pensamentos,
invengdes. Aprender e pesquisar implicam, necessariamente, sair, abandonar o
ninho, abandonar a agradavel sombra.

E preciso ter coragem, uma coragem discursiva com efeito de sentido de
fartura e de multiplo, assim como os mantos de Arlequim. Evidentemente, quando se
parte, as protecfes antigas faltam, mas ha compensacdes. Aprender, pensar e
inventar, tendo em vista as diferencas e a incompletude que nos constitui é,
certamente, algumas das mais belas condi¢cdes da experiéncia e pelas quais a vida
vale ser vivida.

Eis aqui o outro manto que teci. Refiro-me a presente pesquisa de tese, na
qual enfoco a interseccdo dos discursos pedagogico, politico/educacional e
comunicacional/publicitario, manifestada em duas pecas publicitarias que fazem
parte de uma politica publica do Governo Federal, divulgadas em canais abertos de
TV, no radio e na Internet. Esses comerciais, constituidos de linguagem verbal e
nao-verbal, me causaram impacto, suscitando questionamentos, na professora e
pesquisadora que sou. A problematizacdo a partir dos videos concretizou-se a
medida que decidi propiciar que os docentes e, também, os estudantes de um curso
presencial de Licenciatura em Pedagogia, onde atuo como docente e como

coordenadora do curso desde o ano de 2010, pudessem se pronunciar a respeito
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dos mesmos. Como fio da costura do manto encontra-se a Analise de Discurso na
Educacao.

A pesquisa assume o0 proposito de refletir sobre a posicdo do sujeito-
professor como docente do Ensino Superior que forma professores para atuarem na
Educacéo Bésica. E, para tanto, visa a analisar, discursivamente, nos enunciados
dos professores e de estudantes da Pedagogia, efeitos de sentidos referentes a
valorizacéo do professor na atualidade, confrontando posicoes.

Logo que assisti as pecas, fiquei perplexa. Elas me causaram grande
impacto. Percebi o objetivo maior da campanha publicitaria: incentivar o ingresso
nos cursos de licenciatura. As duas pecas publicitarias destacam a profisséo-
professor, como sendo o professor o principal responsavel pelo desenvolvimento
socioeconémico das nacdes e pela formacdo de jovens curiosos, pensantes,
alegres, enfim, cidadaos. Dispus-me a analisar discursivamente esses videos.

O enfoque analitico recaiu sobre duas perspectivas: uma se dirigiu aos
videos apresentados, na sua materialidade discursiva e ndo-verbal; a outra dirigiu-se
as materialidades verbais produzidas pelo sujeito-professor e pelo sujeito-estudante,
resultantes das entrevistas sobre os videos assistidos e apreciados.

Vé-se logo a pertinéncia (no sentido de pertencer) da historia dos mantos,
selecionada e inserida nesta introducdo. Aqui a relevancia da metafora do manto do
Arlequim Imperador é escancarada, jA que anuncia a presenca dos variados mantos,
ou melhor, de acordo com a Analise de Discurso, mantos que séo tecidos de dizer
na constituicdo dos sujeitos e de seus discursos.

Somos muitos, diversos, fragmentados, divididos, mutiveis, mestigos.
Somos atravessados pelos discursos (mantos de Arlequim) consonantes e, em certa
medida, sempre dissonantes, singulares.

Os sujeitos nunca cessam de tecer seus mantos, nunca chegarao ao ultimo,
nunca alcangcardo uma totalidade, pois ha entrecruzamentos marcando as
constituicbes, h&a diversos elementos, ideolégicos e inconscientes, em confronto.
Processos, constantes transformacgdes, mesticagem.

Enfim, lango o desafio de tocar nos fios desses mantos. Desafio, entendido
aqui, no sentido do contrario de estar com, de seguir o(s) fio(s), de ser fiel, de
confiar. Porém, ndo é possivel tocar em todos os fios, principalmente por acreditar
que nossa constituicdo é plural. Assim como o Rei que mesmo despido ndo esta nu,

h& sempre outras vestes a serem consideradas.
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No capitulo que segue (segundo capitulo), “A formulacdo da pesquisa’,
apresento a ideia geral da pesquisa a fim de situar o discurso que sera analisado.
Assim, inicio o capitulo, como ndo poderia deixar de ser, com a verificacdo do estado
da arte. O tema escolhido é justificado. Sigo com as definicbes da pesquisa: a area
tematica € delimitada, os objetivos e as questfes norteadoras a serem alcancados
sdo tracados, apontando a problematizacdo da pesquisa.

O terceiro capitulo, intitulado “Especificagcdes tedricas”, enfoca nocodes
tedricas consideradas importantes para a analise proposta nesta tese: lingua, sujeito
e condicbes de producdo. Apresento, ainda, os estudos feitos sobre os discursos
que sao analisados neste trabalho: o discurso politico, o discurso publicitario e o
discurso pedagdgico. E a propaganda e a lingua de vento em um dos seus redutos:
o Estado. Para finalizar o capitulo, faco referéncia ao professor e ao curso de
Pedagogia.

Posteriormente, a proposta do quarto capitulo recai sobre a analise. Aqui é
apresentado o funcionamento discursivo das duas pecas publicitarias analisadas
nesta tese. Destaco a marca linguistica do verbo, conjugado no modo imperativo,
presente no intradiscurso dos videos. Em seguida, analisamos os comentéarios sobre
as pecas elaborados pelos docentes e estudantes do curso de Pedagogia que
participaram desta pesquisa, destacando os efeitos de sentidos produzidos.

Este, entdo, € o percurso, assumido no desejo, como declarou Barthes
(2004), por meio do qual buscamos constituir, tedrica e analiticamente, sentidos para
o discurso pedagdgico, entrecruzado com o discurso publicitario e com o discurso
politico, objetivando cultivar a Andlise de Discurso no terreno da Educagdo e
procedermos a colheita de seus frutos e de suas flores, mesmo que sejam brutas,

com vistas as futuras semeaduras.
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2 A FORMULACAO DA PESQUISA

2.1 SITUANDO O DISCURSO EM ANALISE

O lugar da pesquisa em educacao é na proximidade
e na distancia com as praticas profissionais e com as
decisdes politicas. Julgo que devemos abandonar os

velhos modelos de disseminacéo da pesquisa,
substituindo-os por uma reflexdo e apropriacéo
criticas. E devemos abandonar as culturas da
salvacao, substituindo-as pelo esforco intelectual de
compreender e de agir criticamente.

Anténio Novoa®

Entendo que, ap0s ter indicado a Andlise de Discurso como referencial
tedrico-metodoldgico desta pesquisa, reconhecendo a heterogeneidade do sujeito e,
portanto, do discurso, vou me constituindo sujeito-professora-pesquisadora, filiando-
me as especificidades dos procedimentos analiticos da Analise de Discurso.

Em se tratando de Analise de Discurso, o objeto de analise € o discurso.
Qual discurso? Neste momento tratamos de situar o discurso em analise,
compreendendo desde ja que estamos diante de um discurso de Estado que
determina uma politica educacional centrada no professor e sua profissdo e, por
isso, nos situamos no discurso pedagoégico; e, sobretudo, cabe destacar, € no
discurso publicitdrio que se materializa a politca emanada do Ministério da
Educacao (MEC) a respeito do professor e da sua profisséo.

Enuncio o percurso de producdo desta pesquisa de tese desde quando,
como telespectadora, assisti na televisdo as referidas pecas publicitarias divulgadas
pelo MEC. Mais precisamente: essa divulgacdo ampla na midia deu-se de 2009 até
meados de junho de 2010.

A exibicdo dessas pecas trouxe inquietagdes. Primeiro, o texto verbal,
depois, a musica, as imagens e, ainda, a relacao de todos esses elementos verbais
com 0s nao-verbais. Percebi, ja mais intrigada, curiosa e sensibilizada, que a

veiculacdo ocorria na TV (sinal aberto), bem como no radio, em diferentes horarios

® NOVOA, A. Pesquisa em Educacdo. Porto Alegre, maio/ago. 2011. Educacdo & Realidade. Porto
Alegre, v. 36, n. 2, p. 533-43, maio/ago. 2011. Entrevista concedida a Luis Armando Gandin, Gilberto
Icle, Nali Farenzena e Simone Moschen Rickes.
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e, por repetidas vezes, ao longo da programacédo desses meios. A série de adjetivos
da frase anterior retrata a implicagdo do sentir da pesquisadora e professora para a
historia da pesquisa desde o seu inicio.

Assistir a esses dois comerciais, como enfatizamos anteriormente, nada
mais € do que nos colocarmos diante de um discurso constituido no campo da
politica. A esse respeito, cabe lembrar que a Analise de Discurso inclui o politico em
seu construto tedrico, uma vez que pelo funcionamento do discurso busca investigar
as formas através das quais as relacdes de forca entre as posi¢cdes confrontadas,
representadas na lingua, se tornam presentes no tecido social, manifestando-se
desde as proprias interlocucdes até as condi¢des sécio-histéricas mais amplas que
as determinam.

Compreendemos, portanto, a inscricdo das pecas publicitarias tomadas para
anélise no discurso politico de Estado e, na gestdo da politica governamental’, a
cargo do MEC.

O discurso politico ressoa como familiar a Analise de Discurso, conforme
aponta a memoéria dos seus primeiros estudos. Cabe lembrar que Pécheux, no
prefacio & tese de Courtine® intitulada “Analise do discurso politico: o discurso
comunista enderecgado aos cristdos”, afirma que a proposta da disciplina, desde suas
origens na Franca, era "eleger como objeto de estudo os 'discursos politicos' (mais
frequentemente os de esquerda) para auscultar suas especificidades, aliancas e
demarcacdes" (PECHEUX, 2009, p. 22-3), a fim de alcancar um novo modo de
leitura, a partir de determinada legitimidade cientifica que garantisse a disciplina seu
espaco de novo campo do saber.

Continuando, no referido prefacio, Pécheux (2009, p. 22) anuncia a
necessidade de deslocamentos em relagdo a abordagem indicada, como se pode

constatar no questionamento a seguir:

Fazer analise do discurso nado seria, de fato, pressupor uma falta (uma
deficiéncia, caréncia ou paralisia) que afeta a pratica 'natural' da leitura e da
escrita politicas, a qual uma protese tedrico-técnica, mais ou menos
sofisticada, pretenderia preencher?

O enunciador, no discurso politico, intenciona persuadir ultrapassando “o

"o partido politico no Governo Federal (Partido dos Trabalhadores - PT) propbs parametros

educacionais como metas a atingir em sua gestdo. Mesmo assim, precisamos considerar que o
interdiscurso das politicas educacionais € heterogéneo e multiplo.
® A tese de Courtine foi defendida em 1980 na Université de Paris X/Nanterre.
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nivel da convicgdo” e empenha-se em “atingir o nivel da agédo”, com o objetivo de
levar o “publico ouvinte a agir pelo voto” (CORACINI, 1991, p. 42-3). Por estar
inserido em uma situacdo tensa e conflituosa, em disputa com outros politicos, o
enunciador esfor¢a-se por convencer o eleitor de que € o candidato mais indicado
para ocupar o cargo publico disputado.

Este discurso caracteriza-se pela tentativa de fixar sentidos defendendo uma
posicdo. Necessita, portanto, impor sua verdade para que sobreviva. O discurso
politico explicita sua luta pelo poder.

O exercicio do poder, ou a sua conquista, requer uma busca incessante pela
sua legitimagcdo. O instrumento classico de justificacdo de regimes politicos,
notadamente daqueles autoritarios, € a ideologia, e sobre essa nocado nos
referiremos mais adiante.

Dito de outra forma, os discursos tendem a ganhar materialidade ao se
traduzirem de palavras em agédo de governo, em intervencdo materializada. O
discurso salvacionista e de eliminacdo da alteridade, pelo alto grau de intolerancia
com os discordantes, preocupado em passar uma suposta verdade, por meio de
uma lingua de madeira, ndo possuiria mais condi¢des, no contexto atual, de manter-
se, conforme Courtine (2006). O autor critica que a lingua de madeira supde que “o0
sujeito [...] recebe uma mensagem politica como um lugar vazio, um ponto neutro,
portanto passivo e caberia a mensagem preencher o lugar vazio” (COURTINE, 2006,

p. 110). Nas palavras do autor

Essas concepcdes, herdeiras das teorias da comunica¢do dos anos 50 e
dos pensamentos da propaganda politica do periodo entre-guerras, sao
estritamente inadequadas, quando se trata de compreender as
decodificacbes complexas e, de modo algum, passivas das ‘mensagens’
politicas transmitidas pelos canais modernos da comunicagdo audio-visual
(COURTINE, 2006, p. 110) [grifo do autor].

Isto pode ser dito, pois 0o advento das tecnologias, dentre as quais as
televisivas, determina novos modos de subjetivacdo. Nao ha mais énfase a uma
verdade a ser transmitida racionalmente, na medida em que se esta diante de uma
sociedade do espetaculo, como destaca Courtine (2006), que privilegia a imagem e
as sensacoes. Entretanto, isso ocorre de modo complexo e heterogéneo, coexistindo
multiplas manifestacbes. Portanto, € preciso afastar concepcdes e analises

simplistas.
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Zoppi-Fontana (2011) sustenta, referindo-se a atualidade, que ha muitos
trabalhos na area da Analise de Discurso que objetivam compreender o0s

mecanismos de gestao da lingua na politica. Segundo a autora,

[...] tanto na critica as praticas discursivas dos regimes totalitarios (linguas
de madeira) quanto nas analises incisivas do funcionamento da propaganda
e marketing politico nos regimes democréticos (linguas de vento), esses
autores [Gadet e Pécheux, 2004] alertam sobre os efeitos dessa ‘profilaxia’
e destas tentativas de controle e gestdo da enunciacdo politica, que,
desconhecendo o equivoco constitutivo da lingua, advogam a favor de uma
enunciacdo sem falhas, colada ao mundo como uma sua cobertura
transparente, e direcionada para um horizonte de clareza conceitual que
garanta a comunicacdo perfeita (ZOPPI-FONTANA, 2011, p. 70) [grifos da
autora].

O discurso politico, tal como destaca a autora, embora tenda a ser tratado
como controlavel, sendo discurso ndo se da em evidéncia, pois a lingua, na qual se
constitui, ndo reflete a realidade sem equivocos. Por isso, é preciso investigar os
modos de funcionamento dos discursos, observando como eles fazem trabalhar os
sentidos.

Assim ocorre no campo das politicas publicas educacionais. Com as pecas
publicitarias tomadas nesta pesquisa, estamos diante de um discurso politico que se
propbe a defender suas posicdes no que tange a educacdo. Como estas se
manifestam heterogeneamente nas materialidades dessas pecas, pretendemos
mostra-las nas analises, considerando que a educacdo é postulada dentro de uma
politica que, por sua vez, pertence a um contexto social da atualidade, o qual é
perpassado pelas midias, tornando-se mais complexo e multifacetado.

De acordo com Courtine (2003), os estilos de comunicagdo sofreram

alteracdes radicais. Entéo, trata-se

menos de explicar ou de convencer do que de seduzir ou de arrebatar: as
formas didaticas da retdrica politica classica, modeladas pela instituicao
escolar, sdo substituidas por formas novas, que submetem os conteddos
politicos as exigéncias das praticas de escrita e de leitura ao aparelho
audiovisual de informacdo (COURTINE, 2003, p. 22-3).

Volto a falar sobre as pecas publicitarias, indicando suas condi¢cdes de
aparecimento e apresentacao.

Verifiqguei que o site do MEC® abrigou um portal intitulado “Seja um

MINISTERIO DA EDUCACAO - MEC. Disponivel em: <http://www.mec.br> Acesso em: 12 abr. 2010.
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professor’, que apresentava um menu composto por seis op¢cbes. Em cada uma
delas, havia varios links que remetiam as seguintes paginas explicativas da politica
governamental para a Educacdo manifestada nos videos: “Como se tornar um
professor?”; “Mercado de trabalho”; “Servicos ao professor”; “Curiosidades”; “Fale
com a gente” e “Noticias.” Como indicado nos links, o site propunha-se a ser visitado
pelos internautas, oferecendo as “Noticias” atualizadas e a possibilidade de contato:
“Fale com a gente”.

Na parte inferior da tela, como se pode ver na figura nimero um a seguir, em
destaque, proporcionado pelo uso de linhas horizontais nas cores verde e amarelo,
pela presenca da bandeira do Brasil em formato reduzido e pelo uso da palavra
“‘Educacao” e da sigla “MEC”, lia-se: “Seja um professor. Venha construir um Brasil
mais desenvolvido, mais justo, com oportunidades para todos.”

Abaixo desse slogan, na parte central da tela, foram disponibilizadas aos
internautas, até meados do més de julho de 2010, as referidas pecas publicitarias
intituladas “Valorizagdo do professor I’ e "Valorizagao do professor II”, versando
sobre o professor e a carreira do magistério. No rodapé, para arrematar o convite,
ou para provocar um efeito estimulante ao ingresso na Licenciatura, estava
registrado: “A profissédo que pode mudar o mundo.”

Consultando o site do MEC diversas vezes e em momentos distintos,
constatei que ha uma reformulacdo constante do site. Este procedimento € comum
em ambientes virtuais. Antes, os videos estavam disponibilizados na pagina
principal. Apés um certo periodo, eles foram deslocados para um link acessado a
partir do menu principal. Atualmente, as pecas estdo acessiveis em um dos portais
do MEC pelo seguinte endereco: http://sejaumprofessor.mec.gov.br.

Depois de julho de 2010, as pecas publicitarias foram excluidas do site e a
emissao nos meios de comunicacao de massa cessou. As pecas voltaram a exibicao
somente no portal do MEC em 2011, porém em novo endereco®. A seguir,

apresentamos a tela do referido portal.

10 <http://sejaumprofessor.mec.gov.br> Acesso em: 5 jul. 2011.
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Figura 1 - Tela do portal Seja um Professor
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Fonte: <http://www.mec.gov.br > Acesso em: 04 nov. 2014.

O portal mostra que as pecas estdo ligadas ao site do MEC. La se
encontram diversos portais contendo muitos videos institucionais. Nem todos se
referem a formacédo e a valorizacdo do professor. Ha outras acbes focadas, por
exemplo, no uso e na conservagdo do livro didatico, no consumo da merenda
escolar, na alfabetizacdo de jovens e adultos, na prova Brasil, no Exame Nacional
de Ensino Médio, no Programa Nacional de Alfabetizacdo na Idade Certa (PNAIC),
nas Olimpiadas de Matematica e Lingua Portuguesa, no Programa Universidade
para Todos (ProUni), entre outros.

Vinculam-se, desta forma, as politicas educacionais atuais bem mais
amplas. Para exemplificar: politicas de avaliagdo de todos os niveis de ensino e em
todo o territério nacional, dinamizadas através também de provas, contendo
guestdes de multipla escolha e questdes dissertativas aplicadas aos estudantes dos
anos iniciais do Ensino Fundamental, do Ensino Médio e do Ensino Superior.

As pecas foram disponibilizadas na TV (sinal aberto) e no radio e, logo apos,
foram disponibilizadas no portal do MEC. Notamos, entdo, que a facilitagcdo do
acesso as informagBes de variadas instituicbes caracteriza a época atual,
provocando um efeito de sentido de transparéncia das politicas publicas e de

acessibilidade a todos. No entanto, isto demanda que as pessoas tenham acesso as
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magquinas, que saibam como utilizar esta ferramenta e, principalmente, que tenham
habilidades e competéncias leitoras, uma vez que estamos diante de tecnologias de
escrita.

Levei a gravacdo das pecas publicitarias veiculadas na televisdo para a
apreciacdo de nosso grupo de pesquisa’* em um de nossos encontros regulares,
demonstrando minha intengéo de operar com o material e me lancei na escrita do
projeto de pesquisa. Era o olhar da professora-pesquisadora e analista de discurso
gue estava se constituindo numa interface coletiva. O interesse direcionava-se,
portanto, ao discurso das pecas publicitarias sobre o papel do professor e de todo o
universo que aqueles poucos segundos suscitavam. Observei o entrecruzamento
dos discursos pedagdgico, politico e comunicacional/publicitario, permeados ainda
por Varios outros.

Algumas questdes comecaram, entdo, a povoar nOSS0S pensamentos.
Podemos citar algumas: teriam as pecas potencial para provocar reflexdes? Por
qué? Como os comerciais afetariam os professores de um curso presencial de
Pedagogia? Que efeitos de sentido seriam produzidos? E quanto aos estudantes do
curso de Pedagogia, seriam sensibilizados? Que efeitos de sentido seriam
produzidos nos seus comentarios sobre os videos?

Por meio destas questbes, desenvolvi a problematizacdo da pesquisa,
supondo que os docentes, dotados de saberes instituidos ao longo de seus anos de
docéncia, ao se pronunciarem sobre os videos assistidos, poderiam confrontar seus
proprios saberes com aqueles emitidos pelas propagandas.

Depois da composicdo da problematizacdo da pesquisa, construimos o

roteiro de entrevista semi-estruturada®. Em seguida, convidei todos os professores

" Linha de Pesquisa: Educacéo: Arte Linguagem Tecnologia. Area Tematica: Educacéo e Estudos da
Linguagem. Grupo de Pesquisas sobre Educacdo e Analise de Discurso — GPEAD/PPGEDU/
UFRGS/CNPq.

2.0 roteiro de entrevista semi-estruturada foi assim elaborado: Vocé assistira a dois videos e, logo
apos, sera convidado a se pronunciar sobre o que lhe chamou atencéo.

1) Imagine que esses videos foram feitos para as pessoas em geral — pessoas nado ligadas
diretamente a docéncia. O que pensa que as pessoas falariam sobre esses videos? O que pensa que
chamaria atencéo dessas pessoas que ndo sdo educadores como nés? Por qué?

2) Agora, imagine que esses videos fossem dirigidos somente ao publico jovem que esta concluindo o
Ensino Médio e em breve se inscrevera no ENEM ou em um processo seletivo convencional
(vestibular). O que achas que os jovens destacariam nesses videos? Por qué?

3) Por fim, imagine que esses videos foram produzidos para vocé, professor do Curso de Licenciatura
em Pedagogia, que tem a tarefa de formar o pedagogo generalista, de acordo com as Diretrizes
Curriculares Nacionais de 2006, preparando-o tanto para atuar na sala de aula de diferentes niveis
(Fundamental e Médio) e modalidades como na gestédo de escolas e de instituicdes de educacao néo
formal e informal. Que aspectos, apresentados nos videos, seriam destacados por vocé? Por qué?
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qgue lecionam no curso de Pedagogia (meus colegas) a se manifestarem. O aceite
para participar da pesquisa foi externado sem exceg¢des e, assim, elaboramos um
cronograma para a realizacdo de nove encontros, na sala da coordenacao do curso,
entre a pesquisadora e cada docente, compreendendo o total de professores que
atuam no curso.

Nas consideracdes a seguir, busco justificar a relevancia desta pesquisa em

Educacdo.

2.2 JUSTIFICATIVA DA PESQUISA

Ao retomarmos pressupostos da area da educacéao, olharmos sensivelmente
para os enunciados dos professores de um curso presencial de Pedagogia de forma
a interpreta-los discursivamente, construirmos o corpus da pesquisa, optarmos por
procedimentos analiticos prescritos pela complexa rede tedrica da Andlise de
Discurso, perguntamo-nos: vale a pena analisar discursos? E analisar discursos da
area da educacdo neste pais? E quanto a analisar discursos de professores neste
pais? E em relacédo a analisar discursos de professores de um curso de Pedagogia
neste pais?

Entendemos que esta tese se configura como uma tentativa de resposta a
estas perguntas e esta relacionada, ainda, a outra indagacdo com a qual nos
identificamos. Esta, de quem tem uma caminhada mais longa em Andlise de
Discurso, de quem tem experiéncia na producédo de pesquisas e de orientacdes
académicas e que, além do gosto em operar com a lingua no seu uso pelos sujeitos,

guestiona:

Ser& que valeria a pena analisar discursos sendo fosse para entrar em um
debate que pensasse modos de viver com mais justica e, sobretudo, de
exercer o direito de inquietar-se, interrogar, participar?” (ERNST-PEREIRA,;
MUTTI, 2011, p. 819),

Assim, esta tese originou-se de nossas inquietacbes, de nossas
interrogacdes nos niveis pessoal e profissional. Originou-se, da mesma forma, do
sentido de filiacdo a citacdo registrada no paragrafo anterior e sua realizacédo
privilegiou, como ndo poderia deixar de ser, a interpretacdo, o exercicio de uma

pratica como analista de discurso intimamente relacionada ao cotidiano da
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experiéncia profissional.

Revisitando a teoria abrimos, quem sabe, possibilidades de atribuirmos
significado nosso ao construto tedrico da Andlise de Discurso, ocupando lugar de
leitoras deste e de analistas de discurso em funcdo de nossa pesquisa. Quisemos
assumir um efeito de sentido de leitoras que respeitam a producdo de outros
sentidos e que mostram possibilidades de leituras que seriam interessantes para
NOssos pares - 0s demais docentes.

Mais um sentido: um sentido de desafio para nos. Entéo, filiamo-nos a uma
posicao discursiva de tentar operar com o referido desafio. E com ela que, a partir de
agora, nos ocupamos.

Uma boa pesquisa na area da educacao, como afirma André (2007), é a que
apresenta, em termos cientificos, entre outros critérios, relevancia social. Afirmamos
isso porque o pais ainda sofre, ha tempo, com muitas e variadas desigualdades
sociais de norte a sul.

A Educacdo, devido a sua complexidade, reclama ser enfocada em
pesquisa. Inscrever esta pesquisa de doutorado na juncdo compreendida como
Educacdo e Anadlise de Discurso configura-se, além de uma proposta ousada e
entusiasmante, numa possibilidade de efetivar gestos de interpretacdo que
vislumbrem sentidos outros para o discurso pedagégico, sempre perpassado por
muitos discursos.

A partir dos dispositivos tedrico-analiticos oferecidos pela Andlise de
Discurso, buscamos compreender os processos de naturalizacdo de enunciados,
atestando e criticando adesfes a ja ditos. Em seu trabalho analitico-discursivo, a
Andlise de Discurso, voltada a Educacdo, anseia compreender processos que
intervém na constituicdo da subjetividade dos professores e de seus processos
formativos. Nesta pesquisa damos visibilidade e voz aos sujeitos-professores e
estudantes do curso de Pedagogia que participaram dos dialogos conosco, na fase
de constituicAo empirica do corpus no contexto académico, e, especialmente, no
emprego de seus enunciados na analise discursiva.

Destacamos uma caracteristica que particulariza os docentes que lecionam
no curso de Pedagogia: eles trabalham para formar estudantes que ja sao
professores das redes de ensino. Esses sujeitos, duplamente, também sado
professores em escolas, bem como iniciaram suas carreiras em escolas de

Educacdo Basica antes de assumirem a docéncia no Ensino Superior. Logo, ha
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condi¢cdes para um movimento constante de realimentagdo estabelecido entre os
aportes teoricos construidos com os estudantes ao longo do curso de licenciatura e
o exercicio da docéncia dos estudantes-professores.

Operar com as duas pecas publicitarias selecionadas, que representa um
discurso mididtico de materialidade verbal e ndo-verbal, abrange os
atravessamentos discursivos ja referidos e outros que procuraremos evidenciar nas
analises de efeitos de sentidos. Ha, nesses videos, manifestacdes de posicoes
discursivas sobre o professor relacionadas a politica educacional as quais carregam
um modo de conceber o sujeito contemporéneo. Esses professores sdo mostrados,
nas imagens e dizeres verbais integrados na formulagcédo dos videos, em uma praxis
na qual o professor esta associado ao “desenvolvimento das nagdes”. Compreende-
se que a importancia do professor e da profissdo, tal com é apresentada, suscita
guestionamentos.

Além disso, a realizacdo desta pesquisa configura-se como uma
oportunidade para estabelecer interlocucbes com outros colegas, para enunciar
de/para dentro da profissdo a respeito da valorizacdo do professor e do magistério.
Geralmente, ndo € tranquilo olhar para nés mesmos, porém necessario e importante
porque é uma incursdo direcionada aos (meus e de muitos outros colegas)
sentimentos em turbuléncia na profissdo que exercemos e cuja valorizacéo
desejamos.

A valorizacao dos professores ja é dada como algo 6ébvio, indiscutivel. Afinal,
todos os profissionais passam pelas maos de muitos professores, ou seja,
constroem suas aprendizagens sob a coordenacao de instituicbes escolares ou,
mais especificamente, seguindo procedimentos didatico-pedagdgicos eleitos e
dinamizados por professores.

Perguntamos, entdo, o que teriam professores e estudantes de um curso de
Pedagogia a dizer sobre essa 6bvia importancia do professor mostrada nos videos.
Seria, igualmente, 6bvia para eles? Em que sentido e, por conseguinte, que efeitos
de sentido seriam produzidos sobre a valorizacdo do professor e do magistério? O
gue poderia ser destacado por eles apds assistirem aos comerciais? Por qué? Filiar-
se-iam as mesmas posicdes discursivas enunciadas pelas propagandas?
Justificariam tais filiagdes?

Apés aprovacdo do projeto de tese pela banca de qualificagdo, passei a

continuidade da pesquisa. A dimenséo da escrita, com suas reescritas, testemunha
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o refinamento do pensar tedrico e analitico, passando pelo exercicio de obter maior
clareza quanto ao objeto da pesquisa, uma constru¢cdo em movimento. E nesse
sentido que foram estabelecidas as definicbes da pesquisa, destacadas no item
especifico na escrita desta tese. Mas, para isso, tivemos que passar pela verificacao

do estado da arte.

2.3 VERIFICACAO DO ESTADO DA ARTE

Ao iniciar a formulacdo da pesquisa, uma das a¢Oes adotadas, de imediato,
foi na direcdo de verificar 0 estado da arte. Assim, o processo de formulacdo da
pesquisa passou por um estudo anterior através do qual foi possivel constatar
pesquisas ja concluidas sobre Analise de Discurso e Educacao e, pontualmente,
sobre a valorizagdo do professor.

Negreiros (2013) nos traz um alerta ao escrever, na sua tese, que investigar o
gue ja foi pesquisado por outros estudiosos é recomendado por Névoa (2011b). A
critica do citado autor aponta para a falta de preocupacdo, via de regra, nas

pesquisas em educacdo, em conhecer 0 que outros ja pesquisaram. Diz o autor:

Na maioria das disciplinas seria impensavel, e inaceitavel, que alguém
abordasse um assunto sem ter feito previamente o estado da arte. Em
educacéo, parece que, por vezes, a nossa sede de originalidade nos leva a
um exercicio de desconhecimento dos colegas e pesquisadores que, antes
de nos, trabalharam determinados temas. Se ndo conseguirmos ultrapassar
esta incapacidade, reforcando a comunidade cientifica inter-pares,
dificilmente conseguiremos que a pesquisa em educagédo se torne credivel
(NOVOA, 2011b, p. 540).

Adotamos, como critério para a realizacdo desta importante etapa, dois
cenarios: o primeiro foi o contexto préximo, ou seja, as pesquisas de tese e as
dissertacdes de mestrado ja concluidas e pertencentes a area tematica da linha de
pesquisa deste Programa de Pds-Graduacdo em Educacgdo, onde se ancora este
trabalho de doutorado. O segundo foi de ambito mais largo: acessamos pesquisas
(teses e dissertacdes) concluidas em nivel nacional através do portal da Comissao
de Aperfeicoamento de Pessoal de Ensino Superior (CAPES).*®

Ao revisitarmos as pesquisas realizadas por colegas pertencentes a nossa

¥ Comissao de Aperfeicoamento de Pessoal de Ensino Superior <http://www.capes.gov.br>.
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linha de pesquisa’, verificamos que ha muitos trabalhos ja realizados sobre os
discursos concernentes ao professor’®. Os citados trabalhos dialogam com esta
tese, uma vez que dao a palavra aos professores, convidam o professor para que
fale sobre a sua profissao e, consequentemente, sobre si mesmo. E, ainda, destaca-
se como uma caracteristica em comum a todos esses trabalhos o emprego do
referencial tedrico-analitico da Andlise de Discurso, que foi significado de acordo
com as peculiaridades de cada estudo feito. O emprego do referencial tedrico-
metodoldgico da Analise de Discurso é proficuo para tal objetivo ao possibilitar a
interpretacdo, a operacdo com os sentidos anunciados pelos professores e com
seus efeitos. Observamos, nessas pesquisas realizadas, que os discursos dos
sujeitos-professores foram enfocados sob angulos variados e em contextos diversos.
Outro trabalho consultado, desenvolvido na area de Educacao e Artes Visuais, desta
mesma linha de pesquisa, investigou a utilizacdo de videos digitais nos processos
educativos’®, porém utilizou aportes teéricos e metodolégicos diferentes dos desta
tese.

Apos a consulta a CAPES, cujo portal permite acesso e consultas através do

¥ Linha de Pesquisa: Educacao: Arte Linguagem Tecnologia; Area Tematica: Educacéo e Estudos da
Linguagem; Grupo de Pesquisas sobre Educacao e Andlise de Discurso
GPEAD/PPGEDU/UFRGS/CNPq.

15 a) Doris Maria Luzzardi Fiss. Os processos de construgdo da autoria e do mal-estar docente numa
escola publica estadual. Ano de obtengédo: 1998. Mestrado.

b) Marleni Nascimento Matte. A informatica na escola como acontecimento: que sentidos estdo sendo
produzidos? Ano de Obtenc¢éo: 2000. Mestrado.

¢) Maria Fatima Castilho Da pedagogia a escola: sentidos sobre profissdo professora. Ano de
Obtencéo: 2002. Mestrado.

d) Déris Maria Luzzardi Fiss. Territérios Incertos: os processos de subjetivacdo das professoras da
rede publica estadual. Ano de obtencdo: 2003. Doutorado.

e) Sueli Souza dos Santos. Linguagem e subjetividade do cego na escolaridade Inclusiva. Ano de
obtencédo: 2007. Doutorado.

f) Lourengo Eugénio Cossa. Linguas Nacionais no Sistema Nacional de Educacdo para o
Desenvolvimento em Mocambique. Ano de Obtencéo: 2007. Mestrado.

g) Rita Catalina Aquino Caregnato. A questdo ético-moral na formagdo de enfermeiros e médicos:
efeitos dos sentidos nos discursos docentes. Ano de obteng&o: 2008. Doutorado.

h) Joelma Adriana Abrdo Remido. Escola e Pesquisa: Sentidos de um encontro possivel. Ano de
Obtencéo: 2009. Mestrado.

i) Cristinne Leus Tomé. “Eu ndo sou professor, ndo”: a presenga do professor na cidade de Claudia
entre 1978 e 1988. Ano de Obtencdo: 2009. Doutorado.

j) Sita Mara Lopes Sant’Anna. Os sentidos nas perguntas dos professores da Educacao de Jovens e
Adultos. Ano de Obtencao: 2009. Doutorado.

k) Claudia Landin Negreiros. Sentidos sobre o ensino de Lingua Portuguesa nas escolas estaduais
em Barra do Bugres-MT: a pratica docente em discurso. Ano de Obtencao: 2013. Doutorado.

® pOzzI, M. D. F. Apreensdo de sentidos em videos contemporaneos: contribuicdes tedrico-
metodologicas da semidtica a leitura de recursos de aprendizagem audiovisuais. 2013. Tese
(Doutorado em Educacéo). Universidade Federal do Rio Grande do Sul, Faculdade de Educagéo,
Programa de Pé6s-Graduacdo em Educacédo. Porto Alegre, 2013.
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link “Banco de teses” de pesquisas defendidas a partir do ano de 1987%,
selecionamos as pesquisas nas quais a palavra valorizacdo estava presente nos
titulos e nos resumos. Para a apresentacdo dos resultados obtidos, construimos
uma tabela a fim de expor o que foi disponibilizado pelo citado servico da CAPES.

Foram encontradas quatro pesquisas, quais sejam:

Tabela 1 - Estado da Arte das pesquisas cujo titulo ou resumo apresentam a
palavra valorizacao

Instituicdo Ano Nivel Titulo Autor
base
1 UNIVERSIDADE Entre a proposta e o pretexto da
FEDERAL DE SAO 2008 Doutorado gualidade do ensino: uma leitura Géssica
CARLOS - sobre os liames da valorizagdo | Priscila Ramos
EDUCACAO docente a partir do FUNDEF
Valorizacéo salarial dos
2 UNIVERSIDADE professores: o papel do piso N .
ESTADUAL DE salarial profissional nacional Jodo Antonio
2000 Doutorado . Cabral de
CAMPINAS - como instrumento de Monlevade
EDUCACAO valorizacdo dos professores da
educacéo publica bésica
3 UNIVERSIDADE
FEDERAL DA Valorizagdo do Magistério: Antonia do
PARAIBA/JOAO 2009 Mestrado Repercussobes, impasses e Desterro
PESSOA - perspectivas Gomes
EDUCACAO
4 UNIVERSIDADE
EST.PAULISTA JULIO
DE MESQUITA O outro lado da valorizagéo no Géssica
FILHO/ARARAQUARA | 2003 | Mestrado FUNDEF Priscila Ramos
-EDUCACAO
ESCOLAR

Fonte: Portal CAPES. Acesso de 15/05/2012 a 20/05/2012.
Organizacdo: BALZAN, Fabiola Ponzoni; 2012.

Especificamente, em relacdo a expressdo “valorizagdo do professor”,
presente nos titulos e resumos das pesquisas disponibilizadas pelo portal CAPES,
observamos que o sentido destacado pelos pesquisadores refere-se ao valor

monetario, ou seja, ao salario recebido pelo professor (remuneracao). O titulo de

0 portal da CAPES, desde 25 de fevereiro de 2014, esta disponibilizando apenas dissertacoes e
teses defendidas nos anos 2011 e 2012.
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algumas das citadas pesquisas (1 e 4) contempla o Fundo de Manutengcdo e
Desenvolvimento da Educacdo Béasica e de Valorizacdo dos Profissionais da
Educacdo’® (FUNDEB), cuja atuacao se efetiva através da distribuicdo dos recursos
destinados a Educacdo Basica (Educacdo Infantil, Ensino Fundamental e Ensino
Médio). A remuneracao dos professores da Educacéo Bésica faz parte, entre outras,
das acdes desse fundo.

Em nova consulta ao site da CAPES, no segundo semestre de 2014,
encontramos seis pesquisas em cujos titulos ou resumos a expressao valorizacdo do
professor aparece. Optamos por tal procedimento, j& que o Ultimo acesso realizado
fora feito h& dois anos. De posse de novas informacgfes, organizamos a tabela a

seguir, a fim de visualizarmos os resultados obtidos.

Tabela 2 - Estado da Arte das pesquisas cujo titulo ou resumo apresentam a
palavra valorizagéo - segundo semestre 2014

Instituic&o Ano Nivel Titulo Autor
base
1 UNIVERSIDADE Valorizacdo do trabalho An_dr_ea
FEDERAL DE 2011 Mestrado do professor: para além da cristina
SANTA CATARINA p - para Berlatto
_ EDUCACAO remuneracao
i Profissionalizacéo do magistério na
2 PONTIFICIA Educacdo Bésica: andlise da _
UNIVERSIDADE valorizacéo profissional Maria Do
CATOLICA DE 2011 | Doutorado « : Carmo
SAO PAULO — do professor da Educacdo Infantil e Custodio
EDUCACAO Anos Iniciais do Ensino
Fundamental
3 UNIVERSIDADE Flavi
FEDERAL DO RIO O piso salarial nacional: a H avio
GRANDE DO 2012 Mestrado valorizacéo do professor na enrnque
o Rodrigues
NORTE — Constituicao de 1988 Carneiro
EDUCACAO

® Fundo de natureza contabil e de ambito estadual formado, guase na totalidade, por recursos
provenientes de impostos e transferéncias dos estados, Distrito Federal e municipios vinculados a
educacédo por forca do disposto na ConstituicAdo Federal. Foi criado pela Emenda Constitucional n®
53/2006 e regulamentado pela Lei n°11. 494/2007 e pelo Decreto n® 6. 253 em substituicdo ao Fundo
de Manutencdo e Desenvolvimento do Ensino Fundamental e de Valorizagdo do Magistério
(FUNDEF) que vigorou de 1998 a 2006.
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4 UNIVERSIDADE

Do E|:\>S|-I(;A|;?§ Do O imaginario na gdu‘_’ligzs
2012 Mestrado izacs amilo ae
JANEIRO — (des)valonzagacg do,p_rofessor de Oliveira
PSICOLOGIA Educagéo Fisica Figueiredo
SOCIAL
Financiamento da educac¢édo: do o
5 UNIVERSIDADE FUNDEF ao FUNDEB - Fabricio
DE SAO PAULO - | 2012 Doutorado repercussdes da politica de fundos Aarao
EDUCACAO na valorizagdo docente da rede Freire
UCAG estadual de ensino do Para - 1996 a Carvalho
2009

6 UNIVERSIDADE Producédo de material didatico como

ESTADUAL DE eSpafo_ de f?"gagao Cfo ntinuada 1 o diomiro
CAMPINAS — 2012 | Doutorado e va or!T_aQa; 0s pro ess(,jores - Vieira da
L|NGU[ST|CA analise do programa ae Silva

desenvolvimento educacional do

APLICADA estado do Parana - 2007/2008

Fonte: Portal CAPES. Acesso de 15/08/2014 a 20/08/2014.
Organizacdo: BALZAN, Fabiola Ponzoni; 2014.

Embora todas as pesquisas selecionadas se relacionem, de alguma forma,
com a pesquisa proposta nesta tese, destacamos, a seguir, as que nao se referem
apenas as questdes de remuneracao dos professores.

Ao lermos a pesquisa 1 (pertencente a linha de pesquisa: Educacédo e
Trabalho), observamos a 6tica do materialismo histérico, baseada nos estudos de
Lukacs, Heller, Mészaros, entre outros, sobre a natureza e especificidades da
valorizacéo do trabalho docente com a analise ontologica das categorias trabalho e
valor, bem como a compreensédo de suas especificidades na sociedade capitalista e
nos aspectos referentes a docéncia na educacéo escolar. Percebemos que o sentido
para a valorizagdo do professor € tratado como valorizagédo do trabalho que se da no
contexto da crise estrutural do sistema do capital, expondo algumas caracteristicas
desta crise e como se relaciona com a valorizacdo do trabalho docente. A autora
justifica o sentido eleito, uma vez que a natureza do trabalho do professor deve estar
voltada para a formagdo humana, para a efetivagcdo de um processo educativo que
abrange a transmissdo e assimilagcdo da cultura produzida historicamente. Essa
pesquisa, entdo, discute como as praticas capitalistas de realizacdo de valor

econdmico acabam por determinar os valores -culturais presentes na atual
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sociedade, j& que assume outras finalidades e, por muitas vezes, o carater
humanizador desfalece para emergir como elemento de degradacéao.

A pesquisa 2 (linha de pesquisa: Politicas Publicas e Reformas
Educacionais e Curriculares) € uma investigacdo de natureza qualitativa, com
carater descritivo-exploratorio, tendo como principios a epistemologia dialética
freireana. De acordo com a autora, as politicas de valorizagdo do magistério, nos
aspectos que se referem a formacao e a carreira estéo, historicamente, entrelacadas
a problematica da qualidade do ensino publico. No que diz respeito ao magistério
como profissdo, segundo a pesquisadora, percebe-se uma fratura entre os que
possuem ou ndo um conhecimento reconhecido socialmente e, nesse sentido, 0
magistério na educacéo infantil e anos iniciais do ensino fundamental ainda néo é
reconhecido como profissdo pela sociedade e pelos governos em suas politicas de
formacdao profissional e carreira.

Pertencente a area Histéria, Imaginario Social, Cultura, a pesquisa 4 discute
a imagem do professor e, em especial, a do professor de Educacdo Fisica.
Relaciona e apresenta questdes referentes ao imaginario social acerca do professor
de Educacdo Fisica e o modo como se vé enquanto profissional na area de
Educacdo. Segundo o autor, a imagem do professor era remetida a algo
transcendental, alguém que exerce o oficio entre Deus e os homens; outras vezes, a
imagem do professor estava diretamente ligada a uma nobre misséo ou sacerddcio.
Com o tempo, as representacfes do professor comecam a sofrer profundas
alteracdes. A atividade do magistério, enquanto atividade sagrada, transforma-se
dando lugar a uma nova representacao, a de que o professor é mais um trabalhador.
Assim, provoca um deslocamento de sua imagem sagrada para uma imagem
profana, de cotidiano, mais uma mao-de-obra. Considerando este contexto, a
questdo que orienta o referido trabalho é: qual a imagem que o professor de
Educacao Fisica faz de si?

A pesquisa 6 (linha de pesquisa: Linguagens e Educacao Linguistica) reflete
sobre as contribui¢cdes da producdo de material didatico para a formagao continuada
e a valorizacao dos professores de Lingua Portuguesa, uma das a¢fes do Programa
de Desenvolvimento Educacional da Secretaria de Educacéo do Estado do Parana.
De acordo com o autor, as reflexdes partiram da ideia de que a formacgé&o continuada
dos professores seria mais significativa se houvesse a possibilidade de coloca-los

como agentes - por meio do estudo, pesquisa e producdo de material didatico - de
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sua prépria formacdo. Os professores estariam, de acordo com o autor, ndo sO
recepcionando conhecimentos produzidos por instancias académicas e
governamentais, mas produzindo conhecimentos a medida que relacionassem seus
saberes da experiéncia com 0s saberes tedricos sobre ensino e aprendizagem e 0s
saberes especificos de sua disciplina, além de estarem exercitando aspectos
didaticos para a implementacdo das teorias na pratica escolar. A partir de tal
problematizacéo, a referida pesquisa discute os conceitos de transposicéo didatica,
didatizacado e modelizacao didatica para entendermos como o professor, ao produzir
materiais didaticos, poderia (re)organizar e (re)significar seus saberes: os para
ensinar e os a ensinar (HOFSTETTER; SCHNEUWLY, 2009) e, assim, fortalecer,
discursivamente, seus instrumentos de trabalho. Com base nessa fundamentacéao, e
situada na perspectiva transdisciplinar da Linguistica Aplicada, também lanca méo
dos conceitos bakhtinianos de “apreciacdo valorativa, vozes, ideologia, género” para
analisar, discursivamente, o corpus de pesquisa, a fim de conhecer a contribuicdo da
atividade de producdo de material didatico para a formacdo e valorizacdo dos
professores-produtores.

Em sintese, nas pesquisas citadas na tabela 2, os enfoques foram: a
remuneracao, o plano de carreira e a formagéo continuada. Notamos, entdo, que
esses trés aspectos, que concernem ao professor e sua profissdo, ndo séo tratados
nas pecas publicitarias que integram a nossa pesquisa, uma vez que, conforme
observamos no enfoque analitico, estas ndo especificam aos destinatarios
diretamente as questdes praticas e cotidianas da profisséao.

Vale incluir, ainda, neste espaco destinado ao estado da arte, um capitulo de
livro, de autoria de Evangelista e Triches (2014, p. 47-82) que adquire pertinéncia a
esta tese.

Na décima edicdo da ANPED Sul*® encontramos, no lancamento de livros do
evento, a obra “O que revelam os slogans na politica educacional”, organizada por
Evangelista (2014). Justificamos a pertinéncia do livro porque um dos capitulos trata
sobre o slogan “Seja um professor”, retirado das pecas publicitarias analisadas nesta

tese. Neste texto afirma-se que os borddes obscurecem suas inten¢des, seja no que

9 A décima edicdo da Reunido Cientifica promovida pela Associacdo Nacional de Pos-Graduacgéo e
Pesquisas em Educacéo foi realizada de 26 a 29 de outubro de 2014 no Campus | da Universidade
Estadual de Santa Catarina (UDESC). Teve como tema: A pesquisa em educacdo na Regido Sul:
percursos e tendéncias; o evento foi organizado pelos Programas de Pos-Graduagdo em Educacao
da Regido Sul.
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se refere a educacgdo, a escola ou a formacdo de professores. Nas palavras das

autoras, lemos a critica ao slogan destacado, uma vez que

Sua aparente singeleza quer convencer-nos de que o desenvolvimento
econdmico do pais supde e impde a adesdo do professor ao projeto
histérico burgués contemporaneo. [...] as palavras que estédo antes e depois
deste slogan, que fazem parte das reformas educacionais iniciadas desde
os anos de 1990, no Brasil e intensificadas na Udltima década
(EVANGELISTA; TRICHES, 2014, p. 48).

Mais adiante, as autoras criticam que a formacdo dos professores é, ao
mesmo tempo, um problema e uma solucdo. Assim, “o discurso que responsabiliza
os docentes pela solugcdo de problemas relativos a pobreza, sob o signo do
empoderamento, expde a desqualificacdo operada contra ele” (EVANGELISTA,
TRICHES, 2014, p. 55).

Como consequéncia disso, as autoras apontam para “[...] o descrédito da
formacéo e do profissional atual, indicado como ultrapassado frente as demandas do
prometido e inevitavel ‘novo’ mundo” (EVANGELISTA; TRICHES, 2014, p. 55).

O referido artigo contribui parcialmente para as nossas reflexbes, porém
acentuamos a diferenca entre o caminho analitico selecionado pelas autoras e o
desta tese.

Ao encerrarmos a investigacdo sobre o estado da arte, tendo em vista
conhecer as pesquisas ja realizadas sobre o tema da valorizacdo do professor, €
possivel constatar que esse procedimento nos favoreceu, no desenvolvimento desta
pesquisa, nos sentidos de: a) informacédo e atualizacdo sobre estudos, a partir da
tematica “valorizacao professor”; b) compreensdo e questionamento de analises ja
realizadas por outros sujeitos-pesquisadores e c) contextualizacdo, dentro da historia
das pesquisas, da contribuicdo deste trabalho, sua singularidade e suas condi¢gbes
de ampliar as discussdes trazendo uma contribuicdo para a area educacional.

Cumprida essa etapa, avancamos em direcado as definicdes necessarias a
continuidade da efetivacdo do trabalho de pesquisa ao formularmos a subsecéo area

tematica, objetivos e questdes norteadoras.

2.4 AS DEFINICOES DA PESQUISA

2.4.1 Area Tematica
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Buscando retomar todo o processo compreendido na construcdo do objeto
de pesquisa para efetivar uma sintese, a area teméatica dessa tese foi formulada

como segue.

Efeitos de sentidos sobre a valorizacdo do professor e da profisséo,

manifestados pelos docentes e estudantes de um curso presencial de Pedagogia

em seus comentarios sobre duas pecas publicitarias televisivas emanadas do

Ministério da Educacao.

A partir da é&rea tematica, destacamos que o0 estudo situa na andlise
discursiva 0 modo como o MEC, nos videos publicitérios, significa o professor, com
base na sua politica de valorizacdo desse profissional e, sobretudo, mostra os
sentidos produzidos pelos docentes e estudantes de Pedagogia diante destes
videos, confrontando posi¢cdes sobre o professor e a profisséao.

As pecas publicitarias emanadas do MEC, caracterizando o entrecruzamento
do discurso politico-pedagdgico-publicitario, supdem um contexto formulado pelas
mudancas condizentes com a época atual no que se refere as tecnologias de
comunicacdo. Mesmo que o Brasil apresente grande diversidade quanto a
possibilidade de usufrui-las, a televisdo é uma das mais difundidas.

Encontramos fundamentacdo discursiva a respeito da perspectiva de

mutacdes atuais do discurso politico em Courtine (2006, p. 84). O autor afirma que

[...] as politicas do texto chegam finalmente a seu fim: a epistola do texto
politico protegida em um corpo da doutrina foi profanada. E o texto politico
foi trabalhado por partes no interior de novas préaticas de escrita e leitura:
produziu e recebeu novas formas, didlogos, entrevistas, holofotes de
televisdo, videoclipes politicos. Leéem-se menos frequentemente as paginas
impressas de um jornal ou livro do que se ouve ou se vé em uma tela. De
agora em diante, o discurso politico ndo pode ser dissociado da produgéo e
recepcdo das imagens da mesma maneira que o discurso do homem
politico ndo poderia mais se separar de sua imagem. O modelo do porta-voz
politico mudou profundamente os modos de subjetivacdo, regulados por
novas praticas.

Como consequéncia desta mutagdo, o autor aponta implicacbes para as

praticas de analises dos discursos, uma vez que
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A mensagem politica ndo é mais unicamente linguistica, mas uma colagem
de imagens e uma performatividade do discurso, que deixou de ser
prioritariamente verbal. Essa é a razdo pela qual para compreendermos e
analisaremos essas mensagens complexas — e também para sermos
capazes de lé-las e saber como resistir a elas — de agora em diante é
insuficiente se referir somente a métodos de analise linguistica. A mutacéo
dos modos de comunicacéo politica exige a renovacdo de uma semiologia
da mensagem politica que permitird sua apreensdo global (COURTINE,
2006, p. 85).

Embora nossa pesquisa ndo enfoque sé e diretamente o discurso politico,
acreditamos que as ponderacfes de Courtine nos servirdo, na medida em que
buscarmos uma transposic¢ao viavel a politica educacional e sua implementacao.

Conforme indica a &area tematica, o estudo destaca todos os docentes e
alguns estudantes (que sugeriram possibilidade de sua propria participacdo) de um
curso presencial de Pedagogia de uma instituicao privada situada na regido nordeste
do estado do Rio Grande do Sul, configurando efeitos de sentidos sobre as pecas
publicitarias. Esses docentes atuam na formacdo de professores, formacao aqui
entendida, de acordo com a Analise de Discurso, como subjetivacdo, como processo
de identificacbes vinculadas a profissionalizacdo visada no curso. Compreende-se
que os professores de Pedagogia sejam afetados pelas pecas publicitarias do MEC.

A dimenséo analitica nesta pesquisa de tese toma como ponto de partida as
materialidades discursivas constituidas de linguagem nao-verbal e verbal dos videos
publicitarios imagéticos, em composicdo com as materialidades verbais referentes
aos pronunciamentos dos docentes e estudantes sobre os videos.

Na é&rea da educacdo, ndo é dificil constatarmos a falta de politicas
educacionais sérias e distanciadas de modismos. Antes da promulgacédo da ultima
LDB/96, a exigéncia da formacdo universitaria, apesar de ser debatida e desejada,
nao era obrigatéria para a docéncia nos anos iniciais do Ensino Fundamental,
porque se considerava que o curso Normal formaria de modo adequado as
professoras para este nivel de ensino. Esta conjuntura mudou e, atualmente, os
cursos de Magistério Ensino Médio estdo com as suas salas de aula esvaziadas
como as licenciaturas, caracterizando certa falta de interesse pela profissdo. Em
muitas escolas esta habilitacdo do Ensino Médio ndo € mais oferecida aos
estudantes. De certo modo, as pecas publicitarias se encaixam neste vazio, fazendo
0 chamamento: “Seja um professor!”, dentro da meta de “valorizagdo” deste
profissional.
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2.4.2 Objetivos e Questdes Norteadoras

Em consonancia com a &rea tematica da pesquisa anteriormente

apresentada, 0s objetivos se encontram assim formulados:

a)

b)

d)

refletir sobre a subjetividade contemporanea, tendo em vista o enfoque
do discurso politico-pedagogico-publicitario veiculado na televisdo que se

propde a ampliar o contingente de candidatos a ser professor;

aprofundar estudos tedrico-analiticos na perspectiva da Analise de
Discurso de linha francesa, considerando as posi¢c6es de sujeito sobre
professor e a profissdo manifestadas heterogeneamente nas pecas
publicitarias televisivas e nos pronunciamentos dos professores e dos

estudantes de um curso de Licenciatura em Pedagogia;

promover reflexdes voltadas a producdo de novos sentidos sobre o

professor, o pedagogo e a formagéo no curso de Pedagogia;

contribuir para o0s estudos discursivos que compreendem as
materialidades verbais e ndo-verbais na sociedade contemporanea, por
meio da analise dos videos publicitarios televisivos vinculados a politica
ministerial de valorizagdo do professor, bem como dos discursos verbais

dos docentes e estudantes de Pedagogia.

As questdes que guiam essa pesquisa foram formuladas em consonancia

com 0s objetivos descritos anteriormente, a saber:

a)

b)

De que modo contribuir, a partir da andlise discursiva, para subsidiar
reflexdes sobre a valorizagdo do professor, na perspectiva da formacao
de professores a partir do Ensino Superior, tendo em vista a
especificidade da formac&o objetivada pelo curso de Licenciatura em
Pedagogia?

Como, a partir do aprofundamento de estudos sob a perspectiva da
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Analise de Discurso, interrogar o enunciado discursivo “valorizagdo do
professor”, que é retomado pelos professores e pelos estudantes do
curso de Licenciatura em Pedagogia em seus comentarios sobre as

pecas publicitarias assistidas?

Que efeitos de sentidos s&o produzidos pelos professores e pelos
estudantes do curso de Licenciatura em Pedagogia em seus
pronunciamentos a respeito do enunciado “valorizacdo do professor”,

destacado nas pecas ministeriais de divulga¢ao?

De que modo contribuir, por meio de estudos discursivos, para a analise
de materialidades verbais e nédo-verbais das pecas publicitarias
televisivas vinculadas a politica ministerial de valorizacao do professor e

dos discursos verbais dos docentes e estudantes de Pedagogia?

A seguir, apresentamos as especificacdes tedricas da pesquisa.
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3 ESPECIFICACOES TEORICAS

- Estudas uma “disciplina de entremeio”l*°

Este foi um dos primeiros contatos que tive com a Analise de Discurso.
Percebi, entdo, que esta nocao, de disciplina de entremeio, seria de fundamental
importancia, porém me perguntava qual poderia ser o seu sentido. Elencarei, a
seguir, sentidos os quais acreditava serem 0s pertinentes a essa disciplina no inicio
de meus estudos, a fim de apresentar um pouco do caminho percorrido no
doutorado e, consequentemente, parte da narracdo da constituicdo da pesquisa no
gue se refere a minha filiacdo ao construto teérico da Analise de Discurso.

Como a Andlise de Discurso, a area da educacao, igualmente, a nocao de
entremeio € cara. Quando usamos as palavras aprender e ensinar, notamos que ha
entre elas muitos e variados sentidos. Transmitir, construir, reconstruir, reproduzir,
pesquisar, transformar, exercitar, repetir, revisar, fixar sdo apenas alguns deles e
ilustram a frase anterior. Tais opcdes sdo retiradas de extratos epistémicos
diferentes e, até, opostos (FERNANDEZ, 2001). O sujeito aprendente e o sujeito
ensinante sempre se posicionam em diversos entres. Entre as ignorancias e os
saberes, por exemplo. Porém, esses lugares néo sao fixos. Ao contrario, sao lugares
de re(construcdo) e remetem invariavelmente a transicdo, ao movimento, ao
crescimento, ao avancgo, a evolucao e, assim, infinitamente, num movimento similar
ao dos seres vivos; sinbnimos de pensamento, inteligéncia, mente, crescimento,
aprendizagem e vida (SANTAELLA, 1995). A cada novo acesso a conjugacao dos
referidos verbos transitivos ensinar e aprender h& possibilidades de ressignificacao.

Houssaye (2004) destaca a palavra entremeio no contexto da Pedagogia e
do pedagogo. O citado autor coloca o pedagogo justamente nesse lugar (no

entremeio) ao defini-lo e ao definir a sua profissdo. Segundo o autor:

Se a pedagogia é a reunido mutua e dialética da teoria e da pratica
educativas pela mesma pessoa, em uma mesma pessoa, 0 pedagogo é
antes de mais nada um pratico-tedrico da acdo educativa. O Pedagogo é
aquele que procura conjugar a teoria e a pratica a partir de sua propria
acdo. E nessa producdo especifica da relagéo teoria-pratica em educacio
gue se origina, se cria, se inventa e se renova a pedagogia (HOUSSAYE,
2004, p.10) [grifo do autor].

%% Orlandi na apresentacdo da obra de Michel Pé&cheux (2008, p. 7) O discurso: estrutura ou
acontecimento (ver referéncias bibliograficas).
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No paragrafo seguinte, o autor define mais pontualmente o profissional e

posiciona-o entre a teoria e a pratica. Assim,

Por definicdo, o pedagogo ndo pode ser um puro e simples pratico nem um
puro e simples tedrico. Ele fica entre os dois, ele € o entremeio. A relagéo
deve ser permanente e irredutivel ao mesmo tempo, pois o fosso entre a
teoria e a pratica ndo pode sendo subsistir [...]. E essa fenda que permite a
producdo pedagdgica. [...] SO sera considerado pedagogo aquele que fizer
surgir um plus na e pela articulacéo teoria-pratica em educacado. Esse é o
caldeirao da fabricacdo pedagdgica (HOUSSAYE, 2004, p.10) [grifo nosso].

De acordo com o autor, entdo, o pedagogo e a Pedagogia sdo e devem
permanecer no entremeio. O profissional dessa area deve, dessa forma, saber
operar entre dois elementos essenciais para a sua profissdo: a teoria e a pratica.
Igualmente deve saber balanceé-los durante suas atividades para que nenhum dos
dois elementos citados se sobreponha ao outro. O pedagogo, consequentemente,
tem a tarefa de localizar-se, de colocar-se no meio, entre 0os meios. Assim, 0S
sentidos para o entremeio indicam ligacéo, conexao, intermediacéo, ponte, ligacao.

Enfim, depois de créditos cursados, do ensaio de algumas analises tuteladas
pela minha orientadora, aprendi outros sentidos para a expressdo “disciplina de
entremeio” para além dos apresentados anteriormente e com 0s quais me sentia
confortavelmente familiarizada devido a minha historia pessoal, a meus estudos da
area da educacdo, principalmente escolar, e a minhas experiéncias profissionais.

Deixo claro, portanto, que para a Andlise de Discurso o sentido dessa
palavra, que designa a noc¢ao tedrica entremeio, ndo coincide exatamente com 0s
sentidos anunciados, apresentando especificidades que o singularizam. Entdo, para
compor o sentido para esta nocdo, na perspectiva do referencial discursivo

apropriado nesta pesquisa de tese, passamos para a proxima subsecao.

3.1 A ANALISE DE DISCURSO E O ENTREMEIO

A Analise de Discurso € concebida por Orlandi (2005) como uma disciplina
de entremeio. E a propria autora que opera com este destaque e, em funcéo da sua
importancia e de sua singularidade no construto tedrico da Andlise de Discurso, este
topico torna-se alvo de nossa reflexao.

Inaugura, portanto, um novo olhar, uma nova forma de conhecimento:

posicdo de compreender a Andlise de Discurso como entremeio, desconstruindo
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campos de saber j& constituidos e propondo tenséo entre o consolidado e 0 novo ao
tecer proposicdes de questionamentos.
Em outra obra, Orlandi (2005, p. 20) assim se posiciona a respeito da

constituicdo de entremeio da disciplina Analise de Discurso

[...] se a Andlise de Discurso € herdeira de trés regides de conhecimento —
Psicanalise, Linguistica, Marxismo — néo € de modo servil e trabalha uma
nogdo — a de discurso — que nao se reduz ao objeto da Linguistica, nem se
deixa absorver pela Teoria Marxista e tampouco corresponde ao que teoriza
a Psicandlise.

O sentido apresentado por Orlandi é o de atravessamento, que irrompendo
fronteiras produz um novo recorte de disciplina, constituindo um novo objeto que vai
determinar outra forma de conhecimento disciplinar.

Ainda, esclarecem Piovezani e Sargentini (2011, p. 16) caracterizando a

Anélise de Discurso:

A articulacao entre a linguistica e a psicanalise, sob a égide do materialismo
histérico, ocasionou a emergéncia de um dominio tedrico em que a lingua, o
sujeito, a historia e o sentido s&o concebidos no interior de relagbes sociais
em que saberes e poderes ndo se dissociam no processo discursivo.

Alerta Orlandi que, ao trabalhar com Analise de Discurso, devemos assumir

uma postura epistémica cuidadosa, a fim de

sempre e permanentemente [...] nos colocar na posicdo de entremeio e
discutir as contradigcBes que esta posi¢cdo produz, as metaforas de que a
ciéncia lanca mao para se compreender e para compreender e que constitui
0 seu contexto como obra cientifica (ORLANDI, 2012, p. 49) [grifo nosso].

Além disso, ao levar as ultimas consequéncias a nocdo de entremeio, a
autora citada afirma que “ndo estamos fixados em lugar algum, ou seja, estamos
suspensos, no plural, no movimento, na polissemia” (ORLANDI, 2012, p. 53) [grifo
Nosso.

Ainda, Orlandi, em nota de rodapé, esclarece que o entremeio nao é
pensado mais somente em relacdo as disciplinas ou a descri¢cao/interpretacdo. “O
exercicio do entremeio recai, agora, sobre o proprio processo de significacdo e dos
procedimentos analiticos” (ORLANDI, 2012, p. 53) [grifo nosso].

A partir de agora, retomamos a fundacéo e o desenvolvimento da disciplina
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concebida como entremeio. Desde a sua fundacgéo, a Analise de Discurso mostra-se
interessada em manter a caracteristica de operar no entremeio das areas do
conhecimento ja citadas.

Orlandi (1994) sustenta que é, justamente, a natureza e o estatuto da
relacdo entre os campos do saber que dao singularidade a forma de conhecimento
da Andlise de Discurso. Desse modo, a citada autora afirma que a Andlise de

Discurso

[...] n8o é apenas aplicag&o linguistica sobre as Ciéncias Sociais ou vice-
versa. A Andlise de Discurso produz realmente outra forma de
conhecimento, com seu objeto préprio, que é o discurso. Este, por sua vez,
se apresenta como o lugar especifico em que podemos observar a relagao
entre linguagem e ideologia (ORLANDI, 1994, p. 53).

A relacédo da Andlise de Discurso com as outras disciplinas é esclarecida por
Orlandi (1994), j& que ndo podemos nos referir ao termo “aplicagdo”, mas a
transformacao das préticas dessas disciplinas. A autora explica que

E uma relagdo entre teoria, objeto e pratica cientifica, em que o discurso
entra como um campo de questbes posto para essas disciplinas. E esse
campo de questfes acarreta deslocamentos em relagdo a compreensédo do
gue seja historia, sujeito, linguagem e ideologia (ORLANDI, 1994, p. 55).

Assim, depois destas citagcdes que auxiliam na compreensao da nocao de
entremeio, a Analise de Discurso aponta para uma nova organizacdo, Novos
recortes, novas configuracdes das formas de conhecer. Voltaremos, na sequéncia,
nossa atencao a fundacdo da disciplina para contextualizarmos a sua composi¢ao
gue trata da linguagem em seu funcionamento (ORLANDI, 1994, p. 52).

Precisamos, aqui, realizar um exercicio de deslocamento no tempo e no
espaco, com o intuito de cumprirmos com o proposto: Franca no final dos anos de
1960. Ha uma especial conjuntura a ser levada em consideracao, segundo Maldidier
(2011), j&4 que favorecedora de novas relacbes no sentido de promover um
pensamento transversal: estruturalismo em evidéncia, marxismo althusseriano
promovendo agitacbes para os defensores da ortodoxia, aulas de epistemologia
pensadas a partir de Bachelard e Canguilhen, a relacdo da politica com os
intelectuais parece estreitar-se. Condi¢bes propicias, portanto, para emergir uma
nova disciplina que passa a se chamar Analise do Discurso pelo movimento de dois

expoentes: o linguista Dubois (Universidade de Nanterre) e o filésofo Michel
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Pécheux num Laboratorio de Psicologia Social (CNRS).

O livro de Pécheux Analyse automatique du discours caracteriza a aventura
tedrica do discurso?’, conforme a citada autora. Isso se deve & conclusdo das
reflexdes epistemoldgicas desenvolvidas junto a Canguilnen e Althusser e foi o
principio da Analise de Discurso como disciplina.

Pécheux (2010) colocou-se na posigéo de analista de discurso para penetrar
no entremeio da sua propria teoria, ou seja, como analista de discurso de seu
préprio discurso tedrico. Desse modo, analisou alteracdes, em seu construto tedrico,
designadas como AD1, AD2 e AD3.

Para abordar a primeira época (AD1), apresentamos Thomas Herbert e a
maquina discursiva (texto fundador da proposta de Analise do Discurso):
pseudénimo utilizado por Pécheux em textos publicados anteriormente e cujo
contetido j& anunciava um esboco do entremeio e o nome que atribui a analise
automética do discurso, respectivamente. Foi a primeira realizacdo desse estudo,
objetivando processar a descricdo dos discursos de forma néo subjetiva, ja que
automética e informatizada.

N&o podemos deixar de ressaltar que ai residia, justamente, a resposta a
uma das criticas de Pécheux a no¢cdo de sujeito psicolégico, a linguagem como
instrumento e a andlise de conteudo.

O objetivo de Pécheux, de acordo com Henry (2010, p. 13) na AD1 era o de

Fornecer as ciéncias sociais um instrumento cientifico de que elas tinham
necessidade, um instrumento que seria a contrapartida de uma abertura
tedrica em seu campo. Isto quer dizer que, para Pécheux:

1. O estado das ciéncias sociais era um tanto pré-cientifico;

2. O estabelecimento de uma ciéncia necessita de instrumentos.

Para o filésofo, toda ciéncia é a ciéncia da ideologia com a qual rompe. O
objeto de uma ciéncia ndo é um objeto empirico, mas construido. Portanto, é um
trabalho de elaboracéo tedrico-conceitual. Em outras palavras, sdo as condi¢cdes nas
guais uma ciéncia estabelece seu objeto. O momento posterior consiste em explorar

o discurso de uma ciéncia de seu proprio interior, a fim de testar sua consisténcia e

’! Destacamos que aventura e coragem sdo duas palavras que se aproximam ao tratarmos da
construcdo (e de sua reconstrugdo, como é o caso da Analise de Discurso) de uma disciplina
cientifica como foi o constructo tedrico da Analise de Discurso pecheuxtiana. Assim, o texto da nota a
edicao brasileira da obra de Pécheux (2009) Semantica e Discurso: uma critica a afirmagédo do ébvio,
foi escrito por Orlandi (p. 7) com o seguinte titulo: Uma questdo de coragem: a coragem da questao.
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necessidades.

O que poderia ser forte e coerente para sustentar uma critica a essas
concepcgbes? Somente um novo instrumento cientifico e ndo uma critica de carater
filosofico, rejeitada anteriormente pelos especialistas das Ciéncias Sociais. O
dispositivo de andlise vai se configurando — ponto de destaque dessa etapa. Inicia o
trabalho a articular os trés continentes: a Linguistica, o Materialismo historico e a
Psicanalise, buscando um lugar de entremeio.

Segundo Henry (2010, p. 12) a ambicédo de Pécheux sempre foi a de

Abrir uma fissura tedrica e cientifica no campo das ciéncias sociais [...]. Ele
afirmava, no momento da publicagdo de A analise automatica do discurso,
gue ali se encontrava seu objetivo profissional principal. Nesta tentativa, ele
gueria se apoiar sobre o que lhe parecia ja ter estimulado uma reviravolta na
problematica dominante das ciéncias sociais: o materialismo histérico tal
como Louis Althusser o havia renovado a partir de sua releitura de Marx; a
psicandlise, tal como a reformulou Jacques Lacan, através de seu ‘retorno a
Freud’, bem como certos aspectos do grande movimento chamado, ndo
sem ambiguidades, de estruturalismo [grifos do autor].

Gostariamos de enfatizar o quanto foi frutifera essa proposta de articulacéo
gue propiciou um enfoque singular de estudo: o discurso como estabelecimento de
muitas relagfes através dele. Desse modo, a teoria do discurso constituiu-se como
um acontecimento que supde um movimento permanente entre a teoria e 0
dispositivo.

Como efeito dessa articulacao tedrica ressaltada na primeira obra, trazemos
a importancia da ruptura em relacdo a concepcao de lingua como transparente.
Pécheux rompe com as concepcdes da teoria da informacéo, objetivando guiar seu
aparato tedrico e metodoldgico sobre as condi¢des historicas e sociais de produgéo
do discurso, concebendo a ideologia como constitutiva desse processo. Ha uma
recusa em tratar a linguagem como dominante nas Ciéncias Humanas e Sociais. O
que, entdo, € recusado € a concepcdo de linguagem como instrumento de
comunicacao.

Henry (2010, p. 26), mais uma vez, esclarece: “E justamente por romper com
a concepcao instrumental tradicional da linguagem que Pécheux fez intervir o
discurso e tentou elaborar teorica, conceitual e empiricamente uma concepgao
original sobre este.”

Pécheux preocupa-se, nessa fase, com a relagdo entre discurso e pratica

politica. Aliado a isso, a ideologia se mostraria por perto, perpassando a anunciada
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relacdo. O autor atesta, dessa forma, a estreita conexao estabelecida com Althusser.
A partir dai, Pécheux (2009) introduz a no¢do de sujeito enquanto efeito ideoldgico
elementar. As implicacdes da relacdo entre sujeito da linguagem e sujeito da
ideologia, iniciada aqui, seguem por toda a sua obra, mesmo passando por
reformulacoes.

Tem-se, entdo, uma proposta de operacionalizar o dispositivo de analise e a
primeira versdo das nocdes teodricas fundamentadas na relacdo entre discurso,
sujeito e ideologia.

A teoria do discurso vai tomando forma na medida em que a pratica da
andlise vai, ela mesma, questionando o que estava construido. E o proprio
dispositivo de analise que aponta para a revisdo das nocdes teoricas. Portanto, a
desconstrucédo dos meétodos de analise da AD1 possibilitou a “visualizagdo das
relacdes ‘entre’ as formagdes discursivas” (MUTTI, 2005, p. 281) [grifo da autora].

Num segundo momento, na obra Les Verités de la Palice de 1975, traduzida
e publicada no Brasil em 1988 (primeira edicédo) sob o titulo “Semantica e Discurso:
uma critica a afirmacéo do 6bvio”®?, Pécheux concebe a linguagem como uma
pratica que se relaciona a outras praticas. Esse é um de seus livros mais densos do
ponto de vista tedrico, no qual aprofunda a teoria, direcionando-a para o interior da
linguistica e, mais pontualmente, da Seméantica, do Marxismo e da Psicandlise. Tal
movimento provoca um rompimento na concepc¢ao de linguagem, vista como
instrumento de comunica¢do mantida pelo estruturalismo. O citado autor postulou
sobre o assujeitamento do sujeito, explicou sobre o funcionamento da ideologia,
formacdes imaginarias, formacao discursiva. Nessa época, formulou os conceitos
mais amplos, dentre os quais ressaltamos “formacéo discursiva” e “ideologia”.

A densidade anunciada no paragrafo anterior talvez possa ser compreendida
como olhar voltado para o interior da propria teoria. Uma noc¢éo teorica € introduzida:
formacdao discursiva, aproximando dessa forma Pécheux e Foucault. Inicialmente, tal
nocao é ligada a de regularidade. Assim, temos aproximagdes entre os dois autores:

a) a nocao de discurso como prética e

b) a analise ndo tendo o poder de desvendar a universalidade do sentido.

Considerar as relacdes entre as formacdes discursivas significa questionar o

proprio conceito de formacédo discursiva. No entanto, questiona-lo ndo significa abrir

2 Nesta tese é utilizada a quarta edicdo publicada em 2009, conforme consta nas referéncias
bibliograficas.
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mao dele, mas reconhecé-lo eficiente tanto para a visualizagdo de uma “certa rede
de sentidos em cuja complexidade heterogénea o analista identifica uma
regularidade” quanto como base para o “cruzamento que faz parte da producéo de
sentidos” (MUTTI, 2005, p. 282).

Pécheux (2009) promove uma atualizacdo, de acordo com as reflexdes
recentes sobre linguistica e teoria do discurso. Além disso, define o quadro
epistemoldgico geral, ou seja, a articulacdo entre o materialismo historico, a
linguistica e a teoria do discurso, atravessado pela subjetividade de cunho
psicanalitico. A proposta desta época focaliza a questdo da leitura na sua ligagcédo
com o sujeito.

Concebe Pécheux (2010) que ndo ha evidéncia, ndo ha transparéncia do
sentido. O autor chama a atencédo para o fato de que a formacdo discursiva néo
constitui um espaco fechado, j& que atravessada por elementos constituidos no
interdiscurso, a partir dos pré-construidos e dos discursos transversos. Como
podemos perceber, a nocdo de formacéo discursiva é produtiva, no construto teérico
da Analise de Discurso, porgue contribui para o entendimento da contradicdo dentro
da prépria formacdao discursiva.

Mais tarde Courtine (2009) aprofunda a nogcédo ao apresentar o enunciado
dividido na analise discursiva praticada. Esta nova nogcdo permite compreender o
carater heterogéneo de uma formacao discursiva e o funcionamento da contradicao.

Pécheux lanca sementes do que mais adiante tornar-se-a central em suas
pesquisas: “a reinscricdo, sempre dissimulada, no intradiscurso, dos elementos de
interdiscurso, ou seja, a presenca de um ‘nao dito’ atravessa o ‘dito’ sem que haja
uma fronteira identificavel [...]” (MALDIDIER, 2011, p. 53).

Na citada obra, Pécheux (2009) volta a pensar sobre o sujeito, o
assujeitamento e a ideologia. Vai delineando, dessa forma, os fundamentos de uma
teoria materialista do discurso. Apresenta a contradicdo como intrinseca a todo
modo de producdo, tendo por base a divisdo de classes. Consequentemente, a
reproducao/transformacgéo faz parte de um mesmo processo o qual atravessa o
modo de producdo. O autor dedica parte do capitulo Il (Da Filosofia da linguagem a
teoria do discurso) a ideologia, jA que concebe os fundamentos de uma teoria
materialista do discurso.

O livro Les Verités de la Palice faz com que a Filosofia se aproxime da

Linguistica e da Semantica. Neste espaco de entremeio, Pécheux ja operava
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mirando construir a teia por onde se ligariam os fios da linguistica, da histéria, do
sujeito e da ideologia, da ciéncia e da politica. Um novo olhar sobre a Semantica.
Assim, toma corpo o conceito de interdiscurso, embora jA venha em construcao
desde o inicio. Tal nocao tedrica reorganiza e aprofunda as nocdes ja estabelecidas
até entdo.

Realizado na Universidade Paris X, no inicio da década de 1980, o evento
Collloque Matérialités Discursives, traca marcos de constru¢ao-reconstrucdo da
Andalise de Discurso, pois reuniu historiadores, linguistas e analistas, refletindo sobre
a lingua, a histéria e o inconsciente. A partir desse encontro, a inscricdo da
heterogeneidade se d& no lugar da contradi¢cdo marxista (MALDIDIER, 2011).

Tal revisdo suscita um papel importante para a leitura e isto ja estava sendo
gestado anteriormente, afinal como ler um texto sempre preocupou Pécheux.

O prefacio da obra de Courtine (2009) sobre o discurso comunista aos
cristdos foi escrito por Pécheux com o seguinte titulo: “O estranho espelho da
Andlise do Discurso”. Aqui Pécheux opera com a metafora do espelho. Expde o
dispositivo analitico e o discurso politico (objeto privilegiado da Anélise do Discurso)
numa relacdo em espelho. Vale destacar esta obra em funcdo do que ela engendra:
sair do discurso doutrinario para se colocar na agitacdo dos outros discursos mais
anonimos e conversacionais.

Em relacdo ao uso da preposicdo da ou combinacdo do, Mutti (2005)
esclarece sobre a precaucdo em nao as tratar como sindnimas. Refere-se ao artigo
escrito por Pécheux, originalmente em 1983, intitulado “Andlise de discurso: trés

épocas”.

O efeito de resguardo identitario esta bem presente desde o titulo do artigo,
cuja formulacéo se inicia com a prépria designacdo: Analyse de Discours.
Na traducao para o portugués, salienta-se o artigo definido a, fazendo parte
da expressao definida: A Analise de Discurso. Observa-se que 0 emprego
do artigo definido ajuda a conferir unicidade identitaria ao objeto construido.
Observa-se, ndo obstante, uma alteracdo significativa: o emprego da
preposicao ‘de’, em substituicdo & combinag¢ao do, assinalando a passagem
da Analise do Discurso para Analise de Discurso. Fica apontada a mudanca
da univocidade para a plurivocidade do enfoque da disciplina (MUTTI, 2005,
p. 283).

Enfim, Analise de Discurso € uma disciplina de entremeio porque, segundo

Martins e Silva (2005, p. 287) é uma disciplina que
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[...] se faz na contradicdo da relagé@o entre as outras disciplinas. E como tal
€ sua escrita. Tanto no que se refere a producdo tedrica, quanto a
formulacdo da analise e seus resultados, a escrita da Andlise de Discurso
se mostra como uma escrita de entremeio. Trata-se de uma disciplina que
ndo acumula teoricamente, mas reinscreve suas questbfes a cada
movimento das praticas analiticas, o que significa dizer compreender a
teoria na sua relacdo com a analise.

Ainda, a autora volta a comentar sobre a escrita da Analise de Discurso
relacionando-a a nocao de entremeio. Afirma que esta escrita “que se beneficia das
contradi¢Bes entre filosofia, linguistica e ciéncias humanas e sociais se constitui nas
relacbes do campo das disciplinas de linguagem, convivendo com a incompletude, a
disperséo e o esquecimento” (MARTINS E SILVA, 2005, p. 287).

Mesmo passando por reformulacdes, o construto tedrico da Andlise de
Discurso continuou operando com a anunciada caracteristica.

No terceiro momento (AD3), Pécheux apresenta uma “énfase tedrica na
heterogeneidade”, com muitos “pontos de interrogacéo” quanto aos procedimentos
de andlise. A ampliacdo das possibilidades de pesquisa complexificam a disciplina
tanto quanto alargam seu horizonte na contemporaneidade. Desta forma, o vinculo
entre os dispositivos tedricos e os procedimentos analiticos € destacado. O
comprometimento das noc¢fes teodricas com o0s procedimentos analiticos deve
contemplar “feixes de tragos interdiscursivos que se cruzam, se conjugam e se
dissociam, se inscrevendo através de uma lingua, ndo somente por ela, mas
também nela” (MUTTI, 2005, p. 282). Assim, € possivel identificar as “falhas na
lingua e os equivocos do sujeito” (MUTTI, 2005, p. 282), evidenciando, no espaco
entre a propria formacéo discursiva, a conjuncdo entre uma rede de questdes, 0
espaco de interlocucao e o espaco da memoria.

Nas palavras do autor lemos os questionamentos em relacdo ao trabalho
realizado: “[...] interrogacédo-negacédo-desconstru¢cao das nogdes postas em jogo na
Anélise de Discurso, mostrar alguns fragmentos de construgdes novas” (PECHEUX,
2011, p. 311).

Em “O discurso: estrutura ou acontecimento”, um de seus ultimos textos,
publicado em 1983, Pécheux (2008) afirma que uma formacdo discursiva ndo é
homogénea, pois os saberes que nela circulam sofrem uma dinamizag&o no uso da
lingua, penetrando em outra formacao discursiva e, consequentemente, com outro
sentido.

Na citada obra, o autor enfatiza o conceito de interpretacdo, se apega a
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Psicanalise para trabalhar a deriva do sentido. Trabalha, assim, com a importancia
da lingua.

Uma questdo emerge ao se referir a propria constituicdo da AD3: diversos e
divergentes sentidos poderiam diluir o impacto da proposta fundadora da Analise de
Discurso? “A inquietagcdo do discurso” (MALDIDIER apud MUTTI, 2005, p. 282),
instaurada pelas reconstrucdes em todo o percurso da terceira época, desencadeia
a duvida, a incerteza e a incompletude.

Notamos, entdo, a producdo de um sentido de diversidade que autoriza o
discurso do cotidiano, validando-o para analises. Em outras palavras, as praticas
sociais passam a ser consideradas praticas da linguagem, ja que envolvem os
sujeitos historicamente determinados, tendo como tarefa significar-se e significar os
sentidos do outro.

Encerrando a escrita deste item, ressalto que a opcédo pelo estudo da
Andlise de Discurso, numa perspectiva histérica, vem ao encontro da necessidade
gue senti de dar sentido ao quadro tedrico por meio da nocao que, desde o inicio
dos estudos da Analise de Discurso, me chamou atencéo: entremeio. Esta nocéo, a
qual busquei dar sentido, foi o fator que me instigou a retomar a historia da
disciplina, buscando a producao de um sentido de carater pessoal.

3.2 AS NOCOES DE LINGUA E SUJEITO

A Andlise de Discurso assume uma postura epistemoldgica que aponta a
existéncia da lingua ndo como puro sistema (o programa de um érgao mental!), mas
como um real especifico, que forma o espaco contraditério do desdobramento das
discursividades (PECHEUX, 2011, p. 101).

Concebe a lingua como ndo homogénea, ndo sistémica, tampouco
transparente. E a materialidade especifica do discurso. O analista de discurso
preocupa-se mais em perguntar como o texto em andlise significa, concebido em
sua materialidade, e menos em o gque este texto em analise pode significar. Nao é
preciso, entdo, desvendar o que esta do outro lado do texto. Mas € necessario a
compreensao da lingua fazendo sentido, das praticas de linguagem, das pessoas
falando. Enfim, é necessario compreender a lingua como constitutiva da vida das
pessoas, na qual sdo interpeladas como sujeitos.

Tendo em vista esta concepc¢ao, a lingua é condi¢cdo para que o discurso
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aconteca. Compreende-se a lingua ndo s6é como estrutura, mas, principalmente,
como acontecimento no discurso como propos Pécheux (2008). Por qué? Quando os
sujeitos se pronunciam na sua existéncia usam a lingua e, neste movimento, ela se
reformula pelos sujeitos, seus usuarios.

No artigo “Uma relacdo fundamental com a lingua”, Gadet (2011) fala, como
anunciado no titulo, sobre a importancia dada a problemética da lingua pela Analise
de Discurso?,

De acordo com esta disciplina, entdo, operar com a lingua € operar com a
falta, € conceber que o todo da lingua ndo pode ser dito. A Analise de Discurso
admite que sempre faltardo palavras para que o sujeito se expresse, uma vez que ha
o impossivel a dizer. Vé-se, logo, que Pécheux afastou o conceito de lingua
enquanto estrutura, préprio da concepcao predominante na ciéncia linguistica. Em
seus estudos sobre a lingua, Ferreira (1999) considera-a enquanto sistema, porém
destacando que se trata de um sistema aberto.

Buscando aprofundar a no¢éo de lingua como ciéncia, propomos um breve
enfoque de Saussure (2006), fundador da Linguistica Moderna, que postulou a
lingua como ciéncia®®, pois é a partir das reflexdes propostas por esse autor que
Pécheux, ao teorizar sobre discurso, repensou questdes relacionadas a lingua.

Desenvolveu ideias sobre teoria geral da linguagem e dos sistemas signicos.
Defendendo um projeto semiolégico, mostrou que a Linguistica se relacionava de
forma dupla com a nova Ciéncia: de um lado, leis da Semiologia seriam aplicaveis a
Linguistica e, por outro, as leis da Linguistica guiariam a ciéncia dos signos.
Portanto, percebemos um papel importante exercido pela Linguistica na Semiologia
e a abertura de um caminho cientifico.

Apresento, a seguir, uma citacdo de Saussure que sera questionada pela

Andlise de Discurso:

A lingua é um sistema de signos que exprimem ideias, e € comparavel, por
isso, a escrita, ao alfabeto dos surdos-mudos, aos ritos simbodlicos, as

? Afirma, ainda, que o linguista se confronta com o discurso sob trés formas: além da frase;
enunciacéo e determinacéo de tipos de discurso. Segue a autora afirmando que tanto para o linguista
guanto para o analista de discurso a reflexdo sobre a relacdo destas trés formas entre si é de
fundamental importancia.

* Somente em 1916, o Curso de Linguistica Geral de Ferdinand de Saussure foi publicado,
postumamente, tendo como fonte manuscritos dos alunos de seus cursos. No Brasil, a publicacdo se
deu em 1969.
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formas de polidez, aos sinais militares, etc., etc. Ela é apenas o principal
desses sistemas (SAUSSURE, 2006, p. 24).

Saussure apresenta sua concepc¢do de lingua, enumerando-a entre outros
sistemas signicos. A lingua, nessa concepcao, € estética, ja que a promove como
sistema ou codigo e como um fendmeno social. Notamos a preocupacdo com a
definicdo de tracos que distinguiriam a lingua de outros sistemas signicos. A lingua é
0 objeto de estudo da Linguistica. A fala, em oposi¢do a lingua, ndo o €, uma vez
que € somente na lingua que se torna possivel, segundo o autor, analisar seus
elementos constituintes sistematizados.

Motivado pelo objetivo de analisar a natureza do signo linguistico em
distincdo ao ndo linguistico, Saussure elaborou um modelo signico, a saber, o
modelo signo bilateral. Folha de papel! Foi assim que Saussure se referiu ao signo
linguistico. De um lado o pensamento e, de outro, o som. As dicotomias
saussurianas se estendem ainda a Langue e parole, lingua e fala. Conceito e
imagem acustica. Significado e significante sdo postulados como entidades mentais.
Assumiu, desse modo, o ponto de vista estrutural.

A operacdo dos sujeitos com a lingua é, entdo, desconsiderada. De sua
teoria do signo podemos destacar outro aspecto: a arbitrariedade do signo

linguistico. E do proprio Saussure (2006, p. 81) a definicao de arbitrario:

O laco que une o significante ao significado € arbitrario ou, entdo, visto que
entendemos por signo o total resultante da associagdo de um significante
com um significado, podemos dizer mais simplesmente: o signo linguistico é
arbitrario. Assim, a ideia de “mar” n&o esta ligada por rela¢éo alguma interior
a sequéncia de sons m-a-r que lhe serve de significante; poderia ser
representada igualmente bem por outra sequéncia, ndo importa qual [...]

N&o obstante, a importancia de Saussure se da na fundagéo de um espaco
e de um tempo para a reflexdo sobre as especificidades da lingua, do olhar voltado
para o interno, para o que é proprio da lingua, como destaca Ferreira (1999, p. 126),
comentando a tomada de posicédo epistémica de Saussure: “[...] o mestre fundador
da Ciéncia da Linguagem, ao defender suas teses, coloca-se na direcdo oposta a
linguistica de sua época, preocupada sobretudo com a linguistica externa.”

Na relacdo do sujeito com a lingua proposta por Saussure, Ferreira destaca

implicagBes desta relacdo com a Analise de Discurso, explicando que:
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Ao encarar a lingua como sistema, Saussure produz um efeito de
desconstrucdo do sujeito psicolégico, livre e consciente que reinava na
reflexdo das ciéncias humanas nascentes, ao fim do século 19. Com isso
ganha destaque a tese de que o homem néo é senhor da lingua, muito cara
a AD (FERREIRA, 1999, p. 127).

Tracando um percurso que vai de Saussure a Pécheux, passando por

Chomsky, Ferreira prop8e reavaliar a metafora espacial (dentro/fora), concluindo que

O campo da AD vai se determinar predominantemente pelos espacos
discursivos do segundo grupo, mas buscando também construir as
interpretacdes la onde os dois espacos se interpenetrem e onde surge a
possibilidade de trabalhar com as ambiguidades e com o equivoco,
enquanto fatos estruturalmente constitutivos (FERREIRA, 1999, p. 135).

Depois deste pertinente esclarecimento sobre o uso da metafora dentro/fora,

seguindo com as observacbes sustentadas por Pécheux ao reler Saussure,

destacamos a concluséo a qual chegou Pécheux (2009, p. 56):

Saussure deixou aberta uma porta pela qual se infiltraram o formalismo e o
subjetivismo; essa porta aberta é a concepgdo saussuriana de que a ideia
s6 poderia ser, em todo seu alcance, subjetiva, individual.

O corte epistemoldgico promovido por Saussure entre as nocdes de lingua e

fala €, pois, questionado pela Anélise de Discurso. Conforme Pé&cheux (2009, p. 56):

[...] no par lingua/fala, o termo ‘fala’ reage sobre o termo ‘lingua’
sobrecarregando sua sistematicidade prépria (fonolégica, morfolégica e
sintatica) com a suposta sistematicidade extralinguistica do pensamento
como reflexo ou visdo da ‘realidade’ [grifos do autor].

Na reflexdo realizada em “Semantica e Discurso”, Pécheux (2009, p. 221)

mostrou:

[...] que a nocédo saussuriana de fala constituia justamente ‘o mais fraco elo’
do dispositivo cientifico estabelecido sob a forma do conceito de lingua: a
fala ndo é de modo algum o conceito de um elemento contraditério
dialeticamente ligado ao conceito de lingua, e todas as acrobacias tedricas
nada poderdo mudar nesse particular; a fala saussuriana é, bem ao
contrario, o auténtico tipo de anticonceito, um puro excipiente ideolégico que
vem “completar”, por sua evidéncia, o conceito de lingua, portanto, um tapa-
buraco, um remendo que oculta a ‘lacuna’ pela definicdo cientifica da lingua
como sistematicidade em funcionamento [grifos do autor].

O conceito de discurso €, pois, forjado a partir de uma critica do corte
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fundador saussuriano, propondo um deslocamento da dicotomia lingua/fala para
lingua/discurso, sem separacao entre lingua e fala.

Todos esses questionamentos, propostos por Pécheux sobre a lingua, nos
direcionam para o entendimento de que a literalidade dos sentidos e o dizer
transparente ndo tém mais sustentagéo.

Ferreira (1999) aponta que a metafora que apresenta o estudo do dentro da
lingua e do fora da lingua (aspectos internos e externos da lingua) € uma
inquietacdo, para os analistas de discurso, que vem de longe. Cada tedrico de
diferentes teorias do estudo da linguagem embasa sua concepc¢do de lingua, tida
com hierarquia indevida para a Analise de Discurso, entre oposi¢oes
(centro/periferia, gramatical/agramatical, plano gramatical/plano hipergramatical,
entre outras).

Afirma, a autora, que o Estruturalismo deixou cair no esquecimento,
excluindo de seu repertdrio, uma nocao cara para a Andlise de Discurso: o sujeito.
Era preciso que assim fosse, ja que esse elemento, para os adeptos do paradigma
estruturalista, poderia dificultar, atrapalhar, impedir o entendimento da nocao de
cientifico atrelada a uma concepcéao de lingua padrao.

Para resgata-lo, a Analise de Discurso traca uma estratégia particular,
distante da noc¢ao de sujeito empirico, individuo: busca-o, parcialmente:

a) na ideologia — sujeito assujeitado, interpelado pela ideologia, constituido

materialmente pela/na linguagem e

b) na psicanalise — sujeito descentrado, inconsciente.

Henry (1992, pag. 188) afirma: “O sujeito € sempre e ao mesmo tempo,
sujeito da ideologia e sujeito do desejo inconsciente e isso tem a ver com o fato de
NOssos corpos serem atravessados pela linguagem antes de qualquer cogitagao”. O
sujeito do discurso nédo € somente o sujeito marxista-althusseriano. Nao € apenas o
sujeito inconsciente freudo-lacaniano e, para a Analise de Discurso, ndo podera ser
efetuada a adicdo desses dois campos tedricos. Onde esta, entdo, a anunciada
particularidade? Esta, justamente, na operacdo que o sujeito faz com/na lingua,
através da materialidade linguistica (intradiscurso), para fazer emergir a memoéria do
dizer (interdiscurso).

De acordo com Milner (1987), Lacan define o inconsciente como uma
estrutura semelhante a linguagem, e o processo de constituicdo do sujeito vincula-se

a trés registros: imaginario, simbdlico e real. Lacan parte da Linguistica para mostrar
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que h& supremacia do significante em relag&o ao significado.

Indizivel: o real do discurso. Ponto em que ndo se encontram palavras para
dizer, ndo se alcancam palavras para dizer, as palavras faltam. Nem sempre a
experimentacdo concreta da vida pode ser passivel de simbolizacdo. No entanto,
aparecem na materialidade linguistica equivocos, lapsos e nonsense.

Assim, 0 sujeito é constituido por uma estrutura que suporta a falta, ja que
os registros do simbolico e do real sustentam o real da falta. A Psicanalise leva em
conta, justamente, 0 que a Linguistica e a logica desconsideraram: o real. Constitui-
se na relacdo que o sujeito dinamiza com a sua palavra e isso inclui o real.
Chemama (1995, p. 183) afirma que o real é concebido como “o que € expulso da
realidade pela intervengdo do simbdlico”. Chama-se o simbodlico. Tem-se, como
implicacdo necessaria, o sentido. Sujeito e sentido, simultaneamente, constituem-se.

O sujeito estd assujeitado aos significantes de seu desejo inconsciente,
estruturado como linguagem. Ele s6 tem acesso a si mesmo através do simbdlico,
via linguagem. E o trecho intervalar entre dois significantes, porém nenhum deles é
suficiente para representar o sujeito®. Assim, nasce a falta — causa do desejo. Nas
palavras de Pé&cheux (2009, p. 277):

E nesse ponto preciso que o platonismo falta radicalmente o inconsciente,
isto é, a causa que determina 0 sujeito exatamente onde o efeito de
interpelacdo o captura: o que falta é essa causa, na medida em que ela se
‘manifesta’ incessantemente e sob mil formas (o lapso, o ato falho etc.) no
proprio sujeito, pois 0s tragos inconscientes do significante ndo séo jamais
‘apagados’ ou ‘esquecidos’, mas trabalham, sem se deslocar, na pulsagéo
sentido/non-sens do sujeito dividido [grifos do autor].

7z

Ha condicdes para dizer: esquecer e apagar. Esta é a funcdo do
interdiscurso relacionado as formacdes discursivas. Desta forma, compreendemos
gue o sentido e o0 sujeito sdo produzidos na historia. S&o determinados, mas
ignoram este processo. E, assim, ndo h4 controle da producéo de sentidos.

A determinacdo do significante faz com que o sujeito se separe de seu
proprio discurso. A presenca da linguagem reforca a divisdo do sujeito. Logo, o
sujeito é efeito da linguagem.

Althusser (1985, p. 45) relé o conceito de sujeito, de modo a destacar que

este é constituido por suas condi¢des historicas. Assim,

>0 enfoque atribuido ao referencial psicanalitico seré feito de modo breve.
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O sujeito é interpelado como suijeito (livre) para que se submeta livremente
as ordens do sujeito, portanto, para que aceite (livremente) sua sujeicao e,
portanto, para que se ‘cumpra por si mesmo’ os gestos e atos de sua
sujeicdo. SO existem sujeitos para e através da sujeicéo.

Pécheux afirmou, em sua obra, que o sujeito €&, constitutivamente,
atravessado pelo inconsciente e interpelado pela ideologia, retomando Althusser,
tendo em vista estabelecer a nocdo de formacdo discursiva. “Os individuos sao
interpelados em sujeitos-falantes (em sujeito do seu discurso) pelas formacdes
discursivas que representam ‘na linguagem’ as formacgdes ideoldgicas que Ihe séo
correspondentes” (PECHEUX, 2010, p. 161).

Para a Andlise de Discurso, o sujeito ndo é origem de seu dizer
determinado, completo e suficiente e nem sujeito empirico. Ha um espaco onde a
subjetividade aparece juntamente com a alteridade. Esse espaco chama-se real e é
onde se instalam limites cuja presenca faz com que a linguagem tropece, se
equivoque. Tendo em vista a concepcdo de sujeito cindido e a concepcdo de
discurso como efeito de sentido, as marcas que indicam a perda do controle do
sentido pelo sujeito sdo significativas para o analista de discurso. O equivoco é uma
dessas marcas e mostra a existéncia do real e de um sujeito afetado pelo
inconsciente e pelo real através da linguagem. J& a Linguistica procura deixar de
lado o equivoco, uma vez que entende a construcdo do real como um todo
consistente, representavel por regras.

De acordo com essa disciplina, o discurso, entendido como efeito, aponta
para uma concepc¢ao de linguagem como pratica simbdlica que se constitui através
do significante. O simbdlico, organizado como linguagem, se relaciona ao
significante e ao histoérico, na constituicdo do sujeito.

Pécheux (2009) encontrou no pressuposto “o sujeito s6 pode se colocar no
universo da fala” a possibilidade de relagdo com a Psicanalise. Uma porta para
conceber o sujeito separado do subjetivismo das Ciéncias Sociais (sujeito que
controla sua propria existéncia), ja que a Psicanalise é dinamizada pela linguagem.

A Analise de Discurso, ao considerar o inconsciente e a ideologia atuantes
na constituicdo do sujeito e do sentido, reposicionou o sujeito psicoldgico.

Enfim, para ser sujeito, atendendo aos pressupostos tedricos da Analise de
Discurso, ha duas condicdes:

a) assujeitar-se, relacionar-se com o simbdlico ao filiar-se a uma formacéo



61

discursiva e, a0 mesmo tempo,
b) ser falho, dividido pelo simbdlico, atravessado pelas determinacgfes
inconscientes.
Mas como, assim mesmo, 0 sujeito € um produtor de sentidos e estes nao
sao fixos?
Orlandi (2001) colabora com a composi¢cdo da resposta ao afirmar que a

cada formulacéo feita pelo sujeito os sentidos tomam corpo. E,

Por ser um ser simbolico, 0 homem constituindo-se em sujeito pela e na
linguagem, que se inscreve na histéria para significar, tem seu corpo atado
ao corpo dos sentidos. Sujeito e sentido constituindo-se ao mesmo tempo
tem sua corporalidade articulada no encontro da materialidade da lingua
com a materialidade da histéria (ORLANDI, 2001, p. 9).

Assim, ao se pronunciar, o sujeito faz balancar a rede de sentidos. Entéo, &
pela enunciacéo que o sentido vai se dinamizar, mantendo ou ndo sua regularidade.
O sentido se materializa quando o sujeito toma a palavra, fazendo seu
pronunciamento. Em relacéo ao sentido novo, ele surge de um sentido ja existente,

gue é retomado pelo sujeito no seu pronunciamento.
3.3 CONDICOES DE PRODUCAO DO DISCURSO

A nocao de Condi¢Bes de Producédo (CP) do discurso foi desenvolvida por
Courtine (2009) que, em sua Tese?®, apresenta esta nocdo, relacionando-a a trés
areas do conhecimento: a) a analise de conteudo, cujo objeto era a analise das
Condicbes de Producdo de textos; 2) a sociolinguistica, no papel de uma origem
indireta das CP, sendo as variaveis sociolinguisticas responsaveis pelas CP do
discurso; 3) a Discourse Analysis, de Harris, apontando a uma origem implicita, pois
o nome CP nao € mencionado na obra, apenas o termo “situacao”. Destaca o carater
espontaneo ou involuntario dessa nogao em Harris, justificado pelo fato de que “[...]
a representacdo do exterior do objeto linguistico inscreve-se ‘espontaneamente’ na
caracterizagéo psicossocial de uma situacdo de comunica¢édo” (COURTINE, 2009, p.
47), afirmando, por fim, que o carater de origem direta € atribuido a psicologia social

na formacédo da nocdo de condi¢cdes de producao.

%% Defendida em 1980 sob o titulo de Analise do discurso politico: o discurso comunista enderecado
aos cristaos.
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A referida nocdo abarca o esquema informacional da comunicagao
postulado por Jakobson (MALDIDIER, 2003). Mas que essas condi¢cdes, ao serem
relacionadas ao discurso, passam a se referir a tudo o que faz com que um discurso
seja um objeto historico e social.

Em Courtine (2009), esta nocdo é desdobrada em dois momentos de
definicdo, os quais se dividem em dois conjuntos: a) os empiricos e b) os tedricos.
No primeiro conjunto, as condi¢cbes de producdo do discurso se confundem com a
definicdo empirica de uma situacéao de enunciacdo. O segundo se refere a nocao de
formacao discursiva, apoiando-se nos estudos de Foucault (1969). Desta forma, a
definicAo empirica de condicbes de producdo se faz sob os planos histérico,
psicossociolégico e linguistico, caracterizando um conteddo heterogéneo e instavel
ao mesmo tempo (COURTINE, 2009).

A primeira definicdo empirica de condi¢cdes de producgédo foi sistematizada
por Pécheux em 1969, na obra “Por uma Analise Automatica do Discurso”. O autor
define-a como: “[...] lugares determinados na estrutura de uma formacao social,
lugares cujo feixe de tracos objetivos a sociologia pode descrever’” (PECHEUX,
2010, p. 81).

No texto de 1973%', o autor apresenta uma sistematizacdo, a respeito das
variacbes de entendimento, ligada ao emprego da nocéo de condi¢cdes de producéo
ao definir discurso a partir de trés enfoques distintos. No primeiro, podemos ver a
ocorréncia do sintagma, ligada a definicdo de discurso como uma sequéncia variavel
em tamanho, “[...] geralmente superior a frase, referida as condigbes que
determinam a producédo dessa sequéncia em relagcdo a outros discursos, sendo
essas condi¢cdes propriedades ligadas ao lugar daquele que fala e aquele que o
discurso visa [...]” (PECHEUX, 2011b, p. 214).

Segue, entéo, o referido autor expondo 0s usos que o termo producéo pode
apresentar: o primeiro esta no campo de linguistas ou psicolinguistas, ao utilizarem o
termo para falar da produgéo de uma frase ou expressao. Pertencendo ao campo
das ciéncias econ6micas, o segundo refere-se a um produto, a uma producdo de um
produto econémico, modo de producdo. O ultimo faz referéncia a Althusser por

grande parte de seu uso, “[...] mas ndo somente por ele.”, se encontra na relagao a

? PECHEUX, Michel. A aplicacdo dos conceitos da Linguistica para a melhoria das técnicas de
analise de contetdo. Publicado em Ethnies, 1973, Paris, pp. 101-18. Edicéo brasileira: Analise de
Discurso — Michel Pécheux. Textos escolhidos por Eni Puccinelli Orlandi. Campinas, Editora
Pontes, 2011.
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“producdo de um efeito” (PECHEUX, 2011b, p. 215). Afirma que é por essa
perspectiva que empreendera suas consideragdes, ou seja, a “[...] produgéo
remetendo a efeito e condi¢cdes pelas quais esse efeito € produzido ou néo
produzido” (PECHEUX, 2011b, p. 215).

Ao sustentar que os processos discursivos apresentam duas vias (o estudo
das variacbes especificas ligadas aos processos de producdo particulares
considerados sobre o “fundo invariante” da lingua e o estudo da ligagdo entre as
circunstancias de um discurso e seu processo de producédo), Pécheux exemplifica as
condicdes de producdo de um discurso politico. Entdo diferencia: o discurso para
Saussure (que estaria na ordem da fala) do discurso de um sociélogo (que estaria na
ordem do lugar, no interior de determinada formac&do social). Entretanto, para
Pécheux, “[...] um discurso € sempre pronunciado a partir de condi¢cbes de producao
dadas [...]” (PECHEUX, 2010, p. 75) [grifos do autor].

De acordo com Orlandi (2005) essas condicbes se caracterizam por
apresentar um sujeito que estd inserido em uma situacdo, compreendendo,
fundamentalmente, na no¢édo de condi¢cdes de producdo, 0s sujeitos e a situacao.
Lembramos, ainda, aqui, a no¢do de memoria, em funcdo de esta ser constitutiva
destas condicgdes.

Buscando uma sintese, entendemos que devemos considerar, como
condi¢cBes de producao do discurso, além do contexto imediato no qual € produzido
o discurso, o contexto amplo. O primeiro deles se refere ao local, aos sujeitos, ao
momento e ao suporte no qual se inscreve o discurso. Depois, sao contemplados os
“[...] elementos que derivam da forma de nossa sociedade, com suas Instituicbes
[...]” (ORLANDI, 2005, p. 31), e a histéria que afeta os sujeitos em suas posicoes
politicas.

Apés operarmos com a nocao de condi¢cdes de producdo, passamos a

discusséo da politica educacional.

3.4 A POLITICA EDUCACIONAL NA TRANSFORMACAO DO DISCURSO
POLITICO

Politicas séo construidas dentro e ao redor de
discursos especificos [...]. Discursos sobre o que
pode ser dito e pensado, mas também sobre quem
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pode falar, quando, onde e com que autoridade.

Ball e Maguire®®

Antes de registrarmos consideracfes de cunho tedrico, vale ressaltar que €
comum as pessoas comentarem, em situacdes cotidianas, sobre politicas publicas e,
entre elas, as educacionais. Nao nos referimos apenas aos varios casos de
improbidade administrativa que diariamente sdo noticiados pela midia, mas as acdes
do Estado para resolver o que ele mesmo considera como problema.

E este interesse ndo se da por acaso, tampouco por serem as pessoas
ousadas ao se referirem a um campo cujo dominio ndo possuem, mas, justamente,
por vivenciarem as implicacfes da emissdo ou ndo de politicas publicas pelo Estado
brasileiro tripartido. Entdo, o ditado popular ganha mais um ponto (como é proprio a
este género): também de politica todo mundo entende um pouco, uma vez que a
politica publica atinge (ou deveria atingir) os cidaddos no territério nacional. E, se
nao atingi-los, continuara sendo alvo de atencdo de todos em funcdo da
discriminacdo, da injustica e do sofrimento provocados por ndo coincidirem com as
praticas da vida das pessoas.

Tendo em vista as consideracdes registradas até aqui, Muller (2010) afirma
que ndo é tarefa simples a identificacdo de uma politica publica e que a literatura
existente sobre o tema apresenta composices gerais. Porém, nesta tese, podemos
considerar que a valorizacdo do professor através da emissao de pecas publicitarias
incentivando o ingresso na carreira faz parte de uma politica educacional emanada
do MEC.

O referido autor cita Mény e Thoening por apresentarem cinco critérios para
a definicho de uma politica publica. Sdo eles: a) medidas concretas que as
sustentam e as definem; b) decisGes e a¢des, que designam recursos, tomadas de
forma autoritaria ou nao; c) marco geral de acéo; d) destinacdo a um ou a mais
publicos; e) definicdo de metas e de objetivos guiados por valores e normas.

Boneti (2011, p. 18), ao operar com a definicdo de politicas publicas,

sustenta que séo

28 BALL, S; MAGUIRE, M. Discursos da reforma educacional no Reino Unido e nos Estado Unidos e o
trabalho dos professores. In: BALL. S.; MAINARDES, J. (Orgs). Politicas educacionais: questfes e
dilemas. SP: Cortez, 2011.
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[...] o resultado da dindmica do jogo de for¢cas que se estabelece no a&mbito
das relacbes de poder, relacbes essas constituidas pelos grupos
econdmicos e politicos, classes sociais e demais organizacdes da
sociedade civil.

Esta afirmacdo provoca outro sentido para o conceito de politica publica ao
alargar o olhar dos cidad&os que ndo mais ficara restrito ao ambito governamental,
das acbes do Estado. E preciso olhar para as forcas dos diferentes grupos que
compdem a sociedade, jA que exercem seus poderes nas diferentes etapas de
construcdo de uma politica publica. Este contexto se configurou, principalmente, com
0 processo de industrializacdo, das formas de comercializacao e da diviséo social do
trabalho, até entdo ndo vivenciados. Estas caracteristicas da sociedade colaboram
para a construcdo de outras visdes do Estado e de suas responsabilidades. A
mediacdo entre a acdo do Estado e a sociedade €, geralmente, do legislativo que
processa e arbitra reivindicagoes.

Em sua tese de doutorado, Roseli Batista de Jesus (2014) afirma que a
finalidade da analise de politicas publicas é observar a efetividade e a eficiéncia do
Estado em acdo, ou seja, se o Estado esta produzindo ou deixando de produzir
solugdes para os problemas vivenciados pela populagdo. Embora suscite conflitos e
disputas através dos denominados jogos de interesses, esses sdo aspectos que
compdem a politica publica. Assim, no caso brasileiro, temos um agrupamento em
funcdo de suas abrangéncias: politicas publicas sdo compostas por politicas sociais
e, entre estas, estdo as politicas educacionais ao lado de outras como: previdéncia
social, assisténcia social, saude, cultura, habitacdo, saneamento bdasico, por
exemplo.

A valorizacdo do professor, vinculada a uma politica de formacdo de
professores esta moldada, inclusive, por influéncias internacionais. Para Beech
(2009), os sistemas de ensino da Ameérica Latina foram sempre - e ainda sao -
influenciados pelos sistemas de outros paises.

A globalizacdo influencia a elaboracdo e a implementacdo de politicas
educacionais, como afirma Santos (2002). Sacristan (2008) assinala que a
globalizag&o esta na vida das pessoas, afetando-as. A educacao nao se dinamiza de
forma isolada a este processo, mas, ao contrario, a escola é receptiva a globalizacéo
(PACHECO, 2007).

Contudo, a politica educacional tem apresentado diferencas relacionadas a
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politica e a economia em ambitos mais préximos. Desta forma, percebemos a
influéncia também do ambito nacional através, principalmente, da Constituicdo
Federal, da ultima LDB EN/96 e dos textos legais derivados e da producéo
académica nacional. No ambito local, ha referéncias aos acontecimentos que se
concentram no estado do RS.

Precisamos compreender que refletir sobre a influéncia ou a determinacéo
de documentos internacionais e/ou nacionais, textos, discursos, pesquisas, livros,
artigos, dissertacdes, teses, sites, entre outros, implica, necessariamente, refletir
sobre os motivos da formulacdo de politicas educacionais pelos gestores
educacionais brasileiros e sobre a relacdo intrinseca dos trés ambitos destacados
nos paragrafos anteriores.

Hypolito (2010) analisa as politicas educacionais brasileiras no contexto da
globalizagdo e do neoliberalismo, uma vez que tém orientado as agbes do Estado
em relacdo a Educacdo como forma de regulacdo. O autor sustenta que

O Estado intervém, nesse processo, como agente regulador das politicas
educativas de modo enféatico e centralizado, muito embora o discurso do
Estado minimo e descentralizador. Como exemplo muito significativo dessa
intervencao, pode-se destacar as politicas de formacgéo de professores que,
no Brasil, podem se expressar por uma ac¢do decisiva do Estado
(HYPOLITO, 2010, p. 1337).

O autor acrescenta, ainda, que estas politicas produzem implicacdes
importantes para a area da educacao e, mais especificamente, para a formacéo de
professores. Para exemplificar, cita, entre outros: a) as diretrizes curriculares das
licenciaturas e da Pedagogia com um carater pragmatista, apontando mais para um
saber-fazer do que para uma formacao reflexiva; b) as definicbes em torno das
agéncias formadoras de professores; c) os incentivos para modalidades menos
ortodoxas de formacédo e d) a avaliagdo educacional criando parametros para a
avaliagcdo docente externa (HYPOLITO, 2010, p. 1337).

A partir do enfoque da Andalise de Discurso, analisar uma politica
educacional é operar com textos e discursos. Textos porque as politicas
educacionais sdo representacdes simbolicas tecidas nas teias da linguagem,
respondendo a uma tipologia textual, objetivando caracterizar o género (texto de
carater de lei). E sdo discursos, em funcao do silenciamento de algumas vozes em

relacdo a audicdo de outras, dos limites entre o dizivel e o ndo-dizivel (MAINARDES
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et al, 2011). Atentar para isto € o papel do analista de discurso.

Zoppi-Fontana (2011) comenta sobre as linguas da politica. Questiona, em
seu texto, se haveria uma lingua propria utilizada com exclusividade para os
assuntos tratados no reduto do Estado. Mostra como o Estado exerce controle

sobre a lingua

[...] fixando-lhe limites, usos, adequacdes; surge uma lingua administrativa,
técnica, objetiva, que se apresenta como colada ao real, do qual seria mero
reflexo. Criam-se as linguas de madeira, que funcionam sob a ilusdo de
uma total coincidéncia entre o visivel, o dizivel e o pensavel, como efeito de
pressdo estabilizadora da administracdo, do saber técnico e da gestédo
simbdlica sobre o movimento metaférico da lingua (ZOPPI-FONTANA,
2011, p. 71) [grifo da autora].

A partir das criticas dirigidas as praticas discursivas dos regimes totalitarios
e das andlises do funcionamento das propagandas das democracias, a autora

sustenta que

[...] as linguas da ‘propaganda burguesa’, do marketing politico, do
espetaculo da politica, do personalismo; a lingua politica perde seu alicerce
ético em um dizer verdadeiro (ou que se pretenda como tal): o objetivo é um
fazer (fazer crer e fazer fazer), multiplicam-se as linguas de vento e de
espuma, cujo fim é a persuasdo, a seducdo. A lingua da politica, assim
como a da propaganda, mostra-se como um ‘mentir verdadeiro’, 0 espago
da mentira deliberada, de uma ‘dupla linguagem’, de um ‘pensamento
duplo’, uma lingua justificada pelos seus fins. A lingua é trabalhada nas
suas modalidades enunciativas, no tom e no gosto, nas formas coloquiais,
num simulacro de conversagdo, onde a fala e seus sujeitos intercaptam a
relacdo com o real (ZOPPI-FONTANA, 2011, p. 71) [grifos da autora].

A citada autora denuncia que a lingua politica sofre a perda de sua
sustentacdo ética num dizer verdadeiro diante da lingua da propaganda, que d&
espago para a mentira, por meio das linguas de vento e de espuma, que visam a
seduzir e persuadir. Entretanto, a autora converge seu olhar para a politica partidaria
gue atua na Republica de uma forma mais ampla do que o foco de nossa pesquisa.

Em relacdo a esta pesquisa, podemos pensar que a lingua da politica
educacional agregada ao discurso publicitario, especialmente, opera transformacdes
na realidade, diante do objetivo de tornar atrativa a profissdo de professor.

A politica educacional é interpretada de acordo com o0s sujeitos que dela
fardo uso, em alguma medida, por estarem a ela relacionados. Assim, os docentes
de um curso de Pedagogia, os estudantes e a prépria pesquisadora se pronunciam

de acordo com o que € permitido pronunciar tendo em vista suas funcoes
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profissionais e o contexto no qual estdo inseridos.
Na sequéncia, apresentaremos a relacdo entre a propaganda e um dos

redutos da lingua de vento: o Estado.

3.5 PROPAGANDA, ESTADO E LINGUA DE VENTO

Propaganda € a arte de anestesiar as resisténcias,
de absorver as revoltas no consenso e de fazer
abortar as revolucoes.

Michel Pécheux?®

Determinado, o comandante do regime de Vichy sob controle alemao, militar
Phillipe Pétain, herdi de Verdun, em 1940, havia sido apoiado por uma burguesia
gue poderia escolher entre:

a) um inimigo exterior (a burguesia estava fascinada pelo regime de ordem

social) e

b) uma democracia no interior (onde a esquerda encontrava apoio).

N&o houve duvida sobre a opcédo a ser selecionada! Convencer a populacéo
francesa de que o Marechal havia marcado a Unica alternativa que salvaria a Patria
do compld judeu-bolchevigue era o objetivo do Estado francés e, para fazé-lo com
sucesso, a propaganda tornou-se muito mais do que um negdcio militar. Ela passou,
entdo, a ser tratada com prioridade.

Estou parafraseando um artigo de Pécheux (ORLANDI, 2011) intitulado “Foi
‘propaganda’ mesmo o que voceé disse?”*° A preocupacao central do referido artigo é
com o politico e com a propaganda direcionada para a politica. Orlandi (2011, p. 11),
escrevendo sobre ler Pécheux, registrou: [...] “ele pensa politicamente. O politico — e
mesmo a politica — ndo lhe vem por acréscimo. E constitutivo de seu pensamento.”

Pécheux afirmou, nesse artigo (originalmente apresentado no Colloque texte
et institution, Montréal, outubro de 1979) que a intensificagdo das propagandas
governamentais estava amplamente difundida tanto na esfera capitalista quanto na

socialista. Nesse contexto, a expressao “guerra ideolégica” caracteriza as diversas

# PECHEUX, M. Foi “propaganda” mesmo o que vocé disse? In: ORLANDI, E. P. (Org.). Andlise de
Discurso: Michel Pécheux. Temas selecionados. 22 ed. Campinas, SP: Pontes Editores, 2011a, p.
73-92.

% publicado em 2011, no livro intitulado Anélise de Discurso: Michel Pécheux. Temas selecionados,
organizado e traduzido (inédito) por Eni Puccinelli Orlandi.
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operacfes midiaticas desenvolvidas pela burguesia multinacional contra a
resisténcia a sua politica.

Portanto, expbe o referido autor que a propaganda é de fundamental
importancia no contexto militar, uma vez que ela é “desde Napoledo, um negdcio
estratégico, um elemento indispensavel no prosseguimento das operagcfes militares
contra o inimigo exterior” (PECHEUX, 2011a, p. 73).

Tendo em vista essa situagcdo, segundo o autor, as praticas militantes de luta
ideologica se dividiam em: militante-professor ou militante paraco-de-plantdo, cujo

discurso pode ser apresentado assim:

N&o repetiremos jamais em demasia: € importante camaradas a Psicologia!
E muito importante, na luta de classes, para ser capaz de responder no
terreno da propaganda. Levar em conta o que as pessoas tem na cabeca.
Saber como se enderecar a elas, saber toca-las, quebrar os refrdes,
encontrar o novo. Saber comunicar. Se ajustar as pessoas, para melhor
ajusté-las, por todos os meios, para melhor mirar, nés também, o alvo de
suas cabecas. Ndo hesitemos: vamos a psicologia, base cientifica da
propaganda! Vamos aos especialistas da propaganda! (PECHEUX, 2011a,
p. 74).

A citacdo aponta a importancia da Psicologia para a obtencdo de uma
comunicacdo mais eficiente, ou seja, que as pessoas obedecam, concordem,
evitando-se, desta forma, resisténcia ao que sera imposto a elas. Seria um modo de
ludibriar as pessoas com o aval de uma Ciéncia.

O artigo de Pécheux, referido anteriormente, ajuda a pensar, sobre as pecas
publicitarias veiculadas pelo MEC em filme, pelo viés tedrico da Andlise de Discurso.
A efetivacdo da andlise, nesta tese, coloca o desafio da materialidade discursiva
mista a ser analisada.

Atentando para o quadro tedrico da Analise de Discurso e a proposta dessa
pesquisa de tese, buscamos trazer um enfoque de teorizacdo sobre o discurso na
materialidade néo-verbal. Especificamente, a partir da analise de uma fotografia e
de sua manipulagdo anos mais tarde, Courtine (1989) inaugura a no¢do de memaria
discursiva no construto tedrico dessa disciplina. Comentamos brevemente o artigo
do referido autor a seguir.

Courtine (1989) lembra, ja no primeiro paragrafo de seu texto, que Milan
Kundera inicia seu livro intitulado “O livro do riso e do esquecimento” com uma
histéria. No frio de 1948, na cidade de Praga, o lider comunista Klement Gottwald

discursa, em uma sacada, para a multiddo que toma a praca. O dirigente e seus



70

camaradas estavam a postos e, entre eles, Clémentis que, gentiimente, cede seu
chapéu de pele para Gottwald. O departamento de propaganda distribuiu muitas
fotos do evento. Mais tarde, Clémentis foi condenado por traicdo e executado.

Depois disso, a fotografia foi manipulada, isto €, o traidor fora excluido.

Figura 2 - Fotografia - O chapéu de Clémentis usado por Gottwald

Fonte: Disponivel em: <http://instants.webif.net/2009_05 01_archive.htmI> Acesso em: 10 set. 2014.

Esta fotografia suscita um efeito de sentido de presenca, mesmo que ele se
dé através do seu contrario, ou seja, pela auséncia. Recalcado ou apagado da
memo©ria histérica por forcas politicas, o chapéu na cabeca do dirigente comunista
declara a presenca, embora apagada, do camarada que ndo esta mais na foto. Na
materialidade nao-verbal, o documento fotografico foi produzido na ordem do
discurso (Courtine, 1989).

Em outra obra, Courtine (2006, p. 96), explica:

[...] o discurso é reiteragdo, lembranga, reproducao, repeticdo na ordem de
uma memoria plena ou saturada; mas, ela é também vazio, vacuo,
inconsisténcia, repeticdo na ordem de uma meméria lacunar: uma politica
do esquecimento. Esses dois processos estdo ligados: no eterno retorno
de enunciados idénticos, é preciso frequentemente ouvir o incessante
fechamento dos ‘furos de memodria’, uma repeticdo que vem se produzir
sobre o préprio lugar de uma causa que se cala ou que se ignora. Esse
aspecto nos leva a pensar no mecanismo psiquico do recalcamento: o
recalcamento é uma auséncia que deixa tracos. E num caso como no outro,
ocorre que o que foi recalcado possa ressurgir inopinadamente: o chapéu
de Clémentis se deslocou sobre a cabega de Gottwald, mas € Stalin que a
historia, desde entéo, fez usar o chapéu [grifos do autor].
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Lembranga, esquecimento e histéria tém, portanto, um tratamento singular
pela Andlise de Discurso. Depois da citacdo do episédio de Clémentis, continuamos
explorando a no¢do de memoaria.

Outro texto que chamaremos é o de Davallon (2010), cujo titulo indaga sobre
a relacdo da imagem com a memoéria: “A imagem, uma arte de memadria?”. A
questdao proposta pelo autor, no referido texto, aponta para a possibilidade de
pensarmos que a memoria, concebida como fato social, poderia comportar uma
dimensé&o semiotica e simbdlica.

Dessa forma, retornando a fotografia manipulada, podemos pensar que se a
histéria vai fazer com que seja Gottwald quem use o chapéu, a memdria ndo vai
deixar esquecer que quem o usava antes da manipulacdo da fotografia ndo era o
lider comunista, mas Clémentis.

No corpus desta tese, de linguagem mista no que se refere as pecas
publicitarias e de linguagem verbal sobre a linguagem mista no que se refere aos
docentes e aos estudantes, a nocdo de memoaria discursiva adquire papel peculiar.
Entendemos a memodria como lacunar, despedacada, fragmentada, reconstituida,
que se efetiva na e pela lingua. Os tracos materiais ndo se apagam, ou melhor,
ficam latentes e, assim, podem retornar a qualquer momento. Essa € a resisténcia.
Percebe-se a falta, a incompletude que nos constitui e que nos move.

A nocdo de memoéria se associa a nocao de interdiscurso, uma vez que para
ser passivel de interpretacéo o discurso ndo-verbal necessita referir-se a sentidos ja-
la, ou seja, a sentidos naturalizados e que ja circulem. Indursky (2011) esclarece
como o discurso nao-verbal € uma materialidade que pode produzir resignificacdes,

reescrituras, deslizamentos de sentidos. Para a autora,

[...] a imagem, como qualquer outra discursividade, mobiliza saberes que
produzem efeito de evidéncia a luz das formagfes discursivas que |he dao
sentido. Com isso, entendo que a imagem €& uma das possiveis
materialidades através das quais o ideoldgico pode se manifestar. Dessa
forma, pode-se dizer que, assim como ndo ha sentido a priori para um
discurso verbal, também néo o ha para um discurso imagético. Seu sentido
decorre da formacéo discursiva em que sua producéo se inscreve, da rede
discursiva de formulacbes em que se abriga, no d&mbito de uma formacéo
discursiva, e a partir da qual ela é produzida e passa a fazer sentido

(INDURSKY, 2011, p. 188).

A autora destaca a importancia da interpretacdo do discurso imagético, ja

gue as pessoas nao a fazem de modo natural nem, utilizando a mesma expressao
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selecionada pela autora, a priori.

Pécheux (2008) nos deixou uma pista para o enfoque analitico de
materialidades mistas quando escreveu sobre a materialidade absolutamente
particular do enunciado coletivo On a gagné, que surgiu na midia televisiva por

ocasiao da vitéria do presidente Frangois Mitterand na Franca em 1981:

Ela ndo tem nem o conteldo nem a forma nem a estrutura enunciativa de
uma palavra de ordem de uma manifestagdo ou de um comicio politico. On
a gagné (Ganhamos), cantado com um ritmo e uma melodia determinados
(on-a-gagné/dé-do-sol-do) [...] (PECHEUX, 2008, p. 21).

Além disso, atualmente, ja dispomos de trabalhos publicados ancorados na
Andlise de Discurso que manifestam uma diversidade de materialidades discursivas.
Considera-se que a Analise de Discurso se encontra em expansao, em se tratando
da andlise de corpus de natureza ndo-verbal. Novas configuracdes, exigéncias,
caracteristicas da sociedade atual sdo objeto de analise de analistas de discurso
atentos e sensiveis a outras diferentes materialidades discursivas habitantes do
complexo tecido social contemporaneo.

Orlandi  (2012), no artigo intitulado “Andlise de Discurso e
contemporaneidade cientifica”, esclarece que ha um equivoco tedrico ao enunciar
objetos tedricos novos para a Andlise de Discurso, uma vez que a compreensao
equivocada centra-se em diferenciar objeto teorico (o discurso concebido como
Pécheux (2010) afirmou: efeito de sentido entre locutores) de objeto de analise
(muitos e de natureza variada). Em uma passagem mais adiante, no mesmo artigo,
Orlandi (2012, p. 47) afirma que “ndo se abandona simplesmente a relacdo com a
lingua quando se trabalha com a materialidade discursiva da imagem, da pintura,
etc”. A autora vale-se do termo “virada” para fazer uma critica a essa moda ao falar
sobre o avanco teorico e metodolégico da Andlise de Discurso. Como um dos
elementos caracteristicos elenca (2012, p. 48): “ndo é o objeto que € novo, é o que
podemos dizer através do tipo de analise sobre nosso objeto”.

Orlandi (2007), em estudos sobre o siléncio, afirmou que os mecanismos de
analise que apreendem o verbal através do ndo-verbal apontam para um efeito
ideologico de apagamento o qual se produz entre os diferentes sistemas
significantes, sustentando a reducionista concepcédo de linguagem como transmissao

de informacdes. Isso tem duas implicacoes:
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a) estabelecer uma relacao biunivoca entre um objeto determinado (verbal
ou nao-verbal) e 0 seu sentido e

b) trabalhar ndo com a materialidade significativa de cada linguagem em si
mesma, mas com a traducdo do nédo-verbal em verbal, mascarando as
diferencas, a especificidade de cada uma das formas da linguagem.

Os estudos sobre as formas do siléncio contribuem tanto a compreensao da
materialidade do ndo-verbal quanto a ampliacdo do objeto da Analise de Discurso,
ao apontar caminhos para se descrever e entender o ndo-verbal.

Retomando o artigo de Pécheux, outra personagem citada € Tchakhotin,
cujo itinerério é tracado devido a sua obstinacdo politica e cientifica. Destacou-se
por ter formulado a bio-psicologia da propaganda, aproximando, para tanto, Taylor,
Pavlov e Freud. Assevera que a referida formulacdo continua presente em pautas
politicas atuais: as pessoas sdo seres influenciaveis, cujos cérebros apresentam
grande capacidade plastica. Quais seriam as possiveis implicacdes do trabalho de
Tchakhotin? Pécheux (2011a) apresenta-as em trés teses. Indico-as, abaixo:

1. H& duas principais pulsées que constituem os humanos:

a) pulsdo alimentar, econémica, l6gica e

b) pulsédo afetiva, agressiva, combativa.

Tchakhotin estava convicto de que marxistas superestimavam a primeira
pulsdo em detrimento da segunda. Lénin, tido como grande psicélogo, soube
reconhecer a importancia da segunda, ao transformar em entusiasmo revolucionario
as forcas de morte contidas nessa pulsdo. Essas mesmas forgas foram, habilmente,
usadas a favor de Hitler.

2. O processo objetivo das pulsdes citadas acima pode ser controlado,
instrumentalizado e disponibilizado a servico de qualquer politica. As técnicas de
propaganda sdo como armas. Tal metafora traz consigo o sentido de neutralidade
operatoria dos instrumentos usados no confronto entre 0S campos.

3. Essa guerra metaférica determina o destino de muitas pessoas de acordo
com a estratégia de uma campanha de propaganda. Aqueles que dominam as
armas da propaganda miram no alvo. Alvo, aqui, entendido, evidentemente, como as
cabecas das pessoas.

Para finalizar a apresentacéo das trés teses, Pécheux (2011a, p. 79) afirma:

As trés teses que acabo de expor, que incidem sobre a partilha eterna do
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racional e do irracional no individuo humano, a neutralidade operatéria das
técnicas de propaganda, a disjuncdo entre a propaganda dos estados-
maiores e a “massa’” como objeto desta propaganda, nado séao
independentes: eles formam um corpo tedrico-politico profundamente
instalado nas evidéncias de nosso tempo. Parece-me urgente fazer de tudo
para desaloja-lo mesmo que seja em védo esperar, um dia, acabar realmente
com 0 que nos é tao estranhamente familiar.

Pécheux interpreta historicamente as teses de Tchakhotin, concebendo
como sintoma o debate psicologico entre o cognitivo (a educacédo, as luzes, a
verdade) e o afetivo (as emocdes, o teatro, a mistica).

Apresenta, o autor, uma proposta de trabalho: é preciso fazer histéria e nédo
Psicologia, a fim de interrogar praticas contraditérias instituidas no centro do
desenvolvimento capitalista. Mais historia do que revisitar técnicas psicologicas da
propaganda. Ainda, sustenta que o modo de producao capitalista (MPC) seguiu duas
formas historicas concorrentes:

a) a via americana: o produtor independente torna-se progressivamente

comerciante e capitalista e

b) a via prussiana: a exploracdo feudal se transforma, lentamente, em

exploragéo capitalista.

Pécheux segue, em seu artigo, analisando as duas vias do MPC. Diz o autor
gue a primeira delineia-se a partir de uma configuracdo democrata burguesa social,
cujas bases estdo na ideologia juridica do contrato livre e igual. Leis de mercado.
Mola essencial da divisdo de classes entre trabalhadores livres e proprietarios da
livre empresa. Nesse contexto, o passado ndo importa mais. O MPC determina
formas de assujeitamento necessarias e, ao mesmo tempo, se reinventa.

Ja a segunda via, contrariamente a primeira, configurou-se a partir do interior
das estruturas feudais procurando implodi-las. O MPC procura, habilmente, tirar
proveito das antigas formas de assujeitamento para redireciona-las a seu proveito. A
magquina do desenvolvimento do Estado feudal-monarquico sera reprogramada para
tornar-se uma ferramenta a favor do MPC.

A seguir, Pécheux esclarece a diferenca entre as duas vias.

E claro que esta diferenca entre as duas vias correspondem, em cada
formagdo social, a denominacdo de uma tendéncia e ndo a uma estrita
tipologia: o caso da Alemanha é significativo desse ponto de vista, se
considerarmos o confronto entre a tendéncia luterana (sustentando a
preeminéncia do Estado e se apoiando sobre ele) e a do individuo calvinista
(PECHEUX, 2011a, p. 81).
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Pécheux aprofunda a sua andlise apontando consequéncias sobre as
proprias formas de assujeitamento politico e ideolégico das pessoas: a dominagéo
da ideologia juridica (primeira via) revela implicacbes em seu funcionamento
material. Exemplos: ligacdo entre aparelho politico e aparelho escolar. A segunda
via, diz o autor, alimenta-se de outras formas de assujeitamento a partir das quais a
centralizagcdo monarquica, o aparelho militar e a ideologia religiosa impdem suas
determinacdes a educacao e ao exercicio do direito.

Assim, a historia dos séculos XIX e XX resume, de acordo com Pécheux,
essa luta interna entre as duas vias do Capitalismo e revisita, concomitantemente, as
diversas condicbes de Iluta do movimento operario, tendo em vista o

desenvolvimento capitalista.

E nesse espaco duplo que se formaram as condicbes de exercicio das
propagandas politicas através de uma longa série de tentativas de
emprestar, tomar a palavra, desviar, virar, desnaturar as bases praticas do
adversario de classe, segundo um principio que ndo parou de ecoar
historicamente entre a burguesia e o proletariado e que se enuncia assim:
Se isso funciona tdo bem para eles, por que ndo funcionaria para nés?
(PECHEUX, 2011a, p. 82).

Direcionando-se para o fim do artigo, Pécheux (2011a, p. 91) escreveu:

Para concluir: o que temos de reaprender na pratica é que a luta de classes
ndo € simétrica e que a contra-identificacdo estratégica ao adversario é um
engano, particularmente nas condicdes novas do capitalismo do tipo
‘americano’. O Estado capitalista moderno passou a ser mestre na arte de
agir a distancia sobre as massas. E esta toda a arte da propaganda e esta
arte (arma) ndo poderia virar-se, como tal, a servico do proletariado e das
massas. Isto constitui, parece-me, o principio da resposta a segunda tese
de Tchakothin e também aos tedricos da ‘guerra ideolégica’ [grifos do autor].

Pensando sobre propaganda nas midias (implicada nesta tese), recorro a

Haroche (2008, p. 212) para abordar o efeito das midias atualmente

[...] encorajar e desenvolver uma cultura dos sentidos e sensacgdes, por
intermédio de estimulos, e em controlar a alternancia entre a capacidade de
atencdo e de desatencdo. Em virtude de seu tipo de funcionamento, as
midias provocam e incrementam a desatencdo de cada um — a auséncia de
reflexdo, a superficialidade — assegurando-se e aproveitando-se dela em
imagens, informacg@es, espetaculos, acontecimentos e solicitagdes visuais e
auditivas que nado requerem reflexdo. Esta é passivel de exprimir criticas,
resisténcias, recusas, mas necessita de tempo. Em outras palavras, as
dificuldades de perceber tem a ver com a sensacgao continua e a auséncia
de limites e de referéncias solidas e duraveis.
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Numa sociedade caracterizada pela fluidez (imprevisibilidade desorientadora
das estruturas e instituicbes sociais), de que forma evoluem as maneiras de sentir,
em que os modos de funcionamento sensorial (olho, ouvido, principalmente)
penetram 0 espaco interior de cada um? Esse é o questionamento de outro autor
gue adquire pertinéncia nesta tese. Refiro-me a Bauman (2000). Para dialogar com o
autor citado, chamo Haroche (2008, p. 214):

Por intermédio das telas e de um prolongamento da ideia de si mesmo, as
midias tornam possiveis experiéncias que, produzidas pela constancia de
sensacdes destituidas progressivamente de significados, tornam-se um
dado imediato, fazendo com que nos defrontemos com novas experiéncias
de vida e pensamento, e também com questdes que dizem respeito aos
modos de funcionamento sensoriais elementares.

Entendemos que a autora aponta para a crescente fungéo dos fluxos visuais
e auditivos explorados pela midia como determinante para a transformacédo dos
mecanismos sensoriais. E mais, um dos maiores problemas atuais € a atencéo e sua
relacdo com o social, o urbano, o psiquico e o industrial saturado de experiéncias
sensoriais. Em poucas palavras, a autora relaciona as mutacfes tecnoldgicas a
atrofia sensorial.

Buscamos em Pécheux um fundamento da publicidade, tendo em vista uma
vinculagdo estreita com a Andlise de Discurso. Continuaremos, com esta tarefa, na

proxima secdo a qual enfocara o discurso publicitario.

3.6 O DISCURSO PUBLICITARIO

Desde que existem complicacdes politicas, isto €,
desde o inicio do mundo, a propaganda
desempenha seu papel.

Sant’Anna; Rocha Junior; Garcia®
Iniciando nossas consideracdes sobre o discurso publicitario, trazemos

esclarecimentos sobre as concepc¢fes dos termos propaganda e publicidade. De

forma a distingui-los, Sant’/Anna, Rocha Junior e Garcia (2010, p. 59) sustentam que

L SANT’ANNA, A; JUNIOR, I. R.; GARCIA, L. F. D. Propaganda: teoria, técnica e pratica. 82 ed.
Séo Paulo: Cengage Learning, 2010.
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Embora usados como sinénimos, os vocabulos publicidade e propaganda
ndo significam rigorosamente a mesma coisa. Publicidade deriva de publico
(do latim publicus) e designa a qualidade do que é publico. Significa o ato
de vulgarizar, de tornar publico um fato, uma ideia, enquanto propaganda é
definida como a propagacéo de principios e teorias.

Em seguida, os citados autores apresentam um contexto historico do termo
propaganda. Novamente, fazem uso da etimologia, o que colabora com o processo
de construg&o do conceito. Os autores sustentam que a palavra propaganda

[...] foi traduzida pelo Papa Clemente VII, em 1597 — quando fundou a
Congregacao da Propaganda, com o fito de propagar a fé catdlica pelo
mundo — como derivacdo do latim propagare, que significa reproduzir por
meio de mergulhia, ou seja, enterrar o rebento de uma planta no solo.
Propagare, por sua vez, deriva de pangere, que quer dizer enterrar,
mergulhar, plantar. Seria, entdo, a propagacdo de doutrinas religiosas ou
principios politicos de algum partido (SANT’ANNA; ROCHA JUNIOR,;
GARCIA, 2010, p. 59).

Porém, notamos atualmente que ndo had mais uma separacéo rigida entre os
dois vocabulos. No sentido de criar opinides, ambos confundem-se. Contudo,
distingue-se a propaganda da publicidade porque a primeira visa a objetivos politicos
e ndo comerciais (objetivo da segunda), apontando a crencas que modificam as
convicgbes dos consumidores. Por fim, eles evoluem paralela e
contemporaneamente, parecendo estabelecer uma simbiose.*?

Depois desta breve exposicdo das definicbes dos termos, marcando suas
especificidades, e dos apontamentos de seus entrelacamentos atuais, seguimos
tracando caracteriza¢des sobre o discurso publicitario.

A emissdao pelo MEC de pecas publicitarias para divulgar uma politica
educacional que objetiva promover o ingresso de estudantes nos cursos de
licenciatura ndo parece comum. Poder-se-ia afirmar que foi uma das primeiras
campanhas, entre nos, dirigidas a sensibilizar e a arregimentar candidatos a
profissdo por meio do destaque ao valor da profissdo e do professor, numa
perspectiva extensiva também aos demais telespectadores.

Portanto, com base na Analise de Discurso, cogitamos que o0 aparecimento
destas pecas publicitarias na televisao, divulgando a todos o enunciado “Seja um

professor”, dando a conhecer amplamente a politica de valorizacdo do professor

%2 Nesta Tese, os termos videos, comerciais, pecas publicitarias e propagandas sao tratados como
sinbnimos.
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adotada pelo MEC, tornou-se um acontecimento discursivo, conforme Pécheux
(2008). Desse modo, os enunciados “Valorizagdo do professor’ e “Seja um
professor’, com a exposicdo dos videos, dispdem-se a receber os sentidos dados
pelos telespectadores. E estes, como sujeitos, produzem sentidos que variam.
Sendo os sentidos variaveis, entende-se, também, desse modo, que a posi¢cdo do
MEC privilegia alguns sentidos sobre a valorizagdo do professor na
contemporaneidade em detrimento de outros, mas de qualquer modo exerce
influéncia nas memoarias sobre o professor e sua profissao.

Reconhecidamente, a publicidade brasileira € uma das melhores do mundo.
A criatividade apresentada nos comerciais, aliada ao progresso industrial e social,
garante este merecido titulo (SANT’ANNA; ROCHA JUNIOR; GARCIA, 2010). Por
seguidas vezes nos deparamos com depoimentos informais de telespectadores que
afirmam que é melhor assistir aos comerciais do que aos programas das grades de
programacao dos canais de TV, tanto de sinal aberto quanto dos pagos. Embora
estes enunciados remetam a uma abordagem n&o académica, corroboram com a
citacdo dos autores registrada no paragrafo anterior.

No entanto, € preciso que entendamos o verbo “vender”, aqui, num sentido
abrangente, largo, para além dos sentidos pejorativos tradicionais associados a ele
como, por exemplo, o de lucro certo e facil, o de ganéancia, o de ilusédo, o de enganar
o comprador, entre outros. llustraremos com um exemplo: ao informar aos pais ou
aos responsaveis por adolescentes e jovens sobre o perigo de dirigir apds a
ingestado de bebidas alcodlicas, “vende” a ideia de preservar a vida, de promover a
vida - apreciada, inquestionavelmente, supde-se, por todos.

Consideramos, portanto, que as pegas publicitarias “Valorizagdo do

”

professor I” e “Valorizagao do professor II” “vendem” a ideia de que o professor é
importante e o fazem de forma a informar e a emocionar o telespectador. O modo
como esse objetivo é efetivamente atingido, ou ndo, apresenta variacoes, a
interpretacdo dos sujeitos.

Em relacdo as pecas publicitarias, tal discurso materializa-se numa
linguagem que se volta sempre para o futuro. Quanto a orientagdo argumentativa
que o caracteriza, destaca-se que aquilo que escapa com as palavras, que nao
dizem tudo, é resgatado pelas imagens que, por sua vez, possuem a capacidade de
promover sentidos em outras direcdes. As palavras empregadas, os enunciados

verbais, ndo obstante, servem para organizar e sintetizar o valor argumentativo do
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texto de linguagem mista, mas ndo funcionam sozinhas, fundem-se as linguagens
nao-verbais, caracterizando uma manifestagcéo sincrética de producéo de sentidos.

Tal como o compreendemos nesta tese, tendo em vista o referencial tedrico-
metodolégico da Analise de Discurso, o discurso publicitario é determinado pelo
politico e se encontra inserido no juridico que concerne a uma formacgdo social
capitalista. E, deste modo, é movimentado pelos sujeitos. Compreende-se, pois, uma
subjetividade contemporanea relacionada ao discurso publicitario, que decorre de
uma politica educacional. Interroga-se: do ponto de vista do destinatario, que
subjetividade é esta que esta sendo cogitada como passivel de ser atingida por esta
forma de apelo publicitario dirigido a escolha da sua profissao de professor? E, mais
amplamente: como somos e como agimos hoje? Que sujeito-candidato a professor
supde-se que seria capturado pelas pecas publicitarias?

E, ainda, do ponto de vista do emissor, que se constitui como sujeito que
produz sentidos, discursivamente, sob condi¢Bes soécio-histéricas, cabe indagar a
respeito da conjuntura que gerou a producdo de videos publicitarios como estes
para atrair candidatos a ser professor.

Ponderamos que o0s sujeitos da contemporaneidade caracterizam-se por
duas capacidades relacionadas intimamente: consumir e ler imagens. Trata-se de
um sujeito determinando, entdo, por poder comprar as mercadorias anunciadas e
por poder ler imagens disponibilizadas nos comerciais. De acordo com a Andlise de
Discurso, podemos afirmar que estamos diante de uma outra forma de gestdo dos
sujeitos, isto €, novos modos de assujeitamento. E, ressaltamos ainda, que o
discurso publicitario alimenta, com magia e sonho, consumidores que desejam e
guerem ser seduzidos (BAUMAN, 1999a), tendo em vista a promessa de um mundo
e uma vida melhores.

O exame das pecas publicitarias permite observar um complexo de
interlocucbes entre sujeitos, que podem ser sintetizadas em trés: o MEC numa
ponta, na posicdo de enunciador, emissor de sua politica educacional; na outra
extremidade, o publico-alvo, destinatario; e na mediacdo, o publicitario que tornou
materializado o discurso do MEC ao produzir as pecas. Essas mudltiplas
interlocucbes dao-se entre sujeitos situados em lugares sociais diferenciados,
sofrendo determinacdes socio-histéricas.

Como pesquisadora, me constitui entre os destinatarios, interlocutora da

politica ministerial mediada pelo discurso publicitario disponibilizado na televiséo e
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no site. E, no desenvolvimento da pesquisa, 0s sujeitos-docentes e 0s sujeitos-
estudantes tornaram-se interlocutores dessa politica ao assistirem as pecas; e
também se tornaram meus interlocutores em relacdo a esta pesquisa, ao tecerem
seus comentarios.

Essas interlocucbes todas sdo perpassadas por formacdes imaginarias.
Nessa analise, ndo poderemos perder de vista que é do MEC - que de outro lugar: o
de gestor da politica de ensino - a responsabilidade pela encomenda das duas
pecas publicitarias. Foi por este caminho que se dirigiu a sociedade ampla em busca
de novos professores, a fim de sensibilizar possiveis candidatos a profissdo. Essa
estratégia ministerial discursivamente comporta formacgfes imaginarias diversas que
poderiamos identificar.

A mediacao representada pelo discurso publicitario apresenta caracteristicas
que lhe sdo peculiares, quanto as condi¢cdes sob as quais ocorrem. Quando 0s
sujeitos se pronunciam, produzindo sentidos, as escolhas feitas ndo sdo aleatdrias,
embora possam ser inconscientes. Sao decorrentes das condicdes em que este
discurso é realizado. Desta forma, quando nos dirigimos ao nosso interlocutor, N0sso
pronunciamento se organiza a partir de varias antecipacfes. Por exemplo: dos
conhecimentos que se acredita que o interlocutor possua sobre o assunto, do que se
supde que sejam suas opinides, do grau de intimidade que se tem, da posicao
hierarquica ocupada em relacéo ao interlocutor e vice-versa.

Pécheux (2010) elaborou, partindo do esquema informacional de Jakobson, a
nocdo de formacdo imaginaria, questionando, pois, esse esquema que se
fundamenta na concepcéao de transmissdo de mensagens, para afirmar a sua teoria:
os discursos sédo produzidos pelos sujeitos, de acordo com a nocao de discurso
como efeito de sentido entre interlocutores.

A nocao de formagéo imaginaria se refere ao contexto mais imediato de um
discurso, compreendendo os lugares determinados na estrutura de uma formacao

social. O autor afirmou que

[...] ‘no interior da esfera da produgao econdémica’, por exemplo, no lugar de
patrdo (diretor, chefe de empresa, etc.), de funcionario de reparticdo, de
contramestre, de operdrio, que estas posicbes estavam marcadas por
‘propriedades diferenciais determinaveis’ (PECHEUX, 2010, p.81) [grifos do
autor].

Nessas posicoes, “[...] o que funciona nos processos discursivos € uma série
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de formacdes imaginarias” (PECHEUX, 2010, p. 81). Designam, portanto, o lugar
gue os interlocutores se atribuem, atribuem a cada um, atribuem ao outro e, ainda, a
imagem que eles fazem do contexto no qual estéo inseridos.

Para ele, todo processo discursivo pressupde a existéncia de relacdes

imaginarias. O autor (PECHEUX, 2010, p. 82) as designou da seguinte maneira:

IA (A): Imagem do lugar de A para o sujeito colocado em A. Questdo: Quem
sou eu para lhe falar assim. IA (B): Imagem do lugar de B para o sujeito
colocado em A. Questdo: Quem ¢€ ele para que eu lhe fale assim? IB (B):
Imagem do lugar de B para o sujeito colocado em B. Quest&do: Quem sou eu
para que ele me fale assim? IB (A): Imagem do lugar de A para o sujeito
colocado em B. Questdo: Quem é ele para que me fale assim?

Orlandi (2005, p. 40) sustenta que “[...] na relagdo discursiva sdo as imagens
gue constituem as diferentes posi¢coes”, uma vez que ‘[...] as identidades resultam
desses processos de identificagdo, em que o imaginario tem sua eficacia.” Podemos
entender estas relagdes como o modo através do qual a posi¢cdo dos sujeitos do
discurso intervém nas condi¢des de producao do discurso.

O destaque a nocdo de formacdo imaginaria deu-se porque esta nocgao
mostrou-se proficua a analise que buscamos efetivar. Assim, em relacdo a esta
pesquisa de tese, podemos perguntar, por exemplo, a respeito do sujeito-emissor:
quem é o MEC para falar sobre o professor para a sociedade em geral? Quem é o
MEC para falar sobre a tarefa cotidiana dos professores através da voz dos
publicitarios? Quem s&o o0s publicitarios para falarem sobre o professor e sua
profissdo aos jovens que escolhem a profissdo e, em geral, ao publico brasileiro? E,
ainda: quem é a pesquisadora para perguntar aos docentes de um curso de
Pedagogia sobre a valorizacdo do professor? Quem sou eu, professor, estudante
para responder a estas questdes sobre as pecas assistidas? Essas seriam algumas
das questbes que ndo esgotam outras possiveis.

Trazemos, em seguida, a colaboracdo de Arroyo (2008, p. 193), porque
propde uma reflexdo sobre a imagem que a sociedade faz do professor e a imagem
que o préprio professor faz de si mesmo, articulando-a com a histéria da educacao.

Nas palavras do autor:

A imagem pobre que a sociedade tem do magistério, tem como base o
préprio papel empobrecido de professores(as) que desempenhamos, e a
prépria visdo e pratica empobrecida da educacdo primaria, elementar,
preparatéria, que herdamos desde a construcdo do sistema publico de
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instrugdo do Império. [..] Pouco adianta lutar por salarios, por
reconhecimento social se continuamos vendo-nos a nés mesmos e sendo
vistos como treinadores da juventude para concursos, provas e vestibulares.
Nés mesmos rebaixamos a esse nivel a imagem social, como esperar que
seja socialmente valorizada?

Coracini (2003, p. 207) reflete sobre a producédo das imagens idealizadas do

professor ao questionar e propor a resposta:

Como foram construidas essas imagens? Certamente, por um desejo
inconsciente de encontrar um lugar (quase) perfeito, mas também por
experiéncia dos outros mais do que por sua prépria experiéncia; pela
interpretacdo dos outros, pelas representacfes veiculadas pela midia, ndo
resta a menor duvida [...]

Por fim, as formacdes imaginarias fazem parte de todo discurso definido como
efeito de sentido entre interlocutores; trata-se de uma nocdo bem presente na
formulacdo desta pesquisa e no desenvolvimento das analises.

Tendo em vista aprofundar as reflexdes sobre discurso publicitario,
continuamos na busca e na explicitacdo de suas caracterizacoes.

Dieguez (2006, p. 86) sustenta que a publicidade

[...] &, talvez, um dos discursos que mais fascina o olhar. Agil e sedutora, ela
atua na subjetividade de maneira contundente, sempre pronta para capturar
quem a ela ndo consiga ficar alheio.

“*

A sua eficacia, de acordo com a autora, centra-se justamente “na
combinacdo de elementos persuasivos. Permanentemente mutante, a publicidade
adere ao contexto através de um processo de codificacdo que utiliza as referéncias
do momento” (2006, p. 86).

O discurso publicitario € gerado através de um simulacro social, de acordo
com Deleuze (2000). O real é fabricado e a narrativa do comercial constroi praticas
sociais e culturais como formas linguisticas do cotidiano, utilizando-se, para isso, do
senso comum. Bourdieu (2001) afirma que o discurso publicitario € uma forma de
dominacédo simbdlica a servi¢o da ideologia do consumo.

E, assim, Dieguez (2006, p. 87), a fim de explicar o conceito de discurso
publicitario, lanca mao da metafora “viga de sustentagao” do sistema capitalista. No
jogo da seducdo é preciso saber identificar quais sdo as caréncias em vigéncia na

sociedade para que o discurso publicitario atue sobre elas, pois, desta forma, o



83

receptor poderéa fazer um investimento através de seu olhar.

Quanto mais agravada a crise na sociedade, maior serd a emissao de
discursos publicitarios. “A proliferagcdo também é uma forma de ‘controle social’, ja
que alivia as tensdes, desfaz resisténcias e direciona a um objeto concreto, que
dependa apenas das individualidades aderirem (ou néo)” (DIEGUEZ, 2006, p. 102).

Ficamos, portanto, com a impressdo de que o discurso publicitario cria
necessidades para as pessoas, objetivando que elas consumam para que se

saciem. Mas, ao contrario, ele ndo cria necessidades

apenas transfere o que existe para um objeto, vinculando os dois. Ele
‘oferece respostas’ no sentido de que ele nado cria a sede, mas vincula a
nogao de ‘sede’ a uma Coca-cola, por exemplo, ou a uma cerveja. Assim ele
orienta o olhar para o objeto que procura salientar, criando uma
‘necessidade derivada’, uma ‘solugao’ condicionada — e atraente, por
poupar esfor¢cos mentais do receptor (DIEGUEZ, 2006, p. 89).

Dieguez (2006) se refere aos comerciais de TV e este meio de veiculagéo
nos interessa em funcdo das pecas publicitarias “Valorizacdo do Professor I” e
“Valorizacdo do Professor II” analisadas nesta tese, ja que foram exibidas neste
meio.

Para a captacédo do olhar do receptor, talvez possamos apontar a TV como o
veiculo mais adequado para este fim. Geralmente, as campanhas publicitarias sao
lancadas, primeiramente, na TV. Apds, ha o lancamento nos outros meios,
objetivando reforcar e manter o interesse dos telespectadores. Este, da mesma
forma, foi o percurso trilhado pelas pecas em andlise nesta tese, as quais
apareceram depois no radio e no site do MEC. Vale destacar que a repeticdo de
pecas publicitarias por longos periodos € inviavel na TV, em funcéo do alto custo dos
tempos e dos espacos destinados aos comerciais.

Sant’Anna, Rocha Junior e Garcia (2010, p. 163) comentam sobre a

dificuldade de se fazer um comercial com a duragéo de trinta segundos:

Vocé nem pode imaginar quanto tempo e quanto trabalho foram
necessarios para que o telespectador se comovesse diante da TV nesse
tempo tdo curto. Mas ndo pense vocé que, quando o telespectador se
comove na sua poltrona diante da TV, ele est4 sendo o primeiro a ter sua
emocdo sacudida. Antes de o comercial ir ao ar, ele foi testado muitas
vezes. Primeiro, pelo dono do produto anunciado. O proprio pessoal da
agéncia fez outros testes, porque o anuncio de TV ndo pode brincar em
servico, em virtude, dos seus altos custos, quer de producdo, quer de
veiculacéo.
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Outra caracteristica do discurso publicitario € que, de modo geral, ele é
conciso em relagéo:

a) aos signos verbais e, evidentemente,

b) ao reduzido tempo e espaco de veiculagao.

Como consequéncia desta condensacédo, Dieguez (2006, p. 96) aponta que
ha semelhangca com uma narrativa, porém ela € “lacunosa (repleta de ‘vazios’), de
modo que o receptor venha a projetar a sua memaria/experiéncia sobre aquilo que é
narrado, produzindo, com isso, a identidade.” Assim, o discurso publicitario ndo é
neutro, uma vez que envolverd o publico operando guiado pela interatividade,
intencionando gerar empatia. Este discurso vai infiltrando valores sutilmente no
imaginario do receptor de tal modo que ele os incorporarda para si. E comum
verificarmos, portanto, a lembranca de comerciais que facilitaram o processo de
espelhamento, porque provocam a cumplicidade do telespectador, envolvendo-o.

Em relacdo as materialidades pelas quais o discurso publicitario se
manifesta, é possivel dizer que estas se caracterizam pela grande capacidade de se
remeter a outros textos, permitindo ao telespectador/leitor/ouvinte estabelecer
relacdes simultaneamente, produzindo sentidos. Embora o texto publicitario possa
escapar das generalizacbes que o0s circunscrevam a uma Unica forma de
apresentacdo, podemos dizer que ele possui ambiguidades abundantes e isto
permite que cada telespectador determine o sentido que melhor lhe couber. E
comum o uso de chistes, a fim de provocar efeitos de sentidos de uso criativo da
lingua e de deslocamento do receptor de seu papel passivo a partir dos imprevistos
que, geralmente, sdo engracados. Mas ser engracado ndao € uma regra geral. Nao
podemos deixar de mencionar que todos estes elementos associados visam a
produzir um efeito de sentido de aceitacdo por parte do telespectador.

Videos publicitarios caracterizam-se pelo trabalho com vérias linguagens
(verbais, musicais, gestuais, entre outras) a0 mesmo tempo, com 0 proposito de
produzir um todo de significacdo. Verifica-se, portanto, uma tendéncia de linguagens
hibridas ou mesticas para a linguagem audiovisual recente. Assim, 0s cenarios, a
iluminacao, o acustico (musica, ruidos, vozes, narragdo), o figurino, as tomadas de
camera, entre outros, constroem um todo de significacdo. Aléem disso, a qualidade de
ser hibrida também pode assumir outro sentido. Machado (1997) afirma que o video
opera com codigos diferentes, importacdes de outros meios de expressdo (por

exemplo: teatro, radio, cinema, computacédo grafica, ...) e, ao (re)processar essas
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formas de expressédo, atribui-lhes novos sentidos, sintetizando muitas e distintas
contribuigdes.

Outro elemento que queremos destacar é o slogan, ja que € capaz de
concentrar a forca do discurso publicitario. Além disso, pode carregar a sintese da
campanha publicitaria. De acordo com Dieguez (2006), a origem etimolégica da
palavra slogan € grito de guerra. Afirma a autora que apesar de se compor,
geralmente, de trés a cinco palavras, os slogans nao significam nada, por serem
Obvios. Por outro lado, € nisto que reside sua eficacia. Cabe, entdo, ao receptor
atribuir sentido ao que é apenas sugerido ou evocado. Para exemplificar podemos
citar os conhecidos e amplamente difundidos slogans: “Se é Bayer € bom”, “A gente
se liga em vocé”, “Feito para vocé”, “Amo muito tudo isso”, entre outros e, assim,
igualmente, o slogan em analise nesta tese, “Seja um professor”, que inclusive
empresta sua eficacia e seu poder de sintese para o titulo da presente tese. A
escolha ndo é aleatéria; ao contrario, o slogan condensa a proposta das pecas
publicitarias que refletem a campanha encomendada pelo MEC, apontando para a
politica educacional, objeto de reflexdo nesta tese.

Ao buscarmos subsidios na Andlise de Discurso para o enfoque analitico do
slogan nesta pesquisa de tese, encontramos uma analise realizada por Orlandi
(2012), centrada num slogan, vinculado a uma politica emanada do Governo

Federal. A seguir, nos dedicaremos a sua elucidacéo.

3.7 SLOGAN

O slogan é a assinatura da propaganda.

Sant’Anna, A: Junior, |. R.: Garcia, L. F. D%

Orlandi (2012b) tomou para anélise o slogan do Governo Federal: “Pais rico
€ pais sem pobreza”, propondo a seguinte questao: poderia ele ser uma tautologia
ou um embuste semantico-discursivo?

A autora inicia sua andlise refletindo sobre o uso no slogan da palavra pais,

remetendo as condicdes de producao do discurso. Sustenta que essa palavra é “[...]

3 SANT'ANNA, A; JUNIOR, I. R.; GARCIA, L. F. D. Propaganda: teoria, técnica e pratica. 82 ed. S&o
Paulo: Cengage Learning, 2010.
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de dificil circunscricdo em seus processos de significagcdo” em funcdo de sua
abrangéncia remetendo as condi¢cdes de producdo (ORLANDI, 2012b, p. 132). De
pais desliza para a palavra presidente; fazendo referéncia a posicéo-sujeito-
presidente, afirmando ser esta posicao constituida histérico-politicamente, tendo com
base de significagdo a Republica e o Positivismo. Assim, temos uma posicao ja
significada: a dos fortes sobre os fracos, a da ordem para se obter o progresso.
Pergunta como romper com esta memoria institucionalizada e afirma que das
reflexdes sobre esta pergunta derivam consequéncias para o estudo deste slogan.
Em relacdo a andlise e aos gestos de interpretacdo, a autora pretende
esclarecer com que palavras fala o referido slogan. Para tanto, descreve a

propaganda sobre educacéo na qual se situa o slogan:

Aparece a jovem subindo a escada do progresso da educagdo e a
promessa de que vamos alcancar o pico do desenvolvimento educacional
daqui a alguns anos. A forma como se apresenta (a escada com seus
degraus e a proje¢do em uma parede, 0 que evoca uma escala ascendente)
nos leva a significar estatisticamente. E esse é o melhor argumento, como
sabemos, para ndo significar mais nada. Esta provado estatisticamente que
melhoramos. [...] Ponto. Agora é s6 continuar a subir (ORLANDI, 2012b, p.
134).

Vale abrirmos espaco para escutarmos a voz de outro autor sobre o vinculo
entre a escolarizacdo e o progresso, 0 emprego, uma vida melhor. Afirma o autor

que

A repetida vinculagdo entre escolarizacdo-progresso faz parte de um
discurso repetitivo, cansativo, de uma ideologia que usa a escola como
caminho certo para o futuro. ‘Educacao, garantia de futuro, quem estuda vai
em frente.” Uma ideologia que as propagandas de colégios ‘de qualidade’
exploram, que as elites sempre alardearam para justificar sua riqueza, seus
bens e seu prestigio e poder frente as massas pobres desempregadas
(ARROYO, 2008, p. 239) [grifos do autor].

Orlandi segue a analise sustentando que quem fala é a lingua de Estado.

Em suas palavras,

A politica do performativo: ndo é informagdo, é propaganda e o gesto se
substitui a pratica, a lingua se passa pelo real e o dizivel, ou o significado
pela imagem, e o existente coincidem sem falha. E a Lingua de Estado
falando (ORLANDI, 2012b, p. 134) [grifos da autora].

Orlandi observa que o slogan apresenta-se de uma forma declarativa
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afirmativa. Aponta a um dos principios da Andlise de Discurso para a realizagdo da
andlise, que é o de que o sentido se d&a em relacdo a. Assim, ao longo do processo
de significacdo, “vemos se formarem familias parafrasticas onde se inscreveria a
questao da educacao: Pais rico é pais rico, pais educado € pais sem pobreza, pais
educado é pais rico, pais rico é pais educado” (ORLANDI, 2012b, p. 135) [grifos da
autoral].

Sobre slogan (ou lema), Sant'‘Anna, Rocha Junior, Garcia (2010, p. 180)
definem-o da seguinte maneira: “sentenca ou maxima que expressa uma qualidade,
uma vantagem do produto ou uma norma de acao do anunciante ou do produto para
servir de guia ao consumidor. [...] ideia com for¢ca de vendas.”

Em relacdo a qualidade de um slogan, os mesmos autores afirmam:

um bom slogan deve consistir de uma frase curta, concisa e eufénica e ser
simples, claro, apropriado e distinto, com um toque de originalidade, se
possivel.[...] No passado, para facilitar a memorizacdo, eram utilizados
elementos poéticos, particularmente as rimas. Hoje, a maior parte deles
preconiza aspectos da missdo da empresa e da proposta de valor ao
consumidor (SANT’ANNA; ROCHA JUNIOR; GARCIA, 2010, p. 180).

Ao comentar sobre seu proprio procedimento de analise, Orlandi cita
Pécheux (2009) a respeito da nocdo de processo discursivo, ou seja, “sistema de
relacdes de substituicdo, parafrases, sinonimias, etc. que funcionam entre elementos
linguisticos — ‘significantes’ — em uma formacéo discursiva dada” (ORLANDI, 2012b,
p. 135).

Continuando com a analise, aponta o pré-construido, suas parafrases e o

engano ao afirmar que

[...] pelo efeito de pré-construido podemos dizer que ‘Ha paises ricos com
pobres’ porque ‘sem pobreza’ e ‘com pobres’ ndo sao sinbnimos,
ressaltando que o pré-construido é ‘deve ser rico’. Principalmente se
pensamos 0 pais na conjuntura capitalista. E, na verdade, é este Ultimo o
enunciado a ser evitado, a ndo ser lembrado, quando se diz ‘Pais rico é pais
sem pobreza’ (e ndo ‘sem pobres’). Esta é a armadilha, o lugar do engano
[...] (ORLANDI, 2012b, p. 136-7).

Portanto, o slogan do Governo Federal faz uma eleicdo, direcionando o
sentido que relega sujeitos a um plano inferior, ndo dizendo que “Pais rico é pais
sem pobres”, mas “Pais rico € pais sem pobreza” (ORLANDI, 2012b, p. 137).

Destaca a autora que esta deriva ou deslizamento € sintomatica, uma vez que
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provoca um efeito da lingua sobre a lingua e o logo, em analise, fala mais do que
deveria.

Héa outra maneira de fazer o jogo da deriva, indica Orlandi, demonstrando a
questdo da educacédo, uma vez que a alfabetizacdo pode ser trazida no processo
discursivo: “Pais rico € pais educado passando a Pais rico € pais sem
analfabetos” (ORLANDI, 2012b, p. 137) [grifos da autora].

A formulacao inicial do logo se associa, de acordo com Orlandi (2012b, p.
140), ao que “Pécheux chama de posig¢ao sociologista”. Neste sentido, a questédo da
alfabetizacao seria concebida apenas como um ajuste nas estatisticas oficiais a ser
corrigido e ndo uma ruptura da estrutura social brasileira.

Aproximando-se do final da analise, a autora expde o logo do Governo
Federal na articulacdo estrutura/acontecimento como sujeito a equivoco e
mantenedor do sentido estacionado. Aponta, ainda, para concepcdes de pais rico e
de pais educado. Na voz da autora,

O que fica por significar é a prépria educacdo. Apresenta-se a Educacéo e
o logo arregimenta sentidos para ela, sem enuncia-la, o que tem a ver com
a forma material do logo, que funciona como um dizer geral (slogan) que
abarca outras situagdes enunciativas da propaganda do governo federal, e
gue ele assina embaixo (ou no fim). Sabemos, assim, que um pais rico é um
pais rico. Mas ndo sabemos o que é um pais educado (ORLANDI, 2012b, p.
140).

Segundo Orlandi (2012b), um dos efeitos de falar a Lingua de Estado na
propaganda € a individualizacéo dos sujeitos afetados por ela. Para concluir o artigo,

enfatiza

[...] o efeito de pré-construido se consuma e mais uma vez o que se evita
falar € sobre o povo, € sobre o pobre, porque estes sim séo lugares de
litigio, de mobilizacdo social, do ndo estabilizado, daquilo que, sujeito a
equivoco, seria uma possibilidade real de ruptura da estrutura, da divisdo
social. Que é sempre adiada (ORLANDI, 2012b, p. 142).

A autora destaca, portanto, a resisténcia (0 ndo querer) em se falar
justamente sobre 0 que é preciso, para que se possa, desta forma, evocar outros
sentidos.

Passaremos, em seguida, ao registro de reflexdes sobre o discurso

pedagogico.
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3.8 O DISCURSO PEDAGOGICO: A PROFISSAO E O PROFESSOR HOJE

Agora, parece voltar o reconhecimento unanime de
que o papel do professor é fundamental.

Anténio Novoa®

O destaque atribuido ao professor nas duas pecas publicitarias analisadas
nesta tese aponta ao discurso pedagogico. Por isto, se torna importante discuti-lo
nesta subdivisdo destinada a teorizacédo da pesquisa.

Sobre discurso pedagdgico (DP) Orlandi (1996) afirma que, se partissemos
da suposicdo da distingdo de discursos atentando para seus funcionamentos, ha
possibilidade da apresentacao de trés tipos de discurso: o discurso ludico, o discurso
polémico e o discurso autoritario. Considera que o discurso pedagogico se insere

entre os discursos do tipo autoritario, uma vez que

No discurso autoritario, o referente esta ‘ausente’, oculto pelo dizer; ndo ha
realmente interlocutores, mas um agente exclusivo, o que resulta na
polissemia constituida (o exagero € a ordem no sentido em que se diz ‘isso
€ uma ordem’, em que o sujeito passa a instrumento de comando). Esse
discurso recusa outra forma de ser que néo a linguagem (ORLANDI, 1996,
p.15-16) [grifo da autora].

Mais adiante, no mesmo capitulo (1996, p. 23), declara que a escola é a
sede do DP. E faz a analise:

E o fato de estar vinculado & escola, isto €, a uma instituicdo, que faz do DP
aquilo que ele €, mostrando-0 em sua funcao: um dizer institucionalizado,
sobre as coisas, que se garante, garantindo a instituicdo em que se
origina e para o qual tende. E esse o dominio de sua circularidade.
Circularidade da qual vemos a possibilidade de rompimento através da
critica [grifo nossQ].

Tradicionalmente, os papeis de alunos e de professores estdo fixados na
escola: o primeiro ndo sabe e, portanto, aprende, e o0 segundo, por sua vez, sabe e
ensina. O espaco que ha entre estas duas imagens (a do aluno e a do professor) é
preenchido pela ideologia (ORLANDI, 1996).

% NOVOA, A. Pesquisa em Educacdo. Porto Alegre, maio/ago. 2011. Educacdo & Realidade. Porto
Alegre, v. 36, n. 2, p. 533-43, maio/ago. 2011a. Entrevista concedida a Luis Armando Gandin,
Gilberto Icle, Nalu Farenzena e Simone Moschen Rickes.
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Tendo em vista esta descricdo fixa de posi¢cdes discursivas (prépria do
discurso de tendéncia autoritria), percebe-se como consequéncia nefasta para o
processo educacional, neste jogo ideoldgico, “as imagens que o aluno vai fazer de si
mesmo, do seu interlocutor e do objeto de conhecimento vao estar dominadas pela
imagem que ele deve fazer do lugar do professor” (ORLANDI, 1996, p. 31) [grifo da
autoral.

Orlandi (2001) sustenta que o enfoque da subjetividade, discursivamente,
permite compreender como a lingua acontece nos humanos. Podemos, aqui, pensar
junto a autora e, talvez, continuar a sua afirmacao ao perguntarmos como o discurso
pedagdgico, o politico e o publicitario acontece no/pelos professores.

Seguiremos, agora, do ponto de vista da educacédo e de seus autores.

A educacédo, principalmente a escolar, € um fenbmeno complexo porque
histérico, resultante de um trabalho dos humanos diante dos contextos na qual esta
inserida. Retrata e/ou transforma a sociedade de acordo com o0s interesses a que
atende, conscientemente ou ndo. Portanto, relaciona-se ao processo civilizatério dos
humanos respondendo aos problemas da sociedade. E quais seriam estes
problemas hoje, estes desafios num pais da América Latina marcado, ainda, por
enormes diferencas?

Para que facamos a composicdo de uma resposta a esta instigante e dificil
guestdo, iniciamos por uma revisdo histérica. Novoa (2011a, p. 534) indica o

caminho:

Nos anos 70, foi o tempo da racionalizacdo do ensino, da pedagogia por
objectivos, do esforgo para prever, planificar, controlar. Depois, nos anos 80,
vieram as grandes reformas educativas, centradas na estrutura dos
sistemas escolares e, muito particularmente, na engenharia do curriculo.
Nos anos 90, dedicou-se uma atencao especial as organizacdes escolares,
ao seu funcionamento, administracdo e gestdo. Recentemente, as
tecnologias digitais, nas suas diversas formas, tém merecido a atencdo de
todos.

Atualmente, ha um contexto composto por trés grupos que, segundo Novoa
(2011a), tornou-se dominante. Alerta o autor que ndo ha referéncia, nesta
composicdo, apenas as palavras, mas as praticas e as politicas. O primeiro grupo
refere-se aos investigadores da area da formagéo de professores, das ciéncias da
educacdo e das didéaticas, redes institucionais e grupos de trabalho diversos.

Composto por especialistas, 0 segundo grupo atua na consultoria ou participa das
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grandes organizacdes internacionais, como a Organizacdo para a Cooperagao e
Desenvolvimento Econémico (OCDE), por exemplo. O ultimo grupo é formado pela
conhecida expressdo “industria do ensino”, promotora de uma vasta oferta de
recursos educacionais, inclusive tecnolégicos.

N&o ha duvidas sobre a importancia do trabalho destes grupos em relagéo
ao desenvolvimento da educacdo, mas NoOvoa (2011a) sustenta que ai reside um
paradoxo e importa, nesta tese, assinala-lo: tais grupos acabam por contribuir com a
desvalorizacdo do professor. A explicacdo desta afirmacéo contundente € do proprio

autor:

[...] acabaram por ocupar um espaco de trabalho e de reflexdo que deveria
ser ocupado pelos proprios professores. Nestas trés esferas de accdo
produziu-se uma inflacdo discursiva sobre os professores. Mas o0s
professores ndo foram os autores desses discursos e, num certo sentido,
viram o seu territorio profissional e simbdlico ocupado por outros grupos.
Devemos ter consciéncia deste problema se queremos compreender as
razBes que tém dificultado a concretizagéo, na prética, de ideias e discursos
que parecem tdo 6bvios e consensuais (NOVOA, 2011a, p. 534-5).

7

Diante deste quadro paradoxal, é preciso a emissdo de politicas
educacionais que valorizem os professores e a sua profissao e que nao transformem
0 magistério numa profissdo “dominada pelos universitarios, pelos peritos ou pela
indGstria do ensino” (NOVOA, 2011a, p. 535) [grifo do autor].

Entdo, pontualmente, quem € este profissional que precisa assumir sua
propria profissdo, olha-la de frente, por dentro e de perto? Ora, poderiamos
responder, simplesmente, que é aquele que cumpre com 0S requisitos para a sua
formacdo, assim como qualquer outro profissional das mais variadas areas.
Entretanto, se olharmos mais atentamente, veremos algumas especificidades da
profissao, especialmente em relacdo a formacao de professores da Educacéao Infantil
e dos anos iniciais do Ensino Fundamental. Para comecar, a formacédo destes
professores no Brasil pode ser feita em duas instituicdes distintas e em graus
diferentes: na habilitagdo magistério do Ensino Médio e no Ensino Superior através
dos cursos de licenciatura. E, ainda, citamos os professores que ndo apresentam
formacdo, mas lecionam em funcdo da escassez de profissionais devidamente
habilitados na regido onde residem.

De acordo com Contreras (2002, p. 63) a formacao dos docentes
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ndo surge como um processo e controle interno estabelecido pelo proprio
grupo, mas como um controle estabelecido pelo Estado. [...] O resultado é
gue os professores ocupam uma posicdo subordinada na comunidade
discursiva da educacdo. Seu papel em relacdo ao c