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RESUMO

Estudo sobre folksonomia, quanto analise de etiguetagem de imagens fotograficas
da National Geographic Brasil no Instagram. Realiza uma pesquisa de natureza
descritiva e exploratoria, identificando a rede social Instagram, a National
Geographic Brasil e reunindo as etiquetas de uma amostra de imagens. Relaciona
por meio de uma pesquisa documental, as etiquetas utilizadas nas fotografias com a
grade de andlise de imagens fotogréficas proposta por Manini (2002). Os dados
foram coletados e analisados, identificando quais categorias de analise de imagens
fotograficas foram mais utilizadas. Constatou-se a necessidade de criar trés
categorias referentes ao comportamento dos usuarios, quanto a atribuicdo de
etiquetas: autoria, afetiva e enigmatica. Conclui-se que a folksonomia adotada no
acervo de imagens fotograficas da National Geographic Brasil, disponivel na rede
social Instagram, ndo contemplou todas as categorias de analise de imagens
proposta por Manini (2002). Sugere a criacdo de campos especificos de insercéo de
etiquetas, de acordo com uma metodologia de analise ou descrigdo fotogréafica, em

acervos fotogréficos, disponiveis em redes sociais, como Instagram.

Palavras-chave: Folksonomia. Andlise documentaria de imagens. Instagram.

National Geographic Brasil.



ABSTRACT

Study on folksonomy, the photographic images labeling analysis of National
Geographic Brazil on Instagram. Performs a descriptive and exploratory research,
identifying the social network Instagram, National Geographic Brazil and collecting
the labels in the sample images. Lists through desk research, the labels used on
pictures with the photographic image analysis grid proposed by Manini (2002). Data
were collected and analyzed by identifying which categories of analysis of
photographic images were frequently used. It was found the need to establish three
categories for the behavior of users, as regards the use of labels: authorship,
emotional and enigmatic. We conclude that the folksonomy adopted in the
photography collection of National Geographic Brazil, available in Instagram social
network, did not include all categories of analysis of images proposed by Manini
(2002). Suggests would create specific fields label insertion, according to an analysis
methodology or photographic description in photographic available collections on

social networks like Instagram.

Keywords: folksonomy. Documentary image analysis. Instagram. National
Geographic Brazil.
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1 INTRODUCAO

O aparecimento e a popularizagcdo da teia mundial (World Wide Web) também
conhecida como Web ou WWW revolucionou o mundo da informac&do. Em meio a
segunda geracdo ou evolucdo do uso da Internet, denominada Web 2.0, surge a
folksonomia como um tema recente, que tem alimentado questionamentos sobre sua
funcéo e uso.

A folksonomia € um neologismo, cunhado pelo arquiteto da informacéo
Thomas Vander Wal, em 2004, para indicar o fendmeno de atribuicéo livre e pessoal
de etiquetas aos objetos informacionais disponibilizados na Web, com o propdésito de
facilitar a organizacdo e recuperacao da informacdo. Segundo Vander Wal (2005), a
folksonomia ndo tem principio hierarquico, nem associativo e esta relacionada com a
visdo de mundo das pessoas, permitindo que usem etiquetas ou palavras-chave que
sintetizam sua ideia sobre determinado assunto.

O presente estudo compreende a area da Ciéncia da Informacgdo visto que
estuda a folksonomia como estratégia de organizacdo da informacéo fotografica
disponibilizada na Internet. As imagens referem-se a um pequeno recorte do acervo
fotografico da National Geographic Brasil, disponiveis na rede social on-line
Instagram. E importante ressaltar que o uso da folksonomia relacionada a
recuperacdo da informacdo fotografica constitui-se num campo de investigacao
ainda incipiente.

Entre as redes sociais que utilizam a folksonomia para indexar imagens, 0
Instagram destaca-se por ser uma rede social on-line recente e popular, que permite
aos seus usuarios postarem fotos, criarem videos; aplicarem filtros digitais em suas
fotos e videos, além de compartilha-los com outras redes sociais, como Facebook,
Twitter, Tumbler e Flickr. O acesso a esta ferramenta deixou de ser exclusivo de
dispositivos moéveis (smartphones e tablets) para também ser acessada pelo
computador.

Este trabalho foi organizado da seguinte forma: a seguir apresenta-se a
justificativa do trabalho, o problema a ser investigado e os objetivos que orientaram
sua origem. No topico dois, apresenta uma breve contextualizacdo da rede social
Instagram e da National Geographic Brasil. No tépico trés, apresenta os aportes
tedricos, com os quais se criaram subsidios para o trabalho. No tépico quarto, exibe-

se os procedimentos metodolégicos construidos para realizacdo da pesquisa. Nos
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topicos cinco e seis, apresentam-se respectivamente as analises dos dados da
pesquisa e as consideracdes finais e sugestdes sobre trabalhos futuros.

O presente estudo, também, abordou como referencial teérico: indexacéo,
indexacdo de imagens, a metodologia para analise de imagem, Web 2.0 e
folksonomia. Alguns autores utilizados foram: Brascher; Café (2008), Catarino;
Baptista (2007), Lancaster (1993), O’reilly (2005), Rodrigues (2007), Thomas Vander
Wal (2005), e outros.

1.1 IDENTIFICACAO E JUSTIFICATIVA DO PROBLEMA

A alternativa do tema folksonomia se justifica por sua atualidade e por ser
objeto de varias pesquisas na area da Ciéncia da Informacao, tanto nacional como
internacional. Igualmente as pesquisas em torno da Web Semantica encontra
suporte no processo de folksonomia, que permite os usuarios atribuirem etiquetas,
indexacdo, aos recursos da Web, visando a organizacdo e recuperacdo dos
mesmos.

A escolha da rede social Instagram para realizacdo da pesquisa se explica
por ser um repositorio recente de fotos voltado para a divulgacdo e
compartilhamento com outras redes sociais, como Facebook, Twitter, Tumblr e
Ficlkr, e também pela auséncia de publicacbes dessa rede social acerca da sua
interface de recuperacdo de informacdo. Além disso, o importante papel da
folksonomia na organizacdo de imagens nessa rede social, bem como sua
popularidade mundial e adesdo expressiva de usuarios brasileiros, influenciaram
para sua escolha.

Por outro lado, conforme as varias aplicacBes da folksonomia, um campo a
ser explorado é a organizacdo da informacéo relacionada a acervos fotogréficos.
Assim, escolheu-se a National Geographic Brasil, devido a sua importancia e
destaque no Brasil, apesar de recente. Igualmente, a mesma disponibiliza o seu
acervo fotografico na rede social Instagram. Desse modo, sera possivel conhecer
como essa Instituicdo utiliza e aproveita a folksonomia para indexar suas imagens
fotograficas.

Este estudo pretende colaborar com as pesquisas emergentes em
folksonomia, quanto a indexagdo de imagens fotogréficas realizada pela National

Geographic Brasil e seus seguidores na rede social Instagram.
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Deste modo, o presente trabalho teve como problema de pesquisa o seguinte
questionamento: as préaticas folksondbmicas adotadas no acervo de imagens
fotograficas da National Geographic Brasil, disponivel na rede social
Instagram, contemplam as categorias de analise documentaria de imagens

fotograficas, proposta por Manini (2002)?
1.2 OBJETIVOS DA PESQUISA

Os objetivos que nortearam essa pesquisa foram os seguintes:
1.2.1 Objetivo Geral

O objetivo geral dessa pesquisa consistiu em analisar quais as categorias de
andlise documentaria de imagens fotograficas, proposta por Manini (2002), séo
contempladas pelas préticas folksonémicas adotadas pela National Geographic

Brasil, em seu acervo fotografico, disponivel no Instagram.

1.2.2 Objetivos Especificos

Foram os objetivos especificos desse trabalho:

a) ldentificar na literatura cientifica como descrever imagens fotogréficas;

b) Analisar as etiquetas utilizadas, sob a luz das categorias de analise documentaria
de imagens fotograficas proposta por Manini (2002), pela National Geographic
Brasil e pelos seus seguidores no Instagram;

c) Buscar na literatura cientifica como descrever as etiquetas ndo relacionadas com
as categorias de analise documentéria de imagens fotograficas proposta por

Manini (2002);

d) Identificar novos padrdes na indexacao de imagens fotogréficas realizada pela

National Geographic Brasil e pelos seus seguidores no Instagram.
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2 CONTEXTUALIZACAO DO ESTUDO

Como o objeto de pesquisa deste trabalho se tratou das etiquetas
relacionadas ao acervo fotografico disponivel numa rede social e pertencente a um
usuario especifico, a seguir, apresentamos uma breve contextualizacdo da rede

social Instagram e da National Geographic Brasil.
2.1 INSTAGRAM: REDE SOCIAL A SER ANALISADA

Os sites de redes sociais foram definidos por Boyd e Ellison (2007° apud
Recuero, 2009) como aqueles sistemas que permitem a constru¢cdo de um usuario
através de um perfil ou pagina pessoal, a interacdo por meio de comentarios e a
exposi¢cdo publica da rede social de cada usuério. Isto é, as redes sociais dispdem
da caracteristica principal que é o compartilhamento de ideias entre 0s usuarios com
interesses e objetivos em comum. Deste modo, o Instagram enquadra-se nesta
definic&o e caracteristica.

Em 2010, Kevin Systrom e Yosyp Shvab criaram o Instagram, uma rede social
on-line, que permite 0s seus usuarios criarem videos e tirarem fotos; aplicarem filtros
digitais em suas fotos e videos, além de poderem compartilha-los com outras redes
sociais, como Facebook, Twitter, Tumbler e Flickr. Mas o Instagram € diferente de
outras redes sociais, pois o seu conteudo compartilhado s6 pode ser visualizado
através do aplicativo para dispositivos modveis. Atualmente, esse aplicativo esta
disponivel para dispositivos méveis compativeis com os sistemas operacionais I0OS e
Android. Porém, também é possivel acessar Instagram direto pelo seu site
https://instagram.com/. Mas essa opc¢do de acesso do sistema é limitada. Pois as
opcOes de uso sdo limitadas como comentar, curtir e alterar detalhes do perfil de
usuario. Quanto a opcao de postar fotos, somente é possivel por um aparelho
movel.

Para criar uma conta, basta o usuario fazer o “download” do aplicativo, que &
gratuito, para um dispositivo mével compativel com Android e iPhone. Apds abrir o
aplicativo, ha duas opgdes para criar uma conta: “Cadastre-se com o Facebook’,

esta opcao é para quem ja possui uma conta na rede social Facebook e ‘Cadastre-

> BOYD, D. M; ELLISON, N. B. Social Network Sites: Definition, History, and Scholarship.
Journal of Computer-Mediated Communication, v. 13, n. 1, p. 210-230, october, 2007.
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se com um e-mail”, esta outra opgao é para quem nao quer usar ou nao tem conta

no Facebook. Depois, seré solicitado para o usuario criar uma conta, conforme as

Figuras 1 e 2:

IFd Cadastre-se com o Facebook

Cadastre-se com um e-mail

Fonte: Instagram (2015)

Figura 2 - Cadastro do Instag

=___Claro BR — - 12:05

Bem vindo CADASTRAR

PERFIL

-

n Usar suas informacoes do Facebook

-—

Seu telefone e email permanecerao privados.
Ao clicar em Cadastrar vocé indica que leu e
concorda com os lernmos de servico.

Fonte: Instagram (2015)
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O perfil de cada usuério mostra quantas fotos ja publicou, quantos seguidores
tem e quantas pessoas esta seguindo. Também mostra outras informagdes sobre o
perfil de cada usuario, como uma citacado favorita e opcéo de contato (Figura 3). As
fotos postadas possuem as opgdes de “curtir’” e “comentar”, a fim de que outros
usuarios manifestem suas opinides sobre as imagens. Ndo é permitido, ainda, o
compartilhamento de fotos entre os usuarios. Porém existe a opcao “fotos com
vocé”, que permite o usuario ser marcado nas fotos de outros usuarios e vice-versa.
Essas marcacdes poderdo ser visualizadas ou nao no perfil dos usuarios, conforme

as suas configuracdes de visibilidade.

Figura 3 — Perfil e opcGes
=P = B .al 0ooxl 13:45

FENZINGA -

19 62 182

EDITAR SEU PERFIL

Fernanda Barbosa

Somos o que fazemos, mas somos
principalmente o que fazemos para mudar o
que somos.” por Eduardo Galeano.

ww_facebook.com/FernandaBarbosa23

Fonte: Elaborada pela autora (2015)

O Instagram usa um sistema de etiquetas ou tags para recuperar as informagdes

gue seus usuarios postam. Essa rede social oferece suporte e dicas sobre o sistema
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de etiquetas para os usuarios. Porém, muitas vezes, 0s usuarios desconhecem esse
sistema.

O Instagram possui uma sessao em que mostra as etiquetas mais populares do
momento. Para acessar essa sessao, basta clicar em “Pesquisar”, conforme é
indicado na Figura 4. A sessédo mostra de maneira simples todos 0s assuntos mais
populares do momento por categorias: fotos e pessoas, conforme, também, esti
indicado na mesma figura 4. Na categoria pessoas, aparecerao 0S usuarios

respectivos as etiguetas mais populares em dado momento.

Figura 4 — Pesquisa no Instagram

Fonte: Elaborada pela autora (2015)

A criacdo de etiquetas é feita durante a postagem das fotografias na parte

superior da tela, conforme é indicado na Figura 5. Ja no campo de “Legenda”, o
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usuario poderd atribuir um titulo e tem a opc¢éo de criar ou ndo suas etiquetas. Para
criar uma etiqueta, € necessario colocar uma hashtag (#) antes das etiquetas ou
palavras-chave. Ainda, o préprio sistema informa para 0 usuario quantas pessoas
utilizam a mesma etiqueta, além de sugerir o uso de etiquetas recentes e derivadas
da qual é criada (Figura 6). Depois de criar uma etiqueta, é possivel toca-la para
visualizar uma pagina com todas as fotos e videos com a mesma etiqueta utilizada

por outros usuarios.

Figura 5 — Criacao de etiquetas

A= 4 =R .al soxW 17:38

€= COMPARTILHAR NO v

SEGUIDORES DIRECT

Marcar pessoas

Adicionar ao mapa de fotos

COMPARTILHAR

3 Facebook YW Twitter
t Tumblr

@0 Flickr

Fonte: Elaborada pela autora (2015)
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Figura 6 — Informacéo de uso das etiquetas

=B .dsoxMl 1754

N2

#livro

Marcar pessoas

Adicionar ao mapa de fotos

livro libro >
ajwielrlclylulifolp
alsfdfrlafnfifk]r

Azl xfcfvibin|miea
Sym S Ll -

Fonte: Elaborada pela autora (2015)

Visto alguns detalhes sobre o funcionamento do sistema de folksonomia da

rede social, isto facilitara o entendimento da presente pesquisa.

2.2 NATIONAL GEOGRAPHIC BRASIL: ACERVO FOTOGRAFICO ESPECIFICO
DO INSTAGRAM

Em 1888, foi fundada a National Geographic Society nos Estados Unidos,
composta por 33 homens, com profissées bem variadas, com objetivo de promover o
estudo cientifico e disponibilizar os resultados para o publico. Estes homens faziam
viagens e publicavam mensalmente uma revista com titulo de “National Geographic”
(JENKINS; VESILIND, 2011). Na Figura 7, é mostrado o quadro de 1963, que retrata
os fundadores assinando o estatuto da nova organizacdo pela primeira vez no
Cosmos Club, em 1888, em Washington DC.
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Figura 7 - Quadro de 1963, com os fundadores no Cosmos Club

Fonte: National Geographic Brasil (2011)

Meses apoOs a fundacdo da sociedade, foi publicada pela primeira vez a
revista “National Geographic”. E uma das revistas mais conhecidas mundialmente,
com publicacdo mensal e com edicbes especiais, ocasionalmente. Os temas de
seus artigos tratam sobre geografia, historia, biologia, fisica, eventos atuais e além
de possuir um excelente acervo fotografico, o qual contribuiu para o seu
reconhecimento internacional como uma das melhores publicacdes gréficas.
Atualmente, esta revista € publicada em mais de trinta idiomas em varios paises ao
redor do mundo (JENKINS; VESILIND, 2011).

A National Geographic Society também possui outras revistas como "National
Geographic Adventure Magazine", "National Geographic for Kids". Ja a revista The
National Geographic School Bulletin, similar a revista National Geographic, foi
direcionada ao publico em idade escolar, no periodo entre 1919 e 1975, quando foi
substituida pela National Geographic World. Igualmente, a National Geographic
Society mantém um canal de televisdo privado, National Geographic Channel,
destinado a exibir documentérios, séries e programas educativos sobre ciéncias
naturais e sociais. A sociedade também publica mapas, atlas e livros (JENKINS;
VESILIND, 2011).
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Em 2000, de acordo com Jenkins e Vesilind (2011), foi publicada a primeira
edicdo da Revista National Geographic intitulada de “National Geographic Brasil” no
Brasil. A ideia de publicar a revista neste pais era antiga. Pois em 1970, o atual
presidente do Conselho de Administracdo da Editora Abril, Roberto Civita, entrou em
contato com a sede da National Geographic Society, em Washington, com a
intencdo de negociar os direitos de publicacdo da revista no pais. Porém o pedido
nao foi aceito.

Nos primeiros anos no Brasil, a Editora Abril teve alguns desafios. O principal
deles era relativo a traducdo da revista, que mantinha uma leitura prazerosa e
rigorosa com o0s termos cientificos ao mesmo tempo. As versdes para 0 portugués
eram avaliadas por especialistas brasileiros e americanos. Cada traducdo passava
por cinco, as vezes seis editores e até hoje a Editora emprega os melhores
tradutores do mercado para fazer a traducdo dos textos (JENKINS; VESILIND,
2011). A Figura 8 mostra a primeira publicacdo da revista, em lingua portuguesa, em
maio de 2000:

Figura 8 - Primeira publicacdo da National Geographic Brasil
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Fonte: National Geographic Brasil (2011)

Outro desafio, de inicio, era manter a rara qualidade gréafica da publicacdo. A

National Geographic é movida a fotografia. Reproduzir o esplendor original de suas
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imagens requer técnicas especificas na hora da impressdo. Em 2000, s6 existia uma
grafica na América do Sul aprovada pela National Geographic Society para a
impressao da revista, em Santiago do Chile. Todo més os profissionais da Abril iam
para la para acompanhar a impressdo e caminhdes traziam 100 mil revistas
impressas através dos Andes para distribuicdo no Brasil (JENKINS; VESILIND,
2011).

Em 2002, a Gréfica Abril solicitou certificacdo da National Geographic Society
para a impressao da revista e a Editora passou a imprimi-la na cidade de Sao Paulo.
Ja em 2003, a Grafica Abril recebeu o prémio de edicdo mais bem impressa no
mundo, concedido pela National Geographic americana (JENKINS; VESILIND,
2011).

A National Geographic Brasil promove também o concurso cultural “Sua Foto”
no Brasil, de carater exclusivamente cultural e recreativo, que seleciona as melhores
fotos, de cada més, dos participantes e publica no site, nas redes sociais, como
Instagram, e na revista National Geographic Brasil. Além disso, a National
Geographic Brasil publica no Instagram e nos seus outros meios de comunicacao as
imagens dos seus melhores fotégrafos, com referéncia em fotojornalismo do mundo
(JENKINS; VESILIND, 2011).

Tais praticas indicam que a National Geographic Brasil busca estabelecer formas
de visibilidade ao contetdo das imagens. Esse aspecto implica na possibilidade de

praticas de indexacéo de imagens fotograficas.
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3 APORTES TEORICOS

Neste capitulo apresenta-se a revisdo de literatura sobre indexacdo,
indexacdo de imagem (conforme a proposta de Manini, 2002), Web 2.0 e

folksonomia.

3.1 INDEXACAO: REPRESENTACAO DA INFORMACAO E LINGUAGENS
DOCUMENTARIAS

Como acessar de forma efetiva a informacdo produzida em larga escala
resultante do desenvolvimento de novas tecnologias no mundo? No ambito da
Ciéncia da Informacdo, a area que mais se dedica a atividade de representar os
documentos e disponibiliza-los para posterior acesso € a indexacdo. Trata-se de
uma atividade que implica a preparacdo de uma representacdo do conteudo
tematico dos documentos (LANCASTER, 1993). A mesma compreende a analise de
assunto para identificar e selecionar os termos (descritores ou palavras-chave) que
representam o assunto ou contetdo de um documento.

A nocdao de organizacao da informacao esta relacionada ao que é organizado
(BRASCHER; CAFE, 2008). Assim, qualquer “objeto informacional” pode ser
indexado. Um objeto informacional pode ser desde um texto impresso ou digital,
audio (musica, discurso ou som ambiente), imagem fixa (fotografia, quadro e outros),
imagem em movimento (filme e outros), obra de arte (escultura ou ceramica) e
outros. Deste modo, algumas definicdbes sobre indexacdo, de acordo com a
literatura, sdo apresentadas por Borko e Bernier® (1978, p. 8 apud LEIVA, 2012)
como: “Analisar o conteudo informacional dos registros do conhecimento e
expressar o conteudo informacional na linguagem do sistema de indexacao”. Apos
30 anos, Mai (2005) apresenta outra definicAo similar sobre em que consiste a

atividade de indexar objetos informacionais:

Determinar 0 assunto tematico dos documentos e expressar em
indices (por exemplo, descritores, cabecalhos de assunto, nUmeros
de chamada, cddigos de classificacdo ou indice) para tornar possivel

® BORKO, H.: BERNIER, C. L. Indexing concepts and methods. New York: Academic
Press, 1978.
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a recuperacdo temaética. (MAI*, 2005, p. 599 apud LEIVA, 2012,
p.68).

A indexacdo de assuntos envolve duas etapas principais: analise conceitual e
a traducdo (LANCASTER, 1993). A primeira etapa implica decidir qual é o assunto
tratado pelo documento e a segunda etapa envolve a conversdo da analise
conceitual de um documento num determinado conjunto de termos de indexacao.
Segundo este mesmo autor, 0 processo de indexacdo compreende dois
procedimentos: indexacao por extracao e por atribuicdo. Isto é, a primeira indexagéo
consiste na selecao de palavras ou expressdes que ocorrem num documento para
representar o seu conteudo tematico. Ja a indexacao por atribuicdo é o emprego de
termos extraidos a partir de uma fonte que ndo é o préprio documento, como um
indexador ou um vocabulario controlado.

De acordo com a literatura, os indexadores podem lidar com a indexagcao de
documentos de varios modos, que sao agrupados em trés correntes: a indexagao
centrada do documento, no usuario e no dominio (LEIVA, 2012). Ou seja, a
indexacédo centrada no documento, os indexadores executam uma descrigao precisa
e fiel do documento, desconsiderando o contexto e as necessidades de informagao
dos usuarios. Ja indexacdo centrada no usuario, os indexadores selecionam o0s
conceitos que consideram Uteis e 0s convertem em termos controlados por uma
linguagem de indexacéo, levando em conta o conhecimento que tem dos usuarios e
suas possiveis necessidades de informacdo. A indexacdo centrada no dominio
gerencia outros elementos além do documento, como o profundo conhecimento da
organizacdo como o seu historico, objetivos, metas, funcionarios e outros (MAI, 2005
apud LEIVA, 2012).

Jens-Erik Mai (2005) propbs esta terceira possibilidade chamada
indexagdo centrada no dominio. Este método € baseado no
conhecimento profundo da organizacao (histérico, objetivos, metas,
pessoas e relacionamentos, fluxos de informacéo, etc). E isso faz
com que o autor subdividida a indexagcdo em quatro processos:
analise do dominio, das necessidades dos usuarios, papéis
desempenhados ou adotados pelos indexadores e, finalmente, a
analise do documento, tendo em conta os elementos acima referidos.
Estes topicos ndo sao repetidos para cada documento, exceto o
tltimo, quando varios deles mudam significativamente [...]. (MAI,
2005, p. 607 apud LEIVA, 2012, p.71).

* MAI, J. E. Analysis in indexing: document and domain centered approaches. Information
Processing & Management, Elmsford, v. 41, n. 3, p. 599-611, 2005.
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As linguagens documentarias ou linguagens de indexacao possuem um papel
importante nos processos de indexacdo e recuperacdo da informacdo (BOCCATO,
2009), pois permitem a representacdo dos conteudos documentéarios ou dos objetos
informacionais e facilitam a recuperacdo dos mesmos por assuntos pelos usuarios
em uma base de dados de um Sistema de Recuperacao da Informacéo (SRI). Deste
modo, a linguagem de indexacéo tem por objetivo fornecer os termos padronizados
para representar um ou mais assuntos identificados nos documentos analisados
(DIAS; NAVES, 2007). Para estes autores, existem dois tipos principais de
linguagens de indexacédo: linguagens alfabéticas e as simbdlicas. O primeiro tipo de
linguagem abrange os cabecalhos de assunto (utilizados principalmente pelas
bibliotecas publicas e outros tipos de bibliotecas cuja abrangéncia de assunto seja
mais geral) e o0s tesauros (sdo usados por bibliotecas especializadas cuja
abrangéncia de assunto seja especifica). Quanto as linguagens simbdlicas,
correspondem aos sistemas de classificacdo bibliografica, que empregam simbolos
como letras e ndmeros para representar os assuntos dos documentos, como por
exemplo: Classificacdo Decimal de Dewey (CDD) e Classificagdo Decimal Universal
(CDU).

Além disso, a linguagem de indexa¢do ou documentarias sdo compostas por
trés niveis de linguagens: linguagem de indexacdo controlada, linguagem de

indexacdo natural e linguagem de indexacao livre e séo definidas como:

a) Linguagens de indexacdo controladas sdo aquelas que utilizam
cabecalhos de assunto e/ou tesauros. S&o termos a partir de um
vocabulério cotrolado; b) linguagens de indexacdo natural se
apropriam da linguagem do préprio documento; c) linguagem de
indexacao livre, em que qualquer palavra ou termo que convenha
para expressar o assunto pode ser designado como um termo de
indexac&o. (ROWLEY®, 1988 apud LOPES, 2012, p. 15).

Com a Web 2.0, a linguagem de indexacéo livre exerce um papel importante,
pois surge como uma nova forma de representacao, organizacao e recuperagao de
informagdes e rompe como um novo paradigma da Ciéncia da Informacéo (RUFINO,
2010), dado que com as redes sociais, ndo cabe somente aos profissionais da

informacdo, como os bibliotecéarios, indexar os objetos informacionais, mas também

®* ROWLEY, J. Abstracting and indexing. 2.ed. London: Clive: Bingley, 1988.
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0s usuarios. Essas redes sociais se baseiam na folksonomia, que se trata de uma
recente forma de indexagao livre ou social. Pretende-se na sessédo 3.2 deste

capitulo, apresentar uma explicacdo mais aprofunda sobre folksonomia.
3.1.1 Indexacéao de imagens

Faz-se necessaria outra abordagem em torno dos elementos de indexacéao,
no sentido de atender as caracteristicas do tipo de documento que este trabalho
trata que sdo imagens fotograficas.

Desde a pré-histéria, apos a invencdo da escrita, a imagem possui um papel
importante na comunicacdo entre os homens. Pois, antigamente, 0S povos
utilizavam as imagens como um meio de comunicacdo dos seus conhecimentos,
especialmente porque ler e escrever eram privilégio de poucos. Mas 0 que € a
imagem? A imagem (termo oriundo do latim: imago e do grego antigo: eidos) € uma
representacdo visual, produzida pelo homem, como pinturas, gravuras, fotografias,
entre outros (SMIT, 1987).

A identificagcdo do referente € um dos elementos mais bésicos da
representacdo de fotografias. O conceito de referente (coisas ou fatos do mundo
real) € aquilo que um signo designa (MANINI, 2002) e sua funcdo na fotografia é
“dar assunto, motivo e razao de ser a imagem” (MANINI, 2002, p.67). Isto &, o
referente na fotografia é o testemunho de um fato ocorrido, fixado e “congelado” no
tempo apdés um cligue de uma camera fotografica e essa imagem registrada (o
referente) sera visualizada por muitas pessoas enquanto a mesma existir.

Porém, analisar uma imagem consiste em “[...] traduzir para uma linguagem
verbal o aspecto visual de uma obra, como fotografias, filmes, pinturas [...]”
(MAIMONE; GRACIOSO, 2007, p.3). Neste sentido, o conteldo de uma imagem
transmite significados explicitos ou ndo. Porém, de acordo com Smit (1987), as
imagens, enquanto registros fisicos necessitam de um tratamento diferenciado. Uma
vez que a imagem por ser um objeto polissémico, a representacdo de imagens
fotograficas difere da representacdo de documentos impressos ou digitais.

Desta forma, a indexacdo de imagens deve ser feita com precaucao,
considerando o0s aspectos relacionados a imagem em si e a sua posterior
representacdo. Para isso, Smit (1996) resume os trés niveis de andlise da imagem

fotografica, estipulados por Panofsky:
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nivel pré-iconogréfico: nele sdo descritos, genericamente, 0os objetos
e acOes representados pela imagem; nivel iconografico: estabelece o
assunto secundario ou convencional ilustrado pela imagem. Trata-se,
em suma, da determinagdo do significado mitico, abstrato ou
simbodlico da imagem, sintetizado a partir de seus elementos
componentes, detectados pela analise pré-iconografica; nivel
iconologico: propde uma interpretacdo do significado intrinseco do
contetdo da imagem. A andlise iconolédgica constréi-se a partir das
anteriores, mas recebe fortes influéncias do conhecimento do
analista sobre o ambiente cultural, artistico e social no qual a imagem
foi gerada. (SMIT, 1996, p.30)

Panofsky® (1979 apud Smit, 1996) utiliza uma imagem simples para
exemplificar os trés niveis de analise: um homem segurando um chapéu levantado
acima da cabeca. A analise em nivel pré-iconografico, ressalta a existéncia do
homem e seu gesto (erguer o chapéu). Ja ao nivel iconografico, a mesma imagem
seria analisada enquanto representacdo de um ato de cortesia e ao nivel
iconoldgico, contextualizaria o ato de cortesia na realidade social e cultural do local e
da época em gque a imagem foi gerada.

Uma imagem, contudo, pode ser especifica ou genérica DE algo ou pode ser
SOBRE algo (SHATFORD, 1986 apud MANINI, 2002). Assim, o DE (genérico) esta
ligado aos niveis pré-iconogréafico, o nivel iconografico (DE especifico) e o0 SOBRE
esta relacionado ao nivel iconoldgico. Ja, Manini (2002) apresenta a distingdo entre
o DE e o0 SOBRE, estabelecidos por Shatford:

Na distin¢cdo entre o DE (Genérico e Especifico) e o SOBRE, temos
gue o DE é mais objetivo e consensual; jaA 0 SOBRE mais subjetivo e
de consenso limitado, estando esta limitag&do vinculada a polissemia
da imagem e ao repertério do observador. O SOBRE ¢é tudo o que
nao é imagem em si, embora ele “esteja” na imagem. (MANINI, 2002,
P.73)

Smit (1996) sintetizou a proposta de Shatford relacionada a teoria de

Panofsky, no Quadro 1:

Quadro 1 - Sintese da proposta de Shatford relacionada a teoria de Panofsky

PANOFSKY Exemplo SHATFORD Exemplo

Nivel pré- Homem levanta o | DE genérico Ponte

® PANOFSKY, E. Significado nas ates visuais. 2.ed. Sdo Paulo: Perspectiva, 1979.
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iconografico, Chapéu

significado fatual

Nivel iconografico, | Sr. Andrade DE especifico Ponte das
significado levanta o bandeiras

Fatual Chapéu

Niveis pré- Ato de cortesia, SOBRE Transporte urbano,
iconografico + demonstracao de Séo Paulo, Rio
Iconografico, educacéao Tieté,

significado arquitetura,
expressivo urbanizacéo, etc.

Fonte: (SMIT, 1996, p. 32)

Do mesmo que as categorias informacionais QUEM, ONDE, QUANDO,

COMO e O QUE séo usadas por muitos estudiosos como parametros para grande

variedade de andlises de textos e documentéria, também séo utilizadas pela analise

documentaria da imagem (SMIT, 1996). Isto é, Manini (2002) explica que andlise

documentaria de imagens ocorre por meio da diferenciacdo dos aspectos

genérico/especifico e que analise documentaria da imagem recupera as categorias

informacionais, adaptadas ao universo da imagem, QUEM, ONDE, QUANDO,

COMO e O QUE. Segue essas categorias informacionais delimitadas, adaptadas

para analise de imagens, no Quadro 2:

Quadro 2 - Categorias para analise documentaria de imagens

CATEGORIAS REPRESENTACAO DO CONTEUDO DAS IMAGENS

QUEM Identificacdo do “objeto enfocado”: seres vivos, artefatos,
construcdes, acidentes naturais, etc.

ONDE Localizagdo da imagem no “espago”; espago geografico ou espaco
da imagem (p.ex. Sao Paulo ou interior de danceteria).

QUANDO Localizagdo da imagem no “tempo”. tempo cronolégico ou
momento da imagem (p. ex. 1996, noite, verao).

COMO/O QUE | Descricdo de “atitudes” ou “detalhes” relacionados ao “objeto

enfocado”, quando este é um ser vivo (p. ex. cavalo correndo,

crianga trajando roupa do século XVIII).

Fonte: (SMIT, 1996, p. 32)
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Deste modo, Smit (1996 apud Manini, 2002) apresenta uma grade de analise
para representar o conteudo informacional da imagem fotografica agrupando as
categorias informacionais (QUEM, ONDE, QUANDO E COMO/O QUE) ao DE
(genérico e especifico) e ao SOBRE de Shatford.

E necessario, porém, responder as perguntas relacionadas as categorias
informacionais, anteriormente mencionadas, para representar as informagdes mais
importantes. Mas nao sera o suficiente para responder a pergunta relacionada a
Dimenséo Expressiva da imagem, uma vez que ndo é obtida por meio de pergunta
(SMIT, 1997 apud MANINI, 2002).

A Dimensdo Expressiva esta relacionada com as técnicas adotadas na
producdo da imagem e é essencial para completar as informacdes sobre a imagem
fotografica (MANINI, 2002). Com intuito de contemplar o Quadro criado por Smit,
para analise documentéria de imagem, Manini acrescenta a Dimensdo Expressiva,
como podemos observar no Quadro 3 (SMIT, 1997 apud MANINI, 2002):

Quadro 3 - Quadro de Manini para Analise Documentaria de imagens fotogréficas

Conteudo informacional

DE
Categoria Genérico Especifico SOBRE DlMENSAO EXPRESSIVA

Quem/O que

Onde

Quando

Como

Fonte: Quadro adaptado por Manini (2002, p.105).

Em relacdo as categorias de andlise documentaria de imagens, propostas por
Manini (2002), no Quadro 3, as categorias: QUEM/O QUE, ONDE, QUANDO e
COMO fazem o cruzamento com o DE (genérico e especifico), resultando em oito
categorias: Quem/O que genérico, Quem/O que especifico, Onde genérico,
Onde especifico, Quando genérico, Quando especifico, Como genérico e Como
especifico. Quanto as duas Ultimas categorias, SOBRE e DIMENSAO
EXPRESSIVA, localizadas na quarta e quinta colunas, do Quadro 3, ndo fazem
cruzamento com o DE. Ao todo, tém-se dez categorias informacionais para analisar

uma imagem fotogréfica.
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A categoria Dimensdo Expressiva refere-se aos efeitos especiais
(fotomontagem; estroboscopia; alto-contraste; trucagens; esfumacdo; etc.), Otica
(utilizacdo de objetivas fish-eye, lente normal, grande-angular, teleobjetiva, etc.);
utiizacdo de filtros (infravermelho, ultravioleta, etc.), tempo de exposicao,
luminosidade e outras varidveis (MANINI, 2002).

A finalidade da analise documentaria de imagens fotogréficas é facilitar o acesso
das fotografias que melhor atendam as necessidades dos usuarios, em acervos

fotograficos.

3.2 WEB 2.0 E FOLKSONOMIA

Em 2004, surge Web 2.0, termo criado por Tim O’Reilly, cuja definicdo é
“‘mudanca para uma internet como plataforma, e um entendimento das regras para
obter sucesso nesta nova plataforma” (O’'REILLY, 2005, p.3). Ou seja, segundo este
conceito, a Web 2.0 tem como regra geral o aproveitamento da inteligéncia coletiva,
apoiando-se no desenvolvimento de uma rede onde os usuarios podem contribuir e
ndo somente usufruir as informagdes. Segundo O’Reilly (2005), cinco pontos
importantes se destacam para atingir o principio fundamental de simplicidade,
quanto a apresentacdo do conteudo no Web 2.0 para facilitar o acesso do usuario:
a) objetividade: o site de levar em conta o desejo do usuario; b) escopo: para evitar
erros do usuario, a sua atuacdo deve ser limitada no sistema; ¢) minimalismo: o
sistema sera considerado melhor quanto menos etapas o0 usuario tiver para atingir o
seu objetivo; usabilidade: o sistema deve ser de facil uso e de aprendizado; d)
acessibilidade: qualquer usuario dever ter acesso facil a informacéo disponivel.

J& a filosofia da Web 2.0 visa a socializacdo das ferramentas e servicos num
ambiente acessivel a todas as pessoas que utilizam e s&o livres para publicarem e
compartilharem informagbes que sejam dos seus interesses e necessidades,

conforme Patricio (2009):

A filosofia da Web 2.0 visa a utilizagdo colectiva e social das
ferramentas e servicos, num ambiente acessivel a todos os
utilizadores, que colaborativamente publicam e partilham livremente
a informacdo, de acordo com 0s seus interesses e necessidades.
(PATRICIO, 2009, p. 10).
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J& Primo (2006) apresenta a definicdo de Web 2.0 e sua caracteristica da

seguinte maneira:

A Web 2.0 é a segunda geracdo de servicos online e caracteriza-se
por potencializar as formas de publicacdo, compartihamento e
organizacdo de informacdes, além de ampliar os espacos para
interacdo entre os participantes do processo [...]. (PRIMO, 2006, p.1).

A comunicacdo mediada pelas tecnologias da informacdo, como o0s
computadores, favorece o crescimento de comunidades virtuais. Neste sentido, a
Web 2.0 esta ligada a ambientes favoraveis a criagdo e manutencdo de redes
sociais - abertas ou fechadas, publicas ou privadas (MOREIRA; DIAS, 2009). Para
esses autores, os sites se ligam com objetivo de proporcionar funcdes adicionais aos
membros pertencentes as comunidades da internet. Além de que a Web 2.0 também
tem outras caracteristicas, como o0 seu carater gratuito de sites e ferramentas (a
maioria) e pela disponibilizacdo de API's (Application Programming Interface,
Interface de Programacédo de Aplicativos) que permitem a comunicacdo com outros
sites.

Algumas principais aplicacées da Web 2.0, segundo Voigt (2007), referem-se
aos softwares ou aplicativos que sao vistos como servicos disponibilizados
remotamente pelo navegador de internet como Gmail. De acordo com o
comportamento do usuario, esses aplicativos sdo atualizados e aperfeicoados
constantemente. Outra aplicacdo da Web 2.0 refere-se aos softwares sociais, que
sdo aplicativos que fornecem suporte para interacdo entre pessoas ou grupos em
rede, que podem reunir e editar conteudos de forma colaborativa. As principais
aplicagbes s&o blogs, wikis e servicos que permitem trabalhar em rede e
compartilhar diferentes tipos de recursos, como site Delicious, que é um servico que
permite arquivar, compartilhar, categorizar e pesquisar bookmarks. Assim, de acordo
com Teotbnio (2011), as principais ferramentas de interatividade que servem como
base da Web 2.0 sdo os blogs, as mensagens instantaneas, as folksonomias, as
redes sociais e outros.

Ja folksonomia é um dos principais recursos ou ferramentas que representam
a evolucdo da Web 2.0 e que mais caracteriza a condicdo de participacao
colaborativa dos usuarios na producdo e alteracdo de contetdos digitais. O termo

folksonomia foi criado em 2004 por Thomas Vander Wal (2005, p.1), considerado
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como arquiteto da informacéo e o qual a define como “resultado da atribuicéo livre e
pessoal de etiquetas (tagging) a informacdes ou objetos (qualquer coisa com URL),
visando a sua recuperacdo [...]. Também, de acordo com este “arquiteto da
informacao”, a folksonomia ndo tem principio hierarquico, nem associativo e esta
relacionada com a visdo de mundo das pessoas, permitindo que usem etiquetas ou
palavras-chave que sintetizam sua ideia sobre determinado assunto. A folksonomia
surgiu da necessidade do usuario disseminar e recuperar com maior facilidade seus
préprios documentos digitais na Web. Neste contexto, surgem o0s termos etiqueta
(tag) e etiquetagem (tagging). Pois o primeiro termo refere-se a palavra-chave
escolhida pelo usuério para representar o assunto do documento digital utilizado. J&
0 segundo termo representa todo o processo da atividade do usuario quanto a acéo
de etiquetar os documentos digitais (RODRIGUES, 2010). J& para as autoras
Catarino e Baptista (2007) as etiquetas sdo atribuidas livremente pelos usuéarios da
Web para indexar os recursos digitais, a fim de armazenéa-los, organiza-los e
recupera-los. Ja etiquetagem (tagging) € um termo entendido como um processo da

folksonomia, que significa atribuir etiquetas aos recursos da Web.

Portanto, Folksonomia é o resultado da atribuicao livre e pessoal de
etiguetas as informagfes dos recursos na Web, em um ambiente
social, compartilhado e aberto a outros, pelos proprios usuarios da
informacéo, visando a sua recuperacdo. Destacam-se portanto trés
fatores essenciais: o primeiro € o resultado de uma indexacao livre,
feita pelo proprio usuario do recurso; o segundo objetiva a
recuperacao posterior da informacao e o terceiro é desenvolvida num
ambiente aberto que possibilita 0 compartilhamento e, até, em alguns
casos, a sua construgcdo conjunta. (CATARINO; BAPTISTA, 2007,

p.4).

Diversos autores fazem também referéncia a folksonomia como “classificagao
popular’, “classificagcao social”, “etiquetagem livre” e outros. Em seu estudo, Assis
(2011) aponta que a literatura sobre folksonoia é recente, em ambito mundial e que
as publicacfes cientificas sobre o assunto apareceram em 2006 com estudos de
Golder e Hubermman, Guy e Tonkin e um grupo de pesquisadores liderados por
Marlow. Segundo a mesma autora, no Brasil, em 2007, foi publicado o trabalho de
Catarino e Baptista com objetivo de definir e descrever o conceito de folksonomia.
Também foi publicado no Brasil, outro estudo, a partir da discussdo sobre os
conceitos de folksonomia e de comunidades virtuais, que resultou em algumas

reflexdes acerca das etiquetas afetivas. Essas etiquetas sdo marcacdes semanticas
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que permitem identificar afetividade amorosa, sexual, amizade ou solidariedade nas
tribos que se comunicam no Twitter (PEREIRA; CRUZ, 2010). O objetivo desse
estudo foi demonstrar que as marcacfes semanticas relacionadas ao afeto ndo séo
apenas informacdes individuais desconectadas da coletividade, mas que fornecem
elementos de reforco da identidade cultural e permitem a identificacdo de tribos
unidas por interesses comuns.

Como o usuario € livre para atribuir suas etiquetas sobre os seus objetos
informacionais, isso gera alguns ruidos na recuperacdo da informacdo. Alguns
autores, como Noruzi (2007), listam uma série de dilemas que prejudicam a
recuperacdo do conteudo on-line. Este autor define quatro problemas de
etiquetagem como plurais, polissemia, sinonimia e profundidade (especificidade) de
marcacdo. Ou seja, para sistemas “folksonémicos” menos inteligentes, os plurais sao
um problema. Da mesma forma, o autor explica, a recuperagao pode ser prejudicada
caso algum recurso Web seja indexado no plural e o usuério procure por palavras no
singular e vice-versa. Ja a polissemia refere-se ao uso da mesma palavra em
ocasifes distintas. Como a palavra manga, que pode ser a manga como parte da
roupa ou como a fruta. Quanto a sinonimia, diz respeito as palavras diferentes e com
significados parecidos, mas usadas para o mesmo fim, como por exemplo, as
palavras “carro” e “automovel” correspondem e remetem a imagem de um meio de
transporte terrestre. Por ultimo, profundidade (especificidade) de marcacéao, refere-
se a exaustividade das etiquetas usadas para descrever o conteido de um objeto
informacional.

Outra dificuldade em relacdo a recuperacdo de conteudos eletrbnicos em
plataformas na Web 2.0, que adotam o uso de folksonomia é a motivacdo do usuario
para criar uma etiqueta. Cafiada (2006) sugeriu a existéncia de quatro tipos de
motivacdes dos usuarios para criarem as suas etiquetas: egoista — a motivagao
para o indexador egocéntrico é alta, pois consiste em classificar os documentos
digitais com etiquetas em que somente 0 mesmo conhece; amigavel — a motivacao
para o0 indexador amigavel também é alta, pois 0 mesmo visa usar etiquetas
conhecidas pelo seu grupo social, com a finalidade de facilitar a recuperacdo dos
recursos etiguetados por ele. Porém o beneficio social é restrito aos outros grupos;
altruista — a motivacdo para o indexador altruista é baixa, pois 0 mesmo adota
padrées na adocao de etiquetas com o objetivo de beneficiar outras pessoas quanto

a recuperacao dos itens informacionais, o que torna essa tarefa ardua e populista —
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a motivacdo do indexador populista é alta, pois 0 mesmo classifica 0s seus objetos
informacionais com etiquetas consideradas mais atraentes para outros usuarios,
com intuito de obter maior acesso, como por exemplo: a tag sexo. Porém, esse tipo
de classificacdo é inutil quanto a eficiéncia da recuperacéo informacional. E visivel
gue mesmo com limitagbes apresentadas, a folksonomia tem uma capacidade
rapida de adaptacdo a mudancas e a necessidades inerentes ao vocabulario do
usuario, sem custos para ele e para o sistema (NASCIMENTO, 2008).

Por ora, as pesquisas relacionadas ao uso da folksonomia aplicada tanto ao
contexto das fotografias, quanto a indexagcédo, armazenadas em redes sociais, sdo
poucas no Brasil (ARAUJO, 2013; NASCIMENTO, 2008; OLIVEIRA, 2010;
RODRIGUES, 2010). Os estudos realizados nas redes sociais Delicious e Flickr
apontaram para a importancia da folksonomia como um recurso em ambientes
digitais na Web para contribuicdo significativa nos processos de organizagéo e de
recuperacdo dos acervos fotograficos. Embora, de acordo com esses estudos, a
indexacdo de imagens seja uma atividade complexa e suscetivel a subjetividade dos
indexadores, esses autores adaptaram métodos diferentes de indexacao de imagens
voltados para os bancos de imagens de instituicdes (indexacdo € realizada por
profissionais) para acervos das redes sociais (indexac¢ao é realizada pelos usuarios).
Mas, essas diferentes metodologias de indexagcdo de imagens tornam-se eficientes
em ambientes que ndo se limitam as unidades de informacao: bibliotecas, arquivos e
museus e nem se limitam as empresas privadas, como um acervo fotografico de
uma agéncia de fotografia.

Ao extrapolar as praticas convencionais de indexac¢éo, a folksonomia se torna
um aporte metodoldgico central as analises de fenbmenos a serem estudados na
rede. Essas potencialidades metodoldgicas serdo detalhadas em relacdo ao objeto

de estudo aqui proposto no tépico a seguir.
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4 PROCEDIMENTOS METODOLOGICOS

A metodologia apresentada nessa pesquisa foi baseada, em parte, na
monografia desenvolvida por Hingst (2011) e buscam demonstrar os procedimentos
adotados na realizacdo desta pesquisa. Os itens a seguir trataram das
caracteristicas da pesquisa, do corpus da pesquisa e dos instrumentos para coleta
de dados.

4.1 TIPO, METODO E ABORDAGEM DE PESQUISA

Esta pesquisa, do ponto de vista de sua natureza, é basica. De acordo com
os procedimentos técnicos adotados, esta tem caracteristica de pesquisa
documental, pois consistiu na obtencdo de dados de maneira indireta, referentes a
pessoa fisica ou juridica, por meio de documentos como fotos e outros (GIL, 2008, p.
47). Foi aplicado o método quanti-qualitativo sobre os dados coletados (CRESWELL,

2013). A abordagem foi descritiva e exploratoria (GIL, 2008).

4.2 CORPUS DA PESQUISA

As imagens que foram analisadas nesta pesquisa, pertencem a um acervo
fotografico e estdo disponiveis para consulta na rede social on-line Instagram. Foi
dada preferéncia a estas, pois estdo indexadas, durante o processo de folksonomia,
pela National Geographic Brasil e outros usuarios.

O processo de insercdo de informacdo nas imagens foi feito no Instagram.
Nesta rede social € utilizado o campo denominado de legenda, para atribuicdo de
titulo das fotografias e, juntamente, das etiquetas ou palavras-chave.

O objeto de estudo desta investigacao esta relacionado apenas as etiquetas
ou palavras-chave utilizadas nas imagens. Assim, foram analisadas as etiquetas
encontradas no campo de legenda e de comentarios do Instagram. Durante a
analise de dados, foi observada superficialmente a existéncia de outras informagdes
como as imagens e as legendas, a fim de complementar a analise.

No caso desta pesquisa, a amostragem por acessibilidade ou por
conveniéncia ndo exige um rigor estatistico baseado no numero de elementos

existentes no universo, segundo Gil (2008). Assim, tendo em vista uma maior
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aleatoriedade na coleta de dados, a amostra dessa pesquisa consistiu na selecéo
das fotografias mais curtidas de cada més equivalente ao recorte temporal de maio
de 2012 até julho de 2015. Isto €, a escolha desse periodo correspondeu desde a
foto mais antiga postada em maio de 2012 até a foto postada em julho de 2015 pela
National Geographic Brasil no Instagram.

A partir deste recorte, o corpus da pesquisa contabilizou 38 fotos. Essa
quantidade total de imagens foi estabelecida, avaliando o tempo viavel para uma

analise quanti-qualitativa das etiquetas de cada imagem.

4.3 INSTRUMENTOS DE PESQUISA

Utilizamos como instrumento de pesquisa uma adaptacdo do Quadro de
analise documentéria de imagens, proposta por Manini (2002), conforme o Quadro
4.

Quadro 4 — Quadro para a coleta de dados e analise qualitativa de imagens
CATEGORIAS

QUEM/OQUE |ONDE QUANDO COMO SOBRE DIMENSAO
EXPRESSIVA

Imagem |Indexadores JGen. |Esp. |Gen. |Esp. [Gen. [Esp. [Gen. |Esp.

Fonte: (MANINI, 2002, p. 105, adaptada pelos autores).

Cada uma das imagens analisadas, retiramos as etiquetas atribuidas a elas
no processo de folksonomia e distribuimos de acordo com as categorias
correspondentes. Conforme este Quadro, podemos avaliar qualitativamente quais
sdo 0s campos mais utilizados na atribuicéo de etiquetas para as imagens.

O Quadro 5 foi construido com objetivo de verificar quantitativamente as

etiquetas atribuidas as imagens.

Quadro 5 — Presenca de etiquetas por categorias

CATEGORIAS

IMAGENS | GEN | ESP. | GEN. | ESP. | GEN. | ESP. | GEN. | ESP.

QUEM/O ONDE QUANDO COMO SOBRE | DIMENSAO
QUE EXPRESSIVA
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Imagem 1

Imagem 2

Imagem 3

Imagem 30

Fonte: (MANINI, 2002, p.105, adaptado pelos autores).

Neste Quadro foi incluido apenas o sinal (X), o qual indica a presenca de
etiquetas relacionadas a categoria em questao.

Apos a coleta, os dados foram analisados e interpretados com a finalidade de
responder o problema da pesquisa. Deste modo, foram relacionados com a teoria

firmando ligacdes entre a pesquisa realizada e a literatura levantada sobre o tema.
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5 ANALISES E INTERPRETACAO DOS DADOS

Neste capitulo, apresenta-se a analise qualitativa e a quantitativa das
etiquetas utilizadas na indexacdo das imagens fotograficas contempladas na
pesquisa.

No Apéndice A, encontra-se 0 quantitativo de categorias identificadas nas
fotografias analisadas e no Apéndice B, encontra-se as imagens examinadas e com
suas etiquetas atribuidas pelas National Geographic Brasil e outros usuarios, neste
trabalho.

Com objetivo de apresentar um panorama geral, registra-se que nas 38 fotos
escolhidas para a analise da folksonomia, foi encontrado o total de 193 etiquetas, 0
gue resulta na média de 5,078 etiquetas por fotografia. De acordo com o Quadro 6,
em relacdo as categorias informacionais mais preenchidas nesta pesquisa, N0Ss0s
dados revelam que das 38 imagens selecionadas, 23 (60,5%) contém etiquetas que
preencheram a categoria Quem/O que genérico, 22 (57,8%) contém etiquetas que
preencheram a categoria Onde genérico, 19 (50%) contém etiquetas que
preencheram a categoria Onde especifico e 13 (34,2%) contém etiquetas que
preencheram a categoria Sobre.

Quadro 6 — Quantidade de imagens por categorias

Categorias Informacionais Imagens por categoria Percentual
Quem/O que genérico 23 60%
Quem/O que especifico 3 7,8%
Onde genérico 22 57,8%
Onde especifico 19 50%
Quando genérico 3 7,8%
Quando especifico 0 0%
Como genérico 3 7,8%
Como especifico 0 0%
Sobre 13 34,2
Dimenséao Expressiva 1 2,6%

Fonte: Dados da pesquisa — Apéndice A
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Desta forma, podemos dizer que a maioria das imagens é representada por
etiquetas que podem ser classificadas pelas categorias Quem, Onde e Sobre.

Também, notamos que as imagens analisadas entre maio de 2012 até julho
de 2015, somente as 5 ultimas fotos continham as etiquetas no campo de legenda e
as demais fotos continham etiquetas somente no campo de comentérios. Inferimos,
por esses dados, que a National Geographic Brasil mudou a sua forma de etiquetar
as suas imagens em relacdo a influéncia da forma como outros usuarios etiquetam
suas imagens no Instagram. Porém, das 38 fotografias analisadas, 11 delas néo
receberam nenhuma etiqueta pela National Geographic Brasil e nem pelos seus
seguidores na rede social Instagram.

Para cada item que segue abaixo, as etiquetas serdo precedidas de sustenido
(#), uma vez que aparece nas imagens e apresentaremos a analise das etiquetas,
por categorias informacionais, respectivas a metodologia de analise documentéaria

de imagens, proposta por Manini (2002).

5.1 CATEGORIA QUEM/O QUE

A categoria Quem/O que é definida como a ‘“ldentificacdo do ‘objeto
enfocado’: seres vivos, artefatos, construgdes, acidentes naturais, etc” (SMIT, 1996,
p.32). No decorrer da analise dos dados, nesta categoria, das 38 imagens
analisadas, 23 (60,5%) apresentavam etiquetas referentes a categoria Quem/O que
genérico e 3 (7,8%) possuiam etiquetas relacionadas a categoria Quem/O que
especifico.

A predominancia de etiquetas encontradas nesta categoria esta relacionada a
facilidade de identificar, de forma genérica, o objeto (coisas ou fatos do mundo real)
retratado numa imagem. Ja este objeto destacado na fotografia recebe o nome de
referente e o qual tem como finalidade de “dar assunto, motivo e raz&o de ser a uma
imagem” (MANINI, 2002, p. 67).

A figura 9 recebeu as etiquetas atribuidas pela National Geographic Brasil e
as etiquetas que preencheram a categoria Quem/O que foram: #tubarao, #shark,
#sea, #mar, #tigershark e #tubaraotigre.
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Figura 9 — Foto postada pela National Geographic Brasil no Instagram
V = 2 ’ — 3 = = < @ ngbrasil SEGUIR ’

e -
1,649 curtidas

R S A T AR R (AP
divers in Bahamas are the same specie
envolved in the attacks at Pernambuco,
Brazil. In the April edition of @ngbrasil
you will know why they have these
different behaviors. Photo by Daniel Campo de

Batelno, comentarios
dcpoliveira @dicla_oliveira da uma

olhada.

ngbrasil #ngbrasil #nationalgeographic

#brazil #tubarao #shark #pernambuco

#recife #vidaselvagem #wildlife #mar
#sea #tigershark #tubaraotigre

thatasoares2 @pedro_sextalouca

renatotavaresdemelo @ngbrasil o foco
de vocés é fazer propagando negativa
sobre recife??? Qual € o intuito de vocés?

renatotavaresdemelo @ngbrasil o foco
de vocés é fazer propagando negativa
sobre recife??? Qual é o intuito de vocés?

Entrar para curtir ou comentar.

Fonte: Fotografia da National Geographic Brasil”.

Podemos observar que a National Geographic Brasil atribuiu etiquetas que
estabelecem um assunto expresso com elementos que constituem o referente da
imagem, como: #tubarao e #mar. Também, a etiqueta #tubaraotigre esta relacionada
com um tipo de espécie de tubardo retratado nesta imagem. Isto demonstra uma
etiquetagem atenta e precisa deste usuario. Mas, um mergulhador aparece
igualmente na figura 9 e a etiqueta #mergulhador poderia ser acrescentada a
categoria Quem/O que. Pois, outro usuario que utilizasse a etiqueta #mergulhador
em sua pesquisa no Instagram, ndo encontraria esta imagem, por exemplo. Talvez,
este é um indicio de que a folksonomia, por ser um fendmeno de indexacao livre,
nao tem a pretensdo de ser exaustiva, o que foi possivel verificar nas etiquetas
dessa imagem (CATARINO; BAPTISTA, 2007).

Percebemos que a National Geographic Brasil, das 193 etiquetas atribuidas,
80 eram em inglés nas suas fotografias postadas na rede social Instagram. E
possivel, que isso seja uma estratégia deste usudrio para divulgar as suas imagens,
em nivel internacional, com os usuarios de outras nacionalidades por meio do uso

da lingua inglesa.

! Disponivel em:< https://instagram.com/p/mLdmIUmj6h/?taken-by=ngbrasil>. Acesso em:
03/08/2015.


https://instagram.com/p/mLdmIUmj6h/?taken-by=ngbrasil
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5.2.CATEGORIA ONDE

A categoria Onde corresponde a segunda categoria da metodologia de
analise documentaria de imagens, proposta por Manini (2002). Esta categoria
contempla a “localizagdo da imagem no ‘espago’: espago geografico ou espaco da
imagem (p. ex. Sdo Paulo ou interior de danceteria)” (SMIT, 1996, p. 32). Foram
encontradas varias etiquetas relacionadas a esta categoria. As etiquetas de 22
(52,6%) fotografias preencheram as categorias Onde genérico e 19 (50%)
preencheram a categoria Onde especifico.

A maioria das etiquetas que preencheram a categoria Onde genérico sao
referentes a indicacdo geografica de Estados, como #matogrosso e Paises, como
#espanha. Em relacdo ao Onde especifico, foram utilizadas etiquetas relacionadas
as indicacfes geograficas mais especificas como, por exemplo, #angradosreis.

A Figura 10 traz uma das fotos analisadas na pesquisa, juntamente com as
etiquetas atribuidas a ela.
postada

Figura 10 - Foto pela National Geographic Brasil no Instagram

@ ngbrasil Campo de Legenda

676 curtidas / 40 sem

Bl de ou

ngbrasil Pintor e casa vermel anol
Veneza, ltalia. Foto de @yamashitaphoto

ngbrasil Photo by Michael Yamashita
a@yamashitaphoto. Red house painter.
#Burano #venice #italy @theimagereview
@natgeocreative /

sliman_0000 sl LaJ o€l sl 2S5 5 new

tcno welcom

Campo de comentarios

Fonte: Fotografia da National Geographic Brasil®

Ao analisar a figura 10, encontramos as seguintes etiquetas referentes a
categoria Onde: #italy, #Burano e #venice. A etiqueta #italy preencheu a categoria
Onde genérico e as outras duas etiquetas preencheram a categoria Onde

especifico. Pois, essas etiquetas correspondem a localizacdo de espaco geografico

8 Disponivel em:<https://instagram.com/p/ulVTI4GjxJ/?taken-by=ngbrasil>. Acesso em: 03/08/2015.


https://instagram.com/p/u1VTl4GjxJ/?taken-by=ngbrasil
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do referente da imagem, tanto abrangente, quanto especifica. Assim sendo, neste
caso, 0 uso destas etiquetas adicionam informagbes de contexto que n&do estao
presentes na imagem. Porém, isso demonstra uma estratégia elaborada de

organizacao e disseminacao da imagem.
5.3 CATEGORIA QUANDO

A categoria Quando corresponde a terceira categoria da metodologia de
andlise documentaria de imagens (MANINI, 2002). Essa categoria € definida como a
“‘localizacdo da imagem no ‘tempo’: tempo cronolégico ou momento da imagem (p.
ex. 1996, noite, verao).” (SMIT, 1996, p.32). Além disso, Smit também acrescenta
outras caracteristicas dessa categoria como “tempo linear ou ciclico, datas e
periodos especificos, tempos recorrentes.” (SMIT, 1996, p. 33). Desta forma, os
tempos ciclicos estdo relacionados ao Quando genérico, por exemplo: noite e
verdo. Ja, os tempos lineares, como datas, estdo relacionados ao Quando
especifico (SMIT, 1996). Na categoria Quando Genérico, apenas 3 (7,8%) das 38
fotografias analisadas possuiam etiquetas que pertenciam a esta categoria. As
etiquetas que preencheram esta categoria estdo relacionadas as estacdes do ano e
relacionadas aos periodos do dia. A figura 11 traz um exemplo de imagem que

contém etiquetas que preencheram esta categoria.

Figura 11 - Foto postada pela National Geographic Brasil no Instagram
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@ ngbrasil SEGUINDO

427 curtidas 153 sem
. . 18 de
ngbrasil A orla na praia de Ipanema nas
noites de verdo recebe banhistas a
qualquer hora do dia. Veja a materia

sobre o Rio de Janeiro na edicao de Etiquetas
outubro de National Geographic com atribuidas
P .
.qtograﬂas de David Alan Harvey pela National
adavidalanharvey .
i Geographic

ngbrasil The Ipanema's waterfront have H

Brasil

beach goers all day long during the
summer. See the October issue for the
Rio photo essay by David Alan Harvey
adavidalanharvey

ngbrasil #ngbrasil #natgeo
#nationalgeographic #rio #summer
#night #ipanema #beach #praia #noite
#biquini #bikini #verao

milandrade Que 6tima ideia! Pena que
isso s0O € possivel em tdo poucas
cidades brasileiras...

gioiacajurul Cores do modo variava
An A R i

Fonte: Fotografia da National Geographic Brasil no Instagram®.

Observando as etiquetas atribuidas pela National Geographic Brasil a
fotografia da Figura 11: #summer, #night, #noite e #verdo. Estas etiquetas
preencheram a categoria Quando genérico, visto que estéo relacionadas com um
tempo ciclico.

Em relacdo a categoria Quando especifico, nenhuma das 38 fotos continha
etiquetas relacionadas a esta categoria. O motivo pelo qual isto ocorreu, pode ser
devido ao fato de que a prépria rede social Instagram registra a data em que a foto
foi inserida. Porém, observamos, que essa rede social, em relagéo ao Facebook, por
exemplo, ndo permite alteracdo da data de postagem das fotografias. Assim, os
usuarios do Instagram tém a opcdo de indexar as suas imagens com etiquetas
referentes as datas especificas de eventos fotografados, antes da data de

postagem.

5.4 CATEGORIA COMO

A categoria Como € definida como “descricdo de ‘atitudes’ ou ‘detalhes’

relacionados ao ‘objeto enfocado’, quando este é um ser vivo (p. ex. cavalo

o Disponivel em:<https://instagram.com/p/PulynVmjlp/?taken-by=ngbrasil>. Acesso em: 03/08/2015
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correndo, crianga trajando roupa do século XVIII).” (SMIT, 1996, p. 32). Smit,
também, apresenta as caracteristicas sobre a definicdo desta categoria, como: “o
que os objetos e seres estdo fazendo? Acgbes, eventos, emocgdes.” (SMIT, 1996,
p.33). Assim, as acdes, detalhes e os eventos estdo relacionados com a categoria
Como genérico e os eventos individualmente nomeados estéo relacionados com a
categoria Como especifico (SMIT, 1996, p.33).

Foi observado, durante a pesquisa, que a informacéo sobre acbes, eventos e
emocoOes esta diretamente na legenda das fotos. A categoria Como ficou sendo uma
das menos preenchida pelas etiquetas das imagens. As etiquetas de 3 (7,8%)
fotografias contemplaram esta categoria. A figura 12 traz um exemplo de imagem

gue contém etiquetas que preencheram esta categoria.

Figura 12 - Foto postada pela National Geographic Brasil no Instagram

‘lwstagw.m Busca Obter o aplicativo Entrar

@ ngbrasil SEGUIR
— {

644 curtidas

ngbrasil @alexhonnold no estilo macaco
por uma nova rota na costa da Peninsula

Musandam, Oma. Foto de Jimmy Chin .
@jimmy_chin Etiquetas

ngbrasil @alexhonnold going ape on a |
new route at Musandam coast, Oman. !
Photo by Jimmy Chin @jimmy_chin )

ngbrasil #ngbrasil #natgeo #brasil #brazil
#oman #oma #musandam #coast #litoral
#climbing #escalada #deepwater
#aguaprofunda

Entrar para curtir ou comentar.

Fonte: Fotografia da National Geographic Brasil*

A National Geographic Brasil fez uma descricdo dos objetos e da agao que
estdo representados na figura 12. Ou seja, as etiquetas #aguaprofunda e
#deepwater fazem referéncia a um dos objetos que aparecem na imagem, que é a
agua e as etiquetas #climbing e #escalada se referem a acdo do homem que

aparece na mesma imagem. Portanto, etiquetas que descrevem atitudes ou detalhes

10 Disponivel em:<https://instagram.com/p/SIZjirGjxj/?taken-by=ngbrasil>. Acesso em: 03/08/2015
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relacionados ao objeto em foco, podem facilitar a pesquisa de outros usuarios sobre

as imagens indexadas.

A figura 13 néo foi indexada somente pela National Geographic Brasil, mas

também por outro usuario.

Figura 13 - foto postada pela National Geographic Brasil no Instagram

@ ngbrasil ‘ SEGUIR |

1,897 curtidas

moonsong1977 @the_phantazmix &
ali_aljadi @al9affar_93

eunice.maria.54 Que coisa linda!!!

Etiqueta
atribuida
por outro

geeeyeoh @katelynebarry / usuario

yassikashfi @rananuss

catavegan @vladviva great

cindy101802 @littleshiro115 they are so
#fluffy and i love the color is bright like
the #pinkninjamovent

joilsonro Foto matadora!
charles_swain @rackel82
christian_roddewig @danidpvasquez

atair_alwnan &

delbeck @agustinatorress
delbeck Pastel idea @ v__d

blagorodna_ @dawudbislimi v

Entrar para curtir ou comentar.

Fonte: Fotografia da National Geographic Brasil*

As etiquetas atribuidas por outro usuario foram: #fluffy e #pinkninjamovent. A
etiqueta #fluffy contemplou a categoria Como. Pois, essa etiqueta descreve um
detalhe dos seres vivos, os passarinhos, que é objeto em foco da imagem (SMIT,
1996, p. 32). J& a etiqueta #pinkninjamovent ndo representa o contetdo retratado na
imagem nem o seu sentido intrinseco. Porém, o sentido desta etiqueta € conhecido

somente por este usuario.

5.5 CATEGORIA SOBRE

A distin¢do entre o DE (genérico e especifico) e o SOBRE, o primeiro é mais

7

objetivo e consensual. J& o0 segundo é mais subjetivo e de consenso limitado,

1 Disponivel em:<https://instagram.com/p/15fwzLmj5T/?taken-by=ngbrasil>. Acesso em: 3/08/2015
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estando esta limitagcdo vinculada a polissemia da imagem e ao repertério do
observador (MANINI, 2002, p. 73). Além disso, Manini afirma que o SOBRE “é tudo o
que nao é a imagem em si, embora ele ‘esteja’ na imagem.” (MANINI, 2002, p. 74).
Das 38 fotos analisadas, 13 (34,2%) imagens possuem etiquetas relacionadas a
categoria Sobre. A presenca de etiquetas relacionadas a esta categoria, pode se
justificar, pelo fato de que as imagens sao usadas para transmitir uma ideia e nao
somente para informar sobre algum fato (SMIT, 1996).

A etiqueta da figura 14 relacionada a categoria Sobre, foi somente #savana.

Figura 14 - foto postada pela National Geographic Brasil no Instagram

@ ngbrasil ‘ SEGUIR ‘

312 curtidas

vitor_carneiro Farece as treta que rola .

aqui em casalll Kkkkkk Etiquetas
carolyncphotography One angry kitty! % /

Great timing!!

ngbrasil #ngbrasil #nationalgeographic
#natgeo #suafoto #ledo #lion #savana
#tanzania #africa

bu_zosa WOW nice shot &

wellington_mafra Até no mundo
selvagem o pobre do marido sofre... =]

Entrar para curtir ou comentar. I

SOBRENOS SUPORTE BLOG IMPRENSA APl
CARREIRAS PRIVACIDADE TERMOS IDIOMA
https://instagram.com/explore/tags/savana/ 2015 INSTAGRAM

Fonte: Fotografia da National Geographic Brasil*?

Observando a imagem, a etiqueta #savana ndo esta relacionada com objeto,
em si. Entretanto, sabemos, por meio da sua legenda, que a imagem esta
relacionada a um tipo de vegetacéo, tipica de clima tropical ou subtropical, como a
savana da Tanzania, ao norte do continente africano.

A indexacdo desta imagem requer do usuario um conhecimento sobre o

referente da imagem. Para Smit (1996), a categoria Sobre é relacionada ao nivel

12 Disponivel em:< https://instagram.com/p/NhKYHEmjyN/?taken-by=ngbrasil>. Acesso em:
03/08/2015


https://instagram.com/p/NhKYHEmjyN/?taken-by=ngbrasil
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iconoldgico da imagem. Pois, essa categoria implica no esclarecimento do sentido
intrinseco ou os valores simbdlicos do contetdo da fotografia.

Outro caso curioso em relacdo a categoria Sobre foi o da figura 15. Um
usuario atribuiu a etiqgueta #lovepatagonia para esta fotografia da National

Geographic Brasil.

Figura 15 - foto postada pela National Geographic Brasil no Instagram

@ ngbrasil ‘ SEGUIR \

2,033 curtidas

jairduffeck Lindo

lima_gilvanete Lindo.. Etiqueta
holasoymiel @daniel_sza asi fue! atribuida
increible

mel.aragao Que Lindo.!!...
dudinha.z Fantastico FANTASTICO
alexandrepaula Espetacular. =))

bellaboaz @medeirosrb Ajudo a montar /
um roteiro que vai fazer vcs voltarem

muitas vezes @& #lovepatagonia Bora
Lat

gabifaillace @medeirosrb sou louca para

conhecer a Patagénia @2

activo_records Meu deus?
ghost_cz_dragon So amazing!!! & & »
mzeeminja @lourdesdabahia Muito Bom

pedroohenriquec @jpab_

Entrar para curtir ou comentar.

|l3

Fonte: Fotografia da National Geographic Brasi

A principio, como é uma etiqueta que nédo representa o referente da imagem,
porém a mesma esta relacionada com o contetdo intrinseco da figura. Nesse caso,
a etigueta #lovepatagonia € uma expressdo singular e subjetiva do indexador. Ja
que, essa etiqueta representa o sentimento dele em relagdo ao que esta expresso
na imagem. Isto €, essa etiqueta € significativa para quem a utilizou e também
representa um julgamento desse indexador para a imagem. Mas, outro usuario pode
Nao expressar esse mesmo sentimento pela Patagonia, por exemplo.

A imagem fotografica sempre permitird uma leitura diferente, segundo quem a

by

examina, devido a natureza polissémica dela. Assim, cada usuario indexa uma

'* Disponivel em:<https://instagram.com/p/3Ba7xAmjwS/?taken-by=ngbrasil>. Acesso em: 3/08/2015

por outro
usuario
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imagem de acordo com os seus filtros ideoldgicos, culturais, morais ou éticos na

leitura de uma determinada imagem (MANINI, 2002).

5.6 DIMENSAO EXPRESSIVA

A categoria Dimensd@o Expressiva esta relacionada com as técnicas

7z

adotadas na producdo da imagem e € essencial

para completar as informagdes

sobre a imagem fotografica (MANINI, 2002). Essa categoria ndo é obtida por meio

de pergunta, em relacdo as demais categorias, vistas anteriormente (SMIT, 1997

apud MANINI, 2002). Pois a mesma refere-se as técnicas adotadas na producéo da

imagem, tais como: efeitos especiais (fotomontagem; estroboscopia; alto-contraste;

trucagens; esfumacéo; etc.), Otica (utilizacdo de objetivas fish-eye, lente normal,

grande-angular, teleobjetiva, etc.); utilizacdo de filtros (infravermelho, ultravioleta,

etc.), tempo de exposicdo, luminosidade e outras variaveis (MANINI, 2002).

Nas imagens analisadas nesta pesquisa, apenas a figura 16 informou um

detalhe técnico, adotado na producéo da imagem, em uma de suas etiquetas.

Figura 16 - foto postada pela National Geographic Brasil no Instagram

‘]mtugmlm Y Busca

Obter o aplicativo  Entrar

@ ngbrasil ‘ SEGUIR ‘

828 curtidas

ngbrasil Neblina pela manha em Dubai.
Foto aérea do Burj Khalifa, o mais alto
edificio do mundo. Foto de H.H. Sheikh
Hamdan, principe herdeiro de Dubai. Um
post convidado especial de @faz3

ngbrasil Early morning fog #Dubai. Air

photo featuring #BurjKhalifa, world's

tallest building. Photo by H.H. Sheikh i

Hamdan, the Crown Prince of Dubai. A Eth uetas
special guest post by @Faz3

#fotoaerea #sheikh #xeque #eau #uae
#neblina #fog #orientemedio
#middleeast

ngbrasil #ngbrasil #brazil #burjkhalifa /

brunoswell @ngbrasil chegou a ver o
cara q tava usando a foto de voces?

satynestars @augustobentes
fernandaandrean W-#-4-W-W

atiacarolina @idjunot :)

Fonte: Fotografia da National Geographic Brasil**

14 Disponivel em:< https://instagram.com/p/XFVhX9Gj7V/?taken-by=ngbrasil>. Acesso em:

3/08/2015.


https://instagram.com/p/XFVhX9Gj7V/?taken-by=ngbrasil
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A etiqueta #fotoaerea, da figura 16, contém uma informacéo técnica adotada
na producdo da imagem. Etiquetas que categorizam informacgdes técnicas sobre as
imagens sao importantes em acervos fotograficos, inclusive os de redes sociais,
como o Flickr™. Visto para que os usuarios experientes em fotografias recuperem as

imagens de acordo com as variaveis da Dimenséo Expressiva.

5.7 ETIQUETAS NAO RELACIONADAS COM AS CATEGORIAS DE ANALISE
DOCUMENTARIA DE IMAGENS DE MANINI (2002)

As etiquetas do Quadro 7 atribuidas pela National Geographic Brasil e outros
usuarios para as Iimagens fotograficas analisadas nesta pesquisa, nao

corresponderam a nenhuma das categorias de andlise documentaria de imagens.

Quadro 7 - Etiquetas néo relacionadas com conteudo da imagem

Imagem Usuarios Etiquetas Link das imagens
Varias Ngbrasil #ngbrasil, #suafoto, https://instagram.com/p/LCAOzWmj79/

#nationalgeographic e | https://instagram.com/p/OzcB mmjxf/
#natgeo

3 Usuario #printoo #esporte https://instagram.com/p/NhKYHEmjyN/
#ficaadica

7 Usuario #worldphotojournalists | https://instagram.com/p/SIZjirGjxj/

20 Usuario #superfoto #gruu https://instagram.com/p/hdeHOzGjyS/

35 Usuario #pinkninjamovent https://instagram.com/p/15fwzLmj5T/

38 Usuéario #ficaadica https://instagram.com/p/506-ThmjzW/

Fonte: Elaborada pelos autores.

A National Geographic Brasil, geralmente, utiliza as seguintes etiquetas em

suas imagens: #ngbrasil, #suafoto, #nationalgeographic e #natgeo. Acredita-se que

> Essa rede social tem um prop0sito mais especifico voltado a fotografos profissionais, que
possui campos especificos pra esse tipo de descri¢ao.



https://instagram.com/p/LCAOzWmj79/
https://instagram.com/p/OzcB_mmjxf/
https://instagram.com/p/NhKYHEmjyN/
https://instagram.com/p/SIZjirGjxj/
https://instagram.com/p/hdeHOzGjyS/
https://instagram.com/p/15fwzLmj5T/
https://instagram.com/p/5O6-IhmjzW/
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seja uma estratégia da National Geographic Brasil para Identificar e organizar suas
imagens no volumoso conjunto de imagens disponiveis no Instagram. A etiqueta
#suafoto € utilizada nas imagens vencedoras do concurso cultural “Sua Foto”,
promovido pela National Geographic Brasil. Ja as etiquetas #ngbrasil,
#nationalgeographic e #natgeo sao usadas como uma “assinatura” ou para
atestarem propriedade quanto as fotografias postadas pela National Geographic
Brasil.

Ja no caso da figura 17, outro usuario comentou a fotografia postada pela

National Geographic Brasil no Instagram, atribuindo a etiqueta #ficaadica.

Figura 17 - Foto postada pela National Geographic Brasil no Instagram

I
@ ngbrasil Campo de Legenda

1,611 curtidas / 2sem

17 d
ngbrasil Sua Foto E

Simetria entre apartamentos em Sao
Luis, Maranhao. Foto do leitor Ruy
Barros. A imagem € a vencedora do dia
no Concurso Cultural Sua Foto. Envie
suas fotos através do site
ngbrasil.com.br e participe. #ngbrasil
#nationalgeographic #suafoto
#maranhao

paulonascimento Por que o envio pelo
site? Sugere-se descomplicar e permitir
via Instagram mesmo #ficaadica

fernandoteixeirama @ruybarrosphotogra
phy @julyanegalvao Parabéns!
ruybarrosphotography @fernandoteixeir
ama muito obrigado!

ruybarrosphotography @ngbrasil muito
obrigado pelo destaque! Uma honra ter
minha fotografia selecionada pela
Equipe NGBrasil. *-*

monicadosanjos72 @ruybarrosophotogr Y.

i2ZW/ ; . ’ ) : A | : \ :
Fonte: Fotografia da National Geographic Brasil*®

Essa imagem postada faz parte de um concurso promovido pela National
Geographic Brasil e a etiqueta #ficaadica foi usada numa sugestdo de mudanca do
processo de submisséo de fotos a este concurso. Embora, essa etiqueta ndo esteja
relacionada com o conteldo retratado na imagem, a mesma tem a ver com 0
contexto da publicacdo da foto. De acordo com Cafiada (2006), a dificuldade em

'° Disponivel em:<https://instagram.com/p/506-lhmjzW/?taken-by=ngbrasil>. Acesso em:
03/08/2015


https://instagram.com/p/5O6-IhmjzW/?taken-by=ngbrasil
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relacdo a recuperacdo de conteudos eletrdnicos em sites que adotam o uso de
folksonomia é a motivagdo do usuario para criar uma etiqueta. No caso da etiqueta
#ficaadica, a relacdo entre a imagem e a etiqueta reside no usuario e no sentido que
ele atribuiu. Assim, essa etiqueta tem sentido pra este e para outros usuarios, que a
utilizam com intuito de enfatizar uma ideia.

J4 as etiquetas atribuidas por outro usuario, observando o contexto de
postagem delas, como #printoo, #esporte e #ficaadica foram utilizadas para
promoverem outro concurso. A etiqueta #worldphotojournalists foi utilizada para
promover a pagina do usuério que fez o comentéario. Ja as etiquetas #superfoto e
#gruu, atribuidas pelo mesmo usuario, foram usadas para elogiar o enquadramento
da foto (#superfoto) e para agradecer a pessoa que marcou esse usuario na foto
(#gruu). Quanto a etigueta #pinkninjamovent estava em desacordo com o contetudo
da imagem e com o contexto de postagem da etiqueta. Também, foi verificada que
essa etiqueta ndo se relacionou a nenhuma outra imagem do Instagram. Assim,
pressupfe que essa etiqueta foi mal digitada ou somente o indexador (usuario)
conhece o seu significado.

Em geral, essas etiquetas usadas para indexar as imagens da National
Geographic Brasil, ndo representaram o conteldo retratado das imagens nem o
sentido intrinseco delas. Porém, essas etiquetas fornecem elementos que reforcam
a identidade cultural e permitem a identificacdo de grupos unidos por interesses
triviais (PEREIRA; CRUZ, 2010).

Assim, identificamos novas categorias de andlise documentaria de imagens
fotogréficas relacionadas ao comportamento dos usuarios, quanto a atribuicdo de
etiquetas, em redes sociais que adotam a folksonomia para organizar 0s acervos
fotograficos na web: autoria, afetiva (PEREIRA; CRUZ, 2010) e enigmatica, como

consta no Quadro 8:

Quadro 8 — Novas categorias para descri¢cdo de fotografias em redes sociais

Informacdes referentes ao comportamento informacional dos usuéarios

Autoria

Afetivas

Enigmatica

Fonte: Elaborada pelos autores.
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A primeira das categorias, autoria, refere-se as etiquetas que contextualizam
mensagens e informacBes sobre autoria das imagens fotogréficas. A segunda
categoria, afetiva, refere-se as etiquetas afetivas, que contextualizam mensagens e
informacgdes imprimindo a elas um carater afetivo (amizade, agradecimento, amor e
outros) (PEREIRA; CRUZ, 2010) e a dultima categoria, enigmatica, refere-se as
mensagens e informagfes de carater incompreensivel (sentido conhecido somente
pelo autor). Entdo, com base nos nossos dados de pesquisa, o0 Quadro 9 contendo

as novas categorias, seria preenchida deste modo:

Quadro 9 — Proposta de categorias para descri¢do de fotografias em redes sociais

Informagdes referentes ao comportamento informacional dos usuérios

Autoria #ngbrasil, #suafoto, #nationalgeographic e #natgeo
Afetivas #printoo, #esporte, #ficaadica, #worldphotojournalists, #superfoto
#gruu
Enigmética | #pinkninjamovent

Fonte: Elaborada pelos autores.

Portanto, para analisar as praticas folksondbmicas adotadas no acervo de
imagens fotogréficas da National Geographic Brasil, disponivel na rede social
Instagram, utilizamos a metodologia de analise documentéaria de imagens, de Manini
(2002). Porém, no decorrer deste processo, foi possivel identificar novas categorias
de analise fotografica, a partir das etiquetas nao relacionadas com as categorias da
metodologia descritiva de imagens adotada nesta pesquisa. Essas novas categorias
foram relacionadas a forma como 0s usuarios se comportam, no que tange a

atribuicdo de etiquetas.
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6 CONSIDERACOES FINAIS

O presente estudo buscou analisar as praticas folksonébmicas adotadas no
acervo de imagens fotograficas da National Geographic Brasil, disponivel na rede
social Instagram. De acordo com a metodologia de andlise fotografica, de Manini
(2002), podemos realizar um mapeamento das caracteristicas da folksonomia
empregadas neste acervo fotografico. Dentre as categorias de analise documentaria
de imagens, as mais utilizadas durante o processo folksonébmico das fotografias
analisadas, foram Quem/O que genérico, Onde genérico e Sobre. Isto é, as
fotografias da National Geographic Brasil, selecionadas para este estudo, receberam
etiquetas com informacdes, gerais, sobre a identificacdo do referente, localidade e
significados intrinsecos.

Notamos, também, que as imagens analisadas entre maio de 2012 até julho
de 2015, somente as cinco Ultimas fotos continham as etiquetas no campo de
legenda e as demais fotos continham etiquetas somente no campo de comentarios.
Inferimos, por esses dados, que a National Geographic Brasil mudou a sua forma de
etiquetar as suas imagens em relagédo a influéncia da forma como outros usuérios
etiguetam suas imagens no Instagram. Porém, das 38 fotografias analisadas, 11
delas n&do receberam nenhuma etiqueta pela National Geographic Brasil e nem pelos
seus seguidores na rede social Instagram. Cabe destacar que essas informacfes
oriundas das andlises estdo em discordancia com estudos precedentes sobre
folksonomia, tendo em vista que estudos similares, ndo houve a ocorréncia de
fotografias sem nenhuma etiqueta. Isso implica em outra dindmica de organizacéo
da informacdo, tendo em vista a motivagcdo dos usuarios para atribuirem ou nédo
etiquetas para os seus documentos digitais disponibilizados na Web. Isto é, servicos
que se baseiam na folksonomia, que é a possibilidade que o usuario tem de
relacionar qualquer etiqueta para os seus documentos digitais armazenados nesses
servicos. Logo, a folksonomia permite a pluralidade de manifestagcbes dos usuarios
em servicos online. Nao existindo regras, seja no usuario institucional, ou seja, no
usuario pessoal (seguidor), para atribuirem ou nao etiquetas.

Durante o percurso metodoldgico adotado para esta pesquisa, identificamos
etiquetas nédo relacionadas com as categorias de andlise documentéaria de imagens
fotograficas, identificada na literatura cientifica. Deste modo, surgiu a necessidade

de buscar na literatura especializada como descrever as etiquetas nao relacionadas
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com as categorias de andlise documentaria de imagens fotograficas proposta por
Manini (2002). Além disso, foi possivel identificar trés novas categorias de andlise
fotografica. Essas categorias foram relacionadas ao comportamento dos usuarios,
no que tange a atribuicdo de etiquetas: autoria, afetiva (PEREIRA; CRUZ, 2010) e
enigmatica.

De um modo geral, concluimos que a folksonomia adotada no acervo de
imagens fotograficas da National Geographic Brasil, disponivel na rede social
Instagram, ndo contemplou todas as categorias de andalise de imagens proposta por
Manini (2002). O ideal seria que os desenvolvedores de redes sociais voltados para
acervos fotograficos, criassem campos especificos basicos de insercdo de etiquetas
(autoria da imagem, objeto enfocado na imagem, localidade da imagem e outros), de
acordo com uma metodologia de analise ou descri¢cdo fotografica, sem interferir na
pluralidade de manifestacdes dos usuéarios para inserirem etiquetas. Esta medida
facilitaria atividade dos usuarios de atribuirem etiquetas para as suas imagens, de
um modo mais completo. Uma vez que a indexacdo de imagens é uma atividade
complexa e altamente passivel a interpretacdes e gquestionamentos distintos.

O processo metodoldgico exploratério e descritivo, bem como os dados e as
informagOes obtidas a partir dos instrumentos de coleta permitiram alcancar os
objetivos propostos para esta pesquisa.

Para trabalhos posteriores, fica a sugestdo de realizar esse mesmo estudo com
mais usuarios da rede social Instagram ou outro estudo relacionado a motivacdo dos
usuarios para atribuicdo de etiquetas relacionadas as imagens fotograficas.

Entende-se que este trabalho contribuiu para as pesquisas emergentes quanto a
atividade dos usuarios, quanto a insercdo de etiquetas, em acervos fotograficos

disponiveis em sistemas que adotam a folksonomia.
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APENDICE A - A presenca de etiquetas por categoria
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CATEGORIAS
IMAGENS | QUEM/O QUE | ONDE QUANDO [ COMO SOBRE [DIMENSAO
GEN. |ESP. | GEN. |ESP. | GEN. [ ESP. | GEN. | ESP.

1 X X X X
2 X X
3 X X X X
4 X X X X X
5 X X X X
6 X X X X X
7 X X X X X
8 X X X X
9 X X X X
10 X X X X
11 X X X X
12 X X X
13 X X X
14 X X X
15 X X X
16 X X
17
18
19
20
21 X X X
22 X X
23 X X X X
24
25 X X X X
26
27 X X X
28
29 X X
30
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34
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38




APENDICE B - Andlise qualitativa das etiquetas

Imagem 1

@ ngbrasil SEGUINDO

108 curtidas 169 sem

ngbrasil Lucia Terui, S&o Paulo (SP) - [E2X]
Nemopilema nomurai. na cidade de
Echizen (provincia de Fukui), no Japao.
(Foto e legenda submetidos ao concurso
"Sua Foto" de National Geographic
Brasil. vencedora em janeiro de 2012 e
publicada no site)

giovanicordioli Belissima imagem! $+
ovidio001 Postem mais fotos!
keranicole_ Wow

leilianepaiva Muito boal

sardinha17 Fantastico!

ro_tomazini Wow!iin

unica_hijald Wow+"

patriciaboeing Incrivelll®®

ngbrasil #ngbrasil #natgeo #suafoto

#japao #japan #diving #mergulho #mar
#sea #echizen

Etiquetas

CATEGORIAS
QUEM/O QUE  |ONDE QUANDO COMO 5
DIMENSAO
SCBRE EXPRESSIVA
Imagem [Indexador |GEN. ESP. GEN. ESP. GEN. ESP. GEN. ESP.
#mar #japao #diving
NGB #echizen
1 #sea #apan ﬁmergulh
Usuério

Imagem 2

155 curtidas e
(38 de junho de 2012

ngbrasil Penguins dando as maos na =
Antartica. Foto de Vicente Fiuza, Séo Paulo,
SP | Todos os meses a NATIONAL
GEOGRAPHIC BRASIL escolhe a melhor
foto enviado pelos leitores. Vocé também
tem uma bacana? Entéio, envie pra gente. O
vencedor do més ganha um Guia de
Fotografia da N Geographic
ngbrasil #sua
aribeiro 88

i instarefa Ola! Pod S sz
de contato? Obriga
ngbrasil

pedrofranssa

ethelmedeiros oy

e o S

Etiqhetas

CATEGORIAS
QUEM/O QUE  |ONDE QUANDO COMO

DIMENSAO
EXPRESSIVA

SOBRE
Imagem [Indexador (GEN. ~ [ESP.  |GEN.  |ESP.  |GEN.  |ESP.  |GEN.  [ESP.

#oinguim )
NGB ; #antartica
2 #penguim

Usudrio




Imagem 3

63

% ngbrasil

312 curtidas

ngbrasil Leoa briga com ledo na savana L=<
da Tanzania, Africa. Foto de Mariana
Matos. SUA FOTO.
vitor_carneiro Parece as treta que rola
aqui em casalll Kkkkkk
carolyncphotography One angry kitty! &
Great timing!!
dhary_almunayes WOW nice shot & &
wellington_mafra Até no mundo
selvagem o pobre do marido sofre... =]
tainacorrea Provavelmente ele nao se
comportou. Possivelmente ela estava na
TPM
giovanicordioli Demais! ||+
rOdelgadO Show!!
Al and Sl >

Eth uetas

CATEGORIAS
QUEM/O QUE  |ONDE QUANDO COMO DIMENSAQ
SOBRE
Imagem [Indexador [GEN.  [ESP.  |GEN.  |Esp. GEN.  |[EsP. GEN.  [EsP. EXPRESSIVA
#ledo #savana i
NGB : . #anzania #savana
3 #lion #africa
Usuario

Imagem 4

Etiquetas

352 curtidas

ngbrasil Transito engarrafado. Nas (25ce
empoeiradas estradas do parque do
Serengueti no norte da Tanzania, uma

girafa parou no meio do caminho e

obrigou nossa equipe a contorna-la.

Foto de Ken Keiger @kengeiger.

ngbrasil Traffic jam. Traveling the dusty
roads of the northern Tanzanian
Serengeti, this giraffe decided to park in
the middle of the road and our team had
to detour around it. Photo by Ken Keiger
@kengeiger

azi

ngbrasil
mapelgren @shirilla

claudialevie Lindo -~

CATEGORIAS

QUEMIO QUE

ONDE

QUANDO

COMO DIMENSAQ

Imagem

[ndexador

GEN.

ESP.

GEN. ESP,

GEN.

ESP.

GEN. ESP. SO0BRE EXPRESSIVA

NGB

#oirafa

#oiraffe

#oark  |#serengeti

#parque  |#serengueti

#africa  |ftanzania

#photooftheday

#natureza

#nature

Usuério




Imagem 5

Etiquetas

427 curtidas 153 sem

ngbrasil A orla na praia de Ipanema nas
noites de verdo recebe banhistas a
qualquer hora do dia. Veja a matéria
sobre o Rio de Janeiro na edicao de
outubro de National Geographic com
fotografias de David Alan Harvey
@davidalanharvey

ngbrasil The Ipanema's waterfront have
beach goers all day long during the
summer. See the October issue for the
Rio photo essay by David Alan Harvey
@davidalanharvey

ngbrasil #ngbrasil #natgeo
#nationalgeographic #rio #summer
#night #ipanema #beach #praia #noite
#biquini #bikini #verao

milandrade Que 6tima idéia! Pena que
isso s6 & possivel em tdo poucas
cidades brasileiras...

g9

iacajurul Cores do modo variava

CATEGORIAS
QUEM/O QUE  [ONDE QUANDO COMO SO DIMENSAQ
Imagem |Indexador [GEN.  |ESP.  |GEN.  [Esp. GEN. ESP. GEN.  |ESP. EXPRESSIVA
#biquini #io #summer #biquini
#bikini #beach | #night #bikini
NGB . #ipanema )
5 #praia #noite
#verdo
Usudrio

Imagem 6

Etiquetas

@ ngbrasil SEGUIR

550 curtidas

ngbrasil Névoa paira sobre o Central
Park na noite de Nova York. A
conferéncia internacional Noche Zero
que acontecera no Deserto de Atacama,
Chile, discutira os problemas da poluicdo
luminosa. Foto de Jim Richardson
@ijimrichardsonng

cebressan Nice!

cancancamara @jimrichardsonng Muito
especial!

ngbrasil New York's Central Park at night
as the clouds drifted by down below. The
international conference Noche Zerc will
occur at Atacama's Desert, Chile, will
discuss about the problems of light
pollution. Photo by Jim Richardson
@jimrichardsonng

cacildanc Gorgeous capture!

nehracil #nahracil #nataon

Entrar para curtir ou comentar.

CATEGORIAS

QUEMIO QUE

ONDE

QUANDO

CoMO DIMENSAO

Imagem

Indexador

GEN.  [ESP.

GEN.

ESP.

GEN.

ESP.

GEN. ESP. SOBRE EXPRESSIVA

NGB

#nyc

#deserto

#chile

#atacama

#novayork

Hnewyork

#night

#noite

#nochezero

#uminosa nolicio

#ollution

Usudrio

64



Etiquetas

644 curtidas 144 sem

5 17 de
ngbrasil @alexhonnold no estilo macaco
por uma nova rota na costa da Peninsula
Musandam, Oma. Foto de Jimmy Chin
@jimmy_chin
ngbrasil @alexhonnold going ape on a
new route at Musandam coast, Oman.
Photo by Jimmy Chin @jimmy_chin
ngbrasil #ngbrasil #natgeo #brasil
#brazil #oman #oma #musandam #coast
#litoral #climbing #escalada #deepwater
#aguaprofunda
worldphotojournalists Awesome picture!
#worldphotojournalists
cvieira Stunning!!!! Picture @jimmy_chin
& Action @alexhonnold
didiblanco @vikieliszek
hindtaryam Love this shot!
anabarp Incrediable!
andreopaiva e agora? -

CATEGORIAS

QUEM/O QUE

ONDE

QUANDO

COMO DIMENSAO

Imagem

Indexador

GEN. ESP.

GEN. ESP.

GEN.

ESP.

GEN. ESP. SOBRE EXPRESSIVA

NGB

#aguaprof
unda
#deepwat
er

#coast  |#omam

#litoral  |[#oma

#musandam

#climbing #climbing

#escaladal #escalada

Usuério

Imagem 8

Etiquetas

@ ngbrasil SEGUINDO

844 curtidas 142 sem
ngbrasil Mergulhadores interagem com L4dsdez
tubardo-branco em Guadalupe, México.
Foto de Daniel Botelho, veja mais em
www.ngbrasil.com.br

ngbrasil Divers interact with white shark
in Guadalupe, Mexico. Photo by Daniel
Botelho, see more at
www.ngbrasil.com.br

toomys @suad_abdulla sssla3 Ssa w
ngbrasil #ngbrasil #natgeo #brazil
#brasil #guadalupe #mexico
#whiteshark #tubaraobranco #wildlife
#vidaselvagem #sea #mar #diving
#mergulho

leiapatricia Uau!!
hindtaryam Whoa!
tatianaozores @lutaniguchi @tanigus

thaisamagalhaes E a gente (eu) com
medinho daquele barco... @tcb022 e

CATEGORIAS
QUEM/O QUE ONDE QUANDO COMO SOBRE DIMENSAO
Imagem |Indexador |GEN. ESP. GEN. ESP. GEN. ESP. GEN. ESP. EXPRESSIVA
#whiteshark #wildlife
#tubaraobranco #idaselvagem
: NGB #sea #mexico |[#guadalupe #mergulho
#mar #diving
#oceano #predador
#aws #predator
Usudrio




Imagem 9

Etiquetas

@ oo

724 curtidas 133 sem

ngbrasil Escalada em Majorca, Espanha.
Foto de @coryrichards

ngbrasil Photo: @coryrichards
#sonnietrotter climbing in Majorca,
Spain. @thephotosociety #climbing
#photooftheday #spain

ngbrasil #ngbrasil #brazil #escalada
#climbing #majorca #espanha #caverna
#cave #sea #Fmar

cacildanc +7 @@ @ @G+"

hindtaryam Wow!

rosario_cap Beautiful

dauneyk Incredible!

alex_mduarte @larinhaduarte
mirela.ricarte eu quero muito fazer isso!
cazevet Olha isso @fevalery

vikieliszek Eu cheao Ia!

CATEGORIAS

QUEMIO QUE

ONDE

QUANDO

COMO DIMENSAQ

Imagem

[ndexador

GEN.

ESP.

GEN.

ESP.

GEN.

ESP,

GEN. ESP. S0BRE EXPRESSIVA

NGB

#caverna
#sea
#mar

#espanha

#majorca

#caverna
#escaladal #sea
#mar

Usuério

Imagem 10

Etiquetas

@ ngbrasil SEGUIR

987 curtidas

ngbrasil Jacarés-do-pantanal. Amanha
nas bancas e no iPad. Foto de
@lucianocandisani

ngbrasil #ngbrasil #brazil #pantanal
#jacare #yacare #caiman

deborahmatt2004 Belissima foto!!
deescada Beleza de foto
pritagomes Wow1 111

eduardogonella Maravilha. 3% 3% 3
@instaguize @fabinhapinto @lulu_viola
@vovoswaldo @spatriciauchoa eu moro
perto perto... @

mauriciodepaula Uau!
Iheylow Wow!

marcoavitale Wonderfull.
clapmartins Rei do pantanal

mrica  #incrial

Entrar para curtir ou comentar

CATEGORIAS
QUEM/O QUE ONDE QUANDO COMO SOBRE DIMENSAO
Imagem [Indexador |GEN. ESP.  [eEN. ESP. GEN. ESP. GEN.  [EsP. EXPRESSIVA
#acare #hidaselvagem |#jacare
#yacare #wildlife #yacare
NGB #aliggator #caiman |#matogrosso|#pantanal #aliggator
10 Hreptil Hreptil
#agua #agua
#water Hwater

Usudrio




Imagem 11

@ ngbrasil SEGUINDO

828 curtidas 126 sem

ngbrasil Neblina pela manha em Dubai. [20de:
Foto aérea do Burj Khalifa, o mais alto
edificio do mundo. Foto de H.H. Sheikh
Hamdan, principe herdeiro de Dubai. Um
post convidado especial de @faz3
ngbrasil Early morning fog #Dubai. Air
photo featuring #BurjKhalifa, world's
tallest building. Photo by H.H. Sheikh
Hamdan, the Crown Prince of Dubai. A
special guest post by @Faz3

ngbrasil #ngbrasil #brazil #burjkhalifa
#fotoaerea #sheikh #xeque #eau #uae
#neblina #fog #orientemedio
#middleeast

brunoswell @ngbrasil chegou a ver o
cara q tava usando a foto de voces?

satynestars @augustobentes
fernandaandrean W% W

atiacarolina @idjunot 1)

Etiquetas

CATEGORIAS

QUEMIO QUE

ONDE

QUANDO

COMO DIMENSAO

I[magem

Indexador

GEN.

ESP.

GEN.

ESP.

GEN.

ESP.

GEN. ESP. SOBRE EXPRESSIVA

11

NGB

#hurikhalifa

#xeque

#neblina
g

Horientemedio

#middleeast

#hurjkhalifa  [#fotoaerea

Usuario

© Diane Cook & Len Jeashel

@ ngbrasil

1,072 curtidas 122 sem
= i = is5d
ngbrasil Cerejeira no Jardim Botanico de
Nova York, no Bronx. Foto de
@cookjenshel

ngbrasil @cookjenshel Photo by Diane
Cook & Len Jenshel #Gardens @natgeo
@thephotosociety We are loving spring
after a cold start! The #cherry blossoms
from #New York Botanical Gardens in
the Bronx.

_sammy___petri_ Que lindooo
mohedalhajer Beautiful

ngbrasil #ngbrasil #brazil
#nationalgeographic #cerejeira #sakura
#cherryblossoms #newyork #novayork
#bronx #usa #eua #flor #flower
anabarrameda Show!

walkiriacabral Que delicadeza da
naturezal -

Etiquetas

CATEGORIAS

QUEMIO QUE

ONDE

QUANDO

COMO

Imagem

Indexador

GEN.

ESP.

GEN.

ESP.

GEN.

ESP.

GEN.

ESP.

SOBRE

DIMENSAO
EXPRESSIVA

12

NGB

#cerejeira

#sakura

#cherryblossom

#flor
#flower

#usa

#eua

#newyork
#novayork

#bronx

Usudrio




Imagem 13

Etiquetas

@ ngbrasil SEGUIR

1,030 curtidas

ngbrasil O final do arco-iris em Foz do
lguaci. Foto de @reaco001 com
eoplanetasustentavel

ngbrasil The end of the rainbow at Foz
do Iguac, Brazil. Photo by @caco001
with @planetasustentavel

ngbrasil #ngbrasil #nationalgeographic
#arcoiris #rainbow #waterfall #cachoeira
#agua #brazil #fozdoiguacu #parana
livialoyalty Linda Imagem =D
al.fahad_q8_vip <8 olass

florilegium @unviajeenparacaidas
@misstakel13 @madame_schiele
@madame_aslesha D

mohedalhajer Beautiful

fecalondon @claudiomarioto @derhatem
marianapaschoaline Precisamos
conhecer isso @sergioclume .

Entrar para curtir ou comentar.

CATEGORIAS

QUEM/O QUE

ONDE

QUANDO

COMO DIMENSAO

Imagem

Indexador

GEN.

ESP.

GEN.

ESP. GEN.

ESP.

GEN. ESP. SOBRE EXPRESSIVA

13

NGB

#arcoiris
#rainbow
#waterfall
#cahoeira
#agua

#brazil

#fozdoiguagu

#parana

Usuario

S

Etiquetas

Imagem 14

@ ngbrasil SEGUIR

1,290 curtidas

ngbrasil O primeiro mergulho de uma
tartaruga-verde recém-nascida nas aguas
protegidas do Atol das Rocas, um dos
muito locais de desova desta espécie no
sul do Oceano Atlantico. Foto de
@lucianocandisani

carolinaleivas Foto maravilhosalll! §1%
julioce Wow que foto perfeita
sabrinyleo Fantastico!ll

ana7Zicarol e - - -g -

ana7icarol Biiil Olha q perfeicao!!! = W-m
@gabiboralli

gabiboralli Ounnnn, que bonitinha, minha
irma rs @ana7icarol

ceciqueirozlima @@
micande Que foto

Entrar para curtir ou comentar.

CATEGORIAS
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Hartanuga

Horeenture

thrazi

fatoldasrocas

Usudrio




Imagem 15

Etiquetas

@ ngbrasil SEGUIR

1,370 curtidas

ngbrasil Estrela-do-mar em Angra dos
Reis, RJ. Foto de @lucianocandisani
@thephotosociety

ngbrasil Photo @lucianocandisani
(Luciano Candisani) . Starfish, Angra dos
Reis, Brazil. #undrwater #brasil
#photography @natgeo @ngbrasil
@thephotosociety

viniciusgodoy @lucianocandisani
SN

kendi__shop Kkk @juliaramoa
laurakathrynslife @acelsw2
hellencassianodacosta Amo Angra

monsharris @camilafreirebarcellos olha
isso!

ahmed_alzaki7 Cool
m_fernandez60 Clarity

Entrar para curtir ou comentar.

CATEGORIAS
QUEM/O QUE ONDE QUANDO COMO SOBRE DIMENSAO
Imagem [Indexador [GEN. ESP. GEN. ESP. GEN. ESP. GEN.  [ESP. EXPRESSIVA
#estreladomar #angradosreis
#starfish #iodejaneiro
NGB #brazil
15 tagua
f#mar
#oceano
Usuério

Imagem 16

Etiquetas

@ ngbrasil SEGUINDO

1,512 curtidas 104 sem

ngbrasil Um raro ledo branco € solto na 18 de

reserva particular de Sanbona, na Africa
do Sul como parte do programa de
reintroducao deste animal na natureza.
N3o & um eao albino, a cor branca &
causada por um gene recessivo
presente no ledo-sul-africano (Panthera
leo krugeri). Foto de @lucianocandisani

jhogurgel Que belolin
cygnvs @larinthesky

daguzan Vert old lion

trilla_baker @pargett @diplomatesq

ngbrasil #ngbrasil #nationalgeographic
#brazil #leao #branco #white #lion
#vidaselvagem #africa #wildlife

chlomackenzie @t_saron

anacarolinanina @tiagolodi

PSSP | oty

CATEGORIAS

QUEM/O QUE ONDE QUANDO

COMO DIMENSAO

Imagem |Indexador [GEN. ESP. GEN. ESP.  |GEN. ESP.

GEN. |ESP. SOBRE EXPRESSIVA

#ledo

NGB #branco
#white
#lion

16

#idaselvagem

#wildlife

Usuério
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Imagem 17

Etiquetas

1,647 curtidas 99 sem

ngbrasil Aracaris-castanho na Chapada 18 de
dos Guimaraes. Foto de @izanpetterie

thiagoike @danilquarto olha que
passaro lindo!

raphficher Olha que lindos! *-*
@isabelapiana

theaaaldo @luisamed superbe
emica59 Lindo D+++
clausciama Y¥¥¥¥maravilhosos !!

danapaes Agora voando
@tantuminovacao

pablosomel Sensacional a captura
thetantum Awesome pic, @danapaes

sammy__ petri_ Lindo demais
oliver_amy

ppddz fuderoso

CATEGORIAS

QUEMIO QUE

ONDE

QUANDO

COMO DIMENSAO

Imagem

Indexador

GEN.
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GEN.

ESP.

GEN.

ESP.

GEN.  [ESP. SOBRE EXPRESSIVA

iy

NGB

Usudrio

Imagem 18

Etiquetas

1.394 curtidas 94 sem

ngbrasil @alexhonnold olha para o vazio (e
do alto do Half Dome. Esta foto foi capa
da edicdo de maio de 2011 sobre a
cultura da escalada no vale do Yosemite.
Foto de @jimmy_chin

fabiomelo76 Topa @denniscossi rs
denniscossi Essa foto eh famosalirs
Nesse tamanho acho q nao teria
coragem...pelo menos nao hj...voltando a
treinar mais pesado, quem sabe!

mas jah fiz solo em 240m1
@fabiomelo76

priscilafett @tha_perez Vcs em
novembro!

romulow Queessollll

littleahh @mattmcfarfar this is future you

domingomaestracci Queeewww y ese
no tiene nada que hacer en su casa. Que -

CATEGORIAS

QUEM/O QUE

ONDE

QUANDO

COMO DIMENSAO

Imagem

Indexador
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GEN.

ESP.
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NGB

Usuario




Imagem 19

@ oo

1.592 curtidas

robsonscustodio No words!

butchergabi Incrivelninm

Etiquetas
CATEGORIAS
QUEM/O QUE ONDE QUANDO COMO SGE DIMENSAO
Imagem |Indexador [GEN. ESP. GEN.  |esp. [GEN.  [Esp. GEN. |ESP. EXPRESSIVA
NGB
19 o
Usuario
Imagem 20
@ ngbrasi '
n'qh :..lln;:‘:('roTo Coruja alca véo em [EXTYT

Campinas, Sao Paulo. Foto de Fabricio
Corsi Arias

as

samieefard He he are

CATEGORIAS
QUEM/O QUE ONDE QUANDO COMO DIMENSAQ
SOBRE
Imagem |Indexador [GEN. ~ |ESP.  |eeN.  |esp. |eN.  |esp.  |GEN. |[ESP. EXPRESSIVA
NGB
20

Usudrio

71
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€ ooos

1,572 curtidas

ngbrasil SUA FOTO. Mangueira

83 sem

31d

enterrada na areia da praia de Ipanema.,
Rio de Janeiro. Foto de Ruy Ribeiro

Barros.

jazzercise713 @wwniv

brunobeneti Demorei pra entender essa

foto viu

ngbrasil YOUR SHOT. Water hose
buried in the sand of Ipanema Beach, Rio
de Janeiro, Brazil. Photo by Ruy Ribeiro

Barros.

ngbrasil #ngbrasil #nationalgeographic
#brazil #suafoto #yourshot #ipanema
#praia #beach #mangueira #waterhose
#areia #sand #doisirmaos #agua

salembinjakkah Beautiful

aggraciene A foto ficou linda. Amei
PP, "
Etiquetas
CATEGORIAS
QUEM/O QUE ONDE QUANDO COMO SOBRE DIMENSAO
Imagem |Indexador |GEN. ESP. GEN. ESP. GEN. ESP. GEN. |ESP. EXPRESSIVA
#mangueira #saopaulo
#waterhose #sp
#areia .
NGB #ipanema
21 #sand
#doisirmaos
#agua
Usuério

Imagem

Etiquetas

0 ngbrasil

1,506 curtidas

ngbrasil Pinguim-de-barbicha

empoleirado de forma precaria em um
iceberg que acabara de ruir expondo as
entranhas do pedaco enorme de gelo e
as linhas criadas a partir de anos de
contato com as correntes maritimas.
Foto de @PaulNicklen em reportagem

para National Geographic.

ngbrasil Image by @paulnicklen — A
Chinstrap Penguin perches precariously
on the side of an #iceberg that had
recently rolled over, exposing the
underbelly of the massive chunk of ice
and the lines created from years of
contact with ocean currents. Taken while
on assignment for @natgeo. #penguins

#arctic #chinstrappenguins

@thephotosociety @natgeocreative

ngbrasil #ngbrasil #nationalgeographic
#brazil #antartica #pinguim #barbicha

76 sem

CATEGORIAS

QUEM/O QUE

ONDE

QUANDO

COMO

Imagem |Indexador
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GEN.
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SOBRE EXPRESSIVA

NGB
22

#pinguim
#pinguins
#barbicha

#antartica
#artic

Usuario




Imagem 23

@ ngbrasil SEGUIR

1,649 curtidas

ngbrasil Os tubardes-tigres que nadam
junto a mergulhadores nas Bahamas, sao
da mesma espécie envolvida nos ataques
em Pernambuco. Saiba o que causa essa
diferenca de comportamento na edicao
de abril de @ngbrasil. Foto de Daniel
Botelho.

danielvnobrega Sem ter o que comer,
famintos!! Em Bahamas os tubardes s&o
muito bem alimentados!

leryfeijo @kaelkaka @danikael2
travelandcoffee W ODDDD
pauloh360 @jesssicamariaa eu.
pauloh360 @jesssicamariaa eu vi.
silloca Eu tb! @stellaalves !I! Muito legal!
crubik @sannafichte

wendelbraun @cheurybezerra

Entrar para curtir ou comentar.

Etiquetas

CATEGORIAS

QUEM/O QUE ONDE QUANDO COMO DIMENSAO

SOBRE
Imagem |Indexador |GEN. ESP. GEN. EP.  |GEN. |esp.  |GEN. |Esp. EXPRESSIVA

#tubarao #tigershark #idaselvagem

NGB #shark #tubaraotigre #pemambuco #recife #wildlife
23
#sea

#mar

Usuario

Imagem 24

1,835 curtidas 68 sem

ngbrasil Foto de @AmiVitale. Um bandd 23 9¢ 2bril
de 14 filhotes de panda gerados em
cativeiro deitados sobre um cobertor no
Centro de Reproducdo de Pandas
Bifengxia. em Ya'an, Sichuan, China.
Cientistas chineses e seus parceiros
internacionais resolveram o enigma da
reproducdo em cativeiro. Apés décadas
de desapontamento, este ano a safra na
Reserva Natural Nacional de Wolong.
mantido pelo Centro de Pesquisa e
Conservacao de Pandas Gigantes, nos
trouxe 14, inegavelmente fofos, pandas.

kkmarana eu queria um!!!

roxanavillarinho Os chineses sao
incansaveis na perpetuacao dessas
espéecies lindas @isabela_lob
@lyliangriozinha

anandavalente Meu deus, @cintiasibucs!

i et

Etiquetas

CATEGORIAS

QUEM/O QUE|ONDE QUANDO COMO SR DIMENSAO
Imagem [Indexador [GEN. |ESP. [eeN. [esp.  |eEN. [esp. [aEN. |EsP. EXPRESSIVA
NGB

Usuario
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Imagem 25
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& oo

1,982 curtidas

ngbrasil @PaulNickien em reportagem i5d
para National Geographic.
a@CristinaMittermeier € banhada por uma
cortina de luz na entrada de um cenote
em Yucatan, México. Ela carrega luzes
extras para o mergulho em cavernas nas
profundezas.
ngbrasil @paulnicklen on assignment for
anatgeo. @cristinamittermeier is bathed
in a curtain of light in a cenote entrance,
Yucatan, Mexico. Here she is carrying
extra dive lights helping us prepare for
our cleep cave dive. #rebreather
#cavediving #cenote #¥mexico
#adventure @natgeocreative #beauty
#explore
ngbrasil #ngbrasil #nationalgeographic
#brazil #mexico #yucatan #cenote
#caverna #dive #¥mergulho #oceano
#Fmar #Fsea Fluz Flight
rehee So beautiful -~
CATEGORIAS
QUEM/O QUE ONDE QUANDO COMO DIMENSAO
SOBRE
Imagem |Indexador |GEN. ESP. |GEN. ESP. GEN. ESP. GEN. |Esp. EXPRESSIVA

#cenote #adventure

#caverna #Explore

#dive #beauty

#mergulho

NGB #mexico |#yucatan
25 #oceano

#mar

#sea

#luz

#light

Usuario

Imagem 26

Etiquetas

0 ngbrasil

1.571 curtidas o om
ngbrasil FUTEBOL NA AMAZONIA. O rio 2.9,
e a bola de borracha s80 a diversao dos

garotos da vila Progre
Salba mais na edica
wngbrasil. Foto de Me

© no Amapa
> junho de
iclo de Palva

ttoclick + d-de-de+

ppsoares
manaus

brunobiscala futebol em

lybarbosa dparabens! <

eu_brunoroberto rtiago.praz

e KKKKKKKKKKKKKK campo
bem legal esse Uppscares
tingo.prazeres Parece mik
wbrunoroberto_oficial

titaflash - e e e i

eu_brunoroberto «

tingo.praz hehehe

CATEGORIAS

QUEMIO QUE
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COMO DIMENSAQ
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GEN. |ESP.

26

NGB

#ledo
#lion

#savana
#africa

#tanzania

#savana

Usudrio

Imagem 27



© Lucisao Car

Etiquetas
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® ngbrasil

1,666 curtidas 62 sem

ngbrasil Foto de @lLucianoCandisani.
Jacare-do-pantanal, Brasil. Foto nao-
publicada da reportagem de marco de
2013 de @ngbrasil.

3 de

ngbrasil Photo @lucianocandisani (
Luciano Candisani ). Caiman, Pantanal
wetlands. Brazil. # photography
#conservation #nature #art #arts

#natgeo #conservacao @natgeo
@ngbrasil

Tnatgeocreative

ngbrasil #nationalgeographic
pantanal #jacare #caiman
#vidaselvagem #wildlife

luisamed @theaaaldo
beadeycaza @rafaorrantia

wi7de @julianocrocodilo preparadaoc
brokiaddo envelopadao

rachelsmartins @sofiamartins
leonardogiacon @talitaalencar

CATEGORIAS
QUEM/O QUE |ONDE QUANDO COMO SOBRE DIMENSAO
Imagem |Indexador |GEN. ESP. |GEN. ESP. GEN. |Esp. GEN. |Esp. EXPRESSIVA
#jacaré #conservation
#caimam #nature
#Hart
. NGB #pantanal S
#conservacao
#vidaselvagem
#wildlife
Usudrio

Imagem 28

Etiquetas

@ ngbrasil

2,956 curtidas

ngbrasil Foto de @BrianSkerry. Uma
baleia-franca-do-sul, com 14 metros de
comprimento e 70 toneladas, nada
proxima a um mergulhador de pée no
fundo do mar nas ilhas Auckland. Nova
Zelandia, regido subantartica.

yung__bunnie @coleevarts my dream!
yung_bunnie @tonnika00

luciane_123m Maravilhosall

lidya__lima Olha amor. Que vc ta vendo.
@poemias

zoedehart @noahturnage future you”
clapt @vodkanoww

jameshorus @clapt HOLD MY WHALE!
srpcgouvea Q emocao!

revistagirosocial @arferreira que perfeito

kakar2r carambal!ll

CATEGORIAS
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NGB
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676 curtidas

sSliman_0000 >l < L=l oS3 el Su, new
tcno welcom

Etiquetas
CATEGORIAS
QUEM/O QUE |ONDE QUANDO COMO SOBRE DIMENSAO

Imagem |Indexador |GEN. |ESP. GEN. |Esp. |GEN. |Esp. GEN. |ESP. EXPRESSIVA

NGB #italy #Bur_ano
29 #venice

Usuério
Imagem 30

& oo [ s=cuinoo |

1.563 curtidas

je s10
pslobo Grd eoiu
abs

Etiquetas
CATEGORIAS
QUEM/O ONDE QUANDO COMO SOBRE DIMENSAO

Imagem |Indexador |GEN. |ESP. |GEN. |esp. |GEN. |esp. GEN. |ESP. EXPRESSIVA

NGB
30 —

Usuario
Imagem 31

o Fliller

Eric

natsukoO1

Etiquetas
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CATEGORIAS
QUEM/O |ONDE QUANDO COMO SORFE DIMENSAO
Imagem |Indexador |GEN. |ESP. |GEN. |Esp. |GEN. |esp. GEN. |ESP. EXPRESSIVA
NGB

Usuario
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Imagem 32

1,070 curtidas 27
ngbrasil Praia do Leme, Rio de Janeiro. |26 dejan
"No domingo os esportes de praia
dominam as areias do Rio. Mais de uma
vez descrevi a cidade como uma peca
de Shakespeare. Geografica e
demograficamente com certeza. Se eu
gosto da praia daqui? Claro. Fui um
vagabundo de praia em outras vidas. Eu
moro na praia. Porém o Rio é muito mais
que a praia. E um mix cultural que flui
para a praia, que € literalmente um
caldeirao. Como qualquer um pode
frequentar a praia, pode-se observar
todas as fatias do grupo demografico em
um s6 lugar. Estou trabalhando em meu

zine Beach Games sobre os esportes
praticados na " Foto de

@davidalanhse
alisonbloom Ikimkim
kriokafoto @flad s. Famooosa!!!

marcus_labarthe

louisazevedo @marinasoazevedo
lembrei de ve

Etiquetas

CATEGORIAS
QUEM/O ONDE QUANDO COMO SOBRE DIMENSAO
Imagem |Indexador |GEN. |ESP. |GEN. |esp. |GEN. |Esp. GEN. |ESP. EXPRESSIVA
NGB

Usuario
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Imagem 33

Etiquetas
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NGB
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Imagem 34
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@ ngbrasil

1.374 curtidas

ngbrasil Sua Foto

Vila no deserto do Atacama. Chile. Foto
do leitor Martinés Vicente.

A imagem € a vencedora do dia no
Concurso Cultural Sua Foto. Envie suas
fotos atraves do site ngbrasil.com.br e
participe. Os vencedores de cada meés
tém sua foto publicada na revista
National Geographic Brasil. #ngbrasil
#nationalgeographic #suafoto #chile
#atacama

qQueltilippi &

_izabelsantos__ @clasbacellar e
“olhardediego concurso

clasbacellar @isaacdepaula @ragerzvolf
abaze jr |

fernandacthome @jeffersonferreira =

Etiquetas

CATEGORIAS
QUEM/O |ONDE QUANDO COMO SEERE DIMENSAO
Imagem |Indexador |GEN. |ESP. |GEN.  |Esp. GEN. |esp.  |GEN. |EsP. EXPRESSIVA
NGB #chile |#atacama|

Usuario
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Imagem 35

1.893 curtidas 1a

ngbrasil Sua Foto (Ssleak
Passarinhos se amontoam em fio. Foto

da leitora Fernanda Gamaro. A imagem &
a vencedora do dia no Concurso Cultural
Sua Foto. Envie suas foto
site ngbrasil.com.br e pa
vencedores de cada m
publicada na revista
Geographic B

andreburger Viu essa @joacquental ?
Muito boa

brumalves wiear

apontoeme bajirm

luisamfpinto W

mika

embl1o__ calex alex
gusta_pedroso As fotos deveriam ser do
=

Brasit 5
! e ————————————
Etiquetas
CATEGORIAS
QUEM/O ONDE QUANDO COMO SoEEE DIMENSAO
Imagem |Indexador |GEN. |ESP. |GEN. ESP. GEN. ESP. GEN. ESP. EXPRESSIVA
#aves
#bird
NGB #bird #natureza
35
#nature
Usuario #flufy

Imagem 36

S oo

2.032 curticas 1

ngbrasil Sus Foto

Etiquetas
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NGB

#wlcédo
#wlcano

Usuario

#lovepatagonia

Imagem 37

Etiquetas

1.871 curtidas

ngbrasil Sua Foto
rora-canindé

glau.feitosa
Verdade!!!
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37

NGB

#arara
#nature

Usuario

Imagem 38

Etiquetas

1.611 curtidas '
(17 ae
© a entre apartamentos em Sié
Maranha
5. A
paulonascimento Por que
sit ? Sug = > >
wvi Inst r
fernando
ruybarrosg yraphy
ama muito obrigado!
obrigado pelo taque! Uma honra ter
minha fotogra lecionada pela
monicadosanjos72 ciruybarrosophotogr ~
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NGB

#maranhao
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