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RESUMO

Esta monografia analisa a forma como ¢ retratada a alteridade nas reportagens jornalisticas.
Fundamentada nas perspectivas teoricas de Bauman (1998, 1999, 2008, 2009), Coimbra
(1993), Jovchelovitch (2008), Kunczik (1997), Lima (1993) e Ramonet (2012), entre outros
autores e autoras, a pesquisa examina reportagens da Revista Bastido, publicagdo alternativa
que produz e divulga informagdes sobre os diferentes que ocupam os espagos da cidade de
Porto Alegre/RS. Caracteriza o periddico (historia, formato, tiragem, politica editorial, publico
consumidor, etc.). Identifica as estratégias de comunicagdo utilizadas pelo meio para narrar os
acontecimentos e os diferentes personagens que compartilham o espago urbano. Pesquisa de
carater qualitativo, estudo de caso, utiliza a técnica de analise de discurso para o exame das
reportagens. Conclui que a Revista Bastido procura dar visibilidade a historia de sujeitos de
forma cidada, contextualizando aqueles considerados socialmente excluidos — normalmente
percebidos pelo imaginario social como “pobres”, “marginais”, “vagabundos”. Além disso, a
revista, como “ponto de encontro” e “elo” entre os diferentes sujeitos que ocupam e transitam
nos espagos da cidade, combate o preconceito € promove a igualdade social, dando autonomia
e espago para pontos de vista tradicionalmente excluidos do debate publico.

Palavras-chave: Jornalismo Alternativo. Revista Bastido. Reportagem. Alteridade.



ABSTRACT

This study examines how otherness is pictured in news stories. Based on the theoretical
perspectives of Bauman (1998, 1999, 2008, 2009), Coimbra (1993), Jovchelovitch (2008),
Kunczik (1997), Lima (1993) and Ramonet (2012), among other authors, the research
examines news stories from the Bastido Magazine, an alternative journalistic publication that
produces and disseminates information about the different entities that occupy the spaces of
Porto Alegre, Rio Grande do Sul, Brazil. The study characterizes the periodic (history, format,
circulation, editorial policy, consumer public, etc.) and identifies the communication
strategies used by the magazine to narrate the events and the different characters that share the
urban space. It is a qualitative research that uses a case study, using also the discourse analysis
technique in order to examine the stories. We conclude that Bastido Magazine seeks to give
visibility to people's histories in a way that strengthens their sense of citizenship,
contextualizing those considered socially excluded — often perceived by the social imaginary
as “poor”, “marginal” or “bums”. In addition, the magazine, as a “meeting point” and a “link”
between the different entities that occupy the city spaces, combats prejudice and promotes
social equality, by giving autonomy and visibility to viewpoints traditionally excluded from
the public debate.

Keywords: Alternative Journalism. Revista Bastido. News Stories. Otherness.
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1 INTRODUCAO

Fortalezas que protegiam cidades inteiras hoje protegem apenas o individuo. Fechamo-
nos em nds mesmos, atras de muros e cercas eletrificadas. Rezamos aos ventos por protecdo: livrai-
nos do mal, livrai-nos do Outro. H4& muito queimamos as pontes que nos conectavam ao mundo
exterior e sua assustadora miscelanea de diversidade. Mesmo frente a infindaveis possibilidades de
aproximagao concedidas pelo avango tecnoldgico das ultimas décadas, nos rendemos ao dominio
privado da internet, ao Google e ao Facebook, ¢ confortavelmente nos acomodamos em nossas
bolhas, online ou offline, torcendo que elas jamais estourem. O Outro ¢ cada vez mais Qutro — ente
sem nome, historia ou contexto — e cada vez mais distante, independente de questdes geograficas
(ele pode inclusive frequentar a minha casa, desde que a trabalho e por um curto periodo de tempo
(BAUMAN, 2009)).

Porém, facamos o que fagamos — podemos construir muralhas, torres e castelos, treinar
animais e guardas raivosos —, ainda assim o Qufro estard aqui, ali e em todo o lugar. Negar a sua
existéncia e as suas particularidades, cessar o didlogo e evitar ao méximo a convivéncia com o que
ndo nos ¢ familiar, além de impossivel, seria 0 mesmo que pavimentar o caminho em vias
duplicadas rumo ao nosso proprio fim. A vida s6 ¢é possivel junto ao Outro (JOVCHELOVITCH,
2008). Precisamos, portanto, nos aproximar. O contato com multiplas realidades e contextos nos
permitird reconhecer a beleza na diferenga, tornando-nos aptos a superar preconceitos explicaveis
apenas pela ignorancia, imposi¢do da distancia. Somente o respeito simultaineo — e um tanto
paradoxal — a singularidade do EFu e a multiplicidade de Outros nos aproximara, tanto quanto os
livres mercados que regem nossas vidas permitirem, de um ideal de justica social — cega e
impessoal, igual a todos, e ainda assim capaz de enxergar as particularidades de cada um, mirando a
igualdade de oportunidades para permitir, dessa forma, que cada individuo se torne aquilo que lhe
convier ser (BAUMAN, 1998).

Sempre que nos permitimos experienciar o Qutro, senti-lo e absorvé-lo — no entanto,
sem destrui-lo —, vemos como ¢ rica a alteridade; quando hé contato e troca, nada resta da trajetoria
egoista do Fu. Afinal, este Eu nunca esta s6. Ele ¢ mais um entre tantos outros, cujos pontos de vista
variados sdo tdo legitimos quanto os seus proprios (JOVCHELOVITCH, 2008). E se o que
buscamos ¢ o entendimento dessas perspectivas e a aceitacdo das diferengas, os caminhos entre as
pessoas precisam ser reconstruidos e as conexdes, reativadas. Somos ilhas. O presente trabalho
sugere, entdo, o jornalismo como ponte — um “ponto de encontro” e “elo” entre o Eu e o Outro, tao
necessario para a redugdo das distancias entre individuos nas nossas cidades com relagdes pos-

modernas. Esse “ponto de encontro” permitird que (re)conhecamos o Outro e aquilo que nos ¢
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externo e estranho, nos aproximando de uma compreensdo mais ampla das complexidades que
compdem cada ser (MEDITSCH, 2004).

O jornalismo, ao permitir que tenhamos contato e experienciemos diferentes pontos de
vista, amplia a nossa percepcao das realidades que nos cercam, mostrando, na verdade, que elas sao
diversas e interligadas. Este mundo diverso, porém, ¢ complexo e descobri-lo ¢, da mesma forma,
complicado. Para realizar tal tarefa, a principal ferramenta que o jornalismo terd a seu dispor seré a
reportagem: nela descansa o potencial para humanizar, aprofundar e contextualizar os relatos
daquilo que ndo podemos vivenciar por nds mesmos € que, por isso, s conheceremos a partir do
que nos ¢ contado. Assim, a reportagem se torna capaz de auxiliar de maneira Uinica 0 nosso
processo de compreensdo do Outro, estimulando-nos a construir, reconhecer e exercer a alteridade.
E ela, a reportagem, que perdura em meio ao que é efémero; que faz sentir e que percebe o Outro,
pondo em contato seres distantes. Com isso, pode criar vinculos, fazer ver e ouvir e, especialmente
— quando bem-sucedida —, permitir o entendimento das motivacdes de cada individuo para seus
movimentos no complexo tabuleiro da vida social, no qual a liberdade de ac¢do individual ¢ limitada
sempre a movimentos pré-determinados que, por sua vez, desencadeiam a acdo de diversos outros
atores sociais, em uma rede de interdependéncia — como pecas em um jogo de xadrez (ELIAS,
2001).

Refletindo sobre a relacdo Eu e Outro e sobre a alteridade operada pelo jornalismo por
meio da reportagem, entendendo-a como ferramenta de construcdo de relatos mais aprofundados e
contextualizados, nosso objeto de estudo ¢ a Revista Bastido, publicagdo alternativa de Porto
Alegre, Rio Grande do Sul, Brasil. Criada em 2011, a Revista teve, até agosto de 2015, 20 edi¢oes
impressas, além de variados materiais publicados em suas plataformas online — sife e as redes
sociais Facebook e Twitter. Como opg¢do metodologica para nos aproximarmos desse objeto,
optamos pelo Estudo de Caso (YIN, 2010; TRIVINOS, 1987; DUARTE, 2012), que exige uma
série de técnicas combinadas para dar conta da complexidade do caso observado, desde a sua
caracterizagdo aprofundada até a andlise de textos extraidos da revista ao longo de sua existéncia —
reportagens, textos opinativos, editoriais, fotografias, ilustragdes. Nesses materiais, a “razao de ser”
do Bastido fica bastante clara: constituir um espacgo de fala para quem tradicionalmente ¢ silenciado
nos meios tradicionais de comunicacdo social. As personagens principais nas reportagens do
Bastido sdo moradores e moradoras de rua, carroceiro(a)s, grafiteiro(a)s, presidiario(a)s, etc. Quem
fala, portanto — em geral, com mediacdo dos jornalistas da revista —, sdo os impuros da pos-
modernidade; os consumidores falhos (BAUMAN, 1998). Sao os pobres, os vagabundos, todos os

excluidos do processo de modernizagao capitalista.
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Em suma, portanto, esta monografia objetiva compreender como o género da
reportagem aborda a alteridade a partir da experiéncia da Revista Bastido. Para isso,
caracterizaremos a reportagem como subgénero do jornalismo; contextualizaremos a Revista
Bastido e os seus principios jornalisticos; identificaremos as estratégias comunicativas utilizadas
pela publicagdo; mapearemos as fontes utilizadas pela revista na producdo de suas pautas; e
analisaremos qual a concepcao de alteridade utilizada a partir do exame de reportagens do periddico
em questao.

Apesar da tiragem relativamente baixa (em média, 1.500 exemplares por edi¢dao), do
alcance médio nas suas midias digitais' e da circulagdo limitada a Regido Metropolitana do
municipio de Porto Alegre, a escolha do objeto se justifica pela necessaria constru¢do de uma
comunicagdo social plural e diversa: no jornalismo, assim como na histdria, os “pequenos” em raras
ocasides sao os construtores das narrativas que formam a memoria social coletiva — a
preponderancia de veiculos tradicionais nesse processo ¢ quase absoluta. Isso nao significa de forma
alguma que os alternativos ndo exergam papel importante, mas sim que ndo ganham a atengdo
devida dos mercados, da academia ou do proprio publico, ja que o seu alcance, em geral, ¢ menor e
mais restrito do que o da comunicagdo massiva. No entanto, na maioria dos casos, exerceram (e
ainda exercem) papel fundamental na conjuntura sociopolitica nacional, denunciando situacdes de
opressdo e servindo como espaco de voz e de expressdo para grupos excluidos do jornalismo
tradicional (WOITOWICZ, 2009).

Dizer-lhes alternativos, alias, j& os pressupde como alternativa a algo. E de fato o sdo —
ou, ao menos, almejam ser: livres de amarras comerciais, cabe ao jornalismo alternativo
problematizar o status quo, com foco na revisdo de praticas de mercado voltadas apenas ao
consumo, em nome da redugdo de desigualdades e do fomento ao desenvolvimento social
igualitario e democratico. Descansam nos alternativos, mais que em qualquer outro veiculo, os
sonhos do polo ideologico do jornalismo, que tem a pretensdo de capacitar os cidaddaos para a
pratica da democracia plena a partir da livre circulagdo de informagdes e de conhecimentos. Tal
batalha, de derrota provavel, ¢ cotidiana e cansativa. Sob um ponto de vista econdmico, ¢
absolutamente injusta, ja que € nos meios tradicionais de comunicacao que se percebe a hegemonia
do polo econémico, quando noticias sdo transformadas em meros produtos que objetivam alimentar
os cofres de empresas altamente lucrativas (TRAQUINA, 2004). Esse desequilibrio economico
impede a tal ponto a estruturacdo plena dos veiculos alternativos que suas sobrevivéncias se tornam

improvaveis: o Bastido, por exemplo, ndo imprime novas edi¢cdes desde 2014. No periodo, foram

1 Em 03/08/2015, eram 6.387 seguidores no Facebook e 820 no Twitter, além de uma média de 3.340 acessos por
edicdo na plataforma Issu, onde todos os niimeros estdo disponiveis na integra para acesso online gratuito.



10

lancadas apenas reportagens para o site ¢ uma edi¢do online, distribuida em formato PDF para os
assinantes e, mais tarde, liberada para acesso de todos. A migracdo para o online, no caso, mais que
op¢do, se mostrou a Unica alternativa viavel de existéncia.

Porém, ainda que desigual, a luta ¢ da mesma forma necessaria e inevitavel, se o que se
busca ¢ o fortalecimento da democracia, de principios plurais. Para tanto, deve também o
jornalismo ser plural, o que somente ¢ possivel a partir da descentralizacdo da posse dos veiculos
jornalisticos: mesmo enfrentando limitacdes organizacionais e financeiras, sdo os veiculos
alternativos que fazem ressoar vozes diferentes no debate publico, promovendo a representatividade
de grupos sociais que se veem sem espago de fala nas midias tradicionais. Sdo os alternativos,
enfim, um caminho possivel em relacdo ao que nos ¢ dado como certo e obrigatério, sentido unico.

Além disso, acreditamos que tomar a Revista Bastido por objeto ajuda a promover a
necessaria comunicacao entre academia e rua: defendemos que a teoria ¢ verdadeiramente uma
arma da revolucdo somente quando aliada a pratica. Ter participado da fundagdo da revista
observada neste estudo ¢ uma das motivagdes centrais das escolhas feitas até aqui. Com esta
investigacdo, pretendemos compreender melhor as praticas jornalisticas aplicadas pela Revista com
o intento de aprimora-las e, mais tarde, colocé-las a prova, em reportagens que busquem a fundo a
compreensdo do Qutro. Tal proximidade entre objeto e investigador ndo deve ser ignorada em
nenhuma etapa deste trabalho; € preciso constantemente estranhar o familiar (VELHO, 1978) para
combater ideias preconcebidas sobre o tema e estar atento a mecanismos de defesa que nos afastem
de uma critica verdadeira de um produto que ¢, assim como essa monografia, fruto de crencgas
particulares sobre o jornalismo e sobre a sociedade contemporanea. Reconhecer a existéncia desse
envolvimento inevitdvel com o objeto de estudo e, tendo isto claro, desfrutar das potencialidades
dessa proximidade ¢ essencial para a constru¢cdo honesta deste esforco intelectual, sem desrespeitar,
¢ claro, o necessario distanciamento que exige a observagao cientifica.

Existe ainda, nesta monografia, a intengdo de construir um registro de memoria da
experiéncia da Revista Bastido, na esperanga de que estas palavras venham a servir, de algum
modo, como incentivo a quem se arriscar na dura empreitada que ¢ empreender no jornalismo
alternativo. O universo da imprensa alternativa brasileira ainda carece de estudos aprofundados
(STRELOW, 2010) e neste ponto buscamos nos inserir, favorecendo os que seguirdo a luta, que
poderdo aprofundar seus conhecimentos sobre o universo dos veiculos alternativos a partir do que
foi experienciado pela Revista Bastido.

Por meio do jornalismo podemos ver o mundo sob diferentes oOticas e perspectivas, o
que da aos meios de comunicagdo social um potencial enorme para enriquecer a vida humana,

permitindo a apreensdo e favorecendo a aceitacdo e o exercicio da alteridade. Na mesma poténcia



11

vem o poder de destruicdo, percebido quando jornalistas atuam como defensores do status quo e
acabam por segregar ainda mais os ditos impuros da pos-modernidade (BAUMAN, 1998), nao lhes
cedendo espaco de fala ou tratando-os sob a 6tica do pitoresco e do sensacionalismo (LAGO, 2010;
SODRE, 2004). No momento em que, por incentivo de dificuldades financeiras e atualizagdes
tecnologicas, repensa-se o fazer jornalistico, a superacao de antigos paradigmas nunca pareceu tao

proxima. A hora ¢ de nos reencontrarmos.
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2 AREPORTAGEM COMO MEDIADORA DO ENCONTRO COM O OUTRO:
A CONSTRUCAO DA ALTERIDADE NA POS-MODERNIDADE

Afastamo-nos uns dos outros. A globalizacdao, que possibilitou a vinda do Outro para
perto, também se ocupou em construir muros de segregagdo (BAUMAN, 2009). Hoje, a diferenga
estd logo ali e, com isso, “[...] perde um carater idealizado e abstrato para se tornar algo real e a ser
manejado, perturbando parametros comuns de autoentendimento e de desempenho de praticas
sociais” (JOVCHELOVITCH, 2008, p.215). Postos em contato com as diferencas (ainda que contra
a nossa vontade) e com receio de perturbar a nossa aparente paz, escolhemos nos distanciar. Na
pressa do dia a dia, do 6nibus lotado, do transito cadtico, das contas atrasadas, fugimos. Buscamos
refigio em ndés mesmos, em nossas comunidades, nossos espelhos, € nos escondemos do
desconhecido. Mesmo em um mundo onde “[...] a distdncia ndo parece importar muito”
(BAUMAN, 1999, p.85), nunca estivemos tdo afastados. Hoje, o Outro surge diante dos olhos
sempre por tras de algo que nos separa (e por isso protege) — o vidro do carro, a tela da televisdo, do
computador ou dos smartphones. La fora é perigoso. Pior ainda! — ¢ imprevisivel. Aqui dentro, nas
fortalezas onde se agrupam meus semelhantes, ¢ que ¢ seguro. A qualquer momento, posso me

desconectar:

Quando as redes de comunicacdo eletronica penetram no habitat do individuo
consumidor, estdo equipadas desde o inicio com um dispositivo de seguranca: a
possibilidade de desconex@o instantanea, livre de problemas e (presume-se) indolor
de cortar a comunicagdo de uma forma que deixaria partes da rede desatendidas e
as privaria de relevancia, assim como de seu poder de ser uma perturbagdo
(BAUMAN, 2008, p.137).

Podemos respirar tranquilos — pelo menos até nos vermos forcados a outra excursao ao
barulhento e acachapante mundo exterior, seja atrds de pao, combustivel ou 4lcool para sobreviver
ao exilio dos dias pds-modernos em nossas ilhas de semelhanca, onde voluntariamente nos
segregamos (BAUMAN, 2009). Eis que um paradoxo nos confronta: independentemente da
aparente vontade de se afastar, ¢ sempre ao vizinho que recorremos em busca de solugdo para as
nossas necessidades e angustias mais urgentes: o alimento, a energia, o prazer. A resposta ¢ local — e
mora ao lado.

Ainda assim, os muros insistem em crescer e as ruas, o espago publico por esséncia, se
transformam em caminhos de passagem, nunca de parada e de vivéncia. Nao se convive com a
cidade e seus moradores, se passa por ela e por eles. Nao se gosta, se suporta. Vamos até ela
consumir o necessario e, tdo logo seja possivel, voltamos para o nosso mundo privado, longe de

tudo que ndo nos seja familiar. O Outro ja ndo importa; as relagdes sdo comerciais. Importa a



13

seguranca. Importa manter distancia. “Dentro duma visao de ser humano como 'individuo', por
exemplo, isto ¢, de alguém que ndo tem nada a ver com os outros [...] o outro, estd num polo, e eu,
no poélo oposto, sem ligagdes intrinsecas necessarias” (GUARESCHI, 1998, p.154-155).
Independente do esforgo feito, porém, quanto mais fugimos, mais medo sentimos. A
proporg¢ao ¢ cruel. Os fantasmas das diferencas que nos amedrontam — vieram para roubar a nossa
paz, 0s nossos empregos, a nossa estabilidade, a nossa vida! — crescem conforme os nossos proprios
muros; quanto mais distante do Outro for a nossa fortificagdo, quanto mais guardas, cimeras, cercas
e vigilancia permanente tivermos, mais insuportavel serd a sombra do Outro. A mixofobia — medo
de se misturar ao estranho, de permitir o diverso (BAUMAN, 2009) — nos impulsiona rumo as tais
ilhas de semelhanga, que nos protegem do “[...] grande mar da variedade e da diferenga”

(BAUMAN, 2009, p. 44).

Como as pessoas esqueceram ou negligenciaram o aprendizado das capacidades
necessarias para conviver com a diferenca, nao € surpreendente que elas
experimentem uma crescente sensacdo de horror diante da ideia de se encontrar
frente a frente com estrangeiros. Eles tendem a parecer cada vez mais assustadores,
porque cada vez mais alheios, estranhos e incompreensiveis. E também ha uma
tendéncia para que desaparegam — se ¢ que ja existiram — o didlogo e a interagdo
que poderiam assimilar a alteridade deles em nossa vida (BAUMAN, 2009, p. 46).

Sempre que possivel, fugimos das ruas para ndo encontrar o Qutro e, vazias, elas se
tornam de fato perigosas. O nosso proprio medo acaba por criar o vazio que gera medo, em um
processo de retroalimentacdo. Nossos medos ja t€ém vida propria (BAUMAN, 2009). A mixofobia,
assim, se prova como um dos mais graves efeitos colaterais da globalizacdo capitalista: ¢ ela que
nos cega frente a incrivel diversidade humana e nos torna, por isso, menos humanos,
progressivamente menos sensiveis e tolerantes ao Outro. E ela que, no encontro dos saberes
(JOVCHELOVITCH, 2008), desvia o olhar, escolhendo ndo ver; por medo, oprime, reduz e
ridiculariza o diferente. A relagdo mixofobica com o Outro, como propde Bauman (2009), pode se
fazer um paralelo com a relagdo Eu e Outro abordada pela psicologia social, que a entende como,
via de regra, “[..] feita de medo e segregacdo, dominacdo, exclusdo e violéncia”
(JOVCHELOVITCH, 2008, p.212).

Ora, se olhdssemos no olho do nosso vizinho e nos preocupassemos em compreender o
seu contexto; se entendéssemos a riqueza do diverso e que cada ser tem uma “[...] multiplicidade de
personalidades em si mesmo, um mundo de fantasias e de sonhos que acompanham sua vida”
(MORIN, 2007, p.57); se estivéssemos cientes disso, ndo permitiriamos a sequéncia da saga

destruidora do individualismo narcisista moderno, que tem como mundo ideal aquele que “[...]

permanecesse para sempre idéntico a si mesmo, um mundo em que a sabedoria hoje aprendida
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permaneceria sabia amanha e depois de amanha” (BAUMAN, 1998, p.21). A diferenca abala a
seguranga da certeza, do imutavel, pois o Outro coloca em duvida o cotidiano, questiona as razdes
do que nos ¢ corriqueiro e expde a arbitrariedade das nossas vidas comuns. A estranheza contesta e
por isso € tdo necessaria: ¢ revoluciondria. “O estranho despedaca a rocha sobre a qual repousa a
seguranca da vida diaria” (BAUMAN, 1998, p.18). O Outro age de formas que eu normalmente nao
ajo; ele faz coisas que eu ndo fago e tem o que eu ndo tenho. Ele representa um ataque brutal ao
amago do Eu narcisista, um soco certeiro: a alteridade, o “ndo eu” (JODELET, 1998, p.48), cheia de
qualidades que ndo possuimos, escancara que somos incompletos, sendo em conjunto.

Ora, o desconhecido sempre nos trouxe medo — o escuro, a morte. No entanto, ¢ da
mesma forma no desconhecido que residem as nossas mais profundas esperangas: ¢ ali na frente, no
amanha sobre o qual nada sabemos, que descansa um mundo melhor e mais justo. Corremos o risco,
caso deixemos o medo tomar conta € nos afastemos do Outro de tal forma a perder a ilusao de um
futuro melhor, de nao realizar hoje o necessario para transformar em realidade tal pretensao de
justica. Como na fabula creditada ao escritor Eduardo Galeano, na qual, apesar do nosso esfor¢o, o
horizonte nunca se aproxima, fazendo assim com que nunca deixemos de busca-lo, € a esperanga na
justica social que nos dara forga para efetuar as mudangas necessarias para concretizar tal ideal.

O conceito de justica social, por sua vez, pode ser concebido “[...] no momento de
encontro entre a experiéncia da singularidade (como se dé na responsabilidade moral sobre o Outro)
e a experiéncia da multiplicidade de outros (como se da na vida social)” (BAUMAN, 1998, p.68).
Ou seja, uma justica que sirva a todos — ao que ¢ multiplo — de forma ampla e geral sem jamais
impedir as excentricidades — o que ¢ singular — de cada um; uma justica que nivele as oportunidades
para que, uma vez reparadas as desigualdades, cada pessoa possa buscar seu proprio destino.
“Justica significa reden¢do, recuperacdo de perdas, reparacdo do dano, compensacao pelos males
sofridos — que corrija a distor¢do causada pelo ato de injustica” (BAUMAN, 1998, p.75). E ela, a
injusti¢a, que conhecemos empiricamente, pela dura experiéncia da vida cotidiana, da miséria, da
degradacdo e da desigualdade social, resultado das contradigdes existentes nas economias de livre
mercado. A justica social, por sua vez, no lado oposto a isso, se apresenta como algo um tanto
etéreo, inatingivel, metafisico, um ideal de distante realizacdo dentro do sistema capitalista
neoliberal.

Ainda mais grave se torna o nosso afastamento quando percebemos que somos o que
somos a partir do Outro: é tendo o Outro como referéncia que o Eu vai se constituir e se afirmar. “A
construgdo do outro e do mesmo sao indissociaveis” (ARRUDA, 1998, p.42). O préprio conceito de
alteridade, ao distinguir o “mesmo” do “outro”, “[...] estabelece, de saida, uma relagdo de

identidade tal qual muitos véem nisso a propria condigdo da emergéncia identitaria” (JODELET,
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1998, p.49) Reclusos em nossos mundos privados, seguros de uma invasao exterior, perdemos

contato com nés mesmos. Uma fuga absoluta do Outro transformaria a vida em algo impossivel:

Sem outros ndo ha vida humana propriamente dita e é na nossa relacdo com outros
entes significativos que encontramos, tanto os recursos ontologicos como 0s
sociais, para sermos o que somos. O saber €, ele proprio, um construto que exige o
Outro e a vasta maioria dos sistemas psicologicos que teorizam o desenvolvimento
da pessoa e a emergéncia de estruturas cognitivas na crianga fundamentou-se nas
relagdes entre o Eu e o Outro (JOVCHELOVITCH, 2008, p. 213).

Recuperar o potencial de reconhecer a alteridade serd a revolucdo do nosso tempo. A
tarefa ¢ ardua: historicamente o encontro entre o Eu e o Qutro ¢ violento e opressivo. De certa
forma, ¢ dificil afirmar que algo dessa natureza seja mesmo um “encontro”: é choque, agressao,
deslegitimagdo. Mas, da mesma forma como nao ¢ facil, caminhar em direcdo ao Outro também nao
¢ uma escolha: “E um imperativo de nossa constitui¢do biolégica e social” (JOVCHELOVITCH,
2008, p. 213).

Mesmo que o capitalismo neoliberal valorize o individual; que incentive a competicao e
a meritocracia, insistindo que sucessos ou fracassos tém causas exclusivamente pessoais; mesmo
que seja interessante para um sistema baseado no capital, e ndo necessariamente nas pessoas, que o
dominio de uma cultura sobre outras perdure, pois a dominacdo ¢ lucrativa; mesmo que tudo isso
seja verdade, e ainda mais por isso, € nosso dever olhar para o Qutro e reconhecé-lo em toda a sua
diversidade e riqueza. Nao pode haver rendicao perante o medo imposto pelo livre mercado, que
despedaga as redes de seguranca socialmente tecidas (BAUMAN, 1998, 2008), amplia as
desigualdades e que, de certa forma, determina ao Outro a condi¢do de Outro, pois segrega —
quando ndo destréi — em vez de aceitar as particularidades de todo e cada ser.

Mais importante que reconhecer o diferente, porém, ¢ acolhé-lo verdadeiramente,
permitindo a ele ser o que essencialmente ¢. A mera afirma¢do de diferencas pode facilmente ser
uma pratica assumida por um projeto segregacionista, onde reconhecer o diverso (e por isso
impuro) permite apenas separa-lo da pureza desejada. Se a pds-modernidade insinua de fato a
existéncia de “[...] uma concordancia quase universal de que a diferenca ndo ¢ meramente
inevitavel, porém boa, preciosa” (BAUMAN, 1998, p.44), ¢ urgente o esforco pela mistura, pelo
entendimento e pelo compartilhamento de saberes. “A troca cultural, a simbiose de visdes ¢ o que,
no nosso entender, faz o conhecimento avangar em qualidade” (LIMA, 1993, p.220).

Tentativas de unificagdo estética e de pensamento se deram no passado e falharam, nao
sem deixar uma imensa mancha na histéria da humanidade. Tais tentativas continuardo a se dar no
presente e no futuro. Cabe a noés enfrentd-las e lutar por um mundo onde as diferencas possam

existir. Ha lugar para tudo e todos, a0 mesmo tempo em que nao ha lugar para nada: ninguém estara
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“fora de lugar” se ndo forem exigidas posi¢des preestabelecidas: “O mundo dos que procuram a
pureza ¢ simplesmente pequeno demais para acomoda-las [as coisas fora do lugar]” (BAUMAN,
1998, p. 14). Mais que nunca, ¢ hora: a longa travessia entre “[...] as casas dos consumidores
satisfeitos e as moradas dos sem poder” (BAUMAN, 1998, p.42) deve ser, de uma vez por todas,

percorrida.

2.1 Reportagem: um caminho para a reconciliagdo

Um respiro; uma pausa em um mundo que ndo para. A reportagem resiste a tirania do
imediato, proporcionando um “[...] aprofundamento em tempo e espaco” (MEDINA, 1988, p.115).
O mundo ndo acaba nesse segundo — € nem mesmo no proximo. Pelo contrario: a expectativa de
vida na maioria dos paises é cada vez maior’, o que impde as geragcdes mais novas uma
permanéncia mais longa nesse planeta. Mesmo assim, paradoxalmente, perdemos a no¢ao temporal
da duragdo de uma vida. Os pardmetros do que ¢ muito ou pouco tempo mudaram radicalmente.
Esquecemos, com a conveniéncia dos mercados de consumo, que estamos fadados a viver as nossas
vidas para além do agora e, com isso, perdemos a capacidade de enxergar dois passos a frente. O
proprio entendimento de vida como um empreendimento de longo prazo parece sumir: “[...] ha
pouco espago para a vida vivida como um projeto, para planejamento de longo prazo e esperancas
de longo alcance. Seja grato pelo pao que come hoje e ndo cogite demasiado do futuro”
(BAUMAN, 1998, p.50). A sensagdo ¢ que tudo acaba no instante que comega para que em seguida
algo novo surja e termine também, dando espaco para outra novidade. “A sindrome consumista
degradou a duracdo e elevou a efemeridade. Ela ergue o valor da novidade acima do valor da
permanéncia” (BAUMAN, 2008, p.111).

O fascinio poés-moderno pelo agora incapacita o jornalismo de cumprir seu objetivo
mais universal: entender a contemporaneidade (LIMA, 1993, p.31). “O corte forcado no tempo
imediato, que tem a finalidade de esclarecer o real, acaba impedindo justamente o alcance da
compreensao” (LIMA, 1993, p.57). A proxima urgéncia sobrepde essa e, rapido demais, v€é uma
nova tomar seu lugar, em um ciclo incessante e exaustivo. A obsessdo pela atualidade age como
uma “[...] cAmara de um labirinto que dificulta ao jornalista a ascensd@o a um patamar superior, de
onde possa descortinar a realidade que se desdobra” (LIMA, 1993, p.57). Nao importa o que
passou, ndo preocupa o que vira. A vida estd aqui, agora, e esta passando. O “estado de emergéncia”

¢ permanente:

2 Segundo o INCA (Instituto Nacional de Cancer José Alencar Gomes da Silva), a expectativa de vida no Brasil
passou de menos de 35 anos no inicio do século XX para 68 anos, praticamente o dobro, no final do século, no ano
2000. Disponivel em: http://www.inca.gov.br/conteudo_view.asp?id=464. Acessado em 29/05/2015.
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Ciclos sucessivos de recuperar-se do ultimo alerta e se preparar e reunir for¢as para
0 proximo, atravessar uma vez mais o momento de emergéncia e de novo se
recuperar de suas tensdes e do dispéndio de energia que agir sob pressdo provocou,
podem preencher todos os potenciais “buracos vazios” da vida, que de outra forma
poderiam ser preenchidos pela insuportavel consciéncia das “coisas derradeiras”,
so provisoriamente reprimidas (BAUMAN, 2008, p.123).

Se cabe ao jornalismo explicar o nosso tempo, algo mais que o efémero deve
permanecer, ja que a obsessdao pela rapidez e pelo imediatismo “[...] conduz as midias a
multiplicarem os erros, a confundir frequentemente rumores e fatos verificados” (RAMONET,
2012, p.54). Para alcancar tal propodsito, ndo sera encontrada ferramenta mais eficaz que a
reportagem, “[...] o lugar por exceléncia da narragdo jornalistica” (MUNIZ; FERRARI, 1986, p.9).
Desse subgénero do jornalismo, espera-se que perdure mais que o instantaneo; a ele € permitido que
mergulhe e se perca no espaco-tempo; que contextualize, aprofunde e humanize as narrativas do
presente (MUNIZ; FERRARI, 1986). E a reportagem que fara do jornalismo um produtor de
“conhecimento pertinente” — aquele capaz de “[...] situar qualquer informagao em seu contexto e, se
possivel, no conjunto em que estd inscrito” (MORIN, 2003, p.15). Para tanto, também se espera
desse género que oriente para o futuro com base ndo s6 no que ¢ visivel agora, mas no que ja nos
parece esquecido e talvez desconexo: transcende-se o efémero quando leva-se em conta “[...] o
tempo historico para compreender o presente, resgatando do passado suas raizes mais importantes,
escondidas” (LIMA, 1993, p.40), servindo, desse modo, de lago com os tempos abandonados por
uma sociedade obcecada pelo hoje. “A construcdo da pauta que visa ao conhecimento da realidade
deve localizar os conflitos e transcendé-los, para identificar as causas, os efeitos, as linhas de forgas
que os determinam” (LIMA, 1993, p.64).

Foi exatamente em busca de aprofundamento que a pratica da reportagem teve inicio
nos Estados Unidos, ao redor dos anos 1920, quando se descobriu que “[...] a imprensa estava muito
presa aos fatos, ao relato das ocorréncias, mas era incapaz de costurar uma ligacdo entre eles, de
modo a revelar ao leitor o sentido ¢ o rumo dos acontecimentos” (LIMA, 1993, p.25). Ela nasce,
portanto, para nos permitir um “[...] mergulho de félego nos fatos e em seu contexto” (LIMA, 1993,
p.24).

Porém, a forma de conhecimento produzida pelo jornalismo, “[...] como toda outra
forma de conhecimento [...] serd sempre condicionada, historica e culturalmente, por seu contexto e,
subjetivamente, por aqueles que participam desta producdo. Estard também condicionada pela
maneira particular como ¢ produzida” (MEDITSCH, 2004, p.374). E o ideal de livre mercado que

predomina no capitalismo ndo ¢ atraido por aprofundamento ou por mergulhos de folego: importa o
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consumo rapido, descartavel, substituivel — e por isso constante e lucrativo. Na logica consumista,

ndo ha crime maior que a satisfagao:

[...] os bens, servicos e sinais devem despertar desejo e, para isso, devem seduzir os
possiveis consumidores e afastar seus competidores. Mas, assim que o
conseguirem, devem abrir espaco rapidamente para outros objetos de desejo, do
contrario a caca global de lucros e mais lucros (rebatizada de ‘“‘crescimento
econdmico”) ira parar. A industria atual funciona cada vez mais para a producao de
atragOes ¢ tentacOes. E é da natureza das atragdes tentar e seduzir apenas quando
acenam daquela distdncia que chamamos de futuro, uma vez que a tentagdo nao
pode sobreviver muito tempo a rendi¢do do tentado, assim como o desejo nunca
sobrevive a sua satisfacdo (BAUMAN, 1999, p.86).

A prética da reportagem, assim, se transforma quase em utopia. A logica empresarial ¢
brutal com empreendimentos tidos como “muito caros” ou “ndo rentaveis”: nesse cenario, por exigir
tempo de produgdo, investimento em equipe e aprofundamento intelectual, a reportagem perde
espaco e cai em desuso (RAMONET, 2012). Tal constatagdo ndo ¢ de todo surpreendente, afinal
esta claro que “[...] toda a informacao esta sempre condicionada pelo sistema econdmico que a
produz, o que faz com que o jornal seja no mundo ocidental, naturalmente, um reflexo do modo de
producdo capitalista” (MARSHALL, 2003, p.41). Além, claro, de a “grande-reportagem” ocupar
“grande-espaco” e competir com aquilo tido como realmente valioso em um jornal, revista ou site: a

publicidade.

O espaco nos meios jornalisticos impressos e eletronicos vale muito em relacdo
aquilo que subsidia a informagdo social, que ¢ o espago publicitario. Valendo-se
desse argumento, as empresas jornalisticas apertam ao maximo o espaco da
informagdo social, afunilando-o. Dai, a grande-reportagem, embora tendo uma
grande possibilidade de éxito de audiéncia, estd cada vez mais atrofiada num
espaco que pretende ser o mais sintético possivel, pendendo para a formula noticia.
Que ¢ econdmica, mas por outro lado ¢ também superficial, ndo respondendo as
necessidades mais profundas da informacdo social (MEDINA apud LIMA, 1993,
p.32-33).

Seja em jornais, revistas, sites, televisdo ou radio, tempo e espago sdo guiados pela
logica de mercado e, no impeto do consumo, ndo ha nem um nem outro para aprofundamentos. Sem
contextualizagdo, crescem os muros; a distancia entre as pessoas parece intransponivel. Na logica
mercantilista da informacao, os proprios jornalistas sdo, de certa forma, maquinizados: “O jornalista
pés-moderno transformou-se numa maquina de produgdo de informagdo, um operdrio com
demandas estipuladas e prazos de entrega a cumprir” (MARSHALL, 2003, p.32). Como podera ele,

desumanizado, construir um relato humano sobre o Outro?

3 Trecho de entrevista concedida por Cremilda Medina ao autor Edvaldo Pereira Lima, no livro “Paginas Ampliadas”.
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As proprias redagdes, antes redutos do pensamento critico dos profissionais da
imprensa, vao sendo diminuidas e enfraquecidas. Fala-se, hoje, em jornalismo pds-redagdo: “O
jornalismo freelance, o empreendedorismo independente e a precarizagdo do trabalho sdo
proeminentes [...] os profissionais que trabalham de forma atipica hoje compdem a maior parte dos
jornalistas” (DEUZE; WITSCHGE, 2015, p.7). Muito embora a definicdo de “jornalista” nao
dependa de sua presenca ou ndo na redacdo (DEUZE; WITSCHGE, 2015) — pelo contrario, espera-
se que este esteja na rua, em contato com as pessoas € com suas realidades —, ¢ importante que se
sustente um local de debate para os jornalistas definirem como irdo, na pratica, exercer sua
atividade profissional. O jornalismo ¢, necessariamente, um fazer coletivo, que envolve discussao e
busca por solugdes conjuntas. Restringir o oficio ao &ambito individual, ainda que o
empreendedorismo e start-ups sejam alternativas ao mercado de trabalho convencional, cada vez
mais precario, tem se mostrado prejudicial ao conjunto da cadeia de produg¢do de noticias: este
empreendedorismo no jornalismo estaria a “[...] reforcar o credo das trajetorias de trabalho
modernas de que 'vocé estd sozinho™ (DEUZE; WITSCHGE, 2015, p.21), quando o que se deve

procurar, ao contrario da crenca individualista, € o estar junto:

A redag@o ndo estd extinta. Em muitos aspectos, ela é mais importante do que
nunca, pois continua a ser, ainda hoje, um local central dentro do qual uma
variedade de atores-redes fragmentados encontram-se unidos para a criagdo de uma
atividade profissional (ANDERSON apud DEUZE; WITSCHGE, 2015, p.10)*.

Na frenética busca por “modernizagdao”, as empresas da imprensa (e as empresas em
geral ou mesmo governos) somam ao seu vocabuldrio os termos enxugar, economizar, otimizar —
ainda que tais medidas “[...] inviabilizem um certo jornalismo de qualidade” (RAMONET, 2012,
p.39). “A procura de uma rentabilidade que nfio encontram, as empresas da imprensa sdo entregues
a temiveis cost killers [...] que cortam a machadadas as equipes ¢ as despesas. Em todos os lugares,
as demissoes sdo drasticas” (RAMONET, 2012, p.36). Como exemplo dentro do contexto no qual
estd inserido o objeto deste estudo, o Grupo RBS, afiliado da Rede Globo e dono do jornal Zero
Hora, sediado em Porto Alegre, maior circulacdo do Rio Grande do Sul e quinta maior do Brasil,
segundo a Associacdo Nacional de Jornais’, demitiu 144 profissionais (jornalistas, designers,
cinegrafistas, graficos, publicitarios) entre 2012 ¢ 2015°.

Dessa forma, cada vez mais os jornalistas que resistem as “machadadas” dos cost killers

se veem sobrecarregados, acumulando as fungdes dos colegas demitidos. “No Rio Grande do Sul, o

4 Obra original ndo encontrada no decorrer da pesquisa.

5 A ANJ baseou-se no IVC (Instituto Verificador de Circulagdo). Ranking relativo a circulacdo percebida no ano de
2014. Acessado em: 27/10/2015. Disponivel em: http://www.anj.org.br/maiores-jornais-do-brasil/

6 “A Conta dos Passaralhos”, banco de dados virtual com as demissdes em empresas de midia no Brasil. Disponivel
em: http://passaralhos.voltdata.info. Acessado em: 18/09/2015.
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Sindicato dos Jornalistas assegura que em Zero Hora as jornadas sdo de dez a 12 horas, o que
provocaria muitas reclamagdes trabalhistas” (FONSECA, 2008, p.246). A precariedade, obviamente
ndo ¢ percebida apenas em ambito local: “Nesse cendrio precario [...] ser um profissional jornalista
atuante significa, para a maioria, ter que executar um além do jornalismo” (DEUZE; WITSCHGE,
2015, p.22). Aponta-se inclusive para um “[...] futuro necessario e inevitavel onde os papéis de
producdo de contetido, marketing e vendas na organizacdo do trabalho jornalistico seriam
integrados” (DEUZE; WITSCHGE, 2015, p.20). Em tal contexto, o resultado ndo poderia ser
diferente: cai a qualidade jornalistica: “Quem diz 'enxugar' as redagdes fala de um tratamento
menos completo da informacao” (RAMONET, 2012, p.37). Em consequéncia, os cortes financeiros
que visam a dita “otimiza¢do” prejudicam, paradoxalmente, o proprio produto que as empresas de

noticias deveriam querer salvar:

Modernizar a maneira como a empresa ¢ dirigida consiste em tornar o trabalho
'flexivel' — desfazer-se da mao-de-obra e abandonar linhas e locais de producao de
uma hora para a outra, sempre que uma relva mais verde se divise em outra parte,
sempre que possibilidades comerciais mais lucrativas, ou mao-de-obra mais
submissa e menos dispendiosa, acenem ao longe (BAUMAN, 1998, p.50).

Flexibilidade se transforma, assim, na “[...] expressdo-sintese, definidora dos novos
tempos” (FONSECA, 2008, p.228), transformando o jornalismo em produto descartavel — a imagem
e semelhanca de todos os produtos voltados ao nosso consumo insaciavel. Se nao alcanga, seja pela
pressa da producdo industrial seja pelas impossibilidades impostas por praticas de mercado, a
difusdo de conhecimento; se responde a interesses comerciais antes dos sociais; se ndo combate
preconceitos nem almeja a justica social e a reducdo de desigualdades; se ¢ meramente
transformado em mercadoria pasteurizada para venda, vé-se esvaziado de sentido. “O jornalismo
pés-moderno que se alimenta pela logica do capital, do marketing e da publicidade secundariza a
missdo de informar e, assim, toda a profissdo perde seu centro de gravidade” (MARSHALL, 2003,
p.34). Os produtos tidos por jornalisticos privilegiardo aquilo que os subsidiarem, o que nao ¢, em
definitivo, o jornalismo: “[...] o atributo jornalistico da informagdo s6 se impde quando nao
contraria o interesse comercial” (FONSECA, 2008, p.270).

O grande problema, porém, ndo reside no fato de as noticias terem se tornado de fato em
um dos produtos de consumo da industria cultural (MEDINA, 1988, p.40); nem na intengdo dos
grupos de comunicagdo de buscar mais e mais consumidores para os seus produtos. Pelo contrario,
isso também pode ser positivo: a industrializacdo do fazer jornalistico e o desenvolvimento de
novas tecnologias potencializou a difusdo de noticias, o que é, em esséncia, bom — afinal, significa

mais conhecimento disponivel para mais pessoas. Mesmo que o jornalismo envie “[...] inimeras
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mensagens pseudo-relatos da realidade ou informagdes minadas de ideologia, no bojo vao dados da
realidade que antes ficavam limitados ao saber dos sabios” (MEDINA, 1988, p.40), caracterizando,
de alguma forma, um principio de democratizagdo do conhecimento. Pensar na audiéncia, portanto,
e se preocupar com o crescimento dela, ndo ¢ o problema em si; o erro estd em, supostamente em
nome desse publico, destruir os pressupostos informativos do jornalismo, atribuindo a massa de
consumidores “[...] uma sacrossanta ignorancia e inconsequéncia nas suas preferéncias ou ainda
uma passividade de rebanho conduzido” (MEDINA, 1988, p.40). Com essa mentalidade, as
empresas de comunicacdo impedem o jornalismo de alcangar seu objetivo em uma sociedade

democratica:

A questio 'O que é uma informagio?', as midias em desespero tendem agora a
responder unicamente em termos de audi€ncia. Uma 'boa noticia' ¢ aquela que pode
interessar ao maior numero de pessoas. Nao aquela que seria, por exemplo, a mais
util a coletividade, a mais decisiva ou mais esclarecedora em matéria de economia,
de ecologia, de politica... Com efeito, as grandes midias perdem de vista, assim, o
verdadeiro sentido de sua missdo (RAMONET, 2012, p.22).

E por que razdo a noticia que pode interessar ao maior numero de pessoas nao ¢
exatamente aquela mais util a coletividade ou a mais esclarecedora em matéria de economia,
ecologia ou politica? Existe ai uma inversao de valores: “O jornalismo [...] que visa a publicizacdo e
ao debate dos temas de interesse publico transforma-se numa atividade com a finalidade de 'servir
ao publico', o que representa uma significativa mudanga de orientacdo” (FONSECA, 2008, p.281).
Vale mais o que vende mais.

Por agir de tal forma, preocupados mais com vendas e patrocinios que com o jornalismo
em si, os grandes grupos de comunicacdo veem, do alto de seus escritorios, sua credibilidade
despencar. “Os cidadaos desconfiam de uma imprensa que pertence a um punhado de oligarcas, que
ja controlam amplamente o poder econémico” (RAMONET, 2012, p.43) — ainda mais quando esses
oligarcas menosprezam de tal maneira a inteligéncia popular. Vale lembrar que, no caso especifico
do Brasil, os meios de comunicagdo social estdo concentrados em um pequeno nimero de maos: as
seis principais redes privadas brasileiras de comunicagdo social abrangiam, ainda em 2002, um total
de 667 veiculos, entre emissoras de televisdo, radios e jornais’. E uma média superior a cem
veiculos por empresa. “Esse movimento de concentracdo representa um ataque ao pluralismo”

(RAMONET, 2012, p.47).

7 Dados do projeto Donos da Midia, que retine dados publicos e informacées fornecidas pelos grupos de midia para
montar um panorama completo da midia no Brasil. Acessado em 11/09/2015. Disponivel em:
http://donosdamidia.com.br/inicial
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A democracia €, e sempre serd, “polifonica e poliss€émica” (MEDINA, apud LIMA,
1993, p.27)%. Ndo pode o jornalismo ser diferente: deve ele dar espaco as miltiplas vozes e
personagens da sociedade contemporanea. A descentraliza¢do dos discursos na imprensa €, portanto,
uma medida de defesa do regime democratico, principalmente quando os “[...] proprietarios de
latifundios midiaticos opdem-se a toda reforma social e a toda distribui¢do um pouco mais justa das
imensas riquezas nacionais”, transformando-se em aparelhos ideologicos da globalizag¢do
(RAMONET, 2012, p.62). “A midia ¢ o esteio da sociedade ocidental que, desde os anos 1980,
estabeleceu-se sob a égide das privatizagdes e das desregulamentagdes, bem como entregou aos
cuidados do poder privado as estruturas que zelavam pelos diversos interesses sociais”

(MARSHALL, 2003, p.47).

2.1.1 Os alternativos

Mas como debater questdes de interesse publico por canais que sdo, no fim das contas,
empresas privadas, comandadas por uma elite econdmica, tradicionalmente avessa a mudancas?
“Esse imperativo explica o que ¢ a imprensa pos-moderna. Embora se associe imprensa com
verdade e jornal com informacdo, constata-se que a imprensa € consumo, publicidade e empresa
privada” (MARSHALL, 2003, p.47). Tal cenario urge por alternativas — dai a preferéncia pelo

termo:

[...] alternativa contém quatro dos significados essenciais dessa imprensa: o de algo
que ndo estd ligado a politicas dominantes; o de uma opg¢do entre duas coisas
reciprocamente excludentes; o de unica saida para uma situacdo dificil; e,
finalmente, o do desejo [...] de protagonizar as transformagdes sociais que
pregavam (KUCINSKI, 1991, p.5).

Em contraste a atuagdo dos meios de comunicacdo tradicionais e seus “'jornalistas
dominantes', uma categoria profissional e social cada vez mais vista como vivendo 'nas nuvens',
sem verdadeiro contato com a sociedade e em estado de cumplicidade permanente, de
consanguinidade, com a classe politica” (RAMONET, 2012, p.50), os veiculos alternativos atuam,
historicamente, como canal de expressdo para os grupos sociais silenciados pelos latifundiarios da
comunica¢do, se colocando como opgdo frente ao monologo elitista propiciado pelos grandes

veiculos.

Entende-se que muitas iniciativas de produgdo independente ou popular
acompanharam e, mais do que isso, exerceram um papel fundamental ao longo da
historia do Brasil, seja para denunciar determinada situacdo de opressdo ou mesmo

8 Trecho de entrevista concedida por Cremilda Medina ao autor Edvaldo Pereira Lima, no livro “Paginas Ampliadas”.
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dar voz e expressao a grupos tradicionalmente excluidos dos espagos ja legitimados
de tradicional visibilidade midiatica (WOITOWICZ, 2009, p.12).

Esta atrelada a nogao de jornalismo alternativo, nota-se, a busca por avangos sociais, o
que, supostamente, deveria ser um pressuposto do jornalismo em geral. “A ideia de alternatividade
fundamenta-se numa dupla inser¢do ideoldgica do projeto comunicacional: alinhamento com
processos de mudanga social; e combate sistematico ao sistema hegemodnico” (MORAES, 2007,
s/n°). Tal nocao aproxima esses veiculos do que Traquina (2004) afirmou ser o polo ideologico da
atividade jornalistica, que “[...] define o jornalismo como um servico publico que fornece cidaddos
com a informag¢do de que precisam para votar e participar na democracia e age como guardido que
defende os cidaddos dos eventuais abusos de poder” (TRAQUINA, 2004, p.27).

Ainda que se reconheca a relevancia dos veiculos alternativos na defesa dos direitos
humanos e da pluralidade de vozes, porém, o incentivo para que existam e permanegam atuantes ¢
minimo, quando existe. Em relagdo ao mercado, que poderia financiar impressdes pelo investimento
publicitario, ha uma incompatibilidade ideolégica demasiadamente grande. Afinal, os alternativos
nunca se propuseram a objetivos mercantis € neles vigora, em alguma medida, um espirito
anticapitalista (KUCINSKI, 1991, p.19). A légica neoliberal vigente, em consequéncia, mostra-se
perversa e invariavelmente mortifera: focada unicamente na audiéncia, d4 mais dinheiro de
publicidade a quem atinge mais pessoas; € atinge mais pessoas quem tem mais dinheiro. “H4, hoje,
uma 'mentalidade-indice-de-audiéncia' nas salas de redacao, nas editoras etc. Por toda parte, pensa-
se em termos de sucesso comercial” (BOURDIEU, 1997, p.37). Com esse ciclo, os grandes veiculos
conseguem aprimorar e ampliar produtos e servigos, distanciando-se ainda mais dos alternativos; a
estes, excluidos do processo, restam poucas formas vidveis de sobrevivéncia — alguns novos
modelos de financiamento tém surgido como alternativa ao sistema cléssico de venda de espaco
publicitario, o crowdfunding’ ¢ um exemplo, mas sdo ainda movimentos incipientes, em especial
quando falamos de financiamento continuo e de longo prazo.

E o sistema quem impde as regras e, aos que ndo se adaptam a elas, resta o ocaso.
Assim, a “cronica debilidade econdmica” da imprensa alternativa (KUCINSKI, 1991, p.118) se
perpetua. “O que nao € privilegiado [pelo sistema] ndo se mantém de fora, livre ou sujeito as regras
doutro sistema. Permanece, ao contrario, involuntariamente determinado, for¢osamente manipulado

pelas regras de um jogo para o qual ndo fomos convidados” (LIMA, 1978, p.36).

9 Crowdfunding é uma forma de financiamento coletivo na qual os apoiadores de um projeto doam algum valor para
que ele seja executado. Se o valor minimo, previamente estipulado pelos responséaveis pelo projeto, for atingido, o
financiamento é concedido e os apoiadores recebem recompensas, também previamente programadas. Caso o valor
ndo seja alcangado, cada apoiador recebe seu investimento de volta.
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A publicidade de 6rgaos publicos, que poderia equilibrar a balanga, segue o mesmo
raciocinio excludente: em 2013, por exemplo, o governo do Rio Grande do Sul pagou R$17,5
milhdes em publicidade ao Grupo RBS. O valor representou 35% de todo o investimento
publicitario do governo no periodo'. Paradoxalmente, como ji mostramos, esse mesmo grupo
demitiu mais de uma centena de trabalhadores nos ultimos trés anos. Somemos a isso a deflagragao
da Operacao Zelotes, da Policia Federal, que, em um primeiro momento, investiga seis empresas —
entre elas o Grupo RBS — por sonega¢do de impostos na ordem de R$ 5,7 bilhdes de reais' e
veremos que a logica de investimentos das cotas publicitarias publicas coloca a quantidade de
exemplares impressos em alta conta, ndo importando tanto, a0 menos nao na mesma medida, qual

empresa (e, consequentemente, qual discurso) se fortalece com esse processo.

[...] o monopolismo que assegura a liderancga e o dominio de um jornal no mercado
pode significar o sucesso da empresa. O éxito empresarial pode ser comprovado
medindo-se os indices de leitura e de circulagdo do jornal. Mas também pode
representar o fracasso do jornalismo como fonte de conhecimento dos temas de
atualidade e como instrumento de fiscalizacdo do poder, o que ndo tem como ser
medido pelos critérios do mercado (FONSECA, 2008, p.295).

Com a concentragdo de investimentos publicitdrios nas empresas de maior porte, a
pluralidade de vozes ¢ anulada — a0 menos um conceito de pluralidade mais complexo que aquele
mensuravel por uma régua, como ocorre corriqueiramente em jornais e revistas: “O jornalismo deve
ser plural e ndo apenas seguir a velha férmula de deixar pontos de vista diferentes sobre um
determinado tema ocupar o mesmo espaco editorial. A ideia de pluralismo ¢ bem mais profunda e
implica em contemplar e incorporar o Outro” (LAGO, 2010, p.167). Sem isso, ganha corpo o
cenario onde “[...] as noticias da realidade sdo as interpretacdes que a classe hegemonica faz para
codificar os acontecimentos dentro da sua logica” (MARSHALL, 2003, p.51), perpetuando-a.
Cresce, em consequéncia, o mondlogo das elites; perde a democracia: “O didlogo ¢ democratico; o
mondlogo ¢ autoritario. O primeiro interpreta as vozes dos grandes movimentos populares do século
XX; o segundo satisfaz ao jogo da livre expressdo, plataforma do liberalismo, nos séculos XVII e

XIX” (MEDINA, 2008b, p.7). Percebemos assim que a pluralidade de vozes nos ¢ negada:

[...] a pluralidade de pontos de vista foi negada a sociedade brasileira através do
grande sistema da industria cultural, ou pela censura explicita ou pela autocensura
implicita nos meios de comunicagdo dependentes do beneplacito econdmico
(publicidade das estatais) ou politico (no caso das concessdes dos meios
eletronicos) (MEDINA, 2008b, p.35-36).

10 Informacgdes do portal Jornalismo B, que teve acesso as planilhas de gastos publicitarios do Governo do Estado do
Rio Grande do Sul referentes a 2013. Disponivel em: http://jornalismob.com/2014/04/29/rbs-recebeu-35-das-
verbas-publicitarias-do-governo-do-rs-em-2013. Acessado em: 18/09/2015.

11 Informacdo do portal do Valor Economico. Disponivel em: http://www.valor.com.br/politica/3977618/operacao-
zelotes-deve-levar-mudancas-no-carf. Acessado em: 04/10/2015.
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2.1.2 O escudo da objetividade nao pode nos tapar os olhos

Fortalecer financeiramente os veiculos de comunicacdo alternativos, permitindo que
sobrevivam, é claramente um inicio na busca pelo ideal de pluralidade no jornalismo. E por meio
deles que escutaremos vozes destoantes ao sistema em vigor € que, em casos de sucesso, nos
aproximaremos de diferentes realidades e contextos, podendo compreender as motivagdes de cada
individuo para as suas ac¢des na vida social. Permitindo a compreensao, o jornalismo cumprird uma
de suas mais nobres tarefas: quebrar preconceitos.

No entanto, para cumprir tal objetivo e reestruturar sua credibilidade, tdo afetada nos
ultimos 20 anos com o dominio da légica neoliberal na comunicacio (RAMONET, 2012, p.56) e
pela potencialidade das redes de revelar o que muitas vezes ¢ ocultado pelos veiculos tradicionais, o
caminho do jornalismo ¢ muito mais longo: ¢ preciso que se supere, de uma vez por todas, os ideais
modernos fundados na racionalidade positivista, dos quais derivam os critérios da objetividade e

imparcialidade. E preciso, com um grau de urgéncia, se aproximar das pessoas.

O reporter frio e objetivo diante dos fatos ja ndo da conta das novas exigéncias
impostas pela realidade. A derrocada das certezas, a crise de valores e o triunfo do
absurdo exigem um mediador que se deixe impregnar por sensagdes € emogdes ao
narrar o mundo (MEDINA apud MEDINA, 2008a, p.12)".

As realidades sdo amplas e diversas; qualquer recorte delas sera sempre uma escolha
que, por sua vez, estard sempre permeada de sentimentos, ideologias, subjetividades: a reportagem
envolve, no fundo, um intrincado encontro de subjetividades — do reporter, do editor, das fontes, do
publico — e nega-lo ndo significa, definitivamente, evitad-lo. A emocao ¢, afinal, parte constitutiva
das realidades que se tenta retratar no jornalismo: “[...] a emocao, antes tdo desprezada pelo ideal da
objetividade cientifica [...] vai aparecer agora como um combustivel imprescindivel a maquinaria da

razao humana” (MEDITSCH, 2004, p.368). Ora, viver €, por si sO, tomar partido:

[...] viver significa tomar partido. Nao podem existir apenas homens estranhos a
cidade. Quem verdadeiramente vive ndo pode deixar de ser cidaddo e partidario.
Indiferenga ¢é abulia, parasitismo, covardia, ndo ¢ vida. Por isso odeio os
indiferentes. A indiferenga é o peso morto da histéria. E a bala de chumbo para o
inovador e a matéria inerte em que se afogam frequentemente os entusiasmos mais
esplendorosos, o fosso que circunda a velha cidade [..]. Odeio os indiferentes
também, porque me provocam tédio as suas lamurias de eternos inocentes. Peco
conta a todos eles pela maneira como cumpriram a tarefa que a vida lhes impos e
impde quotidianamente, do que fizeram e sobretudo do que ndo fizeram. E sinto
que ndo posso ser inoxidavel, que ndo devo desperdicar a minha compaixdo, que

12 Prefacio escrito por Sinval Medina no livro “Ciéncia e jornalismo: da heranga positivista ao didlogo dos afetos”, de
Cremilda Medina (2008-1)
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nao posso repartir com eles as minhas lagrimas. Sou militante, estou vivo, sinto nas
consciéncias viris que estdo comigo a pulsar a atividade da cidade futura, que
estamos a construir [...] (GRAMSCI, 1917, s/n°)".

No entanto, presos a pressa de uma rotina industrial, os jornalistas escondem-se atras do
fragil escudo da objetividade, restringindo-se a registrar o basico — o famigerado /ead — e resumem
o Outro, ser rico e diverso, a um rascunho de personagem. Construir a mensagem jornalistica “[...]
pela féormula mais rdpida — porém menos criativa — do texto pasteurizado nos elementos o que,
quem, quando, onde, como, € — nem sempre — por qué” (LIMA, 1993, p.58) se prova uma pratica
nociva ao jornalismo que busca aproximar pessoas: “O que importa, segundo a ldgica da piramide
invertida, ¢ exaltar fatos que fagam o leitor comprar e ler o jornal. [...] Em vez de desnudar os fatos
[...] acaba aprisionando a informagao. [...] O lead serve, assim, muito mais para esconder do que
para revelar” (MARSHALL, 2003, p.40).

A prética €, porém, justificavel no panorama industrial de producdo em larga escala de
noticias: “Forcado pela exigéncia da rapidez, o jornalista precisa de métodos que possam ser
aplicados facil e rapidamente. Assim, a objetividade ajuda o jornalista a vencer as 'horas de
fechamento”™ (TRAQUINA, 2004, p.141). Tuchman (1993) cita quatro procedimentos estratégicos
que permitem ao jornalista se afirmar “objetivo”. Sdo eles:

1) a apresentacdo de possibilidades conflituais, onde descansa uma pretensa pluralidade
no jornalismo: “Ao apresentar tanto a versdo 'A' [...] como a versdo 'B' [...] o jornalista pode,
entdo, reivindicar que esta a ser 'objetivo', pois apresenta 'os dois lados da questao” (TUCHMAN,
1993, p.79);

2) a apresentagdo de provas auxiliares: “A apresentagdo de provas auxiliares consiste
na localizagdo e citacdo da 'fatos' suplementares, que sdo geralmente aceites como "verdadeiros”™
(TUCHMAN, 1993, p.80);

3) o uso judicioso das aspas: muitas vezes, as aspas servem para alguém dizer o que o
reporter gostaria de dizer mas ndo pode sob a pena de ser julgado como “parcial”. Exemplificando
um caso, Tuchman (1993) explica: “Embora o repodrter concordasse com todas as afirmagdes e
termos inclusos entre aspas, estas permitiram-lhe afirmar que ndo inserira as suas opinides na
noticia. Elas tornaram o artigo 'objetivo’ e protegeram o reporter dos seus superiores” (TUCHMAN,
1993, p.82-83);

4) a estrutura¢do da informa¢do numa sequéncia apropriada: esse ¢ o ponto de

construcdo do relato da realidade no qual o repdrter colocard, em sequéncia, os fatos que julga mais

13 Trecho do artigo “Os indiferentes”, de Antdonio Gramsci, retirado do portal da Fundacdo de Estudos Politicos,
Econdmicos e Sociais Dinarco Reis, do Partido Comunista Brasileiro. Acesso em: 22/10/2015. Disponivel em:
https://drive.google.com/file/d/0B8 gvWjrwU3ZMDNCcUNMLXFCdWs/view
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relevantes de um acontecimento. Para afirmar que € objetivo nessa valoragdo de fatos, o reporter
invocara o news judgement, algo como uma perspicdcia profissional (TUCHMAN, 1993). Por um
movimento de preservagdo, o jornalista pode aqui optar pela simplificacdo do seu relato do real,
prendendo-se aos seis servidores da noticia, que constroem o lead — quem, o qué, quando, onde,
porqué e como: “Assim, se o jornalista puder afirmar que foi atras das 'coisas materiais', ele pode
dizer que foi 'objetivo” (TUCHMAN, 1993, p.83).
Tais procedimentos, porém, voltados & maquinizagdo e simplificacdo, vao se provar
prejudiciais:
De fato, tem sido sugerido que esses procedimentos 1) constituem um convite a
percepgao seletiva, 2) insistem erradamente na ideia de que “os fatos falam por si”,
3) sdo um instrumento de descrédito e um meio do jornalista fazer passar a sua
opinido, 4) sdo limitadas pela politica editorial de uma determinada organizacao
jornalistica, e 5) iludem o leitor ao sugerir que a 'analise' € convincente, ponderada

ou definitiva. Em suma, existe uma clara discrepancia entre os objetivos
procurados e os alcangados (TUCHMAN, 1993, p.89).

Ainda assim, os manuais da profissdo insistam em afirmar como essencial a pratica
jornalistica o critério objetividade — e ndo negamos que, até certo ponto, de fato o ¢, apesar de
constituir uma “[...] categoria muito pobre, do ponto de vista epistemoldgico” (MEDINA, 2008b,
p.32). Contrariando principios racionalistas, estrutura-se cada vez mais “[...] a consciéncia de que
entramos numa especulacdo ilimitada, um mergulho na Verdade de muitas faces, contradi¢cdes, em
que a atuacdo do jornalismo € sempre relativa, nunca totalmente objetiva, cientificista, como
pretendem os classicos do mito da objetividade” (MEDINA, 2008b, p.33). A objetividade servira,
no fundo, como defesa dos jornalistas frente aos curtos prazos de entrega, aos possiveis processos
difamatorios decorrentes das publicagdes e a reprimenda dos superiores: “Atacados devido a uma
controversa apresentacdo de 'fatos', os jornalistas invocam a sua objetividade quase do mesmo
modo que um camponés mediterraneo pde um colar de alhos a volta do pescoco para afastar os
espiritos malignos” (TUCHMAN, 1993, p.75).

Além disso, fosse a objetividade impecavelmente objetiva, todos os produtos
jornalisticos seriam idénticos: “Como estd ja amplamente demonstrado em estudos anteriores, 0s
jornais diferem na sua escolha dos 'fatos' materiais, nas suas politicas noticiosas [...] mas todos se
reclamam de 'objetivos” (TUCHMAN, 1993, p.84).

Ora, justamente o jornalismo, que se propde, tratando-se de termos ideais, a contar as
historias da contemporaneidade, aproximar as pessoas do nosso tempo, compreender suas
motivagdes e porqués e “[...] construir narrativas sobre a alteridade” (LAGO, 2010, p.173), é que

deve fugir ao maximo de técnicas frias que em nada auxiliam na comunicagao interpessoal. Se ¢
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verdade que a objetividade tem seu valor ao dar ao profissional um mapa sobre como agir na sua
pratica cotidiana, pois “[...] traga os métodos que o jornalista deve seguir” (TRAQUINA, 2004,
p.141), ndo pode ser exatamente ela a causa da cegueira dos jornalistas frente a tudo que foge ao
primeiro plano, as entrelinhas das historias e personagens.

Prender-se a critérios puramente racionalizados, objetivos e imparciais impossibilitara
ao jornalista penetrar o universo subjetivo de suas personagens, compostas de camadas densas e
ricas de sentimentos, contextos e razdes de ser variadas. Porém, apenas o que ¢ mensuravel parece
satisfazer os esquemas regulares do jornalismo, “[...] como se a narrativa que reencena a saga do
outro ¢ 0 mundo que o contém se esgotasse nesses dados objetivos” (MEDINA, 2008a, p.63). O
alcance humano de qualquer reportagem (e até mesmo noticia) que ndo humanize, aprofunde e
contextualize suas informagdes sera sempre reduzido.

Por sua vez, o jornalista que ndo compreender os interesses de seus empregadores no
mercado da informagdo e as motivacdes para suas escolhas pessoais de edigdo, por demais
convertido a religido dos imparciais, sera traido por sua propria ideologia, que transparecerd de
qualquer forma, entregando-o: “Neutralidade, ja é ponto pacifico, ndo existe nem na ciéncia [...] E a
objetividade jornalistica, questao polémica, parece nos dias de hoje ganhar a condi¢ao de mito ou de
utopia” (LIMA, 1993, p.68). Esconder-se atras de mitos sabidamente impossiveis, que servem como
verdadeiras camisas de for¢a para os jornalistas (MELO, 1985, p.13), acaba funcionando, antes de
tudo, como legitimacdo de forgas opressoras ja estabelecidas: “[...] a objetividade torna-se
instrumento eficaz para privilegiar a subjetividade (interesses, opinides, ideologias) dos
proprietarios das instituigdes jornalisticas” (MELO, 1985, p.14).

Portanto, mesmo se reconhecendo no conceito de objetividade alguma utilidade (para
parametros industriais) e “algo de benéfico” por possibilitar “[...] critérios mais precisos na sele¢ao
e ordenamento dos elementos que compde uma leitura do real” (LIMA, 1993, p.82), ¢ preciso
também que se reconheca que “[...] na atual etapa histérica da humanidade, contudo, a esse
alcancado patamar de relativa racionalidade segue-se o conhecimento de que nesse patamar ha

vieses, distor¢des” (LIMA, 1993, p.82).

2.1.3 Transparéncia: essencial para a comunicagdo

Talvez a esse propdsito que os jornalistas deveriam direcionar sua pratica: um
jornalismo consciente dessas distor¢cdes € que nao negue as suas ideologias — ao contrario, as
exponha, trazendo transparéncia as suas agdes. Que explique seus posicionamentos € permita ao

publico saber as motivagdes por trds de cada escolha e possa, dessa forma, ele proprio formar suas
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opinides a partir de informagdes claras, ndo permeadas por intengdes encobertas sob o manto da
imparcialidade. Isso nos leva a um conceito chave para a pratica jornalistica contemporanea: a
transparéncia. “Se ética significa a luta para encontrar maneiras racionais de contrabalancear
interesses € valores concorrentes, o conceito de transparéncia nos assegura que todos os atores
envolvidos, ou partes interessadas, estejam falando a mesma lingua” (PLAISANCE, 2011, p.70).

A confianga ¢ um elemento fundamental da comunicagdo humana (PLAISANCE,
2011). “Sem confianga o contrato social se dissolve e as pessoas desaparecem, ao se transformarem
em individuos defensivos lutando pela sobrevivéncia” (CASTELLS, 2013, p.7). E sera que
podemos confiar em quem ndo revela as motivagdes por trds de suas agdes e decisoes? “Os
jornalistas estdo constantemente formando juizos e decidindo o que acham que o publico deve
saber. O que eles as vezes ndo conseguem fazer, no entanto, ¢ fornecer proativamente uma
revelacdo completa em relagdo aos métodos que utilizam no seu trabalho” (PLAISANCE, 2011,
p.93). Meditsch (2004) vé na falta de transparéncia um dos principais problemas do jornalismo

como modo de conhecimento:

A noticia ¢ apresentada ao publico como sendo a realidade e, mesmo que o publico
perceba que se trata apenas de uma visdo da realidade, dificilmente tera acesso aos
critérios de decisdo que orientaram a equipe de jornalistas para construi-la, e muito
menos ao que foi relegado e omitido por estes critérios, profissionais ou nao
(MEDITSCH, 2004, p.374).

Aqui nos encara mais um impasse de uma imprensa que “[...] troca o interesse publico
pelo interesse do capital” (MARSHALL, 2003, p.163): comandada por elites que “[...] sempre
apreciaram a sombra e a discri¢do [...] [com] horror da transparéncia” (RAMONET, 2012, p.53),
como sera possivel que estabelecamos uma comunicacao social confidvel? Essa ¢ uma realidade

que o avango da internet e da sociedade em rede tem denunciado e combatido:

Em sua impressionante variedade de usos, a rede mundial de computadores tem
permitido experiéncias de produgdo e difusdo informativa com sentido contra-
hegemoénico — isto é, de questionamento do neoliberalismo e da ideologia
mercantilista da globalizagdo, bem como de dentincia de seus efeitos anti-sociais
(MORAES, 2007, s/n°).

A internet possibilita a autocomunicagdo, uma conversa entre cidaddos ndo mediada por
veiculos de imprensa, mas estabelecida diretamente entre eles, baseada em “[...] redes horizontais
de comunicacdo interativa que, geralmente, sdo dificeis de controlar por parte de governos ou
empresas” (CASTELLS, 2013, p.12). Isso permite as pessoas uma independéncia maior, além de
aumentar a vigilancia sobre a atuagdo de jornalistas e até mesmo de governos. Denuncias de

praticas nocivas a democracia, na internet, se tornaram comuns, trazendo maior transparéncia a vida
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social: “Politicos viram-se expostos como corruptos € mentirosos. Governos foram denunciados. A
midia se tornou suspeita” (CASTELLS, 2013, p.7).

Por sua vez, os veiculos alternativos encontram na internet possibilidades jamais
pensadas antes: € possivel existir, praticar e publicar um jornalismo livre das amarras comerciais, ja
que os custos de producdo nos meios digitais sdo muito mais baixos. Porém, como fazer esse
contetdo circular nas timelines dos usudrios da rede e ndo deixar que ele se perca no vazio da
internet? Mesmo contando com as possibilidades de descentralizagdo discursivas e de combate as
praticas abusivas neoliberais propiciadas pelo avanco tecnolodgico, ¢ necessario que se facam
ressalvas a essas potencialidades. O mercado, ndo seria diferente, também estende suas garras em
direcdo as novas plataformas de comunicacdo disponiveis, mantendo sua légica mesmo no campo
virtual, “[...] onde corporacdes midiaticas fincam seus tentaculos com agressividade, controlando os
sites mais populares e com isso atraindo crescentemente anuncios e patrocinios” (MORAES, 2007,
s/n°). No fundo, a légica permanece a mesma: a visibilidade s6 € permitida a quem tem condigdes
de pagar por ela.

Agora ha, porém, um maior empoderamento do cidaddo, ndo se pode negar. Se, por um
lado, usuarios sdo vigiados por governos e por empresas privadas, pelo outro, esses mesmos
usudrios tém condi¢do de vigiar a atuagdo dos seus governantes ¢ das empresas como nunca antes.
Exige-se, hoje, maior transparéncia de todos, inclusive da midia (PLAISANCE, 2011): os
webautores produzem, editam, emitem, recebem, compartilham contetidos diversos e podem
contestar a atuacdo dos veiculos jornalisticos, se perceberem que houve algum tipo de manipulagao
ideoldgica nas informagdes difundidas (RAMONET, 2012). A atuagdo da imprensa tradicional na
cobertura dos Protestos de Junho, grandes manifestacdes que ocorreram em 2013 no Brasil, é
exemplo disso: por meio da internet e das redes sociais, o trabalho de jornalistas foi questionado e,
em mais de uma ocasido, os grupos de comunicacao e seus profissionais se viram obrigados a fazer

retratagdes sobre o que haviam noticiado primeiro™.
2.1.4 Jornalismo pelo desenvolvimento
Dito isso, mostra-se cada vez mais importante a producdo de um jornalismo que nao

negue suas limitagdes e as ideologias por trds de seu trabalho, atuando de forma honesta e

transparente. Tais mudangas no comportamento da imprensa, mais atenta as subjetividades,

14 Por exemplo, o comentarista da Globo, Arnaldo Jabor, que se retratou ap6s denominar os protestos como puramente
atos de vandalismo. Disponivel em: http://cbn.globoradio.globo.com/comentaristas/arnaldo-
jabor/2013/06/17/AMIGOS-EU-ERREI-E-MUITO-MAIS-DO-QUE-20-CENTAVOS.htm. Acessado em:
29/10/2015.



31

preocupada com a construg¢do que faz do Outro e com a transparéncia, podera apoiar-se no conceito
de jornalismo de desenvolvimento, que se baseia “[...] numa filosofia de desenvolvimento que
coloca a dignidade humana no centro de todas as coisas” (KUNCZIK, 1997, p.345). Deve-se estar
preocupado, portanto, com o desenvolvimento da sociedade ndo apenas sob um viés econdmico,
mas especialmente humano: “[O desenvolvimento] ndo so significa elevar o nivel de vida material
como inclui também os ideais de valores mais humanos (justica, seguranca e igualdade)”
(KUNCZIK, 1997, p.342-343). Nao ¢ demais repetir que nossas vidas ja ndo podem “[...] se
subordinar completamente aos objetivos econdmicos” (KUNCZIK, 1997, p.344).

Para que isso ocorra, questdes éticas da nossa sociedade devem ser postas em xeque por
meio do jornalismo. A saude financeira ndo pode prevalecer sobre a humana (ndo apenas fisica);
mercados ndo devem reger a nossa felicidade: “O que importa ndo ¢ o resultado do Produto Interno
Bruto, mas o grau de satisfacao e auto-realizacao da populacao, por mais que estes sejam dificeis de
quantificar” (KUNCZIK, 1997, p.344).

Ainda assim, o que se percebe, ao contrario, ¢ uma aten¢do cada vez maior aos desejos
dos agentes do livre mercado: medidas de austeridade sdo tomadas da Grécia ao Brasil, gerando
desemprego e esfacelando qualquer rede de protecdo social; e sdo, independente do mal que
produzam, reportadas como “boas” para um pais em situacdo de crise’. Hoje, tudo se torna
justificavel sob um prisma econdmico: “De maneira gradual mas inexoravel, torna-se um axioma do
discurso publico que tudo o que economicamente 'tem sentido' nao necessita do apoio de nenhum
outro sentido — politico, social ou categoricamente humano” (BAUMAN, 1998, p.61). Caberia,
portanto, ao jornalismo contestar essa légica do mercado.

Nao podemos, no entanto, na ansia da busca pela justi¢a social, nos desapegar da
realidade de tal forma a esquecer como funcionam as empresas de comunicacao. Nelas, mesmo que
o jornalista busque praticar suas funcdes de acordo com o polo ideologico da profissao
(TRAQUINA, 2004), esbarrara inevitavelmente em diversos constrangimentos organizacionais,
como define Traquina (2004) a partir de estudos do socidlogo Warren Breed. Sdo seis: 1) a
autoridade institucional e as sangdes; 2) os sentimentos de obrigacdo e estima para com o0s
superiores; 3) as aspiragdes de mobilidade; 4) a auséncia de grupos de lealdade em conflito; 5) o
prazer da atividade; e, por ultimo, 6) as noticias como valor, 0 que motivaria o jornalista a buscar
sempre mais noticias, preocupado com quantidade mais que com qualidade, esquecendo-se, assim,

de se questionar — e questionar a empresa — sobre a politica editorial e o que estd se produzindo.

15 “Governo prepara pacote de novas medidas para melhorar economia” era a manchete do portal G1, vinculado a
Rede Globo, no dia 11/09/2015, em reportagem que relatava as medidas de austeridade propostas pelo governo
federal brasileiro frente ao rebaixamento da nota de crédito do Pais pela empresa privada do mercado financeiro
S&P. Acessado em 22/09/2015. Disponivel em: http://gl.globo.com/jornal-hoje/noticia/2015/09/governo-prepara-
pacote-de-novas-medidas-para-melhorar-economia.html
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Frente a tais constrangimentos, Traquina (2004), citando os estudos de James Curran (1990), afirma
que a autonomia do jornalista se mostra, no fundo, uma autonomia consentida; ou seja, ela ¢
permitida somente “[...] enquanto for exercida em conformidade com os requisitos da empresa
jornalistica” (TRAQUINA, 2004, p.157).

Ainda assim, ndo se pode absolver na totalidade o profissional: ndo pode haver
conformidade com “as coisas como sdo”. Se ndo levar os ideais de mudanca adiante (ou, pior, se
ndo os possuir), o jornalista ficara escravo de formulas falhas por toda a sua vida, ja que “[...] sdo
comodas e respondem a agilidade exigida pela média das empresas de comunicacao” (MEDINA,
2008b, p.58). O jornalista deve estar ciente da sua fun¢ao educadora em busca do desenvolvimento
social. Assim, saberd que sua pratica esta intimamente conectada ao fazer politico e que ¢ ele um
agente da transformagdo social, apontando possiveis solugdes para os nossos conflitos por meio da
cessdo de espaco a pluralidade de vozes. “E urgente exigir das grandes midias que elas permitam
aos jornalistas agir em funcdo de sua consciéncia, € ndo em funcao dos interesses dos grupos, das
empresas e dos patrdes que os empregam” (RAMONET, 2012, p.63). Acrescentaria ainda: e nem
aos interesses das empresas que financiam os grupos de comunicagao.

Somente com o fortalecimento de uma imprensa de fato preocupada com o
desenvolvimento social justo sera possivel produzir um jornalismo que respeite a pluralidade de
vozes da democracia: “Uma das tarefas mais importantes do jornalismo de desenvolvimento ¢
assinalar as alternativas e mostrar que os objetivos tém diferentes prioridades segundo as varias
opinides existentes na sociedade” (KUNCZIK, 1997, p. 348).

Por tamanhas responsabilidades sociais, os jornalistas nao poderdao nunca esconder-se
do debate, do confronto e das diferencas. “O homem e o mundo desenvolvem-se dialeticamente a
partir de conflitos”, logo, “[...] por certo, o jornalismo trata de conflitos” (LIMA, 1993, p.64). Aos
jornalistas ndo cabera lugar sobre o muro — abster-se frente as desigualdades que nos assolam &, por
si s6, um ato de apoio aos opressores: “[...] o jornalismo de desenvolvimento, ainda que funcione
como mediador, ndo pode ser passivo e refletir simplesmente as opinides dos outros” (KUNCZIK,
1997, p.346). Conhecedor da sua fun¢do em prol do desenvolvimento humano, o jornalista estara
apto a construir um ponto de encontro entre estabelecidos e outsiders (ELIAS, 2000), possibilitando
um didlogo que reduza as distancias geradoras de preconceito e exclusdo social. “Enquanto
insistirmos na competéncia do fazer, despojada de significado humano, pouco se avangard no
didlogo possivel numa sociedade em que impera a divisdo, a grupalidade, a soliddo” (MEDINA,
2008b, p.6). Ao contrario, porém, percebemos as empresas de jornalismo evitando ao maximo
qualquer tipo de conflito que possa significar alguma perturbacao aos leitores ou patrocinadores: “A

prevaléncia de interesses comerciais faz com que os jornalistas tenham de 'agradar ao cliente', na
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linha do 'menhum leitor a menos', € o jornal prestador de servigo se aproxima da revista de
entretenimento” (FONSECA, 2008, p.294).

E importante ressaltar, por isso, a importincia do combate a um jornalismo que se
mostra mais e mais desumanizado e conectado aos grupos estabelecidos no poder. “As redes
financeiras e as multimidias globais estdo intimamente ligadas, e essa metarrede particular detém
um poder extraordinario” (CASTELLS, 2013, p.12). Se resta ainda algum valor ético ao oficio do
jornalismo, “[...] talvez uma das profissdes mais dificeis e com maiores responsabilidades sociais”
(TRAQUINA, 2004, p.22), que se enfrente de uma vez por todas os ditos mestres do mundo, um
“[..] feixe de grupos econdmicos e financeiros planetarios e de empresas globais, cujo peso nos
negocios do mundo &, as vezes, mais importante que o dos Estados” (RAMONET, 2012, p.57). Esse
estandarte, por razdes Obvias, ndo serd erguido pelos grandes grupos de comunicagdo,
demasiadamente atrelados aos poderes politico e econdmicos estabelecidos'®. “Essa situagdo ¢ a tal
ponto alarmante que ndo ¢ falso afirmar que as midias dominantes colocam atualmente um grave
problema para a democracia” (RAMONET, 2012, p.53).

A revolugdo ¢, por esséncia, marginal: “Os agentes internos da cultura estdo ligados a
uma organizagdo socio-econdmica que ¢ ameacada pelas modificagdes externas a seu circulo
especifico. Serdo estas, por conseguinte, que terdo a iniciativa” (LIMA, 1978, p.24). Mesmo que

fracasse e pereca na jornada, cabera a essa for¢a externa negar o desumano:

Podemos negar o modelo da modernidade, se quisermos. Podemos optar por um
modelo mais humano ¢ menos desgastante para os individuos [...] Mas estamos
sendo mais humanos? Formamos uma sociedade que protege ¢ ampara menores
desvalidos? Que se interessa pela educagdo das geragdes vindouras? (LIMA, 1993,
p.249).

2.1.5 O papel do reporter: a apreensdo do Outro

Na busca pela humanidade e sendo a reportagem a principal ferramenta do jornalismo
para compreender e construir a alteridade, reveste-se de importancia a atuacdo do reporter.
“Construir um Jornalismo capaz de incorporar o Outro em sua plenitude ¢ um desafio” (LAGO,
2010, p.169). O fardo, de fato, ndo ¢ leve: mediar a relacdo entre Eu e QOutro nas sociedades
contemporaneas, construindo um “ponto de encontro” para que sujeitos distantes se descubram —
tudo isso em um contexto de cada vez maior segregacdo: “A ética humanistica do jornalista,

fundada nos valores do interesse publico e do bem-estar coletivo, acaba sendo atropelada pela

16 No Brasil, por exemplo, estima-se que, ainda em 2008, 271 politicos eram sdcios ou diretores em 324 veiculos de
comunicacdo. Informacdo obtida no portal Donos da Midia. Acessado em 11/09/2015. Disponivel em:
http://donosdamidia.com.br/levantamento/politicos.
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assunc¢ao de uma ética econdmica fundada no capitalismo e em interesses privados” (MARSHALL,
2003, p.56).

Serd o reporter, em primeira instancia, que estabelecera contato e apreendera o discurso
e as subjetividades do Outro, transformando-o mais tarde em personagem de uma histéria que
objetive conectar-se a outras subjetividades: a do piblico — em um percurso que passara antes pelas
opcdes de edicdo corporativas. “Nessa inter-relacdo simbdlica em que se da a entrevista, ndo se
pode omitir também o real/imaginario do proprio repérter” (MEDINA, 2008b, p.44). E nesse
intrincado encontro de subjetividades que o reporter buscard o “didlogo possivel”, que “[...] se da
sobretudo no nivel da sensibilidade” (MEDINA, 2008b, p.31).

No entanto, a imprensa insiste em construir o Qufro com base em estereotipos bastante
rasos, “[...] criminalizado (no mais das vezes) ou glamourizado em narrativas que o percebem
descontextualizado” (LAGO, 2010, p.173). Isso ocorre, ¢ possivel, por puro despreparo, além das
condi¢des impostas pela logica de mercado, o que acarreta em um nao aproveitamento das

potencialidades do momento de contato com o Outro:

Nao obstante, embora os jornalistas ndo recebam treinamento especifico para
realizar analises de carater e temperamento e, quase sempre, nem disponham de
tempo para isto, eles desfrutam freqlientemente de um momento privilegiado para a
observacdo das pessoas que vém a tornar-se personagens de seus textos: o da

comunicac¢ao face a face possibilitada pela entrevista (COIMBRA, 1993, p.118)
Dessa forma, a diferenca, via de regra, aparece grotesca: “Os excluidos (negros, indios,
migrantes etc.) quando incorporados, entram geralmente na categorizagdo do grotesco” (SODRE,
2004, p.189). Isso porque a constru¢ao da alteridade parte sempre do ponto de vista do Eu, sendo
que “[...] pouco ainda foi dito sobre a experiéncia vivida pelos que estdo expostos a situagao de
serem colocados em posi¢ao de alteridade, e sobre a exclusdo que resulta dela” (JODELET, 1998,
p.65). Inverter essa logica, permitindo ao Outro que se revele a sua propria maneira, € o que devem
pretender os jornalistas. O Outro €, no jornalismo — ou deveria ser —, potencialidade, uma folha em
branco, que sera preenchida pelo proprio Outro antes do Eu. Para isso, o reporter vera no Outro um
sujeito, ndo objeto: “O desafiador dessa aventura ¢ a inquietude, mantida viva, de ir-ao-encontro-

do-outro, ndo tomando o outro como ISTO, objeto em que imprimirei, a ferro e fogo, o meu EU”

(MEDINA, 2008b, p.44).

Na vis@o do ser humano-individuo, centro de tudo, ¢ ele que decide, ele que detém
a ultima palavra no afirmar e no decidir se algo ¢ justo ou ndo. O 'outro' nao
interessa, ou ao menos esta em segundo plano, subordinado. N6s nos tornamos o
centro do mundo. Por que isso? Exatamente porque o 'outro' ndo significa ou pouco
significa para nos. Pois ele ndo faz parte de nds, € um estranho, um alienigena. Ele
¢ o indio, o negro, a mulher, o excluido. Eu o explico, eu o domino, eu o exploro. E
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mais: sou eu que decido quando ha dominacao, quando ha compreensdo, quando ha
exploragcdo (GUARESCHI, 1998, p.159-160).

O essencial, portanto, ¢ o reporter perceber sua fonte de informagdo em toda a sua
riqueza: existe mais a se captar que o discurso — cheiros, movimentos, trejeitos, tudo ¢ informagao
valiosa para a constru¢do de “personagens redondas”, “[..] uma personagem dinamica e
multifacetada” (COIMBRA, 1993, p.73), em oposi¢do a “personagens planas”, “[...] construida em
torno de uma unica ideia ou qualidade” (COIMBRA, 1993, p.72). A busca ¢ “[...] da cor, do cheiro,
do choro, do gozo, do ritmo, da dor, da esperanga, da ternura, do tato, do gosto” (LIMA, 1993,
p.172).

A principal ferramenta do reporter nesta jornada pela apreensdo do Qutro serdo os seus
sentidos, “[...] elementos essenciais na captacao das informagdes” (COIMBRA, 1993, p.99).
Penetra-se ai em um profundo mar de caracteristicas psicologicas que, como define Coimbra
(1993), podem ser divididas em: paralinguagem (modificadores de voz, segregadores vocais [uma
hesitagdo, por exemplo], grito, cochicho, choro, pigarro, bocejo, suspiro); gestos (para substituir ou
reforgar palavras); postura (indicativo de tensdo, relaxamento, formalidade e hierarquia,
informalidade, concordincia e discordancia, atengdo e desaten¢do); expressdo facial; olhar; riso
(pode indicar prazer, ridiculo, autossatisfacio, aceitagdo, boas maneiras); siléncio (que tem entre as
significagdes possiveis a recusa em responder a alguma pergunta, a expressao de um forte espanto, a
demora em tomar decisdes, autoridade, regulacdo de distancia pessoal, controle sobre os outros,
demonstragdo de desagrado, reacdo a adversidade); distdncia (a aproximagao fisica pode funcionar
como inicio de didlogo, tentativa de estabelecimento de didlogo, preambulo para uma agdo em
conjunto, uma ameaca); toques (indicativos de sexualidade, poder, afei¢do — dependendo da parte
do corpo que se toca, a duragao do contato, a pressao empregada, os movimentos apds o toque, a
presenga de outras pessoas, o contexto do toque).

Perceber o Outro, compreendé-lo, senti-lo; fazer uso de todos os sentidos, notando
também os cenarios, 0 entorno, expressoes, impressoes: absolutamente tudo ¢ informacao relevante
para uma reportagem aprofundada e humanizada. Quanto maior o detalhamento, mais crivel e
proxima do Outro sera a historia: os detalhes servem como operadores de verossimilhanga
(COIMBRA, 1993, p.95), por enraizarem o que ¢ descrito num tempo € num espago precisos: “[...]
as caracteristicas, os tracos, as qualidades de uma personagem podem estar projetados, impressos,
no seu espago” (COIMBRA, 1993, p.113). A atencdo aos detalhes dard a forca necessaria para a
reportagem atingir o leitor: “O registro desses detalhes ndo ¢ mero bordado em prosa. Ele se coloca
junto ao centro do poder do realismo, assim como qualquer outro recurso da literatura” (WOLFE,

20053, p.55). E preciso que se compreenda, enfim, o padrdo de comportamento da personagem, por
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meio do “[...] registro dos gestos, habitos, maneiras, costumes, estilos de mobilia, roupas,
decoracdo, maneiras de viajar, comer, manter a casa, modo de se comportar com os filhos, com os
criados, com os superiores, com os inferiores, com os pares, além dos varios ares, olhares, poses,
estilos de andar e outros detalhes simbolicos do dia-a-dia que possam existir dentro de uma cena”
(WOLFE, 2005, p.55).

O momento de contato com o Outro ¢ de uma riqueza incrivel, e dele ndo se deve sair

sem abalos:

Sua maior ou menor comunicacdo esta diretamente relacionada com a
humanizac¢ao do contato interativo: quando, em um desses raros momentos, ambos
— entrevistado e entrevistador — saem ‘“‘alterados” do encontro, a técnica foi
ultrapassada pela “intimidade” entre 0 EU e o TU (MEDINA, 2008b, p.7).

Com isso em vista, podemos definir a primeira — e talvez unica (a0 menos a Unica que
deve ser respeitada em absoluto) — regra para a producdo de uma boa reportagem (entendendo-se
por “boa” aquela matéria que possibilita a compreensdo das motivagdes do Outro em suas atitudes e
crengas): estar la. “E, sobretudo, através da comunicacao face a face, possibilitada pelas entrevistas,
que o jornalista observa as pessoas que se tornarao personagens de seu texto” (COIMBRA, 1993,
p.20). Mais que regra, alids, tenhamos isso por lei: “A mais importante experiéncia dos outros
ocorre na situacdo de estar face a face [...] [quando] a subjetividade do outro me ¢é acessivel
mediante o maximo de sintomas” (BERGER; LUCKMANN, 2003, p.47). E em frente ao Outro que
o terei inteiramente disponivel para analise: as roupas que usa, o tom de sua voz, seu olhar, tudo
estard ao alcance. “De fato, pode-se afirmar que o outro na situacdo face a face ¢ mais real para
mim que eu préprio” (BERGER; LUCKMANN, 2003, p.47). E nessas ocasides que se buscara
entender o Qutro para além do seu discurso, que, ¢ bem verdade, podera ter sido friamente pré-
programado para fornecer apenas as informacdes que interessem a quem fala. Frente a frente, nao
ha fuga: “[...] numa comunica¢do face a face ocorrem muito mais coisas que uma simples troca de
palavras entre interlocutores” (COIMBRA, 1993, p.118).

Mas de que forma sera possivel penetrar nas no¢des de mundo do Outro, aprofundar-se
numa realidade que ndo a nossa? Como sera possivel abrir um didlogo entre diferentes entes sociais
sendo fugindo das técnicas frias propostas pelo jornalismo racionalista? “A entrevista pode ser
apenas uma eficaz técnica para obter respostas pré-pautadas por um questiondrio. Mas certamente
nao serd um brago da comunicagdo humana, se encarada como simples técnica” (MEDINA, 2008b,
p.5). Neste momento vital de encontro com o OQutro, o jornalista poderd amparar-se nos
ensinamentos da Antropologia, “/ocus de gestdo da alteridade” que “[...] tem muito a nos ensinar em

termos de percepcao do Outro [...] por ter sedimentado em seu campo uma antiga, extensa e
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profunda reflexao sobre as limitagdes quando o que esta em jogo € o confronto entre diferentes”
(LAGO, 2010, p.169). Em especial, os reporteres poderdo fazer uso de técnicas do fazer
etnografico, proprio do campo antropologico, que € construido “[...] a partir de uma inter-relagao
entre o(a) pesquisador(a) e o(s) sujeito(s) pesquisados que interagem no contexto recorrendo
primordialmente as técnicas de pesquisa da observacao direta, de conversas informais e formais, as
entrevistas nao-diretivas, etc” (ECKERT; ROCHA, 2008, s/n°). Praticas semelhantes usara o

profissional da imprensa — se o que busca ¢ a apreensao honesta do Outro.

A pesquisa etnografica constituindo-se no exercicio do olhar (ver) e do escutar
(ouvir) impde ao pesquisador ou a pesquisadora um deslocamento de sua propria
cultura para se situar no interior do fendémeno por ele ou por ela observado através
da sua participagdo efetiva nas formas de sociabilidade por meio das quais a
realidade investigada se lhe apresenta (ECKERT; ROCHA, 2008, s/n°).

E importante ter em mente, também — e aqui langamos mais um conhecimento tomado
da Antropologia —, que o reporter (no caso, pesquisador) “[...] ndo pode se transformar em nativo(a),
submergindo integralmente ao seu ethos e visdao de mundo, tanto quanto ndo pode aderir
irrestritamente aos valores de sua propria cultura para interpretar e descrever uma cultura diferente
da sua propria” (ECKERT; ROCHA, 2008, s/n°). Nao impor praticas etnocéntricas ¢ essencial para
a construcao de uma reportagem valorosa (o que nao significa, de forma alguma, voltar a proteger-
se nas muralhas da objetividade/imparcialidade). Significa, na verdade, “[...] ndo fazer com que os
juizos de valores da sociedade do(a) proprio(a) pesquisador(a) persistam ao olhar o Outro evitando
a armadilha de ver o Outro com os valores de uma sociedade tdo distante que gere e reproduza o
preconceito” (ECKERT; ROCHA, 2008, s/n°). O que se busca, e soa até¢ simplista, ¢ conhecer o
Outro e compreender suas motivacdes de vida, estando o reporter aberto a subjetividade alheia;
entendendo seu contexto e sentimentos, perceberd — e podera, mais tarde, revelar isso a um conjunto
maior da sua sociedade — que as razdes para as acdes individuais sdo também permeadas pela

coletividade. Com a proximidade, preconceitos sdo superados:

A acuidade de observar as formas dos fendmenos sociais implica na disposi¢ao
do(a) pesquisador(a) a permitir-se experimentar uma sensibilidade emocional para
penetrar nas espessas camadas dos motivos e intengcdes que conformam as
interacdes humanas, ultrapassando a nocdo ingénua de que a realidade ¢
mensuravel ou visivel, em uma atitude individual (ECKERT; ROCHA, 2008, s/n°).

E necessdrio, pois, adentrar as camadas mais profundas do Outro, seu contexto, seus
sentimentos e internalidades. Mas como pode um jornalista, tdo apegado ao real palpavel, focar seu
trabalho em emogoes e pensamentos de outras pessoas? “A resposta mostrou-se deslumbrantemente

simples: entreviste-os sobre seus sentimentos € emogdes, junto com o resto” (WOLFE, 2005, p.55).
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E ¢ exatamente do new journalism norte-americano, movimento encabegado por Tom Wolfe nos
anos 1960, em muito inspirado no realismo social de autores literarios como Balzac, Fielding,
Smollett, Gégol e Dickens (LIMA, 1993, p.150), que podemos nos servir, agora, na busca por um
jornalismo pds-moderno que supere as limitagdes impostas pelo racionalismo da modernidade e se
desintoxique da ideologia neoliberal vigente. Inspirado na literatura, o new journalism pregou a
liberdade técnica, definindo (ou, talvez melhor, confundindo) as fronteiras entre jornalismo e

literatura:

Era a descoberta de que ¢ possivel na ndo-ficgdo, no jornalismo, usar qualquer
recurso literario, dos dialogismos tradicionais do ensaio ao fluxo de consciéncia, e
usar muitos tipos diferentes ao mesmo tempo, ou dentro de um espago
relativamente curto... para excitar tanto intelectual como emocionalmente o leitor
(WOLFE, 2005, p.28).

Nao havia normas, n3o havia limites: “Neste Novo Jornalismo ndo ha regras
sacerdotais” (WOLFE, 2005, p.57). Obviamente, nada disso liberou a época — e nem liberaria agora
— o0 jornalismo do apego absoluto ao veridico: “[...] nem a possivel admissao de subjetividade no
Jornalismo invalida a sua aspiragdo a exatiddo” (COIMBRA, 1993, p.102). Esta aspiragdo a
exatiddo, alids, dard ao jornalismo uma vantagem em relacdo aos gé€neros literarios dos quais se
alimenta: “O tempo todo, bem além das questdes de técnica, existe uma vantagem tao Obvia, tdo
interna, que quase se esquece o poder que ela tem: o simples fato de o leitor saber que tudo aquilo
realmente aconteceu” (WOLFE, 2005, p.57)

Sabe-se, hoje, que as fronteiras entre real e imaginario ndo sdo facilmente demarcadas:
“Ao se tratar do Homem [...] ndo ha como desvincular essa ambiguidade entre o real e o sonho, o
objetivo e o subjetivo. Mesmo que se trate da noticia de sobrevivéncia imediata” (MEDINA, 2008b,
p. 45). Em outras palavras, “[...] o jornalismo ndo deixa de abordar o real, ndo se confunde com a
ficgdo. Mas nega que o real seja apenas sua por¢ao mais aparente, visivel, concreta, material”
(LIMA, 1993, p.101-102). Esse salto jornalistico em dire¢dao ao subjetivo ¢, no fundo, um salto em

direcdo ao humano:

A entrada do homem no mundo subjetivo estabelece um marco fundamental na
aventura humana, pois ¢ a conquista de um novo universo, de uma nova realidade,
onde o pensamento ja ndo se investe totalmente no momento presente, onde
irrompe a no¢do de tempo no seio da consciéncia, onde surge a consciéncia de
transformacdo de um estado para outro — um salto nooldgico e verdadeiramente
humano (GRECO apud MEDINA, 2008b, p.40)"".

No new journalism também podemos encontrar inspiragdo para a construgcdo das

reportagens em seu ambito pratico (escrita, estrutura, imagens, sons). Isso porque esses escritores-

17 Obra original ndo encontrada no decorrer da pesquisa.
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jornalistas mostraram disposicdo para romper paradigmas e reaproximar o jornalismo da arte
narrativa literaria; assim, o reaproximaram também de seu carater revolucionario: “[...] a saida para
a renovacao estilistica do jornalismo, para sua renovagdo enquanto for¢a capaz de comunicar e
permanecer, pelo menos no caso da grande-reportagem, transita pela aproximagdo as formas
narrativas das artes” (LIMA, 1993, p.106). E a arte que trara a reflexdo profunda, capaz de romper
barreiras e promover mudangas na sociedade. O artista capta o que, muitas vezes, o jornalista ¢
incapaz de ver (ou ensinado a ignorar): “[...] o artista percebe muito bem a interpenetragao de real e
imaginario e lida como um bom maestro diante desses dois mundos que convivem na realidade do
homem” (MEDINA, 2008b, p.43).

Esse cerceamento da criatividade humana imposto pela rotina industrial da produgdo de
noticias em massa pensada exclusivamente para vendas, com uma “[...] cosmovisdo comprimida
por valores de um universo empresarial inerentemente conservador” (LIMA, 1993, p.160), precisa
ser superado. Somente assim podera o jornalismo, inspirado pelas artes, trazer algum desequilibrio

ao mundo, no melhor de seus sentidos:

E preferivel o desequilibrio, isto é, um certo grau de desajuste entre o leitor e o
mundo, a partir da leitura, mas de tal modo estimulado, que o texto langa o
receptor, como se movido por um choque, em diregdo a novas tentativas de
reordenacdo — de compreensdo, no caso, de conquista de conhecimento
aprofundado da realidade — do caos (LIMA, 1993, p.112).

Criatividade, porém, ndo se aprende em manuais. Ndo estard dito aqui, como em um
guia passo-a-passo, como romper as barreiras limitadoras da pratica jornalistica — sequer temos tal
resposta, que, em verdade, inexiste. A linha entre o genial e o ridiculo € ténue — “[...] mas antes soar
ridiculo que sequer tentar”, ja dizia o editorial da edicdo numero 13 da Revista Bastido. “Nao ha
formulas, rotinas que sirvam para aplacar a inquietude de quem procura a expressdo” (MEDINA,
2008b, p.61). O que pode ajudar ¢ ter em mente a chave fluéncia/eficiéncia proposta por Medina
(2008b) e deixar se impregnar pelo Outro, imergindo na sua historia, tal qual os new journalists,
“[...] da cabega aos pés” (LIMA, 1993, p.149).

O desafio de construir um relato do Qutro fiel a sua riqueza ¢ imenso: “Montar uma
grande matéria oferece dificuldades similares a estruturacdo de uma narrativa literaria, a de um
conto, por exemplo” (MEDINA, 2008, p.65). Nesse sentido, Wolfe (2005) propde a utilizacao de
quatro recursos na constru¢ao da reportagem:

1) Construgdo cena a cena;

2) Dialogos realistas;
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3) Ponto de vista da terceira pessoa (muito utilizado, mas restrito ao eu estava la, sem
mostrar de fato o ponto de vista do Outro): “Isso, contudo, ¢ limitador para o jornalista, uma vez
que ele s6 pode levar o leitor para dentro da cabeca de um personagem — ele proprio —, um ponto de
vista que muitas vezes se mostra irrelevante para a histéria e irritante para o leitor” (WOLFE, 2005,
p.54-55);

4) Padrao de comportamento da pessoa, partindo da observagdo participante e de
entrevistas nao-diretivas, que indicardo habitos, trejeitos, maneiras de se portar em diferentes
situagdes e com diferentes pessoas, permitindo que se construa a personagem apropriadamente.

As realidades que nos cercam, tdo amplas, das quais enxergamos apenas um pedago,
passiveis de multiplas interpretagdes, por vezes tdo injustas e sempre surpreendentes, sdo fontes de
situacdes inimaginaveis e, ndo raro, mais fantasticas que a propria fantasia. Ao jornalista cabera
aventurar-se pelas possibilidades, sempre agarrado a veracidade dos fatos narrados, lembrando que
so ele vé o que vé da forma como vé. As formas para tanto, ampliadas com as multiplas
possibilidades oferecidas pela internet, precisam ser exploradas, sem medo. O salto a ser dado ¢ em
direcdo ao caos da arte; somente assim o jornalismo poderd se salvar da racionalidade extremada

que o afastou das pessoas.

Que se dane... Que reine o caos... aumentem a musica, mais vinho... Que se danem
as posicdes... o degrau de cima ¢ de quem pegar primeiro. Todas as velhas
tradigdes estdo exauridas, e nenhuma nova foi estabelecida. As apostas estdo
suspensas! as vantagens canceladas! o jogo nao é de ninguém!... os cavalos estdo
todos dopados!... a pista é de vidro!... e de um caos assim glorioso podera surgir, da
mais inesperada fonte, da mais inesperada forma alguma bela, nova e gorda
Explosao de Estrelas de Fogos de Artificio que incendiard o céu (WOLFE, 2005,
p-60).
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3 METODOLOGIA: UM ESTUDO DE CASO DA REVISTA BASTIAO

A ferramenta metodoldgica escolhida para a construgdo desta monografia foi o Estudo
de Caso, opcao baseada nas ideias de trés autores principais: Yin (2010), Trivifios (1987) e Duarte
(2012) — esta ultima faz um grande apanhado de teorizagdes sobre a metodologia em questdo. O
Estudo de Caso ¢ tido como “[...] uma boa maneira de introduzir o pesquisador iniciante nas
técnicas de pesquisa ao integrar o uso de um conjunto de ferramentas para levantamento e analise
de informagdes” (DUARTE, 2012, p.215) e, por isso, foi o escolhido para analisar a Revista
Bastido. Junto a essa técnica, empreenderemos também a Analise do Discurso (AD) de trés
reportagens publicadas na revista, com o intuito de compreender como se d4 a construgdo da
alteridade e do Outro nesses materiais. Para tanto, nos basearemos em Benetti (2008), que lanca um
exemplo de aplicacao da AD na investigagdo em jornalismo. O critério de escolha das reportagens
foi de ordem subjetiva, uma vez que escolhemos trés matérias que consideramos exemplares do tipo
de construgdo jornalistica a que a Revista Bastido se propde.

Somam-se ao conhecimento desses autores as nocdes de proximidade e de
distanciamento necessarias ao pesquisador para a realizagdo de uma andlise cientifica, abordados
sob a otica de Velho (1987), que teoriza o processo de “estranhar o familiar” a fim de tecer
interpretagdes acerca de um objeto proximo ao pesquisador. Tal observacdo serd importante para
validar o estudo, levando em conta o grau de intimidade entre pesquisador e objeto, conforme
anteriormente revelado.

Segundo defini¢ao de Yin (2010), “o estudo de caso ¢ uma investigacdo empirica que
investiga um fendmeno contemporineo em profundidade e em seu contexto de vida real,
especialmente quando os limites entre o fendmeno e o contexto ndo sdo claramente evidentes”
(YIN, 2010, p.39). A intengdo deste estudo, portanto, mais que explicitar o espago destinado ao
Outro na Revista Bastido, ¢ captar o contexto que faz o Outro ser mostrado como €, as crengas € as
ideologias por tras da organizagdo jornalistica alternativa sob andlise e, a partir dai, apontar indicios
sobre a construgdo da alteridade na contemporaneidade: “[...] o interesse ndo ¢ pelo caso em si, mas
pelo que ele sugere a respeito do todo” (CASTRO apud DUARTE, 2012, p.219)". O Estudo de
Caso, tido como ferramenta de analise qualitativa, ¢, no fundo, uma pratica naturalistica, porque
“[...] se desenvolve numa situagdo natural, ¢ rico em dados descritivos, tem um plano aberto e
flexivel e focaliza a realidade de forma complexa e contextualizada” (LUDKE; ANDRE apud

DUARTE, 2012, p.218)". Essa compreensdo contextual sera essencial para o entendimento da

18 Obra original ndo encontrada no decorrer da pesquisa.
19 Obra original ndo encontrada no decorrer da pesquisa.
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construg¢do dos discursos sobre o Outro no Bastido. “Ao retratar a realidade de forma completa e
profunda, o pesquisador destaca a multiplicidade de dimensdes presentes em uma determinada
situacdo, enfatizando a sua complexidade natural e revelando as possiveis inter-relagdes de seus
componentes” (DUARTE, 2012, p.233). Complexidade que, por sua vez, aumentara “[...] a medida
que se aprofunda no assunto” (TRIVINOS, 1987, p.134). Esse retrato “completo e profundo” é feito
por meio de uma descri¢ao densa, apresentado j& no trecho anterior deste capitulo, que explicitou as
crengas ¢ motivagdes nas construgdes da Revista Bastido.

Existem ressalvas quanto ao rigor cientifico do Estudo de Caso. Tal cren¢a fundamenta-
se ainda em um racionalismo positivista: “Realmente o Estudo de Caso ndo foi uma classe de
pesquisa tipica do modelo positivista, tio inclinado a quantificagdo das informagdes” (TRIVINOS,
1987, p.133). Superada essa logica positiva, entende-se aqui que este “[...] € o método que contribui
para a compreensdo dos fendmenos sociais complexos, sejam individuais, organizacionais, sociais
ou politicos” (DUARTE, 2012, p.234), pela nogao do todo que traz a partir das especificidades do
objeto analisado, validando a sua utilizagao.

Também analisaremos em profundidade trés reportagens da Revista Bastido, em busca
da compreensao das estratégias de comunicagdo sobre as quais foram construidas e como o Outro ¢
percebido nelas. Isso nos indicara de fato como a alteridade ¢ construida nos textos jornalisticos da
revista. Para tanto, serd utilizada, em conjunto com o Estudo de Caso, a Andlise de Discurso, “[...]
especialmente produtiva para dois tipos de estudo no jornalismo: mapeamento das vozes e
identificacao dos sentidos” (BENETTI, 2008, p.107). Em consonancia com a logica do Estudo de
Caso, esse método percebe o texto como produto decorrente de um “[...] movimento de forgas que

lhe ¢ exterior e anterior” (BENETTI, 2008, p.111):

O texto ¢ a parte visivel ou material de um processo altamente complexo que inicia
em outro lugar: na sociedade, na cultura, na ideologia, no imaginario. A
conjugacdo de forcas que compdem o texto nem sempre & aparente — diriamos
mesmo que raramente € visivel por si mesma, e s6 o método arqueoldgico do
analista de discurso pode evidenciar esta origem. Importa compreender que existe
uma exterioridade que ndo apenas repercute no texto, mas que de fato o constitui e
ndo pode ser dele apartada (BENETTI, 2008, p.111).
Este estudo, portanto, faz dois movimentos: um de fora para dentro, com o Estudo de
Caso, que busca compreender a constru¢ao do jornalismo do Bastido a partir do seu contexto, das
suas motivacdes e das suas ideologias; e outro inverso, de dentro para fora, com a Andlise de
Discurso, que vai, a partir do texto, em dire¢do ao que lhe ¢ exterior, o que o fez ser como é: “[...]
no método de analise, fazemos o caminho inverso do discurso: partimos do texto para o que lhe ¢

anterior e exterior” (BENETTI, 2008, p.115).
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O primeiro passo para a Analise de Discurso ¢ mapear, no proprio texto, formagoes
discursivas (FDs), “[...] espécie de regido de sentidos” (BENETTI, p.112). A intengdo, aqui, € criar
uma tabela que aponte os principais sentidos apresentados nos textos. “Depois de identificar os
principais sentidos e reuni-los em torno de formagdes discursivas minimas, o pesquisador deve
buscar, fora do ambito de texto analisado, a constituicdo dos discursos 'outros' que atravessam o
discurso jornalistico” (BENETTI, 2008, p.113). Neste momento, a analise discursiva podera
encontrar no Estudo de Caso informagdes contextuais preciosas a respeito do objeto.

Para cada FD, que engloba um sentido especifico encontrado nos textos jornalisticos do
Bastido, encontraremos sequéncias discursivas (SDs), que sao trechos extraidos desses textos que
corroboram os sentidos nucleares dessas FDs. No proximo capitulo, onde serdo apresentadas e
analisadas as reportagens, essas sequéncias estardo sempre ressaltadas pelo uso do negrito
(BENETTI, 2008).

Pela Anélise de Discurso, também serd buscada a identificagdo das posicoes de sujeito
ocupadas pelo Outro nas reportagens da Revista Bastido. A fim de identificar os lugares de fala em
um discurso, “[...] é preciso mapear as vozes que o conformam e, nesse movimento, refletir sobre as
posicoes de sujeito ocupadas por individuos distintos” (BENETTI, 2008, p.116). Mapear as fontes
utilizadas nas reportagens analisadas permitira entender como se constroem esses lugares de fala
destinados ao Outro, essenciais para a construgao da alteridade livre da subjugacdo do Eu.

Além disso, como este ¢ um estudo no qual a proximidade entre pesquisador e objeto ¢
grande, ¢ importante termos atencao em relagdo a situagdes nas quais pode haver uma fuga do rigor
cientifico necessario. Dada esta intimidade, ¢ importante “[...] elaborar um plano de pesquisa que
leve em consideragdo os perigos do sentimento de certeza (inevitavel, mas superavel)” (DUARTE,
2012, p.222). A “[...] anélise do que ¢ familiar pode, sem duvida, envolver dificuldades diferentes
do que em relagdo ao que ¢ exotico” (VELHO, 1978, p.41). Estranhar o familiar, portanto, ¢
preciso, € isso sO ¢ possivel “[...] quando somos capazes de confrontar intelectualmente, € mesmo
emocionalmente, diferentes versdes e interpretagdes existentes a respeito de fatos, situagdes”
(VELHO, 1978, p.45). Isso ndo significa, porém, negar a proximidade com o objeto. Ela esta
inevitavelmente ali e pode, na verdade, se mostrar benéfica, pois fornece nogdes aprofundadas sobre
o funcionamento da organizagao sob analise.

Olhando para um objeto de estudo que nos suscita tamanha afetividade, o objetivo ¢é
somar o sensivel ao racional, unido chave para o progresso humano. A partir da aceitacdo de
ideologias e da impossibilidade de uma objetividade absoluta, estaremos um passo mais proximo de

uma verdade jamais Unica: “Essa ¢ uma equagdo-chave no universo académico. A produgdo de
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conhecimento com viés social, que seja ao mesmo tempo cientifica e ideoldgica. Dessa dialética, a

ciéncia acaba extraindo a melhor possibilidade de verdade” (MARSHALL, 2003, p.20).

3.1 Algo pouco visto hoje em dia, um produto do prazer

Quem podera dizer se ¢ qualidade ou defeito capital ndo saber viver em seu proprio
mundo? O Bastido, ndo ha duavidas, nunca soube, ¢ a isso pagard com a propria existéncia, mais
cedo ou mais tarde. Por ndo tratar como prioridade o que mais importa no universo das
desigualdades, morrerd por justa causa: desnutricao financeira. Nascido de um idealismo quase
juvenil, ndo poderia ser diferente: as asperezas do mundo dos negdcios ndo foram evitadas; as
injusticas, por mais que combatidas por meio do jornalismo, sugaram a alma até dos mais iludidos
da equipe. Do sonho, resta a resignacdo com um futuro dificil de impedir ou de sequer melhorar.
Esse texto, alias, enfrenta uma grave ambivaléncia ao ser escrito: nao sabe se dizer passado ou
presente, muito menos futuro. Nao sabe se o Bastido ¢ ou foi.

Mas, antes de falarmos em morte, falemos da vida.

O Bastido nasceu em abril de 2011 (a primeira impressao viria quatro meses mais tarde),
idealizado por quatro jovens universitarios, estudantes do quarto semestre de Jornalismo da
Universidade Federal do Rio Grande do Sul (UFRGS), grupo do qual fiz parte. A iniciativa ¢ fruto
de diversas insatisfagdes e do anseio por espacos de expressdo: a academia se provava
demasiadamente distante da rua e de sua ensurdecedora desigualdade social; o mercado acenava
apenas com precarizacao das condi¢des de trabalho, baixa remuneracdo e pouco, se algum, espago
para inovagdo; a vida em si assustava, mostrando-se injusta, poluida e bem mais dolorida que o
esperado. A pretensdo do Bastido em sua criacdo era, no melhor dos sentidos, combater essas
insatisfacdes e provar, de alguma forma, que uma realidade diferente era possivel.

Assim surgiu a proposta de levar ao jornalismo pautas que fomentassem o debate
aprofundado e a andlise critica da sociedade, entendendo a defesa dos direitos humanos como
principio ético norteador da pratica jornalistica. A escolha pelo meio impresso foi natural, uma vez
que a intengdo era produzir reportagens aprofundadas e, aquela altura, imaginava-se o papel como a
melhor plataforma para este tipo de comunicagdo. Além, claro, de todo o romantismo envolvido no
tato e no aroma de uma revista recém-impressa. Dessa forma, mensalmente passou-se a imprimir
reportagens e entrevistas sobre sociedade, cultura urbana e politica, com énfase também na
valorizacdo da arte independente, j& que sempre houve contribui¢cdes de ilustradores, fotdgrafos,

poetas e escritores de varias partes do Brasil.
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A principal caracteristica do jornalismo construido pelo Bastido esta na forma como ele
¢ feito: na rua, com entrevistas feitas “cara a cara”, longe de telefones, e-mails e do conforto das
redagoes tradicionais. Entendemos que somente assim ¢ possivel construir um jornalismo que seja
efetivamente ligado aos interesses sociais € que mostre as diversas facetas e personagens da cidade.
Quem fala, em primeiro lugar, sdo as pessoas diretamente envolvidas nas questoes abordadas pelas
pautas; apenas em segundo plano vém as vozes oficiais, de discurso previsivel e ja amplamente
difundidos nas midias tradicionais, que promovem, “[...] com isso, a unilateralidade da informacao:
s0 os poderosos falam através das entrevistas” (MEDINA, 2008b, p.18). O Bastido contestou essa
logica monoldgica e buscou ceder espago de fala as pessoas diretamente afetadas pelos temas de
suas reportagens, promovendo a representatividade cidada e a pluralidade de vozes.

Essa foi a intengdo desde o principio: constituir um espago de fala para os cidaddos que
ndo encontravam nenhum outro caminho de expressao no jornalismo tradicional, pretendendo, com
isso, potencializar o alcance dessas “vozes esquecidas”. Eram historias que ninguém contava, mas
que estavam ali, gritantes, nas ruas. Nao se buscava, importante ressaltar, ser a voz, mas sim servir
como um espago de voz; afinal, ainda que constantemente silenciadas, as personagens excluidas dos
veiculos de comunicagdo tradicionais t€ém muito a falar e a contribuir. A forma escolhida para tanto
foi a reportagem, esséncia do jornalismo: com humanizagao, contextualizagdo e aprofundamento, as
distancias sociais poderiam ser vencidas, as pessoas poderiam se experimentar, perdendo o medo
umas das outras. Haveria compreensdo; o preconceito seria vencido. Esse era, ao fim, o nem tao
humilde sonho: por meio do jornalismo, aproximar a sociedade, tanto quanto os mercados de
consumo que regem nossas vidas permitissem, de um ideal de justica social.

Em suas pautas, o Bastido sempre se dedicou a abordar questdes relativas aos direitos
humanos, seja pela denuncia de situacdes de violacdo desses desejos, seja pelo relato de historias
que inspiram. Desta maneira, sdo tematicas recorrentes as questdes de género e sexualidade, raciais
e sociais, destacando a luta pelos direitos LGBT, das mulheres, das minorias raciais e das
populagdes em situacdo de vulnerabilidade. Debates relacionados a vida urbana também sdo
frequentes, como o direito a moradia, a condi¢do dos presidios (e dos apenados), a mobilidade
urbana, a cultura digital e suas relagdes politicas e a luta pela liberdade e pela democracia. Cabe
destacar também os debates sobre a producdo cultural brasileira, especialmente aquela feita de
maneira independente. Nas reportagens com figuras que passam despercebidas pelos porto-
alegrenses ou nas entrevistas com personagens reconhecidas nacionalmente, as reflexdes e os
debates levaram sempre a essas questdes.

Os primeiros 16 nimeros da Revista Bastido possuiam 12 paginas cada, divididas entre

duas reportagens aprofundadas, uma entrevista e conteidos artisticos. A tiragem era de 1.500
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exemplares. Essa foi, como veremos adiante, a “era amadora” do Bastido. No que chamaremos de
“era profissional”, iniciada na 17* edigdo, publicada em setembro de 2013, quase triplicou-se o
numero de paginas (subiu para 32), dobrou-se a tiragem (em um primeiro momento) e foi dado mais
espago para a arte, para a literatura, para a fotografia e para novos formatos jornalisticos. Esséncia
da revista, foram mantidas a entrevista e as duas reportagens aprofundadas, acompanhadas entao de
mais paginas para contetdos diversos.

A linguagem utilizada na revista mescla a profundidade e a verdade proprias do
jornalismo com o carater artistico da literatura. O Bastido entende que suas producdes devem aliar a
seriedade dos debates que propoe a beleza e a ousadia na estética. Por isso, aposta em uma revista
impressa que proporcione uma experiéncia agradavel aos sentidos do leitor, seja pela visdo, pelo
tato ou mesmo pelo olfato. O papel e o formato escolhidos atuam para isso, e a diagramagao,
inspirada pela estética urbana, também pretende permitir ao leitor a melhor experiéncia possivel de
consumo das historias publicadas. A qualidade estética, dessa forma, permite as reportagens um voo
mais profundo nas subjetividades do publico. No site, esses conceitos se mantém e se aliam a
multimidialidade e a interatividade. Ilustragdes e fotografias sdo escolhidas cuidadosamente para
contribuir com essa logica.

A equipe, que comegou com os quatro estudantes de Jornalismo (Arthur Viana, Douglas
Freitas, Gabriel Hoewell e Luiza Miiller), logo cresceu, e somaram forgas colegas dos cursos de
Publicidade e Propaganda, Relagdes Publicas, Letras e do proprio Jornalismo, dando uma
caracteristica transdisciplinar a equipe. Nos primeiros meses de trabalho, j& eram 18 membros
envolvidos na produgdo da revista, nimero que oscilou ao longo dos anos. Hoje, sdo 12 pessoas
envolvidas no projeto. Fizeram parte da revista, em algum momento: Ana Elizabeth Soares, Ana
Paula Neri, André Lacasi, Angela Tolfo, Carlos Machado, Cintia Warmling, Dante Roman, Gilberto
Sena, Ingrid Haas Pilar, Jéssica Kilpp, Jodo Filipe Padilha, Juliano Zarembski, Lais Webber, Lisiane
Danieli, Lucas Monteiro, Luciano Viegas, Luiza Zanotto, Mateus Astarita, Mauricio Pflug, Nadia
Alibio, Paulo Lange, Ramiro Simch, Samantha Diefenthaeler e Sergio Trentini.

A gestdo do Bastido se dd com a divisdo de fungdes claras (reportagem, fotografia,
ilustragdo, design, revisao, webdesign, midias sociais), mas sem hierarquias estabelecidas. Nao ha a
figura do editor. Todos exercem o papel de coeditor, opinando e colaborando no processo de
producdo jornalistica. Existe a divisdo por nucleos, nos quais cada integrante possui
responsabilidades, o que ndo restringe o transito da mesma pessoa em diferentes fungdes, se
tratando apenas da formalizagdo de responsabilidades e processos internos. A propria escolha das
pautas e a definigdo das suas perspectivas ¢ feita de modo coletivo, em um processo ainda mais

amplo, visto que eventualmente sdo realizadas “reunides de pauta abertas” — encontros abertos a
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comunidade para que qualquer interessado participe do fazer jornalistico do Bastido. O intuito, com
isso, € permitir aos cidaddos que participem na constru¢do do jornalismo, minimizando a
centralizagdo nos comunicadores envolvidos e ampliando as realidades entendidas e abordadas na
revista. “A questdo do conhecimento que o jornalismo produz e reproduz e dos seus efeitos pode ser
demasiado estratégica para a vida de uma sociedade para ser controlada exclusivamente pelos
jornalistas como grupo profissional ou pelas organizagdes onde trabalham” (MEDITSCH, 2004,
p.377).

A periodicidade, inicialmente, era mensal, o que perdurou pelos 16 primeiros nimeros.
A essa fase que chamamos de “era amadora”. O amadorismo esta intimamente ligado a paixao, ao
fazer acontecer mesmo que faltem meios para tanto, a alimentar sonhos e idealismos mesmo frente
a uma realidade assustadoramente dura, injusta e desigual. Como afirma o primeiro editorial do

Bastido, falando em primeira pessoa:

Nao ¢ facil entrar numa empreitada como essa. Comegar um projeto do zero e se
comprometer a ele como se tudo dependesse disso, tendo certeza que o retorno
financeiro €, no minimo, improvavel — apesar do sonho delirante de riqueza de
alguns. E por isso que sou diferente. Sou resultado de trabalho arduo, mas nenhum
pingo de tinta escorrido nas minhas paginas ¢ feito por obrigagdo. Tudo é criado
pela simples ansia de se criar. Preciso sofregamente existir. Afinal, sou algo pouco
visto hoje em dia. Sou produto do prazer (Revista Bastido, n°1, agosto de 2011,

p-9)

A distribui¢do das revistas nesse periodo era gratuita e se dava em universidades e
pontos culturais da Regido Metropolitana de Porto Alegre, como Casa de Cultura Mario Quintana,
StudioClio e centros académicos da UFRGS, PUCRS, Unisinos e UniRitter. Muito em razdo desses
pontos, em especial as universidades, que sdo ainda espacos frequentados majoritariamente pelas
camadas economicamente favorecidas da sociedade, o publico principal do Bastido formou-se
nessas classes sociais, principalmente jovens universitarios. No quesito assinaturas, no entanto, que
no primeiro ano marcava cerca de duas centenas de nomes, os leitores se mostraram mais velhos, na
casa dos 40 a 50 anos. Em um &ambito geral, os consumidores da revista sdo tidos por
“culturalmente ativos”: frequentadores de cinema, teatro, casas de espetaculo e eventos culturais e
politicos diversos. Essa diferenca social entre plblico e personagens das reportagens comprova a
constru¢do de um “ponto de encontro” nas paginas da revista, mediado pelo jornalismo e capaz de
conectar realidades distantes. Pelas caracteristicas proprias da reportagem, toma-se as personagens
dentro de seus contextos, tornando possivel a compreensdo para as suas formas de agir; mostrando-
as — e permitindo que se mostrem — como de fato sdo, possibilitando, assim, a tdo necessaria

aproximacao entre entes sociais distantes.
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Isso ndo significa, porém, que ha o intuito de limitar a distribuicdo de revistas as
camadas mais abastadas da sociedade. Pelo contrdrio: a crenga na gratuidade, fomentada pelo
desejo idealista de permitir a livre circulagdo de informagdo, deixando-a disponivel a todos
cidadaos, pretende, no fundo, estourar a “bolha” do publico cativo do Bastido, ampliando-o a outras
realidades. E o espirito da cultura hacker — a “[...] cultura da liberdade ampla e irrestrita”
(FOLETTO, 2013, s/n°) — permeando a ideologia da revista, que, além disso, também disponibiliza
seus conteudos sob licenca Creative Commons, facilitando assim a sua circulagdo, em contraste a
pratica mercadoldgica do copyright”. A informagio ¢ tida como direito; a noticia, mais que um
mero produto a venda, tem uma funcao social na luta por igualdade. Essa aproximacao da pratica
jornalistica das nogdes da ética hacker, alias, ¢ muito mais intima do que se percebe em um primeiro
momento: ela se da “[...] pela propria ldgica de trabalho de ambos, jornalistas e hackers, de 'ir atras
da informacao', buscando-a em arquivos, bases de dados ou com fontes” (FOLETTO, 2013, s/n°). A
busca do bem coletivo, em teoria, aproximaria jornalistas e hackers, nao importando tanto as

questdes de propriedade intelectual ou os interesses privados das empresas de comunicagao:

E possivel intuir que, gradativamente, a ética jornalistica tradicional possa se
'contaminar' por valores da ética hacker, ja que alguns valores de lado a lado
encontram certo parentesco. Note-se, por exemplo, que ja se fala em jornalismo de
codigo aberto, aquele em que o repérter oferece ao leitor também quais foram suas
fontes e procedimentos de apuracao [...] Bem como se pode perceber proximidades
entre o gesto de compartilhar arquivos e contetidos on-line com o do jornalista
tradicional de tornar publicas situagdes de interesse coletivo. Mesmo que o
primeiro ato possa se contrapor a direitos autorais ou viole a propriedade
intelectual, seus defensores argumentam que conhecimento e informacdo sdo
publicos e devem circular sem Obices. O interesse publico e as preocupagdes
coletivas reuniriam raizes comuns de um gesto e de outro, sobrepondo-se a direitos
individuais e particulares (CHRISTOFOLETTI; KARAM, 2011, p.94).

O Bastido também defende e pratica, tendo nisso um dos seus nortes, a transparéncia
nas suas atividades, tanto econdomica quanto editorial. O intuito com a “ndo-nega¢do” das ideologias
por tras de seu jornalismo e da transparéncia comercial ¢ formatar uma comunica¢ao mais honesta
com os leitores. Estes, cientes dos ideais e das formas de financiamento da revista, estardo aptos a

construirem suas opinides a partir das informagdes obtidas nas reportagens de maneira mais clara, ja

20 As licengas Creative Commons permitem que, no lugar do padrdo “todos os direitos reservados” (copyright), use-se
licencas com “alguns direitos reservados”. Isso significa que o autor ainda protegerd o seu trabalho, mas ndo
impedird a sua circulagdo. Existem diferentes tipos de licencas Creative Commons, que definem permissées
variadas para a circulacdo, a remixagem e a concessdo de crédito. O formato escolhido pelo Bastido é o de
“Atribuicdo-Compartilhalgual”, que permite que “[...] outros remixem, adaptem e criem a partir do seu trabalho,
mesmo para fins comerciais, desde que lhe atribuam o devido crédito e que licenciem as novas criacdes sob termos
idénticos”. Essa licenca é encontrada em iniciativas de software livre e de cédigo aberto copyleft. Ela gera uma
espécie de “bola de neve” de circulagdo de conhecimento: “Todos os trabalhos novos baseados no seu terdo a
mesma licenca, portanto quaisquer trabalhos derivados também permitirdo o uso comercial”. Com trechos das
descricoes encontradas no site do CreativeCommonsBr. Acessado em: 27/10/2015. Disponivel em:
https://br.creativecommons.org/
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que ndo ofuscadas por um suposto “manto de imparcialidade” — como explicado nos capitulos
anteriores, impossivel de ser alcancado. Essa atitude da revista fica clara nos textos dos editoriais,
que sempre se posicionaram de maneira firme e clara em relacdo ao cenario politico, ndo deixando
davidas sobre seus ideais. Por exemplo, como quando a revista se colocou como oposi¢do ao

governo de José Fortunati, entdo recém-reconduzido ao cargo de prefeito de Porto Alegre:

A reeleicdo de José Fortunati no dia 7 de outubro ¢ uma vitoria a ser celebrada.
Nao pela reconducdo ao cargo de prefeito de um homem que tenta, pelos meios que
se fizerem necessarios, silenciar as ruas da cidade [...] celebremos, amigos, pois
assim temos contra quem lutar [...] a arte de rua corre risco de vida, e cabe a nos
protegé-la [...] a alegria prevalecerd (Revista Bastido, n°14, outubro de 2012, p.2).

Seguindo a légica da transparéncia, a equipe do Bastido também abriu voto nas eleigoes
de 2014, iniciativa que nomeou ‘“honestidade intelectual”. Com o decorrer do tempo, esse
posicionamento transparente foi se fortalecendo, permitindo a criagdo de novos meios para
divulgagdo de questdes internas da revista. O exemplo mais claro dessas medidas € o langamento de
um “portal de transparéncia”, divulgado no site do Bastido e que traz dados financeiros,
esclarecendo de onde vem e para onde vai todo o dinheiro que passa pelo caixa do grupo. Sabe-se,
por este portal, o quanto foi recebido de patrocinio, de assinaturas, o quanto foi arrecadado em
festas, etc.

Além das reportagens impressas, ha também a produgao de contetido exclusivo — e da
mesma forma gratuito — para o site e para as redes sociais da revista. As edi¢des que saiam
impressas, por sua vez, eram disponibilizadas, uma semana mais tarde, para leitura online, também
sem custos. Online, as edi¢cdes publicadas na plataforma Issuu tém alcance médio de 3.340
visualizagdes, tendo sido acessadas um total de 66.802 vezes. O Bastido tem 6.391 curtidas em sua
pagina do Facebook ¢ 838 seguidores no Twitter’'. O alcance organico médio (sem pagamentos a
rede) da pagina no Facebook foi de 2.203 pessoas em 2014 e 1.445 pessoas em 2015, com um pico
de 12.641 usuarios alcangados em abril de 2014.

Em sintonia com o espirito das redes, a no¢ao de constru¢ao colaborativa da revista esta
presente em diversas etapas da sua produgdo. A interatividade com os leitores e com a comunidade
¢ incentivada especialmente pela realizagdo das reunides de pauta abertas, nas quais qualquer um
pode comparecer para propor pautas, discutir e criticar abordagens da revista. Por meio das redes
sociais e do e-mail, os leitores podem acompanhar e interagir com o Bastido, também sugerindo por
ali a producdo de conteudos ou deixando suas opinides e criticas sobre o que ja foi produzido.
Existe abertura, ainda, para que as pessoas aprofundem sua participagdo, se tornando membros

efetivos do grupo. Como a revista ¢ distribuida pelas mesmas pessoas que a produzem, também no

21 Numeros relativos a 10 de agosto de 2015.
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momento da distribuicdo ha troca entre produtor e leitor, sobre impressdes e possibilidades de
melhora. Tais praticas colaborativas visam abranger a maior diversidade possivel na constru¢ao do
jornalismo, com a participagdo, em diversos niveis, de diversos atores: “[...] na comunicagdo
alternativa em rede se busca construir espacos de afirmagdo de 6ticas interpretativas criticas e de
praticas jornalisticas cooperativas, com a finalidade de defender a diversidade informativa e valores
éticos” (MORAES, 2007, s/n°).

Além da producao jornalistica em si, o Bastido também se afirmou, ao longo do tempo,
como circulo de debates e fomentador cultural, um “[...] organismo que, unido a tantos outros,
defende os interesses do cidadao de Porto Alegre, promovendo a cultura e espalhando boas historias
pela cidade” (Revista Bastido, n°13, setembro de 2012, p.2). Foram constantes as discussdes, dentro
da equipe, sobre as melhores — ¢ mais justas — formas de producdo e distribuicdo dos produtos
jornalisticos, somadas a debates sobre feminismo, género e as mais variadas questdes sociais.
Membros do Bastido também participaram de eventos diversos da cena cultural gatcha e nacional,
como o Encontro de Midialivrismo e Juventude e a Conferéncia Livre #NoOisPorNdis, que
debateram a atuacao dos veiculos alternativos no Brasil.

Ao longo destes quatro anos, o Bastido também tem participado e desenvolvido
atividades que visam a reflexdo e a capacitagdo da comunidade sobre e para o jornalismo. As
participagdes na FestiPoa Literaria e em semanas académicas nas faculdades de Comunicagao e de
Arquitetura e Urbanismo da UFRGS, debatendo, entre outros aspectos, a constru¢do de uma midia
livre e questdes de género estdo diretamente ligadas ao ideal do coletivo de fomentar a formacgao de
pessoas que reflitam sobre a sociedade atual. Mais que isso, com o objetivo de capacitacdo da
comunidade, o Bastido realizou, durante a Feira do Livro de Porto Alegre, em 2014, uma oficina
aberta de jornalismo literario e desenvolveu, ao longo de maio de 2015, com jovens da Ac¢ao Social
Murialdo, no Morro da Cruz, uma série de oficinas de criagdo de fanzines.

Além disso, em 2013 e 2014 o Bastido participou do Concurso de Reportagens da
Fabico, faculdade de comunicacdo da UFRGS. Nele, estudantes de jornalismo enviam reportagens
que concorrem pela publicagdo na edi¢do impressa do Bastido. Merece destaque também a narrativa
colaborativa desenvolvida pelo coletivo durante as Jornadas de Junho de 2013, quando, através da
rede social Storify, foram compilados relatos, fotos e videos publicados nas redes sociais por
usuarios. Em 2012, o Bastido foi premiado pela cobertura colaborativa realizada para Facebook,
YouTube, Twitter ¢ Flickr no Conexdes Globais 2.0, evento realizado em Porto Alegre. Na ocasido,
o trabalho da revista foi escolhido como a terceira melhor cobertura fotografica no
#prémioEBCsecomRS, concedido pelas secretarias de Comunicagao e Inclusdo Digital e da Cultura

do Rio Grande do Sul, além da Empresa Brasil de Comunicagdo e da Associacdo Software Livre.
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Em 2013, o Bastido também fez parte da rede que transmitiu, pelo site, o evento ao vivo. Da mesma
forma, transmitiu a Arena NET Mundial, em 2014. Como resultado de toda essa atividade, as redes
sociais se consolidaram como um dos principais caminhos nao sé de difusdo do material produzido,
mas em especial de troca com o publico.

Com o aumento do alcance de publico e a consolidagdo da revista como meio

~ 9

alternativo de jornalismo, cada vez mais pensava-se em um “novo Bastido”, que ndo dependesse da
sua atual forma de financiamento, tdo amadora, o que permitiria aprimorar os produtos jornalisticos
e, em consequéncia, ampliar o publico leitor. Alids, falando sobre o amadorismo no cambaleante
aspecto financeiro: o custo da impressdao na “era amadora” era de cerca de R$ 1.500 mensais. Os
recursos vinham da venda dos planos de assinatura e de patrocinadores do pequeno comércio:
cabeleireiros, bares ou artesanatos que recebiam um pequeno espago nos rodapés das paginas para
publicidade. Exemplos: Cine Hair (cabeleireiro)?, Taiart (loja de produtos orientais), Beauty Girls
(moda), Cavanhas (restaurante), El Tonel (restaurante), Dirty Old Man (bar). Faltava, porém,
capacidade comercial aos membros da equipe (e também, em certa medida, vontade de atuar neste
setor, j4 que o Bastido era tido como o trabalho no qual queremos de fato trabalhar — e atuar com
vendas ndo era o desejo de ninguém). Faltava, da mesma forma, condi¢des financeiras para atrair
profissionais interessados nessa area. Ainda assim, nao sem grande dificuldade, os jornalistas,
publicitarios e relagdes publicas conseguiam o dinheiro necessario para pagar as despesas com
grafica e distribuicdo, e a publica¢do seguia, sempre no limite. Com esse funcionamento, o Bastido
nunca conseguiu dinheiro suficiente para pagar salarios; era um trabalho voluntario nao
remunerado.

Quando a revista completou dois anos de existéncia, no final de 2013, esse pensamento
de “algo novo” floresceu e houve, entdo, uma pausa na produgdo jornalistica, que perdurou todo o
primeiro semestre de 2014, para a equipe se concentrar numa revolucao interna: passa-se, assim, da
“era amadora” para a “era profissional”.

Com a parceria de um laboratorio de inovagdo social atuante em Porto Alegre, o
TransLab, pensou-se novas formas de financiamento e de jornalismo possiveis. Para efetuar a
mudancga, o primeiro passo foi a realizagdo de um crowdfunding, ferramenta na qual apoiadores
ajudam diretamente os projetos que desejam consolidar, numa rede colaborativa de financiamento.
Isso permitiria ao Bastido juntar capital para as mudancas iniciais sem depender da negociagdo com

empresas privadas. A contrapartida dos projetos, nesse sistema de financiamento coletivo, sdo

22 Como curiosidade: o anincio do Cine Hair foi pago com cortes de cabelo para a equipe. Cada membro que utilizava
o beneficio, por sua vez, direcionava o valor do corte aos cofres da revista.
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recompensas basicas aos apoiadores — no caso da Revista Bastido, eram oferecidos planos de
assinatura e trabalhos de artistas parceiros.

O crowdfunding teve um sucesso relativo e, dos R$ 12 mil pretendidos, o Bastido
angariou algo mais que R$ 4 mil — os R$ 8 mil restantes, necessarios para que o projeto fosse de
fato financiado (caso contrario, por regra da plataforma utilizada, os apoiadores recebem de volta o
valor investido), foram depositados pela propria equipe da revista. Com esse dinheiro em caixa,
imprimiu-se o primeiro “novo Bastido”, com um renovado design grafico, mais paginas e o dobro
da tiragem, que agora chegava a trés mil exemplares. O espirito, no entanto, era ainda o mesmo,

como podemos conferir no primeiro editorial dessa nova fase:

A midia alternativa se fortalece sempre que um novo bastido aparece. Sul2l,
Tabaré, Jornalismo B, Nonada, Impedimento, Midia NINJA, Coletivo Catarse. Nos
e todos mais. O exército cresce. Defesa Plblica do Que Nao Se Defende Sozinho.
Nao se mata uma flor sé por causa do espinho. Novos pontos de vista borbulham, o
caldo engrossa. Tudo tem dois lados, quando ndo trés ou quatro. E quantos mais
lados se olha, mais completo fica o quadro. A industria se amedronta e se defende
como pode. A hora ¢ do ataque. Real ou virtual, a informacdo se espalha. Se
aproxima a batalha. Ser independente ndo € ser sucata; profissionalismo ndo mata.

y e

Muito pelo contrario: ¢ independéncia ou morte. Ndo por acaso € com 0s
vencedores que descansa a sorte [...] Provando que o sonho nao € mera ilusao, eis o
novo Bastido. Também estivemos em obras, e pedimos desculpas pelos transtornos.
Assim como a prefeitura, queremos construir a Porto Alegre do futuro. Mas, em
vez de duplicar a rua, plantamos a semente. Va em frente, vire a pagina, é¢ seguro
(Revista Bastido, n°17, setembro de 2013, p.3).

Para a manutencdo dessa nova revista da “era profissional”, porém, os gastos eram
bastante maiores — se aproximavam agora dos R$ 4 mil mensais. O crowdufunding, portanto,
permitiu o passo inicial, mas era hora de buscar parceiros comerciais que financiassem o projeto do
Bastido — alimentava-se ainda o sonho de realmente se receber um saldrio para que a equipe
pudesse ter dedicacdo integral a revista. Tal busca foi realizada em parceria com o TransLab. Havia,
no entanto, uma série de restricdes as empresas que poderiam se associar ao Bastido, que deveriam
estar conectadas a ideologia em prol do desenvolvimento social perseguida pela revista,
preocupadas com a sustentabilidade, que ndo utilizassem propagandas sexistas, entre outras.
Obviamente tais barreiras reduziram as alternativas a quase zero, comprovando a distancia
ideoldgica quase intransponivel entre o jornalismo alternativo e o mercado, que — aliada a uma falta
de tino comercial dos membros da equipe —, fez das investidas por patrocinio jornadas infrutiferas.

Outra forma de financiamento abordado nesse novo momento foi a comercializacao de
revistas em livrarias. A desorganizag¢do da equipe para assuntos que fugissem ao jornalismo, porém,
foi mais uma vez confirmada, e o controle da quantidade de revistas vendidas era caodtico. Ainda

assim, parcerias importantes se consolidaram nesse momento, como com a Livraria Cultura, que
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ampliou a distribui¢do da revista a um patamar nacional. No entanto, por falta de capacidade
administrativa, logo a ideia de vendas foi abortada. Mesmo no periodo em que a venda de
exemplares foi aplicada, em nenhum momento abriu-se mdo do ideal da livre distribuicdo de
informacao e, para manter isso, foram criados “pontos de distribuigdo itinerantes”: escolhia-se um
ponto da cidade e um dia especifico para distribuir gratuitamente exemplares do Bastido. Os pontos
agora fugiam das universidades e dos principais centros culturais, na tentativa de encontrar leitores
diferentes da “bolha” do publico comum da revista. Dava-se preferéncia ao centro da cidade, por ser
um local onde a diversidade de seres que frequentam a cidade poderia ser encontrada com maior
facilidade.

A essa altura, no entanto, o folego dos participantes se esgotava. A falta de salarios
obrigava os envolvidos a dividirem-se entre outras atividades, para sobrevivéncia pessoal. Somou-
se a 1sso uma série de viagens pessoais e profissionais, o que levou a um gradual desmantelamento
da equipe, que buscou novos integrantes para manter o funcionamento. Nesse momento, a Unica
forma de financiamento que de fato compensava era a realizagdo de festas para o publico leitor da
revista. Foram realizadas, no total, oito festas pelo Bastido, que arrecadaram mais de R$10 mil.
Dessa forma, as festas permitiram a impressdo de outros trés exemplares da “era profissional” —
que, em termos administrativos, se mostrava tdo amadora quanto a anterior —, com a tiragem
retornando aos 1.500 exemplares por edicao.

A periodicidade, que ja havia sido alterada para bimestralidade na “era profissional”,
pela exigéncia de uma producdo mais ampla de contetidos, era impossivel de ser mantida: imprimia-
se quando havia dinheiro suficiente no caixa. Tal realidade financeira, implacavel, permanece. O
investimento publico, minimo nesses quatro anos de existéncia, foi buscado pela inscri¢do em edital
do Ministério da Cultura, cujo resultado deve sair até o final de 2015. Nele, residem todas as
esperancas de sobrevivéncia — e, mesmo em caso de vitoria, ndo se tem certeza da continuidade do
projeto, uma vez que o prémio do edital ndo resulta em um financiamento continuado. Em
tentativas anteriores junto a esfera publica, as oscilagdes na periodicidade foram dadas como
impedimentos para o investimento publicitirio — o que, de certa forma, perpetuou o ciclo mortal, ja
que nao se respeitava a periodicidade exatamente por dificuldades financeiras. A busca por apoio de
parceiros privados, cansativa e sempre inutil, foi deixada de lado. Por enquanto, sem dinheiro no
caixa, as impressoes estdo suspensas, e o fim, como ndo poderia deixar de ser, parece proximo. “[...]
o Bastido segue tentando fazer um jornalismo diferente, mais justo e honesto, solto das amarras que
nos sufocariam em qualquer meio de comunicagdo ja estabelecido [...] Sabe-se 14 quando esse

delirio de grandeza vai acabar. Que nao acabe tao cedo” (Revista Bastido, n°13, setembro de 2012,

p.2).
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E bem verdade que qualquer sucesso que tenha sido alcangado pela Revista Bastido é
relativo, em especial devido ao seu alcance limitado por questdes financeiras e administrativas. O
que ndo significa irrelevancia para este objeto de estudo: cada “historia esquecida” que é espalhada
vale a pena. Ao constituir a revista como objeto de estudo, visa-se enfatizar a importancia do
contato entre pessoas para a superacao de preconceitos, o que, em consequéncia, nos aproximara de
um ideal de justi¢a social. Isso sera possivel apenas com a descentralizagao dos discursos midiaticos
e com a incorporagdo do Outro pelo jornalismo. Se o Bastido ¢ ou foi, em termos de existéncia
pratica, de impressao de revistas, ndo importa de verdade: importa a mensagem dos alternativos, tao
truncada pelos meios de producao capitalistas, de que uma realidade diferente ¢ possivel. E isso o
Bastido pode afirmar, apesar de tudo: um jornalismo novo, mais proximo das pessoas, mais que

urgente, € possivel.

Figura 1 — Capa da edi¢do numero 05 da Revista Bastido
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Figura 2 — Capa da edi¢do nimero 07 da Revista Bastido
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Figura 3 — Capa da edi¢do numero 17 da Revista Bastido
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4 O OUTRO NA REVISTA BASTIAO

Analisaremos, nesse capitulo, trés reportagens produzidas pela Revista Bastido ao longo
de sua historia, com o intuito de compreender como se da, no texto jornalistico publicado e
veiculado pelo perioddico, a construcao da alteridade e do Outro. As matérias foram escolhidas,
como explicado no capitulo anterior, por serem consideradas bastante ilustrativas a respeito dos
ideais de jornalismo perseguidos pelo Bastido. Os materiais discutidos estdo disponiveis para
consulta, na integra, em CD anexado a este trabalho (Anexo I). A primeira matéria que analisaremos
tem como titulo “Mulher: mao de obra barata” e trata das diferencas de género no mercado de
trabalho; a segunda, intitulada “Aos moradores de rua, a rua”, aborda a intengdo da Prefeitura
Municipal de Porto Alegre de fechar uma escola voltada para os moradores de rua; e a tltima, de
titulo “Nao somos capazes de dar voz a alguém”, cede o espaco da revista para que presididrios
falem sobre a tematica da solidao, sem mediacao direta de jornalistas. Apresentamos, no quadro 1,

mais informagdes sobre as matérias aqui analisadas:

QUADRO 1: Reportagens analisadas

Reportagem Dat.a d{ Edicao Formato Autoria
publicacio
Mulher, mdo de Janeiro/2013 16 Impresso Luiza Miiller
obra barata
Aos moradores Dezembro/2014 i Online Arthur Vlang/
de rua, a rua Douglas Freitas
Ndo somos Sergio Trentini /
capazes de dar voz Abril/2014 19 Impresso Marcelo de Souza
a alguém Fraga

Fonte: elaboracdo propria

Como dito anteriormente, mapearemos as fontes utilizadas em cada uma das matérias
procurando compreender as posig¢oes de sujeito ocupadas por aqueles que chamamos de Outro e
identificaremos os sentidos expressos nos textos a partir da defini¢do de Formagédes Discursivas
(FDs), que serdo duas:

FDI1: Construcdo “redonda”

Esse nucleo de sentido apontara se os textos promovem a aproximacao entre Eu e Qutro
por meio da contextualizagdo, aprofundamento e humanizacdo das personagens, pressupostos
basicos do género reportagem. Com base na definicdo de personagem redonda de Coimbra (1993),

que sao personagens de multiplas facetas, serd possivel perceber como se d4 a construgao da
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alteridade do Outro, se este ¢ tomado por sujeito ou objeto (MEDINA, 2008b). Na constru¢ao das
personagens redondas, € preciso apego aos padroes de comportamento pessoais e atengdo aos
detalhes do ambiente (COIMBRA, 1993; WOLFE, 2005), que dirdo muito sobre as subjetividades e
modos de agir da personagem. A constru¢do do texto — uso de dialogos, cena a cena, local de fala do
jornalista (WOLFE, 2005) — também indicard a montagem ou ndo de personagens redondas. Deve-
se levar em conta, também, a utilizagdo da pratica etnografica por parte do jornalista: “A pesquisa
de campo etnografico consiste em estudarmos o Outro, como uma Alteridade, mas justamente para
conhecer o Outro” (ECKERT; ROCHA, 2008, s/n°).

FD2: Promogdo da igualdade social

A segunda Formagdo Discursiva se baseara nas nocdes de jornalismo de
desenvolvimento de Kunczik (1997) e indicara a busca pela promocdo da igualdade e da justica
social nos textos analisados. Esse conceito de jornalismo pode “[...] ser considerado parte da
educagao do povo por via dos meios de comunicagdo. O objetivo dessa educacdo ¢ a mediagdo de
qualificagdes que permitam as pessoas enfrentar de maneira racional e autonoma as situagdes
futuras” (KUNCZIK, 1997, p.342). Por isso, parte do principio da busca por igualdade, ja que “o
desenvolvimento ¢ um processo complexo de mudanga social” (KUNCZIK, 1997, p.342). Tal
conceito também se aproxima da defini¢do de polo ideologico do jornalismo de Traquina (2004).

A partir da definicdo das FDs, destacaremos as Sequéncias Discursivas (SDs), que
apontardo, nos textos, os sentidos nucleares de cada uma das FDs. Dado esse passo, analisaremos as
fontes utilizadas nas reportagens, a fim de mapear as posicoes de sujeito ocupadas pelo Outro na
construgdo discursiva do Bastido. Com isso, analisaremos quem fala sobre o qué. E dado, ao Outro,
um espago de fala justo? Ou ¢ falado por ele? Quem sdo as pessoas ouvidas nas matérias? O Qutro
tem o protagonismo das suas proprias historias — ou isso ¢ tomado dele? No processo de construcao
da alteridade, mesmo quando mediada pelo jornalismo, € importante a superacao da mera aceitagdo
e reconhecimento das diferencas. Abandonemos a bandeira simpldria da tolerancia: quando nos
colocamos no papel do que apenas tolera, reiteramos uma relacdo assimétrica com o Qutro, na
medida em que significa tdo-somente suportar a existéncia do Outro da forma como ele ¢. O
exercicio da alteridade estd em reconhecer o Outro como sujeito de direito a existéncia plena, tal
como o Eu. Aquele que ¢ Outro para nos ¢, em ultima instancia, o Fu para ele. Por isso a relacao
aqui proposta vai além da tolerancia: buscamos a igualdade em termos de direito a existéncia e, para
tanto, enfatizamos a importancia da plenitude do direito a diferenca.

Fontes oficiais sao ouvidas cotidianamente de forma unilateral (MEDINA, 2008b),
sendo permitido a elas que interpretem o mundo por nds. “Os sentidos estdo sempre 'administrados',

ndo estdo soltos. Diante de qualquer fato de qualquer objeto simbolico somos instados a interpretar
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havendo uma injun¢do a interpretar. Ao falar, interpretamos. Mas, ao mesmo tempo, os sentidos
parecem ja estar sempre 14” (ORLANDI, 2005, p.10). E todas as outras vozes, as verdadeiras
protagonistas das historias contadas, como ouvi-las? E preciso pensar na incorporagio do Outro no

texto jornalistico:

Nos meios de comunica¢do de massa, dispositivos centrais de producdo de
aparéncias da modernidade contemporanea, os cidaddos “discriminaveis” sao
geralmente apresentados em filmes, programas de entretenimento ou de
informagdo, como vildes ou cidaddos de segunda classe (em papéis que
representam atividades socialmente inferiorizadas) ou sdo pura e simplesmente
excluidos. Em outras palavras, numa cultura que vive cada vez mais de narrativas e
representagdes tornadas visiveis num espago publicitario e tecnoldgico, a
visibilidade do negro e do migrante ¢ essencialmente negativa (SODRE, 2004,
p-180).

4.1 Reportagem 1: Mulher, mao de obra barata

Produzida por Luiza Miiller, uma das fundadoras da revista, a reportagem, lancada em
janeiro de 2013, no Bastido numero 16, aborda as dificuldades enfrentadas por mulheres no
mercado de trabalho no Brasil devido as diferengas de género. A reportagem se baseia em relatos
diversos de mulheres trabalhadoras, apoiados em levantamento de dados a respeito da questdo.

Vamos a separagdo de SDs que confirmam as FDs propostas:

FDI — Construcdo “redonda”

SD1: Maria acorda todos os dias, religiosamente, as 5Sh30min. Pega o onibus das
6h e o trem das 6h25min. Bate o ponto as 7h15min. Maria ¢ daquele tipo de
gente que rasga na cara o sorriso para desviar a lagrima que insiste em destacar
o som do choro ¢ a cor do rosto. (grifos nossos)

SD?2: Na suada carteira de trabalho, Maria tem a assinatura do chefe, a ocupagao:
“auxiliar de limpeza”; o salario: “setecentos reais”; ¢ 12h de trabalho. S6 nao
tem registrada a casa, o marido e os dois filhos que possui para cuidar. (grifos
nossos)

SD3: Filha de pai metalurgico sindicalista e mae dona de casa, Marcia viveu a
movimentacao social desde os primeiros anos de vida, assistindo ao trabalho do
pai. (grifos nossos)

SD4: Marli Bianchi Erthal, 45 anos, mée e avd, obteve seu primeiro diploma aos
35 anos, quando se graduou em Biologia. Atualmente, a filha de pedreiro e de
dona de casa, cursa a segunda faculdade, e explica que criou as duas filhas para
seguir um caminho profissional de maneira independente. “Mas para a mulher o
trabalho e o estudo sdo sempre mais dificeis, especialmente quando se tem
filhos™. (grifos nossos)
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SD5: Natural de Santa Catarina, Beatrix comecou a trabalhar aos 18 anos no
escritério de engenharia do pai, como office boy. Mais tarde, estudou e se formou
em arquitetura. “Minha maior conquista ¢ gostar do que faco e dominar minha
profissdo, mas existem muitas barreiras nessa area. Como mulher, preciso me
impor para ser respeitada. Trabalho com um monte de homens em obras
(pedreiros, eletricistas, trabalhadores de obra em geral). Quando discuto com eles,
muitas vezes, 0 cliente prefere acreditar nos homens”, conta Beatrix. (grifos
nossos)

SD6: Rosane K6hn parou seus estudos na quarta série do primario. Nos anos
1980 passou a trabalhar na metalurgia, ambiente tradicionalmente masculino.
“Foram sete anos de trabalho. La conheci meu marido. Quando casamos, fui
demitida, eles ndo deixavam haver casais entre a equipe”, conta Rosane, que em
seguida, conseguiu um novo emprego. No entanto, ndo demorou muito para que
ela mesma se demitisse — estava gravida. Naquele momento, a vontade de
cuidar do filho foi mais importante do que a condicio financeira. “Minha
prioridade passou a ser meus filhos. Sofria muito em ter de deixa-los com
desconhecidos na escolinha ou sozinhos”, lembra. (grifos nossos)

SD7: Rosane Beatriz Kohn, xara da secretaria e mae de dois filhos ja criados,
conta que, desde pequena, trabalhava com os pais na roca. “Sou natural de
Santa Cruz. Meus pais nunca fizeram distingdo entre os dois filhos homens e as
quatro filhas mulheres. Todos sempre tivemos de acompanha-los e ajudar na
lida com os bichos ¢ as planta¢des”. (grifos nossos)

Expostas as SDs mapeadas que confirmam o sentido nuclear da FD1, percebemos a
preocupacdo em humanizar as mulheres que surgem ao longo da matéria, pressuposto para a
constru¢do de personagens redondas. Desde detalhes de rotina, como aparece na SD1, que mostra o
dia a dia de Maria (personagem ficticia, inspirada na personagem da musica “Maria Maria”, de
Milton Nascimento), somado a exploragdo das emocdes das personagens, falando sobre seus sonhos
e medos, como na propria SD1 e na SD2, que falam, respectivamente, de um “sorriso para desviar a
lagrima” e da ‘“suada carteira de trabalho”, passando a ideia de superacdo e do esforco exigido
dessas mulheres para que vivam suas vidas com alegria. A busca pela compreensao das emogdes das
personagens aparece em todas as SDs relativas & FDI1, que apresentam muitas das dificuldades
enfrentadas pelas mulheres, como na SDS5, onde sdo ditas menos confidveis que homens; ou na
SD4, que explicita a complicada equagdo que ¢ manter emprego e estudos e ainda cuidar dos filhos
e da familia.

Ha, em alguns casos, intersec¢des de SDs entre as FDs compreendidas no texto: quando
se descreve profundamente as personagens, dificilmente se escapara de falar sobre as desigualdades
de género que permeiam as suas historias. E o caso, por exemplo, da SD3, que aponta a alta carga
de trabalho executada por Maria e o baixo salario decorrente dela.

Nas SDs 3, 4, 5, 6 e 7, vemos a contextualizacdo das historias de vida das personagens,

seja através do histérico familiar ou da trajetéria de vida pessoal destas mulheres. Isso pretende
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explicar, mesmo que parcialmente, as motivagdes por tras das agdes dessas mulheres hoje. A
contextualizagdo nos permite ver que a mesma mulher ocupa diferentes posicoes de sujeito: sao
trabalhadoras, maes, avds, filhas, responsaveis pela casa, pelos filhos etc.

Também sao utilizados, na construcao de personagens redondas, os didlogos. Segundo
Wolfe (2005), os didlogos podem servir, muitas vezes, como uma ferramenta descritiva muito mais
eficaz do que explicagdes construidas pelo proprio jornalista. Na SD5, por exemplo, Beatrix fala em
“minha maior conquista”; na SD6, Rosane fala sobre um sofrimento profundo. H4, assim, por meio

da énfase discursiva, aprofundamento das subjetividades que envolvem essas personagens.

FD2 — Promogdo da igualdade social

SDS: As brasileiras ganham menos e trabalham mais, sdo mais capacitadas e
ocupam os piores cargos, dividem-se entre empregos e tarefas domésticas ¢
chegam a trabalhar 30 horas a mais que os homens”. (grifos nossos)

SD9: Essa Maria ndo existe, mas ja foi inspiracdo para muita gente. Ja foi musa de
musica e agora ¢ personagem de reportagem. Nao sO essa Maria, mas todas as
outras que, passo a passo, buscam a gana, a graga, a forgca e o sonho para ocupar o
seu espaco como profissionais no Brasil machista de nossos tempos. (grifos
nossos)

SD10: “Muitos ainda questionam reverter estas profundas desigualdades. Nossa
Secretaria nao é um adorno, nem um compensatorio”, dispara Marcia Santana,
secretdria de Politicas Publicas para Mulheres do Rio Grande do Sul, a respeito da
condicao feminina e suas demandas. (grifos nossos)

SD11: Entretanto, foi cedo também que a menina observou a divisdo natural das
tarefas dos homens e mulheres a sua volta, e o tempo mostrou-a as demandas
feministas pelas quais valia lutar. (grifos nossos)

SD12: Para explicar essa naturalizacio do que seria o “papel da mulher” ¢
necessario buscar as razdes culturais enraizadas em nossa educacgio. (grifos nossos)

SD13: Dados da Pesquisa Nacional por Amostra de Domicilios (PNAD) de
2009 mostram que 24% das meninas de cinco a nove anos de idade dedicam em
média seis de suas horas semanais ao trabalho doméstico da propria casa. Tal
numero cai para 14,6% no caso dos meninos, que dedicam cinco horas. Fatores
culturais, passados de geracdo em geracdo, que delimitam as diferencas de
género ¢ fazem com que 90% das mulheres adultas realize tarefas domésticas,
sendo que apenas 50% dos homens o fazem, de acordo com a mesma pesquisa.
(grifos nossos)

SD14: Entretanto, outro fendmeno vai na contramao deste eterno estigma imposto
as meninas. Hoje, elas sdo maioria no mundo académico e se apresentam como a
mao de obra mais qualificada. No ano de 2010, por exemplo, 63% do total de
titulos académicos de nivel superior foram concedidos a mulheres no Brasil.
(grifos nossos)

SD15: Mesmo com suas conquistas académicas, a renda de uma mulher com
diploma universitario é, em média, 61% menor que a de um homem com o
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mesmo grau de instrucdo. Como se ndo bastasse, 0 Censo Demografico mais
recente, realizado em 2010, revela que o rendimento médio mensal dos homens
com carteira assinada foi de R$ 1.392, enquanto o das mulheres foi cerca de
30% abaixo disso, atingindo R$ 983. (grifos nossos)

SD16: Além disso, elas sdo minoria nos setores de Engenharia, Manufatura e
Construcao (28%); Ciéncia (38%); e Agricultura (41%) (dados do relatério
Education at Glance, da OCDE - Organizacdo para a Cooperagdo e o
Desenvolvimento Econémico). (grifos nossos)

SD17: Beatrix Ramos Rizzo, de 55 anos, ¢ uma das que marca presenga nas areas
de dominac¢ao masculina. (grifos nossos)

SD18: Tais dados deixaram o Brasil atras de 79 paises em um ranking de 146
nagdes claborado pelo Programa das Nacdes Unidas para o Desenvolvimento
(PNUD). O Indice de Desigualdade de Género (IDG) leva em consideragdo,
além do mercado de trabalho, indicadores como a satde reprodutiva e capacitagio
profissional. Ele ¢ utilizado como um dos indicadores que influenciam o célculo do
Indice de Desenvolvimento Humano (IDH). Dessa maneira, o Brasil revela-se um
pais pouco democritico em termos de género, ficando atras dos latinos Chile,
Argentina, Peru, México e Venezuela e até dos arabes, como Libia, Libano e
Kuwait. (grifos nossos)

SD19: Para a maioria das mulheres casadas e/ou chefes de familia, a equago
“trabalho=vida” ¢ o mais verdadeiro calculo. Ainda segundo dados da PNAD, as
mulheres gastam, em média, 26,6 horas por semana em afazeres domésticos,
contra 10,5 para o piblico masculino. (grifos nossos)

SD20: Em entrevista, no ano de 2010, Rosane Silva, secretaria nacional da Mulher
Trabalhadora da Central unica dos Trabalhadores (CUT), declara que: “Em
nenhum momento as creches que nés temos no pais foram pensadas como um
direito das criancas e um direito das mulheres, como algo feito para tirar um peso
das nossas costas”. (grifos nossos)

SD21: Em 2009, um levantamento feito com 89.075 empresas privadas
brasileiras (feito pela Catho Online) apontou que as mulheres ocupavam apenas
21,4% dos cargos de chefia. O mesmo quadro apresenta-se em outras esferas,
como a sindical e os cargos de livre nomeagdo e exoneragdo do Poder Executivo.
Basicamente, quanto mais alto o cargo, menor o percentual de mulheres. (grifos
nossos)

SD22: “A grande questdo € que essa ¢ uma luta apenas feminina. Para que
mulheres ocupem determinados locais, alguns homens precisam sair, ¢ ninguém
quer perder o seu espago”, considera Marcia Santada, da Secretaria de Politicas
Publicas para Mulheres. (grifos nossos)

SD23: E o que mostram os numeros levantados pelo ultimo relatério do
Observatorio Brasil da Igualdade de Género, cujo tema foi: “Mulheres, poder e
decisdo”. Hoje, a populaciao feminina representa mais da metade do eleitorado.
Além disso, ja sdo quase 50% da populacdo economicamente ativa do pais.
Contudo, ndo estdo nem em 20% dos altos cargos no Parlamento, governos
municipais e estaduais, secretarias do primeiro escaldio do Poder Executivo,
Judiciario, sindicatos e até nas reitorias. (grifos nossos)
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SD24: No entanto, esse quadro de maioria masculina nao é exclusividade das
terras tupiniquins. No mundo todo, apenas 35 paises (19% do total) contam
com mulheres no Parlamento. (grifos nossos)

SD25: Em termos de género, o Brasil ¢ um pais de contradi¢des — local onde
uma menina estuda e trabalha mais que os meninos e, a0 mesmo tempo, ¢ menos
valorizada tanto em oportunidades profissionais, quanto em salarios. Além dos
fatores historicos, o fator de maior influéncia nessa realidade é o cultural. “A
igualdade de oportunidades para homens e mulheres é um principio essencial
da democracia. Gostaria muito que os pais e as maes de meninas olhassem hoje
nos olhos delas e lhes dissessem: 'Sim, a mulher pode!”, declarou a terceira
mulher mais poderosa do mundo, segundo a revista Forbes, e também
presidenta do Brasil, Dilma Rousseff, em seu discurso de posse. (grifos nossos)

Percebe-se, desde o subtitulo (SD8), a explicitacdo das desigualdades de género no
mercado de trabalho que sdo abordadas ao longo da reportagem. Ora, atacar desigualdades nao ¢, no
fim das contas, buscar a igualdade social? Por meio de comparagdes entre salarios, funcdes,
trabalho doméstico, ressalta-se de maneira gritante as diferencas vivenciadas entre mulheres e
homens no meio de trabalho. Apoiam-se esses dados em diversas pesquisas realizadas ao longo dos
anos sobre o mercado de trabalho brasileiro e mundial, que expressam claramente essas diferencas.
Na reportagem, sdo citadas sete levantamentos: a PNAD (Pesquisa Nacional por Amostra de
Domicilios) de 2009; o Censo Demografico de 2010; o relatério “Education at Glance”, da OCDE
(Organizagdo para a Cooperagdio e o Desenvolvimento Econdmico); O IDG (indice de
Desigualdade de Género), que ¢ um ranking de 146 nagdes elaborado pelo PNUD (Programa das
Nacgdes Unidas para o Desenvolvimento); um levantamento feito pela Catho Online com 89.075
empresas privadas brasileiras; o relatorio do Observatério Brasil da Igualdade de Género; e dados
da Unido Interparlamentar (IPU). Essas informagdes aparecem nas SDs 13, 15, 16, 18,19, 21,23 ¢
24, que mostram, por exemplo, que 24% das meninas de cinco a nove anos de idade dedicam em
média seis de suas horas semanais ao trabalho doméstico da propria casa — tal nimero cai para
14,6% no caso dos meninos (SD13); ou que 63% do total de titulos académicos de nivel superior
foram concedidos a mulheres no Brasil (SD14).

Em alguns trechos, como a SD10, usa-se uma fonte que, por seu carater mais oficial do
que de relato de sua experiéncia de vida, serve mais como matéria-prima de dados, confirmando o
ntcleo de sentido da FD2. E o caso da SD10, que utiliza a fala de Marcia Santana, secretaria de
Politicas Publicas para Mulheres do Rio Grande do Sul, para enfatizar a desigualdade entre
mulheres ¢ homens. O uso de aspas pode servir para a jornalista manter intacta a sua suposta
objetividade, deixando a fonte o servico de emitir algum juizo de valor, ainda que a jornalista

compactue com ele (TUCHMAN, 1993). J4 o uso de pesquisas, além de embasar as afirmagdes
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feitas ao longo da reportagem, serve também para a manutencao desse ideal objetivo; sdo as provas
auxiliares (TUCHMAN, 1993), que confirmam o que a jornalista alega no seu texto.

As SDs 9, 11, 12, 14, 17, 19, 20, 22 e 25 atacam a légica machista do mercado de
trabalho, posicionando o Bastido claramente de um lado da questao: o lado das mulheres oprimidas,
as Qutras. A SD9 fala em “Brasil machista de nossos tempos”; a SD17, em “areas de dominagao
masculina”, o que permite inferir que, no jogo de poder e de hierarquias, essas sdo areas de
submissdo feminina.

Percebe-se, ao fim, o forte posicionamento de ataque a desigualdade social, cumprindo
a fun¢do do jornalismo de desenvolvimento (KUNCZIK, 1997): sao 18 SDs refor¢ando o sentido
nuclear da FD2, sobre a busca por igualdade social. A humaniza¢do das personagens, porém,
aparece de forma mais timida (mais personagens sdo apresentadas nas legendas das fotos, que
mostram mulheres em seus ambientes de trabalho): sdo sete SDs voltadas a FD1, preocupada com a

construgdo de personagens “redondas”.

QUADRO 2: Separagao das SDs por FD

FD1 — Construgio “redonda” SD1, SD2, SD3, SD4, SD5, SD6, SD7
SDS, SD9, SD10, SD11, SD12, SD13, SD14, SD15,
FD2 — Promocao da igualdade social SD16, SD17, SD18, SD19, SD20, SD21, SD22,
SD23, SD24, SD25

Fonte: elaboracio propria

No entanto, o mapeamento das fontes nos permite analisar que, nesse caso, o fator
quantidade funciona para o objetivo da reportagem, que ¢ mostrar que o sofrimento das mulheres
devido a desigualdade de géneros ndo ¢ uma realidade particular. Em uma matéria que aborda as
diferengas entre mulheres ¢ homens no mercado de trabalho, sdo trazidas 11 fontes, todas elas
femininas. Duas delas — Marcia Santana e Rosane Silva — sdo fontes oficiais (secretaria de Politicas
Publicas para Mulheres do Rio Grande do Sul e secretaria nacional da Mulher Trabalhadora da
Central unica dos Trabalhadores, respectivamente). Mesmo falando desta posicao diferenciada, seus
discursos corroboram a denuncia as desigualdades.

Além disso, a reportagem ¢ produzida e escrita por jornalistas mulheres — texto e
reportagem sao de Luiza Miiller e as fotos sdo de Sayuri Kubo. Considerando a situagdo de
opressdo abordada, onde as vitimas sdo as mulheres, podemos afirmar que houve uma
desconstru¢ao no formato como normalmente se aborda o tema: ndo ha uma voz masculina; sdo as
Outras que se mostram ao seu proprio jeito — afinal, sdo também as jornalistas vitimas das

desigualdades de género, uma vez que, ainda que ocupem a posi¢do de sujeito de jornalistas na
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situagdo da reportagem, também sdao mulheres, estudantes e desempenham diversos outros papéis na
vida social, nos quais estdo sujeitas as diversas violéncias, sejam fisicas ou simbélicas, estimuladas
pela diferenca de género. Dessa maneira, ¢ garantido a mulher seu espago de fala e seu
protagonismo, ja que sdo elas que falam sobre a realidade delas, ocupando o espaco do jornalismo

que ¢, historicamente, masculinista.

4.2 Reportagem 2: Aos moradores de rua, a rua

A segunda reportagem a ser analisada aborda a tentativa da prefeitura de Porto Alegre
de fechar a Escola Porto Alegre (EPA), que atende moradores de rua da capital do Rio Grande do
Sul. A intengdo dos governantes era transferir os alunos a outra institui¢do da cidade e abrir no local
da EPA, que fica no centro da cidade e proximo a Usina do Gasdmetro e da orla do Lago Guaiba,
uma escola de educagdo infantil. A transferéncia era vista com maus olhos pela comunidade escolar
e, ap6s muita discussdo e protestos, ndo foi realizada. A reportagem foi veiculado no site do Bastido
em dezembro de 2014. Dela, foram extraidas as seguintes SDs, que confirmam os sentidos

nucleares das duas FDs encontradas:

FDI — Construgdo “redonda”

SD1: “Qual o primeiro 6nibus para o litoral?”, perguntou Josebel Gongalves na
rodoviaria. O destino ndo era uma cidade especifica: era qualquer uma que nao
fosse a que estava. “Porto Alegre e droga pra mim eram a mesma coisa”. (grifos
nossos)

SD2: Duas horas de viagem depois e Josebel desembarca em uma cidade
totalmente desconhecida, sem nenhum trocado no bolso, apenas uma ideia fixa
na cabeca: arranjar trabalho. Ainda que sem direcdo certa para ir, sem ter
certeza nem pra qual lado ficava o mar e pra qual ficava a estrada, comec¢ou sua
peregrinacio pelas ruas de Capao da Canoa, parando poucas vezes para pedir
agua ou comida. (grifos nossos)

SD3: Por destino ou acaso, ou entdo apenas o resultado de sua obstinagao, logo
em seu segundo dia de caminhada encontrou Seu Billy, que ofereceu a ela um
jantar, os fundos de sua casa e uma barraca para que tivesse uma noite tranquila.
Josebel, longe de estar em condicoes de negar tal proposta, agradeceu, comeu
e dormiu. (grifos nossos)

SD4: Acordou nervosa por estar trancada na garagem, sem poder sair. Sentia-se
presa. Pela primeira vez — e certamente ndo a ultima —, a pedra fez falta. (grifos
nossos)

SD5: [...] percebendo a for¢ca de vontade da jovem porto-alegrense, ofertou
exatamente aquilo que Josebel procurava, um emprego.
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SD6: Ao ouvir isso, Josebel se intrometeu, minimizando os problemas da dona e
garantindo que aquele movimento “ndo era nada”. Pela confianca, ganhou seu
segundo emprego. Dessa forma, ao longo do verdo Josebel conseguiu juntar mais
de R$ 4 mil, quantia que nunca havia visto em Porto Alegre. (grifos nossos)

SD7: Porém, o tempo foi passando e a saudade da familia comecou a bater.
Josebel percebia pouco a pouco que a hora de voltar se aproximava. E toda vez que
pensava na sua casa, sentia um frio na barriga: nao sabia se quem chamava era a
familia ou a pedra; era dificil dissociar Porto Alegre de seu passado. Em Capao da
Canoa, se mantinha limpa: ndo conhecia as bocas de fumo e a vontade de nao
desapontar quem tanto havia acreditado nela era maior. (grifos nossos)

SDS: Ao entrar no 6nibus para Porto Alegre, Josebel lembrou quando tinha 13
anos e foi para a rua encontrar as drogas. Desencontrou-se desde entdo, até
deixar a capital para tras. O motor roncou e, sem saber se teria forgas, ela
encarou o passado. (grifos nossos)

SD9: Logo ao desembarcar na rodoviaria de Porto Alegre, Josebel vomitou sangue.
Recém-chegada a capital, as mas noticias desembarcaram junto: estava com
tuberculose. Muito debilitada, recebeu apoio da familia, em especial do pai, e
superou a doenca. Josebel sabia agora que ndo poderia decepcionar a todos e
voltar a vida que levava antes de ir para Capdo da Canoa. Em busca de algum
futuro, entido, encontrou a EPA. (grifos nossos)

SD10: “Quando eu cheguei aqui, contei a minha histéria ¢ nao vi aquela cara
dizendo ‘drogada!’. Tu chega ali com os teus problemas e sabe que alguém vai te
ouvir. Na droga ninguém te ouve. Se tu td com um problema, desculpa a palavra, ¢
‘te fode, cada um com os seus’”. (grifos nossos)

SD11: Falar em fechar a escola incomoda Josebel. Para cla, nio ha sentido na
acao da prefeitura: “A EPA niao merecia ser fechada. Porque da mesma forma
que eles viram alguma coisa boa em mim, eles veem coisa boa naquele pessoal ali
que ninguém mais acredita. A pior coisa que tem € tu ta deitado na rua e as
pessoas passando por ti. Ninguém tem a capacidade de te dar bom dia. Ninguém.
De onde veio essa ideia de mexer em um dos poucos lugares que esse pessoal
ainda tem?”. (grifos nossos)

SDI12: A histéria de Josebel ndo é tinica na EPA: epopeias de superagdo estio
em cada esquina da instituicdo. Sdo diversos talentos resgatados da rua e do
descaso. Bruno ¢ desenhista, Deivyd ¢ fotégrafo, Edisson ¢ jornalista. (grifos
nossos)

SD13: Referéncia no ensino de moradores de rua ¢ com 19 anos de historia, a
EPA ¢é também um espaco de convivéncia para os 116 alunos matriculados.
Além das aulas de Ensino Fundamental e oficinas diversas, como de ceramica e
papel reciclado, muitos aproveitam a infraestrutura do local para acessar o
Facebook na sala de informatica; outros tomam banho ¢ comem as refeicoes
oferecidas — café da manha, almogo e lanche da tarde. As 18h, o colégio fecha ¢ os
estudantes voltam para a rua. A maioria vive nas redondezas do local, como na
Praca da Matriz ou no entorno da Camara de Vereadores. Outros vdo para
albergues. Poucos vio para uma casa de fato. (grifos nossos)

SD14: “Ali no Gasémetro ¢ a orla da burguesia. Desculpa falar, mas ¢é a verdade.
E a orla da burguesia, a orla dos ricos, ta ligado? Eles nunca vdo querer morador
de rua ali. Mas eles néo se ligam que € o unico lugar que o morador de rua tem as
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arvores na beira... para poder comer. Eles ndo pensam nisso. E pra poder comer,
caralho! Tu vai fazer uma barraca, tu tem um anzol, tu joga ali dentro do rio, tu
pesca um peixe...”. (grifos nossos)

De inicio, a reportagem conta em detalhes a historia de vida de Josebel Gongalves, ex-
estudante da EPA e ex-moradora de rua que conseguiu finalizar seus estudos na escola. Sdo as SDs
1,2,3,4,5,6,7,8,9 10 ¢ 11. Da-se grande detalhamento dos principais acontecimentos na vida de
Josebel, em uma clara intengdo de desestigmatiza-la da alcunha moradora de rua. Ela ¢ mais, todos
somos: foge-se da constru¢cdo de uma personagem plana, construida sob um tUnico aspecto e
chegamos a uma personagem redonda, multifacetada (COIMBRA, 1993). Percebe-se que a
contextualizagdo da personagem e sua constru¢do aprofundada possibilita que se minimize o
preconceito usual contra aqueles que ndo possuem teto, como se ndo possuir teto os fizesse nao
possuir identidade. Na SD12, ¢ perceptivel, uma vez mais, a inten¢do de liberar os moradores de rua
do peso de serem tratados sempre e apenas sob esse estigma pejorativo. Para isso, as personagens
sdo apresentadas pelas atividades que exercem na escola e fora dali — desenhista, fotdgrafo,
jornalista.

A SDI13, apesar de ndo apresentar nenhum personagem especifico, refor¢a a
contextualizagdo das personagens, pois explica o funcionamento da EPA, mostrando que o local ¢
muito mais que uma mera escola. As caracteristicas das personagens estdo, muitas vezes, nos
ambientes que frequentam e nas relacdes que constroem (COIMBRA, 1993).

As SDs 10 e 14 apresentam falas de duas personagens, Josebel e Beigo. Tais falas sdo
transcritas pelo jornalista em aparente acordo com a forma que a personagem de fato fala, uma vez
que surgem termos como “te fode”, “td ligado” e “caralho” — usualmente evitados no jornalismo
tradicional. Manté-los permite uma expressao mais honesta das personagens com o publico leitor; a
conexdo ¢ mais direta e verdadeira. E, lembrando, em muitas situagdes o didlogo livre descreve
melhor uma personagem do que uma descri¢do a partir do olhar do jornalista (WOLFE, 2005). A
utilizagdo do primeiro nome ou mesmo apelidos — Josebel, Beigco, Deyvid, Bruno — também busca a

humanizagao das personagens, nomeando-as e livrando-as da alcunha moradores de rua.

FD2 — Promogdo da igualdade social

SD15: Apenas uma instituicdo de ensino atende moradores de rua em Porto
Alegre. E a prefeitura quer fecha-la. (grifos nossos)

SD16: A escola acolheu a todos ¢ deu espago para que desenvolvessem seus
talentos. E a unica instituicio em Porto Alegre capaz — e com vontade — de
fazer isso. (grifos nossos)



68

SD17: A intengdo ¢ abrir, em seu lugar, uma escola de ensino infantil. Alunos e
professores se perguntam se a area da escola é a inica disponivel para a nova
creche. (grifos nossos)

SDI8: Nenhum aluno se mostra favoravel a mudanca: “Vai dar tudo errado.
Tu vai colocar uma pessoa que tem ‘contra’ 14, ‘contra’ aqui. Nao existe. A grande
maioria do pessoal daqui ndo pode ir pra 14a”, afirma Josebel. A questdo
territorial, para quem vive na rua, ¢ muito cara. Além disso, ao lado do CMET, na
Vila Planetario, o trafico de drogas é constante, inclusive o de crack, que
seduziu muitos dos alunos da EPA no passado. (grifos nossos)

SD19: Para Eliane Meleti, chefe de gabinete da Secretaria de Educagdo de Porto
Alegre, a questiao principal para o fechamento da EPA ¢é financeira: “Chega
uma hora que a gente, enquanto gestor, tem que tomar uma decisdo. A gente tem
obrigacdo com as pessoas? Tem. Mas a gente tem que ver que todo esse gasto
feito na EPA sai de algum lugar: do bolso dos contribuintes”. (grifos nossos)

SD20: Oficialmente, segundo o governo de Porto Alegre, apenas 23 alunos
frequentam a escola — a outra centena de nomes nas listas de chamadas, por
apresentarem baixa frequéncia, sdo desconsiderados pelo poder publico. (grifos
nossos)

SD21: “A EPA tem os alunos igualzinho ao de qualquer EJA [Educagio de
Jovens e Adultos]. Eles sdo alunos de EJA. A obrigacio da escola ndo é dar
banho.” (grifos nossos)

SD22: Para Edisson Campos, conhecido como Beico, um dos alunos mais ativos na
resisténcia da escola, € exatamente a questdo territorial, mas por outro viés, que
explica a vontade da prefeitura de expulsar os moradores de rua daquela regido. A
area onde a EPA esta é nobre, proxima a Usina do Gasometro, e, obviamente,
moradores de rua nao fazem parte dos planos de ~revitalizacio~ da regido.
Beigo resume a acdo da prefeitura em duas palavras: higienizaciao social. (grifos
nossos)

SD23: Indignados e mobilizados, os alunos da EPA se ergueram contra a
arbitrariedade do despejo. Com protestos e passeatas, conseguiram adiar o
fechamento da escola para a metade de 2015 — o plano da prefeitura era fecha-la
j& no final do ano. A vitdria, no entanto, foi parcial, uma vez que a matricula de
novos alunos foi proibida. Mas cada vez mais vozes se somam a dos moradores
de rua e fica dificil ignora-los. Uma nova audiéncia publica estd marcada para o
dia 17 de dezembro. (grifos nossos)

SD24: A primeira audiéncia, ocorrida em 30 de outubro, sequer contou com a
presenca da secretaria de educacdo de Porto Alegre, Cleci Jurach, mostrando
que a prefeitura nega aos alunos da EPA até mesmo a sua existéncia. Com tal
atitude, empurra-os para a rua e para o esquecimento, se tornando a préopria
prefeitura a causadora daquilo que supostamente quer se livrar: de pessoas em
situagdo de rua. Negando-lhes oportunidades, o governo de Porto Alegre acaba
por transformar potenciais estudantes em potenciais criminosos. “A EPA
saindo daqui, eles [os alunos] vdo voltar pra rua. Ta na rua, acontece droga,
acontece roubo, acontece briga, acontece morte. A quantidade de crimes nesta
area vai aumentar”, relata Josebel. (grifos nossos)

SD25: Camaledes escondidos no cinza da cidade, muitos nao os veem. Outros,
como parece ser o caso da prefeitura de Porto Alegre, fingem nfo ver, talvez a
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unica forma encontrada para lidar com a gritante desigualdade das ruas. Mas
o fato de ndo serem vistos nao faz dos moradores de rua invisiveis. Muito pelo
contrario, apenas faz cegos aqueles que niio os veem. E contra a cegueira, a
EPA resiste. (grifos nossos)

A reportagem em nenhum momento parece preocupada em se manter “imparcial”. Ao
contrario, cumpre o que se espera do jornalismo de desenvolvimento proposto por Kunczik (1997):
mais que mero mediador, ¢ preciso posicionamento critico e responsabilidade na busca pela
igualdade social. As SDs 15, 19, 21 e 24 demonstram esse posicionamento, ao tecerem criticas ao
posicionamento da prefeitura de Porto Alegre. H4, ainda, uma defesa em prol da EPA, o que pode
ser percebido nas SDs 16 e 25, que afirmam, respectivamente, que a escola “acolheu a todos” e que
a EPA “resiste contra a cegueira” do poder publico.

As fontes oficiais também aparecem corroborando o discurso de “absurdo” nas acdes da
prefeitura. Eliane Meleti, chefe de gabinete da Secretaria de Educacdo de Porto Alegre, tem uma
fala permeada por preconceitos, como mostram as SDs 19 e 21. Os trechos da fala escolhidos para
caracteriza-la (e, em consequéncia, caracterizar a politica da prefeitura de Porto Alegre) reforcam o
posicionamento do Bastido em relagdo a questdo: uma vez mais, ¢ ao lado dos oprimidos que a
revista se coloca — no caso, dos moradores de rua. Como dito anteriormente, ndo ha (e nem se
busca) imparcialidade: o que se almeja ¢ a justica social, dentro daquilo que ¢ possivel ser feito no
ambito de uma reportagem jornalistica, que € dar voz a quem sofre com a desigualdade, mantendo o
protagonismo das personagens em uma historia aprofundado em tempo e espago (MEDINA, 1988).

As SDs 17, 18, 20, 22 e 23, demonstram a arbitrariedade na intencdo da Prefeitura de
Porto Alegre em fechar a EPA, uma vez que a vontade dos alunos e pessoas envolvidas com o
projeto ¢ de permanecer 1. Na SD18, Josebel garante que “vai dar tudo errado”; na SD22, Beigo
afirma que ¢ uma medida de higienizacdao social; na SD23 o jornalista diz que “é cada vez mais
dificil ignora-los”, politica da prefeitura até aquele momento. Percebe-se o uso de aspas que
correspondem ao dito pela matéria, deixando o texto ainda objetivo, mesmo que carregado de

opinido (TUCHMAN, 1993).

QUADRO 3: Separacao das SDs por FD

SD1, SD2, SD3, SD4, SD5, SD6, SD7, SD8, SD9,
SD10, SD11, SD12, SD13, SD14

SD15, SD16, SD17, SD18, SD19, SD20, SD21,
SD22, SD23, SD24, SD25

FD1 — Construgdo “redonda”

FD2 — Promocdo da igualdade social

Fonte: elaboracéo propria

4.3 Reportagem 3: Ndo somos capazes de dar voz a alguém
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A terceira reportagem a ser analisada tem um formato diferente das anteriores. Talvez
seja ela a mais proxima de uma construg¢do direta do Outro a partir dele proprio, uma vez que o
texto ¢ feito por um presididrio, que escreve sobre a tematica da soliddo (tema de escolha livre). A
matéria resultou de uma parceria do Bastido com o projeto Direito no Carcere, uma iniciativa que
busca implementar “[...] plataformas de expressdo aos apenados do Presidio Central de Porto
Alegre, vislumbrando a musica, a poesia € o cinema como instrumentos de educagdo inclusiva e
fomentadores da expressdo da cidadania local”, segundo descrigdo no blog do projeto®. Por meio
deste grupo, foi possivel publicar no Bastido a palavra direta daqueles que sofrem as mazelas de

1?*. Dai o

habitar, ainda que temporariamente, um dos piores presidios do Brasil, o Presidio Centra
titulo da matéria: “Nao somos capazes de dar voz a alguém”. O que ¢ dado ¢é espaco para que a
historia do Outro seja construida por ele mesmo. O exercicio da alteridade estd no reconhecimento
da capacidade do Outro de ser protagonista de sua versdo da propria historia. Com esse formato de
texto, dando liberdade ao Outro para que se revele, ndo existe um trabalho jornalistico de busca por
dados que falem da situa¢do dos presidios; hd uma minima media¢do dos jornalistas da equipe
(edigdo, diagramacao, fotos); ndo hé entrevistas; existe apenas a narrativa do presidiario. Por esse
motivo, o texto foi encaixado na se¢ado de literatura da revista.

Para facilitar a andlise, vamos dividir o texto em trés partes: a introducdo, escrita por

Sergio Trentini, jornalista do Bastido; a abertura escrita pelo coletivo Direito no Cércere; e por fim

o texto de Marcelo Fraga, presidiario que fala sobre a tematica da solidao.

4.3.1 Introdugdo por Sergio Trentini:
FDI — Construcdao “redonda”

SDI: Marcelo de Souza Fraga estd no regime fechado, recolhido no Presidio
Central de Porto Alegre, condenado a seis anos de reclusio pelo delito de roubo.
Ele faz parte do Grupo de Escritores do Projeto Direito no Carcere. (grifos
nossos)

A SDI1 apresenta um principio de descricdo da personagem que aparecera adiante com
suas proprias palavras. Como o espaco introdutério € curto, ndo hd um detalhamento grande de
quem ¢ essa personagem, mas ja podemos entender que ela estd no Presidio Central de Porto Alegre

e que participa de um grupo de escritores, o que, de certa forma, serve para desestigmatizar a

23 www.direitonocarcere.blogpot.com.br

24 O Presidio Central ja foi objeto de notificacio da Comissdo Interamericana de Direitos Humanos da OEA
(Organizacdo dos Estados Americanos) devido a superlotacdo, abusos e homicidios. Disponivel em:
http://www.bbc.com/portuguese/noticias/2014/01/140115_seis_prisoes_lk. Acessado em: 10/11/2015
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imagem de presidiario e ressaltar que, sim, ele ¢ mais que isso: ¢ uma pessoa que I€, escreve e ¢

capaz de narrar a si € a0s outros.

FD2 — Promogado da igualdade social

SD2: Nio somos capazes de dar voz a alguém. E impossivel falarmos, de forma
integral, através de outras bocas, escrever através de outras maos e, principalmente,
ver através de outros olhos. Tudo parte de um ponto de vista: o nosso. Tentar
afastar nossas perspectivas como forma de compreender o proximo é, sim,
valido. Ndo deixa de ser uma boa premissa. J4 é alguma coisa, dizem. Mas dar
voz a alguém ¢€ deixar que falem. (grifos nossos)

Nesse trecho, que representa a voz do Bastido, percebemos de forma clara a intengdo da
revista em se estabelecer como um espago de voz para o Outro: um lugar para a livre expressao do
marginal, do pobre, do esquecido — enfim, dos impuros da pos-modernidade (BAUMAN, 1998). O
que falta ao Outro ndo € voz; ¢ espacgo para que possa expressar seus desejos e anseios. A SD2, que

afirma que “dar voz a alguém ¢ deixar que falem”, destaca esse posicionamento do Bastido.

4.3.2 Abertura do grupo Direito no Carcere:
FDI — Construgdo “redonda”

SD3: Para quem se encontra em condi¢des como as nossas, nada melhor que falar
sobre sentimento, algo tdo importante para as pessoas na rua ¢ questionado se
temos aqui dentro. H4 quem diga que cometemos erros por ndo termos sentimento
ou por ter em demasia por alguém, mas queremos aqui, nessa tentativa de organizar
um grupo de simples aprendizes de Escritores, expor o que cada um de nds pensa
sobre a soliddo. (grifos nossos)

SD4: Para mim, escrever ¢ uma forma de lidar com a solidao, para outros, ainda
¢ um grande obstaculo a superar, seja aqui atras das grades ou na rua, onde muitos
ainda se encontram em constante prisao dos sentimentos, ¢ um deles ¢ a
soliddo. (grifos nossos)

As SDs 3 e 4 mostram uma forte carga de subjetividade e o desejo de expressar os
sentimentos por parte desse grupo de escritores: os presididrios sentem que hd um questionamento
sobre se eles de fato possuem sentimentos; percebe-se a nogdo, por parte deles, de que a sociedade

99, ¢

os v€ quase como desumanos. “Nada melhor que falar sobre sentimento”; “expor o que cada um de
nos pensa’”; e “escrever ¢ uma forma de lidar com a soliddo” apontam essa ansia por expressao,
subjetividade captada a partir da construcdo de uma personagem redonda. A escrita para uma revista
¢ uma mediagdo possivel com o mundo exterior. E uma chance de dizer e ser ouvido — e também de

corrigir versoes de si contadas por outros.

FD2 — Promogdo da igualdade social
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SD5: Buscamos de comum acordo abordar um tema que todos tivéssemos
conhecimento ¢ autoridade para falar. (grifos nossos)

SD6: Abastecendo nosso tempo com conhecimento, nunca faltara argumento para
debater com os questionamentos que a vida nos implica. (grifos nossos)

As SDs 5 e 6 confirmam o ntcleo de sentido da FD2 por determinarem a autonomia dos
presididrios em relacdo ao que sera escrito sobre eles. Autonomia e protagonismo s3ao passos
determinantes para o estabelecimento da igualdade social. O tema da soliddo ¢ escolhido em
(13 2 b YA b ~ b (13

comum acordo”; os presidiarios possuem conhecimentos e estdo capacitados a “debater com os

questionamentos que a vida nos implica”.

4.3.3 “Soliddo”, por Marcelo Fraga:
FD1 — Construcdo “redonda”

SD7: Para mim, soliddo abrange uma parte muito mais complexa de nossas vidas.
Por exemplo, eu posso ser uma pessoa solitiria mesmo estando rodeado por
uma multidao. (grifos nossos)

SD8: Somos seres racionais, mas também somos seres sentimentais. No
momento em que escondo meus sentimentos € emogdes, seja por pensar que assim
serei uma pessoa mais forte, seja por vergonha de parecer muito emotivo e, por
consequéncia, facilmente influenciavel ou até mesmo para ndo me tornar uma
pessoa muito “transparente”. (grifos nossos)

SD9: O fato é que fomos criados para sermos pessoas que precisam interagir umas
com as outras. E isso inclui pedir ajuda, abracar, demonstrar afeto e,
principalmente (e aqui creio estar mais uma falha em nossa sociedade), me
preocupar com o préximo. (grifos nossos)

SDI0: [...] e, quando for ver, se deixou para tras o que realmente importa: estar ao
lado de quem se ama, o sorriso de uma crianca, um gesto de generosidade.
(grifos nossos)

SD11: Escrevo nao sob um prisma religioso, mas baseado em experiéncias e
praticas vividas e observadas nestes meus 35 anos de existéncia. (grifos nossos)

E permitido ao Outro que traga toda a sua subjetividade; que mostre aquele que o 1¢,
que estd do outro lado do muro, os seus sonhos, medos e desejos. As SDs 7, 8, 9 e 10,
especialmente, ressaltam essa caracteristica, respectivamente: “posso ser uma pessoa solitaria”;
“somos seres sentimentais”; “pedir ajuda, abracar, demonstrar afeto”; “um gesto de generosidade”.
Todos esses trechos mostram a densidade emocional deste Outro que escreve: eles permitem a
constru¢do de uma personagem redonda (COIMBRA, 1993). Esse nivel de profundidade ¢ atingido
devido a forma como a alteridade ¢ praticada no texto: a partir do Outro, em oposi¢do ao que

acontece normalmente, quando parte do Eu (JODELET, 1998). A SD11 apresenta um pouco mais
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quem ¢ essa personagem, permitindo a contextualizagdo e humanizacdo ainda maior dessa

personagem.

FD2 — Promogado da igualdade social

SD12: Hoje em dia, que vivemos em uma sociedade competitiva, em que somos
ensinados desde pequenos a nos tornar pessoas aptas a viver em uma “selva de
pedra”, como sdo chamadas as grandes cidades, as criangas ja crescem com a
concep¢io de que precisam ser “fortes”, e isso inclui, muitas vezes, esconderem
seus sentimentos. (grifos nossos)

SD13: Sim, porque nos dias atuais as pessoas estio muito mais preocupadas
consigo mesmas do que com os outros. Estamos deixando de lado valores e
principios basicos que, na minha opinido, sdo inegociaveis. No momento em que
ensino para o meu filho que ¢ mais importante ele se preocupar com os seus
préprios problemas do que com os problemas de seus colegas ou amigos, estou,
talvez, inconscientemente, criando uma redoma a sua volta e, por consequéncia, o
tornando uma pessoa egoista e solitaria. (grifos nossos)

SDI4: Em um mundo com 7 bilhdes de pessoas parece até mesmo uma
incoeréncia falar de soliddo, mas a verdade é que 0 homem atual esta muito
ocupado com os seus afazeres e problemas que acaba se esquecendo que na
vida as coisas passam muito rapido [...]. (grifos nossos)

SD15: Esta na hora de rever nossa maneira de viver, o que estamos fazendo
neste Planeta, se viemos aqui a passeio ou se realmente queremos fazer a
diferenca em alguma coisa. Me torno uma pessoa solitaria quando passo a olhar
sO0 para meu umbigo ¢ esqueco o mundo a minha volta. (grifos nossos)

SD16: Ha alguma coisa errada em nossa cultura atual, em que estamos muito
mais preocupados com o que temos do que com o que somos ou fazemos. Se o
homem atual, mesmo vivendo em um Planeta superpopuloso se sente sé, é
porque algo lhe falta. E aqui reside o “x” da questdo. (grifos nossos)

SD17: Quero lembrar que quando alguém escreve sobre algo, esta escrevendo sob
o seu ponto de vista e aqui emito a minha opinido. Longe de querer ser o dono
da verdade. (grifos nossos)

SD18: Somos seres criados por Deus e, como tais, temos o espirito do Criador em
nés. A medida que os séculos foram se passando, o homem foi se afastando de
Deus e isso foi criando um vazio muito grande em nossas almas, a ponto de ndo
sentirmos mais a presenca divina em nossas vidas. O distanciamento de Deus, que
¢ espirito, nos fez perder os valores espirituais, quais sejam: o amor, a
compreensao, a compaixao, a bondade e tantas outras coisas que temos
negligenciado ao nosso proximo, que tanto necessita de nossa ajuda. (grifos
nossos)

SD19: [...] o Senhor esta com os bragos abertos, pronto para devolver aquilo que
perdemos com o passar do tempo, restaurar uma sociedade moralmente
corrompida ¢ fazer com que o homem esteja plenamente satisfeito. S6 assim, a
meu ver, deixaremos de estar s6s em meio a uma multidao. (grifos nossos)
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Em consonancia com o sentido exposto pela FD2, encontramos no texto diversos
trechos que criticam a sociedade contemporanea. Sao os casos das SDs 12, 13, 14, 15, 16, 18 e 19.
A critica ao egoismo e a soliddo decorrentes das praticas neoliberais sdo também criticas a um
sistema em que impera a desigualdade. Sdo, portanto, medidas para a promog¢ao da igualdade social.

A SD17 demonstra o grau de autonomia atingido pelo Outro quando lhe ¢ permitida a
livre expressdo: € “a minha opinido” - e, uma vez impressa, ndo serd possivel interrompé-la. As SDs
18 e 19 também se relacionam com a autonomia do escritor, uma vez que permitem que seu
raciocinio siga seu proprio rumo, mesmo que seja sob um prisma religioso, que traz a presenca de
Deus para explicar os acontecimentos. Ha, portanto, respeito as crengas do Qutro, que nao precisa
subjugar seu saber a um saber dito “superior”.

O Outro recebe nesse texto uma posicdo de sujeito que raramente alcanga: é o autor. E
ele proprio que define o que dira sobre si e seus sentimentos — e, especialmente, o que nio dira. E
ele o dono de seu proprio destino, se aproximando, inclusive, de deixar de ser este Outro
desconhecido, sem nome ou historia, para se tornar um cidaddo pleno, em pé de igualdade com
qualquer outro ser deste planeta, ao menos no espaco daquele discurso. Estd, enfim, em seu lugar de
direito, garantindo a0 maximo o protagonismo no narrar da sua propria vida. Essa igualdade como
sujeito capaz de narrar sobre si e sobre os outros pode ser provada por um fato ocorrido durante a
producdo dessa matéria: no momento de corrigir os textos, os jornalistas se questionaram se
deveriam arrumar eventuais erros linguisticos ou se deveriam “deixar passar”, com o intuito de ndo
alterar a mensagem inicial dos presididrios nem afetar a forma como desejam se comunicar. Ora, se
o material produzido por esses jornalistas sempre sofreram correg¢des, por que o que vem do Outro
nao deveria passar pelo mesmo processo, protegendo-o de erros gramaticais e ortograficos? Por fim,

decidiu-se pela corre¢do, seguindo a politica normal da revista.

QUADRO 4: Separacao das SDs por FD

SD1, SD3, SD4, SD7, SDS,
SD9, SD10, SD11

SD2, SD5, SD6, SD12, SD13, SD14,
SD15, SD16, SD17, SD18, SD19

FDI1 — Construgao “redonda”

FD2 — Promocao da igualdade social

Fonte: elaboracdo do pesquisador
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5 CONCLUSAO

A pressa de chegar em casa faz com que sequer olhemos para a rua ao nosso redor. O
medo do assalto e da violéncia nos faz correr rumo as ilhas de semelhanca (BAUMAN, 2009). O
onibus lota, o transito para. Viver a cidade se torna uma experiéncia desagradavel. Se sequer
enxergamos o QOutro, escondido em meio ao cinza das ruas, como se dard a constru¢do da sua
alteridade? Somente as ilhas de consumo, pragas privadas cercadas de lojas e segurancas, permitem
um breve sentimento de paz ao ser consumidor. A cidade ¢ tomada de seus cidadaos e cidadas, que
testemunham um suposto “progresso” — mais ruas, menos arvores; mais shoppings, menos pracas —
arrancar os consumidores falhos (BAUMAN, 1998) de suas casas, empurrando-os para cada vez
mais longe dos centros das cidades. Nos jornais, reinam os escandalos politicos seletivos, ao lado do
resultado da rodada do futebol semanal. Ora, a publicidade paga o jornalismo; logo, o jornalismo
responde a publicidade. Se a construtora paga a publicidade, a quem responde, em consequéncia, o
jornalismo? Manda quem pode, obedece quem tem juizo. Ou: fala quem tem poder, escuta quem
nao tem op¢ao.

Eis a relevancia do Bastido e da imprensa alternativa em geral: propor debates
negligenciados pelo jornalismo tradicional e aprofundar questdes essenciais para a sociedade que
parecem esquecidas na pressa do dia a dia. Os veiculos alternativos levam a populagdo a
possibilidade de reflexdo, conhecimento de outras realidades e pontos de vista e de construgdo de
argumentos, além de conceder, aqueles que raramente sdo ouvidos, espago para a sua expressao.
Assim, esses veiculos, o Bastido dentre eles, se confirmam como “elo” entre os cidaddos e cidadas,
um espaco de conhecimento e de reconhecimento (MEDITSCH, 2004), fortalecendo a democracia e
construindo, por meio da circula¢do da informagdo, cidadaos e cidadas conscientes e ativos/as na
sociedade — tal qual teorizou Traquina (2004) sobre o polo ideologico do jornalismo. Conseguem,
ainda que em pequena escala, vencer a distancia imposta pelos muros e cercas recortadas por faixas
de asfalto das nossas cidades pds-modernas, aproximando entes distantes na sociedade ao
amplificar as vozes dos impuros da pos-modernidade (BAUMAN, 1998).

A maneira encontrada pelo Bastido para realizar tal tarefa ¢ o resgate da pratica da
reportagem aprofundada, esséncia da narrativa jornalistica (MUNIZ; SODRE, 1986). Esse género
possui um potencial tnico de aprofundamento, contextualizacdo e humanizagdo dos relatos de
realidade promovidos pelo jornalismo. Permite um mergulho no tempo-espago (MEDINA, 1988) e
resiste a efemeridade de um mundo obcecado pelo agora (BAUMAN, 2008). Para ser bem-
sucedida, porém, ¢ exigido do e da jornalista que va as ruas, converse com as pessoas, sinta cheiros,

emocgdes, embriague-se nas realidades que pretende retratar. Deverd apoiar-se na aproximagao
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etnografica, pratica antropoldgica, para compreender a riqueza do momento de contato com o
Outro. Fazendo uso das técnicas desse campo, como a observagdo participante e a entrevista nao-
diretiva, de carater mais livre que a entrevista jornalistica comum e suas perguntas pré-prontas (e,
por isso, de respostas também previsiveis (MEDINA, 2008b), podera adentrar a realidade do Outro
e enxergar o mundo de uma maneira minimamente mais proxima a dele.

Esta ai, exatamente, o esfor¢co maior: lutar contra as for¢as etnocéntricas e narcisistas
que nos movem e permitir a0 Outro se mostrar em sua completude. Reverter o processo de
construgdo da alteridade, que parte do Eu (JODELET, 1998), deixando ao Outro que se revele a sua
maneira e ao seu tempo. Nao tentar molda-lo a partir de expectativas do Eu; ao contrario, deixar sé-
lo, aprender com ele, mesclar saberes, entender seu contexto e buscar viver em harmonia com suas
inevitaveis excentricidades.

No new journalism norte-americano podera se buscar inspiracdo para aproximar o
jornalismo, uma vez mais, das pessoas e¢ da arte, por meio da valorizagdo estilistica do texto da
reportagem. Somente assim esta pratica recuperara seu potencial revolucionario (LIMA, 1993). E
preciso mergulhar nas historias, captar detalhes, que servirdo como operadores de verossimilhanca
(COIMBRA, 1993), analisar a fundo a personalidade e particularidades daquela ou daquele que sera
personagem das historias contadas mais tarde. Essa ¢ a unica maneira para que se construam
personagens redondas (COIMBRA, 1993), multifacetadas e que t€ém suas subjetividades abarcadas
pela produgdo do ou da jornalista, estando, por isso, mais proximas das pessoas que venham a
consumir a reportagem mais tarde.

Aproximar pessoas € combater preconceitos, em busca da promoc¢ao da igualdade
social. E esse, ao fim de tudo, o propdsito do Bastido. Com isso em mente, o periddico buscou dar
protagonismo ao QOutro no relato de suas historias, como vimos nas reportagens analisadas no
capitulo anterior. Com a constru¢do de personagens redondas (COIMBRA, 1993), com a busca de
subjetividades, cheiros, cores e contextos (COIMBRA, 1993; LIMA, 1993; WOLFE, 2005),
tomando o Qutro como sujeito e ndo mero objeto (MEDINA, 2008b), suas particularidades sdo
respeitadas, ao mesmo tempo em que € possivel a compreensdo de que suas atitudes sdo frutos de
uma constru¢do social muito mais ampla que a do ambito individual; compreendemos que todas as
personagens se relacionam dentro de uma complexa rede de interdependéncia, onde a acdo de uma
afeta a da outra (ELIAS, 2001). Partindo dessa nocao, nos aproximamos do ideal de justica social
defendido por Bauman (1998): uma justica que trata a todos com igualdade, sem perder de vista, no
entanto, as individualidades de cada ser, permitindo que sejam o que lhes convier ser.

Ha, também, nas reportagens analisadas, uma clara presenca dos principios do

jornalismo de desenvolvimento (KUNCZIK, 1997): existe a intengdo de propor mudangas na
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sociedade; de problematizar as incoeréncias de um sistema desigual; existe preocupagdo com o
subjetivo tanto quanto com o exato. Além disso, o Bastido ndo se propde a mero mediador: ¢
propositor dessas mudangas que deseja. Assim, faz o que se espera do jornalismo alternativo
(KUCINSKI, 1991): assume responsabilidades na luta pela igualdade social, dando espago para a
expressdao de vozes esquecidas pelo jornalismo tradicional e promove, assim, a pluralidade de
pontos de vista (WOITOWICZ, 2009). Devolver o protagonismo as mulheres, aos moradores e
moradoras de rua e aos/as presididrio(a)s, ou seja, aos impuros da pos-modernidade (BAUMAN,
1998), ¢ recolocar o jornalismo em seu devido lugar social. O Bastido se aproxima, assim, do polo
ideologico da profissao (TRAQUINA, 2004), preocupado em empoderar cidadas e cidaddos e
permitir o pluralismo de vozes na sociedade, pressuposto bésico da democracia.

Facilitar a aproximagao entre pessoas estd também por tras da inten¢do do Bastido de
valorizar o material impresso, com cuidados com a questdo estética. O objetivo € enriquecer a
absor¢ao das reportagens ¢ demais formatos de arte e informagdo contidos na revista, mobilizando a
sociedade a partir das pautas que aborda. A preocupagdo com a qualidade artistica do texto
jornalistico deve respeitar, sempre, a veracidade dos fatos necessaria para a pratica da profissao.

A logica neoliberal, porém, faz com que empresas de comunicacdo abandonem a
reportagem, muito custosa na comparagcdo com as noticias diarias. As redacoes sofrem cortes € os
jornalistas sobreviventes se veem sobrecarregados (RAMONET, 2012), sem tempo para buscar
aprofundamentos. Dificuldades economicas, da mesma forma, impedem o avango da imprensa
alternativa. Imprimir revistas € caro e a logica publicitaria, que privilegia veiculos de maior tiragem
(e em consequéncia os de maior potencial econdmico, pois podem bancar as impressoes), ¢ cruel.
Novas possibilidades surgem, embriagadas pelo potencial cooperativo de um mundo em rede:
financiamentos por crowdfunding sdo cada vez mais usuais, mas ainda ndo parecem funcionar como
uma forma de financiamento permanente, servindo como alternativa para a¢des pontuais — como fez
o Bastido na passagem de sua “fase amadora” para a “fase profissional”. Colabora ainda com o
quadro de dificuldades financeiras certa incapacidade administrativa por parte de jornalistas,
publicitarios e relagdes publicas recém-formados ou mesmo ainda em formagdo, incapazes de
encontrar saidas para os gargalos econdmicos encontrados no caminho.

A internet, caminho natural para o jornalismo contemporaneo, a0 mesmo tempo em que
acena com novas oportunidades, tanto de financiamento como de constru¢do do material
jornalistico, também ¢ engolida pelas praticas neoliberais de mercado. Estariamos nos rendendo ao
consumo mercadologico mesmo no ambiente virtual, que €, por suposi¢do, mais livre e dificil de ser

controlado por governos ¢ empresas (CASTELLS, 2013)? Para o seu produto aparecer, vocé precisa
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pagar: informacdes tem a circulagdo definida a partir de algoritmos de Google e Facebook, que
invariavelmente privilegiam aqueles que pagam mais para ter seus produtos em destaque.

Mas ndo pode haver rendi¢do frente as forgas de mercado. Em um cenario de tamanha
desigualdade social como na sociedade brasileira, toda iniciativa que busque ser um canal de
expressao para os excluidos ¢ de vital importancia. Apos 20 edigdes impressas e diversos materiais
publicados online — todos distribuidos gratuitamente —, o Bastido conquistou um lugar de destaque
dentro do circuito independente porto-alegrense e até mesmo estadual. Assim, potencializou sua
capacidade de difundir vozes antes pouco escutadas, trazendo a tona pautas ignoradas pelos grandes
grupos de comunicagdo. O debate publico ganhou um meio de informagdo livre de vicios
comerciais. Defensor do direito a informagdo do cidaddo, a Revista Bastido tentou afastar sua
producdo da nocdo de que ¢ mera mercadoria. Para isso, foi até as pessoas, com uma rede de
distribuicao itinerante, levando jornalismo gratuito a diversos pontos publicos da cidade. A tiragem
pequena, porém, limitou o alcance dessas iniciativas. O motor para tudo sempre foi a vontade de
mudar o cendrio de exclusdo social e participar do processo de democratizagdo dos meios de
comunicagao no Brasil.

O caminho, claro, ¢ muito mais tortuoso, € o simples querer mudar nao significa mudar
algo de fato. Nascido quase que de um arroubo juvenil, o Bastido foi aprendendo a fazer
reportagens enquanto as fazia, e o combate a logica mercantilista que permeia o jornalismo atual o
levard, pouco a pouco, a exaustdo. Ele deixara de existir, cedo ou tarde. Por isso a importancia deste
trabalho: registrar essa jornada fard com que novos veiculos possam aprender com erros cometidos
— a falta de atengdo a questdes administrativas em especial — e se inspirar pelo espirito contagiante
daqueles que querem, acima de tudo, a justica social. Daqueles que querem devolver ao Outro o
protagonismo das versdes de suas historias. Nao ¢ o que vemos hoje, mas ¢, sem duvida, o que
queremos ver amanha.

Potencialmente, a reportagem serve como uma ponte entre entes da sociedade, e a isso o
Bastido se propos. Seu publico-consumidor, como explicado anteriormente, estd localizado nas
classes mais abastadas da sociedade, j4 que a distribuicdo foi focada, inicialmente, em
universidades; o Outro que ¢ retratado nas reportagens, ao contrario, ¢ o marginal, o pobre, o
excluido do mundo do consumo. Dessa forma, o Bastido faz com que as “histdrias esquecidas”
circulem pela cidade, levando pessoas a se conhecerem e se reconhecerem, diminuindo distancias e,
a partir da humanizacao dos relatos, quebrando preconceitos.

As fontes oficiais, recorrentes na imprensa tradicional, foram muitas vezes deixadas em
segundo plano, prevalecendo os pontos de vista “marginais”. O que a primeira vista pode parecer

um desequilibrio no fazer jornalistico (dar maior relevancia para a fala de determinados grupos),
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porém, acaba por se provar como um reequilibrio das vozes escutadas pelo jornalismo: os pontos de
vista privilegiados pelo Bastido sdo exatamente os excluidos dos veiculos tradicionais.

E preciso que se resista “as coisas como sdo”. Negar de maneira irredutivel o que nos
vendem como unica saida possivel. Negar que ¢ assim porque €. Porque da dinheiro. Negar esse
projeto delirante que diz que quanto mais melhor. Que quanto mais veloz mais importante. Negar a
vida em nome dos nimeros. Nao somos definidos pelo nosso Produto Interno Bruto nem pela
cotagdo do real em relagdo ao dolar. Somos muito mais.

Por isso, alternativas precisam desesperadamente ser criadas e, toda vez que uma se
mostrar de fato impraticavel, corroida pelas forcas protetoras do livre mercado, outras cinco
deverdo nascer, até que ndo haja limites para as vozes que foram por tanto tempo abafadas. A ansia
por expressao ¢ pulsante e pulsara até tudo explodir, como previu Ramonet (2012). Nao em um ato
destruidor, mas sim em uma explosdo que fragmenta, que abre espago, que divide o que era Unico e
que com seus estilhagos faz sangrar a velha ideia de que a verdade tem dono ou que a informacao
pertence a alguém. Ela ¢ de todos. Urge um cendrio com maior transparéncia, para que possamos
estabelecer uma comunicagdo honesta entre nés. Sem confianga ndo resta nada além do medo e do
individualismo (CASTELLS, 2013). Compromisso social para vencermos as desigualdades que nos
assolam, valorizagao do Qutro: a isso que o jornalismo deve se prestar.

Pouco importa que o Bastido tenha sido uma iniciativa em uma pequena cidade de um
pais imenso no hemisfério sul do mundo. Importa a conexao com outras: somente a unido de forcas
que hoje resistem isoladamente ao pensamento mercantilista fard da mudanca uma realidade
possivel. Ha esperanca: ninguém nasce meritocrata ou acumulador de capital. Ninguém nasce com
medo do Outro. Pelo contrario: nos dao a luz e tudo o que temos ¢ o Outro (JOVCHELOVITCH,
2008). Em algum momento, porém, o medo se tornou lucrativo, e logo nos ensinaram que a rua ¢é
perigosa. O mundo externo se resume a visitas as ilhas de consumo, seguras e distantes de qualquer
Outro, livres das diferencas que aterrorizam.

No entanto, sempre que nos permitimos escapar as ruas, encontramos vida.
Encontramos historias diferentes das nossas e das quais podemos aprender, assim como ensinar um
pouco do que sabemos. Precisamos estar abertos ao Qutro, as trocas, as misturas. Conhecé-lo.
Reconectarmo-nos. Somente com a simbiose de saberes havera avanco (LIMA, 1993). O
jornalismo, dessa forma, se apresenta como uma ferramenta riquissima para o avango social, pois
pode (deve) ceder espago as diversas vozes da sociedade, que se conflitam, se debatem e se
misturam; com um jornalismo plural, a igualdade social estard mais proxima. Até hoje, porém, a
pluralidade de pontos de vista nos foi negada (MEDINA, 2008b), transformando o monopolio da

comunica¢do em uma verdadeira ameaca a democracia nacional (RAMONET, 2012).
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Negar a racionalidade positiva e a logica neoliberal consumista ¢ possivel. Propor uma
alternativa, ainda que infrutifera, ¢ necessario. Buscar um mundo mais humano, mais diverso e
multiplo por meio do jornalismo, em especial da reportagem, com seu potencial Unico de
aprofundar, humanizar e contextualizar os relatos da realidade, ¢ urgente. Precisamos lutar por um
projeto que reconecte as pessoas, que destrua oS muros que nos separam € que combata o
narcisismo moderno, permitindo ao Outro que se mostre como bem lhe convir.

Para que possamos enfim viver em paz.
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ANEXO 1
O CD em anexo contém: 1) arquivos PDF das edi¢des da Revista Bastido nas quais foram

publicadas as reportagens impressas analisadas; e 2) arquivo com imagens da reportagem analisada
publicada online.
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