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INTRODUCAO OBJETIVOS

Nas Ultimas décadas, sociedade, governos, clientes e Os principais objetivo deste trabalho sao:

fornecedores passaram a dedicar maior importancia a
praticas, habitos de consumo e como tais atitudes podem
afetar as futuras geracoes. Nesse contexto, torna-se

imprescindivel as empresas implementar acoes sustentaveis
em suas atividades de producao, bem como incorporar o
conceito de Responsabilidade Socioambiental Corporativa
em sua cultura.

" |dentificar as principais motivacoes das empresas que
aderem as praticas socioambientais;

" \Verificar se as tendéncias apontadas por principais
autores internacionais da area correspondem a
realidade brasileira.

METODOLOGIA
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1 Etapa. Pesquisa sobre Responsabilidade
Identificagao e listagens  Figuras1,2e3- __ Socioambiental
« e e . ~ Questionario Aplicado
das principais motivagoes .. .4 E-mail de
que levaram 23 adogﬁo de divulgagdo da pesquisa i
medidas de RSAC. e it
v Figura 4

22 etapa:
-_—
[ ]
Elab ao do inst tod
D Minimizar os riscos de acidentes ambientais ribuir para o nto da socie
[ ] cultura, educacdo, e
D Obter acesso a recursos financeiros (empréstimos e
e investimentos) Buscar a reduc&o na geracao de residuos
D ibui a protecdo ao meio ambiente e confrole da car a melhoria na eficiéncia energética

* 1. Dentre as opcoes abaixo, quais as TRES principais motivacoes INTERNAS para a realizacdo de acdes de
responsabilidade social e ambiental na sua organizagdo?

Buscar a melhoria na produtividade dos processos produtivos D Melhorar a gestdo de dados (sociais & ambientais) da empresa

Pesquisa Aplicada (survey) de
resultados quali-quantitativos.

nsabilidade social e ambiental na sua organizagdo?

D i S p O n I,Ve I O n I i n e d u ra n te O S [] gt:]r:;rdz?;requisitosdo Nosso grupo ou da cadeia de g iz::::asem éncias n:sr?oatwas “araex ortagdo
o || Diferenciar-se das demais empresas do segmento ] e .
meses de marco e abril de 2015 0 :
valo
Figura 1

32 etapa:
Aplicacao e analise dos resultados do questionario.
Empresas contatadas através de ligacoes telefonicas e e-mails.
Os respondentes foram reagrupados de acordo com
caracteristicas afins e as analises estatisticas foram feitas
utilizando-se dos testes do Qui Quadrado e Kolmogorov

[ ]
Smirnov.
* . - . . . - S N p 9. A sua organizagao at
3. Quais motivagdes vocé considera que possuem maior peso para a tomada de decisdo quanto a realizagdo de agdes
de responsabilidade social e ambiental para a sua organizagédo? (") Mercado local (regional) Somente (exportacio)
Motiva me | Mercado nacional e internacional
(Que Extern
) (Questao 2)
* 10. Qual o cargo ocupado por voc ganizag 11. Caso queira receber os resultados dessa

4.D d laab é diriag ganizag pesquisa, deixe aqui o seu e-mail

Figu raﬂﬁz

RESULTADOS E CONCLUSOES

. As tendéncias identificadas na literatura ndo correspondem a
realidade do nosso pais;
. As principais motivacoes internas e externas citadas [
parte das empresas entrevistadas e que levam empresas
nacionais a aderir as acoes de Desenvolvimento Sustent
Sa0:
" Atender as legislacoes e regulamentos nacionais (87%);
= Buscar o reconhecimento de "Empresa Sustentavel” e
valorizacao da marca (62%);
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Contribuir para a prote¢cao ao meio ambiente e
da poluicdo (58%); " .
Buscar a reducao na geracao de residuos (53%); /

Diferenciar-se das demais empresas do segmento (47%).
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