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RESUMO

Contar historias faz parte da pratica jornalistica, e o storytelling digital possibilita a
construcdo de historias elaboradas para o ambiente digital. Esta dissertagdo tem por objetivo
investigar como a revista Epoca — pioneira no uso do suporte digital no Brasil — conta
historias no tablet. Para isso, levam-se em consideracdo 0s contornos conceituais de revista
nesse contexto, a partir de caracteristicas do meio impresso e do meio digital, partindo de
apontamentos de autores como Benetti (2013), Scalzo (2011) e Cunha (2011), e de tipologias
de produto jornalistico em formato digital, conforme categorias citadas por Pellanda (2012),
Souza (2013), Canavilhas (2014) e, sobretudo, Dourado (2013). Ha, entdo, uma observacao
sobre as partes gerais de storytelling, de acordo com Pinto (2012), associadas ao uso de
estruturas para revistas no tablet, conforme aponta Garcia (2012), e elementos digitais,
segundo Silvia e Anzur (2011). Para alcancar o objetivo estabelecido, foi elaborada uma ficha
de observacao que baliza o estudo das sete edi¢des publicadas no ano de 2014 que apresentam
capa e matéria de capa com recursos dindmicos e multimidia. Nos resultados obtidos, consta
contribuicdo das partes, das estruturas e dos elementos de storytelling digital para o
aprofundamento de temas, a contextualizacao de informacdes e a experiéncia com a historia.

Palavras-chave: Jornalismo digital, Jornalismo de revista, Dispositivos moveis, Storytelling,

Revista Epoca.
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ABSTRACT

Storytelling is part of journalistic practice, and the digital storytelling enables the construction
of stories prepared for the digital environment. This dissertation aims to investigate how the
magazine Epoca - pioneered the use of digital media in Brazil - tells stories on the tablet. For
this, it is taken into account the revised conceptual contours about magazine in this context,
from characteristics of the print media and digital media, following authors like Benetti
(2013), Scalzo (2011) and Cunha (2011), and of journalistic product types in digital format, as
quoted categories by Pellanda (2012), Souza (2013), Canavilhas (2014) and, above all,
Dourado (2013). Then, there is an observation about the general parts of storytelling,
according to Pinto (2012), associated with the use of structures for magazines on the tablet, as
shown by Garcia (2012), and digital elements, according to Silvia and Anzur (2011). To
achieve the goal, it was established an observation sheet that has been made to the study of
the seven editions published in 2014 presenting cover and cover story with dynamic and
multimedia features. In the results, there is contribution of parts, structures and digital
storytelling elements to deepen themes, the contextualization of information and experience
with the story.

Keywords: Digital Journalism, Magazine journalism, Mobile devices, Storytelling, Epoca

Magazine.
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INTRODUCAO

O jornalista trabalha com fatos, dados e falas de entrevistados para contextualizar
informacdes sobre acontecimentos. Os produtos jornalisticos, por sua vez, sdo formados pelo
conjunto dos relatos sobre fatos reais que constituem, basicamente, histdrias.

Nas revistas, ha uma liberdade maior do que nos jornais diarios para lidar com o
processo de contar historias. Por exemplo, ha experimentacdes no tamanho da tipografia, usos
de espaco em branco para dar efeito dramatico a pagina, angulos e recortes de fotos que
podem néo corresponder ao simples registro de cenas factuais. A dinamica de construcéo de
histérias em revistas jornalisticas inclui um cuidado extra com o design, incluindo nesse
contexto a aplicacdo de cores, ilustracdes e graficos que irradiam a peculiaridade da revista,
para além do que se vé e I1é em paginas de jornais.

No ambiente digital, ha ainda outros aspectos que podem ser explorados, como
video e &udio. As historias passam a ser contadas com influéncia da combinacdo de
caracteristicas tanto herdadas do impresso quanto das possibilidades de uso dos suportes
digitais. A década de 1980 foi importante para o surgimento das revistas em formato digital,
que inicialmente eram produzidas para CD-ROM, depois para envio de arquivo por e-mail,
website e, mais recentemente, aplicativos.

No Brasil, 0 uso da internet e dos dispositivos moveis estimulou a publicacdo de
novas modalidades de revistas no inicio do século XXI, especialmente apOs as primeiras
geracOes de iPhone, lancado em 2007, e de iPad, em 2010, que aqueceram 0 mercado de
smartphones e tablets no pais. Desse momento em diante, o tablet se destaca ndo s6 por ser
um suporte que permite uma leitura mais demorada, se comparada a leitura em telas menores
de outros dispositivos, como amplia as possibilidades para estruturagdo de historias. Por isso,
torna-se um atrativo para o desenvolvimento de projetos jornalisticos como o de revistas
(DOURADO, 2013; PAULINO, 2013).

A primeira revista nacional a lancar versdo para tablet foi a Epoca, em abril de
2010, antes mesmo de o dispositivo chegar oficialmente ao mercado nacional (CUNHA,
2011). De periodicidade semanal e abordando variedades, a revista Epoca ja existia em versio
impressa e website desde 1998, e passou a ter edi¢bes acessiveis através de aplicativo tanto
para sistema iOS quanto Android, compradas por unidade ou pacote de assinatura.

Nem todas as edi¢Bes da versdo para tablet possuem capas e paginas dinamicas.
Algumas capas, por exemplo, sdo estaticas como um PDF da versdo impressa. O mesmo
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acontece com paginas de miolo. A prdpria denominacao de pagina parece deficiente, uma vez
que ndo é numerada e pode ser acessada por link do sumario, sendo talvez mais adequada a
referéncia de tela.

Torna-se, entdo, importante fazer um registro desse momento do jornalismo
brasileiro de revista, ilustrando o estudo com uma publicacdo pioneira para dispositivos
moveis. Uma revista como a Epoca para tablet traz em si marcas de desafios inerentes ao
contexto contemporaneo. 1sso € percebido na forte influéncia das caracteristicas do impresso
em seu processo de contar historias digitalmente, mas também apresenta alguns esforgos para
ir além.

Surge entdo o questionamento: como a revista Epoca conta historias no tablet?
Entender as caracteristicas de estruturacdo do storytelling digital da revista Epoca na versio
para tablet passa a ser o objetivo geral deste estudo. Os objetivos especificos, por sua vez,

~

Sao.

1. Identificar as caracteristicas da revista Epoca para tablet no contexto dos
formatos digitais;

2. Analisar o storytelling praticado pela revista Epoca na versdo para tablet, com
base em partes gerais, estruturas e elementos digitais;

3. Apontar como os recursos de storytelling, a exemplo dos usados pela Epoca

para tablet, podem potencializar a informacao no produto jornalistico revista.

Para atingir esses objetivos, foram escolhidos os seguintes procedimentos
metodologicos. Através de revisdo bibliografica foi possivel atender aos dois primeiros
objetivos especificos, podendo ressaltar os contornos conceituais e as caracteristicas das
revistas em formato digital, além de conceito e aplicacdes de storytelling. Além disso, foi feita
uma observacdo estruturada com base em sete edicBes da revista Epoca que integram o
corpus a ser analisado. Tais edi¢des foram publicadas no ano de 2014.

A dissertacdo se encontra, entdo, dividida em trés partes para desenvolver
diferentes momentos da pesquisa. O Capitulo 1, Revistas em ambiente digital, apresenta
caracteristicas do jornalismo de revistas e seus desdobramentos no contexto digital
(SCALZO, 2011; BENETTI, 2013; TAVARES; SCHWAAB, 2013; OLIVEIRA, 2011;
QUINN, 2008, LESLIE, 2013). Sdo abordadas questdes conceituais, destacando também

revistas relevantes historicamente nesse panorama. Além disso, sdo apresentadas algumas
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modalidades de revistas em formato digital considerando a influéncia dos dispositivos méveis
para a publicacéo de historias jornalisticas e a propria composicao das revistas nesse contexto,
a exemplo do tablet (CUNHA, 2011; NATANSOHN, 2013; FRANCHI, 2013, PAULINO,
2013; DOURADO, 2013).

Conforme esse capitulo, as tradicionais caracteristicas do impresso ainda sdo
marcantes, como o aprofundamento de conteldos, a especializacdo de temas e a periodicidade
mais espacada que a publicacdo diaria dos jornais. Mas, outros aspectos surgem ampliando a
base para construcdo de histérias como multimidialidade, hipertextualidade e interatividade
(PELLANDA, 2012; CANAVILHAS, 2014; PALACIOS, 2004; BARDOEL; DEUZE, 2000;
SCOLARI, 2013; SALAVERRIA, 2014), com destaque para a tactilidade (PALACIOS;
CUNHA, 2012).

O Capitulo 2, Storytelling digital aplicado ao jornalismo, faz um panorama
conceitual de storytelling (TUCHMANN, 1999; SHAW, 2013; HOBOHN, 2013) e apresenta
possibilidades de uso dessa técnica como educacdo, entretenimento, informacgdo e
engajamento (MURAY, 2003, PINTO, 2009; OHLER, 2006; LIMA, 2014; CUNHA E
MANTELLO, 2014), além de sua ocorréncia para informar no contexto digital (MILLER,
2008; GARCIA, 2012; SCHOELLER, 2013; SILVIA; ANZUR, 2011; GREEN et al, 2012).

No Capitulo 3, A revista Epoca para tablet, ocorre a apresentacdo da revista
Epoca e das sete edicBes que integram o corpus do trabalho. Consta nesse capitulo a ficha
modelo que serd utilizada para a observagdo estruturada tanto de aspectos técnicos da versao
para tablet quanto das partes gerais de storytelling, as estruturas especificas de revistas e 0s
elementos que ajudam a compor as historias de capa. Foram destacadas edicOes
apresentassem capa e matéria de capa com recursos dindmicos como audio e video,
mostrando que ndo se limitavam a uma versao digital estatica da publicacdo impressa.

Diante do panorama proposto, nas Consideragoes Finais, segue uma avaliacdo de
fechamento sobre o material comentado nos capitulos anteriores. Como uma das primeiras a
se arriscar no meio digital, a revista Epoca usa elementos como video e dudio combinados em
estruturas diversas para a contextualizacdo de temas. Também foi detectado que a revista
apresenta conteudo extra, assim como ocorre em filmes, por exemplo, quando se conhecem
alguns detalhes sobre o que ocorreu por tras das cameras. Diante das possibilidades do

suporte, outros sentidos e outras acdes podem ser explorados na experiéncia de leitura.
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Capitulo 1 - Revistas em ambiente digital

De maneira geral, as revistas vdo desde quadrinhos e material de colorir até titulos
voltados para temas especializados, podendo se dirigir a publicos de faixas etarias e interesses
diversos. As revistas em formato digital, especialmente as que trabalham com abordagem
jornalistica, surgem no final do século XX e recebem versdo para dispositivos méveis no
inicio do século XXI.

Este capitulo faz um panorama sobre as revistas jornalisticas com énfase,
principalmente, no periodo a partir do ano de 2010, considerado um marco devido ao
langamento mundial do iPad em abril. As caracteristicas herdadas do impresso e as inerentes
ao ambiente digital sdo apresentadas a seguir para que seja possivel contextualizar a versdo da

revista Epoca estudada.

1.1 O jornalismo de revista e sua configuraciao

H& mais de uma origem terminoldgica para o termo revista. Do arabe, por
exemplo, deriva de palavras como “makhzan”, que significa armazém, e “al-mahazen”, que
pode ser traduzido como depdsito de mercadorias variadas (LESLIE, 2013, p.6). Existe ainda
a palavra inglesa “review”, derivada do latim “revidere”, traduzida como ver de novo,
fazendo mengdo a revista, resenha ou critica literdria; e a palavra francesa “magasin”,
traduzida como loja (OLIVEIRA, 2011, p.3).

Apesar das referéncias terminoldgicas diversas, todas de certa forma remetem a
uma mesma esséncia, conforme endossam reflexdes de autores sobre jornalismo de revista a
seguir. Trata-se de uma espécie de DNA complexo que envolve disponibilizacdo de conteiidos
variados, abordagens especificas sobre esses conteidos e um ambiente onde a aparéncia de
como sao apresentados tém relevancia. Ou seja, a revista e seu fazer informativo guardam
aspectos especificos de “praticas, técnicas e linguagens” (TAVARES; SCHWAAB, 2013, p.
IX).

Embora o papel seja um suporte mais antigo, que ajudou a popularizar tal
esséncia, a revista ndo se limita a existir apenas no meio impresso, como ocorre com as
revistas produzidas para televisdo, radio e, mais recentemente, web. Tratam-se de programas e
websites de variedades ou focados em uma especialidade tematica e compostos por
entrevistas, reportagens, pequenas notas, agregando entretenimento e informacao com gancho
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factual. No caso das versdes para suportes como tablet, ha caracteristicas analégicas®
coexistindo com as digitais.

Na constituicdo das revistas, tanto os interesses do publico sobre quais assuntos
preferem quanto o estilo de vida que levam e o vocabulario que usam sdo importantes. Sobre
isso, Scalzo (2011) explica que o jornalismo de revistas trabalha basicamente a partir da
relacdo entre revista e publico leitor, num processo de influéncia mutua.

Sob esse ponto de vista, a revista ndo se limita a informar, uma vez que tende a se
adaptar as possibilidades de linguagens especificas dos nichos de publico ao mesmo tempo
em que apresenta informagdes e cria tendéncias para inspirar os leitores. Assim, lida com
informacdo e entretenimento, aprofunda contetdos, propde reflexdo e gera experiéncia de
leitura que tende a ir além do acesso imediato da noticia (SCALZO, 2011).

Tal relacdo também pode ser percebida a cada edicdo através de seus conteudos e
suas abordagens assim como de uma ordem discursiva, que constroi sentidos e ativa emocdes,
uma forma de conhecimento ligada ao contemporaneo, conforme aponta Benetti (2013). Para
a autora, o jornalismo de revista se constitui como um discurso e um modo de conhecimento

que:

[...] € segmentado por publico e por interesse; é periddico; é duravel e colecionavel;
tem caracteristicas materiais e graficas distintas dos demais impressos; exige uma
marcante identidade visual; permite diferentes estilos de texto; recorre fortemente a
sinestesia; estabelece uma relacdo direta com o leitor; trata de um leque amplo de
teméticas e privilegia os temas de longa duracdo; estd subordinado a interesses
econdmicos, institucionais e editoriais; institui uma ordem hermenéutica do mundo;
estabelece o0 que julga ser contemporaneo e adequado; indica modos de vivenciar o
presente; define pardmetros de normalidade e desvio; contribui para formar a
opinido e o gosto; trabalha com uma ontologia das emogdes (BENETTI, 2013, p.55).

Como a propria autora reconhece, ndo é facil definir o jornalismo de revista
devido a complexa combinacdo de tais fatores. A prdpria referéncia a aspectos diretamente
ligados a0 meio impresso, como as caracteristicas materiais, podem ser atualizadas quanto ao
contexto digital. Independente de a qual nicho pertenca, € como se o jornalismo de revista
estivesse lidando o tempo todo com dois hemisférios de raciocinio: o de criar ordem,
hierarquizando e conectando os blocos informativos para contar historias, e o de caos criativo,

como a elaboracédo do projeto grafico dindmico e a liberdade para inventar suas paginas a cada

! Capparelli (2002) faz uma reflexdo sobre a passagem das tecnologias analdgicas, como o jornal e a revista
impressos, para as digitais, como a internet, e como isso afeta as préaticas de producéo jornalistica, os produtos
em si e sua circulacdo na imprensa tradicional, resultando na necessidade de adaptac&o e reinvengdo ao contexto
contemporaneo, embora as tecnologias coexistam, assim como suas respectivas caracteristicas, representando um
desafio digital buscar a sustentabilidade de projetos jornalisticos.
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nova edicdo. O projeto gréafico, inclusive, ajuda a reforcar a esséncia criativa e de busca de
ordem da revista, pois atua na questdo da aparéncia, na ativacdo das emocgoes de que falam
Scalzo (2011) e Benetti (2013) devido ao apelo sensorial, aos estimulos sinestésicos, a
formagéo de gostos.

Em suma, as revistas ficam a meio caminho entre o livro, que pode discorrer
longamente sobre temas especificos e envolver o leitor por mais tempo, e o jornal diario, que
trabalha com vérias editorias e a informacdo ligada ao cotidiano. A revista se torna um
agregado de profundidade, especificidade e variedade de temas (DOURADO, 2013).

1.2 As caracteristicas herdadas do impresso

Conforme apontam Tavares e Schwaab (2013), as newsmagazines, ou revistas de
informacdo e variedade como sdo conhecidas na contemporaneidade, trazem em sua bagagem
historica a tradicdo iniciada pelas revistas ilustradas do século XIX e inicio do seculo XX.
Mundialmente, tem-se como referéncia mais antiga de revista impressa a publicacdo alema
Edificantes Discussdes Mensais, de 1663. No Brasil, as revistas chegaram ao pais através da
corte portuguesa no século XIX, sendo As Variedades ou Ensaios de Literatura, na Bahia, em
1812, a publicacéo pioneira nacional (OLIVEIRA, 2011).

Reconhecer as raizes do impresso, ou caracteristicas analégicas como ressalta
Capparelli (2002), ajuda a entender que alguns aspectos sdo relevantes para revistas em
formato digital. Como heranca da tradicdo do impresso das revistas, entdo, destacam-se: a)
periodicidade, geralmente mais espacada que a versdo diaria dos jornais, e especializacdo de
conteddos; b) valorizacdo do design, como na apresentacdo da composicdo gréfica; e c)
aprofundamento de contetidos (usando elementos diversos para contar histérias). Esses pontos
sdo abordados por autores como Oliveira (2011), Scalzo (2011), Tavares e Schwaab (2013),
Vogel (2013), Furtado (2013), Benetti (2013), Franchi (2013), Paulino (2013), Dourado
(2013) e Scolari (2013).

Tais pontos sdo vistos, a seguir, separadamente, com apontamentos que mostram a
influéncia de cada um deles para o que vem a ser as principais caracteristicas herdadas da
tradicdo do impresso.

A) A periodicidade e a especialidade estariam relacionadas a questdo da

natureza das revistas. Enquanto a periodicidade pauta a regularidade de producdo e oferta de
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informacao, a especialidade, por sua vez, € relacionada a uma complementacao do jornalismo
diario (FRANCISCATO, 2005; DOURADO, 2013).

Mais espagados que nos jornais, adequar os fatos/acontecimentos ao tempo do
jornalismo de revista — que varia entre semanal, quinzenal, mensal e outros mais
alargados — significa realinhar a atualidade da noticia. Com a factualidade entéo
superada, a estratégia para apropriar-se da ocorréncia é desdobra-la para oOticas
diversas, utilizando-se de emaranhado de géneros jornalisticos (entrevistas,
reportagem, opinido) na construcao do conteddo (DOURADO, 2013, p.40).

Na prética, ha reportagens tanto em revistas quanto em jornais. A periodicidade
diaria do jornal, no entanto, pode oferecer dificuldades para o aprofundamento de contetddos
porque h& menos tempo para o fechamento das edi¢des. No entanto, em ambos, jornais e
revistas, ha divisdo de conteddos em editorias e um modelo financeiro tradicional que pode
sobreviver a base de publicidade, venda individual ou assinatura, com distribui¢cdo por meio
de bancas ou espagos como livrarias e supermercados, conforme aponta Scolari (2013).

As revistas contam com algumas diferencgas pontuais em relacdo a periodicidade e

especialidade tematica, sobre as quais Scolari (2013) comenta:

As grandes diferengas a respeito dos jornais didrios sdo encontradas no ritmo de
publicacédo, nos formatos e nos contedidos. As revistas sdo publicagdes regulares de
aparicao ndo-diaria (podem ser semanais, quinzenais, mensais etc.) e seus formatos
(dimensfes, impressdo a cores ou preto/branco, cobertura, nimero de paginas etc.)
cobrem uma gama ampla de possibilidades que as diferenciam dos jornais2
(SCOLARI, 2013, p.12).

A ideia de periodicidade alargada, que pode ser mensal, semanal, quinzenal, entre
outras possibilidades periodicas ressaltadas por Vogel (2013), é um dos aspectos que ajudam
a indicar a revista em si como uma reflexao sobre o contemporaneo. Isso influi na escolha de
temas abordados pelas revistas e que ndo sdo necessariamente limitados a ocorréncias
cotidianas, mantendo-se aberta a discussdes atualizadas, porém de temporalidade mais ampla,
permitindo “um melhor planejamento e aprofundamento dos temas” (OLIVEIRA, 2011, p.2).

Para a revista, é necessario evitar repeticdes de contetdos que ja foram vistos ao
longo da semana, como meros resumos. Scalzo (2011) explica que a periodicidade, enquanto

regularidade, e a especializacdo, como a capacidade de mostrar detalhes de contetdos que

2 Traducfio da autora para: “Las grandes diferencias respecto a los diarios las encontramos en el ritmo de
publicacion, los formatos y los contenidos. Las revistas son publicaciones regulares de aparicion no-diaria
(pueden ser semanales, quincenales, mensuales, etc.) y sus formatos (dimensiones, impresion color o
blanco/negro, portada, cantidad de paginas, etc.) cubren un amplio abanico de posibilidades que las diferencian
de los diérios”.
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fogem do cotidiano, ajudam a fidelizar o leitor. “E sempre necessario explorar novos angulos,
buscar noticias exclusivas, ajustar o foco para aquilo que se deseja saber, conforme o leitor de
cada publicacdo” (SCALZO, 2011, p. 41).

A ideia de complementacdo ao trabalho dos jornais diarios, por sua vez, seria algo
como uma cobertura paralela, pois a revista esta “mais alinhada a tematizacdo, ao
aprofundamento ou a analise dos fatos e, 0 segundo, o jornal, atua no sentido de acompanhar,
principalmente, a normalidade cotidiana que configura o acontecimento” (DOURADO, 2013,
p.42). A especializacdo, portanto, € um diferencial da revista com vinculos ligados a
periodicidade:

A especializagdo da revista também é fruto da periodicidade, um dos seus maiores
fundamentos. [..] A peculiaridade da periodicidade estipula que a revista, na
totalidade de suas partes, mostre seu carater uniforme. Por isso, compreendemos a
revista pela ideia de obra, isto é, uma unidade estavel, discussdo que nos remetera ao
seu carater institucional. A publicacdo periédica compde a forma caracteristica da
revista como ‘realidade material’ continua, e é sd nessa forma que ela pode
apresentar seu contetdo, ou seja, relacdo da aparicdo temporal do objeto com um
tempo objetivo. O préprio ritmo de fechamento de uma revista possibilita um
planejamento de suas pautas e o investimento na investigacdo, sem contar a rede
discursiva que um mesmo numero pode mobilizar, aliando flexibilidade de
construcdo textual, colunistas e design grafico (SCHWAAB, 2013, p. 67-68).

A durabilidade de uma revista, o tempo em que estard em atividade, inclusive,
pode ser fortalecida se souber ter com clareza seu conceito de publicacdo, sua misséo,
associada a pratica constante de elementos como espaco e tempo no qual se insere
(TAVARES, 2011).

B) Em relacgdo ao design, a revista tem a possibilidade de fuga da normalidade por
ser possivel, de acordo com o projeto da revista, trabalhar com mais elementos graficos como
cores, tipografias, ilustracdes e fotografias, do que o jornal, por exemplo®. Isso repercute
diferenciando o produto, colocando-o0 no patamar de colecionavel.

Breimeter e Gruzynski (2011, p. 204) definem design como “a maneira por meio
da qual uma publicacédo se configura e se apresenta aos seus leitores”. Elementos como capa e
indice ajudam a apresentar os contedos, a exemplo da reportagem de capa que geralmente

ganha destaque com chamada e fotografia ou ilustracao.

® Normalidade aqui se refere ao fato de a revista ter mais liberdade criativa que o jornal diario, que trabalha
normalmente com paginas mais formais e pouca experimentacdo em relacdo ao design a cada edi¢do. No jornal
as fotografias sdo mais factuais, hd poucas ilustracGes, e as cores sdo usadas de forma mais contida. Por outro
lado, na revista € mais freqiiente a variacdo de tais elementos.
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Ha também detalhes como as fontes usadas nos titulos, que podem ajudar a
entender o tom que vai ser dado a historia em destaque na capa da revista, uma vez que “o
titulo muitas vezes vai ser a explicacdo do porqué daquela matéria estar ali publicada”
(SCALZO, 2011, p. 78).

Revisar o projeto grafico da revista e estudar formas criativas de contar as
historias sempre serdo, portanto, exercicios importantes para informar, levando em conta as

caracteristicas da publicacdo, conforme aponta Scalzo (2011):

Design em revista é comunicacado, é informacdo, é arma para tornar a revista e as
reportagens mais atrativas, mais faceis de ler. Tanto quanto os jornalistas, 0s
designers devem estar preocupados o tempo todo com a melhor maneira — a mais
legivel — de contar uma boa histéria (SCALZO, 2011, p.67).

Numa perspectiva que conversa com o ponto de vista de Scalzo (2011), Franchi
(2013), define revista como expressaio de um momento cultural, ligado a uma
contemporaneidade. O autor defende que o texto escrito em si pode ndo atender sozinho a
demanda dos leitores contemporéaneos e explica que a combinagdo de linguagens para contar
historias jornalisticas de um jeito ndo-linear seria a tendéncia contemporénea. Tal prética

passa pelo tratamento de dados, uso de ilustracdes e graficos.

Um jornal ou, em geral, um sistema organizado para a producdo e distribuicdo de
informacdo forma uma espécie de interface com o meio ambiente. E por isso, é claro
que a concepgao desta interface é muito importante. Ela determina como o jornal
funciona, como as pessoas podem usa-lo, a sua capacidade de alimentar a reflexdo, a
sua capacidade de adaptacdo as mudancas das condi¢Bes ambientais. [...] O design
editorial abraca tanto a arquitetura geral da publicacdo (e a estrutura logica implicita
na mesma) quanto a maneira especifica em que a historia é tratada, a exemplo de
como é adaptada para atender a légica da publicacdo ou tentar sair do framework®
(FRANCHI, 2013, p.78).

Tal conhecimento serviria tanto para auxiliar decisdes de péginas internas quanto
critérios para definicdo de capa, a porta de entrada para se aproximar do leitor direta e
emocionalmente, através de seus recursos discursivos e suas ancoragens, como destacados por

Benetti (2013), que podem ser textos, fotografias, graficos, depende do que a revista utiliza.

* Traducdo da autora para: “A newspaper or, in general, an organized system for the production and distribution
of information forms a sort of interface with the environment. And so it is clear that the design of this interface is
very important. It determines how the newspaper works, how people use it, its ability to fuel debate, its capacity
to adapt to changing environmental conditions. [...] Editorial design embraces both the publication’s overall
architecture (and the logical structure implicit in it) and the specific way in which a story is treated, i.e. how it is
adapted to suit the publication’s logic or attempt to break out of its framework”.
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Com o passar do tempo e as mudancas nos processos de editoracdo das revistas, a
montagem € influenciada pelo auxilio de tecnologias digitais para composicdes tipograficas e
manipulacdo de imagem, sobretudo a partir de 1980. Surgem, entdo, recursos que seriam
bastante influentes nos anos seguintes nos bastidores das redagdes de revistas para atividades
de editoracdo de paginas e imagens. Como exemplos ha os programas Adobe Photoshop, em
1989, e 0 Adobe Illustrator, em 1987, ambos originados nessa epoca, conforme registra Quinn
(2008).

Assim, o design pensado para revistas em ambiente digital passa a demandar
habilidades e producGes distintas em relacdo ao meio impresso, pois h& possibilidade para
usos especificos de técnicas de organizacdo de conteudo, como os elementos multimidia
(GRUZYNSKI, 1999).

Ao estudar 18 tendéncias na interface de revistas em formato digital, Cunha
(2011) fez apontamentos que estdo relacionadas a questdo do design, especialmente quanto as
publicacdes feitas para tablet. O autor explica que em relacdo a localizacdo e orientacdo de
leitura dos elementos ao longo da edicdo, a leitura das revistas em formato digital ocorre na
maioria das vezes em orientacdo vertical, com uso de navegacdo em scroll para o
aprofundamento da noticia.

Quanto a tipografia ha, por exemplo, a tendéncia em diferenciar estilos
tipograficos quando a publicacdo tem tanto versdo impressa quanto digital, ou seja, o formato
e 0 tamanho das letras podem mudar para se adequar a tela do suporte digital, como ocorre
com revistas como Epoca e Veja. Outra questdo é a reducdo no uso de linhas ao longo do
texto para organizar conteudo na versdo digital, além de usar bastante branco como fundo de
tela para os textos escritos em preto ou com pouca variacdo de cores (CUNHA, 2011).

Em relagdo a tendéncias de imagem e multimidia, as revistas mensais, como a
Epoca, usam com mais freqiiéncia recursos multimidias, inclusive capas em formato de video
e recursos de clique para visualizacdo de galerias de fotos.

A partir de tais possibilidades, o trabalho criativo do design pode tornar a
informagdo do contedo mais atraente e rica em experiéncia de leitura, indo além de uma
composicdo estatica.

C) No aprofundamento de conteudos, a revista utiliza recursos como capa,
reportagens de capa, galerias de imagens, abordagens extensas ou ndo, mas, sobretudo,

versateis, para explorar os temas e contextualiza-los.
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A reportagem, por exemplo, € um dos recursos relativamente mais presentes nas
revistas jornalisticas para aprofundamento de conteudo. Ela representa o género “mais
adequado para o desenvolvimento dos recursos expressivos que cada meio oferece,
principalmente as midias mdveis, mais livre quanto ao seu formato” (MIELNICZUK et. al,
2014, p.132).

Na reportagem ha espaco para interpretacdo de fatos e uso de criatividade para
explorar a complexa conexao entre os componentes das historias: um verdadeiro quebra-
cabecas (LAGE, 2001; DOURADO, 2013; FURTADO, 2013). No meio digital, tal desafio
implica dar dinamicidade as telas, investir na elaboracdo de uma estrutura que ndo so
aprofunde um tema, mas proporcione uma experiéncia diferente com a historia, a partir dos
recursos do dispositivo utilizado. Isso pode resultar em momentos mais imersivos no contato
com o conteudo, pois sensacdes podem ser exploradas atraves de tato, audicdo e visdo durante
0 manuseio e acionamento de mecanismos do suporte digital. (MIELNICZUK et. al, 2014).

Geralmente, a capa é o inicio do processo de aprofundamento do conteudo. O
tema de capa ajuda a definir o desenho da matéria principal e pode até influenciar seus
desdobramentos em matérias paralelas, como ocorre na revista semanal de variedades, a
exemplo da Epoca (DOURADO, 2013). Para desenvolver uma matéria é preciso um projeto
de texto (LAGE, 1993), proximo ao que Garcia (2012) considera no ambiente digital como
projeto de historia para tablet. Furtado (2013, p.151) reforca a importancia de tal organicao ao
explicar que “a reportagem exige planejamento: por isso a pauta deve ser mais trabalhada”.

A ideia de resolucdo semantica ressaltada por Fidalgo (2007) pode ser trazida a
tona nesse contexto. O autor explica que quanto maior € a quantidade de noticias produzida
sobre um assunto maior é a resolucdo semantica sobre 0 mesmo, ou seja, mais informacéo
sobre determinado conteddo havera para entendé-lo. Fidalgo (2007) usa o exemplo da
imagem digital, que se torna mais nitida conforme haja mais pixels por centimetro quadrado.
O aprofundamento de um tema, portanto, ocorre com a conexdo de mais elementos
informativos. Consequentemente, a contextualizacdo abrange mais detalhes.

Assim, interessa destacar capa e reportagem de capa como parte do exercicio de
contar histdrias que ocorre nos suportes digitais, ou storytelling digital, pois é fato que se
tornou necessario enxergar as revistas para alem das fronteiras que as delineavam em relacéo
ao impresso. Conforme aponta Souza (2013), seria importante atentar para o fato da

adequagcdo as novas interfaces.
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1.3 Revistas para suportes digitais

O jornalismo de revista para suportes digitais tem como um de seus primeiros
registros a versdo eletronica da publicacdo de uma empresa britanica: a Acorn Computers. A
revista chamada Acorn User Magazine era especializada em informética e circulava via
correio eletrénico (e-mail) em 1982, quando ja ndo se usavam mais as maquinas de escrever
na companhia (NATANSOHN et al., 2013).

Na década seguinte, com base no uso de CD-ROM, surgem publica¢fes como a
britnica Unzip, em 1995, a X-Net, bimestral a partir de 1997, e a brasileira Neo Interativa,
publicada entre 1994 e 1998 (PERNISA JUNIOR; ALVES, 2010). Com a chegada da
internet, os websites de revistas comecaram a aparecer, como o Uploaded.com e o Nme.com.
A publicacdo inglesa semanal masculina Monkey® surgiu bem depois, em 20086, e se tornou
uma das referéncias entre as revistas desenvolvidas tanto para visualizacdo em desktop quanto
em dispositivos moveis (DOURADO, 2013; NATANSOHN et al., 2013).

No Brasil, as revistas comecaram a seguir a mesma tendéncia que estava
influenciando os jornais ao migrarem® seus contetidos para a web, iniciando seus passos no
webjornalismo. A revista Manchete foi uma das primeiras a ter pagina na web em 1995. As
revistas Isto E e Veja, concorrentes entre si, também iniciaram a corrida pelo lancamento de
seus sites e 0 conseguiram em 1996. Devido a uma parceria entre os grupos Folha e Abril,
através do portal Universo Online, vérias publicagdes passaram a fazer parte de uma mesma
estrutura organizacional online, entre elas Superinteressante, Galileu, Exame, Placar e Veja
(CUNHA, 2011; NATANSOHN et al., 2013).

O uso de tecnologia 3G’ e rede Wi-Fi também estimulou o crescimento no

namero de revistas voltadas para o ambiente digital. Algumas passaram a ter aplicativo,

® Monkey foi lancada pela editora Dennis e fez tanto sucesso que alcangou a tiragem semanal de 209.612 cépias,
gue eram gratuitas, de acordo com dados do ABCe (Audit Bureau of Circulations Electronic, traduzido como
Escritdrio de Auditoria de Circulacdo Eletrénica) em 2007 (NATANSOHN et al, 2010).

® Tornou-se cada vez mais comum gerar o arquivo PDF ou Flash desses produtos jornalisticos para disponibiliza-
los online. O Adobe Acrobat PDF foi criado em 1992, antes do surgimento de dispositivos méveis como tablets
e smartphones, sendo PDF um formato (Portable Document Format) da Adobe Systems que “permite que o
documento seja visto do jeito que foi criado em qualquer computador com um programa leitor, indepentemente
do sistema operacional ou familia de fontes” (NATANSOHN et al, 2010, p.5). Depois, com o lancamento do
iPad em 2010, o jornal Estad&o foi o primeiro brasileiro a migrar para o tablet, tanto para acesso por sistema iOS
guanto Android, passando a fazer parte de uma tendéncia que as revistas também seguiriam no cenario nacional.
O sistema de publicacdo da Adobe passou a ser o mais utilizado para esse tipo de publicagdo. Mais informac6es
em: http://www.estadao.com.br.

7 Em 2015, ja existe a conexdo 4G, mas a revista Epoca surgiu no contexto do 3G.
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especialmente para tablets, como as semanais: Epoca, Isto E e Veja.® Outras se dedicaram
exclusivamente ao tablet, como o caso de O Globo A Mais®.

Tais mudancas entusiasmaram no so revistas e jornais, mas a industria de livros™
gue passaram a ser trabalhados em telas, por meio de pixels, conforme apontam Sehn e
Fragoso (2014). “No livro digital, a propor¢do da pagina e o peso do livro serdo dados pelo
aparelho que o leitor estiver utilizando, o qual poderad oferecer a imagem do livro em tela
cheia ou dentro de uma janela/margem que pode alterar a sensa¢do do tamanho da mesma”
(SEHN; FRAGOSO, 2014, p.12).

Com os suportes digitais e suas diferentes possibilidades de materialidade™, ha
mudancas na experiéncia de leitura. Tanto os suportes impressos quanto digitais “modelam os
textos de formas diferentes, a percepcdo que temos do mesmo texto nos dois suportes €
diferente justamente pela questdo da materialidade” (MACEDO, 2013, p.42).

Além das caracteristicas analdgicas citadas anteriormente, herdadas do impresso,
vale entender o que outros autores podem contribuir quanto ao aspecto digital, ainda que nédo
estudem diretamente revistas em formato digital, mas tratem de aspectos que dizem respeito
ao estudo dessas publicacdes.

Diaz Noci e Salaverria (2003) categorizaram 0s géneros jornalisticos online em:
noticiosos, interpretativos, dialdgicos, opinido e infograficos. Para caracteriza-los, Palacios e
Diaz Noci (2012) abordam o0s seguintes parametros: critério retorico sobre 0s géneros,
hipertextualidade, multimidialidade, interatividade/participacdo e temporalidade. Mas antes
disso, Bardoel e Deuze (2001), por exemplo, j& abordavam alguns desses aspectos e, mais

® Qutras revistas fizeram um caminho diferente. Apds 80 anos de histéria no mercado editorial, por exemplo, a
norte-americana Newsweek desistiu do impresso, voltou-se exclusivamente para o meio digital em 2013
redirecionando seus esforgos para o website (http://www.newsweek.com/) e tablet, mas no ano seguinte
anunciou volta ao papel.
% A publicagéo se autoentitula revista e foi desenvolvida pelo jornal O Globo, mas deixou de circular em 15 de
maio de 2015. E considerada como revista nativa por Dourado (2013), assim como ocorre com a Folha 10, do
jornal Folha de S&o Paulo. Ambos, no entanto, sdo considerados com essa nomenclatura pela autora por serem
um produto paralelo/acessorio de um jornal. Canavilhas e Satuf (2013) respeitam a questdo de autodenominacéo
dos produtos, as consideram a nomenclatura de edicdo vespertina devido ao fato de ser publicado durante a
semana ao final do dia. A publicacdo recebe ainda o tratamento de produto aut6ctone, por se tratar de um
produto para dispositivo mével, conforme estudos de Barbosa et al (2013).
19 No caso dos livros, as telas geralmente sdo de e-readers, ndo necessariamente tablets como o iPad. Ainda
assim as autoras Sehn e Fragoso (2014) reconhecem que a tradi¢do do design editorial impresso tem peso na
configuracdo desses hibridos digitais, pois para inovar e quebrar regras diante das possibilidades das telas é
preciso saber 0 que veio antes na histéria da constitui¢do dos livros.
1 por materialidade, a abordagem de Macédo (2013, p.40), baseando-se em Gumbrecht e Felinto, indica que
“diferentes tipos de suportes demandam diferentes tipos de habilidades, principalmente, com relagéo a escrita e a
leitura”. Abordagem similar faz Dourado (2013) ao observar a questdo da materialidade nas revistas em formato
digital.
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adiante, Canavilhas (2014) apresenta uma perspectiva mais contemporanea, como apontados

no quadro a seguir.

Quadro 1 - Apresentacao dos autores e das caracteristicas destacadas sobre o jornalismo no ambiente digital.

Autores Caracteristicas que atribuem ao
webjornalismo
Bardoel e Deuze (2001) Interatividade, Customizagdo de conteudo,
Hipertextualidade e Multimidialidade
Palacios (1999; 2004) Multimidialidade/ Convergéncia,

Interatividade, Hipertextualidade
Personalizagdo, Memoria, Instantaneidade do
Acesso/ Atualizagdo Continua

Jodo Canavilhas (2014) Hipertextualidade, Multimedialidade,
Interatividade, Memoria, Instantaneidade,
Personalizagdo e Ubiquidade

Das caracteristicas listadas, interessam as caracteristicas hipertextualidade,
multimidialidade e interatividade. Por serem acessadas a partir de aplicativos para
dispositivos mdveis, uma vez feito o download, a revista pode ser lida no tablet independente

de acesso a internet. Ou seja, esse € em um sistema fechado, conforme explica Scolari (2013):

Por um lado, as novas publicagdes seguem com um contelddo interativo e
multimidia, mas agora, para ser consumido, deve ser lido através de um aplicativo
desenvolvido para dispositivos moveis. Por que passar conteddo multimidia e
interativo que ja se tinha na web para um aplicativo? As razdes sdo principalmente
econdmicas. As aplicacGes moveis sdo sistemas fechados (jardins murados), nao
podem ser pirateados ou copiados. Por esta razdo as editoras viram com entusiasmo
a chegada do iPad em abril de 2010: era um dispositivo que naturalizou o conteido
multimidia através da interacdo tactil e de tela a0 mesmo tempo, ofereceu um
modelo de neg6cio com potencial de sucesso semelhante ao do iTunes Store da
Apple. Ou seja, se a maioria dos consumidores pagaram para as cangdes que
encheram seus iPods - pelo menos nos Estados Unidos, por que ndo pagar por
conteldo de noticia para seus iPads?™? (SCOLARI, 2013, p. 13).

A partir da explicacdo de Scolari (2013), um ponto-chave que vem a tona é
tactilidade, um grande diferencial dos tablets, conforme discorrem Palacios e Cunha (2012).

As revistas pioneiras explorando as possibilidades dos dispositivos mdveis, como o tablet,

Traducdo da autora para: “Por un lado, las nuevas publicaciones siguen siendo un contenido interactivo y
multimedia pero ahora, para ser consumido, debe ser leido a través de una aplicacién disefiada para dispositivos
moviles. ;Por qué pasar los contenidos multimedia e interactivos que ahora se consumenen la web a una
aplicacion? Los motivos son fundamentalmente econémicos. Las aplicaciones para dispositivos méviles son
sistemas cerrados (walled gardens) que no pueden ser pirateados o copiados. Por este motivo las editoriales
vieron con entusiasmo la llegada del iPad en abril de 2010: e trataba de un dispositivo que naturalizaba la
interaccioncon el contenido multimedia por medio de la pantalla tactily, al mismo tiempo, ofrecia un modelo de
negocio potencialmente exitoso similar al del iTunes Store de Apple: si la mayoria de los consumidores pagaba
por las canciones que llenaban sus iPods — al menos en los Estados Unidos —, ¢(por qué no pagarian por
contenidos informativos para sus iPads?”.
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fizeram parte de um grupo que ajudou a impulsionar o debate sobre o uso de suportes digitais
e suas implicacGes para o jornalismo de revista, como o que mudaria nas praticas jornalisticas,
nos produtos e na sua circulacao.

Uma das primeiras langadas mundialmente para dispositivos méveis foi a norte-
americana Wired™, em 2010. Mesmo com as expectativas em relagdo ao seu desempenho no
tablet havia inconvenientes como o preco, considerado alto (U$5 por edicdo), e o tamanho
(500MB) considerado pesado, além da impossibilidade de compartilhamento das paginas
entre USUArios.

Partindo, entdo, do tablet como principal suporte digital para esta dissertacédo e
das caracteristicas proprias de revistas destacadas anteriormente em suas particularidades e
agrupadas como um conjunto diferencial diante das que sdo impressas, conforme explicam
Silva (2014), Dourado (2013), Oliveira (2011), Natansohn e Cunha (2013), Paulino (2013) e
Cunha (2011), tem-se: hipertextualidade, multimidialidade e interatividade, sendo a
tactilidade a possibilidade para explorar ainda mais o potencial do suporte. Tais caracteristicas

sdo detalhadas a seguir.

1.4 As possibilidades a partir do tablet

Com o iPad, houve o lancamento da “computacdo em tablet”, iniciando a oferta
de “uma plataforma para jornais, revistas, livros e videos digitais” (ISAACSON, 2011, p.
582). As possibilidades de uso se mostraram variadas e encantadoras para empresas e
individuos, sendo util desde como entretenimento de jovens e adultos, quanto apoio
pedagdgico em instituicbes de ensino e ferramenta de trabalho para diversos profissionais.
Mas, também houve ddvidas. Mesmo para publicagdes pioneiras, como a Wired, houve
dificuldade sobre como definir tamanho e preco da versdo para tablet. Havia duvidas no
cenario das revistas em geral, por exemplo, sobre como deveria ser a questdo do valor da
versdo digital, quais as estratégias para distribuicdo e quais recursos explorar. Lacunas como
essas ainda ndo estdo totalmente respondidas, pois aos poucos as revistas que iniciaram
versdes para tablet precisaram encontrar o proprio caminho sobre como explorar a plataforma.

Ainda assim, o tablet é considerado o suporte que favorece uma leitura mais

demorada de contetidos aprofundados como a das revistas, sejam elas de variedades ou

3 A revista Wired surgiu nos Estados Unidos da América na década de 1990, abordando assuntos como
tecnologia, entretenimento, negdcios e design. A revista é publicada pela editora Condé Nast e conta com
versdes impressa e digital, como tablet e site.
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especializadas, pois unem o potencial do meio digital e os habitos da cultura impressa. Ler
uma mateéria jornalistica no tablet passou a ser uma atividade que envolvia mais do que passar
de uma matéria para outra. A orientacdo de leitura, por exemplo, pode ser variada, com
sentido horizontal ou vertical, navegacdo em scroll, deslizando-se o dedo para cima e para
baixo, para um lado e para o outro sobre a tela (CUNHA, 2011; PAULINO, 2013).

Ha&, entdo, maior disponibilidade para fruicdo de elementos como uso de audio,
video, slideshow e infografia no suporte digital. No caso da infografia, que € um recurso
grafico comum no meio impresso e caracteristico do género informativo de jornalismo
(TEIXEIRA, 2010), pode haver sobreposicdo de imagens e som, potencializando as
caracteristicas de recurso animado, multimidia e interativo desse elemento (CAIRO, 2006).

Ocorre um grau de experimentalismo elevado em relacdo ao uso do tablet e suas
telas, em geral com dimensdes variando entre 7 e 9 polegadas, o que reforca o fato de ser um
suporte interessante. Mas essa experimentacdo varia de uso para uso e, mesmo com tanto
potencial, podem haver dificuldades de organizacdo de conteldo nessa plataforma. “No
tablet, as revistas sdo produtos fechados, com comeco, meio e fim, simulacdo de folheio,
retomando caracteristicas impressas, como apontado em pesquisas” (DOURADO, 2013,
p.77).

A hipertextualidade seria 0 caminho para explorar a intertextualidade do conteido
no tablet. Para Landow (1995), que leva em consideracdo os pressupostos de Ted Nelson, um
dos pioneiros nos estudos sobre hipertexto, as caracteristicas fundamentais sdo topologia
(onde os fragmentos podem ser entendidos pelo usuério ainda que minimamente, embora
facam parte de um todo), multilinearidade (quando o usuéario escolhe qual caminho seguir
nessa leitura), reticularidade (que permite olhar os conteudos por caminhos distintos) e
manipulagdo (relacionada ao uso do suporte), que ajudam a configurar o hipertexto. Ainda
segundo o autor, a matéria hipertextual tende a ser aberta, pois a cada ideia conectada e
acessada seria possivel expandir o entendimento do conteudo, assim como € viavel para o
leitor acessar o contetdoo a partir de varios pontos (LANDOW, 1995).

Os pontos, ou fragmentos, séo tratados como blocos informativos, por exemplo,
por Palacios (2004) e Dourado (2003). Através dos links é possivel interligar os blocos, em
uma arquitetura com base em nos e links, havendo um caminho ndo-sequencial e mais livre de

leitura (PALACIOS, 2004). Os blocos podem estar contidos em videos, textos escritos,
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fotografias, infogréficos, entre outros elementos Pavlik'* (2001), por sua vez, refere-se a tais
possibilidades como modalidades de comunicacéo.

A multimidialidade, por sua vez, faria parte desse exercicio de intertextualidade.
De acordo com Palacios e Diaz Noci (2012) é uma caracteristica inerente ao jornalismo
online’®. Com o desenvolvimento da internet no final do século XX, houve um salto em
relacdo a essa pratica, especialmente por conta da tecnologia web. “O recurso ao hipertexto
foi potenciado, ao mesmo tempo em que se simplificou precisamente a apresentacdo
simultanea de varios elementos multimedia” (SALAVERRIA, 2014, p.32).

As diferentes partes de conteudo, geralmente a partir do uso combinado de texto
escrito, audio, fotografias e video, ajudariam a compor o processo de contar historia. Assim,
“€ necessario que a intencdo da mensagem seja compativel (coeréncia) com a escolha da
linguagem” (DOURADO, 2013, p.61).

Para Salaverria (2005) existe multimidialidade de dois tipos: justaposicao,
quando ha elementos ndo conectados, e integracdo, quando fazem parte de um mesmo
contexto de informagcbes, um complementa o outro. O autor se aprofunda ainda mais na
reflexdo ao apontar trés dimensdes possiveis para entender a multimidialidade:
multiplataforma, onde sdo coordenados varios meios e também pode ser chamado de cross-
media; polivaléncia, quando o jornalista acumula varias funcGes na pratica de construcao da

noticia; e combinacdo de linguagens.

Um conteldo pode expressar-se, efetivamente, através de um Unico tipo de
linguagem — texto, som, fotografia... — ou através de varios tipos de linguagem em
simultaneo. Quando o conteldo se expressa através de um unico tipo de linguagem,
encontramo-nos perante um conteddo monomédia. Seguindo o mesmo critério, se
combinarmos dois tipos de linguagem estamos perante um contelldo bimédia; se
forem trés, trimédia, e assim sucessivamente. Segundo este critério, todos 0s
contetdos que contam com pelo menos dois tipos de linguagem associados entre si
s&o, por natureza, multimédia (SALAVERRIA, 2014, p.30).

O uso dessas combinacdes levaria a interatividade. Fragoso (2001) explica que o
termo interatividade deriva do inglés interactivity, por conta da computacdo interativa dos
anos 1960, quando sdo desenvolvidos os primeiros pontos de entrada e saida de sistemas

* O autor aborda o assunto no inicio do século XXI, mas ndo é muito detalhista sobre as caracteristicas das
modalidades comunicativas, citando-as de forma mais genérica.

> Alguns autores, como Canavilhas (2014), tratam de webjornalismo, enquanto outros como Palacios e Diaz
Noci (2012) usam o termo jornalismo online, Salaverria (2014) trata como ciberjornalismo, e Ferrari (2003),
como jornalismo digital. Vale registrar que para acessar algumas revistas em formato digital néo
necessariamente é preciso que o dispositivo, como o tablet, esteja conectado em rede. As revistas podem ser
acessadas por um primeiro download e depois utilizadas no dispositivo offline, mas caso haja links externos a
revista haverd dificuldade em acessar o contetdo que 0s mesmos indiquem.
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computacionais como mouse, teclado e monitor, facilitando a interagdo usuario-maquina. A
interatividade estaria, assim, ligada a qualidade nessa relagdo usuario-maquina.

Lemos (1997) explica que diariamente podemos experimentar formas de interacao
tanto técnica quanto social. Os niveis em que essa interatividade ocorre, no entanto, ndo sdo
excludentes, podendo ser técnico do tipo analégico-mecanico, técnico eletrénico-digital e até
social, o qual também reconhece como interacdo (LEMOS, 1997). Com a tecnologia digital, o
usudrio pode ndo sé interagir com o objeto, mas com o conteudo, e isso ocorre principalmente
com o desenvolvimento da interface gréafica, conforme explica o autor.

Assim, as interacbes homem-maquina podem ser reativas, conforme acrescentam
Primo e Cassol (1999) quanto as facilidades de uso das maquinas, e muatuas, com o
computador ligado em rede, que servem de “palco para negociacdes e conflitos de idéias”
entre individuos (PRIMO; CASSOL, 1999, p. 79).

Ha também uma reflexdo sobre interatividade a ser considerada, conforme aponta
Rost (2014). O autor comenta que o termo corresponde a capacidade de um meio dar poder
aos utilizadores seja para selecdo de conteudo (interatividade seletiva) ou para se expressar
diante do conteudo (interatividade comunicativa). Levando em consideragdo a interatividade
seletiva, os aspectos de hipertextualidade e uso de modalidades comunicativas poderiam ser
associados ao potencial de tactilidade dos tablets e compor fios condutores mais dindmicos
para as historias jornalisticas.

Rost (2014) reconhece ainda haver limitagbes na interatividade seletiva, por
contar com uma dimensdo mais individual do leitor, pouco estimulando a participagdo, por
exemplo, para a emissdo de comentarios ou o compartilhamento do conteido em redes sociais
na internet. No entanto, € o tipo de interatividade ainda predominante em revistas em formato
digital, como as que sdo acessadas em tablet. Natansohn et al. (2013) reconhece que esse é um
desafio para as revistas:

O leitor de revista € um némade, dificil de domesticar. Se o jornal on-line fideliza
leitores através da rapidez, a revista o faz nos intersticios das presas do cotidiano,
através do lazer e do prazer estético, da diversdo ou do entretenimento, assegurado
por uma periodicidade maior. Se o jornal ¢ eficiente na superficialidade dos fatos,
revistas oferecem andlise e opinido e, por cima de tudo, beleza. E em se tratando da
web, a fidelizacdo se vé desafiada pelo constante apelo a percorrer os caminhos da
hipertextualidade (NATANSOHN et al., 2013, p.13)
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A tactilidade por sua vez surge relacionada a telas sensiveis ao toque, nas
interfaces hapticas™®, ativando recursos que exploram as possibilidades do suporte como
audio, video, animacdes graficas e galerias de fotos, ajudam a entender o tablet como ideal
para a leitura das revistas em formato digital, especialmente modalidades como nativas e
expandidas (PAULINO, 2012; DOURADO, 2013). As modalidades serdo abordadas depois,
no proximo item desse capitulo.

Os autores Palacios e Cunha (2012) detalham aspectos sobre tactilidade quando
explicam que a tecnologia de telas sensiveis ao toque iniciou na década de 1960, com o
auxilio do trabalho de controladores de trafego aéreo, e na década de 1970, com 0s caixas
eletrénicos de banco. Depois nos anos 1980, com o computador pessoal HP-150, da Hewlett-
Packard, era possivel mover o ponteiro na interface da tela, e nas décadas seguintes com telas
on-screen-interaction, a exemplo das caAmeras com sensor de profundidade.

Através de gestos tateis’’ realizados pelo usuério sobre a tela, seria possivel
acessar os conteudos no tablet. O design no meio digital, no caso, faria diferenca ao explorar
possibilidades de acesso ao conteddo pela tactilidade. Mas essa seria uma questdo de os
editores, aqueles que administram o encaminhamento das pautas, também compreenderam o
poder do design como o design de interacdo, que deveria ser entendido como algo a servico
do contetdo (FRANCHI, 2013).

1.4.1 Tipologias de revistas em formato digital
Considerando que ha varios formatos de revistas em ambiente digital, faz-se

necessario verificar como se configuram e se agrupam em categorias, a partir do que estudam

pesquisadores sobre revistas em formato digital.

16 A palavra haptica deriva do grego e faz referéncia ao gesto de ‘tocar’ ou ‘agarrar’. Interfaces hépticas, por sua
vez, sdo interfaces que demandam o uso de gestos para que algum comando seja desempenhado (PALACIOS;
CUNHA, 2012).
7 palacios e Cunha (2012) agrupam os seguintes gestos téteis para configurar a tactilidade: toque (para ativar um
botéo), duplo toque (para selecionar um item, passar para a proxima pagina), rolar (para rolar as opgfes em um
menu desdobravel, rolar um texto), deslizar (para jogar algum objeto para a lixeira; afastar um menu), pincar
(para ampliar uma pagina, reduzir a visualizagdo de uma pagina, aplicar zoom), pressionar (para selecionar um
item), rotacionar (para mover elementos no sentido circular, rotacionar fotografias, mudar a posi¢éo dos objetos),
deslizar com dois dedos (exibir menus ocultos, mudar de pagina, navegar pelo menu), deslizar com vérios dedos
(gesto para alternar entre aplicativos abertos), espalhar (para modificar caracteristicas de cor, contraste,
luminosidade) e comprimir (fechar aplicativo aberto).
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Dourado (2013) faz uma abordagem ampla sobre o jornalismo de revistas em
formato digital, incluindo tanto titulos nacionais quanto internacionais em sua anélise®®. A

autora chega a definicdo de seis modalidades, sintetizadas no Quadro 2, a seguir:

Quadro 2- As modalidades das revistas em formato digital, com base em estudo desenvolvido por Dourado

(2013).
Modalidades Aspectos principais
Revistas Expandidas Séo acessiveis por aplicativo, trabalhada em tablet, com

referencial da versdo impressa na integra, mas com acréscimos de
recursos e conteudo.

Sites de Revistas Sé&o desenvolvidos para web e consumo por meio de desktop,
notebook ou netbook, sendo os sites uma transposi¢éo do
impresso.

Webzines Séao publicagcdes com caracteristicas especificas para visualizagao
por meio de desktop, notebook ou netbook, sendo os sites.

Revistas Portateis S&o acessadas por meio de aplicativo em mobile ou SmS.

Revistas Nativas Digitais | Sdo acessiveis por aplicativo, mas exclusivas ou pensadas
prioritariamente para tablet.

Revistas Sociais Sdao acessiveis por aplicativo para tablet, com agregadores de
contetdo como RSS, feeds.

As modalidades do Quadro 2 abordam uma gama relevante de possibilidades de
formatos digitais para as revistas. Souza (2013) também esboca um conjunto de tipologias que
trabalha tanto a classificacdo em relacdo ao formato das revistas digitais quanto a

convergéncia.

18 Alguns exemplos sdo as norte-americanas Time e Rolling Stone, no grupo de Sites de Revista; a brasileira
Parafina Mag no grupo de Webzine; a colombiana Semana.com e a brasileira Exame.com entre as Revistas
Portéteis; a brasileira Epoca e a norte-americana Wired no grupo de Revistas expandidas; a alema Aside e a
brasileira O Globo A Mais citadas entre as Revistas Nativas Digitais; e as norte-americanas Flipboard, Zite e
NewsMix no grupo das Revistas Sociais.
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Quadro 3 - Tipologias de revistas em formato digital proposto por Souza (2013).

Tipologias Aspectos principais

Site Tanto pode ser um site no estilo magazine™ quanto de apoio de uma
revista impressa ou digital que ndo seja para desktop.

Blog O uso do blog ajuda a defini-lo como sistema de publicacéo de

postagem de ordem cronoldgica inversa, que pode funcionar como
um site de apoio para divulgar uma publicacdo impressa ou feita
para outro formato digital ou, ainda, pode ocorrer como blogazines
(blog + magazine), como blog no estilo magazine.

Revista em arquivo digital Pode ser uma réplica da versdo impressa, como PDF, ou original
digital, como app para tablets e smartphone.

Aplicativo: agregador, Software especifico para computadores, tablets ou smartphones. Os

exclusivo ou de terceiros agregadores sdo aplicativos no estilo magazine onde 0s USUArios

escolhem os assuntos de que gostam de ler e recebem contetido
baseados na curadoria do agregador utilizado. O aplicativo exclusivo
pode ser uma réplica ou uma revista especifica digital, enquanto o de
terceiros apenas distribui as réplicas de versfes impressas.

Canavilhas (2013) trabalha categorizacdo de produtos para dispositivos moveis e
pode aqui ser destacado por haver aproximacdes com a tipologia de Dourado (2013).
Conforme ressalta o autor®, haveria uma tendéncia de os usuarios utilizarem tablets
principalmente ao final do dia. Houve como consequéncia o ressurgimento das edicOes
vespertinas de produtos jornalisticos, langados geralmente ap6s as 17 horas.

Mas independente do horario em que eram publicados, Canavilhas (2013) observa

gue ha basicamente trés modelos informativos para iPad/tablet:

Quadro 4 - Categorizacao de produtos jornalisticos para dispositivos moveis a partir das observacdes de
Canavilhas (2013).

Modalidades Aspectos principais

Modelo Suporte Aproxima-se da versdo impressa por se tratar da leitura de
PDF, sendo o dispositivo tratado como mera plataforma.

Modelo Agéncia Utiliza georreferenciacao para oferecer o contetdo

informativo, sendo, portanto, noticias de ultima hora, em
versdes similares as lancadas para smartphones.

Modelo Complemento O design é adaptado do impresso, com informacdes extras e
contetdo multimidia, representando o grande grupo dos
produtos jornalisticos para tablet.

Outra perspectiva que se aproxima da abordagem de Canavilhas (2013) € a de

Pellanda (2012), que destaca a ideia de o tablet ndo ser apenas “uma nova roupagem do

190 autor se refere ao estilo magazine por conta das versdes que trabalham design e abordagem de contetido de
forma que lembra as magazines, as revistas (especialmente as de tradi¢do do impresso).
2% 0 autor se baseia nos dados do 2012 Mobile Media News Consumption Survey, referente ao comportamento de
consumidores norte-americanos.
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conteddo web” (PELLANDA, 2012, p.9), pois acrescenta o elemento de mobilidade. No
entanto, a pratica da reproducdo do impresso ainda é uma constante, remetendo ao que 0s
jornais fizeram nos anos 1990 quando adaptavam o conteddo para a web. Ainda de acordo
com Pellanda (2012), ha trés modelos de produtos jornalisticos na transicdo para o tablet.
Mesmo com essa perspectiva baseada na observacgéo de jornais, aqui se tornam relevantes por

se aterem a um mesmo cenario contemporaneo que envolve as revistas.

Quadro 5 - Classificacdo proposta por Pellanda (2012) ao observar o grau de aproveitamento do tablet nos
produtos de cunho jornalistico.

Modalidades Aspectos principais

PDF Uma reproducéo digital da versao impressa, acessado por
meio de Web App (via navegador do tablet).

PDF Interativo H& acréscimo de video, audio ou galeria de fotos, acessivel
através de Newstand (banca de revista digital).

Digital Nativa Criada especialmente para o tablet, distribuida e
comercializada pela loja digital, como a Apple Store, no caso
do iPad.

Para o presente estudo, interessa destacar especialmente a modalidade Revista
Expandida, de Dourado (2013), por abordar um grupo que tem representado um grande
numero de revistas que partem da versdo-base impressa para uma digital e investem no
acréscimo de contetdos. Essa especificacdo é similar ao do Modelo Complemento, proposto
por Canavilhas (2013), sobre o referencial impresso como base, e PDF Interativo, de Pellanda
(2012). A classificacdo de Souza (2013) envolve varios subtipos, ou seja, cada uma dessas
tipologias poderia se subdividir, por permitir mais de uma interpretacdo quanto aos exemplos
que englobam. Isso ocorre com a revista em arquivo digital, uma categoria ampla, e que seria
a mais proxima do tema em questdo nesta pesquisa.

Assim, as caracteristicas do ambiente digital, associadas as herdadas do impresso,
permitem desenvolver reflexdes sobre o processo de contar histérias. A técnica do
storytelling, que pode ter diferentes aplicagdes, surge como um aliado ao processo de
estruturacdo de conteudo jornalistico no tablet, inclusive para revistas do tipo expandidas,

conforme serd visto no proximo capitulo.
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Capitulo 2 — Storytelling digital aplicado ao jornalismo

Para compreender os contornos conceituais de storytelling, vale ressaltar que se
trata de contar histdrias, ou seja, € parte da préatica jornalistica. Nao se trata apenas de usar um
termo estrangeiro para explicar um fendmeno, e sim de observar sua esséncia e suas
possibilidades de uso.

Este capitulo apresenta um panorama sobre o conceito de storytelling e sua ampla
possibilidade de aplicacdo. A énfase maior estd no jornalismo, onde a forma de contar
historias tem relacdo com o suporte escolhido, sobretudo no contexto digital, a exemplo do
tablet. Para isso, sdo apresentadas partes gerais de storytelling, como anzol, foco, provas,
resgate (PINTO, 2012), cuja proposta é identificar partes especificas da histéria contada;
estruturas de histdrias presentes em revistas em formatos digitais, como principal, secundaria,
compacta, resumo, entrevista, mini historia, grande pop-up, (GARCIA, 2012); e elementos
gue podem ser usados para contar uma histéria digitalmente e no tablet, como slideshows,
mapas e graficos, audios e video clipes e links (SILVIA; ANZUR, 2011).

2.1 O storytelling como técnica

O termo story, do inglés, deriva do latim, “historia”, e esté relacionado ao grego
“histor”, que significa “aquele que sabe” (ROEMER, 1995, p.3). Aqui sera empregado o
termo historia por conta de tal derivacdo, além da finalizacdo “telling” em storytelling, que
remete a pratica de contar histérias.

Na lingua portuguesa a palavra historia é amplamente usada seja para se referir a
algo ficional ou como no jornalismo, baseado em fatos reais. Conforme comenta Rodrigues
(2010), ndo ha uma separacéo absoluta entre o que alguns autores podem tender a dicotomizar
entre real/verdadeiro (historia) e ficcdo/imaginacdo (estéria), pois ambos coexistem e ha
constante relagéo entre ambos nas narrativas em geral.

Partindo da origem etimoldgica, tem-se uma explicagdo basica sobre o assunto.
Porém, ainda insuficiente para entender suas dimensdes de uso. E preciso o exercicio de olhar

para o passado antes de chegar ao cenario atual de aplicacdo do storytelling.
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Das formas ancestrais as mais contemporaneas, é possivel perceber alguns pontos
que marcaram o processo de mudancas do storytelling nas sociedades. Hobohm?® (2013), que
investiga o tema pela perspectiva de Biblioteconomia e Ciéncias da Informacdo, destaca
alguns desses pontos gerais: 1) Storytelling Epico Oral, 2) Letramento/Escrita, 3) Letra
impressa/Livro/Imprensa, 4) Filme, 5) Televisdo/Radio, 7) Informacédo digital/ Computador,
8) Youtube/ Cameras HD/ Smartphones®. Essas fases também sdo abordadas por Miller
(2008), que estuda storytelling, sobretudo pela perspectiva da Comunicacdo. No entanto, a
autora o faz através de dois grandes agrupamentos: storytelling tradicional e digital.

De acordo com ambos os autores, a palavra falada foi o artificio ancestral dos
storytellers — os primeiros contadores de historias — para conquistar a atencdo do publico e
passar adiante as mensagens que pretendiam. O artificio € compreendido como habilidade e
até ferramenta, por Miller (2008), e como uma pratica de levar mensagem de pessoa para
pessoa, segundo Hobohm (2013).

Nas historias contadas oralmente ndo havia necessariamente uma linha de tensdo
sobre os acontecimentos, com preocupacdo em apontar finais felizes. Elas poderiam ser
contadas em por¢Oes, acompanhadas de dramatizacdo, inclusive com participacdo de quem
ouvia, e elementos mnemonicos, ou seja, remetendo a memorias. Do ponto de vista do
storytelling como pratica cultural, em geral, as histdrias tinham relagdo com tradi¢cGes de
agrupamentos especificos de individuos, a exemplo de grandes épicos e histdrias de clas
passados de geracdo para geracdo. Nesse periodo ndo havia linhas evidentes que
diferenciassem story e history, podendo haver histdrias sobre deuses e batalhas humanas para
explicar um mesmo acontecimento (HOBOHM, 2013).

Os mitos, por exemplo, podem ser apontados como uma das formas mais antigas
de storytelling, que também era interativa porque os membros da comunidade ouvinte
poderiam participar representando personagens, reativando emocdes e memorias, conforme
explica Miller (2008), que se apdia nos estudos de Joseph Campbell para falar sobre o

assunto. Essas historias deixaram tracos de experiéncias para as demais geragdes e ajudaram a

1 O Departamento de Design da Universidade de Ciéncias Aplicadas de Potsdam, na Alemanha, desenvolveu
em 2013 um curso online chamado The Future of Storytelling. Os professores Winfried Gerlig, Contanze Langer
e Julian Van Dieken, além da pesquisadora assistente Christina Maria Schoeller, apresentaram mecanicas de
formatos para contar estorias de ficcdo que também podem inspirar formatos jornalisticos. Sobretudo, tentaram
apontar para onde caminha o storytelling como processo comunicativo. O professor Hans-Christoph Hobohn, da
area de Biblioteconomia e Ciéncias da Informagdo, foi convidado a falar sobre o tema nesse curso. Assim,
constatou-se que o storytelling do futuro deve levar em consideragdo areas como design, computacdo, games,
cinema e literatura. E os storytellers ndo podem temer as fronteiras entre novas interfaces, ferramentas online e
visualizagdo de dados. Os videos podem ser acessados em: https://www.youtube.com/user/officialStoryMOOC.
2 Traducdo da autora para: “Epic Oral Storytelling, Literacy/Writing, Letter Press/Book, Printing, Film,
TV/Radio, Digital Data/ Computers, YouTube/HD Cams and Smartphones”.
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construir outras tantas. “Contar historias sobre alguém, sobre a vida de alguém, e sobre
alguém no mundo pode ser um jeito de ajudar o individuo a negociar seu lugar no mundo
mais amplo da sociedade e da cultura”®® (SHAW, 2013, p. 3).

Segundo Bulik (2002), a luz das observaces de McLuhan, a humanidade viveu
em um espacgo acustico, antes da palavra escrita, onde as emocGes eram primordiais para
conduzir as historias e entender o mundo, uma vez que nao havia fronteiras como ocorre com
o livro. Com a palavra escrita, ocorreram mudancas. No texto escrito, a linearidade é parte do
processo para compreender contetidos. Ela seria uma das novas fronteiras que surgiram. Além
disso, ha a questdo de a historia poder ser lida e relida em qualquer lugar para onde o livro
possa ser transportado (BULIK, 2002).

Aos poucos foram se perdendo as estruturas mnemonicas usadas para contar as
historias, a exemplo da rima. Com a chegada dos meios de comunicacdo de massa,
especialmente apds Gutenberg desenvolver a maquina de impressdo com tipos moveis no
século XV, houve uma intensificacdo do processo de industrializacdo em que as historias
eram registradas (HOBOHM, 2013; BULIK, 2002).

Depois, nos séculos XVII e XVIII, cresce a quantidade de histdrias mais centradas
em individuos, como as obras biograficas, e ndo mais essencialmente focadas em grandes
grupos e seus feitos, embora estas ndo tivessem desaparecido totalmente. Houve insercédo de
outros meios e suportes. A fotografia, por exemplo, desenvolve-se a partir de mecanismos
como o daguerredtipo no inicio do século XIX. Um pouco mais a frente, nesse mesmo século,
aumentam as variedades de formas de contar histdrias por conta do cinema, com o
pioneirismo dos irmdos Lumiére e de Georges Méliés. Depois surgem outras possibilidades
no século XX, como a chegada da televisdo, do radio, do computador pessoal, da internet e
dos dispositivos mdveis. Séo varias as aplicagdes no contexto contemporaneo, por exemplo:
entretenimento, educacdo, informacdo, engajamento e divulgacdo (SCHOELLER, 2013;
MILLER, 2008; MATHEW-DENATALE, 2008).

H4&, ainda, uma consideracdo que pode ser feita quanto a relacdo entre meio e
contetdo, diante de tantos desenvolvimentos quanto ao processo de contar historias.
Conforme aponta Bulik (2002, p.28), pela perspectiva de McLuhan, “0s recursos que a
tecnologia oferece permitem desvendar multiplas e novas linguagens, potencializando a

producdo de sentidos”. Assim, por exemplo, enquanto o meio impresso influenciou o olhar

2 Traducéo da autora para: “Telling stories about oneself, about one's life, and about one self in the world can be
a way to help the individual negotiate a place in the wider world of society and culture”.
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das pessoas sobre como acessar contetdos ao mesmo tempo em que pode revelar sentidos que
produziu nesse processo, outros meios também o podem fazer utilizando outros sentidos.

As diferentes possibilidades para contar historias podem ser vistas pela
perspectiva do uso do storytelling como técnica para contar fatos ficticios e nao-ficticios. O
texto noticioso, como exemplo de ndo-ficcdo, pode fazer uso dessa técnica para reforcar

aspectos de contextualizacao e aprofundamento de informacdes.

O storytelling constitui uma técnica para narrar fatos como se fossem histérias. Ao
enfatizar a narracdo e descri¢cdo, ha um esforgo de recriar cenas e personagens, tarefa
estética de despertar sensagcGes no consumidor de noticia, seja ela impressa ou
audiovisual, para que ele se identifique com o relato e goste do texto jornalistico
como apreciaria um texto mais elaborado, propriamente literrio ou poético
(CUNHA; MANTELLO, 2014, p.58).

Para esta dissertacdo, serd considerada a ideia de storytelling como técnica por
estar relacionada a proposta de procedimento, a forma como se estruturam e contam
histérias®. Através da técnica aplicada em suporte digital é possivel contar histéria com uso
de personagens, aprofundar temas e explorar detalhes com algum tipo de interatividade para o

usuario/leitor, conforme sera visto a seguir.

2.2 Storytelling digital em varias aplicagoes

Com as tecnologias digitais, especialmente ap6s os anos 1990, o storytelling tem
possibilidade de transcender formas tradicionais de relatos orais e escritos (MILLER, 2009;
MURRAY, 2003). Porém, ndo é tdo simples quanto parece fazer o casamento entre histéria a
ser contada e tecnologia escolhida. Muitas vezes ocorre de o foco estar mais na tecnologia
usada do que na histdria ou se explorar pouco as possibilidades da tecnologia por haver falta

de conhecimento sobre o recurso (OHLER, 2006).

2% Como se percebe, h4 autores que lidam com o storytelling como ferramenta e habilidade, a exemplo de Miller
(2008) que aborda a questdo pela perspectiva da comunicacdo de histérias desde a fase da oralidade até
atualmente; técnica, como Cunha e Mantello (2014) que observam storytelling pela estratégia de estruturacdo da
historia; e até pela questdo do compartilhamento de histérias, como Hobohm (2013) que comenta sobre
mudancas no modo de as historias serem passadas entre os individuos ao longo do tempo. Mas a palavra técnica
tem uma carga historia que remonta a Grécia Antiga, com o termo téchne. Devido as transformacgdes na
passagem de uma sociedade predominantemente agricola e baseada em trabalhos manuais para uma sociedade de
polis, como outras formas de trabalho surgindo como os que exigiam mais atividade mental, o termo passou por
vérias discussdes filosoficas sobre o que deveria representar. De mandeira geral, é possivel resumir que para
Platdo, por exemplo, ndo se podia dissociar a ideia acerca de algo e sua forma de concretizacéo, a ciénciae a
arte, pois ambos estavam relacionados. J& para Aristételes, tratavam-se de objetos distintos, e tal ideia prevaleceu
durante séculos no mundo ocidental. Houve outras leituras posteriores acerca desse termo, no entanto, em todo
caso, ndo se pode negar que esté ligada a interagdo do homem com o mundo (BRANDAO, 2010).
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Do storytelling tradicional para o digital, ha um longo percurso:

No entanto, ainda que storytelling digital seja novo, isso é parte de uma tradicdo
humana que remonta aos tempos pré-letrados. Além disso, tem muito em comum
com outras formas de narrativa: performances teatrais, novelas, filmes e assim por
diante. (A narrativa é simplesmente um arranjo de eventos que sao interessantes ou
emocionantes de alguma forma; a palavra € muitas vezes usada como sinénimo de
‘historia’). Em esséncia, todas as historias tém os mesmos componentes basicos.
Retratam personagens pegos em uma situacdo dramatica, descrevendo eventos dos
dramas as suas conclusdes. ‘Historia’, é claro, ndo significa necessariamente uma
obra de ficcdo, algo que é fabricado para ser crivel. As descricdes das coisas que
acontecem na vida real podem ser histérias, também, contanto que narradas de
forma dramética e tenham personagens. Jornais impressos e televisivos sdo os
principais veiculos para historias de ndo-ficcdo. Documentarios, que sdo exploraces

de longa-forma de fatos reais, também séo hist6rias® (MILLER, 2008, p. 4-5).

Entdo, quando falamos em storytelling digital ha varios fatores a serem levados

em consideracao, pois resulta de um conjunto de mudangas.

Isso inclui jogos de video, contelido de entretenimento para a Internet e 0s sistemas
inteligentes de brinquedos e quiosques eletrénicos — pelo menos 11 grandes e muito
diferentes areas no total. Na vasta linha do tempo das realiza¢cdes humanas, este tipo
de contar histérias estd em sua infancia, apenas comegando a surgir em meados do
século XX, com o desenvolvimento da tecnologia informéatica. Como seria de
esperar com algo tdo jovem, ainda esta crescendo e evoluindo. A cada novo
desenvolvimento em midias digitais — de banda larga, sinal sem fio, DVDs,
realidade virtual — vé-se uma evolucdo correspondente no storytelling digital26
(MILLER, 2008, p.4).

Apesar de incipiente, como aponta Miller (2008), o storytelling digital possui
caracteristicas proprias. Entre essas caracteristicas, alguns anos antes, Pavlik (2001) ja
chamava atencdo para a possibilidade de mesclar diferentes modalidades comunicativas, tais

como texto, imagens, video e gréaficos, incluindo recursos para escrita ndo-linear como links

% Traducfio da autora para: “Yet, as new as digital storytelling is, it is part of a human tradition that streches
back to preliterate times. Furthermore, it has much in common with other forms of narrative: theatrical
performances, novels, movies, and so on. (A narrative is simply an account of events that are interesting or
exciting in some way; the word is often used interchangeably with ‘story’). In essence, all stories have the same
basic components. They portrait characters caught up in a dramatic situation, depicting events from the
inceptions of the drama to its conclusion. ‘Story’, of course, does not necessarily mean a work of fiction,
something that is makebelieve. Descriptions of things that happen in real life can be stories, too, as long as they
are narrated in a dramatic manner and contain characters. Newspapers and TV news shows are major vehicles
for nonfiction stories. And documentaries, which are long-form explorations of true events, are also stories”.
% Traducio da autora para: “It includes video games, entertainment content for the Internet, and even intelligent
toy systems and electronic kiosks — at least 11 major and very different areas in all. On the vast timeline of
human achievements, this type of storytelling is a mere infant, only coming into being in the mid-twentieth
century with the development of computer technology. As to be expected with something so young, it is still
growing and evolving. Each new development in digital media — broadband. wireless signal, DVDs, virtual
reality — sees a corresponding development in digital storytelling”.
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para enriquecer o processo de contar historias no meio digital, conforme citados no Capitulo
1.

Fazendo uma comparacao entre analdgico e digital, percebe-se que o contetdo
analdgico, ou tradicional, pode ser gerado a partir da voz humana, registrada oralmente e
depois em palavras impressas em livros, e da imagem registrada em fotografia, ilustracdo ou
video. No digital, os dados podem ser armazenados, acessados, editados e transferidos com
mais facilidade e rapidez por serem digitais (MILLER, 2008).

O storytelling digital passa a ser utilizado em tantas areas que surgem desafios
diversos acerca da compreensdo de seu uso. Como Miller (2008) comenta, € algo recente,
jovem, que ainda esta se desenvolvendo, conforme vao surgindo midias digitais.

Ha desafios de uso, por exemplo, na educacdo de criancas e jovens. Conforme
explica Ohler (2006), sob a perspectiva da educacdo, estimular desde cedo as criangas a
construir e acessar historias digitalmente é cada vez mais interessante e, sobretudo, desafiante.
H& grande oportunidade de aprendizado quando se leva em consideracdo a relevancia das
histérias e como o meio digital ajuda a desenvolver habilidades e pensamento critico,
ampliando a capacidade argumentativa e de letramento.

O mesmo acontece com setores ligados ao entretenimento, a arte e a prestacao de
servigo de informacao. O computador assumiu tantos papéis, especialmente quando conectado
em rede, como explica Murray (2003, p.41) — tais como telefone, televisao, biblioteca, museu,
auditorio, rédio, entre outros — que as criagdes humanas levadas para o0 “ambiente

127

multiforme”“’ a partir dos anos 1970 foram mais um passo tornar mais complexo o ato de

contar historias.

Afinal, as tradicGes para contar histérias ndo surgem sem um contexto pré-
existente, como aponta Murray (2003). A cada descoberta entram em cena ndo sO o
dispositivo em si, que viabiliza levar adiante um conteido, como as incertezas sobre o
funcionamento, as configuracGes que serdo possibilitadas pelo suporte, enfim, a forma que

terd.

Em 1455, Gutenberg inventou a prensa tipografica — mas ndo o livro como hoje o
conhecemos. Os livros impressos antes de 1501 sdo chamados de incunabulos. O
nome, derivado do latim, é dado a faixas com as quais os bebés eram envolvidos e
serve para indicar que os livros sdo resultado de uma tecnologia ainda em sua
infancia. Foram necessarios mais de cinglienta anos de experimentacdo até que se
estabelecessem algumas convencdes — tais como as fontes legiveis e as revisfes de
provas tipograficas; a numeracdo de paginas e o uso de pardgrafos no texto; as
péginas de rosto (ou frontispicios), os preféacios, a divisdo em capitulos -, as quais,

°" O termo multiforme é usado pela autora para se referir a uma histéria que é contada em multiplas midias.
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em conjuntos, fizeram do livro impresso um meio coerente de comunicagdo. Os
videogames espalhafatosos e os emaranhados websites do meio digital, hoje, séo
parte de um periodo de evolugdo técnica similiar, parte de uma luta semelhante na
busca das convencges para uma comunicagdo coerente (MURRAY, 2003, p.41-42).

A autora cita ainda que a prosa de ficgdo do século XIX ja trabalhava técnicas do
cinema, a exemplo do que faziam Tolstoi, com descricdo de cenas panoramicas, e Dickens,
com cortes entre as historias. As tradicdes se baseiam umas nas outras, e a tradicdo do cinema
foi um desses casos, antecipado por experiéncias dos livros impressos. A tradigéo do digital,
por sua vez, traz em si um pouco do réadio, da fotografia, do cartoon, do video e do impresso.

Na area da comunicagdo organizacional, Lima (2014) explica que muitos dos
textos para divulgar acGes e dados de organizacGes sdo baseados no texto jornalistico
convencional, de estrutura formal baseada no relato de dados. Ele indica que é necessaria uma
revitalizacdo que pode surgir a partir do storytelling. Um exemplo que utiliza é a pratica do
jornalismo literario, onde a abordagem de uma histéria conta para o entendimento de um

conteddo, sem que se atenha apenas a apresentacdo de um fato objetivo.

E importante que as organizacdes revitalizem pelo menos parte do contetido de suas
mensagens em veiculos impressos e digitais, sob pena de estarem dispendendo
recursos econdmicos, tempo e esforgos com abordagens pouco condizentes para
com as necessidades crescentes do ambiente corporativo de nosso tempo.

O modo mais apropriado e simples para as organizagfes incorporarem elementos de
jornalismo literario em suas iniciativas comunicacionais consiste em absorver a
esséncia do storytelling, como postura basica, e introduzir em suas mensagens
narrativas o uso da técnica da cena, articulando a mensagem em torno de figuras
humanas reais, representativas da situacdo ou do tema que se deseja abordar (LIMA,
2014, p.123).

Tendo-se visto algumas areas nas quais o storytelling digital tem possibilidade de
aplicacdo, é possivel apontar, entdo, o que ha de essencial para desenvolver histdrias sob essa
perspectiva.

Sobre o que é importante para a préatica de contar uma historia ter sucesso, Green
et al. (2012, p.22) comentam, por exemplo, que € preciso ter propdsito e ser capaz de engajar
0 publico: “Precisamos pensar como contador de histérias multimidia. Encontre a historia em
primeiro lugar, e em seguida descubra a melhor maneira de apresentéa-la”?®, Tal pratica pode

ser sintetizada da seguinte maneira:

%8 Traducao da autora para: “We need to think as multimedia storyteller. Find the story first, and then figure out
the best way to present it”.
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Para narrar, no entanto, ndo se pode esquecer que uma histéria segue uma estrutura.
Mas, acima de tudo, apela para os sentimentos e emocdes de quem a Ié, ouve ou
assiste, ou, em um cendrio multimididtico e convergente, tudo isso junto. Uma
histéria trata sempre de um conflito, que por si mesmo produz sentido para a vida.
Essa estrutura é formada por um tema, aquilo de que se fala; um argumento, os
acontecimentos; a trama, que é a estrutura propriamente dita; e sentido, a verdade
transmitida (CUNHA; MANTELLO, 2014, p. 59).

O ideal seria iniciar pensando como a histéria rende em termos de conteudo.
Depois, de acordo com as possibilidades do suporte, ampliar em relacdo a contextualizacao.
Nos suportes digitais, pensar uma historia sonora e visualmente é importante. De acordo com
Green et al. (2012), sempre que possivel com foco em algum ponto central da histéria para

ajudar a manter as demais pecas conectadas.

Como um contador de histérias multimidia, a primeira coisa a considerar é o video
e/ou fotos de que vocé precisara. O que vocé ndo pode contar com esses recursos
visuais, pode preencher com batidas sonoras de entrevistas e som natural gravado no
local. O que vocé ndo pode contar com audio e video pode preencher com narracéo

ou standup®® (GREEN et al., 2012, p.22).

E preciso pensar ainda no personagem central, trabalhando a humanizacéo dos
relatos, as agdo, os conflitos e os elementos-surpresa envolvidos na histéria com bons
complementos de &udio e imagem. Segundo Green et al. (2012), algumas histérias permitem
mais naturalmente um tratamento visual, sonoro ou interativo do que outras, isso depende
mesmo do foco de cada uma delas. Os cinco estagios de um storytelling sdo: 1) ter foco em
uma questdo central ou premissa; 2) conseguir material para responder a questao ou premissa;
3) organizar um eixo central e pontos periféricos do que se quer dizer através de uma
estrutura; 4) escrever a historia; 5) revisar tudo a partir do passo inicial. E vélido fazer um
projeto para a histéria, como um storyboard®® (GREEN et al., 2012).

E importante combinar as diferentes modalidades de comunicacéo envolvidas no
storytelling, como as possibilidades apontadas anteriormente por Pavlik (2001) — texto,
imagem, video, grafico, links —, e ndo simplesmente sobrepd-las. Além disso, fazer associacao
a principios como: impacto, interesse, imediaticidade, atualidade, proximidade, personagens

seriam essenciais no processo. Como indicam Silvia e Anzur (2011):

% Traducéo da autora para: “As a multimedia storyteller, the first thing to consider is the video andor still photos
you’ll need. What you can’t tell with these visuals, you can fill in with sound bites from interviews and natural
sound recorded on location. What you can’t tell with audio and video, you can fill in with narration or a
standup”.
%0 Nas producdes audiovisuais, o storyboard ajuda a ter uma prévia de quais cenas sio importantes para contar
uma histéria, com desenhos e marcag@es mais relevantes sobre a composicdo das cenas.

46



Antes que vocé possa relatar qualquer historia, vocé deve captar seus elementos
essenciais. Esse processo comeca em saber o que faz uma boa histéria e, em
seguida, decidir qual é o melhor meio através do qual contar a histdria - impresso,
audio, video, ou a combinacdo de todos os trés, com gréaficos, apresentacdes e links

adicionais de histdria. Chamamos essa combinacdo de multimidia®* (SILVIA;
ANZUR, 2011, p.30).

O enriquecimento do storytelling a partir desses elementos pode favorecer uma
leitura ndo-linear da histéria. Cada elemento pode ser um ponto de entrada para o contetido. A
ndo-linearidade reforca uma caracteristica que, conforme indica Miller (2008) é importante
para o storytelling digital: interatividade.

Seja em um grau mais técnico de manipulacdo do suporte digital ou que envolva
expressdo diante do contelido, com comentarios e possibilidade de o usuario acrescentar
dados a historia, cada vez mais o storytelling digital como técnica para contar histéria ganha

essa dimensdo contemporéanea.

2.3 A experiéncia com a historia

Uma proposta classica de constituicdo de historia é a de Aristoteles, com a
estrutura dos Trés Atos: comeco, meio e fim. Tal modelo de estrutura tem sido bastante
utilizado em areas como entretenimento, arte e publicidade. Filmes e pecas teatrais sdo alguns
exemplos com organizagdo de cenas e acOes a partir de um comeco, um meio e um fim. A
estrutura dos atos foi pensada para o drama grego classico, embora tenha representado uma
base bastante utilizada para midias interativas (MILLER, 2008).

No entanto, estrutura ndo deve ser confundida com enredo. Nem se deve entender
gue hd uma Unica férmula para as estruturas, sejam elas lineares — como novelas e filmes - ou

interativas, conforme explica Miller® (2008, p.114): “Enredo consiste nas batidas basicas de

3 Traducdo da autora para: “Before you can report any story, you must gather its essencial elements. That
process begins with knowing what makes a good story and then deciding which is the best medium through
which to tell that a story - print, audio, video, or the combination all three, with graphics, slideshows, and
additional story links. That combination we call multimedia”.
%2 Note que a autora usa 0s termos narrativa e historia com sentido proximo. O termo narrativa ndo entra
exatamente nesta dissertagdo, mas algumas vezes pode surgir como sindnimo de histdria. Isso é comum,
conforme aponta Bertocchi (2006, p.70), assim como a associagdo do termo a discurso: “Mas no ambito da
narratologia como ciéncia 0 que mais interessa € a postulagdo modal do conceito de narrativa”. Postulagdo essa
que se refere a categorias meta-histdricas (com as categorias universais: modo narrativo, modo lirico, modo
dramético), além de géneros narrativos (romance, conto, tragédia, entre outros).
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uma historia, 'o que acontece em seguida’. Estrutura € a armacdo da historia. Ela conecta as
pecas basicas da narrativa e assegura que o trabalho flui de uma maneira satisfatoria”>.

Ambos sdo pontos de contribui¢do para uma story experience, ou experiéncia com
a histdria, como pontua Miller (2008). Sobre o envolvimento com o storytelling, Shawn
(2013, p.280) compara a um estado da mente e do corpo quando se parece sonhar acordado,
como em uma ‘meditacdo’: “Quando nos ‘envolvemos’ com uma histéria € como se nds
entrdssemos em alguma realidade virtual de nossa prépria fabricacdo, e tendo comecado a
jornada, viajamos no ritmo emocional da narrativa, entramos em um estado de consciéncia
aguda e aceitacdo”*.

A story experience envolve essencialmente imaginacéao e representacdo de papéis
para o publico na oralidade como forma ancestral de uso do storytelling. Com a passagem da
palavra falada para a palavra escrita e 0s meios de comunicagdo, especialmente no caso dos
dispositivos mdveis com acesso a internet, ha outros apelos para atrair o observador da
historia buscando fluidez e naturalidade. Entre eles, ha expectativas de que uma historia se

torne um viral, seja acessada e compartilhada pelo maximo de pessoas possivel.

Ainda mais interessante é o fato de as histérias ndo serem algo que se impde, e sim
que cativa, que promove o envolvimento, fazem um convite muitas vezes a partir de
uma abertura diferenciada. Permite que as pessoas reflitam e debatam a respeito,
chegando a conclusdes proprias. Uma historia tem a importante caracteristica de
instigar o individuo que a ouve a contar outra histéria. Ela estimula a participacdo, o
envolvimento. E inevitavel que, ao contar uma historia, provoque as pessoas a
resgatar suas proprias historias e contd-las, muitas vezes usando os recursos de
interacdo da comunicacdo digital, mesmo que em plataformas analégicas, como um
jornal, mas que aproveitam a convergéncia de midias e criam oportunidades para
que os leitores curtam, compartilhem, comentem (CUNHA; MANTELLO, 2014,
p.59).

Os storytellers contemporaneos, entdo, partem de componentes basicos similares
(personagens e suas acdes) para compor os mais diversos relatos, encadeando as informacgoes
com apelos que instiguem a continuidade da leitura. Sobre o storytelling como técnica, 0s
autores Cunha e Mantello (2014) comentam:

A técnica do storytelling resulta em um texto sinestésico: atinge os cinco sentidos,
ndo deixando que o sujeito fuja da mensagem. Pode ser visto, ouvido, trazer a

% Traducdo da autora para: “Plot consists of the basic beats of a story, the 'what happens next'. Structure is the
framework of the story. It conects the basic pieces of the narrative and ensures that the work flows in a satiyfying
way”.
% Tradugdo da autora para: “When we 'engage' with a story it is as though we enter some virtual reality of our
own making, and having begun the journey, travelling the narrative’s emotional rhythm, we enter into a state of
keen awareness and acceptance”.
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lembranca de um aroma, de um sabor ou de um toque. A sinestesia ocorre mesmo
que o texto seja de um jornal impresso, a priori focado na leitura e no sentido da
visdo. O prop6sito da técnica do storytelling €, a partir de um sentido preponderante,
acionar os outros, gracas a forma de estruturar o relato jornalistico (CUNHA;
MANTELLO, 2014, p.59).

A sinestesia, por sua vez, € Gtil ndo s6 para o jornalismo, mas todas as areas em
que o storytelling venha a ser aplicado. Assim, entende-se que para ser um bom storyteller,
independente do meio onde o relato seja veiculado, € importante também ser bom observador
dos comportamentos humanos.

De acordo com Silvia e Anzur (2011, p.33), “[...] eventos acontecem, historias
s30 construidas™®. Entéo, ha elementos humanos que ajudam a construir o storytelling, tendo-
se em mente que “as historias sdo escritas para pessoas, ndo para outros repdrteres” %, e que
as pessoas querem se conectar (entre si), importar, engajar e ter boas razbes para investir
tempo e manter a atencdo focada em algo. “N&o importa o assunto da historia, para ser
atraente deve incluir um elemento humano. Noticias atraentes, afinal, sdo histdrias e boas
histdrias s&o sobre pessoas”’ (SILVIA; ANZUR, 2011, p.32).

De maneira geral, Silvia e Anzur (2011) comentam que as historias envolvem
crise, conflito e resolugdo (CCR) em algum nivel. E comum em histdrias desde os contos de

fadas até os relatos jornalisticos que haja tais elementos.

O elemento de “crise” é facil identificar quando é literalmente uma crise: alguém é
assassinado e a policia esta cacando o assassino, ou uma familia perde tudo quando
sua casa queima totalmente. Outras vezes, € mais como um problema a ser
resolvido: um consumidor irritado que quer um reembolso, ou um pai tentando
descobrir como ajudar seus filhos a irem melhor na escola. O termo “crise” pode
referir-se simplesmente ao catalisador ou ponto de partida de uma histéria: um novo
produto no mercado, ou uma mudanga no programa de governo38 (SILVIA;
ANZUR, 2011, p.40).

J& sobre o elemento “conflito”, Silvia e Anzur (2011) explicam que € um
ingrediente essencial. E, para resolver o conflito advindo da crise, os autores indicam que é

necessario chegar a uma resolucdo em termos de recorte de um momento observado:

% Tradugdo da autora para: “[...] events happen, stories are build”.
% Traducdo da autora para: “[...] stories are written for people, not for other reporters”.
3 Traducdo da autora para: “No matter what the subject of a story, to be compelling, it should includ a human
element. Compelling news stories, after all, stories and good stories are about people.”
% Tradugdo da autora para: “The ‘crisis’ element is easy to identify when it is literally a crisis: someone is
murdered and Police are hunting for the killer, or a family loses everything when their home Burns to the
ground. Other times it is more like a problem to be solved: an angry consumer who wants a refund, or a parent
trying to figure out how to help her kids do better in school. The term “crisis’ can refer simply to the catalyst or
starting point of a story: a new product on the market, or a change in government program”.
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Dos trés elementos, o ingrediente mais essencial é o conflito. Hist6rias sem conflito
sdo chatas. O “conflito” geralmente pode ser resumido como uma questdo central,
com respostas concorrentes. Ao identificar o conflito e apresentar mais de um lado,
o jornalista determina o foco e a direcdo da historia. Talvez o exemplo mais puro de
CCR (conflito, crise, resolucdo) vem do mundo dos esportes: Duas equipes se
reinem no campo para decidir o campeonato, eles tém um conflito no campo, e o
jogo é resolvido com uma pontuacéo final

[...] O termo ‘resolugdo’ se refere apenas ao ponto final da sua histéria, que pode ser
um final decisivo ou uma versdo de ‘fique ligado para proximas informacGes

amanha™>® (SILVIA: ANZUR, 2011, p.40).

O conflito € um ponto bastante presente nas historias jornalisticas, uma vez que
muitas vezes motiva a existéncia de uma pauta. A resolucdo pode ndo ser necessariamente
dada ao final de uma matéria, mas as informacdes apuradas e contadas podem ajudar a
avancar no esclarecimento das questdes envolvidas.

Se for levado em conta que existem condi¢fes para um conjunto de informagdes
passar pelo crivo do jornalismo e ser considerado interessante para ser contado (ALSINA,
2009), os storytellers, ou os préprios jornalistas, precisam assumir as “normas de factilidade e
objetividade” (TUCHMAN, 1999, p.259).

Porém, isso ndo € algo exatamente novo na profissdo. No anos 1970, Tuchman
(1972) ja investigava a rotina de contar historias noticiosas como parte da pratica jornalistica.
A autora acompanhou editores em uma redacdo diaria de jornal e notou que algumas historias
eram descartadas e sofriam varias criticas enquanto outras eram aceitas com mais facilidade
para serem publicadas.

A autora considerou o ritual de fazer criticas as histérias contadas no jornal como
parte da rotina da redacdo. Uma rotina baseada em objetividade, com foco na precisdo da
informacdo. A objetividade poderia também servir de argumento para proteger o jornalista das
criticas sobre como contou a historia, uma vez que o principal é relatar fatos.

Além disso, ocorria um afastamento entre quem conta a historia e quem vive a
historia, pois ndo caberia no relato objetivo a emissao de opinido por parte do reporter. As
informacgdes de lide - o qué, quem, como, onde, por qué - mostravam os “fatos materiais” da
historia (TUCHMAN, 1972, p.670). A partir dos fatos, seria trabalho do profissional tornar o

conteldo interessante.

* Traducfo da autora para: “Of the three elements, the most essencial ingredient is conflict. Stories without
conflict are boring. The “conflict’ can usually be summed up as a central question with competing answers. By
identifying the conflict and presenting more than one side, the journalist determines the focus and direction of
the story. Perhaps the purest example of CCR comes from the world of sports: Two teams meet on the field to
decide the champhionship, they have a conflict on the field, and the game is resolved with a final score. [...] The
term ‘resolution’ refers only to the ending point of your story, which may be a decisive ending or some version

of “‘tune tomorrow for the next installment’”.
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Tuchman (1972) destacou, entdo, trés fatores que influenciavam a nocdo de
objetividade dos jornalistas: forma, relagGes interorganizacionais e contetdo. Na forma,
destacam-se o quotidiano como fonte para definir as historias noticiosas e 0s proprios jornais,
a linha editorial, assim como os procedimentos que iriam instrumentalizar a pratica de conta-
las. “Cada histria de jornal é uma colecdo de “fatos’ avaliada e estruturada pelo jornalista™*°
(TUCHMAN, 1972, p.663).

Os reporteres podem mostrar que contar historia faz parte da rotina profissional e

que elas mesmas demandam orientacdes especificas para serem desenvolvidas:

Dizer que uma noticia € uma ‘estéria’ ndo é de modo nenhum rebaixar a noticia,
nem acusa-la de ser ficticia. Melhor, alerta-nos para o facto de a noticia, como todos
os documentos publicos, ser uma realidade construida possuidora da sua propria
validade interna. Os relatos noticiosos, mais uma realidade selectiva do que uma
realidade sintética, como acontece na literatura, existem por si s6. Eles sdo os
documentos publicos que colocam um mundo a nossa frente (TUCHMAN, 1999,
p.262).

De certa forma, todos os individuos, os objetos e até seus processos de fabricacao
podem constituir historias, o que é algo importante para a construcdo da identidade tanto
coletiva quanto individual. E é nesse sentido, com foco em como a revista conta as historias,
gue este estudo estabelece o essencial de sua base.

Seja para consumo com intencdo de entretenimento ou acesso de informacéo
sobre acontecimentos, as histdrias ajudam na compreensdo acerca do mundo. O storytelling
pode ser um aliado no processo de entender os acontecimentos do mundo ao mesmo tempo
em que toca o coragdo e a mente do publico, captando a atencdo para as historias (GREEN et
al., 2012; SHAW, 2013).

2.4 O storytelling digital no jornalismo de revista

O jornalista, de maneira geral, pode observar os fatos do cotidiano e relata-los em
um produto final. O produto é uma histéria. Mas, néo se trata apenas de dizer o que viu ou
escrever qualquer coisa solta sobre os fatos jornalisticos. H4 um processo para selecionar o
gue € relevante, contextualizar e inserir personagens. Para Tuchman (1999, p.258): “os relatos

de acontecimentos noticiosos sdo estdrias — nem mais nem menos”. E o equipamento

*® Traducéo da autora para: “Each newspaper story is a collection of “facts" assessed and structured by
newsmen”.
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profissional dos jornalistas seria o conjunto de formas de que disple para contar essas
historias, a partir de temas e conflitos que dizem respeito a sociedade.

No processo de adaptacdo para multiplas plataformas, o jornal impresso ja via sua
forma de contar histdrias sendo alterada pela televisdo antes mesmo de considerar a internet
como parte dessa transformagdo. Silvia e Azur (2011, p.64) explicam que um exemplo foi o
lancamento do jornal diario USA Today*! em 1981, nos Estados Unidos. O novo jornal fez os
demais se preocuparem com a “geracdo da televisdo” e se diferenciava do tipo de produto
impresso que as antigas geracoes liam. Alteraram, entéo, as capas, passaram a usar mais cores
e graficos em splash. “Poucos sabiam disso na época, mas isso foi s6 0 comeco para a
necessidade dos jornais se transformarem em multimidia em suas abordagens de
storytelling”*? (SILVIA; ANZUR, 2011, p.65).

Quando se pensa em como aplicar o storytelling para contar histérias em suportes
digitais, Miller (2008) explica:

A proliferagdo da midia digital esta transformando rapidamente a forma como
recebemos noticias e informagdes. Até recentemente, a maioria das pessoas
obtinham suas noticias e informagdes de publicagdes impressas ou de transmissdes
de radio e televisdo. Agora, no entanto, a tecnologia digital esta nos dando novas
opg¢des. Podemos ficar informados via websites, blogs, podcasts e novos boletins
entregues por e-mail e em mensagens de texto nos nossos dispositivos méveis. Nés
podemos receber as Gltimas noticias quase tdo rapidamente quanto acontecem - e as
vezes no momento exato em que estdo realmente acontecendo. Com a midia digital,
temos também a capacidade de customizar as informacGes que recebemos. Podemos
escolher as categorias de conteldo que nos interessa; podemos especificar se
queremos receber boletins de noticias ou histérias completas; e podemos determinar

quando e com que frequéncia queremos receber esse contetido 43 (MILLER, 2008,
p.228).

Surgiu uma demanda para as organizagdes jornalisticas mudarem a mentalidade: a

missdo de entregar noticias envolvendo outras possibilidades de contar tais historias.

*1 O jornal diério norte-americano USA Today foi criado pela Garnett Company. O jornal sofreu criticas que o
comparavam a uma televisdo impressa porque trabalhava com notas curtas e muitas imagens coloridas. A
estratégia era chamar atencdo do leitor e manté-lo interessado nas noticias (SILVIA; ANZUR, 2011).
*2 Traducdo da autora para: “Few knew it at the time, but it was the beginning of the need for newspapers to
become multimedia in their approach to storytelling!”.
* Tradug&o da autora para: “The proliferation of digital media is rapidly transforming the way we receive news
and information. Until recently, most people obtained their news and information from print publications or from
radio and television broadcasts. Now, however, digital technology is giving us new options. We can stay
informed via websites, blogs, podcasts, and new bulletins delivered by email and in text messages on our mobile
devices. We can receive the latest news almost as soon as it happens - and sometimes as it is actually taking
place. With digital media, we also have the ability to costumize the information we receive. We can choose the
categories of content that interest us; we can specify whether we want to receive news bulletins or full stories;
and we can determine when and how often we want to receive this content”.
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Zadrayec (2008) acredita que a solucdo estd em saber usar a artilharia multimidia, um recurso
para o jornalismo lutar pela prépria sobrevivéncia.

Entre as mudancas, vem a necessidade de pensar em estruturas para contar
historias no contexto digital. O texto jornalistico pode ter um melhor desempenho se
organizado desde o inicio, como explica Pinto (2012). Colocar ordem no texto, nesse caso,
significa ter matéria-prima bem apurada e checar as informacdes essenciais que seriam a base
do lide.

Séao relevantes também o contexto histdrico e a dimensdo quantitativa da historia
— uso de pesos, medidas, dados estatisticos, nimeros que detalham a realidade que se pretende
abordar. Outro ponto é a parte de relatos dos personagens, o que possibilita ouvir os varios
lados envolvidos e expandir a compreensdo sobre o tema (PINTO, 2012).

Em outras palavras, contar uma histéria jornalistica envolve uma acdo que requer
aliar personagens e contextos*, como um quebra-cabeca cujo resultado final aproxima o
leitor da riqueza de detalhes de cada peca através de uma apuracdo e uma montagem
minuciosa. Tudo vai ser traduzido na estrutura da histdria.

A estrutura de storytelling proposta por Pinto (2012) envolve algumas partes
classicas, que também podem ser vistas como etapas gerais, baseada na exposicao de fatos em

sequéncia e no jornalista como narrador:

Quadro 6 — Estrutura de storytelling como técnica aplicada ao jornalismo apontada por Pinto (2012, p.256).

Partes gerais de storytelling | Caracteristicas

Anzol Etapa inicial, geralmente marcada no primeiro paragrafo.
Pode haver “um mistério, um problema ou algum outro
elemento que fisgue o leitor”, como algo emblematico.

Foco Contém explicagbes do tema abordado. E a parte da estrutura
que ajuda a dar continuidade ao desenrolar da histéria,
mostrando que vale a pena ir até o final.

Provas Trata de trazer a tona informacdes que dao validade a histdria,
através das “informacdes apuradas”.

Resgate O desfecho da histéria pode ser marcado com algo de
“impacto”, “remissdo ao comeco” da historia.

As partes trabalhadas pela autora sdo interessantes para pensar o todo de um

storytelling. Ao mesmo tempo em que parece basica, indica etapas essenciais que podem ser

*A parte de contexto também pode ser analisada pelo viés do estudo de jornalismo com base de dados, embora
esse ndo seja o foco do presente estudo.
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observadas, sobretudo, em historias que pretendem ir além de um texto noticioso mais
simples, rapido, objetivo e formal.

O anzol, por exemplo, € um start, um comecgo. Conforme a autora explica, pode
ser 0 primeiro paragrafo, que em textos jornalisticos como a reportagem esta relacionado ao
lead. O foco e as provas fazem parte da esséncia dos textos jornalisticos, sendo importante
estarem distribuidos pelos componentes do texto, como no uso de graficos e fotografias,
enguanto o resgate sera um arremate, como o paragrafo final, o fechamento da ideia central do
conteddo jornalistico.

Na finalizacdo do texto, ou mesmo em algum outro ponto, também & possivel
encontrar contetdo de bastidores, com depoimento de repdrteres, equipe de producéo e até
das personagens.

A autora Pinto (2012) ndo aborda o contetdo de bastidores. No entanto, no caso
do storytelling digital jornalistico para tablet ha possibilidade de insercdo desse tipo de
contetdo, considerando-se o uso de diferentes elementos ou modalidades comunicativas e 0
incentivo a criatividade no suporte. Entdo, além dos componentes apresentados pela autora,

acrescenta-se aqui a ideia de contetido de bastidores®.

Quadro 7 — Parte extra do storytelling digital.

Parte extra Caracteristicas

Bastidores Pode conter relato dos colaboradores envolvidos na cobertura
do evento, participacéo de entrevistados e até registro da
producdo por trds das cAmeras, revelando algo extra sobre a
historia apresentada.

A ideia de bastidores exposta no quadro é de que haja algo a mais em relacéo ao
processo de como a historia foi apresentada. Pode ser, por exemplo, algo que foi produzido
exclusivamente para um momento de cenas especiais. Com as informacg0es de bastidores, o
publico pode saber mais sobre o contexto em que a histdria se passa.

Os autores Silvia e Anzur (2011), no entanto, fazem uma critica a alguns
elementos especificos utilizados de forma desequilibrada ou ndo bem explorada na
composicdo de historias em ambiente digital. Audio e video, por exemplo, nem sempre s&o
utilizados na web como o que Silvia e Anzur (2011, p.80) chamam de “elementos extras”, ou

** O conteudo de bastidores em si n&o é algo propriamente novo, pois no cinema e na televis&o, por exemplo, j& é
praticado, quando exibem erros de gravagdo ou entrevistas que foram cortadas de um programa ou filme. Nas
revistas em formato digital, o contelido de bastidores também pode ocorrer, sendo importante indica-la como
possivel parte do processo de contar historia.
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seja, como algo que acrescente algo novo ao processo de storytelling digital. Os autores nédo
dizem que tais elementos seriam contetido de bastidores. Eles se referem ao contetido da
histéria em si que pode estar presente em audio ou video, por exemplo. Mas, é possivel
estabelecer uma relacdo com o uso do conteldo de bastidores e como sdo utilizados, seja
audio, fotos extras ou video, por exemplo, no intuito de agregar algo interessante para a
historia. Segundo os autores, a maioria dos casos de historias contadas digitalmente mostra
que ainda é comum trazer a tona algo proximo ao que ja foi veiculado em impresso ou em
televiséo.

E atil pensar a web ndo como uma extensdo do jornal, mas um meio de contar
histérias integrais que cria oportunidades adicionais para contar partes de uma
histéria que, por uma série de razdes, ndo pode ser dita dessa forma - ou ndo pode
mesmo ser dita - no meio tradicional. Mesmo bons contadores de histdrias de web as
vezes perdem de vista o fato de que “extras” na web ndo sdo “sobras” de suas

histdrias de impresso ou de televisao™® (SILVIA; ANZUR, 2011, p.80)

Segundo tal perspectiva, os elementos deveriam ser colocados em pratica como
partes integrantes do storytelling. Os diferentes tipos de elementos elencados por Silvia e

Anzur (2011) consistem em:

Quadro 8 — Os elementos conforme indicam os autores Silvia e Anzur (2011)*.

Elementos Caracteristicas

Slideshows Espaco dedicado a galeria de fotos, basicamente. Também
pode ser associado a trilha sonora. Pode, talvez, rolar
automaticamente e ser interativa.

Mapas e graficos Existe uma pré-disposi¢do do publico para buscar mapas,
especialmente se manipulaveis, quando se trata de historia
contada digitalmente. Os gréaficos, embora ja existissem nos
jornais impressos, podem estimular a leitura, principalmente
se animados. E possivel contar histdrias por meio de graficos
e mapas, como visual storytelling. No ambiente digital, pode
ainda ser animado e sonorizado.

Audios e video clipes Geralmente com entrevistas por meio de audio e video, o
storyteller d& oportunidade ao publico de ir mais a fundo no
conteudo e nas reacdes de quem fala nesses elementos, da
mesma forma que ele esteve ao obter as informacdes. Tanto
pode ser postado diretamente na estrutura da historia quanto
link, como para o Youtube.

Links para outras fontes Dentro da Cultura Google que se vive contemporaneamente,
indicar links é corriqueiro, o que gera uma grande quantidade

*® Traducdo da autora para: “It’s useful to think of the web not as an extension of the newspaper, but an integral
storytelling medium that creates additional opportunities to tell parts of a story that, for a number of reasons,
can’t be told - or can’t be told as well - in the traditional medium. Even good web storytellers sometimes lose
sight of the fact that “extras” on the web aren’t "leftovers" from their print or television stories”.

*" Traducdo da autora para: “Slideshows”, “Maps and graphics”, “Audio and video clips”, “Links to others
resources” (SILVIA; ANZUR, 2011, p.81-83).
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de links na web. Mas dentro do contexto do storytelling no
jornalismo é importante que se busque links com informagdes
mais claras e de credibilidade.

Além de Pinto (2012) e Silvia e Anzur (2011), ha um autor que apresenta
estruturas especificamente para o storytelling digital para revistas. Trata-se de Garcia*
(2012).

Ao estudar as possibilidades de construcéo de historias para tablet, Garcia (2012)
ponderou que o relato jornalistico, como relato ndo-ficcional, tenta passar informacgdes de um
qué, quem, onde, como e por que - 0s dados basicos de um lide -, enquanto os relatos
ficcionais focam na questdo da experiéncia com a histéria. Ambos, porém, lidam com
elementos basicos proximos: um personagem realizando uma ac¢ao, com algum propdsito ou
motivacao, em algum espaco e tempo.

Um projeto de historia para tablet, a exemplo dos usados por revistas, trabalha
com alguns componentes essenciais. Sao eles: tipografia, arquitetura de pagina, paleta de
cores e as proprias estruturas de historia compdem a hierarquia das informagdes. Tais
componentes apresentadas fazem parte das mais comuns estruturas de historias jornalisticas

em revistas, segundo a perspectiva de Garcia (2012, p.514):

Quadro 9 - Estruturas de storytelling em revistas, segundo Garcia (2012, p.514).

Estruturas de historia Caracteristicas

Principal Tem o papel de estabelecer o “estilo da apresentacéo”,
geralmente com mais pontos de entrada, como sumario,
titulo e chamada. Aqui é possivel fazer experimentacdes
tipogréficas de contraste.

Secundéria Faz parte de praticamente todas as sessOes e pode ter até
dois pontos de entrada, com um titulo geralmente menor que
a historia principal.

Compacta Com até trés paragrafos e titulo curto, podem surgir
“polvilhados”, espalhados pela publicacéo.

Resumo Contém “itens que sdo geralmente listados em colunas
horizontais ou verticais” e sdo curtos.

Entrevista Em estilo corrido, narrado, ou perguntas e respostas.

Mini historias Conteldos curtos, que surgem como pop-up de informagéo

de acordo com o toque dos usuarios em elementos da
pagina, podem caracterizar o tom de entretenimento da
leitura.

Grande pop-up Essa historia é feita por “interagdes tentalizadas”, unindo o

*8 Jornalista e designer de origem cubana, Mario Garcia foi responsavel por difundir a filosofia WED (Writing,
Editing and Design) nos anos 80. Com o escritério Garcia Media fundado em 1993, na Florida, desenvolveu
varias reformas graficas em jornais como e The Wall Street Journal, Die Zeit, La Tribune, Libération,
DeMorgen, Folha de S.Paulo e The Miami Herald (CUNHA, 2009).
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uso do toque em tela e o elemento surpresa, geralmente com
tipografia em negrito, fisgando a atencdo do usuario,
representando uma versdo dindmica, animada, do que o
autor chama no impresso de “ataque dos tipos” (tipos
tipogréaficos).

Tais estruturas podem surgir em revistas desenvolvidas para tablet. Ndo é
necessario que todas aparecam, mas podem ser trabalhadas a partir das potencialidades do
suporte utilizado pela publicacao.

O importante, segundo Garcia (2012), é que a publicacdo equilibre as bases de sua
escrita com o design, pois ambos fazem parte do todo textual. O pop-up é um elemento
surpresa essencial na composicéo devido a possibilidade de uso das telas sensiveis dos tablets.

O entretenimento, por sua vez, é um aspecto que pode ser agregado com o0 pop-up.
Para o autor, o recurso adquire um status de “arte”. No tablet, geralmente séo do tipo
multimidia, ajudando a explorar o potencial do storytelling.

Surpresas multimidia sdo tdo cruciais que, em meus workshops sobre tablet, eu
recomendo que se apenas duas novas posicdes de tempo integral precisem ser
criadas para edicbes de tablet, deveriam ser um editor tablet e um editor de
multimidia. O editor de multimidia serd o guarda de transito da edicdo para tablet,

melhorando o storytelling ao recorrer para varias direcBes, véarias cenas
(GARCIA, 2012, p.1323).

Porém, 0 uso excessivo de recursos tanto de multimidia quanto de interatividade
com o tablet sem planejamento pode ser risco para a estrutura do storytelling no tablet. E
preciso estar aberto para observar e aprender com as mais diversas experiéncias. Garcia
(2012) propGe que se leve em consideracdo, por exemplo, casos de conteudo ficcional
trabalhado para e-readers e tablets, como os livros, para inspirar estratégias estruturais de
historias jornalisticas no suporte digital. Outra ideia de Garcia (2012) € pensar como se
estivesse fazendo um documentario, trabalhando os altos e baixos de uma historia, os dados
de arquivos e a condicdo humana como chave no conteddo, indo além das fronteiras da sala
de noticias.

De acordo com o autor, cerca de 75% do que é visto pelo usuério no tablet é
representado por componentes tipograficos, ou seja, palavras e niameros como em titulos,

inicios, citacOes e destaques. Isso intensifica o peso do planejamento do storytelling. Tal

* Traducdo da autora para: “Multimidia surprises are so crucial that in my tablet workshops | recommend that if
only two new full-time positions can be created along with tablet edition, they should be a tablet editor and a
multimedia editor. The multimedia editor will be the traffic cop of the tablet edition, enhancing storytelling by
appealing to various scenes”.
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medida pode ocorrer por meio de uma roteirizagdo, especialmente por ser o tablet um suporte
para apresentacdo do tipo “multigénero”, conforme explica o autor, com fotos, videos, audio e
texto. “Eu normalmente desenho um storyboard, bem parecido com o que os diretores de
filmes fazem para as cenas”> (GARCIA, 2012, p. 540).

O autor ndo se limita a observar apenas revistas em formato digital quando vai
desenvolver o projeto de uma publicacdo nesse contexto. Segundo Garcia (2012), a forma de
pensar uma revista para o tablet é proxima ao de duas metaforas: um diretor de documentario,
ressaltando o quanto se pode ler, ver, ouvir e interagir a partir das informacdes que serdo
administradas; e ao de um maestro de orquestra, considerando 0s momentos pop-ups das
histérias como instrumentos com ordem para aparecer, assim como blocos de textos. Os
primeiros segundos de uma publicacdo no tablet, assim como os de um filme, podem ser
determinantes para que o usudrio siga em frente ou ndo, vai depender da organizagdo do
storytelling. Todas essas fontes de inspiracdo podem ser Uteis para pensar as publicacfes para
tablet (GARCIA, 2012).

O conteldo visto nesse capitulo mostra que as partes do modo classico de contar
historias sugeridas por Pinto (2012) — anzol, foco, provas e resgate —, por exemplo, sdo
interessantes para estudar o storytelling como técnica aplicada ao jornalismo, somada a
possibilidade de agregar contetdo de bastidores. Além de Pinto (2012) tambem é possivel
identificar as estruturas de histdria especificas de revistas para tablet, pontuadas por Garcia
(2012) - principal, secundaria, compacta, resumo, entrevista, mini histéria e grande pop-up —,
com especial atencdo para o pop-up. Numa perspectiva mais micro de observagao, tem-se 0s
elementos detalhados por Silvia e Anzur (2011) — slideshows, mapas e graficos, audios e
video clipes, links para outras fontes. Tais componentes serdo retomados a seguir, na
observagcao estruturada da revista Epoca para tablet.

Assim, as perspectivas dos autores Pinto (2012), Silvia e Anzur (2011) e Garcia
(2012), portanto, podem ser combinadas como camadas de observacdo sobre o storytelling,
especialmente em relacdo as revistas no tablet. O storytelling como técnica para contar
historia pode ser utilizado no jornalismo para que uma matéria, por exemplo, nao seja apenas
uma sucessdo de informacdes. Ele ajuda a entender que é possivel fazer um conteddo ser
acessado de maneira dindmica, explorando o potencial do tablet e propondo uma alteracéo na
experiéncia com a historia. Esse € um importante ganho e diferencial que o storytelling digital

pode proporcionar ao jornalismo.

%0 Tradug#o da autora para: “I usually draw a storyboard, much like film directors do for scene”.
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Capitulo 3 - A revista Epoca para tablet

Apos problematizar as caracteristicas de revistas em formato digital no Capitulo 1
e abordar as etapas, as estruturas e os elementos de storytelling digital aplicados ao jornalismo
de revista no Capitulo 2, a dissertagio se concentra na apresentacao do produto Epoca.

Inicialmente, s&o mostrados aspectos relativos ao surgimento da publicacdo e seu
acesso por meio de aplicativo para dispositivos mdveis. Para isso, foram considerados como
fontes o blog Faz Caber®!, que aborda decisées de design e edicdo, e o proprio website da
Epoca, que contém informacdes como a carta de lancamento da vers&o da revista para tablet.

Em seguida, € apresentado o estudo do corpus composto por sete edicGes
especificas para a dissertacdo, detalhadas em partes gerais de storytelling, estruturas de

revistas e elementos digitais.
3.1 A revista Epoca e sua versdo para tablet

O tablet foi lancado em 2010 e pode ser considerado recente se comparado a
suportes mais antigos como papel, televisdo, radio ou mesmo ao smartphone e o computador
pessoal. A bibliografia sobre produtos jornalisticos para tablet também é recente. A prépria
introducdo do livro Jornalismo de revista em redes digitais (NATANSOHN, 2013) aponta
para a dificuldade de conceituacdo de revista nesse contexto. Torna-se um desafio, entdo,
definir o que seria uma revista para tablet, uma vez que existem revistas televisivas,
radiofénicas, impressas e digitais.

No rédio, por exemplo, é preciso varios elementos para organizar um programa
que tenha uma identidade sonora, como vinhetas, escaladas de manchetes, cabega de matéria.
No tablet, tais partes podem ser videos, audios, graficos, galeria de fotos, conteddo pop-up,
além de ter movimentacao do tablet para ler a tela na vertical ou na horizontal e toque sobre a
tela para acessar o contetdo dessas partes, também conhecida como tela touchscreen.

Assim como no radio, uma revista ndo € igual a um jornal. Em geral, a revista
radiofénica € semanal, tem mais espaco para reportagens do que noticias curtas, aprofunda
temas, entrevista mais pessoas ou consegue mais material para paisagem sonora do que um

jornal faz diariamente. Autores que estudam revistas, como Oliveira (2011), Tavares e

> O blog Faz Caber é feito pela equipe da revista Epoca, com posts sobre o design da revista e o processo de de
deciséo de capa, entre outros assuntos ligados a publicagdo. O blog é uma fonte de memoria sobre a revista. O
endereco eletrdnico do blog é: http://epoca.globo.com/colunas-e-blogs/faz-caber/index.html.
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Schwaab (2013), Scalzo (2011) fazem reflexdes sobre tais aspectos e abordam exatamente
isso de que a revista ndo reproduz simplesmente o que ja foi dito sobre o cotidiano ao longo
da semana. Ou, pelo menos, ndo deveria.

Também recebe atengdo a questdo da linguagem que as revistas usam para se
dirigir ao publico, porque a publicacdo tende a se adaptar ao publico-alvo (BENETTI, 2013),
havendo revistas para os mais diversos publicos, como os que procuram informacéo sobre
moda, esporte, literatura e outros assuntos.

A periodicidade mais longa que a de jornal, seja ela semanal, mensal ou anual,
pode ser favoravel a equipe de redacdo da revista para ter tempo de apurar melhor as
informacdes, tentar achar mais entrevistados e sofisticar o nivel de apresentacdo e
interpretacdo de dados com o design das paginas como através de graficos e galerias de fotos
(SCALZO, 2011). No radio, por exemplo, tais pontos poderiam envolver, por exemplo, 0 uso
de musica BG (background) exclusivo para aquele programa ou uso de efeitos sonoros
especiais para que a atmosfera.

Quanto as revistas feitas para tablet, ha casos de projetos desenvolvidos
exclusivamente para o suporte digital. Mesmo assim, ndo duraram muito tempo. A revista
norueguesa Kataki, por exemplo, era trimestral e teve apenas trés edi¢cdes publicadas. O
vespertino brasileiro O Globo A Mais, vinculado ao jornal O Globo, durou trés anos. A revista
Epoca para tablet existe initerruptamente desde 2010. Entdo, a revista foi escolhida para esta
dissertacdo por ser uma publicacdo nacional, de variedades, disponivel tanto para sistema
Android quanto iOS, que pode ajudar a observar algo pontual sobre o jornalismo de revistas
em tablet do pais. Interessa, assim, observar como a revista se organiza no tablet, o que isso
pode indicar sobre o tipo de storytelling digital praticado. A Epoca pertence a um momento
especifico do jornalismo de revista no pais e apresenta problemas e solucgdes particulares no
suporte digital, que podem ser comuns ou ndo a outras revistas feitas para tablet.

Originalmente lancada em 1998, tanto na versdo impressa quanto em website>?, a
revista Epoca é um produto jornalistico da Editora Globo. Tem como uma de suas crencas
institucionais a frase “Acreditamos na inovacdo em todos os campos”®® (EPOCA, 2013) e,
desde o comego, investiu em qualidade grafica como uma de suas premissas, além de

adaptacOes ao formato digital.

52 0 endereco eletrdnico da revista é epoca.globo.com/.
A revista informa missdo, visdo e crengas institucionais através do site, como no link:
http://epoca.globo.com//tempo/noticia/2013/07/nossa-missao.html.
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Em 2010, no lancamento da vers&o de Epoca para tablet, Hélio Gurovitz, diretor
de redacdo, escreveu uma carta intitulada “A primeira revista brasileira no iPad”, publicada
tanto na versdo impressa quanto no tablet. No documento, Gurovitz comunicava o langcamento
da revista para iPad, onde reforcava a crenca na forca da inovacdo. Além disso, destacava a
questdo da intuitividade e da facilidade de navegacdo em tela como uma vantagem do novo
suporte e uma prioridade na adaptacao da revista, mas resultante de um esforco da equipe em

trabalhar tecnicamente explorando as possibilidades disponiveis>*:

Num primeiro momento, o programa disponivel para download na loja da
Apple traz o contedido publicado em nosso site num formato adequado ao
novo leitor digital. Pegar um iPad na mao, fazer o download do programa,
clicar com o dedo em EPOCA Digital e usufruir o produto transmite uma
sensacdo semelhante a das magicas que nos fascinavam quando éramos
criangas. Se vocé quiser ter uma ideia de como ele funciona, basta entrar em
epoca.com.br e assistir ao video que mostra a navegagio por EPOCA Digital
no iPad. Essa navegacdo simples e intuitiva, tdo facil de usar, é na realidade
bem dificil de fazer. Ela é resultado de um trabalho intenso nas dltimas
semanas, realizado pelo Nucleo Digital da Editora Globo, com o apoio da
consultoria Lab360. Nossa equipe do Ndcleo Digital, sob o comando dos
diretores Alexandre Maron, Ricardo Cianciaruso e Saulo Ribas, vem
demonstrando uma crescente competéncia na conquista da cultura editorial
do mundo on-line. E um trabalho que envolve mudancas n&o apenas técnicas
na confeccdo da edigdo digital, mas também uma nova visdo de como
atender melhor ao que vocé espera de nés no novo meio (GUROVITZ,
2010).

Entre os anos 2010 e 2014, a versdo para tablet demandou mais trabalho. Nesse

periodo, as telas eram rediagramadas para o suporte digital. Ou seja, a pagina publicada no
impresso era refeita para a tela da verséo digital, adaptando-se fontes, fotos e interacGes. 1sso
se deve ao fato de a revista Epoca ter lancado a versdo para tablet antes mesmo da verséo para
smartphones, embora ja existisse iPhone desde 2007. A versdo para smartphone foi iniciada
com a edicdo 694, em novembro de 2011. O formato é diferente, adaptado para a tela menor
que a de um tablet, com menos imagem e mais texto.

A partir de 2015, ap6s mudancas na equipe de redacdo da revista e na rotina de
produgdo, 0 processo passa a ser automatizado, com a geracdo de um PDF-base para
acrescentar os recursos para a versdo no tablet. Também chamada entre os profissionais da
propria Epoca como PDF enriquecido, essa versdo recebe camadas com recursos interativos e

multimidia.

A carta esta disponivel na integra no site da revista, com assinatura do diretor de redagdo, Hélio Gurovitz,
através do link: http://revistaepoca.globo.com/Revista/Epoca/0,,EMI1137331-15217,00-
A+PRIMEIRA+REVISTA+BRASILEIRA+NO+IPAD.html.
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No tablet, as edi¢cbes podem ser adquiridas individualmente ou por pacote de

assinatura, tanto para sistema iOS quanto Android, e sdo disponibilizadas através da banca

virtual:
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Figura 1 - Apresentac&o das edi¢Oes para download no aplicativo da revista. Fonte: Print da tela.

O preco por edicdo digital no ano de 2014 era US$ 3,99 na Apple Store,
considerando que a revista foi analisada no sistema do iPad®®. Um més de revista nesse
formato custava U$9,99, e um ano custava U$99,99. Com o dolar comercial cotado a
R$2,34%, em 28 de fevereiro, por exemplo, uma edigdo da revista custaria na banca digital em
torno de R$9,33. Nas bancas fisicas, o custo da edicdo impressa era de R$11,90, ou seja, um

valor maior que o da edigéo digital.

> Ha também opcdes de assinatura da versdo para tablet combinadas & versdo impressa com precos diversos
informados pelo site: http://www.assineglobo.com.br/produtos/epoca/EP/. O programa utilizado para producgéo
da revista é o InDesign e para a publicacdo € o Adobe Publisher.
>® Cotagdo do délar de acordo com o Uol Economia Cotages em:
http://economia.uol.com.br/cotacoes/noticias/redacao/2014/02/28/dolar-sobe-no-dia-mas-acumula-queda-de-28-
no-mes-e-vale-r-2345.htm.
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Para auxiliar o leitor ndo-familiarizado aos aspectos de manuseio da revista em
dispositivos moveis, cada edicdo dispde logo nas primeiras paginas de um guia de leitura

(Figura 2).

GUIA DE LEITURA

SISTEMA
1/\[ Use para abrir o indice de
I matérias na lateral da pagina
Toque para
acessar sua
biblioteca
de edigdes
darevista °
Toque
para voltar
amatéria
anterior

. -

Indicagao de barra
de rolagem. Deslize
para ver mais fotos

Use para
abrir o indice ||||
de matérias

com a miniatura

das paginas
ICONES
o @) ) @) @
© @ © @ +
Conteddo Arnplie Assista Ougaa Tacjue para
nterative a foto aoviden antrevista ler mas
= ,/;;5 N M
&) \F (&) .
Galeria Conacte-se Deslize a foto ire o tablat
da fotos a intarrat para mova-la
G0

Figura 2 - Guia de leitura da revista para tablet. Fonte: Print da tela.

O guia serve como parametro para identificar quais recursos sdo utilizados na
construcdo do storytelling digital da revista Epoca, uma vez informa sobre as instrucdes
propostas pela publicacdo para explorar a tactilidade e ter acesso ao conteudo.

Dividido em duas partes, Sistema e Icones, 0 guia serve como mapa para saber o
que fazer ao se deparar com os botdes. As principais instruces sdo explicadas a seguir

(Quadro 10) para facilitar a compreensao da versdo resumida (Figura 2).
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Quadro 10 - Descricao dos icones e suas fungdes, a partir do guia de leitura da revista Epoca para tablet.

Menu superior (para uso do sistema no tablet)

Esse botdo do menu da acesso a todas as edi¢des que constam na
biblioteca do usuario.

Ao clicar, é possivel voltar uma pagina.

Abre um menu na lateral da pagina, como uma barra de rolagem
vertical no lado esquerda da tela com as paginas da revista para
rapida localizacéo.

Permite visualizar as paginas minimizadas.

Icones de

acio (aparecem distribuidos nas matérias)

Indica que é necessario tocar a tela para ativar algum conteido
extra.

Indica que é necessario duplo clique para ampliar a foto.

Indica que um clique ativa o video.

Indica que é preciso clicar para ouvir o audio.

POQOE ®OE

Ativa pop-up de texto.

Indica que ha mais fotos para serem vistas.
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Indica que é preciso haver conexao para ter acesso, por exemplo, a
= algum &udio ou video.
—>

Indica que é preciso arrastar com o dedo uma foto para que mais
informacdes possam ser visualizadas.

E preciso girar manualmente o tablet.

Podem ainda ser feitos dois tipos de movimentos com os dedos arrastando sobre a
tela: horizontal e vertical. Para passar de uma matéria para outra, deve ser feito 0 movimento
no sentido horizontal. Para passar de uma tela para outra da mesma matéria, deve ser no
sentido vertical. O Quadro 11 indica tais efeitos: cada coluna é uma matéria — por isso, 0
movimento de deslizar os dedos na vertical é o mais adequado para checar a matéria de
maneira geral —, e conforme se avanca de uma coluna para outra é possivel conferir mais
matérias — as colunas podem ser passadas de um lado para outro correspondendo ao

movimento na horizontal.
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Quadro 11 - A revista é apresentada em colunas de contetdos, como as colunas numeradas para exemplificar:
pode-se ir de 1 a 3 ou 0 caminho inverso deslizando o dedo sobre a tela para esquerda ou direta. Fonte:
Elaborado pela autora.

O efeito de deslizar o dedo sobre a tela para dlreta (—) ou esquerda (<)

Revista Epoca B22 27 de fevereiro de 2014 m Revista Epoca B22 27 de feversire de 2014 Rovista Epoca B22 27 de feversiro de 2014 m

De perto, ninguém € normal Emﬂs":aﬂﬂﬂci"ﬂﬂ : “Voltava do analn &l
preso, sem ter feito nada™

— =]
7 -

“Vitea hetehoehi . -
ey m ter ook . S

Vet ch watahoe
e, e e

Para escolher uma pagina especifica, basta clica-la e ocorrerd um zoom, com a
pagina ocupando a tela inteira. Eventualmente, para visualizar uma galeria com fotos extras
ou um video que esteja na pagina pode ser recomendado girar o tablet da posicdo padrédo de
leitura vertical para a horizontal. O conteudo multimidia da capa, por exemplo, é ativado se 0
tablet estiver na posicao vertical. Se posicionada na horizontal, a capa aparece como o PDF da
revista, centralizada na tela, estatica.

Entdo, apdés os mecanismos de funcionamento do aplicativo terem sido
apresentados, assim como aspectos sobre a historia da revista Epoca, pode-se conhecer o
corpus a ser observado. Em seguida, hd o modelo de fichas e a anélise das edices.

3.2 O corpus observado

Ao longo do ano de 2014 foram publicadas 51 edi¢bes semanais da revista Epoca,
e apenas sete apresentam capas dindmicas, ou seja, com algum recurso além de texto escrito,
como audio e video, na versdo para tablet. Tais edi¢es foram identificadas a partir do blog
Faz Caber e destacadas para compor o corpus porque exploram caracteristicas do suporte
digital comecando pela capa, ou seja, também ha recursos utilizados internamente, como o
uso de video na matéria de capa. Por isso, as edi¢cbes com capa que se limitam ao PDF da

versdo impressa nao fazem parte do corpus analisado.
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A figura a seguir mostra as 51 capas das edi¢cdes semanais publicadas em 2014°’,

::_'__-'TJ E:f.._‘_l .I | ._'
BRASIL
PADRAO
_FIFA

05/07/2014
e | Sl I
=

ok

FaraTeeces

— .

16/08/2014

A LL[-ln‘-!l.U Do - s
VALE-TUDO EaTHU BeeCRES

22/11/2014

29/11/2014

Figura 3 - Lista de capas da revista Epoca do ano de 2014. Fonte: Print da tela.

> Capas disponiveis no link: http://epoca.globo.com/tempo/noticia/2013/06/capas-de-epoca.html.
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As 51 edicbes semanais de 2014 foram organizadas em uma listagem geral, com

identificacdo de nimero da edicéo, data e chamada de capa. Na lista, estdo destacadas as sete

edicdes que contam com capa dindmica:

Quadro 12 - Lista geral das edi¢es semanais da revista Epoca em 2014.

Edicao e data

Chamada de capa

Edicao 815 (11/01/2014)

Quem sdo e 0 que pensam 0s novos adolescentes

Edicdo 816 (18/01/2014)

A turma da algazarra

Edico 817 (25/01/2014)

Seja generoso no trabalho e faga sucesso

Edicdo 818 (01/02/2014)

O risco da Copa

Edicao 819 (08/02/2014)

A dieta paleolitica

Edicao 820 (15/02/2014)

Edicdo Especial: Basta!

Edicdo 821 (22/02/2014)

Seu trabalho tem futuro? *

Edicio 822 (28/02/2014)

A danca que emagrece *

Edicdo 823 (08/03/2014)

Edicdo Especial: O segredo das mulheres que chegaram la

Edicao 824 (15/03/2014)

Cansou do Facebook?

Edicdo 825 (22/03/2014)

Edicdo Especial: O Brasil pede 4gua *

Edicdo 826 (29/03/2014)

Edicdo Especial: 1964 - 0 ano que ndo terminou *

Edicdo 827 (05/04/2014)

Propina na Petrobras

Edicio 828 (12/04/2014)

Fabrique vocé mesmo

Edicio 829 (18/04/2014)

Novas provas de corrupc¢do na Petrobrés *

Edigdo 830 (26/04/2014)

O novo vicio

Edico 831 (03/05/2014)

Dilma vai a guerra

Edicéo 832 (10/05/2014)

Por que a medicina pode levar vocé a faléncia

Edicdo 833 (17/05/2014)

Felipdo Exclusivo

Edicao 834 (24/05/2014)

Edicdo Especial: Brasil padréo Fifa

Edico 835 (31/05/2014)

Manual de sobrevivéncia na Copa

Edico 836 (07/06/2014)

A Copa que divide o Brasil

Edico 837 (14/06/2014)

O craque que une o Brasil

Edicao 838 (20/06/2014)

Nao vai ser nada facil

Edicdo 839 (27/06/2014)

Afrouxem os cintos, o motorista sumiu

Edigdo 840 (05/07/2014)

Eu acredito!

Edico 841 (12/07/2014)

O vexame do Mineirdo

Edicao 842 (19/07/2014)

Quem saira bem na foto?

Edicao 843 (26/07/2014)

Viva mais e melhor

Edicdo 844 (02/08/2014)

Gordura sem medo

Edicio 845 (09/08/2014)

O voo sem limites do Twitter *

Edico 846 (16/08/2014)

Eduardo Campos 1964 - 2014

Edicdo 847 (23/08/2014)

Até onde ela vai?

Edicao 848 (30/08/2014)

O povo que Marinou

Edicdo 849 (06/09/2014)

O poder do voto evangélico

Edicdo 850 (13/09/2014)

A Petrobras e o Mensaldo *

Edicéo 851 (20/09/2014)

Vocé sabe votar?

Edicao 852 (27/09/2014)

Entrevista Marina Silva

Edicao 853 (04/10/2014)

O presidente gue 0 povo quer

Edicdo 854 (11/10/2014)

Entrevista Aécio Neves

Edico 855 (18/10/2014)

A eleicdo do vale-tudo

Edicio 856 (27/10/2014)

Edicdo Especial: “Estou disposta ao dialogo”, Dilma Roussef

Edicao 857 (01/11/2014)

O que o Brasil quer de Dilma
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Edicdo 858 (08/11/2014) Um risco maior que o Ebola

Edicdo 859 (15/11/2014) O juizo final do Petroldo

Edicdo 860 (22/11/2014) O prdéximo alvo

Edicdo 861 (29/11/2014) Deixa 0 homem trabalhar

Edicdo 862 (06/12/2014) Os pais atrapalham

Edicdo 863 (13/12/2014) Uma aula de crime

Edicdo 864 (20/12/2014) O Natal da conciliagéo

Edicdo 865 (27/12/2014) Edicdo Especial: Nossas apostas para 2015

Todas as capas da revista Epoca s&o comentadas no website da revista. Para ter
acesso a esse contedido, é preciso buscar um menu®® chamado Colunas & Blogs, onde
aparecem fotos e nomes dos colunistas da revista, alem dos titulos dos blogs hospedados no
website. Entre os blogs®®, ha o Faz Caber, que aborda temas como design editorial, infografia,

fotografia, ilustracdo e webdesign (Figura 4).

<« X # | [ epoca.globo.com/colunas-e-blogs

globo.com g1 globoesporte gshow famosos & etc  videos

COLUNAS
& BLOGS

Jodo ‘1 ?' Marcio

Gabriel * <%

£ |
@Rthd i oel ., al a og
" N -’k

';}ggem (I]nmlmm Wehacpresso Al

Figura 4 - Blog Faz Caber, destacado em vermelho, no menu Colunas & Blogs. Fonte: Elaborado pela autora.

O diretor de arte Marcos Marques foi o principal colaborador do blog em 2014.
No final do ano, o editor executivo de arte, Alexandre Lucas, passou a assinar os textos
publicados no Faz Caber e substituiu Marques. No blog ha descri¢do de como as capas foram
produzidas e, no caso do tablet, como optaram por recursos audiovisuais.

A partir do blog Faz Caber foi possivel identificar as capas dindmicas e,
consequentemente, as edigdes para compor o corpus. Foram priorizadas as sete edigdes que
usam recursos dindmicos tanto na capa quanto no interior da revista, como galerias de fotos,
videos e infograficos com pop-ups de textos.

As capas das edicOes que se destacaram séo representadas pelas seguintes figuras:

%8 O menu encontra-se na parte superior do site, ao lado do logotipo da revista, onde também estdo os menus
Tempo, Vida, Ideias, Epoca SP e Assine.
% Outros blogs que fazem parte desse menu séo Blog do Planeta, @BombounaWeb, Expresso, O Filtro, Teatro e
Politica.
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NOVO AXE EXCLUSIVO VENEZUELA

impossivel rasistir Como o Banco do A escandalosa omissdo do EXCLUSIV e
aPablo, estrela do Nordeste perde milhdes Brasil diante do desgoverno e / a Suspeitas de propi rno do Rio podem
*amocha’, ritmo do verio | em operagdes iregulares da inépoia de Nicolas Maduro .

ressuscitar a oper: lo de Areia

A DAMCA o
EMACLICE ~

Como escolher entre \
AS PRUHSSﬁES CONDENADAS > Zumba > Sh’bam > Stiletto > Walking dance E
A DESAPARECER - E
AQUELAS QUE RESISTIRAD FUTU Roo
AS NOVAS TECNOLOGIAS n

Figuras 5 e 6 - A esquerda, edigdo 821 (22/02/2014 - chamada de capa “Seu trabalho tem futuro?”), e a direita,
edicdo 822 (28/02/2014 - chamada de capa “A danca que emagrece”). Fonte: Print das telas.

[ S or [ OEADAPNGESA  EYCLUSIV s |

da Petrobras preso pela policia do regime de Kate Middleton

FPRCA

A

O BRASIL PEDE

GUA

A SUCESSAO FOMOS POR QUE
DE ERROS AO TAPAJOS A OPGAO PELAS I E R M I N 0 U
QUE GEROU VER A FITIEVOLSTA TEIRSIMN'giS - -
A CRISE DOS INDIO!
B E il PR POR QUE, 50 ANOS DEPOIS, 0 GOLPE MILITAR AINDA DESPERTA PAINDES?
AMEAGA FECHAR CONTRA E NOS TORNOU 13 questies que dividem Os avangos e os desafios
NOSSAS AS NOVAS MAIS os historiadores da democracia no mundo
TORNEIRAS HIDRELETRICAS POLUIDORES

Figuras 7 e 8 - A esquerda, edigio especial 825 (22/03/2014 - chamada de capa “O Brasil pede agua”), e a
direita, edicdo especial 826 (29/03/2014 - chamada de capa “1964 - 0 ano que ndo terminou”). Fonte: Print das
telas.
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TECNOLOGIA \ / 0O BRASIL QUE DA CERTO
Gomo escolher o melhor JA 4 s dos goverantes que adotaram ELEIGOES {EXCLUSIVO NOSTALGIA
televisor para assistir 4 Copa  métodos da inioiativa privada na gestéo publica Diima lidera as pesquisas, | As suspeitas de cOmupGaOS Aonda retrd dos [ 3
mas Aécio arrecada mais. : na Petrobras que o piqueniques com i’
trajes vitorianos ..

‘ Como ele consegue? ¢ Senado quer esconder
Cj l = EP $

O
VOO -

“howsprovis SEM_ 0

[ DE CORRUPGAQ
NAPETROBRAS SAMTESM g

DE OBAMA
AO PAPA
FRANCISCO,

TODO MUNDO

@ permanente, sem pausa

> Um documento inédito complica diz a EPOCA Dick Costolo, presidente do Twitter

a versdo do governo no caso Pasadena
> Qutras contas secretas do ex-diretor

preso Paulo Roberto Costa e novas
empreiteiras suspeitas de pagar propina
> Os rastros do esquema na Argentina - e
outros maus negocios da estatal

Figuras 9 e 10 - A esquerda, edi¢do 829 (18/04/2014 - chamada de capa “Novas provas de corrupgao na
Petrobras”), e a direita, edicdo 845 (09/08/2014 - chamada de capa “O voo sem limites do Twitter”). Fonte: Print

de telas.
0 LIBERAL 0 AMBIENTALISTA | TECNOLOGIA R\
“0 governo deve privatizar “Tenho a ver com um O reldgio da Apple
as estatais’, diz Jodo Amoedo, | monte de coisas’, diz & um computador AR
fundador do Partido Novo Eduardo Jorge, do PV amarrado ao pulso

A PETROBRAS
E 0 MENSALAO

> UM DEPOIMENTO
EXCLUSIVO REVELA
OELOENTRE

OS DOIS ESQUEMAS

> POR QUE
OEX-DIRETOR
PAULO ROBERTO
COSTA DECIDIU
ABRIR O JOGO

/

Figura 11 - Edicao 850 (13/09/2014 - chamada de capa “A Petrobras e 0 Mensaldo”). Fonte: Print da tela.

Apos identificar essas capas, seguiu-se a observagdo das respectivas matérias de
capas. A edicdo 822 foi elogiada pela prépria equipe da revista no blog Faz Caber como uma
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das melhores do ano de 2014. Houve esfor¢co em produzir um video especial para a capa e

fazer um ensaio fotografico, conforme sera detalhado mais adiante.

3.3 Modelo de ficha para observacao

Apds a exposicdo dos principais aspectos técnicos da revista no tablet e dos
componentes de storytelling digital da capa, do indice e da matéria de capa, foi gerada uma
ficha de observacdo. A mesma servird como roteiro para a analise das sete revistas em
questé&o.

A ficha (Quadro 13) esta dividida em trés partes, sendo a primeira focada nos
aspectos técnicos e a segunda nas caracteristicas da revista para tablet, de acordo com as
caracteristicas mostradas no Capitulo 1. A terceira parte da ficha estd voltada para as
caracteristicas de storytelling digital, conforme apresentadas no Capitulo 2, tanto de estrutura
como forma e elementos.

As informacdes identificadas nos tdpicos anteriores relativos as edi¢cdes estudadas

constam no Apéndice do trabalho, com uma ficha como essa preenchida em detalhes.
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Quadro 13 — Modelo de ficha de observagéo para as edi¢des da revista Epoca.

Caracteristicas técnicas da revista Edicao 822 (28/02/2014)
Tamanho total da edicdo
Capa
Retranca
Total de paginas do tema de capa
icones de acdo identificados
Orientacdo de leitura de texto
Equipe de redacdo
Caracteristicas exploradas no tablet Descricio
Tipos de recurso multimidia
Uso de links internos
Uso de links externos
Interatividade /Tactilidade
Partes de storytelling como técnica Descricao
Anzol
Foco
Provas
Resgate
Conteldo de bastidores
Estruturas especificas de storytelling Descricio
digital em revistas

Principal
Secundaria
Compacta
Resumo
Entrevista
Mini historias
Grande pop-up
Elementos de storytelling digital Descricio
Slideshows
Mapas e gréaficos
Audios e video clipes
Links

A partir dos destaques da ficha de observacdo, tém-se os pré-requisitos basicos
para estabelecer relagcdes entre caracteristicas técnicas e de composi¢cdo das historias em
destaque nas sete edi¢es da revista Epoca para tablet.

Em funcédo da natureza do conteudo abordado, também foi elaborado um quadro
(Quadro 14) sobre storytelling digital a partir de um viés mais geral para um mais especifico,

com os seguintes niveis de aprofundamento que resume os principais pontos das edi¢oes:
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Quadro 14 - Niveis de aprofundamento de observacao de storytelling digital no estudo das edicoes.

ESTRUTURAS DE ELEMENTOS DE
STORYTELLING DIGITAL | STORYTELLING DIGITAL
EM REVISTA

Anzol, foco, provas, resgate | Principal, secundaria, Slideshows, mapas e
(PINTO, 2012), além de compacta, resumo, gréficos, audios e video
contetido de bastidores. entrevista, mini historia, clipes e links (SILVIA;

grande pop-up (GARCIA, ANZUR, 2011)

2012)

As caracteristicas mencionadas na ficha e os niveis de aprofundamento
anteriormente apontados encontram-se mais detalhadas a seguir, na observacéo individual das

edicoes.
3.4 Observacao das edigoes selecionadas

As sete edigdes que apresentavam capa e matéria de capa explorando recursos do
tablet foram selecionadas para o estudo. Entdo, cada uma delas foi observada, com especial

enfoque nas partes gerais de storytelling, estruturas de revistas e elementos digitais.
3.4.1 A edicdo 822 — A dancga que emagrece

De acordo com informacdes publicadas no blog Faz Caber, a historia de capa da
edicdo numero 822 foi um grande desafio de producdo para a equipe de redacdo da revista
Epoca. Provavelmente um dos maiores em 2014. O sentimento de realizacio frente a um
material desenvolvido e finalizado com estratégias para o tablet pode ser percebido nas
palavras do diretor de arte Marcos Marques (2014), publicadas no blog, reforcando o trabalho
de equipe investido na edi¢do. “Em uma revista semanal, nem sempre temos tempo e espaco
para desenvolver um trabalho completo de design. Mas nesta matéria conseguimos. [...] Um
trabalho de equipe que dé orgulho”® (MARQUES, 2014).

Para detalhar o estudo dessa edicdo, entdo, houve uma divisdo em tépicos, como
0s que se encontram resumidos na ficha do Apéndice A. Inicialmente, com a apresentacdo do

tema de capa e detalhes que envolveram sua producdo. Em seguida, a identificacdo das etapas

% O post do blog na integra pode ser conferido em: http://epoca.globo.com/colunas-e-blogs/faz-
caber/noticia/2014/02/bo-designb-da-materia-de-capa.html.
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gerais de storytelling e dos elementos digitais utilizados, além das estruturas especificas de
revista para tablet que a edi¢ao contempla.

O grande tema desenvolvido na edi¢do 822 da revista tem como chamada de capa
“A danca que emagrece”. Em sintese, a proposta € contar a histria de quatro modalidades de
danca que ajudam a emagrecer a0 mesmo tempo em que sdo benéficas para a saude e
divertidas. Conforme explica o diretor de arte Marcos Marques, no blog Faz Caber, a equipe
da redacdo conseguiu aliar as possibilidades de producdo de um contetdo para 0 impresso e o
digital.

A edigé@o contou com uma equipe grande, formada pelos seguintes integrantes:

Quadro 15 - Equipe que trabalhou na edicio 822 da revista Epoca.

Equipe da edicdo 822
Diretor executivo de arte Alexandre Lucas
Diretor de arte Marcos Marques
Editor de fotografia André Sarmento
Assistente de fotografia Sidinei Lopes
Editor de infografia Marcos Vergotti
Fotografo Rogério Cassimiro
Edicao para iPhone Luiz Salomdo
Videos Toni Pires
Estagiaria Natana Anne
Texto Flavia Yuri Oshima e Felipe Germanato

As modalidades de danca abordadas sdo as que naquele ano faziam muito sucesso
em academias: zumba, walking dance, sh’bam e stiletto. Entdo, a inspiracdo para a
composicao de capa partiu de um insight que Marques teve ao conversar com a jornalista
Flavia Yuri Oshima e saber que a cantora norte-americana Beyoncé praticava o stiletto em
coreografias, como no clipe da musica All the single ladies (Figura 12). Uma ideia que
influenciou praticamente todo o processo de decisdo sobre como contar uma historia nessa

edicéo.
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Figura 12 - Reproducdo da fotografia do clipe musical da cantora Beyoncé usada no blog Faz Caber para falar
sobre o efeito de luz em preto e branco que inspirou o design da matéria de capa da edi¢do 822. Fonte: Print da
fotografia.

Com base no tipo de luz usada na fotografia do clipe musical, todas as paginas de
fotografia da matéria de capa, inclusive no indice e a capa em si, adquiriram uma identidade
visual em preto e branco. Mas a capa da versao final ndo foi de imediato a da walking dance.

Segundo o diretor de arte, houve algumas opc¢des pensadas antes da versao final (Figura 13).

SNAPCHAT SHARCHAT | EXCLUSIVO .I[m.u.n I SESTAEMINHAYTIA | TRAGED
A = v = it | Bt e rogana e pravmen i o ks e g, g2

E%nwcés s ADANGA

EWAGRECE

Figura 13 - Reprodugéo das opgdes de capas publicadas no blog Faz Caber para a edicdo 822. Fonte: Print da
montagem.

A chamada de capa “A danca que emagrece” foi a mesma em todas as opgdes (ver
Figura 13), junto ao pequeno texto complementar “Chega de monotonia na malhacdo. A nova

onda nas academias é perder peso dancando”, através do qual a edi¢cdo convida o leitor a
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conhecer as quatro modalidades. Ao todo séo dedicadas 21 telas no interior da revista para
esse contelido, além da que consta no indice e na prépria capa®’.

A versdo da capa (Figura 14) para dispositivos moveis, com video que mistura
insercOes gréficas e a danca walking dance, foi finalizada pelo editor de video Pedro
Schimidt®®. O trecho que compée a trilha sonora da capa é da misica Black Skinhead, do
rapper norte-americano Kanye West, cujo video clipe também tem o efeito em preto e

branco®.

\

‘Como escolher entre \
> Zumba > Sh'bam > Stiletto > Walking dance

L

Figura 14 - Sequéncia simplificada (da esquerda para direita) de como inicia e termina a passagem dos quadros
no video que origina a capa na versdo para dispositivos moveis. Fonte: Elaborado pela autora.

Ha um efeito parecido ao da capa ocorrendo no inicio da reportagem, com as
palavras do titulo sendo inseridas aos poucos na pagina, com efeito de movimento. Porém, no
video de abertura da matéria ndo ha audio.

Apo0s a capa, vem o indice, que é a tela com algumas fotografias, que s&o links
para as matérias as quais se referem, e frases relativas as principais matérias que constam
naquela edicdo (ver Figura 15).

Através do indice é possivel clicar em uma das trés fotografias em destaque, como
a que corresponde a reportagem de capa, € o link leva diretamente para a primeira tela do

81 As paginas ndo sdo numeradas, o que favorece chama-las de telas e nfo apenas usando o termo pagina, como
no impresso.
62 Essa versdo da capa da edicdo niimero 822 pode ser visualizada pelo Youtube: https://youtu.be/08JSjhyiVQg.
8 Para visualizar as referéncias de preto e branco de fotografia e figurino de Beyoncé que inspiraram a capa da
edicao 822 da revista Epoca, pode-se conferir 0 video clipe em:
https://www.youtube.com/watch?v=4m1EFMoRFvY; além disso, ha o video clipe com a musica de Kanye West
em: https://www.youtube.com/watch?v=YLx11xq6X7Q.
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texto ao qual se refere. As retrancas® de localizag&o das matérias, ou seja, 0s nomes que estdo
sobre as fotografias em destaque, sdo 0s mesmos encontrados no menu do website da revista:

“Tempo”, “Vida” e “Ideias”.

EPSCA

Edigao 822 | 3 de margo de 2014

DA REDAGAO
OPINIAO
OFILTRO

PERSONAGEM DA SEMANA
Joaquin “El Chapo® Guzman, um
dos maiores traficantes do México

CAIXA POSTAL

EUGENIO BUCCI
Todo tucano € mineira?

BOMBOU NA WEB
O Coral da USP canta
“Beijinho no ombro™

DOIS PONTOS
FELIPE PATURY Conservadores

tentam reeditar a Marcha
da Familia com Deus pela Liberdade

INVESTIGAGAO

Novos dooumentos fazem
renascer denuncias contra aliados
do governador Sérgio Cabral

JEMPO = e

. NOTICIAS DO PLANALTO

A maior crise entre Dilma
@o Congresso Nacional

CRONICAS UCRANIANAS

Um pais dividido: metade vibra com
aderrubada do presidente, o outro
lado promete fidelidade a Russia

CASO EXTRAORDINARIO
O drama dos brasileiros
que vivem em drea de risco

ENTREVISTA
Eleonora Menicucei, a ministra da
Secretaria de Politica para as Mulheres

SIDEIAS s e

FRONTEIRAS DA PRIVACIDADE

Com mensagens que somem, o Snapchat

promete seguranga ac UsUario

ENTREVISTA Norman Gall,
ofundador do Instituto Fernand Braudel

WALCYR CARRASCO
Ninguém é normal

CORPO EM MOVIMENTO
Movas modalidades de danga atraem

quem quer um corpo malhado

HISTORIA PESSOAL

O ex-ator de novelas

que passou 15 dias presa

por um furto gue nao cometeu

LICOES DE MARKETING
Os congressistas brasileiros
mais populares na internet

MOMENTO ESPORTIVO
Que diferenga faz um bom goleiro

BRUNO ASTUTO
O oleo de Alicia Keys

EM MEMORIA
O guitarrista espanhol
Paco de Lucia

MENTE ABERTA

Os filmes do Oscar seguem
08 Mesmos temas e trugues
das premiagdes anteriores

MARCIO ATALLA
A gordurinha localizada

= | 12HORAS

RUTH DE AQUINO
A obsesséo pela bunda

Figura 15 - Exemplo de indice, referente a edicdo 822 da revista Epoca, com fotografia da reportagem “A danca
que emagrece” em destaque vermelho. Fonte: Elaborado pela autora.

A fotografia da reportagem “A danca que emagrece” aparece no indice junto a
retranca “Vida”. A retranca encabeca 0 conjunto de matérias que vao tratar sobre

comportamento, salde, esporte, personalidade, opinido. E possivel, entdo, ao clicar na

% Retranca aqui se refere a tema ou grandes conjuntos tematicos que a revista aborda.
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fotografia da dancarina com um toque de dedo na tela do tablet, ir diretamente para a primeira
pagina do texto da reportagem de capa.

As reportagens, no entanto, irdo variar em relacéo a constituicéo.

3.4.1.1 Partes gerais de storytelling

Ao todo, sdo quatro personagens principais que ajudam a contar a historia sobre a
origem, os beneficios e a repercussdo das dancgas: uma aluna de zumba, uma instrutora de
walking dance e outra de sh”bam, além de um bailarino de stiletto.

Considerando as etapas classicas de storytelling trabalhadas por Pinto (2012),
como anzol, foco, provas e resgate, acrescida a ideia de contetdo de bastidores, foram

identificadas as seguintes passagens do texto que configuram essas partes.

3.4.1.1.1 Anzol

Na etapa anzol, espera-se que o primeiro paragrafo do texto desperte de imediato
0 interesse do leitor ou que se use outro recurso pontual para estimular a leitura (PINTO,
2012). Considerando a reportagem “Emagreca dancando”, pode-se dizer que o anzol principal
comeca na capa, com a chamada “Danca que emagrece” e o formato de video.

Na primeira tela da matéria de capa, ha um video sem audio que dinamiza a
apresentacdo do titulo da matéria. Ocorre de as palavras aparecerem aos poucos para formar o

titulo, como um anzol antes de o texto escrito ser iniciado (Figura 16).

Figura 16 - Da esquerda para direita, uma sequéncia que sintetiza o efeito de insercéo grafica com o titulo do
texto. Fonte: Elaborado pela autora.
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Para rever esse efeito, basta clicar no simbolo de play que aparece no final do
video sobre a pagina. O antetitulo® — termo que identifica o tema da matéria e se localiza na
parte superior esquerda ou direita da pagina — para esse conteudo na edicdo é “Corpo em
movimento”, enquanto a retranca®® consta como “Vida”.

Como o primeiro pardgrafo também pode ser considerado um tipo de anzol,
destaca-se o0 trecho que inicia a histéria. A modalidade zumba é a primeira das quatro

apresentadas no texto assinado por Oshima e Germanato (2014), na edicdo 822:

Tudo comegou com um acidente. O professor de ginastica colombiano Beto
Perez esqueceu 0 CD de mdsica que usava para suas aulas de ginastica
aerdbica. Colocou entdo para tocar uma selecdo de ritmos caribenhos que
ouvia no carro. O entusiasmo dos alunos fez com que ele assumisse o
merengue e a salsa como trilha oficial dos treinos. Perez ganhou novos
alunos, atraidos pela animagdo das aulas, moldadas aos ritmos. Em 20009,
registrou a marca zumba fitness, aulas de danca latina adaptadas a
movimentos de ginastica, que exercitam capacidade aerébica e varios grupos
musculares (OSHIMA; GERMANATO, 2014).

Depois, 0 texto segue misturando um pouco de dados estatisticos de pesquisas,
conforme descreve as modalidades, e da participacdo das personagens que protagonizam as

fotografias e os videos.

3.4.1.1.2 Foco

Uma vez executada a estratégia para fisgar o leitor, segue o fluxo da leitura com a
parte de foco. Ao longo do texto escrito, ha algumas intervencdes de videos com efeito de
agitacdo na imagem que contém o nome de cada modalidade de danca. O efeito é como se a
pagina fosse entrar em colapso de movimento, finalizando com uma fotografia nitida de uma
pose de danca e breve apresentacdo da personagem. No entanto, isso ndo faz o tablet vibrar,
correspondendo apenas a um efeito na imagem do video em si, e ndo ha dudio. Um exemplo é

o0 da apresentacdo da danca sh”bam (Figura 17).

% Conforme explica Damasceno (2013), o antetitulo ocupa um lugar acima do titulo principal na pagina para
estimular a leitura.

% A retranca pode também ser chamada por chapéu ou cartola e geralmente consta como uma palavra para
identificar o assunto ou a editoria, segundo Damasceno (2013).
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Figura 17 - Da esquerda para direita, sequéncia resumida do que ocorre no video com efeito de luz e sem audio,
em referéncia a modalidade de danca sh”bam. Fonte: Elaborado pela autora.

A priori, pode parecer um anzol, e talvez essas etapas sejam um pouco hibridas,
mas esse efeito ndo ocorre uma unica vez para fisgar a atencdo do leitor como algo
emblematico e Unico. Ao contrario, serd 0 mesmo para as demais modalidades, o que confere
um padrdo de fluxo, da maneira como a historia continuara a ser contada.

Como ndo ha intertitulos separando as modalidades ao longo do texto escrito,
como breves titulos para historias secundarias, essas interven¢Ges funcionam como um
prenuncio de que em breve outra modalidade serd abordada no texto escrito e criam um efeito
de pausa na leitura do texto escrito longo.

O video finaliza com uma foto da personagem, seu nome e sua profissao. A ordem

de apresentacdo das dancgas no texto é: zumba, walking dance, sh"bam e stiletto (Figuras 18,
19,20 e 21).

-y
W'I}' {ING

» NCZ

Figuras 18, 19, 20 e 21 - Paginas iniciais que atuam como manutencao do foco sobre as modalidades de danga.
Fonte: Print das telas.

Do inicio ao fim, o texto segue um fluxo, intervalado apenas por videos e
sequéncia de fotos. Ndo ha, conforme explicado anteriormente, historias coordenadas ou

secundarias, que tenham um pequeno titulo proprio e iniciem um texto menor dando apoio ao
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texto maior. 1sso parece estar diluido no texto escrito, a0 mesmo tempo em que se abordam

todas as modalidades, apresentam-se dados estatisticos de pesquisas e depoimentos de pessoas

envolvidas de alguma forma com danca. Ao explorar esses recursos, o storytelling segue

estimulando o leitor a seguir em frente com foco nas dangas.

3.4.1.1.3 Provas

As provas, por sua vez, podem ser identificadas por informacgdes de pesquisas e

pelo depoimento ndo sé dos protagonistas das fotos, mas por outros praticantes e profissionais

que trabalham com danca e sdo mencionados ao longo do texto.

Ha um pardgrafo do texto da matéria, por exemplo, dedicado a apontar as

modalidades de maior sucesso:

No ultimo ano, ao mesmo tempo que a zumba explodia dentro das academias
brasileiras, outras modalidades de danca foram importadas ou criadas como
opgao de condicionamento fisico. Entre as mais populares estdo a walking
dance, movimentos de danca feitos em cima de uma esteira; a stiletto dance,
gue coloca os dancarinos em cima de saltos agulha a moda Beyoncé; e a
sh’bam (pronuncia-se xibam), a modalidade similar a zumba, que usa o hip-
hop e a dance music no lugar de ritmos latinos (OSHIMA; GERMANATO,
2014).

No trecho a seguir, ha uma informacédo de refor¢o sobre porque praticar danca

pode ser interessante.

Uma pesquisa do Colégio Americano de Medicina do Esporte mostrou que
50% dos novos alunos de academia param de frequentar as aulas nos
primeiros trés meses. E 65% desistem delas nos primeiros seis meses. Os
principais motivos alegados para a desisténcia sdo o tédio na aula e a abaixa
motivacao, seguidos da falta de tempo. Quem se adapta a danca salta os dois
primeiros motivos. De acordo com quem faz, ainda se beneficia de um efeito
emocional positivo (OSHIMA; GERMANATO, 2014).

Esse efeito emocional é novamente ressaltado no trecho em que cita a fala de uma

das protagonistas das modalidades de danca, a praticante Juliana Dariva, com a zumba.

A atriz galcha Juliana Dariva, de 28 anos, diz que s6 conseguiu pegar firme na
malhacdo regular ao conhecer a zumba, quando morava em Los Angeles, em 20009.
“N4o faltava a uma aula”, diz ela. “Suava em bicas e até me esquecia que malhava. E
muito divertido” (OSHIMA; GERMANATO, 2014).
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Além do depoimento, ha trechos como o de um profissional que confirma o lado

prazeroso da danca como um dos beneficios dessa pratica.

A danca leva mais prazer para a atividade fisica. O praticante estabelece uma relagdo
ludica com atividade. “Isso produz bem-estar”, diz Odilon Roble, da Faculdade de
Educacéo Fisica da Universidade Estadual Paulista (Unesp). Com frequéncia regular e
ritmo acelerado, as aulas de danca sdo exercicios eficientes para o trabalho do coracéo,
do pulmao e a perda de peso (OSHIMA; GERMANATO, 2014).

Novamente, o texto tem trechos que remetem a pesquisas para confirmar que

pessoas de vérias idades podem encontrar na danga esse bem-estar.

Ha casos de artrite reumatoide tratados com a pratica da danca, de labirintite,
depressdo e deficit de aten¢do. Uma pesquisa feita com pessoas de mais de
70 anos de idade, conduzida pela Universidade de Missouri, nos Estados
Unidos, usou um programa de dancga para tratar problemas de equilibrio.
Testes feitos antes e depois do tratamento, que durou seis meses, mostram
gue os participantes melhoraram em 30% o controle do corpo e 0 senso de
equilibrio. Com esse ganho, o nimero de quedas entre os participantes
diminuiu em quase 50%. O grupo também apresentou melhora na disposicéao
psicoldgica. Mais de 90% classificaram a experiéncia como prazerosa
(OSHIMA; GERMANATO, 2014).

Além dos trechos de texto escrito, que € uma parte importante da historia contada
no tablet nessa edi¢do, hd uma sequéncia de fotografias compondo um tipo de slideshow.
Entdo, ha uma composicdo de fotografias para cada modalidade, com legendas que indicam 0s
nomes dos passos das modalidades de danca e um selo com quantidade de perda calorica e
nivel de dificuldade.

Ha também a possibilidade de clicar em um icone verde de “+”, localizado no
canto superior direito, para acessar informacdes que resumem dados sobre a modalidade.
Quando aberto o pop-up, 0 icone se torna verde e vira um sinal de *“-”, como ocorre com a
modalidade stiletto, ilustrada na fotografia com o bailarino (Figuras 22, 23, 24). O icone para

visualizar o pop-up de texto pode ser ativado a qualquer momento com um clique.
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Figuras 22, 23 e 24 - Em azul, o icone clicivel para abrir ou fechar o contetido pop-up; em amarelo, o selo
branco indicando calorias e nivel de dificuldade da danca; em amarelo, o texto do contetido pop-up. Fonte:
Elaborado pela autora.

O selo branco, como o destacado na figura 14, indica que no stiletto, por exemplo,
sdo 600K cal perdidas em 60 minutos de danca, com grau 4 de dificuldade. O selo que aparece
na sequéncia de fotografias com passos da modalidade zumba indica que se perde 1.000
calorias durante 60 minutos de pratica, e a modalidade tem nivel 2 de dificuldade. Na walking
dance, a perda calorica é de 600Kcal em 60 minutos, com nivel 4 de dificuldade, e na sh"bam
sdo 506 Kcal perdidas em 45 minutos com nivel 2 de dificuldade (Figuras 25, 26, 27 e 28).

Figuras 25, 26, 27 e 28 — Modalidades de danca com selo de perda caldrica e nivel de dificuldade, sendo da
esquerda para direita: zumba, walking dance, sh’bam e stiletto. Fonte: Print das telas.

Também aparece em uma das telas do texto escrito uma tabela (Figura 29)
comparando a quantidade de calorias que alguns esportes proporcionam é uma das provas que
reforca que a danca é pareo em relacdo a perda de calorias como beneficio.
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PARA COMPARAR

Esportes que mais
queimam calorias

EM 60 MINUTOS
Squash: 900 Kcal
Ciclismo: 700 Kcal (21 km/h)
Futebol: 700 Kcal
Corrida: 700 Kcal (10 km/h)

Figura 29 - Box informativo comparando esportes que mais favorecem a perda de calorias. Fonte: Print do box.

A maioria dos esportes ndo lida diretamente com mdsica e movimento corporal
como ocorre na danca, de forma prazerosa, descontraida, tanto individualmente quanto a dois

ou mesmo em grupo. Um ponto que a danga tem de vantagem para atrair praticantes.

3.4.1.1.4 Resgate

O trecho que melhor representa a ideia de resgate como etapa do storytelling
como técnica na escrita de “Emagreca dancando” ocorre no ultimo paragrafo do texto. Como
descreve Pinto (2012), para um resgate se espera algo de impacto para encerramento ou que
remeta ao que ja foi dito nessa histdria.

A remisséo ao passado surge no seguinte trecho: “Com o preparo adequado, nao
ha restricdo de idade para a maioria dos tipos de danca. Seja qual for o estilo, 0 mais
importante é respeitar o ritmo de cada um” (OSHIMA; GERMANATO, 2014). E finaliza com
uma marca que ¢ comum ao encerramento dos textos na revista Epoca, um losango preto apos

a Ultima palavra da ultima linha.
3.4.1.1.5 Bastidores
Consta ainda uma etapa extra que se encaixa na ideia de contetdo de bastidores.

Trata-se de um video mostrando cenas da gravacdo dos outros videos e da sessdo fotografica

que registrou personagens referentes as quatro modalidades de danca®’.

$7 0 video completo encontra-se em: https://youtu.be/tloHbyl15do.
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Figura 30 - De cima para baixo, cenas do video que mostra os bastidores da producédo da histéria de capa da
edicdo 822. Fonte: Elaborado pela autora.

O video sobre os bastidores, no entanto, ndo mostra s6 o cenario em que as fotos
foram produzidas, a equipe de producdo trabalhando por tras das cdmeras e no processo de
edicdo, mas funciona também como um resgate por conter dudio com falas de alguns
entrevistados que védo falar novamente sobre o que sé&o as modalidades de forma breve.
Também ndo ha apenas o preto e branco padrdo de luz usado na fotografia, havendo filtros

com cores e até gravacao sem filtro.
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3.4.1.2 As estruturas de revista para tablet

Entre as estruturas apontadas por Garcia (2012) - principal, secundéaria, compacta,
resumo, entrevista, mini historia, grande pop-up — algumas foram detectadas no storytelling
do tema de capa da edicdo 822.

Como estrutura de histdria principal é possivel destacar o tema de capa. Pelas
razdes ja explicadas no inicio deste capitulo, as decisdes estratégicas de fotografia ajudaram a
definir o “estilo da apresentacdo” de maneira geral. Inclusive, ha varios pontos de entrada,
considerando capa, indice e o video com efeito gréafico no inicio do texto. Assim como se
espera nesse tipo de estrutura principal, houve experimentacdes tipograficas, evidenciadas ja
no inicio, com a capa, hum processo que influencia os outros recursos que fazem parte do
storytelling.

Observa-se também que, caso a leitura ndo se inicie diretamente pelo texto escrito,
mas pelas sequéncias de fotos com pop-up de texto, é possivel compreender do que se trata o

conteddo, o que poderia identificar esses trechos como mini historias.

Figura 31, 32, 33 e 34 - Os pop-ups de texto marcados nos retangulos vermelhos que mostram passos de cada
modalidade de danga, da esquerda para direita: zumba, walking dance, stiletto e sh"bam. Fonte: Elaborado pela
autora.

Os itens pop-up, como explica Garcia (2012), ajudam a caracterizar o tom de
entretenimento da leitura, tanto por demandar o toque na tela para que a informacéo seja
acessada quanto por ser um elemento surpresa, uma vez que ndo esta explicito. Para uma
revista € interessante explorar o pop-up como algo lddico, uma vez que o entretenimento é
uma das dimensfes que ajudam a definir esse produto jornalistico, junto a apresentacdo da

informagao.
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N&o foram identificadas as formas de historia secundaria, compacta, resumo,

entrevista (exceto as aspas que contem declaragdes) e grande pop-up.

3.4.1.3 Os elementos digitais

A partir dos trechos de texto e as figuras destacadas no topico anterior, podem ser
identificados os elementos que comp&em o processo de storytelling digital na matéria de capa
da edigéo de 822. Assim, considerando os elementos apontados por Silvia e Anzur (2011) —

slideshows, mapas e gréficos, audios e video clipes e links —, foram identificados os seguintes:

Quadro 16 - Elementos que se destacam na matéria de capa da edi¢do 822.

Elementos Como acessar Descricio
Slideshows Ao rolar em scroll as paginas H& quatro galerias de foto-
do texto, para cima ou para demonstracéo dos passos das
baixo, pode-se localizar as dancas, constituindo um
fotografias com os passos, que | slideshow manual. N&o basta
se encontram logo ap6s o video | apenas dar um clique para ativa-
que apresenta 0 nome de cada lo, é preciso interagir.
modalidade de danca. Ao
localizar, é preciso tocar a tela e
arrastar com o dedo para
esquerda ou direita.
Video clipes Através de um clique sobre a H& 10 videos ao longo do texto,
tela mais um se contar o da capa.
Links Clicar na foto do indice Por ser um link do tipo interno,
ao clicar na foto do indice, o
leitor é direcionado para a
historia correspondente.

O elemento video clipe é o mais utilizado para contar a histéria da matéria de

capa. Além do video que aparece na capa da revista e dos que ndo contém audio, ha videos

com audios das musicas que remetem aos ritmos correspondentes para cada modalidade de

danca. A Figura 35 apresenta cenas iniciais de cada modalidade nos videos.
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STILETTO

Figura 35 - Videos com 4udio de musicas e movimentos de dangas. Fonte: Elaborado pela autora.

As imagens da Figura 35 sdo coloridas, mostrando que hd uma quebra no padréo
preto e branco predominante do design da matéria, mostrando um diferencial do contetdo de

bastidores nessa edicao.
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Assim, conforme foi observado a partir dos itens anteriores, a edi¢do 822 reflete
caracteristicas herdadas do impresso — faz parte da rotina de publicacdo semanal da revista
Epoca, trabalha com aprofundamento através da matéria de capa através de reportagem e
apresenta detalhes de design em sintonia com o assunto abordado — e explora caracteristicas
do ambiente digital — como multimidialidade, com uso de video e slideshow, e interatividade
com contetdo, como o uso de pop-up e a aplicacdo de gestos tateis. A hipertextualidade se
resume ao link que liga sumario e matéria, também considerado um elemento de storytelling
digital.

As partes gerais de storytelling presentes na edicdo incluem o contetudo de
bastidores. Entre as estruturas de storytelling pra revista em tablet foi identificada a de
historia principal, e houve uso de elementos como video clipe e slideshow. No Apéndice A,

essas informagOes encontram-se apresentadas em formato de ficha..

3.4.2 Acedicdo 821 - Seu trabalho tem futuro?

A capa da edi¢cdo numero 821 partiu de uma proposta bem-humorada da equipe de
design da revista Epoca. Como a matéria de capa fala sobre as profissdes condenadas ao
desaparecimento e as que sobreviverdo a presenca de recursos tecnoldgicos, o assunto foi
abordado de forma irdnica, conforme mostra a figura a seguir.

EXCLUSIVO VENEZUELA
Como o Baneo do

Aescandalosa omissio do

Nordesta pe
o | em operagdes i

A3 PROFISSOES CONDENADAS TEM
ADESAPARECER - £
AOUELAS QUE RESISTIRAO FUTU Roo
S NOVAS TECNOLOBIAS -

Figura 36 - Da esquerda para direita, uma sintese do video que mostra a capa da edigéo sobre profissdes do
futuro. Fonte: Elaborado pela autora.

O video (Figura 1) contém ainda som de maquinas como trilha sonora para 0s

bracos mecénicos que fazem a edicdo das palavras da capa. O efeito sugere que até mesmo
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esse tipo de trabalho pode ser feito por rob6s. Mas a equipe da revista ndo esta disposta a se
submeter a essa possibilidade. O diretor de arte acredita no proprio potencial, conforme conta
no blog. “Eu e o Pedro Schimidt, que fez 0 3D e a edicdo do video da capa para tablets,

vamos provar que as maqguinas ndo vao conseguir nos substituir’ (MARQUES, 2014, Online).

3.4.2.1 Partes gerais de storytelling

Com texto assinado pelo repdrter Marcelo Moura e ilustraces de Luis Dourado, a
matéria mostra um ranking com as profissdes menos ameacadas e as que estdo em maior risco
de substituicdo por maquinas. Também faz um panorama mostrando que esse temor ndo €
algo exclusivo do século XXI, mas defende que certamente a automacdo do trabalho
intelectual é um salto mais expressivo do que a mudanca causada pela Revolugdo Industrial.
Assim, a matéria conta com um inicio e um fim voltado para a relacdo entre homens e
maquinas, além de dados para embasar as possibilidades das mudangas no futuro das

profissBes e recursos para manter a atencdo com foco na leitura do assunto.

3.4.2.1.1 Anzol

Ha pontos que podem ser considerados anzdis para chamar atencdo inicial do
leitor na matéria. A capa em si ja € um deles, com efeito de som e imagem em movimento de
bragos mecénicos. Depois, na primeira tela da matéria hd uma ilustracdo em referéncia ao
famoso teto da Capela Sistina e o encontro de Deus e Adao, um afresco feito por
Michelangelo no inicio do século XVI.

A tela de abertura da matéria contém titulo, ilustracdo e contetido pop-up, que sé é
ativado a partir do movimento tatil de arrastar o dedo sobre a tela, ou seja, depende da

interacd@o do leitor com o contedldo, como mostra a proxima figura.
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Figura 37 - Primeira tela da matéria sobre as profiss6es do futuro, com conteldo pop-up em destaque pela
marcacgdo em vermelho. Fonte: Elaborado pela autora.

A caixa retangular, em destaque vermelho na figura, contém informacdes sobre
inteligéncia social. Sao caracteristicas como habilidades para negociacao e persuasdo, comuns
a profissdes como relagbes publicas e organizacdo de eventos, que as maquinas dificilmente
desenvolveriam no futuro, o que deixaria a salvo atividades onde esse tipo de percepcdo é
essencial para o trabalho. Lavar pratos, por outro lado, é uma atividade que pode ser
substituido facilmente por um dispositivo mecanico.

Na sequéncia, a abertura do texto indica outro anzol. Trata-se do primeiro
paragrafo sobre raciocinio humano desafiado pelos computacionais: “O russo Gary Kasparov
ndo foi apenas o maior jogador de xadrez de seu tempo. Quando aceitou jogar contra o
supercomputador Deep Blue, em 1997, era considerado o maior enxadrista de todos os
tempos” (MOURA, 2014).

3.4.2.1.2 Foco
As telas de texto escrito sdo alternadas por mais ilustracdes e contetdos pop-up, 0

que indica pontos de foco, para dar continuidade e dindmica a leitura, como mostra a proxima

figura.
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Figura 38 - Exemplo de ilustragdo com contetido pop-up, destacado em vermelho. Fonte: Elaborado pela autora.

As ilustracdes sdo acompanhadas de informacgdes sobre caracteristicas dos
humanos gue as maguinas ndo conseguem ainda copiar, além de indicar profissées em risco.
Também ha fotos ao longo do texto, mas ndo apresentam contetdo pop-up nem outro apelo a
interacdo com o conteddo, sendo reproducdo estatica da versdo impressa da revista.

3.4.2.1.3 Provas

O texto inicia com o fato de nos anos 1990 um supercomputador chamado Deep
Blue ter surpreendido e ameacado o intelecto humano. No século XXI, conforme o texto, a
ameaca pode estar no uso do smartphone, que invade cada vez o cotidiano dos individuos e
causa alteragcdes no ambiente de trabalho.

Para fundamentar tais idéias, utiliza-se como base as falas de especialistas e dados
de estudos, como os de Carl Frey e Michael Osborne, ambos da Universidade de Oxford. Os
pesquisadores afirmam que as proximas duas décadas — 2020 e 2030 — verdo alteracOes
significativas na rotina de trabalho, como logistica, escritorio e producdo, onde ha tarefas
repetitivas.

Outros dados sdo evidenciados, como a previsdo de aumento na taxa de

desemprego entre 2013 e 2018, segundo a Organizacdo Internacional do Trabalho (OIT) e o
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crescimento da rede LinkedIn, especialmente com destaque para profissdes que envolvem

criatividade e programacéo de sistemas.

3.4.2.1.4 Resgate

O fechamento da matéria reforca a ideia de que a parceria entre homens e
maquinas pode render mais beneficios do que resultaria uma competicdo entre ambos. O
enxadrista Gary Kasparov é novamente citado mostrando o que houve depois da derrota para
o computador Deep Blue, fazendo referéncia a introducdo do texto, o anzol, e explicando que
até mesmo o eximio jogador achou interessante a modalidade de jogo que permitia parceria de
homens e maquinas. “A orientacdo estratégica do homem, combinada a acuidade do

computador, pode trazer resultados extraordinarios” (MOURA, 2014).
3.4.2.2 Estruturas de revista para tablet

A matéria conta basicamente com uma estrutura de histéria principal, intitulada
“Seu trabalho tem futuro?”. Na historia principal discute-se a questdo do trabalho humano e
do trabalho mecénico cada vez mais sofisticado, mas que podem ser complementares.

3.4.2.3 Elementos digitais

A matéria de capa da edicio 821 da revista Epoca conta com poucos elementos

digitais, conforme descricdo no Quadro 1.

Quadro 17 - Elementos que se destacam na matéria de capa da edi¢do 821.

Elementos Como acessar Descricio
Slideshows - -
Mapas e graficos E preciso arrastar a tela na Ha 3 pequenos gréaficos que

vertical para subir ou baixar a | podem ser visualizados
caixa com contetdo pop-up através de contetdo pop-up
(caixa vertical preta).

Audios e video clipes Através de um clique sobre a | H& apenas um video (capa)
tela nessa edicao
Links Clicar na foto do indice Por ser um link do tipo

interno, ao clicar na foto do
indice, o leitor é direcionado
para a historia correspondente.
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Como se percebe, embora haja pouco uso de elementos diversos, o contetdo pop-
up é explorado ao longo do texto, surgindo junto de ilustracdes e acrescentando informacoes
sobre habilidades necessarias para quem tem interesse exercer as profissdes do futuro. No
Apéndice B, e possivel encontrar a sintese dessas informagdes, como a estrutura de revista em

formato digital do tipo historia principal utilizada pela edi¢éo.

3.4.3 A-edicdo 825 - O Brasil pede agua

A revista Epoca publica anualmente uma edigdo verde que contém as noticias
referentes & semana e um material extra. Com a chamada “O Brasil pede Agua”, abordando a
crise da agua e de energia no pais, a capa da edigdo 825 contou com participacéo do fotografo
Rogério Cassimiro.

A edicdo especial conta ainda com textos de Felipe Germano e Aline Ribeiro,
participacdo de Marcos Coronato, Aline Imercio e Alexandre Mansur, nas infografias, e
Felipe Redondo, nas fotografias (Figura 2).
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Figura 39 - Sintese do video que da origem a capa da edicéo sobre agua. Fonte: Elaborado da autora.

Para conseguir o efeito de capa molhada (Figura 2), o diretor de arte Marcos
Marques colocou uma versdo impressa da capa com as chamadas dentro de um aquario.
Utilizando um conta-gotas, o diretor e o fotdgrafo conseguiram o efeito de agua em
movimento, que na versao digital contém som de pingos de agua®®

®® 0 video referente a capa dessa edigao encontra-se disponivel em: https://youtu.be/w9_yT3FOFmc.
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3.4.3.1 Partes gerais de storytelling

A matéria de capa € longa, com 36 telas no total. H4 desde uma abordagem
panoramica, com uma histéria principal, intitulada “O Brasil pede agua”, sobre a riqueza de
recursos naturais no pais, até questdes pontuais, abordadas em historias secundarias, como a
“Longe da floresta”, sobre desmatamento na Amazonia, e a “No meio do caminho tem uma

tribo”, sobre como as hidrelétricas afetam tribos indigenas nessa regiao.

3.4.3.1.1 Anzol

A capa em formato de video corresponde a um anzol inicial. Depois, hd uma
tela de abertura da histéria principal com o titulo, além da segunda tela, com um mapa sobre

as regides do Brasil e conteudo pop-up com informacdes sobre crise de agua.
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rise da dgua que afeta o pai
@ SHr
ADUA DEAS.
% 2418
o’ | A FONTE SEODU
o 1484
e
recoede o Rio Mader s, am
e 10
LT i
o
s ]
% e
* ~ & w
eca et e iy
e el
e AR AL S A |
18%:57% ] 18%:51%
e e
e o

s Pars et il gt P s

Figura 40 - Conteudo pop-up precisa ser clicado para ser ativado, a exemplo dos destaques em vermelho. Fonte:
Elaborado pela autora.

Apods a tela inicial, ha o inicio do texto escrito, com paragrafo de abertura que
fala sobre como seria o Brasil do futuro: “Imagine um futuro assim: em 2044, o Brasil celebra
uma nova reducdo do ndmero de mananciais poluidos” (GERMANO, 2014). Depois, na
historia secundaria, a tela que inicia o contetudo tem titulo e infogréfico, como mostra (ver

Figura 6).
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LONGE da FLORESTA

A fumaca das chaminés devera ultrapassar o desmatamento
da Amazonia como nossa maior fonte poluidora

Alexandre Mansur

Enorgialimpa M Poluidora
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Figura 41 - Tela da historia secundaria sobre o prejuizo ambiental. Fonte: Print de tela.

A tela seguinte traz no paragrafo de abertura a informacdo de que uma usina
termelétrica chamada Pecém II, no Ceara, funciona desde o final de 2013 com a queima de
carvdo mineral, uma fonte poluidora do meio ambiente, e mostra o contra-senso de o Brasil

ser rico em fontes de energia, mas utilizar op¢cdes comprometedoras para 0 meio ambiente.

3.4.3.1.2 Foco

A mateéria especial sobre &gua utiliza vérias telas, com texto escrito intercalado
por fotografias. As fotografias verticais com sinalizacdo para acionar o conteido pop-up sao
exemplos de partes para manter o foco. Na figura a seguir, hd uma dessas fotografias verticais

com conteido pop-up em destaque.
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Figura 42 - Contedo pop-up no destaque em vermelho. Fonte: Elaborado pela autora.

Também h& uma galeria de fotos que demanda o posicionamento do tablet na
horizontal e contém mais informagfes sobre o tema abordado. Essa galeria encontra-se mais
detalhada no préximo tépico, sobre provas, porque esta vinculada a um contetdo pop-up com

dados de ativistas da regido Norte do Brasil.
3.4.3.1.3 Provas

H& muitas fontes de informacdo para apresentar provas ao longo da matéria sobre
agua. No texto “No meio do caminho”, por exemplo, h4 uma galeria de fotos com alguns

representantes indigenas e informacdo sobre seus feitos na luta pela preservacdo do meio

ambiente na regido da Amazonia.
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Figura 43 - A galeria de fotos tem indicacdo para manuseio horizontal com fotos ampliadas e contetdo pop-up,
como mostram os destaques em vermelho. Fonte: Elaborado pela autora.

Também h& um mapa grande, que demanda manuseio do tablet na vertical para
gue possa ser visto na integra, além de possibilidade de acesso a contetdo pop-up com mais

informacao.

r EDIGAOVERDE r AO VERDE

Por que néo hd dgua que baste para o brasileiro

O pais agride mananciais, perde agua pelo caminho e gasta sem controle

Crifio: Maroa \ergoe, Pecrs Schmt s Dl Pasor

Figura 44 - A esquerda, a tela na vertical com o icone indicativo para manuseio horizontal, que permite
visualizar o infografico na integra, além de contetdo pop-up, conforme mostra a imagem da direita com
destaque em vermelho. Fonte: Elaborado pela autora.

H& dados usados a partir de pesquisas feitas por instituicdes como a Agéncia
Nacional de Aguas (ANA), o Instituto Trata Brasil e Organizg¢éo das Nac6es Unidas, como no
seguinte trecho: “Uma pesquisa da Agéncia Nacional de Aguas (ANA) feita no ano passado
encontrou agua ‘ruim’ ou ‘péssima’ em 44% dos pontos de coleta em cidades no pais. Trata-la
e tornd-la adequada ao consumo fica mais caro e demorado, quando ndo inviavel”
(GERMANATO, 2014).
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3.4.3.1.4 Resgate

O resgate ocorre no Ultimo paragrafo da matéria de capa, onde é destacada a
necessidade de usar energia de forma mais eficiente, além de investir “em energia limpa,
como edlica e solar, além de novas hidrelétricas” (GERMANATO, 2014). O texto se
apresenta, de maneira geral, otimista mas indica a importancia de cautela no uso de fontes de

energia renovaveis.

3.4.3.2 Estruturas de revista para tablet

A matéria conta com uma historia principal, cujo titulo € “O Brasil pede agua”, e
duas secundarias, sendo uma intitulada “Longe da Floresta”, e outra, “No meio do caminho
tem uma tribo”.

A de maior destaque fala sobre o paradoxo de riqueza de recursos naturais no
Brasil e o custo ambiental que se paga pelas mas escolhas, como a ameaca de crise de dgua e
energia elétrica. As secundarias sdo sobre problemas com o crescimento de termoelétricas no

pais e problemas gerados para comunidades indigenas a partir da construcao de hidrelétricas.

3.4.3.3 Elementos digitais

A edicdo 825 apresenta um conteudo extenso, fazendo uso de alguns elementos

como os presentes no seguinte quadro.
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Quadro 18 - Elementos que se destacam na matéria de capa da edi¢do 825.

Elementos

Como acessar

Descricio

Slideshows

E preciso utilizar o tablet na
horizontal para ter acesso a
galeria de fotos e arrastar a
tela com o dedo para direita
ou esquerda

Fotos de comunidades que
vivem na regido norte do pais

Mapas e graficos

Também é preciso utilizar o
tablet na horizontal para
visualizar o grafico ampliado
(cujo titulo é Por que ndo ha
agua que baste para o
brasileiro) e tocar no icone de
contedo pop-up para ter
acesso as informacges extras.

O mapa (Emergéncia
Liquida) que mostra a crise de
agua no pais e contém icones
de conteudo pop-up deve ser
clicado para a visualizacdo
das informacdes extra

Na matéria sobre dgua, ha um
grafico grande na historia
principal sobre como o pais
agride mananciais.

Também ha um mapa com
conteudo pop-up mostrando a
situacdo em regides diversas
desenhadas como se fossem
compostos por agua

Audios e video clipes

O video da capa é acionada
com um clique sobre a tela

Ha apenas um video (capa)
nessa edicdo

Links

Por ser uma matéria extensa, o uso de mapas coloridos, graficos e fotografias

ajudam a dar leveza ao texto escrito que é longo e repleto de informacdes sobre a situacdo da

crise de agua no Brasil. Informagdes como as apresentadas no Quadro 18 encontram-se

sintetizadas na ficha correspondente a essa edi¢cdo no Apéndice C, além das partes gerais de

storytelling e das estruturas de revistas em formato digital.

3.4.4 Aedicdo 826 — 1964: O ano que ndo terminou

O numero 826 da revista Epoca é uma edicao especial sobre a ditadura militar no

Brasil. A capa que foi para as bancas concorreu com outras duas propostas de temas distintos

antes de se tornar a versdo final. Uma das ideias concorrentes era sobre o novo santo

brasileiro, o Padre Anchieta, com ilustragdo de Farrel baseado em desenho enviado pelo

Vaticano. Outra ideia foi abordar a Petrobras e o medo dos politicos em relacdo a CPI,

conforme mostram as opcdes de capas a seguir.
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Figura 45 - Havia outras propostas de capas, mas o diretor de arte explicou no blog Faz Caber que o assunto de
maior relevancia naquele instante era o golpe militar ocorrido no Brasil nos anos 1960. Fonte: Elaborado pela
autora.

Venceu a proposta de capa sobre o golpe de 1964, que na versdo digital utiliza

som de maquina de datilografar e palavras surgindo em preto e branco.
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Figura 46 - No video, a capa € preenchida com efeito de maquina de datilografar. Fonte: Elaborado pela autora.

Nessa edicdo, percebe-se que ndo ha um uso muito expressivo de cores,
mantendo-se o0 preto e branco, com nuances de verde militar e vermelho, remetendo a uma
atmosfera pesada.

Entre os profissionais envolvidos nessa edicdo estdo: Guilherme Evelin, Leandro
Loyola, Marcelo Moura, Marcos Coronato, Ruan de Sousa Gabriel e Vinicius Gorczeksi, na

producdo textual, e Daryan Dornelles, na fotografia.
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3.4.4.1 Partes gerais de storytelling

A matéria sobre 0 Golpe de 1964 é extensa e conta com mais de 30 telas. H4d uma
historia principal, que abre a discussdo do assunto, intitulada “1964: o0 ano que nao terminou”.
Em seguida, uma historia secundaria, com “13 questfes sobre a ditadura no Brasil” e uma

entrevista, com o historiador Daniel Aarao Reis.

3.4.4.1.1 Anzol

A tela inicial da matéria contém o titulo e uma imagem verde e preta no fundo,
mas ndo contém recurso multimidia ou contetido pop-up. O primeiro paragrafo, por sua vez, é
longo e atua como um anzol que aborda como os principais jornais brasileiros abordaram a

situacdo politica do pais nos anos 1930 e 1980, a exemplo do trecho a seguir:

Em 15 de novembro de 1939, 50 anos ap6s a quartelada que derrubou o
Império, a primeira pagina do entdo principal jornal do pais, O Estado de S.
Paulo, ndo publicou uma unica linha a respeito das cinco décadas da
Republica proclamada pelo marechal Deodoro da Fonseca, em 1889
(EVELIN et al, 2014).

O texto prossegue com bastante informacdo em texto escrito, especialmente na

perspectiva de resgate histérico e comparacdes com o ano de 2014.
3.4.4.1.2 Foco
Ao longo da matéria, ha algumas galerias de foto. Ndo é necessario mudar a

orientacdo de leitura da pégina, pois com o tablet posicionado na vertical, basta arrastar o
dedo sobre a fotografia para direita ou esquerda, como destaca a préxima figura.
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Fria entdo em curso contra a Unido Soviética, ou
foi obra de brasileiros? A tortura dos adversarios
da ditadura foi obra de grupos radicais das Forgas
Armadas que agiam com autonomia ou era uma
politica de Estado? EPOCA selecionou 13 dessas
questdes e as discute mais adiante.

A controvérsia em torno delas nio se refere ape-
nas a nosso passado. Ela diz muito também a res-

Fria entao em curso contra a Uniao Soviética, ou
foi obra de brasileiros? A tortura dos adversdrios
da ditadura foi obra de grupos radicais das Forgas
Armadas que agiam com autonomia ou era uma
politica de Estado? EPOCA selecionou 13 dessas
questoes e as discute mais adiante.

A controvérsia em torno delas nao se refere ape-
nas a nosso passado. Ela diz muito também a res-

Fotos Nelson Antce FotoareraFolhagess  Estaiio Contesca/AE.

Marcha da Familia em S&o Paulo. Fonte: Elaborado pela autora.

(foto em preto e branco) e 2014 (foto colorida).

3.4.4.1.3 Provas

tela da esquerda é o inicio da tabela.

No geral, séo galerias simples apenas mostrando lugares e situacdes em 1964

Figura 47 - Exemplo de galeria de fotos utilizadas na matéria, em destaque vermelho, mostrando o evento

Uma das telas ao longo da matéria mostra uma grande tabela. Para visualizar seu

contelido, basta arrastar o dedo sobre a tela para direita ou esquerda. Na figura abaixo, a
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Figura 48 - Conforme 0 movimento do dedo sobre a tela arrastando para direita ou esquerda é possivel visualizar
o0 contelido da tabela sobre os paises que viveram anos de ditadura militar. Fonte: Print de tela

A matéria também conta com uso de grafico, como o que mostra detalhes sobre a
economia do Brasil durante o regime militar, com informacdes sobre inflacdo e evolucdo

do PIB, além de uma linha do tempo mostrando a desigualdade de renda.
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na liberdade de capitais ¢ no controle do gasto
piiblico (todos posteriormente perdidos, infe- fortes BEAFGUBAE ST
lizmente). O investimento em construcio, md-

Figura 49 - Para visualizar o mapa é preciso posicionar o tablet na horizontal, como indica o icone destacado em
vermelho. Fonte: Elaborado pela autora.

Para acessar o grafico mostrado na Figura 14 é preciso manusear o tablet na
horizontal. A matéria conta também com falas de profissionais como o cientista social Luiz

Werneck Vianna, da PUC/RJ, e Fabio Fieldmann, consultor, ambientalista e ex-deputado
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federal, tratando sobre o milagre econémico brasileiro na época do regime militar e em como

isso pode ter refletido até 2014.

3.4.4.1.4 Resgate

O dltimo pardgrafo da matéria leva em consideracdo a importancia do debate
publico sobre os legados da ditadura no cotidiano do pais, considerando esse um passo para 0
melhoramento da pratica da democracia pela sociedade. “O debate sobre o golpe de 1964 esta
Vivo porque muitas das questdes daquele ano perduraram 50 anos depois. Debaté-las contribui

para exorcizar os fantasmas” (EVELIN et at, 2014).

3.4.4.2 Estruturas de revista para tablet

Ha tanto historia principal (1964: o ano que ndo terminou), quanto secundaria (13

questdes sobre a ditadura no Brasil) e entrevista (Daniel Aardo Reis) na edi¢do 826.
3.4.4.3 Elementos digitais
Devido a natureza de resgate historico apresentado na matéria da edicdo especial

sobre o0 Golpe Militar de 1964, h& uso de fotografias tanto coloridas quanto em preto e branco.
Além de galeria de fotos, hé outros elementos (Quadro 19).
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Quadro 19 - Elementos que se destacam na matéria de capa da edi¢do 826.

Elementos

Como acessar

Descricio

Slideshows

As galerias de foto podem ser
visualizadas com o tablet
posicionado na vertical,
bastando arrastar o dedo sobre
a tela para direita ou
esquerda;

As fotos, em geral, mostram
lugares e situacdes
comparando 1964 e 2014

Mapas e graficos

Deslizar o dedo sobre a tela
permite visualizar a quadro
com dados sobre a ditadura
em varios paises

O quadro (Sob as garras da
ditadura) mostra o tempo de
duracdo de ditaduras politicas
em diversos paises apés a
Segunda Guerra Mundial

Audios e video clipes

Um clique sobre a tela ativa o
video da capa

A capa em preto e branco faz
referéncia as maquinas de
datilografia

Links

Um clique sobre a imagem

Imagem com o nimero 1964

referente a matéria

leva a primeira tela da matéria

Praticamente, ndo ha contetdo pop-up explorado nessa edi¢do, mas ha ocorréncias
de colunas de texto que podem ser rolados para cima ou para baixo para serem lidos. O
rolamento do texto depende do arrastar do dedo sobre a tela. Tanto os elementos destacados
no Quadro 19 constam no Apéndice D quanto as partes gerais e a estrutura de storytelling
digital para revistas, a exemplo da histéria principal da matéria de capa dessa edi¢ao.

3.4.5 A edicdo 829 — Novas provas de corrupcéo na Petrobras

No blog da revista, o diretor de arte Marcos Marques comenta que a capa desta
edicdo foi resolvida de maneira inesperada. Devido as novas provas de corrupcao na Petrobras
surgidas naquele periodo, o assunto ficou em evidéncia e foi preciso adaptar para atender ao
prazo de fechamento da edicéo.

A solucdo encontrada pelo diretor de arte foi reaproveitar uma imagem de
arquivo, no caso uma que estava preparada para uma capa sobre alergia ao leite, como mostra

a figura seguinte.
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Figura 50 — Imagem que serviu de base para a capa sobre as novas provas de corrup¢do na Petrobras. Fonte: Blog
Faz Caber.

A versdo digital ndo contém som, mas ha movimento de uma mancha escura

saindo do barril como se fosse um monstro de petréleo (Figura 6).

n —— IR, 141 s ch v guiverka et st bl TEONOLOGIA numms“_ oUR DA cERTo
Com
tobov Copa thopit

Gomo sacobaro meihar

TECNOLOGIA o BRASIL L QUE DA CERTO
1 B s o v v gotaopithea

EPSCA

EXCLUSIVO -I \I ) FE;;OLI;SPIVO N NOVAS Pﬁxﬁvz\g
§ DE CORRUPGAQ

NA PETROBRAS

Figura 51 - Sintese do video da capa na versdo final para tablet. Fonte: Elaborado pela autora.

No blog ndo ha outras propostas de capa, o que pode ter sido consequéncia do
carater de emergéncia do processo de producdo da versdo final. Para a matéria de capa dessa
edicdo colaboram os jornalistas Marcelo Rocha, Murilo Ramos e Flavia Tavares.

3.4.5.1 Partes gerais de storytelling

A matéria sobre as provas de corrupcao na Petrobras é longa, com mais de 30

telas. Ha uma tela inicial, com uma foto da presidente Dilma Rousseff e o titulo “Era pior do
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que se pensava”. Depois segue um longo texto escrito, intercalado por fotografias e galeria de

arquivo com imagens de documentos.

3.45.11 Anzol

A primeira tela com o titulo da matéria e a fotografia da presidente pode ser o
anzol visual de abertura da historia. Em seguida, o primeiro paragrafo do texto escrito

apresenta a atitude da presidente diante da situacdo de crise da Petrobras.

[...] a presidente Dilma Rousseff trocou o discreto tailleour preto da
Presidéncia pela classica jaqueta laranja da estatal. Deixou a labuta no
Planalto para fazer a campanha no Porto do Suape, em Pernambuco. Numa
cerimdnia montada as pressas para lancar ao oceano o navio Dragdo do
Mar, Dilma defendeu incisivamente a Petrobras (ROCHA, RAMOS,
TAVARES, 2014)

Em seguida, o texto apresenta elementos que contestam o posicionamento da
presidente, mostrando que o clima de tensdo exige cautela ao invés de apoio incondicional. A
questdo € que o navio Dragdo do Mar é apenas um dos problemas da situacdo. Ele foi
construido a partir de um estaleiro que esta sob suspeita de ter usado propina para conseguir
contrato na Petrobras. O caso era parte da investigacdo da Policia Federal na Operacdo Lava

Jato.

3.45.1.2 Foco

Ao longo do texto escrito, ha uso de fotografias, como as das telas mostradas na

figura a seguir, sobre as pessoas envolvidas no caso da Petrobras.
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. INVESTIGAGAO

Todos os homens da Petrobras

O aparelhamento politico da maior empresa do pais
produziu uma série de episdios de desvio de dinheiro &
negocios nebulosos em diferentes setores da estatal

0 probleméatico
~ PADRINHO - PT £ PAIDB
‘ NESTOR CERVERD, )

Na cota do ex-presidente
PADRINHO - SENADOR FERNANDO COLLOR (PTB-AL)

ELIAIET.

‘SUSPEITAS: © ex-ministro tho governa Collor
Padro Paulo Leoni Ramos, conhecido como
Py i B DRLE

Subsidiiria da Petrobras que mantinha aliados
doex-presidentena diretoria. Come EPOCA
ravelou, uma de suas emprosas depositou A%
43milhbes na conta da empresa do doleir
Aberto Youssel. A PF recolheu documentos
uma de suas emprosas om Sio Pauo

PADAIN - PUDBE FT

JORGE ZELADA,
SUSPEITAS: Ohiin-“\l:n‘ll:vm

0amigo do doleiro

PADRINO - PP, PT E PMDB
PAIDRORRO TS

SUSPEITAS: smprasas contratadas
Robarto,

da presidente Oristina Kirchner

Umnome na
PADAINHO - SENADOR RENAN CALHEROS (PMDBHAL)

SERGIO MACHADO,

SUSPEITAS: Em documantos apreandidos

Policia Federal suspeita.que os.
repasses sejam fruto de propina. Ha
tambiém ligagdes de Paulo Roberte
comfornecedores da Petrobras
noexterior, casos da holandesa
Trafigura o da anglo-suica Glencore.

Figura 52 - Fotografias e legendas falando sobre os principais suspeitos de corrupgdo na Petrobras e a conexdo
entre eles. Fonte: Print de tela.

N&o ha contetdo pop-up nas telas, as informac@es estdo contidas nas legendas.

Cada uma dessas pessoas pode ter contribuido de alguma forma com o caso de corrupgéo.
3.45.1.3 Provas
Além de uso de falas de entrevistados como provas para apresentar a questdo de

corrupcao da Petrobras, hd apresentacdo de trechos de documentos, como os da galeria de

arquivos na figura a seguir.
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Figura 53 - Galeria com imagens de documentos e legendas em destaque vermelho. Fonte: Print de telas.

Os quadros vermelhos destacam as legendas dos arquivos, que se encontra no
inicio da matéria. Para visualizar as diferentes imagens de documentos € preciso arrastar o
dedo sobre a tela do tablet para direita ou esquerda. Também como provas ha aspas de Maria
das Gracas Foster, presidente da Petrobras, e Nestor Cerverd, ex-diretor da Area

Internacional, ao longo do texto escrito, entre outras fontes.

3.4.5.1.4 Resgate

O texto finaliza com a ideia de que ha um n6é muito grande para ser resolvido na
situacdo da Petrobras. Ndo ha uma frase de efeito conclusivo sobre o caso, mas com a ideia de
que o material apreendido pela Policia Federal consta mais indicios de pagamento de propina

a mais de 10 empreiteiras que fizeram parceria com a Petrobras.
3.4.5.2 Estruturas de revista para tablet
Basicamente h& uma histdria principal na matéria de capa da edigdo 829. Tal

matéria € “Era pior do que se pensava”, composta por texto escrito, fotografias e galeria de
imagem de documentos.
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3.4.5.3 Elementos digitais

A matéria ndo apresenta conteudo pop-up, mas faz uso de galeria de imagens e
fotografias. O Unico video identificado estd presente na capa da edi¢do, enquanto o link

encontra-se no indice, como descreve o quadro a seguir:

Quadro 20 - Elementos que se destacam na matéria de capa da edi¢do 829.

Elementos de storytelling digital Descricao
Slideshows Slideshow clicavel como a galeria de
imagens de documentos
Mapas e graficos -
Audios e video clipes Video presente na capa da edicao
Links Link para acessar a matéria de capa a
partir do indice

A edicdo ndo explora mapas e graficos, concentrando-se em slideshow clicavel,
um recurso gque demanda interacdo com o contetdo e representa uma das poucas iniciativas
do texto para uma leitura mais dindmica, de acordo com o potencial do tablet. Conforme foi
identificado, essa edicdo fez uso de mais de um tipo de estrutura especifica de storytelling
digital em revista, como entrevista e historia secundaria. Tais informacBGes constam no
Apéndice E, além de um resumo sobre as partes gerais, como anzol e resgate, e dos elementos

usados, como slideshows ao longo do matéria de capa e o0 video presente na capa da edig&o.
3.4.6 A edicdo 845 — O voo sem limites do Twitter
A capa da edicdo destaca o Twitter, a “rede social mais importante do momento”,

conforme comenta Marques (2014, Online) no blog da revista. Houve mais de uma opcao

para a escolha da verséo final.
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Figura 54 - O Twitter foi considerado o tema mais evidente naquele momento e foi fonte de inspiracdo para as
opcoes de capa da semana. Fonte: Elaborado pela autora.

A ilustracdo é assinada por Sattu, e a edicdo foi considerada pelo diretor como um
desafio divertido, pois tentaram fazer algo de uma forma que ainda néo tivesse sido publicada.

A versdo final conta com uma batida de asas que d& mais movimentacdo a capa, como é

apresentada pela figura a seguir.
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Figura 55 - Sintese do video da capa da edicdo sobre Twitter. Fonte: Elaborada pela autora.

OMOTIVO

Na versao digital, hA o som de batida de asas conforme ocorre a passagem do
passaro azul, simbolo do Twitter. O texto principal da matéria de capa é assinado por Bruno
Ferrari, de S8o Francisco nos Estados Unidos, além de contar com colaboragdo de Danillo

Venticinque e Isabella Carrera em uma das histérias secundarias.

113



3.4.6.1 Partes gerais de storytelling

A matéria sobre o Twitter faz um apanhado geral sobre o desenvolvimento da rede
social. Apesar de conter um texto escrito extenso, ha presenga de ilustracBes, graficos e
conteido pop-up. A histdria principal recebe o titulo “A forga do Twitter”, e as secundérias
sdo “Como milhdes de tuites viram dinheiro”, “Um tuite pode mudar o0 mundo?” e “Até onde

chega seu tuite?”.

3.46.1.1 Anzol

Além do video de capa da edicdo e da primeira tela da matéria, com titulo “A
forca do Twitter” e ilustracdo de Vinicius Capiotti, h4 o parégrafo inicial falando sobre as
expectativas diante do crescimento financeiro da rede social. “A Gltima semana de julho foi de
empolgacédo para os executivos do Twitter, a rede social que permite trocas de mensagens de
até 140 caracteres” (FERRARI, 2014). Apos essa frase, o paragrafo segue contando o que

houve ao longo dos dias da semana.

3.4.6.1.2 Foco

A tela inicial de uma das historias secundarias apresenta um exemplo de foco que

rene ilustracdo e informagéo em conteudo pop-up.
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Um tuite pode
mudar o mundo?

Como o Twitter ajudou a transformar
asociedade - da organizagido de protestos
na Primavera Arabe a prevencao da
contaminagio radioativa em Fukushima

Danilo Venticinque = Isabella Carrera

“Ha um avido
no Hudson.

Estou na balsa
tar

"PRESO

TUITANDO NO ESPAGO - 2010
Oast imothy

“Agora sou o cara rog

que noticioua oole
busca de Osama para
sem querer”’

A MORTE DE OSAMA
BIN LADEN - 2011
Ao tuita

Figura 56 - Ao clicar no icone "+", conforme indica o destaque em vermelho, é possivel visualizar o contetido de
varios quadrinhos com tuites que ficaram famosos mundialmente. Fonte: Elaborado pela autora.

Ao destacar os tuites que se tornaram mundialmente famosos, como o selfie da

apresentadora norte-americana Ellen Degeneres no Oscar de 2014, a visualizacéo do contetido

acrescenta informacdo de um jeito diferente das colunas extensas de texto escrito presentes

nas demais telas.

Ha ainda uso de coluna lateral em paralelo ao texto escrito com a indicagdo para

deslizar o dedo sobre a tela e visualizar o conteddo, como mostra a figura seguinte:
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Como conversar
com o mundo

Polfticos, artistas @ outros
influentes sabem o alvo

exato de suas declaragdes

e

“Sou muito grata
por todo o amor
eapoioque
venho recebendo
pelo mundo.

Vocés deixaram
meu coracio

feliz novamente”
Acantora dispara
regularmente posts divertidos
e carinhosos aos fas.
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DESUZE—>

redes sociais mais importantes da
atualidade. Essas diferengas poem o
Twitter no time dos “bons mogos” —
¢ 0 Facebook no time dos “bad boys”.
No livro O filtro invisivel, publica-
do pelo ativista de cidadania digital
americano Eli Parisier, a diferenga é
apresentada de forma contundente.
Segundo Parisier, os dois sites se as-
semelham em varios aspectos. Am-
bos dao aos usudrios a oportunidade
de compartilhar pequenas informa-
¢oes e links para videos, noticias e
fotos. Ambos dio a oportunidade
de ouvirmos o que dizem as pessoas
que nos interessam e de bloquear-
mos as que nao nos interessam. Mas
a caracteristica que distingue as duas
redes é fundamental. “O universo do
Twitter se baseia em poucas regras,
muito simples e bastante transpa-
rentes’, afirma Parisier. “Em compa-
ragdo, as regras que governam o uni-
verso do Facebook sao incrivelmente
turvas e parecem mudar quase todo
dia. Se postarmos uma atualizagio
de status, nao temos como saber se
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coluna lateral. Fonte: Elaborado pela autora.

redes sociais mais importantes da
atualidade. Essas diferencas poem o
Twitter no time dos “bons mogos” —
e o Facebook no time dos “bad boys”.
No livro O filtro invisivel, publica-
do pelo ativista de cidadania digital
americano Eli Parisier, a diferenca é
apresentada de forma contundente.
Segundo Parisier, os dois sites se as-
semelham em virios aspectos. Am-
bos ddo aos usudrios a oportunidade
de compartilhar pequenas informa-
¢oes e links para videos, noticias e
fotos. Ambos ddo a oportunidade
de ouvirmos o que dizem as pessoas
que nos interessam e de bloquear-
mos as que nao nos interessam. Mas
a caracteristica que distingue as duas
redes é fundamental.“O universo do
Twitter se baseia em poucas regras,
muito simples e bastante transpa-
rentes’; afirma Parisier. “Em compa-
ragao, as regras que governam o uni-
verso do Facebook sao incrivelmente
turvas e parecem mudar quase todo
dia. Se postarmos uma atualizagao
de status, nao temos comeo saber se

Foto regroduco

Figura 57 - Outra forma de apresentar tuites, dessa vez com foco em famosos que mantém conta no Twitter, é a

Deslizando o dedo sobre a tela para cima ou para baixo é possivel observar

destaques relacionados a perfis de famosos que mantém conta na rede social na internet, a
exemplo da cantora norte-americana Kate Perry (@kateperry), que durante o fechamento da
edicdo da matéria somava 55 milhdes de seguidores em 2014, e do papa Francisco

(@Pontifex_pt), com 14 milhdes de seguidores.
3.4.6.1.3 Provas

A matéria sobre o Twitter utiliza graficos em varios momentos ao longo do texto
escrito, seja ocupando um canto da tela ou uma parte mais expressiva de espaco. Mas o Unico

grafico que permite uma interacdo com o contetido é o que mostra a linha do tempo sobre o

crescimento do Twitter de 2006 a 2014, como mostra a proxima figura:
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empresa e disse o que planeja para o futuro. “Até
agora, conseguimos estabilizar a tecnologia e criar
algumas boas formas de gerar receita com anun-
cios”, diz. “Mas sinto que o produto ainda estd na
infincia.” (Leia sua entrevista nesta edigio.)

O Twitter ainda nao é uma empresa lucrativa.
Mas vive seu melhor momento desde que foi fun-
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Figura 58 - E preciso deslizar o dedo sobre a tela para conferir as informagdes da linha do tempo, conforme
indica o destaque em vermelho. Fonte: Elaborado pela autora.

Os demais gréaficos séo estaticos, como reproducdo da versdo impressa. Também

h& aspas com falas de entrevistados como Guilherme Ribemborim, diretor-geral do Twitter no

Brasil, e Inge Sorensen, da Universidade de Glasgow, especialista em meios digitais. Mas nao

ha video ou audio que mostrem esses entrevistados em alguma situacdo especifica, apenas

falas por escrito.

3.4.6.1.4 Resgate

A matéria de capa encerra com uma reflexdo sobre as metas contraditorias de

crescimento do Twitter. “O caminho inclui metas contraditérias - continuar simples, mas
tornar-se atraente a ponto e seduzir usuérios do Facebook. Espera-se que sua estratégia de
negocios ndo tire do usuario uma ferramenta de comunicacdo eficaz e transparente”.
(FERRARI, 2014)
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3.4.6.2 Estruturas de revista para tablet

A historia principal ¢ “A forca do Twitter”, sobre o como surgiu e quais as
expectativas em torno da rede social na internet. Ha, ainda, trés historias secundarias. A
primeira fala sobre o lucro gerado pelo Twitter e tem o titulo “Como milhdes de tuites viram
dinheiro”. A segunda histdria secundaria, intitulada “Um tuite pode mudar o mundo?”, discute
como o Twitter ajudou a mudar a sociedade durante protestos politicos. A terceira, com 0
titulo “Até onde chega o seu tuite”, aborda as regras de uso. Também h& uma entrevista com
Dick Costolo aborda o amadurecimento necessario do Twitter enquanto empresa.

3.4.6.3 Elementos digitais

A edicdo 845 trabalha com Video na capa e contetdo pop-up no inicio de uma de
suas historias secundarias — a que recebe titulo “Um tuite pode mudar o mundo?”. A maioria
dos graficos presentes na matéria é estatica, mas h4& um que demanda interacdo com o

contetido, como detalha o quadro a seguir:

Quadro 21 - Elementos que se destacam na matéria de capa da edi¢do 845.

Elementos de storytelling digital Descricio
Slideshows -
Mapas e gréaficos Um gréfico com a linha do tempo sobre o
crescimento do Twitter de 2006 a 2014
Audios e video clipes Video presente na capa da edi¢do
Links Link para acessar a matéria de capa a
partir do indice

Como foi apontado anteriormente, mesmo havendo graficos ao longo da matéria,
a maioria é estatica, ndo explora o potencial do tablet para interagdo com o conteudo. Apenas
um deles trabalha com a dindmica do gesto tatil, que € a linha do tempo sobre o Twitter.

O Apéndice F aponta em sintese esses e outros detalhes, como as partes gerais
presentes na edicdo, como um resgate expresso no paragrafo final do texto da matéria de capa
observada. Além disso, ha elementos digitais, como uso de video e gréafico, e estruturas de
storytelling digital para revista, como a histdria secundaria relacionando o Twitter e protestos

politicos.
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3.4.7 Acedicdo 850 — A Petrobras e o Mensalao

O diretor de arte da revista Epoca, Marcos Marques, explica no blog Faz Caber
que a noticia mais interessante da segunda semana de setembro em 2014 foi o lancamento do

reldgio da Apple. Assim, foi criada até uma opgéo de capa abordando esse assunto.
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Figura 59 - A proposta de capa sobre o rel6gio da Apple. Fonte: Blog Faz Caber.

No entanto, o fato que recebeu maior destaque no cenario nacional foi a questdo
das dendncias de corrupgdo na Petrobras. A partir dessa consideracao, o tema virou o foco da

capa e ganhou ilustracdo de Sattu.

r— o 1 s 58
e s, | B
Soreator 2 Fara Ve,

TEGIIII.WI =
0 LIBERAL 0 AMBIENTALISTA | TECNOLOGIA =
Omwrmodenpratnar | Tenfod vr oo um Dlmogoﬂanm\e

R 5 e o EoanodogndoPV | amaradosol anwlw

EPJCA. EP CA EP’CA

" \PETROBRAS
o EOMENSALAD

UM DEPOIMENTO
EXOLUSIVO REVELA

OELOENTRE
08 DOIS ESQUEMAS

>POR QUE

O EX-DIRETOR
PAULO ROBERTO
COSTA DECIDIU
ABRIR O JOGO

I}I IMBIENTALIS[A

03 ot com um

0 LIBERAL

0 govormn devo priva

fnor o Parohove > | Bt fo.Jarge, do w ‘amarrado a ulsa

~ APETROBRAS
3 F OMENSALAO

> UM DEPOIMENTO
EXCLUSIVO REVELA

OFELOENTRE
05 DOIS ESQUEMAS

>POR QUE
OEX-DIRETOR
PAULO ROBERTO
(COSTA DECIDIU
ABRIR O JOGO

e

Figura 60 - Sintese da capa na versédo para tablet, com video mostrando derramamento de 6leo do barril. Fonte:
Elaborado pela autora.
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Vale destacar que a versdo digital ndo contém som, apenas movimento de Gleo
escorrendo do barril. A matéria conta com colaboracdo de Hudson Corréa, Raphael Gomide e

Marcelo Rocha nos textos.
3.4.7.1 Partes gerais de storytelling

A matéria de capa da edicdo 850 conta com uma historia principal intitulada
“Dois enredos, 0s mesmos personagens”, apresentando influéncias da questdo do mensaldo no
caso da Petrobras, e uma histéria secundaria, com o titulo “Por que Paulo Roberto decidiu
abrir 0 jogo”, sobre o ex-diretor da Petrobras.

3.47.11 Anzol

A tela inicial da matéria tem uma fotografia com montagem e coloragédo

avermelhada, além de icone para acessar contetdo pop-up, como o destaque a seguir:

TEMPO

INVESTIGAGAO

ACAD PENAL N° 8

Figura 61 - Tela de abertura da matéria com contetido pop-up no destaque vermelho. Fonte: Elaborado pela
autora.
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No conteudo pop-up da tela de abertura ha um trecho de documento afirmando
que o caso de propina da Petrobras é uma extensdo do mensaldo. Apos essa tela, inicia o texto
escrito fazendo uma avaliacdo do governo do ex-presidente Lula e como o problema de

corrupgédo ecoou no governo de Dilma Rousseff.

Os dois periodos de Lula na Presidéncia foram marcados por crescimento
econbmico, disseminacgdo de programas sociais — e também por dois grandes
escandalos de corrupcdo. No primeiro mandato, reinou o mensaldo [...]. No
segundo mandato — soube-se nos Ultimos meses, por meio de investigacoes
da Policia Federal (PF) e do Ministério Publico Federal (MPF) —, floresceu
um esquema de pagamento de propina em troca de contratos bilionarios com
a Petrobras [...]. Neste momento, as autoridades investigam a conexéo entre
os dois escandalos. (CORREA; GOMIDE, 2014).

As outras telas de texto seguem contextualizando o assunto, estabelecendo relacdo
entre mensaldo e corrupcdo na Petrobras.

3.4.7.1.2 Foco

As fotografias utilizadas sdo basicamente em preto e branco ou com alguma

intervencdo de edi¢do com coloracdo em vermelho, como a da tela inicial na matéria.
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Figura 62 - Fotografias em preto e branco surgem acompanhadas de conteido pop-up, como o icone no destaque
em vermelho. Fonte: Elaborado pela autora.
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Fotografias como essa, da figura com destaque de quadrado vermelho, estdo
espalhadas em varias telas. Elas contém conteddo pop-up com trechos de documentos
relacionando a pessoa da fotografia a alguma documento oficial onde ha informacao sobre

mensaléo e Petrobras. Tanto pode ser considerado como parte de Foco quanto Prova.
3.4.7.1.3 Provas

Na penultima tela da matéria ha um video no qual aparece Magnus falando sobre
a Petrobras. Como ndo ha recomendagdo para manusear o tablet na horizontal, da mesma
maneira que ocorre em outras matérias com uso de video ao longo do texto escrito, ndo €
possivel visualizar o video em tela cheia. A figura seguinte mostra alguns frames do
video:

- INVESTIGAGAO

- INVESTIGAGAQ

-msfnc‘mu

Magnus afima que Janene Ihedizia sempre que s clee José Diroeu
darrubavam Luk, qus,para que o deputado fioasse calad,

mente para gerar fa

Figura 63 - Frames do video em destaque vermelho. Fonte: Elaborado pela autora

Além desse video com depoimento de Magnus, que é uma das principais fontes ao
longo da matéria, ha trechos curtos com falas de Antonio Bastos, advogado do doleiro Alberto
Youssef, envolvido no caso. O texto também apresenta tentativas de contato com outras

fontes que néo se dispuseram a falar, como mostra ultimo paragrafo da matéria.

3.4.7.1.4 Resgate

No encerramento da materia, o texto apresenta que o0s desvios de dinheiro

investigados na Petrobras foram investigados no periodo de 2009 a 2014. Embora algumas
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fontes tenham sido procuradas para dar depoimento, como Meheidin Jenani, primo de um
deputado ja falecido e acusado por Magnus (0 mesmo do video no final da matéria), de
freglientar a Casa Civil como churrasqueiro de Dilma Rousseff, o Gltimo paragrafo informa

apenas que a assessoria do Planalto desconhece o caso.

3.4.7.2 Estruturas de revista para tablet

H& uma histdria principal, intitulada “Dois enredos, 0s mesmos processados”,
sobre participacdo de envolvidos no caso de corrupcdo da Petrobras, e uma secundaria, “Por

que Paulo Roberto decidiu abrir 0 jogo”, sobre o ex-diretor da Petrobras.

3.4.7.3 Elementos digitais

A matéria trabalha com conteudo pop-up e galeria de fotos com legendas
explicativas sobre parcerias financeiras envolvendo a Petrobras. Ha inclusive um video com
depoimento de empresario Hermes Freitas Magnus, sobre a gravidade de desvio de dinheiro
publico para atender interesses particulares como um dos problemas do Brasil tanto no caso

do Mensalao quanto da Petrobras.

Quadro 22 - Elementos que se destacam na matéria de capa da edigdo 850.

Elementos de storytelling digital Descricao
Slideshows Galeria de arquivo sobre prejuizos,
contratos e suspeita de propina, ambos
ligados ao caso da Petrobras
Mapas e graficos -

Audios e video clipes Video de capa e video de depoimento de
um entrevistado
Links Link para acessar a matéria de capa a

partir do indice

Um ponto forte dessa edicdo € exatamente o uso do video. O recurso explora a
possibilidade de ouvir diretamente do entrevistado, revelando também suas expressdes faciais
e de gestos, o que seria dificil de resumir no texto escrito. Tanto os elementos apontados no
Quadro 22 quanto as partes gerais citadas anteriormente e a estrutura sobre historia principal

da matéria de capa dessa edicao constam sintetizados no Apéndice G.
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3.5 Sintese das edi¢cdes

Conforme observado, as edi¢Ges nao sdo todas iguais quanto ao uso dos recursos,
havendo aquelas que exploram mais videos e outras que utilizam mais galeria de fotos e
demandam movimentacdo da tela do tablet para a posicdo horizontal. O contetido pop-up, por
sua vez, surge em varios momentos, desde como auxiliar de uma fotografia quanto mapa.

As caracteristicas analdgicas, como vistas anteriormente, podem surgir associadas
a outras proprias do ambiente digital quando sdo abordadas as revistas para tablets. As
principais sdo: hipertextualidade, multimidialidade e interatividade — especialmente quanto a
tactilidade e os gestos tateis. Levando em considerag@o que o leitor espera de uma revista algo
diferente do que espera de um jornal, conforme ressalta Scalzo (2011), o texto escrito para
uma revista no contexto dos dispositivos mdveis pode ser insuficiente se utilizado sozinho
para atender a demanda do publico contemporaneo, conforme aponta Franchi (2013).

A parte empirica da dissertacdo permite perceber que quanto a periodicidade, por
exemplo, a revista Epoca permanece com a publicacdo semanal, assim como na edigdo
impressa ja que a versdo para tablet corresponde a uma adaptacdo expandida. A revista é de
variedades, ou seja, aborda desde politica e economia até meio ambiente, comportamento e
saude. Os temas, principalmente os de capa, sdo abordados com uso da reportagem, além de
haver um tratamento especial no design, que conta com decisfes estratégicas especificas para
dispositivos madveis, conforme também indicam postagens no blog Faz Caber, relativas ao uso
de video, audio, producdo fotografica, entre outros detalhes.

Percebe-se que a hipertextualidade, por sua vez, é relativa, pois ha uma tendéncia
a se concentrar internamente na propria revista. Nas matérias de capa analisadas, ndo ha link
para direcionar o usuario/leitor ndo € direcionado para fora das telas da revista, como para um
site externo. Um exemplo é o que ocorre no indice, quando uma fotografia pode ser clicada
direcionando o leitor para o texto correspondente da matéria. Ou seja, o usuario/leitor
permanece dentro dos limites da revista. 1sso ocorre nas edicdes 821 (Seu trabalho tem
futuro?), 822 (A danca que emagrece), 826 (1964 — O ano que nédo terminou), 829 (Novas
provas de corrupcdo na Petrobrés), 845 (O voo sem limites do Twitter) e 850 (A Petrobras e 0
Mensal&o), mas ndo com a 825 (O Brasil pede agua) da revista Epoca.

As sete edi¢cdes também exploram interatividade e multimidialidade, ainda que em
estagios distintos. Em geral, ocorre interatividade em relacdo ao contetudo, conforme visto

pela perspectiva de Rost (2014), uma vez que é preciso seguir o comando de alguns icones
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para ter acesso aos conteudos, mas ndo € possivel postar comentarios. Assim, ha conteudos
pop-ups que podem ser acionados em slideshows e graficos, sendo geralmente videos ou
caixas de texto. As capas também contam com videos que precisam de um toque sobre a tela
para serem acionados. A maioria das capas contém audio, 0 que ndo ocorre, por exemplo, na
edicdo 850 (A Petrobras e o Mensaldo). Além disso, foi identificado que nas matérias de capa
pode haver requisi¢cdo de movimentacOes do tablet, de sentido vertical para horizontal, para
ativar alguns elementos como graficos e videos, que quando acionados preenchem a tela
inteira. O acionamento do video necessita ainda de um toque sobre a tela para dar o play.

Quanto ao storytelling como técnica para conduzir historias, especialmente as de
viés jornalisticos, como foi abordado no Capitulo 2, ha varias possibilidades para a revista em
tablet. Foi visto que contetdos informativos podem ser trabalhados com riqueza de detalhes, a
luz de estudos como os feitos por Miller (2008), Silvia e Anzur (2011), Green et al (2012) e
Cunha e Mantello (2014). Também foi pontuado que o planejamento implica ir além do texto
escrito, conforme ressalta Garcia (2012). Planejar a estrutura do texto € algo de grande
relevancia quando se trata de suportes digitais, conforme apontam Cunha e Mantello (2014),
Miller (2008), Garcia (2012) e Silvia e Anzur (2011).

Na revista Epoca, observa-se que o texto escrito ainda é o principal eixo condutor
no storytelling digital praticado. E provavel que isso ocorra por se tratar de uma revista ainda
relacionada ao meio impresso. O texto escrito, no entanto, ndo surge sozinho nas edigdes
analisadas.

Nas partes gerais de storytelling, por exemplo, como as apontadas por Pinto
(2012) - anzol, foco, provas, resgate, percebe-se que hd uma ampliacdo sobre a distribuicao
de contetido. Em uma revista digital para tablet como a Epoca, por exemplo, as proprias telas
de abertura da matéria agem como o anzol, dando o start sobre o assunto. Até mesmo a capa
da revista pode ser anzol, pois tem a missao de fisgar o publico e pode até ter um tratamento
ludico como apelo estratégico, a exemplo do uso de video e audio, uma vez que receber
informacdo por via do humor e da emocdo tende a mexer com a sensorialidade, a experiéncia
de contato inicial com a historia.

Outro ponto evidenciado foi o contetdo de bastidores. O video com audio das
falas de algumas personagens entrevistadas e cenas da secdo fotografica da edicdo 822 (A
danca que emagrece) mostra que ha algo extra para o encadeamento do storytelling digital
justamente por mostrar um pouco mais da historia, de como foi produzida. Por isso, foi

sugerida como uma parte da constituicdo do processo para contar histdrias jornalisticas.
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Além do contetdo de bastidores, partes como foco, provas e resgate também séo
exploradas nas edi¢es de formas diversas. Nem sempre o ultimo pardgrafo da historia
principal, por exemplo, contempla uma conclusdo sobre a historia ou uma prévia de que mais
informacgdes poderéo ser acompanhadas em edic¢des seguintes, conforme propde a perspectiva
de resgate do conteido. As partes relacionadas a foco e provas variam de acordo com 0s
elementos digitais explorados, havendo videos, graficos e slideshows. Na edic¢do 822 (A danca
gue emagrece), fica evidente que o conteudo nédo se limita a ter descri¢cdes de modalidades de
danca, por exemplo. H& musica tanto na capa quanto em algumas telas com uso de video, ha
movimentagdo dos corpos dos dangarinos indicando movimentos ritmados. 1sso se tornaria
mais cansativo e dificil de informar caso dependesse apenas do texto escrito.

Além disso, ha estruturas de revistas em tablet — principal, secundaria, compacta,
resumo, entrevista, mini historia, grande pop-up, como citados por Garcia (2012) e elementos
digitais — slideshows, mapas e graficos, audios e video clipes e links, indicados por Silvia e
Anzur (2011).

Constatou-se que entre as edicbes, a 845 (O voo sem limites do Twitter) € uma
das que vai além da estrutura de histéria principal, acrescentando entrevista e historia
secundaria. Mas isso ndo significa que seja uma das que mais explora os elementos digitais. A
edicdo 825 (O Brasil pede agua) contém, além do video de capa que é um recurso comum a
todas as edi¢Oes, duas galerias de fotografias e oito blocos de contetido em texto pop-up, e a
edicdo 850 (A Petrobras e 0 Mensaldo) tem video de depoimento, galeria de arquivo e quatro
blocos de contetdo pop-up.

A humanizacéo dos relatos € algo também a ser destacado, pois tem relacdo direta
com as possibilidades de uso dos elementos digitais como o video com depoimento, como na
edicdo 850 (A Petrobras e o Mensaldo), e slideshow, como nas edigdes 825 (O Brasil pede
agua) e 822 (A danca que emagrece). Os elementos digitais ampliam o potencial de
contextualizacdo das acGes e dos conflitos envolvidos no assunto, além de estarem no arquivo
da revista no tablet do usuario/leitor a sua disposicdo, ou seja, sem que necessite de acesso a
internet para serem acionados.

H& ainda um aspecto do storytelling digital praticado pela revista que chama
atencdo. O manual de leitura apresentado no inicio das edi¢des, por exemplo, apresenta
instrucdes para explorar e acessar os conteddos. Mas qual a necessidade dessa orientacdo de
leitura? O processo de leitura ndo deveria ser totalmente intuitivo? Outro ponto é o uso do

Adobe Publisher para publicacdo de conteido em tablet. Como outras revistas também o
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utilizam, é possivel que as condi¢cbes para uso de partes gerais de storytelling, estrutura e
elementos sejam similares, além da indicacdo de como acessar 0 conteudo expressa em guia
de leitura, indicando previamente gestos tateis necessarios para acessar o conteddo ao longo
da revista. Tanto a Epoca quanto outras no cenario nacional que seguiram a tendéncia de
expandir contedo para o suporte digital podem ter usado essa estratégia para acostumar o
usuario/leitor com o ambiente em que o contetudo é apresentado. No entanto, acostumar o
usuario/leitor a algo pode ser uma acdo desnecessaria e interferir negativamente nos caminhos
gue a revista permite levar no processo de leitura. A experiéncia com a historia passa a ndo
ser t&o livre quanto se espera.

Também néo foram identificadas, por exemplo, chamadas nas capas informando
que a revista para tablet contém material exclusivo. Ha conteddos como video com
depoimento sobre corrupcdo, a exemplo da edigdo 850, ou passos de danca ao som de ritmos
diversos, como na edicdo 822 (A danca que emagrece), mas isso ndo € anunciado como
diferencial da versao digital. Essa é uma questdo, no entanto, existente por se tratar de uma
revista do tipo expandido em relacdo a uma versdo impressa. As capas nao apresentam
destaques que indiquem conter diferenciais em relacdo a versdo em papel, mas sao
apresentadas de forma dindmica, levando em consideracdo que ha som, figuras, ilustracGes e
movimentacao de palavras, que surgem aos poucos para formar as chamadas.

Nas considerages finais do trabalho, seguem observacdes acerca desses pontos e

a relacdo com o embasamento tedrico apontado nos capitulos anteriores.
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CONSIDERACOES FINAIS

A revista Epoca é uma publicacio pioneira em versdo para dispositivos méveis no
Brasil, contemporénea ao langamento do iPad, tablet da Apple. Conforme foi abordado ao
longo desta dissertacdo, ela é uma publicacdo que se encaixa na modalidade de revista em
formato digital do tipo expandido, ou seja, continua com a versdo impressa, mas explora
alguns recursos do suporte digital para contar histérias jornalisticas na versdo para tablet.

Um estudo de um caso como o da revista Epoca contribui para o registro de um
momento na historia das revistas jornalisticas brasileiras. Em um cenario inicial em que ndo
h& um padréo pré-estabelecido e possa servir como exemplo, percebe-se que as solucfes sao
encontradas a partir da aplicacao de experiéncias e da observacdo de erros e acertos.

Esta dissertagdo teve como principal objetivo observar como a Epoca apresenta
historias jornalisticas a partir da composicao de stoytelling digital para tablet. Para isso, foram
observadas todas as capas e as matérias de capa publicadas no ano de 2014 cujas versdes para
tablet incluem ndo so textos escritos e fotos, mas outros elementos, como videos, em um total
de sete edicGes. O blog Faz Caber, alimentado por profissionais da redac¢do da revista com
informacdo sobre decisdes editoriais e de design da revista, foi importante para a selecéo e
observacao de tais edi¢des que compdem o corpus do trabalho.

Para realizar o estudo da revista, foram estabelecidos trés objetivos especificos, a
serem apresentados na sequéncia, acompanhados neste texto, da descricdo das agdes que
permitiram alcanga-los:

a) Identificar as caracteristicas da revista Epoca para tablet no contexto dos
formatos digitais. Conforme desenvolvido no Capitulo 1, as principais caracteristicas
herdadas do impresso, também chamadas de analdgicas, sdo: periodicidade, em geral mais
espacada que o tipo diario, e especialidade, de variedades ou especifica em temas como
politica, ciéncia, educacdo, entre outros, aléem da valorizacdo do design e da profundidade na
abordagem dos contetdos, com o uso de reportagem, por exemplo.

Levando-se em consideracdo a configuragdo da Epoca, com periodicidade
semanal, abordagem de variedades, uso de reportagem para tratar os temas de capa e
planejamento de design comentado no blog Faz Caber, o tablet é o suporte onde a revista vai
além do texto escrito, da tela estatica, e conta com um manuseio especifico. Assim, encaixa-se
na categoria de revista do tipo expandida porque, mesmo ocorrendo na versdo para tablet,

existe em paralelo & versdo em papel.
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b) Analisar o storytelling praticado pela revista Epoca na versdo para tablet,
com base em partes gerais, estruturas e elementos digitais. O storytelling como técnica
para contar historia em ambiente digital tem varias aplicacdes, conforme visto no Capitulo 2.

Na analise empirica, ao serem observadas as capas e matérias de capa da revista
Epoca, percebe-se que o storytelling vai além do papel de criar uma atmosfera de
entretenimento. As partes gerais, incluindo o contetdo de bastidores, as estruturas e 0s
elementos digitais lidam com informacdes que o texto escrito ndo resolveria sozinho.Tudo
isso ocorre por meio do uso de tela haptica, na qual o contetdo pode ser acessado pelos gestos
tateis, como o toque direto do dedo na tela para clicar ou arrastar, além do manuseio do tablet
na horizontal ou vertical, conforme detalhado por Palacios e Cunha (2012).

Com isso, nota-se que a Epoca pratica com limitacdes o storytelling jornalistico
guando associa tais elementos, além de agregar pequenas surpresas para 0 usuario/leitor ao
longo da historia através do contetdo pop-up. Tal processo também pode ser investigado pela
perspectiva da rotina de producdo nas revistas para aprofundar questdes por tras dessas
limitacGes, o que fica como sugestdo para proximos estudos. Além disso, considerando que
outras publicagGes também utilizam o Adobe Publisher na publicacdo de contetdo em revista
para tablet, pode-se ainda abordar as revistas para tablet pela perspectiva comparativa sobre
como o storytelling ocorre em diferentes publicagdes. Se o programa e a plataforma séo os
mesmos usados por outras publicacdes, € provavel que o planejamento tenha pontos a serem
comparados nas revistas voltadas para esporte, moda, politica, entre outros, mas isso também
cabe a pesquisas futuras.

) Apontar como os recursos de storytelling, a exemplo dos usados pela Epoca
para tablet, podem potencializar a informacio no produto jornalistico revista. O
detalhamento do storytelling na versdo para tablet da revista Epoca visto no Capitulo 3 traz a
tona a reflexdo sobre qual é ou quais sdo o(s) sentido(s) de agregar tantos efeitos para a leitura
de conteddo jornalistico. Tais recursos podem resultar em ganhos qualitativos para o
conteddo? Ou, ainda, podem se limitar a enfeites para entretenimento?

De acordo com as informag0es abordadas anteriormente, a revista, em geral, conta
com um espaco de tempo mais amplo do que o jornal diario para aprofundar temas e lida com
relativa maior liberdade em relacdo as experiéncias graficas para compor as paginas das
matérias, especialmente as de capa, que recebem maior atencéo a cada edi¢do. Ha, entdo, um
conjunto amplo de possibilidades, envolvendo parte grafica e de contetdo editorial, para que
0s mais diversos recursos estejam presentes na construcdo de histérias desses produtos
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jornalisticos. No entanto, o simples uso de artificios para dar efeito em alguns pontos de uma
composicao de conteudo nédo atende necessariamente a funcéo jornalistica do produto revista.

Conforme indicam pesquisadores como Scalzo (2013) e Benetti (2013), a cada
edicdo de uma revista é possivel, além do texto escrito, identificar por meio da aparéncia
aspectos ligados a ordem discursiva da publicacdo, além dos sentidos construidos e das
emoc0Oes que ativa. Um exemplo abordado no Capitulo 1, a respeito dessa questéao, € o projeto
gréfico, envolvendo escolha de tipografia e cores, entre outros aspectos. No caso dos produtos
publicados em meio digital, cada detalhe explorado no suporte, como o uso de video e
slideshow, pode ser uma peca-chave para entender o tom que a pauta pede para a
contextualizacdo dos temas, o esclarecimento do conteudo e a experiéncia com a historia.

Se considerada a perspectiva de que o suporte digital, como o tablet, pode
proporcionar uma experiéncia mais dindmica no contato com a histéria, entdo explorar
contedos com riqueza de detalhes e gestos tateis € uma forma de se aproximar dos
usuarios/leitores contemporaneos. De acordo com a resolucdo semantica, indicada por Fidalgo
(2007) no Capitulo 1, os elementos digitais, como os estudados por Silvia e Anzur (2011) e
citados no Capitulo 2, podem agregar informacdo e esclarecimento sobre um determinado
assunto. No entanto, tal resolucdo depende de uma ordenagéo, um planejamento.

Por isso, tais recursos podem tanto dificultar quanto facilitar o processo de
storytelling. O uso de efeito como simples apelo técnico para entretenimento ao longo do
contetido pode ndo ser a solugdo mais adequada.

E preciso levar em consideragdo também que a revista no tablet, de acordo com a
pratica do acesso por meio de download, tende a ser um sistema fechado. N&ao é possivel, por
exemplo, postagem de comentarios nas telas da matéria, o que desfavorece uma
complementacdo continua do assunto, conforme sugere a questdo da resolucdo semantica. E
esse é um ponto que pode ser observado ndo s6 na Epoca, mas em outras revistas, sejam elas
de contetddo pensado exclusivamente para o tablet ou néo.

Certamente, contar historias jornalisticas no tablet exige planejamento e
observagdo sobre o que ocorre também no cinema, nos games, na educagdo, nas artes em
geral. Isso mostra que a experiéncia com a histdria jornalistica no tablet demanda cada vez
mais um planejamento para que nao se restrinja as caracteristicas do impresso.

O suporte digital pode ser o ponto de partida para o desenvolvimento de projetos
de histdrias mais interessantes. A revista Epoca foi pioneira em 2010, mas outras publicagdes
surgiram e até desaparecerem depois disso, como ocorreu com a publicagdo digital brasileira

130



O Globo A Mais, projetada exclusivamente para tablet e que iniciou em 2012 e saiu de
circulacdo em 2015. A partir de tal reflexao, percebe-se que had demanda também para estudos
sobre a viabilidade de modelos de negdcio essa area, investigando o que influencia a
continuidade ou a descontinuidade de tais projetos.

A versdo de conteudo expandido praticado pela revista Epoca pode ndo ser o
mais interessante, sabendo-se que surgiram outros produtos jornalisticos nativos para tablet,
mas a revista continua em atividade mesmo apds cinco anos de existéncia do suporte digital e
da saida de mercado de outras publica¢fes. Ela constitui um retrato para o qual se pode olhar
e perceber problemas e solugdes que outras publicacdes também podem apresentar ao longo
das experimentagdes no tablet, inclusive as consideradas nativas do meio digital.

A combinacdo de linguagens a partir dos diferentes elementos digitais, por
exemplo, quando associados aos gestos tateis para que conteidos sejam acessados, é uma das
praticas da publicacdo que pode ser vista como um aprendizado na aplicacdo de storytelling
digital no jornalismo de revista em tablet, ainda que haja limitagdes no uso de alguns recursos
e possa parecer em alguns momentos com enfeite para entretenimento. A questdo do contetdo
de bastidores, por sua vez, € uma parte interessante que pode acrescentar informagdes sobre o
contexto de construgdo da historia e contribuir para o ganho qualitativo da reportagem.

O storytelling digital pode ser considerado, entdo, um modo de enriquecer a
pratica jornalistica de contar histérias, trabalhando a contextualizacdo a partir de uma
variedade de recursos, como os elementos digitais — slideshows, mapas e graficos, audios e
video clipes e links, indicados por Silvia e Anzur (2011), além dos gestos tateis, como
apontados por Paléacios e Cunha (2012), e do conteudo pop-up, conforme reforcado por Garcia
(2012) em relacdo a importancia das pequenas surpresas na experiéncia de leitura de revistas
no tablet.

Assim, ndo se trata apenas de proporcionar entretenimento com o uso da técnica
de storytelling, mas de sofisticar o conteldo pensado para 0 meio digital. E esse é um
exercicio que toda a equipe envolvida em um projeto jornalistico para tablet deve ter em vista:
conhecer as possibilidades do tablet e explora-las. Ainda, que haja informagéo fragmentada,
ha uma resolucdo mais ampla em vista, com fluidez e conexdo entre os elementos digitais
envolvidos.

O storytelling ndo representa apenas um caminho ludico para relatar algo. Trata-se
de uma técnica, um procedimento para enriquecer a experiéncia com a histéria. Com o0s

dispositivos mdveis torna-se ainda mais rico o conjunto de possibilidades para explorar tal
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experiéncia, aprofundar temas e contextualizar informacbes pelo detalhamento e pela

integracdo dos recursos envolvidos na composicao.
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APENDICE A - FICHA DA EDICAO 821 (SEU TRABALHO TEM FUTURO?)

Caracteristicas técnicas da revista

Edigdo 821

Tamanho total da edicdo

70.5MB

Capa

Seu trabalho tem futuro?

Retranca

Destruicdo criadora

Total de telas do tema de capa

14 (miolo) + 1 (destaque indice)

icones de acdo identificados

“Amplie a foto”, Seta para puxar abas e
“Zoom”

Orientacdo de leitura de texto

Scroll na vertical

Equipe de redacao

Marcos Marques (diretor de arte),
Alexandre Lucas (diretor executivo de
arte), André Sarmento (editor de
fotografia), Luis Dourado (ilustragao)
Marcelo Moura (texto).

Caracteristicas exploradas no tablet

Descricio

Tipos de recurso multimidia

(03) blocos de conteudo pop-up

Uso de links internos

indice com foto clicavel que direciona
para a matéria principal

Interatividade /Tactilidade

Conteudo pop-up (arrastar de dedos sobre
a tela), tabela (dois cliques para ativar o
zoom)

Partes de storytelling como técnica

Descricio

Anzol

Video na capa da matéria, primeira tela
com ilustracdo, contetdo pop-up e titulo, e
primeiro pardgrafo do texto escrito

Foco llustragfes com conteudo pop-up e casos
como o do enxadrista Gary Kasparov

Provas Dados de pesquisa e estimativas para
décadas de 2020 e 2030

Resgate Paragrafo final do texto

Contelido de bastidores

Estruturas especificas de storytelling
digital em revistas

Descricao

Principal Sobre as adapta¢fes no mercado de
trabalho, com a presenca cada vez maior
de méaquinas no inicio do século XXI

Secundaria -

Compacta -

Resumo -

Entrevista -

Mini historias -

Grande pop-up

Elementos de storytelling digital

Descricao

Slideshows

Mapas e graficos

Ha gréaficos nas caixas verticais de
contedo pop-up

Audios e video clipes

Video de capa
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Links

Link para acessar a matéria de capa a
partir do indice
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APENDICE B - FICHA DA EDICAO 822 (A DANCA QUE EMAGRECE)

Caracteristicas técnicas da revista

Edicao 822 (28/02/2014)

Tamanho total da edicdo

131.0 MB *

Capa

A danca que emagrece

Retranca

Corpo em movimento

Total de paginas do tema de capa

21 (miolo) + 1 (destaque indice)

icones de acdo identificados

“Assista ao video”, “Conteudo interativo”,
“Toque para ler mais”, “Vire o tablet”.

Orientacdo de leitura de texto

Scroll na vertical.

Equipe de redacao

Marcos Marques (diretor de arte),
Alexandre Lucas (diretor executivo de
arte), André Sarmento (editor de
fotografia), Sidinei Lopes (assistente),
Marcos Vergotti (editor de infografia),
Luiz Salomdo (edigdo para iPhone), além
de Rogério Cassimiro (fotégrafo) e Toni
Pires (videos), Natana Anne (estagiaria),
Flavia Yuri Oshima e Felipe Germanato
(texto).

Caracteristicas exploradas no tablet

Descricao

Tipos de recurso multimidia

(11) Videos, incluindo capa; (04) galerias
de foto-demonstracdo das dancas e (04)
blocos de informac&o em texto pop-up.

Uso de links internos

indice com foto clicavel que direciona
para a matéria principal.

Interatividade /Tactilidade

indice e videos acionados por clique,
rotacdo de pagina para ver videos na
horizontal, rolagem vertical para leitura de
texto.

Partes de storytelling como técnica

Descricio

Anzol

Videos de capa e abertura da matéria,
além do primeiro paragrafo do texto
escrito.

Foco

Texto escrito abordando o sucesso dos
tipos de dancas.

Provas

Estatisticas sobre melhorias para a saude
com base em pesquisa de universidade,
namero de calorias, aspas com falas das
fontes entrevistadas.

Resgate

Finalizagdo com beneficios da danca para
0s praticantes.

Conteudo de bastidores

Ultimo video da matéria de capa com
depoimentos sobre danca e cenas de
bastidores.

Estruturas especificas de storytelling
digital em revistas

Descriciao

Principal

Histdria principal sobre danca, com
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participacao de falas das fontes
entrevistadas e dados sobre as
modalidades de danca.

Secundaria

Compacta

Resumo

Entrevista

Mini historias

Slideshows com conteudo pop-up das
modalidades de danca

Grande pop-up

Elementos de storytelling digital

Descricio

Slideshows

Slideshow clicavel com passos das dancas

Mapas e graficos

Audios e video clipes

Video clipes presente na capa e no miolo,
geralmente com o icone de “play”

Links

Link para acessar a matéria de capa a
partir do indice
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APENDICE C - FICHA DA EDICAO 825 (EDICAO ESPECIAL: O BRASIL PEDE
AGUA)

Caracteristicas técnicas da revista

Edicao 825

Tamanho total da edicdo

71.6MB

Capa

Edicdo Especial: O Brasil pede 4gua

Retranca

Edicdo Verde

Total de telas do tema de capa

35 (miolo)

icones de acdo identificados

“Toque para ler mais”, “Vire o tablet para
ver o infografico”, “Vire o tablet para ver
mais fotos”

Orientacéo de leitura de texto

Scroll na vertical e ocasionalmente na
horizontal

Equipe de redacao

Marcos Marques (diretor de arte),
Alexandre Lucas (diretor executivo de
arte), André Sarmento (editor de
fotografia), Felipe Germano e Aline
Ribeiro (textos), Marcos Coronato, Aline
Imercio e Alexandre Mansur (infografias)
e Felipe Redondo (fotos).

Caracteristicas exploradas no tablet

Descricao

Tipos de recurso multimidia

(01) Video, na capa; (02) galerias de
fotografias e (08) blocos de informacéo
em texto pop-up.

Uso de links internos

Interatividade /Tactilidade

Conteldo pop-up

Partes de storytelling como técnica

Descricao

Anzol

Capa, primeiras telas e primeiros
paragrafos tanto da historia principal
guanto das secundarias

Foco

Uso de mapas, galeria de foto e grafico
sdo usados para manter o foco na leitura

Provas

Dados de instituicdes como Aneel,
Instituto Nacional de Meteorologia, ONU,
Agéncia Nacional de Aguas e Instituto
Trata Brasil.

Resgate

Ultimo parégrafo do texto escrito, tanto na
histdria principal quanto nas secundérias

Contelido de bastidores

Estruturas especificas de storytelling
digital em revistas

Descricao

Principal Sobre o paradoxo de riqueza de recursos
naturais no Brasil e a ameaca de crise de
agua e energia elétrica

Secundaria H4 duas historias secundarias: A) a

primeira, com o titulo “Longe da
Floresta”, é sobre desmatamento da
Amazonia e a relacdo com o tema da
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historia principal; B) a segunda, com o
titulo “No meio do caminho tem uma
tribo”, € sobre como as hidrelétricas na
Amazonia podem afetar tribos indigenas

Compacta

Resumo

Entrevista

Mini histérias

Grande pop-up

Elementos de storytelling digital

Descricao

Slideshows

Fotos de comunidades que vivem na
regido norte do pais

Mapas e gréaficos

Na matéria sobre agua, ha um grafico
grande na historia principal sobre como o
pais agride mananciais. Também ha um
mapa com contetido pop-up mostrando a
situacdo em regides diversas desenhadas
como se fossem compostos por dgua

Audios e video clipes

H4& apenas um video (capa) nessa edi¢do

Links
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APENDICE D - FICHA DA EDICAO 826 (EDICAO ESPECIAL: 1964 — O ANO QUE
NAO TERMINOU)

Caracteristicas técnicas da revista

Edicao 826

Tamanho total da edicdo

58.3Mb

Capa Edicao Especial: 1964 - 0 ano que ndo
terminou
Retranca 1964 Especial

Total de telas do tema de capa

36 (miolo) + 1 destaque (indice)

icones de acdo identificados

“Vire o tablet para ver o infografico”

Orientacdo de leitura de texto

Scroll na vertical e ocasionalmente na
horizontal

Equipe de redagéo

Marcos Marques (diretor de arte),
Alexandre Lucas (diretor executivo de
arte), André Sarmento (editor de
fotografia), Daryan Dornelles/Epoca
(Fotos), Guilherme Evelin, Leandro
Loyola, Marcelo Moura, Marcos
Coronato, Ruan de Sousa Gabriel e
Vinicius Gorczeksi (textos).

Caracteristicas exploradas no tablet

Descricao

Tipos de recurso multimidia

(01) Video, na capa; (03) galerias de fotos

Uso de links internos

indice com foto clicavel que direciona
para a matéria principal.

Interatividade /Tactilidade

Além do icone de acdo presente na
mateéria, ha indicacao para “Deslize” de
dedos para rolar colunas de texto

Partes de storytelling como técnica

Descricio

Anzol

A primeira tela com o titulo e o primeiro
paragrafo.

Foco

As galerias de fotos sdo 0s principais
pontos de foco.

Provas

Ha uso de grafico e tabela com
informacgdes sobre economia e politica do
pais, além de fala de profissionais e uso
de fotografias

Resgate

O ultimo paragrafo faz um apelo a
importancia do debate sobre 0 momento
historico da ditadura para melhorar a
democracia no pais.

Contelido de bastidores

Estruturas especificas de storytelling
digital em revistas

Descricao

Principal A histdria principal é “1964: 0 ano que nao
terminou”, mostrando um panorama
historico.

Secundaria A secundaria tem o titulo “13 questdes

sobre a ditadura no Brasil”, sobre
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curiosidades.

Compacta -

Resumo -

Entrevista H4 entrevista com o historiador Daniel
Aardo Reis, sobre tendéncias do golpe
militar ainda presentes na sociedade em
2014

Mini historias -

Grande pop-up -

Elementos de storytelling digital Descricio
Slideshows As fotos, em geral, mostram lugares e
situacOes comparando 1964 e 2014

Mapas e graficos O quadro (Sob as garras da ditadura)
mostra o tempo de duracédo de ditaduras
politicas em diversos paises ap0os a
Segunda Guerra Mundial

Audios e video clipes A capa em preto e branco faz referéncia as

maquinas de datilografia

Links Imagem com o nimero 1964 leva a

primeira tela da matéria
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APENDICE E — FICHA DA EDICAO 829 (NOVAS PROVAS DE CORRUPCAO NA
PETROBRAS)

Caracteristicas técnicas da revista

Edicao 829

Tamanho total da edicdo

82.4Mb

Capa

Novas provas de corrupgdo na Petrobras

Retranca

Investigacdo

Total de telas do tema de capa

33 (miolo) + 1 destaque (indice)

icones de acdo identificados

Orientacéo de leitura de texto

Scroll na vertical e ocasionalmente na
horizontal

Equipe de redacao

Marcos Marques (diretor de arte),
Alexandre Lucas (diretor executivo de
arte), André Sarmento (editor de
fotografia), Diego Escostguy, Marcelo
Rocha, Murilo Ramos e Flavia Tavares
(texto), Jodo Carlos Mazella/Fotoarena
(foto).

Caracteristicas exploradas no tablet

Descricao

Tipos de recurso multimidia

(01) galeria de imagens

Uso de links internos

indice com foto clicavel que direciona
para a matéria principal.

Interatividade /Tactilidade

Ha indicacédo para “Deslize” de dedos para
rolar colunas de texto

Partes de storytelling como técnica

Descricao

Anzol

Uso de fotografias com legendas

Foco O video de capa, a tela inicial da matéria e
0 primeiro pardgrafo do texto

Provas Galeria com imagens de documentos

Resgate O ultimo paragrafo da histéria principal

Conteudo de bastidores

Estruturas especificas de storytelling
digital em revistas

Descricao

Principal Com o titulo “Era pior do que se
pensava”, sobre suspeitas de corrupgdo na
gestdo da Petrobras

Secundaria

Compacta

Resumo

Entrevista

Mini historias

Grande pop-up

Elementos de storytelling digital

Descricao

Slideshows

Slideshow clicavel como a galeria de
imagens de documentos

Mapas e gréaficos

Audios e video clipes

Video presente na capa da edicao
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Links

Link para acessar a matéria de capa a
partir do indice
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APENDICE F - FICHA DA EDICAO 845 (O VOO SEM LIMITE DO TWITTER)

Caracteristicas técnicas da revista

Edicao 845

Tamanho total da edicdo

142.8MB

Capa

O voo sem limites do Twitter

Retranca

Destruicdo criadora

Total de telas do tema de capa

22 (miolo) + 1 destaque (indice)

icones de acdo identificados

“Toque para ler mais”

Orientacdo de leitura de texto

Scroll na vertical e ocasionalmente na
horizontal

Equipe de redacao

Marcos Marques (diretor de arte),
Alexandre Lucas (diretor executivo de
arte), André Sarmento (editor de
fotografia), Vinicius Capiotti (ilustracdo),
Bruno Ferrarri, Danilo Venticinque e
Isabella Carrera (textos) , Gabriela
Hasbun/Corbis/Latinstock, Frazer
Harrison/Getty Images, Peter Dasilva/The
New York Times, Jonahthan
Ernst/Reuters, Aaron Durand, Brendan
Mcdermi/Reuters e Adrian Dennis/AFP
Photo (Fotos).

Caracteristicas exploradas no tablet

Descricao

Tipos de recurso multimidia

(01) Video de capa

Uso de links internos

indice com foto clicavel que direciona
para a matéria principal.

Interatividade /Tactilidade

Além do icone de acdo para o conteudo
pop-up, ha indicacdo para “Deslize” de
dedos para rolar colunas de texto

Partes de storytelling como técnica

Descricao

Anzol

Video de capa e abertura da matéria, além
do primeiro paragrafo sobre 0 sucesso
financeiro do Twitter

Foco Como foco se destacam o conteudo pop-
up e a coluna com perfis de famosos

Provas Entre as provas, ha falas de entrevistados
e a linha do tempo sobre o crescimento e o
faturamento do Twitter

Resgate Finaliza torcendo para que 0s usuarios do

Twitter ndo sejam prejudicados com as
estratégias de gestdo da empresa

Contelido de bastidores

Estruturas especificas de storytelling
digital em revistas

Descricao

Principal A histdria principal é “A forca do Twitter”,
sobre 0 como surgiu e quais as expectativas
em torno da rede social na internet

Secundaria Ha trés historias secundarias: A) a primeira
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fala sobre o lucro gerado pelo Twitter e tem
o titulo “Como milhdes de tuites viram
dinheiro”; B) a segunda discute como o
Twitter ajudou a mudar a sociedade durante
protestos politicos; C) a terceira, com 0
titulo “Até onde chega o seu tuite”, aborda
as regras de uso.

Compacta -

Resumo -

Entrevista A entrevista com Dick Costolo aborda o
amadurecimento necessario do Twitter
enguanto empresa.

Mini histdrias -

Grande pop-up -

Elementos de storytelling digital Descri¢cao

Slideshows -

Mapas e gréaficos Um gréfico com a linha do tempo sobre o
crescimento do Twitter de 2006 a 2014

Audios e video clipes Video presente na capa da edi¢do

Links Link para acessar a matéria de capa a
partir do indice
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APENDICE G - FICHA DA EDICAO 850 (A PETROBRAS E O MENSALAO)

Caracteristicas técnicas da revista

Edicao 850

Tamanho total da edicdo

36.9Mb

Capa

A Petrobras e 0 Mensaldo

Retranca

Investigacdo

Total de telas do tema de capa

29 (miolo) + 1 destaque (indice)

icones de acdo identificados

“PIay17

Orientacdo de leitura de texto

Scroll na vertical

Equipe de redacdo

Marcos Marques (diretor de arte),
Alexandre Lucas (diretor executivo de
arte), André Sarmento (editor de
fotografia), Joedson Alves e Dida
Sampaio/Estaddo Contelido (Fotos)

Caracteristicas exploradas no tablet

Descricao

Tipos de recurso multimidia

(02) Videos (capa e entrevista); (01)
galeria de arquivo; (04) blocos de
contedo pop-up

Uso de links internos

indice com foto clicavel que direciona
para a matéria principal.

Interatividade /Tactilidade

Partes de storytelling como técnica

Descriciao

Anzol

Video de capa e abertura da matéria, além
do primeiro paragrafo sobre o governo de
Lula.

Foco Fotografias em preto e branco com
contetdo pop-up.

Provas Video com depoimento de uma das fontes
entrevistadas, além de trechos de falas de
outras fontes.

Resgate Ultimo paragrafo do texto sobre a

dificuldade em ter retorno de algumas
fontes.

Contelido de bastidores

Estruturas especificas de storytelling
digital em revistas

Descricao

Principal “Dois enredos, 0s mesmos personagens” —
sobre participacao de envolvidos no caso
de corrupc¢éo da Petrobras

Secundaria “Por que Paulo Roberto decidiu abrir o
jogo” — sobre o ex-diretor da Petrobras

Compacta -

Resumo -

Entrevista -

Mini histdrias -

Grande pop-up

Elementos de storytelling digital

Descricio

Slideshows

Galeria de arquivo sobre prejuizos,
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contratos e suspeita de propina, ambos
ligados ao caso da Petrobras.

Mapas e graficos

Audios e video clipes

Video de capa e video de depoimento de
um entrevistado

Links

Link para acessar a matéria de capa a
partir do indice
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