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RESUMO

A condicdo de celebridade atribuida a alguns apresentadores de telejornais € o
assunto desta monografia. Tendo como objeto a jornalista Ticiana Villas Boas, que
esteve na bancada do Jornal da Band por sete anos e, em 2015, migrou para o
entretenimento para conduzir o reality gastrondmico Bake Off — Brasil do SBT, a
pesquisa propde compreender como o0s textos jornalisticos de revistas impressas e
portais online constroem esta apresentadora enquanto profissional e celebridade. A
base tedrica no que se refere a celebridade esta no conceito de olimpiano, proposto
por Morin (2011), e o ambito do jornalismo é firmado na ideia de tribo jornalistica,
definida por Traquina (2013). Entendendo o jornalismo a partir das teorias
construcionistas, o trabalho parte do pressuposto de que os discursos jornalisticos
produzem sentidos que se repetem e se complementam quando tratam da jornalista,
por isso a metodologia adotada foi a Analise do Discurso de linha francesa. O corpus
foi composto por 75 noticias de 2012 a 2015, que originaram trés categorias de
formacbes  discursivas sobre esta  apresentadora-estrela:  ostentacao,
reconhecimento e incoeréncia (entre o jornalismo e olimpianismo). Foi possivel
perceber que a olimpiana se sobrepde a jornalista devido a vida luxuosa
proporcionada pelo casamento com um empresario bilionario e a forma como ela se
porta nas entrevistas. Mesmo quando a carreira recebe maior atencéo dos veiculos
— 0 que paradoxalmente ocorre quando a apresentadora ja esta no entretenimento —,
o reconhecimento profissional ndo consegue ser completo, porque frequentemente é
ofuscado pelo sentido de celebridade, que fala mais alto. O jornalismo parece ser
apenas a passagem para algo que vai além da informacé&o: a fama.

Palavras-chave: telejornalismo; apresentador; celebridade; olimpiano; analise do
discurso, Ticiana Villas Boas.



ABSTRACT

The celebrity status assigned to some newscasters is the subject of this monograph.
Having as object the journalist Ticiana Villas Boas, who was on Jornal da Band for
seven years and in 2015 moved to entertainment to present the gastronomic reality
Bake Off — Brasil on SBT, this research proposes to understand how journalistic texts
of printed magazines and informative sites build her as a journalist and celebrity. The
theoretical basis used to refer to celebrity is the concept of Olympian proposed by
Morin (2011), and the ambit of journalism is thought of the idea of a journalistic tribe
defined by Traquina (2013). Understanding journalism from the constructionist
theories, this paper assumes that journalistic discourses produce meanings that are
repeated and complement each other when talk about this journalist, therefore
French Discourse Analysis was chosen as methodology. The corpus is consisted of
75 news from 2012 to 2015 resulting in three categories of discursive formations
embedded in the construction of the presenter-star. ostentation, recognition and
inconsistency (between journalism and Olympian). In Ticiana Villas Boas’ case, the
results indicate that Olympian overlaps the journalist because of the luxurious life
provided by the marriage to a billionaire businessman and the way she behaves in
interviews. Even when the professional life gets more attention on the news — which
paradoxically occurs when she is on entertainment — professional recognition cannot
be complete because it is often overshadowed by the meaning of celebrity.
Journalism only seems to be the passport to something bigger than information:
fame.

Keywords: tele-journalism; newscaster; celebrity; Olympian; discourse analysis;
Ticiana Villas Boas.
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1 INTRODUCAO

Em um telejornal, a funcdo do apresentador € mediar os acontecimentos do
dia para o publico, a fim de que este fique bem informado com a selecéo de noticias
realizada pelo veiculo. Para isso, novos recursos sao incorporados a forma de narrar
e de tornar esta interacdo com o espectador mais atraente, jA que o telejornalismo
também deve entreter e motivar o interesse em assistir ao noticiario. O modelo dos
apresentadores na bancada ainda predomina, mas em algumas emissoras, 0O
noticiador tem mais mobilidade e pode se deslocar pelo cenéario. Os elementos
técnicos também sdo um diferencial, com o uso de telas ao lado ou ao fundo para
imagens ilustrativas, graficos e para conversas ao vivo com 0s repérteres.

Esse processo de constante aprimoramento acelerou ainda mais com o
avanco das novas plataformas utilizadas para divulgacdo de informagdo, como os
contetidos online e as redes sociais, que possibilitam a inclusdo de chamadas para
0s noticiarios, fotos dos bastidores e participacdes dos jornalistas, gerando maior
aproximacdo com a audiéncia e desenvolvendo um vinculo dessas midias, que
estdo em expansao, com uma tradicional, que € a televisao.

A centralizacdo do apresentador como elemento integrador do conteddo
produzido no telejornal pode fazer com que ele acabe se transformando na imagem
do noticiario perante o publico, em razdo da autoridade que lhe é depositada para
ocupar este local de fala decorrente da credibilidade e do reconhecimento. O amplo
alcance do telejornal e a visibilidade adquirida tornam o jornalista conhecido destes
espectadores, 0 que favorece esta espécie de dialogo originada pelo tom de
conversa sobre os fatos do dia com quem esta do outro lado da tela. No entanto,
essa condicdo também pode colocar o apresentador como alvo de interesse de
veiculos que priorizam a exploracdo da vida privada e o0 entretenimento em
narrativas soft news. Assim, quem deveria estar apenas noticiando também vira
noticia.

Acredito que a pesquisa seja uma maneira de analisar e de entender
fendbmenos que acontecem na pratica da profissdo. Observo o jornalista como
comunicador e como figura “noticiavel” para alguns veiculos, e a relevancia desta
pesquisa esta em refletir sobre como este jornalista é construido quando passa de
enunciador de noticias para ser a prépria noticia, além de compreender por que ele
termina por se transformar em celebridade, um lugar que outrora era destinado

exclusivamente aos artistas, ricos e pessoas de destaque social.
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Ja existem contribuicbes académicas sobre como as celebridades sé&o
tratadas pelo jornalismo!. Entretanto, especificamente sobre a celebrizacdo do
jornalista, encontrei dois estudos, que foram utilizados como apoio para a realizacéo
deste trabalho?. Hagen (2004) trabalha com os apresentadores do Jornal Nacional
da TV Globo, Wiliam Bonner e Fatima Bernardes, que sdo construidos sob a
imagem mitica da perfeicdo na carreira, no amor e na familia. Ja Batista (2013)
segue a linha ja apresentada em Hagen (2004) e traz a ideia do “noticiador-
noticiado” — aquele que ndo deveria aparecer, mas aparece como noticia —, tendo
como corpus onze jornalistas de diferentes emissoras de televiséo.

Examinar casos da profissdo € uma forma de pensar sobre as acdes do
jornalismo e do proprio jornalista, 0 que é primordial tanto no campo académico
guanto no mercado, por isso acredito que € refletindo sobre os preceitos da
atividade jornalistica que se pode questionar 0 modo de producdo e qualidade dos
textos que circulam diariamente em diversas plataformas. As informacdes veiculadas
despertam sentidos que podem ser diferentes tanto para o jornalista que as apurou,
guanto para quem as recebe. O discurso jornalistico esta na midia impressa, online,
sonora e audiovisual, mas minha énfase € o telejornalismo: trabalho com a migracao
de uma jornalista deste meio para linha de shows, e o0 percurso que faz ao ser
retratada pelo jornalismo como uma celebridade.

Decidi buscar um objeto de analise em outra emissora que néo fosse a Globo,
uma vez que essa tem maior audiéncia e ja foi estudada em muitos trabalhos
académicos também de outras tematicas. Escolhi a apresentadora Ticiana Villas
Boas, que ganhou visibilidade como apresentadora do Jornal da Band. Isso porque,
além de fazer parte de um telejornal veiculado em ambito nacional, observei que ela
tem um modo diferenciado de lidar com a fama. Diferente dos outros apresentadores
de telejornais do horario nobre, ela parece admitir o status de celebridade construido
nas matérias em que € noticiada, assim como sustenta um modo de vida luxuoso
ocasionado nao apenas pela profissdo, mas por um casamento com um homem

bilionario.

! Entre eles estdo ASSMANN, Maira. O site ego e as celebridades: jornalismo na sociedade do
espetaculo. 2012. 149 f. Mestrado Académico em Comunicacdo — Faculdade Casper Libero: Sao
Paulo, 2012; e Silva, D. (2011).

2 Aqui me refiro as pesquisas de dois autores: a dissertacdo de Hagen (2004) e a tese de Batista
(2013). Ambas as analises foram difundidas em artigos académicos, que também sdo usados no
referencial tedrico deste trabalho. A pesquisa exploratoria foi feita nos catalogos das bibliotecas de
universidades, banco de teses da Capes e anais da Intercom.
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Durante a realizacdo da pesquisa, no inicio de 2015, Ticiana deixou a
bancada da Band e assumiu um reality show de gastronomia no SBT. A mudanca,
gue poderia ter sido um fator prejudicial a analise, foi vista por mim como relevante,
porque possibilitou que eu acompanhasse como foi a transicdo dela do jornalismo
para o entretenimento e como isso se refletiu na construcdo de celebridade nas
noticias sobre ela. Em observacdo preliminar, pude compreender que o caso de
Ticiana é distinto de Bonner e Bernardes, apresentadores considerados modelos
para o telejornalismo nas principais redacbes. Os sentidos que a cercam n&o
condizem com o mito da perfeicdo proposto por Hagen (2004). Ela se adequa mais
ao conceito de olimpiano, idealizado por Morin (2011), que por isso foi incorporado a
esta pesquisa.

Apesar de Batista (2013) mencionar a apresentadora do Jornal da Band em
sua analise, a dedicagcdo € menor em razdo de haver outros dez casos para serem
analisados. Além disso, ha mais énfase na entrevista que a autora realizou com a
jornalista do que nos sentidos propostos pelos discursos jornalisticos que falam
sobre ela.

Diante deste contexto, meu objetivo principal é entender como o discurso
jornalistico constréi a apresentadora Ticiana Villas Boas em revistas impressas e
portais de noticias online, no periodo entre 2012 e 2015. Deste modo, determinei

como objetivos especificos:

+ identificar elementos do conceito de olimpiano na transformacao do

jornalista em celebridade;

» analisar os sentidos encontrados na construcdo da jornalista Ticiana

Villas Boas nos produtos jornalisticos selecionados;

« compreender como a apresentadora se constréi nas entrevistas

concedidas;

+ verificar como se constitui essa relacdo entre o jornalismo como

informacéo e o jornalista como celebridade.

Optei pelo telejornalismo para esta pesquisa, porque trabalhei com televisao
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na TVE-RS (emissora de televisao publica do Rio Grande Sul) e tenho interesse pela
area. Alids, a postura e o trabalho do apresentador sempre me chamaram a
atencdo. E sempre motivador analisar uma tematica que desperte a curiosidade, e
me intriga o fato de que a tendéncia a espetacularizagdo no jornalismo despertou
interesse na propria figura do jornalista para as matérias. Questiono se essas
construcbes ndo poderiam afastar o jornalista da esséncia da profissdo, que é
informar com veracidade, objetividade e credibilidade. Isso tanto para aquele que
incorpora a celebrizagdo nos textos quanto para os transformados em celebridades,
pelo modo como lidam com a fama.

Este trabalho esta dividido em mais quatro capitulos, além desta introducao e
das consideracgfes finais. No proximo capitulo, explico por que vejo o jornalismo a
partir das teorias construcionistas e como forma de conhecimento inserida em um
contexto historico e social. Abordo o produto do jornalismo, a noticia, por meio dos
critérios de noticialidade e de como as narrativas trazem estorias sobre a realidade.
Também descrevo o0 conceito de tribo jornalistica para definir as caracteristicas
atribuidas ao jornalista enquanto profissional, comento o papel da televisédo e a
funcdo do jornalista como apresentador de telejornal.

No terceiro capitulo, aprofundo os conceitos de celebridade e olimpiano,
destacando como as duas ideias estdo presentes na sociedade atual, até chegar a
discussdo de como ocorre a transformacdo do jornalista em celebridade. Mais
adiante, no quarto capitulo, apresento a metodologia utilizada neste estudo, que é a
Andlise do Discurso de linha francesa. Explico quem é Ticiana Villas Boas e como foi
feita a selecéo do corpus, formado por noticias a respeito da jornalista.

Os resultados da andlise sao trazidos no quinto capitulo, a partir das
categorias: ostentacdo, que consiste nas referéncias a riqueza, luxo, excesso e
glamour na vida da apresentadora; reconhecimento, que trata dos sentidos sobre a
competéncia no jornalismo e no entretenimento, assim como da carreira ofuscada
pela ostentacdo e a insatisfacdo da jornalista com o telejornalismo; e incoeréncia,
gue demonstra o contraste entre a jornalista e a olimpiana, além dos momentos em
gue sao apreendidos sentidos de falha por ostentacdo excessiva. Na sequéncia,

trago as referéncias e o corpus da andlise em anexo.
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2 O JORNALISMO COMO CONSTRUGAO E O PAPEL DA TELEVISAO
2.1 Ojornalismo como construcao de sentidos e conhecimento

Uma reflexdo inicial de como conceituar o jornalismo engloba o papel de
narrar acontecimentos e o seu produto: a noticia. A tarefa de trazer o cotidiano em
forma de texto é determinada por regras e valores estabelecidos como um cédigo da
profissdo. Firma-se um acordo imaginario com o leitor®, comprometendo-se a noticiar
os fatos, levando sempre em consideracao a objetividade. Traquina (2012) incorpora
a amplitude desses fatos, sejam eles mais banais ou de extrema relevancia publica,

para descrever o jornalismo como os acontecimentos da propria vida.

E a vida em todas as suas dimensdes, como uma enciclopédia. Uma breve
passagem pelos jornais diarios vé a vida dividida em se¢Bes que vao da
sociedade, a economia, a ciéncia e o ambiente, a educacgdo, a cultura, a
arte, aos livros, aos media, a televisédo, e cobre o planeta com a divisédo do
mundo em local, regional, nacional (onde esta essencialmente a politica do
pais) e internacional. (TRAQUINA, 2012, p. 19).

A abordagem do autor se da de maneira poetizada, mas serve para mostrar a
realidade que hoje esta materializada nos jornais, revistas, contetdo online, radio e
televisdo. A afirmacdo também lembra que o jornalismo estd inserido em uma
sociedade e tensionado por um contexto historico e social, que determina quem € o
jornalista e quem € o leitor, além do modo como se d& essa negociacao de sentidos
entre ambos (MOTTA, 2005), imposta pela noticia.

Franciscato (2005) constata que o produto jornalistico € um dialogo
permanente entre os envolvidos na producdo e na recepc¢do, possibilitando uma
troca de experiéncias, expectativas e intencdes, que acabam por influenciar a
atividade jornalistica numa adequacao de interesses. Neste processo, que demanda
grande complexidade, estdo inseridos elementos de ordem cultural, expressiva e
emotiva por parte do leitor, que ndo pode ser considerado apenas um receptor
incapaz de contestar a informacgdo. Esse vinculo do jornalismo com o publico, diz

Franciscato (2005, p. 172), € um elemento da ordem da intersubjetividade, que

2 0 leitor pode ser compreendido como a pessoa a quem a mensagem € direcionada,

independentemente do suporte midiatico em que a noticia foi publicada: impresso, radio, TV ou web.
Como Hagen (2012, p. 320), considero este leitor um sujeito que interage com o jornalismo, podendo
ser visto tanto como receptor quanto interlocutor. Assim, o discurso jornalistico se da pela interacao
entre sujeitos, que promove uma construgéo de sentidos, mediada pela subjetividade do leitor e do
jornalista e por um contexto histérico e social. O assunto sera tratado com maior énfase no capitulo 4,
com base nos conceitos de Benetti (2008a, 2008b) e Orlandi (1994) no campo da Analise do
Discurso.
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opera com percepcdes como credibilidade, confiabilidade e legitimidade -
independentemente do leitor ser pensado como consumidor ou cidaddo -,
possibilitando que, a cada nova edicéao, haja uma renovacéo deste acordo.

Ao estabelecer esta relacdo entre profissional e leitor, é possivel dizer que o
compromisso existe pelo fato de ser impossivel uma reproducéo exata do real. Se a
noticia fosse reflexo da realidade, ndo haveria motivo para ser questionada, seria
simplesmente consumida e o ciclo noticioso continuaria. No entanto, a consciéncia
de que ha uma interferéncia da mediacdo, da subjetividade e do contexto historico-
social na noticia produzida pelo jornalista impde que se consolide um acordo e um
comprometimento em buscar a(s) verdade(s). Trabalho com a ideia de que se pode
apreender a realidade e de que isso € um objetivo constante no jornalismo. Ainda
que se tenha em mente que nunca se atingird um espelho do real®, procura-se

informar com o maximo de detalhes e com objetividade.

Sabemos que a verdade é um valor inatingivel; que ndo ha uma verdade
absoluta; que muitas vezes a Verdade, em caixa-alta, € composta de muitas
verdades em caixa-baixa. Nado basta gritar bem alto o dever de cada
jornalista de ndo mentir, de ndo enganar, de nado falsear. H4 que ir mais
longe, seguir os exemplos dos cédigos de todo o mundo e proclamar, de
forma inequivoca e solene, o dever de cada jornalista de perseguir, de
procurar a verdade, de informar com verdade. (CASTANHEIRA,1998, apud
TRAQUINA, 2012, p. 136)°.

Meditsch (1997) segue na mesma linha deste pensamento, entendendo a

realidade como forma inesgotavel em termos de enunciados possiveis.

Falar de “a verdade”, enquanto substantivo, atributo coisificado, assim vai
perdendo o sentido. Mais apropriado sera se falar no adjetivo, no enunciado
“verdadeiro”. E poderdo existir muitos enunciados verdadeiros,
eventualmente até contraditérios entre si, ainda que cada um coerente com
seus pressupostos, porque nenhum enunciado é capaz de esgotar a
realidade inteira. Os diferentes géneros de discurso vao abordar a realidade
de diferentes maneiras, definindo verdades diversas, cada uma pertinente a
um objetivo ou a uma situacdo. (MEDITSCH, 1997, web).

* Conforme Traquina (2012, p. 148-149), o propésito da Teoria do Espelho esta em afirmar que “as
noticias sdo como sdo” porque a realidade assim as determina e que, portanto, o jornalista seria um
comunicador sem interesses especificos que o desviem de sua missédo de informar a verdade, doa a
quem doer. Tal atribuicdo é contestada pela existéncia da subjetividade do individuo, algo que nao
pode ser ignorado durante a producgédo das noticias. Esta teoria entrou em forte declinio na década de
1970.

® Traquina refere-se a José Pedro Castanheira, Presidente da Comissdo Organizadora do 3°
Congresso dos Jornalistas Portugueses, que criticou, em 1998, o cédigo deontoldgico portugués pela
auséncia de referéncias a verdade “como o objetivo norteador da informagao”. O autor, no entanto,
ndo deixa claro de onde foi retirada a citacado.



18

Ampliando a visdo do que entendo como jornalismo, adoto como base as
teorias construcionistas, que veem as noticias como uma constru¢do social entre
sujeitos, os quais participam da formacéo do discurso jornalistico®. Ver o jornalismo
como construcao € admitir que ndo ha como reproduzir um espelho do real. Como
descreve Traquina (2012, p. 170), esta distincdo se da pelo fato de as noticias
ajudarem a construir a propria realidade; de a linguagem em si ndo poder funcionar
como uma transmissora direta do significado inerente aos acontecimentos — uma
vez que ndo é neutra —; e porque 0s media noticiosos estruturam sua representacéo
dos acontecimentos em razéao de diversos fatores que abrangem desde o sistema
organizacional até o modo de producao de noticia.

Assim, a ideia de reproducdo do real, presente por muito tempo, é
descartada, jA que o jornalista ndo estd isento de uma interpretacdo do
acontecimento, de um sistema padronizado que indica critérios e regras para
descrever um fato, e de um ambiente que interfere no processo de produg&o.

O jornalismo pode ser compreendido como uma forma de conhecimento, que
€ condicionada histérica e culturalmente por um contexto e subjetivamente por seus
produtores e por sua maneira de producdo (MEDITSCH, 1997). O conceito, no
entanto, como o proprio autor admite, precisa de ressalvas em relacdo ao modo de
producdo, neste caso. O principal problema de se pensar o jornalismo como
conhecimento esta na falta de transparéncia dos fatores de construcdo. A noticia é
mostrada como a realidade, mas o leitor desconhece os critérios que fizeram com
gue se chegasse ao produto final. Além disso, a velocidade acelerada de producéo
impde um limite, mas também acaba por trazer uma vantagem quando comparada a
outros tipos de conhecimento, que demandam mais tempo. A tendéncia a
espetacularizacdo’ também é considerada problematica, pois enfatiza o carater
lucrativo, o estilo dramético e a persuasao, que prejudicam a informacédo. Meditsch
(1997) sugere que o jornalismo até pode desinformar as pessoas em alguns
momentos, mas certamente ensina muita coisa util. Ademais, o fato de deixar de ser
mero meio de comunicagao para ser considerado conhecimento eleva o grau de
exigéncia e rigor no jornalismo.

O carater de construcdo do texto jornalistico também esta implicito na

® Farei uma abordagem mais aprofundada do jornalismo como discurso no capitulo 4, quando
apresento a metodologia deste trabalho.
’ A espetacularizacdo da noticia sera tratada com maior énfase no capitulo 3.
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pluralidade de pontos de vista. Franciscato (2005, p. 168), define o produto
jornalistico como uma “colagem” de observacgdo, descrigdo e interpretagdo do
jornalista, equipe de producédo e fontes de informacdo. Todos estes elementos
contribuem, cada um a sua maneira, para a construcdo do acontecimento como
noticia. Mesmo se provocarem ideia de oposicdo, as diferentes afirmacdes
constroem uma narrativa objetiva, que permite que se entenda determinado fato.

O papel do jornalista estd em sua participacéo nesta construcdo — da noticia e
da realidade —, e no didlogo constante com a sociedade, mediado pelos produtos
noticiosos. A partir de suas consideracdes e dos critérios estabelecidos pela
profissdo, o jornalista escolhe 0 que € merecedor de se tornar noticia e o modo
como este fato sera construido. Isso ndo significa, no entanto, deixar-se levar pela
ficcdo ou pelo género opinativo. O carater de construgéo da realidade no jornalismo

deve ser sustentado pela objetividade, honestidade, veracidade e credibilidade.

No discurso jornalistico, o acontecimento constitui o referente de que se
fala, o efeito de realidade da cadeia dos signos, uma espécie de ponto zero
da significagcdo. Por isso uma das regras da prética jornalistica consiste em
afrmar que a opinido é livre, mas que os fatos sédo soberanos.
(RODRIGUES, 1999, p. 27).

Para Rodrigues (1999), a imprevisibilidade garante mais chances de que o
acontecimento integre o discurso jornalistico, mas a escolha também esta ligada,
principalmente, a relevancia social e ao que desperta curiosidade. Esse Ultimo caso
pode, muitas vezes, ultrapassar o proposito do jornalismo de interesse publico, o
gue sera analisado mais a frente neste trabalho com a exploracdo da vida de uma
jornalista ndo pela repercussao qualificada de seu trabalho, mas pelo hedonismo de

devassar sua vida privada.

2.2 A noticia como narrativa estabelecida por critérios
A noticia se constréi a partir dos chamados critérios de noticialidade,
ancorados nos valores-noticia, que determinam um padrao geral bastante estavel e

previsivel, conforme conceitua Traquina (2013)%. Esses principios norteiam a

8 Categorizando os valores-naticia, Traquina (2013) estabelece como valores de selecéo substantivos
a morte, notoriedade, proximidade, relevancia, novidade, tempo, notabilidade, o inesperado, a
infracdo e o escandalo; como valores de sele¢do contextuais a disponibilidade, equilibrio, visualidade,
concorréncia e dia noticioso. Ja os valores de construcdo sao simplificagcdo, amplificagao, relevancia,
personalizacdo, dramatizagéo e consonancia.
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producéo jornalistica na sele¢do e constru¢cdo dos acontecimentos, ou seja, ho que
deve se tornar noticia. Sdo os “o6culos particulares” dos jornalistas, como afirma
Bourdieu (1997, p. 25), que permitem ver certas coisas em vez de outras e
determinados aspectos de cada uma. Dessa forma, cria-se um padrédo de
construcdo e selecdo, que pode ser identificado em diferentes textos jornalisticos,
com a priorizacdo de determinado critério em relagcdo a outro, de acordo com a
proposta pretendida.

A criacdo de critérios auxilia na compreensao do que se torna noticia, no
entanto, a resposta para a pergunta “o que € noticia?” se da de maneira instintiva e
guase como uma légica inexplicavel, uma vez que ndo ha regras que indiqguem
prevaléncia de um valor em relac&o a outro, conforme afirma Traquina (2013, p. 93).
Os valores-noticia ndo sao fixos e podem ser influenciados pela politica editorial ou
por contextos sociais, mas ainda assim, ha alguns que permanecem. Referindo-se
ao historiador Mitchell Stephens®, Traquina (2013, p. 91) resgata elementos que
persistem enquanto noticia ao longo dos anos, como o insélito, o extraordinario, o
catastrofico, a guerra, a violéncia, a morte, a celebridade.

Para Motta (2005), o trabalho da noticia se da em um processo de
negociacdo de sentidos ao longo do acontecimento, que precisa ser nomeado,
confrontado, avaliado e assimilado. A noticia é o produto de uma percepc¢ao
consciente ou inconscientemente seletiva do jornalista, mediada pelos critérios
profissionais, pessoais e institucionais. O fato de lermos, ouvirmos e vermos noticias
diariamente, segundo ele, € justificado pela fungdo que esses produtos jornalisticos
tém de orientar a vida prética, os comportamentos, preferéncias e decisées, uma vez
gue as experiéncias diretas e testemunhais estdo cada vez mais limitadas. Motta
(2005), também define o “trabalho da noticia” como um processo cognitivo de
construcdo de sentidos, principalmente no ambito simbdlico. O texto jornalistico traz
um novo significado para o acontecimento, rompendo com o comum e gerando
inquietacbes em relagao a ordem de significagdes ja estabelecida. “Se as coisas se
passam conforme o esperado, se tudo transcorre conforme o figurino, se a ordem
ndo é rompida, ndo h&a noticias. (...), noticia para nés é um significado, uma
percepgao, a partir de alguém, de que algo invertido ocorreu” (MOTTA, 2005, p. 9).

Estes conceitos servem como mais uma justificativa para entender o

® STEPHENS, Mitchell. Histéria das Comunicagbes — do tantd ao satélite. Rio de Janeiro:
Civilizag&o Brasileira, 1993.
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jornalismo como construgcdo, e nao como espelho da realidade. O jornalista
intermedia essa relacdo da sociedade com o cotidiano através de sua percepcéao e
baseando-se em critérios que pressupdem o0 rompimento da rotina para compor
significados.

Ao compreender as noticias como narrativas e como contadoras de estorias,
Bird e Dardenne (1999) também consideram que o género noticia esta inserido no
sistema simbolico. Comparam a noticia ao mito e ao folclore utilizados em uma
cultura para aprender valores, definicbes do certo e errado e modelos de conduta —
através de herdis e vildes —, algo que se faz presente no processo de construcéo e
no dialogo social proporcionado pelo texto noticioso. De acordo com os autores, as

noticias sdo estoérias construidas sobre a realidade, e ndo a realidade em si.

Considerar as noticias como narrativas ndo nega o valor de as considerar
como correspondentes da realidade exterior, afetando ou sendo afetadas
pela sociedade, como produto de jornalistas ou da organizag&o burocrética,
mas introduz uma outra dimenséo as noticias, dimensao essa na qual as
“estorias” de noticias transcendem as suas fungdes tradicionais de informar
e explicar. As noticias enquanto abordagem narrativa ndo negam que as
noticias informam,; claro que os leitores aprendem com as noticias. (BIRD;
DARDENNE, 1999, p. 265, grifo dos autores).

Essa visdo novamente é encontrada em Traquina (2012, p. 21), que fala no
jornalismo como um conjunto de “estérias”, seja de vida, das estrelas, de triunfo ou
tragédia. As noticias, portanto, sdo construidas como “estérias” e narrativas que nao
estdo isoladas de narrativas e “estorias” do passado, e fornecem repertérios acerca
da realidade.

Ainda assim, Bird e Dardenne (1999) chamam a atencé&o para a diferenciacao
presente no jornalismo entre 0 que chamamos de hard news e soft news —
respectivamente classificadas como as narrativas sobre noticias importantes e
factuais, e as narrativas sobre as interessantes e divertidas —, o que acaba criando
uma distingdo entre “informacao” e “estoria”, ndo permitindo a reflexdo sobre a
gualidade narrativa dos textos. Dessa forma, a estoria fica restrita a reportagens
gue, na maioria das vezes, ndo sao inseridas no jornalismo diario, algo que é
criticado pelos autores.

E preciso, também, destacar a diferenca entre o que é considerado registo e a
estéria (BIRD; DARDENNE, 1999, p. 271-272). Tem-se a ideia de que o primeiro é a
maneira verdadeira de informar, através do relato, enquanto a estoria seria apenas

diversdo, o que nao procede, ja que ambos buscam referéncias na realidade. De
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fato, os autores tém fundamento quando comparam a construcdo do lead'® com a
narrativa de uma estéria. O lead ja entrega a informacédo principal no comeco, e a
estdria cria um “suspense” para manter o interesse do publico, o que indica que a
pirAmide invertida pode até ser um instrumento eficiente para o jornalista, mas
também pode ser um desastre para o leitor, que ignora uma grande parte do jornal
porque o assunto ndo lhe interessa, ou porque a forma narrativa ndo € atrativa
(BIRD; DARDENNE, 1999).

Acredito que o uso do lead é mais explorado no discurso jornalistico em razéo
da exigéncia de agilidade, que ndo permite uma elaboracdo mais complexa do
acontecimento, assim como pela falta de espaco, no caso do impresso, radio e
televisdo, que nem sempre possibilita uma narrativa mais expansiva. E preciso dar a
informag&o com preciséo e clareza, mesmo que nao possa se estender.

A utilizacdo da narrativa de estoria € mais facil de ser identificada nos
produtos soft news. Esta forma de narrativa é encontrada mais usualmente em dois
casos: na veiculacdo de temas leves, conteddo de entretenimento e fofocas de
celebridades, que é o caso de algumas revistas, programas televisivos e portais
online; e o segundo, € a grande reportagem, em que a maneira de narrar qualifica o
texto e também desperta o interesse do leitor. Um exemplo sdo os textos da
jornalista Eliane Brum'!, que trazem o interesse humano em uma narrativa de
estéria, incorporada na credibilidade do trabalho de apuracdo testemunhal. No
telejornalismo, as reportagens produzidas por repérteres como Marcelo Canellas e
Sonia Bridi também podem ser destacadas.

As narrativas soft news apresentam uma maior humanizagdo, uso de
adjetivos, descricdo detalhada de vestuarios, gestos, expressdes, ambientes e até
mesmo insercdes de subjetividade através de comentarios do proprio jornalista no
texto. Esses recursos acabam sendo menos explorados no jornalismo diario pela
priorizacdo do que é considerado essencial para que o fato seja compreendido — a
noticia em sua forma mais “pura” —, e para que se encaixe no espaco destinado, que

é limitado.

% 0 lead refere-se ao modo como a noticia é construida no jornalismo. Semelhante a uma piramide
invertida, apresenta as informag8es mais importantes no inicio do texto através das perguntas: quem/
0 qué, onde, quando, como e por qué. (TRAQUINA, 2012).

1 Exemplos podem ser constatados nos livros O Olho da Rua (2008) e A Vida que Ninguém Vé
(2006).
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2.3 O jornalismo enquanto tribo e comunidade interpretativa

A forma como compreendo o jornalismo tem origem no século XIX, quando
prevalece a soberania das noticias em relacdo a propaganda e a panfletagem
politica, o que motivou, consequentemente, a criagcdo de valores que continuam
existindo, como a procura da verdade, a independéncia, a objetividade e o servigco
publico (TRAQUINA, 2012). A funcéo fiscalizadora atribuida a atividade jornalistica
chega a ser comparada a um Quarto Poder, que atua como guardido da ordem,
justica e honestidade.

O modo de atuacdo do jornalismo na sociedade pressupde autonomia para
construcdo dos acontecimentos. Traquina (2012, p. 25) enfatiza, no entanto, que
essa € uma “autonomia relativa”, uma vez que ha fatores que condicionam a agao
jornalistica, como a pressao do tempo — que impde horas de fechamento e agilidade
extrema na realizacdo das pautas; as hierarquias superiores dentro da propria
empresa e, as vezes, 0 proprietario que vé o jornalismo como negocio; a
competitividade acirrada e as acfGes de agentes sociais que promovem Seus
acontecimentos para estampar primeiras paginas ou a abertura de programas. Ao
gue foi exposto por Traquina (2012), ainda acrescento os proprios critérios de
noticiabilidade e as politicas editoriais que podem agir como limitadores na escolha
do jornalista sobre o que deve ser veiculado.

Além de analisar as noticias e seu modo de construcao, é preciso entender
como se da a atuacdo dos profissionais para compreender 0 processo jornalistico.
J& evidenciei como o0 jornalismo pode ser pensado como construcdo e
conhecimento. Agora apresento mais uma maneira de ver o jornalismo, no que se
refere aos jornalistas enquanto coletivo. Para isso, adoto o conceito de Traquina
(2012, 2013) de que o jornalismo €, na verdade, um “campo jornalistico”.

Baseando-se em Bourdieu (1998)*?, o autor afirma que a classificagao implica
a existéncia de um prémio a ser disputado pelos agentes sociais — a noticia —, e um
grupo especializado que detém um monopolio de saberes — os jornalistas e seu
modo de producédo de noticias —, que os torna profissionais.

No campo jornalistico existem dois polos, segundo Traquina (2012). O polo
positivo é o ideoldgico, que define o jornalismo como servico publico, fornecendo

informacbes para participagdo na democracia e agindo como guardido e protetor

12 BOURDIEU, Pierre. On Television. New York: The New Press, 1998.
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contra os abusos de poder. No entanto, a atividade também é um negdcio inserido
em um contexto onde predomina a logica capitalista, e no qual a noticia funciona
como mercadoria que deve agradar ao publico. Assim, o polo negativo é justamente
0 econdmico, quando tende a associar o jornalismo ao caréter lucrativo. A ambicao
exclusivamente financeira leva a recorréncia, muitas vezes, de praticas ligadas ao
sensacionalismo e a estratégias para aumento da audiéncia, que corrompem a
ideologia profissional.

Dedicando maior énfase ao polo ideolégico, que consiste na esséncia do
jornalismo como profissdo e como constru¢do da realidade em constante dialogo e
propagacdo de conhecimento com a sociedade, recorro a Traquina (2012, 2013)
novamente para discutir a formacdo de um ethos jornalistico, que identifica os
profissionais enquanto grupo e é composto por valores que fornecem orientacdo e
modelo de conduta, como a liberdade, a independéncia, a autonomia, a
credibilidade, a verdade e a objetividade. Ao também fazer referéncia ao ethos
jornalistico, Lago (2010, p. 166), sustenta que estes pressupostos determinam um
jornalismo de qualidade e de compromisso com a verdade formando um ethos
romantico sobre a vocacéo, missdo e responsabilidade social da profissdo™?.

Através destes valores e da crescente profissionalizagcdo do jornalismo,
Traquina (2013) apoia-se no conceito de comunidade interpretativa proposto por
Zelizer (1993)** e nos pressupostos de Bourdieu (1998), adotando o termo “tribo
jornalistica” para determinar o grupo formado por jornalistas que compartilham
crencas e interpretam a realidade. Essas crencas e valores ja foram expostas aqui
com os critérios de noticiabilidade, os padrées e condicbes estabelecidos para
construcdo do texto noticioso e a influéncia da propria empresa jornalistica no modo
de atuacao do jornalismo. Ainda assim, o conceito de tribo permite uma avaliacao do
jornalista como individuo em relagdo ao grupo, o que é elencado por Traquina

(2013) em categorias que permitem entender a tribo jornalistica.

Se os jornalistas ndo foram capazes de fechar o seu “territério” de trabalho,
foram capazes de forjar uma identidade profissional, isto €, uma resposta
bem clara a pergunta “o que é ser jornalista”, parte de toda uma cultura
constituida por uma constelagdo de crencgas, mitos, valores, simbolos e
representacdes que constituem o ar que marca a producdo de noticias. A

'3 Esta ideia também esta presente em LAGO, Claudia. De romantico e de louco...o Ethos romantico
no jornalismo. In: ENCONTRO ANUAL DA COMPOS, 12., Recife, 2003.

14 ZELIZER, Barbie. Journalists as Interpretive Community. Critical Studies in Mass Communication, v.
10, 1993.
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vasta cultura profissional dos jornalistas fornece um modo de ser/estar, um
modo de agir, um modo de falar, e um modo de ver o mundo” (TRAQUINA,
2013, p. 34).

Segundo Traquina (2013), o imediatismo é constatado como valor essencial
para a tribo jornalistica, uma vez que a atividade exige velocidade na divulgacdo das
noticias. Dessa forma, a habilidade em administrar 0o tempo se torna uma
competéncia profissional do jornalista, que precisa se valer do conhecimento sobre
como identificar e selecionar os fatos que merecem ser mediados em forma de
noticia e, também, de como transformar esses dados em narrativa seguindo 0s
padrbes estabelecidos pela linguagem jornalistica.

A maneira de agir dos jornalistas esta intimamente ligada ao saber de
procedimento, logo o jornalista € um individuo pragmético, que ndo tem tempo a
perder e prioriza a agao antes da reflexdao (TRAQUINA, 2013, p. 42-43). O modo de

an _n

falar da tribo é chamado por Traquina (2013) de “jornalés”. Como lidam com um
publico heterogéneo, os textos sdo mais simplificados e séo utilizadas formas que
priorizem a informacdao principal, como ja vimos anteriormente ao falar do lead e da
narrativa jornalistica. Por fim, a maneira de ver do jornalista esta implicita na
apreensédo dos valores-noticia, na visao bipolar do jornalismo de estruturar o mundo
entre o bem e o mal, o prO e 0 contra, através das regras de objetividade e
simplificagc&o, e na tendéncia de centrar os acontecimentos em torno de individuos,
com estorias de interesse humano, que correm o risco de cair ha dramatizacéo e
espetacularizagéo.

Todos estes elementos constituem o jornalismo enquanto tribo e criam uma
cultura profissional, que € “rica em mitos, simbolos e representagdes sociais que
fornecem a esta comunidade interpretativa toda uma liturgia de figuras bem claras
dos viles e herdis a que os membros da tribo prestam homenagem ou devotam seu
odio” (TRAQUINA, 2013, p. 48). Estes herois e vildes estdo construidos nas noticias
como personagens da realidade. No caso desta pesquisa, 0 conceito ainda se
amplia, ja que trata de um membro da tribo que se torna noticia e é construido pelos
proprios colegas deslumbrados. A forma como se da essa interpretacéo € o que sera
verificado nos préximos capitulos.

Por ora, cabe ressaltar a importancia do conceito de tribo jornalistica para a
compreensao da transformacédo do jornalista em celebridade. A concepcdo de

Traquina (2013, p. 50-51) mostra os jornalistas como uma comunidade de crentes,
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com dedicacdo total a profissdo pelas muitas horas de trabalho e sacrificios
pessoais, que vao desde problemas de saude, casamentos desfeitos, problemas
financeiros e falta de tempo para atividades de lazer. Para os jornalistas, a profissao
‘@ mais que um trabalho porque é uma vida. O jornalista casa-se com a profisséao;
(...) o jornalista ndo tem tempo: ndo pode jantar em paz; ndo tem tempo para luas de
mel, tem sempre que deixar um numero de contato” (TRAQUINA, 2013, p. 51).

A descricdo € diferente de quando nos referimos a uma celebridade, que
pressupde uma rotina centrada no luxo, glamour e na construgdo de uma vida de
invejdvel nos produtos jornalisticos e midiaticos, como serd discutido no préximo
capitulo.

Antes, porém, uma abordagem sobre o papel da televisdo e do apresentador
de telejornal, que é o objeto de estudo deste trabalho, faz-se necesséria para

ampliar a discusséo.

2.4 A televisdo que informa, entretém e forma opiniao

Apesar da ascensdo das noticias online e da coexisténcia com midias mais
antigas, como impresso e o radio, a televisdo ainda exerce um papel muito
significativo na populagdo como meio de informacdo, formacéo de opinidao e
divertimento. Sua programacao diversificada, que vai do jornalismo ao
entretenimento, envolve a audiéncia em uma experiéncia de mediacdo e interacao
com os fatos do dia e com os segmentos de fic¢ao.

A TV ocupa um local privilegiado em nossas casas, tornando-se uma parte
do cotidiano que traz conforto, emociona, escandaliza e, além dos significados
subjetivos que desperta em cada individuo, abre o campo de visdo para a realidade
construida dentro da tela, possibilitando uma inclusdo do telespectador nos

acontecimentos considerados relevantes para conhecimento.

O espaco publico no Brasil come¢a e termina nos limites postos pela
televisdo. Ele se estende de tras para diante: comeca |4 onde chegam a luz
dos holofotes e as objetivas das cameras; depois prossegue, assim de
marcha a ré, passa por nos e nos ultrapassa, terminando as nossas costas,
onde se desmancha a luminescéncia que sai dos televisores. O resto é
escuriddo. O que é invisivel para as objetivas da TV ndo faz parte do
espaco publico brasileiro. (BUCCI, 2000, p. 11)

A televisdo reflete o contexto de uma sociedade através dos programas,

noticiarios e comerciais, sendo essencial para a formagédo de um imaginario cultural
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e social. Ela estabelece um vinculo com a identidade nacional, atuando como o
principal espelho da sociedade'®, principalmente quando se trata da televisédo
generalista®® (WOLTON, 2007, p. 69). Assim, o que fica fora do ambiente televisivo
vai perdendo sua legitimidade no espaco publico, tornando-se menos importante e
“‘menos verdadeiro”, algo que consolida cada vez mais o jeito proprio da televisdo de
ver o mundo e que faz com que o pais se informe sobre si mesmo, conforme afirma
Bucci (2000).

O grande mérito da televisdo de canais abertos estd em sua capacidade de
“unir individuos e publico que de um outro ponto de vista tudo separa e lhes oferecer
a possibilidade de participar de uma atividade coletiva” (WOLTON, 2007, p. 71). A
TV é um veiculo que consegue transmitir um telejornal ou uma novela para uma
audiéncia heterogénea, em termos de classe social, faixa etaria e género. Ao
observar os eventos esportivos, como Copa do Mundo e Olimpiadas, percebo a
intensificacdo do sentimento de patriotismo e de unido deste coletivo. Para Wolton
(2007), a televisdo € uma atividade ao mesmo tempo individual e coletiva, que serve
para ter o que falar, sendo um instrumento de comunicacdo entre individuos, um
objeto de conversacéao transversal.

Segundo Fischer (1999), a televisdo ndo é so6 informacédo, de algum modo é
onde o sujeito aprende a viver, a sentir e a pensar sobre si mesmo; ela engloba,
principalmente no telejornalismo, assuntos que estdo no cotidiano destes
telespectadores, do que acontece tanto no dia-a-dia do individuo, como no da
familia, bairro, cidade, estado, pais, mundo, permitindo que o sujeito se faca
presente, se reconheca e encontre 0 seu lugar.

A unificacdo do publico em coletivo, porém, gera ressalvas em relacdo a
influéncia da televisdo em seu telespectador. Bucci (2000, p. 12) afirma que muitos
consideram que a televisdo faz o que quer com a audiéncia, o que nao € verdadeiro,
porque ela ndo inventa ou impde, ndo determina o0 que cada um vai pensar ou fazer.
Wolton (2007, p. 68) converge com este pensamento ao sustentar que o publico ndo
€ passivo e que falar em alienacéo seria supor uma perda do livre-arbitrio.

E preciso deixar claro que a televisdo ndo tem uma misséo de doutrinacgio,

5 O autor utiliza o termo “espelho”, mas fago uma ressalva porque contrapde o ideal construcionista
no qual vejo o jornalismo. Trago a ideia de Wolton (2007, p. 69) para mostrar que a televisao serve
como meio de construcdo da vida em sociedade, uma vez que incorpora elementos do cotidiano.

1% Wolton (2007) diferencia a televisdo generalista da televisdo de demanda, que apresenta uma
programacdo tematica. O risco da ascensdo da demanda, para ele, € a queda de qualidade da
televisdo generalista.
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mas é uma formadora de opinido através de sua constru¢do da realidade e dos
pensamentos difundidos. E € por isso que Fischer (1999) atribui um papel
pedagogico a televiséo, ao tratar do telejornalismo.

Este modo de veiculacéo de noticias pela televisédo se da por um meio préprio
e caracteristico de producao, que pode ser compreendido como um enunciado.

O telejornal pode ser tratado como um enunciado englobante (o noticiario
como um todo) que resulta da articulacdo, por meio de um ou mais
apresentadores, de um conjunto de outros enunciados englobados (as
noticias) que, embora autbnomos, mantém uma interdependéncia.
Podemos assim, em outros termos, conceber o telejornal como um conjunto
gue emerge justamente da articulacdo dessas sucessivas unidades numa
instancia enunciativa que as engloba. Nas suas mais variadas formas —
reportagens gravadas, entrevistas no estudio, entradas “ao vivo”, graficos,
material de arquivo, etc. —, todos os enunciados englobados (unidades)
organizam-se em fungdo desse enunciado englobante implicito (todo)
justamente porque estdo inseridos, e sdo articulados entre si, numa mesma
temporalidade definida pelo inicio e pelo fim do programa. (FECHINE, 2006,
p. 140).

Isso significa que o telejornal enquanto enunciado implica a existéncia de uma
relacdo entre sujeitos, um que enuncia e outro que interpreta em um determinado
momento e espago. O enunciador tem uma visdo de quem seja seu destinatario, e
vice-versa.

A imagem é um dos elementos principais entre os critérios de noticiabilidade
de um telejornal. Nem sempre uma boa estoria ou acontecimento inusitado pode ser
bem narrado na televisdo se ndo ha como transmitir visualmente para o
telespectador o fato. No entanto, ha excecdes, que sdo percebidas com a utilizacao
das “notas peladas” e “notas pé”!’ lidas pelos apresentadores.

O telejornalismo também se caracteriza por uma forma de narracdo que
remete ao melodrama. Segundo Bucci (2000), o uso desta forma narrativa € um
sucesso e é onde reside a exceléncia da televisdo, porque torna o telejornalismo
emocional. Se o diferencial da televisdo esta no fato de que ela “fascina, pois ela
ajuda milhdes de individuos a viver, distrair e compreender o mundo” (WOLTON,
2007, p. 62), a experiéncia proposta pela televisdo deve entreter de alguma forma,
mesmo que se trate de informacao.

A tendéncia de produzir um telejornal melodramético é identificada por

" “Notas peladas” sdo aquelas em que o apresentador & sem cobertura de imagem. “Notas pé”
também sao feitas da mesma forma e servem como complemento para uma reportagem que acaba
de ser veiculada.
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Fischer (1999) como uma forma de buscar um vinculo afetivo com o telespectador
para atingi-lo em suas emoc6es, anseios, tristezas e alegrias. E neste contexto que
se insere 0 melodrama como forma narrativa do telejornal. De acordo com Bucci
(2000, p. 29), independentemente do veiculo jornalistico, ndo basta informar, é
preciso chamar atencdo, surpreender, assustar, e isso ndo é diferente no
telejornalismo, que tem de entreter o tempo todo, caso contrario o telespectador
foge. “A solugao, desde sempre, consiste em fisga-los a partir da necessidade de
distracdo para leva-los a programas de qualidade” (WOLTON, 2007, p. 64). Isso se
d4, segundo Bucci (2000), através da utilizacdo das cores, movimentos, do uso da
imagem como recurso, com a atuacdo do apresentador e, sobretudo, com a regra
central do permanente conflito entre o bem e o mal, que termina com o happy end
de matérias mais leves, soft news, e com o “boa noite” final.

A ideia de haver uma possivel “moral da histéria” no noticiario também
evidencia seu papel como um guia, que orienta o telespectador através de modelos
de conduta impostos pelas noticias. As personagens que aparecem em diversas
situacdes sao enquadradas entre o bem e o mal, o certo e o errado, e € nisso que se
encontra o “dispositivo pedagogico” proposto por Fischer (1999). Conforme a autora,
a funcéo educadora do telejornal se da no campo da subjetividade do telespectador,
a fim de que ele faca um exame de autoavaliacdo reconhecendo-se, ou ndo, no que
€ apresentado e refletindo sobre condutas que néo estdo de acordo com o que €&
determinado como o “correto” pelo noticiario. Todo esse processo esté implicito na
forma como o telejornal € estruturado, desde a entonacdo de voz dos
apresentadores e reporteres, até os recursos de edicdo e disposicdo do conteudo
(FISCHER, 1999).

Essa é uma das formas em que a televisdo confirma sua credibilidade, ja que
além de informar, também contribui para a formacao de opinido do publico, o que lhe
garante legitimidade para apontar o que pode e 0 que ndo pode ser feito nesta
sociedade. Ela adquire, assim, um propoésito de vigilancia e de cobranca em relagcéo

a irregularidades e a manutencéo da ordem social, da honestidade e da justica.

2.5 O apresentador como protagonista, noticiador e mediador
Um telejornal é o produto realizado por uma equipe, que envolve técnicos,
produtores, editores e reporteres. No entanto, aos olhos do publico, sdo os

apresentadores que acabam sendo incorporados como a imagem daquele noticiario,
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agregando todo o trabalho implicito de producédo. Cabe ao apresentador o papel de
contador de estérias, sendo considerado por parte da audiéncia “a fonte de noticias
com mais autoridade e, por conseguinte, “verdadeira”. (SPERRY*®, 1976 apud BIRD;
DARDENNE, 1999, p. 275). Sua funcdo consiste em fazer uma mediacdo da
realidade para o publico, como construcédo intersubjetiva do real, mostrando os fatos
classificados como relevantes e validando o acordo instituido com o telespectador
de trazer uma informacao verdadeira, com clareza e objetividade.

Para Hagen (2008, p.7), diante da interagdo que se estabelece com o
telejornal, os apresentadores firmam uma troca comunicacional maior com o publico,
uma vez que é para o apresentador que se olha com mais intensidade, buscando
desvendar em seu rosto sinais que indiquem como as reportagens podem ser
compreendidas. O apresentador garante a veracidade do que é mostrado, faz a
costura dos assuntos e torna-se o proprio jornalismo na visdo do telespectador.
Segundo Gutmann (2009, p. 117), os apresentadores assumem o lugar de
protagonistas da cena, 0os que sabem, atestam, desaprovam ou aprovam, 0S que
aconselham e vigiam; séo aqueles que tém autoridade para dizer o que € importante
em relagcdo aos fatos. Quando ocupa este local de fala, a responsabilidade do
apresentador é manter o interesse da audiéncia, sem deixar de lado a informac&o. E
nessa tentativa de “fisgar” o telespectador que se estabelece um dialogo que, ao
mesmo tempo em que busca chamar a atencao, informa. Essa intengéo se reflete,
inclusive, no modo como se da essa comunicacdo, na qual, muitas vezes, 0
apresentador utiliza termos que envolvem a audiéncia, como “vocé”, “veja” ou
“imagine”. Para expandir essa ideia, ele pode fazer um comentario apds uma noticia,
seja ela triste ou alegre. Isso mostra que esse individuo ndo € um ser robotizado
(SILVA, C. 2009), que apenas lé frases, mas um ser humano que também é
impactado pelo fato.

Fechine (2008, p. 2) fala dos apresentadores que esbravejam contra politicos
e cobram solucdes das autoridades e dos que sdo mais descontraidos, divertindo-se
com a equipe e com experiéncias proprias. Essas atitudes transmitem uma
familiaridade com o publico, que sente este apresentador como alguém que conhece
alguns aspectos da vida, como experiéncias, opinides e preferéncias pessoais,

legitimando-o como alguém que possa defender seus interesses ou expressar aquilo

® SPERRY, S.L.Television news as narrative. In: ADLER, R.; CARTER, D. (Eds.). Television as a
cultural force (pp. 129-146). New York: Praeger, 1976.
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gue gostaria. Essa tendéncia a personalizacdo do apresentador, aponta a autora,
surge a partir dos anos 1990, provocando uma mudanca na retorica dos telejornais.

Entretanto, a postura do apresentador nem sempre foi assim. Alias, a funcao
nao era prioritaria para jornalistas. O inicio dos telejornais foi marcado pela presenca
de locutores que ficavam restritos a leituras do teleprompter, mantendo um
distanciamento e um estilo de enunciacdo que lembrava mais o radiofénico
(FECHINE, 2008). Este modelo de apresentacdo nao permitia muita aproximacao
com a audiéncia, como é buscado hoje, mas ja tornava os apresentadores parte do
imaginario dos telespectadores e demonstrava a importancia da empatia entre
apresentador e publico, segundo Tolentino e Souza (2014, p. 2).

Fabiano Silva (2013) mostra como foi a transicdo dos locutores, que tinham
uma voz bem caracteristica, para os jornalistas-apresentadores no Jornal Nacional
da Rede Globo, através do depoimento do Diretor de Planejamento na época, Carlos

Henrique Schroder, hoje Diretor Geral da emissora.

Ter jornalistas como apresentadores da a possibilidade de improvisar, de
intervir no noticiario no momento em que ele esta no ar. Permite a
realizacdo de entrevistas ao vivo, perguntas a reporteres, a entrevistados.
Permite um arredondamento de certas matérias. Esse nunca foi o papel dos
locutores, a quem apenas cabia ler o que tinha sido escrito. Por mais
competentes que fossem, e eram monstros sagrados da locucdo, os
melhores do pais, eles ndo foram formados para desempenhar o papel de
jornalistas. Fazer a mudanca com eles seria desonesto em primeiro lugar
com eles préprios. Foi uma decis&o dificil, mas histérica. (MEMORIA™ apud
SILVA, Fabiano. 2013, p. 6).

Tolentino e Souza (2014) afirmam que, por serem a figura central dos
telejornais, o0s trejeitos, a aparéncia e qualquer discurso personificado dos
apresentadores chamam mais atencdo e formam a opinido publica concorrendo até
com a prépria noticia. E dessa empatia que esta centrado um valor essencial no
trabalho de apresentacdo e na legitimidade de um telejornal: a credibilidade
adquirida pela confianca do publico no que esta sendo dito. A imagem de
competéncia e exceléncia dos apresentadores, de alguma forma, transmite a
sensacdo de exceléncia da informacao, assegurando a credibilidade tdo incensada
no jornalismo. (HAGEN, 2008, p. 10).

A credibilidade € o que garante a qualquer enunciador a crenca na veracidade

de seu discurso. No caso do jornalismo, sem ela ndo se conquista um lugar de fala,

1 MEMORIA Globo. Jornal Nacional: a noticia faz histéria. Rio de Janeiro: Jorge Zahar, 2004.
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nem legitimidade para construcdo da realidade. Lisboa (2012) diferencia dois
conceitos de credibilidade no jornalismo: a credibilidade constituida, que
compreende as caracteristicas da fonte e o quanto elas se adequam a nocdes
reconhecidas para alguém ser confiavel — como competéncia e integridade —, assim
como conhecimento técnico, habilidade discursiva e honestidade; e a credibilidade
percebida, consequéncia do reconhecimento, ou ndo, da confiabilidade da fonte,
segundo os indicadores presentes na credibilidade constituida. A credibilidade do
jornalismo € um predicado epistémico “atribuido” a uma fonte — o jornal e/ou o
jornalista —, ou a seu relato “por um outro”, que se torna sujeito neste processo;
dessa forma o testemunho jornalistico nasce e € dependente de uma relagéo
intersubjetiva (LISBOA, 2012, p. 88). Tal conceito vem ao encontro da visdo do
jornalismo como construcdo através da interacdo entre sujeitos, assim como do
papel da audiéncia na atribuicéo de credibilidade do apresentador.

De acordo com a autora, € preciso lembrar que a credibilidade, além de ser
uma avaliacdo coletiva, ndo € um conceito neutro, e pode ser influenciada por
subjetividades, como aparéncia, modo de vestir e demais caracteristicas do
narrador. Isso poderia ser uma justificativa para a preocupacdo com a aparéncia e
com a voz dos apresentadores nos telejornais, que também contribuem para o
imaginario que se forma por parte do telespectador. Uma imagem ou sonoridade
desagradavel na voz sédo aspectos negativos na relacdo com a audiéncia,
prejudicando esta relacdo de confianga. Além disso, a credibilidade também é
fundamental para a construcdo do jornalista enquanto integrante da tribo
(TRAQUINA, 2013) e acaba servindo como mais valia nos casos em que ha
deslocamento deste individuo para o campo da celebridade, algo que sera discutido
no proximo capitulo.

Tendo como base o apresentador, com sua funcdo de informar e sua insercao
no modo de producéo da televisdo, Fechine (2008, p. 1) constata que a imagem do
apresentador € construida diante na tensédo entre objetividade e imparcialidade, e a
autopromocao e glamouralizacdo que sao inerentes da televisdo — e que podem ser
considerados fatores para construgcédo dos apresentadores como celebridades.

A busca incessante pela objetividade no telejornalismo é vista de maneira
critica por Hagen (2008). Segundo ele, a objetividade é um guia “norteador” no
jornalismo, mas a emocédo que a imagem dos apresentadores suscita hdo pode ser

ignorada. A emocao € importante para instituir os lagos de fidelizagéo e propiciar a
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fluéncia presente no entretenimento — pressuposto da experiéncia de assistir a
televisdo —, inclusive no telejornal. O componente emocional é o diferencial para que
as noticias que ndo interessam ao telespectador ou que ndo sdo tao atrativas sejam
assistidas, de modo que se firme esta relagdo com o apresentador e se resguarde o
interesse publico. Hagen (2008) mostra que a emog¢ao despertada pela imagem € o
gue permite que o publico escolha permanecer assistindo mesmo que a noticia nao
seja interessante. O vinculo criado com o apresentador e o telejornal estabelece
credibilidade e confianga na importancia de saber sobre aquele fato para entender a
realidade.

Os jornalistas-apresentadores de hoje adquirem protagonismo no telejornal
por parte do publico. Participam da construcdo da realidade através de um
envolvimento ativo na rotina de producédo de noticias e consolidam um didlogo com a
audiéncia, a fim de que se estabeleca uma confianca que legitime essa construcao

intersubjetiva, que € o jornalismo.
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3 RUMO AO ESTRELATO: O JORNALISMO ENTRE OS OLIMPIANOS
3.1 O Reino das Celebridades

O termo “celebridade” vem do latim celebrem, que remete a “fama” e a “estar
aglomerado”; assim como a celere, que significa “veloz”. Em francés, célébre pode
ser traduzido como “bem conhecido do publico”, o que aponta a celebridade como
uma associacdo com um publico, cuja natureza é voluvel, temporaria e do mercado
dos sentimentos humanos (ROJEK, 2008, p. 11). Chegar aos holofotes exige um
aspecto de destaque, mas permanecer como alvo de atencdo € a grande questédo
em nosso tempo. A tendéncia de uma cultura centrada em uma réapida propagacao
de informacdes e de uma populacdo avida por novos desdobramentos da vida
publica e “privada” destes individuos faz com que a fama das celebridades seja
passageira € com que, em um curto periodo, jA nem se lembre de alguém que
esteve no assunto das conversas ha poucos dias.

Procurando uma definicdo que sintetize o processo de celebrizacdo, Rojek
(2008, p. 11-12) classifica a celebridade como a atribuicdo de status glamouroso ou
notdrio a um individuo dentro da esfera publica, promovendo um impacto sobre a
consciéncia publica. Para o autor, a audiéncia criou um vicio na celebridade,
consolidado no desejo de fama entre as pessoas comuns e na comparacao de
nossos valores com personagens que nunca foram vistos pessoalmente. Logo, a
distancia social € uma precondicéo para que haja a celebridade e a notoriedade.

Franca (2014, p. 19-20) estabelece o conceito de celebridade a alguém que
se torna conhecido de muitas pessoas, reconhecido por aquilo que é ou faz,
cultuado enquanto certa excepcionalidade digna de admiracdo e reveréncia. Essas
gualidades sdo complementadas pelo meio ou dispositivo através do qual a fama se
espalha e se estabelece — no caso, a forma de midiatizacd0®® —; um carater mais
epidérmico ou circunstancial, em razdo da consisténcia e durabilidade da
celebridade; e uma ampliacdo das condicdes e perfis suscetiveis de se tornar uma.

Pensando em como alguém chega ao status de celebridade, Rojek (2008, p.

20) propde trés condicfes: 1) a celebridade conferida, que esta relacionada a

% A midiatizagdo, segundo Fausto Neto (2008, p. 90), é resultado da evolugdo de processos
midiaticos que se instauram nas sociedades industriais. “Trata-se da emergéncia e do
desenvolvimento de fendmenos técnicos transformados em meios, que se instauram intensa e
aceleradamente na sociedade, alterando os atuais processos socio-técnico-discursivos de producéo,
circulacdo e de recepcdo de mensagens. Produz mutacdes na prépria ambiéncia, nos processos,
produtos e interagdes entre os individuos, na organizagéo e nas institui¢des sociais” (FAUSTO NETO,
2009, web).
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linhagem, como membros da monarquia, ou a um cargo de relevancia, como na
politica; 2) a adquirida, que deriva de realizacBes do individuo, como conquistas
artisticas ou esportivas; sendo pessoas com talentos Unicos ou habilidades; 3) a
atribuida®*, que pode ser considerada uma variacdo da adquirida, sé que n&o resulta
de uma habilidade especial, mas de uma concentrada representacdo de um
individuo que merece ser notado por intermediarios culturais. E esse lugar que
ocupam os jornalistas elevados a celebridades, ja que até podem virar assunto pela
profissdo e competéncia, mas também possuem outros elementos incluidos na
construcéo pelos veiculos jornalisticos e midiaticos que fazem uso de suas imagens,
como amores, habitos, eventos que frequentam e aspectos da vida privada.

As classificacdes de Rojek (2008) auxiliam na composicdo dos fatores que
constam para que alguém seja uma celebridade. Apropriando-se dos critérios do
autor, Franca (2014, p. 23) sugere uma mistura dos trés e cria uma formula para ser
celebridade: ocupar um lugar de destaque, ter um bom desempenho e ganhar
visibilidade. Em cada individuo, observa-se qual dos aspectos tem maior énfase,
sem que seja necessario eliminar a influéncia dos outros para esta construcao.

O principio do que entendo como celebridade nos dias de hoje ocorreu na
consolidagédo do apogeu de Hollywood, com o star system. No periodo entre os anos
1930 e 1950, este modelo entrou em vigor a fim de alcar artistas ao estrelato. Dessa
forma, havia um controle e uma glamourizacdo de todos os aspectos da vida dos
atores retratados pela midia. Pessoas comuns eram construidas como modelos de
conduta, impregnados por uma aura mitica (MACHADO; HAGEN, 2004, p. 71).

A busca por transformar os astros em mito conferia um ideal de divindade a
essas personalidades. No entanto, Morin (1989, p. 20) fala que essa tendéncia de
um astro inacessivel foi se modificando a partir de 1930, quando a estrela vira uma
mediadora do céu da tela e da Terra. Apesar do aspecto divino, ela é dotada de
caracteristicas humanas, fazendo um intermédio entre a idealizacdo e a realidade.
“As estrelas modernas sao modelos e exemplos, enquanto as estrelas antigas eram
ideais de sonho” (MORIN, 1989, p. 119). A nova estrela tem a simplicidade da vida

burguesa, atua nas tarefas domésticas da casa, pode ser mde — alias, uma mae

?! Rojek (2008) ainda fala sobre os “celetdides”, que também poderiam ser celebridades atribuidas.
No entanto, eles se diferem das celebridades, em funcdo da duracdo de sua repercussao junto ao
publico. Sdo mais volateis e caem no esquecimento mais facilmente como, por exemplo, ganhadores
na loteria, heréis por um dia, delatores e demais tipos sociais que se enquadram nessa maior
efemeridade. Além disso, o autor trata do “celeator”, que é quando um personagem ficticio se torna
parte da cultura popular.
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exemplar —, abrindo espago para a admiracdo em vez de veneragao, suavizando o
sublime para ser ainda mais amada. Com a ideia de ser mais “humana”, e ficando
mais proxima do publico, o carater de divindade da estrela enfraquece e contribui
para a proliferagcdo dos fa-clubes, revistas especializadas, fotografias e
correspondéncias, o que fortalece um maior fervor da audiéncia.

A imagem do herdi e do martir (PRIMO, 2009; MEDEIROS, 2009), que séo
anteriores a celebridade de hoje, motivava o louvor e o reconhecimento da
populacdo por atos contemplaveis. J& o processo de construcdo da celebridade na
sociedade da informacdo firmou-se no século XX, apesar de as estratégias de
celebrizacdo serem adotadas desde o século XV, de acordo com Medeiros (2009, p.
7).

Tendo a imagem midiatizada e veiculada em produtos jornalisticos, a
celebridade depara-se com um eu publico e privado (Rojek, 2008, p.13), que passa
a se formar a medida que se torna cada vez mais presente no universo midiatico. Tal
atribuicdo é semelhante ao que Morin (1989, p. 24-25) conceitua como o eu “duplo”,
no qual o representante e o representado se determinam mutuamente. No caso das
estrelas do cinema, que sao o objeto de estudo do autor, a estrela (ator) se encarna
nas personagens, e as personagens encarnam no autor. O duplo exerce presséo
sobre a estrela e sobre quem ela deve ser. “E preciso que ela esteja a altura de seu
duplo. Assim a mitologia da tela se estende para além da tela, para fora dela”
(MORIN, 1989, p. 47).

Algo semelhante pode ser dito com relagdo ao jornalista enquanto
celebridade, que cumpre seu papel de informar através das noticias, mas é
influenciado pelo que esta sendo repercutido em relacdo ao modo de se expressar
profissionalmente e a inser¢gao de sua vida “particular” na esfera publica pela midia.
Na verdade, ha uma distingdo entre uma vida chamada de “privada” — que é exposta
e construida em veiculos especializados —, a maneira como o jornalista age dentro
da profissdo, e quem o profissional realmente € — ou pensa que € — em seu intimo
guando esta longe dos holofotes e do jornalismo. Essas diferenciagcdes nao sao
estagnadas ou fortemente delimitadas, mas dependentes entre si. A construcéo do
jornalista enquanto celebridade também estd condicionada a forma como ele se
porta em entrevistas, em exposi¢cdes voluntarias para divulgacdo de sua imagem e
até por informacbes com base em fofoca ou capturado sem consentimento por

fotégrafos paparazzi.
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3.2 Deuses imperfeitos: a ascenséo dos Olimpianos

Se no passado, a consagracao do estrelato era destinada apenas aos artistas
e a individuos privilegiados por status ou riqgueza, hoje a categoria das celebridades
admite mais integrantes. Isso se deve a disseminagdo de uma necessidade de ser
visto, incentivada por um narcisismo viral em que todos querem se mostrar e “ser”
publicamente, além de novas formas que facilitam lancar-se ao mundo como, por
exemplo, as redes sociais (FRANCA, 2014, p. 29-31). Essa tendéncia, porém, nada
tem de democratica ou de igualitdria, uma vez que quem atinge o0 apogeu de
visibilidade sempre sera superior em comparagao ao restante da populacéo.

E um enorme paradoxo o fato de a democracia, o sistema que alega
superioridade moral com base na extensao da igualdade e da liberdade
para todos, ndo poder continuar sem criar celebridades que se erguem
acima do cidaddo comum e sd@o veneradas e adoradas como deuses.
(ROJEK, 2008, p. 213).

Em meados do século XX, o star system, ja firmado por seres divinizados
pelas mitologias da felicidade, do amor e da beleza, passa a dar lugar a um novo
Olimpo (SILVA, D., 2011, p. 67), no qual as estrelas do cinema convivem com
esportistas, politicos, musicos e outras figuras publicas. Esses individuos sao

chamados de Olimpianos, as vedetes da atualidade (MORIN, 2011).

Esses novos olimpianos ndo sdo mais modelos, sdo simbolos. Nao séo
mais semideuses felizes, sdo olimpianos no sentido ja corroido que nos
mostrava Homero, submetidos aos tormentos e paix6es dos mortais
comuns, as voltas com problemas conjugais e rivalidades mesquinhas,
embora ainda dotados de uma sobrepersonalidade. Neste Olimpo moderno
ndo se vé mais a imagem privilegiada da felicidade, mas divorcios, brigas,

magoas, fracassos e depressdes. [...] A litania “eles envelhecem e sofrem”
substitui a antiga aleluia euférica “eles sao felizes e se divertem” (MORIN,
1989, p. 128).

Segundo Morin (2011, p. 99), o olimpianismo pode nascer do imaginario®, ou
seja, por interpretacdes através de filmes (astros do cinema e televisdo) ou por meio
de fungdes consideradas sagradas pelo autor, como cargos politicos e trabalhos

heroicos (membros da realeza, presidentes, campedes). E no ambiente midiatico

22 pdoto o conceito de Morin (2011), que define o imaginario como o infinito virtual que acompanha o
que é atual, singular, limitado e finito no tempo e no espago. E a estrutura antagonista e que
complementa o real para 0 homem. Da fisionomia aos nossos desejos, aspiracdes, necessidades,
angustias e temores. Delineia o possivel e o realizavel, assim como mundos impossiveis e
fantasticos, cabendo a cada cultura orientar as relagdes entre os homens e o imaginario.
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que os olimpianos se encontram e participam da vida dos mortais. Essas
celebridades sdo um fenbmeno que nasce no seio da midia de massa,
permanecendo vinculadas a ela (PRIMO, 2009, p.4), e o papel dos veiculos é
executar a “regra dos 15 minutos de fama” de Andy Wahrol (MEDEIROS, 2009, s.p.).

No entanto, ainda que haja uma aproximacdo dessas “divindades” no
cotidiano pela aparicdo em festas, eventos, entrevistas, reportagens e anuncios
publicitarios, Morin (2011, p. 101) adverte que esses modelos que parecem ser mais
imitaveis também possuem elementos inimitaveis. Eles sdo sobre-humanos no papel
encarnado, mas nao deixam de ser humanos na existéncia privada. Desse
paradoxo, surge o interesse da midia e do proprio jornalismo de retratar uma
intimidade que nunca se tera certeza do quanto € verdadeira e qual o limite entre a
veracidade e o excesso. “A vida é midiatica e deve ser vivida como um espetaculo
em que todo dia hd um novo capitulo, e onde, invariavelmente, a intimidade esta
presente” (PENA, 2002, p. 9).

Mostrando uma vida de luxo, riquezas e ostentacdo, os olimpianos “realizam
os fantasmas que os mortais ndo podem realizar, mas chamam os mortais para
realizar o imaginario” (MORIN, 2011, p. 101). Aqui, entra o0 processo que Morin
(1989, p. 11) chama de projecéo-identificagdo entre estrela e publico, possibilitando
uma aproximacao do imaginario e do real, que complementam um ao outro.

Franca (2014, p. 27) vé a proje¢cdo como 0 aspecto divino do olimpiano nesta
relacdo, atendendo ao desejo dos individuos comuns de ir ao encontro da beleza,
forca, coragem, realizacdo amorosa e plenitude. J& a identificagdo se da no lado
humano dessas estrelas, cujas fragilidades e sofrimentos sdo compartilhados com o
publico, que €é solidario pelas dores e perdas. Somos atraidos pelas celebridades,
porque projetamos nelas fantasias de pertencimento e satisfagdo, assim como
formas idealizadas do eu que é rotineiramente degradado na cultura dos bens de
consumo (ROJEK, 2008, p. 39). Essa cultura de massa, discutida em Morin (2011),
faz um apelo a imitagdo, conselhos e incitacdes publicitarias. Ela é formada pelo
homem consumidor, que € um ser libidinoso em relagcdo ao pequeno burgués do
passado, limitado pela moral, religido e destinado a economizar. Na nova era, é no
consumo, lazer e na vida privada que se convive com o prazer e a felicidade. E na
procura constante pelo happy end que se justifica a vida pelo desfrute e pela
realizacdo. Esses elementos sédo encontrados na vida dos olimpianos, servindo

como identificacdo para certas realizagdes, como as necessidades do luxo, padrao
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social e prestigio.

A funcdo da estrela/celebridade/olimpiano, esta em efetuar a projecdo e
identificacdo com o publico. E pelo interesse que desperta na audiéncia — e em
guem produz noticias a respeito —, que a celebridade mantera seu posto diante da
fama por mais tempo. Ndo ha razdo para insistir em alguém cuja férmula de
celebrizacdo ndo traga resultados, ou seja, que nado reverta em consumo® daquela
estrela através da projecdo e identificacdo. Segundo Pena (2002, p. 7) uma das
principais estratégias para sobrevivéncia da celebridade é a exposicdo da
intimidade. Afinal, o apego da audiéncia ndo se faz somente com a habilidade
técnica ou o rosto publico e estético da celebridade, mas através da identificacao

emocional, sexual, espiritual e existencial (ROJEK, 2008).

Os conceitos psicanaliticos trabalham com o olhar dos individuos para as
personagens publicas. Identificar-se e projetar-se sdo mecanismos
despertados pelas pessoas publicas, mas que explicitam comportamentos e
desejos da plateia. Apesar de revelar a maneira como essas personagens
buscam o reconhecimento, a identificacdo e a projecdo representam
processos psicossociais encarnados nos individuos comuns, que trazem
elementos simbdlicos, valores e no¢ces compartilhadas para a distin¢do dos
atores em publico (LANA, 2012, p. 76).

A construcao das celebridades ndo € uma producao realizada exclusivamente
pela midia ou pelo jornalismo, mas é fruto de uma negociacdo de sentidos e
imaginarios que também provém da audiéncia. A celebridade é uma construcéo
coletiva, tanto da propria estrela, que produz sentidos acerca de si mesma, quanto
de quem lhe atribui novos significados. Para Marshall®* (1997 apud Primo, 2009, p.
5), o relacionamento entre o publico e a celebridade se constréi no nivel discursivo
com uma cadeia de significacbes, sendo que o signo de celebridade ndo é
totalmente controlado pela grande midia, ele € uma negociacdo entre publico, midia
e celebridade. A tenséo entre o que a audiéncia pode saber e o que € impossivel
conhecer sobre a celebridade — diz o autor —, € 0 que constréi a relacédo entre uma e
a outra.

Conforme D. Silva (2011), o ideal dos olimpianos ndo esta em sua imagem,

mas no discurso feito em torno deles. Mais do que imagens-objetos, eles sdo texto-

2% Morin (2011) traz a ideia da estrela como mercadoria que é consumida sob o viés da cultura de
massa, cuja tendéncia € o maximo de publico para determinado produto, promovendo uma
homogeneidade.

* MARSHALL, P. David. Celebrity and power. Minneapolis: University of Minneapolis Press, 1997.
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objetos, promovendo sentidos quando representados que ndo sao apreendidos
ingenuamente pelo leitor. Na verdade, o publico flerta com o texto e interpreta-o do
jeito que for mais conveniente (SILVA, D. 2011, p. 76), dentro de um contexto social.

Pensando no ambito do capitalismo, percebo que “as celebridades ostentam
aquilo que uma determinada sociedade, num determinado momento, valoriza”
(FRANCA, 2014, p. 25). Elas atuam para uma renovacao do desejo pela mercadoria,
porque fazem com que o consumidor — e leitor —, queira ser como aquele individuo
sobre-humano, adquirindo os produtos que ele aparece usando ou outros que
permitam uma associacao com a estrela. 1Isso nao significa passividade ou alienagao
da audiéncia — inclusive ja foi constatado que ela tem um papel participativo no
processo de construcdo da celebridade —, mas € resultado da projecdo e
identificacdo, quando pensada no campo comercial e publicitario.

A exploracao da vida privada das celebridades é o que desperta a atencdo do
publico para este tipo de conteudo. A ideia da fofoca e de compartilhar “segredos” de
figuras ja conhecidas promove o consumo de revistas, programas e sites que tratam
do assunto em decorréncia do desenvolvimento de uma curiosidade interminavel.
‘Falar da vida das pessoas publicas é hoje uma das atividades mais lucrativas do
campo midiatico” (SILVA, D. 2011, p. 89).

Como evidencia Morin (1989, p. 39), a vida privada das celebridades deve ser
publica; as revistas, entrevistas e festas constrangem a estrela a ostentar a si
mesma, seus gestos e seus gostos. As publicacdes especializadas sdo o que
alimenta o culto as estrelas e o imaginario acerca delas. O sobrecarater da estrela
deve se manifestar nas aparéncias: elegancia, roupas, animais, viagens, caprichos,
amores sublimes, luxo, riqueza, gastos, seguidos de dosagens variaveis de
simplicidade requintada e extravagancia, afinal a modéstia refinada é uma virtude
indispensavel das grandes personalidades e provoca um supremo deslumbramento
(MORIN, 1989, p. 33).

Em reportagens com a jornalista e apresentadora Ticiana Villas Boas é
recorrente a presenca de elementos que remetam ao luxo e a uma vida glamourosa,
seja nas viagens a Paris para confeccionar um vestido de noiva de uma grife
famosa, nos eventos em que é fotografada, no ambiente de sua casa e em
declaracbes da propria jornalista, como em uma entrevista para a revista Veja, em
gue ocorre justamente a falta da modéstia prescrita como imprescindivel para uma

estrela: Ticiana enumerou os beneficios de ter dinheiro, condi¢céo intensificada por
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ser casada com um homem rico?.

3.3 A construcao do jornalista como celebridade

Nem todos os individuos que sdo retratados em veiculos de comunicagéo e
em textos jornalisticos como celebridades aceitam essa condi¢cdo ou fomentam o
status de estrela, orgulhosos de ocupar o pedestal. A insercdo do jornalista no
campo que antes ficava restrito a profissionais ligados ao entretenimento e a riqueza
propde uma transformagé&o de noticiador em noticiado (BATISTA, 2013), e faz com o
gue o ambito da informacao ultrapasse barreiras de maneira positiva e negativa, de
acordo com o0 modo em que essa construcao € realizada.

As noticias devem entreter e despertar interesse, caso contrario teriam poucos
leitores. Além disso, quando tratam de acontecimentos positivos, exercem uma
fungéo de “equilibrio” para compensar as tragédias veiculadas. Esse entretenimento
no jornalismo, porém, deve se adequar aos limites impostos pelos principios
jornalisticos®, como objetividade, clareza, veracidade, credibilidade e submisséo
aos valores-noticia e técnicas da profissdo. Ao utilizar a figura do proprio jornalista
como uma “vedete” espetacularizada, é o noticiador que se torna o assunto principal
e, quando isso ocorre, o texto enfatiza apenas o divertimento e fica enfraquecido de
informacédo relevante. O mesmo acontece quando fala de outras figuras publicas
priorizando a espetacularizacao.

O jornalismo conta estorias, e elas podem ser sobre personalidades de todos
0s tipos, desde o cidaddo comum até a estrela do cinema. Contudo, a expansao de
uma espécie de “infotainment” (informacéo + entretenimento) (TRAQUINA, 2012, p.
210) nas noticias e de uma abordagem que flerta com o sensacionalismo exige

atencao para que nao se perca a maneira de fazer jornalismo.

Na definicdo e construcéo das noticias, a importancia do que é importante
ndo pode ser apagada pelo imperativo do que é interessante. Os
imperativos da concorréncia e a luta pelo brilho profissional na procura de
furos e “exclusivas” nao podem fazer esquecer o direito a vida privada e o
poder do jornalismo de denegrir o bom nome. No calor da luta contra a
tirania do fator tempo, as empresas jornalisticas e os jornalistas nao podem
fazer esquecer as regras elementares do trabalho como, por exemplo, a
verificagdo da informagéo, ou o respeito pela fronteira entre “fato” e “ficgéo”
(TRAQUINA, 2012, p. 210)

% Os sentidos produzidos por reportagens acerca de Ticiana Villas Boas seréo tratados no capitulo 5.
%% Os critérios de noticiabilidade e conceitos relacionados ao modo de atuacéo do jornalismo foram
discutidos com maior aprofundamento no capitulo 2.
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Segundo Traquina (2012, p. 54-55), o sensacionalismo esteve presente no
surgimento do “novo jornalismo”, forma de jornalismo livre da esséncia partidaria e
com uma maior diversificacdo de informacgdes; entretanto, as “noticias” da vida
privada ja eram encontradas no ano da morte de Shakespeare, em 1616, quando
dos 25 “livros noticiosos” publicados na Inglaterra, um terco foi dedicado a pessoas
consideradas “importantes” como a Rainha Isabel [Elizabeth]; outro terco tratava de
assassinatos, e o ultimo ter¢co, de uma quantidade variada de assuntos. Formas
semelhantes também foram constatadas na Idade Média e na época Romana, na
qual Cicero recebia cole¢des de “noticias” sobe casamentos, divorcios e adultérios
de romanos proeminentes através de cartas. Rojek (2008, p. 113-114) comenta que
a divisdo entre o jornalismo sensacionalista e objetivo se deu no século XIX, sendo
gue foi nesta época que surgiram os primeiros celetdides [ver nota 21].

Trazendo esses casos para o jornalismo atual, a l6gica sensacionalista, que é
resultado da percepcdo de algo anormal ou incomum, pode se aliar a légica
midiatica, constituida pela dramatizacdo excessiva nos relatos, teatralizacdo ou
ficcionalizacéo do real (MOTTA, 2005, p. 11)%, para conquistar o publico sob o viés
de narrar estérias sobre determinada personalidade. O jornalismo tem como
caracteristica o gosto pelo relato melodraméatico (TRAQUINA, 2013, p. 47), ja que

busca assuntos e formas narrativas que sejam atrativas.

O que distingue uma matéria jornalistica de um relato cientifico, de um texto
didatico ou de um relatério policial é o fato de que se dirige a pessoas que
ndo tém obrigacdo de ler aquilo. Em consequéncia, procura de alguma
forma aliciar as pessoas para que se interessem por aquela informacéo,
através de técnicas narrativas e draméticas. Isto nao € um mal em si, 0 uso
destas técnicas se justifica amplamente pela eficacia comunicativa e
cognitiva que proporcionam. O problema é quando passam a ser utilizadas
em funcdo de objetivos que ndo os cognitivos, como a luta comercial por
audiéncia e o esforco politico de persuasdo (MEDITSCH, 1997, web).

Através dessas técnicas utilizadas para fisgar o leitor, o jornalismo cria um
contato com o espetaculo, conceito muito associado as manifestacdes da
comunicacdo de massa. Independentemente de qual representagcdo um espetaculo

pode estar inserido, ele € uma relacdo dual que pressupfe um evento que €

T Motta (2005) fala da logica sensacionalista e midiatica com relacdo as noticias de criminalidade,
que fomentam um imaginario acerca da inseguranca e dos rompimentos com regras sociais. No
entanto, acredito que a abordagem serve para explicar como as noticias da vida privada também s&o
motivadas pelo incomum e construidas de maneira mais teatral, com risco de beirar para a ficcdo na
tentativa de chamar a atencéo da audiéncia.
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oferecido e um sujeito que o observa. Convocada pelo imaginéario, a dialética entre
0s dois aspectos concretiza essa interacdo entre um espectador e a situacao se faz
visivel (REQUENA, 1999, p. 66). Logo, o espetaculo pressupde um espectador que
possa apreciar a produgédo e sentir as emoc0es propostas. No entanto, quando a
dose de espetacularizacdo extrapola o limite, o jornalismo perde espaco, e a
teatralizacdo assume o controle. E o jornalismo de celebridades, que muitas vezes é
avaliado como de menor seriedade, precisa de mais cuidado ainda na verificacao
dos fatos.

Na midia especializada em fofocas e na divulgacdo da intimidade, tornar-se
célebre ndo depende somente do papel publico e do talento no campo profissional, é
necessaria também a exaltacdo da vida privada nas narrativas jornalisticas (LANA,
2014). A autora conceitua o jornalismo de celebridades como “noticias baseadas na
tirania da intimidade mascaradas com o rétulo do interesse humano”. Adotando os
estudos de Leon?®, ela afirma que essas narrativas sdo caracterizadas pela
investigacdo de informacdes pessoais, que sdo, muitas vezes, veiculadas como
rumores ou especulacdes — para serem desmentidos ou corrigidos posteriormente —,
ou ainda como flagrantes, auxiliados pelos paparazzi. Assim, o jornalismo de
celebridades narra fatos que sao relacionados a eventos razoavelmente conhecidos
da vida dos famosos e, apesar de publicar fofocas, informacdes exclusivas e
pequenos escandalos, esta mais para uma organizacdo de dicas, conselhos e
testemunhos do que para novidades que possam alterar o mundo (LANA, 2014,
S.p.).

A cada dia cresce o numero dessas producdes voltadas ao entretenimento
gue priorizam fofocas de artistas, disputas da vida privada, desgracas do cotidiano e
singularidades sexuais e de conduta, como evidenciam Machado e Hagen (2004,
p.64). Em um estudo sobre o porqué de as pessoas se interessarem pelo cotidiano
das celebridades através da leitura das chamadas revistas people®, Dakhlia (2014)
justifica que a tematica amorosa, o exotismo geografico com os lugares de “sonho”

do jet-set e o exotismo social de um mundo de gloria e riqueza propiciam uma

8 LEON, Charles Ponce. Self-exposure. Human-interest journalism and the emergence of

celebrity in America (1890-1940). Chapel Hill: The University of North Carolina Press, 2002.

29 Segundo Dakhlia (2014), a revista people € um conceito elaborado na Franca, nos anos 1960, para
se referir a imprensa especializada em celebridades. O propdsito do meu trabalho ndo é compreender
quais os sentidos produzidos pelo publico na transformacéo do jornalista em celebridade, mas os
resultados da pesquisa de Dakhlia (2014) sobre a recepcdo destas revistas sdo pertinentes para
evidenciar os processos de identificacéo e projecao idealizados por Morin (1989) na pratica.
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promessa de fuga da realidade do leitor, com um esquema de narrativa que remete
a narrativa de contos de fadas, em que o tempo parece parar quando se compartilha
a felicidade desses seres com os leitores. No entanto, esse sentimento também
pode ser revertido em irritacdo e sensacéo de injustica diante do comportamento de
elite, demonstrando uma desigualdade em comparacdo com a vida do leitor. Ai,
encontra-se a exigéncia de simplicidade e modéstia que deve fazer parte da conduta
da estrela; caso contrario, despertara arrogancia do publico, em vez de admiracao.
Além disso, informar-se sobre a vida das estrelas € uma forma de socializacéo, ja
gue as noticias tornam-se motivo de conversa e de compartiihamento. Assim, “as
aventuras das celebridades se convertem em “operadores de constituicdo da relacéo
consigo mesmo, com os outros e com o mundo”™ (CHALVON-DEMERSAY®*, 2003
apud DAKHLIA, 2014, p. 255).

Diante da curiosidade e do interesse do publico por essas narrativas, algo que
ja foi conquistado com os atores, musicos e artistas, emerge um novo grupo de
individuos passiveis da exploracéo pela intimidade — os jornalistas. Uma explicacao
para compreender como 0s apresentadores de telejornais passaram a integrar o
campo de interesses de veiculos que ja trabalhavam com artistas e demais
integrantes oriundos do entretenimento esta no préprio conceito do que é noticia. E
noticiavel aquele acontecimento que se distingue do banal, da vulgarizacdo e da
repeticdo, por isso quanto mais raro, mais importante. Falar da vida profissional, mas
principalmente da privacidade do jornalista, € trazer essas figuras ja familiarizadas e
com um relacionamento estabelecido com a audiéncia a um patamar diferenciado
(HAGEN, 2004, p. 34). Bucci (2000, p. 29) percebe esse fenbmeno ao afirmar que o
apresentador tem um vinculo de familiaridade com o espectador como se fosse um
astro, afirmando que vivemos em um tempo em que os jornalistas de TV sé&o
celebridades.

Anteriormente a televisdo, jornalistas do impresso, do radio e colunistas ja
haviam adquirido notoriedade, mas ela estava centrada na admiracdo e
reconhecimento pelo trabalho e nédo era suficiente para que eles fossem
transportados para os produtos do entretenimento. A televisdo, segundo Medeiros

(2009), tem um papel determinante para a propagacao das celebridades, porque

% CHALVON-DEMERSAY, Sabine. Enquéte sur des publics particules. In: CEFAI, Daniel;
PASQUIER, Dominique (org.) Les Sens du public. Publics politiques, publics médiatiques. Paris:
PUF, 2003, p. 501-521.
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atua como suporte de outros meios. Esta influéncia contribui para construcdo de
alguns jornalistas televisivos como celebridades, ja que eles estdo inseridos no
mesmo ambiente que é visto como um proliferador dessas personalidades, e que
possibilita que ainda sejam retratadas em outros veiculos. Quando esta na televiséo,
o jornalista tem a sua imagem difundida e esse aparecimento visual € uma situacao
especifica do meio, que permite que o jornalista exponha seus gestos, sua voz, sua
imagem, suas reacdes diante dos fatos. Quando essa aparicdo se da em horario
nobre, a imagem tem uma evidéncia ainda mais significativa (BATISTA, 2013, p. 30).
Aos olhos do publico, o jornalista € um trabalhador e as vezes também comete
erros, que evidenciam seu carater humano e o aproximam da realidade do
espectador. Na televiséo, o apresentador é identificado e ganha proximidade com os
seus publicos através da afeicdo e confianca, o que leva a relacao a outro nivel: as
pessoas o0 chamam pelo nome, pedem autdgrafo, e buscam formas de contato
através de cartas, e-mails e redes sociais, conforme afirma Batista (2013, p. 35).
Além disso, a bancada do telejornal traz uma significagao “sagrada” onde se realiza
um ritual diario de consagracao as noticias pelos apresentadores (HAGEN, 2004, p.
32). Isso também demonstra o principio de “divindade” na propria profissao,
intensificado quando o jornalista € tratado como celebridade.

A credibilidade, conquistada pela competéncia jornalistica, consolida o
apresentador, mas também serve como passaporte para que seja inserido no campo
da celebrizacdo em outros veiculos, uma vez que o torna conhecido e incentiva a

fama.

Esse movimento aponta para uma inversdo: quando estdo na TV —
ambiente visto como espetaculoso —, no desempenho do papel de
apresentadores, ocupam o espaco do real, sendo amparados e legitimados
pelo “discurso da verdade” presente no jornalismo. Paradoxalmente, fora do
universo televisivo, constroem uma vida espetacular, justamente no que o
senso comum convencionou chamar de “vida real”. As festas de gala, as
roupas de luxo, as férias passadas em lugares exoticos e paradisiacos, 0s
amores que apresentam transformam em espetaculo a “vida real”,
glamourizando justamente o espago em que o publico e os apresentadores
de telejornal pareciam ter pontos de contato — a cotidianidade —, ja que € dai
gue o jornalismo tira sua principal matéria-prima de trabalho.

(HAGEN, 2006, p.2).

Tendo sua “vida real” (HAGEN, 2006) relatada, o apresentador se aproxima e
distancia da audiéncia a0 mesmo tempo. Isso porque, exercendo outros papéis na
sociedade e demonstrando aspectos que vao além da funcéo jornalistica, ele

aparece dotado de recursos financeiros e sociais que nao fazem parte da vida da
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maioria do publico, como uma casa bem decorada, objetos e roupas de grandes
marcas ou a presenca em eventos luxuosos de emissoras de televisdo e de artistas.
Esses elementos sdo requisitos para a celebrizacdo e para que se desenvolva a
projecdo e identificacdo (MORIN, 1989), que caracteriza a relacdo de quem é
célebre com os “mortais” e atende a exigéncia de contemplacéo do espetaculo.

O caso do Jornal Nacional, abordado por Machado e Hagen (2004),
exemplifica o processo de glamourizacdo do apresentador e o quanto isso é
influenciado também pela relagdo com o publico. Em 1996, com a troca de Sérgio
Chapelin e de Cid Moreira por William Bonner e Lilian Witte Fibe, a Globo concedeu
maior poder e participacdo aos apresentadores e investiu na empatia para tentar
ganhar audiéncia. Este dltimo aspecto € comprovado ainda mais com a entrada
definitiva de Fatima Bernardes em 1998, superando a credibilidade de Lilian com o
carisma transmitido ao publico. Entretanto, o telejornal mais assistido do pais ndo se

entregou totalmente ao espetaculo:

[...] 2 Rede Globo ainda néo havia encontrado a férmula ideal para barrar os
avancos da concorréncia, ja que o JN se furtava a assumir uma forma
predominantemente espetacular. Mesmo contaminado pelo espetaculo,
como todos os produtos televisivos, a estratégia de acdo empregada
sempre foi mais sutil. Até mesmo a tecnologia usada na cria¢éo de vinhetas,
cenarios, gréficos, um item largamente associado a espetacularizacao,
recebeu tratamento diferenciado e serviu de base ao afamado “padrao
Globo de qualidade” (MACHADO; HAGEN, 2004, p. 66).

Com o tempo, William Bonner e Fatima Bernardes construiram uma imagem
profissional voltada para credibilidade, objetividade e competéncia. Como evidencia
Medeiros (2010), o jornalista ganha destaque ao levar a noticia ao espectador,
principalmente na midia televisiva, por isso o casal de apresentadores passa a ter
sua vida exterior ao trabalho explorada por produtos midiaticos que o0s representam
de forma humanizada, projetando uma identificacdo do publico. Afinal, mesmo diante
do glamour, eles sao “como nés”.

Embora a espetacularizacdo do jornalista esteja ligada ao oficio, ao labor, a
técnica e ao profissionalismo (MEDEIROS, 2010, p. 6), ndo sdo apenas 0s veiculos
jornalisticos que constroem o jornalista como celebridade. Esta construcdo pode ser
intensificada pela propria postura do profissional. Como sustenta Fechine (2008), se
antes os apresentadores, primavam pela discricdo em relagdo a sua vida pessoal,
hoje, muitos deles se comportam como celebridades, sendo objeto frequente de
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revistas, sites e programas de TV dedicados aos “famosos” ou a fofocas do meio
artistico. Hagen (2006, p.2) converge na mesma linha ao constatar o novo status dos
jornalistas-apresentadores, que pode ser comparado ao star-system de Hollywood.
Eles passam de produtores da informagdo para ser transformarem na prépria
noticia, fruto de uma cultura do entretenimento com forte apelo a midiatizagéo e a
conversdo em meio de massa.

A suposta “vida real” dos jornalistas, repleta de glamour e luxo, mas também
de eventos “banais”, que aproximam esses seres da humanidade, sdo objeto de
interesse das revistas direcionadas ao publico feminino e demais publicacdes de
comportamento e vida social. Essas publicacdes sdo marcadas pela ditadura de
padrbes de conduta para seus leitores, e as celebridades — incluindo os
apresentadores-estrela® —, contribuem como simbolos de uma vida invejavel.
Segundo Rojek (2008, p. 83), a caracteristica de “elevacdo” adicionada a estes
individuos, coloca-os acima do publico com a demonstracdo de riqueza e luxo. As
revistas dedicam-se ao uso de foto para complementar essas construcfes e 0s
programas televisivos que falam sobre a vida das celebridades abusam de fotos e
imagens. Ha também os que convidam a celebridade para entrevistas, como no
caso dos talk shows, que permitem que um contato “informal” e trazem a estrela
para “fora do papel” ao compartilhar com a audiéncia sua intimidade, preferéncias e
detalhes da vida privada. Esses espacos contribuem para a autopromocao da
estrela, que aproveita para fortalecer sua imagem e divulgar trabalhos. Ticiana Villas
Boas utilizou este recurso quando estava para estrear seu programa de
entretenimento gastrondmico no SBT. Ela foi ao talk show The Noite para divulgar o
programa Bake Off Brasil — Mo na Massa. Ndo sendo suficiente apenas a
entrevista, intensificou a propaganda ao participar de uma espécie de jogo de
adivinhagdo sobre culinéria, uma forma a mais de buscar a atengédo da audiéncia,

através da comédia e entretenimento.

3 Hagen (2006) explica que os apresentadores-estrela emergem quando deixam de ser produtores
da informacéo para serem a propria noticia. Alcados a categoria de estrelas, esses jornalistas tém a
vida devassada em outros veiculos, posando para editoriais de moda, abrindo as casas para fotos e
frequentando eventos. Além de Ticiana Villas Boas, varios apresentadores se enquadram nesse
conceito como Fatima Bernardes, William Bonner, Ana Paula Padréo, Gléria Maria e Patricia Poeta.
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Imagem 1 - Ticiana participa de jogo de adivinhac&o no programa de Danilo Gentili

(Leonardo Nones/ SBT)

Analisando prioritariamente os produtos jornalisticos que falam de
celebridades, a utilizacdo do estilo predominantemente elogioso, admirador e parcial
— que € caracteristico do género —, surpreende no caso das reportagens envolvendo
jornalistas, porque eles séo retratados assim por um colega de profissédo que parece
mais descrever um idolo, como indicam Machado e Hagen (2004, p. 76). De acordo
com o0s autores, estes discursos jornalisticos acabam fazendo circular determinados
sentidos e silenciando outros, 0 que comprova seu alto poder de insercao cultural e
disseminacéo social.

A causa para esse comportamento dos jornalistas que constroem estes
discursos estd no que Hagen (2006) conceitua como entrelacamento entre o
jornalismo e as estruturas miticas, que atua subjetivamente na construcdo de
sentidos. Os jornalistas, nem sempre de forma consciente, “glorificam” os préprios
colegas e assumem uma postura que se espera do publico, mas nédo do profissional.
Eles deixam de lado a objetividade, cedendo ao subjetivo, e deixam que a emoc¢ao
seja o0 discurso principal (HAGEN, 2004, p. 66), tornando-se fas. Na cultura
jornalistica em si, o jornalismo é colocado como a melhor profissdo, e o jornalista
um heréi ndo assumido, conforme lembra Traquina (2013, p. 56). Colocar o
jornalismo em um pedestal é algo que faz parte da cultura profissional, mas que
acaba se fortalecendo ainda mais quando os jornalistas em questdo possuem maior
visibilidade e sé@o construidos pelos colegas, que os endeusam ainda mais.

A construcado de um jornalista enquanto celebridade e os sentidos evocados

pelos discursos acerca dele podem variar em relagdo ao reconhecimento e aos
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significados que denotam. Ticiana Villas Boas ndo tem a mesma aclamacéo
atribuida a Fatima Bernardes e a William Bonner, como comentei no inicio deste
trabalho. O casal que esteve a frente da bancada do Jornal Nacional da Globo
carrega sentidos mitologicos, que remetem a perfeicdo profissional, amorosa,
familiar e moral. Hagen (2004, p. 29) explica que o mito da perfeicao diferencia-se
do olimpiano na vivéncia da plenitude, sem vedetismo e com valores absolutos.
Ticiana Villas Boas se enquadra na categoria dos olimpianos: herdis da cultura de
massa promovidos a vedetes, e que usam o trabalho para glorificar a prépria
imagem, podendo esta ser maculada pelas fofocas e escandalos da midia, desde
gue isso aumente o poder imagético que cultivam constantemente (HAGEN, 2004, p.
29).

Sendo mito ou olimpiano, o apresentador-estrela se encontra em duas
dimensdes: a profissional, que exige um papel de compromisso com a verdade,
objetividade e a credibilidade para transmitir as noticias; e a do lado glamouroso, da
ostentacdo, da fama e do luxo, adicionada a exploracdo da vida privada pelo préprio
jornalismo. Diante da preservacao da credibilidade para que ndo afete a legitimidade
de um telejornal, Hagen (2006, p. 14) questiona se essa “sobrepersonalidade”
adquirida pelo jornalista convertido em celebridade n&o poderia ser considerada uma
estratégia de marketing encoberta de uma conivéncia da propria emissora
jornalistica.

Outra discussdo que percebo com os apresentadores que também estdo no
campo das celebridades € a migracdo de alguns jornalistas para programas de
entretenimento. Essas mudancas podem ter relacio com o0 modo como O
telejornalismo contemporaneo esta sendo realizado, o que causa “diluicbes de
fronteiras entre profissdes distintas, mas que tém em comum a visibilidade midiatica
e provoca transformagdes no jornalismo” (BATISTA, 2013, p. 177). Proximo da
estreia do programa de Ticiana Villas Boas no SBT*? e de E de Casa® da TV Globo,
o jornal Folha de S. Paulo publicou uma matéria examinando qual a razdo para a
troca dos jornalistas dos telejornais pelo entretenimento (FELITTI; MESQUITA,
2015). Um dos motivos é associado ao reconhecimento ja conquistado no jornalismo

e transportado para trazer legitimidade ao novo conteudo. “Executivos das

%2 Bake Off Brasi — Md0o na Massa estreou no dia 25 de julho de 2015.
¥ 0 programa é veiculado aos sabados pela manha e fala sobre variedades, como moda, saude,
decoragéo, entretenimento e assuntos do cotidiano. Estreou no dia 8 de agosto de 2015.
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emissoras afirmam que essa onda ocorre porque as imagens dos profissionais, ja
reconhecidas e com credibilidade, ajudariam os novos projetos a engatar” (FELITTI,
MESQUITA, 2015, web).

A participacdo em propagandas sempre foi descartada para ndo abalar a
credibilidade do profissional no noticiario (HAGEN, 2004, p. 25), porém a situacao
muda quando se esta no entretenimento, uma vez que € até possivel inserir 0
merchandising no programa, algo que foi inclusive destacado no depoimento de
Ticiana na reportagem. “'O que eu mais senti na transicdo é fazer o tal do
'merchandising™, diz Villas Boas” (FELITTI; MESQUITA, 2015, web).

Para Boninho, diretor de Nucleo responsavel por varios programas da TV
Globo, a diferenca do jornalismo para o entretenimento € que os apresentadores
"precisam ser eles mesmos, mostrar experiéncia prépria, nao relatar fatos, noticias.
No entretenimento eles déo opinido, precisam ser parciais" (FELITTI; MESQUITA,
2015). Trata-se de uma mudanca completa, que deixa de lado os principios do

jornalismo e abraca um novo modo de atuacao.
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4 METODOLOGIA E CORPUS
4.1 Andlise do Discurso: o jornalismo como género discursivo

Aliando-se a concepcédo de que o jornalismo é um género discurso, atribuida
por Benetti (2008b), considero a Andlise do Discurso (AD) de linha francesa a
metodologia mais adequada para compreender os sentidos contidos nos produtos
jornalisticos e a relacdo entre os sujeitos envolvidos em seus textos, audios e
imagens.

Segundo Gill (2007), este tipo de analise requer uma leitura cuidadosa, que
caminha entre o texto e o contexto, para examinar seu contetdo, organizacdes e
funcdes. A AD rejeita a ideia de que a linguagem é um meio neutro de refletir ou
descrever o mundo. Além disso, demonstra convic¢ao de que o discurso é essencial
para a construcdo da vida social. Toda a fala ou texto é discurso, e ele é formado
por escolhas e sele¢gbes, o que justifica esta incluséo do jornalismo como tal. Este
discurso, estabelecido na linguagem, produz sentidos que partem desde as
concepcdes do emissor até a maneira como receptor entende o significado.

Logo, a tarefa do jornalista de relatar os fatos ndo é isenta da interferéncia de
subjetividade e de intencbes, apesar de algumas vezes passarem despercebidas
pelo proprio enunciador. Seja nas frases elaboradas para uma matéria por um
repOrter ou na apresentacdo de um programa, trabalha-se com recursos que sao
apreendidos de diferentes formas pelo receptor, que é o publico destas informacdes.
Os significados formulados podem ainda ser repassados para outros sujeitos que
ndo tiveram acesso direto a fonte original constituidos de novos entendimentos e
com novas abordagens para o0 mesmo enunciado. Com isso, a repercussao gerada
por um determinado sentido do discurso pode afetar, direta ou indiretamente, o
jornalista que expbds o acontecimento, contribuindo para o modo como podera
descrever o fato em novas reportagens, assim como profissionais de outros
veiculos.

A narrativa de um acontecimento no jornalismo se da através desta relacao
entre 0s sujeitos e o discurso. A atribuicdo de inUmeros sentidos possiveis passa por
este processo construtivo. Tanto o jornalista quanto seu leitor estdo inseridos em
uma sociedade e submetidos a um contexto histérico que os influencia e que, aliado
aos valores pessoais de cada individuo, contribui para esta constru¢do de sentidos.

A forma como a realidade € relatada no discurso jornalistico € elaborada de

modo que convenca o publico da veracidade e de que foi cumprido 0 compromisso
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de descrever o acontecimento com objetividade. Ai também se encontra a
importancia da credibilidade, que “deriva da compreensao (social) de que o
jornalismo é uma pratica autorizada a narrar a realidade” (BENETTI, 2008b, p. 21).

A presenca dos sujeitos € imprescindivel para a existéncia do discurso, e a
AD consiste na reflexado sobre estes e os sentidos, ja que “ao significar, o sujeito se
significa”. (ORLANDI, 1994, p. 55). Os sentidos produzidos estéo relacionados a um
contexto que impde regras exteriores e anteriores, mas que 0 sujeito precisa se
submeter, o que torna seu poder de enunciacdo relativo. (BENETTI, 2008b).

Pensando o jornalismo como uma construcdo entre sujeitos, conforme
fundamenta Benetti (2008a), estabeleco a ideia de uma relacdo de confianca entre
guem produz a noticia e aquele que a lé. O discurso ndo consegue ser um espelho
do real, jA que tanto o jornalista quanto seu publico realizam uma interpretacéao
mediada pela subjetividade e pelo contexto histérico e social. Isso nos leva a
questdo de que o processo discursivo consiste em escolhas sobre como noticiar e
interpretar, tendo consciéncia de que, se ndo ha como projetar um reflexo da

realidade, deve-se procurar, entdo, manter a objetividade, no caso do jornalista.

O discurso é, assim, opaco, nao transparente, pleno de possibilidades de
interpretacdo. Assumir essa caracteristica como um dos pressupostos do
jornalismo leva-nos a reconhecer que o texto objetivo € apenas uma
intencdo do jornalista, restando-lhe elaborar um texto que no maximo
direcione a leitura para um determinado sentido, sem que haja garantia de
gue essa convergéncia de sentidos va de fato ocorrer. (BENETTI, 2008a, p.
108, grifo da autora).

O sentido pretendido pelo jornalista em um determinado discurso nem sempre
sera interpretado pelo leitor da mesma forma. A AD, cabe o papel de apontar os
possiveis sentidos ocultos em um mesmo enunciado. Nesta pesquisa, € analisada a
representacdo de uma jornalista pelo préprio jornalismo, sendo construida em
diferentes discursos com sentidos que se repetem em varias midias. Para compor
esta analise, é preciso identificar quais sdo os sentidos empregados, onde e com
gual frequéncia se repetem.

Para isso, retorno a exigéncia de interacdo entre os sujeitos. Apoiando-se no
conceito de formacdes imaginarias proposto por Pécheux (1990)*, Benetti (2008b,

3 PECHEUX, Michel. Andlise Automatica do Discurso. In: GADET, Francoise; HAK, Tony (org.). Por
uma analise automatica do discurso: uma introducdo a obra de Michel Pécheux. Campinas:
Unicamp, 1990.
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p. 19) afirma que todo discurso é norteado pelo que se imagina do outro, sendo
necessarios que 0s sujeitos possam compreender a posicdo do outro, além da
propria. Ela também resgata a ideia do “contrato de comunicagao”, idealizado por
Charaudeau (2004)%*, que estabelece esta relacdo de confianca, mediada por
permissoes e restricdes, que se constitui entre o jornalista e seu leitor. No entanto,
este processo € mais complexo. Os sujeitos sdo determinados por sua posicdo na
situacdo de comunicacdo e pela subjetividade, sendo que estas “ndo sdo apenas
invencdo de um espirito puro, e sim decorrem de estados emocionais, psiquicos e
de conhecimento apreendidos socialmente”. (BENETTI, 2008b, p. 20).

Filio-me a concepcéo de Benetti (2008b, 2008c) ao propor uma nova Visao
para a proposta de Charaudeau (2004)* sobre o contrato comunicacional,
estabelecendo cinco elementos que permeiam o0s sujeitos no discurso jornalistico:
“‘quem diz e para quem”, “para qué se diz”, “o que se diz”, “em que condi¢des se diz”
e “como se diz’. Através destes aspectos, € possivel pensar o jornalismo enquanto
sua condicdo de finalidade (para qué se diz), propésito (0 que se diz) — e aqui
entram os critérios para que um fato se torne noticiavel —, dispositivo, ou seja, 0
ambiente em que esse discurso se constrdi, (em que condi¢cdes se diz), sua
condicdo textual (como se diz), para que consolide o efeito de verdade e
credibilidade, e por fim, de identidade (quem diz e para quem), que é onde se
consolida o conceito de formagbes imaginarias de Pécheux (1990). (BENETTI,
2008c, p. 40-41, grifo meu).

Esses cinco elementos contribuem tanto para o papel do jornalista quanto de
seu leitor. Cada discurso possui um objetivo e modos de enunciagdo para que este
seja atingido. Do mesmo modo, o destinatario atribuira determinados significados ao
discurso, cumprindo ou ndo com o objetivo originario do emissor. Diante dessa
relacdo que, como j& foi mencionado, € permeada por condicbes exteriores do
contexto histérico e social e por valores pessoais, insere-se ainda o que cada sujeito
imagina do outro. Benetti (2008b, 2008c) recorre a Pécheux, que chama esta
intersubjetividade de formacdes imaginarias, as quais conferem dois horizontes

imaginarios ao sujeito de um discurso.

% CHARAUDEAU, Patrick. Género de discurso. In. CHARAUDEAU, Patrick; MAIN-GUENEAU,
Dominique (orgs.). Dicionario de analise do discurso. Sao Paulo: Contexto, 2004.

% Charaudeau propde uma divisdo entre dados externos e internos que definem o contrato de
comunicacao. Os externos envolvem a interacdo entre os sujeitos e os internos se referem ao modo
como isso se da. Benetti (2008b, 2008c) acredita ser desnecessaria essa separagdo, uma vez que a
exterioridade determina o discurso.
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Pergunta-se “quem sou eu para lhe falar assim?” e pergunta-se “quem € ele
para que eu lhe fale assim?”. Em contrapartida, o interlocutor lida com
outros dois horizontes sobre si mesmo e sobre quem Ihe fala, perguntando-
se “quem sou eu para que ele me fale assim?” e “quem é ele para que me
fale assim?”. (BENETTI, 2008c, p. 42).

No ambito do jornalismo, o enunciador trabalha com um publico imaginado,
gue até pode ser determinado por pesquisas de audiéncia, mas nunca tera precisao
exata em razdo da subjetividade. Este leitor virtual (BENETTI, 2008c) € um fator
determinante para a escolha do modo como se desenvolvera um discurso, pois 0
jornalista pensa nas preferéncias desse leitor e em sua reagédo, na melhor maneira
de compreensao da noticia e em como garantir a veracidade do que esta sendo
descrito. Sobre o leitor virtual, Benetti (2008b, 2008c) lembra que ha outros sujeitos
inseridos no imaginario do jornalista que também podem ser classificados desta
forma, como as fontes, colegas de profissédo, o editor e a voz institucional que o
emprega.

Por outro lado, o leitor real (BENETTI, 2008c), ao se deparar com o discurso
produzido, pensa no autor e imagina quem seria este jornalista. Isso influencia no
significado despertado neste sujeito, assim como em sua confianga no enunciador,
para que acredite no que esta sendo dito.

No discurso, sao constituidas formacdes imaginarias, nao tracos
sociologicamente empiricos — como classe social, idade, sexo ou profissdo —, mas a
imagem que se faz de um pai, um operario ou um presidente, por exemplo. Logo,
guando nos deparamos com um determinado objeto simbdlico, somos levados a
interpretar o que ele quer dizer (ORLANDI, 1994, p. 56). No caso desta pesquisa, 0
discurso compreende uma jornalista que, transformada na prépria noticia, nao fica
restrita apenas a aspectos da profissdo, mas também tem uma exposicdo de sua
vida privada.

A possibilidade de andlise deste tipo de discurso surge quando se busca
semelhancas diante dos sentidos apresentados em diferentes veiculos, noticias e
produtos midiaticos. A funcdo do pesquisador estd em identificar esses sentidos
“sinbnimos” e a repeticdo de uma mesma ideia como algo estabelecido como
consensual, ja apresentado em outros lugares. Além disso, também é necessério

procurar sentidos implicitos, que permitam novas interpretacdes.
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Assim, séo identificadas formacgfes discursivas (FDs) nos textos a serem
analisados. De acordo com Pécheux (1995), uma formacado discursiva pode ser
compreendida como aquilo que pode e deve ser dito, em oposicdo ao que ndo pode
e nao deve ser dito, ja que, na logica da AD, o sentido sempre vem representar algo
gue poderia ser dito, naquela situagao, por aquele sujeito em particular.

No estudo sobre a representacdo da jornalista Ticiana Villas Boas, serdo
utilizados dois fundamentos da AD para compreensdo dos sentidos: o interdiscurso
e a paréafrase. O interdiscurso refere-se a memodria discursiva, sendo definido como
aquilo que se fala antes, em outro lugar, uma vez se considera que um discurso
remete a outro. E o saber discursivo que possibilita o dizer e que volta na forma de
algo pré-construido, o ja dito. (ORLANDI, 2001, p. 31).

Por mais diversificados que sejam os discursos, ha sentidos que
permanecem. Este fenbmeno € chamado de paréfrase. Conforme Orlandi (2001,
p.36-38), ela é a matriz do sentido, porque ndo h& sentido sem repeticdo, ou seja,
sem que haja uma sustentacdo do saber discursivo. Nos processos parafrasticos, 0s
discursos produzem diferentes formulacbes do mesmo dizer sedimentado, o que
remete a ideia de produtividade em maior frequéncia do que criatividade, gerando
uma variedade do mesmo. Isso € verificado em muitos produtos jornalisticos, seja
pela concorréncia, pela pressao da velocidade que ndo permite novas abordagens,
ou até pela estagnacdo de determinados padrdes. Constatada a repeticdo de
sentidos e o que pode ser considerado como ja dito, ha a possibilidade de iniciar

uma analise destes discursos.

4.2 Jornal da Band: a bancada de Ticiana Villas Boas

O jornalismo esteve presente desde a inauguracdo do Grupo Bandeirantes. A
empresa reforca em seu site®’ que “a tradicéo jornalistica da Band esta calcada na
credibilidade e independéncia, dois pilares dos quais ndo abre mao”. O

posicionamento € enfatizado pelo fundador Jodo Jorge Saad.

Sempre gostei de desafios e ninguém me bota cabresto. Por isso, tive
momentos complicados na Bandeirantes, mas fiz o que quis. Quem nao se
lembra quando, com todo rigor militar este pais caminhava sob uma firme
ditadura? Apareceram duas oportunidades de fazermos jornalismo corajoso,
exclusivo, e eu topei. Aqui falaram Luiz Carlos Prestes, para desespero dos

37 Informacdo disponivel em <http://www.band.uol.com.br/grupo/img/historia.jpg>. Acesso em 21

jul.2015
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militares e Leonel Brizola, preparando sua volta ao Brasil, |14 do exilio. (A
CREDIBILIDADE..,, s/d. web)

Saad também reafirmou a importancia do telejornalismo como representacao
dos anseios da comunidade quando a TV Bandeirantes virou rede nacional em
1975, conforme descreveram Martins e Andrade (2007).

Sobre o histérico do Jornal da Band, que é o principal telejornal da emissora e
necessita de maior detalhamento para esta analise, foi constatada a auséncia de
registros aprofundados tanto no site da Band quanto em pesquisas académicas®.

Inserido na programacao desde o lancamento da TV Bandeirantes, em 1967,
o Jornal da Band é transmitido de segunda a sdbado, as 19h20. Com a saida de
Ticiana Villas Boas, a apresentacao é realizada por Ricardo Boechat e por Paloma
Tocci desde janeiro de 2015.

O telejornal veicula noticias de relevancia nacional, buscando retratar a
realidade da populagdo brasileira, para construir uma relacdo entre o publico e a
emissora; além do espaco para o género opinativo, que também esta presente no
noticiario e permite que o telespectador concorde ou ndo com a opinido do
apresentador, conforme destacam Martins e Andrade (2007).

O Jornal da Band tem na figura de Ricardo Boechat um posicionamento
inclusive na leitura da “cabeca” de algumas noticias. O jornalista adiciona pequenos
comentarios especialmente em reportagens com aspectos negativos, como
lamentos ou reclamacdes, e muitas vezes se insere como cidadao impactado, como,
por exemplo, na expressao “era s6 o que nos faltava”. Ou ainda, quando chama pela
audiéncia ao utilizar “vocé” e “imaginem so”.

Segundo Martins e Andrade (2007), a opcéo pela linguagem mais coloquial é
uma das preocupacdes do Jornal da Band. As autoras trabalham com a hipétese de
gue a maioria dos telespectadores pertenca as classes sociais C, D e E, com énfase
em trabalhadores entre 25 e 45 anos. Apesar de a publicacdo ja ter oito anos, e
considerando que as idades e as classes sociais possam se estender hoje a outros
grupos, os dados ainda séo pertinentes como parametro para compreender o tipo de
pauta escolhida e a linguagem do telejornal. Além disso, esta estimativa justifica a
presenca de matérias sobre direitos do cidaddo, aumento de precos e historias de

trabalhadores diante de dificuldades financeiras. Assim como a inser¢do de noticias

% Em minha pesquisa, foram consultados o banco de teses e dissertacfes da Capes, bibliotecas de
universidades e artigos apresentados em eventos académicos.
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gue remetam mais ao soft news, incluindo pautas de entretenimento, de fatos
inusitados e de cultura, que geralmente sao veiculadas no fim da edicéo.

O Jornal da Band atuaria como um “promotor da justica” trazendo os
apresentadores ndo como juizes, mas como autoridades para instruir e fiscalizar
(SILVA, Fernanda, 2005, p. 148), o que fica mais claro com as reportagens de
denuncias de fraudes e crimes. Essa caracteristica lembra o conceito de “quarto
poder” atribuido tantas vezes ao jornalismo como forma de defesa do interesse
publico e da sociedade. Além disso, a ideia de justica também estaria presente no
telejornal na busca pela verdade e objetividade, quando sao informados os
diferentes lados sobre um fato e com a presenca da nota pé para eventuais
esclarecimentos.

Considerando a abrangéncia geografica das noticias, a maioria das
reportagens do Jornal da Band compreende a regido Sudeste, principalmente Rio de
Janeiro e Sdo Paulo, em razdo da localizacdo da emissora. No entanto, o contetudo
em ambito nacional é complementado pelas afiliadas em outros estados e pelas
pautas que podem envolvem todos os brasileiros, como, por exemplo, mudancgas na
legislacdo, politica nacional, economia e saude. Segundo Fernanda Silva (2005, p.
156), as pautas de politica e programas governamentais sao importantes pela
relevancia que possuem para toda a populacdo, do mesmo modo que as denuncias
contra o6rgdos publicos e criminalidade. Outros critérios identificados pela
pesquisadora no telejornal sdo a singularidade — referente as matérias sobre fatos
inusitados, que chamam a atengcdo por serem inesperados — e a atualidade,

enfatizada pelas entradas ao vivo ou por fatos que estdo em andamento.

4.3 Ticiana Villas Boas: a jornalista “rica e com sotaque”

A jornalista Ticiana Villas Boas comecou na apresentacdo do Jornal da Band
em marco de 2008, no lugar de Mariana Ferréo, que foi para a Globo. O sotaque
baiano dividiu opinides entre publico e profissionais da area, ja costumados com o
padréo de jornalismo estabelecido pelo eixo Rio de Janeiro-S&o Paulo na bancada
do principal telejornal de uma TV. Ap6s dez anos na Band, e sete como
apresentadora ao lado de Ricardo Boechat, deixou a emissora em abril de 2015,
guando assinou um contrato para conduzir o reality show gastrondmico Bake Off
Brasil — M&o na Massa, no SBT.

Nascida em Salvador, a baiana, de 35 anos, iniciou a carreira no
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telejornalismo como estagiaria na TV Educativa da Bahia, em 2002. Chegou a Band
Bahia trés anos depois, em 2005*°, onde fazia matérias para o jornal local.

Foi chamada para trabalhar na cabeca de rede, em S&o Paulo, em 2006,
guando atuou como repo6rter do Jornal da Band, principal telejornal da emissora.

Além da reportagem, a jornalista assumiu a apresentacdo e a previsdo do
tempo em 2008, permanecendo até 2015 na funcdo. Nesta trajetoria, cobriu
acontecimentos como o incéndio na boate Kiss, em Santa Maria, em 2013, e a
tragédia causada pela enchente na Regido Serrana do Rio de Janeiro, em 2011.

Venceu o prémio Troféu Mulher Imprensa como melhor ancora de telejornal
referente a 2009, um ano depois de iniciar na apresentacédo. A premiacao, idealizada
pelo Portal e a Revista Imprensa, em parceria com o Maxpress, homenageia as
mulheres que atuam na imprensa brasileira. Na votacdo, a apresentadora superou
em pouco mais de 1% a jornalista Sandra Annenberg, do Jornal Hoje, da Rede
Globo™.

Apesar disso, Ticiana Villas Boas afirma que o jornalismo hard news nunca foi

sua primeira op¢ao na profissao.

“Nunca li jornal. No maximo, Caderno 2. Fiz comunicacdo para saber o que
era. Meu pai queria direito, para eu ficar com o escritdrio dele, e prestei para
agrada-lo, mas nao me atraia. Como passei para comunica¢cao na federal,
era uma boa desculpa para nao fazer direito numa particular”, conta. Na
infancia, ela sonhava ser bailarina. Gostava da “area cultural” e vivia “com o
povo de teatro”, Vladimir Brichta, Wagner Moura, Lazaro Ramos (SAMPAIO,
2013, web)*.

A jornalista jA apresentava inclinacdo para o meio artistico, o que talvez
explique a escolha atual por abandonar o telejornalismo para investir em um
programa de entretenimento. Esta declaragdo também reflete a necessidade de uma
andlise a respeito da construcéo de Ticiana como celebridade no ambito jornalistico.

Tendo a oportunidade de entrevistar a apresentadora para o corpus de sua

tese de doutorado, em agosto de 2012, Batista (2013) ressalta que a jornalista “se

% Conforme informacdes do site do SBT, na pagina dedicada ao programa Bake Off Brasil — M&o na
Massa. Disponivel em <http://www.sbt.com.br/bakeoffbrasil/programa/apresentadora/>. Acesso 27
jul.2015.

“0 Resultado da votacdo consultado no site da Associagcdo Brasileira de Imprensa, publicado em
09.mar.2010. Disponivel em: <http://www.abi.org.br/festa-do-trofeu-mulher-imprensa/>. Acesso 01
jul.2015.

* Trecho retirado de matéria no site da revista Joyce Pascowitch de agosto de 2013. Disponivel
<http://glamurama.uol.com.br/garota-da-capa-confira-na-integra-a-materia-com-ticiana-villas-boas-
para-revista-j-p/#0>. Acesso 07 out.2014.
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inventa sem cessar”, tendo palavreado préprio e agindo com o jeito de “menina” e
‘baiana”, algo que eu ja percebia, de certa forma, quando ela apresentava o
telejornal. Na conversa, Ticiana fez questdo de destacar o seu lado jornalistico,
descrevendo-se como uma “operaria da noticia que tem hora para chegar e para
sair”.

O que chama atencao, no entanto, é o posicionamento da apresentadora no
gue se refere ao assédio dos fas pela vida pessoal dela. Afirmou, na época, que
evitava esse tipo de situacdo e que a pesquisadora ndo a encontraria em revistas
como a Caras, em coberturas de eventos sociais ou em matérias mostrando a
propria casa ou roupas. Tal afirmacédo é instigante para a analise que sera realizada
posteriormente, uma vez que encontrei matérias jornalisticas no ano dessa
declaracdo, e nos anos seguintes, nas quais Ticiana posa para fotos em estudio e
em festas luxuosas, concede entrevistas e abre a sua casa a revista Veja para falar
sobre a vida financeira bem sucedida.

Além disso, dois meses depois da entrevista com a pesquisadora, em
outubro, ocorre o casamento da jornalista com o empresario Joesley Batista,
presidente da JBS, responsavel pelo frigorifico Friboi e maior produtora de carnes do
mundo®®. O evento, que Batista (2013) também evidencia na tese, teve ampla
veiculacdo, em razdo do glamour e do luxo, inclusive com matéria de destaque na
revista Caras, onde a jornalista afirmou que néo seria vista. Este foi o segundo
casamento da apresentadora, que se casou com o banqueiro Fabio Malheiros em
2010, separando-se pouco tempo depois®®.

Um dos aspectos marcantes do ultimo casamento foi o vestido da noiva,
confeccionado pelo estilista Karl Lagerfeld, da grife Chanel, motivo pelo qual Ticiana
teve que fazer visitas a Paris com o jato particular do marido para as provas. Além
da cerimbnia na igreja, o casal fez uma festa para mais de mil pessoas na area
externa da empresa de Joesley, de acordo com uma matéria publicada em

dezembro de 2012, no portal de noticias da Band**.

42 Informacdo levantada conforme matéria da revista Exame, de 21 jun. 2015. Disponivel em

<http://exame.abril.com.br/negocios/noticias/jbs-compra-moy-park-da-marfrig-por-us-1-5-bi-diz-fonte>.
Acesso 04 out.2015.

43 Informacéo presente na matéria do jornal baiano Correio, publicada em 25 out.2012. Disponivel em
< http://www.correio24horas.com.br/detalhe/noticia/jornalista-baiana-ticiana-villas-boas-se-casa-com-
milionario-em-sao-paulo/>. Acesso 01 jul.2015

“ Disponivel em: <http://entretenimento.band.uol.com.br/tv/noticia/?id=100000562498>. Acesso em
01.jul.2015.
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Imagem 2 - Casamento de Ticiana Villas Boas e Joesley Batista em 2012.

(Manuela Scarpa / Revista Caras)

Talvez esta mudanga na atitude da apresentadora de conceder entrevistas
para revistas que disse nunca aparecia faca parte da reinvencdo dela mesma,
conforme mencionei antes. De qualquer forma, isso pode ser considerado como
mais um passo em dire¢do ao lado da celebridade.

Outro fato que aproxima Ticiana Villas Boas do mundo do entretenimento e da
celebrizagao foi a participagdo no quadro “Musas da Band” do programa Panico,
também em 2012. Na apresentacao das candidatas, a jornalista disse estar surpresa
com a indicagdo, questionou se seria uma musa e apareceu destacando a correria
de sua rotina jornalistica enquanto se deslocava para uma gravacao na redacdo. Em
outra aparicdo do programa, em que as candidatas estdo em suas casas — mais
uma oportunidade em que leva as cameras para dentro da vida pessoal —, a
apresentadora enfatizou sua posicdo como jornalista ao dizer que nao estava
acostumada com a indicagcdo para 0 concurso e que seria mais facil para alguém
que trabalha com entretenimento. De 19 selecionadas, Ticiana ficou entre as cinco
finalistas.

Na entrevista com a pesquisadora Batista (2013), a jornalista citou a
participacdo na competicdo e revelou estar com medo de ser associada ao modo
escrachado do programa Panico, porque o tratamento que recebia do publico do
telejornal tinha maior seriedade e formalidade, algo que poderia mudar com o
concurso. Ela também admitiu que ndo se incomodava com o termo “celebridade”,

apesar de considerar estranho para o seu caso.
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Eu ndo me classifico como uma celebridade, mas eu acho que eu [sic] ndo
me incomodaria. E até entendo. Porque fica tudo misturado: aparecer em
televisdo, estar sempre bem maquiada, bonita, faz com que isso seja
confundido pelo publico. E ndo me incomoda. Eu gosto do carinho. Até
porque eu ndo tenho uma resposta negativa, uma reacdo negativa. Ao
contrario. Entdo por isso que nao me incomoda. (BATISTA, 2013, p. 152)

A jornalista também justificou que ndo é celebridade utilizando o argumento
de ser “pedo e operario da noticia”, ja que tinha que obedecer a rotina de trabalho
com horérios rigidos e nem sempre usuais presente no telejornalismo, e porque néo
ficava apenas preocupada com maquiagem ou estética.

Mais um elemento que também merece destaque se refere ao ambito da
credibilidade, fator essencial para a qualidade do trabalho de um apresentador de
telejornal, profissional da area ou veiculo de comunicacdo. Em relacdo a isso,
Ticiana afirmou a Batista (2013) que a presenca de Ricardo Boechat e de Joelmir
Beting® fazia com que ela fosse “na leva” e incorporasse o respeito que os dois
representavam, uma vez que ainda tinha pouco tempo de carreira em comparacao

aos jornalistas.

4.4 Corpus: o que faz Ticiana Villas Boas virar noticia

Para compreender como a jornalista Ticiana Villas Boas é construida nos
discursos jornalisticos, tornando-se uma apresentadora-estrela e se enquadrando no
conceito de olimpiana (MORIN, 2011), realizei uma pesquisa exploratoria em busca
de noticias em que o nome Ticiana Villas Boas foi citado. Foram utilizados os
mecanismos de pesquisa online Google, Bing e Yahoo. Em um segundo momento,
também fiz buscas diretamente nos portais de noticias, jornais e revistas que falam
sobre celebridades. O principal termo usado para localizar esses materiais foi
“Ticiana Villas Boas”, acrescido, posteriormente, pelos termos que recorrentemente
eram associados a Ticiana em matérias e noticias, como “casamento” e “Friboi”.
Complementei a pesquisa procurando por revistas impressas, no entanto foram
poucos resultados encontrados. A busca exploratéria ocorreu entre julho de 2014 e
agosto de 2015.

Cheguei ao total de 174 textos de jornais, revistas, colunas sociais e portais

> Joelmir Beting participou do Jornal da Band por oito anos como comentarista de economia. Morreu
em novembro de 2012.
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de noticias®. A maioria deles (171) esta online; os outros trés sdo de revistas
impressas (Veja, Caras e Contigo!). O predominio de conteldos da Internet ja era
previsto em razdo da dificuldade de acesso a materiais impressos que foram
publicados e ja sairam de circulacdo. Isso, porém, ndo causa problemas ao corpus,
j& que o objetivo central da pesquisa é verificar a repeticdo de sentidos nos mais
variados espacos jornalisticos e a tendéncia em retratar a jornalista de maneira
semelhante, vendo como cada construcdo parece influenciar de alguma forma em
outra. Constatadas essas caracteristicas, associo minha pesquisa a parafrase e ao
interdiscurso, 0s quais sado percebidos nos discursos selecionados, consolidando a
escolha da Analise do Discurso de linha francesa como metodologia adotada.

As noticias e reportagens escolhidas estdo situadas entre 2012 e 2015. A
base para ter 2012 como marco inicial deve-se ao fato de ser o ano em que a
jornalista se casou com o0 empresario Joesley Batista, acontecimento que
seguidamente sera atrelado aos discursos a seu respeito, mesmo quando o enfoque
nao for o casamento em si.

Para o recorte de sequéncias discursivas (SDs), reduzi minha selecdo a 75
textos?’ e centralizei meu estudo em trés categorias, de modo que sejam
identificadas as formagdes discursivas (FDs) dominantes e se avalie os sentidos
produzidos pelos discursos jornalisticos analisados. A primeira categoria é
Ostentacdo (55 textos), na qual estdo todas as FDs relacionadas ao luxo, riqueza,
glamour e excesso. A segunda é Reconhecimento (37 textos) na qual estdo os
sentidos que falam principalmente da nova carreira da apresentadora no
entretenimento ou que indicam referéncias ao tempo na bancada do telejornalismo,
ainda que essas Ultimas aparecam em menor quantidade durante o periodo em que
ela trabalhava como jornalista.

A terceira categoria, Incoeréncia (21 textos), foi pensada ndo pelo nimero de
textos disponiveis, mas pela repercussdo causada. Esses sentidos contribuiram
fortemente para aumentar a percepcdo de ostentagdo ao mesmo tempo em que

contrastaram com 0 que se espera de uma integrante da tribo jornalistica

% Apesar de também veicularem contetidos que vdo além do jornalismo, mantive os textos dos
portais de noticias, porque considero que séo relevantes para a construcdo jornalistica de Ticiana
Villas Boas. Outros tipos de textos, como os de blogs ou que ndo possuem vinculo com o jornalismo,
foram descartados.

" A selecao priorizou textos maiores, descartando noticias com menos de dois paragrafos, e optando
por discursos que se adequassem em uma (ou mais) das trés categorias estabelecidas. Ha textos
cujas SDs contemplam mais de uma categoria.
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(TRAQUINA, 2013). Nessa parte, estdo os sentidos originados pelas declaracdes de
Ticiana a matéria publicada pela revista Veja, em abril de 2014, rendendo novos
discursos a partir desse depoimento. Considero essa entrevista uma “falha” dela
como jornalista por fazer afirmacfes que fortalecem o discurso de ostentacdo. Além
disso, o0 alcance das noticias acerca da reportagem provocou o0 momento de maior
visibilidade da apresentadora no jornalismo e na midia em geral, apesar da
conotagao negativa.

Vale lembrar que outros sentidos menores foram notados na constru¢cdo do
corpus. Entre eles, o da maternidade, inserido pela gravidez e pelo nascimento do
filho de Ticiana Villas Boas. Entretanto, o assunto sera agregado junto a outras
categorias.

As SDs véo ser apresentadas em paragrafo recuado, iniciado por travessao,
corpo 10. As FDs vao ser negritadas. No final, trago o nome da matéria, 0 ano e o
veiculo em que foi publicada. S6 faco a distincdo entre a fala literal da jornalista e
dos repdrteres quando isso é necessario, ja que interessa aqui 0os sentidos que se

repetem e perpassam todos os textos.
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5 COMO A JORNALISTA TICIANA VILLAS BOAS E CONSTRUIDA COMO

CELEBRIDADE
5.1 Ostentacao

O sentido de ostentacdo € a marca mais constante na construcdo de Ticiana
Villas Boas enquanto noticia e para a formacéo da personalidade de olimpiana nos
textos. O principal fator que a trouxe aos discursos jornalisticos foi o casamento com
0 empresario Joesley Batista em 2012, que fez com que ela fosse vista como
alguém pertencente a alta sociedade, ofuscando as referéncias ao trabalho como
apresentadora pela grandiosidade de seu estilo de vida.

Em contraste com o que € esperado de um membro da tribo jornalistica
(TRAQUINA, 2013), que faz sacrificios em prol da profissédo, se dedica 24 horas por
dia ao trabalho, enfrenta problemas amorosos e financeiros em funcdo disso e nao
tem tempo para lazer, a disponibilidade de Ticiana para ir a Paris varias vezes
experimentar um vestido de grife em um jatinho particular, assim como realizar uma
festa de casamento que poderia ser identificada como o evento de alguma
celebridade do meio artistico, sdo elementos inusitados que servem como critério de
noticiabilidade para transpor a jornalista para o ambito das noticias — principalmente
em veiculos que falam da vida privada com narrativa soft news. Contagiados, talvez,
pela admiracdo, os jornalistas que narram estas estorias se debrucam e se perdem
na subjetividade, fazendo com que surjam noticias repletas de exaltacdo a prépria
colega de profissdo. Eles deixam a objetividade de lado e elegem a emocéao, o lugar
de fa, como discurso principal (HAGEN, 2004, p. 66).

Desta forma, as revistas e portais que constroem Ticiana Villas Boas como
olimpiana fazem referéncia a riqueza, ao luxo, ao excesso e ao glamour presentes
em seu casamento, bem como na vida cotidiana com o marido. Toda essa
ostentacao indica a superioridade da jornalista em relacdo aos demais, misturando o
divino e inalcangavel com o humano, mortal e terreno (MORIN, 1989; 2011). A
apresentacao destes elementos nos textos tem como estratégia despertar o desejo
do leitor — e também parece afetar alguns jornalistas — por esta vida invejavel que

eles sabem que ndo podem ter.

5.1.1 Riqueza

A rigueza esta associada a remuneracdo financeira e a possibilidade de

adquirir bens. Ter dinheiro, no entanto, ndo € elemento suficiente para transmitir a
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ideia de luxo, glamour e excesso, mas € a origem para o desenvolvimento dos
outros trés neste caso. Nos discursos acerca de Ticiana Villas Boas, a fonte de
riqueza esta fortalecida especialmente nas referéncias ao marido. Ele passa a ser
uma “sombra” que a acompanha quando é descrita. E isso ja comega a ocorrer
antes mesmo do casamento, a partir da expectativa pelo evento promovido com

entusiasmo por outros jornalistas.

- Acontece nesta quinta-feira, dia 25, na igreja Nossa Senhora do Brasil, em S&o Paulo,
0 casamento da jornalista TICIANA VILLAS BOAS e o empresario JOESLEY
BATISTA. Ticiana Villas Boas, a&ncora do “Jornal da Band”, e Joesley Batista —
presidente da J&F, holding que controla os negécios da JBS Friboi. (CARVALHO,
2012, O Diario Online).

- Em outubro do ano passado, a vida da apresentadora Ticiana Villas Boas, 32 anos, que
compartilha a bancada do Jornal da Band com Ricardo Boechat, passou a se dividir em
AC/DC - antes do casamento e depois. Em uma festanca para 1.500 convidados,
Ticiana se casou com 0 empresario Joesley Batista, dono da maior empresa de
processamento de proteina animal do mundo, o grupo JBS Friboi, que, em 2012,
faturou R$ 55 bilhdes. (SAMPAIO, 2013, Joyce Pascowitch).

- A grande novidade que também merece ser comemorada na festa que a jornalista
baiana Ticiane [sic] Villas Boas Batista e o marido, o magnata Joesley Batista,
oferecem hoje na badalada regiao de retrofit urbano de Salvador é que o casal acaba
de ficar muito mais rico. [...] O patrim6nio ficou maior na quinta-feira, quando a
empresa anunciou a compra de duas gigantes da area de processamento de carne.
Elas valem juntas uns R$ 4 bilhdes. (SANTANA, 2014a, Tribuna da Bahia).

A proporc¢ao gigantesca da festa reafirma a posicao de que Ticiana é a mulher
casada com um dos homens mais ricos do pais, o que enfraquece as possibilidades
de ser construida por mérito profissional. A prépria citagdo “AC/DC” confirma o
guanto o casamento segue sendo marcante um ano ap0s a comemoracao — algo
que continua nos anos posteriores, inclusive.

As matérias mais antigas — de 2012 a 2013 —, que demandam maior
explicacdo sobre quem é esta jornalista casada com um bilionario que comeca a
virar manchete, assim como os discursos que dedicam maior aprofundamento ao
padréo de vida dos dois, fazem questéo de incluir o faturamento anual da empresa
ou referéncias que demonstrem a dimenséo financeira do casal. A mencdo a marca
Friboi — uma das mais conhecidas do grupo JBS —, também contribui para esta
construcdo. Com o0 avanco dos anos e maior presenca de Ticiana nos meios
jornalisticos e midiaticos — para além da bancada do Jornal da Band —, o nome do

empresério segue aparecendo, mas sem a necessidade de maior detalhamento
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sobre a renda, porque a informacao ja foi perpassada pelos discursos anteriores,
formando uma bagagem de sentidos implicitos para a figura da apresentadora.
Ainda que ndo tenha recebido tanta atencdo como o atual, o primeiro
casamento de Ticiana também foi registrado em algumas matérias, reforcando que
ndo € a primeira vez que ela se casa com um homem de alto poder aquisitivo e,

mais uma vez, relacionando o casamento como fator de riqueza.

- Ticiana ja havia se casado em 2010 com o banqueiro Fabio Malheiros, de quem se
separou pouco depois. A cerimdnia igualmente vip contou com a presenca de famosos
e colegas da Band, e foi realizada no edificio Oceania, de frente para o Farol da
Barra. (DOURADO, 2012, Bahia Reporter).

Esta ideia de riqueza pelo casamento se consolida mais ainda com o
nascimento do filho do casal, que recebe o nome do pai, Joesley Filho. A abordagem
realizada por alguns discursos jornalisticos descreve o acontecimento como se fosse
a continuagdo de uma linhagem “real’, com a utilizagdo da palavra “herdeiro”,
resgatada de um conceito originado para monarquia. Este modo de se referir aos
filhos de famosos € frequente em publicacbes especializadas em celebridades e
confirma o carater sobre-humano desses individuos. Ao repassar para os filhos os
sentidos que constroem sobre 0s pais, essas criancas se tornam descendentes dos
legados imaginarios atribuidos a eles. Logo, mesmo trazendo significados que
poderiam ser feitos sobre o nascimento de qualquer bebé&, como saude e a alegria
da maternidade, as noticias sobre o filho de Ticiana vém somadas ao fato de ele ser

“fruto” do casamento bilionario.

- Ticiana Villas Boas comemora chegada de herdeiro: "Explosédo de amor". Ticiana Villas
Boas, 34 anos, vibrou com a chegada do seu primeiro filho, Joesley Filho, fruto do seu
casamento com o empresario Joesley Batista, dono da Friboi. (TICIANA, 2015,
UoL).

- Em seu perfil no Instagram, a apresentadora do "Jornal da Band" se derreteu pelo
herdeiro. "Nasceu! Cheio de salde, chorando alto e bem cabeludinho o nosso
pequeno Joesley Filho. Para mim foi uma explosdo de amor e felicidade. (NASCE...,
2015, Band).

Ainda que em menor quantidade nas noticias, o elevado padrdo de vida da
apresentadora recebe dois adicionais em relagédo a fortuna do casamento: a origem
familiar e a remuneracdo de Ticiana como jornalista na Band. Esses sentidos séo
menos explorados, mas por também ajudarem a consolidar a ideia de riqueza

complementam a explicagdo sobre como a apresentadora chegou a esta nova
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posicao social.

- Muito noticiada pela midia de celebridades, a festanga levou os maledicentes a concluir
precipitadamente que se tratava do casamento de uma apresentadora arrivista com
um empresario milionario. Como sera que ela reage a esses comentarios? “Nao tenho
problema com isso porque venho de duas familias muito tradicionais da Bahia”,
diz, sem prestar muita atencdo. Ticiana é Tanajura da parte da mae, que é
engenheira; e Villas Boas do pai, advogado, ambos funcionarios da Empresa
Baiana de Aguas e Saneamento S.A. (Embasa), estatal “que é a Sabesp de la”.
Conta que seus pais estudaram com baianos enriquecidos como o0 empresario
Daniel Dantas e os publicitarios Duda Mendong¢a e Nizan Guanaes. Seus avls eram
intimos de Antdnio Carlos Magalhées. (SAMPAIO, 2013, Joyce Pascowitch).

- Mas em 2011, ano em que conheceu Joesley - faz questédo de dizer -, a vida ja estava
bem mais confortavel. "Eu havia viajado bastante e conquistado meus maiores
sonhos materiais: uma Santa Fé blindada e um apartamento decorado por um
profissional." (MEGALE, 2014a, Veja).

- [...] segundo a reportagem, tem atualmente o terceiro maior salario do jornalismo da
Band, atrds apenas de José Luiz Datena e Ricardo Boechat. (TICIANA..., 2014,
UoL).

Ao falar da familia que ocupa uma posicéo social de destaque na Bahia e de
que antes de conhecer Joesley a “vida ja estava mais confortavel”, Ticiana fortalece
a ideia de que sempre foi favorecida economicamente, ainda mais com a informagé&o
de que tinha o terceiro maior salario na Band. A tentativa para se esquivar dos
comentarios sobre ser uma apresentadora que casou por interesse, porém nao é
suficiente para modificar as narrativas nos discursos acerca do marido. Em nenhuma
das matérias ha declara¢cdes explicitas sobre o casamento ser um recurso dela para
enriguecer mais. Sendo ambiciosa ou nado, a jornalista virou noticia pela unido com o

empresario.

5.1.2 Luxo

Com recursos financeiros em abundancia, a riqueza avancga para o luxo, que
se firma através da compra de bens que enaltecam ainda mais a condicdo social
privilegiada. Como olimpiana, o luxo é um item de grande relevancia para a
construcdo de Ticiana Villas Boas e pode despertar a curiosidade e a projecao dos
leitores. Um dos fatores iniciais para a propagacao dos sentidos a respeito desta
vida luxuosa foi, novamente, a festa de casamento da apresentadora. O marco foi o
vestido de noiva da grife Chanel, desenhado pelo diretor criativo e principal estilista
da marca, Karl Lagerfeld, e que rendeu visitas a Paris para as provas, algo muito

repercutido nas noticias sobre o casamento.
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- O vestido de Ticiana é um modelo da colecdo de inverno da alta costura da
Chanel. Algumas modificagdes foram feitas para torna-lo mais tropical. O arranjo
do cabelo também era da grife francesa. Ja no penteado, ela optou por um coque
baixo com um arranjo coberto por camélias, também da Chanel. (VIEIRA, 2012,
Quem Acontece).

- Ticiana ja esta com o vestido de noiva Chanel em maos. Ela foi quatro vezes a
Paris para fazé-lo com o estilista Karl Lagerfeld. (BILENKY, 2012, Folha de S. Paulo).

A festa de casamento luxuosa e o marido bilionario trouxeram Ticiana para 0s
holofotes e fomentaram o interesse pela vida dela. Nas matérias, o acontecimento

serve como base para que sejam introduzidos outros luxos do cotidiano.

- Ja que era na Nossa Senhora do Brasil [igreja em S&o Paulo], que tem 500 lugares,
por que ndo usar um vestido a altura? E ja que eu ia usar um Chanel, por que néo
fazer uma festa legal? J4 que a festa ia ser legal, por que ndo chamar alguém bacana
para fazer um show? Ja que ia ter Bruno & Marrone, por que ndo chamar alguém da
Bahia? Por que ndo chamar Ivete Sangalo? Ja que...”. Ao fim da sessao de fotos, o “ja
que” continua. Na hora do clique a mesa do almoco, Ticiana chama Marcos Laurentino
[chef da familia] e diz: “Marquinhos, troca esse champanhe do balde. Pde um Cristal.
Ja que é para sair na foto, melhor que seja um bom, né?”. (SAMPAIO, 2013, Joyce
Pascowitch).

Assim como o0s eventos promovidos na mansdo e as comemoracGes

especiais como, por exemplo, o cha de bebé do filho.

- Adoro receber em casa. Minha Unica exigéncia foi que tivesse muasica ao vivo e
uma champanhe gostosa, bem geladinha.” [...] Em seu primeiro desfile, a baiana fez
bonito. Caminhou com leveza pelo jardim, sob uma cobertura de vidro erguida
especialmente para os eventos sediados no local — em novembro passado, a ancora
do Jornal da Band comemorou seus 33 anos com uma micareta em casa. (ROMANINI,
2014, Veja).

- Casada desde 2012 com o Joesley, o casal organizou um supercha de bebé em
Salvador, cidade natal da jornalista, no sdbado (22). [...] O convite fazia uma
brincadeira com o logo da grife Hermés e teve direito até a um cavalinho de
balanco. O laranja estava por toda a festa! Cerca de 120 pessoas parabenizaram a
jornalista e deixaram o evento com pulseirinhas de figas em madrepérola e prata.
No cha, além da mesa do bolo toda esculpida em madeira na forma de um
cavalinho de balanco, os convidados dangcaram ao som da banda Chica Fé (TELLES,
2014, Caras).

Todo o luxo é chamativo por demonstrar situagdes que nao sao frequentes na
rotina da maioria das pessoas. Ticiana dispde de champanhe para oferecer para a
entrevistadora e para os convidados; a casa dela € tdo grande que possui
capacidade para sediar festas e comportar estruturas que sdo pensadas para saldes
de eventos, como uma estrutura de vidro no jardim. Além disso, o cha de bebé do
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filho foi transformado em um acontecimento suntuoso com decoragao chamativa e
brindes confeccionados com materiais nobres para os convidados. Ao mesmo tempo
em que ela conta como o casamento foi ficando com um orgcamento cada vez maior,
demonstrando a comodidade de alguém que ndo precisa se preocupar com 0S
custos e que pensa na autopromogao e na aparéncia que quer transmitir, algo

esperado de uma olimpiana que parece buscar aprovacao e admiracao do publico.

Imagem 3 - Ticiana com o chef particular da familia, Marquinhos.

(Adriano Damas / Revista J.P.)

Essa vida de luxo fez com que alguns discursos a comparassem com as
participantes do programa Mulheres Ricas®®, da Band, pela semelhanca com os

gastos exorbitantes no dia a dia.

- Quem é a verdadeira mulher rica da rede Bandeirantes? Se vocé pensou em Andréa
Nobrega, Val Marchiori ou Narcisa Tamborindeguy vocé até que passou perto. Embora
elas sejam as estrelas do programa "Mulheres Ricas", que mostra a luxuosa vida
de cada uma, a dona do posto estd no time de jornalistas da emissora.
(DESCUBRA..., 2013, Hoje em Dia, Record).

Entre os veiculos que fizeram a analogia esta a prépria Band, que faz a
abertura de uma matéria no site dedicada a falar da intimidade da apresentadora do

8 O programa comecou a ser exibido pela Band em janeiro de 2012 e mostrava a vida de mulheres
com alto poder aquisitivo fazendo compras, indo a eventos e realizando viagens. O reality show foi
cancelado em 2013, apds veiculacdo da segunda temporada.



70

Jornal da Band fazendo elogios deslumbrados e relacionando o luxo da festa de
casamento de Ticiana com a vida de ostentacdo das participantes do programa de

entretenimento.

- Ela é linda, elegante, competente, bem sucedida e casou-se em 2012 em uma das
festas mais badaladas e comentadas do pais. Nao estou falando de nenhuma
participante do reality show Mulheres Ricas, mas sim de Ticiana Villas Boas,
apresentadora do Jornal da Band. (DANTAS, 2012, Band).

5.1.3 Excesso

Essa grandiosidade proporcionada pelo luxo pode se tornar ainda maior,
como uma maneira excessiva de ostentacdo. Vejo 0 excesso como 0 apice do
luxuoso — e até do cafona —, com quantidades exorbitantes e valores de bens e
objetos inacessiveis para 0s meros mortais que apenas observam a exibicdo dos
olimpianos. Nos discursos analisados, 0 excesso se da nas descricbes de gastos de
Ticiana Villas Boas e nos beneficios exagerados e supérfluos proporcionados pela

riqueza e luxo.

- Apds cerimobnia religiosa, os noivos receberam cerca de mil convidados em festa
decorada com 50000 orquideas brancas armada em éarea externa da empresa dele
(O SIM..., 2012, Caras).

- Apés a badalacdo, os noivos desembarcam na Toscana, na ltalia, onde passam duas
semanas em segunda lua de mel. Sim, porque esta é a terceira festa de casamento
deles. A primeira, de brincadeira, foi no Taj Mahal. A segunda foi com um ritual
tipico, em Bora Bora. (CARVALHO, 2012, O Diério Online).

- Joesley e Ticiana, que se casaram em outubro de 2012 numa cerimdnia que custou
cerca de R$ 6 milhGes, ainda aguardam o fim das obras da casa em Sdo Paulo, no
bairro dos Jardins. Para ndo morar de aluguel, o empresario comprou uma mansao
no mesmo bairro como endere¢o provisério. Além das duas casas em Sao Paulo,
em 2012 Joesley e Ticiana também abriram a carteira e compraram por cerca de R$ 15
milhGes o luxuoso apartamento de Nizan Guanaes e Donata Meireles em Nova
York, localizado na 5% Avenida, préximo ao Central Park. (FERREIRA, 2013, iG Gente).

- Verdade que o seu vestido de noiva, assinado por Karl Lagerfeld, da Maison
Chanel, custou 180 000 euros? “Nao tenho ideia”, responde. “Nem de quanto
custou o vestido, nem de quanto custou a festa. Joesley pagou tudo”. Joesley
paga tudo, ndo conta quanto foi e ainda adora fazer surpresinhas para a mulher.
(MEGALE, 2014b, Veja).

O excesso é uma maneira de ostentacdo muito explicita, que chega a vir das
proprias falas da jornalista nas entrevistas, assumindo o lado de olimpiana com

maior propensdo. Ele é originado nas percepc¢des realizadas pelos jornalistas e nas
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afirmacdes de Ticiana, que s&o selecionadas para compor o discurso. As
informacbes fogem do padrdo comum: enquanto o usual € realizar uma festa de
casamento, Ticiana teve trés, sendo duas delas no exterior, em locais geralmente
associados a viagens sofisticadas e caras. O mesmo ocorre com 0S gastos nas
aquisicdes do casal, que aumentam ainda mais as dimensfes do excesso, Como 0
custo da cerimdnia de casamento, a quantidade e os valores dos iméveis comprados
de outros integrantes do high society e a despreocupa¢do com 0S precos, COmo se

tudo estivesse ao alcance facilmente.

5.1.4 Glamour

Além dos recursos para ter o que quiser, a ostentacdo também esta no
glamour atribuido a celebridade, que € visto como elegancia: é a magia do ser divino
e ao mesmo tempo humano que coroa a ostentacédo e promove o deslumbramento.
Podendo ser associado ao dinheiro, mas também ao status da fama, o glamour

enriquece o olimpiano e lhe concede a aparéncia do “sonho” e do que ¢é “idealizado”.

- Bem-nascida e bem-sucedida, apresentadora de TV agregou glamour ao mundo do
marido, o bilionario Joesley Batista, dono da maior empresa processadora de
proteina animal do mundo (que detém a marca Friboi) [...] se hoje o casal frequenta
os jantares dos mais animados ricos paulistanos, isso se deve principalmente a
ela. "O mercado de carne ndo tem glamour", afirma. (MEGALE, 2014a, Veja).

- Ticiana também revelou que o seu marido detesta aparecer: “Se ele faz o esforgo de
sair em alguma foto comigo é porque eu tenho uma carreira publica e preciso estar
na midia (VAQUER, 2013, Na Telinha, UOL).

Se a procedéncia da riqueza é atribuida especialmente ao marido nas SDs, 0
glamour é uma caracteristica gerada por Ticiana Villas Boas. Os sentidos remetem a
elegancia e a vida olimpiana, a qual demanda flashes e poses para cameras, algo
gue a jornalista ressalta como desagradavel para o marido. A explicacdo para a
constante presenca na midia € mais uma das situagfes em que ela se rende ao lado
olimpiano, j& que um jornalista ndo precisa desse tipo de veiculacdo para ter bom
desempenho profissional ou competéncia. Ser noticiada € uma qualidade ligada ao
glamour da celebridade, que precisa se fazer presente e trazer novidades para nao
ser esquecida pelos veiculos e pelo publico. Como Joesley € um dos assuntos que

compdem o perfil de quem € Ticiana Villas Boas, a aparicdo dele € bem recebida
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pelos veiculos para fotos, uma vez que as imagens reafirmam o sentido que ja vem
sendo difundido sobre o casamento — ele é o responséavel pelo diferencial que a
torna notavel. E a apresentadora-estrela busca mérito ao afirmar que € a fonte do
glamour na vida do marido com o status adquirido pela fama. No entanto, este lugar
de destaque que ela recebeu se deve também ao fato de ser a “mulher do dono da
Friboi”.

- A jornalista baiana Ticiana Villas Bbas, 31 anos, terd& um casamento tipico de
Hollywood. A ancora do "Jornal da Band" vai se casar com o milionario Joesley
Batista, 40, presidente da J&F Holding, no préximo dia 25 de outubro.
(JORNALISTA..., 2012, iBahia).

Hollywood € um termo que remete aos artistas e estrelas do cinema, o que
nao se aplica a Ticiana, uma jornalista, e a Joesley, um empreséario rico. Todavia, a
referéncia reforca o lugar de olimpiana em que ela é construida e a importancia da
riqueza, luxo e excesso para consolidar o glamour do casamento. A festa deve ser
como a das estrelas, com elementos que superam o mundano e o comum,
enchendo os olhos dos admiradores pela elegancia.

O glamour de Ticiana enquanto olimpiana também € consagrado em funcgao
dos individuos que formam o circulo social, ja que agregam maior visibilidade a ela

por serem conhecidos e valorizarem o0s eventos em que a jornalista € anfitria.

- Ivete Sangalo, que apresentara o novo repertério do disco "Real Fantasia" na festa,
pediu um palco de 16 por 14 metros e 9 de altura. O show dela € uma homenagem
a terra natal da noiva, a Bahia. Bruno e Marrone, amigos do casal, também
cantardo. (BILENKY, 2012, Folha de S. Paulo).

- A cerimbnia na igreja Nossa Senhora do Brasil contou com a presenca do vice-
presidente, Michel Temer, do governador de S&do Paulo, Geraldo Alckmin, e do
ministro da Fazenda, Guido Mantega (BERGAMO, 2012, Folha de S. Paulo).

- Ticiana Villas Boas comemora aniversario de 33 anos em clima de micareta ao lado
de Preta Gil. Apresentadora criou uma soirée em sua casa inspirada em sua terra natal,
a Bahia. (TICIANA..., 2013, Caras).

Ter Ivete Sangalo, Bruno e Marrone, o vice-presidente da Republica Michel
Temer e demais politicos e artistas famosos nas festas em que organiza ou participa
faz com que Ticiana se apoie no reconhecimento que estas outras personalidades

possuem junto a audiéncia, contribuindo para a solidificacdo da imagem glamourosa
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nas construcbes discursivas, uma vez que estd inserida em grupos sociais de

destaque.

5.2 Reconhecimento

A FD que chamo de reconhecimento indica 0s momentos em que a profissdo
€ lembrada através de registros da trajetéria e de afirmacdes elogiosas sobre o
desempenho de Ticiana como jornalista. Com a repercusséo da vida de ostentacao,
0 campo do jornalismo perdeu espaco nos discursos analisados. A funcédo de
apresentadora do principal telejornal da Band € mencionada em varios momentos,
porém, isso € apenas a porta de entrada que a tornou conhecida perante o publico.
As construcdes enfocam muito mais o estilo de vida e o privado em sobreposicdo a
carreira. O jornalismo funciona como o trampolim para o campo da olimpiana, o qual
se consagra com a transicado de Ticiana para 0 entretenimento com a contratacao
pelo SBT para apresentar o reality show gastronémico Bake Off Brasil — Mo na

Massa.

5.2.1 Incompleto

Antes do anuncio da mudanca para o SBT, que ocorreu em 2015, os veiculos
dedicavam pouco espaco para falar dela como jornalista. Algumas matérias até
faziam um breve histérico da trajetéria de Ticiana, mas sempre com O interesse
voltado para o cotidiano de mulher rica. O cenario muda na nova emissora, mas de
maneira relativa. Mesmo que o jornalismo esteja entre os sentidos, percebo nas SDs
que o reconhecimento ocorre de maneira incompleta, porque na maioria das
noticias, as mencgdes a profissdo aparecem minimizadas por aspectos que fogem ao

ambito jornalistico e que fortalecem mais a Ticiana olimpiana do que jornalista.

- Ticiana néo tinha indicacdo para ocupar a vaga, uma das mais disputadas por
jornalistas de TV. Ndo que ela ndo merecesse. O problema é que ia muito bem
como reporter. O préprio Ricardo Boechat lembra que votou contra: “Ela sempre foi o
nosso melhor quadro para um grande universo de reportagens, tinha talento,
espontaneidade N&o fazia sentido tird-la dali”, diz. (SAMPAIO, 2013, Joyce
Pascowitch).

- Ela destacou que os dois momentos mais emocionantes de sua carreira foram a

vinda do Papa Francisco ao Brasil e a tragédia de Santa Maria, na qual morreram
242 jovens em uma boate. (“NUNCA FIQUEI..., 2014, UOL).

As SDs acima representam momentos de destaque da carreira de Ticiana — a
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oportunidade que recebeu de ocupar a bancada do Jornal da Band e reportagens
marcantes. Entretanto, essas informacfes séo ofuscadas, porque ndo correspondem
aos pontos principais das matérias, algo que se comprova ao observar
respectivamente os dois titulos de onde sairam as SDs: “Ticiana Villas Boas se casa
trés vezes com o mesmo milionario. Leia na revista J.P” e “"Nunca fiquei. Sé

namorei”, declara Ticiana Villas Boas no "Agora € Tarde"™. Ambos o0s assuntos — 0
casamento com trés comemoracdes e a revelacdo da vida amorosa —, séo
considerados mais importantes e ocupam as manchetes, favorecendo a construcao
da olimpiana.

Quando vé que a celebridade e a ostentacdo extrapolaram e assumem o
controle nas noticias, a prépria Ticiana tenta recuar nas afirmacdes de olimpiana,
reafirmando-se como uma jornalista com as caracteristicas esperadas de uma
integrante da “tribo” ao se autonomear como “operaria” e “pedo” da noticia em

oposicao a socialite.

- "Ha quatro anos e meio, sou &ncora do jornal. Sou pedo, operaria, tenho horério para
sair. Trabalho no sabado, faco plantdo, tenho um feriado por ano. Ganho superbem,
sou completamente independente. O que a gente tA com medo é de passar essa ideia
de que virei socialite." (BILENKY, 2012, Folha de S. Paulo).

5.2.2 Paradoxo

Essa relacdo entre jornalista e olimpiana fica mais evidente durante migracao
para o entretenimento através de um paradoxo: quando Ticiana deixa o jornalismo,
aumenta o numero de FDs que remetem a carreira jornalistica. Nesses discursos,
sao feitos elogios que provém da credibilidade adquirida na bancada. Essa
credibilidade € o que se destaca em relagdo aos outros campos e por iSso constroi
uma ideia de capacidade para execucdo da nova funcdo de Ticiana. Como afirma
Berger (1997, p. 5), o jornalismo tem a credibilidade como capital simbdlico, e esse
faz com que o jornalismo se destaque entre os outros campos®’. Neste caso, é a
credibilidade conquistada como jornalista que traz o reconhecimento para 0 novo
rumo tomado por Ticiana Villas Boas, que antes de ir para o reality show nédo era

lembrada pela qualificacdo na area. Uma das possibilidades para que o jornalismo

49 “Na descricao de Bourdieu acerca dos capitais, aparece um - 0 simbdlico — como superior aos

demais por dar sentido ao mundo e transitar por todos os campos. A este capital cabe o poder de
fazer crer e é nisto que consiste sua superioridade”. (BERGER, 1997, p. 5). A autora elabora esta
ideia com base em BOURDIEU, Pierre. Coisas Ditas. Sdo Paulo, Brasiliense, 1990; BOURDIEU,
Pierre. O Poder Simbdlico. Lisboa, Difel, 1989.
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apareca incorporado apenas quando ha a mudanca € a importancia desta

credibilidade como indicativo de sucesso no entretenimento.

- Conhecida nacionalmente por ocupar lugar de destague em um telejornal, Ticiana
passa agora a fazer parte da linha de show do SBT, na qual comandara o formato
do premiado reality show internacional “The Great Bake Off’, adquirido
recentemente pela emissora da BBC Worldwide. (TICIANA..., 2015a, SBT).

- Ticiana comecou a carreira na afiliada da Band de Salvador (BA). Desde 2008, é
apresentadora do Jornal da Band. Antes, foi repdrter do telejornal. O interesse do
SBT por Ticiana vem desde o0 ano passado. Ela chamou a atencéo de Silvio Santos.
O dono do SBT pediu sua contratagdo, mas ndo se envolveu diretamente na
negociacdo. (MULHER DE DONO..., 2015, Midia News).

Esta condicao fortalecida pelo jornalismo € lembrada pela prépria Ticiana, que
menciona a credibilidade como aliada para o trabalho com o entretenimento.
- "E bom para o entretenimento receber jornalistas que ja vem com uma bagagem

de informacdo, de credibilidade, de um conhecimento mais profundo em
determinados temas" (AMENDOLA, 2015, UOL).

Ademais, a forca presente na credibilidade jornalistica também € aludida na
citacdo de duas apresentadoras conhecidas no telejornalismo: Fatima Bernardes e
Ana Paula Padrdo®. As jornalistas trocaram os telejornais por programas de
entretenimento e foram usadas por Ticiana como exemplos de inspiracdo para

justificar a transic¢éo.

- [...] revelou ter se inspirado em Fatima Bernardes e Ana Paula Padrao para deixar
o0 jornalismo. "Me inspirei, sim, vi que elas foram e pensei: 'por que nao?",
comentou Ticiana, nesta sexta-feira (28). A apresentadora ainda disse que essa
mudanca do jornalismo para o entretenimento € positiva. (TICIANA..., 2015, iG
Gente)

Ao buscar em Fatima Bernardes e Ana Paula Padréo o apoio para explicar a
mudanga, encontra-se novamente uma ocasiao em que a visibilidade e o sucesso de
outros contribuem para o que é construido sobre Ticiana. As duas apresentadoras
possuiam credibilidade quando atuavam no telejornalismo.

Como a novidade € o abandono do jornalismo e a nova atracao televisiva, a

maior atencdo dos textos estd na carreira de Ticiana Villas Boas, porém a

%0 Fatima Bernardes deixou o Jornal Nacional da TV Globo em dezembro de 2011 e estreou Encontro
— com Fatima Bernardes na mesma emissora em junho de 2012. Ana Paula Padrédo, que ficou
conhecida por apresentar o Jornal da Globo de 2000 a 2005, encerrou a carreira jornalistica em
marco de 2013 no Jornal da Record e estreou no reality gastrondmico MasterChef Brasil, na Band,
em setembro de 2014.
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construcdo de olimpiana ndo desaparece. De fato, surgem matérias que falam
prioritariamente do ambito profissional e do programa novo — algumas até sem citar
a vida luxuosa —, mas muitas ainda se atrelam a sombra do marido rico,
enfraquecendo qualquer chance de reconhecimento pleno. Agora a “mulher do dono
da Friboi” tem um novo emprego e essa condicdo que persiste prejudica 0s
possiveis sentidos positivos sobre a determinacao, bom desempenho e o esfor¢co no

trabalho.

- Ticiana esta tdo empolgada com o novo emprego, que cogita encerrar um meés
antes seu resguardo materno, voltando em maio aos seus afazeres. [..] O
departamento comercial é, sem ddvida, um dos mais chateados com essa
demissado. E o motivo é claro: Ticiana é mulher do bilionario empreséario Joesley
Batista, dono da Friboi, um dos maiores patrocinadores da Band. (FERREIRA,
2015, Terra)

- Sempre de olho nas pérolas da concorréncia, Silvio Santos acaba de contratar a
jornalista Ticiana Villas Boas [...] Ticiana, também conhecida como a primeira-dama da
Friboi, do bilionario goiano Joesley Batista, era apresentadora do Jornal da Band
na emissora do Morumbi, onde detinha o terceiro maior salario do jornalismo e
onde, dizem, costumava chegar de helicéptero no melhor estilo Mulheres Ricas
(TICIANA..., 2015, Veja).

Aqui, a saida do telejornal e a dedicacdo de querer retornar ao trabalho
abrindo méo da licenca maternidade ficam em segundo plano frente a importancia
do marido e a perda do patrocinio que as empresas dele fazem na Band. O mesmo
acontece quando Ticiana é chamada de “pérola da concorréncia”, que indica um
destaque positivo, mas que € reduzido quando € nomeada “primeira-dama da Friboi”
e com a frase que a compara com as participantes do programa Mulheres Ricas.

Ha matérias sobre a nova fase da carreira que ndo descrevem mais quem é
Joesley Batista. Em alguns casos, ele aparece apenas como “empresario” e
“‘marido”. Cogito a ideia de que o interdiscurso alimentado pelas tantas referéncias
em outras noticias j& incorpora os sentidos de riqueza, luxo e excesso ao sentido de

“marido”.

5.2.3 Competéncia

Enfatizando os elogios que sé&o feitos nos discursos a respeito do
desempenho e preparacdo de Ticiana para realizar a apresentacdo do novo
programa, percebe-se sentidos que identificam competéncia, que se desenvolvem
nas noticias sobre a mudanca para o Bake Off Brasil. Havia poucos textos antes de

2015 que demonstrassem comentérios positivos sobre a jornalista. O novo rumo na
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carreira trouxe um novo enfoque aos discursos, tornando mais frequente a presenca
de comentarios sobre aptiddo ou sucesso nos aspectos profissionais, inclusive sobre
a época em gque ela estava no Jornal da Band. O rompimento com o jornalismo, que
€ onde ela ganhou visibilidade, é o elemento novo que chama a atengdo como valor-
noticia. E necessario que haja novidades para que o noticiado continue sendo
lembrado e se mantenha nos holofotes. A credibilidade do jornalismo € o legado que
foi agregado a Ticiana e que permitiu a chegada nesse novo lugar, no
entretenimento. Quando ela estava no telejornalismo, ndo havia muito espago para
esses sentidos de reconhecimento, porque a prioridade estava nos sentidos de
ostentacdo. Quando ndo se tem mais o que falar sobre o luxo e o glamour, a
mudanca de programa € considerada relevante pelos jornalistas a ponto de receber
destaque nos discursos, ainda que nédo signifique a eliminacdo dos sentidos de
ostentacdo. As mencbes ao jornalismo sdo como um legado pdéstumo, muito
frequente com a morte de artistas. Se em vida, eram desprezados e nem sempre
reconhecidos, apdés a morte passam a surgir as consagracdoes. Com Ticiana, 0
processo é parecido, porque € no encerramento da carreira jornalistica que sao
retomados os sentidos relacionados a competéncia que antes nao costumavam

aparecer.

- Na verdade, tudo isso faz parte da propria personalidade da Ticiana. Ralar sempre
foi uma das suas especialidades. No ano passado, cobrindo os preparativos da
selecdo brasileira em TeresOpolis, muitos se surpreenderam com a sua
determinacdo em buscar as noticias e dar um brilho diferente no fechamento de
cada uma delas. [...] O desafio agora atende pelo nome de "Bake Off Brasil — Mao
na Massa", um novo reality de culindria, que além de apresentar, a Ticiana fez
guestdo de observar todos os detalhes da sua montagem, desde a compra do
formato. (RICCO, 2015, UOL).

- Trocar o jornalismo pelo entretenimento tem a cada dia se tornando mais comum na
televisdo. Fazer essa transicdo nem sempre é facil, mas Ticiana Villas Boas tem se
mostrado mais capaz do que muita gente imaginava. (BORGES, 2015, Blasting
News).

A competéncia esta em expressfes que ndo faziam parte da maioria das
construgdes de Ticiana como “ralar sempre” ou ser “capaz’, do mesmo modo que
elogios ao trabalho com descricdo de reportagens feitas por ela. Isso é um
diferencial que comeca a aparecer antes da estreia do reality show. E apds a
veiculacdo do primeiro episédio, houve uma aceitacdo da nova condicdo nas

noticias que avaliavam o programa.
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Imagem 4 - Capa com Ticiana traz a mudancga para o entretenimento e a maternidade.
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E, curiosamente, uma das referéncias que apareceu anteriormente para
fortalecer a mudanca — a apresentadora Ana Paula Padrdo —, acaba sendo

suplantada por Ticiana.

a

- Nado had como nao comegar falando da boa conducdo de Ticiana Villas Boas a
frente do programa. Diferentemente de Ana Paula Padréo, principalmente na primeira
temporada do “MasterChef’, Ticiana foi absolutamente pertinente, agradavel e
correta em suas intervencdes. Mais do que isso, agregou carisma e um ritmo que
[o programa] precisa, algo dificil de fazer num formato como esse. (FORATO, 2015,
UOoL).

Embora o jornalismo “auxilie” nessa formacao, os sentidos de competéncia
sdo completados com a dedicagdo ao novo emprego através de cursos e
adequacdes que nao sao oriundos da experiéncia em telejornal, mas que séo vistos
nos textos como importantes para o género do entretenimento e para facilitar a
conducdo do programa ao ampliar o conhecimento da apresentadora em

gastronomia.

- “[...] E como nunca tinha me visto fazendo isso, figuei com medo de ficar
exagerado", contou a apresentadora, que treinou a expressao corporal no espelho e
com a diretora do reality, Adriana Cechetti. Também fez parte de sua preparagao
uma viagem de trés dias para Mildo, onde acompanhou as grava¢cdes da edicéo
italiana do "Bake Off". (AMENDOLA, 2015, UOL).

- Como conseguir uma boa massa de profiterole? Ticiana Villas Boas responde. “Vocé
pode fazé-la com agua para que fique crocante. Mas, se quiser mais macia, use leite”,
diz, com conhecimento de causa. A frente do reality show Bake Off Brasil — M&o na
Massa, exibido pelo SBT, ela decidiu ter aulas de péatisserie para entender bem o
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assunto ao qual se dedica nos préximos meses. (SEGADILHA, 2015, Quem
Acontece).

5.2.4 Insatisfacéao

Apesar disso, a ideia de competéncia oriunda das afirmacdes elogiosas e das
realizacdes no telejornalismo néo foi suficiente para sobrepor a jornalista em relacao
a olimpiana. Isso porque é no entretenimento que Ticiana Villas Boas muda o
argumento de “operaria da noticia” e passa a revelar o desejo que tinha de mudar,
em decorréncia da insatisfacdo com o jornalismo. Ao mesmo tempo em que diz ter
chegado ao topo da carreira e enumera 0S anos em que passou como reporter e
apresentadora, Ticiana passa a manifestar abertamente a vontade que tinha de

deixar o antigo trabalho e a falta de apoio da emissora anterior.

- No inicio eu tinha vontade de fazer diferente, de improvisar, de dar um diferencial,
uma coisa interna mesmo. Mas a adrenalina de vontade e paixdo por aquilo estava
morrendo. E ndo é do meu temperamento ficar na zona de conforto (TICIANA apud
BAKE OFF..., 2015, Metrol).

- [Repérter] O que Ihe instigou a tomar este novo rumo profissional?

[Ticiana] Senti que tinha parado de evoluir como ancora. Queria sair do Jornalismo
para o entretenimento e conhecer outra emissora. [...] E quanto a mudanca na
carreira, estou preparada para criticas e melhorar. D4 uma leveza estar em um
programa de entretenimento no qual minha funcéo € divertir os telespectadores. (O
NOVO..., 2015, Caras).

- [Repédrter] Como foi a sensacao de trocar a bancada por um reality show?

[Ticiana] E uma mudanca superdrastica, né? Ir do jornalismo pro entretenimento.
Mas foi uma coisa pensada, ndo foi da noite pro dia. Estava querendo isso ha quais
dois anos. A proposta veio na hora certa, estava de licenga-maternidade, ja me
desacostumando a rotina de redacéao jornalistica. (TICIANA..., 2015, Glamour).

A insatisfacdo é bem clara nas expressdes “parei de evoluir como ancora” e
“‘estava querendo isso ha quase dois anos”, que colocam o jornalismo como algo
gue ja estava deslocado na vida dela. Seguindo esta linha do entretenimento como
algo positivo e que faz com que ela se sinta “leve” exercendo a fungao de divertir o
publico, relaciono esses sentidos com outros, em que a apresentadora diz que
gostaria de ter um programa com plateia e de entrevistas. Em uma das SDs, ela
amplia o assunto e usa como justificativa para esse “sonho” o passado ligado a arte.

- "Queria ter um programa de entrevistas! Reality show nunca passou pela minha

cabeca e nem pela da Band, eu acho. Mas passou pela cabeca do SBT... E ai
acendeu uma luzinha aqui também." (TICIANA..., 2015, iG Gente).

- “Eu j& fiz curso de teatro, era bailarina mesmo, dei aula de balé, mas pra crianca.
Sempre fui ligada arte [sic]. Mas nunca fiz profissionalmente nada. Eu tenho vontade
de ter um programa de auditério com publico, que tivesse entrevista e misica. E o
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meu sonho. E o que eu gostaria de fazer’. (TICIANA apud BAKE OFF..., 2015,
Metrol).

Esse resgate da época de bailarina e do teatro retoma as afirmacées® em
gue Ticiana relatou que pretendia seguir carreira nas artes, mas acabou optando
pelo jornalismo como faculdade. No entretenimento, ela volta a mencionar a

aspiracdo do comeco da trajetoria profissional.

5.3 Incoeréncia

A insatisfacdo com o jornalismo expressada nas afirmacgdes sobre o desejo de
mudanga para o entretenimento demonstra incoeréncia em relagdo ao que se
espera de um jornalista da tribo. No entanto, nesta categoria, selecionei os sentidos
que deixam esse contraste muito evidente, ocupando a mesma SD. E aqui que insiro
também o sentido de falha® presente na repercussdo da entrevista que Ticiana

Villas Boas concedeu a revista Veja em 2014, que € o momento em que a

ostentacdo toma o viés negativo.

5.3.1 Contraste

O contraste entre a jornalista e a olimpiana ocorre através do conflito entre o
reconhecimento e a ostentagcdo. E quando os significados incorporados a rotina
jornalistica sdo apresentados, mas, ao mesmo tempo, 0s elementos de riqueza,
luxo, glamour e excesso também fazem parte do discurso e inclinam os sentidos

para o lado da olimpiana, trazendo um conflito na mesma SD.

- Nos dias de plantdo aos sabados, por exemplo, ela deveria chegar as 14h, como os
outros jornalistas, mas chega as 17h30. Ticiana afirma que precisa almogar com o
marido e que ndo da para entrar mais cedo no trabalho. A emissora, no entanto, ndo
confirma os boatos. (TICIANA..., 2012, Na Telinha, UOL).

- Curiosa sobre a recém-vida de casada, pergunto como faz para conciliar a carreira de
jornalista e ser mulher de um dos empresarios mais importantes do pais. "Faco
plantdo um sabado por més. Nos demais costumo viajar com Joesley para Europa

1 No capitulo 4, falei sobre estas afirmacdes acerca do inicio da carreira e de como considero a
indeciséo dela sobre o jornalismo um fator relevante para a minha analise.

°2 pela AD, é possivel pensar a falha e a incoeréncia como deslizamentos de sentido: “E a parafrase
(pensada em relacdo a configuragdo das formacfes discursivas) que esta na base da nogdo de
deriva que, por sua vez, se liga ao que é definido como efeito metaférico (M. Pécheux, 1969):
fendmeno seméantico produzido por uma substituigdo contextual, produzindo um deslizamento de
sentido. De minha parte, trago a nocdo de efeito metaférico — pontos de deriva — para o campo dos
procedimentos analiticos aproximando-a da nogéo de gesto de interpretagdo — 0 que intervém no real
do sentido” (ORLANDI, 2003, p. 5).
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e Estados Unidos. Além disso, temos nossa rotina e fazemos de tudo para estarmos
juntos. Todos os dias, por exemplo, nos encontramos depois do Jornal e saimos
parajantar". (DANTAS, 2012, Band).

- Desde outubro do ano passado a jornalista baiana Ticiana Tanajura Villas Boas
Batista e 0 marido, o empresario do trade industrial de alimentos, Joesley Mendonca
Batista, j& fizeram trés festas para celebrar o casamento. Agora, prestes a completar
um ano das celebracdes das bodas, o casal estd em Salvador, onde Ticiana nasceu e
iniciou a vida jornalistica que lhe deu o titulo de melhor apresentadora da televisdo
brasileira como ancora da TV Bandeirantes, em Sdo Paulo. (SANTANA, 2013b,
Tribuna da Bahia).

Os plantdes de fim de semana sdo uma caracteristica da dedicacdo exigida
pela profissdo de jornalista, que nem sempre consegue folga para fazer atividades
de lazer, viajar ou para participar de eventos em raz&o do trabalho. Contudo, na vida
de Ticiana isso ndo parece ser um problema. A ideia de ostentacdo enfraquece o
esforco e o sentido de dedicacdo ao ato de fazer o plantdo, ja que, segundo uma
das noticias, os colegas afirmam que ela ndo cumpre o horario dos demais para
atender aos préprios caprichos; ou ainda porque costuma viajar para o0 exterior
frequentemente nos outros finais de semana e sai para jantar todos os dias.
Lembrando o conceito de Traquina (2013, p. 51), o jornalista da tribo € um devoto da
profissdo, e o trabalho ndo € um passatempo ou uma simples ocupac¢do, mas um
modo de vida. E por isso que falar de Ticiana como jornalista premiada e do local em
gue ela iniciou a carreira ndo € suficiente para inclui-la na tribo, pois o sentido vem
acompanhado e contrasta com a referéncia ao marido rico e as trés festas de
casamento. Novamente, essa descricdo opde-se ao estereotipo do jornalista. Ela até
pode ser a “melhor ancora”’, mas ndao ha mencado sobre os destaques dela na
bancada, e sim um resgate sobre algo que a tornou conhecida como olimpiana, que
foi o casamento luxuoso.

Ao longo das construcdes de Ticiana, percebe-se que ha dois mundos, o do
jornalismo e o da celebridade. Em muitos casos, porém, a olimpiana fala mais alto,
justamente pela necessidade que tem de se reafirmar nesta posicao, algo que nao é
proprio do jornalismo.

Na capa da revista Joyce Pascowitch®, essa incoeréncia entre jornalista e
olimpiana, com a sobreposicéo desta Ultima, fica evidente ja no titulo: “Ticiana Villas
Boas: entre as noticias dificeis do dia a dia e uma vida de sonho”. Aqui fica claro o

contraste entre os dois papéis, inclusive pelo sentido de divino e humano, “céu e

¥ Estaéa capa da matéria de Sampaio (2013), inserida no corpus.
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terra”. Entretanto, a postura da apresentadora, com as maos na cintura, e a roupa
gue remete ao glamour e ao luxo, com plumas e detalhes, marcam qual dos lados se
sobrepde. A mulher rica e famosa supera a jornalista que trabalha com as “noticias

dificeis”.

Imagem 5 - Revista Joyce Pascowitch traz Ticiana Villas Boas na capa com sentidos que evidenciam
a relacdo entre olimpiana e jornalista.
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5.3.2 Falha

Quando se distancia do jornalismo nas declaracbes, a apresentadora
evidencia ainda mais os beneficios da vida de riqueza e de mulher de bilionario. Em
2014, durante uma entrevista para a revista Veja, ela assumiu a ostentacdo — que ja
vinha sendo construida em outros discursos por meio de outras afirmac¢des dela e de

comentarios de jornalistas —, e falou, em tom de naturalidade, sobre os privilégios no



83

cotidiano. A partir deste discurso, ela comete uma falha, forma de incoeréncia que
classifico como tal porque modifica os sentidos anteriores a esta veiculacdo. Se
antes a ostentacdo vinha como deslumbramento, elemento causador de inveja e
projecdo, agora passa a ser alvo de criticas e de julgamento. Observo isso na
comparacao entre uma SD da matéria original e a de outro veiculo que propde uma

nova construcao a partir da primeira.

- Tantos frufrus fizeram com que a apresentadora decidisse se impor algumas regras
para “nao sair da realidade”. O Porsche Cayenne azul que ganhou de presente do
marido, por exemplo, costumava ser abastecido pelo motorista do casal. “Quando
me dei conta, nem sabia mais o pre¢co da gasolina. Pensei: sou jornalista e ndo sei
quanto custa o combustivel? Voltei eu mesma a encher o tanque” (MEGALE,
2014b, Veja).

- Ticiana Villas Boas, que divide a bancada do ‘Jornal da Band’ com o jornalista
Ricardo Boechat, deu uma entrevista polémica para a ‘Veja’. Nela, a mulher do
bilionario Joesley Batista — dono da Friboi — conta, entre outras pérolas, que
chegou a ndo saber o pre¢o da gasolina porque era seu motorista quem abastecia
seu Porsche. Ela também diz que € 6timo poder sair para jantar a qualquer hora e
gue poderia comprar toda hora uma nova bolsa. A matéria virou piada nos
bastidores da Band e a moca ganhou o apelido de “rainha do camarote”. (DIAS,
2014, O Dia).

As declaracBes a revista® foram ecoadas em outros discursos jornalisticos
gue condenam a atitude de Ticiana. A questdo do preco da gasolina acentua a
incoeréncia, porque expde que a jornalista, que é responsavel por transmitir as
noticias para a populacéo, desconhece um aspecto banal do dia a dia, que € o preco
do combustivel. Isso somado ao fato de ela ter um funcionario que abastece o carro,
e das outras afirmagdes, como poder “sair para jantar fora com frequéncia” e
“‘comprar uma bolsa toda hora”. Mesmo que ela reitere que néo faz isso, ao dizer
gue tem a possibilidade ja remete ao sentido de falha por ostentacdo excessiva. O
depoimento dela rendeu uma repercussao negativa pela superficialidade com que

lida com uma questdo que faz parte do cotidiano mundano. Ao mesmo tempo,

* A expressdo ‘rainha do camarote” refere-se a reportagem “Os dez mandamentos do rei do
camarote”, veiculada pela revista Veja em 2 nov. 2015. Em video, o empresario Alexander de
Almeida ostenta a vida de luxo que tem nas festas paulistanas. O conteddo alcancou quase quatro
milhées de visualizagbes em cinco dias, conforme a revista. Disponivel em
<http://vejasp.abril.com.br/materia/alexander-almeida-rei-camarote-balada-vida-apos-fama/>. Acesso
25 out. 2015.

°> A matéria foi ampliada no site com a postagem de um video que continha trechos da entrevista de
Ticiana, além de imagens dela em casa e musicas que falam de riqueza, que contribuem para o
sentido de ostentacdo. Como algumas declaracdes repercutidas nos outros veiculos foram ditas
apenas no conteudo audiovisual, utilizo-o nesta pesquisa como complemento, jA que meu corpus é
de textos impressos e de portais de noticias online. A revista Veja retirou o video da matéria original,
mas o0 encontrei no site  Youtube em um canal alternativo. Disponivel em
<https://www.youtube.com/watch?v=ryORBwbHT78>. Acesso 25 out. 2015.
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confirma o olimpianismo, porque a jornalista mesma se coloca em uma posicao de
superioridade que, em outros discursos, promove fascinio do publico — inclusive dos
préprios jornalistas.

O “erro” dela esta na auséncia de modéstia, que também compbe a
celebridade, como evidenciou Morin (1989, p. 33). H4 uma linha ténue entre a
admiracdo e o repudio da audiéncia. O leitor sabe que essa vida ndo Ihe pertence,
mas isso nao lhe impede de sonhar. A partir do momento em que a celebridade
denuncia claramente a insignificancia dos mortais em relacdo ao divino que
representa, seu pedestal desmorona e avangam 0s comentarios negativos. Neste
caso, o marido de Ticiana e o colega de bancada Ricardo Boechat sédo integrados
nos discursos entre os desapontados com a falha, que se estende entdo ao
ambiente privado — crise no casamento —, e ao de trabalho — com o colega de
bancada e as fofocas de bastidores.

- O bicho pegou para Ticiana Villas Boas dentro e fora de casa. Além de ganhar o
apelido de Val Marchiori [participante arrogante de Mulheres Ricas], que deu
entrevista a uma conhecida revista semanal ostentando a riqueza (do marido),
agora ela também se complicou na vida pessoal. Joesley, marido riquissimo de
Ticiana (uma das empresas dele é a Friboi), ficou muito bravo com a entrevista da
mulher contando sobre a vida luxuosa que leva depois que se casou com ele. Isso
caiu como uma bomba. (REIPERT, 2014, Record).

- Além de criticas por mostrar a desinformacéo e ostentagéo, a exposicédo de Ticiana
teria desagradado ao proprio marido. [...]. J& o colunista Léo Dias, de O Dia, diz que
as falas de Ticiana irritaram seu colega de bancada, o jornalista Ricardo Boechat.
Ele estaria fazendo campanha para que a baiana fosse substituida por Ana Paula
Padréo, que esta sem contrato e pode voltar a Band. O problema é que a saida poderia
gerar perda de anunciantes na Band. Além da Friboi, Joesley é dono da Neutrox,
Seara e dos sabonetes Francis. (JORNALISTA..., 2014, Correio).

A reportagem da Veja, intitulada “Mulher do Joesley, n&o!”, abre falando sobre
como Ticiana fica irritada quando insinuam que ela deve a fama ao marido e que
detesta ser chamada de “Senhora Friboi” (MEGALE, 2014b, Veja). Mesmo assim, 0s
sentidos apreendidos e a repercussao intensificaram a incoeréncia. Até porque a
saida da Band é levantada como uma perda em termos financeiros pela influéncia
comercial do marido dela na emissora, e sem nenhuma mencdo a perda de
gualidade jornalistica e de contribuicdes de Ticiana acerca de competéncia. A SD
que cita as palavras “desinformacao” e “ostentacdo” consolida essa distingao entre a
postura de jornalista e de olimpiana. Em alguns discursos que repercutiram o caso, 0

sentido de falha como profissional é ainda mais evidente.
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- De ancora de telejornal, ela se tornou apenas a mulher de um bilionario —
exatamente a maneira como ela mais detesta ser reconhecida. Ticiana precisa
contratar um assessor de imprensa urgentemente — alguém que lhe explique
como funciona o mundo do jornalismo. Ou ela corre o risco de ser a rainha do
camarote deste outono. E a Veja acaba de se consagrar como a revista que mais revela
esse tipo de gente. (ARAUJO, 2014, O Provocador, Record).

O texto intensifica o sentido de que Ticiana € uma jornalista desinformada e
reforca a incompeténcia dela ao pedir que “alguém lhe explique como funciona o
mundo do jornalismo”. Esse trecho serve para afasta-la ainda mais da tribo e
aproxima-la da celebridade. Ao usar a expressao “esse tipo de gente”, o discurso
adquire um tom de desprezo e ameaca a inclusao da apresentadora-estrela entre os
individuos que alcancam a fama, mas agem de maneira soberba, algo que é
condenado e que ndo pode ser esperado de uma celebridade, muito menos de uma

jornalista.

Imagem 6 - Matéria da revista Veja “Mulher do Joesley, nao!”.

(Arquivo Digital / Veja)



86

6 CONSIDERACOES FINAIS

O mérito de um bom apresentador é estabelecer uma relacdo de dialogo com
0 espectador, de modo que se firme uma confianca entre o jornalista e o publico,
consolidada na credibilidade e no reconhecimento, a fim de que ele ocupe este lugar
de fala. O que me despertou curiosidade é que os jornalistas deixam este espaco
destinado ao ato de noticiar, para serem transformados em assunto de matérias
jornalisticas. N&o considero prejudicial ao jornalismo falar sobre um jornalista. E, de
fato, uma inversdo de papéis, mas ele pode estar do outro lado — sendo noticia —,
guando construido pela competéncia de seu trabalho, por ter recebido um prémio,
ou até por trocar de emissora. Isso desde que seja noticiado com objetividade,
clareza e veracidade. Em outras palavras, desde que seja feito jornalismo.

As noticias que analisei sobre Ticiana Villas Boas ndo se enquadram nessa
situagdo. Elas sdo estérias da vida privada, motivadas por um jornalismo
espetacularizado, que alimenta os leitores com o relato de mais uma olimpiana.
Esses textos constroem uma apresentadora-estrela com reconhecimento jornalistico
ofuscado pelo deslumbramento com a fama e a ostentacdo — tanto por parte dela
guanto dos autores das noticias. A carreira da jornalista € insignificante nos
discursos quando comparada a dimensdo dada pelos veiculos ao casamento
bilionario e a vida luxuosa, que ela mesma sente prazer em ostentar. Nesses
discursos, encontro uma apresentadora que ganha espagco nos holofotes em
diferentes momentos, mas que € majoritariamente construida pelo glamour e
dinheiro, ndo por méritos jornalisticos. A admiracdo dos jornalistas que escrevem
assume o controle, e o resultado perde em qualidade por ser demasiadamente
elogioso e fascinado. Os noticiadores se juntam aos leitores em um “sonho coletivo”
por uma vida que ndo podem ter, mas que as matérias seguem fortalecendo como
ideal através de um ser divinizado, mesmo que humanizado, que conseguiu chegar
|&.

Ticiana é construida como uma mulher bonita, rica e glamourosa, casada com
o “dono da Friboi”, a maior produtora de carnes do mundo. Essa vida “privada”
ganhou visibilidade porque ela estava em um telejornal de veiculacédo nacional. Esse
cotidiano de luxo, que ndo se espera de uma jornalista da tribo, despertou interesse
e passou a ser explorado como noticia. Os preparativos de casamento repleto de

gastos exagerados foi 0 marco inicial para que a rotina dela comecasse a ser



87

noticiada em um espaco que antes era exclusivo de estrelas do cinema, musica,
novelas e ricos notaveis. Ela € um rosto conhecido, com elementos que destoam da
realidade da maioria da populacédo e que chama a atenc&o por mostrar privilégios,
como um jatinho particular, viagens constantes ao exterior e iméveis comprados de
outros famosos.

Pelos discursos selecionados, vejo Ticiana Villas Boas como uma olimpiana
em ascensao que parecia estar “presa” ao jornalismo, uma profissdo que ela mesma
relatou que ndo pretendia seguir. Agindo como uma apresentadora quando estava
na bancada do Jornal do Band, ela tentava seguir os mandamentos da tribo
jornalistica no modo de falar — que ja era diferenciado do padrdo pelo sotaque —, de
vestir e de se portar dentro das atribuicbes previstas ao noticiador, que deve
informar os fatos do dia.

Com a mudanca para o entretenimento, ocorre um paradoxo: ela € retratada
com mais intensidade como jornalista nos discursos justamente quando deixa o
jornalismo. Isso se da porque a credibilidade imputada pela antiga posicéo legitimou
a nova ocupacao no reality gastronémico. Os sentidos que falam de competéncia e
das realizagcdes no jornalismo passam a ser mais frequentes, 0 que quase nao
acontecia antes do SBT. Quando finalmente comeca a ser tratada como jornalista,
ela ja ndo esta mais nele.

Entretanto, foi o jornalismo, agora rejeitado, que abriu as portas para que
Ticiana chegasse ao que sempre admitiu que tinha aspiracdo: o entretenimento.
Esse jornalismo, que Ihe causava insatisfagdo por deixa-la limitada apenas ao
trabalho de apresentadora — e que a fez “parar de evoluir’ —, foi o trampolim para um
campo em que ser olimpiana ndo é mais incoerente. E um lugar no qual entendo ser
comum ter apresentadores que agem como celebridades. Nessa nova ocupacdo,

Ticiana passa demonstrar satisfagdo quando € questionada sobre a troca.

A baiana afirma se sentir mais leve apés trocar o jornalismo pelo entretenimento na TV.
— O que mudou foi a cobranca diaria de saber de tudo, ter opinido. Claro que ndo quero
virar uma alienada — fala. (FERNANDO, 2015, O Globo).

A exigéncia de “saber de tudo” no jornalismo foi apontada como falha quando
trabalhei com a repercusséo da entrevista de Ticiana a revista Veja. O sentido de ser
desinformada enquanto jornalista tem conotacdo negativa, principalmente por essa

“‘cobranga” mencionada. O jornalista € autorizado pela credibilidade a narrar
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acontecimentos porque |lhe é depositada, pelo publico, a confianca que garante a
veracidade da informacdo. Quando Ticiana contou que ndo sabia o preco da
gasolina por ter um chofer que abastecia o carro, a incoeréncia como integrante da
tribo, que estd sempre atualizado, foi alarmante, j& que rompe com esta confianca e
causa perda de reconhecimento: quem ira acreditar em uma noticiadora na bancada,
se fora dela admite desconhecer um dado que ndo demanda conhecimento
especializado?

Esse requisito do jornalismo de estar constantemente informado n&o faz parte
do entretenimento, por isso Ticiana se sente mais “leve” nessa nova condicdo. E
claro que os apresentadores de outros tipos de programas também devem ser
competentes e executar bem a funcdo, porém isso acontece de acordo com 0s
principios do entretenimento, que ndo sdo o enfoque deste trabalho.

O que verifiquei ao longo da leitura dos discursos sobre Ticiana Villas Boas foi
uma apresentadora que tentava fazer parte de uma tribo, nomeando-se como
operéria e pedo da noticia, que fazia plantdo e se dedicava a profissdo. No entanto,
ela € uma mulher extasiada pela propria condicdo social privilegiada e demonstrava
isso em entrevistas. Quando sentia que ultrapassava os limites, voltava a buscar o
jornalismo como amparo para abafar a olimpiana — e até contou que tinha medo de
ser chamada de socialite por que se casou com um bilionario. Até que chegou ao
ponto em que tentar fazer parte do jornalismo se tornou exaustivo, e Ticiana se
entregou ao anseio de fazer entretenimento. Essa dificuldade de se firmar como
jornalista e o desejo de mudanca confirma que ela sempre tentou se estabelecer em
um lugar que nunca lhe foi concedido totalmente nos discursos.

A ostentacdo que sustenta Ticiana enquanto olimpiana dificilmente devera
sumir das noticias, mesmo que a novidade atual tenha sido o novo programa. O luxo
e o glamour sdo os diferenciais que atuam como valores-noticia principais. A
tendéncia é que surjam sempre fatos novos para compor esses sentidos que vao se
repetindo e se reafirmando. A incoeréncia se encerrou a partir do abandono do
jornalismo. E o reconhecimento ainda existe como possibilidade, mas agora apenas
na area do entretenimento. E sempre em disputa com a sombra do “marido
bilionario”.

Apesar de nao ter sido trabalhado na pesquisa, ha também um sentido de
ironia dos jornalistas quando constroem Ticiana como celebridade nos discursos. A

construcdo do exagero na vida luxuosa, que muitas vezes chega ao cafona, pode
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ser uma critica ao comportamento da jornalista, ou até um reflexo de inveja dos
proprios colegas. Ou, ainda, uma forma de eles demonstrarem descontentamento
por terem que trabalhar com “noticias” desse tipo. Essas situacbes, porém,
necessitariam de um estudo mais aprofundado para serem comprovadas.

E interessante pensar em como o jornalismo pode ser usado como recurso
para alcancar fama e visibilidade, ndo somente para transformar jornalistas em
celebridades, mas para promover individuos em outros campos, como o da politica,
por exemplo, em que jornalistas aproveitam sua credibilidade para se langarem
como candidatos. Além disso, a migracdo de jornalistas para o entretenimento, que
parece tomar corpo, também é um assunto a ser considerado para novos estudos. A
mudanca de Ticiana foi um aspecto inesperado que ocorreu durante a realizacéo
desta pesquisa e que serviu como complemento de grande relevancia para
compreender sua construcdo nos discursos. Caberia analisar quais os fatores que
motivam os apresentadores a deixarem as bancadas do jornalismo para tras para
assumirem programas de entretenimento, e como a credibilidade do jornalismo

contribui para essas transigoes.
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