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RESUMO

O presente trabalho propde a criacdo de material grafico impresso para o espaco cul-
tural Vila Flores. O objetivo é mostrar a importancia que o material impresso ainda tem para
a divulgacdo de eventos e locais, além do importante didlogo que deve ocorrer entre esse
material, o design visual e o trabalho apresentado nos espagos em questdo. Na primeira par-
te do trabalho, além do planejamento do projeto, sdo estudados processos de design que
possam auxiliar a criacdo desse material. Também sdo realizadas pesquisas com usuarios e
entrevistas com profissionais responsaveis por espacos culturais. Na segunda etapa, ocorre o

detalhamento e o desenvolvimento do projeto grafico.

Palavras-chave: Material grafico impresso; Design Editorial; Design Grafico.
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1 PLANEJAMENTO DO PROJETO

1.1 INTRODUCAO

Porto Alegre possui muitos centros culturais e artisticos: contamos com diversos mu-
seus, galerias, espacos artisticos, cinemas, teatros, feiras independentes, cursos de cunho
artistico, entre outros. A criagcao de material grafico impresso para a divulgacao desses even-
tos na cidade, apesar de existente, é pequena — diferente de outros lugares do mundo, prin-
cipalmente na Europa, em que o material impresso ainda é utilizado com sucesso (ver figura
01 - mais detalhadamente na se¢do 3.4). Uma vez ja bastante utilizados na cidade, acabaram
perdendo espaco depois do crescimento do uso da internet. Atualmente, a promocao desses
eventos é feita basicamente através desse meio (sendo a rede social Facebook a principal

ferramenta) e por “propaganda” boca-a-boca.

Figura 01: Exemplos de materiais graficos impressos de centros culturais europeus.

ET TATT00

UNE EXPOSITION CONTEE
D'OLIVIER VADROT

§« 12 AVRIL — 22 SIPTEMERE 2014
b

Fonte: materiais recolhidos pela autora.

A utilizacdo do espaco virtual para a divulgacdo de eventos revela uma alteracao nos
meios de divulgacdo devido a evolugdo da tecnologia, influenciando na vida das pessoas:

promover tais eventos e alcangar potenciais interessados através da Internet acontece com
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facilidade — além de ser gratuito. Apesar disso, a utilizacdo de apenas um meio de comunica-

¢ao é insuficiente, ja que o apelo visual, principalmente através do Facebook, é reduzido.

Um dos objetivos do presente trabalho é mostrar que o material grafico impresso
ainda é uma ferramenta valida a ser explorada para a divulga¢do de eventos artisticos e cul-
turais em Porto Alegre, ajudando, além disso, a servir como registro dos trabalhos realizados
na cidade, mesmo diante das vantagens apresentadas pela midia digital. A revista Forbes,
em matéria de 2012, destaca entre os motivos para a producdo de material impresso ainda
permanecer é a tangibilidade do produto e a credibilidade dos conteudos, além de afirmar
que as pessoas leem textos e informagdes digitais 20 a 30% mais lentamente do que textos

em papel impresso (ALSHAALI & VARSHNEY, 2005).

Para nortear o projeto, serdo estudados segmentos do design pertinentes ao traba-
Iho, como design informacional, design editorial, além de materiais, técnicas, formas de im-
pressao e formatos possiveis para materiais impressos.

Para validar esses dados e a pertinéncia do trabalho, fez-se necessaria a pesquisa
com visitantes de espacos culturais, procurando saber como as informacgdes sobre esses lo-
cais e eventos chegam até o usudrio em Porto Alegre. Também foram realizadas pesquisas
com responsaveis por espacgos culturais da cidade, a fim de entender como é pensada a di-

vulgacdo de eventos na cidade.

Na segunda fase do trabalho, é definido o espaco expositivo em que sera realizado o
desenvolvimento do projeto: o espago multicultural Vila Flores. Apds a escolha do local, fo-
ram realizadas reunides com responsaveis pelo espaco a fim de que houvesse um didlogo
entre o design grafico e o trabalho realizado no local. A partir disso e dos estudos feitos na
primeira etapa do trabalho, foi possivel desenvolver as etapas restantes e o desenvolvimen-

to do projeto grafico.

1.2 JUSTIFICATIVA

Retorno a utilizacdo do material gréfico impresso, baseado em referéncias de sucesso
de centros culturais europeus (ver figura 01), como ferramenta importante de divulgacdo de
eventos e producdes artisticas e culturais de Porto Alegre, como forma de aumentar o alcan-

ce de publico — que atualmente é informado basicamente via Internet. O design grafico
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também complementa esses trabalhos, criando um didlogo estético entre arte (o trabalho
exposto, neste caso) e design. O projeto também podera ajudar na documentac¢do de even-
tos dos espacos em questdo, funcionando dessa forma também como registro das atividades

realizadas pelos espacos.

1.3 OBIJETIVOS

1.3.1 Objetivo Geral

Este trabalho tem, como objetivo principal, desenvolver material grafico impresso
para um espaco cultural de Porto Alegre, demonstrando esse material como importante fer-

ramenta de divulgacao.

1.3.2 Objetivos Especificos

Os objetivos especificos sdo:
a)  Realizar pesquisa bibliogréfica a fim de nortear o desenvolvimento do projeto;

b)  Realizar pesquisa com usudrios e responsaveis por espacos culturais, a fim de
compreender o consumo e a producao de informacgdes relacionadas a divul-

gacao de espacos artistico-culturais;

c) Promover um didlogo entre o design grafico e o trabalho apresentado pelo

espaco;

d) Desenvolver o projeto grafico completo de materiais em suporte impresso pa-

ra um espaco artistico-cultural de Porto Alegre.

1.4 DELIMITAGOES DO TRABALHO

O trabalho delimita-se a Porto Alegre, por ter-se percebido na cidade uma tendéncia
a diminuicdo da divulgacdo através de materiais impressos. O projeto serd pensado unica-
mente para ser desenvolvido em suporte impresso, atendendo as necessidades que o espa-

¢o escolhido apresentar.
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1.5 METODOLOGIA

"Cada designer tera de buscar sua prépria metodologia para estabelecer a natureza
de um design encomendado, classificando-a, medindo-a, anotando-a e estudando-
a de maneira que se torne mais enriquecedora para o que realmente importa: sua
linguagem prépria de design." (FUENTES, 1998, p.30)

Como o design é deduzido de uma ideia, projeto ou plano para a solugao de um pro-
blema e o ato de design seria, entdo, dar corpo a ideia e transmiti-la aos outros (LOBACH
2001), faz-se necessdria a utilizacdo de uma metodologia projetual, com o objetivo de solu-
cionar o problema da melhor forma possivel. O presente trabalho baseia-se em duas meto-
dologias lineares: a de Bruno Munari e a de Bruce Archer. A primeira foi escolhida por se
tratar de uma metodologia genérica, amplamente empregada e de facil utilizacdo. A segun-

da, por apresentar uma esquematizacdo que facilita a divisdo por etapas necessaria para o

trabalho.

1.5.1 Metodologia de Bruno Munari

A metodologia de Bruno Munari, cldssica no mundo do design, faz-se importante por
ser uma metodologia genérica, ou seja, que possa ser aplicada a diferentes tipos de projeto.
A partir do estudo de uma metodologia mais flexivel, serd possivel desenvolver uma meto-
dologia de projeto mais especifica para o trabalho aqui apresentado. As etapas da metodo-

logia de Munari (2009) sdo as seguintes:
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Figura 02: Esquema da Metodologia de Bruno Munari

PROBLEMA
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TECNOLOGIAS
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MODELO
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VERIFICAGAO
.
DESENHOS DE

CONSTRUGCAO
\/L -~
SOLUCAO

Fonte: Adaptado de Munari (2009)

1. Problema

Ponto inicial do projeto, é o que procura-se solucionar.
2. Definicdo do problema

Nesta etapa sao definidos os limites do projetista.
3. Componentes do Problema

Definicdo detalhada dos limites encontrados na etapa anterior, diminuindo-as a

seus componentes.
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4. Coleta de dados

Busca por similares e projetos semelhantes ja realizados.
5. Anidlise dos dados

Analise dos dados recolhidos.
6. Criatividade

Comego da geragao de ideias para possivel solugdo do problema.
7. Materiais e tecnologias

Escolha dos materiais e tecnologias necessarios para a realiza¢do do projeto.
8. Experimentagdo

Experimentagdao dos materiais e técnicas recolhidas na fase anterior, combinadas
com os outros passos ja realizados. Nessa fase serdo recolhidos novos dados ne-

cessarios ao projeto.
9. Modelo
Demonstracdo das possibilidades técnicas ou de materiais do projeto.
10. Verificagao
Verificacdo do funcionamento do projeto, através de testes.
11. Desenhos de construcao
Detalhamento do projeto, utilizando todos os dados pertinentes para o projeto.

12. Solugdo

1.5.2 Metodologia de Bruce Archer

Método sistematico para designers, publicado durante 1963 e 1964 na revista inglesa
Design, essa metodologia divide-se em trés fases principais: fase analitica, fase criativa e fase
executiva, que sao entdo subdividas em nove etapas, conforme podemos ver na figura abai-

XO:
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Figura 03: Esquema da Metodologia de Bruce Archer

PROBLEMA
FASE i
) PROGRAMAGAO
ANALITICA
OBTER INFORMAGAO
ANALISE
“FASE SINTESE
CRIATIVA kgl
DESENVOLVIMENTO
FASE COMUNICAGAO
EXECUTIVA b4

SOLUGAO
Fonte: Adaptado de Archer (1963/1964)

Cada fase do projeto pode ser entendida como:
1. Problema

Definicdo do problema e preparacao do programa detalhado.
2. Programacgao

Obter dados relevantes, preparar especificacoes e "retroalimentar" o problema (a

fase 1).
3. Obter informacao

Recolher, classificar e analisar dados.
4. Analise

Preparar especificacbes de atuacdo, reavaliar o programa proposto e as estimati-

vas
5. Sintese

Esbocos de propostas.
6. Desenvolvimento

Desenvolver desenhos de protdtipos: preparar e realizar estudos de validacgao.
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7. Comunicagao
Preparar e executar estudos e experimentos que validem o desenho.
8. Solucdo

Preparar documentos para a produgao.

1.5.3 Metodologia Proposta

"Cada trabalho desenvolvido pede uma solugdo personalizada e que leve em consi-
deragdo suas caracteristicas peculiares. Portanto, o método também deve ser
adaptado, a partir de uma estrutura basica, a fim de facilitar o desenvolvimento do

projeto em questdo." (PANIZZA, 2004)
Baseando-se nas duas metodologias apresentadas anteriormente, foi concebido um
método adaptado para o projeto em questdo, dividido em trés fases, como sugerido por
Archer: analitica, criativa e executiva. As subdivisdOes das fases, porém, sdo em maior nime-

ro, aproximando-se do método de Munari. Na figura abaixo, vemos o esquema da metodo-

logia e o seu detalhamento.

Figura 04: Esquema da metodologia proposta

DEFINICAO DO
FASE PROBLEMA PESQUISA COM USUARIOS
ANALITICA <
: ESPACOS CULTURAIS
ANALISE DE DADOS COLETA DE DADOS
FASE 5
SINTESE
CRIATIVA
DEFINICAO DE CONTEUDO
DESENVOLVIMENTO
_ CRIACAO DE PROPOSTAS
VERIFICAGAO
FASE DETALHAMENTO
EXECUTIVA n
SOLUCAO

Fonte: Adaptado de Munari (2009) e Archer (1963/1964).
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1. Fase analitica

Na fase analitica, sera definido o problema e os seus componentes, para na se-
guéncia realizar pesquisa com usudrios e com responsaveis por espacos culturais,
com fins de estudar o publico-alvo e o mercado atual. Além disso, serdo coletados
dados gerais acerca da base tedrica do projeto, que inclui métodos, materiais e
técnicas de impressdo, formatos comumente utilizados e estudo sobre as areas

de design que abrangem a proposta.
2. Fase criativa

Nessa etapa serdao analisados os dados coletados na fase anterior, para comecgar a
gerar ideias para alternativas de solucdo. Serd definido o conteldo e todos os su-
portes impressos necessarios para o éxito do projeto, bem como a criacdo de

propostas para esses materiais e o estudo das técnicas utilizadas.
3. Fase executiva

Essa fase comeca com a escolha da melhor alternativa, seguida de seu aperfeico-

amento, detalhamento e especificacdes, chegando, enfim, a solucdo final.
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2 FUNDAMENTACAO TEORICA

Este capitulo apresenta o referencial tedrico necessario para o desenvolvimento do
projeto. Sdo estudados o Design de Informacgao, o Design Editorial e a produgao concernente

ao material grafico impresso como base de orientacdo para o projeto.

2.1 DESIGN DE INFORMAGAO

Partindo do pressuposto de que um espacgo artistico e cultural necessita transmitir
diversas informacdes sobre algum evento ou sobre o préprio espac¢o (como localizacdo, ho-

rario de funcionamento e programacao) faz-se necessario o estudo do design de informacao.

De acordo com definicdo do International Institute for Information Design (1lID), De-
sign de Informacdo é a definicdo, planejamento e o ato de dar forma ao conteido de uma
mensagem e ao ambiente em que é apresentado com a intencdo de atingir objetivos particu-
lares com relacdo as necessidades dos usuarios. Vollaire (1997) destaca que a particularida-
de do design de informacdo é levar em conta o destinatéario/receptor da mensagem. A prio-
ridade do design de informacdo é mudar o foco do que o informante quer dizer para que a
informacao seja pensada pelo que o usuario quer e precisa e da forma que o usuario quer e

precisa disso (LIPTON, 2007).

Entre os principios do design de informac¢ao, podemos destacar: facilitar o aprendiza-
do, prover uma estrutura para a mensagem, com clareza, simplicidade, unidade, asseguran-
do uma alta qualidade visual para a mensagem e limitando o custo total, além de harmonia e
proporg¢do (PETTERSSON, 2002). Pensando mais especificamente no “desenho” dessa men-

sagem que desejamos transmitir, Fuentes (2006) nos lembra que:

"A informacdo é o conteudo util da mensagem; mas isto €, ao mesmo tempo, "co-
nhecimento e competéncia das politicas culturais", ponto de partida, e ndo um fim
em si mesmo. (...) Portanto, o que diferencia o ato artistico do ato de desenhar é
que esse é demandado sempre por uma necessidade de comunica¢do especifica"
(FUENTES, 2006)

Considerando apenas a parte do design grafico no design de informacdo, segundo
Vollaire (1997), podemos entender que toda mensagem gréafica comporta dois componentes

essenciais: o componente estético e o componente funcional. E podemos também dividir as



21

etapas da producdo de um conteudo informacional da seguinte forma, ainda de acordo com

o0 autor:
1. Obtencdo de Informacao
2. Analise, triagem e hierarquizag¢ao dessa informacgao
3. Extracdo dos fatores principais para tratamento quantitativo ou qualitativo.

4. Diagramacao pelo designer dos fatores principais selecionados, procurando coe-

réncia no sistema grafico.
5. Testes de legibilidade/leiturabilidade do resultado grafico criado pelo designer.
6. Planejamento da exploragdo desse trabalho pelo utilizador.

Porém, mesmo seguindo o passo-a-passo de design de informacao, o resultado nunca
pode ser medido, pois ndo é objetivo o suficiente para tal. A subjetividade de interpretacao
de cada usuadrio definido no publico-alvo é um fator a ser considerado pelo designer (SCARI-

OT e SCHLEMMER, 2012).

2.2 DESIGN EDITORIAL

Além do design de informacdo, é necessario um estudo do design editorial para o
avanco do projeto. Apesar de ser mais comum ouvir o termo design editorial ligado a produ-
¢do de livros e catdlogos, é de fundamental importancia que ele seja também estudado no

III'

desenvolvimento de outros materiais que possuam texto, visto que o design editorial “é a
aplicacdo dos conceitos de design grafico na elaborac¢ao da edicdo visual de produtos de in-

formacgao”.

Como o objetivo principal do design editorial é a comunicacdo, todos os elementos
gue fardo parte do projeto deverdo ser pensados para que a informacdo seja transmitida de
forma clara e concisa. Para isso, o design editorial oferece uma série de ferramentas que

auxiliam nesse processo, que podem ser conferidas nesta secao.
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2.2.1 Formato

Atualmente, dispde-se de varias ferramentas para a criacdo de material impresso pa-
ra uma comunicagao efetiva. O formato é um dos mais importantes dentre eles, visto que é
a presenca fisica da peca — o primeiro fator perceptivo, uma ferramenta que é por muitas
vezes subestimada e pouco explorada. O principal a se analisar antes de pensar no formato é

a ergonomia: diferentes fins pedem formatos diferenciados (AMBROSE; HARRIS, 2004).

O formato sera aqui apresentado pensando-se na criagdo de trés materiais principais:
o cartaz, o folder e a brochura. Ha alguns formatos mais utilizados para a criacdo desses ma-
teriais (conforme veremos mais detalhadamente na sec¢do 2.3), porém n3do podemos esco-
Iher o formato apenas por serem 0s mais comuns — é necessario que haja o estudo de diver-

sos fatores que vao acarretar na melhor escolha.

De acordo com Villas-Boas (2010), o formato final do produto é determinado a partir
de trés fatores: custo, estética e usabilidade. O ideal quando do inicio do projeto grafico é
ver se as dimensdes pretendidas do papel vao se encaixar em formatos padronizados de
papel (pensando no cendrio de Porto Alegre, os formatos de papel ISO), principalmente se o
material pretendido for de grande tiragem. Por vezes, diminuir o trabalho em um ou dois
centimetros poderd acarretar em uma significativa economia de papel, deixando o projeto

final mais barato.

Ja para Ambrose e Harris (2009), a selecdo do formato deve ocorrer a partir de consi-
deracdes como o publico-alvo, a natureza das informacdes e os custos envolvidos. O autor
defende a importancia de usar a criatividade em formatos fora dos padrdes de papel, apesar
das implicacdes de custo, ou em pensar em dobras e formas diferentes de utilizar os padroes
impostos, podendo trazer uma diferenca significativa para o material em termos de resulta-

do final.

2.2.2 Layout

Solucionar visualmente as informacdes dadas é parte do trabalho do designer, tanto
no campo visual quanto organizacional, a fim de comunicar as informacoes através de ima-

gens e simbolos, textos, titulos e outros dados (SAMARA, 2002). O layout é a elaboracao de
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um plano de projeto dos componentes de uma pagina, através de esbogos e rascunhos, pen-
sando em todos os dados que se quer comunicar. Pode ser melhor definido da seguinte for-

ma:

“Layout é o posicionamento dos elementos em uma pagina. A forma como os ele-
mentos sdo dispostos tem uma grande influéncia sobre o impacto visual e também
sobre a transmissdo de informacgdes ao leitor. O /layout é influenciado pelo material
a ser apresentado, pelas preferéncias do cliente e, naturalmente, pela criatividade
do designer (AMBROSE; HARRIS, 2009). ”
Assim, uma vez iniciado o projeto grafico, é fundamental que seja pensado o layout
adequado para o projeto a partir das informacdes que se quer apresentar e do formato es-
colhido. Juntamente com o /ayout deve ser pensado o grid, como veremos na proxima sub-

segao.

Figura 05: Exemplo de aplicagdo de layout e grid em um projeto

Fonte: AMBROSE; HARRIS, 2009, p. 47

2.2.3 Grid

O grid é a estrutura criada pelo designer a fim de solucionar graficamente a disposi-

¢3o dos elementos no suporte escolhido. E uma rede de linhas que irdo ajudar a alinhar os
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elementos em si, a estruturar os espacos em branco e a permitir que as bordas do texto e
das imagens sejam percebidas como tdo importantes quanto estas (LUPTON; PHILLIPS,
2008). Utilizado juntamente com o layout, o grid funcionara como um guia para o designer,

mesmo que nao haja a necessidade de segui-lo a risca.

Separar a estrutura do suporte em um grid ajudard a solucionar visualmente a com-
posicdo do espaco. O designer podera separar o texto e "encaixa-lo" nessa estrutura criada
por ele, bem como as imagens que necessita acomodar. Mas para isso, é preciso criar um
grid pensando nos problemas que poderdao aparecer ao longo do projeto. De acordo com
Samara (2002), o grid deve comegar por uma estrutura basica e depois ser aprimorado. O

autor divide essas estruturas basicas em quatro:

- Grid manuscrito: o mais simples, é basicamente um grande retangulo que ocupa
boa parte da pagina. Recomendado para projetos em que o maior conteudo a ser estrutura-

do seja o texto, como livros.

Figura 06: Exemplo de grid manuscrito.

—

Fonte: Adaptado de Samara (2002).

- Grid de colunas: como o nome diz, esse tipo de grid separa a estrutura em colunas.
O interessante dessa forma de estruturacdo é a possibilidade de fazer diferentes arranjos,
adicionando figuras a largura de uma coluna e deixando uma apenas para o texto, por

exemplo.
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Figura 07: Exemplos de grid de colunas.

L |
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Fonte: Adaptado de Samara (2002).

- Grid modular: utilizado para projetos mais complexos. E um grid de colunas subdivi-
dido muitas vezes por linhas horizontais a fim de poder deixar a informacdo contida mais

dindmica com a utilizacdo de modulos.

Figura 08: Exemplo de grid modular.
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Fonte: Adaptado de Samara (2002).

- Grid hieradrquico: com variacdo do tamanho de colunas e dos intervalos entre elas, é
baseado em uma estruturacao intuitiva. Utilizado em projetos em que a informacao tenda a

variar bastante.
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Figura 09: Exemplo de grid hierarquico

Fonte: Adaptado de Samara (2002).

2.2.4 Tipografia

Parte essencial do projeto, a tipografia é a forma de representar visualmente o que
se quer comunicar. A escolha da fonte ideal ajuda a transmitir a ideia do projeto ndo sé pelo
conteudo do texto, mas também através da forma e do estilo escolhidos, a partir de um es-

tudo do conteldo e das fontes disponiveis. Como citado por Ambrose e Harris (2009),

“A tipografia da o tom a uma parte do texto, e a escolha de uma fonte deve consi-
derar se ela é apropriada a mensagem e ao publico ao qual sera apresentada. Em-
bora ndo existam regras fixas, a consideracdo de aspectos técnicos facilita a escolha
da fonte.” (AMBROSE; HARRIS, 2009, p. 57)

A escolha da fonte ideal é um processo de muitas etapas. Antes de iniciar a escolha

da fonte, ha alguns passos que podemos seguir, de acordo com Farias (1998):

a) Aspectos historicos: além de saber o ano de sua criacdo, quem foi o autor, é
importante saber em que situagcées que foi mais utilizada, para gerar um con-

texto histdrico de uso da fonte.
b) Aspectos técnicos:

— Legibilidade: levar em conta a sua forga, o tamanho da fonte, o contraste, o

design das letras, a resolucdo. Se ja estiver planejando utilizar a tipografia
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em um tamanho grande, por exemplo, analisar se a fonte funciona bem nes-

ta situagao.

— Completude e coeréncia: algumas fontes ndo possuem todos os caracteres na
lingua portuguesa. Por isso, é importante checar a fonte para ver se ndao ha
n_n

nenhum caractere faltante, como o "¢", acentos e pontuagao. Além disso, se

necessario o uso de italico e negrito, checar a familia para ver se é completa.

— Forma e estrutura: analisar se a fonte oferece as qualidades que se busca
transmitir graficamente. Aqui, por exemplo, sera analisado se a presenca ou
nado de serifa é favordvel ao projeto, se buscamos tipos com mais curvas ou
de angulos mais retos, além da proporcdo da fonte, sua estrutura e o seu

peso.

c) Aspectos conceituais: Analisar a relagdo da fonte com o projeto, suas ima-
gens e outras fontes utilizadas; se a fonte escolhida é coerente com as demais

informacgdes do projeto.

Para aplicacdes no papel, Suzana e Funk (2008) apontam para a necessidade de anali-

se de mais alguns fatores para a escolha da tipografia:

e A distancia do observador em relagdo ao texto: em um cartaz, por exemplo, a
aplicacdo da tipografia devera ser de tamanho e propor¢des diferentes de ou-

tros suportes em papel, como o folder;

e O tempo de permanéncia do usuario em frente ao suporte: é preciso levar em
conta se a leitura se dara em uma situagdao em que o usuario estiver apenas
de passagem, ou se sera aplicado em um local que ele possa dedicar mais

tempo a leitura;

e O objetivo da leitura: definir se o texto em questdo serve para o usuario se in-
formar ou entdo sé chamar a atencao para dados especificos, ja que esse fa-

tor pode interferir no tempo de permanéncia do usudrio;

e O publico-alvo: se forem criancas, por exemplo, ha a necessidade de uso de

tipografia diferente do que seria necessario para um publico adulto.
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2.2.5 Cor

A cor, além de agregar valor estético ao trabalho, também pode ter funcdes como
organizacao da informacgdo, dividindo os itens em zonas de cor ou atraindo a atengao para
um espacgo especifico da pagina (AMBROSE; HARRIS, 2009). Além da impressdao em quatro
cores, hd cada vez mais a possibilidade de explorar o colorido de um projeto, através de co-

res especiais e tintas do tipo Pantone (o que sera melhor explicado na sec¢éo 2.3).

Um dos desafios do designer que vai utilizar cores em seu projeto é, no caso da ne-
cessidade de criacdo em mais de um suporte — digital e impresso — fazer com que os dois
suportes apresentem cores iguais, ja que a resolucdo e a combinacdo das cores em uma im-
pressao poderdo ter um resultado inferior ao digital, devido a quantia de cores que dispo-

mos em uma tela de computador.

As cores também podem ser adicionadas ou aprimoradas pelo acabamento, confor-

me explicaremos mais adiante na secdo, através de acabamentos adicionais.

2.2.6 Imagens e figuras

De acordo com Ambrose e Harris (2009), as imagens:

“Sao elementos graficos que podem dar vida ao design. Seja como o foco principal
de uma pagina ou como um elemento secundario, sdo essenciais a comunicagao de
uma mensagem e a consolidagdo da identidade visual de um projeto. As imagens
desempenham vdrias fungbes, desde transmitir a dramaticidade de uma matéria
jornalistica, resumir e sustentar um argumento apresentado no texto até fornecer
uma quebra visual para um bloco de texto ou espaco vazio. Elas sdo eficazes por-
gue comunicam rapidamente uma ideia ou instrucdo, fornecem informacdes deta-
Ihadas ou transmitem uma sensag¢do que o leitor pode compreender com facilida-
de.” (AMBROSE; HARRIS, 2009, p. 127)

A importancia do uso de imagem também incide na relacdo que esta podera causar
como um todo no material grafico, ja que a imagem é sempre percebida em relagdo com o
fundo em que é aplicada. Essa relagdo figura/fundo pode ser explorada por meio de contras-

tes, criacdes de icones com mais figuras ou até o uso do espaco em branco como alternativa

importante para o trabalho (LUPTON; PHILLIPS, 2008).
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2.3 MATERIAL IMPRESSO

Apds o estudo do design de informacdo e do design editorial, é importante falarmos
do material impresso e de suas formas de elaboragao foco deste projeto. Nesta se¢do, dis-
ponibilizaremos informacdes sobre meios de divulgacdo em papel que tém possibilidade de

serem escolhidos para o projeto final: o folder, o cartaz e a brochura.

2.3.1 Folder

O folder, também conhecido como folheto, é um material impresso de pequeno por-
te, utilizado para divulgar instituicdes ou servigos. Normalmente produzido com duas ou
mais dobras, o folder pode conter maiores informagdes sobre o que se esta divulgando. As
graficas normalmente possuem alguns tipos de dobras padrdes (ver figura abaixo), mas, de-

pendendo da tiragem, é possivel criar diferentes formatos com dobras especiais.

Figura 10: Exemplos de dobras de folder.

<]

\ \

Trés dobras: Duas dobras:
dobra sanfona ou zig-zag dobra cartola ou charuto

g T

BEEESENESET T

Trés dobras: Duas dobras:
dobra janela ou porteira dobra em cruz ou francesa

Fonte: Autora.
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2.3.2 Cartaz

O cartaz é uma pega grafica que tem a finalidade de informar e/ou divulgar, através
de elementos graficos como fotografias, imagens, desenhos, ilustragdes e tipografia. Quando
o cartaz possui somente valor estético, é denominado péster. E usualmente feito em papel,

fixado em paredes, postes e muros.

A funcdo principal do cartaz é passar informacdes de modo eficiente. Para isso, é im-
portante que atraia a atengdo em um curto espago de tempo e a melhor forma de fazé-lo é

através de meios visuais (AMBROSE; HARRIS, 2009).

2.3.3 Brochura

A brochura possui diferentes definicdes na literatura. No presente trabalho, sera de-
finida como sindnimo de livreto, ou seja, um impresso de mais de quatro paginas que nao
constitui um livro. A sua funcdo é similar a do folder, porém, como dispée de um maior es-
paco de utilizacdo, é capaz de transmitir informac¢Ges mais detalhadas daquilo que se quer

comunicar.

2.4 MATERIAIS, TECNICAS E APLICACOES

2.4.1 Papel

De acordo com Villas-Boas (2010), ha quatro parametros para a escolha do papel:
1 - O valor subjetivo, como o diferencial, a beleza ou a textura do papel.

2 - O custo: a tiragem do material e muitas vezes a qualidade pode influenciar muito
no custo. A tiragem ou a escolha de um papel especial podem influenciar bastante no preco

total do projeto.

3 - A disponibilidade no mercado: Papel couché e offset sdo de facil acesso, porém
um papel que ndo seja muito utilizado pode ser dificil de encontrar, acarretando, além de
um aumento no custo, um potencial desperdicio de tempo no andamento do projeto, caso

haja a necessidade de importa-lo.
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4 - As restricOes técnicas: como alguns processos ndo permitem o uso de determina-
dos tipos de papel, é necessdario saber que o papel escolhido atendera a todos os requisitos
do projeto. Um papel couché muito grosso, por exemplo, pode causar problemas quando for
dobrado, sendo desaconselhado para a criacdao de folders e outros materiais que requeiram

dobras.

Mais especificamente, ainda segundo Villas-Boas (2010), devemos levar em conside-
racao, quando da escolha de um papel, certas caracteristicas que serdao fundamentais para

uma boa execugdo do projeto:

- Formacao da pasta: a pasta, que pode ser feita por trés processos (mecanico, semi-
guimico e quimico) é o elemento mais bdsico para determinar as propriedades que influem

na escolha do papel.

- Revestimento: existem varios tipos, sendo o couché o tipo mais conhecido pelos de-
signers. Além desse, o revestimento pode ser o do papel esmaltado, papéis metalizados e
dos autocopiativos. O revestimento precisa ser levado em consideracdo quando do momen-
to da impressao, pois ele faz a superficie ficar mais lisa, aumentar a opacidade, o brilho, a
alvura e melhorar a qualidade final, mas, também exige um pouco mais de cuidado na arte

final, pois diminui a resisténcia e faz com que a secagem do material dure mais tempo.

- Gramatura: a "espessura" do papel precisa ser levada em conta. Um papel de maior
gramatura terd mais peso, menos opacidade e maior lombada quando do uso em revistas e
impressos. Um papel de menos gramatura sera varias vezes mais barato, mas mais maleavel,

podendo comprometer o resultado final.

- Espessura: a espessura precisa ser levada em conta principalmente quando o proje-

to em questdo seja uma revista ou um livro.

- Opacidade: o material precisa ser mais opaco especialmente quando o produto final
é impresso dos dois lados, ja que a impressao frente-e-verso em um papel pouco opaco po-

de causar problemas de legibilidade.

- Grau de colagem: quando houver a necessidade de utilizar cola em material grafico
impresso, é imprescindivel saber o grau de colagem do material, para que nado haja proble-

mas na hora de finalizar o projeto.
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- Lisura e textura: importante principalmente para materiais tangiveis - como folders
e folhetos - podendo influenciar na experiéncia do usuario. Além disso, afeta também a im-

pressdo: quanto mais liso o papel, mais nitida sera a impressao.

- Alvura e cor: se o papel for branco, melhor o resultado da impressdo. Além disso,
alguns papeis sdo aparentemente brancos, porém possuem tinta na sua composicdo. Isso

também deve ser observado quando da escolha do material.

- Direcdo das fibras: o papel é composto por fibras que se alinham numa mesma dire-

¢do e que podem influenciar na impressdo, na dobradura e no acabamento do material final.

- Formato de fabrica: os papéis mais baratos, atualmente, sdo os papéis A0 e suas
subdivisoes, de Al até A12. O projeto provavelmente saird mais barato e sera mais facil exe-
cuta-lo se ele se encaixar em alguma dessas dimensdes, visto que, para tamanhos maiores,
havera provavelmente muito desperdicio de papel no momento da sua fabricacdo. O ideal é

que o formato final figue abaixo do tamanho A2.

Figura 11: formatos de papel ISO
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Fonte: Autora.
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2.4.2 Impressao

Uma das fases finais do trabalho é a impressdo. Ha diversas formas de impressao,
sendo as mais comuns, utilizadas normalmente, a impressao offset e a digital. Antes de inici-
ar esse processo, ha alguns fatores que devem ser levados em conta, inclusive, quando se
desenvolve a parte criativa do projeto, ja que o processo de impressao escolhido pode afetar
diretamente o design do projeto. Esses fatores, segundo Villas-Boas (2010), podem ser divi-

didos em:

- As deficiéncias e vantagens apresentadas no projeto — que serdo detalhadas na se-

¢do seguinte;

- A tiragem: alguns processos de impressao sé sdo vantajosos para baixas tiragens,

tanto pelo preco pelo tempo demandado no processo;

- O custo médio do processo: ligado a quantidade do produto final, é necessario es-

tabelecer a relacdo custo x beneficio antes de escolher o processo de impressao;

- O suporte que sera utilizado: alguns processos de impressdao ndo suportam certos

tipos de papel. A gramatura também influencia;

- A oferta e a operacionalidade de fornecedores: poderemos achar o processo ideal

para o projeto, mas de nada adianta se ndo hd oferta nas redondezas;
- O conhecimento prévio do processo;
- A usabilidade.

Com o estudo desses fatores, poderemos escolher entre variados tipos de impressao.
Aqui, depois de feita uma pré-analise do que é apresentado, serao listados os processos que

poderdo ser utilizados no projeto.

2.4.2.1 Impressdo Offset

Processo utilizado para tiragens a partir de mil exemplares, é atualmente um dos

mais utilizados. Nesse processo, a tinta é primeiramente aplicada em uma chapa, que atra-
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vés de um sistema de cilindros, passard a tinta para uma blanqueta (cilindro de borracha). A
blanqueta, com o auxilio de outro cilindro (o de contrapressao), sera entdo pressionada con-
tra o suporte escolhido (papel) resultando na impressao final. Esse processo é repetido de-

pendendo do numero de cores, funcionando no modelo CMYK — ciano, magenta, amarelo e

preto.

Figura 12: Funcionamento da impressdo offset
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Fonte: VILLAS-BOAS (2010, p. 63)

A impressado offset é o método indicado para a utilizacdo de cores especiais, como o
Pantone ou tintas metdlicas. Por ser uma impressdo que demanda a utilizacdo de muitos
materiais (as chapas serdo descartadas apds a utilizacdo), possui um preco fixo para isso e

por esse motivo é indicado para grandes tiragens.

2.4.2.2 Impressdo digital

O processo de impressao digital tem qualidade inferior ao offset, mas, apesar disso, é
o mais indicado para pequenas tiragens (até 1000 exemplares). E indicado, também, para
trabalhos que necessitam ser realizados rapidamente, ja que a preparacdo da maquina de-

manda muito menos tempo do que a impressao offset.
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A impressao digital é um tipo de impressao eletrografica, ou seja, processo “baseado
na transferéncia de pigmento para a matriz ou diretamente para o suporte com o uso de
eletricidade estatica” (VILLAS-BOAS, 2010). Dessa forma, como ja citado, utiliza menos mate-
rial na sua preparagao, sendo esse um dos motivos para ser uma opg¢ao mais econOmica.
Além disso, a impressado digital faz com que a impressao seja mais “superficial”, ja que no

offset, pela pressao realizada, a tinta tende a penetrar melhor o papel.
2.4.2.3 Serigrafia

Processo indicado para pequenas e médias tiragens, a serigrafia € um processo que
pode ser realizado tanto mecanica quanto manualmente. O seu processo funciona através
da utilizacdo de uma tela como matriz e da aplicacdo de tinta sobre esta, que apds é pressio-

nado com a ajuda de um “rodo”.

Figura 13: Representa¢do do método serigrafia
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Fonte: VILLAS-BOAS (2010, p.86)

De acordo com Villas-Boas (2010), as vantagens da utilizacdo desse método sdo: o
baixo custo, a diversidade de texturas que o processo proporciona e a possibilidade de apli-
cacdo em diferentes suportes, como tecido, CDs, plastico, lonas, entre outros. E importante
salientar aqui que a serigrafia € amplamente utilizada na fabricacdo de cartazes e poOsteres,

um dos possiveis suportes que compdem o projeto.

2.4.2.4 Outros tipos de impressdo

Ha ainda muitos outros tipos de impressao, como rotogravura, xilografia, flexografia,

letterset, indigo, xerografia, plotter — para citar alguns. Porém, a analise dos fatores para a
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escolha do tipo de impressdo (ver inicio da se¢do 2.4.2) acabou excluindo a possibilidade da
escolha de alguns desses processos — sendo 0s principais motivos a tiragem e o custo para o

presente trabalho.

2.4.3 Acabamento

Além dos acabamentos basicos que um material impresso necessita — como refile e
dobraduras -, existe a possibilidade de aplicacdao de algum acabamento especial ao material
impresso, ja que o acabamento pode ajudar a diferenciar o projeto e torna-lo mais atraente
tanto graficamente quanto por sua textura. Entre os tipos de acabamento possiveis, aqui
citaremos os que tenham alguma possibilidade de uso, a partir dos acabamentos citados por

Villas-Boas (2010):

- Refile: é o corte que se faz necessario ao fim do processo, com o objetivo de elimi-

nar as margens e marcas de impressdo

- Dobradura: esse processo poderd ser tanto mecanico quanto manual. Entre as do-

bras mais comuns est3do a dobra paralela, a sanfonada e a cruzada.
- Vincagem: necessdria para o melhor manejamento do produto que tenha dobras.

- Cortes (faca): processo utilizado quando ha a necessidade ou o desejo que o mate-
rial impresso possua uma forma diferente dos formatos convencionais e que ndo possa ser

adequado apenas ao refile.

- Revestimentos: plastificacdo (para aumento da durabilidade), laminacdo (principal-
mente utilizada para dar um tom fosco ao trabalho) e verniz (de maquina, de alto brilho ou

U.V.).

- Impressdes adicionais: Alto-relevo e baixo-relevo (normalmente aplicada sobre a
tipografia, faz com que o material tenha uma imagem elevada ou rebaixada, criando um di-
ferencial e foco para a area escolhida); Hot stamping (aplicacdo, através do calor, de uma

folha metalica ou colorida sobre alguma parte do material) timbragem e relevo americano.
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3 PROIJETO

3.1 PUBLICO-ALVO

A definicdo do publico-alvo parte do estudo das pessoas que atualmente frequentam
espacos culturais. Como a realizagdao de uma pesquisa desse porte apenas na cidade de Por-
to Alegre necessitaria de uma estrutura e estudo muito maiores do que os dispostos nesse

trabalho, foram buscadas referéncias de publico visitante.

Em relatdrio disponibilizado pela Organizacdao de Museus e Centros Culturais (OMCC),
em 2008, - e aqui falamos especificamente de museus - o publico principal é adulto, entre 20
e 59 anos. A pesquisa ainda destaca que o publico feminino é o mais assiduo e também exis-

te uma tendéncia para a pequena visitacdo por idosos.

Baseando-se nesses dados, podemos diminuir o escopo do publico-alvo para jovens
adultos e adultos. As classes abrangentes, idealmente, seriam as classes A, B e C. Porém,
dependendo do local escolhido e do evento que serd apresentado, o publico-alvo devera
sofrer alteracdes e ser aprimorado. Assim, uma melhor definicdo de publico serd dada na

segunda parte do projeto.

3.2 PESQUISAS E ENTREVISTAS

3.2.1 Pesquisa com Usudrios

Inicialmente, foi realizada uma pesquisa em ambiente virtual (Apéndice 1), divulgada
nas redes sociais e enviada por mensagens privadas. A pesquisa se limitava a habitantes de
Porto Alegre e visitantes de espacos culturais e artisticos. A realizacdo da pesquisa tinha trés

objetivos:

— Descobrir como os visitantes de espacos expositivos e culturais em Porto Ale-
gre tomam conhecimento dos eventos e descobrem os espacos que os inte-

ressam;
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— Validar que a maioria dos porto-alegrenses descobre informac¢do sobre even-

tos e espacos culturais através da internet;

— Descobrir quais sdo os nomes que vém a cabeca dos habitantes da cidade

guando perguntados sobre quais espacos culturais que conhecem.

Para atender aos objetivos da pesquisa, foram realizadas apenas trés perguntas rapi-

das, sendo duas objetivas e uma dissertativa, citadas abaixo:

— Vocé costuma visitar centros culturais e artisticos na cidade de Porto Alegre?

Incluindo museus, espacos artisticos, galerias e centros culturais em geral.
— Quais? Cite os que vém a sua cabega.
— Como vocé descobre esses locais e seus eventos?
a) Convite de amigos
b) Eventos no facebook
¢) Procuro informacdes em sites
d) Folders, cartazes de divulgacao
e) Participo da organizacdo/tenho contato com organizadores

f) Outro (cite)

A pesquisa obteve 38 respostas; 34 pessoas (89,5%) afirmaram visitar espagos cultu-
rais. Quanto aos centros culturais citados, houve um empate no primeiro lugar: Casa de Cul-
tura Mario Quintana, Museu de Arte do Rio Grande do Sul (MARGS) e Santander Cultural
foram os mais citados, com 23 mencodes. A seguir vem a Fundac¢do lberé Camargo, com 12
mencoes e, logo apds, a Usina do Gasdmetro, com 9. O Museu de Arte Contemporanea do
Rio Grande do Sul e a Associacdo Cultural Vila Flores tiveram 3 menc¢des. Citadas 2 vezes
estdo o Instituto Ling, o Memorial do Rio Grande do Sul, o Centro Cultural Santa Casa, o Tea-
tro Sdo Pedro, o Centro Cultural CEEE Erico Verissimo e o Cinebancdrios. Ainda foram menci-
onados a Galeria Duque, o Teatro Renascenca, o Instituto Goethe, o Museu do Trabalho, a

Sala Redencado, o Cinema Guion e a Galeria Mascate.
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Figura 14: Centros culturais mais lembrados pelos usuarios
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Fonte: Autora.
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Figura 16: Como os usuarios descobrem os espagos expositivos

Como voce descobre esse locais e seus eventos? (e responzes

Convitede a...
Eventosnof...
Procuro infor...
Folders, cart...

Participo da...

26 (68.4%)

27 (71.1%)
18 (47.4%)
15 (39.5%)

—6 (15.8%)

Other

Fonte: Autora.

Através da pesquisa, pode-se perceber que a maioria das pessoas ficam sabendo de

espacos culturais e de seus eventos através de divulgacdo pelo Facebook (27 pessoas,

71,1%). Uma grande parte (26 pessoas, 68,4%) toma conhecimento através de convite de

amigos. Dezoito pessoas disseram que procuram informacgGes em sites para saber sobre os

eventos (47,4%). Quanto ao foco da pesquisa, os folders e cartazes de divulgacdo tiveram 15

votos (39,5%). Seis pessoas disseram fazer parte da organizagdo ou ter contato com organi-

zadores (15,8%). Algumas pessoas (3 delas, 7,9%) disseram tomar conhecimento através de

outro meio, porém nao citaram qual.

3.2.2 Entrevista com responsaveis por espagos culturais e artisticos

A entrevista com responsaveis por espacos culturais e artisticos tinha trés objetivos:

— Descobrir como é pensada a divulgacdo desses espacos atualmente em Porto

Alegre;

— Descobrir a opinido, de modo geral, sobre a importancia do design no envol-

vimento com a divulgacdao de um evento ou do prdprio espaco;

— Saber qual a opinido dos espacos quanto a utilizacdo do material impresso: se
ja é utilizado, se consideram importante, se existiria interesse em utiliza-lo

em maior quantidade e para outros fins;
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Para atender esses objetivos, foram pensadas as seguintes perguntas:
— Quando da abertura de uma exposicao, como é pensada a divulgacdo?

— Pensando na identidade e na divulgacdo de um evento, vocé considera o de-

sign importante?
— Vocé acha que a divulgacdo através de material impresso é importante?

A entrevista inicialmente seria realizada apenas de modo presencial, a fim de que a
conversa pudesse ser incentivada e que fosse mais dindmica. Porém, devido a disponibilida-
de dos entrevistados, uma entrevista foi feita por e-mail e a outra presencial, como deseja-

do.

Apds algumas tentativas de contato com diversos espacos culturais, foi possivel a rea-
lizacdo de duas entrevistas. A primeira foi realizada com a Fundacdo Iberé Camargo, entida-
de cultural da cidade de Porto Alegre, que estd em atividades na cidade desde 1995, e na
sede atual — famosa por ter sido projetada pelo renomado arquiteto Alvaro Siza — desde
2008. A instituicao foi bastante lembrada nas entrevistas com usuarios. A segunda entrevista
foi realizada com Marcio Tavares dos Santos, curador-ajunto da 102 Bienal do Mercosul -
evento artistico que acontece em Porto Alegre de dois em dois anos - e ex-diretor do Memo-

rial do Rio Grande do Sul - entidade que também foi lembrada nas entrevistas com usuarios.

3.2.2.1 Entrevista com a Fundagao |lberé Camargo

Quando da abertura de uma exposi¢dao, como é pensada a divulgagdo?

A divulgacdo das exposicOes é feita através da imprensa, site, redes sociais e mailing
digital. Com cerca de um més de antecedéncia, a assessoria de imprensa comeca a divulga-
¢do em periddicos, sites e revistas especializadas. No site, sdo publicadas noticias e o texto
do curador. Nas redes sociais, apresentamos a exposicao de forma mais genérica, para ex-

plorarmos o conteudo de forma mais elaborada ao longo da exposicao.

A cada abertura de exposicdo realizamos o envio do convite digital para mais de 25

mil contatos que fazem parte do mailing da Fundacdo. Também realizamos enviamos o con-
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vite digital do Encontro para Educadores (evento voltado para professores que acontece em
paralelo a abertura da exposi¢do) para cerca de 4 mil contatos. Além disso, produzimos um
video com depoimentos dos curadores e artistas que é divulgado através do QR Code im-

presso nos materiais graficos e presente nas redes sociais.

Pensando na identidade e na divulgagdo de um evento, vocé considera o design

importante?

Sim, consideramos o design como parte fundamental da identidade das exposi¢des. A
cada nova exposicdo, é o design que da face e identidade ao projeto. A identidade visual de
uma exposicdo é como uma marca a qual o publico vai associar a imagem da Instituicdo, o
trabalho do(s) artista(s) e a qualidade do trabalho feito pela nossa equipe. Trata-se da pri-
meira comunicacdo com o publico e, por isso, precisa expressar em elementos visuais a ima-

gem da exposi¢do que queremos passar.
Vocé acha que a divulgacdo através de material impresso é importante?

Considerando a nossa experiéncia aqui na Fundacgdo Iberé Camargo, acreditamos que
os materiais impressos (catdlogo e folder) exercem mais uma funcdo de registro e memoria
do que divulgacgdo - e sdo muito importantes nesse sentido. Estes materiais graficos impres-
sos sao distribuidos (vendidos, no caso do catdlogo) apenas na Fundagdo, como um material
complementar, informativo e fonte de pesquisa sobre a exposicdo. Trabalhamos muito com
divulgacao através de ferramentas digitais e recebemos um bom retorno do publico, inclusi-

ve no inicio deste ano substituimos o convite impresso pelo digital.

3.2.2.2 Entrevista com Marcio Tavares dos Santos

Quando da abertura de uma exposi¢do, como é pensada a divulgacao?

O processo de construcdo... uma exposicdo é a disposicao de objetos no espaco para
a construcdo de algum sentido, algum significado. Entdo eu acho que ndo tem como a gente
pensar na construcdo de uma exposicdo sem pensar em todos os aparatos que tomam conta
dela, que constroem a totalidade. Desde as legendas de obra, se vai ser mais simples ou mais

elaborada e o tipo de linguagem que a gente quer dar para a exposicao, os painéis de aber-
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tura, banners, folhetos e depois as publicacdes que podem vir, como catalogos, etc. Entdo
tudo isso tem que ser pensado a partir da linguagem conceitual da exposi¢ao, como pontu-
almente isso se expressa através de uma unidade. Eu acho que é uma coisa que a gente pen-
sa a partir do momento em que a ideia da exposi¢do estd concluida, a gente vai pensar sobre
isso, como isso vai ser expressado visualmente. Qual é a marca gréfica disso, que vai comu-

nicar o publico mais diretamente o que a exposi¢dao quer transmitir.

Pensando na identidade e na divulgagdo de um evento, vocé considera o design

importante?

Claro. O design é fundamental. Eu acho que sdo elementos que devem cada vez mais
estar ligados. Esse afastamento do design e da arte, eu ndao considero bom nem para um
lado e nem para outro, ja aproveitando essa entrada académica por outras vias, porgue a
linguagem que o design permite construir € uma linguagem de comunicag¢do. Obras de arte
fundamentalmente sdo fluxos de comunicacdo com o publico e eventos artisticos sao plata-
formas de construcdo de didlogo. Sem um bom trabalho de design grafico a construgao disso

estd fadada a ndo dar conta, ndo vai chegar ao ponto que a gente deseja.

H4 uma tendéncia aqui na cidade a evitar utilizagdo do material impresso, apesar
de eu saber que vocés (me referindo a Bienal) ainda investem nisso. A maioria dos espacos
usa a internet para divulga¢ao. Vocé acha que o material grafico impresso é importante?

Eu acho fundamental. Por dois motivos: um, porque quando tu fazes uma exposi¢ao
em uma galeria, tu ndo és uma instituicdo, né, entdo tu ndo tens uma responsabilidade com
a memodria desse conjunto de a¢des que tu propdes para o publico. Entdo, o material grafico,
ele é um documento de registro, ele é um registro: um registro de linguagem, um registro
visual, entdo, ele pressupde isso. E ele também oferece a possibilidade de tu falares com um
outro publico, muita gente é “faceless”, ou é mais velho, ou... entdo tu tens que estar no
Facebook, tu tens que ter material grafico e eu acho que a linguagem do Facebook tem que
ser derivada da producdo grafica porque é a producdo grafica que da a unidade, que consti-
tui o ponto central da ideia daquilo que tu queres comunicar. Obvio que quando tu transpor-
tas isso para outros suportes, isso vai ter que ter uma adaptagao, mas eu acho que tudo co-
meca dai. Assim como tem passos para que tu sejas um profissional na construcdo de uma

exposicdo, na comunicacdao também. E um desses passos, eu acho que as pessoas nao fazem
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porque é caro as vezes também, né, porque a arte realmente tem um problema de financi-
amento, acho que também tem uma relagdo com isso. Mas eu acho imprescindivel que as
pessoas possam levar o material, por exemplo, em geral, no Facebook as pessoas ndo estdo
dispostas a ler um texto sobre a exposi¢dao. Entdao a gente tem a possibilidade do material
grafico de apresentar um conceito para as pessoas e que as pessoas possam levar isso e que
elas tenham vontade de fazer essa leitura. Entdo eu acho que o material impresso tem isso,
pela portabilidade, pela unidade grafica, pela construcdo visual, pela producdo de memoria.
Isso para um efeito institucional carrega toda uma importancia que ainda ndo esta superada.
E 0 mesmo discurso da morte dos livros pelo Kindle, etc.... nd0, ndo é bem assim. Acho que
existe o mundo virtual e o mundo fisico e esses mundos tem que estar cada vez mais em um
didlogo. A linguagem virtual precisa estar ancorada. Como a exposi¢cdo é um evento fisico —
por mais que ja tenham agora exposicoes virtuais, mas é um nicho especifico — entdo tem
gue ter essa materialidade. Quando tu vais ao encontro dessa exposi¢ao, tu vais de corpo
fisico e tu chegas la e tu queres receber um programa, entendeu? Entdo isso também é um

receptivo, que é o final que eu queria chegar, que é a gentileza institucional.

3.2.3 Andlise da pesquisa e das entrevistas

A partir da pesquisa com usuarios, podemos notar que poucas pessoas tomam co-
nhecimento de espacos e eventos culturais a partir de material impresso. Essa informacao
corrobora a necessidade da defesa de material impresso como elemento de divulgacao.
Também podemos notar que a tendéncia entre usudrios é lembrar de espacos que ja sdo
bem conhecidos do publico porto-alegrense, como é o caso da Casa de Cultura Mario Quin-

tana, o Santander Cultural e o Museu de Arte do Rio Grande do Sul (MARGS).

Além disso, muitas pessoas lembraram de espacos de cinema na cidade como espago
cultural — o que ndo esta incorreto, mas que ndo serd adotado neste trabalho como possivel
espaco escolhido, visto que a maioria das producdes cinematograficas possuem o seu pro-

prio método de divulgacdo na cidade.

Quanto ao uso de material impresso, podemos perceber pela entrevista concedida

que a Fundacado Iberé Camargo nao utiliza folders, cartazes e brochuras para a sua divulga-
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¢do. Conforme informado, o Unico material grafico que eles produzem — o catdlogo - tem o

objetivo Unico de documentacgdo das exposi¢cdes apresentadas.

Ja para Marcio Tavares dos Santos, o material impresso, além da funcdo de documen-
tacdo, também deve ser utilizado para divulgagao, além de suporte de conhecimento para o
visitante das exposicdes, fornecendo maiores informacdes sobre o que estd sendo apresen-

tado.
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3.3 DEFINIGAO DA TEMATICA: SELEGAO DE ESPACO CULTURAL

O espaco escolhido para a realizacdo do trabalho foi o Vila Flores. Vila Flores é um espaco
multicultural situado em um complexo arquitetdénico no bairro Floresta, em Porto Alegre,
que abriga diversas fungdes: local para realizacdo de atividades socioculturais (como even-
tos, feiras, apresentagdes e exposicoes); local de trabalho de artistas e empreendedores da
area criativa, contando com diferentes residentes no espaco, nas areas de Arquitetura e Ur-
banismo, Artes Cénicas e Visuais, Design, Moda e Mdusica; ambiente de aprendizado, promo-

vendo cursos, oficinas, seminarios, entre outros.

Fig. 16: O espaco Vila Flores visto de fora. Fotografia: Pablo Urquiza Chaves.

Fonte: Acervo Vila Flores.

3.3.1 O espacgo

Com a finalidade de realizar um trabalho que represente o espaco em seu todo, é ne-
cessario que conhecamos o local e o seu funcionamento. O espaco é formado por 3 edifica-
¢Oes — dois prédios e um galpao, com um espago central (o patio). Apesar de o projeto no
espaco ser recente, ele é localizado em um complexo arquitetonico histérico: construido nos
anos 20 para servir como “casas de aluguel”, ele estava servindo como ocupagao irregular
até 2010, quando foi herdado pelos irmdaos Antonia Chaves Barcellos Wallig e Jodo Felipe
Chaves Barcellos Wallig. Aos poucos, com a ideia de transforma-lo em um centro de cultura,

o espaco foi aberto para que a comunidade da area e demais interessados pudessem “dar
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vida” ao local, construindo de forma colaborativa um local de convivio com a realizacdo de
atividades culturais. Em 2014, foi criada a Associa¢do Cultural Vila Flores e também surgiram
os primeiros residentes do espaco: estudios de arquitetura, design, artes visuais, musica,

teatro, gastronomia, moda, empreendedorismo social e audiovisual compde o local.

O espaco é dividido da seguinte forma: cada residente possui seu préprio espaco —
uma sala em um dos dois prédios principais. Além disso, ha os espagos de convivio, comum a
todos os residentes e eventualmente abertos para o publico em geral: o galpdo multiuso
(que abriga exposicOes, apresentacgdes, encontros, etc.), o patio (utilizado para encontros ao
ar livre, principalmente para grandes eventos) e o miolo (espa¢o educativo, destinado para
reunioes, palestras, etc. O complexo esta em constante reforma, com um projeto arquiteto-

nico realizado em etapas através de captagdo de recursos.

E importante destacar a importancia do trabalho colaborativo no Vila Flores: todos os
residentes sdo responsaveis pelo espaco e sdo incentivados a criar trabalhos em parceria —

sdo comuns no espaco eventos com atividades propostas por mais de um residente.

Figura 17: Registro do evento Projeto Simultaneidade, realizado em 2013, um dos primeiros eventos do espaco.
Na fotografia vemos a direita o galpdo, no centro o patio e a esquerda o prédio da Rua Sao Carlos. Fotografia:
Lauro Rocha.

Fonte: Acervo Vila Flores
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3.3.2 Andlise da programagcao visual atual e das formas de divulgacdo do espaco

Para a continuidade do trabalho, foi necessario um estudo sobre a programacao vi-
sual do espaco Vila Flores e também de que forma é feita a divulgac¢do, a fim de compreen-
der de que forma o espaco se apresenta atualmente. A identidade visual do Vila Flores (Fig.
18) foi criada recentemente por um estudio de design contratado, e é formada por simbolo,
lettering e frase com os trés eixos norteadores do espaco: educacgdo, cultura e negécios. De
acordo com o manual da marca, a identidade visual, composta por 4 cores, tem a intencao

de que cada uma das cores represente um dos eixos.

Figura 18: Identidade visual do Vila Flores, em sua versao preferencial.

w VILA
FIQRES

Fonte: Vila Flores

Pelo Facebook, sdo divulgados eventos, oficinas e cursos através de posts com ima-
gens (figura 19) e pela ferramenta de eventos do site (figura 20). Em ambos os casos, a iden-
tidade visual aparece somente como ilustracdo e ndo como suporte para a programacao
visual. Alguns elementos da marca sao utilizados em postagens com a programacao do espa-

¢o, postados semanalmente, como podemos ver na figura 21.

Figura 19: Post divulgando oficina no Vila Flores.
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{  EDINAMICA DO VENTGS
: ESPAGO
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E SPS EXISTENTES #85 g VIL,

Fonte: Facebook Vila Flores
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Figura 20: Evento no Facebook Vila Flores.

multaneidade Vila Flores 2015

@ Public - Hosted by Vila Flores * Interested =+ Going

581 490 5.3K

interested ~ went invited

o December 5, 2015 — December 6, 2015
Dec5,2015at 10 AM to Dec 6, 2015 at 8 PM

Q Vila Flores

Rua Hoffmann, 447, 90220-170 Porto Alegre Show Map

About Discussion

Fonte: Facebook Vila Flores

Figura 21: Post com a programagdo semanal do espaco.

16 a 21 de maio no VILA FLORES

mais informagdes em www.vilaflores.wordpress.com/agenda

Fonte: Facebook Vila Flores.

No site é possivel encontrar diversas informagdes a respeito do espago: os projetos
realizados, os residentes do espaco, a agenda de atividades, entre outros. O site é em forma-
tacdo em estilo blog (wordpress) e a identidade visual aparece no cabecgalho da pagina sobre

uma fotografia do espaco (figura 22).
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Figura 22: Site do Vila Flores.

educag cultura negé

VILA FLOR! S

Ultimas noticias

Fonte: Site Vila Flores (2016).

Além do Facebook e do Site, a divulgacdo do espaco e dos eventos que |a ocorrem
também é feita pelos residentes e pelos seus canais e por divulgacdo boca-a-boca. Ha tam-
bém divulgacdo através da imprensa — o local ja teve varias reportagens divulgadas sobre o

espaco em geral e também sobre a sua agenda.

3.4 ANALISE DE SIMILARES

Neste capitulo sdo citadas algumas referéncias de espaco e projeto para o trabalho.
Como o projeto é sobre um centro de cultura com uma grande abrangéncia de temas, foram
escolhidos como exemplos alguns museus e centros culturais com programacdao visual sélida
e que desenvolvam diversos tipos de material grafico impresso. Além disso, sdo mostrados
alguns materiais recolhidos pela autora que foram inspiracao para o desenvolvimento deste

trabalho.

3.4.1 Exemplo 01 - Palais de Tokyo

O Palais de Tokyo é um museu de arte contemporanea em Paris, Franca. O museu
desenvolve diversos materiais graficos, mas aqui sera dado destaque para o guia de visita-
¢do, o folder com a programacao e os cartazes desenvolvido pelo espaco. Todos os materiais

foram pensados a partir da identidade visual do local (figura 23), concebido pelo estudio de
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design francés Helmo, que desenvolveu uma tipografia com variacdes para diferentes aplica-

¢Oes — ja pensando na diversidade de materiais a desenvolver para o espago.

Figura 23: A identidade Visual do Palais de Tokyo e a familia tipografica Palais, desenvolvida pelo estudio
francés Helmo.
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Fonte: pagina web do estudio Helmo.
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Figura 24: Guia de visitagao, folder com a programagao e cartazes desenvolvidos para o Palais de Tokyo

les
Events
16.02-17.05 /o

PALAIS

PALAIS
DE T&KY® PALAIS

L'USAGE
DES
FORAES

Artisans d'art
ot artistes

Fontes: pagina web do Palais de Tokyo, pagina web do estudio Helmo e material recolhido pela autora.

O guia e o folder com a programacao tém o formato de 15 x 19 cm e sao feitos em

papel offset 120g/m?3 (o folder aberto possui o formato de 44 x 42 cm). Os cartazes possuem
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tamanhos variados, dependendo do local de aplicacdo. Eles sdo distribuidos para serem apli-
cados em espacgos culturais e comerciais (como livrarias, por exemplo). Eles sdo aplicados

também em algumas paradas de 6nibus da cidade de Paris.

A criacdo de material a partir da identidade visual favorece a pregnancia da marca.
Porém, pode enfraquecer o conteudo das exposi¢cdes e eventos que ocorrem no local, as

deixando como um elemento secundario e ndo como a atragao principal do espaco.

3.4.2 Exemplo 02 — Casa da Musica

A Casa da Musica é uma sala de espetaculos da cidade de Porto, em Portugal. Como
referéncia para este trabalho, foi escolhido o conjunto de catdlogos com a programacao
anual educativa do espaco, escolha feita dois motivos: por possuir mais de um setor (Servico
Educativo, Concertos, Eventos) e por ter sido indicado como referéncia por uma das gestoras

do Vila Flores.

Figura 25: Catalogos do Programa Educativo da Casa da Musica, Porto. Design de Sara Westermann e Rafael
Oliveira.
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Fonte: Portfolio de Sara Westermann, disponivel na internet.
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O material é dividido por setores do programa educativo da Casa da Musica: cada um
dos cinco catalogos destaca a programagao de um dos setores, que sao divididos por cores.
Os catdlogos sao feitos em papel offset, e no seu interior se utilizam de tipografia e muitas
cores para dar destaque para os conteudos. Diferentemente do material visto no exemplo

anterior, neste ndo ha alguma conexdo com a identidade visual do espaco.

3.4.3 Exemplo 03 - Materiais diversos

O Teatro Nacional de Chaillot, na Franga, lan¢a sua programag¢do anual em um pe-
gueno caderno, como pode ser visto na figura 26. A capa do material é feito em papel cou-
ché e seu interior em papel offset. O interessante desse material é o uso de cores reduzidas

para todo o material. No fim do caderno ha paginas em branco para anotagdes.

Figura 26: Caderno de Atividades do Teatro Chaillot de Paris, Franga.

Janvier

UArt @ $re spectatewr 20142015

Fonte: material recolhido pela autora.

O teatro nacional de La Colline, localizado em Paris, Francga, disponibiliza a sua pro-
gramacao anual em um pequeno catdlogo. O destaque desse material vai para as cores, que

sao chamativas em todo o catalogo e para o acabamento, que tem a costura exposta.
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Figura 27: Catalogo com a programagao anual do teatro La Colline.

Saison 2013/2014

Fonte: material recolhido pela autora.

O material desenvolvido para o Trois Baudets - sala de concerto de Paris, Franga - se
destaca pelo formato: ele é feito no formato de meia A4, cortado no sentido vertical. O ma-
terial serve para promover a programacao mensal do espago e também para explicar o fun-

cionamento do local.
Figura 28: Programagao mensal do Trois Baudets.
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Fonte: Material recolhido pela autora.

O folder desenvolvido para o Centre Photographique d’lle de France, localizado em
Pontault-Combault, desenvolvido exclusivamente parra divulgagdo da exposi¢ao “La Photo-
graphie Performe”. O diferencial deste material é a possibilidade de, quando aberto, utiliza-

lo como cartaz.
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Figura 29: Folder da exposi¢dao “La Photographie Performe” do Centre Photographique d’lle de France.

>
CENTRE PHOTOGRAPHIQUE

Fonte: material recolhido pela autora.

3.5 CONCEITO

Apds as pesquisas, estudos e analises feitas neste trabalho, podemos definir o conceito do

projeto. A partir da analise feita do espaco, as seguintes palavras-chave surgiram:

a) Colaboracdo: palavra que ndo poderia faltar por ser o principio do Vila Flores,

a colaboracao aparece aqui mais como conceito tedrico do que visual;

b) Atemporalidade: A histéria do Vila Flores é um fator muito importante no
conceito do local, porém a ideia que se desenvolve no espaco é contempo-
ranea. Assim, é importante que se faca um balanceamento, garantindo que

tanto o classico quanto o moderno estejam presentes no projeto;

c¢) Adaptabilidade: o espaco foi projetado e utilizado como casa-de-aluguel e
apds quase 100 anos sofreu diversas mudancas. E interessante que o projeto
consiga mostrar em alguma caracteristica esse potencial de adaptabilidade

do espaco.

O mesmo estudo de palavras-chave foi feito apds a andlise da identidade visual, re-

sultando nos seguintes termos:

a) Organico: na identidade visual nota-se uma tendéncia para o organico - for-
mas arrendodas e gestuais fazem parte da marca — é interessante que apa-

recam da mesma forma nos materiais produzidos;

b) Dindmico: o simbolo da a ideia de movimento, energia;
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c)  Vivo: seguindo a mesma linha da dinamicidade e da adaptabilidade, é impor-
tante que o trabalho mostre a energia do espago Vila Flores, bem retratado

em sua identidade visual.

Para melhor visualizagdao das palavras-chave, foi criada uma ilustragdo no formato
nuvem de palavras, que podemos ver na figura 30. Com o conceito estabelecido, podemos

iniciar o detalhamento do projeto em si.

Figura 30: Nuvem de palavras com os conceitos do projeto.

_ VIVO
ADAPTABILIDADE
COLABORACAO

~

ORGANICO DINAMICO
ATEMPORALIDADE

Fonte: Autora.

3.6 DEFINICOES DE PROJETO

Antes de iniciar a etapa de desenvolvimento de projeto, serao feitas algumas defini-
¢Oes a fim de facilitar o processo. O Vila Flores possui muito conteudo relacionado ao local —
histéria do complexo, residentes, eventos — por isso, é preciso que haja uma sele¢ao do con-
teudo que serd abordado nos materiais a serem desenvolvidos, fazendo uma triagem do que
possui mais importancia para aparecer em um material impresso. A partir de reunidao com os
responsaveis pelo espaco, foi constatado que uma das principais dificuldades em reunides e
apresentacdOes era sintetizar o significado e explicar a abrangéncia do projeto Vila Flores.
Assim, foram escolhidos os tdopicos mais relevantes que deveriam constar no projeto. Sao

eles:



b)

d)

f)

g)

h)
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Defini¢ao do projeto do local: uma breve introdugao com uma visao geral do

espago e como é o seu funcionamento;

Histéria: as mudancas no local desde a sua construcdo em 1924, passando pe-
la alteracdo das fungGes do espaco até a criagdo do Vila Flores — abordagem

da arquitetura e da influéncia do local na regido que ocupa;

Mapa do espaco: auxilio visual para a compreensao rdpida do espago - onde

estdo localizados os espacos de convivio e cada um dos residentes;

Residentes: apresenta¢dao dos residentes do local e as atividades que eles

exercem;
Associagdo Vila Flores: como funciona a gestao do local;

Eventos e Projetos: registros de eventos que foram realizados ou sao realiza-

dos periodicamente e projetos do espaco;
Programacao do local: cursos, atividades, eventos, oficinas, palestras, etc.

Linha do tempo: ilustracdo das mudancas do espaco durante os anos — resu-

mo visual da histoéria do local;

As informacOes necessarias para a criacdo do contelddo a partir dos tdpicos foram

conseguidas através de apresentagOes, matérias e conteudo digital ja existentes do Vila Flo-

res, que foram passadas por diferentes responsaveis pelo projeto. Além disso, houve tam-

bém um processo colaborativo com alguns dos residentes para a adequacdo de material

para o presente trabalho.

A programacgao do espago é um dos fatores que mudam constantemente e tem al-

gumas adaptacdes de ultima hora. Sendo assim, seria interessante que o catdlogo — como

material mais definitivo — ndo tenha a programacado anual ou semestral do Vila Flores, ja que

dessa forma poderia acontecer de o material ficar desatualizado depois de algum tempo.

Para melhor aproveitamento, foi definido que o material a ser desenvolvido contaria com a

programacao mensal podendo aumentar para bimestral ou trimestral, caso acontecer de em

algum periodo o espaco possuir pouca programacao.
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Apds a escolha dos topicos do conteldo do projeto, foi preciso um estudo para esco-
Iha dos meios impressos que melhor apresentariam o material desenvolvido. Assim, foram

definidos dois formatos:

Catalogo: o catdlogo trard o maior nimero de informacgdes do Vila Flores, servindo
como material de apresentacdo do local. Como a programacdo do Vila Flores sofre diversas
alteragOes, o catdlogo abrangera os tépicos que forem mais definitivos, como a histéria e a
apresentacdo dos residentes. Ele podera ser utilizado para divulgacdo interna e externa, ou
seja, distribuido para o publico geral para que tenham conhecimento do espagco e também
para interessados em participar do Vila Flores como residentes ou promovendo algum even-
to. O catdlogo também auxiliard os gestores em apresentacdes em participacdes em semina-
rios e feiras (o que ja vem acontecendo atualmente). Além disso, serve como registro histoé-

rico, um dos itens buscados desde o inicio do trabalho.

Folder/Cartaz: o folder trara a programacdo do espaco. Como citado anteriormente,
a programacao do Vila Flores sofre constantes alteracdes, por isso, ndo é possivel defini-la
com um grande intervalo de tempo, tornando ndo viavel a criacao de folder com programa-
¢do semestral ou anual. Assim, o folder trard a programacdo mensal. Com a ideia de tornar o
folder mais dinamico e aproveitando a grande capacidade criativa dos residentes do espago
Vila Flores, foi pensado em um folder/cartaz. Assim, em cada més, a parte interna do folder
trard uma ilustracdo ou arte diferente de algum dos residentes do espaco. Essa escolha faz
com que o folder se torne mais funcional, além de divulgar o trabalho dos artistas residentes
no espaco. Outro atrativo é que os folders poderdo ser colecionados e reutilizados, aumen-

tando assim a vida util do material.

3.7 FORMATOS E ESTRUTURA

3.7.1 Escolha do papel

Foco deste trabalho, a escolha do papel correto para obter bons resultados visuais é

fundamental. S3o levados aqui em consideracdao os parametros definidos por Villas-Boas
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(2010), mencionados no capitulo 2.4 deste trabalho: O valor subjetivo (diferencial, beleza,

textura) do papel, o custo, a disponibilidade no mercado e as restri¢gdes técnicas.

Um dos papéis mais utilizados para o tipo de trabalho proposto neste projeto — tanto
catdlogos quanto folders — é o papel couché. O papel couché preenche uma série de requisi-
tos do trabalho — é barato, facilmente encontrado e de facil manuseio. Porém foi descartado
por se afastar da estética buscada para o produto final, ja que o papel couché possui uma

aparéncia plastica e brilho (mesmo o couché fosco apds a impressao possui certo brilho).

Outro papel considerado foi o papel reciclado (ou reciclato), por alinhar-se estetica-
mente com a temdtica do projeto. Se fosse escolhido, seria necessario pensar sua utilizacdo
em todo o desenvolvimento grafico, ja que este tipo de papel tende a modificar as cores na
impressao, por ndo ser de cor branca. Por questdes orcamentdrias, esse papel também foi
descartado: a sua utilizacdo impediria de que os produtos finais fossem produzidos em gran-

des tiragens.

Por fim, foi escolhido o papel off-set para este trabalho. O papel off-set, apesar de
simples, correspondia a todos as caracteristicas buscadas no projeto: é de baixo-custo, a sua
textura é compativel com a estética e ele é de cor branca (o que melhora o resultado pds-
impressdao). Também é importante, tanto para o catdlogo quanto para o folder, que a cor
ndo passe de um lado da folha para o outro. Para garantir que isso ndo aconteca, a gramatu-
ra escolhida foi a de 120 g/m3, o que também permitird que o material seja maledvel e de

facil manuseio.

3.7.2 Formatos

3.7.2.1 Formato do catalogo

A partir da definicdo do conteldo, foi possivel definir o formato do catdlogo. O estu-
do inicial para essa definicdo foi feito a partir de analise rapida das fotografias que poderiam
ser utilizadas no catdlogo, onde foi constatada que em sua grande maioria eram fotografias
horizontais. Assim, a fim de que a diagramacdo fosse mais simples e de que as fotografias
ganhassem mais destaque, dois formatos pareciam mais propicios para o catdlogo: o forma-

to horizontal (largura maior que altura) e o formato quadrado.
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O formato horizontal é de menor custo que o quadrado, por aproveitar mais papel,
mas também é de pior manuseio, ja que quando é feito em papel maledvel tende a dobrar
na mao do leitor. Assim, visando a melhor circulacdo do material, o formato escolhido foi o
quadrado e, apds pesquisa com graficas para saber as melhores dimensGes para que hou-

vesse aproveitamento de papel, pode-se chegar ao formato de 18x18cm.

3.7.2.2 Formato do folder

Depois de definido o conteddo do folder, foi possivel definir o formato. Mais uma
vez, foi necessdrio levar a questdao orcamentdria em consideragao. Isso, mais o uso que ele
terd como cartaz, fez com que o formato selecionado seja o A3 (297 x 420mm) quando aber-
to. Isso faz com que o custo baixe consideravelmente, ja que assim ndo sera necessaria a
utilizacdo de faca de corte para o modelo. Além disso, também faz com que as ilustra¢ées
dos residentes se adaptem melhor as dimensées do folder, visto que muitos artistas dese-

nham em papéis com formato de fabrica.

Assim, em um dos lados da folha A3, estard a ilustracdo que servird como cartaz. Do
outro, o contelido, no caso a programac¢ao mensal do Vila Flores. Nessa parte, o campo para
a diagramacdo é dividido em outras 6 partes, sendo que dessas uma servird como capa e
outra como contracapa, conforme podemos visualizar na figura 31. A dobra escolhida é uma
das dobras cldssicas, conhecida como dobra cartola ou charuto. Esse tipo de dobra também

farad com que o custo do projeto fique baixo.



Figura 31: formato escolhido para o folder e ordem das dobras.

Lado A Lado B

12 dobra: simples

22 dobra: dobra cartola ou charuto

Fonte: Autora.
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3.7.3 Grid

3.7.3.1 Grid do catdlogo

O desenvolvimento do grid foi pensado a fim de que ele ndao oferecesse rigidez ao
projeto, ja que a estética buscada no catdlogo é mais organica. Isso, mais o fato de o catalo-
go possuir potencialmente muitas imagens a serem dispostas, fez com que o grid escolhido
seja o modelo grid de colunas. Como a dimensao do catalogo é de um tamanho relativamen-
te pequeno (18 x 18 cm), o grid tera 2 colunas (figura 32): mais colunas nesse formato pode-
riam prejudicar a leiturabilidade na parte textual. As linhas de base servem como entrelinhas

para o texto e também como grid para as imagens.

Figura 32: Grid do catalogo.

10mm 10mm 13mm

13mm

13mm

Fonte: Autora.

3.7.3.2 Grid do folder

Para o folder, o grid escolhido foi o modular. Os médulos fazem com que a informa-
¢do nesse grid seja apresentada de forma mais dindmica, o que é ideal para a apresentacao
de programacao. Os mddulos foram divididos em 5 por péagina, pensando no numero de

programacdes propostas para o local.
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Figura 33: grid do folder.

Smm Smm

Smm |

10mm

Fonte: Autora.

3.7.4 Diagramacgao

3.7.4.1 Diagramacdo do catalogo

Com a definicao do grid é possivel comecar a pensar na diagramacao do catdlogo. O
primeiro passo é definir a ordem das informacées. A ordem, que pode ser conferida na figu-

ra 34, foi pensada a partir da experiéncia do leitor e estabelecida da seguinte forma:

- Apresentacdo do Vila Flores: traz o conceito do local — uma apresentacao inicial pa-

ra que o leitor entenda o que faz o Vila Flores e de que trata o catalogo.

- Histdria: depois de ser apresentado ao centro cultural e seu conceito, o leitor en-

tendera a importéancia histdrica e arquitetonica do espaco.
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- Linha do tempo: apds ler sobre a histéria, a linha do tempo resume graficamente as

modificagcdes que aconteceram no espaco.

- Espaco: depois das informacgdes sobre o complexo em si, o leitor é apresentado ao

interior do prédio — como ele é dividido e ocupado.

- Residentes: apds o leitor ter “entrado no prédio”, ele descobre quem o ocupa —
quem sdo os residentes do espaco. Nessa sessao terd maior destaque a Associagao Cultural

Vila Flores, gestora do espaco, para que o leitor entenda como o espaco é gerenciado.

- Eventos: por fim, o leitor é apresentado as atividades que ocorrem no local.

Figura 34: Estudo da definicdo de ordem das se¢des do catalogo.
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Fonte: Autora.

Apods feita essa divisdo, foi possivel comecar a pensar em como cada se¢ao seria tra-
balhada na pagina. O estudo comeca a partir do posicionamento das imagens. Foi definido
que elas poderiam ser aplicadas em diferentes formatos, mas correspondendo ao grid, vi-

sando gerar uma mancha agradavel. Alguns estudos podem ser visualizados na figura 35.
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Figura 35: Estudos para aplicagdo de imagens no catalogo.
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Fonte: Autora.

A grande maioria das se¢Ges do catdlogo possuem titulo e subtitulo — sendo o titulo o
tema da secdo. Assim, foi definido que todas as paginas apresentariam o titulo da secao,
eliminando assim a necessidade de pdaginas de abertura, o que reduz o nimero de paginas
do catdlogo. Essa decisdo também auxilia para a criagdo de uma unidade no catalogo, ja que
todas as paginas terdo o mesmo elemento grafico. Os subtitulos aparecem acompanhando

os textos, auxiliando na definicdo da mancha grafica da pagina. Os estudos para titulos e

subtitulos podem ser conferidos na figura 36.

Figura 36: Estudos para aplicagdo de titulos e subtitulos no catalogo.
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3.7.4.2 Diagramacado do folder
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Fonte: Autora.
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O folder possui duas diagramacgdes diferentes, uma na parte externa e outra na parte

interna. Na parte interna, como ja citado, sera disposta a programacao. A programacdo esco-

Ihida para ser utilizada no folder foi a programacao real do més de junho do espaco Vila Flo-

res. A diagramacado foi pensada a partir de um estudo sobre essa programacao: a quantidade

de eventos do més foi dividida por 3 — numero de colunas disponiveis para isso no folder, a

fim de que fosse possivel disp6-los dentro dos mddulos do grid criado. Como o més possuia

13 eventos, mais algumas atividades que tem espaco semanalmente no Vila Flores, elas fo-

ram distribuidas em 5 atividades na primeira e segunda pagina, seguidas de trés atividades

na pagina seguinte mais as atividades semanais. A estrutura é melhor compreendida na figu-

ra 37, onde foi feito um esbocgo da distribuicao no material.

Figura 37: Esbogo da programacdo no folder.
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Fonte: Autora.
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Cada atividade foi separada pelos pontos em comum, que eram: o dia, o dia da se-
mana, o titulo da atividade, o tipo de atividade, breve descri¢do da atividade, o local de rea-
lizacdo dentro do espaco e o horario. Apds foram feitos esbocos de alternativas para melhor

adequacdo dentro dos modulos do grid, conforme podemos ver na figura 38.

Figura 38: Estudos de diagramagdo para o folder.
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Fonte: Autora.

Apds um estudo das alternativas, a escolhida foi a terceira da imagem, por acreditar
gue ela apresenta de forma mais clara as informac¢des da programacao além de ficar mais

harmonica quando aplicada mais de uma vez em uma pagina.
3.8 ELEMENTOS DO PROJETO GRAFICO

3.8.1 Paleta de cores

Como foi optado pelo desenvolvimento do projeto com aproveitamento da identida-
de visual, a paleta de cores escolhida foi a definida no manual de Identidade Visual do Vila

Flores. A utilizacdo das cores da identidade visual no projeto aumenta a pregnancia e reforca

a marca.
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Figura 39: Paleta de cores.

PANTONE 7584 C
C20 M80 Y100 K10
R184 G739 B38

PANTONE 557 C
C50 M10 Y40 KO
R131 G186 B165

PANTONE 7561 C
C50 M55 Y70 K30
R86 G33 B23

PANTONE 4625 C
C10 M30 Y100 KO

R230 G177 B33

Fonte: Manual de Identidade Visual Vila Flores.

Entretanto, no manual de identidade visual do Vila Flores, as trés primeiras cores da
figura 39 sdo utilizadas para definir cada um dos eixos norteadores do espaco (educacao,
cultura e negécios). Essa divisdo nao serd utilizada nos materiais aqui desenvolvidos, a fim de

possibilitar mais liberdade no projeto grafico.

3.8.2 Tipografia

Para o catdlogo, foram escolhidas 3 familias tipograficas: uma para texto, uma para
os titulos e outra para os subtitulos. Para os textos, a familia tipografica escolhida foi a Bariol
(figura 40), indicada como fonte de apoio no manual de identidade visual do Vila Flores. Co-
mo a ideia prévia a escolha ja era a de utilizar uma fonte sem serifa com tipos mais arredon-
dados, a Bariol acabou por se mostrar a escolha ideal para o projeto por ser uma fonte de

boa legibilidade, com um trago simples e limpo, como podemos observar na figura 40.

Figura 40: familia tipogréfica Bariol.

Bariol 11pt
ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ

abcdefghijklmnopqrstuvwxyz
0123456789

Fonte: Autora.
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Para os titulos e subtitulos, foi feito um teste visual com as familias tipograficas, bus-
cando duas caracteristicas: uma fonte com bom peso (impactante) e uma fonte mais gestual.
Apds uma busca por fontes com essas caracteristicas, elas foram dispostas na mesma pagina

para serem comparadas, como podemos ver na figura 41.

Figura 41: Analise de familias tipograficas para titulos e subtitulos.

Fontes com peso

Fontes organicas

ROUNDS BLACK BELLFORT ROUGH
TESTE VILA FLORES TESTE VILA FLORES
NOVEL SANS PEIXE FRITO
TESTE VILAFLORES TESTE VILA FLORES
GENTONA EXTRABOLD TTCOTTONS LIGHT
TESTE VILA FLORES TESTEVILAFLORES
CAMPTON BOLD THM PRESS

TESTE VILA FLORES TESTE VLA FLORES
NOVECENTO MEDIUM MISTRAL
TESTE VILA FLORES TESTE VILA FLORES
LULO CLEAN TEKTON

TESTE VILA FLORES TESTEVILAFLORES

Fonte: Autora.

Apds analise, foram escolhidas as fontes Lulo Clean e TT Cottons. A primeira, pela sua

estrutura e forca — ideal para titulos de abertura. A segunda, por ser uma fonte mais organi-

ca e delicada, compativel com o conceito estabelecido para o projeto.
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Figura 42: Familias tipograficas escolhidas.

LULO CLEAN 12 PT
ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
0123456789

TTCOTTONS LIGHT 12PT
ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
0123456789

Fonte: Autora.

As trés familias tipograficas juntas criam um balango para a pdgina, conforme mostra
a figura 43: a fonte Lulo Clean tem maior peso, garantindo destaque para o topo da pagina;
os subtitulos sdo apresentados em uma fonte mais gestual, garantindo coeréncia com o con-
ceito do trabalho; e na parte textual, a leitura é facilitada com o uso de uma fonte sem serifa

moderna e de boa legibilidade.

Figura 43: Utilizacdo das trés fontes escolhidas na mesma pagina.
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Fonte: Autora.
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Para o folder, a fonte Lulo Clean foi substituida pela fonte Campton Bold, vista na
anadlise de fontes na figura 41. Isso foi feito pois as informagdes do folder sdo dispostas em
um tamanho menor. Sendo assim, a fonte Lulo Clean, por possuir grande impacto e um ker-
ning mais espagado, acabava criando vdrios pontos de atengdo na pdagina, o que acarretava
em um ruido visual. A fonte Campton Bold resolve o problema, pois é uma fonte com bom
peso mas mais compacta que a fonte Lulo Clean, o que faz com que ela seja ideal para apli-

cacdo em um tamanho reduzido.

Figura 44: Familia tipografica Campton Bold.

Campton Bold 12 pt
ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijkimnopqrstuvwxyz
0123456789

Fonte: Autora.

Figura 45: Familias tipograficas escolhidas em aplica¢do no folder.

CINEMA
[]8 CINECLUBE

AMEIXA

Ihit esciente es plicabo. Aquam, int.
Imaioriam nonsequid ea inimolu ptatiunture delibus qui Et
omniet, sunt autatur? Qui officatur sed eatus abore es quibus

Fonte: Autora.
3.8.3 Imagens

As imagens do catalogo sdo fotografias do acervo do Vila Flores. O espaco possui um
grande numero de registros fotograficos que foram disponibilizados para o trabalho, tanto
do local quanto de eventos la realizados. As fotografias servem como complemento para os

textos e também como elementos visuais para o catalogo.

Além das fotografias, o espaco também disponibilizou alguns desenhos da estrutura

do prédio (figura 46), criados pelos residentes do estudio de arquitetura Goma Oficina. Esses
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desenhos sdo utilizados para localizar o leitor do catdlogo no espaco Vila Flores, facilitando a

compreensao deste.

Figura 46: Desenho representativo do espaco Vila Flores.

Fonte: Acervo Vila Flores. Crédito do desenho: Goma Oficina.

3.9 PROJETO GRAFICO

Nesta secdo sdo explicadas detalhadamente as escolhas do projeto grafico para o ca-
tdlogo e para o folder. Em ambas as subse¢des, o conteldo estd ordenado da maneira em

que foi produzido.

3.9.1 Catalogo

As paginas do catalogo sdao desenhadas uma a uma. Mesmo assim, fez-se necessario
o uso de alguns elementos que criassem uma certa padronizacdo, fazendo com o que o cata-
logo possuisse uma unidade grafica. Um dos recursos utilizados para criar essa unidade foi a
utilizacdo de um padrao de fundo (figura 47). Esse padrao foi feito usando marcas de tinta e
textura de papel de desenho, criando um fundo que parecesse mais antigo, para depois mis-
turando com a utilizacdo da tipografia moderna e colorida, alinhando-se assim a estética

buscada no projeto.
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Figura 47: Padrdo de fundo utilizado no catdlogo.

Fonte: Autora.

Como determinado nos estudos de diagramacao, o titulo da se¢do aparece em todas
as duplas de paginas. Foi determinado que o posicionamento desse titulo fosse na parte su-
perior esquerda, pois no padrao de leitura ocidental esse é o ponto em que o leitor primeiro
direciona o olhar em uma pdgina. Posicionando o titulo nesse local, o leitor consegue identi-

ficar facilmente o assunto.

O titulo da secdo aparece na familia tipogréfica Lulo Clean, sempre hifenizado (figura
48). Essa definicdo foi feita por fins estéticos, para criar uma harmonizacdo com o formato
da pdgina (quadrada). Além disso, foi criado um retangulo em torno do titulo, para criar ain-
da mais destaque para a regido. A cor dos titulos e dos retangulos sdo alternadas de acordo
com a sec¢do. Dessa forma, a padroniza¢cdao da fonte e do formato cria uma unidade para o

catdlogo e a alteracdo de cor faz com que ele nao fique repetitivo.

Figura 48: Disposi¢ao dos titulos no catdlogo.
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Fonte: Autora.
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Figura 49: Aplicagdo do titulo de se¢do em uma das paginas do catalogo.

Fonte: Autora.

Como as imagens disponibilizadas para o catalogo tinham os mais variados formatos,
elas sdo utilizadas diferentemente em cada pégina, sendo coerentes dentro do assunto e
com o layout buscado. Imagens que mereciam mais destaque ocupam uma pagina inteira, e
as que apenas servem como referéncia sdo apresentadas em menor tamanho. Na secdo dos
residentes, por exemplo, em que haviam muitas imagens em formato de triptico, foram fei-

tos dois layouts diferentes utilizando 3 tripticos, conforme podemos ver na figura 50.

Figura 50: Paginas com imagens na sec¢do dos residentes. Paginas 20-21 e 26-27 do catdlogo.
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Fonte: Autora.

Para o texto, foi escolhido utilizar o alinhamento nao-justificado. O texto justificado,
apesar de deixar as bordas mais nitidas, deixa a estrutura da pagina mais rigida e demarca-
da. O alinhamento nao-justificado cria bordas irregulares e, acompanhado dos subtitulos na
tipografia TT Cottons, deixa a pagina mais fluida e com uma mancha mais organica, alinhan-
do-se assim com a tematica do projeto., como podemos ver na figura 51, em uma das pagi-
nas da se¢do da histdria do Vila Flores. Para fortalecer essa ideia, também foi adicionado um
pequeno traco colorido abaixo do subtitulo, criando assim mais um elemento grafico de cor

que acompanha mais subtitulos durante o catdlogo.

Figura 51: Exemplo de aplicagdo de texto ndo-justificado. Paginas 10 e 11 do catalogo.

No e tempa comegau um trabalho de formigunha:
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Fonte: Autora.

Na sec¢do Espago do catalogo, em que sdo utilizados desenhos da Vila Flores a fim de

explicar a estrutura do local, as informagdes foram dispostas sem obedecer ao grid criado
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para o catalogo, a fim de organizar da melhor maneira a informacdo. Aqui, por se tratarem

apenas de nomes, o conteldo textual é apresentado em trés colunas, dando maior aprovei-

tamento para a ocupacgdo da pagina, como podemos ver na figura 52.

Figura 52: Secdo Espaco, paginas 18 e 19 do catalogo.

AC Arquitetura
Geraghio Urbana
Goma Oficina
Panitz Bicea

AGAD EFORMAGAT

Escola Convero
ONG Muther em Construgso

BICi Cafe
Caté Minéraux

Associagio Cultural Vila Flores
Joner Criagdes e Refiexes

Matehackers Hackerspace

Caira do Elefante Teatro de

Bonecos

Ato Espelhado Companhia

Teatral

Coleto Ameies
Atelser de Ceramica
Estidio Hybrido

Aselior do Pétio

Patio

Fonte: Autora.

Na secao de eventos, onde grande parte do conteddo eram fotografias, estas ganham

um destaque maior e sdo em sua maior parte sangradas na pdgina. Alguns registros apare-

cem em imagens menores, seguindo o grid do catdlogo, como podemos ver na pagina 53.

Figura 53: paginas da seg¢do de eventos do catdlogo.
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Randevu Vils Flores & um projeto reskizado pelos.
tesklentes da Cavaa

As atnidades envolver pecas de featra, haws
musicais  circenses, alom do artes visusis, moda &
gasironomia. A primeia edigdo acontecey 1o fiel do

Fonte: Autora.

Para a pagina de apresentacdo do Vila Flores, foi feita uma separac¢do de tépicos pe-
los pdlos norteadores do espacgo: educacdo, cultura e negécios. Cada tdpico é apresentado
com uma cor, no mesmo estilo dos titulos de abertura, criando uma pagina colorida e atrati-

va para apresentar o projeto, como podemos ver na figura 54.

Figura 54: Paginas de apresentagdo do projeto Vila Flores.

VILA
FLORES

O Vila Florns & um espaco em constante fransfor-
magaa Lim construgio com mais de 80 anos de
historia que teve sy Origenm no auge da Indus-
rislzaho da cidade de Porto Alegre, passou por
um kngo periodo de e S
hajo estd sendo revitalizado nio apenas em sus
estrutura fisica, mas também em sew uso traveés

NEGO-
clios

O Vila Flores serve corme espaco da trabatho

Vila Flores & no sey entoma.
O Via Flores &

Fonte: Autora.

Para a capa e contracapa, foram geradas algumas alternativas. Uma das ideias era
utilizar somente a paleta de cores e aplicacdo da marca, conforme a figura 55. Apesar das
cores atrativas visualmente, essa ideia foi descartada por nao representar muito bem o es-

paco e também por ser considerada fraca como proposta grafica.
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Figura 55: Primeira alternativa gerada para a capa e contracapa, em formato aberto.

VILA

v FLORES

educacao cultura negécios

Fonte: Autora.

Outra alternativa foi a de usar um padrdo com manchas, na tentativa de representar
o conceito artistico do espago. Mais uma vez, a ideia acabou sendo descartada por nao ser

atrativa visualmente e também por ser considerada insuficiente como representacdo do es-

paco.

Figura 56: Segunda alternativa gerada para a capa e a contracapa, em formato aberto.

R Hopfina, 447« %55 Catik 799
Bairo Flotesia
Poita Negre RS fvusi

e

Fonte: Autora.

Com o objetivo de destacar a arquitetura do prédio e auxiliar no processo de preg-
nancia da identidade visual, foi utilizada uma fotografia de um dos prédios do complexo Vila
Flores, que foi manipulada digitalmente para obter as cores do espaco. Sobre a imagem, é
aplicado o logotipo do Vila Flores em sua versao horizontal, sem simbolo e com o slogan,

conforme podemos ver na figura 57.
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Figura 57: Capa do catdlogo.

Fonte: Autora.

Essa imagem é aplicada na extensdo da capa e contracapa. Na contracapa, sobre a
imagem, é aplicado o lettering do logotipo e informacdes basicas do espaco, como endereco
e paginas da internet, pensando na possibilidade de o material ser disponibilizado como ma-
terial de divulgacdo. A capa e a contracapa ficam assim, coerentes com o projeto e represen-

tam bem o espaco, que sempre busca em sua divulgacdo valorizar a arquitetura do local.

Figura 58: Contracapa do catalogo.

Fonte: Autora.

Por fim, para a criagdo do Sumario, foi utilizada uma fotografia do espaco. A ideia era
valorizar mais uma vez a arquitetura do local. Sobre essa imagem, foi utilizada a tipografia
utilizada no interior do catdlogo nos titulos de se¢ao para a numeragdo e a tipografia dos
subtitulos para os titulos de secdo, sendo dispostas em uma linha horizontal no centro das

paginas, como podemos ver na figura 59.
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Figura 59: Sumario do catalogo.

Fonte: Autora.

3.9.2 Folder

O desenvolvimento do layout do folder comecgou pela capa. A ideia de criagdo para a
capa foi uma capa que chamasse a atencdo, sem precisar utilizar muita informacdo. Para
isso, foi escolhido dar destaque apenas para o nome do espaco e a que fim o folder se desti-
na, no caso a programac¢ao de junho. Foi utilizada a cor amarela com aplicagdao sobre um
padrdo de tinta, pensando na possibilidade de, futuramente, utilizar uma cor para cada més,

criando um padrao estético para o folder.
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Figura 60: Capa do folder.

Fonte: Autora.

Depois de criada a capa, foi pensada a disposicdo das informacdes que ainda precisa-
vam constar na parte externa do folder. O destaque da contracapa é o pequeno mapa, que
foi disposto no centro da pagina, seguido de algumas informagdes para a localizagao e ende-
recos web. O padrdo de fundo com a cor amarela se estende da capa passando pela contra-
capa, chegando até a pdgina que aparece na primeira abertura. Nessa pdgina, foi utilizada
uma imagem do Vila Flores e uma pequena explicacdo sobre o local, pensando na possibili-

dade de utilizar o folder de programac¢ao como material de divulgacao.
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Figura 61: Contracapa do folder.

Fonte: Autora.

Figura 62: Pagina da primeira abertura do folder.

Fonte: Autora.
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Para a programagdo, que, como visto na definicao de formato, aparece apds a segun-
da abertura do folder, foram utilizados alguns elementos graficos do catdlogo, como as li-
nhas de separac¢do de texto. Para o layout, foi pensada a criagdo de um mddulo, que depois
pode ser repetido para as outras atividades, conforme proposto na secdo 3.7.4.2 deste tra-
balho. O médulo apresenta, de forma clara a data em que é realizado o evento. Apds, com
diferenciacdo de cor, o primeiro item é o tipo de atividade a que o evento se refere. Na se-
quéncia, com destaque, o nome da atividade, seguida por uma breve descricdao do evento.

Foram desenvolvidos icones para de forma facil e clara.

Figura 63: um dos médulos da programagao do folder.

% CINECLUBE
U 8 AMEIXA
Sessao de cinema no Atelier do Coletivo Ameixa com 2 cur-

tas do diretor pernambucano Kleber Mendonca Filho: Recife
Frio e Eletrodoméstica. Apés bate-papo e discussao.

Atelier do Coletivo Ameixa 19h30

w
w

Fonte: Autora.

Na pagina, ainda era preciso criar uma diferenciacdo para a programacao que é reali-
zada semanalmente. Assim, foi eliminado as datas e dado destaque para o dia da semana
(figura 64). Como o evento nao necessitava de descri¢ao, foi possivel ocupar um espaco re-

duzido da pagina, conforme podemos ver na figura 65.



x[]
5
3

SAB

SAB
(=
S

SAB
|
¢ =8

04,

Figura 64: Atividades semanais da programacao.
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ATIVIDADES SEMANAIS

SEGUNDAS
E QUARTAS

TERCAS

TERGAS
E QUINTAS

KUNG FU
Jodo Bertoncello

(*)18h as 19h30

CONVEXO LAB
Escola Convexo

() 14h as 17h

YOGA
Renata de Aguiar

(L) 18h30 as 19h45

CAPOEIRA
Jénatas da Costa

() 19h30 as 21h

Fonte: Autora.

Figura 65: Layout final do interior do folder.

CINEMA

| CINECLUBE

) AMEIXA

| Sessso de cinema no Atelier do Coletivo Ameixa com 2 cur-
tas do diretor pernambucano Kleber Mendonga Filho: Recife
Frio e Eletrodoméstica. Apés bate-papo e discussdo.

|/ Atelier do Coletivo Ameixa [ 19h30

FIM
APRENDER BRINCANDO:
BOLHAS GIGANTES DE SABAO

) Organizado e coordenado pela GESTIN em parceria com a
Associacao Cultural Vila Flores, destina-se a criangas, jovens
estudantes e demais interessados em aprender conceitos do
cotidiano através de experimentos interativos.

y Patio  (° 9h30as12h

EVENT
| 3" GERAENCONTRO:
! ARTE E TRABALHO
A partir do desejo da criagdo de mais espagos de convivio e
de trocas com a cidade, a GerAgao POA - Oficina Salde e
Trabalho, construiu um momento para produzir encontros e
promover expressao artistica e cultural.

\/ Pétio e Galpao 9h30 s 12h

RO
' GRUPO DE ESTUDOS:
| AUDIOVISUAL E ARTE CONTEMPORANEA

( |deias e conceitos que a produgdo

sa0 estudados e apresentados a partir da exibigdo de obras
de artistas iros e obras
cas. Promovido por Marcelo Gobatto do Coletivo Ameixa.

| Atelier do Coletivo Ameixa 10h &s 13h30

/ OFICINA DE

SHIBARI COM JANTAR

' Shibari - arte japonesa de amarrar. Temas como confianga
e entrega, empatia e comunicagao, a mirfade de sensagdes
entre aconchego e desconforto, o equilibrio entre relaxamen-
to e presenca e, enfim, prazer e sintonia. Atividade promovida
por Klara Luhmen e Debora Herjean.

\/ Ikebana Coworking e Café Minéraux 15h as 22h

3

TER

SEG

05}

(
e alimentagao saudével - promovido pela Zona de Inovagdo

07,

| APRENDER COM AS DIFERENCAS

FEBTIVAL
1° FESTIVAL
DA ZIS POA

msica ao vivo, bebidas
Sustentavel de Porto Alegre.

\/ Patio 16h as 21h

EDUCAGAO EM DIREITOS HUMANOS:

Atividade promovida por GESTIN, em parceria com a Asso-
ciagao Cultural Vila Flores, este curso destina-se a professo-
res, gestores, académicos e demais interessados em discutir
a Educacg@o em Direitos Humanos na perspectiva cultural,
politica, social e ética.

/ Miolo 19h as 21h30

V

) IMERSAO EM
) CURADORIA

( Imers&o em trés modulos organizado pela curadora e critica

de arte Gabriela Motta.

\/ lkebana Coworking (' Sexta das 19h as 22h

Séabado das 10h as 13h e 15h 4s 18h

OFICINA
PERCURSO DE ESTUDOS EM
FILOSOFIA DA DIFERENGA

X Atividade promovida pela psicoterapeuta Juliane tagliani

Faria, propde auxiliar na composigao de espagos de critica,
resisténcia e rachadura dos territérios da subjetividade con-
anea, do i edas it

/ Ikebana Coworking (. 19h30

WORKSHOP FOTOGRAFIA DE MODA
MODULO 1: EDITORIAL

Workshop com foco no Editorial de Moda, ferramenta vital no
portfélio de todo fotégrafo, produtor, styling, maquiador, estilista
e estudante. Promovido por Diego Schimidt Jr. e Lu Trento.

/ Miolo 9Shas 18h

V

@
<
w

SAB

SAB

18

18

25

PALESTRA
' JARDINS

DIVERTIDOS

Esta palestra daré inicio ao futuro curso Criando Jardins Di-
vertidos, com o agrénomo paisagista e fotografo Paulo Backes
que abordaré assuntos como planejamento e preparo do solo,
identificacdo de espécies e seus ambientes, plantio e cuidados
finais, como podas e manutengdes.

JPatio (1 9h

OFIGINA
OFICINA DE

CALEIDOSCOPIO

A captura do instante e a beleza das coisas efémeras! Ativida-
de promovida por Luciane Delacroix do Atelié Lirico.

/ Miolo 15h

FESTA

ARRAIAL

VILA FLORES

Comidinhas e bebidas tipicas, brincadeiras para todas as
idades, musica, exposigéo de Artes Visuais e claro, fogueiral
| Patio (' 14has22h

ATIVIDADES SEMANAIS

SEGUNDAS | KUNG FU ) CAPOEIRA
FQUARTAS [ JosoBertoncello | Jonatas da Costa
(. 18has19h30 19h30 as 21h
TERCAS | CONVEXO LAB
| Escola Convexo
14has 177h
TERGAS | YOGA

EQUINTAS |
i | Renata de Aguiar

18h30 as 19h45

NO VERSO: obra de Marcelo Monteirg, residente do Estodio Hybrido,

Fonte: Autora.
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Depois da segunda abertura do folder, temos acesso ao cartaz (figura 66), uma ilus-
tracao concedida por Marcelo Monteiro, residente do espaco Vila Flores. Conforme ja men-
cionado, a ideia é que cada més traga uma ilustracdo de diferentes artistas que fazem parte

do Vila Flores.

Figura 66: ilustragdo de Marcelo Monteiro, cartaz disponivel no interior do folder.

Fonte: Autora.



3.10 RESULTADO FINAL

3.10.1 Catalogo

Figura 67: Capa do catalogo.

87

Fonte: Autora.



88

Figura 68: Paginas 02 e 03 do catdlogo.

Fonte: Autora.

Figura 69: Sumario, paginas 04 e 05 do catdlogo.

Fonte: Autora.



VILA
LORES

O Vila Flores é um espaco em constante transfor-
magao. Uma construgso com mais de 80 anos de
histéria que teve sua origem no auge da Indus-
trializago da cidade de Porto Alegre, passou por
um longo periodo de degradagéo e abandono e
hoje esté sendo revitalizado ndo apenas em sua
estrutura fisica, mas também em seu uso através
de atividades culturals, educacionais e uma rede
de negécios criativos que esta nascendo dentro do
Vila Flores e no seu entorno.

O Vila Flores &

Figura 70: Vila Flores, paginas 06 e 07 do catalogo.

O Vila Flores ¢ um ambiente de aprendizado:
promove cursos, oficinas e seminarios, visando
a troca de conhecimentos e experiéncias e
promovendo oportunidades para que

as pessoas se desenvolvam profissional e
pessoalmente.

Fonte: Autora.
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Figura 71: Historia do Vila Flores, paginas 08 e 09 do catalogo.

ANOS 20

~——————

ol Vila Fl sido

1925 ¢ 1928 E: !
co formado por 3 edificagdes totalizando 2332 m’ de
#rea construida em um terreno de 1415 m' & dividido da
‘seguinte forma:

1 edificio de 3 pavimentos na Rua S&o Carlos - total
#érea construida: 1041 m?;
2. edificio de 3 pavimentos na Rua Hoffman - total

0 empreendimento foi realizado pelo doutor Oscar

Bastian Pinto e 0 projeto arquitetdnico pelo enge-

nheiro-arquiteto Joseph Franz Seraph Lutzenberger,

slemo chegado a Porto Alegre no ano de 1920 que
ribui peraa

da cidade, entre elas a greja S50 José, o Palécio do
Comércio e o Orfanato P&o dos Pobres. O conjunto

do empreendimento.
dominou o uso comercial e alguns servicos que se
& s s o

2008-2010

Em 2008, ap6s a divisdo de bens do espélio da fa-
milia, 0 complexo arquitetdnico passou aos irmaos
Antonia Chaves Barcellos Wallig e Jodo Felipe

No meio temps e LA

i s higasrta o oot oy

usos e sues dindmicas. Um café com o vizinho, um
b

tiversm bai

Chaves Barcellos Wallig. Ju L

éreas de atuacso familiar, f fatores

daregisa Visita %
SAPRYEDS

técnicos e empiricos, estudos e | com
Baons A Zeuh 2

setor
dores e poder publico - e assim foi

@ importancia arquitetdnica, cultural e histérica da
A partir de arquitetd-

nico e um laudo estrutural foram descobertos trés

telhad denados e redes elétrice

©em péssimas condicdes - ainda assim, algumas

pessoas estavam morando api inva-

didos ou com contratos antigos. Iniciov-se um longo

dislogo, 0 que torou possivel encontrar maneiras

de prestar a assisténcia necesséria e, no fim, os.
idiram sair i

Fonte: Autora.

0 complexo na inicio da sua reforma.
Fotografia: Joda Felips Wallg
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Figura 72: Histdria do Vila FIores, paginas 10 e 11 do catélogo.

SR

2011-2012

—~—————

Além de rios, muitas pessoas
mennhespaqovchsseﬂampmcdacm
A ideia de um centro cultural também foi bem aco-
Ihida e sentiu-se que as pessoas se apropriariam da
proposta com entusiasmo. Isso deu energia para que
08 proprietérios investissern nas reformas iniciais. Ao
mesmo tempo, o arquiteto Jodo Felipe Wallig com
mcdeasdomﬁ%pwlsummm
ccomecaram a trabalhar no projeto
completo. Pensando nas demandas contempordneas,
diversidade foi a palavra norteadora do projeto: criar
uma permanéngia continua para velorizar a vitalidade
do conjunto e do entorno.

A partir de 2011, os telhados foram reformados. As
portas foram abertas para a comunidade, convidada
para (re)conhecer 0 espago e pensar seus Novos
mosNofmd-ZOlZosdunados pndhhnsde

cmmasedesaﬁuummoalwdefem

criativo, construido com muta coletividade e colsbo-
ragéo.

Foi apds esse evento, entre o final de 2012 e comego
de 2013 que o complexo passou a se chamar Vila
Flores.

Registro do Projeto Simultaneidad, realizado em 2013
Fotografia: Laura Rocha

Fonte: Autora.

No evento de dezembro de 2012, surgiu a ideia

de realizar um grande encontro, unindo iniciativas
criativas de Porto Alegre, Sao Paulo, Pelotas e Flo-
rianépolis. Durante todo o ano de 2013, seguiram-se
as visitas a0 espago e o planejamento para esse
grande encontro, que foi entitulado Projeto Simulta-
neidade. Para angariar verba para esse evento, foram
realizados dois outros, com apresentacdes musicais,
exibigio de filmes, comidas e bebidas & venda.
Essas atividades foram muito importantes pois le-
gitimaram a ideia de fazer do Vila Flores um espaco
mmmmwmmmdazm4m

Ainda em 2014, foi formalizada a Associagso Cultural
VlnFIats.mmhdodamﬁ\shmﬁwsnm
sével pel

v parceiros no ds v de
projetos.
Muitos artistas e empreendedores criativos passa-
ram a manifestar interesse em alugar salas para
«que pudessem executar seus trabalhos. No segundo
semestre de 2014, 18 residentes passaram a fazer
parte do Vila Flores

Figura 73: Histdria do Vila Flores, paginas 12 e 13 do catalogo.

Atualmente, o Vila Flores é um projeto em plena ex-
pansdo. Em 2015, 0 numero de residentes do espaco
para 23 e b i também

Em 2016, 0 Vila Flores foi selecionado pelo curador

iro Washington Fajardo para representar o pais
na Bienal de Veneza de 2016, no Pavilhso do Brasil
no Giardini, além de participar de vérios encontros
de espagos colaborativos, no Brasil ¢

1 o centro

SPago
cultural de referéncia em Porto Alegre.

0 Vila Flores visto de fara Na primeira imagem. visto da
Rua 830 Carlos. Na segunda, visto da Rua Haffmann. Na
Ppégina 80 ladg & esquing entre &s ruas.

Fotografias de Fernando Banzi @ Lauro Rocha.

Fonte: Autora.

IEEIL
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Figura 74: Linha do tempo, pdginas 14 e 15 do catalogo.

projeto original 3 vila flores hoje

1928 ; 2010 2018 PROJETO

ocupagdo irregular Projeto arquitetdnico de adequacao: desen-

volvido para ser executado em etapas, de

o

e editais, 0 projeto tem como objetivo a
i dos edificios e adaptagé

seu uso a uma demanda contemporanea.
Esté 6 caie de
servico, comércio e habitagao.

Dosenhos 8 Projsto Aruttnico: Goma Oficina,

{
A\
&

Fonte: Autora.

Figura 75: Espaco, pdaginas 16 e 17 do catalogo.
- —

¥

Além de seus proprios locais de trabalho, os residen-
tes e o publico em geral também podem utilizar os
espagos comuns do Vila Flores, que séo:

MIOLD

O Miolo & um espaco educativo no térreo do edificio
da Rua S&o Carlos, destinado a troca de saberes,
cursos, oficinas, palestras.

PATID

O Pétio Central & o coragsio do complexa. € o lugar
de encontro 80 ar livre. Através de seu uso
percebeu-se a necessidade de verde, sombra, assen-
tos, que vem sendo construidos coletivamente.

GALPAD

O Galp&o Multiuso tem seu programa elaborado

pelos artistas que dele se apropriaram. Hoje abriga
exibicbes, encontros

cada evento ou atividade, descobre novas potenciali-
s i 4 itom

ou que pe
@ fusBo e convivéncia de diversas préticas e lingua-
gens artisticas.

Na primaira linha. o espapo Mialo.
Na segunda, vistas do patio e na tarcalra do galp&o.
Fatografias da Fernando Banzi e Lauro Rocha.

Fonte: Autora.



O Vila Flores possui atualmente vinte e trés resi-
dentes, cada um com espago proprio. Os residentes
desenvolvem suas atividades em diversas 4reas do
setor criativo:

Arquitetura e Urbanismo

Artes visuais e audiovisuais

Coworking

Cultura digital

Design

Educacso e Formagao
Empreendedorismo soclal
Gastronomia

Gestéo e Produgao Cultural

Moda
Msica
Teatro

Primaira finha: Café Mindraux

& a residanta Dabora Herjean.

Segunda linha: o aspago da

Caixa do Elefanta Taatro de Bonacos

Tercaira Linha : local de trabalha dos
intagrantes do Estidia Hybrida

Fatografias da Fernando Banzi e Lauro Rocha.

Figura 76: Espaco, pdaginas 18 e 19 do catalogo.

llustragdo: Gama Dficina

ARGUITETURA
| AC Arquitetura
| Geragéo Urbana
|Goma Oficina

| Panitz Bicca

EDUCAGAQ EFIRMAGAD

|Escola Convexo
| ONG Mulher em Construgio

COWDRKING

|Ikebana

| Solabici Café
| Café Minéraux

Fonte: Autora.

Fonte: Autora.

SESTADEPRODUCAD CULTURAL

| Associaggo Cultural Vila Flores

| Joner Criagoes e Reflexdes
CULTURALIVRE

| Matehackers Hackerspace
MDDA

Estidio Hybrido

| Humanus
MUSICA

| Armazém Sonoro

| Caixa do Elefante Teatro de
Bonecos

Figura 77: Residentes, paginas 20 e 21 do catdlogo.

ARTES VISUAIS EAUDIOVISUAL
[Coletivo Ameixa
|Atelier de Ceramica
|Estodio Hybrido
ILirco Atelié de Oficios

| Colibrii

JOMUNS:

| Galpao
Miolo
| Patio

92
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Fonte: Autora.

Fonte: Autora.



Primeira finha: os integrantes da Goma Oficina em
seulocal e trabaho.

Segunda linha: as mulhares da ONG Mulher em
Construgio.

Terceira Linha: 0 espago da AC Arquitetura.
Fotografias de Fernanda Banzi @ Lauro Rocha.

MATEHACKERS -
HACKERSPACE

#culturadigital

O Matehackers é um grupo de entusiastas por tecno-
logia e conhecimenta.

O objetivo do projeto é propiciar um local e massa
critica para o desenvolvimento de projetos na area
de tecnologia, oferecer cursos, reunides, palestras e
outras atividades que possibilitern a troca de conhe-
cimento entre os participantes.

www matahackers org

)

Figura 80: Residentes, paginas 26 e 27 do catdlogo.

Fonte: Autora.

Figura 81: Residentes, paginas 28 e 29 do catdlogo.

NUIHER
EM CONSTRUGHD

#educacao #formagdo

Mulher em Construgéo é uma organizagdo do ter-
ceiro setor que forma mulheres para o mercado da
construgao civil
A ONG tem por objetivos: desenvolver cursos de
formagao na érea da construgao civil para mulheres;
promover a autonomia, cidadania e empoderamen-
to das mulheres em situagao de vulnerabilidade

e de violéncia d ; inserir s
mulheres no mercado de trabalho predominante-
mente masculing, contribuindo assim para a redugéo
da desigualdade e da discriminagao de género no
trabalha.

wiww mulheremconstricas arg br

GOMA
OFICINA

#arquitetura #urbanismo

A Gomna Oficina € um grupo de arquitetos e artistas
associados que, desde 2008, trabalham e pesquisam
linguagens e suas aplicagdes em projetos, com sua
sede principal localizada na cidade de S0 Paulo,
Hoje, além de arquitetos, fazem parte da rede de
colaboradores e parceiros, fotografos, musicos,
designers, educadores, entre outros. Alguns dividem
© espago, outros compde a rede virtual. Esta rede da
vazio & interdisciplinaridade, uma vantagem para a
continuidade do aprendizado e da pesquisa, assim
como propicia um ambiente de convivio e troca.

Intagrantes: Josia Felipa Wallig Pablo Urquiza Cha
wiww gomaaficina com

Fonte: Autora.

Cada coletivo de residentes mantém suas atividades
autorais e autdnomas, mas também é responsével
pela gestéo compartithada dos espagos comuns, des-

tinados ao convivio, a0 encontro, a troca de servicos
e produtos, exposigdes, mostras, exibicoes, oficinas,
cursos e palestras.

SURTO
CRIATIVO

#design

Com a criatividade como centro do trabalho, Surto
Criativo é um estudio de design, comunicagao, ilus-
tragao e gastronomia comandado por Diego Ferrer.

facabook com/ surtacriativadesign

AC ARQUITETURA

#arguitetura #urbanismo

Escritério de arquitetura de Ana Carolina Castillo,
arquiteta que busca, de diferentes maneiras, adaptar
0s projetos as paisagens, cidades e histéria de cada
lugar e de cada cliente, fazendo com que suas obras
tenham uma identidade Gnica e particular.

fanaboak comyacparguitata
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Figura 82: Residentes, paginas 30 e 31 do catdlogo.

ARMAZEM SOLABICH
SONORO CAFE

#musica #gastronomia

Estudio musical de Marcio Machado e Mauricio Umn conceito muttifuncional de loja, oficing, café, am-

LIRICOATELIE 1% T o
’ ‘, WWW.armazemsanaro.com.br
DE 0 I:l Cl U S #empreendedarismosocial

3 Empresa que concretiza projetos sociais através de
#artesvisuais parcerias entre sociedade civil e iniciativa privads, 8
1% desenvolve diversos projetos sociais juntamente

Local de trabalho dos artistas: com parceiros do segundo e terceiro setor:
Janaina Falcgo IKEBANA MUXIE
o gl e oo Micsclea i et Hate

Lu;.:mcz:croix WWW.UTpOrcenta.arg E [] W [] RK' N G #design

5 Marca de objetos para casa e mobiliério de Gabriela
#coworking Cerveira.

Espago de coworking localizado no sétéo da Rua
Hoffmann, que pretende reunir uma comunidade de
trabalhadores independentes.

Intograntes: Karin Lopes e Cristina Arikawa
Wi lkabanacw.com

30 a

Fonte: Autora.

Figura 83: Residentes, paginas 32 e 33 do catdlogo.

Cada iniciativa contribui com uma mensalidade,
que permite & associagao ter recursos para gestao
cultural, administragéo, manutengao e zeladoria dos
espagos comuns.

Primeira linha: & empreendadoras
soclais da Calibrii

Sagunda linha: 0 espaca do Coletivo Ameixa
Tarcaira Linha: os produtrores

da Janer Criagdes @ Refletas

Fotagrafias de Fernando Banzi e Lauro Rocha

Fonte: Autora.



RESI-
DENTES

ASSOCIAGAD
CULTURAL
VILA FLORES

#gestdocultural

A Associagso Cultural Vila Flores é uma associagéo
sem fins lucrativos, existente desde 2013 e forma-
lizada e 2014, responsével pela programacao
cultural do espago e pela articulagéo junto a0 poder
publico, & iniciativa privada e & sociedade em prol
dos interesses da comunidade artistica e criativa do
Vila Flores, buscando promover a integracao com a
comunidade do entomo

A gestdo é realizada em conjunto com os residentes
do Vila Flores, onde os envolvidos no espaca, através
de um processo de construgao colaborativa, tomam
decisoes acerca das atividades a serem realizadas no
espago:

O Vil Flores tem uma agenda repleta de atividades,
eventos, programacdes, cursos e oficinas.

Parte desses eventos ocorrem periodicamente ou
anualmente, garantindo um espaco fixo na agenda.
De festa junina a festival com temética erdtica, de en-
contro de pequenos empreendedores até exposicdes
artisticas, o Vila Flores abre suas portas para os mais
diferentes tipos de eventos

Os eventos sa0 em boa parte propostos por algum
residente do espaco, mas o envolvimento é de todos.

Figura 84: Residentes, paginas 34 e 35 do catdlogo.

A ACVF possui quatro eixos norteadores

CULTURA

Artes Visuais, Artes Cénicas, Audiovisual, Misica,
entre outros.

EDUCAGAD
Cursos, oficinas, seminarios e encontros para troca
de conhecimento e experiéncias.

Incentivo a0s produtores locais e iniciativas que
fazem a conex30 entre negocios criativos, sociais e
colaborativos.

ARQUITETURA EURBANISHO
Fomento 2o debate sobre questdes urbanas e

promogao de atividades para a concretizacao de
projetos cujo objetivo & a melhoria da vida na cidede.

Fonte: Autora.

Figura 85: Eventos, paginas 36 e 37 do catdlogo.

Fonte: Autora.
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O Projeto Si Z éum iartisti
que teve sua primeira edicdo no Vila Flores nos dias
7 e 8 de dezembro de 2013 A segunda edicao teve
espago nos dias 5 e 6 de dezembro de 2015,

O Projeto surgiu do desejo comum de entusiastas,
artistas e coletivos em valorizar espagos que guar-
dam as membrias da cidade, transformando-os em
nucleos de convivio, de trocas de experiéncia e de
simultaneidades afetivas e criativas.

Através da articulagBo entre vérios grupos e pessoas,
foram propostas atividades artisticas, as quais dia-
logaram com éreas afins promovendo uma grande
experiéncia coletiva e transversal. Artes visuais,
fotografia, audiovisual, mosica, teatro, arte educagso
e educagio ambiental foram alguns campos que
compuseram esta interagaio.

8

Abalixo, exposictes realizadas no Galpdo

do Vila Flores durante o Projeto Simultanaidade de 2015
Fotagrafias de Nilton Santalin

Ao lado, 0 pablica prastigis a edicao de 2013

Fotografia de Lauro Racha.
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Fonte: Autora.

Figura 87: Eventos, paginas 40 e 41 do catdlogo.

Evento que j& esté virando tradig8o no espaco, o
Arraial do Vila Flores é uma festa junina aberta para
o piblico com venda de comidas e bebidas tipicas,
brincadeiras para todas as idades, mdsica, exposi¢so
de Artes Visuais e claro, fogueiral

A arrecadac@o dos ingressos e venda de produtos.

& revertida para melhorias estruturais no complexo,
pela Associagso Cultural Vila Flores. O evento ocorre
no local desde 2014.

Na pagina a0 lado, ragistra do Arraial da 2014,
Fotografia de Haloisa da Costa Medairos.
Abala, a edicio de 2015

Fatografias de Luiza Antonioni

Fonte: Autora.
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Figura 88: Eventos, paginas 42 e 43 do catdlogo.

A Semana do Audiovisual & um evento de divulgacso
da produggo local e nacional de cinema independen-
te e videos experimentais.

£ promovida pela Associagso Cultural Vila Flores

em parceria com os residentes do espaco, Coletivo
Ameixa e Estidio Hybrido e projetos de Audiovisual -
como o CineBar e Curta Bike.

Com programacao gratuita - exceto as oficinas - 0
primeiro evento aconteceu em agosto de 2015

|  Oficina de RetroCine com Maira Caslho e Patricia Praiss.
1 Fato do Ney Caminha

43

Fonte: Autora.

Figura 89: Eventos, paginas 44 e 45 do catdlogo.

Randewu Vila Flores & um projeto realizado pelos
residentes da Caixa do Elefante com a proposta de
fazer o pUblico experimentar o erotismo nas mais
diversas formas de expressdo.

As atividades envolvem peges de teatro, shows
musicais e circenses, além de artes visuais, moda e £
gastronomia. A primeira edi¢8o aconteceu no final de < X
2015 ] X (3 7 D A% 7\

/‘%?*3()’(*“@ |

A esquerda, projagia nas parades do Vila Flores.
Fatografia de Sikia Marcon.

A diraita, 0 pablico presente no Randevi.
Fatografia de Niiton Santoln.

Fonte: Autora.
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Figura 90: Eventos, paginas 46 e 47 do catdlogo.

Feira que re(ne iniciativas de pessoas que criam e
fabricam seus proprios produtos.

S&0 makers ou fazedores que elevaram seus projetos
pessoais a pequenos empreendimentos, sem perder
o caréter sustentével e de forma a valorizar aspectos
da cultura e economia locais.

A feira ocorre vérias vezes por ano € é organizada
pelo residente Fébio Schimidt do Solabici Café.

Aesquerda, da primeira edig3o da Jungao
Makers. Fotogr ndré Antunes.

Nesta pagina, e edic8o do fim de 2015,
Fotografias de Marcelo Montairo

4

Fonte: Autora.

Figura 91: Eventos, paginas 48 e 49 do catdlogo.

Exposicso realizada em 2015 pelo residente Marcelo
Monteiro, do Estodio Hybrido.

A esquerda. parfomance dos artistas na exposicao.
Fotagrafia de Jorge Dihel.

Abaixn registro da exposigao,

Fotagrafia da Marcelo Manteiro.

Fonte: Autora.
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Figura 92: Créditos do Vila Flores, paginas 50 e 51 do catélogo.

O VILA FLORES E:

Alice Meditsch

Aline Bueno

Amével dos Santos Amaral
Ana Estraich Pereira
Ana Marisa Skavinski
Angel Mirapalheta
Antonia Wallig

Bia Kern

Black

Bruno Bittencourt
Bruno Gongalves
Camila Barbato Radici
Carla Joner

Carlos Alberto Farias
Carolina Castillo
Cibele Vieira

Ds residentes do Vila Flares na edigio de
2015 da Projeto Simultaneidade.
Fotografia de Nifton Santolin

50

Fonte: Autora.

Cleber Stein
Débora Chaves
Diego Ferrer
Dirnei Prates
Fébio Schmidt
Fatima Wilhelm
Gabriela Cerveira
Gabriela Ruiz
Gabriele Oliveira
Janaina Falcao
Joo Wallig

Jodo Felipe Wallig
Joel Grigolo

José Ernani Chaves
Juliano Ambrosini
Karin Yoki Lopes

Figura 93: Contracapa do catalogo.

~VILA FIORES

R. Hoffmann, 447 e R S&o Carlos, 759
Bairro Floresta
Porto Alegre | RS | Brasil

~—~ A~

facebook.com/vilaflorespoa

www.ilaflores.net

Fonte: Autora.

Katia Vielitz Mima Feltrin
Kelvin Koubik Miriam Amaral
Leandro Pantera Nelton Pellenz
Lu Menna Barreto Onilia Araujo
Lucas Lima Pablo Urgquiza Chaves
Lucas Fialho Zawacki Paulo Balardin
Lucia Vianna Xavier Relsi Maron
Luciana Delacroix Rogério Pessda
Maira Coetho Samantha Wallig
Marcelo Gobatto Sofia Bicca
Marcelo Monteiro Tiago Fiamenghi
Maércia Braga Vanessa Berg
Marcio Machado Victor Gever

Marcos Nicolaiewsky. Viviana Schames Kreitchmann
Marilia Dos Reis Martins
Mério De Ballentti
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3.10.2 Folder

Figura 94: Capa do folder.

Fonte: Autora.
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Figura 95: Contracapa do folder.

Fonte: Autora.



Figura 96: Primeira abertura do folder.
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SEX

SAB

SAB

SAB

SAB

03

04

04

04

04

CINEMA
CINECLUBE
AMEIXA

Sessdo de cinema no Atelier do Coletivo Ameixa com 2 cur-
tas do diretor pernambucano Kleber Mendonga Filho: Recife
Frio e Eletrodoméstica. Apos bate-papo e discussao.

\7 Atelier do Coletivo Ameixa  (* 19h30

OFICINA
APRENDER BRINCANDO:
BOLHAS GIGANTES DE SABAO

Organizado e coordenado pela GESTIN em parceria com a
Associagao Cultural Vila Flores, destina-se a criangas, jovens
estudantes e demais interessados em aprender conceitos do
cotidiano através de experimentos interativos.

\/ Patio  (* 9h30 as 12h

EVENTO
3° GERAENCONTRO:
ARTE E TRABALHO

A partir do desejo da criagao de mais espacos de convivio e
de trocas com a cidade, a GerAgao POA - Oficina Saude e
Trabalho, construiu um momento para produzir encontros e
promover expressao artistica e cultural.

(/ Patio e Galpao  (*/ 9h30 as 12h

OFICINA
GRUPO DE ESTUDOS:
AUDIOVISUAL E ARTE CONTEMPORANEA

Ideias e conceitos que permeiam a produgao contemporanea
sdo estudados e apresentados a partir da exibicdo de obras
de artistas contemporaneos brasileiros e obras emblemati-
cas. Promovido por Marcelo Gobatto do Coletivo Ameixa.

\/ Atelier do Coletivo Ameixa (* 10h as 13h30

OFICINA
OFICINA DE
SHIBARI COM JANTAR

Shibari - arte japonesa de amarrar. Temas como confianga

e entrega, empatia e comunicagao, a miriade de sensacoes
entre aconchego e desconforto, o equilibrio entre relaxamen-
to e presenga e, enfim, prazer e sintonia. Atividade promovida
por Klara Luhmen e Debora Herjean.

\; Ikebana Coworking e Café Minéraux (- 15h as 22h

\

Fonte: Autora.




Figura 97: Segunda abertura do folder.
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s | CINECLUBE
@ []8 | AMEIXA
| Sess&o de cinema no Atelier do Coletivo Ameixa com 2 cur-
tas do diretor pernambucano Kleber Mendonga Filho: Recife
Frio e Eletrodoméstica. Apds bate-papo e discussao.

\/ Atelier do Coletivo Ameixa 19h30

APRENDER BRINCANDO:
DA | BOLHAS GIGANTES DE SABAO
| Organizado e coordenado pela GESTIN em parceria com a
Associagao Cultural Vila Flores, destina-se a criangas, jovens
estudantes e demais interessados em aprender conceitos do
cotidiano através de experimentos interativos.

/ Patio 9h30 as 12h

SAB

9 ( 3" GERAENCONTRO:

mDA "‘ ARTE E TRABALHO

A partir do desejo da criagio de mais espacos de convivio e
de trocas com a cidade, a GerAgao POA - Oficina Saude e

Trabalho, construiu um momento para produzir encontros e
promover expressao artistica e cultural.

\/ Pétio e Galpao 9nh30 as 12h

| GRUPO DE ESTUDOS:
[]4- | AUDIOVISUAL E ARTE CONTEMPORANEA

({ deias e conceitos que a produgao contemp:

530 estudados e apresentados a partir da exibicao de obras

de artistas contemporaneos brasileiros e obras emblemati-
cas. Promovido por Marcelo Gobatto do Coletivo Ameixa.

|/ Atelier do Coletivo Ameixa 10h as 13h30

) OFICINA DE
SHIBARI COM JANTAR

Shibari - arte japonesa de amarrar. Temas como confianga
e entrega, empatia e comunicacdo, a miriade de sensacoes
entre aconchego e desconforto, o equilibrio entre relaxamen-
to e presenca e, enfim, prazer e sintonia. Atividade promovida
por Klara Luhmen e Debora Herjean.

SAB
3
]

|/ Ikebana Coworking e Café Minéraux 15h as 22h

s 1" FESTIVAL
8[]5 | DA ZIS POA
‘i Networking, musica ao vivo, atividades sustentaveis, bebidas

e alimentagao saudavel - promovido pela Zona de Inovagdo
Sustentavel de Porto Alegre.

16h as 21h

| Patio

a { EDUCAGAO EM DIREITOS HUMANOS:
507 | APRENDER COM AS DIFERENCAS

( Atividade promovida por GESTIN, em parceria com a Asso-
ciacao Cultural Vila Flores, este curso destina-se a professo-
res, gestores, académicos e demais interessados em discutir
a Educagao em Direitos Humanos na perspectiva cultural,
politica, social e ética.

19h as 21h30

\ Miolo

) CURADORIA

“ Imersao em trés médulos organizado pela curadora e critica
2 H de arte Gabriela Motta.
P

/ Ikebana Coworking

% 1[] | IMERSAO EM
L (
+

Sexta das 19h as 22h
Sabado das 10h as 13h e 15h as 18h

g | PERCURSO DE ESTUDOS EM
@« ]_3 | FILOSOFIA DA DIFERENCA

| Atividade promovida pela psicoterapeuta Juliane tagliani
Faria, propde auxiliar na composicao de espacos de critica,
resisténcia e rachadura dos territérios da subjetividade con-
temporanea, do conhecimento e das micropoliticas.

\/ Ikebana Coworking 19h30

% ) WORKSHOP FOTOGRAFIA DE MODA
& 17 ) MODULO 1: EDITORIAL
;: Workshop com foco no Editorial de Moda, ferramenta vital no

portfdlio de todo fotdgrafo, produtor, styling, maquiador, estilista
e estudante. Promovido por Diego Schimidt Jr. e Lu Trento.

|/ Miolo Shas18h

=10 | JARDINS
& 18 ) DIVERTIDOS

21

37

Esta palestra dara inicio ao futuro curso Criando Jardins Di-
vertidos, com o agronomo paisagista e fotografo Paulo Backes
que abordara assuntos como planejamento e preparo do solo,
identificacdo de espécies e seus ambientes, plantio e cuidados
finais, como podas e manutencdes.

 Patio 9h

/ OFICINA DE

) CALEIDOSCOPIO

( A captura do instante e a beleza das coisas efémeras! Ativida-
de promavida por Luciane Delacroix do Atelié Lirico.
J Miolo (T 15h

| ARRAIAL
) VILA FLORES

;’: Comidinhas e bebidas tipicas, brincadeiras para todas as
idades, musica, exposicdo de Artes Visuais e claro, fogueira!

| Patio 14has 22h

ATIVIDADES SEMANAIS

| CAPOEIRA
Jonatas da Costa

SEGUNDAS | KUNG FU
EQUARTAS [ 530 Bertoncello |
(' 18h as 19h30 19h30 as 21h
TERGAS | CONVEXO LAB
[ Escola Convexo

14h as 17h
TERGAS | YOGA
A | Renata de Aguiar
18h30 as 19h45

No VERso: cbra de Marcelo Monteiro, residente do Estodio Hybrida.

Fonte: Autora.
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Figura 98: Frente do folder no formato aberto.
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CINEMA

CINECLUBE

AMEIXA

Sessao de cinema no Atelier do Coletivo Ameixa com 2 cur-
tas do diretor pernambucano Kleber Mendonga Filho: Recife
Frio e El ¢ bate-pepo s di

\/ Atelier do Coletivo Ameixa  (* 19h30

CFILIM
APRENDER BRINCANDO:

BOLHAS GIGANTES DE SABAO

Organizado e coordenado pela GESTIN em parceria com a
Associagao Cultural Vila Flores, destina-se a criangas, jovens

e demais it em aprender do
cotidiano através de experimentos interativos.
\/Patio  (* 9h30as12h

IVNTD

3' GERAENCONTRO:

ARTE E TRABALHO

A partir do desejo da criagao de mais espagos de convivio e

de trocas com a cidade, a GerAg3o POA - Oficina Saide e
Trabalho, construiu um momento para produzir encontros e

promover expressao artistica e cultural.

\/ Patioe Galpso (. 9h30as 12h

FICiv

GRUPO DE ESTUDOS:

AUDIOVISUAL E ARTE CONTEMPORANEA
Ideias itos que a produgso

s30 estudados e apresentados a partir da exibigao de obras
de artistas iros e obras

cas. Promovido por Marcelo Gobatto do Coletivo Ameixa.
VMeﬁerdoCoh(WoAmua (© 10h 25 13n30

OFICN
OFICINA DE
SHIBARI COM JANTAR

Shibari - arte japonesa de amarrar. Temas como confianga

e entrega, empati a mirfade de

entre aconchego e desconforto, o equilibrio entre relaxamen-
to e presenca e, enfim, prazer e sintonia. Atividade L

TER

o]

@

SAB

SEG

SEX

07

10
1l

13

17

FESTIVAL
1° FESTIVAL
DA ZIS POA
5 daicn 00 vivo: it z
e alimentag&o saudével - promovido pela Zona de Inovagio
Sustentéavel de Porto Alegre.
{/Patio (T 16has21h

curso

EDUCAGAO EM DIREITOS HUMANOS:
APRENDER COM AS DIFERENGAS

Atividade promovida por GESTIN, em parceria com a Asso-
ciagao Cultural Vila Flores, este curso destina-se a professo-
res, gestores, académicos e demais interessados em discutir
a Educacdo em Direitos Humanos na perspectiva cultural,
politica, social e ética.

\/ Miolo (" 19h as 21h30

CURS
IMERSAO EM
CURADORIA

Imersdo em trés médulos organizado pela curadora e critica
de arte Gabriela Motta.

|/ Ikebana Coworking (" Sexta das 19h as 22h

Sabado das 10h as 13h e 15h 45 18h

OFICINA

PERCURSO DE ESTUDOS EM
FILOSOFIA DA DIFERENCA

Atividade promovida pela psicoterapeuta Juliane tagliani

Faria, prope auxiliar na composigao de espacos de critica,
resisténcia e rachadura dos territérios da subjetividade con-
do conh das !

{/ Ikebana Coworking  (* 19h30

TFICINA
WORKSHOP FOTOGRAFIA DE MODA
MODULO 1: EDITORIAL

Workshop com foco no Editorial de Moda, ferramenta vital no
portfolio de todo fotégrafo, produtor, styling, maquiador, estilista

por Klara Luhmen e Debora Herjean.

|/ Ikebana Coworking e Café Minéraux  (* 15h as 22h

do por Diego Schimidt Jr. e Lu Trenta.

{/ Miolo (7 9has1gh

SAB

18

PALESTRA

JARDINS

DIVERTIDOS

Esta palestra daré inicio ao futuro curso Criando Jardins Di-
vertidos, com o agrénomo paisagista e fotografo Paulo Backes
que abordara assuntos como planejamento e preparo do solo,
identificacdo de espécies e seus ambientes, plantio e cuidados
finais, como podas e manutengdes.

|/ Patio (1, 9h

OFICINA

OFICINA DE

CALEIDOSCOPIO

A captura do instante e a beleza das coisas efémeras! Ativida-
de promovida por Luciane Delacroix do Atelié Lirico.

{/ Miolo (7 15h

FESTA

ARRAIAL

VILA FLORES
Comidinhas e bebidas tipicas, brincadeiras para todas as
idades, musica, exposicao de Artes Visuais e claro, fogueiral
{ Patio (1 14has22h

ATIVIDADES SEMANAIS

SEGUNDAS 2 KUNG FU 8 CAPOEIRA
FQUARTAS [ Joso Bertoncello Jonatas da Costa
(U18h3s19h30 (7 19h308521h
TERCAS | CONVEXO LAB
Escola Convexo
(' 14nas 170
TERGAS | YOQA
SAuNIAS 8 Renata de Aguiar

(L 18h30 as 19h45

NO VERSO: obra de Marcelo Monteirg, residente do Estidio Hybrido,

Fonte: Autora.
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Figura 99: Verso do folder no formato aberto. Illustracdao: Marcelo Monteiro, residente do Vila Flores.

Fonte: Autora.
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4 CONSIDERAGOES FINAIS

A ideia do trabalho surgiu quando se reparou que Porto Alegre possuia varios centros
culturais e que mesmo assim ndo tinhamos nenhum material grafico impresso de referéncia.
Diante da hegemonia da midia digital, houve um abandono desse tipo de material na cidade.
O trabalho buscou, assim, demonstrar a importancia do material grafico impresso para di-

vulgacdo e documentacdo de espacos culturais da cidade.

A escolha do espaco para o trabalho, o Vila Flores, foi ideal e motivadora para o pro-
jeto, ja que o espaco, apesar de estar localizado em um complexo histdrico, é relativamente
recente e hd nele a necessidade de criacdo tanto de materiais de divulgacdo quanto de do-
cumentacdo. Além disso, o entusiasmo com o projeto e a disponibilidade dos responsdveis
do Vila Flores fez com que o trabalho fosse desenvolvido com mais facilidade. A participacdo

e a colaborac¢do dos responsaveis foi vital para a conclusao deste projeto.

Outro fator determinante para um bom desenvolvimento de projeto foi a pesquisa
bibliografica. A partir dela pode-se encontrar varios facilitadores para o trabalho, identifi-

cando possibilidades de criacdo e referéncias graficas.

O catalogo e o folder conseguiram ser desenvolvidos de acordo com a tematica pro-
posta, criando um material atrativo para o espaco. O resultado que se obteve reflete os con-
ceitos previamente estabelecidos, o que é transparecido através dos elementos graficos uti-
lizados. Acredita-se, dessa forma, que o projeto tenha atingido os seus objetivos iniciais e

demonstrado a relevancia do material gréfico impresso.
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Apéndice 1

Pesquisa virtual com usuarios

Visita a Centros Culturais e Artisticos em
Porto Alegre

Pesquisa realizada para o Trabalha de Conclusdo de Curso | em Design Visus

“Dharigatdnia

Vocé costuma visitar centros culturais e artisticos na cidade de Porto
Alegre?*

Ingluindo miuseus, espaces artistices, galerias e centros culburais em geral

O gim

O MEo

Ouais?

Cfle oF que vam & sua cabeca.

Como vocé descobre esse locais e seus eventos?
Convite de amiges.

Eventos no facebook.

Procuro informactes em sites.

Folders, cartazes de divulgacio.

Participo da organizacdo,tenho contato com organizadores.

I I R R

Qo



