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INTRODUCAO
Este trabalho visa problematizar a relagao crianga e consumo infantil. Surgem algumas inquietagoes: Como se configura
a reqgulamentacdo da publicidade infantil no Brasil? E fungdo do Estado (publico) ou da familia (privado) proteger e

proporcionar seguranca a crian¢a? Qual o limite entre os deveres publico e privado?

OBJETIVO

Contextualizar a regulamentacao da publicidade direcionada as criancas a partir da analise um conjunto de noticias

veiculadas na midia nacional.
METODOLOGIA

ESTADAO PALITICA + ECOWMMA + | NTERMACKNAL + [ESPORTES + | SAOPAAD + | GUATURA + WAB + SENvicos o 8 Sias’

E&N
A estrategia metodologica sera realizada em tres etapas. Na

Decisao do STJ define

" publicidade voltada a primeira etapa foi realizada a contextualiza¢do do cenario do

~ criancas como ‘abusiva’

- . TR s . ’ ' N 7 |- e 7 .
consumo infantil no Brasil, através da analise de noticias

relevantes para . - esquisado, bem comoﬂes de
> - v

amento '}

tema. Neste momento estao
' 4
sendo mapeadas as leis que regulamentam a publicidade

" infantil no Brasil. Para fundamentacio tedrica o estudo

propoe uma’ aproximacao de alguns conceitos iniciais

\
- norteadores: consumo e identidade tendo como foco as

* . contribuicdes de Zygmunt Bauman; ~consumo e crianga a partir

dos estudos de autores como Shlrley Ste‘mberg, Joe Kincheloe

ol
! e Marlsa Costa; publicidade infantil privilegiando os estudos de

%

Inés Vitorino e Edgard Reboucas. Ja a investigacao empiri

seri: pautada em uma discussdo com jovens‘estudantes de

Publ}cidac e Propaganda, visando entender aferma comose
-y

iversitaria.

44 0 estudo da publicidade infantil na formacao

' »tﬁ‘

T —

RESULTADOS ESPERADOS | A
oxistir f as de rec

o~ >

Ate o presente momento observa

-E_“' { "

Al

muitas vezes nao tém conhecimento ¢ aram seqguir as diretriz

em pauta é identidade

N

0 do y Estado (publlco) Sf

entende-se como de grande import ( cia ac 3 tre at or|a e
%( ’w
~ infantil na-cul ura do consumo. Pod s @

(‘ ‘s..

) AN e
ﬁaz negessarlg, preporélonzndo.as!-l@ podgr_

- '. ) ‘ l\
~ .Pa‘\;;s cha ec‘crlanqa~ ons umBmfa

”~~

K e - ;\ i
.\ .1)‘;‘3 : m

- s

-.o \ a (% . L $ ‘ : '
: s‘ REFEhé\elA; ,‘\Yg "(i )/ l%‘ »/ =¥ 9 /,/ = 4 » S ’j'_,_-
"1 'BAUMAN, Zygtnunt; Em busﬁép‘o ica’Rio.dedaneiroR): JorgeZahar—yﬂooo £ ")x
.‘ SPSI(/IPAlO In€s Vitorino. Pubhacade e infancia: umarelagae“perlgo§a~ In Infancia e consumo: ‘estudos no can}po da

“ comunica¢ao. B_;aslla DF: AND Ins’tltuto\A(Iana 2009 (AN i s

»  STEINBERG, Shirley R.; KINCHE_OE JoQ'L Cuftura mfanfi-l' Aconstrugao corporatlva da infandia. 2. ed. Rio de Janelro RJ:
" Civilizacdo B*ra'ﬂle_ira, 2004. A "= ] . « A ~

. | P~
» —




