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RESUMO

O objetivo dessa dissertacdo é compreender que aspectos dos feminismos (entendendo o
feminismo a partir da pluralidade de correntes que o caracteriza) sdo debatidos pela youtuber
Jout Jout e ressignificados nas manifestacGes do publico na caixa de comentérios. Para tanto,
mapeamos algumas das praticas da youtuber, principalmente com relacdo ao “fazer” dos vlogs,
um formato de contetido gerado por usuario que pode ser considerado um género no YouTube.
Além disso, mapeamos praticas do publico a partir da caixa de comentérios para, assim,
evidenciar esses sentidos sobre os feminismos que aparecem relacionados ao canal JoutJout
Prazer. Nosso quadro teorico traz discussdes entre estudos culturais, estudos de recepcdo e
cibercultura para abordar o YouTube, como site de rede social e ambiente dialdgico, e a
convergéncia. Também abordamos os principais momentos do desenvolvimento do feminismo
para compreender melhor de que forma esta emergindo hoje, com uma l6gica comunicacional,
em canais do YouTube. Para tanto, adotamos a etnografia virtual como aporte metodologico
para nos aproximarmos do objeto, nos amparando nos seguintes procedimentos: observacao de
interacOes, coleta e analise de dados qualitativos com uso de tecnologias informacionais
(software NVivo) e analise de conteudo qualitativa. Entre os resultados, apontamos préaticas de
Jout Jout, que envolvem o “fazer” do vlog, como 0 uso de espagos semi-privados da casa, a
edicdo para dar ritmo a fala, o uso de recursos didaticos e a propria experiéncia pontuando a
abordagem dos temas. Entre as préaticas do publico, destacamos o uso de jargdes, a execucdo de
maratonas e a representacdo do riso. Além disso, partimos dos perfis do publico para mostrar
os sentidos que envolvem o feminismo, de Adoradores a Haters. Evidenciamos que ha um
pensamento difuso em relacdo ao feminismo na manifestacdo desse publico, pontuado,
principalmente, pela falta de articulacdo e coeréncia em relacdo as teorias, correntes e

movimentos feministas.

Palavras-chave: feminismo, publico, audiéncia, vlog, YouTube, Jout Jout, youtubers



ABSTRACT

The present thesis aims at comprehending what aspects of feminisms (understanding feminism
in its plurality of lines of thought) are debated by Brazilian youtuber Jout Jout and redefined by
her public in the comment box. Thus, we have mapped some of youtuber’s common practices,
especially regarding “vlog” making, a user-generated content format, which can be considered
a consisted genre inside YouTube. Furthermore, we have also mapped public’s practices in the
use of comment boxes, in order to emphasize such readings of feminism in JoutJout Prazer's
channel. Our theoretical framework brings discussions between cultural studies, reception
studies and cyberculture to approach YouTube, comprehended in this instance as a social
network website as well as a dialogical environment, and convergence. A historical approach
to the most meaningful moments of the development of feminist studies, in order to create a
clearer comprehension of how it emerges nowadays, under the scope of communication logics,
in YouTube channels, is presented. Therefore, we have applied virtual ethnography as
methodology for research the objects under assessment, generating the following procedures:
the observation of audience interactions, a compilation and analysis of qualitative data with
support of information technologies (Nvivo software), and qualitative analysis. Amongst the
results, we highlight Jout Jout practices concerning the “vlog” making, for example the use of
semi-private spaces of the house as video set, the edition to give rhythm to her speech, the use
of didactic resources and the own experience permeating the approach of the subjects. Amongst
the public practices, we have emphasized the use of vernacular language, binge-watching and
laughter representation. Moreover, we use public's profiles to establish speeches related to
feminism, distributed in Lovers and Haters. We have attested that there is a diffuse
understanding regarding feminism in the public's manifestations, increased, especially, by the
lack of voice and articulation, coherence and knowledge of theory, schools of thought and

movements related to feminism.

Keywords: feminism, public, audience, vlog, YouTube, Jout Jout, youtubers.
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INTRODUCAO

“Quem ndo se movimenta, ndo sente as correntes que
o aprisiona” (Rosa de Luxemburgo)

Aos poucos, o feminismo volta a pauta de discussdes publicas, além de ocupar um maior
espaco em programas de televiséo e revistas (principalmente as femininas). A Women’s March?,
um protesto encabecado por mulheres que tomou conta dos Estados Unidos na posse de Donald
Trump, foi um desses eventos que reverberou na imprensa do mundo inteiro. Angela Davis e
Nancy Fraser, duas tedricas e militantes feministas importantes, aproveitaram a oportunidade
para fazer a convocacio para uma greve mundial de mulheres no 8 de margo?. O chamamento
para a Women’s March, a exemplo da Marcha das Vadias, foi todo articulado através de sites
de redes sociais, em um movimento autogestionado.

Outras iniciativas recentes® mostram que esse (novo) feminismo é encabecado por grupos
que ndo necessariamente se articulam “fisicamente”, mas que buscam suscitar reflexdes entre
as préprias mulheres sobre seu papel na sociedade. Esses grupos também ndo se articulam em
torno de um conceito fechado de feminismo, mas trazem a heterogeneidade do pensamento
feminista e suas variadas vertentes e interseccionalidades, compreendendo expressdes de
maltiplos feminismos.

Depois de ser questionado nos anos 1990 e 2000 no mundo ocidental, principalmente
apos a ampliacdo do mercado de trabalho e sancdo de leis que igualam os direitos civis, 0
feminismo é retomado. Novas vozes passam, aos poucos, a (re)questionar o machismo e o
patriarcado, um reflexo das estatisticas (e do cotidiano) que deixam claro que a igualdade esta
longe de ser alcangada. Pesquisa do Instituto Avon/Ipsos aponta que seis a cada 10 brasileiros
conhecem alguma mulher vitima de violéncia doméstica e uma em cada cinco mulheres
consideram ja ter sofrido alguma vez “algum tipo de violéncia de parte de algum homem,

conhecido ou desconhecido®’. A taxa de feminicidio do Brasil é a quinta maior do mundo,

1 Grande parte da repercussdo atenta para mostrar a retomada do feminismo, como nessa matéria do jornal El
Diario Disponivel em: <http://www.eldiario.es/tribunaabierta/\Womens-March-feminismo-
vivo_6_604099599.html>. Acesso em: 16 fev. 2017.

2 Como a entrega do trabalho ocorreu antes da data, ndo sabemos o resultado da convocatdria, mas podemos
acrescentar essas informagdes na versdo revisada apés a defesa, antes da entrega na biblioteca.

3 Comegam a surgir iniciativas dispersas que comecam em um ambiente on-line, mas com consequéncia direta no
dia a dia das mulheres, como 0 movimento Vamos Juntas (http://www.movimentovamosjuntas.com.br/), em que
a partir de uma pagina no Facebook, meninas que sentiam medo de andarem sozinhas na rua principalmente em
funcdo da violéncia de género, passaram a se articular para andarem juntas na rua. A iniciativa cresceu e hoje ajuda
também na promocéo desse espirito de irmandade em outros ambientes e situacoes.

4 Pesquisa Percepcdes sobre a Violéncia Doméstica contra a Mulher no Brasil — Instituto Avon/lpsos. Disponivel
em <http://agenciapatriciagalvao.org.br/violencia/noticias-violencia/destaques-da-pesquisa-percepcoes-sobre-a-
violencia-domestica-contra-a-mulher-no-brasil-instituto-avonipsos/>. Acesso em: 16 fev. 2017.



http://www.eldiario.es/tribunaabierta/Womens-March-feminismo-vivo_6_604099599.html
http://www.eldiario.es/tribunaabierta/Womens-March-feminismo-vivo_6_604099599.html
http://www.movimentovamosjuntas.com.br/
http://agenciapatriciagalvao.org.br/violencia/noticias-violencia/destaques-da-pesquisa-percepcoes-sobre-a-violencia-domestica-contra-a-mulher-no-brasil-instituto-avonipsos/
http://agenciapatriciagalvao.org.br/violencia/noticias-violencia/destaques-da-pesquisa-percepcoes-sobre-a-violencia-domestica-contra-a-mulher-no-brasil-instituto-avonipsos/

19

segundo a ONU®. Ao todo, 85% das mulheres declaram ter medo de sofrer violéncia sexual®.
Para 70% da populacdo, a mulher brasileira sofre mais violéncia dentro de casa do que em
espacos publicos, e trés em cada cinco mulheres jovens ja sofreram violéncia em
relacionamentos’. O Relatorio Viva, do Ministério da Saude, aponta que as mulheres s&o as
maiores vitimas de violéncia doméstica e sexual. Segundo relatério da ONU®, 70% das
mulheres sofre algum tipo de violéncia no decorrer de sua vida. Pesquisa do Banco Mundial®
mostra que é mais provavel que uma mulher entre 15 e 44 anos seja abusada sexualmente e
sofra violéncia doméstica do que desenvolva um cancer ou se envolva um acidente de carro.
Em 2013, a Secretaria Nacional de Seguranca Publica e o Ministério da Justica divulgaram
estatisticas criminais de todo o territério nacional que mostram que os registros de estupro do
ano anterior ultrapassam o de outros crimes violentos, como homicidio doloso, culposo e
latrocinio (e é sabido que apenas uma pequena parte dos estupros sao reportados).

Quando Jalia Tolezano, a youtuber® Jout Jout!!, resolveu ensinar como identificar um
relacionamento abusivo, com o video “Nao tira o batom vermelho”, em fevereiro de 2015, logo
se tornou o que pode ser chamado de um viral. O canal, que contava com poucos assinantes,
passou por um crescimento exponencial. Ao abordar o assunto, a youtuber fala sobre
empoderamento feminino, uma das principais pautas comuns a vérias vertentes do movimento
feminista. Jout Jout produz conteddo no YouTube desde maio de 2014, em um primeiro
momento sem se apropriar das discussdes de género ou da pauta feminista, mas se posicionando
na perspectiva de aconselhamentos a partir de relatos baseados em suas experiéncias pessoais.
O canal foi a sua fonte da descoberta sobre o feminismo, quando na caixa de comentarios 0s
seguidores da youtuber comecaram a apontar que Seus questionamentos estavam todos
relacionados com uma reflexao sobre o papel das mulheres na sociedade e a como se libertar

das opressdes de género, sendo assim, feminista.

> Disponivel em: <https://nacoesunidas.org/onu-feminicidio-brasil-quinto-maior-mundo-diretrizes-nacionais-
buscam-solucao/>. Acesso em: 16 fev. 2017.

® Disponivel em <http://www.agenciapatriciagalvao.org.br/dossie/pesquisas/percepcao-sobre-violencia-sexual-e-
atendimento-mulheres-vitimas-nas-instituicoes-policiais-forum-brasileiro-de-seguranca-publicadatafolha-
2016/>. Acesso em: 16 fev. 2017.

7 Disponivel em: <http://www.compromissoeatitude.org.br/3-em-cada-5-mulheres-jovens-ja-sofreram-violencia-
em-relacionamentos-aponta-pesquisa-agencia-patricia-galvao-03122014/>. Acesso em: 16 fev. 2017.

8 Disponivel em < http://www.un.org/es/women/endviolence/pdf/factsheets/unite_the situation_sp.pdf>. Acesso
em: 16 fev. 2017.

° Disponivel em < http:/siteresources.worldbank.org/INTPHAAG/Resources/ AAGGBVHealth.pdf>. Acesso em:
16 fev. 2017.

10 Como sdo chamadas as pessoas que produzem e mantém um videoblog (viog) hospedado no YouTube.

1L A partir desse momento, passaremos a nos referir a Jilia como Jout Jout.
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No canal, Jout Jout aborda temas do cotidiano, discute relacionamentos, musica, leituras.
Esses temas chegam a reflex6es sobre o préprio pé, o formato de calcinhas ou banheiros mal
projetados. Segundo a descri¢ao no canal, “Nao temos tema nem roteiro, ok? Eu s6 meio que
vou falando e vocés meio que v&o ouvindo e a gente meio que vai se amando”*?. Mesmo ap0s
a tomada de consciéncia sobre assuntos relacionados, ela ndo se propGe a discutir apenas o
feminismo, mas traz essa temética (questionamentos, problematizacdo) imbricada nesses videos
sem roteiro, como define. Essa informalidade na abordagem dos temas fez com que Jout Jout
tivesse seu préprio grupo de fas, que, pela nocdo de intimidade e senso de comunidade, se
denominam a Familia Jout Jout. Eles dedicam a youtuber, além de um canal proprio no
YouTube, uma pagina do Facebook e perfis no Snapchat e Twitter.

Mulheres, como Jout Jout, dominam esse tipo de vlogs com contetdo mais pessoal no
YouTube atualmente. Em estudo realizado em 2006 pela pesquisadora canadense Heather
Molyneaux (2008), foram identificados 1.028 vlogs de lingua inglesa, que revelaram aspectos
interessantes de producdo e recepgdo desse produto audiovisual por género. Uma das
constatacOes € que as mulheres postam duas vezes mais vlogs que interagem com a comunidade
do YouTube e tém mais acessos e sdo responsaveis por 60% desses vlogs de contetdo pessoal.
Os vlogs mobilizam, basicamente, contetdo gerado por usuério (user-generated content, UGC,
na sigla em inglés), transformando-se em uma forma emblemaética, mesmo que n&o seja nova,
de participagédo no YouTube.

Diante do exposto, acreditamos que o YouTube, desde o seu surgimento, em 2005, tem
se mostrado um espaco de facil acesso a pessoas e grupos que buscam maior visibilidade e
representatividade e que tem possibilitado o didlogo em torno dessas representatividades.
Devido a facilidade e abertura a qualquer pessoa com acesso a internet, entendemos que existem
outros conteddos no YouTube, muitos com teor conservador e preconceituoso. Porém,
paradoxalmente, é essa mesma facilidade e abertura que permite a apropriacdo por parte dos
sujeitos que estdo querendo fazer uma outra discussdo, que inclui uma diversidade e
representatividade maior. Juharz (2008, 2009) chama isso de nichetube, ou 0 YouTube de
nicho, e considera que esses canais e seu contetido sé reverberam em um publico especifico, o
que mostra que esse € um espacgo de popularizagdo, ndo de democratizacao.

Contudo, vemos que o feminismo, e a questdo da representacdo da mulher e

problematizacéo dos papéis de género, tem ganhado voz com youtubers de diversos paisest®.

12 Disponivel em < https://www.youtube.com/user/joutjoutprazer/sobre>. Acesso em: 16 fev. 2017.
13 Em inglés, principalmente, ¢ facil encontrar varios canais de youtubers de varias nacionalidades que abordam a
questdo do feminismo, como 0 Feminist Fequency (Disponivel em:
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As mulheres tém recorrido as suas possibilidades, com blogs, podcasts e canais, como ambiente
de resisténcia e de questionamento da opressdo. “Comunidades que estdo lutando por
representacdo e autoconfianca estdo transformando o YouTube em um meio de adotar um
contra-discurso aos preconceitos vigentes ” (STRANGELOVE, 2011, p.95, traducdo nossa).
N&o s6 h& um numero significativo de mulheres youtubers, mas de usuérias ativas, que se
engajam nos debates que acontecem dentro desses canais e, inclusive, tornam-se produtoras de
conteudo, assumindo esse perfil multiplo que é caracteristico desse site de rede social.

Mas isso ndo acontece sem consequéncias. O canal JoutJout Prazer, objeto dessa
pesquisa, j& enfrentou a furia dos haters, como sdo chamados aqueles usuérios que postam
comentarios com conteldo agressivo, sem uma justificativa ou argumentacdo em torno da
critica. Alguns se articularam e conseguiram tirar a pagina do canal no Facebook do ar, junto
com outras paginas de iniciativas e movimentos feministas. E isso ndo € um fato recente, ja que
Strangelove (2011, p. 98) apontava que “as mulheres do YouTube sdo assediadas,
ridicularizadas, perseguidas e sujeitas a discursos violentos e vulgares”. Outros autores também
apontam que sdo as mulheres os mais recorrentes alvos de haters no YouTube (BURGESS;
GREEN, 2008, LANGE, 2007, LANGE, 2008).

Assim, identificamos indicios para pensar que o feminismo esta, de alguma forma, se
inter-relacionando as préaticas tanto de youtubers, quanto do publico desses canais no ambito do
YouTube. Passamos a observar o YouTube como site de rede social', e, principalmente, como
ambiente dialogico e que apresenta indicios de ser uma plataforma com apelo de expressao de
discursos dissonantes, a partir do canal de Jout Jout, observando as interac6es de seu publico
na caixa de comentarios dos videos. A seguir, apresentamos 0 nosso percurso, neste trabalho,
de reflexdo e analise sobre o tema.

O capitulo 1, YouTube: trajetéria e potencialidades, traz a discussao sobre o objeto
empirico, comecando pelo argumento de que o YouTube é um ambiente dialégico. Também
analisamos a producao académica do campo da Comunicacao sobre a plataforma, para ver de

que forma esta sendo entendida, que aspectos culturais estdo sendo problematizados, além dos

<https://www.youtube.com/user/feministfrequency>. Acesso em: 18 abr. 2016), que desde 2009 propde videos
para discutir a questdo da representacdo de género; o Just Between Us (Disponivel em:
<https://www.youtube.com/user/justbetweenusshow/>. Acesso em: 18 abr. 2016), em que duas amigas usam o
humor para desconstruir certos preconceitos; e o Marina Shut Up (Disponivel em:
<https://www.youtube.com/user/marinashutup>. Acesso em: 18 abr. 2016), que fala especificamente sobre
feminismo e tem videos explicando desde conceitos, como o patriarcado, a outros temas e interseccionalidades,
como as representacdes da mulher na midia e a cultura do estupro.

14 Aqui partimos da diferenciaciio apontada por Recuero (2015, p.22): “Embora no senso comum ambos (redes
sociais e sites de rede social) sejam usados como sindnimos, é preciso compreender que nem todo o site representa,
efetivamente, uma rede social e nem toda a rede social esta contida em um site”.
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aportes metodoldgicos para dar conta dos problemas; partimos também para aspectos centrais
do tipo de produto midiatico que esta sendo produzido no YouTube, os vlogs, além do contetido
gerado por usuario e questdes referentes ao chamado “trabalho gratuito” na internet. Por tltimo
trazemos uma discussdo sobre o canal JoutJout Prazer e a youtuber.

No capitulo seguinte, Feminismo(s): que onda é essa?, dedicamo-nos a abordar a
questdo do feminismo, passando pelos principais momentos historicos e trazendo pautas e
valores que marcam cada um desses momentos. Também trazemos 0s principais eixos de
articulacdo da teoria politica feminista e como, depois da chamada terceira onda, o feminismo
se articula na contemporaneidade. Para tanto, abordamos a questdo do empoderamento, que
esta muito presente nos videos de Jout Jout selecionados para esta discuss&o.

No terceiro capitulo, Convergéncia: audiéncias, interagentes e publicos, sobre a
audiéncia no YouTube a partir do contexto de convergéncia miditica, discutimos os conceitos
de Jenkins e Jensen. Nossa reflexdo sobre a audiéncia passa por analisar a evolugéo do conceito
a partir de Orozco para depois pensar em uma proposta que contemple os tipos de interagéo e
relacBes possiveis atraves de canais no YouTube.

O quarto capitulo, Estratégias metodoldgicas, como o proprio titulo ja diz, traz nossas
escolhas para o desenvolvimento da pesquisa, incluindo o resultado da pesquisa exploratoria na
primeira fase desse trabalho, além do percurso para delimitacdo do campo e do corpus da
pesquisa que estamos apresentando.

A playlist da Jout Jout: empoderamento por construcéo e desconstrucao, o capitulo
5, marca a primeira parte da nossa analise, com os dados referentes a youtuber a partir do nosso
recorte. Analisamos como ela trabalha a questdo do empoderamento a partir de dois argumentos
principais e como essas questdes se relacionam a perspectiva feminista. No capitulo 6, O
publico e a playlist: expressoes e discussdes sobre os feminismos, trazemos a segunda parte
da anélise, focada nas falas do publico do canal a partir dos comentarios nos videos analisados
no capitulo anterior.

Esperamos dessa forma colaborar com a discussdo ndo apenas sobre essas novas
expressoes do feminismo, mas sobre como 0s vlogs pessoais possibilitam espacos maiores de
didlogo e como tais posicionamentos do publico demonstram uma mudanca nas préaticas dos

sujeitos.
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1 YOUTUBE: TRAJETORIA E POTENCIALIDADES

“Em nenhum momento eu falei ‘Vou fazer um canal
para empoderar mulheres e rapazes’. Foi meio que
virando isso sem querer e foi maravilhoso. Fiquei
muito feliz de ver o que o canal se tornou” (Jout
Jout em entrevista a revista TPM, abril de 2016).

O YouTube, segundo endereco na web mais acessado no Brasil'®, é um site de rede social
que se destaca por ser um espaco de compartilhamento e co-criagdo de videos, que engloba
desde contetidos considerados amadores — com destaque para a nova cultura de vloggers?,
também chamados de youtubers!’ — até os de grandes produtores de contelido e/ou
entretenimento, como canais de televiséo e gravadoras. Como lembra Recuero et al (2015),
embora o YouTube tenha sido desenvolvido com foco no conteudo gerado por usuérios (UGC,
user-generated content), essa € uma plataforma com recursos de sites de rede social. Nesse
sentido, “cada um desses participantes chega ao YouTube com seus propdsitos e objetivos e 0
modelam coletivamente como um sistema cultural dindmico: o YouTube é um site de cultura
participativa” (BURGESS; GREEN, 2009, p.14).

O conceito de cultura participativa, desenvolvido por Jenkins (2009), parece-nos
fundamental para entender a dindmica do YouTube. Para o autor, a cultura participativa pode
ser considerada um fenémeno em si, atravessado pela criacdo e compartilhamento de contedidos
entre os consumidores de produtos midiaticos, motivados por uma crenca de espirito de
comunidade, de interdependéncia entre as contribuicBes dos sujeitos. Para Jose Van Djick
(2013), partimos da cultura participativa para uma cultura da conectividade em que a
sociabilidade passa pela incorporagdo e uso de plataformas digitais e o “on-line” se transforma
em uma nova camada para organizacao da vida. A autora também destaca que a construcdo de
plataformas e as praticas sociais que se desenvolvem em (e para) cada uma delas sdo
mutuamente constitutivas (DJICK, 2013, p.6).

15 Segundo levantamento do site Alexa. Disponivel em: <http://www.alexa.com/topsites/countries/BR> Acesso
em: 13 jan. 2017. Segundo o Alexa, o YouTube é o segundo site mais acessado do mundo, atras apenas do
Google.com.

16 Como sdo chamadas as pessoas que produzem e mantém um videoblog (viog) na internet, que pode, ou ndo, ser
hospedado no YouTube. Mais adiante abordaremos o viog como um género no YouTube.

17 Os termos “criadores” e “produtores de contetido” também sdo usados neste trabalho para se referir aos
youtubers. Sobre a opgdo por grafar youtubers com letra mindscula, entendemos que, mesmo nao sendo uma
palavra da lingua portuguesa, tem uma fungdo de substantivo e indica uma pratica comum a muitos sujeitos e
usada para identificd-los — mesmo caso de “estudantes”, por exemplo. Assim, YouTube, por ser uma marca
registrada, preservamos a escrita original, e youtuber(s), por indicar uma pratica (hoje identificada até como
profissdo como veremos adiante), optamos pelo uso da caixa baixa. Um exemplo dessa autoidentificacdo é a
prépria Jout Jout, que disse em entrevista ao jornal Zero Hora, de 1 de novembro de 2015, que sempre que precisa
preencher formularios que pedem indicagdo da profissdo, ela sempre opta por escrever “youtuber”, em vez de
“jornalista”.
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Outro ponto importante sobre esse site de rede social é que ele é mais do que um lugar de
entretenimento; configura-se como espaco de didlogo — que, muitas vezes, comeca pelo
entretenimento. Strangelove (2011), apds analisar uma série de comentarios de um video,
afirma ser possivel perceber a diferenca da experiéncia da audiéncia, pois ha uma natureza
conversacional que é central no YouTube. O espaco para didlogo é multiplo: seja através dos
videos — é facil encontrar, ja nos titulos das postagens, inimeras réplicas e tréplicas a outros
videos —, seja atraves da caixa de comentarios aberta em cada postagem e em cada canal. 1sso
mostra o quanto as interacGes, onde ha pleno envolvimento dos sujeitos no processo (PRIMO,
2011), ndo so6 sdo possiveis, mas estdo na raiz desse site de rede social.

Langado em junho de 20058, o YouTube foi criado para facilitar o compartilhnamento de
videos na internet. Apresentado com uma plataforma simples, no inicio do funcionamento do
site, os usuarios podiam fazer upload de arquivos, assistir a videos em streaming®®, dentro das
possibilidades técnicas da banda larga da época. N&o havia limite para o nimero de videos que
0s usuarios poderiam fazer upload e ainda trazia fungdes basicas de comunidade importantes,
tais como a possibilidade de se conectar a outros usuarios como amigos, comentar e responder
outros videos, além de gerar URLs?® e codigos HTML?! que permitiam — e ainda permitem —
que os videos pudessem ser facilmente incorporados em qualquer tipo de site.

A facilidade com que os videos eram criados e disponibilizados na plataforma fizeram
com que a popularidade da rede crescesse muito rapidamente, o que despertou o interesse de
grandes empresas. Em outubro de 2006, o YouTube foi comprado pelo Google em uma
operacdo biliondria (US$ 1,65 bilhdo), que teve ampla cobertura da imprensa, e sua
popularidade continuou crescendo, o que rendeu o reconhecimento da Revista Time, que elegeu
0 YouTube a maior invencéo do ano de 200622,

Segundo Jawed Karim, um dos co-fundadores da plataforma, quatro recursos principais
sdo responsaveis pelo grande sucesso do YouTube: 1) as recomendac6es de videos; 2) a geracdo
de um link que permite compartilhamento de videos; 3) comentarios; e 4) reprodutor de video
que pode ser incorporado a qualquer pagina da internet, de sites de grandes empresas a blogs
caseiros (BURGESS; GREEN, 2009, p.19). Além da recomendagdo, 0s usuarios podem

18 O primeiro video postado na plataforma se chama “Me at Zoo”, tem 18 segundos e mais de 32 milhdes de
visualizacdes.

19 Transmissdo de videos em tempo real.

20 URL, sigla para Uniform Resource Locator, é um endereco disponivel em uma rede.

2L HTML, sigla para HyperText Markup Language, é uma linguagem de programacao utilizada na construgdo de
paginas na web.

22 A matéria no portal G1 comenta a escolha da Revista Time, salientando que o YouTube transformou andnimos
em celebridades. Disponivel em: < http://g1.globo.com/Noticias/Tecnologia/0,,AA1340903-6174-363,00.html>.
Acesso em 15 jan. 2017.
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demarcar se apreciaram ou ndo o contetido — através dos botdes “curtir” (like) ou “nao curtir”
(dislike)?® — e dos comentarios.

Como usuarias e pesquisadoras do YouTube, temos observado que a caixa de comentarios
de cada video, e dentro de cada canal, tem funcionado como espaco de interacdo — e disputas —
da audiéncia. Ainda que a plataforma tenha sido desenvolvida para fomentar a participacdo
individual, a I6gica de uso e apropriagdo que os usuarios fazem subverte 0s usos propostos pelos
criadores. Seja qual for o canal, nota-se que nele e a partir dele sdo estabelecidos coletivos de
usuarios que interagem e se articulam formando uma espécie de comunidade?*. Tanto ¢ que por
conta desse tipo de agrupamento em torno dos canais e videos disponibilizados no site, 0s
desenvolvedores do mesmo precisaram adapta-lo e criaram, por exemplo, espacos especificos
para que 0S novos usuarios se integrem rapidamente. Djick (2013, p.12) afirma que a
“comunidade” passou a fazer parte da retérica do Google (instituicdo) apds a apropriacdo do

YouTube, e essas relacdes sociais sao parte central do plano de negdcios da plataforma.

Quadro 1 - Dados gerais sobre o YouTube

NUmero de usuarios Mais de 1 bilh&o
Idiomas 76

Versdes locais 88 paises
Quantidade de videos mais de 200 milhdes
Canais inscritos cerca de 1 milhdo
Upload de conteudo 400 horas por minuto
Tempo médio gasto por usuario 8,1 horas por semana

Fonte: elaborado pela autora, com dados do YouTube e ComScore (Acesso: jan. 2017).

Apbs a incorporacdo ao ecossistema do Google, 0 YouTube se consolidou como uma
plataforma de diversidade cultural, o que gerou a mudanca de slogan. Inicialmente, o site se

apresentava como “Your Digital Video Repository” (Seu repositorio de videos digitais); depois,

23 Assim que surgiu, o sistema de avaliacdo da plataforma era por estrelas: de uma, para os videos menos
apreciados, a cinco, para 0s mais bem avaliados. Em 2011, a equipe do YouTube postou um grafico que mostrava
que a maior parte dos usuarios avaliava apenas com uma ou cinco estrelas, o que levou & mudancga para botdes
que, de maneira simples, mostram que 0 usuario gostou ou ndo do video.

24 Como é possivel ver em <https://www.youtube.com/yt/policyandsafety/pt-BR/communityguidelines. html>, os
desenvolvedores criaram um espago para consolidar regras que foram criadas, através do uso da plataforma, pelos
usuarios, além de complementar com a visdo e as expectativas da empresa em cima do que ja estava sendo
configurado pelos usuarios.
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o slogan “Broadcast Yourself”? se consolidou e ainda hoje mostra a intencdo de ser uma
plataforma para a expressao pessoal de usuarios que sdo, a0 mesmo tempo, audiéncia e
produtores de conteddo. Como lembra Lange (2008), os papéis como espectadores e criadores
estdo constantemente em fluxo no YouTube. O destaque é entdo para uma serie de individuos
que produz contetdo fora de qualquer tipo de instituicdo, sem qualquer estrutura da industria
de entretenimento.

A possibilidade de compartilhamento de videos pessoais e amadores associada a
capacidade de servir como meio de distribui¢do de conteido de grandes corporacfes — que
muitas vezes entram na légica de producdo de contetdo da audiéncia para aumentar a propria
popularidade — posiciona o YouTube como “foco central em que disputas por direitos autorais,
cultura participativa e estruturas comerciais para distribuicdo de videos on-line estdo
acontecendo” (BURGESS; GREEN, 2009, p.21).

Dessa forma, o compartilhamento de conteudo, seja ele comercial ou amador, produzido
por grandes empresas ou gravado em baixa qualidade em celulares, é o que dita o valor de um
video, dentro da légica da circulacdo de contetdos que o modelo da cultura participativa
propicia. Diferente de outros sites de redes sociais em que as associacdes sdo mais Obvias, ao
adicionar “amigos” (BOYD, ELLISON, 2007) no YouTube é o video que gera as maiores
conexoes sociais, e as “amizades” sdo substituidas pela possibilidade de acompanhar canais,
através da opcao “inscrever-se”.

Assim, a propagabilidade, que reconhece as conexdes sociais que sdo ampliadas pelas
midias sociais, como o YouTube, torna-se o maior valor de um conteddo (JENKINS, 2014).
Essa, por sua vez, nos remete a uma outra especificidade do YouTube: o contetido é o centro
de todo o desenvolvimento desse site de rede social, mais do que o proprio lucro da empresa?®.
E a estratégia comercial, de dividir o lucro dos anincios com todos os produtores de contetdo
que deixam seus videos disponiveis, fez com que muitos jovens assumissem 0s canais na

plataforma “profissionalmente”?” e se dedicassem em tempo integral a esse tipo de atividade. E

25 H4 duas alternativas de tradugdo aqui, e ambas reforgam a agéncia dos sujeitos: a primeira seria “Transmita-se”,
a segunda “Transmita vocé mesmo”. Em 2012, com a mudanca do logotipo, o slogan sai ndo sd do logotipo, mas
da prépria pagina inicial do YouTube. Entretanto, ndo deixa de ser diretamente associado a plataforma, ja que a
prépria estrutura de negécios da empresa esta sedimentada no contetido gerado por usudrio.

2 De acordo com informagdes divulgadas na imprensa, 0 YouTube é uma empresa que empata entre as receitas
geradas e custos. De acordo com o The Wall Street Journal, importante publicacdo sobre economia, a empresa vai
continuar investindo no aprimoramento de conteldo gerado por usuarios, juntamente com outros Sservigos para
ampliar a audiéncia da plataforma. Disponivel em: <http://br.wsj.com/articles/SB106979303514819934
10104580484583789849708> Acesso em: 20 jan. 2017.

27 Aspecto que evidencia uma importante discussdo a respeito do funcionamento da plataforma atualmente, que
chegaremos a nos aproximar neste trabalho, mas sem compromisso de aprofundamento. Trata-se da discusséo
sobre o0 que é o amador e o ordindrio no YouTube. Como destaca Lange (2008), muitos usuarios adotam a



http://br.wsj.com/articles/SB106979303514819934%2010104580484583789849708
http://br.wsj.com/articles/SB106979303514819934%2010104580484583789849708

27

possivel que ao ver o destaque que alguns desses jovens ganharam no YouTube — inclusive

ganhando espaco na midia tradicional e na internet de modo geral —, muitos almejam

desenvolver o préprio canal.

Quadro 2 - Linha do tempo sobre o YouTube

LINHA DO TEMPO DO YOUTUBE

14 DE FEVEREIRO DE 2005

YouTube entra no ar.

09 DE OUTUBRO DE 2006

Google anuncia a compra do YouTube.

13 DE NOVEMBRO DE 2006

Revista Time elege o YouTube a melhor invengdo do ano.

MAIO DE 2007

Lancamento do programa de parceiros, baseado no AdSense, que permite que
quem faca upload de videos lucre com renda de publicidade.

15 DE JUNHO DE 2007

Langamento da versdo mobile do site do YouTube.

19 DE JUNHO DE 2007

Criada a versao brasileira do YouTube.

JUNHO DE 2008

Disponibiliza o recurso Anotacfes, que permite que o youtuber coloque
comentdrios e links diretamente no browser.

22 DE NOVEMBRO DE 2008

Vai ao ar o primeiro YouTube Live (transmissdo ao vivo).

21 DE JULHO DE 2009

Anuncia a possibilidade de fazer upload de videos em 3D.

SETEMBRO DE 2010

Muda o sistema de avaliagdo de videos de cinco estrelas para os botdes curtir
e ndo curtir.

JUNHO DE 2010

Plataforma disponibiliza ferramenta para edi¢8o de videos on-line.

30 DE NOVEMBRO DE 2010

Primeiro show brasileiro é transmitido pelo YouTube Live.

DEZEMBRO DE 2011

Langamento da nova interface do site, mais parecido com as paginas iniciais
de sites de redes sociais. Também é langada uma nova verséo do logotipo com
um tom mais escuro de vermelho (primeira mudanca desde 2006).

2012 Apds modificacdo do logotipo, o slogan “Broadcast Yourself” foi suprimido
do site.
MAIO DE 2013 Lancamento da primeira versdo paga da plataforma, oferecendo a

visualizacdo de alguns canais a partir de US$ 0.99.

27 DE AGOSTO DE 2013

Anlncio da descontinuidade da opcdo “responder com um video”,
privilegiando os comentarios em texto. Também permite que o usuario que
fez upload do video desabilite as opg¢des de incorporar, avaliar e comentar.

FEVEREIRO DE 2015

Langamento do app YouTube Kids, voltado especialmente para criancas e
que permite que os pais controlem o contetdo visto pelos filhos. A verséo
brasileira do aplicativo foi lancada em 2016.

AGOSTO DE 2015

E lancado o aplicativo YouTube Gaming, para os entusiastas de jogos. E
possivel encontrar videos, transmissdes ao vivo, bate-papos e partidas ao
vivo, além de todo o contelido gerado por youtubers gamers. Além disso,
permite que o youtuber use o aplicativo para fazer as transmissdes ao vivo.

28 DE OUTUBRO DE 2015

Lancamento do servico premium YouTube Red, que permite ao usuario
visualizar videos sem publicidade e fazer download.

28 DE FEVEREIRO DE 2017

Anuncia o lancamento da YouTube TV, novo servico de streaming de canais
de televiséo. Por US$ 35 mensais, 0 usuério pode assistir ao contetdo ao vivo
pela internet de canais como ABC, NBC, CBS e FOX, além de poder gravar
na nuvem programas para assistir posteriormente. Estara disponivel apenas
para algumas cidades dos Estados Unidos, inicialmente.

Fonte: elaborado pela autora, a partir de dados do blog oficial do YouTube, TechCrunch, Google Play e IDG Now.

identificacdo o “usudrio ordinario” ou “amador” para definir aquelas que sdo pessoas que ndo sdo remuneradas
por grandes empresas da indUstria do entretenimento e/ou vinculadas a veiculos tradicionais de imprensa. A adogdo
desse tipo de identificacdo refere-se ainda a pessoas “ndo-famosas”, mas isso ndo necessariamente quer dizer que
os produtores amadores, ainda que ndo remunerados, ndo apresentem formagdo em areas ligadas a esse tipo de
producdo. Esquecem de realmente tentar matizar essas informac@es, j& que muitos ndo sdo pagos, mas tiveram
uma educacdo formal em é&reas afins. Desse modo, ainda que ndo sejam conhecidos por estarem em espagos
consagrados, como a televisdo e o cinema, muitos se tornam famosos no YouTube, como no caso de Jout Jout.
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Apesar de ndo produzir videos, 0 YouTube ajuda na promocéao do contedo gerado pelos
usuarios, apresentando em sua pagina inicial os videos mais acessados do momento, além
daqueles que se configuram como anuncios publicitarios. Por essas especificidades, ao longo
dos anos, a pagina inicial do site sofreu transformac6es, mudando a maneira de apresentar as
classificacOes (até mesmo os critérios). Aproveitando essa curadoria de conteido (grande parte
dela baseada no uso de algoritmos), o YouTube transformou as sele¢@es que fazia sobre masica,
jogos, esportes, noticias e o que é popular na plataforma em canais, onde replica e/ou repercute
0 contetdo produzido por diferentes usuarios que trabalham com essas tematicas. Hoje, seis
desses estdo entre os dez canais com maior nimero de inscritos, como é possivel ver na Tabela

1, abaixo:

Tabela 1 - Canais com maior nimero de inscritos no YouTube

CANAL NUMERO DE INSCRITOS TIPO DE CANAL
Music 95 milhdes YouTube
Gaming 77,8 milhdes YouTube
Sports 75,9 milhdes YouTube
PewDiePie 47,8 milhdes UGC

News 33,8 milhdes YouTube
Popular on YouTube | 29,6 milhdes YouTube
Hola soy Herman 29,1 milhdes UGC
YouTube Spotlight 24,1 milhdes YouTube
Justin Bieber VEVO | 24,1 milhdes Corporativo
Rihanna VEVO 22,8 milhdes Corporativo

Fonte: Elaborado pela autora a partir de dados do YouTube. Acesso: out. 2016.

Entre os canais apresentados na Tabela 1, dois sdo de youtubers (PewDiePie?® e Hola, soy
Herman) e dois sdo VEVO, que consideramos corporativos, justamente por serem mantidos por
grandes grupos da indUstria da musica e entretenimento. A VEVO é uma joint venture?® entre

as empresas Universal Music Group, Sony Music Entertainment e a Abu Dhabi Media, que

280 canal é do sueco Félix Kjellberg, que trata apenas de videogames. Os jogadores, inclusive, lideram em nimero
de canais no YouTube e em tempo de permanéncia na plataforma, estimada em 30% a mais, em média, do que
qualquer outro publico (HIRATA, 2016).

29 Joint venture é um empreendimento conjunto entre empresas, podendo ser definitiva ou ndo, com fins lucrativos,
para explorar determinado negocio.
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disponibiliza de forma oficial conteido de artistas contratados por essas empresas. Esse é 0
caso de Justin Bieber e Rihanna, cantores cujos canais figuram entre os 10 com maior nimero
de inscritos.

Por isso € importante salientar que, apesar de ndo apresentar um fluxo de programacao
planejado como a televisdo (WILLIAMS, 2005), o YouTube ndo é uma plataforma na qual o
contetido chega ao usuério livre de mediagdo. Os algoritmos préprios da plataforma, que fazem
a “curadoria” dos conteudos a serem apresentados na pagina inicial e na ferramenta de busca,
além dos resultados apresentados em buscadores como o Google — ecossistema do qual o
YouTube é parte —, influenciam no que é recuperado e visto pelos usuarios.

O site controla o trafego de video ndo por meio de programagdes, mas por meio de
um sistema de gerenciamento de informagdes que orienta a navegacéo do usuario e
seleciona o contetdo a ser promovido. Mesmo que 0s usuarios sintam que tém
controle sobre o contelido a assistir, suas escolhas sdo fortemente direcionadas por

sistemas de referéncia, fungbes de busca e mecanismos de classificagdo. (DJICK,
2013, p.113, traducdo nossa)

Juhasz (2009) concorda que a arquitetura do YouTube serve mais para apoiar o que é
popular, com o algoritmo que seleciona o que pode ser visto primeiro a partir de cruzamentos
de dados sobre avaliagcBes, anincios e assuntos mais discutidos do momento, do que
necessariamente servir como espacgo democratico.

A popularidade do YouTube € mundial, mas o Brasil representa um mercado especial
para a plataforma. Pesquisa aponta que o pais lidera o consumo de videos on-line na América
Latina (Grafico 1) e € o segundo maior consumidor de videos do YouTube no mundo. Além
disso, o Brasil tem quatro youtubers na lista dos mais influentes do mundo: Whindersson Nunes,

Felipe Neto, Julio Cocielo e Felipe Castanhari.

Graéfico 1 - Audiéncia de videos on-line da Ameérica Latina (pais/milhGes de usuarios)
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Fonte: dados ComScore

Essa lideranca reflete o gosto por sites de redes sociais, j& que pesquisa aponta que o
brasileiro tem um maior tempo de permanéncia por visita a este tipo de site (Gréfico 2).

Graéfico 2 - Tempo de permanéncia em redes sociais (média de minutos por visita)
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Fonte: dados ComScore

1.1 A producdo académica: o0 que o campo da Comunicacao esta pesquisando

Antes de voltarmos ao nosso problema de pesquisa, é necessario olhar para 0 nosso campo
de estudos e ver como o YouTube e as transformacbes culturais que acompanham o
desenvolvimento da plataforma estdo sendo pensadas. Ao mapear a producdo académica na
area da Comunicacdo no Brasil®®, vimos um crescente interesse nos Gltimos seis anos.
Consultamos o banco de teses e dissertacdes da Capes, além dos sites de 45 Programas de Pds-
Graduacdo (PPGs) em Comunicacdo®!, em busca de trabalhos que traziam o YouTube entre as

tematicas, citado no titulo e/ou resumo e/ou palavras-chaves, entre os anos de 2010 e 2016%.

30 Nosso levantamento foi feito junto a uma pesquisa maior capitaneada pela professora Nilda Jacks para continuar
mapeando a produc¢do académica de estudos de recepcdo no Brasil. Os resultados referentes aos anos 1990 e 2000
ja estdo publicados (JACKS, MENEZES, PIEDRAS, 2008; JACKS, 2014). Nesse momento, o grupo, do qual fagco
parte, esta analisando os dados da coleta referente ao periodo 2010-2015. Para esse trabalho, buscamos todos os
trabalhos, de recep¢do ou ndo, que citam o YouTube no titulo, resumo ou palavras-chaves.

31 Até o final de 2016, somente 42 programas haviam registrado defesas. Em janeiro de 2017, foi autorizada a
criacdo de novos programas que nao figuram em nosso levantamento.

32 Sabemos que os programas tém prazo até abril de 2017 para inserir os dados na plataforma Sucupira e que os
alunos tém prazo de, em média, 90 dias apds a defesa para entregar as cOpias definitivas que passardo a ser
disponibilizadas nos repositérios das universidades, e que, por isso, muitos trabalhos de 2016 acabaram ficando
de fora do levantamento. Porém, como encontramos dois trabalhos, optamos por cita-los.
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Ao todo, encontramos 48 trabalhos®3, cinco teses e 43 dissertagdes. Se olharmos a producéo
total por ano (Gréafico 3), em 2010 tinhamos apenas dois trabalhos que de alguma forma

comecavam a olhar para a plataforma. Em 2015, foram 15 trabalhos.

Gréfico 3 - Producdo total de trabalhos sobre o YouTube, por ano
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Se analisarmos a localizacao das producdes (Grafico 4), vemos que a regido Sudeste ainda
abriga a maior parte dos trabalhos (da mesma forma que concentra um maior nimero dos
programas em Comunicacao), 22 no total, seguido pelas regides Sul, 15 trabalhos; Nordeste,
sete trabalhos; Centro-Oeste, dois trabalhos; e Norte, um trabalho. Também vemos uma
diversidade maior de programas: no Sudeste as pesquisas foram realizadas em 11 PPGs; no Sul,

em quatro; no Nordeste, em trés; no Centro-Oeste, em dois; e no Norte, em um.

33 Entendemos que este nimero ndo é definitivo, ja que existem trabalhos que ndo foram disponibilizados pelos
autores, além de falhas possiveis (e eventuais) nos sistemas de indexacao e busca que possam resultar em algum
trabalho que tenha ficado de fora do levantamento, além dos trabalhos de 2016, que, em sua maioria, ainda ndo
estavam disponibilizados nem na plataforma Sucupira, nem no banco de teses e dissertagdes da Capes, nem nos
sites dos PPGs.
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Gréfico 4 - Producdo total de trabalhos sobre o YouTube, por regido
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Se observarmos a producdo por programa, no Grafico 5, dos 21 PPGs que tiveram
trabalhos defendidos, vemos que a Unisinos, de Sdo Leopoldo, no Rio Grande do Sul, concentra
a maior parte de producdo, com seis trabalhos, seguida pela PUCRS, de Porto Alegre, com

cinco trabalhos, e a UFF, de Niter6i, no Rio de Janeiro, também com cinco trabalhos.

Gréfico 5 - A producdo por programas
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A questdo metodologica é crucial na hora de olhar para 0 YouTube. Como ndo hd uma
maneira Unica de abordar o site, € comum que 0s autores tentem combinar aportes para dar
conta do maior numero de aspectos possiveis. A escolha da estratégia metodoldgica também
parte da aproximacao inicial com o objeto, ou de que maneira o pesquisador esta entendendo o
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YouTube. Entre os trabalhos que analisamos, os principais entendimentos sdo como site de rede
social (e espacgo de sociabilidades), como repositorio digital e lugar de memoria, ou local de
repercussao de outros produtos midiaticos. Assim, as principais metodologias empregadas
(Grafico 6) e suas combinacdes servem a solugdo dos problemas de pesquisa a partir desses

entendimentos.

Grafico 6 - Principais aportes metodologicos
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A partir do grafico acima podemos ver que o estudo de caso é o aporte metodoldgico
favorito dos pesquisadores, sendo a opgéo de 12 trabalhos, e, combinada com a analise de
conteudo, foi a opgédo de outros quatro trabalhos. Em seguida, a anélise de conteddo sozinha,
escolha de sete trabalhos. Em “outro” estdo agrupadas op¢des desenvolvidas para o trabalho
(como a retorica audiovisual, de SZAFIR, 2010), com maior ou menor fundamentacdo teorica,
além das combinagdes em que ndo ha uma definicdo por parte do autor de como chamar a

abordagem. A cartografia também esta entre as escolhas de quatro pesquisadores.
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1.1.1 Que YouTube é esse?

Nem todos os trabalhos defendidos nesse periodo analisado tém o YouTube como objeto
de estudo ou tema direto de pesquisa. Muitos deles apenas trazem videos hospedados na
plataforma como corpus de analise, ou a localizam como um lugar onde interagdes acontecem,
mas sem problematizar aspectos culturais mais diretos ligados ao tipo de produgéo, circulacéo
e hospedagem possiveis. Apos a leitura dos trabalhos, conseguimos mapear as 10 principais
relacBes que séo articuladas junto ao YouTube: 1) as possibilidades da plataforma; 2) vlogs,
canais e youtubers; 3) acontecimento e processos de celebrizacdo; 4) musica; 5) politica; 6)
publicidade; 7) parte de narrativas transmidiaticas; 8) parte de estratégias de comunicacéo; 9)
educacéo; e 10) relagdo com 0s meios.

Ao todo, 10 trabalhos (SZAFIR, 2010; FRIGERI, 2011; TASSI, 2011, SILVA, 2011,
CRUZ, 2012; MAYER, 2013; RODRIGUES, 2013; KERR, 2015; CHU, 2015; GUIMARAES,
2016) abordaram as potencialidades mais gerais do YouTube como plataforma, além de
aspectos mais técnicos. Em sua tese, Frigeri (2011) classifica o YouTube como “provedor de
videos sob demanda” e tenta caracterizar os usos feitos pelos brasileiros. O autor parte do
principio de que antes da web 2.0 as audiéncias eram passivas e que o YouTube, além de
possibilitar a agéncia dos sujeitos, configuraria um “novo jeito de ver TV”. Para desenvolver a
pesquisa, Frigeri usou um levantamento da Ibope/Netratings de 2010 e complementou com a
aplicacdo de um instrumento fechado de maultipla escolha. J& Tassi (2011), além de abordar
aspectos técnicos, traz em sua dissertacdo uma analise de conversacdes por video no YouTube
a partir de uma funcionalidade que foi descontinuada em 2013, a “responder com um video”.
O trabalho, mesmo ndo tendo 0 peso de uma tese, avanca em aspectos que Frigeri ndo
considerou, ao pensar sobre 0s usuarios que produzem contetdo, entendendo 0 YouTube como
um site de rede social de cultura participativa.

Silva (2011) classificou o YouTube como um “labirinto virtual” e um “jardim onde os
videos florescem” e entende que ¢ uma plataforma aberta para a participacdo de publicos
variados. Para mostrar as possibilidades dos trés niveis de participagdo que mapeou (producéo,
selecdo e distribuicdo), a autora usou videos relacionados ao conflito Israel-Palestina. Ao fim,
conclui que o YouTube torna possivel diferentes pontos de producéo e consumo de midia, 0
que indicaria uma mudanca cultural e o surgimento de “novas praticas de midia”. A tese de
Cruz (2012) classifica 0 YouTube (juntamente com a Justin TV) como plataforma de video
para o audiovisual na web. Para a autora, a partir do encontro de uma articulagdo do conceito

de ecologia (com McLuhan, Bergson, Benjamin e Latour), com materiais audiovisuais dessas
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plataformas, forma-se uma “imagem dialética do audiovisual na web”. Assim, videos e usuérios
se tornam bancos de dados e apontam para uma audiovisualizacdo da cultura contemporanea.

Mayer (2013) se propde a olhar diretamente para 0 YouTube como um banco de dados e
a pensar como essa estrutura em constante movimento, crescimento e atualizacdo modifica o
audiovisual presente dentro da plataforma. O autor parte das possibilidades técnicas de
software, da interacdo do usuario com a maquina e da organizacdo do banco de dados para
desenvolver o trabalho. Conclui que o0 YouTube é um banco de dados capaz de produzir parte
da “experiéncia audiovisual”, gerando o que chamou de “youtubidade”.

A tese de Kerr (2015) abordou o YouTube como espago para o “audiovisual neobarroco
contemporaneo”, caracteristicas que identificou a partir da percep¢do de que ha na plataforma
a mistura de diferentes tipos de imagens em videos montados com imagens de arquivo e
originais com referéncias claras em materiais anteriores. O constante retorno de imagens foi
classificado pelo autor como “estado-fantasma imagético”, no qual as imagens se movimentam,
vivem e morrem. Para ele, esses videos disputam o interesse dos “espectadores-usuarios”. A
possibilidade de realizacdo e circulacdo de montagens e remix foi abordada por Szafir (2010),
que identifica na plataforma essas praticas como parte da “cultura em rede”.

Guimarées (2016) observou o YouTube como uma possibilidade de hospedagem de
WebTVs a partir do mapeamento de canais na plataforma com essa proposta. Com uma
abordagem cartografica, o autor mapeia as principais rupturas de linguagem de programas das
WebTVs. Rodrigues (2013), por sua vez, articula processos de midiatizacdo, em sua tese, a
partir de contetido presente no YouTube, com destaque para o UGC®** como central numa troca
de sentidos que busca pensar 0 outro, o que ela chama de “vulneravel social”. Assim, sdo
analisadas as apropriacdes, a producdo e questionamos sobre uma circulacdo estética na
plataforma do YouTube.

O YouTube como local onde vlogs surgem/sao hospedados e/ou sobre canais e youtubers
foram o foco de seis trabalhos (VALADARES, 2011; SALGADO, 2013; FERREIRA, 2014;
WODEVOTZKY, 2015; DORNELLES, 2015; OLIVEIRA, 2015). Valadares (2011) destaca a
construcdo de narrativas do eu através dos vlogs. Para o autor, o YouTube proporciona a
democratizagdo do potencial de produgdo midiatica e usa o conceito de dispositivo de Foucault
como proposta metodologica para analisar seis videos com caracteristica confessional. O autor
ndo chega a avancar em uma proposta de categorizacdo de tipos de vlogs, apenas destaca

aspectos que mostram o YouTube como uma ferramenta de expressdo do eu. Ferreira (2014)

34 User-generated content, na sigla em inglés.
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problematiza os vlogs como espago de uma subjetividade “fabricavel” e avanga em aspectos
que Valadares (2011) comegou a abordar, mas ndo venceu em sua anélise. Ao realizar um
estudo cartografico, a autora encontra as praticas dos usuarios que produzem conteudo para o
YouTube e compreende e identifica aspectos capazes de classifica-las e que operam através
dessas praticas subjetivas de aspectos do cotidiano.

Dois trabalhos se dedicam a analisar a producdo de youtubers brasileiros. Primeiro
Salgado (2013) se volta a discusséo sobre o conceito de performance a partir dos canais de
Felipe Neto e a conexdo entre ele e a audiéncia, numa possivel relacdo de co-participacao
performatica dessa audiéncia. Ja Dornelles (2015), além de Felipe Neto, analisa a producdo dos
canais de PC Siqueira, Acid Girl e Silvio Matos. O autor destaca aspectos comuns a esses
youtubers, como o0 uso do humor e de palavrées (com fins humoristicos). Apesar de trazer
muitos elementos empiricos, o estudo ndo chega a problematizar a relacdo desses produtores de
conteldo com a audiéncia.

Oliveira (2015) também analisa canais e youtubers e mapeia as dinamicas de legitimacédo
do YouTube. Porém, no trabalho, o foco é exclusivamente nas estratégias de vlogs religiosos.
Oliveira conclui que os canais se tornam espacos de debates e que quando ha uma ética comum
entre youtubers e audiéncia, ndo s6 ha espaco para um debate qualificado, como para o
desenvolvimento de um espirito de comunidade. Wodevotzky (2015) faz a analise a partir de
dois canais, mas diferente dos anteriores, foca na producdo e difusdo de “audiovisuais
ficcionais” produzidos para a plataforma. Os canais Porta dos Fundos e canal§KA fazem parte
do corpus da analise. O autor considera os sujeitos da audiéncia como “interatores usuarios,
receptores e espectadores simultaneamente” e investiga sua relagdo com as web-séries dos
canais e as dinamicas desenvolvidas por eles. O trabalho de Chu (2015) apresenta analise sobre
o telemarketing, principalmente no que envolve os processos de midiatizacdo. Em um dos eixos
do trabalho, o autor analisa videos que abordam o tema do canal humoristico Porta dos Fundos.
Mas a problematizacéo se foca no fazer de um escritorio de Call-Center e menos nesse tipo de
produgcéo.

Quatro dissertacdes trabalharam com o YouTube como um lugar de repercussdo de
acontecimentos e de onde surgem celebridades temporarias (RAFAEL, 2012; BACCIN, 2012;
SOUSA, 2015; MEDEIRQS, 2015). Rafael (2012), recorreu a um videoclipe amador de uma
cantora de forro para fazer uma discussdo sobre o processo de celebrizacdo na internet. A
analise se centra nos comentarios sobre o videoclipe feitos em uma postagem de um blog.
Baccin (2012) também parte de um video postado no YouTube para fazer a discussao a partir

da nocao de acontecimento em outras plataformas. A autora utiliza o conceito de convergéncia
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para argumentar que o acontecimento jornalistico foi reconfigurado a partir dos usos de midias
sociais digitais e traz o caso Geisy Arruda®, tratado como acontecimento jornalistico apds a
circulacdo do video em diversos sites de rede social. Mas, da mesma forma que Rafael (2012),
0 corpus da analise € composto por matérias de portais de noticias, € o YouTube sendo
referenciado apenas como repositdrio onde a postagem original foi feita, desconsiderando as
potencialidades como site de rede social capaz de mobilizar uma audiéncia.

Os outros dois trabalhos tratam da ascensdo de celebridades temporarias. Sousa (2015)
discutiu os casos da Luiza, conhecida apds a hashtag #LuizaestanoCanada virar meme®, e do
video caseiro da familia que cantava uma musica gospel (#ParanossaAlegria) viralizar. A autora
discute o que sdo os “fendmenos virais na internet” e como, a partir de uma atualizacéo da teoria
do agendamento, desencadeiam propagabilidade e passam a “constituir estrelato”. J& Medeiros
(2015) parte do conceito de acontecimento para discutir o caso do video com discurso de uma
professora do Rio Grande do Norte, em uma audiéncia publica, que viralizou em sites de redes
sociais.

A relacdo entre YouTube e mdsica aparece em quatro trabalhos (CUNHA, 2014;
AMARAL, 2014; CONTER, 2012; BELO, 2016). Cunha (2014) aborda as disputas simbolicas
de fas de funk no YouTube, com uma andlise das interacdes e das praticas que surgem dessas
disputas, como videos com parddias de outros videos ja publicados, além do ataque de haters.
Belo (2016) traz a repercusséo de videoclipes de funk ostentagéo, estilo que, mesmo que tenha
espaco em meios de comunicacdo de massa, faz parte de um cenario independente, o que faz
com que as dindmicas de circulacdo e divulgacdo de videoclipes no YouTube sejam centrais
para propagacao.

Conter (2012) investiga de que maneira a musica sobrecodifica a linguagem audiovisual
em videos para a web, elegendo o YouTube como o local da investigacdo. O autor salienta que
a plataforma € o lugar onde a musica se manifesta em elementos audiovisuais, 0 que mostra as
potencialidades do virtual da mdsica, que sdo manifestadas no que ele chama de “imagem-
musica”. Entre as conclusoes esta a diferenca do videoclipe produzido para a web, que obedece
a uma légica diferente da industria fonografica. Para Amaral (2014), a questdo musical aparece

atrelada ao cinema e serve para analisar videos performativos postados no YouTube. Ela analisa

35 Um video no YouTube mostrava a jovem sendo humilhada pelos colegas dentro de uma universidade por estar
usando um vestido curto.

% O termo refere-se ao fendmeno de "viralizagdo" de uma informagéo, ou seja, videos, imagens, frases, ideias,
musicas, que se espalhe entre varios usuarios rapidamente, alcancando muita popularidade.
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o que chama de “extramusical”, que seria o intercambio entre narrativa e espetaculo, através de
performances ndo-vinculadas ao género.

A relacdo do YouTube com politica, seja como plataforma para hospedar produtos
audiovisuais, para analisar sua propagabilidade, ou como canal de comunicacao, também foi
estudada em cinco trabalhos (ALVARES, 2011; MILAGRES, 2012; REIS, 2012; FERREIRA,
2013; MAIA, 2015). Alvares (2011) faz uma andlise do discurso do ex-presidente
estadunidense Barack Obama durante a campanha para as elei¢fes para 0 Congresso daquele
pais, em 2006. Entretanto, o autor transparece que 0 YouTube, nesse caso, é apenas a plataforma
onde os videos foram postados, ndo se atendo as potencialidades e fun¢des como site de rede
social na internet.

O uso do YouTube na campanha eleitoral de 2010 para governador na Bahia foi 0 objeto
de dois trabalhos. Reis (2012) concentrou os esforgcos para entender o uso do YouTube e do
Twitter naquela elei¢do, analisando o conteldo postado pelos trés principais candidatos ao
cargo de governador. Ja Ferreira (2013) analisou 0 uso desses e de outros dois sites de rede
social. Para os dois autores, naquela que foi a primeira eleicdo em que a campanha na internet
foi autorizada por lei, faltou integracdo entre os conteidos postados nas diferentes plataformas.

Milagres (2012), a partir da compreensdo do YouTube como espago de memoria do
audiovisual, analisou a disputa entre os dois partidos politicos polarizados em Minas Gerais
(PT e PSDB), feita atraves de videos postados no site. Para o autor, a memoria a partir do
YouTube permite diferentes apropriacdes e reapropriacdes, que passam a ser utilizadas para a
construcdo e desconstru¢do das “imagens politicas”.

Maia (2015), entendendo o YouTube como um espaco simbolico, investigou as
conversagdes sobre politica no video “Globo ¢ os Protestos”, do youtuber PC Siqueira. Para a
autora, a caixa de comentarios passa a ser um “espago publico voltado a disseminacdo e
circulagéo de sentidos sobre questdes politicas”. Maia conclui que o YouTube muda as formas
de producéo e recepc¢édo de produtos simbdlicos, além dos modos possiveis de participacéo.

Ao todo, seis trabalhos abordaram a plataforma a partir da relacdo com a publicidade ou
produtos publicitarios (MORALES, 2011; MARANGONI, 2012; MARCUSSO, 2013,
MANTELLO, 2015; KOMIYAMA, 2015; CUNHA, 2015). Marcusso (2013) analisou videos
publicitarios postados em canais de marcas no YouTube. Apesar de falar da importancia dos
videos produzidos pelos usuarios, Marcusso direciona a andalise para trés videos de marcas
nacionais produzidos para a televisdao, mas que possuem elementos narrativos dissonantes e

mobilizaram uma grande audiéncia em torno dos canais dessas marcas no YouTube. Mantello
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(2015) faz um trabalho semelhante ao centralizar a anélise na repercussdo de dois videos do
canal de uma rede de farmécias, que também foram veiculados na televisao.

Marangoni (2012) faz sua analise partindo do principio de que o conteddo publicitario
voltado para a circulagdo na web tem como objetivo a “comunicagdo viral”. O autor traz
exemplos de trés campanhas que classificou como virais para entender a producgéo e recepgao
desses produtos. Da mesma forma, Komiyama (2015) faz uma tentativa de mapeamento dos
desafios atuais da publicidade para a internet, focando principalmente nos filmes publicitarios.
Para a autora, a liberdade de poder sair do fluxo televisivo é o principal atrativo dos filmes que
vao para 0 YouTube. Ela salienta que os publicitarios passaram, entdo, a criar pensando em
incitar sentimentos nos sujeitos. Morales (2011) também pensa os desafios da publicidade, mas
a partir dos formatos que mudam com a interatividade possivel na web. Ela aponta ndo sé novos
formatos de produtos publicitarios, mas a mudanca na linguagem publicitaria, que passa a levar
em conta as reagdes, muito mais tangiveis, da audiéncia na internet.

Cunha (2015) traz o filme publicitario de uma marca de carros, que utilizou imagens das
manifestacdes de junho de 2013, para analisa-lo a partir do conceito de midiatizacdo. Cunha
ressalta que as jornadas foram um evento com grande impacto social que mobilizou diversos
atores sociais com demandas antagbnicas, e que a apropriacdo da Fiat para uso publicitario
provocou posicionamentos publicos ndo previstos, o que demandou um reposicionamento da
empresa, a0 mesmo tempo em que foi reapropriado pelos sujeitos que se mobilizavam nas
jornadas, ajudando na repercussao do movimento.

O YouTube como parte de estratégias de narrativas transmidiaticas foi abordado por dois
trabalhos (SANTOS, 2013; SILVA, 2015). Santos (2013) analisou o universo transmidia da
série de televisdo da rede HBO True Blood e a maneira que esses conteldos se inter-
relacionavam e a apropriacdo dos fas (incluindo o canal no YouTube com mini-episddios que
extrapolavam o que ia ao ar na televisao). Ja Silva (2015) traz o conteido transmidia da rede
varejista Magazine Luiza para propor maneiras de apropriacdo e producdo de contedo
transmidiatico como parte das atividades de relac6es publicas das marcas.

A plataforma como parte da estratégia de comunicacdo das mais diversas institui¢oes é
analisada em seis trabalhos (SILVA, 2011; SILVA, 2012; BARROS, 2012; CHAVES, 2014;
ARTICO, 2015; BRAGA, 2015). A compreensao das estratégias de comunicacao da ciéncia do
Museu Paraense Emilio Goeldi foi o objetivo de Barros (2012) em sua dissertacao, para isso 0
contetdo publicado nas paginas da instituicdo de trés sites de rede social, Twitter, Facebook e
YouTube, foi visto. O autor concluiu que o uso de materiais audiovisuais mobilizava mais

interacdes por parte da audiéncia.
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Silva (2011) analisa a estratégia de comunicacdo da comunidade do bairro do Coque, em
Recife, abordando sites de redes sociais, como 0 YouTube, como ferramentas de comunicacdo
comunitaria. Na tese de Chaves (2014), o foco € a internet para comunicacdo de movimentos
sociais, centrando na atuacdo da agéncia Afropress, que produz contetdo especializado em
assuntos relacionados a cidadania e a identidade de afrodescendentes, luta contra o racismo e
denuncia a discriminacdo. Nos dois casos, 0 YouTube e os outros sites de redes sociais séo
espacos de empoderamento e visibilidade. Ja Artico (2015) estuda a comunicacdo em redes
sociais para o fortalecimento do ciberativismo vegano e conclui que a internet € um espaco de
democratizagdo da comunicagao.

Braga (2015) busca compreender a estratégia de comunicacdo na internet de um
movimento popular que protestava contra a Copa do Mundo de 2014. A autora analisa, entre
outros, os videos de entrevistas no canal do Comité Popular dos Atingidos pela Copa em Belo
Horizonte. A estratégia de comunicag&o organizacional na internet de universidades brasileiras
foi o objeto de estudo de Silva (2012), que conclui que h& uma maior profissionalizacdo dos
conteddos para relacionamento com alunos e professores.

A relacdo com meios de comunicacdo tradicionais foi o foco de quatro trabalhos
(FURUNO, 2010; SILVA, 2013; CARDOSO, 2014; COELHO, 2015). Furuno (2010)
investigou de que maneira a internet modifica os meios de comunicagéo tradicionais e diz que
0 YouTube é um canal de participacdo que passa a fazer parte das estratégias de comunicacao
dos veiculos, ja que se configura como local que transforma “antigos leitores, ouvintes e
telespectadores passivos em usuarios ativos, produtores e emissores de contetido”. Ao articular
a relagcdo com o cinema, Cardoso (2014) conclui que o YouTube ¢ um “expositor, divulgador,
nova tela e palco” para o cinema (ndo tanto enquanto local fisico onde os filmes sdo projetados,
mas em um sentido amplo da producédo e distribui¢do de filmes). Coelho (2015) j& pensa no
cinema (lugar) como ambiente apropriado para transmissdes de outra natureza, como um
musical transmitido ao vivo pelo YouTube. Silva (2013) abordou a relagédo entre televiséo e
industria musical através dos reality shows musicais. Mas aqui, 0 YouTube entra como local de
coleta de dados, onde o autor busca programas e fragmentos para a analise. O trabalho avanca
em aspectos culturais mais gerais, que tocam a relagé@o entre jovens e o compartilhamento de
informacdes, mas ndo traz especificidades desse tipo de producdo ou de participacdo da
audiéncia.

Por Gltimo, Dominguez (2014) pensa a relacdo do YouTube com a educacdo, ao
identificar a utilizacdo de géneros e formatos televisivos em videoaulas para a Educagéo a

Distancia (EaD). A plataforma YouTube Edu entra na analise da autora, que concluiu que o
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aumento da eficiéncia comunicacional depende do uso de formatos como debate, mesa-
redonda, quiz show, entre outros, contribuindo, assim, para professores e outros profissionais
que pensam e produzem materiais para EaD.

E importante destacar que ainda que as pesquisas académicas de mais folego sobre o
YouTube tenham comegado a emergir em 2010, os videos disponibilizados on-line ja eram
objeto de estudo na &rea da Comunicacdo. Aqui, dois trabalhos se destacam pelo olhar
cuidadoso para as mudancas do cenario cultural com a introducao da possibilidade de assistir e
compartilhar videos pela internet. Para Pase (2008), o imaginario do espectador foi alterado
pela tecnologia com as possibilidades ampliadas por plataformas como o YouTube. Além disso,
o0 pesquisador alerta que o atraso na implantacdo da TV Digital no Brasil favoreceu esse cenario,
criando a cultura do video on-line, que circula em diferentes formas e formatos. Ja Oliveira
(2009) analisa as possibilidades de producdo de videos por “usuarios comuns”, como chama, a
partir do slogan “Broadcast Yourself”. Ela categorizou essas producfes em trés grupos: virais,
da familia e biografias, essa ltima contemplando o formato vlog.

O levantamento realizado, mesmo ndo sendo definitivo, evidencia dimensdes importantes
sobre 0 YouTube e revela a partir de quais aspectos a plataforma tem sido estudada e/ou
problematizada. E interessante observar como seus produtos culturais fornecem dados de
analise, além de compreender como 0s sujeitos que usam a ambiéncia do YouTube como forma
de expressao estdo sendo abordados nas teses e dissertacdes da area da Comunicacéo.

A partir desse contexto que apresentamos e depois de olhar para os principais aspectos
do nosso objeto empirico, nosso problema de pesquisa é: como as préticas do publico se inter-
relacionam com expressdes dos feminismos a partir do ambiente da caixa de comentérios
da youtuber Jout Jout? O objetivo geral da pesquisa é compreender que aspectos dos
feminismos sdo propostos pela youtuber e como eles sdo ressignificados nas manifestacdes do
publico. Nossos objetivos especificos, entdo, sdo 1) identificar praticas da youtuber; 2)
identificar praticas do publico; e 3) averiguar expressdes dos feminismos que se refletem nas

praticas dos sujeitos envolvidos.

1.2 Vlogs como género de expressao pessoal

Considerando o objeto empirico da dissertacdo, nos parece fundamental para realizar a
analise do mesmo a compreensdo de que desde os primdrdios do YouTube, dois tipos de
conteddos se destacam na plataforma, segundo alguns autores (DJICK, 2013; BURGESS,
GREEN, 2009b). Estes seriam: contetudo gerado por usudrio e contetdo copiado por usuario.

O ultimo ja se configurou como foco de muitas disputas judiciais (BURGESS, GREEN, 2009a),
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ja que as grandes empresas tinham parte de sua produgdo apropriada por usuarios e
disponibilizada integralmente ou em formatos de remix (ou mashups) em conjunto com outros
formatos e/ou conteddos originais. Como ja comentado, o conteddo gerado por usuario fora da
estrutura de grandes empresas € 0 que gera novas praticas culturais e, por isso, dedicaremos
atencdo a esse fendmeno.

Burgess e Green (2009a) salientam que a chamada “cultura do quarto” ¢ importante para
pensar a retérica do YouTube, ja que sdo nesses “espacos semiprivados de participagao
cultural” que ha uma publicizagdo dos sujeitos. Assim, os videoblogs, ou simplesmente vlogs,
se tornaram uma forma importante de expresséo dentro do YouTube, sendo considerado como
um género préprio de producdo audiovisual na web (HILLRICHS, 2016; GOOSEN, 2015;
GIBSON, 2015; AMARO, 2012; LANGE, 2009).

E importante salientar que o YouTube ndo foi a primeira plataforma onde vlogs foram
hospedados, nem é a Unica. Mesmo antes da criacdo da plataforma, haviam vlogs em sites
pessoais e em sites de redes sociais, como o MySpace. Hoje, Dailymotion e Metacafe®’
rivalizam com o YouTube a concentracao desse tipo de conteudo.

Os blogs e os vlogs, segundo Gibson (2015, p.1-2), sdo maneiras de sustentar uma
“intimidade eletronica”, a partir da qual “criadores regularmente narram suas vidas e tém sua
base de inscritos notificada por meio de feeds automaticos”. Burgess e Green (2009b) explicam
que os vlogs sdo formas dominantes de contetido gerado por usuarios e fundamentais para o
sentido de comunidade do YouTube. Goose (2015, p.6) os define como “a expressdo de um eu
corporificado em um ambiente on-line”. Por ser identificado pelos autores como algo intimo,
uma expressdo pessoal, a autenticidade acaba sendo o principal valor de um vlog
(STRANGELOVE, 2011; JUHASZ, 2008, 2009; BURGESS, GREEN, 2009a, 2009b).

Um dos pontos de maior diferenca entre blogs e vlogs é que com o primeiro era possivel
um ambiente de invisibilidade, em que apenas o texto estava presente. No caso dos vlogs,
porém, estes trazem a presenca de um corpo, 0 que acaba agregando veracidade ao contetdo.
Mas, como avalia Goose (2015, p.23, tradugdo nossa), “a natureza questionavel dos videoblogs
expde a natureza da vida cotidiana, sendo igualmente construidas e falsas em certo grau”.
Assim, sabemos que nem tudo o que esta sendo dito ou mostrado € 100% verdadeiro, 0 que ndo
quer dizer que o que esta sendo dito seja falso.

Para tentar compreender a pratica, Goose (2015) aponta algumas das principais regras

envolvidas na producdo de um vlog: 1) o lugar de fala, em que se destaca a importancia da

87 Sem contar os concorrentes do mercado asiatico, como o YouKu, na China.



43

verdade por trds da experiéncia; 2) olhar a audiéncia, no sentido de que o olhar do produtor
deve ser diretamente para a camera, insinuando o contato visual com os sujeitos; 3) plano
americano como principal modo de captura dos corpos que aparecem; 4) a imperfeicdo, no
sentido da qualidade de imagens e captura de audio; e 5) edi¢cdo e duracdo curta, com elementos
visuais comuns.

Recentemente, foram completados 10 anos do escandalo LonelyGirl15, caso a partir do
qual a autenticidade dos vlogs foi posta a prova. Em 2006, Bree, aparentemente uma
adolescente, comecou a postar videos em forma de diario em seu quarto e desenvolveu uma
grande base de f&s no YouTube. Depois, foi descoberto que a jovem, na realidade, era
interpretada pela atriz Jessica Rose, e que o0 canal era um projeto independente dos diretores
Mesh Flinders e Miles Beckett. O caso evidenciou que os principais marcadores dos vlogs —
falar em frente a camera no ambiente doméstico sobre assuntos pessoais (BURGESS, GREEN,
2009b) foram apropriados pelos cineastas para roteirizar a vida de Bree. Muitos usuérios do
YouTube na época desconfiavam dos videos, que tinham boa imagem e eram bem editados,
além de trazer uma narrativa coerente demais. A descoberta da vlogger “fabricada”, além de
colocar em discussdo uma das principais formas de expressdo no YouTube, abriu a
possibilidade de uma “inauténtica autenticidade” na producao de videos.

Um ponto interessante suscitado pelo caso da falsa adolescente — que era questionada por
sujeitos da audiéncia, membros da comunidade do YouTube — € que os usuérios da plataforma
apresentam certa competéncia cultural (MARTIN-BARBERO, 2004) acumulada a partir do
contato com esse tipo de producdo, sendo capazes de distinguir entre os tipos de narrativa,
avaliar a qualidade técnica dos videos, apontar incoeréncias e, até mesmo, avaliar a
autenticidade de outros vloggers.

Mesmo que tenha certas caracteristicas, 0 vlog ndo é uma pratica Unica, mas traz aspectos
particulares que torna possivel a categorizacdo, a exemplo do que fez Primo (2008) com o0s
blogs. Como nosso objetivo nesse trabalho ndo é o estudo aprofundado do que sé&o os vlogs,
utilizamos a categorizacdo adotada por Amaro (2012) ao analisar os principais vlogs brasileiros
no YouTube: 1) Autobiogréafico, expressdo mais proxima da defini¢do do que sdo os vlogs e
que seus vloggers mais se expdem; 2) Memorial, os vloggers usam fatos externos (filmes,
novelas, noticias, esportes) para basear seu contetido®; 3) Informativo, no qual a principal

funcdo do conteddo é informacdo de uma area especifica, como os vlogs de moda, beleza,

38 A exemplo da categoria pessoal reflexivo apontada por Primo (2008) sobre os blogs.
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maquiagem, culinéria, esportes e games; e 4) Artistico/Cémico, no qual ha algum tipo de
performance intencional, caso do canal do comediante Whindersson Nunes, por exemplo.

Aos poucos, como salientam Burgess e Green (2009b), os usuarios passaram a se
apropriar do formato/género vlog para capitalizarem financeiramente atraves dessa pratica. Eles
se aproveitam das oportunidades dialdgicas (STRANGELOVE, 2011) do YouTube para
planejar o conteudo, investindo em seus canais de forma empreendedora. A seguir,
apresentaremos alguns dados sobre youtubers e questdes ligadas aos ganhos e a

profissionalizacdo dessa pratica.

1.3 Youtubers, contetdo gerado por usuario e “trabalho gratuito” na internet

E na combinagio entre “cultura do quarto” e popularizagdo do acesso a producdes digitais
gue reconhecemos 0s youtubers. Em uma busca rapida pelo sistema da propria rede social pelo
termo “youtubers”, foram recuperados mais de 10,3 milhdes de resultados®®, o que demonstra
a popularizacao dessa préatica de producgdo de contetdo. Se a busca for por vlog, o resultado é
ainda maior: 74,5 milhdes de entradas. Esses criadores, que usam a estética da confissdo para a
camera no quarto, abordam os mais diversos assuntos e aparecem com destaque nos rankings
de popularidade. O que rende muito economicamente, como mencionamos anteriormente, e
chama atencdo de grandes empresas produtoras de contetdo.

Antes de prosseguirmos, é importante salientar que nem todos que acessam e
disponibilizam contetidos no YouTube se engajam da mesma forma na plataforma. A fim de
classificar essas préaticas, Patricia Lange (2007) mapeou cinco niveis de engajamento: a)
Antigos participantes, que ja fizeram upload de videos, participaram das discussfes, mas agora
ndo sdo mais ativos; b) Usuérios casuais, que podem ndo ser cadastrados na rede, realizam
buscas por videos especificos que desejam ver, ou que acessam através de links que Ihe foram
enviados; c) Participantes ativos, que possuem conta e que, se hdo postam os préprios videos,
assinam varios canais e participam das discussdes, deixando comentarios nos canais de outras
pessoas; d) Youtubers, que tém mais envolvimento, de acordo com o tipo e volume de
participacdo; e, por ultimo, e) Celebridades do YouTube, também identificados como
youtubers, mas que ultrapassam a barreira da rede, sendo conhecidos dentro e fora do YouTube
e possuem milhdes de inscritos em seus canais.

Mesmo que ndo sejam categorias definitivas, estas podem nos ajudar a visualizar o nivel

de envolvimento — determinado pelas praticas dos usuarios — que é possivel ter com esse site

39 Busca feita em http://www.youtube.com. Acesso em: 10 fev. 2017.
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de rede social. Em outros estudos (LANGE, 2008, STRANGELOVE, 2011, BURGESS;
GREEN, 2008), identificamos o0 quanto 0s sujeitos que se envolvem, a ponto de comentar nos
videos, séo ativos. Além disso, muitas vezes o comentario serve como forma de chamar a
atencdo do dono ou dona do canal, tentando ter uma visibilidade social maior, principalmente
a0 obter resposta de uma celebridade do YouTube, por exemplo.

Esse engajamento dos usuarios, que transforma os youtubers ndo sé em celebridades, mas
em idolos, é 0 que rende economicamente para esses criadores. A Forbes®, por exemplo,
tradicional revista de economia estadunidense, divulgou a lista com os dez criadores de
contetdo do site mais bem pagos do mundo. Em primeiro lugar, com mais de 53,3 milhdes de
assinantes*!, o sueco Felix Kjellberg, que tem o canal sobre videogames PewDiePie, e faturou
US$ 15 milhdes em 2016. Isso incluindo apenas as estimativas de ganho a partir da monetizacéo
do canal no YouTube.

A monetizacdo*?, como sdo popularmente chamados na internet os ganhos possiveis a
partir do contetdo gerado por usuario em plataformas de expresséo pessoal como vlogs e blogs,
é contabilizada no YouTube, principalmente, pela quantidade de visualiza¢6es dos videos. O
primeiro programa de parceiros da plataforma foi lancado em 2007 e ja oferecia compensacoes
a partir da publicidade autorizada®. Depois de um determinado nimero de visualizagbes dos
videos, os usuarios que geram e disponibilizam esse conteido recebem do préprio YouTube
uma determinada quantia. O sistema € integrado ao Google AdSense, que administra nao
somente 0s ganhos, mas serve como plataforma de anincios para os proprios canais.

Quando os canais passam a ter muitas visualizacdes (e existe uma série de ferramentas
do proprio YouTube para detectar fraudes), uma equipe da empresa entra em contato e ajuda a
elaborar um planejamento para que o usuério (e o Google, claro) possa lucrar cada vez mais.
Depois desse acompanhamento, a prépria empresa indica youtubers a anunciantes que queiram
vincular seus produtos e discursos ao contetdo gerado pelos usuarios que comecaram a

estabelecer a audiéncia de seus canais*.

40 Artigo disponivel em: <http://www.forbes.com/sites/maddieberg/2016/12/05/the-highest-paid-youtube-stars-
2016-pewdiepie-remains-no-1-with-15-million/#5a0357bb6b0f>. Acesso em: 10 fev. 2017.

41 De acordo com a checagem realizada em 10 de fevereiro de 2017.

42 A popularidade do termo é tdo grande que o préprio Google o adota nas plataformas de blogs e no YouTube,
nos termos contratuais e diretrizes para permitir a veiculagdo de andncios.

43 Na época, o YouTube ficava com 45% dos lucros gerados a partir das visualizagGes, e os usuarios 55%. Hoje,
ndo s6 o valor mudou, como 0s usuarios tem ganhos diferenciados a partir do total de visualizagdes e inscritos no
canal.

4 Em entrevista ao site Youpix, Federico Goldenberg, gerente responsavel por parcerias do YouTube na época,
respondeu as principais  questfes referentes a ganhos  financeiros no  YouTube:
<http://youpix.virgula.uol.com.br/viral-2/0-fag-do-youtube-tudo-0-que-0s-youtubers-precisam-saber-sobre-o-
youtube/>. Acesso em: 15 dez. 2016.
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Como identifica Monteiro (2016), a publicidade no YouTube tem uma maior flexibilidade
nos formatos, caracterizada pelo branded content, o que pode ser considerada uma publicidade
hibrida. Ao analisar o canal de uma youtuber mirim, Monteiro (2016) aponta os quatro
principais tipos de publicidade presentes no canal: banner, anincio com a youtuber, andncio
antes do video e videos da youtuber.

Em uma das possibilidades estudadas por Monteiro, os youtubers podem ganhar com
merchandising de empresas terceiras nos videos* e contratos publicitarios (principalmente os
mais conhecidos), que incluem os chamados publieditoriais*®. Alguns formatos ja estdo
consolidados na plataforma, como: 1) o unboxing*’, que é quando uma marca envia um produto
a um youtuber e ele faz um video abrindo a embalagem; 2) o review, que € quando um
determinado produto € testado e o youtuber grava um video com a resenha de avaliacdo; 3) o
ranking, quando faz a lista dos produtos favoritos de determinada marca; e 4) além das
presencas em eventos, com gravacdo de videos ou transmisséo ao Vvivo.

De acordo com pesquisa realizada pela eMarketer (Grafico 7), a representacdo de marcas,
as resenhas de produtos (reviews), merchandising, participacbes em eventos e contetdo
patrocinado (publieditoriais) estdo entre os formatos mais procurados por anunciantes ao
buscarem ac¢Bes com youtubers e produtores de contetdo de outras plataformas e sites de redes

sociais.

4 Ao mostrar ou usar um determinado produto por determinado tempo, como a marca de insumos alimenticios,
em canais especializados em gastronomia.

46 Esse formato surgiu junto com os blogs e se expandiu para os influenciadores digitais de outras plataformas e
sites de redes sociais.

47 Esses videos sobre “abertura de caixas” foram popularizados nos Estados Unidos a partir de 2006 com produtos
de tecnologia. Por volta de 2011, youtubers mirins comecaram a popularizar a pratica e hoje € a categoria de videos
mais populares entre esses USUArios.
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Gréfico 7 - Os formatos de marketing de influéncia mais explorados pelos anunciantes
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Representacdo de  Resenhas de Merchandising Participages em Contetdo
Marcas Produtos evento patrocinado

Fonte: Revista Pequenas Empresas Grandes Negocios, de setembro de 2016, com dados eMarketer

O proprio Google, empresa proprietaria do YouTube, j& aposta em eventos off-line para
suas “estrelas” on-line, 0 que demonstra, a exemplo do que vemos em meios massivos, que 0
alcance dessa producdo perpassa a vida das audiéncias e dessa nova categoria de produtores de
conteddo. Em novembro de 2015, em Sé&o Paulo, aconteceu a primeira edicdo do YouTube
FanFest Brasil. O evento, que ja teve edi¢cbes em paises como India, Canada, Tailandia, Coreia
do Sul, Australia e Indonésia, reuniu “algumas das mais importantes estrelas do YouTube” do
pais, nas palavras da organizacéo. E, por estrelas, se entendam esses produtores de contetdo,
gue ndo raramente gravam e editam sozinhos os proprios videos para colocar na plataforma e
que contam com milhares — os mais populares, milhdes — de assinantes em seus canais. A
segunda edicdo, em outubro de 2016, foi realizada em S&o Paulo, nos mesmos moldes do
primeiro evento.

Acreditamos que, em velocidade cada vez maior, o estatuto do que é realmente amador
esta sendo alterado, e o que tem sido desenvolvido passa por uma espécie de profissionalizacéo,
com caracteristicas semelhantes ao que aconteceu com os blogueiros na primeira década dos
anos 2000. Honscha (2009) abordou o tema em sua dissertacdo e, apesar de apresentar
caracteristicas diferentes, traz algumas similaridades importantes de serem destacadas, como a
transformacdo nos youtubers mais antigos, que dao sinais claros da (ou desejo de)
profissionalizacdo pela melhoria na qualidade de aspectos técnicos, como cenarios,

equipamentos e figurino. O proprio mercado ja aposta neste desejo, como a Canon, que ja
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disponibiliza para venda Kits para quem quer ser youtuber, com a venda casada de camera que
grava videos em altissima resolugdo, microfone direcional e tripé*.

Essa profissionalizacdo comeca a ultrapassar a fronteira do desejo. A revista Pequenas
Empresas Grandes Negocios, de setembro de 2016, traz uma matéria de capa sobre como
aumentar a influéncia em sites de redes sociais e ganhar dinheiro, como parte de uma atitude
empreendedora. Na foto de capa o destaque é para Jout Jout, a youtuber cuja producédo é tema
dessa dissertacdo. No conteido da matéria, youtubers (junto com produtores de contetdo de
outras plataformas) sdo considerados “influenciadores digitais” e “webcelebridades” e passam
a ser agenciados por empresas especializadas em “marketing de influéncia”, como a brasileira
IWN ou a alem& Nevaly. As personalidades entrevistadas falam, inclusive, sobre o processo de
profissionalizacdo, que inclui, entre outras coisas, ampliacdo da propria presenca digital para
gerar maior engajamento de fas.

No Brasil, Sdo Paulo ja conta com uma sede do YouTube Space*, local que funciona
como escola para youtubers, gerenciado pelo Google. Na sede sdo oferecidos cursos,
workshops, disponibilizacio de estidios e outros recursos gratuitos® para produgdo de
conteddo para a plataforma. O acesso é condicionado pelo nimero de inscritos que o produtor
de conteudo tem em seu canal, classificados como Grafite, para iniciantes; Opala, com mil
inscritos; Bronze, 10 mil; Prata, 100 mil; e Ouro, para os que tém acima de 500 mil inscritos no
canal.

Os workshops sdo oferecidos em trés vertentes: aprender, com 0 ensino sobre como
estruturar o contetdo, desenvolver habilidades técnicas e de marca; conectar, com eventos
sociais para estimular uma socializacdo entre youtubers e f&s; e criar, em que é possivel, para
quem tiver no minimo 10 mil inscritos e nenhuma adverténcia por violagdo de direitos, utilizar
os estudios e equipamentos profissionais do local. Tudo com o objetivo de estimular ainda mais
esse conteudo gerado por usuario.

Djick (2013, p.111, tradugédo nossa) pontua que “Contrariamente a imagem publica, o
Google promoveu o conteudo profissional numa fase inicial, e as suas inovadoras estratégias
on-line rapidamente se combinaram com as técnicas convencionais de difusao”. Ou seja, cada

vez mais vemos um “jeito” de ser youtuber sendo moldado e replicado, ensinado como técnica,

48 Combo EOS Youtuber. Disponivel em: <http://www.loja.canon.com.br> Acesso: 13 jan. 2017.

4% Em S4o Paulo, o espago funciona em parceria com o Instituto Criar, ONG fundada pelo apresentador de televisio
Luciano Huck, em 2003. Uma nova sede deve ser inaugurada no Rio de Janeiro, em fevereiro de 2017.

%0 Informag0es disponiveis em <http://www.youtube.com/yt/space/pt-BR> Acesso em: 13 jan. 2017.
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que nasce com o formato vlog e essencialmente amador, mas que comega a se apropriar de
técnicas e modelos de producéo proprios de conteudos profissionais, como os televisivos.

A revista Mundo Estranho, do Grupo Abril (HIRATA, 2016), dedicou uma edicdo, em
novembro 2016, a ensinar, em formato de tutorial, como qualquer pessoa pode se transformar
em youtuber. O contetdo ndo aborda essa préatica apenas como um hobby, mas foi estruturado
como um manual baseado na apresentacdo de casos de sucesso e dicas de cada um desses
youtubers com milhares e milhGes de inscritos. Na sequéncia, a publicagdo ensina os principais
pontos a serem considerados antes de gerar contetdo, da dicas de plano de negdcios, indica
equipamentos de gravacdo, captacdo de audio, aplicativos e softwares de edicdo, dicas de
posicionamento e enquadramento, iluminacédo, figurino, cenario, edicdo, uso de efeitos, e,
ainda, como lucrar com a plataforma, elaborar o chamado media kit e dicas de contato com
marcas. Esse reconhecimento de formatos como sendo de youtubers mostra, mais uma vez, a
competéncia cultural da audiéncia em relacdo a esse produto midiatico.

Apesar de boa parte dos textos que tratam sobre vlogs salientarem aspectos como
autenticidade e espontaneidade, esta claro que para manter um reconhecimento (e obter ganhos
financeiros) é preciso muito mais que uma camera de celular de baixa resolucdo e a gravacdo
de videos esporadicos. E preciso tempo e trabalho (que gere trabalho). E na internet, esse
trabalho é muitas vezes gratuito, assunto que é o centro de grandes controvérsias na rede
(PRIMO, 2015). A prética, como lembra Ross (2013), faz parte de um fendmeno maior da
contemporaneidade e encontra eco em outras instancias (como estagios ndo-remunerados,
permutas por visibilidade, reality shows, entre outros). Apesar de ndo serem 0 nosso foco,
compreender essa insercdo nesse contexto maior, visualizar a maneira como o capitalismo se
renova mesmo em ambientes que nascem de um discurso de comunitarismo e resisténcia, é
fundamental para entender esse ciclo de ac¢des transformadas em trabalho por youtubers e por
consequéncia deles, como é o caso dos fas. Isso porque toda a popularidade sé é possivel se
além de visualizacdes esses youtubers gerarem engajamento, e as mais diversas formas de
engajamento sé sdo viaveis a partir da transformacao dessa audiéncia em fas dos canais.

Dessa forma, nos parece fundamental compreender como o capital se apropria e se
multiplica a partir desse trabalho gratuito (TERRANOVA, 2013) que esta presente em todos 0s
momentos do ciclo de producdo e consumo de videos no YouTube. Basta lembrar que o
YouTube ndo produz nenhum tipo de produto audiovisual, apenas hospeda e lucra com a
popularidade individual deles.

Esses youtubers, ou celebridades do YouTube, como classifica Lange (2007), se

encaixariam naquilo que Gladwell (2002) chama de “regra dos eleitos”. Esses usuarios sdo
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influenciadores, segundo o autor, que apresentam trés caracteristicas destacadas como
categorias: comunicadores, experts e vendedores. Os youtubers podem se enquadrar em todas
ou em algumas delas. Muitos se destacam pelo talento para reunir e conhecer muitas pessoas,
servindo de ponte, caso dos comunicadores. Outros sdo (ou se tornam) especialistas em
determinada &rea, sdo obcecados por compartilhar essas informacGes e se tornam uma fonte em
que 0s outros sujeitos sentem seguranca, como 0s experts. Por Gltimo, os vendedores sdo
aqueles responsaveis por convencer as pessoas, tém poder de retdrica e transmitem muita
credibilidade. Podem parecer simples, mas séo essas (ou alguma dessas) caracteristicas que se
destacam e fazem com que muitos desses jovens desenvolvam até mesmo fandoms® em torno
deles.

Esses fds comentam em cada um dos videos, consomem 0s produtos
indicados/apresentados, cercam-se de informacGes sobre esses youtubers, identificam neles um
algo especial, uma espécie de dom que nem sabem bem como explicar. Damo (2007, p.192)
explica que “o dom s6 existe quando ha um publico que o reconheg¢a como tal”. Conforme ja
mencionamos, o0 comentario pode servir como forma de visibilidade social. E aqui ndo é demais
salientarmos: quanto mais ativo for o fa de um youtuber dentro da comunidade — uma atividade
que se caracteriza por comentar, compartilhar, curtir, produzir fanworks®2, escrever sobre isso
em seu perfil préprio em outros sites de rede sociais, criar e atualizar perfis em homenagem ao
idolo®, ou simplesmente assistir aos videos — mais contetido é gerado por usuarios, o que
significa que mais “trabalho gratuito®” esta sendo realizado. Esses contetidos sdo “tratados
pelos algoritmos do Facebook (ou qualquer outro SRS, como o YouTube®®) para a geragdo de
padrdes de consumo” (PRIMO, 2015, p.14), informagdes valiosas comercializadas pelas
empresas. Se a producdo de fas de grandes franquias e/ou narrativas ja era considerada trabalho,
como defende Kosnik (2013), o surgimento e desenvolvimento do trabalho de fa em torno
desses usuarios também pode ser compreendido como trabalho. Esses youtubers mais

proeminentes, que conseguem faturar em merchandising, contratos publicitarios, além da

51 Termo usado para designar o dominio dos f3s, falar de seu senso de comunidade, das agdes e praticas. Vem da
juncdo das palavras Fan, tradugdo de fa, e Kingdom, que significa reino.

52 Como sdo chamadas as producdes executadas por fds, podendo ser artisticas, literarias, audiovisuais, entre
outras. Aqui os mais conhecidos sdo as Fanfictions, reinterpretacdes de narrativas a partir da histéria de que se é
fa, Fanvids, videos produzidos por fas, Fanzines, publicacfes feitas e voltadas para os fas, e Fanarts, todo o tipo
de trabalho manual sobre o que é adorado (Amaral et al, 2014).

%3 Hine (2016) salienta que essas sdo formas criativas de fandom possibilitadas pela internet.

5 Aqui entendemos o “gratuito” como “ndo-remunerado”, algo que esta gerando um lucro direto para as empresas
que se apropriam desses dados para venda de publicidade direcionada (como Google, Facebook, Yahoo), o que
ndo é convertido financeiramente para 0s sujeitos que geram esses dados.

5Grifo nosso.
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comercializagdo de produtos préprios®®, sentem o impacto social e financeiro desse trabalho.
Um impacto que é dividido com a (e multiplicado pela) plataforma.

1.4 O JoutJout Prazer: a youtuber e as dinamicas do canal

Em 12 de maio de 2014, a niteroiense Julia Tolezano da Veiga Faria, na época com 23
anos, postou o primeiro video em seu canal recém-criado no YouTube. Jout Jout, apelido da
jovem dado pelo entdo namorado, Caio Franco®’, ndo fala nada durante o video, apenas tenta
encontrar maneiras de olhar para a camera. A “Expressao maxima do desconforto”, titulo do
primeiro video, parece ter ficado para tréas se verificarmos os mais de 200 videos postados no
canal, quase trés anos depois de sua criacdo. A jovem ndo s6 parece confortavel diante da
camera, mas fala de uma maneira desenvolta, de forma a envolver muitas pessoas, como &
possivel ver nos depoimentos constantes nas caixas de comentarios de cada um dos videos.

Nos videos do canal, Jout Jout aborda temas do cotidiano, como viagens, discute
relacionamentos e comenta sobre musicas e leituras de sua preferéncia. Trata-se de um contetdo
baseado em situacdes do dia a dia, por vezes muito especificas, como reflexdes sobre
caracteristicas fisicas do proprio pé, o formato de calcinhas ou banheiros mal projetados.
Segundo a descricao disponivel no préprio canal: “Nao temos tema nem roteiro, ok? Eu s6 meio
que vou falando e vocés meio que vao ouvindo e a gente meio que vai se amando”.

Julia, que completara 26 anos em marco de 2017, é formada em Comunica¢do Social,

com habilitacdo em Jornalismo, pela PUC-Rio. Sobre sua formacdo, a youtuber comenta:

Mas deve ter sido bom fazer a faculdade de jornalismo, porque isso te ajudou muito
na sua comunicacdo e na hora de interagir com uma camera e falar sobre os assuntos
que vocé fala nos seus videos, ndo é mesmo?, os jornalistas me perguntam. N&o.
Minha comunicacdo € a mesma desde que nasci. Interagir com a camera, eu sé aprendi
fazendo os videos, e os temas eu escolho & medida que vou vivendo a vida. (JOUT,
2016, p. 70)

Apesar de dizer que sua formagéo ndo tem uma influéncia direta no fazer do vlog, é
inegavel que alguns aspectos técnicos aprendidos na graduacéo reflitam em parte na producéo

e edicdo dos videos.

%Um produto que aparece como tendéncia entre youtubers é a edicdo de livros, a ponto de ter sido considerada
como uma alternativa de folego para a industria editorial. Sejam youtubers infantis, de games, humor, universo
feminino, na primeira infincia ou adulto, esse ¢ um dos produtos mais consumidos por esses grupos de fas.

57 Além de namorados, Julia e Caio eram parceiros no canal. Os dois terminaram o namoro e anunciaram em video,
em 20 de dezembro de 2016, mas garantiram que a parceria profissional continua. Disponivel em:
<https://www.youtube.com/watch?v=cQv2DiPphcE>. Acesso em: 12 fev. 2017.
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Em dois anos, de maio de 2014 a maio de 2016, Julia postou 196 videos em seu canal,
teve 102.961.144°® de visualizacOes nos videos e recebeu 235.841 comentarios. Nesse tempo,
foi colunista da revista Cosmopolitan, por um ano, e langou o livro “T4 todo mundo mal” (em
maio de 2016), pela Companhia das Letras, no qual apresenta relatos pessoais a partir das crises
que teve durante a vida, em depoimentos bem-humorados ao estilo dos que faz no canal.

Jout Jout ndo esta presente apenas no YouTube. Ela mantém uma pagina no Facebook®,
com 720.894 f&s, um perfil no Twitter, com 326 mil seguidores, e no Instagram, com mais de
762 mil seguidores. Apenas o canal, que conta 1.090.627%° inscritos, tem uma periodicidade
programada, com novos Vvideos sendo postados duas vezes por semana, as tercas e quintas-
feiras. Nas Figuras 1, 2 e 3, apresentamos o canal do YouTube, o perfil do Twitter, e o perfil

do Instagram, respectivamente.

Figura 1 - Printscreen do canal JoutJout Prazer no YouTube
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%8 Dados coletados no dia 31 de outubro de 2016.

59 Inicialmente, era um perfil do canal, criado cerca de dois meses depois da criacdo do canal. No inicio de 2015
foi transformado em pagina para poder aceitar um nimero maior de conexdes.

80 Nmeros de inscritos, seguidores e fas coletados no dia 19 de janeiro de 2017.
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Figura 2 - Printscreen do perfil do canal JoutJout Prazer no Twitter

C | @& Twitter, Inc. [US] | https://twitter.com/joutfuckinjout hxd

W inicic  § Moments Buscar no Twitter Q  Vocé possui uma conta? Entrar~

JOUT JO

TWEETS ~ SEGUINDO  SEGUIDORES  CURTIDAS

388 27 327 mil 89 £ seguir

Tweets Tweets e respostas Midia itter?
Jout Jout & P Novo no Twitter?

ickinjout Jout Jout Djoutf

AQUILO ALI NO FINAL DE GILMORE

i GIRLS FOI UM GANCHO PRA UMA

st - 27 de no

SR e PROXIMA TEMPORADA OU FOI

. IMPRESSAO MINHA?2222272? Vocs também pode gostar
Fotos e videos Atualizar

| 3 p—

—
..”E\g_ Lucas Feuerschiitte
= Jout Jout @joutfuckinjout - 25 de nov de 2016 80 @LubaTV
Jout Jout ER—— Stars Hollow sera recriado por um dia na praca Jardim do Méier no RJ FR Whindersson

e eu fi vou poder ir mas vc q pode VA catarse me/ggffrio pra ajudaril b o

4 Clarice Falcao
=8 @euclarice

Jout Jout @joutfuckinjout - 6 de nov de 2016 - .
. Felipe Castanhari

. OLHA ESSA CARINHA de quem vai ser entrevistada pelo Bial HOJE & anhari
as 20H no GNTHIN Vamos ver... instagram.com/p/BMeZecPhfAR/

avio Albuquerque

Fonte: Twitter

Figura 3 - Printscreen do perfil do canal JoutJout Prazer no Instagram
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A dindmica do canal no YouTube é permeada pelas relagdes e interacGes que acontecem
em outros sites de redes sociais. O principal exemplo disso é a integracdo com a pagina do canal
no Facebook, que funciona como meio exclusivo pelo qual a youtuber pede sugestdes de videos
aos seus seguidores. Essa dinamica, inclusive, € acompanhada pelo proprio pablico do canal,
ao usar a caixa de comentarios, por exemplo, para avisar que deixou sugestdo de temas para

videos em um comentério na pagina do Facebook (Figura 4).



Figura 4 - Printscreen de postagem na fanpage do canal JoutJout Prazer no Facebook
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A cada novo pedido, as sugestdes se acumulam aos milhares. No caso do exemplo da
Figura 4, coletado no dia 8 de novembro de 2016, foram mais de 1.780 comentarios.

Além de acessar diretamente o canal, ou ser avisado das atualizacGes se estiver inscrito,
ha a opcéo de assistir aos videos atraves de playlists. Essas listagens de videos funcionam como
uma espécie de curadoria de conteudo, a partir da qual o youtuber pode dividir e recomendar
0s proprios videos (e até mesmo de outros canais), classifica-los por assunto e disponibiliza-los
na ordem que lhe convir. O canal JoutJout Prazer contava, até o dia 19 de janeiro de 2017, com
sete playlists: 1) Girl/Boy Power, com 25 videos; 2) Mulheres criadoras, com 13 videos; 3)
Merchans do amor, com 24 videos; 4) Esclarecimentos, com quatro videos; 5) Xod6s de 2016,
com 27 videos; 6) Respostas, com 10 videos; 7) Destabulizando uns trogos, com 42 videos.
Além disso, as playlists ndo sdo fechadas; a qualquer momento novos videos podem ser

adicionados. Na Figura 5, as playlists do canal:

Figura 5 - Printscreen da pagina de playlists do canal JoutJout Prazer no YouTube
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Entre os videos mais acessados do canal (algo que pela constante atualizagdo pode mudar
a qualquer momento), podemos observar o foco no cotidiano adotado por Jalia. Os videos
abordam desde os assuntos mais sérios, como “N&o tira o batom vermelho”, que deu
notoriedade ao canal e que fala sobre relacionamentos abusivos, ou “Vamos fazer um
escandalo”, no qual defende que abusos sexuais devem ser denunciados, até producfes nas
quais ela apresenta funks sobre reflex6es aleatdrias compostos por ela e 0 ex-namorado, como
0 “Funk do Cajado” ou o “Funk do Biscoito”. Ha ainda reflexdes escatologicas femininas, como
em “9 coisas que vocés ndo sabem sobre n6s”, ou “Vai de copinho”; quando diz ter um
problema por ter gostado de uma musica do cantor Justin Bieber; ou assuntos mais recentes,
como o anudncio do término do relacionamento com Caio, em dezembro de 2016.

O mais acessado é um video que faz uma publicidade do canal, patrocinado pelo
YouTube apds o langamento da campanha “Novos tempos, novos idolos” em maio de 2016. Na
narragao, Julia diz: “Os videos sdo simples. Para assuntos nao tao simples assim” e traz trechos
de videos populares, como “Nao tire o batom vermelho”, que consagrou o canal. O video “Oi,
Benzinho”, o quarto mais acessado®!, também é promocional do canal, parte da campanha do
YouTube. Na narracdo, ela diz: “Sabe papo entre amigos? SO que entre alguns milhares de
amigos. Quer um videozinho novo? Toda a terca e quinta eu coloco um, ta?”, preenchido por
imagens de outros videos populares, em que mostra um pouco dessa dindmica do canal, de

conversa informal sobre 0s mais diversos assuntos corriqueiros.

61 No momento da coleta do printscreen, em 20 de janeiro de 2017.
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Figura 6- Printscreen da pagina de “Videos”, ordenados pelos mais acessados
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A naturalidade com gue aborda diversos temas fez com que Jout Jout tivesse seu proprio
grupo de fas, que, por essa relacdo de intimidade e senso de comunidade, denominam-se a
“Familia Jout Jout”. Eles dedicam a youtuber, além de um canal préprio no YouTube, uma
pagina do Facebook e uma conta no Snapchat. Para esses fas, que ficam querendo saber mais
sobre ela e, até entdo, sobre o relacionamento com Caio, foi criada uma secdo fixa chamada
“Cajout®? responde”, em que Julia e Caio respondem perguntas que chegam nos perfis do canal
em sites de redes sociais, principalmente a pagina no Facebook.

Por sentir um senso de responsabilidade em relacéo a esses fés, uma das preocupacdes
que a youtuber expressa ¢ com a veiculagdo de publicidade em seu canal. Como vimos
anteriormente, além de formatos tradicionais, ha grande procura pela promocéo de produtos e
servicos através de depoimentos dos chamados influenciadores. Em seu livro, Julia conta como

COMEGOU eSSE Processo.

62 A juncdo de parte dos nomes para nomear o casal e o relacionamento (muitas vezes apenas o desejo), é parte de
uma prética prdpria de fas que recebe o nome de shipar (que tem origem na palavra relacionamento em inglés,
relationship). A iniciativa foi da propria Jalia, que é fa de diversas séries ficcionais, ja familiarizada com a pratica,
e 0 termo acabou sendo adotado pelos fas do canal (e do, até entdo, casal).
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Depois de uns nove meses de dedicacdo total ao meu amado canal no YouTube, o
povo da publicidade comecou a ver em mim uma possibilidade. Eles gostavam do
pUblico que eu atingia, da mensagem que eu passava e queriam se associar a ela. Achei
6timo. Além de me divertir fazendo os videos e deixar as pessoas felizinhas com eles,
eu ainda poderia dar sugestBes de marcas que me agradavam e ganhar um dinheiro
com isso. la ganhar para fazer algo que eu ja fazia de graga. O sonho dourado de todo
jovem trabalhador. Selecionei algumas e pensei por dias e dias em cada merchan que
fiz, e considerei todas as possiveis consequéncias que traria para mim e para a familia
Jout Jout. Neguei granas altas, carros, celulares, motos, tudo que no momento nao
fazia sentido. Se a proposta da acdo ndo me trazia um calor agradavel no coracédo, eu
recusava na hora. Se minha intuicdo falava sim, eu aceitava e ainda cobrava o que
fosse justo para todos os envolvidos. (JOUT, 2016, p. 130-131)

No canal, ela sinaliza tudo o que pode ser considerado publicidade (ou como ela
denomina, merchan). Nos videos, Julia sempre cita que aquele contetdo foi patrocinado e ha
sinalizacdo no texto do video. Além disso, hd uma playlist chamada Merchan do amor, em que
ela agrupa todos os videos do canal que contaram com algum tipo de patrocinio, conforme

Figura 7.
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Figura 7 - Printscreen da playlist Merchan do amor do canal JoutJout Prazer no YouTube
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1.4.1 Quem é Jout Jout?

Julia, filha de uma empreendedora com engenheiro naval, define-se sempre como uma
garota comum, que viveu as mais diversas crises que todo o adolescente e jovem adulto passa.
“A tipica adolescéncia insegura”®®, como ela mesma diz. A youtuber afirma n3o ter sido uma
aluna brilhante, mas salienta que também ndo era péssima. Teve duvidas em relacdo a
aparéncia, ao corpo, ao jeito de expressar sua feminilidade; sobre o curso superior, profisséo,
trabalho. Em entrevistas a varios veiculos de imprensa, revelou que quando estava na crise do
medo de receber criticas, em ddvida se continuava ou ndo no curso de Redacdo Publicitaria
apos ter largado o0 emprego em uma editora (que inicialmente era considerado por ela 0 emprego
dos sonhos), transformou a propria crise em motivacdo para colocar a “a cara a tapa” na internet.

Uma das caracteristicas pessoais que ela mesmo destaca ¢ o “ser legal” e “ser amiga”:
“Eu era a melhor amiga de todo mundo”, afirmou em seu livro, concluindo que isso se reflete
no jeito que se expressa nos videos e que favorece o engajamento do publico que passa a fazer
parte da “Familia Jout Jout”. Para ela, que muitas vezes aparece nos videos com o cabelo
baguncado, de pijama — e até sem roupa —, a aparéncia ndo € uma preocupacdo. A youtuber
revela que seu processo de composicdo dos videos — gravar imediatamente que pensa em algo
interessante — ndo comporta “tempo passando reboco na cara”, ou preocupagdo com cenario ou
figurino, pois a questdo da espontaneidade €é crucial. Jout Jout sempre ressalta que se tivesse de
se preocupar com essas questdes antes de gravar, provavelmente ndo gravaria nada. Ao mesmo
tempo, afirma que se sente vontade de se maquiar, o faz. “Eu respeito as minhas vontades.
Nunca boto um saltdo quando quero ficar de moletom, mas coloco saltdo quando quero saltdo”,
disse®.

Julia, Gnica menina entre quatro irm&os, contou em entrevista a revista TPM que, quando
era mais nova, encaixava-se perfeitamente no estereotipo da “princesinha”: ndo falava palavrao,
tinha uma vaidade mais normativa e pouco questionava coisas que a incomodavam. Chegou a
afirmar em entrevista ao jornal Zero Hora que nunca foi politizada, nem estimulada na escola
a pensar sobre questdes sociais ou questionar padrées de género. A youtuber revela que
conforme foi gravando os videos para o canal e acompanhando as discussfes que comegavam
a surgir na caixa de comentarios de cada video, passou a se questionar e descobriu o(s)
feminismo(s):

Na minha vida toda, nunca teve essa discussdo de feminismo, nem na escola, o que
eu acho um absurdo. Um dia eu fiz um monte de videos e comegaram a apontar isso
para mim, tipo: “Querida, vocé ¢ feminista”. E isso quem diz ¢ a familia Jout Jout.

63 TOLEZANO apud TANCREDI, 2016.
6 TOLEZANO apud BOCK, 2016, p. 20.
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Quando eu comecei a ser exposta ao feminismo, pensei: “Caraca, ¢ isso mesmo”.
(TOLEZANO apud MINOZZO, 2015, p. 25)

Apesar de ter acontecido uma tomada de consciéncia estimulada pela propria audiéncia,
0 canal ndo se propGe a discutir o feminismo, mas traz essa discussdo (questionamentos,
problematizacdo) imbricada na proposta de falas marcadas por situacdes do cotidiano e na
producdo de videos sem roteiro. O feminismo ndo aparece diretamente citado nos videos, mas
em varios momentos Jout Jout utiliza expressdes do feminismo (de um feminismo ou muitos
feminismos), o que acaba refletindo na maneira em que é vista, ndo apenas pela audiéncia do
canal, mas pela imprensa em geral.

Em conversa com a youtuber em 31 de agosto de 2016, durante um evento promovido
pela UniRitter, de Porto Alegre, ela afirmou que a intengdo é gravar videos que abram espago
para 0s mais variados assuntos a serem discutidos e deixar que as pessoas se expressem sobre
iSSO na caixa de comentarios.

Eu meio que abro a discussdo e elas discutem. E assim que elas interagem, eu acho.
Eu ndo fico doutrinando ninguém, nem nada. SO jogo e alguém fala. Por exemplo,
“Jout Jout, eu amo seus videos, mas eu ndo sou feminista, e nem gosto de feminismo,
nem nada, ¢ eu adoro seus videos mesmo assim”, e ai vem alguém e fala “Ah, mas
por qué?”, e ai ela fala “ah, eu acho que homens e mulheres sdo iguais, ndo tem essa

de supremacia das mulheres”, e ai vem mais alguém e fala “Mas feminismo ndo ¢é
iss0”, e ai elas vdo se entendendo ali mesmo. (FARIA, 2016, informacéo verbal)

Para a youtuber, ndo s6 ¢ confortavel iniciar esse tipo de discussdo, mas “uma honra”.
Também é interessante observar que a questao feminista da Jout Jout passa principalmente pela
questao do empoderamento. Em diversas ocasides ela se refere a importancia de “empoderar”
como parte desse feminismo e quase como uma missdo do canal: “(...) me descobri feminista
porque alguém me apontou. Mas é uma honra. E a ideia do canal hoje em dia, gerar esse tipo
de discussédo, dar aquela empoderada boa mesmo. Inicialmente ndo era nem isso, mas dai foi
virando isso. E 6timo” (FARIA, 2016, informagéo verbal, grifo nosso).

No periodo de dois anos, desde a primeira postagem, Jout Jout fez upload de 196 videos
no total. Mesmo com toda a discuss@o em torno do feminismo, esse ndo chega a ser nominado
no canal, ndo € titulo de video, ndo aparece nos textos que descrevem 0s videos, nem no texto
que descreve o canal. E interessante destacar, inclusive, que a palavra “feminista” é pronunciada
pela primeira vez no video “Cajout responde 3, de 19 de maio de 2015. Algum fa perguntou
“por que sera que as pessoas odeiam tanto as feministas”, mas foi Caio quem respondeu: “as
pessoas odeiam quem quer fazer um benzinho”, e depois Julia repetiu. A palavra feminista sé

vai ser citada novamente em 6 de outubro de 2015, no video “Que bosta!”, no qual Julia fala
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como faz para lidar com as criticas, como filtra os comentérios negativos, dizendo que aqueles
em que o conteido ndo ¢ de alguma forma construtivo, como 0s que comentam “vaca
feminista”, ndo merecem atengdo. Depois, em 15 de dezembro de 2015, no video “Cajout
responde 6”, um fa pergunta como cla se descobriu feminista, e ela conta que foi através da
audiéncia, que apontou, depois de uma série de videos do canal, que o que ela falava era
feminista, e, por isso, foi estudar e se identificou. Na sequéncia, ela volta a falar em feminismo
em 3 de mar¢o de 2016, quando problematiza a questdo pela primeira vez, junto com outra
youtuber, e passam a discutir sobre interseccionalidade, diferenciando o que é chamado de
feminismo negro e feminismo branco.

O canal da youtuber passa a ser associado a um espago de discussdo de aspectos do
feminismo a partir da postagem do video “Nao tira o batom vermelho”, em 26 de fevereiro de
2015. Esse foi considerado o primeiro viral do canal e que acabou transformando Jalia em uma
celebridade do YouTube, de acordo com a classificagdo proposta por Lange (2007),
repercutindo na imprensa® e resultando no convite para escrever uma coluna na revista
Cosmopolitan®. Apesar de ndo termos um levantamento sistematizado, ndo chega a ser um
exagero dizer que ajudou a trazer o feminismo, como pensamento, ndo como movimento social,
como pauta da grande imprensa®’.

Porém, nem todas as entrevistas resultam em uma discussao positiva, nem sobre o video

em questdo, nem sobre feminismo. No Programa do JO, de 12 de novembro de 2015, exibido

% No jornal Zero Hora, em 1 de novembro de 2015, por exemplo, a repérter pergunta “Como vocé vé essa questio
do feminismo na internet?”. No caderno Donna, do mesmo jornal, na edi¢do de 27 e 28 de agosto de 2016, outra
reporter pergunta: “Como vocé vé€ o feminismo e o termo feminista?”’; a revista Mundo Estranho, na edigéo
especial de novembro de 2016, descreve o canal como “Julia fala o que pensa e levanta a bandeira do feminismo
e da igualdade, no geral”; a revista Pequenas Empresas Grandes Negocios, de setembro de 2016, traz o titulo
“Feminismo, negdcios e batom vermelho” e diz que “A diferenga em relagdo a outras webcelebridades esta na
proximidade com a audiéncia e na relacdo com temas ligados ao feminismo™; na entrevista para o canal no
YouTube da jornalista Marilia Gabriela, a jornalista questiona a relacdo de Julia com o feminismo e, em um video
extra que acompanha a entrevista, questiona como o entdo casal lidava com o feminismo; na revista TPM, de abril
de 2016, a jornalista pergunta se “Os conceitos feministas estavam presentes na sua casa, na sua educagdo?”’; Pedro
Bial, no seu programa no canal de TV por assinatura GNT, em 6 de novembro de 2016, pergunta como a youtuber
conheceu o feminismo. Ou seja, 0 reconhecimento, que forca essa autodeclaragao feminista, vem depois do sucesso
de “N&o tira o batom vermelho™.

6 Jout Jout fez até um video comemorando a primeira coluna na revista. Disponivel em:
<https://www.youtube.com/watch?v=4mVBjgQcF1c>. Acesso em: 16 nov. 2016.

87O jornal O Globo chegou a fazer uma série, que também foi ao ar pelo G1, sobre “youtubers feministas”.
Chamada “Garotas do YouTube”, as matérias foram publicadas no site em 22 de junho de 2015. Traz entrevista
com Jout Jout (http://gl.globo.com/tecnologia/noticia/2015/06/youtuber-jout-jout-conta-que-ela-e-o-feminismo-
se-encaixam-perfeitamente.html), Bruna Vieira (http://gl.globo.com/tecnologia/noticia/2015/06/bruna-vieira-
usa-youtube-para-apresentar-feminismo-mais-novas.html), Lully
(http://g1.globo.com/tecnologia/noticia/2015/06/lully-musa-youtuber-diz-que-video-faz-mais-pelo-feminismo-
que-ir-marcha.html), Gabbi Fadel (http://gl.globo.com/tecnologia/noticia/2015/06/gabbie-fadel-diz-nao-ligar-
para-tabus-falo-desde-serie-politica-do-egito.html) e Taty Ferreira
(http://g1.globo.com/tecnologia/noticia/2015/06/taty-ferreira-dispensa-pudores-para-falar-sobre-sexo-no-
youtube.html). Acesso em: 12 jan. 2017.
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http://g1.globo.com/tecnologia/noticia/2015/06/taty-ferreira-dispensa-pudores-para-falar-sobre-sexo-no-youtube.html

64

pela Rede Globo, o entrevistador causou um certo constrangimento a Jalia. A youtuber contou
a histéria que deu nome ao video: uma amiga cujo namorado demandou que tirasse o batom
vermelho, pois estava com “cara de puta”. Em vez de comentar o tema por tras da historia —
relacionamentos abusivos — o apresentador insistia em dizer que algumas mulheres realmente
ficam com “cara de puta”. Isso causou um siléncio constrangedor e o tema ndo voltou a ser
discutido.

Como Jalia afirmou em entrevista a Marilia Gabriela, em programa exibido no canal do
YouTube da jornalista, o JoutJout Prazer a forca a desconstruir os proprios conceitos o tempo
inteiro. Essa mudanca de conceitos pode ser observada até mesmo quando a youtuber fala sobre
feminismo. Por exemplo, no video exibido no Portal G1, Julia se diz tocada pelo pensamento
feminista, mas afirma que ndo € um canal ativista. Pouco mais de um ano depois, na entrevista
a Marilia Gabriela, ela afirma que naquele canal se levanta a bandeira feminista. Se no inicio
ela se queixava de algumas criticas de outras feministas que a acusavam de fazer um
“feminismo suave”, nas matérias na imprensa a partir de junho de 2016 isso ndo aparece mais
como um problema (nem chega a ser citado). Um pouco disso é reflexo da propria youtuber,
que passa a lidar melhor com as criticas, e também por haver um posicionamento maior em
relagdo ao assunto.

“N&o tira o batom vermelho” é o video em que relata os encontros mais marcantes com
sujeitos da audiéncia, e que ela se da conta do poder que tem, de fato, de influenciar decisGes
nas vidas de outras pessoas, como ela relata no livro:

Era um dia quente e eu estava no metrd. A porta abriu, entrei no vagéo e, do lado de
fora, uma menina que eu ndo conhecia fez sinais indicando que queria falar comigo.
Prontamente sai e ela falou, com Iagrimas nos olhos, que eu havia contribuido para o
divércio de uma amiga dela que estava em um relacionamento destrutivo ha tempos,

mas vivia em negacdo. (...) Comecou a ser mais e mais comum eu ouvir a frase

“conheci seu canal essa semana e terminei ontem com meu namorado”. (JOUT, 2016,
p.178)

Nesse processo de interacdo com a audiéncia do canal, € comum que Jalia grave videos
pedindo desculpas sobre equivocos em seus posicionamentos. Um exemplo disso foi o video
“Vamos fazer um escandalo”, de 27 de outubro de 2015, em que ela conclama que as mulheres
denunciem abusos sexuais. Nos comentarios, algumas pessoas apontaram que a mensagem ate
é correta, mas que a maneira como ela falou ndo € inclusiva e reflete muito a posi¢do de uma
pessoa branca, de classe média alta, heterossexual. A partir desse episodio e das discussdes
sobre racismo que comecam a acontecer no canal, fomentadas, por exemplo, pelo fato de o

publico ter “descoberto” que Caio era negro, Julia convida a youtuber negra Nataly Neri, do
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canal Afros e Afins, para conversar®® e ampliar os lugares de fala até entdo mantidos no canal.
Julia j& disse no canal que quando ela ndo sabe o suficiente sobre um assunto, seja por falta de
conhecimento ou por ndo ser seu lugar de fala, ela prefere convidar pessoas com maior
propriedade para conversar. Esse foi o caso do convite feito a duas youtubers, uma bissexual e
uma lésbica®® para falar de leshianismo e relages entre mulheres; a um amigo gay’®, para
discutir aspectos do universo homossexual; a um amigo soropositivo’® para falar sobre Aids; a
uma menina alta’?, para falar sobre como é ser alta, entre outros colaboradores.

Segundo a youtuber, esse comportamento se deve a mudanca de postura que ela teve
depois de assumir um posicionamento publico sobre o feminismo. Nesse periodo, ela comeca
a produzir videos de conscientizacao relacionados a temas gerais do cotidiano feminino, como
a importancia do autoexame de mama, virus HPV e exames preventivos, além de conversas
sobre corpo e satde com 0 médico Drauzio Varella. Além disso, ao anunciar a decisdo de parar
de tomar pilula anticoncepcional no video “AAAh Eu hein’®”, de 17 de setembro de 2015,
questionando a quantidade de hormdnios que mulheres ingerem ndo apenas para prevenir uma
gravidez indesejada, mas até como forma de tratar as espinhas caracteristicas da adolescéncia,
Jout Jout também questiona a medicalizacdo de género’®. Apesar de ndo fazer videos sobre o
que é feminismo, Julia visivelmente deixa transparecer esse ideério, ainda que difuso, em seus

videos.

88 Esse video foi gravado nos estldios do YouTube Space, em Séo Paulo.

8 Disponivel em https://www.youtube.com/watch?v=WdVKNmhO590. Acesso em: 10 fev. 2017.

0 Disponivel em https://www.youtube.com/watch?v=vSIIth21IfE. Acesso em: 10 fev. 2017.

"1 Disponivel em https://www.youtube.com/watch?v=tCzOHPU6gX4. Acesso em: 10 fev. 2017.

"2 Disponivel em https://www.youtube.com/watch?v=u-DDPh6bm5A. Acesso em: 10 fev. 2017.

73 Disponivel em https://www.youtube.com/watch?v=P-4S3jC4Sog. Acesso em: 13 fev. 2017.

4 Ha uma série de estudos feministas que problematiza as diferencas através da logica de “substancializacdo”,
principalmente da medicina, que promove modelos explicativos da economia corporal feminina centrados, ora em
6rgdos como Utero e ovarios, ora na mecanica dos horménios, promovendo a medicalizacdo da sexualidade
(ROHDEN, 2008, 2012; EDMOND, SANABRIA, 2014; SANABRIA, 2010, 2014). Além disso, questiona a
diferenca, também, por outros processos, como as cirurgias plasticas e as muitas implicagdes relacionadas a género
(FRASER, 2009; BRAUN, 2009; HEYES, 2009; BORDO, 2009; DAVIS, 2009; EDMONDS, 2007, 2009, 2013).
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2 FEMINISMO(S): QUE ONDA E ESSA?

Cheguei a teoria porque estava machucada - a dor
dentro de mim era t&o intensa que eu ndo conseguiria
continuar vivendo. Cheguei a teoria desesperada,
guerendo compreender - apreender o que estava
acontecendo ao redor e dentro de mim. Mais
importante, queria fazer a dor ir embora. Vi na teoria,
na época, um local de cura". (hooks™, 2013, p.83)

Para Miguel (2000), o feminismo sempre existiu, ainda que em diferentes sentidos,
algumas vezes mais sufocado pelo tempo. “No sentido mais amplo do termo, sempre que as
mulheres, individual ou coletivamente, se queixaram de seu injusto e amargo destino sob o
patriarcado e reivindicaram uma situagio diferente”’®, ele estava la. O feminismo, como
lembram Miguel e Biroli (2013, p.8), tem sua definicdo fundamentada na construcdo de uma
critica contundente, que vincula “a submissao da mulher na esfera doméstica a sua exclusao da
esfera publica”. Essa € uma critica que ndo esta superada, mesmo que em determinadas areas

Se pense o contrario:

Embora em um certo senso comum, muito vivo no discurso jornalistico, apresente a
plataforma feminista como “superada”, uma vez que as mulheres obtiveram acesso a
educacdo, direitos politicos, igualdade formal no casamento e uma presencga maior e
mais diversificada no mercado de trabalho, as evidéncias da permanéncia da
dominacdo masculina séo abundantes. (MIGUEL, BIROLI, 2013, p.7-8)

Acreditamos ser necessaria uma primeira distincdo sobre esse amplo movimento, gerador
de pensamentos, teorias e que reivindica mudancas na sociedade. N&o existe apenas um
feminismo, nem como corrente intelectual, nem como movimento. H4 mais sentido em falar
em feminismos ja que ha pluralidade de perspectivas, que esta na raiz da discussdo sobre o
tema. Para Scott (1992, p.67), o feminismo é um movimento internacional, mas com
caracteristicas “particulares, regionais e nacionais”, o que reflete em um conjunto de ideias
heterogéneo, em que “as mesmas posturas politicas e ideoldgicas que abarcam toda a sociedade
se entrecruzam em suas distintas correntes internas” (GAMBA, 2008, p.2, traducéo nossa).

Essa denuncia da desigualdade ndo inicia somente a partir do século 19, com o movimento

sufragista europeu. Ha registros dessa critica ja na Grécia Antiga, com Safo’’, e depois

5 A autora, nascida Gloria Jean Watkins, adotou o nome “bell hooks” em homenagem a avé Bell Blair Hooks.
Para diferencia-las, optou pela escrita do nome sempre em letras mintsculas. Como em seus proprios livros as
citacBes em textos seus é feita em caixa baixa, adotamos o0 mesmo critério aqui.

6 MIGUEL, 2000, s/p.

7 Safo nasceu em Lesbos, ilha grega no mar Egeu, e é considerada a maior poetisa lirica da Antiguidade. Estima-
se sua data de nascimento em VII a.C., mas os dados sdo bastante imprecisos. Era famosa pelas declamacges de
seus poemas em reunides sociais de mulheres, costume comum nessa ilha grega.
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Hipatia’. Na Idade Média, como relatam Miguel e Biroli (2013), Cristina de Pizan (1364-1430)
dedicou boa parte de sua obra a argumentar que as diferencas fisicas das mulheres sdo

desimportantes em face da “igualdade da alma”. Segundo Pizan’®, as mulheres sabem menos:

[...] sem duvida porque ndo tém, como os homens, a experiéncia de tantas coisas
distintas, mas se limitam aos cuidados do lar, ficam em casa, ao passo que nao ha nada
tdo instrutivo para um ser dotado de razdo como exercitar-se e experimentar coisas
variadas. (P1IZAN, 2000[1405], p.119, tradug&o nossa)

Como movimento politico, o feminismo surge na virada do século 18 para o século 19 e
¢ considerado um “filho indesejado” da Revolugdo Francesa, ja que quando seus principais
expoentes clamavam por igualdade, ndo pensavam ai em homens e mulheres. Ao contrario, a
liberdade dos homens n&o incluia as mulheres, destinadas a clausura da esfera doméstica. Mas
é as margens do debate da Constituinte, como relatam Miguel e Biroli (2013), que comegam as
demandas das mulheres por direitos politicos, de forma articulada, como a Sociedade das
Republicanas Revolucionarias, ou isolada, com expoentes como Olympe de Gouges®® (1748-
1793).

Foi Mary Wollstonecraft (1759-1797), considerada a mae do feminismo, que conseguiu
incutir que a desigualdade esta na raiz da opressao sofrida pelas mulheres. Em “A vindication

of the rights of women”®, ela traz demandas até entdo inéditas, como a igualdade de direitos

8 Hipatia nasceu na cidade de Alexandria, na regifo que hoje corresponde ao Egito, em cerca de 355 d.C.. Se
tornou a maior pesquisadora nos campos da matematica e da filosofia, deixando grandes descobertas nestas
disciplinas, bem como na fisica e na astronomia. Também era poetisa e se dedicava especialmente ao exercicio da
retorica.

7 E interessante a descricdo que Marie-José Lemarchand (2000, p. 54), que editou os livros de Pizén e conta antes
sua historia, faz da autora: “Cristina é, neste contexto, um exemplo tnico de equilibrio mental, fisica e profissional,
uma mulher que gosta de sua soliddo. Quando ¢ considerada s6 uma marinheira solitaria, ‘dona do navio’ confiada
a Fortuna, é uma simples metafora para descrever algo tdo incomum como seu status como uma escritora
profissional que tem na literatura alguma renda prépria, um estilo de vida independente. N&o ha aqui nenhum flerte
a uma profissdo masculina. Cristina ndo sente nenhuma frustracdo ou precisa se disfarcar de homem usando botas,
como quem quer estar como os homens para ganhar mundos”.

81 Gouges escreveu a “Declaracéo dos direitos da mulher e da cidad3”, uma transcricdo do documento homonimo
para o feminino, em 1791. Gouges diz que ja que a mulher tem direito a subir ao cadafalso, deve ter também o
direito de subir a tribuna.

82 Em 1832, Nisia Floresta Brasileira Augusta, pseudénimo de Dionisia Gongalves Pinto (1810-1885), publicou a
“tradugdo livre” do livro “A vindication of the rights of woman”, de Mary Wollstonecraft. Nisia Floresta é apontada
como uma das primeiras feministas brasileiras. Intelectual e educadora, investiu em um projeto de educagédo
inclusiva e lutava pela educacéo cientifica para as mulheres e conseguiu a primeira escola exclusiva para meninas,
0 Colégio Augusto, no Rio de Janeiro. Descrita sempre como uma pessoa a frente do seu teu tempo, defendia uma
educacéo cientifica & meninas, pois acreditava que “Dé-se ao sexo uma educacéo religiosamente moral, desvie-
se dele todos os perniciosos exemplos que tendem a corromper-lhe, desde a infancia, o espirito, em vez de forma-
lo & virtude, adornem-lhe a inteligéncia de Uteis conhecimentos, e a mulher serd ndo somente o que ela deve ser -
o0 modelo de familia - mas ainda saberad conservar dignidade, em qualquer posi¢do que porventura a sorte a
colocar." (FLORESTA apud CASTRO, ALBERTON, EGGERT, 2010, p. 6). Publica uma extensa obra sobre
igualdade de género em um periodo que pode ser considerado uma primeira onda do feminismo no Brasil, como
VEeremos a seguir.
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civis, politicos, trabalhistas e educacionais, além do direito ao divorcio como uma deciséo livre
entre as duas partes.

Quando chega ao campo académico, o feminismo passa também por algumas fases.
Matos (2010) lembra que foram tratados “Inicialmente como ‘estudos de mulheres’ ou
‘estudos feministas’, depois como ‘estudos de género’ e, agora, mais recentemente, como
estudos vinculados ao ‘campo feminista de género’” (MATOS, 2010, p. 67). Ao longo de
anos de desenvolvimento, como pensamento, campo de conhecimento e movimento social, €

possivel dizer que:

O feminismo propunha uma mudanca nas relagdes sociais que conduza a liberagdo da
mulher — e também do homem — através da eliminag&o de hierarquias e desigualdades
entre os sexos. Também € possivel dizer que o feminismo é um sistema de ideias que,
a partir do estudo e andlise da condico da mulher em todas as esferas da vida —
familia, educacéo, politica, trabalho, etc, pretende associar as relagdes baseadas na
assimetria e opressdo sexual mediante uma a¢do mobilizadora (GAMBA, 2008, p.2,
traducéo nossa)

Essa exposicdo nos traz um elemento central quando se fala de feminismo: a agéo. A
teoria feminista — “estudo sistematico da condicdo das mulheres, seu papel na sociedade e as
vias para alcancar sua emancipacdo” (GAMBA, 2008, p.2, traducdo nossa) — se diferencia dos
chamados “estudos da mulher® justamente por sua perspectiva estratégica. Além da analise e
do diagnostico de uma situacdo social, ha sempre a busca por uma acéo transformadora da
realidade. Por isso, muito do que € produzido dentro dos estudos feministas, ou no campo

feminista dos estudos de género, vem associado a uma atividade politica militante.

2.1 O tempo do feminismo: as primeiras ondas

Se convencionou a chamar de “ondas” as fases pelas quais passou o feminismo. Essas
ondas, que também podem ser pensadas como momentos, dizem mais respeito a conjunturas e
ideias do que a um conceito fechado em datas bem marcadas. Existe uma série de criticas a esse
tratamento, por dar uma ideia errada de que, no momento em que as reivindicacgoes da primeira
fase fossem alcancadas, se inauguraria uma proxima. E a histéria bem mostra que nao é isso

que acontece.

8 Quando comegava a surgir um campo académico feminista (que foi por algum tempo chamado de Estudos das
Mulheres), surge também uma linha de estudos que se dedicou a estudar as mulheres. Reconhecia a desigualdade,
mas nao reivindicava uma mudanca. Por isso € importante diferenciar que nem todo o estudo sobre mulheres é um
estudo feminista. Vemos bastante isso na area da Comunicac¢do, em que grande parte dos estudos, especialmente
os de recepcdo, tomam as mulheres como informantes sem problematizar questdes estruturais, o patriarcado, a
divisdo sexual do trabalho, entre outras questes que o campo feminista abarca nos estudos de género. Sobre essa
critica, é interessante ler o texto de John e Costa, 2014, e Tomazetti e Coruja, 2017 (ainda no prelo).
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Entretanto, para tentar recuperar um pouco da histéria e do desenvolvimento do
pensamento feminista através do tempo, vamos adotar a ja consagrada divisao por ondas, que
aqui ndo terdo rigor histérico ao determinar datas, mas serdo importantes para mostrar um

quadro contextual de uma época.

2.1.1 A primeira onda: direitos civis na pauta

A chamada primeira onda do feminismo comeca com algumas personagens que ja
apresentamos: Olympe de Gouges e Mary Wollstonecraft. Em comum entre elas, e a essa
primeira fase, a demanda por educacdo das mulheres, igualdade no casamento (principalmente
o direito & propriedade as mulheres casadas) e o direito ao voto. Wollstonecraft tinha uma viséo
radical de pontos como a educacgdo, sem deixar nenhum espago para uma adesdo as ideias
dominantes da época. Por exemplo, ela diz que a educacao tem por direito permitir a mulher o
seu livre desenvolvimento como ser racional, fortalecendo a virtude por meio da razéo e
tornando-a independente. Sem exce¢des. Muito diferente de John Stuart Mill, que quase 40
anos depois de Wollstonecraft faz uma defesa peremptdria da igualdade de direitos, mas julga
que o papel da mulher “é embelezar a vida: cultivar, em seu proprio beneficio e daqueles que a
rodeiam, todas as suas faculdades da mente, alma e corpo”®,

A conjuntura politica e econémica da época vem das transformac@es que advinham do
surgimento de um novo tipo de configuracdo social, a sociedade moderna, com um novo estagio
do capitalismo, que comecava com a revolucdo industrial. E nessa primeira onda que nasce o
chamado “feminismo liberal”, composto, em geral, por mulheres de classe media e alta,
inspiradas pelas nocOes de Estado e Democracia, fomentadas pela Revolugéo Francesa, e pela
busca da ampliacdo de direitos, o que deixava de fora uma gama enorme de mulheres
trabalhadoras e escravas. Para Miguel e Biroli (2013), é preciso matizar um pouco a situacao,
ja que importantes lideres feministas da época, como as sufragistas Elizabeth Cady Stanton e
Susan B. Anthony, nos Estados Unidos, tiveram atuagéo destacada como advogadas na abolicéo
da escravatura daquele pais. Além disso, o trabalho de Wollstonecraft ja clamava por
representacdo politica das mulheres e operarios. Um movimento que teve alcance a
praticamente todo o mundo ocidental no século 19 ndo teria ganho a amplitude que teve apenas

com a participagdo de mulheres mais abastadas®®. No cenario de profundas transformagdes

8 MILL, J.S. Primeiros ensayos sobre matromonio y divorcio: ensaio de John Stuart Mill. In: MILL, J.S., MILL,
H.T. Ensayos sobre la igualdade sexual. Madrid: Catedra, 2001.

8 Diversas criticas elogiaram o filme “As Sufragistas”, de 2015, por mostrarem que as burguesas nio foram as
Unicas protagonistas do movimento. Ao apresentar a luta pelo sufragio através da histdria de uma jovem
trabalhadora, ao invés de seguir a perspectiva comumente difundida, de que o movimento foi feito apenas pelas
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econdmicas e politicas que marcaram a época moderna, com o avan¢o da industria e da
exploragdo do trabalho, as mulheres trabalhadoras cumpriram um papel histérico
importantissimo.

E nessa conjuntura ainda que surge também o “feminismo socialista”, que por trazer
posi¢des mais radicais ao establishment acaba sufocado pela demanda do sufragio. Aqui é
relevante o papel de Flora Tristan (1803-1844), escritora influente na época, que publicou em
1842 “A Unido Operaria”, um projeto que propunha a unido internacional dos trabalhadores e
sugeria que havia vinculacio da opressdo de classe e de género. Disse Tristan (2008%7): “a
mulher é proletéria do proletariado [...] Até o mais oprimido dos homens quer oprimir a outro
ser: sua mulher”. Miguel e Biroli (2013) salientam que a obra de Marx e Engels deixou um
legado ambiguo ao feminismo socialista:

Por um lado, fizeram a defesa ardorosa da igualdade entre homens e mulheres, que
com eles se tornou parte inextricavel do projeto socialista. Por outro, tenderam a ler a
dominacdo masculina como um subproduto da dominacdo burguesa, anulando a
especificidade das questdes de género que o feminismo sempre buscou destacar.
Ainda assim, é impossivel negar o impacto que uma obra como A origem da familia,

da propriedade privada e do Estado, de Engels, teve para vincular a organizacdo da
esfera doméstica a sociedade mais ampla. (MIGUEL, BIROLI. 2013, p.11)

No Brasil, essa primeira fase também é marcada pela questdo dos direitos politicos. Toda

a movimentacao tem inicio a partir de uma brecha na Constitui¢do de 1891, que nao proibiu o

voto das mulheres: “A nao-exclusdo da mulher no texto constitucional ndo foi um mero

esquecimento. A mulher ndo foi citada porque simplesmente ndo existia na cabeca dos

constituintes como um individuo dotado de direitos” (PINTO, 2003, p.16). Um momento de

ruptura foi a fundacdo, em 1910, do Partido Republicano Feminino, composto por mulheres
que agiam as margens do sistema. Sobre o episddio, Pinto (2003, p.18) comenta:

Dai ser muito significativa a estratégia das mulheres ndo-detentoras de direitos

politicos de criar um partido e, dessa forma, se colocarem em uma arena onde suas

manifestacBes eram consideradas ilegitimas por ndo serem cidadas dotadas de

direitos. As fundadoras do partido poderiam ter criado um clube ou uma associacao,

mas preferiram organizar um partido, tomando, assim, uma posicdo clara em relagéo

ao objetivo da sua luta, isto &, se tornarem representantes dos interesses das mulheres
na esfera politica. (PINTO, 2003, p.18)

E esse nédo foi um grupo calmo: ao mesmo tempo em que desafiava as autoridades se

manifestando, inclusive em marchas, dava visibilidade & causa e sensibilizava outras mulheres

liberais burguesas, faz justica a uma série de mulheres que por anos foram ignoradas nessa histéria. Além disso, o
filme consegue mostrar que a questao do voto é apenas a ponta de um iceberg de desigualdades.
87 Ano da publicagéo, o texto original é de 1842.
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a participar. O primeiro nome de maior vulto dessa fase inicial € o de Bertha Luz, que exerceu
destacada lideranca na década de 1920 (Pinto, 2003, p.13). Bertha retornou ao Brasil na mesma
época em que o Partido Republicano Feminino desapareceu, no final da década de 1910. Ela
volta depois de uma temporada em Paris, onde é altamente influenciada pelo movimento
feminista europeu, e passa a ser personagem central em uma série de movimentos de luta por
direitos no pais. E ela, fundadora da Federacdo Brasileira para o Progresso Feminino, que
organiza, em 1922, o | Congresso Nacional Feminista do Rio de Janeiro.

E evidente que toda essa movimentag&o no Brasil tem um carater altamente elitista, visto
que a prépria Bertha tinha grande transito na alta sociedade da época, de tal maneira que muitas
vezes foi a eventos internacionais representando o governo contra quem se manifestava. “Era,
portanto, um feminismo bem-comportado, na medida em que agia no limite da pressao
intraclasse, ndo buscando agregar nenhum tipo de tema que pudesse pér em xeque as bases da
organizag¢do das relagdes patriarcais” (PINTO, 2003, p. 26).

Ao olhar o contexto brasileiro, é importante destacar também a importancia da imprensa
impressa no desenvolvimento do feminismo. Uma série de feministas sustentavam jornais,
alguns artesanais, em que eram publicados artigos e opiniGes mais radicais sobre a condi¢do da
mulher. Essa foi uma atividade que se espalhou por todo o pais. Ainda que metade da populacédo
da época fosse analfabeta, com indices mais altos se o recorte for por género, foram esses
veiculos que ajudaram a construir uma opinido. “A presenga dessa intensa atividade jornalistica
deve-se a uma caracteristica da época que pode passar despercebida ao observador atual: a
mensagem escrita era a unica forma de comunica¢io de massas” (PINTO, 2003, p. 31). E
também importante destacar que o primeiro jornal no Brasil que surgiu com o objetivo de
divulgar a “causa das mulheres” foi fundado em 1873 por Francisca Senhorinha Motta Diniz e
se chamava O Sexo Feminino. Durou dois anos. Diniz o reeditou em 1890 com o nome de “15
de novembro do Sexo Feminino”.

Se foram as ideias comunistas a contrabalancar o feminismo liberal no Hemisfério
Norte, no Brasil € o feminismo anarquista que vem de encontro a versao bem-comportada. As
ideias anarquistas chegam com os imigrantes italianos, principalmente, no inicio do século 20.
Traziam consigo 0 mesmo paradoxo das ideias socialistas, ou seja, a0 mesmo tempo em que
incorporava a mulher ao espago publico como companheira revolucionaria, tinha dificuldade
em ver a dominacdo delas desvinculada da dominacdo de classe (com os homens néo
entendendo seu proprio papel na relagdo de dominag&o).

Um texto distribuido pela Unido das Costureiras, Chapeleiras e Classes Anexas do Rio

de Janeiro em 1920 é a primeira manifestacdo das feministas anarquistas. Elas mostram que é



72

impossivel chegar a uma posicao de igualdade sem um reconhecimento prévio de que existe a
desigualdade, e ela est4 ali entre os pares, com relacdo aos demais trabalhadores. Pinto (2003)
destaca o conteudo inovador da reivindicacao:
Essas mulheres, no inicio do século 20, anteciparam uma luta que s6 ganha espago e
legitimidade no fim do século, a do reconhecimento da especificidade da opresséo,
isto é, que os oprimidos ndo sdo oprimidos da mesma forma. Que ser mulher, ser negro
ou pertencer a qualquer outra minoria traz uma carga a mais em relacéo a ser homem

e branco. Essas anarquistas, na contramdo dos movimentos libertarios da época,
chamavam atencdo para as diferencgas. (PINTO, 2003, p.35)

Sobre as mulheres anarquistas e as manifestacbes por igualdade no inicio do século 20,
um nome ndo pode ficar esquecido. Maria Lacerda de Moura (1887-1945), nascida em uma
familia modesta, foi professora, ativista anarquista e autora de livros em que fazia a defesa de
muitas teses feministas. Suas ideias estavam téo a frente do pensamento dominante da época,
que Maria defendia, entre outras coisas, 0 amor livre e a educacdo sexual, e criticava a repressao
sexual feminina. Chegou a se aproximar de Bertha Luz, mas se afastou por entender que era
uma luta muito restrita e muito burguesa. “No feminismo de Maria Moura, o homem aparecia
como opressor identificado no capitalista, no patrdo que explorava as mulheres. Era uma
postura que lutava por grandes transformagoes e repelia a luta por direitos civis” (PINTO, 2003,
p.37).

Se olharmos somente para 0 mundo ocidental, a plataforma feminista da primeira onda
foi efetivada ao longo do século 20, apesar de alguns paises responderem ainda no século 18
aos clamores das mulheres, como é possivel ver no Quadro 3 (abaixo). Enquanto no vizinho
Uruguai o direito ao voto chega em 1917, no Brasil apenas em 1932 ele é aprovado — e
assegurado de forma definitiva em 1934, ainda com um recorte de classe. Também ao longo do
século passado as questdes relativas ao divorcio e a propriedade passam a ser aprovadas, bem
como a inclusdo nos codigos civis da afirmacéo da igualdade entre homens e mulheres (mas

claro, leis sozinhas ndo mudam a cultura).

Quadro 3 - A conquista do voto feminino pelo mundo

1718 Na Suécia, o direito foi aprovado, mas restrito a mulheres que pagavam impostos. Em 1758 (elei¢6es
locais) e em 1771 (nacionais), acabaria revogado. E aprovado novamente em 1921.

1776 O Estado de New Jersey, nos EUA, permite o voto feminino (e revoga-o, em 1807). O voto feminino
comeca a se espalhar Estado por Estado.

1893 Nova Zelandia permitiu votos femininos para o parlamento. Candidatas mulheres, no entanto, s6

foram permitidas em 1919.
1901 Pela primeira vez, ha votos de mulheres (restrito a alguns Estados) nas elei¢des federais da Australia.
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1906 A Finlandia se torna o primeiro pais na Europa a aprovar o voto feminino, sem revogacéo.

1908 A Dinamarca aprova o sufragio feminino nas elei¢Ges locais e, em 1915, nas federais.

1916 Primeira provincia do Canada aprova o voto feminino.

1917 Uruguai insere o voto feminino a sua constituigo.

1918 A Inglaterra aprova o voto de mulheres acima de 30 anos (ou acima de 21 se tiver posses ou marido
com posses). No mesmo ano, Alemanha, Pol6nia e RUssia aprovam leis semelhantes.
1920 Emenda a constituicdo dos EUA aprova o voto feminino em todos os Estados remanescentes.

1929 Apbs acoes judiciais de mulheres pelo direito ao voto, o Equador insere o direito na constituicéo,
embora facultativo.

1931 Oito anos ap6s aprovar 0 voto para solteiras ou vilvas, a Espanha estende o direito a todas as
mulheres.

1932 O Cddigo Eleitoral aprova o voto feminino no Brasil. O direito é assegurado na Constitui¢do de 1934.

1945 Passada a Segunda Guerra Mundial, o voto feminino chega a paises como Franca, Italia e Japo.

1948 A ONU insere na Declaracdo Universal dos Direitos Humanos o artigo 21, que determina que
governos realizem elei¢des periddicas com voto secreto e igualdade de género.
2015 Primeira eleicdo com participacdo feminina na Arabia Saudita.

Fonte: Donna, suplemento do jornal Zero Hora, de 23 de dezembro de 2015.

2.1.2 A segunda onda: o pessoal é politico

Uma busca na bibliografia disponivel (sem contar o uso de ferramentas de pesquisa na
internet) pode trazer diversos resultados sobre o marco do que se convencionou chamar de
segunda onda do feminismo. Década de 1960, maio de 1968 na Franca, inicio dos anos 1970
sdo apenas algumas das possibilidades. Mais do que memorizar uma data, € importante entender
que esse segundo momento se desenvolve em um contexto de mudancas politicas e econémicas
importantes, da mesma forma que a primeira onda, e que ndo acontece em todos os lugares ao
mesmo tempo. Essas mudancas trazem consigo uma transformacao que € cultural, onde uma
série de questionamentos as tradi¢fes e aos costumes comeca a ser feita.

Um dos resultados desses guestionamentos e que acaba sendo um marco ndo apenas
para esse segundo momento, mas para o feminismo, é a obra “O segundo Sexo0”, de Simone de
Beauvoir, langada em 1949. Entre as contribuigdes da autora estdo principalmente questdes
referentes a papéis de género® e socializacio de género. A frase que abre o segundo volume da
obra — “Nao se nasce mulher, torna-se mulher” (BEAUVOIR, 1949, p.16) — acaba por se
constituir quase em simbolo do feminismo. Beauvoir (1949, p.516) ja dizia que “a mulher ndo

é definida nem por seus hormdnios, nem por instintos misteriosos, mas pela maneira pela qual

8 Como explica Gamba (2008), John Money propds o termo "papel de género”, em 1955, para descrever o
conjunto de comportamentos atribuidos a homens e mulheres. Por mais que ela ndo use o termo exato que ainda
ndo havia sido conceituado, é sobre isso que Beauvoir fala.
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ela recupera, por meio de consciéncias alheias, seu corpo e sua relagdo com o mundo”, 0 que
sO poderia abalar estruturas em uma Europa que se reconstruia pés-Segunda Guerra. “O
Segundo sexo”, como lembram Miguel e Biroli (2013), apresenta problemas claros no
desenvolvimento de argumentos e, principalmente, faz generalizagdes que trardo consequéncias
para o proprio movimento feminista, mas tem o papel importantissimo de, conforme vai sendo
difundido no mundo, levar novas mulheres a questionarem o machismo e o patriarcado.

[...] O segundo sexo teve importancia por contribuir para a redefinicdo das fronteiras

da politica, indicando a profunda imbricacdo entre o pessoal e o social, o publico e 0

privado. Abrindo caminho, enfim, para o provocativo slogan “o pessoal é politico”,

que seria a marca de muito do movimento feminista a partir dos anos 1960. (MIGUEL,
BIROLLI, 2013, p. 13)

Os anos 1960, com toda a efervescéncia politica contestatoria da época nos Estados
Unidos (Guerra do Vietnda, movimento por Direitos Civis), da Europa (inicio dos protestos
estudantis que culminam no Maio de 1968 na Franca), e na América Latina (com a implantacéo
de ditaduras e crescimento dos partidos de esquerda na clandestinidade), marcam a
consolidacdo desse segundo momento do feminismo. Em 1963, Betty Friedan lanca “A mistica
feminina”, em que analisa o processo de infantilizacdo imposto as mulheres e critica a ideia de
que a mulher sé encontra a plenitude no casamento e na maternidade. Um argumento que,
evidentemente, da conta principalmente de mulheres brancas de classe média, excluindo, assim,
as mulheres negras e pobres, que ndo tinham outra opc¢ao sendo trabalhar e serem, muitas vezes,
as Unicas responsaveis pelo sustento da familia. Essa critica ao trabalho de Friedan seré feita
mais adiante, 0 que ndo tira a importancia do pensamento da autora nesse momento.

Pode-se afirmar que os anos 1960 se tornam o periodo de maior repercussdo do feminismo
como pensamento. Tamanho questionamento chega a academia e comega a se constituir uma
epistemologia feminista (RAGO, 1998). Em diversas disciplinas, surgem pesquisadoras (em
geral) dispostas a questionar a ciéncia feita até entdo, que instituia o masculino como padréo
para dizer o que é normal, ou que contava a histéria da humanidade a partir dos feitos dos
homens. Essas pesquisadoras, claro, ndo eram bem vistas, e, 10go, os “estudos de mulheres” e

“estudos feministas” passam a ter as proprias pesquisas questionadas por terem um ‘“viés

feminista®®”.

8 0 que s6 reforca que homens — brancos — sé interpretavam como pesquisa algo feito por homens — brancos —
para serem generalizadas para tudo — e todos. Scott (1992, p.69) relata que as mulheres na academia sofriam uma
série de preconceitos na época e que muitas vezes era necessario se articularem para reivindicar maior
representacdo nas associacdes e reunides intelectuais, atencdo as diferengas salariais e fim da discriminacdo na
atribuicdo de contratos, titulos e promocGes.
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No Brasil, 0 que pode ser considerado como uma segunda onda nasce junto com a
ditadura militar, no seio da resisténcia ao regime. Diferente dos movimentos que surgem na

Europa e América do Norte,

as condicdes politicas locais, dadas pelas peculiaridades da primeira fase do governo
militar, ndo deram lugar a emergéncia de um movimento de liberacédo radicalizado,
como 0s que mobilizaram mulheres da mesma geracdo e camada social naquelas
sociedades (SOARES, 1994, p.13).

Mas ainda antes disso, o contexto brasileiro carece da explicacdo de uma especificidade:
0s movimentos de mulheres dissociados do movimento feminista, mas que colocam em xeque
algumas questbes que tomam vulto mais adiante, como a opressdo da mulher “a partir da propria
condi¢do de dona de casa, esposa e mae” (PINTO, 2003, p.43), como nos movimentos contra a
carestia, clubes de mées, movimento pela anistia, entre outros. E é no surgimento desses
movimentos, de diferentes mulheres, mesmo sem o feminismo como carro-chefe para puxa-las,
que se caracterizam, principalmente, as questdes interseccionais, criando fronteiras cada vez
mais difusas, como observa Soares (1998):

As fronteiras entre o0 movimento de mulheres e o feminista tém sido sistematicamente
ofuscadas, com um nlmero crescente de mulheres pobres, trabalhadoras, negras,
Iésbicas, sindicalistas, ativistas cat6licas progressistas e de outros setores do
movimento de mulheres incorporando elementos centrais do ideario e do imaginario

feministas, reelaborados de acordo com suas posicOes, preferéncias ideoldgicas e
identidades particulares. (SOARES, 1998, p. 47)

Pinto (2003, p.45) salienta que o feminismo brasileiro nasceu em um paradoxo: ter que
administrar a perspectiva autonomista e a luta contra a ditadura militar brasileira, o que “foi
visto pelos integrantes desta mesma luta como um sério desvio pequeno-burgués”. A autora
ressalta ainda que em paises como o Brasil, nos quais, além do patriarcado e opressao de género,
vivencia-se uma realidade social completamente desigual, visto que parte da populagéo vive na
miséria, € impossivel que essas questdes fiqguem de fora de qualquer luta mais especifica. Ndo
s0 em movimentos de mulheres e negros, mas no centro da institucionalidade de partidos de
esquerda, “que tendem a minimizar as questdes especificas, incluindo-as como parte da
problemadtica da desigualdade” (PINTO, 2003, p.46). Um paradoxo que ja era vivenciado pelas
feministas socialistas e anarquistas mais no inicio do século 20%. Outra possibilidade, aponta a

autora, & dos movimentos que identificam a questdo da diferenca no interior do proprio

% Um paradoxo indissoltvel, ao que parece. Esse ainda é o dilema de muitas feministas de esquerda, que militam
em movimentos sociais feministas, ao mesmo tempo em que militam na institucionalidade dos partidos politicos
e se deparam com companheiros de partido que se dizem a favor da igualdade de género, mas que sufocam a
participagdo e as reivindicagdes especificas das mulheres.
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movimento, reconhecendo e trabalhando para as especificidades da desigualdade de mulheres
pobres, negras e sem-terra, por exemplo.

Também como caracteristica do contexto brasileiro esta o nascimento, na década de 1970,
de grupos informais, no Rio de Janeiro e em S&o Paulo, que se inspiravam no feminismo feito
nos Estados Unidos e Europa, para discutir essas ideias. Uma unido por afinidades, que se
mantinha no espago privado. Pinto (2003) destaca que é impossivel saber quantos grupos
existiram, mas que deles surgiram politicas e académicas de renome nacional, que tinham ali 0
unico espaco para certas discussdes, abafadas pelo regime totalitario da época. Também foi
importante para o feminismo brasileiro a organizagdo das mulheres brasileiras em coletivos
feministas no exilio, como o Circulo das Mulheres Brasileiras, em Paris, de 1975 a 1979. “A
importancia do circulo em termos ideoldgicos foi a presenca simultanea de uma postura politica
de esquerda claramente identificada com a luta de classes e de um trabalho interno de grupo de
reflexdo no melhor estilo europeu” (PINTO, 2003, p.54). Na segunda fase do feminismo
brasileiro, uma tensdo estava presente: entre as mulheres que acreditavam que o feminismo
tinha de estar ligado a luta de classes e aquelas que viam o feminismo como um movimento de
liberacdo sexual.

A histéria do feminismo brasileiro tem em 1975 um marco, quando a ONU o define como
Ano Internacional da Mulher e realiza a primeira conferéncia mundial sobre o tema no México.
O movimento deixa, entdo, de estar restrito a pequenas manifestacdes e grupos fechados. Acima
dos governos, ha a entrada das mulheres na esfera publica da politica. No Brasil, um dos eventos
mais importantes que comemorou 0 ano foi o painel “O papel e o comportamento da mulher na
realidade brasileira”, no Rio de Janeiro, com o objetivo de criar o Centro de Desenvolvimento
da Mulher Brasileira. Pinto (2003, p.57) traz o depoimento de uma das organizadoras da
conferéncia para ilustrar o clima de desconforto:

Muita gente ndo quis participar por causa da repressdo, apesar de termos conseguido
um verdadeiro documento assinado pela ONU. Também pusemos um monte de
homens na programacéo, porque era impenséavel na época fazer alguma coisa publica
ndo-mista, e inventamos o nome pomposo de ‘Pesquisas sobre o papel e o

comportamento da mulher brasileira’ para ndo usar o termo ‘feminista’, que assustava
as pessoas (HEILBORN, 1987 apud PINTO, 2003, p.57)

E interessante o destaque para o medo do uso do termo “feminista”, algo muito presente
na imprensa brasileira até hoje. Um medo que acompanha todo o desenvolvimento do
feminismo no Brasil, que se reflete também nos movimentos que se dizem “de mulheres”, em
vez de “feministas”, apesar de também lutarem contra a opressdo, ou a favor da vida e saude

das mulheres. Ainda assim, como destaca Soares (1994, p.13), € um momento de ruptura ainda
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maior quando a tradicdo de manifestagdo de mulheres anterior, conservadora, ocorre com a
Marcha da Familia com Deus e a Propriedade.

O Centro teve o importante papel de juntar diferentes tendéncias do feminismo em um
mesmo lugar. Trés grandes correntes se destacavam nesse contexto: as feministas liberais, as
marxistas/socialistas e as radicais.

As duas primeiras, apesar das diferencas 6bvias, tinham uma natureza mais politica e
tendiam a ver os problemas enfrentados pelas mulheres como questdes coletivas com
uma dimensao que extrapolava a luta especifica da mulher. As marxistas tendiam a
reduzir a luta das mulheres a luta de classe e as liberais, a luta por direitos individuais.
O terceiro grupo, o que mais dificuldade teve de se manter na organizagdo, era
composto de mulheres que colocavam sua propria condicéo de opressao de mulher no

centro da discussao; levantando questdes menos aceitas [...] e ndo apresentavam uma
plataforma coletiva para justificar a propria militancia. (PINTO, 2003, p. 60)

Mesmo com a ditadura (e por causa dela), a Gnica pauta possivel para essas feministas era
o alargamento do campo politico. Em 1978, um documento lancado pelo Centro falava das
condi¢des que candidatos deveriam atender nas eleicdes daquele ano. As pautas refletiam
questBes politicas mais gerais, lideradas pelas liberais e marxistas, como anistia geral e
irrestrita, eleicBes livres e diretas e realizacdo de assembleia geral constituinte. Além disso, uma
série de demandas especificas, que se aproximam das reivindicadas por movimentos sociais
populares, como clubes de mées e associagdes de bairro, muito distante do ideario feminista da
mesma época na Europa e Estados Unidos, é feita por essas mulheres, que, apesar de nao
pertencerem a camadas populares, colocam-se como representantes legitimas. Essa
heterogeneidade vai continuar sendo a principal caracteristica do movimento no Brasil.
O feminismo trouxe novos temas para 0 conjunto do movimento de mulheres,
posteriormente incorporados pelos partidos politicos: direito de ter ou ndo filhos,

punicdo pelo assassinato de mulheres, aborto, sexualidade, violéncia doméstica
(SOARES, 1994, p.14-15).

Com o fim da ditadura e a abertura politica, grande parte das feministas passa a militar na
institucionalidade, sendo os partidos politicos a principal via de a¢do para transformacéo da
sociedade. E, justamente por sua insercdo institucional e de busca por espacos politicos, duas
pautas ganham mais forga e destaque: a questdo da violéncia de género e da saude da mulher.

Além disso, comeca a florescer, também, uma corrente feminista académica®® engajada.

% Vale o destaque ao trabalho de Heleieth Saffioti. A tese de livre-docéncia da soci6loga, orientada por Florestan
Fernandes, em 1967, é um marco para o feminismo académico no Brasil. Com o titulo de “A mulher na sociedade
de classes: mito e realidade”, foi publicada em livro em 1969.
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2.1.3 O sistema sexo/género e o inicio de uma terceira onda

E no desenvolvimento dessa corrente feminista académica que comeca a se falar de
“género”, um conceito que surge para suplementar o de “sexo”, ndo para substitui-lo. O
conceito de sexo trazia consigo uma ideia de inalteravel da diferenca, completamente atrelada
a anatomia, o que significava que nenhuma acdo transformadora seria possivel em algo
intransponivel.

Em 1975, o trabalho de Gayle Rubin fica marcado como o esclarecimento da diferenca
entre sexo e género. Em “The traffic in women”, Rubin (1975, p.159, traducao nossa) cunha a
expressao “sistema sexo/género”, definindo-o como “o conjunto de acordos sobre os quais a
sociedade transforma a sexualidade bioldgica em produtos de atividade humana, e nos quais
essas necessidades sexuais transformadas sdo satisfeitas”. Ou seja, mostra que ha um conjunto
de praticas, representacdes, normas e valores sociais que sdo desenvolvidos a partir da diferenca
sexual anatomica.

Para Nicholson (2000, p.10), “‘Género’ tem suas raizes na juncdo de duas ideias
importantes do pensamento ocidental moderno: o da base material da identidade e da construcéo
social do carater humano”. Conforme a autora (2000, p.11), a aceitacdo desse conceito na época
indicava que o sexo ainda tinha um papel importante como “provedor do lugar onde ‘género’
seria supostamente construido”. E por causa dessa base material da identidade é que, nos anos
1960, se fortalece um senso de identidade feminista, dentro e fora da academia.

O conceito de género® sofreu modificacdes ao longo dos Gltimos 40 anos. Scott (1988,
p.2), historiadora, define-o como “a organizagao social da diferenca sexual [...], o conhecimento
que estabelece significados para as diferengas corporais”. No final dos anos 1980%, a fildsofa
Judith Butler (2010, p.25) vai dizer que 0 “género ndo deve ser meramente concebido como a
inscricdo cultural de significado num sexo previamente dado [...], tem de designar também o

aparato mesmo de producdo mediante o qual os proprios sexos sdo estabelecidos”. Butler

92 Existem tedricas feministas que passaram, ja no fim da década de 1990, a questionar os usos do género. Heleieth
Saffioti, sociologa feminista brasileira, ao investigar o conceito de género, diz que, da maneira que ele esta posto,
torna-se mais vasto que o patriarcado. Ao tomar uma posic¢ao central no debate feminista, viu que a no¢do de uma
“ordem patriarcal de género” foi desqualificada. “Tratar esta realidade exclusivamente em termos de género distrai
a atencdo do poder do patriarca, em especial como homem/marido, ‘neutralizando’ a exploragdo-dominacéo
masculina” (SAFFIOTI, 2004, p. 136). Para a autora, ndo sé o conceito de género nao é neutro, como carrega uma
ideologia patriarcal, alimentando a engrenagem de exploracdo-dominagéo.

9 A primeira versdo de Gender Trouble: Feminism and the Subversion of Identity é de 1990, mas a autora ja vinha
trabalhando o conceito nos anos 1980.
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defende o ato performativo® como propriedade da constituicdo do género® e fica conhecida
como uma das principais autoras das teorias queer.

Mas é importante ter em mente que, mesmo na primeira concep¢do feminista, 0s
elementos sociais e culturais ja estavam presentes na construgdo do conceito, tentando encontrar
maneiras de desconstruir as universalidades por tras das constru¢des de feminino e masculino.
Entretanto, na década de 1970, no interior da discussdo feminista académica, género trazia,
apesar de uma grande énfase no contraste entre questdes fisicas e sociais, uma dualidade para
falar de diferenca sexual. Até que essa postura passa a ser questionada dentro da propria teoria
feminista, quando se passa a interpelar quem € o sujeito do feminismo.

A categoria de género, usada primeiro para analisar as diferengas entre os sexos, foi
estendida a questdo das diferengas dentro da diferenca. A politica de identidade dos
anos 80 trouxe a tona alega¢fes multiplas que desafiaram o significado unitario da
categoria “mulheres”. Na verdade, o termo “mulheres” dificilmente poderia ser usado
sem modificagdo: mulheres de cor, mulheres judias, mulheres léshicas, mulheres
trabalhadoras pobres, médes solteiras, foram apenas algumas das categorias
introduzidas. Todas desafiavam a hegemonia heterossexual da classe média branca do

termo “mulheres”, argumentando que as diferengas fundamentais da experiéncia
tornaram impossivel reivindicar uma identidade isolada. (SCOTT, 1992, p.87)

O relato de Scott representa bem as transformagdes do feminismo e da teoria feminista
gue comeca no inicio dos anos 1980. Aquele conceito generalizado de mulher de Beauvoir e
Friedan ndo da conta de pensar todas as mulheres; ao contrario, descreve um recorte muito
pequeno para um movimento capaz de ser tdo grande. E esse € o inicio do que seria a terceira
onda do feminismo, quando género comeca a ter outras categorias de articulagdo, ou
interseccionalidades, em uma critica aquelas generalizac¢Ges do inicio do segundo momento.
Raca e classe sdo os principais conceitos que comegam a ser articulados com o feminismo.
Mais do que isso: mulheres negras e pobres comecam a querer ter as suas situaces de vida
modificadas pelo feminismo.
Como Friedan, antes delas, as mulheres brancas que dominam o discurso feminista
atual raramente questionam se sua perspectiva sobre a realidade da mulher se aplica

as experiéncias de vida das mulheres como coletivo. Também ndo estdo cientes de até
que ponto suas perspectivas refletem preconceitos de raga e classe, embora tenha

% Aqui ha uma diferenca (um abismo) entre performance e performatividade. Para Butler, a performatividade é
um processo complexo, em que normas sdo internalizadas. “Em outras palavras, atos, gestos e desejo produzem o
efeito de um ndcleo ou substancia interna, mas o produzem na superficie do corpo, por meio do jogo de auséncias
significantes, que sugerem, mas nunca revelam, o principio organizador da identidade como causa. Esses atos,
gestos e atuacdes, entendidos em termos gerais, sdo performativos, no sentido de que a esséncia ou identidade que
por outro lado pretendem expressar sdo fabricagdes manufaturadas e sustentadas por signos corporeos e outros
meios discursivos. O fato de o corpo género ser marcado pelo performativo sugere que ele ndo tem status
ontoldgico separado" (BUTLER, 2003, p. 194). Assim, a performance, vista com um ato performético, pode estar
incluida nesse processo, mas ndo o define.

% Mais adiante, Butler vai dizer que a performatividade constitui também a materialidade dos corpos.
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havido uma consciéncia maior sobre esses preconceitos nos Gltimos anos. O racismo
abunda nos textos de feministas brancas, refor¢cando a supremacia branca e negando
a possibilidade de que as mulheres se conectem politicamente cruzando fronteiras
étnicas e raciais. (hooks, 2015, p.195)

A professora, escritora e ativista negra bell hooks € um dos principais nomes a surgir para

fazer essa critica contundente a teoria feminista da época e comecar a articular género, raca e

classe em seu trabalho. Um de seus textos mais famosos, “Ain’t I a Woman? Black woman and

feminism”, publicado pela primeira vez em 1981, teve um papel central na discusséo sobre os

limites do feminismo para levar em conta as posi¢des sociais e as experiéncias das mulheres

negras. Em um dos principais pontos do livro, ela recupera a trajetoria das mulheres negras que

em seu tempo ousaram questionar ndo s6 0 machismo, mas a opressdo de género que as negras

sofriam, muito diferente dos relatos de mulheres brancas. hooks retoma a histéria de Sojouner

Truth (1797-1883), ex-escrava e empregada doméstica antes de se tornar oradora politica, que

tentava sensibilizar o movimento feminista de sua época para a realidade complexa das demais

mulheres. Em uma conferéncia, quando foi questionada se seria realmente uma mulher, o que
ela responde:

Aguele homem diz que as mulheres precisam ser ajudadas a entrar em carruagens,

erguidas para passar sobre valas e receber os melhores lugares em todas as partes.

Ninguém nunca me ajudou a entrar em carruagens, a passar por cima de pocas de lama

ou me deu qualquer bom lugar. E eu ndo sou uma mulher? Olhem pra mim! Olhem

pro meu braco! Tenho arado e plantado e recolhido em celeiros, € nenhum homem

poderia me liderar! E ndo sou uma mulher? Posso trabalhar tanto quanto e comer tanto

quanto um homem — quando consigo 0 que comer — e aguentar o chicote também! E

eu ndo sou uma mulher? Dei a luz treze filhos, e vi a grande maioria ser vendida para

a escraviddo, e quanto eu chorei com minha dor de mée, ninguém, exceto Jesus, me
ouviu! E eu ndo sou uma mulher? (hooks, 2014, p.115%)

Agora é hooks que assume essa posic¢ao questionadora e encontra uma resisténcia grande,
principalmente entre setores mais liberais. Em 1982, outra obra central para discutir
interseccionalidade ¢ langada. Em “Mulher, raca e classe”, a filosofa Angela Davis®, para quem
género, raca e classe sdo conceitos que precisam sempre ser analisados em conjunto, tragca um
panorama histérico e critico das imbricacGes entre as lutas anticapitalista, feminista, antirracista

e antiescravagista, passando pelos dilemas contemporaneos da mulher.

% “Ain’t I a woman”, o discurso de Sojouner Truth, é de 1851.

% Angela Davis nasceu em janeiro de 1944 em Birmingham, no estado do Alabama, Estados Unidos,
reconhecidamente um dos principais centros de conflitos raciais durante os anos 1960. Durante a mesma década,
deu inicio a seu envolvimento com as principais lutas politicas do movimento negro e feminista da época, com
atuacdo destacada na organizacdo politica Panteras Negras. Ela estudou e se especializou em filosofia nas
universidades Brandeis, nos Estados Unidos, Sorbonne, na Franga, e de Frankfurt, na Alemanha.
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Raca é a maneira como a classe é vivida. Precisamos refletir bastante para perceber
as interseccOes entre raca, classe e género, de forma a perceber que entre essas
categorias existem relagGes que sdo mutuas e outras que sdo cruzadas. Ninguém pode
assumir a primazia de uma categoria sobre as outras. (DAVIS, 1997, s/p)

Esse trabalho interseccional, principalmente, ficou conhecido como feminismo negro,
apesar de o termo ndo ser adotado por todas as tedricas. A propria bell hooks trabalha a
interseccionalidade, mas diz que isso é feminismo, apenas. O importante é entender que €
manifestada a necessidade de o feminismo, como tal, levar em conta as particulares e
experiéncias de mulheres negras e pobres e saber que suas pautas e seus lugares na opressao
ndo sdo os mesmos. “E essencial para a continuacao da luta feminista que as mulheres negras
reconhecam o ponto de vista especial que a nossa marginalidade nos da e facam uso dessa
perspectiva para criticar a hegemonia racista, classista e sexista dominante e vislumbrar e criar

uma contra-hegemonia” (hooks, 2015, p.208).

2.2 Quatro principais eixos de articulacdo da teoria politica feminista

E importante dar a dimens&o da contribuicdo feminista para a teoria politica, em um eixo
que pode ser localizado como parte do feminismo académico que comeca na segunda onda e se
especializa durante o que seria uma terceira onda, entre os anos de 1980 e 1990. Mas citar esse
periodo ndo determina inicio e fim. Esses eixos sdo centrais ainda nas discussdes académicas e
resultam até mesmo em politicas publicas voltadas as mulheres, principalmente. A acédo
feminista fica clara principalmente no desenvolvimento de quatro eixos: a discussdo entre as
esferas publica e privada; a relacdo entre igualdade e diferenca; o conceito de identidade; e a
questdo da autonomia (MIGUEL, BIROLI, 2013).

A discussdo entre publico e privado d& a dimensédo do quanto a dominacéo esta imbricada
no cotidiano das mulheres. Os valores da esfera publica foram definidos historicamente por
alguns individuos. Essa esfera estd baseada em valores e principios universais e impessoais,
enguanto a esfera privada se refere ao ambito pessoal e intimo. Falar de uma esfera publica

homogénea gera dois efeitos, como aponta Fraser'®* (1992), o silenciamento sobre publicos

101 Fraser ficou conhecida por sua critica contundente ao conceito de esfera pablica de Habermas. Segundo Matos
(2010), a autora centralizou a critica em quatro eixos: “os diferentes interlocutores na esfera publica ndo podem
colocar em suspenso seus diferenciais de status e agir como se fossem iguais, trazendo implicita a consideracéo de
que a igualdade social em modelos liberais e burgueses ndo é condicdo necessaria a democracia; existiriam
maltiplas esferas publicas concorrentes e isto ndo representa necessariamente um afastamento da democracia, pelo
contrério, a multiplicidade seria preferivel & existéncia de uma Unica e compreensiva esfera publica; a esfera
publica seria o local de deliberagdo acerca do bem comum e também acerca de todos os demais temas que fossem
coletivamente algados a tal condicdo e seria desejavel, inclusive, a tematizagdo de interesses e questdes privadas
(j& que o privado também é politico) [...] o modelo de esfera publica desenvolvimento por Habermas pressuporia
uma separagao rigida entre sociedade civil e Estado, o que nem sempre seria real ou mesmo desejavel”.
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distintos e conflitivos e a restricdo do universo de contestacdo legitimo, por meio da definicéo

do que é privado.

Somam-se a essa percepcao, esteredtipos de género desvantajosos para as mulheres.
Caracteristicas atribuidas a elas, como a dedicacéo prioritaria a vida doméstica e aos
familiares, colaboraram para que a domesticidade familiar fosse vista como um traco
natural e distintivo, mas também como um valor a partir do qual outros
comportamentos seriam caracterizados como desvios. A natureza estaria na base das
diferengas hierarquicas entre os sexos. (MIGUEL, BIROLI, 2013, p.15)

As discussdes em torno da familia mobilizaram muitos dos debates feministas, porque é

na familia (na esfera privada) que muito da opresséo ocorre. E como lembra Susan Okin (2008),

inicialmente esse debate havia ficado de fora das questes politicas diretamente ligadas ao

feminismo, o que muda na década de 1960.

Feministas de diferentes tendéncias politicas, e em uma variedade de disciplinas,
revelaram e analisaram as conexfes mdaltiplas entre os papeis domésticos das
mulheres e a desigualdade e segregacdo a que estdo submetidas nos ambientes de
trabalho, e a conexdo entre sua socializacdo em familias generificadas e os aspectos
psicoldgicos de sua subordinacao. [...] O feminismo contemporaneo, portanto, coloca
um desafio significativo a suposicao que vem hd muito tempo sustentando boa parte
das teorias politicas de que a esfera da familia e da vida pessoal é tdo separada e
distinta do resto da vida social que essas teorias poderiam legitimamente ignora-las.
(OKIN, 2008, p.313)

A autora explica que nessa seara de discussdo, feministas radicais e socialistas defendem

uma total e irrestrita abolicdo da distincdo entre publico e privado, enquanto as feministas

liberais querem uma definicdo estreita de vida privada. Entretanto, € um debate ainda em

andamento, mesmo dentro dessas correntes, ja que ndo se nega nem a utilidade do conceito de

privacidade, nem seu valor. Mas é importante compreender que 0 que acontece na vida privada

ndo é imune as relacdes de poder, o que torna isso um problema politico.

Algumas autoras chegam a levar essas questfes a entendimentos mais radicais, como por

exemplo:

Para Catherine Mackinnon (1989, 1993, 2005) e Andrea Dworkin (1997), a protecéo
a privacidade na familia e nas relagdes afetivas corresponde a protecdo da violéncia
contra as mulheres; ndo protege afetos, mas agressores. Em vez de proteger a livre
definicdo das identidades e relacBes afetivas e sexuais, preservaria condutas que séo
fundamentais para a reproducéo da dominagdo masculina. (MIGUEL, BIROLI, 2013,
p. 19)

Mackinnon!?? baseia seu argumento para leis anti-pornografia nesse mesmo argumento,

dizendo que é preciso devolver a voz as mulheres e parar de naturalizar a agressao e erotizar a

102 A autora chega a se aliar a setores extremamente conservadores da sociedade, como grupos religiosos, para
fazer valer sua visao politica.
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dominacdo. Entretanto, toda a discusséo sobre violéncia doméstica, e seu progresso ao longo
dos ultimos 30 anos, por exemplo, vem de um entendimento diferenciado sobre publico e
privado e o alcance do Estado a essas questdes.

O segundo campo, as discussdes sobre igualdade e diferenca também sdo cheios de
disputas dentro da teoria politica feminista. Apesar da igualdade parecer uma bandeira 6bvia,
da maneira como é colocada, busca uma universalidade que néo é neutra, que ja foi preenchida
com caracteristicas do masculino. Por isso, “ndo basta exigir o acesso das mulheres as
atividades proprias dos homens. E necessario também redefinir os critérios de valoragdo que
fazem com que algumas atividades (as deles) sejam consideradas mais importantes e mais
dignas do que outras (as delas)” (MIGUEL, BIROLI, 2013, p.23).

Até mesmo dentro de obras classicas do feminismo, como “O Segundo Sexo”, vemos
uma desvalorizacdo do feminino, do corpo e seus processos. Em sua pesquisa, 0 proprio
Bourdieu (2012) assinala que a diferenga bioldgica entre os sexos, “isto é, entre o COrpo
masculino e o corpo feminino, e, especificamente, a diferenga anatbmica entre os 6rgaos
sexuais” é vista como uma justificativa natural para naturalizacio'® de estruturas historicas
androceéntricas, legitimando essa divisdo socialmente construida como “normal”. Uma série de
estudiosas passou, entdo, a negar uma igualdade em que os padrdes de comportamento
masculino (agressividade sexual, etos competitivo, racionalidade fria e desprezo aos afetos)
estivessem em pauta.

Dentro dessa discussao ¢ interessante ver o avango do chamado “pensamento maternal”,
em que as mulheres sdo vistas e caracterizadas por um senso de justica diferente e que deve ser
valorizado na sociedade, ou seja, “As mulheres possuiriam maior sensibilidade para as
necessidades alheias, recusando uma abordagem fria que é propria da abordagem masculina de
justiga” (MIGUEL, BIROLI, 2013, p.24). Essa é uma linha de pensamento polémico, j& que
traz em sua concepcdo a exacerbada valorizacdo de questdes combatidas pelo feminismo
(valorizagdo da cultura de cuidados — com filhos e familia), além de renaturalizar
comportamentos que apenas recentemente passaram a ser entendidos como culturais. Além
disso, “segrega as mulheres em posi¢des predeterminadas e subalternas do campo politico”.
Muitas das autoras identificadas com a abordagem maternalista (Carol Gilligan, Nancy

Chodorow) criticam o preco pago pela inclusdo social da mulher.

108 Em sua analise, Bourdieu (2012, p.19) apresenta o “Esquema sindptico das oposi¢des pertinentes”, ou seja,
uma série de oposicBes homologas (alto/baixo, positivo/negativo, direita/esquerda, publico/privado, etc) que
mostra as transferéncias praticas e metaforicas que representariam as relagfes com o masculino e feminino.
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A relagdo do feminismo com o multiculturalismo também é teorizada dentro dessa linha
de pensamento e, da mesma forma, é fonte de disputas dentro e fora do campo feminista. Okin
(2013), por exemplo, diz que o multiculturalismo é ruim para as mulheres e defende a primazia
do avanco da igualdade de género sobre a preservacédo de tradi¢des culturais. Mas o quadro é
ainda mais complicado: “[...] a pretensa protecdo aos direitos das mulheres tornou-se uma
justificativa comum para intervengdes imperialistas, sobretudo no Oriente Médio”, alertam
Miguel e Biroli (2013, p.25). Além disso, suscitam a discussao sobre a identidade das mulheres,
a exemplo do que fazem Philips (2007) e Nussbaum (1999) ao problematizar culturas
minoritarias, principalmente como a questao da desigualdade é trabalhada no interior do grupo.

A discussdo da diferenca e as suas ciladas (muitas vezes empunhada por correntes
conservadoras para legitimar como naturais as desigualdades e hierarquias sociais) estd no
centro de uma série de debates. Os antifeministas apresentam a desigualdade como efeito de
escolhas autdbnomas, além do reforco da naturalizacdo de comportamentos. Além disso, é
preciso pensar que a diferenca ndo € isolada de contexto, portanto, como alerta Fraser (1997),
a diferenca esta vinculada a cultura, a economia e a politica.

A questdo da identidade no feminismo também é problematizada aqui. E o
desenvolvimento do conceito de género acaba sendo central nesta seara de disputas. “O
deslocamento do sexo para género acrescenta ambiguidade ao sujeito do feminismo —a mulher
em nome de quem se fala é, ela mesma, produto das relacdes de dominacdo que se deseja
abolir”, destacam Miguel e Biroli (2013, p.28).

Através das criticas de Butler (2003) e outras autoras pos-estruturalistas, por exemplo,
ndo h& uma validade a categoria mulheres como representantes de um coletivo, o que inviabiliza
o feminismo como um movimento politico centrado na acéo transformadora. E Gayatri Spivak
que traz uma alternativa, ao propor o uso estratégico de categorias essencializadoras (como
“mulheres”) por entender que sdo necessarias na produgdo da identificagdo, central a
mobilizacdo politica. “[...] a no¢do de essencialismo estratégico tem o mérito de vincular a
reflexdo feminista pds-estruturalista com o imperativo proprio da acédo politica, da construcéao
da unidade na diferenga” (MIGUEL, BIROLI, 2013, p.30). Também é interessante destacar 0
papel de Mackinnon nessa discussao, ja que autora embasa seu trabalho na percepgéo de que
ha uma unidade fundamental na experiéncia feminina com relagédo a dominagdo masculina,
tornando “mulheres” uma categoria tnica a despeito de variacOes de raga, classe e orientacdo
sexual, pelo combate a um sexismo dirigido a todas.

Por ultimo, a discussdo sobre autonomia na teoria politica feminista traz reflexos,

inclusive, no debate mais difuso do feminismo. A heranca liberal marca valores fundamentais
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ao feminismo, como autonomia e liberdade individual, mas traz consigo um conjunto de outros
valores criticado fortemente, como a propria dominagéo de classe e género.
A defesa da autonomia das mulheres nas abordagens feministas é, assim,
acompanhada de redefinicdes que ora destacam a pouca efetividade desse ideal nas
sociedades liberais — reconhecendo, no entanto, seu valor como orientacdo normativa

—, ora defendem que ele expressa um ideal masculino de afirmacéo da individualidade.
(MIGUEL, BIROLI, 2013, p.33)

Como bem lembra Pateman (1988), o fato de algo ser voluntario — no sentido de nédo
coagido, ndo quer dizer que esteja fora de relagdes de poder, sujeito, assim, a escolhas que
conduzam (ou fagcam permanecer) em relagdes de subordinagdo. A tolerancia social a formas
diretamente ligadas a diferencas de género permanecem, como a objetificacdo e a exaltacdo da
beleza sendo exercidas como forma de controle, da mesma forma que a divisdo sexual do
trabalho doméstico. Miguel e Biroli (2013) salientam que o valor da autonomia estad amparado
em ideais liberais e em suas formas histoéricas de realizacdo, o que faz com que 0s mecanismos
que restrinjam a autonomia ndo sejam adequadamente tratados, como acontece na maior parte
das abordagens liberais de democracia e justica. E justamente nesses pontos em que a teoria
feminista age para fornecer as ferramentas para elucidar esses problemas. A divisdo sexual do
trabalho é um desses. Sempre definido a partir das posicdes distintas entre mulheres e homens,
estd na base do acesso a recursos e oportunidades, além de estar na base da socializacdo de
género, em gue meninas e meninos sdo ensinados sobre os horizontes de possibilidades e o
exercicio da autonomia.

Um exemplo bastante fincado na experiéncia das mulheres de classe média[...] € o da
mulher que ao casar-se ou ter filhos opta por ndo exercer mais trabalho remunerado,
ativando a divisdo sexual convencional do trabalho. Assim fazendo, torna-se
dependente financeiramente do cdnjuge ou de outros familiares, tem suas redes e
aptiddes ndo domésticas e/ou profissionais diminuidas, torna-se vulneravel no caso de
uma separacao ou sente-se vulnerdvel demais para escapar a uma relagdo violenta ou
que simplesmente ndo deseja mais manter. Sua decisdo, ainda que “auténoma” ¢ ndo
coagida quando vista de forma isolada, termina por inseri-la em “ciclos de

vulnerabilidade socialmente causada e distintamente assimétrica” (MIGUEL,
BIROLI, 2013, p.35)

A autonomia, assim, chega a ser tratada como um mito por Martha Fineman (2004), que
determina a si mesmo e independe das relagdes sociais e contextos institucionais em que esta
inserido. A maior colaboracdo feminista € deixar claro que a nogdo de autonomia como uma
independéncia absoluta é uma falacia. O foco, aqui, sai um pouco da coerg&o fisica para, como
salientam Miguel e Biroli (2013, p.37), “incorporar padrdes de socializagdo que estruturam

perspectivas e comportamentos, bem como acesso a recursos materiais”.
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Tendo em vista este cenario politico, € necessario comegarmos a nos aproximar desta
nocdo mais contemporanea de feminismo, ou como o feminismo estd sendo interpretado e

compreendido culturalmente.

2.3 Passadas as ondas: novos tempos de (re)discussao
Depois de termos todo esse panorama de como surge e se desenvolve o feminismo como
campo de conhecimento, é preciso direcionar o olhar para o(s) feminismo(s) dos nossos dias.
As estudiosas da perspectiva feminista de género, a partir dos anos 1990, ao notarem um
enfraquecimento, principalmente, cultural no feminismo, passaram a pensé-lo como um novo
momento. Novidade, essa, que decreta seu fim, como aponta Hawkesworth (2006):
Um fendmeno estranho acompanha o crescimento sem precedentes do ativismo
feminista pelo mundo: a declaracéo recorrente da morte do feminismo. Desde os anos
1970 até o novo milénio, jornalistas, académicos € mesmo algumas académicas

feministas declararam o fim do feminismo e saudaram o advento da era pés-feminista.
(HAWKESWORTH, 2006, p.739)

Para McRobbie (2009), o pds-feminismo diz mais respeito a uma extin¢do principalmente
no campo cultural, em que
[...] a ajuda das bandeiras de liberdade e escolha que agora estéo inextrincavelmente
conectadas com as jovens, o feminismo esta decididamente ‘datado’ e parece ser
redundante. O feminismo esta nas sombras, onde no maximo pode esperar por uma
sobrevida, onde h& de ser considerado de forma ambivalente por aquelas jovens que

dele mantém uma certa distdncia em lugares publicos pelo bem social e
reconhecimento sexual. (MCROBBIE, 2009, p.11, tradugdo nossa)

Para a autora, a tese do backlash, uma resposta conservadora as conquistas do feminismo
em nivel cultural e midiatico, proposta por Faludi (1992), precisa ser complexificada, ja que
entende que o pds-feminismo evoca o feminismo para sugerir que a igualdade esta alcan¢ada e,
com isso, instala um repertorio de novas significacdes que enfatizam que o feminismo néo é
mais necessario. Ela usa filmes e livros que passaram a fazer parte da cultura pop, como a série
O Diério de Bridget Jones, para mostrar essa articulacdo. Surge, entdo, o que McRobbie (2009)
denominou de sentimento antifeminista.

Se pensarmos no contexto brasileiro, e recuperando a historia do feminismo no pais,
vemos que esse processo de vilanizacdo andou sempre lado a lado com o processo de
construcdo. Sempre existiram grupos, mesmo de mulheres, que antagonizaram 0 movimento e
salientavam esse nao-feminismo. O reflexo disso é que, ao contrario da Europa e Estados

Unidos que passavam por uma mudanca no discurso midiatico sobre o feminismo, a partir de
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uma geracao que nasce em pleno desenvolvimento do pensamento feminista, aqui muito pouco
se ouviu falar em feminismo em veiculos de comunicacdo. Até mesmo em programas que
tinham conteddo declaradamente feminista, como a série Malu Mulher, veiculada entre 1979 e
1980 na Rede Globo e se baseava na emancipacdo da personagem de Regina Duarte, ou 0 TV
Mulher, programa de variedades da mesma emissora, veiculado de 1980 a 1986, voltado para
0 que chamavam de “nova mulher”, justamente uma mulher mais independente, ndo se falava
em feminismo, mesmo com valores associados diretamente a ele presentes. Desta forma, pensar
o feminismo desse periodo no contexto brasileiro usando o prefixo “pds” nio faz tanto sentido.
Por isso concordamos com Macedo (2006, p. 815), quando afirma que “a existéncia de um pos-
feminismo ‘global’ sem atender a diferentes ‘localizagdes’ espago-temporais seria no minimo
paradoxal, pois significaria reconhecer a entrada num mundo pés-feminista sem nunca termos
‘globalmente’ conhecido um mundo feminista”.

Messa (2006, p.22) acredita que mesmo n&o nominando o feminismo, o fato de produgdes
como Malu Mulher e o TV Mulher terem sido veiculadas ja é um reflexo importante do
feminismo, e o backlash, a exemplo do que conceitua Faludi, veio ao ter diminuida a presenca
de personagens centrais com caracteristicas mais independentes. Messa faz a comparacéo da
personagem de Regina Duarte em Malu Mulher, no inicio da década de 1980, com a
personagem da atriz Maria Clara Gueiros no sitcom “Minha nada mole vida” (veiculado de abril
e 2006 a junho de 2007 pela Rede Globo): uma mulher que ndo trabalha, vive em frente a
televisdo e é sustentada, junto com o filho, pelo ex-marido, uma representacdo muito distante
da mulher forte de Duarte que teve o primeiro orgasmo e tomou a primeira pilula
anticoncepcional em rede nacional.

McRobbie (2009) também aponta o proprio deslocamento das questdes de poder, do
patriarcado para as micropoliticas, a partir de autoras pds-estruturalistas como Judith Butler e
Donna Haraway, por exemplo, como um fator de enfraquecimento cultural da teoria feminista.

Macedo (2006), que escreveu a definicdo do conceito de pds-feminismo para o Dicionario
Critico Feminista, em uma das acepc¢des concorda com a tese do backlash, que ela chama de
“contra-feminismo”. Outra das definigdes que apresenta é que haveria uma aproximagdo com
o discurso pds-moderno, que procuraria desconstruir o género. Por ultimo, a autora diz que

Esta corrente, focando privilegiadamente a representacdo e os media, a produgdo e a
leitura de textos culturais, mostra-se empenhada, por um lado, no reafirmar das
batalhas j& ganhas pelas mulheres, e por outro, na reinvencao do feminismo engquanto
tal, e na necessidade de o fortalecer, exigindo que as mulheres se tornem de novo mais
reivindicativas e mais empenhadas nas suas lutas em vérias frentes, tal como afirmam,

entre outras, Germaine Greer (1999), Teresa de Lauretis, Griselda Pollock, Susan
Bordo, Elizabeth Grosz, Judith Butler, Donna Haraway. O conceito de pds-feminismo
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podera assim traduzir a existéncia hoje de uma multiplicidade de feminismos, ou de
um feminismo “plural”, que reconhece 0 factor da diferenca como uma recusa da
hegemonia de um tipo de feminismo sobre outro, sem, contudo, pretender fazer tabula
rasa das batalhas ganhas, nem reificar ou “fetichizar” o proprio conceito de diferenga.
(MACEDO, 2006, p. 814)

Porém, tal conceito traduz o que grande parte das autoras e correntes chama apenas de
“feminismo”, que tem a heterogeneidade e a pluralidade de vertentes ¢ modos de acdo como
centrais. Apesar de ser um conceito que ndo decreta a morte do feminismo, um movimento que
parece ainda bastante vivo, ndo acrescenta ao insistir em uma era “p6s”.

E importante atentarmos que, nos Gltimos anos, feminismo e antifeminismo tém andado
lado a lado e, muitas vezes, disputam espaco através de um discurso em comum: o do
empoderamento. McRobbie (2009) também reforca o paradoxo em sua tese, e é cada vez mais
comum vermos o discurso do empoderamento, no sentido mais individualista, vinculado a
autonomia dos sujeitos, ligado tanto ao discurso de movimentos sociais e organizagdes nédo-

governamentais, como ao de entidades que contrapem o movimento.

2.3.1 A retomada do poder pelas mulheres

Empoderar, pode-se dizer, € um verbo da moda. Na pagina da ONU Mulheres na internet,
empoderar aparece como meta central para equidade social e econdmica. “Empoderar mulheres
e promover a equidade de género em todas as atividades sociais e da economia sdo garantias
para o efetivo fortalecimento das economias, impulsionamento dos negécios, a melhoria da
qualidade de vida de mulheres, homens e criangas, e para o desenvolvimento sustentavel”, diz
o0 texto que abre o tema. Por ndo ter seu significado contido em dicionarios brasileiros, o termo
“empoderamento” acaba tendo uma miriade de significados e sendo usado indiscriminadamente
por diversas areas.

Baquero (2012) ao realizar um levantamento sobre o conceito, aponta que tem sido usado
por muitas areas das Ciéncias Humanas e Sociais, “constituindo-se em ferramenta de governos,
organizacOes da sociedade civil e agéncias de desenvolvimento em agendas direcionadas para
a melhoria da qualidade de vida”, e com sua origem no termo “empowerment”, cujas raizes sao
encontradas na Reforma Protestante.

Contemporaneamente, se expressa nas lutas pelos direitos civis, no movimento
feminista e na ideologia da "agdo social”, presentes nas sociedades dos paises
desenvolvidos, na segunda metade do século XX. Nos anos 70, esse conceito é
influenciado pelos movimentos de autoajuda, €, nos 80, pela psicologia comunitaria.

Na década de 1990, recebe o influxo de movimentos que buscam afirmar o direito da
cidadania sobre distintas esferas da vida social, entre as quais a pratica médica, a
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educacdo em salde, a politica, a justica, a acdo comunitaria. (BAQUERO, 2012, p.
175)

A autora explica ainda que o empoderamento € uma construgdo em diferentes niveis:
individual, quando trata de variaveis intrafisicas e comportamentais; organizacional, quando se
refere a mobilizacdo participativa de recursos em organizacdes; e comunitario, quando trata de
mudancas sociais e na estrutura sociopolitica. O empoderamento que ganha corpo no canal da
Jout Jout € o individual, pois:

refere-se a habilidade das pessoas de ganharem conhecimento e controle sobre forcas
pessoais, para agir na direcdo de melhoria de sua situacdo de vida. Diz respeito ao

aumento da capacidade de os individuos se sentirem influentes nos processos que
determinam suas vidas. (BAQUERO, 2012, p.176)

Esse empoderamento individual esta no cerne de questdes politicas e acGes afirmativas,
mas, a exemplo do que McRobbie (2008) encontra, é central também em um discurso usado
para negar a importancia do feminismo como ideia intransigente de que as mulheres séo
também agentes da sociedade. Hoje, empoderar esta presente até mesmo na publicidade que
busca um discurso inclusivo, com o fim ultimo de ampliar vendas. Na internet, onde a
segmentacdo € clara e relativamente simples de ser planejada, 0 empoderamento aparece com
mais forca, ja que isenta as marcas de apresentar essas boas praticas (LORITE, REBOLLO,
2013) de representacdo a uma audiéncia mais ampla e heterogénea®.

Esse € um ponto importante: 0 empoderamento, que aparece inclusive como uma das
metas da Conferéncia Mundial de Mulheres, que aconteceu em Beijing, em 1995
(NATANSOHN, 2013, p.23), e o discurso do direito de escolha aparecem diretamente
vinculados a uma cultura do consumo que tenta se desfazer do feminismo. Converte-se o que
era pauta de lutas nas décadas passadas em um discurso de empoderamento sem nenhum tipo
de articulacdo politica. Se prestarmos atencdo as representa¢fes midiaticas do feminino, sejam
no jornalismo, ou em fic¢do seriada, nacional e multinacional, observaremos que se centram
em narrativas de realizacéo e felicidade, alcancadas por capacidades individuais, responsaveis

unicas pelos préprios destinos, como ja havia pontuado McRobbie (2009). E € essa versdo de

104 Na industria da beleza, varios exemplos podem ilustrar essa afirmagdo. A Avon, multinacional de cosméticos,
fez videos para a campanha de Dia dos Namorados 2016 que circularam e tiveram boa repercusséo na web, mas
que nunca chegaram as redes de televisdo abertas ou por assinatura. No video, uma danca era encenada por uma
dancarina negra, esguia e alta, € um jovem ruivo, mais baixo. Além da quebra do estere6tipo de raca, a dangarina
tinha uma certa androgenia. A coreografia dava a entender que eles estavam juntos, apesar da sutileza dos
movimentos combinados com a masica. Disponivel em: <https://www.youtube.com/watch?v=wCLkaXKYRBA>.
Acesso em: 16 nov. 2016.
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sucesso feminino disseminada que estaria substituindo o feminismo como uma reivindicagdo

politica. E, em alguns produtos midiaticos, sendo vendido como ele proprio feministal.

2.3.2 Novas velhas questdes: retomada de pautas e valores feministas
Com a virada do milénio e esse corrente enfraquecimento, algumas autoras comecam a
notar uma constante dissociagédo entre pensamento e movimento feminista. Como relata Pinto
(2003), comeca a haver uma generalizacéo do pensamento feminista, enquanto 0 movimento
se especializa, em especial atraves da criacdo de ONGs. Ao notar, principalmente a partir da
década de 1990, uma importancia dada aos direitos da mulher dentro do discurso politico,
principalmente nas campanhas eleitorais, além da perda de legitimidade de comportamentos
machistas antes considerados normais, Pinto (2003) aponta que ha um feminismo difuso na
sociedade, que é reflexo de anos de militancia principalmente de movimentos sociais, mas que
seria um feminismo sem organizacOes e, muitas vezes, defendido por pessoas que nem ao
menos se identificam como feministas. Da mesma forma,
[...] ndo se apresenta como um rol articulado de demandas e posturas em relacéo a
vida privada e publica. Por ser fragmentado e nio supor uma “doutrina” é um
discurso que transita nas mais diferentes arenas e aparece tanto quando silencia o
contador de anedota sexista como quando o programa de um candidato a Presidéncia

da Republica se preocupa com politicas publicas de prote¢do aos diretos das mulheres
(PINTO, 2003, p.93, grifo nosso)

Matos (2010) concorda que ha um processo de difusdo do pensamento feminista na
sociedade e identifica certos circuitos operados a partir de distintas correntes horizontais de
feminismo, o que ela denomina fluxo horizontal. Assim, essa difuséo estaria trazendo, como
também apontou Pinto (2003), consequéncias politicas e culturais, além de estar se introjetando
na cultura popular “até as reflexdes mais intimas e que tangenciam aspectos do reconhecimento
da multidimensionalidade subjetiva e identitaria” (MATOS, 2010, p. 69), o que facilitaria com
que os feminismos fluissem horizontalmente, a partir dessas correntes, como o0 académico, 0

Iésbico, 0 negro, o0 masculino, entre outros.

105 Esses novos discursos evidenciam muito a centralidade do complexo moda-e-beleza como novas formas de
empoderamento, algo que McRobbie também ja apontava como caracteristica e que identificamos facilmente.
Aqui no Brasil, por exemplo, diversas campanhas publicitarias, principalmente em 2016, tentaram incorporar esse
discurso. De marcas da indUstria da beleza, a Natura trouxe a cantora e atriz Clarice Falcdo para falar de uma
“beleza verdadeira” que existe em qualquer mulher (https://www.youtube.com/watch?v=eAmuTR3FmXo), ou a
marca de absorventes femininos Intimus, que deixa de usar (pela primeira vez) um liquido azul para simbolizar a
menstruacdo e passa a tratar a ideia de que menstruar é normal e ndo torna as mulheres inferiores (Disponivel em:
<https://www.youtube.com/watch?v=SZ6S5CZIAMc> Acesso em: 12 dez. 2016).
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Para Matos (2008), haveria mesmo na academia uma difusdo do conceito de feminismo,
0 que causa inquietacdo, como revela. Segundo ela, tal processo esta “levando pesquisadores
ao uso sistematico de abordagens tedricas das mais distintas, e as vezes incompativeis,
acrescidas pura e simplesmente do género — teorias e género”.

Com o passar dos anos, essa difusdo ndo leva apenas a um reconhecimento e incorporagéo
de direitos das mulheres no discurso, ou a quebra de atitudes machistas, mas a uma forma de
recolocar o debate feminista em rodas de discussdo, sejam elas fisicas, ou através de sites de
redes sociais e outras formas de comunicacdo facilitadas pela internet. E a partir desse
feminismo difuso que faz com que muitas meninas comecem, principalmente ao questionar o
machismo, a se interessar de alguma forma pelo pensamento feminista.

Um interesse que leva até ao surgimento de novos movimentos sociais, que ja nascem
com essa l6gica comunicacional, como € o caso da Marcha das Vadias. Como pontua Tomazetti
(2015), é a partir de uma atitude que um grupo de estudantes reconhece como machista que é
feita a articulagdo do movimento, usando sites de redes sociais para a realizagdo de um ato
presencial; e é atraves das mesmas ferramentas que o movimento atinge um ambito
intercontinental e adquire sua principal caracteristica: a autogestdo. Para Pinto (apud DUARTE,
2014), o nascimento de novos movimentos sociais, entre outras iniciativas, como a difusdo de
informacdes através de blogs, grupos no Facebook, além de manifestacdes artisticas, como o
ciberfeminismo'%, faz com que o feminismo passe por um processo de rejuvenescimento,
possivel através da facilitacdo da comunicacdo pela internet. Se antes eram as publicacdes
impressas o principal meio de disseminacdo do feminismo, hoje a internet amplia essas
possibilidades.

Na perspectiva de criar espacos alternativos de visibilidade, no qual as mulheres
poderiam protagonizar posicionamentos ao converterem-se no papel de autoras,
produtoras e transmissoras de contelido, ja nos anos 1990, diversos grupos feministas

se langam na disputa pelo terreno comunicativo da internet (TOMAZETTI,
BRIGNOL, 2015, p.38).

N&o s6 os movimentos surgem e se langam na internet para ter esse Como mais um espaco

de ativismo e disputa politica, mas vemos na web um crescente desenvolvimento de um discurso

106 Ao contrario do que muita gente pensa, ciberfeminismo nédo surge por causa de um ativismo feminista na
internet, mas em funcdo de um movimento de experimentagdo artistica, entre o sujeito feminino (ndo
necessariamente feminista), corpo e virtualidade, que surge na década de 1990 (MIGUEL, BOIX, 2013). A
inspiracdo clara vem do Manifesto Ciborgue, de Donna Haraway, publicado pela primeira vez em 1984 (LEMOS,
2009). Porém, com a expansdo do uso de sites de redes sociais e do desenvolvimento de um ciberativismo
(MALINI, ANTOUN, 2013), podemos falar também em ciberfeminismo nesse sentido (ou em ciberfeminismos,
no plural, representando a mesma pluralidade de pensamentos que envolvem o feminismo).
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feminista bastante difuso, desvinculado de movimentos sociais, e que, a exemplo do que ja
acontecia na década de 1990, reconhece as conquistas feministas.

Vemos que esses sujeitos sdo capazes de identificar retrocessos nessas conquistas e,
mesmo com total desvinculacdo de movimentos sociais ou da institucionalidade das ONGs,
partidos politicos ou 6rgdos de governo, se autoproclamarem feministas. Muitas vezes, essa
retomada é articulada a partir de valores politicos considerados feministas, que buscam
subverter toda a cultura de opressdo contra as mulheres. E o caso de “sororidade” (GARCIA,
SOUZA, 2015; TINOCO, 2016), outro termo ausente de diciondrios brasileiros, mas que foi
resgatado por jovens e novos movimentos; a igualdade, de género, de direitos, de
oportunidades; a liberdade, principalmente sexual, além do questionamento de padrdes de
normalidade e feminilidade. Além disso, todos 0s outros conceitos articulados desde a primeira
onda do feminismo, passando pelas correntes tedricas, politicas e interseccionais que
apresentamos nesse capitulo, fazem parte deste pensamento difuso, nem sempre coerente,
nessas discussdes em espacos da internet, seja em blogs, grupos de discussdo no Facebook ou

canais no YouTube.
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3 CONVERGENCIA: AUDIENCIAS, INTERAGENTES E PUBLICOS

Desde una perspectiva simplemente humana, las
audiencias somos todos, con nuestras resistencias y
complacencias a consumir lo ofertado en los
medios, con nuestras visiones y ambiciones de y
hacia los medios (OROZCO, 1997, p. 27)

Para situarmos nosso objeto e entendermos quem sdo 0s sujeitos que pelas suas agoes
reconfiguram préticas e modos de pensar, uma reflexdo sobre as audiéncias (no plural) se faz
necessaria. Mais do que supor uma massa heterogénea de receptores, é necessario entender a
conjuntura cultural (ou cibercultural) para podermos, com mais propriedade, aproximarmo-nos
desses sujeitos.

Antes de discutirmos o conceito de audiéncia, € imprescindivel que entendamos o atual
contexto em que esses sujeitos estdo inseridos a partir da nogcdo de convergéncia. Estamos em
uma época em gque mais do que a convergéncia dos meios, temos convergéncia de contedos e
um fluxo maior de sujeitos em processos de comunicacdo em rede, o que indica,
preponderantemente, uma mudanga cultural.

E justamente a partir dai que Jenkins (2009) aponta que, mais do que questdes
tecnoldgicas, convergéncia diz respeito a cultura. Passa, entdo, a ser entendida dentro de um
contexto de fluxo: multiplos contetidos — e formas de interagdo — em mdaltiplas plataformas.
Para o autor, a convergéncia € uma “transformacao cultural”, pois convida a sair em busca de
novas informacdes e conexfes, com uma apropriacdo que hoje é mais visivel, uma vez que
deixa uma série de rastros.

Outro ponto importante a ser levantado sobre a questdo da convergéncia é que ela ndo
supde estabilidade ou unidade: “ela opera como uma for¢a constante pela unificacdo, mas
sempre em dindmica de tensdo com a transformagao” (JENKINS, 2009, p.38). Dessa forma,
podemos compreender que as interacdes entre as audiéncias (aqui ainda vistas de uma forma
genérica) sdo marcadas por tensionamentos e disputas por poder, atencdo, espaco e legitimagao.
A convergéncia muda a forma de produzir e consumir informagao, transformando essa em um
processo muito mais imbricado no cotidiano, principalmente para aqueles que usam as redes
sociais digitais ndo somente como forma de expresséo, mas como uma forma de luta pelo direito
de participar — e ser protagonista — da cultura.

Como mencionado anteriormente, a cultura participativa (JENKINS, 2009) pode ser
considerada um fendmeno em si, galgado na criacdo e compartilhamento de contetidos entre 0s
consumidores de midia, motivados pela crenca de que as suas contribui¢es importam para 0s

outros. Jenkins parte de um entendimento de que, anteriormente, 0s espectadores ocupavam um
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papel passivo diante dos meios. O nosso entendimento, como dito anteriormente, € de que, da
mesma forma como preconizam os estudos de recepgdo, mesmo antes, 0s espectadores nunca
foram passivos as mensagens dos meios, e agora, conjuntura na qual a internet e as redes sociais
proporcionam um maior espaco de expressdo e visibilidade das interacGes e tensionamentos,
esses sujeitos encontram formas mais efetivas de articulagdo para disputar espacgos e
transformar a prépria cultura. Desse modo, as manifestacGes desses sujeitos ficam registradas
e explicitas nos ambientes de interacdo propiciados pelos sites de redes sociais, como 0
YouTube.

Aquino (2012), ao revisar o conceito, pontua trés principios norteadores da convergéncia:
1) Conexado, principalmente a partir do entendimento de sociedade em rede, de Castells (2004);
2) Participacdo e interatividade, essa incorporada como caracteristica dos meios de
comunicacdo no contexto digital, com a ideia de que as novas midias promovem conexdes
interativas (DIZARD JR, 2000), e o conceito de inteligéncia coletiva (LEVY, 1993; 2003); e
3) Materialidade, dentro da linha de pensamento de Jensen (2010).

Para pensar a convergéncia a partir da materialidade, Jensen propde uma divisdo em trés
graus dos meios materiais, a partir de suas caracteristicas comunicacionais: 1) Comunicacao
interpessoal, que partiria dos prdoprios seres humanos como veiculos; 2) Midia de massa, como
livros, jornais, radio e TV; e 3) Redes sociais, 0 que ele chama de metatecnologia, pois
recombina meios anteriores em uma Unica plataforma e possibilita a integracdo de diferentes
modelos de comunicag¢do, como um-para-um, um-para-muitos e muitos-para-muitos.

Nesse sentido, parece-nos fundamental entender que as praticas comunicacionais dos
sujeitos acontecem nesses trés niveis. Aquino (2012) afirma que

A presente estrutura midiatica digital demonstra o quanto a Internet se desenvolveu
ao longo dos anos desde as primeiras formas de comunicacdo mediada por
computador e 0 quanto se desviou de seus propdsitos iniciais, direcionando-se para a

sociabilidade e para o estabelecimento de processos de convergéncia midiatica.
(AQUINO, 2012, p.93)

Por sociabilidade, entendemos os modos e condutas de vida em sociedade, a circulagao
de valores que “formam a base da sociabilidade porque projetam valores e significados que
transcendem o dia a dia” (MCCALLUM, 1998, p.8). Logo, as conexdes estabelecidas entre 0s
sujeitos ndo sdo apenas determinantes dentro do processo de convergéncia, mas estdo no cerne
das mudangas culturais e comunicacionais que testemunhamos, incidindo diretamente em
transformacdes dos préprios meios e resultando em novas praticas.

Além disso, pensar na cultura participativa pode ser o ponto de partida para entender a

contemporaneidade, mas ndo é um ponto final. Para Djick (2013, p.4-5), partimos de uma
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cultura participativa para uma cultura da conectividade, em que a sociabilidade passa pela
incorporagdo e o uso de plataformas digitais e o “on-line” se transmuta em uma nova camada
para organizacdo da vida. A autora também destaca que a construcdo de plataformas e as
praticas sociais que se desenvolvem em (e para) cada uma delas sdo mutuamente constitutivas
(DJICK, 2013, p.6). Dessa forma, as interagcdes em sites de redes sociais como o0 YouTube ndo
sO fazem parte do cotidiano dos sujeitos e configuram a sociabilidade no contemporaneo, como
sdo fundamentais para o desenvolvimento (e lucro) das empresas proprietarias dessas
plataformas.

Contudo, antes de tentarmos entender que audiéncia(s) é/sdo essa(s) que encontramos no
canal estudado no YouTube, precisamos refletir sobre o préprio conceito de audiéncia para
descobrirmos o que isso significa em um contexto em plena mutacdo das praticas

comunicacionais, como experimentamos na contemporaneidade.

3.1 Audiéncia: de abstrata a interlocutora

Recorremos ao conceito de audiéncia desenvolvido por Orozco (1996), para quem 0s
sujeitos sdo complexos e vao além de uma massa heterogénea acritica. Orozco se dedica, desde
a década de 1980, a pensar, tedrica e empiricamente, sobre as audiéncias, e propGe a ideia de
uma audiéncia mais genérica e ampla, capaz de ressignificar os produtos midiaticos.

Quando desenvolve seu trabalho, Orozco parte da audiéncia da televisdo e pensa na
dimensdo educativa da comunicacao, a partir da perspectiva das mediacGes. Para Orozco (1998,
p.171), a televisdo tem uma tripla dimensdo: como meio, tecnologia e institui¢do social. Por
iSs0, 0 processo de comunicacdo deve ser pensado também de forma mais ampla, englobando
nédo apenas processos de produgdo e emissdo de mensagens, mas considerando o processo de

recepcdo. Por isso, o autor refuta a ideia de uma passividade comum a todos os telespectadores:

Dentro da concepcdo tradicional do processo de comunicacdo, no entanto, se
considerou que os destinatarios da televisao sdo sujeitos passivos que enfrentam a tela
como individuos sem a sua propria capacidade de aceitar ou rejeitar, apenas de
controlar o que é apresentado na TV. Nesta concep¢do, o polo ativo € sempre o
emissor. (...) Ao encontro dos significados propostos pelas institui¢cbes, o receptor o
enfrenta com todo seu repertdrio. (OROZCO, 1987, p. 64, traducdo nossa)

Ainda mais importante, o autor aponta que nao s6 0s sujeitos podem ser criticos,
apropriar-se e ressignificar conteudos televisivos, mas que a relacdo com o meio transcende o
momento em que se esta frente a tela (OROZCO, 1987, p. 67). O autor salienta que o estudo
das audiéncias da televisdo se constitui como “um campo de batalha” e que a media¢ao no

processo de comunicacdo adquire atualidade, pois é “onde pode haver manipulagdo das
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audiéncias ou, pelo contrario, a sua libertagdo” (OROZCO, 1991, p.107). Assim, o0 autor propde
a mudanca de énfase para a mediagdo, concebendo-a como categoria de analise, que permite
que o foco seja 0 polo da recepc¢do e que se aborde a interacéo entre programacdo televisiva e
audiéncias (ja no plural).

Uma das particularidades do discurso televisivo, e que se torna central para Orozco pensar
arecepgao, € sua polissemia que € “suscetivel de ser percebida em muitos aspectos pelo publico
(...) tem a possibilidade de interpelar a mais audiéncias” (OROZCO, 1991, p.112). Essa
polissemia seria, inclusive de meios, ja que entende que leitores, ouvintes, espectadores e
telespectadores sdo audiéncias que mudam seus modos de ser dependendo do meio a que se
dedicam no momento. Nos parece que nesse momento, o plural ao falar em “audiéncias” ¢
essencial, ja que para o autor a polissemia discursiva também atinge multiplos grupos,
heterogéneos ou ndo. Por isso, Orozco faz questdo de refutar a “hipdtese do cultivo”,
desenvolvida nos Estados Unidos para explicar a influéncia da televisao na cultura, que dizia
que a TV cultivava nos fas determinadas tendéncias que “minavam seus valores, costumes e
atitudes” (OROZCO, 1991, p.113, traducdo nossa), assumindo o telespectador como um ser
abstrato. Para o autor, o essencial é “a mediacdo que se pde em jogo entre a significacdo
preferencial da TV e audiéncias especificas” (1991, p.113, traducdo nossa) e que a maneira de
ver TV é muito importante nessa negociacao de significados com a audiéncia.

Essa concepcao supde trés pontos: 1) que o encontro da audiéncia com a TV ndo se d& no
vazio e que os espectadores ndo chegam com uma “mente em branco”; 2) que ndo existe uma
sO audiéncia televisiva, mas muitas audiéncias, ou uma audiéncia segmentada; 3) e que as
mediacOes (a exemplo de como Martin-Barbero as compreende) atuam diretamente na
negociacéo e posterior producdo de significados pelas audiéncias. E justamente por haver uma
negociacdo e producao de significados, Orozco defende que a audiéncia ndo pode ser passiva,
e gue esta mental e fisicamente ativa em sua interacdo com a programacao televisiva (1991,
p.114). O autor salienta que “As audiéncias sdo ativas, mas, sobretudo, criativas” (OROZCO,
1991, p.122, traducdo nossa) ao afirmar que a producgéo de sentido esta também na interacao
social.

Quando trabalha a partir da premissa de que no momento em que ha uma polissemia
discursiva (de formatos, linguagens e, até mesmo, de meios) existe a formacao de audiéncias
especificas, Orozco passa também a se reconhecer como audiéncia. Ao refletir sobre quem é a

audiéncia para os maltiplos atores — agéncias de pesquisal®’, anunciantes, academia —, 0 autor

107 O autor fala em “agéncias de rating”, o que no Brasil sio empresas que prestam servigcos semelhantes ao Ibope,
de monitoramento e geracdo de indices quantitativos de assisténcia e consumo.



97

conclui que, de uma perspectiva simplesmente humana, “as audiéncias somos todos nds”
(OROZCO, 1997, p. 27, traducdo nossa), o que indica que ninguém esta imune ou isolado de
alguma dimensdo comunicativa e midiatica.

O autor reconhece que as audiéncias séo sujeitos comunicantes (OROZCO, 19973, p.27),
que sdo capazes de ler/escutar/ver criticamente, ou apenas ler/escutar/ver. Para Orozco (1997a,
p.33), na época, refletindo sobre a proximidade da virada do milénio, as audiéncias ndo eram
apenas ativas, mas hiperativas, “capazes de construir, a partir de sua vinculagdo com 0s meios,
de transcender situacdes e habitos, rotinas, mas também capazes de dispersar-se e perder-se no
banal”.

Conforme a informacdo vai ganhando importancia na sociedade contemporanea, a ponto
de ser compreendida e comercializada como mercadoria, Orozco (1997a) pontua que as
sociedades vao tornando-se “mass-midiaticas”, pois ha um protagonismo crescente dos meios
e das tecnologias de comunicacao e informacdo. Dessa forma, a comunicacao € vista como um
espaco de geracdo e disputa de poder. Para o autor, uma das manifestacfes mais crescentes da
mass-mediacdo € a tecnificacdo da vida cotidiana nos niveis individual, grupal, coletivo e
massivo, incidindo principalmente: 1) nos modos de estar; 2) nos modos de pensar e comunicar;
e 3) nas estratégias de intercdmbio social, tornando-se uma nova forma de distin¢do social
(OROZCO0,1997a, p.27). A mass-mediagdo, que o autor classifica como uma macrotendéncia,
tem como complemento a “audiencia¢d0”, que pode ser entendida como uma caracteristica das
sociedades no fim do milénio passado. Isso significa dizer que as audiéncias passaram por um
processo intenso de segmentacdo sociocultural, que tem sua origem na interacdo diversificada
dos meios e da sociedade (e entre meios e sociedades), possivel a partir do desenvolvimento
tecnoldgico. O autor explica que:

Por um lado, o desenvolvimento tecnol6gico em comunicacdo tornou possivel a
formacdo de segmentos a partir das possibilidades de acesso as redes e circuitos, a
supercomputadores, com a Internet criando novas e originais maneiras de relevancia,
a partir do qual também constréi uma distingdo social, concede e outorga status e

possibilidades para um melhor funcionamento pés-moderno. (OROZCO, 1997a, p.29,
traducéo nossa)

Orozco identifica, a partir da virada do milénio, um contexto “caracterizado por um
avassalamento audiovisual, eletronico e digital sem precedentes” (OROZCO, 2001, p.156,
traducdo nossa). E, ao construir o que ele chama de uma “pedagogia da televidéncia”, diz que
as audiéncias se alteram para sujeitos-audiéncia. Se antes as audiéncias eram pensadas e

definidas por critérios de segmentacdo social, como sexo, idade, etnia, escolaridade, religido, o
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processo de mass-mediacao fez com que esses sentidos fossem expandidos, pensados agora por
questBes simbdlicas e de gosto, privilegiando subjetividades.
O cenério que se configura a partir da cibercultura transforma o que é e como € ser
audiéncia (OROZCO 2008, p.10).
A partir daquele entendimento da audiéncia como uma entidade passiva, massiva e
vitima inevitavel de emissores vorazes e incisivos, as audiéncias, no plural, ativas em
busca de gratificacdo, entdo tornando-se hiperativas, mas ndo necessariamente
criticas, incapazes de ressemantizar as mensagens de acordo com a suas proprias
intencBes, ao entendimento das audiéncias, que por sua vez se tornam emissores, e
isso que nunca foram, mas ainda sem muita precisdo comegam a experimentar — ha
todo um percurso histdrico de onde a comunicacdo tem sido tanto causa e efeito de

dominacdo e emancipagdo, e de implosdes e explosdes da capacidade interativa e
criativa das sociedades no século passado. (OROZCO, 2008, p.10-11, tradugdo nossa)

Ainda que apresente uma certa desconfianca com as possibilidades de interacdo
possibilitadas com o advento da internet, o autor reflete sobre o que significou ser audiéncia
nas décadas anteriores e marca a possibilidade de comunicacdo, a partir dos receptores, como
um marco transformador da sociedade.

Para Orozco (2009), o transito em multiplas telas nos coloca em meio a um ecossistema
comunicacional, o que faz que vivamos uma condi¢do comunicacional, que consiste em uma
recentralizacdo do comunicativo como dimensdo prioritaria da contemporaneidade. Para ele,
por causa do processo de convergéncia, as audiéncias passam, cada vez mais, a serem definidas
pela capacidade de intercambio e emissdo (OROZCO, 2009, p.287). Aos consumidores ativos,
aquelas pessoas que usam a internet constantemente, mas que ndao produzem nenhum tipo de
conteudo especifico, Orozco chama de “comunicantes”, algo que reconhece como:

Ao estar sendo audiéncia cabem diversos modos de interagdo, desde a latente até a

explicita, que ndo necessariamente colocam as audiéncias que as realizam do lado de
emissores e produtores. (OROZCO, 2010a, p. 380, traducdo nossa).

Para o autor (2010, p.6), essa condicdo comunicacional é a principal responsavel pelas
mudangas nas possibilidades de ser audiéncia, que agora se abre para comunicantes, “USUArios,
‘prosumidores’, j& que a interatividade que permite as novas telas transcende a mera interagdo
simbolica”. Segundo Orozco (2012b, p.67-68), nos encontramos em uma realidade polimorfa e
“cambiante” das audiéncias, na qual saimos de um periodo vertical de comunicagao,
principalmente por causa da televisdo, para uma mudanca cultural que introduz um periodo
horizontal proporcionado pelo acesso a cultura digital, que proporciona uma interlocucéo mais
proativa e criativa. Assim, inspirado no conceito de Jensen, Orozco (2012b, p.68-71) afirma

que a interatividade é a dimensdo que modifica o estar como audiéncia e a transforma em
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usuario, em prosumidores, emirecs'®® e, até mesmo, fas (dentro do entendimento de Jenkins que
tem os fas como consumidores e personagens centrais da cultura da convergéncia).

Orozco dialoga com Néstor Garcia Canclini para tracar essa discussao, ao dizer que o
consumo deve servir para pensar, produzir e situar-se como audiéncia mais propositiva, “em
uma espiral ascendente de criatividade e empoderamento” (OROZCO, 2012b, p.69, traducgéo
nossa). Dessa forma, coloca a ubiquidade e a hiperconectividade como as principais
caracteristicas das audiéncias contemporaneas. Assim, as audiéncias ativas hoje estdo dadas,
ndo precisam mais ser procuradas e reconhecidas, mas configuram o modo de ser, 0 que
representa uma mudanca qualitativa:

Entretanto, ser interlocutor, devemos insistir, envolve uma diferenga qualitativa em
relacdo a ser apenas audiéncia. Implica a agéncia da audiéncia. E agéncia, como
pensou Giddens (1996), supde reflexdo, ndo apenas reacdo. E apenas esta dimensdo

de elaboracéo cognitiva consciente e de decisdo, que se distingue da mera reacéo a
um estimulo (OROZCO, 2012, p.195, tradugdo nossa).

A convergéncia, nesse cendrio, ¢ a responsavel por uma “infidelidade” da audiéncia em
relacdo as telas disponiveis e pelas possibilidades de consumo e ressignificacdo de uma
multiplicidade maior de conteudos (OROZCO, 2012c, p.6). Comunicar passa a ser, também,
entretenimento, especialmente para quem o autor identifica como “usuarios-audiéncias jovens”.
Uma interacdo que se converte ndo s6 em modos de comunicar, informar, divertir-se, mas
sobreviver (OROZCO, 2012a, p.41).

Avaliando esse contexto, o autor salienta que essas transformacbes valorizam o
televisivo, pois “incidem na percep¢do mesma do real”, ja que se configuram como uma
representacdo do real (OROZCO, 2014, p.15), criando mais vinculo e sentido com essas
audiéncias. Para Orozco, o televisivo é entendido como algo que vai além do meio televiséo,
mais como uma qualidade, que tem mais relacdo com um contetdo que envolve independente
da tela e para além das telas. Por fim, o grande desafio que o autor ressalta € que as audiéncias
se coloquem como interlocutoras (OROZCO, 2014, p.22) desse televisivo, principalmente dos
conteudos ficcionais diversos, ja que novas possibilidades de popularizacdo da producdo desse

contetdo se abrem.

108 Segundo Jacks (2015, p.240), “o canadense Jean Cloutier (1975) propds o termo EMIREC (emissor+receptor)
no escopo do quarto episédio de uma histéria da comunicacdo, como o da self-media, a qual, para a época, seria a
fotografia, gravadores de som e imagem, fotocépias, etc., a0 que contemporaneamente poderia ser agregado o
computador e a internet”.
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Figura 8 - Transformag&o nas caracteristicas do conceito de Audiéncia em Orozco

USUARIOS-AUDIENCIAS
AUDIENCIAS-COMUNICANTES
COMUNICANTE [USUARIOS‘ FAS, EMIRECS, PROSUMER)
HIPERATIVA SUJEITOS- AUDIENCIAS- COMUNICANTE SEGMENTOS DE AUDIENCIA
ATIVA MULTIPLA AUDIENCIACAO AUDIENCIAS USUARIOS  EMTRANSITO AUDIENCIAS E USUARIOS INTERLOCUTORAS

1987 1991 1997 2001 2009 2010 2012 2014
(a,beq)

Fonte: elaborado pela autora

Diante do exposto, ¢ possivel reconhecer que ndo ha apenas uma “audiéncia em transito”
(2010a), mas um transito do proprio conceito e da maneira que o autor pensa a audiéncia (Figura
8). As transformacdes sociotécnicas das Ultimas duas décadas foram preponderantes nessa
reflexd@o, que se mostra ainda sem respostas definitivas. As implicacdes dessas transformacoes,
que, por mais que parecam hegemdnicas ainda h& populagdes inteiras sem acesso as plataformas
digitais, clamam por respostas. O que falta avaliar é se as velhas respostas, pensadas de uma
forma mais conjuntural, sdo suficientes para um contexto que se transforma quase que
instantaneamente. Por isso, ndo esgotamos nossa discussdo na compreensdo das audiéncias,

mas buscamos perspectivas outras que versam sobre o perfil dos sujeitos de nossa pesquisa.

3.2 Audiéncia interagente

Outro termo que pode ser associado a compreensao das audiéncias de canais do YouTube
¢ “interagentes” (PRIMO, 2011). A exemplo do que faz Orozco, o termo é uma tentativa de
fugir do reducionismo presente em defini¢des como “usuario”, “emissor” e “receptor”. O termo
também remete a outra nocdo fundamental para compreensao das audiéncias: a de interacdo
mutua. Na definicdo de Primo (2011, p.57), “a interagdo mutua ¢ aquela caracterizada por
relacdes interdependentes e processos de negociacdo, em que cada interagente participa da
construgéo inventiva e cooperada do relacionamento, afetando-se mutuamente”.

Primo (2011) argumenta que mais do que salientar as possibilidades técnicas
estabelecidas a partir dos sites de rede social, & importante pensar no quanto essas novas
ambiéncias servem de palco para uma comunicacdo cada vez mais franca entre diferentes
sujeitos. Por isso, busca o entendimento da interacdo como um “processo construido pelos
interagentes” (PRIMO, 2011, p.39).

A partir dessa perspectiva, que se volta para as relacdes estabelecidas nos sites de rede

social, essas ambiéncias também séo criadas e subvertidas pelos interagentes como espacos que
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propiciam os relacionamentos. Tais interagdes deixam rastros registrados de facil acesso. “A
conversacao €, assim, como dissemos, a porta através da qual as interacfes sociais acontecem
e as relagdes sociais se estabelecem” (RECUERO, 2014, p.29). O relacionamento de natureza
dialdgica seria o principal meio pelo qual os interagentes estabelecem suas conexdes e moldam
novas préticas sociais (RECUERO, 2014, p.24).

Os autores que pensam 0S sujeitos como interagentes analisam as interacdes (e/ou
conversacOes), apesar de estarem sendo mediadas por dispositivos como computadores, tablets
e smartphones, a partir de um espa¢co comum negociado, que, N0 NOSSO €aso, seriam as caixas
de comentérios dos videos de um canal no YouTube. E, como outros trabalhos destacam
(STRANGELOVE, 2011; RECUERO, 2014; PRIMO, 2011), os sujeitos se apropriam desses
espacos e ressignificam até mesmo suas fungdes basicas. Essa, segundo Lemos (2002) é uma
das caracteristicas essenciais da cibercultura, a apropriacdo, seja ela simbdlica, com construcéo
de sentido a partir do uso desviante das ferramentas, ou técnica, que s6 compreende o
aprendizado de utilizagéo da ferramenta. Como lembra Jensen (2010, p.63), “Novas tecnologias
tracam novas linhas entre o possivel e o impossivel, mas elas ndo preveem o que exatamente se
torna possivel”.

Portanto, mesmo que algumas fun¢des sejam possibilitadas pela propria tecnologia, é sé
a partir dos usos e apropriacfes dos sujeitos que € possivel falar de determinacdo. O mesmo
acontece com o resultado do encontro (e interagdo) de diferentes sujeitos, com diferentes
objetivos, que faz com que a conversagdo seja “portanto, menos uma determinacdo da
ferramenta e mais uma prética de uso e construcdo de significado dos interagentes, sejam essas
ferramentas construidas para isso ou nao” (RECUERO, 2014, p.39).

Dessa forma, essa perspectiva pensa 0s sujeitos como Unicos, mas os V&, dentro das
conversacles, como interagentes de igual importancia para o estabelecimento dessas relacoes;
todos evidenciando seu poder de agéncia, determinado pelas praticas sociais dentro das redes
sociais na internet.

Entretanto, ndo vemos, assim, uma grande diferenca semantica no jeito de considerar
esses sujeitos. Audiéncia(s) ou interagentes, mesmo que tenham sido pensados em contextos
diferentes e por bases tedricas distintas, mas nao apartadas, estdo todos inseridos em um cenéario
cultural maior, ambos reivindicando atividade. Ao pensarmos na relacdo desses sujeitos com
determinados conteddos, parece-nos importante tentar uma outra saida tedrica que seja, ao
mesmo tempo, abrangente, ao abarcar um grande grupo, mas especifica, ao caracteriza-lo. Para

ISso, achamos importante resgatar um conceito que pode servir para melhor definir a relagéo
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entre as audiéncias de canais no YouTube, com as possibilidades dialdgicas que ja abordamos.

Assim, o entendimento de publico, acreditamos, traz uma grande contribuicao.

3.3 De audiéncia a publico

Livingstonel® (2005) explica que a nogdo de publico costumava ser atrelada e constrita
a determinados sujeitos, consumindo determinados produtos culturais em determinados
espacgos, como o teatro. Uma validacdo que, por muito tempo, passou por um discurso elitista,
que desconsiderava a cultura popular. Porém, as relagdes entre audiéncias e publicos estdo em
transformacdo, e a visdo dicotdbmica dos conceitos (audiéncia X publico; privado X publico;
passivo X ativo; escondido X visivel) ndo é mais capaz de explicar os fen6menos
comunicacionais na contemporaneidade.

Para Livingstone (2005, p. 17, traducdo nossa), “Em um mundo completamente mediado,
audiéncias e publicos, junto com comunidades, nacdes, mercados e multiddes, sdo compostos
das mesmas pessoas”. A autora salienta que apesar de parecer uma observacdo banal, é
significativa quando pensamos o lugar comum onde resta a oposicao entre audiéncia e publico.

Para Babo (2013, p.218), no momento em que Se encontra na recep¢do um grupo de
espectadores que comenta, se engaja, se emociona ou repudia um fato ou um produto midiatico,
tem-se mais do que “meras audiéncias”. Ao contrario do que pensa Orozco, que vé a audiéncia
como ampla e mdltipla, no momento em que h& essa dimensdo do que ele chamou de
“qualificagdo da audiéncia”, Babo considera a formagao de publico.

A autora portuguesa parte do entendimento de autores como Gabriel Tarde, Robert Park,
John Dewey e Daniel Dayan, em uma analise que nos auxilia a pensar ndo s6 sobre 0s sujeitos
investigados nesta pesquisa, mas a compreender um pouco melhor essas relagdes que se
estabelecem em canais do YouTube, principalmente entre aqueles que demonstram um maior
nivel de engajamento com o contetido dos canais, comentando e interagindo com outros sujeitos
a partir das caixas de comentarios.

Ao dialogar com Esquenazi, Babo considera que publico pode ser entendido como

coletivo concreto, ou seja, “‘um grupo de pessoas que tem algo em comum’. Poderiamos dizer

109 Audiences and Publics: When cultural engagement matters for the public sphere, organizado por Livingstone,
é resultado das reflexfes de uma conferéncia que se dedicou a pensar a relacdo entre audiéncias e publicos no
contexto das transformac@es midiaticas e os impactos culturais da época (a web 2.0 recém-florescida, os celulares
que ainda ndo eram smartphones e o impacto do formato reality show). O primeiro texto se dedica justamente a
repensar as posicdes dos conceitos: audiéncia versus publico, audiéncia como publico, relagdo publico e privado,
além de repensar o conceito de massa. E interessante o resgate que faz de textos de Raymond Williams,
especialmente do livro Cultura e Sociedade, de 1961, em que ele diz que ndo existem “as massas”, apenas maneiras
de ver as pessoas COmo massas.
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tratar-se de um grupo de particulares ligados por um desejo, interesse, convicg¢do, gosto,
experiéncia ou a¢do publica comum” (ESQUENAZI apud BABO, 2013, p.219). Em seguida, a
autora faz uma reflexao, a partir da obra de Gabriel Tarde, e acrescenta que ha “uma dimensao
contextual e politica nos publicos”, que se da pela comunica¢do e o desenvolvimento da
imprensa. Com a escola de Chicago, novas nogdes importantes se agregam, como “o lugar do
publico ¢ no seio do didlogo” (BABO, 2013, p.219).
De Dewey vem um entendimento que é central para a nossa reflexao:
a comunicacdo é a condigdo prévia da participacdo e da formagédo dos publicos, pois
na base destes estdo as significacBes comuns partilhadas que estabelecem lagos
sociais e podem converter uma agdo conjunta huma comunidade de interesses (...)
Néo é dado antecipadamente, antes emerge através das interagdes entre as pessoas

que se constituem como investigadores, que se mobilizam e participam (DEWEY
apud BABO, 2013, p.219, grifo nosso)

Ou seja, essas significacbes comuns partilhadas, que emergem das interacfes entre 0s
sujeitos e sdo capazes de mobilizar a participacdo, podem ser entendidas como o que Jensen
(1997) chamou de “supertemas” da audiéncia. Jensen parte do fluxo televisivo para apontar
conceitos especificos que estabelecem relagdes entre os temas propostos na esfera da producéo
e o cotidiano dos espectadores. Uma nogdo que é individual, mas que, ao identificarmos que
muitos dos sujeitos partilham dos mesmos supertemas, podemos verifica-los como elementos
de um coletivo.

Segundo Orozco (2000, p.55), o supertema € uma categoria analitica central, ja que é
dentro dela que se “contextualiza o resultado empirico”. E na identificacio dos supertemas da
audiéncia (ou dos publicos) que é possivel perceber que apropriacdes sao feitas pelos sujeitos
a partir de um mesmo produto midiatico, como os videos de Jout Jout.

Uma das caracteristicas apontadas sobre os publicos que nos parece fundamental para
compreender 0s sujeitos que atuam no canal estudado é a nocdo de performance. Segundo
Dayan (2006), € a performance que distingue publico e audiéncia, e nessa hd uma dimenséo
cénica da apresentacdo de si. Ja a nogcdo de publico € dependente da reflexividade. “Esta
performance pode ser consensual ou polémica, mas ndo pode ser invisivel” (DAY AN, 2006,
p.30). O autor aponta trés principais caracteristicas da performance dos publicos: 1) a dimensao
cénica, ja& que ndo basta ver, mas também ser visto; 2) dimensdo do sujeito coletivo, com
reflexividade e deliberagéo; e 3) dimensdo do compromisso, de defesa de convicgdes, escolhas
e valores.

Como explica Babo (2013, p.220), “o publico ndo €, para o autor, nem o simples

espectador, nem a soma de espectadores, pois implica sociabilidade, estabilidade, envolvimento
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e efetivacdo”. Outro aspecto importante, que ndo necessariamente contrapde o pensamento de
Orozco, mas o complementa em uma das dimensdes da sua prépria concepcéo do conceito, é 0
entendimento de Dayan*'? (2006) de que audiéncia seria uma construgao exterior, uma terceira
pessoa a quem se refere, sobre quem se reflete, de onde nasce um discurso de especialista,
enquanto o publico seria dotado do “nés”, que forma o sujeito coletivo. Dayan (2006, p.25)
também identifica diferentes tipos de publico, os publicos politicos, os publicos de fas, “que se
movem procurando uma identidade coletiva”, e os publicos de gosto, que se constroem em
torno de textos e/ou obras.

Nesse sentido, a discussdo ndo passa apenas por pensar o nivel de agéncia dos sujeitos,
ou o grau de engajamento, ja que compreendemos que todo o ato de recep¢do e/ou consumo
midiatico envolve acdo. Mas compreender todos aqueles que, de alguma forma, sentem-se
mobilizados a também participar do canal, fazendo-se visiveis a youtuber e aos outros sujeitos
da audiéncia. Precisamos, na analise do canal, compreender quem se engaja em conversaces
com outros sujeitos que ndo conheciam previamente, se ndo fossem movidos por um mesmo
supertema, e que performam a partir de uma significacdo que, pela manifestacdo na caixa de
comentarios, mostra-se partilhada e deixa indicios, respostas, e opinides sobre seus sentimentos,
conceitos e preconceitos.

Na recepcdo ha interpretacdo e acdo. Ver, ouvir, pensar, sentir sdo acdes; falar,
informar-se, explorar o meio, agir sdo “atividades situadas”; a percep¢do ¢ situada e,
como esclarece Dewey (1929), esta em relacdo a atividade de um individuo num meio
ambiente. O nosso ponto de partida é, precisamente, que os publicos implicam uma
atividade de recepcdo, i.e., atos perceptivos, cognitivos, emotivos, comissivos, de

significacdo e, em maior ou menor grau, um comprometimento e uma resposta.
(BABO, 2013, p.221)

Segundo Babo (2013), algumas préticas que identificamos, e que nos sdo caras, entre 0s
sujeitos da nossa pesquisa, sdo também centrais no que a autora define como publico. Entre eles
estdo: 1) Partilha, como nos comentarios em que os sujeitos dividem a prépria historia sobre o
tema do video; 2) Associagdo, quando os sujeitos usam a possibilidade de comentar para apoiar
as opinides uns dos outros; 3) Comprometimento, quando se comprometem a explicar pontos

nos videos que nado ficaram claros a outros sujeitos que haviam questionado isso anteriormente;

110 Considerando que o autor é critico ao falar sobre audiéncia, que para ele se constitui de uma construcio
discursiva, de “artefatos da observacdo” (DAY AN, 2006, p.25), resultado dos “auditérios invisiveis” (DAY AN,
2006, p.31) dos meios de comunicacdo de massa. Com relacdo a televisdo, ele conclui que o estatuto do puablico
da televisdo é de um quase-publico, por estar em um espago transicional, por sua “existéncia fugaz, a sua presenga
instersticial, a sua temporalidade estroboscopica” (DAY AN, 20016, p.47).
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4) Diélogo, quando interpelam-se sobre um mesmo tema; 5) Juizo, quando séo criticos aos
videos e/ou a opinides de outros sujeitos.
Babo aponta ainda que existem diferentes conteudos capazes de congregar publicos,

assim

(...) publicos constituidos em torno de conversas e debates, no sentido de uma
“comunidade da palavra”; ptiblicos que veem, observam, contemplam, no sentido de
uma “comunidade de olhares”; publicos plurais e heterogéneos que, face a um mesmo
produto, formam “comunidades de interpretagdo” (BABO, 2013, p.221-222)

O conceito de comunidades de interpretacdo é muito propicio a esse debate, ja que prevé
a partilha entre sujeitos em torno de um mesmo tema/produto midiatico (acontecimento, como
identifica Babo) ou até mesmo supertema (mesmo que esse seja pensado de forma individual,
no momento em que é comum a muitos sujeitos ganha vulto). Como explica Schramm (2006,
p. 19), o conceito de comunidade interpretativa se origina nos estudos literarios e é usado para
explicar a uniformidade de leitura em um mesmo conjunto de pessoas cujas experiéncias de
leitura compartilhadas tendiam a interpretacfes compartilhadas. A nogao ja estava presente em
trabalhos das décadas anteriores (como em Dell Hymes e a nogdo de ‘comunidade discursiva’
como grupo unido por interpretacdes da realidade compartilhadas), e se difunde no Brasil a
partir do trabalho de Orozco, com 0 modelo das multimediaces.

Ja Jensen (1987) traz o entendimento de comunidades interpretativas a partir da nogédo da
interpretante final de Pierce para definir a negociagdo do conhecimento humano de forma
coletiva. Assim, o conceito implica que os receptores sejam caracterizados “ndo simplesmente
por varidveis de seu contexto socioeconémico, mas simultaneamente pelos seus modos
discursivos de interpretagdo dos contetidos da midia e de outras formas culturais” (JENSEN
apud SCHRAMM, 2006, p.21). Ainda que outros autores, dos estudos culturais e de fas,
principalmente, tragam outras definicdes do conceito, todos tém em comum essa partilha de
sentidos, dando um senso de coletividade, a partir de um produto midiético.

Por fim, ao refletir sobre publicos no contexto das redes sociais digitais, Babo (2013,
p.230) pontua que o0s usuarios reagem como publicos (apesar de ela classificar essa afeccao
como mais volatil), mas que publicos de séries, por exemplo, partilham “conversas, comentarios
e opinides”. Livingstone (2005), ainda que estivesse pensando sobre salas de bate-papo na
internet, j& concordava que os individuos, mesmo que estivessem em um espaco privado,
invisivel, participavam de discussdes e performavam um “eu” publico. Se ja se pensava assim
sobre salas de bate-papo, em que 0s sujeitos se aproveitavam do uso de uma identidade

anbnima, parece-nos muito mais claro que 0s sujeitos que se engajam, comentam, retornam
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publicamente com suas identidades reais (caso de grande parte dos usuérios do YouTube)
formam o publico desses canais.

O tipo de conteddo que observamos no YouTube produzido por youtubers e
disponibilizado de forma seriada (com periodicidade fixa), confessional, ao falar sobres temas
do seu cotidiano, e que chama a audiéncia a dar sua opinido, fomenta um vinculo social (como
a youtuber que estamos analisando e o que ela chama de “familia Jout Jout”) e um espirito de
comunidade, também suscita a formacdo de um puablico. Como ja foi pontuado, o publico é
heterogéneo, marcado pela performatividade, pelo dialogo, que se expressa, reage. E “o
sujeito de uma experiéncia coletiva, de uma opinido ou juizo publico, de uma critica, de
aprovacao ou desaprovagdo, ou de um desempenho” (BABO, 2013, p. 232), que formam redes
de sociabilidade.

Essas sdo apenas algumas das praticas que nos mobilizam a refletir sobre os sujeitos que
encontramos no canal JoutJout Prazer, uma audiéncia, que é ampla, diversa, ativa e formada
pelo conjunto de pessoas que acessa o canal e visualiza seus videos. Entretanto, aqueles que de
alguma forma dao-se a conhecer, performatizam sua opinido/sentimento em relacdo ao
contetdo do video, formam o publico do canal. Sdo publico porque langam mao de praticas
préprias que os identificam como tal. Entendemaos, assim, que um publico ndo se forma de um
individuo, mas de significados e praticas partilhadas, como vemos nas caixas de comentarios
em canais no YouTube.

Mais do que pensar uma diferenciacdo entre publico e audiéncia, o que almejamos nesse
trabalho é refletir e compreender como um esta imbricado no outro, como é possivel transitar,
ndo so entre telas e posicOes de producdo e recepcao, mas em modos de recepcao e apropriacao.
Para Hine (2004), o “ser” audiéncia, produtor e/ou usuario sao posicdes moveis, que se dao a
partir das praticas. Orozco (2011) afirma que somos audiéncias que seguem trocando de papéis,
porém esse processo concerne diretamente a relacdo com o televisivo, ja que essa troca de
papéis seria “sempre em relagdo com as telas”. Refletindo sobre o YouTube, Lange (2007)
sugere que os papéis de espectadores e criadores estdo constantemente em fluxo.

Isso nos leva a pensar que mais do que novos conceitos e neologismos, precisamos de
maior consciéncia das posi¢des que ocupamos conforme somos afetados por nossas préaticas de
consumo midiatico. Isto porque muito dos contetidos gerados por um usuario em sites de rede
sociais € resultado de resposta/reagdo ao contato com outro conteudo, seja este da industria do

entretenimento ou de um jovem desconhecido que mantém um canal.
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4 ESTRATEGIAS METODOLOGICAS

“[..] o campo é construido através da nossa escolha
de explorar linhas particulares de investigagdo em
vez de outras linhas possiveis ” (HINE, 2016, p. 16).

A partir da compreensdo da mudanca que acontece com a cultura da convergéncia
(JENKINS, 2009) e a cultura da conectividade (DJICK, 2013), a internet aqui é entendida como
cultura e artefato (HINE, 2004). Dessa forma, a etnografia virtual é um referencial ao mesmo
tempo tedrico e metodoldgico importante, pois nos permite monitorar e analisar novas praticas
sociais de forma qualitativa. “A distingdo entre internet como cultura e como artefato cultural
¢ um mecanismo heuristico para pensar sobre a indeterminagao da internet” (HINE, 2004, p.39).
As propriedades tecnoldgicas, assim, sdo interpretadas como processos sociais.

Segundo Hine (2004, p.31), a “questdo crucial para todas essas observacdes € interpretar
as caracteristicas das interacfes na internet como funcionais no sentido social, como
facilitadoras do desenvolvimento de uma cultura distinta”. Nesse sentido, entendemos o canal
JoutJout Prazer como um espaco social proprio, onde uma audiéncia diversa (e dispersa) se
encontra com expectativas e praticas proprias. E para esse acompanhamento langamos méo do
que Hine identifica como etnografia virtual.

A etnografia virtual (HINE, 2004) estuda as praticas sociais na internet e o significado
destas para os participantes. E uma forma de empreender um estudo detalhado das relaces nos
espacos virtuais, a partir da qual a internet deve ser compreendida como interface cotidiana da
vida dos sujeitos e lugar de encontro que permite a formacgdo de comunidades, grupos estaveis,
além da emergéncia de novas formas de sociabilidade. Por meio desta, também é possivel
estudar experiéncias pessoais que emergem na comunicacdo mediada pelo computador a partir
das observacgdes de campo.

Acreditamos que essa abordagem nos da uma diretriz de como comecar a compreender
essas relacbes, mas é preciso agregar criatividade metodolégica (OROZCO, 1996) para
conseguir apreender esses significados. Marques (2010), ao investigar espacos de conversacao
na internet, salienta que € preciso abordar o objeto de multiplas formas para dar conta das
interpenetracdes com as experiéncias dos sujeitos. Se pensarmos que o ambiente que estudamos
ndo sO estd na internet, mas se vale de contelidos textuais e audiovisuais para estabelecer
relacGes, demanda ainda mais atencdo na combinacdo de estratégias metodoldgicas, como € o
caso dos canais no YouTube.

Detalhamos a seguir os passos empreendidos para o desenvolvimento da dissertacao.
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4.1 Fases da pesquisa

O presente estudo foi desenvolvido em duas fases: 1) pesquisa exploratéria, que orientou
a qualificacdo de nosso projeto de pesquisa; 2) etnografia virtual no canal selecionado, com
destaque para a observacao das interacdes nas caixas de comentario dos videos.

A primeira etapa, que descreveremos a seguir, foi realizada com base na observagéo direta
e assistematica no canal JoutJout Prazer durante um ano. Assistimos os 179 videos postados
pela youtuber de maio de 2014 a primeira semana de marco de 2016 e, posteriormente,
analisamos os 2.987 comentarios de trés videos. Para a segunda etapa, realizamos
monitoramento direto e sisteméatico do canal e adotamos a metodologia experimentada na
pesquisa exploratoria e validada/aprimorada no Exame de Qualificacdo, especialmente no que
concerne a analise de temas e supertemas que emergiram das praticas da youtuber e do publico

do canal. A seguir, explicitaremos os procedimentos adotados nas duas fases da pesquisa.

4.1.1 Pesquisa exploratoria

No periodo de maio de 2015 a maio de 2016, realizamos observagdes diretas em canais
de youtubers que se identificavam com o feminismo. Muitos desses canais sdo confessionais,
outros centrados em tematicas especificas, como cinema e sexualidade. Para uma primeira
experimentacdo, delimitamos um recorte ao canal JoutJout Prazer, que é um vlog
pessoal/confessional e que tem uma youtuber com identificagdo feminista, mas que nunca havia
abordado o tema diretamente!'!, Como veremos na analise, porém, muito do sucesso de Jout
Jout dentro e fora do YouTube € resultado da repercussédo de seus videos a partir de discussdes
lideradas pelos chamados “empoderadores”, que abordam com especial atencdo temas que
dialogam especialmente com mulheres na caixa de comentario dos contetidos do canal.

Diante disso, em nossa exploratéria, na fase de qualificacdo do projeto de dissertacao,
levantamos dados quantitativos sobre o canal, como o nimero de likes, dislikes, visualizagdes
e comentarios de 179 videos da youtuber, que foram postados até a primeira semana de marco
de 2016. Nesse movimento, o primeiro realizado de modo mais sistematico, fizemos a coleta
de todos os assuntos abordados em cada um desses videos. Como nosso foco foi centrado na
audiéncia, complementamos os dados com a coleta de comentérios dos videos postados na
primeira semana de marco de 2016, a fim de analisar e identificar algumas das praticas proprias

dos interessados no canal. E, a partir do cruzamento desses dados, dar 0s primeiros passos para

111 Até o inicio de 2016, ela ja havia falado a palavra feminismo em algumas circunstancias, mas nunca feito um
video em que esse fosse o tema central.
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compreender a possivel inter-relacdo do feminismo e do que é produzido pela youtuber, como
um pensamento difuso, nas praticas desses sujeitos.

Assistimos, entdo, aos 179 videos do periodo, realizamos uma analise qualitativa desse
material a fim de identificar quais foram os temas abordados pela youtuber, para, entdo, cruzar
os dados que surgiram da coleta de comentarios de trés videos. Nosso recorte foi temporal: 0s
videos postados no periodo de uma semana, nesse caso, a primeira semana de marco de 2016.
Coletamos 2.987 comentariost!?: 941 do video “Criadoras”, 1.024, do “Menos Culpa Mais
Parabéns”, e 1.022 do “N&o € Pra Sair”. Depois dessa classificacdo de temas gerais, tentamos,
a partir dos comentarios coletados, interpretar quais foram os supertemas, dentro da proposta
de Jensen (1997), identificados pelo publico.

Nos videos “Néao é pra sair”, “Criadoras” e “Menos culpa, mais parabéns”, identificamos
trés temas propostos pela youtuber: empoderamento feminino, aconselhamento e feminismo.
Apo6s uma primeira leitura dos comentarios, identificamos 0s mesmos trés temas nas discussdes
tecidas pelo publico, além do aparecimento do feminismo como um supertema, discutido até
mesmo nos videos em que o tema proposto pela youtuber ndo era esse. Nesse corpus, foi
possivel observar que esse supertema perpassa os limites do video em que € diretamente
abordado e aparece nas caixas de comentarios de muitos videos.

Outro procedimento adotado foi classificar o publico de acordo com o perfil do
posicionamento em relacéo ao contetido que identificamos durante as leituras dos comentérios,
desde outubro de 2015. Depois da primeira leitura de todo o material, com o auxilio de um
software de analise qualitativa assistida por computador (Computing Assisted Qualitative Data
Analysis Software, CAQDAS, na sigla em inglés), o NVivo, chegamos a uma classificagdo
demarcada a partir de dois comportamentos opostos, de adoradores e haters, que resultou no
estabelecimento de algumas categorias de analise:

1. Adoradores: comentarios elogiosos a youtuber e ao conteudo de suas postagens.
Registro da apreciacdo, seja em textos mais longos, ou curtos, muitos deles com
sinais graficos especificos, como o “<3”, que ¢ a representacdo de um coracdo na

linguagem usada na internet. Esse posicionamento é comum entre os fas mais

112 A quantidade de comentarios coletada em cada um dos videos foi estabelecida automaticamente pelo NCapture,
ferramenta de coleta de dados de redes sociais digitais para 0 NVivo, sem nenhuma configuragdo prévia. Segundo
informacdes da pagina de ajuda do NCapture, 0 nimero de comentérios é determinado pelo YouTube e pode variar
de acordo com o numero de comentarios disponiveis. Em casos de videos com elevado nimero de comentérios, é
possivel capturar apenas “os mais recentes”. Entretanto, o desenvolvedor ndo disponibiliza informagdes
complementares  sobre  quantidade minima ou  proporcional.  Disponivel em:  http://help-
ncapture.gsrinternational.com/desktop/topics/capture _from_youtube.htm Acesso em: 08 nov. 2016.
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engajados (SANDVOSS, 2013; AMARAL, 2014). A partir dele, outros quatro
posicionamentos mais especificos sdo possiveis:

Carentes: tentam, com o comentario, ganhar alguma atencéo especial da youtuber,
numa busca até mesmo de capital social entre o grupo de adoradores. Os
comentarios sdo sempre pessoais, chamando-a pelo apelido. Muitos fazem convites
pessoais para passeios ou festividades, ou deixam claro que aguardam ansiosamente
algum tipo de atencao especial;

Pauteiros: sdo comentarios enderecados a youtuber com perguntas referentes aos
temas do video apresentado, apontando sugestfes para complementar o que ja foi
proposto e, principalmente, com sugestdes de novos temas para videos;
Defensores: costumam enfrentar e responder eventuais haters ou criticos (dois
posicionamentos que veremos a seguir). Sdo comentarios em defesa tanto da
youtuber, quanto das temaéticas que ela aborda nos videos. Esse posicionamento
ocorre com frequéncia em videos com alguma discussdo envolvendo a tematica de
género;

Identificados: sdo relatos reflexivos sobre os temas abordados. Nele hd sempre o
registro da identificacdo com o tema que, muitas vezes, vem acompanhado de
testemunhos escritos da prdpria experiéncia sobre 0 mesmo assunto.
Auto-divulgadores: sdo comentarios com o fim de divulgar o préprio canal. Como
0 YouTube é uma rede unidirecional, ou seja, ndo possui um elo duplo, basta que
alguém se inscreva para receber as informacoes, sem a necessidade da outra pessoa
fazer o mesmo. A auto-divulgacdo em canais de grande visibilidade é comum porque
traz um retorno em termos de novos inscritos. Também ha casos de pessoas que
divulgam links para concursos que demandem engajamento. Alguns desses,
entretanto, também se posicionam como Adoradores.

Ponderados: sdo questdes direcionadas a comunidade de comentaristas do canal,
ou respostas aqueles que direcionaram duvidas. Podem conter pedidos diretos
(“Alguém pode me explicar”’, “Alguém sabe” sdo alguns comegos comuns de
comentarios ponderados). A resposta, em geral, é cordial e vem de um ou mais
comentaristas do canal, que podem tambem se posicionar como adoradores da
youtuber.

Opinativos: comentario a partir do qual se registra uma opinido sobre o assunto em
questdo. Podem concordar ou discordar, complementar as informagdes apresentadas

nos videos. Também podem se posicionar como adoradores (alguns deixam essa
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informacdo registrada antes da opinido). Em alguns casos, quando ndo gostam da
resposta que recebem de algum outro comentarista (defensor ou ponderado), podem
mudar o tom e se posicionar como criticos.

5. Criticos: chegam na caixa de comentarios para deixar claro que séo contrarios ao
que estéa sendo dito nos videos, ou que ndo gostam da youtuber. Diferente dos haters,
0s criticos sdo posicionamentos com comentérios mais longos, em que ha uma
tentativa de desenvolver um argumento. Alguns entram nas discussdes como
criticos, mas, ao receber uma resposta mais cordial, mudam o tom e passam a ser,
também, ponderados. Outros, ao contrario, ao serem rebatidos de forma mais dura
por algum Defensor, deixam qualquer traco de cordialidade de lado e passam a se
comportar como haters.

6. Haters: usam normalmente xingamentos em seus comentarios. Se sdo respondidos
por Defensores, tendem a retornar para continuar com os xingamentos. Ao contrario
de alguns canais e relatos de estudos (LANGE, 2007, 2008; AMARAL, 2014), séo

minoria na caixa de comentarios de Jout Jout.

Com base nessa classificagdo, Adoradores e Haters estdo em posi¢cdes opostas na caixa
de comentérios. Porém, as outras posicOes sdo dindmicas e podem se alterar dependendo do
tema do video e do tom do dialogo entre os sujeitos. Notamos, por exemplo, que em algumas
situacOes aqueles que comecaram se posicionando como Defensores, ao serem respondidos ou
guestionados, comecavam a responder como Ponderados, mudando o tom do dialogo. O mesmo
vimos acontecer com alguns posicionamentos de Criticos, que depois de serem interpelados por
Ponderados, mudaram o perfil para Opinativos, tentando desenvolver uma argumentacao
prépria, mesmo que contraria as ideias da youtuber.

Para Marques (2010), esses comentarios nem sempre estdo apoiados em argumentos
logicamente validos, ou com opinides de alguma forma justificada. E importante salientar que
também existem areas de interseccao: assim, alguns posicionamentos Ponderados podem ou
ndo ser Adoradores e/ou podem (ou ndo) ser Opinativos. O mesmo acontece com todos 0s
outros perfis desse publico. A Figura 9 (abaixo) representa essas categorias, com as possiveis

mobilidades e intersecc¢des destacadas.
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Figura 9 - Posicionamento do puablico na caixa de comentarios do canal JoutJout Prazer

2. AUTO- 1. ADORADORES
DIVULGADORES 1.1. Carentes
» 1.2. Pauteiros
1.3. Defensores
1.4. Identificados

_  5.CRIICOS 7

7

6. HATERS <

Fonte: elaborado pela autora

Essa pesquisa exploratoria, a partir da identificacdo do feminismo como um supertema e
da categorizacdo desses posicionamentos com relacdo ao conteudo, ajudou a ver com mais
clareza como 0s sujeitos se expressam na caixa de comentarios e que, de alguma forma, o
feminismo se faz presente e se torna tema a ser compartilhado (debatido/interpretado/disputado)
entre 0s sujeitos que compdem o publico do canal. Partimos desses resultados para refinar a
analise e expandir, ndo s6 o corpus, mas 0s procedimentos que nos ajudaram a resolver nosso

problema de pesquisa.

4.1.2 Etnografia Virtual: delimitacdo do campo e do corpus
Depois de finalizada a exploratoria, iniciamos uma nova etnografia virtual no canal,
orientada sobretudo por observacgdes on-line. Quando o fendmeno investigado esta na internet,

delimitar o que é o campo passa a ser 0 primeiro desafio. Se na etnografia tradicional os limites
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sdo visiveis (e até palpaveis em alguns casos), quando nos valemos desse aporte para ambientes
digitais essas linhas ficam completamente borradas.

Para comegar, reconhecemos que 0s sujeitos, tanto do publico, quanto os da producéo de
conteudo, estdo presentes em mais de uma rede social digital. As postagens de um mesmo
usuario podem comecar em uma e terminar em outra, ou se expandir de acordo com as
caracteristicas do conteido de cada uma delas (em video ou comentarios, como no YouTube,
usando apenas 140 caracteres, como no Twitter, ou por fotos e pequenos videos, no Instagram).
A propria dinamica do canal JoutJout Prazer € permeada pelas relacbes que acontecem em
outros sites de redes sociais. O principal exemplo disso é a integracdo com a pagina do canal
no Facebook, que funciona como meio exclusivo pelo qual a youtuber pede sugestdes de temas
para videos. Essa dindmica, inclusive, o proprio publico do canal se apropria, a0 usar a caixa
de comentarios, por exemplo, para avisar que deixou sugestdo de temas para videos em um
comentario na pagina do Facebook.

Muitas das postagens do publico, que comentando o contetido, também se expandem, seja
por compartilhamento dos links, com novos comentarios, seja por comentar/compartilhar o
conteddo da youtuber em mais de uma rede social. I1sso sem contar as produgdes de fas: os
perfis em sites de redes sociais como Twitter, Snapchat, Instagram, além de canais no YouTube
e fanpages no Facebook dedicadas a youtuber, que ndo s6 compartilham, mas criam contetdo
em cima do que € disponibilizado por Jout Jout, se acumulam as centenas.

Por isso, nossa primeira decisdo foi delimitar esse campo ao YouTube, que é onde nasce
o canal JoutJout Prazer, e que é referenciado em outros perfis e paginas em outros sites de rede
social da youtuber. Assim, para este estudo, entendemos a caixa de comentérios do canal como
principal ambiente onde ocorrem interacfes entre 0s sujeitos. Com base nas préaticas
observadas, entendemos o YouTube como um ambiente, a Jout Jout como produtora e 0s
sujeitos que se engajam no canal das mais diversas maneiras como audiéncia®'® e/ou publico.

Para essa fase da pesquisa, fizemos uma nova coleta dos dados, que compreende todos 0s
videos postados nos dois primeiros anos de existéncia do canal (de 12 de maio de 2014 a 14 de
maio de 2016), em um total de 196 videos. Realizamos, entdo, a assisténcia de todos 0s

conteddos e a leitura dos comentarios para tentar delimitar o corpus da analise.

113 Acreditamos ser importante salientar esse aspecto, ja que, numa mudanca contextual, seja de plataforma, site
de rede social, ecossistema, contelido e/ou acontecimento, os papéis referentes a producao e a recep¢do podem ser
alterados. Jout Jout também faz parte da audiéncia e do publico de outros canais, e 0s sujeitos comentaristas,
produtores quando em suas plataformas. E o caso de Lia Camargo, por exemplo, conhecida blogueira, mas que se
engaja no canal JoutJout Prazer comentando em varios videos. Ela pode ser produtora quando escreve em seu blog,
mas no canal de Jout Jout ela foi considerada publico.
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E importante ressaltar que Jout Jout, quando grava seus videos, usa da propria
experiéncia, com situagdes cotidianas, para falar e propor discussdes''* para a audiéncia. E o
principal gancho para essas discussdes sdo 0s videos sobre empoderamento, como ela salienta
em diversas entrevistas e em seu livro. Fomos, entdo, em busca de novas pistas que
demonstrassem (e ilustrassem) o que vem a ser o empoderamento. Uma das opgOes para
qualquer canal no YouTube é a elaboracdo de playlists. Essas listagens de videos funcionam
como uma espécie de curadoria de conteudo, em que o youtuber pode dividir e recomendar 0s
préprios videos (até mesmo de outros canais), classifica-los por assunto e disponibiliza-los na
ordem que lhe convir.

Na playlist Girl/Boy Power!®, onde estdo relacionados 25 videos, todos dentro do periodo
de dois anos que estabelecemos como recorte, hd uma predominancia desse estimulo ao
empoderamento, ja que a propria youtuber identifica dessa forma no titulo da playlist. O termo
em inglés “girl power” foi adicionado ao Dicionario Oxford em 2001 e traz como significado
“o poder exercido por garotas; uma autoatitude entre meninas ¢ mulheres jovens”. Autores
como Karlyn (2003) identificam na expressdo uma relacdo direta com o0 que seria a terceira
onda do feminismo, afirmando que elementos da cultura pop dos anos 1990 trazem uma nova
imagem da mulher que salienta aspectos como independéncia e liberdade, centrais nos videos
da playlist que a youtuber apresenta. Apesar da questdo ligada as mulheres ser fundamental,
Jout Jout abre a playlist e relaciona as mesmas questdes igualmente ao empoderamento
masculino, sem nenhum tipo de divisdo ou demarcacdo de especificidade ao masculino ou
feminino.

Ao fazer uma selecdo de videos e classifica-los a partir da teméatica do empoderamento,
Jout Jout estd confirmando seu papel de produtora. Esta pratica, junto com outras, como a
edicdo dos videos, orienta (mesmo que ndo determine) o olhar dos sujeitos da audiéncia. Os 25
videos dessa playlist nos ddo uma viséo geral do contetdo que abrange o0s 196 videos coletados
no canal no periodo de dois anos. Na Tabela 2 (abaixo), apresentamos um breve resumo com

os principais dados referentes a playlist selecionada.

114 E aqui acreditamos que esse termo é fundamental, ja que ela disse, em entrevista, que “As pessoas chegam 14
muito, tipo, elas conversam muito, eu jogo a bola e elas ficam 1a. Eu meio que abro a discussdo e elas discutem”
(FARIA, 2016, informacdo verbal), ou seja, h4 uma intencionalidade em tentar direcionar um debate sobre
determinados temas dentro do canal.

115 Disponivel em: <https://www.youtube.com/playlist?list=PLjOyCrghrPop97Gh8Ge_MjK_-QpsOdmfB>.
Acesso em: 8 nov. 2016.
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Tabela 2 - Videos que compdem a playlist Girl/Boy Power do canal JoutJout Prazer!!®

VIDEO DATA VISUALIZACOES LIKES DISLIKES | COMENTARIOS
Ndo tira o batom | 26/02/2015 2.509.593 124.041 1.639 4.347
vermelho

Por uma ppk mais feliz | 21/04/2015 746.868 24.871 297 650
Pecados da noite 26/05/2015 616.241 26.496 108 639
Faz parte 14/05/2015 588.170 31.534 71 761
Calcinha sacana 30/04/2015 545.193 24.880 108 565
Minimin de hotel 23/04/2015 369.911 18.977 51 427
Por que malhamos as | 21/03/2015 472.203 20.303 110 650
coxas

Incémodos maquilantes | 24/03/2015 487.584 21.037 88 608
Big Picturizagdo das | 24/02/2015 353.489 18.615 38 280
coisas

Gente bonita, saudavel | 10/02/2015 666.611 24.650 88 331
e esclarecida

Aconteceu 05/02/2015 562.772 17.233 186 371
Vai de copinho 18/12/2014 1.273.646 45.190 545 1.252
Sem noia, sem cad 11/12/2014 590.503 30.313 260 593
Cocb a dois 30/10/2014 735.034 29.214 184 796
9 coisas que vocés ndo | 25/09/2014 1.341.297 54.100 696 1.594
sabem sobre nos

Teoria da peneira (feat. | 18/09/2014 626.194 29.881 122 490
Lifs, lufs e jorge)

Garrulitas Vulvae: uma | 28/08/2014 327.533 12.247 37 178
realidade

Por um mundo sem | 24/07/2014 335.362 20.765 50 299
velhos ranzinzas

Ninguém esta imune 01/07/2014 331.159 16.284 33 210
O que aprendemos so | 22/05/2014 391.072 14.687 58 114
far

Guarda esse piru 22/05/2014 491.370 16.833 95 198
Calcinha boa é sem | 22/05/2014 480.387 18.452 117 285
calcinha

Pensando, pensei 24/09/2015 466.129 30.784 166 2.349
Mulheres também | 11/02/2016 696.857 63.689 1752 2.274
transam

116 Coleta de dados feita em 31 out. 2016.
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Por que vocé ndo sabe | 19/01/2016 990.973 74.703 600 2.461

flertar (e eu também)

Fonte: YouTube

A ordem dos videos na Tabela 2 obedece ao mesmo ordenamento de exibicao dos videos
na playlist no canal. Como é possivel verificar, ndo é uma listagem cronologica, ou em ordem
alfabética ou por nimero de visualizacfes, comentarios ou métricas disponiveis. Dessa forma,
podemos deduzir que a ordem dos videos foi determinada pela youtuber com base em critérios
proprios. A abertura da playlist ¢ com o video mais popular do canal, “Nao tira o batom
vermelho”, € 0 encerramento com o0 segundo mais recente, ja do ano de 2016, “Porque vocé
ndo sabe flertar (e eu também)”. O primeiro fala sobre relacionamentos abusivos e o ultimo
sobre flerte e autoestima.

A maior parte do material postado, 12 videos, foi produzida em 2015. Apenas dois de
2016 fazem parte da playlist; e os outros 11 foram criados e postados em 2014. Destes, estéo
trés dos primeiros videos do canal, com data de 22 de maio de 2014: “Guarda esse piru”, “O
que aprendemos so far” e “Calcinha boa é sem calcinha”. Os trés representam o inicio do canal,
periodo no qual os videos eram gravados com webcam e a youtuber ainda esbocava certa
timidez ao se expressar.

Nesses trés videos iniciais também ja é possivel identificarmos marcas que permanecem
no funcionamento do canal, como a abordagem sarcastica de assuntos sérios (ao pedir para que
homens parem de tentar esfregar os érgdos genitais nas mulheres no transporte publico, em
“Guarda esse piru”), 0 humor e o didatismo de Julia para explicar seu ponto de vista (em
“Calcinha boa ¢ sem calcinha”, mesmo com o0 uso de uma cdmera de baixa qualidade e sem
iluminacdo apropriada, ela traz as préprias calcinhas como exemplos e usa almofadas para
mostrar o quanto deformam o corpo) e a interlocucdo com Caio ao falar de relacionamentos
(em “O que aprendemos so far”; o didlogo com o entdo namorado, que ndo aparece no video,
comeca, bem como a abordagem de assuntos ligados a relacionamentos amorosos).

Em uma analise preliminar, também € possivel constatar que os videos com maior niUmero
de visualizagdes, “Nao tira o batom vermelho”, “9 coisas que vocés ndao sabem sobre nds”, e
“Vai de copinho” tratam de temas diretamente relacionados a mulheres. Quando fala sobre
relacionamentos abusivos, em “Nao tira o batom vermelho”, a youtuber usa o préprio lugar de
fala, 0 que o deixa ligado diretamente a mulheres. Em “9 coisas que vocés ndo sabem sobre

nds”, a youtuber tenta desmistificar alguns temas ligados, principalmente, a menstruacdo. Em
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“Vai de copinho” ela conta da opgéo por substituir os absorventes descartaveis pelo coletor
menstrual e explica o uso e as vantagens.

Ja os videos com o maior nimero de comentarios (“Nao tira o batom vermelho”, com
4.347, “Porque vocé nao sabe flertar”, 2.461, e “Pensando, pensei”, 2.349) diversificam um
pouco os temas. Os dois primeiros, como comentamos anteriormente, tratam de
relacionamentos abusivos e flerte, respectivamente, e 0 terceiro traz o questionamento sobre 0s
motivos de mulheres pagarem um valor menor para entrar em festas, assunto que aborda a partir
de uma experiéncia que teve com o0s amigos. Destes, dois nao estdo entre os videos com maior
naimero de visualizagcbes (em uma classificacdo por visualizagdes, “Porque vocé ndo sabe
flertar” ficaria em 5° e “Pensando, pensei”, em 19°). O fator em comum aos trés videos é o
chamamento da youtuber para que as pessoas deixem sua opinido ou partilhem suas historias.
Apesar de ser uma préatica esperada, ja que o YouTube tem essa natureza dialdgica, ndo sdo em
todos os videos que ha o “convite” verbal explicito para o didlogo com o publico via caixa de
comentarios. Nesse caso, especificamente, a maior interacdo parece diretamente relacionada ao
pedido da youtuber.

E importante destacar que, dos 25 videos que compdem a playlist e que foram
selecionados para analise, apenas seis tinham mais de mil comentarios. Além dos citados acima,
“Mulheres também transam”, “9 coisas que voc€s ndo sabem sobre n6s” e “Vai de copinho”
tiveram 2.274, 1.594 e 1.252 comentéarios, respectivamente. Dos seis videos, cinco trazem
assuntos ligados diretamente as mulheres, pela questdo da violéncia de género, passando por
relaces de género, satde e corpo feminino.

Para o processo de andlise do canal, foi importante identificar que entre as métricas de
popularidade dos videos, estdo a aprovacao pelo botédo like e a desaprovacgdo, no botdo dislike.
Os videos que receberam mais likes foram “Nao tira o batom vermelho”, “Porque vocé ndo sabe
flertar” e “Mulheres também transam”. Nesse ultimo, a youtuber conta que durante uma viagem
de carnaval havia distribuicdo gratuita de camisinhas, mas que estavam sendo entregues apenas
aos rapazes, e questionava a atitude. Esse também foi o video com maior nimero de dislikes da
playlist: 1.752%7, “Nao tira o batom vermelho” e “9 coisas que vocés nio sabem sobre nds” sao

os videos com maior nimero de dislikes na sequéncia.

117 Aqui, o dislike pode ser interpretado, pelo menos, de duas formas. Uma, o descontentamento com o video em
si. O segundo, uma forma de deixar registrado que ndo gostaram da atitude relatada da youtuber. Em alguns casos,
0s sujeitos explicam nos comentarios o porqué de terem clicado no botdo dislike e uma das explicagdes que
observamos foi justamente essa.
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Entre os videos menos populares da playlist estdo “Garrulitas Vulvae”, “Ninguém esta
imune” e “Por um mundo sem velhos ranzinzas”. O primeiro fala sobre gases vaginais; o
segundo sobre como lidar com a autoestima; e o terceiro, a liberdade de fazer as préprias
escolhas. “O que aprendemos so far”, “Garrulitas Vulvae” e “Guarda esse piru” geraram menos
discussdes na caixa de comentarios.

Entre os que tiveram menos likes, “Garrulitas Vulvae”, “O que aprendemos so far” e
“Ninguém esta imune”. A lista com menos dislikes é semelhante, incluindo apenas o video “Big
Picturizagdo das coisas” no lugar de “O que aprendemos so far”. Da mesma forma que vemos
uma repeticdo nos videos que mais mobilizam a audiéncia, os que menos despertaram interesse
também sdo os mesmos, o que reforca que determinados temas e abordagens tém menos

aderéncia, o que leva a um menor engajamento.

4.1.3 Procedimentos metodoldgicos adotados

A partir das estratégias adotadas anteriormente e tendo delimitado o campo e o corpus,
decidimos guiar os passos do estudo a partir de trés procedimentos principais:

a) Observacdo de interacBes (HINE, 2000, 2004; FRAGOSO et al, 2012;
ANGROSINO, 2009; FLICK, 2009): essa observacao foi fundamental para entender o campo,
0s sujeitos que ali estavam, as dindmicas e as praticas que se desenvolveram. Através da
observacao do canal, entendemos atividades, reacOes, tensdes e comportamentos dos sujeitos.
Conseguimos observar todas as dinamicas da youtuber no canal (postagens, elaboracdo de
playlists, troca de destaques, postagens nas outras redes sociais vinculadas ao canal) e do
publico do canal (os comentarios a partir do momento de cada postagem, interacdes entre
usuarios, repostas, tréplicas, compartilhamento de links). Aqui, entendemos cada comentario
como uma fala de um sujeito.

b) Coleta de dados: nos voltamos principalmente aos dados possiveis do nosso campo.
Além das metricas abertas no YouTube, que comentamos anteriormente, elaboramos tabelas
com o registro das nossas “notas de campo” (HINE, 2004; ANGROSINO, 2009). Para a coleta
dos dados do YouTube (videos e comentarios) utilizamos uma extensdo do software
desenvolvido para coleta de informacdes em sites de redes sociais, 0 NCapture, posteriormente
introduzidos como fontes no NVivo.

¢) Analise qualitativa dos dados: optamos por uma analise de conteudo qualitativa, a
partir da perspectiva de Orozco (1993; 1996), tentando encontrar indicios, temas e identificar

0s supertemas. Essa abordagem demonstra, a0 mesmo tempo, a importancia do campo na
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deducdo de categorias analiticas, bem como da leitura dos textos (principalmente o0s
comentarios) como dados qualitativos sobre o publico.

Além disso, 0 uso de ferramentas de andlise qualitativa assistida por computador,
CAQDAS, foi de grande contribuicdo ao trabalho, fornecendo informacdes e facilitando a
sistematizacdo das categorias de analise do objeto. Para este estudo utilizamos o software
NVivo!!® que auxilia na organizacéo e analise de informacdes ndo-estruturadas de multiplos
formatos (fotos, videos, audios, textos, postagens de redes sociais) e fontes. Para Jacks et al
(2016, p.48), “o uso de ferramentas como os CAQDAS ¢ os softwares estatisticos facilitam a
triangulacdo de metodos e técnicas, permitindo testes sobre as possibilidades de anélise dos
dados”. A partir do NVivo, foi possivel visualizar todas as etapas do projeto, da coleta dos
dados, armazenamento das fontes, a todos os niveis de categorizacdo. O uso dessas ferramentas
ndo substitui o pesquisador, mas permite analisar melhor uma gama de dados de forma mais
interativa e intuitiva (OROZCO, GONZALEZ, 2011), ampliando as possibilidades da pesquisa.

Em todas as etapas envolvidas no uso dos softwares ressalta-se a necessidade da
observagdo sistematica da concepcéo tedrico-metodoldgica da pesquisa, pois os dados
s6 podem ser trabalhados nas ferramentas a partir dela para munir o sistema. Trata-se,
portanto, de um processo de constru¢cdo de conhecimento compartilnado entre o
pesquisador, seus instrumentos técnicos e operadores conceituais, que inicia pela

formulacéo clara de um problema de pesquisa e prossegue até o término do trabalho.
(JACKS et al, 2016, p.53)

O NVivo usa um sistema de indexa¢do construido por “nds”, o equivalente a categorias.
Cada informacéo contida pode ser armazenada como um no diferente, além de suas anotacdes,
definicdes e referéncias as partes codificadas. Esses nds podem ser, posteriormente, analisados,
cruzados com outras fontes e outros nés na busca de temas ou construcgdo de hip6teses. Assim,
conseguimos realizar cruzamentos entre os assuntos abordados nos videos de Jout Jout e 0s
comentarios feitos no canal, nas caixas de comentarios e analisar qualitativamente esse material,
além de testar hipoteses e visualizar categorias argumentativas e tematicas.

Depois da coleta dos dados da playlist, apresentamos o material produzido pela youtuber,
para evidenciar 0s aspectos presentes que mostram como € o argumento que leva ao
empoderamento. Para facilitar a visualizagdo, elaboramos uma ficha documental de cada um
dos videos, contendo alguns dos principais dados observados. Apesar do uso ser mais comum
para organizacdo de dados de entrevista (FLICK, 2009), sdo também produtivas na coleta de

outros dados qualitativos, como desses produtos audiovisuais. Seguimos o seguinte modelo:

118 Apesar do NVivo ser um software proprietario, com uma licenca onerosa, foi possivel utiliza-lo a partir do
convénio realizado com a universidade, que disponibilizou licencas para uso dos estudantes.
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FICHA DOCUMENTAL

Titulo do video

Link para o video

Eixo

Cenario

Edicdo

Didatica

Participacdo

Origem do tema

Experiéncia

Tema

Argumento “empoderador”

Os dois primeiros itens trazem os dados mais gerais, como o Titulo do video e o Link,
para mostrar onde estdo disponiveis e o Eixo indica por onde ela tangencia a categoria
argumentativa (que explicaremos melhor no proximo capitulo). Em seguida, evidenciamos
aspectos mais técnicos com relacdo a producdo: Cendrio, indicando o lugar onde ela grava e
suas caracteristicas; Edicdo, em que mostramos o uso que ela faz da edi¢do (mais elaborada,
com diversos tipos de insercdo, algo que dé ritmo a fala ou até mesmo como recurso para
complementar a argumentacdo); Didatica, em que apontamos quando a youtuber usa algum
recurso, instrumento ou técnica com o objetivo de ensinar; Participacdo, para sinalizar quando
ha algum convidado (que apareca ou ndo no video); Origem do tema, em que indicamos quem
sugeriu 0 assunto abordado no video; Experiéncia, onde sinalizamos de que maneira o
confessional se faz presente na fala de Jout Jout; Tema, que esta sendo abordado; e, para
finalizar, Argumento “empoderador”, deixando claro qual é o argumento que ela usa no video
que, de alguma forma, evidencia o empoderamento.

Depois de coletar e sistematizar os dados referentes a producéo, os videos e comentarios
da playlist foram coletados com o NCapture e inseridos no NVivo, armazenados no item Fontes
(Figura 10) e divididos entre video e comentarios. Junto de cada video é possivel inserir a

transcrigdo e, a partir dela, criar novos nos (categorias).



Figura 10 - Fontes do YouTube inseridas no NVivo
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Eu tinha uns temas guardados aqui.

E vou sair falando, foda-se.

Esfregar o seu piru nas pessoas dentro de transportes piblicos
de repente virou uma boa ideia. Quando € que foi isso? Eu ndo
acompanhei essa transicdo

Piru tem que ficar dentro da cueca. Em lugares publicos
principalmente a ndo ser que vocé esteja numa cachoeira com
varias pessoas de piru de fora do seu lado

Ao todo, foram analisados 14.394 comentarios*'® feitos nos 25 videos, uma coleta que

equivale a 65,72% do total de comentarios. Depois de inserir os dados no programa, usamos o

recurso automatico de Autocodificacdo, 0 que permitiu a separacdo das informacdes

codificadas entre video e comentarios. Esses comentarios, foram separados por video, usuario,

como primario ou resposta, por dia e horario, com os links para os perfis dos comentaristas e

para as postagens. Com base nessa estruturacdo feita com auxilio do NVivo, os textos foram

lidos e categorizados, como ilustra a Figura 11, abaixo:

119 Ndo ha coleta do total dos comentarios, pois, de acordo com a pagina de Ajuda do NCapture no site do
desenvolvedor, a ferramenta coleta apenas o que o YouTube disponibiliza, excluindo aqueles privados ou com
algum tipo de restricdo (muitas vezes os comentarios mais antigos também ficam indisponiveis na plataforma).
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Figura 11 - Estrutura de codificagcdo dos comentarios no NVivo
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Fonte: NVivo

Todas as categorias e subcategorias estdo relacionadas a esquerda, seguidas pelo nimero
de fontes (25, uma de cada video no caso da playlist), bem como o nimero de referéncias em
cada uma dessas categorias. Além da leitura e categorizacdo dos comentarios (né Geral) de
acordo com o posicionamento do publico (n6 Publico), a exemplo do que ja tinhamos feito na
exploratdria, e a divisdo entre temas e supertemas, praticas do pablico do canal (né Préticas),
conseguimos isolar em um né apenas os dados sobre cada comentarista do canal (0 n6 Usuarios)
e tudo o que postaram sobre os 25 videos. Para preservar as sujeitos, ndo utilizamos os nomes
de usuérios. E um outro né, conseguimos verificar todos os comentarios que a propria Jout Jout
deixou no seu canal.

No capitulo seguinte, o foco recai com maior atencdo a referida playlist, e
apresentaremos uma analise do conteudo dos videos de Jout Jout e dos comentarios tecidos pelo
publico nos diferentes espacgos abertos no canal da youtuber.
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5 APLAYLIST DA JOUT JOUT: EMPODERAMENTO POR CONSTRUCAO E
DESCONSTRUCAO

“Ndo tem nada pra fazer? Vai brincar um
pouquinho com vocé, vai se conhecer, vé as coisas
que acontecem ali em baixo. S6 coisa maravilhosa,
né? Ela concorda. ” (Jout Jout no video “Por uma
ppk mais feliz”)

Ao analisar a playlist Girl/Boy Power que a youtuber preconiza como empoderamento,
caracteristicas no desenvolvimento da sua fala se tornam muito marcantes e sugerem a divisdo
dos videos em duas categorias argumentativas'?%: construc&o e desconstrucdo. Nos videos em
que a linha argumentativa é de Construcdo, o aconselhamento se mostra relevante. Nesses
videos, Jout Jout se dirige a audiéncia para falar sobre relacionamentos amorosos, aconselha a
como lidar com a intimidade, com o ciime, estimula seus membros a exercer sua liberdade, seu
arbitrio e pede que reflitam para fazer melhores escolhas. Aqui, o argumento que “empodera”
passa pela construgdo de conceitos, a partir de comportamentos que a youtuber considera
positivos. J& nos videos em que o argumento apresenta caracteristicas de Desconstrucao, Jout
Jout parte de criticas e questionamentos, para depois voltar a propor (novos comportamentos,
liberdades). Ou seja, hd sempre uma ruptura evidente, uma ruptura que desconstroi,
principalmente, preconceitos. Nesses videos Jout Jout contesta padrdes e tabus em relacdo a
sexualidade, violéncia e papeis de género, liberdade sexual, satde e corpo, principalmente.

5.1 O argumento de Construcéo
A questdo do aconselhamento é muito significativa na playlist, principalmente nos
videos que classificamos de Construcdo. Na Tabela 3 (abaixo), apresentamos a sinopse dos

videos com essa classificacdo:

Tabela 3 - Videos da playlist Girl/Boy Power com argumento de Construcao

Titulo do video Eixo Sobre o video
Pecados da noite Psicologia Duracéo: 3:24
ordinaria Sinopse: Questiona porque pessoas que saem antes de uma festa

sdo taxadas de perdedoras e faz uma defesa do direito de escolha
de atividades que Ihe fazem feliz em detrimento de agir com base
no julgamento alheio.

Faz parte Psicologia Duracdo: 3:40

ordinaria Sinopse: Pergunta por qué as pessoas ficam com medo de sofrer
e defende que o sofrimento é parte importante da vida e que o
melhor ndo é evita-lo, mas aprender a lidar com ele.

120 Aqui nos valemos das mesmas estratégias metodoldgicas que lancamos mao ao tipologizar o comportamento
do publico (vide exploratéria e capitulo seguinte: a analise de contetdo qualitativa, de acordo com a perspectiva
de Orozco 1993, 1996).
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Calcinha sacana Psicologia Duragéo: 3:14
ordinaria Sinopse: A partir da situacdo ilustrada de uma moga que apds ir
ao banheiro fica com o vestido engatado na calcinha (a chamada
calcinha sacana) o que a deixa de bunda de fora, defende que as
pessoas sejam solidarias e facam parte da sociedade parceira,
aquela parte da sociedade que ajuda e ndo que fica rindo e
deixando a pessoa mais constrangida.
Minimin de hotel Psicologia Duragéo: 4:11
ordinaria Sinopse: Fala sobre amores platénicos e como criar certas ilusdes
e imaginar histérias pode ser saudavel para exercitar a
criatividade em outras areas da vida.
Big picturizacéo das coisas Psicologia Duracdo: 4:02
ordindria Sinopse: Traz de o brinquedo Jumpy para ensinar como ter uma

vida mais leve. A youtuber diz que as pessoas ddo muita
importancia e colocam muita energia em problemas, que
colocados em perspectiva, ndo mereceriam.

Gente  bonita, saudavel e | Relacionamentos | Duragdo: 4:27

esclarecida Sinopse: Fala que pessoas escrevem dizendo que ndo sabem lidar
com seus cOnjuges, por que ficam tentando imaginar o que esta
acontecendo. A youtuber aconselha a ser sempre direta e honesta
em relacionamentos e perguntar o que est4 acontecendo ou o que
0 outro estd pensando para evitar mal-entendidos

Aconteceu Psicologia Duracéo: 4:33

ordinéria Sinopse: Vai com 0 namorado para uma praia naturista em Jodo

Pessoa. Ao narrar a experiéncia, fala sobre (e recomenda) sair da
zona de conforto, se policiar para ndo julgar as pessoas e da
sensacdo de liberdade de um banho de mar nua.

Cocb6 a dois Relacionamentos | Duragdo: 7:01

Sinopse: Fala que publico do canal reclama da dificuldade de
dividir certas intimidades com os namorados, como fazer cocé.
A youtuber fala que fazer cocd é perfeitamente natural a todos os
seres humanos e conta como ela e o namorado lidam com
situacBes como essa.

Teoria da peneira (feat. Lifs, lufs e
jorge)

Psicologia
ordinaria

Duracéo: 5:07

Sinopse: Dirige-se as pessoas que insistem em tentar se relacionar
com outras que ndo dividem interesses em comum ou que, de
alguma forma, fazem mal e ensina a teoria da peneira, que
consiste em pensar em coisas que VOCé gosta e espera no outro
(formando sua peneira) para entdo refletir sobre se as pessoas
com quem vocé esta se relacionando passam por esse filtro.

Por um mundo sem velhos

ranzinzas

Psicologia
ordinaria

Duracéo: 3:42

Sinopse: Traz o brinquedo Jumpy para explicar que é muito
importante que na vida as pessoas fagam escolhas que as deixem
felizes, ndo para responder expectativas da familia ou outras
pessoas.

Ninguém esta imune

Psicologia
ordindria

Duracdo: 3:32

Sinopse: Diz que baixa autoestima pode atingir todo mundo em
algum momento e ensina técnicas e maneiras das pessoas se
valorizarem e se amarem.

O que aprendemos so far

Relacionamentos

Duracéo: 2:24
Sinopse: Diz que ndo é legal fazer ciuminho em um
relacionamento e fala da importancia de negociar sempre.

Por que vocé ndo sabe flertar (e eu
também)

Psicologia
ordindria

Duracdo: 7:40

Sinopse: Atende mais um pedido do publico que quer que ela fale
sobre flerte. Depois de estudar e buscar sobre o assunto, a
youtuber diz que o maior erro nesse jogo de sedugdo é avaliar o
qudo atraente somos de acordo com a opinido de um
desconhecido e que uma rejeicdo pode gerar uma frustracao
imensa por causa da grande cobranca que isso gera. Jout Jout
ensina que para ser divertido € preciso tirar isso da cabeca e ndo
encucar com a opinido alheia e partir para a proxima.

Jout Jout sempre parte do seu lugar de fala, das proprias experiéncias para universalizar

esses conselhos, de maneira a sugerir novos significados. O estimulo a liberdade individual e a



125

propositividade também sdo caracteristicas determinantes desses contetdos. Os videos, de
alguma forma, funcionam como uma “terapia” ou “autoajuda’?'” para essa audiéncia.

Como é possivel ver na Tabela 3, os videos da categoria argumentativa de Construcao
sdo articulados pela youtuber a partir de dois principais eixos: psicologia ordinaria e
relacionamentos. O eixo Psicologia Ordinaria traz aqueles videos em que o empoderamento é
trabalhado principalmente através de um aconselhamento e estimulo a questdes de liberdade
individual. Jout Jout reforca uma tomada de posicdo, se valendo de uma psicologia do senso
comum, do cotidiano. A youtuber se posiciona como alguém que ensina, mostrando como o
jovem deve lidar com diversas situaces, como as escolhas profissionais e de vida, parceiros
amorosos, autoafirmacao, autoaceitagéo, a analisar os problemas a partir de outras perspectivas,
a construir novos conceitos positivos sobre si e sobre o outro. Ja no eixo Relacionamentos, o
empoderamento é tangenciado por conselhos com ligacdo direta a relagcbes amorosas, ensinando
a lidar com questdes como cilmes, intimidade, escolha de parceiros, paix@es, rotina,
expectativas e maturidade.

O primeiro dos videos dessa categoria na playlist é Pecados da noite, com 3 minutos e
24 segundos de duracdo, em que Jout Jout questiona porque pessoas que saem antes de uma
festa sdo taxadas de perdedoras e defende (e recomenda) a todas as pessoas o direito de escolha
de atividades que lhe fazem feliz em detrimento de agir com base no julgamento alheio.

121 Em entrevista, o jornalista Pedro Bial questionou se a youtuber se da conta de que seus videos servem como
autoajuda para adolescentes e jovens, sobre como lidar com situacdes e emocdes caracteristicas desse periodo da
vida, e ela disse que tem essa consciéncia. A entrevista foi ao ar no dia 6 de novembro de 2016, no canal GNT.
Disponivel em <http://gnt.globo.com/programas/programa-com-bial/videos/5426520.htm>. Acesso em: 8 fev.
2017.



http://gnt.globo.com/programas/programa-com-bial/videos/5426520.htm
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Figura 12 - Printscreen do video Pecados da noite
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Fonte: YouTube

FICHA DOCUMENTAL

Titulo do video Pecados da noite

Link para o video https://www.youtube.com/watch?v=48PCBwf3Cls&

Eixo Psicologia ordinéria

Cenério Sala

Edicéo D4 ritmo & fala

Didatica Através do dialogo com Caio

Participacdo Caio

Origem do tema Youtuber

Experiéncia Conta sobre situacdes em que ela quis ir embora cedo de festas e recebeu criticas
dos amigos por querer fazer isso

Tema Sair a noite (e poder ir embora cedo)

Argumento “empoderador” Fala que é importante ter liberdade de escolher que horério ir embora de festas,
de ndo dar atencdo para as cobrancas dos outros, de respeitar 0s amigos que tém
vontades diferentes das suas, que querer ficar em casa em um sabado a noite nao
te faz um perdedor.

O préximo video dessa categoria na playlist é Faz parte, com duracdo de 3 minutos e
40 segundos e Jout Jout defende que o sofrimento é parte importante da vida e que o melhor

ndo é evita-lo, mas aprender a lidar com ele.

122 De antemé&o esclarecemos que os printscreens dos videos foram tirados em datas diferentes das coletas dos
dados sobre a playlist e o canal, por isso 0 nimero de inscritos e o total de visualizagfes difere do que esta
apresentado nas tabelas apresentadas nos capitulos 4, 5 e 6.
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Figura 13 - Printscreen do video Faz parte
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FICHA DOCUMENTAL

Titulo do video Faz parte

Link para o video https://www.youtube.com/watch?v=XApdxXt0dzc&

Eixo Psicologia ordinéria

Cenario Quarto

Edicdo D4 ritmo a fala

Didatica Dialogo imaginario

Participacao Né&o ha

Origem do tema Youtuber

Experiéncia Conta que fez essa reflexdo que a levou a gravar o video por causa de conversas

gue teve em suas redes sociais digitais com sujeitos da audiéncia, que relataram
suas experiéncias. Ela reproduz parte das conversas, conta sobre e-mails, mas
sem citar os nomes de quem fez relatos. Além disso, a experiéncia dela sobre o
assunto vem do namorado, que conta se preocupar antecipadamente com o
comportamento dos cachorros dela quando fossem morar juntos.

Tema Sofrimentos

Argumento “empoderador” Jout Jout fala sobre a necessidade de lidar com os sofrimentos e ndo de extirpa-
los da vida, porque, segundo ela, sdo parte essencial da vida. Ela ressalta a
importancia, também, de ndo sofrer por antecipacdo, de ndo gerar preocupacdes
por situacdes hipotéticas, que ndo estdo dadas. Aconselha a agir de acordo com
as proprias vontades, a investir em projetos pessoais, a lidar com os sofrimentos.

Em seguida, vem o video Calcinha sacana, que tem a dura¢do de 3 minutos e 14
segundos. Nele, Jout Jout, a partir da situacdo ilustrada de uma moca que apds ir ao banheiro
fica com o vestido engatado na calcinha que a deixa de bunda de fora (0 que ela chama de
calcinha sacana), defende que as pessoas sejam solidarias e fagcam parte da sociedade parceira,
aquela parte da sociedade que ajuda e ndo que fica rindo e deixando a pessoa mais constrangida.
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Figura 14 - Printscreen do video Calcinha sacana
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Fonte: YouTube

FICHA DOCUMENTAL

Titulo do video

Calcinha sacana

Link para o video

https://www.youtube.com/watch?v=0Pmsj4f8rdw&

Eixo Psicologia ordindria

Cenario Quarto

Edicdo Didatica

Didatica Representagio (atuacdo como “menina”), inserida na edi¢do em preto e branco

Participacdo

Nao ha

Origem do tema

Youtuber

Experiéncia

Diz que é uma situacdo que pode acontecer com qualquer pessoa

Tema

Constrangimentos

Argumento “empoderador”

Chama a fazer parte da sociedade parceira, salientando que € importante avisar
guando alguém esta com a bunda de fora. “Vamos ser parceiros, vamos ser
amigos, pode acontecer com qualquer um né”, disse.

O quarto video em que 0 empoderamento é trabalhado por um argumento de Construcdo

é Mininim de hotel, que tem 4 minutos e 11 segundos. No video, Jout Jout fala sobre amores

platdnicos e como criar certas ilusdes e imaginar historias pode ser saudavel para exercitar a

criatividade em outras areas da vida. A youtuber comeca o video justificando porque néo esta

no ambiente doméstico e nessa justificativa descobrimos que ela estd em um quarto de hotel.
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Figura 15 - Printscreen do video Mininim de hotel
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FICHA DOCUMENTAL

Titulo do video

Mininim de hotel

Link para o video

https://www.youtube.com/watch?v=8VKK9RfoiUY &

Eixo Psicologia ordinaria

Cenario Quarto de hotel (diz que tenta montar um cenario)
Edicdo Ritmo a fala

Didatica Nenhum elemento

Participacao Né&o ha

Origem do tema Youtuber

Experiéncia Faz relatos de que quando era mais nova se apaixonava todos os dias. No final
agradece a todos os rapazes com quem viveu amores platénicos por fazer dela
uma pessoa mais criativa

Tema Amores platbnicos

Argumento “empoderador”

Jout Jout incentiva um determinado comportamento como afirmativo. Para ela,
ser criativo é positivo e deve ser estimulado, 0 que acontece através da
imaginacao, que pode vir até mesmo de viver amores ficticios, como ela relata.

O video Big Picturizagao das coisas, é o quinto do argumento Construcéo, com duracao

de 4 minutos e 2 segundos. A youtuber diz que as pessoas ddo muita importancia e colocam

muita energia em problemas, que se fossem colocados em perspectiva, ndo mereceriam. A iSso

se refere ao neologismo hibrido “big picturiza¢do”, termo que aparece também referenciado em

outros videos, como o “Calcinha sacana”, anteriormente.
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Figura 16 - Printscreen do video Big Picturizagdo das coisas
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Titulo do video

Big Picturizagdo das coisas

Link para o video

https://www.youtube.com/watch?v=ezxWrYwVv2U&

Eixo Psicologia ordinéria

Cenério Sala

Edicdo Didatica (para dar nocdo diferente de perspectiva)

Didatica Brinquedo Jumpy, edicdo

Participacdo N&o ha

Origem do tema Youtuber

Experiéncia Diz que estava chateada por ndo ter sido incluida em um grupo no Whatsapp, o
que a deixou transtornada. Nao era um absurdo eu néo ser adicionada nesse grupo
gue eu achava que eu deveria ser adicionada.

Tema Problemas

Argumento “empoderador”

No video ela aconselha a tomar certa distancia dos problemas para ver o quao
pequenos sdo se colocados em perspectiva; ensina como fazer isso, propGe
mudancas.

Gente bonita, saudavel e esclarecida € o primeiro video do argumento Construgao

articulado pelo eixo dos conselhos sobre “Relacionamentos”. Nesse video, que tem 4 minutos

e 27 segundos de duracéo, Jout Jout fala que pessoas escrevem dizendo que ndo sabem lidar

com seus conjuges, porque ficam tentando imaginar o que eles estdo pensando. A youtuber,

entdo, aconselha a ser sempre direta e honesta em relacionamentos e perguntar o que esta

acontecendo ou 0 que o outro esta pensando para evitar mal-entendidos.
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Figura 17 - Printscreen do video Gente bonita, saudavel e esclarecida
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Titulo do video Gente bonita, saudavel, esclarecida

Link para o video https://www.youtube.com/watch?v=C3JXnzO0gmM &

Eixo Relacionamentos

Cenério Avrea externa de casa

Edicdo Ritmo a fala

Didética Nenhum

Participacao Né&o ha

Origem do tema Pedido do publico

Experiéncia Diz que em qualquer situagdo que precisa esclarecer, adiciona um “vem cd” a
pergunta; diz que gosta das coisas esclarecidas rapidamente, pois caso contrario
passa mal.

Tema Mal-entendidos

Argumento “empoderador” No video ela diz que as questdes precisam ser resolvidas imediatamente sendo
viram uma bola de neve. “Entéo resumindo pra vocé que t4 tendo que decifrar
sinais bizarros, ndo decifra, pergunta logo, vai gastar seu tempo que vocé podia
t4 vendo Netflix. Entendeu? Tentando decifrar sinal? Ah, que desperdicio”.

Em Aconteceu, com 4 minutos e 33 segundos de duracdo, Jout Jout esta em uma praia
naturista, em Jodo Pessoa. Ao narrar a experiéncia, no local em que acontece, fala sobre (e
recomenda) sair da zona de conforto, se policiar para ndo julgar as pessoas e da sensacéo de
liberdade.
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Titulo do video

Aconteceu

Link para o video

https://www.youtube.com/watch?v=5u7qzKfS57M&

Eixo Psicologia ordinéria

Cenério Praia naturista

Edicdo Ritmo a fala, mostrar o lugar onde foi gravado o video

Didatica Diélogo com Caio

Participacdo Caio

Origem do tema Youtuber

Experiéncia Registro do momento da experiéncia de ir pela primeira em uma praia naturista.
Conforme vai narrando a experiéncia, a youtuber vai também refletindo sobre o
que se passa, avaliando e tentando, a partir dela, construir novos conceitos sobre
0 corpo humano, sobre julgamentos, sobre liberdades.

Tema Nudez

Argumento “empoderador”

Nesse video, Jout Jout constroi esses conceitos junto com a audiéncia, conforme
se da a experiéncia. Fala de se livrar das amarras sociais, do estar julgando o
outro (e o corpo do outro), de como é bonito e diverso o corpo humano.

O video seguinte, Cocd a dois, com 7 minutos e 1 segundo de duracdo, Jout Jout atende

aoutro pedido do publico, que quer saber como lidar com certas intimidades com os namorados,

como fazer coco.




Figura 19 - Printscreen do video Coc0 a dois
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Titulo do video Cocb a dois
Link para o video https://www.youtube.com/watch?v=isD15emtEds&
Eixo Relacionamentos
Cenério Sala
Edicdo Ritmo a fala
Didatica Nenhum
Participacao Né&o ha
Origem do tema Pedido do publico
Experiéncia Fala como ela faz para defecar perto do namorado, algo que apresenta como uma
“técnica” a ser seguida

Tema Intimidade
Argumento “empoderador” Comega pela generalizagdo de que todas as pessoas cagam, por isso é natural.

Teoria da peneira (feat. Lifs, Lufs e Jorge) tem duracdo de 5 minutos e 7 segundos e

Jout Jout se dirige as pessoas que insistem em tentar se relacionar com outras que ndo dividem

interesses em comum ou que, de alguma forma, as fazem mal e ensina a teoria da peneira, que

consiste em pensar em coisas que VOCé gosta e espera no outro para entdo refletir sobre se as

pessoas com quem vocé esta se relacionando passam por esse filtro.
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Figura 20 - Printscreen do video Teoria da peneira (feat, Lifs, Lufs e Jorge)
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Titulo do video

Teoria da peneira (feat. Lifs, Lufs e Jorge)

Link para o video

https://www.youtube.com/watch?v=fk70kObOKcc&

Eixo Psicologia ordinéria

Cenério Area externa — ndo identificavel
Edicéo Ritmo & fala

Didatica Peneira, brinquedo Jumpy
Participacdo N&o ha

Origem do tema Youtuber

Experiéncia Jout Jout conta que aprendeu isso com uma amiga e trouxe os elementos literais
dessa metafora para se fazer entender.
Tema Escolhas de parceiros

Argumento “empoderador”

A importancia de pensar nas escolhas, escolher parceiros que dividam mesmos
gostos, interesses, que a faca feliz.

Por um mundo sem velhos ranzinzas € o proximo video, com 3 minutos e 42

segundos, e Jout Jout traz o brinquedo Jumpy para dar conselhos sobre expectativas. Esse € 0

primeiro video em que ela traz Jumpy, e diz que ¢ “0 tipo de investimento que eu faco pro meu

canal”. Nesse video, gravado em uma sala em que ha bastante luz do sol, que entra por uma

janela atrés da youtuber, ela tem o brinquedo em cima de uma mesa, que usa de apoio para

exemplificar as metéaforas e conselhos para a audiéncia.
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Figura 21 - Printscreen do video Por um mundo sem velhos ranzinzas
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Titulo do video

Por um mundo sem velhos ranzinzas

Link para o video

https://www.youtube.com/watch?v=dVi92F1SIto&

Eixo Psicologia ordinéria
Cenério Desconhecido
Edicéo Ritmo & fala
Didatica Brinquedo Jumpy
Participacéo N&o ha

Origem do tema Youtuber

Experiéncia

N&o traz uma fala especifica

Tema

Escolhas pessoais (como lidar com expectativas dos outros)

Argumento “empoderador”

Se tentar se encaixar no padrdo de felicidade dos outros, pode até se equilibrar,
mas ndo encaixa, 0 que vai causar frustracéo, vai virar um velho ranzinza.

Em Ninguém esta

imune, de 3 minutos e 32 segundos, Jout Jout diz que baixa

autoestima pode atingir todo mundo e ensina técnicas e maneiras de como se valorizar.
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Figura 22 - Printscreen do video Ninguém estd imune
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Titulo do video Ninguém esta imune

Link para o video https://www.youtube.com/watch?v=4GBgxWHub8U &

Eixo Psicologia ordinéria

Cenério Rua, quarto

Edicdo Cortes que mostram as locacdes, insere video que ilustra o assunto, ritmo a fala

Didatica Edicdo

Participacdo N&o ha

Origem do tema Youtuber

Experiéncia Faz sorrisos nas pintas, mostra tentativas frustradas de fazer um exercicio basico
da ginéstica, liga para um amigo para perguntar se ele a acha maravilhosa

Tema Baixa autoestima

Argumento “empoderador” Diz que vocé é uma pessoa maravilhosa, “somos todos, todos nds temos alguma
coisa especial que ninguém tem”.

O que aprendemos so far, com apenas 2 minutos e 24 segundos de duracgdo, também é
um dos videos em que o empoderamento vem em forma de conselhos sobre relacionamentos,
principalmente com relacdo a ciime. Esse foi um dos primeiros videos do canal e o primeiro

em que vemos o didlogo entre Caio e Jout Jout.
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Figura 23 - Printscreen do video O que aprendemos so far
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Titulo do video

O que aprendemos so far

Link para o video

https://www.youtube.com/watch?v=D5xgZtuhQ14&

Eixo Relacionamentos
Cenario Quarto

Edicéo Ritmo & fala
Didatica Diélogo com Caio
Participacéo Caio

Origem do tema Youtuber

Experiéncia Jout Jout da uma série de conselhos sobre o que fazer se algum programa com o
namorado foi cancelado, como botar uma mdusica e criar uma coreografia.
Ficamos sabendo que € isso que ela faz porque Caio questiona.

Tema Frustraces

Argumento “empoderador”

Diz para evitar ciimes, para pensar em si e na propria liberdade, além de dar
conselhos para lidar com o outro em um relacionamento.

O ultimo video que trabalha a questdo do empoderamento através do argumento de

Construcéo, e que fecha a playlist Girl/boy Power, é Porque vocé ndo sabe flertar (e eu

também), de 7 minutos e 40 segundos de duracdo. Esse é um dos dois videos de 2016 que

fazem parte da playlist (o outro é “Mulheres também transam”).




Figura 24 - Printscreen do video Porque vocé néo sabe flertar (e eu também)
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sofrimento horrivel. Ai ndo é bom flertar assim”, disse.

Titulo do video Por que vocé ndo sabe flertar (e eu também)

Link para o video https://www.youtube.com/watch?v=GVibxNTApC8&

Eixo Psicologia ordinéria

Cenério Sala

Edicdo Ritmo a fala

Didatica Pesquisa na internet

Participacdo N&o ha

Origem do tema Pedido do publico

Experiéncia Diz que nunca soube flertar porque sempre ficava encucada com o que o outro

iria pensar sobre ela. “Ai transformava um tro¢o que era pra ser divertido num

Tema Flerte

possam se divertir flertando.

Argumento “empoderador” Diz que o maior erro no flerte é avaliar o quéo atraente somos de acordo com a
opinido de um desconhecido e, em vez de dar dicas de como flertar, ela mostra
esses aspectos negativos para que as pessoas trabalhem sobre eles e, entdo,




Tabela 4 - Sintese da anlise da producdo da youtuber nos videos com argumento de Construcéao
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flertar (e eu
também)

EIXO CENARIO EDIGAO DIDATICA PARTICIP. INICIATIVA TEMA SENTIDOS RELACIONADOS AO TEMA
DO TEMA
Pecados da Psicologia Sala Ritmo a fala Dialogo com Caio Youtuber Sair anoite (e | “Regra maldita diz que quem vai embora cedo é perdedor”; ndo
noite ordinéria Caio ir embora entende implicancia com quem tem sono; “melhor ndo ter
cedo) companhia do que ter o outro emburrado”; sé ir embora cedo se fica
com alguém é um pensamento errado.
Faz parte Psicologia Quarto Ritmo a fala Diélogo Nenhum Youtuber Sofrimentos Faz parte da vida; é parte importante da vida; ndo é preciso acabar
ordinéria imaginério com ele, mas lidar; deixa de viver coisas gostosissimas; deixa de
fazer projeto maneirdo; ndo querer parto natural por puro medo é
errado.
Calcinha Psicologia Quarto Didética Representacdo Nenhum Youtuber Constrangi- Quem esta na situagdo ndo percebe; no inicio quer morrer, mas dai
sacana ordinéria (atuacéo), mentos lembra da big picturizagao; espera por alguém da sociedade parceira.
inserida na edi¢cdo
Mininim de Psicologia Quarto de Ritmo a fala Nenhum Nenhum Youtuber Amores Todos os dias criar histdrias na cabeca; coisas de seres pensantes;
hotel ordinéria hotel platonicos exercita a criatividade.
Big Psicologia Sala Didética Brinquedo Nenhum Youtuber Problemas N&o curtir foto ndo é problema; big Picture; ndo internalizar; a gente
Picturizagdo | ordinaria (mostrar Jumpy, edicéo ndo morre de fome; ndo tem zumbis atacando; inventa problemas.
das coisas perspectiva)
Gente Relacionamentos | Area externa Ritmo a fala Nenhum Nenhum Pedido do Mal- “Buraco sem fundo do ser humano inseguro”; vem cg; deixa sem
bonita, da casa publico entendidos sono.
saudavel,
esclarecida
Aconteceu Psicologia Praia Ritmo a fala Dialogo com Caio Youtuber Nudez Muito desapego; sente amarras sociais; devia ter em todo o lugar;
ordinaria naturista Caio peitos e pénis em formatos diferentes; corpo humano muito lindo.
Cocb a dois Relacionamentos | Sala Ritmo a fala Nenhum Nenhum Pedido do Intimidade Seres humanos cagam, importante é ndo ouvir o barulho do cocd do
publico outro.
Teoria da Psicologia Area externa Ritmo a fala Peneira, Nenhum Youtuber Escolha de Pensar nas escolhas; escolher parceiros que dividam gostos e
peneira ordindria brinquedo Jumpy parceiros interesses.
Por um Psicologia Desconhecido | Ritmo a fala Brinquedo Jumpy | Nenhum Youtuber Escolhas Se tentar encaixar padréo de felicidade dos outros ndo vai entrar; s6
mundo sem ordinéria pessoais vocé sabe o0 que vai fazer vocé feliz.
velhos (expectativas)
ranzinzas
Ninguém Psicologia Rua, quarto Cortes locagdes, | Edicéo Nenhum Youtuber Baixa Ataca das mais feinhas as mais bonitinhas; todos tém algo especial;
esta imune ordinéria insere video que autoestima se ndo da pra ver do satélite (celulite, defeitos) deixa pra la.
ilustra assunto
O que Relacionamentos | Quarto Ritmo a fala Dialogo com Caio Youtuber Frustracoes Ciuminho é ridiculo; na relagdo tem que negociar sempre; néo
aprendemos Caio frustrar por planos a dois que ndo rolaram, mas criar outros legais
so far pra fazer sozinha.
Porque vocé | Psicologia Sala Ritmo a fala Pesquisa na Nenhum Pedido do Flerte Era para ser divertido e despretensioso; forma de avaliar o quéo
néo sabe ordinéria internet publico atraente somos de acordo com opinido de um desconhecido; quer

atrair todos os outros humanos; noia de ser rejeitado.
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Como podemos ver na Tabela 4 (pagina anterior), o eixo que a youtuber mais usa para
articular o argumento de Construcdo é o da “Psicologia Ordinéaria”, em 10 videos, em que 0
aconselhamento sobre questdes valorosas, especialmente em relacdo a vida dos jovens, esta
presente, como € possivel ver pelos temas abordados. Ja o eixo “Relacionamentos” aparece de
forma relevante em trés videos, em que a youtuber apresenta o argumento de Construcdo ao
tratar sobre frustracGes, intimidade e mal-entendidos entre casais.

Com relacdo as questdes mais técnicas da playlist, que envolvem a execuc¢do dos videos,
0s cenarios escolhidos pela youtuber ddo ideia de proximidade e ligacdo com a audiéncia, ja
que, em sua maioria, sdo gravados em locais intimos da casa. O quarto e a sala sdo 0s principais,
em quatro videos cada um. Nas gravac@es no quarto, por exemplo, existem varios elementos
que dao uma impressao de autenticidade ao ambiente, como a toalha pendurada, a escrivaninha
com alguns itens, a cama. Dessa forma, 0 ambiente ndo se parece com um cenario, mas um
quarto de alguém que néo teve tempo de arrumar a casa antes de receber um amigo.

Também no que concerne 0s cendrios, s6 ha pistas de intencionalidade em um video
(Mininim de hotel), gravado em um quarto de hotel. Isso nos leva a pensar que, mesmo quando
estd em casa, pode existir um planejamento, com a escolha de elementos a serem revelados a
audiéncia, mesmo que isso signifique representar uma “néo inten¢ao”.

A edicdo, outra questdo técnica presente, tem duas principais fungdes: dar ritmo a fala,
com cortes secos que tornam a mensagem mais direta, em 10 videos; e como recurso didatico,
em dois videos. Em apenas um dos videos (Ninguém estd imune) é usado de forma mais
elaborada, com insercdes de imagens de outras origens, com alguns filtros. Jout Jout usa alguns
recursos didaticos para tentar ensinar, e deixar claro, seus pressupostos. Nos videos com
argumento de Construcdo, ela usa o didlogo, especialmente com Caio, em trés deles; o
brinquedo Jumpy, em trés; a edi¢do, em dois; a atuacdo, em um; e a pesquisa na internet, para
dar uma ideia de cientificidade, em um.

Alguns videos da youtuber contam com participaces. Nos ligados ao argumento de
Construcéo, Caio € o principal, em trés videos. Em todos eles, 0 ex-namorado € uma presenca
percebida apenas pela voz e pelo olhar de Jout Jout. Com relagdo aos temas, a youtuber teve a
iniciativa em 10 videos, enquanto outros trés partiram de sugestfes do publico.

Os temas que Jout Jout propde também sdo bastante variados, mas tém em um comum
um direcionamento aos jovens. Ao fazer esse movimento de construcdo de conceitos, Jout Jout
expbe situacdes em que o fator de convergéncia é mais a idade/geracdo, principalmente
naqueles videos tangenciados pela “Psicologia Ordinaria”, em que ela se posiciona como

alguém que é fonte de ensinamentos. Ao mesmo tempo, a youtuber se coloca com uma amiga
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atenciosa para falar de grandes temas e mudancas da idade, como a escolha de uma carreira, a
importancia de lutar pelos préprios sonhos, saber que o sofrimento faz parte da vida, e que os
problemas colocados em perspectiva ganham outras formas, dimensdes. Junto com esses temas,
ela traz seus proprios sentidos produzidos, transmitindo os conceitos e valores gque ela associa

as questdes levantadas.

5.2 O argumento de Desconstrucao

Jout Jout adota um tom critico e questionador em temas corriqueiros. Mesmo com alguma
perda no nimero de inscritos no canal, ou aumento no nimero de dislikes, a youtuber continua
tocando nesses assuntos, como abusos, violéncia, padrdes de beleza, padrdes de feminilidade.
Desconstrugdo pode ser entendido como o “trabalho necessario de reflexdo que possibilita a
desfamiliarizacdo com construcdes conceituais que se transformam em crencas e, como tais,
colocam-se como grandes obstaculos para que outros possam ser construidos” (SPINK,
FREZZA, 2013, p.10). Na categoria argumentativa Desconstrucao, alguns verbos séo centrais

a orientar a pratica da youtuber: questionar, criticar, indignar-se, controverter, debater, discutir,

conversar, desmontar e desfazer.

Tabela 5 - Videos da playlist Girl/Boy Power com argumento de Desconstrugao

Titulo do video Eixo

Sobre o video

N&o tira o batom vermelho Critica

Duracéo: 8:33
Sinopse: Fala sobre relacionamentos abusivos, como
identificd-los, e o que fazer para se livrar deles.

Por uma ppk mais feliz Destabulizagdo

Duragéo: 3:18

Sinopse: Fala sobre masturbacdo feminina e elenca
motivos pelos quais as meninas deveriam se masturbar
mais.

Por que malhamos as coxas Destabulizagdo

Duragéo: 5:35

Sinopse: Gravando dentro de um banheiro, fala sobre as
dificuldades que uma mulher tem em frequentar
banheiros publicos.

Incémodos maquilantes Critica

Duracéo: 4:24
Sinopse: Questiona a necessidade do uso de maquiagem
e mostra os problemas que encontra em se automaquiar.

Vai de copinho Destabulizacdo

Duracdo: 5:15

Sinopse: Faz uma defesa sobre o uso de coletores
menstruais como uma alternativa mais ecolégica aos
absorventes descartaveis.

Sem noia, sem cad Critica

Duragéo: 5:01

Sinopse: Questiona porqué as meninas que ficam com
meninos sdo taxadas de putas na adolescéncia e fala
sobre a necessidade de parar de julgar o comportamento
sexual do outro.

9 coisas que vocés ndo sabem sobre | Destabulizacdo

nos

Duragéo: 6:01
Sinopse: Apds passar dias de um feriado com amigos
homens, resolve falar sobre nove coisas que acontecem
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ignoram).

com as mulheres que homens ndo imaginam (ou

Garrulitas vulvae: uma realidade Destabulizacdo Duracéo: 3:56

é mais natural do que as pessoas imaginam

Sinopse: Aqui Jout Jout fala sobre o fenémeno
conhecido comumente como pum vaginal e explica que

Guarda esse piru Critica Duracdo: 1:30

sexuais.

Sinopse: Critica 0s homens que abusam de pessoas
dentro do transporte publico, esfregando seus érgaos

Calcinha boa é sem calcinha Critica Duracéo: 3:28

desconfortaveis para qualquer mulher.

Sinopse: Questiona o padrdo de beleza que determina o
formato das calcinhas e mostra como elas sao

Pensando, pensei Critica Duracéo: 4:26

entrada em uma festa.

Sinopse: A partir de uma conversa com 0S amigos,
questiona porqué as mulheres pagam um valor menor de

Mulheres também transam Critica Duragdo: 3:47

muitas vezes ignoram as mulheres.

Sinopse: Questiona porqué em algumas distribuictes
publicas de camisinhas, apenas 0s homens recebem e

Como mostramos na Tabela 5 (acima), Jout Jout articula esse argumento de
Desconstrucdo por dois eixos. O primeiro deles é o da Critica, feita antes de propor novos
comportamentos, conceitos e/ou liberdades. O segundo, ¢ o da “Destabuliza¢do”, um
neologismo, que se tornou parte dos jargdes do canal‘?, que significa retirar o tabu de algo,
como guando a youtuber aborda com naturalidade questdes como a masturbacdo feminina ou
menstruacéo.

Em alguns desses videos ela também aconselha, ou usa um pouco de psicologia ordinéria,
mas o0 que é mais marcante € que ela parte da critica, dos questionamentos, para depois voltar a
propor. Da mesma forma, a experiéncia dela, constantemente narrada, é central nesse processo
de desconstrucdo. Uma experiéncia que pode vir acompanhada de muita seriedade, ou de bom
humor, quando ela demonstra ndo se levar tdo a sério.

Da mesma forma que fizemos com os videos de Construcdo, vamos salientar alguns
aspectos da producdo de Jout Jout, ver que temas ela trata e como aborda, mostrar como a
experiéncia permeia o argumento dela, além de dar luz aos elementos que deixam a categoria
Desconstrugdo mais evidente. Aqui também o mesmo modelo de ficha documental é adotado
para auxiliar a apresentar a compilagéo desses dados.

O video que abre a playlist é “N&o tira o batom vermelho”. Até hoje é o video mais

assistido do canal'?*, tem 8 minutos e 34 segundos de duragdo, e nele Jout Jout fala sobre

123 \Veremos mais sobre esses jargBes caracteristicos no capitulo seguinte, em que analisamos o publico.
124 Dos videos sem publicidade e com visualizagdo organica.
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relacionamentos abusivos, como identifica-los e como se livrar deles. A youtuber d& pistas

sobre as sutilezas que indicam o abuso dentro de um relacionamento, como um parceiro que

faz com que vocé se afaste de amigos e familia, dite regras de roupas ou lugares onde ir, faca

chantagem emocional, ou a inferiorize para criar uma inseguranca ainda maior na vitima. Além

disso, levanta outros temas relacionados, como o abuso fisico e sexual.

Figura 25 - Printscreen do video Nao tira o batom vermelho
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Titulo do video

N&o tira o batom vermelho

Link para o video

https://www.youtube.com/watch?v=I-30cjJTPHg&t=2s&

Eixo Critica

Cenério Sala

Edicdo Ritmo a fala
Didatica Lista de premissas
Participacao Né&o ha

Origem do tema Youtuber

Experiéncia

Jout Jout explica no video que a ideia de abordar o tema nasceu de uma conversa
com outra mulher, em que elas falavam das proprias experiéncias nesse tipo de
relacionamento. Depois pediu histérias em um grupo no Facebook para
apresentar. Ela lista uma série elementos que indicam que um relacionamento é
abusivo, mas ndo diz por quais ela passou pessoalmente.

Tema

Relacionamentos abusivos

Argumento “empoderador”

Diz que ndo é necessario estar com alguém pra ser uma pessoa feliz e completa.
“A gente ficou ouvindo essas musicas brasileira que dizem que é impossivel ser
feliz sozinho. N&o é impossivel ser feliz sozinho, inclusive s6 é possivel ser feliz
com alguém quando vocé consegue ser feliz sozinho.”
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Por uma ppk mais feliz € o segundo video dessa categoria argumentativa. Com 3
minutos e 19 segundos de duragéo, traz Jout Jout advogando a favor da masturbacdo feminina.
Nele, a youtuber fala sobre a importancia do ato, desconstréi a ideia de que ha algo errado com

as mulheres que se masturbam e elenca motivos para que passem a fazé-lo.

Figura 26 - Printscreen do video Por uma ppk mais feliz
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Fonte: YouTube

FICHA DOCUMENTAL

Titulo do video Por uma ppk mais feliz

Link para o video https://www.youtube.com/watch?v=nzRBVtenOrw&

Eixo Destabulizacdo

Cenario Terrago

Edicdo Ritmo a fala, didatismo

Didatica Listagem

Participacao Né&o ha

Origem do tema Pedido do publico

Experiéncia N&o é declarada

Tema Masturbacdo feminina

Argumento “empoderador” Estimula a audiéncia a se masturbar. “Hoje quando chegar em casa do trabalho
vai ver, é 0timo, ndo tem mistério, ndo tem culpa, ndo tem desespero, ndo tem
porqué ficar chateada. SO prazer, s6 alegria.” Incentiva o toque como forma de
autoconhecimento.

O video Porque malhamos as coxas, de 5 minutos e 35 segundos de duragdo, Jout Jout
fala sobre as dificuldades das mulheres em frequentar banheiros publicos. Mais do que
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simplesmente falar sobre o tema, ela direciona toda a fala para a parte masculina da audiéncia,

mostrando o que acontece com as mulheres quando elas vdo a um sanitéario.

Figura 27 - Printscreen do video Porque malhamos as coxas
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Fonte: YouTube

FICHA DOCUMENTAL

Titulo do video Porque malhamos as coxas

Link para o video https://www.youtube.com/watch?v=er2U_FIDBsY &

Eixo Destabulizacdo

Cenério Banheiro, sala

Edicdo Ritmo a fala

Didatica Representacdo (atuagdo)

Participacdo N&o ha

Origem do tema Youtuber

Experiéncia Pela representacdo que faz

Tema Uso de banheiros publicos por mulheres

Argumento “empoderador” Diz ser algo partilhado por todas as mulheres. Por isso, 0 empoderamento é
masculino, j& que eles ndo passam por isso, mas ficam curiosos sobre como as
mulheres fazem.

Incdmodos maquilantes, com 4 minutos e 24 segundos de duracdo, é o proximo video
da categoria Desconstrucdo. Nele, Jout Jout questiona a necessidade do uso de maquiagem e

mostra os problemas que encontra em se automaquiar.
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Figura 28 - Printscreen do video Incdmodos maquilantes
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Fonte: YouTube

FICHA DOCUMENTAL

Titulo do video

Incomodos maquilantes

Link para o video

https://www.youtube.com/watch?v=4KM6KkKC-04&

Eixo Critica
Cenario Quarto
Edicdo Ritmo a fala
Didética Antitutorial
Participacéo N&o ha
Origem do tema Youtuber

Experiéncia Diz que adora maquiagem, mas que impede a liberdade de fazer movimentos. O
antitutorial é parte da narragdo da experiéncia dela com maquiagem
Tema Maquiagem

Argumento “empoderador”

Empodera ao falar sobre o lado negativo da maquiagem, “é muito incdmodo no
dia adia, ela impede a minha liberdade. E eu ndo gosto de nada que impe¢a minha
liberdade porque eu sou uma mulher livre e eu gosto de fazer movimentos
estranhos durante o dia”, disse.

Vai de copinho € o proximo video dessa categoria argumentativa na playlist. Tem 5

minutos e 15 segundos de duracdo e Jout Jout faz uma defesa sobre o uso de coletores

menstruais reaproveitaveis como uma alternativa aos absorventes descartaveis.
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Figura 29 - Printscreen do video Vai de copinho
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Fonte: YouTube

FICHA DOCUMENTAL

Titulo do video Vai de copinho

Link para o video https://www.youtube.com/watch?v=33Ispg6LQBY &

Eixo Destabulizacdo

Cenario Quarto

Edicdo Ritmo a fala

Didatica Experimento (copo com liquido vermelho feito de ketchup)

Participacao Né&o ha

Origem do tema Youtuber

Experiéncia Faz o relato da experiéncia com o uso do coletor. Conta que comprou por
indicacGes do publico do canal.

Tema Coletor menstrual

Argumento “empoderador” Novamente traz a questdo do autoconhecimento através do toque no préprio
COrpo e 0 quanto isso é positivo. Também fala da liberdade de escolher usar ou
ndo o coletor.

Sem noia, sem cad tem 5 minutos e 1 segundo de duracdo. Nele, Jout Jout questiona
porgue as meninas que ficam com meninos sdo taxadas de putas na adolescéncia e fala sobre a

necessidade de parar de julgar o comportamento sexual do outro.
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Figura 30 - Printscreen do video Sem noia, sem ca0
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FICHA DOCUMENTAL

Titulo do video

Sem noia, sem cad

Link para o video

https://www.youtube.com/watch?v=0lcvspEeJso&

Eixo Critica

Cenério Area externa da casa

Edicéo Ritmo & fala

Didatica Diélogo com a amiga Tila

Participacdo Tila

Origem do tema Youtuber

Experiéncia A youtuber usa a propria experiéncia com bullying e conta sobre as experiéncias
da amiga para desconstruir a ideia sobre 0 que é ser puta

Tema Meninas taxadas de puta

Argumento “empoderador”

Ela diz: “Vocé pode ficar com um monte de gente, ndo tem limite. Pode ficar
com um monte de gente ao mesmo tempo, pode ficar com um de cada vez, véarios
numa noite. Vocé que decide, isso ndo quer dizer que vocé ndo é boa pra namorar.
Entdo meninos. Namorem as avant gardes elas sdo 6timas, as recatadas também,
todo mundo é 6timo. A parada é néo julgar.”

O proximo video é 9 coisas que vocés ndo sabem sobre nos, com 6 minutos e 1 segundo

de duragdo. Jout Jout, apos

passar um feriado com amigos homens, resolve falar sobre nove

coisas que acontecem com as mulheres que homens ndo imaginam (ou ignoram).
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Figura 31 - Printscreen do video 9 coisas que vocés ndo sabem sobre nos
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Fonte: YouTube

FICHA DOCUMENTAL

Titulo do video

9 coisas que vocés ndo sabem sobre nds

Link para o video

https://www.youtube.com/watch?v=EqwoAe33RzA&

Eixo Destabulizacdo
Cenario Quarto

Edicdo Ritmo a fala
Didatica Listagem
Participacao Né&o ha
Origem do tema Youtuber

Experiéncia Todas as “revelagdes” sdo narragdes das experiéncias dela: as questdes de fluxo
menstrual, corrimento, depilagao, entre outras.
Tema Escatologias femininas

Argumento “empoderador”

Novamente diz que mulheres partilham dessas experiéncias e empodera homens
sobre esse conhecimento “escatoldgico” sobre as mulheres.

Em seguida, Garrulitas vulvae: uma realidade, com 3 minutos e 56 segundos de

duracéo, e que Jout Jout fala sobre o fendbmeno conhecido comumente como “pum vaginal” e

explica que é mais natural do que as pessoas imaginam. Tem sentido que ele esteja na sequéncia,

ja que mais uma vez trata desses temas em que ela fala com naturalidade sobre questdes ligadas

a sexualidades e que as pessoas normalmente expressam certa vergonha ao falar.
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Figura 32 - Printscreen do video Garrulitas vulvae: uma realidade
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FICHA DOCUMENTAL
Titulo do video Garrulitas vulvae: uma realidade
Link para o video https://www.youtube.com/watch?v=FoWU1GDeAUO0&
Eixo Destabulizacdo
Cenario Quarto
Edicdo Ritmo a fala
Didatica Listagem
Participacdo Margot (a cachorra)
Origem do tema Pedido do publico
Experiéncia Fala sobre o assunto, mas diz que ndo vai fazer demonstragdo “porque as coisas
precisam ter limite”
Tema Flatuléncia vaginal
Argumento “empoderador” Naturalizar o fendmeno, repetindo que é “s6 um arzinho que sai”.

O video seguinte é Guarda esse piru, que tem 1 minuto e 30 segundos de duracdo. O
mais curto dos videos de toda a playlist também esta entre os primeiros a terem sido postados
no canal, em maio de 2014. Nele, Jout Jout critica os homens que abusam de pessoas dentro do

transporte publico, esfregando seus 6rgdos sexuais.
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Figura 33 - Printscreen do video Guarda esse piru
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Titulo do video Guarda esse piru

Link para o video https://www.youtube.com/watch?v=mq8R6pnshnY &

Eixo Critica

Cenario Quarto

Edicdo Ritmo a fala

Didatica Nenhum

Participacao Né&o ha

Origem do tema Youtuber

Experiéncia N&o chega a falar diretamente

Tema Abuso (transporte publico)

Argumento “empoderador” Usa a ironia e sarcasmo para dizer que tem hora e lugar para as pessoas quererem
ver 0s 0rgdos genitais umas das outras. E que no transporte pablico ndo é esse
momento.

Calcinha boa é sem calcinha, com 3 minutos e 28 segundos de duracdo, é outro dos
primeiros videos postados no canal (o primeiro ndo tem nenhuma fala, depois ha a postagem de
trés videos no mesmo dia, esse incluso) e Jout Jout questiona o padrdo de beleza que determina

o formato das calcinhas e mostra como elas sdo desconfortaveis para qualquer mulher.
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Figura 34 - Printscreen do video Calcinha boa é sem calcinha
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Fonte: YouTube

FICHA DOCUMENTAL

Titulo do video Calcinha boa é sem calcinha

Link para o video https://www.youtube.com/watch?v=ZC6goxhE_IU&

Eixo Critica

Cenario Quarto

Edicdo Ritmo a fala

Didatica Experimento (almofadas e calcinhas)

Participacao Né&o ha

Origem do tema Youtuber

Experiéncia Mostra as préprias calcinhas para criticar o desconforto que causam

Tema Calcinhas

Argumento “empoderador” Vem dos questionamentos sobre o desconforto extremo que os formatos de
calcinhas atuais podem causar. “Tira a calcinha e ahh liberdade. Ai vocé coloca
e (...) Depois querem saber porque a gente vai pro baile sem calcinha”, disse.

Um dos dois videos de 2016 que integra a playlist, Pensando, pensei, de 4 minutos e 26
segundos, surge a partir de uma conversa com 0s amigos. Jout Jout questiona porque as
mulheres pagam um valor menor de entrada em uma festa e se recusa a acreditar que seja apenas

por que assim o lugar enche de mulheres para que 0s homens possam escolher com quem ficar.
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Figura 35 - Printscreen do video Pensando, pensei
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FICHA DOCUMENTAL

Titulo do video

Pensando, pensei

Link para o video

https://www.youtube.com/watch?v=0z8mCkBZ34U&

Eixo Critica

Cenario Sala (com bagunca)

Edicdo Ritmo a fala

Didatica Chama a audiéncia a comentar, didlogo com Caio
Participacdo Caio

Origem do tema Youtuber

Experiéncia A partir de um acontecimento do final de semana, a youtuber pede a ajuda da
audiéncia para entender o porqué daquele acontecimento
Tema Mulheres pagam menos em festa

Argumento “empoderador”

Convida a audiéncia a opinar para chegarem a uma conclusio juntos “E ai vamos
juntos pensar numa conclusdo que seja melhor que mais variedade de mulheres
para serem cagadas”, disse. Salienta que pessoas precisam sair para se divertir,
ndo para ficar com alguém.

O dltimo video da categoria € Mulheres também transam, com 3 minutos e 47 segundos

de duracdo. Nele, Jout Jout traz outro questionamento: por que em algumas distribuicdes

publicas de camisinhas, apenas os homens sdao abordados?
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Figura 36 - Printscreen do video Mulheres também transam
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Titulo do video

Mulheres também transam

Link para o video

https://www.youtube.com/watch?v=r9nScgxSntl&

Eixo Critica

Cenério Sala

Edicdo Ritmo a fala
Didatica Dialogo imaginario
Participacao Né&o ha

Origem do tema Youtuber

Experiéncia

Traz uma situacdo que aconteceu durante o carnaval para criticar o fato de apenas
homens terem recebido camisinhas na distribuigdo publica

Tema

Mulheres nédo recebem camisinhas

Argumento “empoderador”

Pede que as pessoas reflitam, porque mulheres também transam e ndo ficam
apenas a disposicdo do homem durante o sexo. “Porque mulheres também
transam, ndo € s6 0 homem que entra e sai da gente quando quer; a gente esta la
participando ativamente, ta bem?”, disse.
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EIXO CENARIO EDIGAO DIDATICA PARTICIP. INICIATIVA TEMA SENTIDOS RELACIONADOS AO TEMA
DO TEMA
Néo tira o Critica Sala Ritmo a fala, Lista de premissas Nenhum Youtuber Relacionamentos Impedindo amizades; tolhendo liberdades; controle de roupas e
batom vinheta abusivos maquiagem; chantagem; sentimento de inferioridade; baixa
vermelho relacionamento autoestima; estupro; violéncia fisica; violéncia psicoldgica.
abusivo e som
de buzina
Por uma Destabulizagdo | Terraco Ritmo a fala, Listagem Nenhum Pedido do Masturbagao Sempre como algo positivo (prazer, alegria, gente esperta,
ppk mais didatismo publico feminina autoconhecimento, 6timo, coisa maravilhosa, saudavel, feliz, do
feliz bem).
Porque Destabulizagdo | Banheiro; Ritmo a fala Representacédo Nenhum Youtuber Uso de banheiros Desconforto.
malhamos sala (atuagdo) publicos por
as coxas mulheres
Incobmodos | Critica Quarto Ritmo a fala Anti-tutorial Nenhum Youtuber Maquiagem Incoémodo no dia a dia; tira liberdade.
maquilantes
Vai de Destabulizacdo | Quarto Ritmo a fala Experimento (copo e Nenhum Youtuber Coletor menstrual | Ecoldgico; autoconhecimento; ndo é nojento; cientifico; conforto.
copinho liquido vermelho feito
com ketchup)
Sem noia, Critica Area Ritmo a fala Dialogo com a amiga | Tila Youtuber Meninas taxadas Avant garde, menina com vontade, bem-resolvida.
sem cad externa da Tila de puta
casa
9 coisas Destabulizacdo | Quarto Ritmo a fala Listagem Nenhum Youtuber Escatologias Curiosidades que envolvem menstruagdo; revelagdes; mulheres
que Vocés femininas possuem vaginas.
ndo sabem
sobe nés
Garrulitas Destabulizagdo | Quarto Ritmo a fala Interpreta sons, Margot (a | Pedido do Flatuléncia Natural; controle de natalidade
vulvae: pesquisa na internet cachorra) publico vaginal
uma
realidade
Guarda esse | Critica Quarto Ritmo a fala Nenhum Nenhum Youtuber Abuso (em Anti-higiénico; nojento.
piru transporte
publico)
Calcinha Critica Quarto Ritmo a fala Experimento Nenhum Youtuber Calcinha Desconforto extremo; tortura; perfura a anca; desumana;
boa é sem (almofadas e penetragdo dupla na pele.
calcinha calcinhas)
Pensando, Critica Sala (com Ritmo a fala Chama a audiéncia, Caio Youtuber Mulheres pagam Para ter mais mulheres para os homens escolherem (conclusdo que
pensei bagunca) dialogo com Caio menos na festa se recusa a acreditar); mulher ganha menos; mulher consome
menos (alternativas a anterior).
Mulheres Critica Sala Ritmo a fala Dialogo imaginario Nenhum Youtuber Mulheres ndo Cenério problematico; mensagem errada; mulheres participam
também recebem ativamente do sexo; mulheres tém responsabilidade com relagdo
transam camisinhas a0 Sexo seguro.
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Quando a argumentacdo que leva ao empoderamento acontece pelo viés da
Desconstrugdo, ha um equilibrio na quantidade de videos em cada um dos eixos de articulag&o:
sete videos pela Critica, cinco pela “Destabulizagdo”. Nessa categoria, 0 quarto, esse espaco
“semiprivado de participag¢ao cultural” (BURGESS, GREEN, 2009a) é o cenario favorito,
usado em seis videos. A sala é a segunda escolha, aparecendo em trés videos, seguido do
banheiro, em um.

Da mesma forma, nessa categoria argumentativa, a edi¢cdo € usada para dar ritmo a fala
em todos os videos e, em menor grau, usada como recurso didatico em dois, ao sonorizar 0s
itens de uma listagem. Se na categoria apresentada anteriormente o uso de ferramentas como
recurso didatico era mais constante, quando a argumentacao é pela Desconstrucdo, a youtuber
langa méo de outros recursos. Um exemplo ¢ o “antitutorial” de maquiagem, utilizado no video
“Incomodos maquilantes”, em que ela usa um formato comum de vlog (o de auto-maquiagem)
para, em vez de ilustrar como se maquiar, mostrar o contrario: o porqué de ndo usar maquiagem.
Os dois “experimentos” também se destacam. Em um deles (Vai de copinho), mostra a
eficiéncia da vedacdo de coletores menstruais usando um liquido vermelho e um copo e, em
outro (Calcinha boa é sem calcinha), apresenta a deformacao que calcinhas proporcionam ao
corpo feminino experimentando-as em almofadas. Até o fato de usar uma cor que se assemelhe
a menstruacdo é interessante, ja que na publicidade, por exemplo, a menstruacdo aparece
sempre representa de forma mais asséptica, de cor azul claro, completamente irreal.

Apesar de tratar de assuntos graves, como 0 abuso, ela tenta usar do humor para fazer
esses movimentos de desconstrucdo e reconstrucdo. A iniciativa dos temas na maior parte dos
videos é da youtuber e em apenas dois, “Garrulitas Vulvae” e “Por uma ppk mais feliz”, sdo
sugestBes do publico. Nos videos com argumento de Desconstrucdo, ha mais participaces
especiais, apesar do numero pequeno de videos em que ha convidados.

Além disso, outras questdes chamam atencdo. H4 um chamamento para que a publico
estabeleca lagcos com ela e entre si, principalmente de solidariedade (N&o tira o batom vermelho;
Sem noia, sem cad; Pensando, pensei). Em outro video (Vai de copinho), ela mostra a
importancia que da ao publico, ao experimentar um produto®?® por indicagio deles, feita através

de comentarios em um outro video dessa mesma categoria argumentativa.

125 No video “Vai de copinho”, a iniciativa de experimentar o produto partiu da youtuber por influéncia do publico.
E comum (e a propria Jout Jout passou por isso) blogueiros, youtubers, instagrammers, e outros influenciadores
digitais, receberem produtos de assessorias ou serem contratados por empresas para falar (de preferéncia bem)
sobre determinados produtos de maneira a influenciar o consumo das pessoas da audiéncia. Um livro muito
interessante que faz a discuss@o sobre a cultura de marca ¢ o “Authentic: the politics of ambivalence in a brand
culture”, de Sarah Banet-Weiser. Ela, inclusive, dedica um capitulo a discutir a emergéncia dessa valorizagao
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Outra caracteristica comum é o movimento de primeiro criticar, questionar, contrapor,
desconstruir, para depois introduzir novos conceitos positivos, principalmente propondo
paralelos. Como no video “Por uma ppk mais feliz”, ao se referir a masturbacao: coisa de gente
desesperada — coisa de gente saudavel e feliz; coisa de ndo quem tem namorado — coisa de gente
Otima, em “Sem noia, sem cad”’, em que primeiro conceitua o que ¢ ser puta, para depois dizer
que as meninas que sdo taxadas assim na escola ndo sdo putas, mas “avant garde” ou bem-
resolvidas.

Por ultimo, chama a atencdo nessa parte da playlist as expressées que Jout Jout usa para
se referir aos 6rgdos sexuais feminino e masculino. Com poucas excecdes, a youtuber se refere
com termos mais coloquiais, girias ou outras referéncias. O pénis € sempre “piru”, a vagina ¢
“ppk”, “vjj”, “pepeca”, “la”, “ali”, “ela”, “gruta”, “tunel da alegria”, “xereca” ou “ximbica”.
Isso pode fazer parte da linguagem mais bem-humorada para tratar dos assuntos, ou um certo

pudor, algumas vezes.

5.3 Producdo: construcdo, aconselhamento; desconstrucdo, uma questao feminista

Depois de vermos as particularidades no jeito de a youtuber se expressar, trabalhar o
material audiovisual, além de selecionar os temas que aborda, podemos visualizar certos
padrGes em ambas as categorias tematicas.

Entre os aspectos mais técnicos que observamos, os videos da categoria Construcdo
contam com uma diversidade maior de locais que servem de cenario, além da edicéo ter sido
usada também como recurso didatico, ndo sé como uma maneira de dar ritmo a fala da youtuber.
Além disso, temos a participacdo de Caio mais vezes, além de uma presenga um pouco maior
de temas sugeridos pelo publico, a maioria deles trabalhados pelo eixo dos relacionamentos. O
brinquedo Jumpy aparece como um recurso didatico em trés videos, servindo para ilustrar
algumas das opinides de Jout Jout. Da mesma forma, os didlogos com Caio servem para tentar
explicar e desenvolver os assuntos.

Em todos os videos com argumento a partir da Construcao, os conselhos sdo para o
enfrentamento da vida, ndo importa o género. Mesmo quando trata sobre relacionamentos, Jout
Jout constréi conceitos gerais a qualquer relacionamento, principalmente aqueles
protagonizados por jovens, como ndo colocar todas as expectativas no outro, ou aumentar a

propria autoestima. Muitos desses conselhos tém como base clichés do senso comum, mas esse

exacerbada da marca a partir de uma perspectiva de género, com o mercado que se volta ao consumo de mulheres
a partir da criagdo de “versdes melhores do eu”, principalmente a partir da industria da beleza e cosméticos.
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€ 0 tom que norteia a producdo dos videos que empoderam com o argumento de Construgéo.
Em alguns videos até temos algumas criticas, mas sdo pontuais e ndo ditam o tom do contetdo.

Os sentidos que ela da em relacdo aos temas, mostram ndo sé um pouco dessa “psicologia
do senso comum?”, pontuados por clichés de autoajuda (“s6 voceé sabe o que te faz feliz”, “baixa
autoestima acomete todo mundo”, “vocé é uma pessoa maravilhosa”, “os sofrimentos fazem
parte da vida e precisamos aprender a lidar com eles”, entre outros) e ha claramente um
direcionamento a pessoas em fase de descoberta e amadurecimento, inclusive com exemplos
que ilustram bem essa fase, como a disputa com os pais para pensar no futuro, ndo saber lidar
com intimidade em relacionamentos ou nas “regras” sobre sair a noite.

Quando passamos a assistir aos videos em que o argumento para 0 empoderamento €é
articulado a partir da Desconstrucao, vemos que o tom da youtuber na abordagem é outro.
Encontramos sororidade em alguns momentos, mas a principal caracteristica é a critica, o
questionamento, a ironia. Mesmo quando ela tangencia pela “Destabulizagdo”, sempre ha um
questionamento anterior, uma maneira de mostrar que esse (pre)conceito é uma falacia e que,
por isso, pode ser repensado.

Jout Jout também parte do seu lugar de fala (como mulher, branca, de classe média e de
orientagdo heterossexual), 0 que acaba criando uma maior empatia com outras pessoas com
condicBes semelhantes. Em alguns casos ela até salienta que as pessoas podem imaginar outros
géneros e identidades sexuais ao que ela esta relatando, mas como ela refor¢a seu lugar muitas
vezes nessa fala, o direcionamento fica ao feminino (hétero, branco e de classe média).

Nessa categoria, Jout Jout convida a audiéncia ndo s6 a pensar com ela, mas a performar,
se tornar visivel, se transformar em publico e dividir suas histdrias, a estarem atentos para ajudar
quem precisa, formando um tipo de corrente de solidariedade. Aqui ela também mostra que esta
atenta ao que o publico diz e também se deixa influenciar, testando produtos que a ajudaram a
repensar outros conceitos.

Mas o0 mais importante na Desconstrucao € que os videos, sejam eles discutidos pelo eixo
da “Critica” ou da “Destabuliza¢do”, trazem no cerne uma discussdao comum: os sentidos sobre
0 que é (e como é) ser mulher. Mesmo naqueles em que Jout Jout tenta ser mais inclusiva em
termos de género, o lugar de fala da youtuber faz com que a discussdo fique na esfera do
feminino. Muitas vezes essa esfera aparece como informacdo (e empoderamento) para outras
mulheres, outras vezes, para homens — uma forma de fazé-los conhecer para tentarem ser
melhores para elas. Mesmo que na praxis apresentada ndo tenhamos uma inclusdo maior em
termos de orientacdo sexual (0 que acontece em outros videos que ndo fazem parte dessa

playlist), nem de raga (ha uma diferenga bem marcada em discussdes sobre violéncia sexual
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entre mulheres brancas e negras; em outro video, que nao esta na playlist, ela traz uma youtuber
negra militante para falar sobre o assunto), ela traz temas importantes que séo tangenciados pela
questdo de género, principalmente na discussdo sobre corpo, saude, violéncia e liberdade
sexual. Tematicas, como vimos, que fazem parte da discussdo da perspectiva feminista dos
estudos de género. Essas questdes ndo estdo contempladas na temética Constru¢do, mesmo
naqueles assuntos mais genéricos, quando ela fala da liberdade em um sentido mais amplo.

Nos videos da categoria Desconstrucdo encontramos uma valorizacdo positiva das coisas
ligadas ao feminino, seja no posicionamento sexual mais decidido, seja ao tratar sobre a
menstruacado (ainda que ela mude algumas das opinides ao longo do tempo). Em muitos videos
dessa categoria argumentativa, a importancia do autoconhecimento é salientada, como forma
ndo apenas de entender o corpo, mas de entender novos sentidos sobre ser mulher.

Essa é uma questdo importante, ja que poucas sdo as oportunidades para falar sobre
socializacdo de género, que é baseado nas expectativas culturais da sociedade em relacdo a
homens e mulheres (culturalmente, poucos sdo os lugares que fazem socializagdo com género
neutro, ou op¢Bes ndo-binarias). Em muitos dos videos dessa categoria, Jout Jout, mesmo sem
nominar, questiona essas expectativas culturais, mostrando o quanto podem ser desiguais ou
negativas para mulheres. E o que acontece quando ela fala sobre masturbago feminina, quando
“barraqueiriza” para dizer que mulheres também transam (e porque querem, ndo apenas como
uma peca para a satisfacdo do outro), quando diz que € errado taxar as meninas que ficam com
muitos meninos de putas, quando questiona o formato das calcinhas, até mesmo ao falar sobre
flatuléncias vaginais (em geral, temas ligados a sexualidade feminina sdo mais tabus na
sociedade). Os videos de Jout Jout deixam claro que condutas, normas e comportamentos
“aceitaveis” de acordo com 0S géneros precisam ser revistos, outra questdo ligada a perpectiva
feminista.

Por todas essas questdes, nosso proximo passo sera olhar para o publico a partir desses
mesmos videos, para ver como 0s sujeitos ressignificam esses temas, questionamentos, criticas

e “destabulizagdes” da youtuber.
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6 O PUBLICO E A PLAYLIST: EXPRESSOES E DISCUSSOES SOBRE OS
FEMINISMOS

“deus ndo 1é comentario de youtube, trouxa!
Feministas que incomodam s&o sempre as melhores.
Os meus comentarios dizendo que vou expulsar homem
folgado continuam ai. Espero que ajude a espantar
guem quiser vir aqui tentar cantar de galo” (C1, em
comentario no video “Sem noia, sem cad”)

Iniciaremos nossa analise apresentando os dados quantitativos em relacdo a participacao
do publico. Os dados levantados aqui se referem as métricas disponiveis no canal e aos 14.394
comentarios coletados que fizeram parte do nosso corpus. Esses dados nos deram as evidéncias
empiricas necessarias para delimitar nossa analise.

Os 25 videos da playlist tiveram, no total, 16.996.151 visualizacdes (média de 679.846
por video), 809.779 likes (média de 32.391), 7.499 dislikes (média de 299,96) e 22.722
comentarios (média de 909 por video). Esses dados deixam claro que existem trés principais
formas de engajamento no YouTube: é possivel visualizar o video, manifestar a apreciacao e
rejeicdo através dos botdes like e dislike, ou comentar. Cada uma dessas formas demanda um
maior ou menor esforco da audiéncia. A Figura 37 (abaixo) nos ajuda a melhor visualizar esse

volume de engajamento.

Figura 37 - Engajamento da audiéncia
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COMENTARIOS - 0,13%
22.722
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Esse dado vem ao encontro do que aponta Orozco (2012b), que entende que ha uma
diferenca qualitativa na agéncia da audiéncia, que supde reflexdo e ndo apenas a reacdo aos
conteddos apresentados. Como j& mostramos, € justamente essa diferenca qualitativa,
principalmente quando se faz visivel, que nos da indicativos da formacao de um publico préprio
do canal.

O nivel de engajamento muda de acordo com as reflexdes e elabora¢des cognitivas do
préprio publico. Esse dado também reflete a dispersdo e fragmentacdo desses sujeitos, um
movimento muito préprio do ambiente digital (HINE, 2004), um transito que ocorre nao apenas
em relacdo a outros meios simultaneos, mas por diferentes contetdos em ambiéncias on-line:
nem tudo que é visto € capaz de gerar um novo conteudo; a audiéncia tem agéncia, inclusive,
para nao fazer nada. Nesse contexto, vamos aos comentarios coletados para refletir sobre o
nosso tema de pesquisa.

Ao delimitarmos o contetdo da playlist, analisamos as falas do publico que se engaja no
canal a partir desses videos. Dos 14.394 comentérios coletados nos 25 videos, o video com mais
comentarios coletados foi “9 coisas que vocés ndo sabem sobre nds”, com 1.085 comentarios,
seguido por “Por que vocé ndo sabe flertar (e eu também)”, com 1.082, “Pensando, pensei”,
1.055, e “Nao tira o batom vermelho”, 1.014. A quantidade de comentarios coletados por video
pode ser vista na Tabela 7 (abaixo):

Tabela 7 - Quantidade de comentarios coletados por video

TITULO DO VIDEO COMENTARIOS
9 COISAS QUE VOCES NAO SABEM SOBRE NOS 1.085
POR QUE VOCE NAO SABE FLERTAR (E EU TAMBEM) 1.082
PENSANDO, PENSEI - 1.055
NAO TIRA O BATOM VERMELHO 1.014
MULHERES TAMBEM TRANSAM 977
VAI DE COPINHO 912
COCO A DOIS 762
FAZ PARTE 747
POR UMA PPK MAIS FELIZ 665
POR QUE MALHAMOS AS COXAS 621
INCOMODOS MAQUILANTES 598
PECADOS DA NOITE 594
SEM NOIA, SEM CAO 591
CALCINHA SACANA 541
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TEORIA DA PENEIRA (FEAT. LIFS, LUFS E JORGE) 487
MININIM DE HOTEL 421
ACONTECEU 374
GENTE BONITA, SAUDAVEL E ESCLARECIDA 324
POR UM MUNDO SEM VELHOS RANZINZAS 293
CALCINHA BOA E SEM CALCINHA 280
BIG PICTURIZAGAO DAS COISAS 272
NINGUEM ESTA IMUNE 205
GUARDA ESSE PIRU 190
GARRULITAS VULVAE~ UMA REALIDADE 184
O QUE APRENDEMOS SO FAR 120
TOTAL 14.394

Desses, 11.302 eram comentarios iniciais e 3.902, respostas. Entretanto, sabemos que o
numero correspondente de respostas pode ser maior, ja que muitos o fazem fora do espaco de
indicado, a partir de um comentario novo. Ao todo, 10.701 pessoas diferentes comentaram,
grande parte apenas uma vez (8.586). No Gréafico 8 (abaixo), destacamos os 10 sujeitos que

deixaram o maior nUmero de comentarios nos 25 videos da playlist.

Gréfico 8 - Os 10 sujeitos com maior nimero de comentarios
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Podemos ver que ha um certo equilibrio nessa parcela do plblico por género®?®, com seis
mulheres e quatro homens. Também visualizamos o diferente nivel de engajamento, ja que néo
h& uma paridade no nimero de comentarios em relacdo ao numero de videos: ha desde aqueles
gue comentam Varias vezes em poucos videos, aos que comentam pouco em uma quantidade
maior de videos. Isso também mostra que dependendo do assunto e da repercussdo dele, alguns
sujeitos optam por se envolver mais, deixando mais comentérios para reforcar seu ponto de
vista.

Para tentar visualizar os temas que concentram o maior ndmero de comentarios,
analisamos 0s 226 comentarios da parcela do publico citada acima. Como é possivel ver no
Grafico 9 (abaixo), os mais comentados foram “Sem noia, sem cad”, que recebeu 46
comentarios; “Vai de Copinho”, 44; “Nao tira o batom vermelho”, 34; “Por uma ppk mais
feliz”, 33; e “9 coisas que vocés ndo sabem sobre nds”, 15. Os mais comentados sao justamente
0s videos em que a youtuber usa o argumento de Desconstrucdo para empoderar. Alias, dos 19
videos em que esses 10 sujeitos mais comentaram, 11 se enquadram no argumento da

Desconstrucgéo.

Gréfico 9 - Comentarios por video entre 0s que mais comentaram
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Do total de comentaristas, 55 o fizeram em cinco videos ou mais. Do mesmo modo,
destacamos os 10 sujeitos que comentaram em uma quantidade maior de videos, que estdo

representados no Gréafico 10 (abaixo).

126 Essa informagdo nao esta presente nos perfis na coleta. Para consegui-la, fomos atras dos perfis desses jovens
no YouTube e em outros sites de redes sociais.
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Gréfico 10 - Os 10 que em mais videos comentaram
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Aqui ja hd uma pequena disparidade de género, ja que sete mulheres comentaram em uma
quantidade maior de videos. No total, os 10 sujeitos que comentaram em mais videos, o fizeram
em 24 (de um total de 25 da playlist), com 118 comentarios.

Na analise dos dados, vimos que Jout Jout em alguns momentos fez comentarios nos
proprios videos. A youtuber deixou um total de seis comentarios em quatro videos: “O que
aprendemos so far”, “Por um mundo sem velhos ranzinzas”, “Garrulitas Vulvae” e “Teoria da
Peneira”. Todos estes foram postados em 2014: 22/05, 24/07, 28/08 e 19/09, respectivamente,
quando o numero de visualizagdes, inscritos e comentarios no canal ainda era muito baixo.
Todos os comentarios dela sdo em resposta a algum outro, como é possivel ver no Quadro 4

(abaixo):

Quadro 4 - Comentarios da Jout Jout em seus videos

VIDEO COMENTARIO DA JOUT JOUT
O QUE APRENDEMOS SO FAR Cristiane <3
POR UM MUNDO SEM VELHOS RANZINZAS 1) \o\//
2) +127 3030 Lucas Reis Tenhamos calma, Jogo!
De grdo em grdo a galinha enche o papo :)

1270 sinal de “+” ao lado do nome indica que aquele usudrio foi citado e a resposta foi direcionada especificamente
a esta pessoa.
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3) +Chaai Hedler vocé ndo imagina o quanto
isso me alegra :) boa sorte com o seu formato
de felicidade &It;3

GARRULITAS VULVAE~ UMA REALIDADE +Juliana Borges 0 se da. existem técnicas...

TEORIA DA PENEIRA (FEAT. LIFS, LUFS E | +Empada Lovers <3
JORGE)

Em todos esses, Jout Jout se posiciona como uma produtora de conteldo que estd
agradecendo a quem dedicou seu tempo ndo so6 a assistir, mas a manifestar seu apreco. Sobre
as inscrigdes no canal, que mostra quando Jout Jout comeca a ter uma audiéncia mais fixa em
relacdo a seus videos, podemos ver, ao analisar o Grafico 11 (abaixo), que o nimero comeca a
aumentar de maneira significativa apenas depois da postagem do video “Nao tira o batom

vermelho”, em 26 de fevereiro de 2015.

Graéfico 11 - Progressao do numero de inscritos no canal Jout Jout Prazer
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Fonte: Socialblade

Em fevereiro ja ha um salto no total de inscritos do més, que ficava em 200, em média,
em 2014, e passa a mais de 12 mil no final do més e, em marco de 2015, quando houve uma
maior repercussao em sites de rede sociais, aléem da prépria imprensa, a quase 50 mil novos
inscritos no periodo de um més.

Também classificamos os 14.394 comentarios a partir do perfil de posicionamento do
publico em relagdo ao conteido e & youtuber, que visualizamos na Tabela 8 (abaixo). Aqui é
possivel ver que hd um nimero maior de referéncias (15.247), que usamos na identificacdo da
tabela, do que de comentérios. Isso acontece porque, em alguns casos, um mesmo comentario
trazia dois posicionamentos diferentes, o que implicou na classificagio em mais de uma

categoria. Como explicamos no capitulo 4, ha um fluxo no posicionamento do publico, o que
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pode acontecer em varios ou dentro de um mesmo comentario. Por exemplo, h& casos em que
0 sujeito inicia se posicionamento como Adorador e, em seguida, interpela outros em seu
comentario se posicionando como Ponderado. Como para nés essas falas sdao importantes e
buscamos valoriza-las dentro de sua complexidade, optamos, nesses casos, pela classificacdo
em mais de uma categoria, aumentando o ndmero de referéncias. A partir de agora, também,
sempre que nos referirmos aos posicionamentos do publico, o nome da categoria sera

sublinhado.

Tabela 8 - Perfil do publico conforme comentarios

CLASSIFICACAO VIDEOS | REFERENCIAS
Adoradores 25 9.778
Carentes 25 372
Pauteiros 25 150
Defensores 15 299
Identificados 25 805
Auto-divulgadores 25 323
Ponderados 24 2.151
Opinativos 21 470
Criticos 20 499
Haters 22 400
TOTAL - 15.247

Ao analisarmos a tabela, é possivel ver que ja um nimero maior de Adoradores que
deixam comentarios no canal, principalmente se comparados aos Haters. Os sujeitos que se

posicionam como Haters nos comentarios estdo em numero tdo menor que nem em todos 0s

videos eles deixaram comentarios. “Incdmodos maquilantes”, “Ninguém esta imune” e “Por
um mundo sem velhos ranzinzas” ndo ha comentarios em que o autor se posiciona como Hater.
Os posicionamentos mais agressivos existem em todos os videos, mas como além da
agressividade héa a tentativa, mesmo que dentro de uma légica muitas vezes incompreensivel,
de desenvolver um argumento, ou pelo menos explicar o ponto de vista, foram classificados

como Criticos.

6.1 Praticas do publico de Jout Jout: maratona, jargao e riso
Durante esse processo de observacdo sistematica do canal, conseguimos visualizar

algumas praticas proprias dos sujeitos que se engajam no Jout Jout Prazer. Essas praticas
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parecem comuns a outros canais hospedados no YouTube. A mais evidente delas € a realizacdo
de “maratonas”, em que os sujeitos da audiéncia do canal assistem a todos os videos ja postados
para tomar conhecimento ndo s6 do contetido disponibilizado pela youtuber, mas para se
colocar em contato com outros sujeitos na caixa de comentarios. E bastante executada entre
recém-chegados ao canal, mas ndo se limita a esses. Muitos fas mais antigos também realizam
maratonas, habito também conhecido como binge-watch?8, para rever tudo ja produzido pela
youtuber. Além disso, essa pratica aumenta o nudmero de visualizacOes, likes, dislikes e
comentarios em conteudos mais antigos.

Muitos fazem questdo de deixar a préatica registrada. Encontramos esse registro em 52
comentarios de 20 videos da playlist, como é possivel ver na Tabela 9 (abaixo):

Tabela 9 - Comentarios sobre a pratica da maratona

VIDEO COMENTARIOS
CALCINHA BOA E SEM CALCINHA

COCO A DOIS

INCOMODOS MAQUILANTES

NINGUEM ESTA IMUNE

POR UM MUNDO SEM VELHOS RANZINZAS

GENTE BONITA, SAUDAVEL E ESCLARECIDA

O QUE APRENDEMOS SO FAR

ACONTECEU

MULHERES TAMBEM TRANSAM

PECADOS DA NOITE

VAI DE COPINHO

BIG PICTURIZAGAO DAS COISAS

CALCINHA SACANA

FAZ PARTE

GUARDA ESSE PIRU

MININIM DE HOTEL

NAO TIRA O BATOM VERMELHO

PENSANDO, PENSEI

POR QUE VOCE NAO SABE FLERTAR (E EU TAMBEM)
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128 A expressdo binge-watch, em inglés, significa “assistir de uma vez s6”. O termo é recente e deriva da palavra
binge, que indica a acdo de consumir em excesso e/ou fazer muito em um curto espaco de tempo. A expressao se
popularizou depois da proliferacéo de plataformas de videos digitais, como o YouTube, e em streaming, como o
Netflix. A dissertagdo “Préaticas de binge-watching na era digital: novas experiéncias de consumo de seriados em
maratonas no Netflix”, de Camila Saccomori, defendida em 2016, na PUCRS, aborda o fenémeno, que ja é objeto
de outros estudos no campo da Comunicacéo.
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TEORIA DA PENEIRA (FEAT. LIFS, LUFS E JORGE)

TOTAL

52

N&o ha uma regra sobre como a maratona deve ser feita, muito menos uma “etiqueta” de

como deve ser expressada, sem contar as vezes em que 0S sujeitos a executam, mas néo

registram. Nos comentarios do canal, vemos que sdo registradas de formas variadas:

a) alguns apenas comentam que estdo fazendo uma maratona;

C1'?° Maratona de videos
C2 maratona joutjout
C3 Tem gente que faz maratona netflix, eu faco maratona JoutJout... :D

b) outros fazem questdo de falar sobre o impacto da youtuber;

C1 Acabei de conhecer o canal. Cancelei todos 0s meus compromissos de hoje e
comecei a fazer maratona jout jout. Parabéns!

C2 Estou na maratona dos mais de 100 ha duas semanas! loucaaaa aqui com essa
meninal! JoutJout! Amei sobre as pintas! Farei

C3 Acho g esse foi um dos videos da Jout Jout que eu mais me identifiquei <3
(~maratonando laralaralara)

C5 Meu deus Jout , vc acabou de resolver 400 bilhGes de problemas na minha vidal!!'! Melhor
maratona de qualquer coisa da minha vida ! (Maratona Jout Jout salvando vidas !)

c) registram que j& ndo sdo novos no canal;

C1 Quinta maratona,vc é maravilhosa!!
C2 To fazendo ja uma terceira maratona!!!'kkkk vc é muito foda jout jout!!!!

d) demarcam quando ela acaba:

C1 Comecei minha maratona pelos recentes também, e obviamente estou terminando agora

C2 Penultimo video pra acabar a maratona Jout Jout. Ndaaaaoo

Porém, registrar a maratona ndo funciona apenas para que a youtuber veja que tem um

novo fa declarado, serve também como uma maneira do publico interagir sobre o video ou sobre

o canal, como podemos ver no exemplo abaixo:

C1 - Penultimo video pra acabar a maratona Jout Jout. Ndaaaaoo

C2 (em resposta) -Comecei minha maratona pelos recentes também, e obviamente

estou terminando agora, sad but true <\3
C1 (em resposta) - Sim, eu tinha comecado pelos mais recentes!!
C3 (em resposta) - Eh nois

C4 (em resposta) +C2 Vc comecou pelos videos lancados recentemente? haha<br

/>Eu td comencgado pelos Gltimos.
C5 (em resposta) +C4 th comecei pelos Gltimos

129 Todas as postagens do publico serdo reproduzidas de acordo com o que foi escrito no comentario. Isso significa
que os erros ortograficos, gramaticais, de acentuagdo e pontuacdo também permanecem. Do mesmo modo,

esclarecemos que os nomes dos autores dos comentarios foram preservados.
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No exemplo acima vemos o didlogo que inicia entre C1 e C2 e logo outros sujeitos se
integram, expondo o modo como fizeram suas maratonas. Comentar que estd fazendo uma
maratona, assim, € uma maneira de deixar rastros para o publico, além da youtuber, como uma
forma de tentar estabelecer lagos.

Além das maratonas, os usos de alguns jargdes caracteristicos passam a fazer parte das
préaticas do publico e usado como forma de mostrar que sdo assiduos no canal. Ao usar
determinadas palavras, esses sujeitos demonstram familiaridade ndo s6 com a youtuber, mas
com outros integrantes do publico. Trés exemplos representam bem esses jargdes do Jout Jout
Prazer: as expressoes “big picturizar”, “afliceta” e “destabulizagdo”. A primeira foi dita pela
youtuber em um video que esta no corpus deste trabalho, o “Big Picturizacdo das coisas”, e
serve para dizer que € preciso ver as coisas sob outro angulo, colocar em perspectiva; o segundo,
foi postado em 31 de julho de 2014, com o titulo “Afliceta: uma realidade”, e se refere a uma
certa angustia ou aflicdo, que se manifesta na vagina, em determinas situa¢fes (um dos
exemplos que ela d& é a sensacdo de quando alguém conta que ao tomar banho de rio, um
micropeixe entrou e ficou instalado dentro do pénis). A terceira, que faz parte da nossa analise
da producao, se refere ao ato de desfazer um tabu. O que torna essas palavras um jargao**° do
canal é que sdo usadas em outros videos e situa¢fes que ndo as que deram origem ao termo.

Nos 25 videos da playlist, 0 uso desses jargdes aparece em oito videos, e 25 comentarios.
No Quadro 5 (abaixo) é possivel ver como eles usam esses significados partilhados para ajudar

a Se expressarem:

Quadro 5 — Exemplos de usos dos jargbes do canal

VIDEO USO DO JARGAO

9 COISAS QUE VOCES NAO SABEM SOBRE NOS | ndo me canso deste video. Ou melhor, de nenhum. E o
nGmero 7 da uma afliceta.

ACONTECEU vamos big picturizar o corpo humano

cocO A DOIS C1 - Destabulizou total'!! kkkkkkkkkkkkkkKK...

E esses filhotinhos lindos!!! Amei!

C2 - Afliceta desse final!!! hahahaha

C3 - Que AFLICETA DESSE FINAL

C4 — Afliceta

C5 - esse final deu afliceta

C6 - Viu galera, sigam a dica, nada de compartilhar o
cocd, mas é legal destabulizar a merda alheia ;)

FAZ PARTE caio nao ta big picturizando

NINGUEM ESTA IMUNE O sorrisinho no pescogo deu afliceta

130 Existem varios termos usados com frequéncia pela youtuber que acabam sendo adotados pelo pablico, como as
palavras que usa para se referir aos érgdos genitais (piru e pepeca, por exemplo). Entretanto, essas mesmas
expressdes ja sdo conhecidas em diversas regides do Brasil e adotadas por pessoas sem qualquer relagcdo com o
canal.
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POR UMA PPK MAIS FELIZ E 6timo destabulizar isso, pg se vocé chega em
alguém e fala "vi num filme porno que..." ja vem um
monte falando "vc ve filme porno pra que? Pra se
masturbar? Que depravada vc! Vai arranja um
namorado, vc ta precisando de piroca, e bla bla bla"
Jout sempre destabulizando tabus idiotas :3
GARRULITAS VULVAE~ UMA REALIDADE desculpa, me deu afliceta.

Em alguns outros casos, como no video em que a youtuber fala em “big picturizar”, ha
além do relato de historias de identificagdo, uma disputa entre 0s sujeitos sobre o significado
da “nova” palavra, como podemos ver abaixo:

C1 - Big Picture = Visdo Sistémica (em oposic¢do a Visdo Cartesiana)

C2 - big picturizar = exacerbar, exagerar

C3 (emrespostaa C1) - Nao, na vdd significa visdo sistémica, visao holistica, o grande
panorama.

C4 (em resposta a C1) Big picturizar = colocar em perspectiva. Que tal?

No exemplo abaixo, vemos como parte do publico, principalmente 0s que se posicionam
como Ponderados, se prontifica a explicar o significado da expressao, como forma de integrar

na comunidade que se forma a partir do canal:

C1 - Eu ainda nao entendi o que big picturizar jout Jout E ja assiti o vidio 3 vezes

C2 (em resposta a C1) - Vocé nédo foca no problema em si, e sim na sua vida e a
relevancia dele nela, sacou? Tipo, vamos supor que vocé tenha ficado reprovado
na escola. Se vocé olhar sé pro problema, vai pensar "nossa, atrasei um ano da minha
vida, agora t6 perdido, vou comegar a trabalhar mais tarde e as coisas véo ficar mais
complicadas pra mim". Mas se vocé olhar como um todo, vai perceber que, mesmo
tendo que repetir, vocé ainda tem anos de faculdade, e que vocé também poderia
repetir na faculdade, como acontece com muitas pessoas. Ou que vocé pode estar
indeciso em que carreira seguir, porém com esse ano ai repetindo a série péde olhar
melhor a situacdo, e decidir o que quer fazer. Ou entdo que vocé simplesmente tem
coisas maiores pra se importar, e que isso € uma coisa ndo tdo importante pra ninguém,
ja que ha problemas muitos maiores que esses no mundo. Enfim, é vocé ser mais
realista, pé no chdo. Ndo deixar se abalar pelo lado pessimista do problema, e sim
encara-lo com uma ampla visdo do mundo.

C3 (em resposta a C1) +C1 E vocé olhar o problema e ver que ele é s6 um pequeno
problema na sua linda vida cheia de coisas boas. Olhar o todo, entendeu?

Outra pratica que observamos nos comentarios é em relacdo ao riso. Dentro dos
comentarios analisados, 0 riso estava presente em 1.766 postagens, nos 25 videos da playlist.
Como ¢ possivel ver na Tabela 10 (abaixo), aparece com mais frequéncia nos videos “9 coisas
gue vocés ndo sabem sobre n6s”, em 239 comentérios, “Cocd a dois”, 164 comentéarios, “Por
gue malhamos as coxas”, 126 comentarios, “Incomodos maquilantes”, em 122 comentarios,
“Por que vocé ndo sabe flertar (e eu também)”, em 118. Ha um certo equilibrio do uso da

representacdo do riso entre os videos com argumento de Construcéo e Desconstrugéo.



Tabela 10 - Comentarios com a presenca do riso

NOME COMENTARIOS
9 COISAS QUE VOCES NAO SABEM SOBRE NOS 239
COCO A DOIS 164
POR QUE MALHAMOS AS COXAS 126
INCOMODOS MAQUILANTES 122
POR QUE VOCE NAO SABE FLERTAR (E EU TAMBEM) 118
VAI DE COPINHO 93
MININIM DE HOTEL 88
POR UMA PPK MAIS FELIZ 81
CALCINHA SACANA 79
FAZ PARTE 78
PECADOS DA NOITE 75
ACONTECEU 74
PENSANDO, PENSEI 62
SEM NOIA, SEM CAO 46
TEORIA DA PENEIRA (FEAT. LIFS, LUFS E JORGE) 45
GARRULITAS VULVAE~ UMA REALIDADE 40
GENTE BONITA, SAUDAVEL E ESCLARECIDA 40
MULHERES TAMBEM TRANSAM 36
NAO TIRA O BATOM VERMELHO 29
CALCINHA BOA E SEM CALCINHA 28
POR UM MUNDO SEM VELHOS RANZINZAS 27
NINGUEM ESTA IMUNE 23
BIG PICTURIZAGCAO DAS COISAS 21
O QUE APRENDEMOS SO FAR 17
GUARDA ESSE PIRU 15
TOTAL 1.766
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O riso é cultural, uma forma reconhecida de expressar o humor. Entretanto, como destaca

Noll (2014, p.18), nem todo o riso ¢ fruto do humor, “[...] pode variar muito de uma sociedade

para outra, no tempo ou no espaco, assumindo formas irdnicas, grotescas, subversivas, sutis;

ser ambivalente, maldoso ou simpatico”. Da mesma forma, quando os sujeitos usam uma

representacdo escrita do riso, o fazem para mostrar que acharam o assunto, ou a forma da

youtuber abordar o assunto, bem-humorado; também o usam como forma de ironia, deboche,

exagero ou escracho. Sendo assim, nem sempre somos capazes de identificar se é um

posicionamento de perfil Hater ou de Adorador em uma postagem. Por exemplo, das vezes em
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que havia apenas a representacdo do riso'3!, era necessario realizar uma busca pelo usuério, ler
outros comentarios, ou visitar os perfis pablicos em outros sites de redes sociais para tentar
interpretar esse riso. Algumas vezes, nem tomando providéncias dessa natureza foi possivel
identificar.

Para tentar entender que tipo de opinido esse riso expressa, cruzamos esses dados com a
classificacdo dos perfis do publico. Esse dado, que apresentamos na Tabela 11 (abaixo), nos da

uma ideia inicial se esse riso representa concordancia, aprovacéo, humor ou ironia e deboche.

Tabela 11 - Riso de acordo com o perfil do publico

CLASSIFICACAO COMENTARIOS
Adoradores 1187
Carentes 24
Defensores 16
Pauteiros 12
Identificados 114
Auto-divulgadores 30
Ponderados 183
Opinativos 37
Criticos 30
Haters 46
TOTAL 1.6791%

A maior parte das manifestacdes com riso partem dos Adoradores, formados por aqueles
que comentam para deixar registrada a aprovagdo pela youtuber e/ou os temas que aborda.
Dentre aqueles que além de Adoradores se posicionam como ldentificados, o riso € um pouco
mais manifestado. E interessante notar também que ele é representado nos comentarios de todas
as categorias, inclusive os Haters. Alias, a parcela do publico que assim se posiciona comentou
com riso em sete videos: “9 coisas que vocés ndo sabem sobre nés”, “Guarda esse piru”,
“Mulheres também transam”, “N&o tira o batom vermelho”, “Por uma ppk mais feliz”, “Sem
noia sem cad” e “Vai de copinho”, todos eles que se enquadram no argumento de
Desconstrugéo, ligados a questdes referentes a mulheres. Nesses comentarios, o riso se mostra

ndo apenas irdnico, mas maldoso. Abaixo, alguns exemplos do uso do riso pelos Haters:

Cl - Eu sou o cara, 0 cara que ndo é escravoceta HEUHEUHEUHEUEHUEHEUH
BRBRBRBRBRBBRB...AHASHASUASHSAUHSA

C2 - putz essa glr ae fixa se tocando me chama q eu fago.melhor kkkkkkk

C3 - puta é voce! vagabunda..kkkkkk

C4 - ¢ um medo de ser puta nessa vida kk

C5 - 40,50 Anos KKKKKKKKKKKKKKKKKKKKKKKKKKKKKKKKKK

181 Em postagens como “kkkk”, “hahahaha”, “huashuashuas”, “hehehehe”, “HAHAHAHAHAHAHA”, entre
outras formas que 0s usuarios usam para expressar o riso.
132 Ao todo, ndo foi possivel identificar o perfil do posicionamento em 87 comentarios.
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6.2: Os temas relevantes nos comentérios do publico

Além de se manifestarem para registrar aprovacao ou elogio a youtuber, muitos usam o
ambiente da caixa de comentarios para falar sobre o assunto proposto. Vimos que ha uma
resposta maior quando, no video, a youtuber pede que as pessoas se manifestem. Em “Pensando,
pensei”, Jout Jout diz:

E ai vocé fala “ah vou colocar essa situacdo no meu canal, pra fazer outras pessoas
pensarem sobre isso”. Isso ndo quer dizer que cheguei a conclusdo nenhuma. E ai eu
pensei, pensando pensei, vamos fazer outras pessoas pensarem também porque quem
sabe chegamos numa conclusdo juntos. [...] Entdo esta colocado na roda, discutam ai
eu leio os comentarios chego a conclusdes, vocés também; vamos todos chegando a
conclusoes”.

Diferente de outros videos em que ela aborda um tema e ele repercute na caixa de
comentarios, nesse video ela chama o publico a debater sobre o assunto abordado, deixando
claro que vai levar isso em consideracdo na hora de chegar a conclusdes sobre ele. Essa postura
gera uma quantidade muito maior de comentérios em torno do tema, cada um expressando sua
opinido. Esse posicionamento em relacdo ao conteddo, que se foca em expressar uma opiniao
estritamente sobre o assunto, sem pender para a agressividade (mesmo quando contrario), foi
classificado como Opinativo. E, como é possivel ver na Tabela 12 (abaixo), quando h& o
chamamento da youtuber para que o publico dé sua opinido, ha uma mobilizagdo muito maior

na caixa de comentarios de falas direcionadas estritamente ao tema do video:

Tabela 12 - Comentérios da categoria Opinativos

VIDEO COMENTARIOS
PENSANDO, PENSEI 288
MULHERES TAMBEM TRANSAM 59
POR QUE MALHAMOS AS COXAS 27
INCOMODOS MAQUILANTES 18
9 COISAS QUE VOCES NAO SABEM SOBRE NOS 14

SEM NOIA, SEM CAO

NAO TIRA O BATOM VERMELHO

CALCINHA BOA E SEM CALCINHA

VAI DE COPINHO

GARRULITAS VULVAE~ UMA REALIDADE

FAZ PARTE

ACONTECEU

POR QUE VOCE NAO SABE FLERTAR (E EU TAMBEM)
TEORIA DA PENEIRA (FEAT. LIFS, LUFS E JORGE)
POR UMA PPK MAIS FELIZ

NINGUEM ESTA IMUNE

cocO ADOIS

BIG PICTURIZAGCAO DAS COISAS

MININIM DE HOTEL

[E
N

PR PRPPRPINNWA~|OoTO01|00]| 0| ©




CALCINHA SACANA

1

POR UM MUNDO SEM VELHOS RANZINZAS

1

TOTAL

470
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Sabemos que em outros posicionamentos também h& uma aderéncia aos temas propostos

pela youtuber, mas os Opinativos acabam tendo uma resposta mais direta.

Outra parcela do publico, a que se posiciona como Identificados, que sd&o uma

subcategoria dos Adoradores, que ao expressar apreco pela youtuber, deixam claro o

reconhecimento com o posicionamento dela sobre o tema abordado no video. Muitos desses

escrevem textos contando porqué se identificam, e, ao relatar a propria experiéncia, mostram

diferentes sentidos sobre aquele mesmo tema. Como € possivel ver na Tabela 13 (abaixo), “Nao

tira 0 batom vermelho” e “9 coisas que vocés ndo sabem sobre n6s” sd@o 0s que mais geraram

manifestacdes de Identificados.

Tabela 13 - Comentarios da subcategoria Identificados

VIDEO COMENTARIOS
NAO TIRA O BATOM VERMELHO 186
9 COISAS QUE VOCES NAO SABEM SOBRE NOS 107
INCOMODOS MAQUILANTES 105
POR QUE MALHAMOS AS COXAS 64
PENSANDO, PENSEI 40
MULHERES TAMBEM TRANSAM 35
SEM NOIA, SEM CAO 31
MININIM DE HOTEL 24
FAZ PARTE 23
POR UMA PPK MAIS FELIZ 22
POR QUE VOCE NAO SABE FLERTAR (E EU TAMBEM) 21
CALCINHA BOA E SEM CALCINHA 20
PECADOS DA NOITE 20
VAI DE COPINHO 15
GARRULITAS VULVAE~ UMA REALIDADE 13
BIG PICTURIZAGCAO DAS COISAS 11
POR UM MUNDO SEM VELHOS RANZINZAS 11
GUARDA ESSE PIRU 10
TEORIA DA PENEIRA (FEAT. LIFS, LUFS E JORGE) 9
cocO ADOIS 9
O QUE APRENDEMOS SO FAR 8
CALCINHA SACANA 7
ACONTECEU 6
GENTE BONITA, SAUDAVEL E ESCLARECIDA 5
NINGUEM ESTA IMUNE 3

TOTAL




175

No video “Né&o tira o batom vermelho”, foi onde vimos mais sentidos diferentes em
relagdo a0 mesmo tema: os relacionamentos abusivos. Ha relatos bastante pessoais e intimos

compartilhados na caixa de comentarios:

C1 - Eu tive um relacionamento abusivo ha 11 anos atras. Meu ex namorado dizia que
meus sonhos profissionais eram besteira, (eu queria estudar teatro) que eu nunca
conseguiria fazer aquilo a que eu me propunha, que era dificil demais e que era
melhor eu desistir da carreira e fazer faculdade de administragdo e trabalhar em
escritério. Que eu ndo precisava saber dirigir por que ele me levava e buscava onde
eu quisesse, que andar de moto era ridiculo, que minhas amigas eram superficiais... E
ele fazia de um jeito mascarado, fantasiado como cuidado e preocupacdo. Mas a
verdade é que tirava minha autonomia, diminuia minha auto estima e me
controlava. S6 notei quando, depois de 3 anos de namoro ele terminou "por que eu
ndo era mais a pessoa que ele conheceu”. (...) Gracas a ele eu sei identificar bem
guando alguém esta tentando ser abusivo comigo (...).

C2 - Acho que estou em um relacionamento abusivo. N&o posso ter amizade
masculina que ele fala g ¢ meu amante. Nunca sai comigo, j& quebrou meu celular,
e pior sempre sou a feia e as amiguinhas e lindinhas. Quando falo q vou embora de
casa ele usa nossa filha falando q so vou embora sem ela, ai acabo ficando.

C3 - Preciso compartilhar com vocés o que eu vivi e estou vivendo... Comecei um
namoro em marco do ano passado, em menos de um més ele terminou comigo e ficou
com a minha melhor amiga. (ah! antes de continuar, devo dizer que eu sofria de auto
multilacdo e depressdo antes de comecar a namorar com ele.) Enfim, ele pediu
perdao, eu perdoei, e ele fazia de mim o que queria, e terminava e voltava quando ele
quisesse. Terminou comigo uma vez, e foi entdo que descobri uma traicdo com a ex
namorada dele, ele chorou pediu perd&o, e eu perdoei. Fizemos outro facebook,
bloqueei todos os meus ex namorados e ele as dele, bloqueei varios amigos, e fui
impedida de passar batom, porque ele ndo gostava, se eu usasse uma blusa mais
curta, ele dizia que eu queria chamar atengdo... Eu ndo podia conversar com
ninguém, se ele fizesse merda, eu era a a culpada. Ele dizia que se eu continuasse
chorando e me cortando ele ia embora e eu perder ele pra sempre. E eu me
cortava, mas escondia e ficava com medo dele ir embora. (...) Mas eu cansei de tudo,
tentei até suicidio, o pior, é qur estudamos na mesma escola, e eu vou ter que vé-lo
sorrir 14 e me menosprezando como ele sempre faz...

Nos trés comentarios acima podemos ver um pouco desses sentidos: alguns repetem
questBes que Jout Jout ja havia falado no video (limitar amizades, estimular baixa autoestima),
junto com significacdes proprias do que seria o abuso (fazer novo perfil em site de rede social,
quebrar celular, lidar com transtornos psicoldgicos), de acordo com vérias faixas etarias (ha
relatos tanto de casamentos com mais de uma década, como de namoros recentes no ensino
médio). Outro dado interessante de ser salientado € que os videos que geram mais identificacdo,
que resultam nesses testemunhos, sdo 0s que se encaixam no argumento de Desconstrucdo da

youtuber.

6.2.1 O supertema feminismo
Alguns sujeitos fizeram mais do que expressar 0s proprios sentidos em relacdo aos temas

propostos pela youtuber, eles trouxeram supertemas (JENSEN, 1997) para o debate, ou seja,
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conceitos que estabelecem relacGes entre 0s temas propostos pela youtuber e o cotidiano desse
publico. Notamos que alguns deles sdo manifestados por varios sujeitos, que acabam tendo
significados partilhados, outras vezes disputados entre eles.

Nos interessa nesse trabalho discutir os supertemas que ganharam corpo na fala do
publico, aparecendo ndo s6 em um ndmero grande de comentéarios, mas também em uma
diversidade maior de videos. E o caso do feminismo, que apareceu como supertema em dez

videos da playlist, em um total de 112 comentarios, como é possivel ver na Tabela 14 (abaixo).

Tabela 14 — Supertema feminismo: argumentos da youtuber

VIDEO ARGUMENTO | COMENTARIOS
MULHERES TAMBEM TRANSAM Desconstrugdo 34
SEM NOIA, SEM CAO Desconstrugao 32
PENSANDO, PENSEI Desconstrugéo 18
VAI DE COPINHO Desconstrugéo 11
NAO TIRA O BATOM VERMELHO Desconstrugdo 10
GENTE BONITA, SAUDAVEL E ESCLARECIDA Construgéo 3
9 COISAS QUE VOCES NAO SABEM SOBRE | Desconstrugéo 1
NOS

GUARDA ESSE PIRU Desconstrugao 1
PECADOS DA NOITE Construgéo 1
POR QUE VOCE NAO SABE FLERTAR (E EU Construcédo 1
TAMBEM)

TOTAL - 112

Dos 10 videos com comentérios que trazem esse supertema, sete se referem aqueles sobre
empoderamento abordados a partir do argumento de Desconstrucao e apenas trés ao argumento
de Construcdo. Isso mostra que apesar do feminismo nédo aparecer diretamente na fala de Jout
Jout, esta relacionado ao cotidiano dos sujeitos que 0 expressam na caixa de comentarios. E
essa significacdo perpassa todas as formas de posicionamento do publico, de Adoradores a

Haters, como é possivel ver na tabela Tabela 15 (abaixo):

Tabela 15 — Supertema feminismo: comentarios do publico

POSICIONAMENTO COMENTARIOS

Adoradores 35
Carentes 3

Defensores 9

Identificados 2

Pauteiros 5

Auto-divulgadores 1
Ponderados 32
Opinativos 4
Criticos 10
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Haters 11
TOTAL 112

Temos uma diferenca significativa nas expressdes usadas em cada um desses
posicionamentos. Para que esses aspectos fiquem mais claros, vamos centrar nossa analise nas
nuvens de palavras!® geradas a partir dos comentarios sobre os supertemas de quatro perfis:

Adoradores, Haters, Criticos e Ponderados. Além de terem um maior nimero de comentarios,

como € possivel ver na Tabela 15 (acima), sdo aqueles que apresentam resultados mais
especificos na maneira de articular o supertema.

Os Adoradores, apesar de ndo terem um consenso sobre o feminismo (nem o que é, nem
0 préprio posicionamento, nem se ele é positivo) usam uma linguagem mais gentil, em geral
citam o nome da youtuber (normalmente para dizer que gostam dela e do video, ou
reconhecendo ela como feminista), algumas vezes comentando o contetddo do video. Na Figura
37, abaixo, é possivel ver uma sintese da posi¢cdo dos Adoradores através da nuvem de

palavras'®* formada a partir dos comentarios que falam em feminismo®**:

133 para facilitar a localizacdo das palavras na leitura de cada uma das nuvens, vamos colocar as indicagGes,
mostrando se estdo na parte superior ou inferior e a esquerda ou direita, numa divisdo conforme o exemplo abaixo:

PARTE SUPERIOR CENTRO

viiyia

—heisenate— & holsonaro

ESQUERDA

PARTE INFERIOR CENTRO

Para ajudar na localizagdo, também indicaremos a proximidade com outras palavras. Usando a nuvem acima como
exemplo, a palavra “mulheres” aparece na parte superior, a direita, ao lado de “Jout”.

134 Todas as nuvens de palavras deste trabalho foram geradas com auxilio do software NVivo.

135 Retiramos a palavra feminismo (e as relacionadas) da base dados para que a nuvem gerada revele melhor a
dimensédo do restante do vocabulario que usam.
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Figura 38 - Nuvem de palavras: Feminismo em Adoradores
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A palavra “mulheres” ocupa o centro da nuvem, ¢ mostra que ha um reconhecimento
sobre o sujeito do feminismo. Aparecem palavras com relacdo aos temas propostos pela
youtuber (relacionamentos®, abusivo'®’, camisinha!®). Também vemos palavras que esses
sujeitos relacionam ao supertema (género®, viés'®?, ideoldgico®*, liberdade!*?, sexual'®?,
machismo*, autbnomas'*®, autonomial#®), ou que contrapdem a esse supertema (bolsonaro®*’,
errado’*®, nojo*®, partidario'®, contrario®?).

Essa linguagem mais gentil fica ainda mais evidente quando comparamos com a nuvem

de palavras dos perfis Haters sobre feminismo (Figura 38). Além do uso de uma linguagem

136 Na parte superior, em posicéo vertical, a direita acima da palavra “mulheres”.
137 Na parte superior, a direita, ao lado de “comentarios”.

138 Na parte superior, a esquerda, em posicdo vertical, acima da letra “u” na palavra “mulheres”.
139 Na parte inferior, a esquerda, na vertical, ao lado de “pensamento”.

140 Na parte inferior, ao centro, ao lado de “Ideolégico”.

141 Na parte inferior, ao centro, acima de “estupradores”.

142 Na parte superior, a esquerda, acima de “mulheres”.

143 Na parte inferior, a esquerda, acima da palavra “puta”.

144 Na parte inferior, ao centro, abaixo de “querem”.

145 Na parte superior, ao centro, abaixo de “existem”.

146 Na parte central, em posicdo vertical, ao lado da letra “s”, de “mulheres”.

147 Na parte inferior, ao centro, abaixo de “machismo”.

148 Na parte inferior, em posicéo vertical, a esquerda.

149 Na parte inferior, abaixo da letra “s”, de “mulheres”.

150 Na parte superior, em posicdo vertlcal a direita.

151 Na parte superior, a esquerda, acima da letra “m”, de “Mulheres”.
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chula (merda, rola'®2, bostas!®3, caralho®*, porra®®, poha®®®, fuder®”), com muitos xingamentos
(feminazi'®®, nojenta'®, mocreias®®®, piranhas®!, encalhadas'®?, burral®3, puta®*, abortista'®®,
coitada'®®), vemos que a articulagio em torno desse supertema é sempre negativa, com um teor,
além de tudo, conservador, principalmente no que acompanha as palavras julgamento®’,
dando®®®, aids'®®, dsts’, aborto!’*. Vemos que o riso tambhém aparece (hahahaha'’?, kkk!’®),
mas que ndo vem como uma resposta ao humor da youtuber nos videos, mas é manifestado

como deboche, ou em um sentido maldoso.

Figura 39 - Nuvem de palavras: Feminismo em Haters
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152 Na parte superior, a esquerda, ao lado de “maior”.

153 Na parte superior, proximo ao centro, acima de “menina”.

154 Na parte inferior, ao centro, abaixo de “abortista”.

155 Na parte central, a esquerda, acima de “piranha”.

156 Na parte superior, a direita, acime de “inteira”.

157 Na parte superior, a direitra, ao lado de “merece”.

1% Na parte superior, em posicdo vertical, a esquerda, ao lado de “cala”.
159 Na parte central, em posicdo vertical, a esquerda de “merda”.

160 No topo, ao centro, acime de “ninguém”.

161 Na parte central, & esqueda, ao lado de “nojenta”.

162 Na parte inferior, na parte central, ao lado de “caralho”.

163 Na parte superior, a esquerda, ao lado de “boca”.

164 Na parte superior, a direita, acima de “fuder”.

165 Na parte inferior, ao centro, abaixo de “camisinha”.

166 Na parte superior, a direita, ao lado de “merda”.

167 Na parte superior, a esquerda, em posicdo vertical, acima de “hahahaha”.
168 Na parte inferior, a direira, ao lado de “abortista”.

169 Na parte superior, na parte central, ao lado de “boca”.

170 Na parte inferior, ao centro, em posicdo vertical, ao lado de “abortista”.
171 Na parte superior, acima da letra “a” na palavra “merda”.

172 Na parte superior, a esquerda, acima da palavra “nojenta”.

178 Na parte inferior, 4 esquerda, ao lado da letra “c” da palavra “camisinha”.
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Da mesma forma, podemos ver a diferenga no posicionamento de outras duas categorias

se colocadas lado a lado. Criticos e Ponderados também tém posicionamentos opostos se

comparados. Os Criticos (Figura 39, abaixo), comentam de forma mais conservadora, muitas
vezes falando do feminismo para contrapd-lo, acusando as feministas de “verem machismo em

tudo” (machismo!™, machistal”, mimimi'’®,  discordam!’’, Bolsonaro!’®, modinha'’®,

180 181

bando'®, aborto®!, atacar®?). Ao contrario dos Haters, articulam mais seus argumentos sem o

uso de uma linguagem vulgar (mesmo falando em “puta”, que aparece no tema do video “Sem

noia, sem cad”).

Figura 40 - Nuvem de palavras: Feminismo em Criticos
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Os Ponderados, como é possivel ver na nuvem de palavras abaixo (Figura 41) também

trazem as “mulheres” no centro com a palavra “mulher” que mais aparece associada a

174 Na parte inferior, ao centro, abaixo de “menina”.

175 Na parte superior, ao centro, acima de “liberdade”.

176 A expressdo mimimi é muita usada para representar pessoas ou grupos que muito reclamam. Normalmente os
conservadores interpretam as acusagdes de machismo como “mimimi”. Na nuvem ela aparece na parte superior,
em posic¢do vertical, a direita, ao lado de “afinal”.

177 Na parte inferior, em posicéo vertical, a esquerda, ao lado de “machismo”.

178 Na parte inferior, na parte central, abaixo de “movimento”.

179 Na parte inferior, ao centro, acima de “acontece”.

180 Na parte inferior, a esquerda, ao lado de “nenhum”.

181 Na parte inferior, a direita, acima de “apagar”.

182 Na parte superior, a esquerda, acima de “primeiro”.
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feminismo. Pelas palavras presentes na nuvem vemos que h& uma certa apropriacdo do

supertema, ou melhor, de um discurso feminista, mesmo que difuso, ao usar palavras como

183 189

género'®, questdo'®

, apoio’®, igualdade®, liberdade®®’, libertacdo®® movimento

193 194

respeito'®, livre'®!, direitos!®?, femininal®, aceitar

Figura 41 - Nuvem de palavras: Feminismo em Ponderados
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6.2.2 O supertema machismo

O machismo foi outro supertema que apareceu com uma certa ocorréncia, manifestado
pelo publico em oito videos da playlist, num total de 97 comentéarios. A maior parte desses
comentarios, 60 ao todo, foram feitos no video “Pensando, pensei”, justamente naquele em que
Jout Jout pede a opinido do publico sobre o motivo de mulheres pagarem valor menor de entrada

em festas. Além desse, o0 video “Mulheres também transam” trouxe manifestacdes do que o

183 Na parte superior, ao centro, acima de “relacionamentos”.
184 Na parte inferior, a esquerda, abaixo de “apoio”.

185 Na parte inferior, a esquerda, abaixo de “igualdade”.

18 Na parte inferior, a esquerda, ao lado de “homem”.

187 Na parte superior, a esquerda, ao lado de “debochar”.

18 Na parte inferior, a esquerda, ao lado de “camisinha”

189 Na parte superior, a esquerda, ao lado de “significado”.
190 Na parte superior, a esquerda, ao lado de “relacionamentos”.
191 Na parte inferior, a esquerda, ao lado de “homem”.

192 Na parte superior, a direita, ao lado de “minha”.

198 Na parte superior, a direita, ao lado de “camisinha”.

194 Na parte superior, a esquerda, ao lado de “feitas”.
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publico identificou como machismo no conteudo do video, ou como critica a quem acusou 0
machismo. Na Tabela 16 (abaixo), é possivel ver todos os videos que receberam comentarios
identificando o supertema machismo. A tabela também destaca qual é o argumento articulado

pela youtuber no video.

Tabela 16 - Videos com o supertema machismo em relagdo ao argumento da youtuber

VIDEO ARGUMENTO COMENTARIOS
PENSANDO, PENSEI Desconstrugéo 60
MULHERES TAMBEM TRANSAM Desconstrugao 21
POR QUE VOCE NAO SABE FLERTAR (E EU | Construcéo 4
TAMBEM)

NAO TIRA O BATOM VERMELHO Desconstrugdo 4
SEM NOIA, SEM CAO Desconstrugdo 4
CALCINHA BOA E SEM CALCINHA Desconstrugéo 2
9 COISAS QUE VOCES NAO SABEM SOBRE | Desconstrugéo 1
NOS

POR QUE MALHAMOS AS COXAS Desconstrucéo 1
TOTAL - 97

Como é possivel ver na tabela acima, sete dos oito videos tem o empoderamento
articulado através do argumento de Desconstrucdo, ligados a questdes referentes a mulheres.

Na Tabela 17 (abaixo), é possivel ver o nimero de comentarios em relacdo ao perfil do

publico:

Tabela 17 - Supertema machismo: comentarios do publico

POSICIONAMENTO COMENTARIOS

Adoradores 27
Carentes 2

Defensores 4

Identificados 5

Pauteiros 2

Auto-divulgadores 0
Ponderados 28
Opinativos 17
Criticos 7
Haters 5
TOTAL 97

Manteremos a analise nas mesmas quatro categorias do perfil (Adoradores, Haters,

Criticos e Ponderados), a exemplo do que fazemos com o supertema anterior, porque

entendemos que essas, pelas expressdes, sdo as que geram nuvens de palavras mais definidas,

em que o posicionamento € mais facilmente identificado.
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Na nuvem de palavras sobre esse supertema®®®, (Figura 41), vemos que os Adoradores
fazem uma relagdo entre machismo, feminismo e mulheres, muito mais do que em relagdo a
homens, como o tamanho dessas palavras mostra. H4 uma grande semelhanga com a nuvem de
palavras de Adoradores sobre feminismo, trazendo também palavras que remetem aos temas
dos videos (distribuindo®, camisinha!®’, barraco'%, relacionamentos'®®, pagar?®, festa?’?,
puta?%). Nos comentarios dessa categoria sobre machismo parece existir mais consenso sobre
a existéncia do supertema, o que se reflete em uma presenca maior de palavras que se
contrapdem a ele (apoio®®, liberdade®®, defender®, questdo®®, social?®’, género®®,

respeito?®, direitos?'?, igualdade?'!, movimento?'?) e menos termos conservadores.

Figura 42 - Nuvem de palavras: Machismo em Adoradores

pensamento
felizmente, ocneito

smm?caﬁu?ﬁm'm ?I';gg]elfé?“m
filh comentigios
°"""oe|ﬂ 0 alar “emﬂe‘m"acnnclusao

lransam'a sm"‘*“
€claro

nes
estallf ,llllerdade
rraco

mouuu Ia apoiomeionenso

anu eltindo

com sent
ocl

u%'s‘é'e"‘ ISGII%:} Sltlitlah o mee m! l]l!Fg; n mta J'n'ﬁgt?gue

cnl?ltl;sat;auﬁum meninas®
1

- reclsa

¢ ﬁﬁ@i‘en‘i“'ﬂ%’&ﬁl delxelﬁﬂ§ga i

rimeiroiie anha‘llsmhmmlu
Izentemierlslllill %

{ elacmna II‘IEIIIIIS

195 Excluimos a palavra machismo da base de dados para que a nuvem gerada revele melhor a dimenséo do restante
do vocabulario que usam.

196 Na parte inferior, a direita, ao lado de “ganha”.

197 Na parte superior, ao centro, acima da palavra “feministas”.

1% Na parte superior, a direita, abaixo da palavra “liberdade”.

199 Na parte inferior, na base da nuvem, abaixo de “movimento”.

200 Na parte inferior, a esquerda, ao lado de “Jout”.

201 Na parte inferior, a esquerda, ao lado de “homens”.

202 Na parte inferior, a esquerda, ao lado de “homem”.

203 Na parte superior, a direita, acima da letra “e”, em “mulher”.

204 Na parte superior, a direita, ao lado de “femmlstas”.

205 Na parte inferior, ao centro, abaixo de “pessoas”.

206 Na parte central, a direita, ao lado de “mulher”

207 Na parte central, a direita, ao lado de “mulher”, abaixo de “questio”.
208 Na parte inferior, a direita, abaixo de “podem”.

209 Na parte superior, a direita, acima de “desculpa”.

210 Na parte inferior, a direita, abaixo de “deixei”.

211 Na parte inferior, ao centro, abaixo de “defender”.

212 Na parte inferior, ao centro, acima de “relacionamentos”.
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Ao contrario do feminismo, 0 machismo ndo é um supertema para todos os Haters, visto
0 namero bem menor de comentarios. Quando aparece, traz a mesma dimensao agressiva e
conservadora vista anteriormente, como pode ser vista na Figura 43213, abaixo. Aqui, o centro
da nuvem nao ¢ a “mulher”, mas o termo pejorativo que a inferioriza, “puta”. As outras palavras
complementam um palavrdo (filho da, pariu), além de complementarem frases que negam a

existéncia de machismo.

Figura 43 - Nuvem de palavras: Machismo em Haters
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Como os Criticos fazem comentérios mais conservadores, normalmente comparam
machismo e feminismo, trazendo os termos como equivalentes ou para relativizar o machismo.
As palavras que mostram aderéncia aos temas da youtuber, como relacionamento?*4, abusivo?®®,
camisinha?!®, barraco?!’, puta?® estdo entre as citadas, evidenciando que partem deles para
abordar este supertema. Na Figura 44, abaixo, vemos termos mais conservadores

(resguardada®'®, mimimi??%), além daquelas que se relacionam diretamente com o supertema

213 Como essa nuvem conta com um ndmero muito inferior de palavras, o que torna mais simples a tarefa de
visualiza-las, optamos por ndo fazer a descri¢do da localizagao.

214 Na parte inferior, ao centro, acima de “liberdade”.

215 Na parte superior, a direita, ao lado de “vocés”.

216 Na parte superior, ao centro, acima de “homem”.

217 Na parte inferior, a esquerda, ao lado de “mulher”.

218 Na parte superior, a esquerda, ao lado de “homem”.

219 Na parte superior, ao centro, abaixo de “libertagio”.

220 Na parte inferior, a direita, abaixo de “sincero”.
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(questdo®?, género®?, libertagdo®®, entender®, feminina??®, homem??, liberdade®”’,
movimento??8, respeito??®, conclusdo?®). Mas ao contrario do que o uso desses termos pode

parecer, sdo usados para relativizar o machismo, muitas vezes.

Figura 44 - Nuvem de palavras: Machismo em Criticos
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Ja os Ponderados (Figura 45, abaixo), trazem as mulheres para o centro da questao, junto

2315 2325

com duas palavras de mesma dimensdo, ‘“homem e “homens~~”. A maior parte dos
comentarios dos Ponderados foi feita sobre os videos “Pensando, pensei” e “Mulheres também

transam”, o que vemos pelas palavras presentes que remetem ao tema (mulheres?, pagar?®,

221 Na parte superior, a esquerda, ao lado de “libertagio”.
222 Na parte superior, a esquerda, ao lado de “camisinha”.
223 Na parte superior, ao centro, acima de “resguardada”.
224 Na parte superior, ao centro, abaixo de “resguardada”.
225 Na parte superior, ao centro, abaixo de “defender”.

226 Na parte superior, ao centro, acima de “feministas”.

221 Na parte inferior, ao centro, abaixo de “relacionamentos”.
228 Na parte superior, a esquerda, ao lado de “defender”.
229 Na parte inferior, a direita, ao lado de “sexo”.

230 Na parte inferior, ao centro, acima de “principalmente”.
231 Na parte inferior, ao centro, abaixo de “mulheres”.

232 Na parte superior, ao centro, acima de “mulheres”.

233 Na parte central da nuvem.

234 Na parte inferior, a direita, abaixo de “mulheres”.
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balada?®, barraco?®, camisinha?®’), ou que partem dele para trazer o supertema machismo

(feminismo?3, cacada®®®, pegacdo®’, escolha?*!, anticoncepcional®?, social®*®, proteger?*4).

Figura 45 - Nuvem de palavras: Machismo em Ponderados
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Podemos sintetizar as relacdes entre os supertemas e 0s posicionamentos do publico em
relacdo ao argumento de Construgdo ou Desconstrucdo usado pela youtuber de acordo com a
Tabela 18 (abaixo):

235 Na parte inferior, a direita, abaixo de “mictdrio”.

236 Na parte superior, a esquerda, acima de “receber”.

237 Na parte superior, ao centro, acima de “homens”.

238 Na parte inferior, a direita, abaixo de “apenas”.

239 Na parte central, em posigdo vertical, & direita, ao lado de “mulheres”.
240 Na parte inferior, a esquerda, abaixo de “defendo”.

241 Na parte inferior, a direita, abaixo da ultima letra “e” em “mulheres”.
242 Na parte superior, a direita, abaixo de “bonita”.

243 Na parte superior, a direita, abaixo de “estamos”.

244 Na parte inferior, em posiciio vertical, a esquerda, ao lado de “amiga”.



Tabela 18 — Sintese dos supertemas em relacdo ao posicionamento do publico e ao argumento dos videos

POSICIONAMENTO DO PUBLICO

ARGUMENTO DA YOUTUBER

pensei”

ADORADORES HATERS CRITICOS PONDERADOS | VIDEO ARGUMENTO
Mulheres no | Linguagem Contrapde Mulher no Mulheres .
centro; chula; feminismo; | centro; tsaer;bf]r(;‘ig o ca DESCONSTRUCAO
FEMINISMO sem consenso: se xingamentos; | teor Apropriagdo de | pensando, pensei
identificam e se | teor conservador; | valores Vai de copinho
contrapdem; conservador linguagem feministas no Nao tira o batom...
conservadores e ndo vulgar. | discurso 9 coisas que .
R . Guarda esse piru
progressistas. (difuso).
n Pecados da noite .
< Porque vocés... CONSTRUCAO
> Gente bonita, ...
,“_J
5 Consenso  maior | Poucos Contraponto | Aponta o Mulheres .
5 sobre existéncia; | comentarios; | ao machismo nas tsae';‘nbﬁ';‘i; wemcag | DESCONSTRUGAO
@ | MACHISMO menos “puta” no | feminismo; | situagOes Pensando, pensei
manifestagdes centro; teor expostas nos Calcinha boa...
conservadoras. palavrdes. conservador. | videos Néo tira o batom...
“Mulheres 9 coisas que ...
. Porque
tambem malhamos...
transam” e Guarda esse piru
“Pensando, _
Porque vocés... CONSTRUCAO

187



188

Outro dado que chamou atencdo é a disputa que ocorre em quatro videos em torno do
termo “Bolsonaro”. No video “Vai de copinho”, Jout Jout diz que o nojo deve ser guardado
para algo que realmente mereca, ndo a menstruacdo, e cita 0 nome do deputado federal
conservador como algo a quem o nojo deve ser destinado. Isso acaba tendo uma repercussao no
video, ainda que ele ndo esteja no centro do tema proposto pela youtuber. Como consequéncia,
73 comentarios sdo sobre Bolsonaro; parte usando a representacdo do riso de forma positiva em
relacdo a referéncia da youtuber, parte defendendo o nome do deputado federal.

O termo se torna centro de uma disputa entre Criticos, Ponderados e Defensores. Apesar

de Jout Jout ter uma abordagem mais progressista em seus videos, ha posicionamentos

Adoradores que dizem que gostam da Jout Jout, mas que sdo apoiadores de Bolsonaro.

C1- Gosto de vc e dos seus videos e também gosto do Bolsonaro, ndo tenho nojo
dele pois ele ndo se envolve em corrupgdo como a maioria dos politicos. Mas
estamos aqui pra respeitar a opinido alheia, por isso ndo deixarei de ser sua fa por
causa disso, bjs.

Os Criticos defendem as ideias do deputado federal, os Ponderados tentam mostrar aos
comentaristas que dizem gostar da Jout Jout e do Bolsonaro o quanto isso pode ser contraditério
e chamam a fazer uma reflexdo; e os Defensores contrapdem os Criticos sobre as ideias de
Bolsonaro, principalmente no que se refere a questdes de género (em torno das declaracdes dele
de que a licenca-maternidade é um privilégio e a homofobia declarada) e raciais.

Bolsonaro também aparece nos comentarios de outros trés videos: “Cocd a dois”,
“Mulheres também transam” e “Porque vocé ndo sabe flertar (e eu também)”, mas com um
volume muito menor de comentérios (apenas nove, somando 0s trés) e com menos disputas em

torno do tema.

6.3: As expressoes dos feminismos: manifestacdes do pensamento difuso

Depois de identificar o feminismo como um supertema, vamos resgatar quais 0S
significados que tem para esse publico que o identifica. Assim poderemos evidenciar as
questBes que suscita, os valores que se associam, que tipo de apropriagcdo ha do feminismo pelo
publico e que aspectos trazidos por Jout Jout sdo apontados.

Para ajudar nessa compreenséo, nos valemos da arvore de palavras?*® para visualizarmos
como o feminismo é formulado dependendo do posicionamento do publico. A esquerda, as

expressdes que precedem o uso do termo, a direita, as que sucedem. Com a arvore, os resultados

245 Todas as arvores de palavras deste trabalho foram geradas com o auxilio do software NVivo
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sobre os significados que envolvem o supertema sdao exibidos como ramos que representam os
contextos em que ela é articulada.

A arvore de palavras dos Adoradores (Figura 46, abaixo) mostra exatamente essa
indefinicdo: da mesma forma em que ha criticos ao pensamento feminista (mesmo sem uma

2 ¢ 99 ¢

definicdo do que ¢), como “sonho ¢ matar todas”, “eu ndo gosto muito de”, “que ainda perde
tempo chamando”, “que vocé pensa das feminazis”, “um homem com desgosto por”, hd quem
celebre quando identifica um contetido mais feminista, como “quando a Jout Jout faz videos”,
“Amo seus videos”, “que tal mostrar alguns videozinhos”. Ao analisarmos o lado direito da
arvore, com as expressdes que complementam o termo, vemos que ha a identificacdo (critica)
a valores de esquerda, como “tem esse marxismo na cultura”, “comunistas”, além do
julgamento que fazem sobre, “que eu realmente nao concordo”, “nem tudo € preconceituoso”,
“sdo uma raga chata”, “que incomodam”. Como sdo Adoradores, hd quem elogie, mesmo sem
concordar com o feminismo, “Mas tudo bem, obrigada”, ou concordando, “Parabéns pelo video

foi esclarecedor”.
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Figura 46 - Arvore de palavras sobre o feminismo: Adoradores?48
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7feministas

Livia Hygino
movimentos que se dizem & quot ;
nem eu nem vocé seriamos
nem vocé serfamos feministas . Discussdes
que ainda perde tempo chamando
que tal mostrar alguns videozinhos
que vc pensa das feminazis (

mulheres que acham que >
ser
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Isso jout | Amo seus
videos
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femlnlstas&
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) que eu realmente ndo concordo ,
< muito importante esse construgdo
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Mas tudo bem , obrigado pela

A
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Beijo
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N
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sobre essa questdo j& foram
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Nas postagens referentes a essa tematica, quem identifica o feminismo, mas se posiciona

contrariamente, o faz, geralmente, de trés maneiras: 1) fala diretamente, sem entrar em

entendimentos nem sobre o contetido, nem sobre o feminismo:

C1 - sou contra o feminismo mas gosto muito do trabalho da jout jout:-)
C2 — odeio feministas, mas adoro os videos da Jout Jout.

2) faz um juizo sobre feminismo/feministas e reforgando o posicionamento contrério:

C1 - Sendo sincero, eu ndo gosto muito de Feministas, sd0 uma raga chata e
incoerente, sdo que nem evangélicos chatos e incoerentes =P. Mas este seu video foi
realmente legal, isto vindo de um homem com desgosto por feministas. Parabens

pelo video foi esclarecedor :D

C2 — feministas sdo todas mal-amadas, ficam colocando machismo em tudo. mas
esse video da jout tem ponto de vista muito importante.

246 Nessa arvore, 0 termo “feministas” aparece nio s como central, mas também em tamanho semelhantes nos
lados direito e esquerdo. Isso acontece porque dois comentarios de Defensores sdo apenas a palavra “feminista”
repetida multiplas vezes, o que fez o programa identifica-la em ambos os lados da arvore.
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3) explica a razdo de ser ou ndo ser feminista, tentando deixar claro que é algo superado, um
sentimento semelhante ao que McRobbie (2009) chama de p6s-feminismo:

C1 - Sou apaixonada por vocé, mas existem alguns pontos de vista (especificamente
feministas) que eu realmente ndo concordo. A nossa sociedade é constituida de
paradoxos que nos acompanham desde sempre, pra maioria das pessoas € algo
corriqueiro e sem preconceito ou segundas inten¢bes (mensagens "subliminares"),
nem tudo deve ser levado pelos olhos feministas, nem tudo é preconceituoso ou
discriminador

C2 — Jout Jout é sempre muito engracada! Mas ndo entendo porque ainda diz que é

feminista. Mulher ja trabalha, vota, transa com quem quise, coisa chata ficar
falando de feminismo.

Também vemos que hd muita davida sobre o que é feminismo sendo expresso na caixa

de comentarios vindo como Adoradores, alguns da subcategoria Pauteiros, que sugerem a pauta,

sem entrar em outras discussdes dentro da caixa de comentarios, apenas pedem que Jout Jout

aborde o assunto:

C1 - JoutJout, como falar de feminismo para minha irma de 13 anos?

C2 - jout jout, pvf, faca um video sobre o que é realmente o feminismo, pois as
pessoas generalizam demais

C3 - Jout gostaria que vocé pudesse falar sobre o feminismo. Alis amo seus videos
<3

C4 - JoutJout faz um video sobre feminismo!!

Nessas sugestdes esta implicito que essas pessoas identificam Jout Jout como feminista,
por isso a consideram capaz de abordar o assunto. Mas também encontramos comentarios de
guem ndo identifica esses valores na fala da youtuber, ou ndo tem uma ideia bem formada sobre
0 que é feminismo. Esse é o caso do comentario abaixo, em que ha uma ideia de que as meninas
identificadas com o feminismo dessa nova geracdo seriam “feminazis”, utilizando um termo
com alto teor ofensivo e conservador, mas que ndo parece ser a intencao:

C5 - Adorei Jout Jout!!! Concordo com vc...Faz um video falando sobre o que vc
pensa das feminazis (feministas de hoje)... Beijo

Jaaarvore de palavras dos Haters nos mostra a mesma agressividade vista anteriormente.

99 ¢¢ 2 ¢

Para eles, feministas sdao “vaca”, “piranha”, “nojenta”, “burra”, de quem “ouvi merda”, a quem
constantemente mandam “cala boca”, “se fuder”. Esses sdo os que demonstram um sentimento
antifeminista mais forte, em que ndo basta se posicionar contrariamente, é preciso, de alguma
forma, agredir. S0 comentarios curtos, o que se reflete também na arvore de palavras, com um

tamanho bem limitado de expressdes articuladas.
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Figura 47 - Arvore de palavras sobre o feminismo: Haters

" hahahaha e a fé na
cala boca piranha
Burra .
caralho ndc é a * vaca
de merda, a maior taxa
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feminista do caralho , pap !

nojenta

SAQC AS MENINAS  Q VC

Vai se fuder,

; : Q SE DIZ PARTIDARIA DAS
vi ouvi merda de uma

56 fala merda |, se ele

Ja os Criticos costumam, junto com o posicionamento contrario ao feminismo, trazer
algum entendimento sobre o tema em suas falas, como as expressoes a esquerda “definir o que
€7, “e isso €7, “¢ diferente de”, “puxar pro lado do” nos indicam. Esse suposto entendimento,
também mostra uma certa falta de conhecimento real, quando lemos a direita “e machismo sdo
movimentos”, ou “ficamos entdo com a biologia”. Mesmo sem uma agressividade mais direta,

ainda usam um julgamento bem conservador, ainda que usando um xingamento de uma forma

ue possa soar um pouco mais culta, dizendo que o feminismo “so6 serve para idiotizar”.
q p

Figura 48 - Arvore de palavras sobre o feminismo: Criticos
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o que > ,
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que temos , e i550 uma vez gue é um
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Entre machismo e Por isso que acho gue

individual é sim diferente de o aft quando diz que ele
N3o sdo, femlnlsmo aqui gue ta me dando
diga feminista , ou admire > dizendo " mulher também transa " ou
ter mania de " barraqueirizar . . & a mulher ser livre
pra puxar pro lado do e machismo sdo movimentos em
Quando a menina disse que ficamos entdo com a biologia !
sua castidade , Entdo , vocé reduz 56 serve pra idiotizar mesmo ,

Nos comentérios dos Criticos, vemos que o feminismo esta mais associado a um misto
de falta de informag&o, pensamento conservador e sentimento antifeminista. H4 uma grande

desinformacdo, como ja haviamos visto nos Adoradores, mas que aqui ndo é expressa em forma



193

de davida, mas em forma de (pre)conceito. Para uma parte dos Criticos, feministas sdo
“promiscuas”, “feministas (e mulheres em geral) na nova geracdo reclamam muito”,
“desocupadas que tentam buscar privilégios na sociedade”, ndo direitos, por isso ndo sao s
feministas, mas ‘“feminazis”, que o feminismo serve a quem nao tem cérebro. Além disso,
deixam claro que machismo e feminismo estdo no mesmo nivel, e consideram ambos como
movimentos sociais e/ou politicos.

Nos comentarios abaixo, vemos uma discussao sobreo conservadorismo em relacao a

sexualidade feminina, em que comportamentos mais liberais ndo séo tolerados:

C1 - Mulheres que andam dando que nem xuxu na rama, serdo preteridas pelos
proprios homens quando estes quiserem constituir familia! Deve ser por isso que
feministas ndo casam

C2 - Desculpa, mas chega a ser covardia essa linha de raciocinio, explico:
Normalmente é 0 homem que toma a iniciativa, é ele que vai em cima da mulher, as
mulheres sdo mais resguardadas, mas infelizmente a geragdo mimimi t4 assim, né
? N&o deu a camisinha acontece isso do video, mas se deu a camisinha ? "T4 me
chamando de puta ?", sim muitas mulheres se sentiriam incomodadas de receber a
camisinha, ja o homem foi condicionado a ndo ligar, mas ndo pelo ""machismo"
mas porqué o homem faz menos mimimi. "a gente tbm esta la" sim, mas de qualquer
forma ndo é usada uma camisinha apenas para o sexo ? kkkkk. Entretanto, tbm
concordo que deveria ser perguntado se as mulheres queriam as camisinhas, mesmo
que ele tomasse um fora, porque hoje ndo sabemos quem é mais "'liberal™ ou mais
"resguardada' vamos dizer assim. E ndo haveria motivo pra puxar pro lado do
feminismo dizendo "mulher também transa' ou fazer esse barraco, como ela
mesmo diss ter mania de "barraqueirizar”. O feminismo so serve pra idiotizar
mesmo, quem leu leu, provavelmente irdo apagar 0 meu comentario
HAUHAUAHAU.

C3 - Nossa que mulher idiota. O cara ndo entregou camisinha a nenhuma das
mulheres por respeito. Ele ndo queria dar a ideia que as mulheres ali presente
eram promiscuas, e ela ainda fica ofendida, feminista é uma praga mesmo. O
machismo que vocés falam veio da mente de vocés,vé se abrem a mente a parem de
se alienar tdo facilmente, e oque eu vejo agora é um bando de desocupadas tentando
se favorecer na sociedade. (as feminazi aqui em questdo)

Também vemos que ha uma distor¢do sobre o que significa feminismo, ao equipara-lo ao

machismo, quando o comentarista abaixo entra na discussao:

C4 - Ndo séo, feminismo e machismo sdo movimentos em defesa de género.

Entre os Criticos, contraditoriamente ha alguns que defendem as ideias de Bolsonaro e
consideram a licenca-maternidade um privilégio (sem problematizar a questdo dos papéis de
género na atividade parental). O comentério abaixo, especificamente, foi escrito por uma
mulher, que ainda deixa transparecer o teor religioso, normalmente associado a esse

conservadorismo:

C5 - Mulheres recebem o beneficio do salario-maternidade, somos sim beneficiadas
por algo que os homens ndo sdo. (...) As pessoas tém que parar de distorcer tudo o
gue o Bolsonaro fala. Ele s6 fala a VERDADE, ele é sincero, justo e extremamente
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auténtico. O Unico parlamentar que temos nos dias de hoje que diz o0 que pensa, sem
precisar enganar a ninguém. Infelizmente virou modinha odiar o Bolsonaro, mas
sempre vou apoia-lo, ndo preciso de pensamentos feministas em minha vida, tenho
cérebro. Fique com Deus.

Na arvore de palavras dos Ponderados ha, em seus comentérios, uma certa propriedade
ao falar de feminismo, ao vermos as expressdes “eu poderia dar aula de”, “mas homem pode
defender”, “s6 nao pode reduzir 0”, “uma das pautas praticadas”, “isso €”, “isso nao ¢”, “quando
a menina disse que”. Também ¢ interessante notar, tanto a direita como a esquerda do termo
(Figura 49, abaixo), que entre eles ha quem reconheca o empoderamento nos videos da Jout
Jout, se referindo diretamente a0 empoderamento feminino e o relacionando ao feminismo.
Evidentemente, como entre os Ponderados estdo aqueles abertos a dialogar, hd quem também
apresente seu entendimento sobre feminismo se posicionando contrariamente, ao dizer “nao
apoio”. Nos termos da direita da arvore dos Ponderados aparecem ja alguns sentidos do que
esse publico entende como feminismo: “a mulher ser livre”, “libertagdo feminina e poder”,

2 ¢ 99 ¢C

“igualdade de géneros”, “empoderamento feminino”, “movimento politico, filosofico”.

Figura 49 - Arvore de palavras sobre o feminismo: Ponderados
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Entre os Ponderados, vemos uma apropriacdo maior sobre feminismo, j& que séo esses
sujeitos que vem em socorro de quem tem alguma duvida. Nao que essa apropriacéo se reflita
em um feminismo mais tedrico, mas é nesse posicionamento que vemos a imbricacdo de
expressdes e valores que se relacionam ao feminismo. Os Ponderados também “conceituam”
seu entendimento, tentando estabelecer um dialogo a fim de mostrar o que entendem que o
feminismo é e néo é. Essa parte do publico protagoniza uma das dindmicas mais interessantes
do canal, quando ha a conversa, com varios sujeitos envolvidos, tentando compreender mais
sobre determinado assunto. Abaixo, apenas um exemplo do tipo de debate que o tema envolve
e de que maneira varios comentaristas vao surgindo para tentar complementar o0 assunto:

C1 - Porque é feminista?

C2 +C1 porque mostra que as meninas sao livres pra fazer o que elas quiserem,
que elas PODEM fazer o que quiserem. isso € feminismo.

C3 +C1 Isso ai ;) Libertagdo feminina :)

C1 +C2 Vixe, nem pensei nisso. Fui mais pela questdo do ser humano fazer o que
bem entender da sua vida... <br />Mas acho bacana seu ponto de vista.

C4 +C1 Isso é feminismo, amigo.

Primeiro ha o questionamento, em seguida varios Ponderados aparecem confirmando o
feminismo e mostrando o seu entendimento do que é feminismo. Abaixo, vemos que ha uma
discordancia em relacdo aos conceitos que sdo apresentados, o que faz surgir, além de

Ponderados, alguns Defensores se integrando ao assunto:

C5 +C4 Nao ¢, é apenas ndo se importar com o que pensam de vocé e ser livre. Sem
rotulos sexistas.

C4 +C5 E feminismo sim. Libertacdo feminina. Empoderamento feminino.
Direitos iguais. E feminismo.

C5 +C4 Poxa. Olha o significado da palavra. Para de viajar. Feminismo = igualdade
de géneros. S6. Nada mais. A respeito de cada um fazer o que quiser, chama
liberdade individual.

C7 +C5 nossa, ainda bem que tem um homem aqui pra explicar pra nés, mulheres,
0 que ¢é feminismo. O que fariamos sem vocé, hein...

Quando uma das Defensoras usa a ironia (a0 comemorar que tem um homem para
explicar o que € feminismo) e € interpelada pelo sujeito que ndo concorda com o que esta sendo
dito sobre feminismo, ela assume o papel de Ponderada e explica o porqué da ironia e continua

mostrando seu entendimento sobre feminismo:
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C6 +C5 Entdo homem nao pode ser feminista e defender igualdade de género?

C5 +C6 olha s, eu ndo disse nada que passe nem perto disso. Ndo confunda as coisas.
Apenas frisei a ironia gigante em vocé dizer para uma mulher que ela est
viajando ao dizer que esse video € feminista, sendo que a pessoa que gravou o video
se diz feminista, é uma mulher, e esta direcionando todo video as mulheres que
sdo chamadas de putas porque ndo reprimem seu desejo sexual. Perceba a ironia
de vocé néo ter compreendido o quanto esse video € sim feminista, e ainda debochar
de uma mulher que tentou te explicar o quanto o video é feminista. Mas homem
pode defender o feminismo sim, s6 ndo pode reduzir o feminismo, debochar de uma
mulher, e ainda querer pagar de feminista - porque ai a coisa fica meio contraditéria.

C6 +C5 eu entendi isso. Acho que vocé que ndo entendeu o que as minas
escreveram. Liberdade individual é sim diferente de feminismo, mas o video é
feminista porque esta se referindo as mulheres que deixam de fazer algo relacionado
a sexo, porque tem medo de serem taxadas de &quot;puta&quot;. Esse medo é
calcado numa concep¢do machista de que o valor da mulher estd em sua
castidade. Entdo, vocé reduz feminismo afl quando diz que ele é s6
&quot;igualdade de género&quot;, por motivos mil que levaria um texto gigante pra
eu explicar. Ai tu debochou da menina quando disse que ela tava viajando, e olha
que ela nem disse nada errado. Quando a menina disse que feminismo é a mulher ser
livre para fazer o que quiser, se vocé pensar um pouco, vai perceber que néo ta falando
s6 de liberdade humana. Porque afinal de contas, as mulheres nao tem uma série de
liberdades que os homens tém, entdo ndo é necessario dizer pros homens
&quot;olha, vocé pode ficar com quem vocé quiser sem ser taxado de “vulgar”, isso
ndo faz o menor sentido, porque ele ja tem o direito a liberdade sexual de uma forma
que as mulheres ndo tem. “Fazer o que quiser” que tu discordou é sé uma hipérbole,
ndo significa que vamos sair matando pessoas na rua, sabe? Significa que vamos nos
emponderar do direito que temos, e isso é feminismo. Por isso que acho que antes
de vocé vir dizer que as pessoas (principalmente mulheres) ndo sabem o que é
feminismo, acho que vocé precisa tentar entender primeiro o que elas estao
guerendo dizer, e repensar se vocé esta realmente apto a definir o que é feminismo,
uma vez que é um movimento que ndo trata de voceé tdo diretamente.

C5 +C6 Com todo respeito, entendi seu ponto, mas ouvir falar que feminismo é
libertacdo feminina e poder fazer o que quiser, me levou ao erro em falar do
significado “cru” da palavra, infelizmente existem homens imbecis que taxam as
mulheres, e isso realmente me envergonha, eu ndo acompanho esse canal atoa, eu
defendo sim a igualdade, defendo o fim de julgamentos e desqualificacdo por ser
mulheres, procuro ler, entender, debater para tentar saber o que a mulher passam, pois
isso eu nunca vou saber na pele igual vocés, mas nada impede de aprender e
defender, estamos conversando aqui sem agressao, ndo precisa mandar o outro se
ferrar por causa de uma possivel corre¢do. Defendo todo tipo de minorias, ndo aceito
injustica. Um pequeno problema sdo as pessoas que acham que machismo sao o
oposto de feminismo e que ndo existem homens feministas. Mas tudo bem,
obrigado pela explicacdo e educacéo ao explicar.

Os comentarios Ponderados, em geral, sdo mais longos e trazem todos esses significados
envolvidos. Ha até uma disputa em torno do significado do feminismo e que parte dos
envolvidos acredita que a luta por direitos e a defesa da igualdade é uma luta feminista, mas
que ndo pode reduzir o feminismo a isso, e ha quem comece o didlogo falando que esse tipo de
liberdade nao deve ter rétulos “sexistas”. Vemos a sororidade, quando outras mulheres vém em
defesa para mostrar que o homem envolvido na conversa estava sendo rude ao dizer a uma

mulher que ela ndo sabe o que é feminismo; nesse dialogo também se levanta a questdo de as



197

mulheres terem menos direitos e liberdades que homens, e que ¢é preciso “empoderar” para ter
acesso aos direitos. Esse refor¢o da questdo, voltada principalmente a liberdade sexual € um
reflexo do tema debatido no video “Sem noia, sem ca6”, mas acaba aparecendo constantemente
em outros videos.

A érvore de palavras dos Defensores (Figura 50, abaixo) traz um aspecto interessante que
difere dos Ponderados: ha uma defesa da youtuber (e algumas vezes até do feminismo) que tem

um tom mais agressivo, como em “Vai se ferrar cara”, “seu moleque imbecil”. A exemplo dos

Haters, os Defensores também deixam comentarios mais curtos, e tentam escantear qualquer

um que tente se contrapor. Mas é importante lembrar que esse € um posicionamento que ndo é
fixo, e vemos muitos sujeitos que se posicionam em um momento como Defensores, no outro

atuarem como Ponderados, por exemplo.

Figura 50 - Arvore de palavras sobre o feminismo: Defensores
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6.4: Feminismo difuso na caixa de comentarios

Ao analisar as falas presentes nos 14.394 comentarios dos videos da playlist Girl/Boy
Power na caixa de comentarios da youtuber, conseguimos mapear algumas praticas proprias
dos sujeitos que se engajam no canal, além de compreendermos como se posicionam, e se
relacionam, com o contedo proposto por Jout Jout.

Em primeiro lugar, do total da audiéncia, ou seja, aqueles que ao menos visualizam 0s
videos da youtuber, apenas uma parcela muito pequena, menor que 5%, toma alguma acao que
torne publico o que, de alguma forma, pensa/sente/ressignifica em relacdo ao conteudo. Desse
total, outra parcela ainda menor opta por se expressar textualmente, pelos comentarios, gerando,

assim, novos contetdos sobre aquele assunto.
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Pelos comentarios analisados, vimos que ha um numero elevado de comentaristas
diferentes e que o fazem em apenas um video. Entre aqueles que comentam mais de uma vez
vemos a possibilidade da mudanca de perfil de posicionamento dependendo de como €
interpelado por outros sujeitos. Isso nos mostra que uma fluidez de posicionamentos é possivel.
A exemplo do que ja aponta Benkler (2011), a cooperacéo entre as pessoas € estimulada quando
elas conversam entre si, mostrando uma predisposicdo em dialogar, 0 que notamos

especialmente com aqueles que comentavam inicialmente como Opinativos e Criticos, que ao

serem interpelados por Ponderados mudaram o tom para tentar conversar.

Além disso, no publico investigado alguns sujeitos mostravam maior familiaridade com
o canal através de duas préaticas: 0 uso de jargbes e a maratona, ambos como forma de tentar
mostrar a youtuber a apreciacao pelo canal e para estar em contato com outros sujeitos. Outra
pratica vista foi a representacdo do riso, que pode ser usada tanto como reflexo ao humor de
Jout Jout, quanto como forma de sarcasmo, e envolve comentarios com todo o tipo de perfil, de

Adoradores a Haters.

A partir dos comentarios, foi possivel constatar como 0s temas que a youtuber propde sao
ressignificados pelo publico e que aqueles que se posicionam como ldentificados sdo os que
mais deixam registrado. E o caso, principalmente, dos comentarios no video “N4o tira o batom
vermelho”, em que esses sujeitos escrevem testemunhos sobre relacionamentos abusivos, 0s
préprios e de pessoas proximas. Esses relatos, que sdo publicos, resultam, muitas vezes, em
didlogos, em que outros sujeitos (a maioria mulheres) deixam comentérios de apoio,
lamentando o sofrimento de outras. Nesse tipo de dialogo vemos tracos de sororidade, um dos
valores resgatados e associados ao feminismo, mas que ndo é nominado nos comentarios.

Também identificamos dois supertemas que estdo intimamente ligados: feminismo e
machismo. Eles aparecem em todos os posicionamentos do publico, especialmente naqueles
videos em que a youtuber articula 0 empoderamento a partir do argumento de Desconstrucao.
Parte do publico até se posiciona a favor ou contra o feminismo, mas ndo ha na resposta algo
que diga o porqué ou que explique o que é feminismo. Da mesma forma, quando identificam o
feminismo de Jout Jout, grande parte s6 aponta o fato dela ser (mesmo em postagens anteriores
das primeiras entrevistas em que ela revela ser feminista), sem dizer exatamente o que é.

Também fica evidente que muitos Adoradores deixam comentarios criticando o
feminismo, identificando Jout Jout como feminista, mas se declarando fés dela e do canal. Da

mesma forma, muitos que se dizem fé&s se declararam apoiadores de Bolsonaro, deputado
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federal de pensamento conservador. Uma mistura®*’ de efeito do backlash (FALUDI, 1991),
em que o feminismo é questionado; com o pensamento difuso, em que valores relacionados ao
feminismo séo suscitados, sem necessariamente apresentar uma coeréncia politica. A isso ainda
é adicionado o culto a celebridades que surgem na internet?8,

Também constatamos que quando o feminismo é citado, boa parte do publico que o faz
conhece termos relacionados a discussdo, mas evidencia que ndo ha ainda uma apropriacao dos
significados. 1sso mostra-se ainda mais recorrente quando ha dialogos (e algumas discussdes)
em torno do supertema, em que boa parte conceitua o que entende por feminismo fazendo uso
desses termos incorretamente, em alguns casos. Vemos que ha uma distor¢cdo quando o
supertema é trazido em posicionamentos Criticos, onde é recorrente citarem o feminismo como
o contrario de machismo; um desses chega a dizer que sdo ambos “movimentos de defesa de
género”. Reflexo também do backlash e do feminismo difuso (PINTO, 2003; MATOS, 2010).

Ao mesmo tempo, vemos um crescente interesse do publico sobre o assunto,
principalmente quando h& comentérios de Pauteiros pedindo que Jout Jout fale sobre o que é
feminismo, e questionando como falar sobre feminismo. Esses mesmos comentarios também
refletem aquelas contradi¢des que apontamos.

Se hé bastante duvida (mesmo que ndo expressa) sobre feminismo, 0 mesmo nao acontece
sobre o machismo. E evidente que sempre existem comentarios isolados, como o citado
anteriormente sobre movimento de defesa de género, mas em geral 0 machismo parece mais
facilmente evidenciado. Do publico, identificamos muitas mulheres que apontam o machismo
como motivo das mulheres pagarem menos em festas, ou a razdo de chamarem de puta as
meninas que ficam com muitos rapazes, além de causa da violéncia de género. Algumas dessas
mesmas mulheres, também comentam negando a necessidade do feminismo, como se nédo
houvesse uma relacdo causal entre as duas coisas.

Por ultimo, identificamos uma parte muito conservadora do publico, que se posiciona

(além de uma parcela dos préprios Adoradores) principalmente como Criticos e Haters. A

agressividade dos Haters, inclusive, aparece como uma forma de reafirmar o machismo, em

247 Aqui, algumas correntes tedricas podem dizer que essas contradicdes sdo centrais na pés-modernidade, com
fluidez (ou liquidez) de pensamento, em que as pessoas se encontram em verdadeiros “supermercados”
consumindo (e assumindo) uma variedade de ideias que ndo precisam necessariamente se conectar umas com as
outras. Como nossa questao central ndo passa por ai, preferimos deixar essa discussao para um momento posterior
ao trabalho, até mesmo como desdobramento dele.

248 Ndo ha um consenso na academia se é possivel chamar as pessoas (em grande parte jovens) que fazem sucesso
na internet de celebridades, ja que algumas caracteristicas do conceito sdo ligadas diretamente a personagem que
surgem na midia hegeménica (FRANCA, 2014, PRIMO, 2014). Entretanto, o alcance que alguns youtubers tem,
em comparagdo com o que foi pensando em relacdo aos blogueiros (PRIMO, 2014), mostra que talvez seja a hora
de repensar a aplicagéo.
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“colocar a mulher no seu lugar” ao ordenar que a youtuber e outras mulheres comentaristas
calem a boca, além do uso de adjetivos para inferioriza-las. Algumas vezes a agressividade é
devolvida em comentarios Defensores, subcategoria dos Adoradores, mas ndo com a mesma
intensidade. Essa defesa, posicio adotada em sua maioria por mulheres?*®, também tem tracos
de sororidade (umas em defesa das outras) e do empoderamento, que Jout Jout busca com a
playlist.

249 Naqueles perfis que conseguimos identificar pela busca em outros sites de redes sociais.
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CONSIDERACOES FINAIS

Que nada nos defina. Que nada nos sujeite. Que a
liberdade seja a nossa prépria substancia, ja que viver
é ser livre. (Simone de Beauvoir)

Trazemos aqui nossas consideracdes finais sobre a pesquisa. Chamamos atencgéo de que
neste espaco vamos apresentar nossas reflexdes mais gerais sobre os resultados e o processo da
investigacdo, ja que as conclusdes empiricas foram apresentadas ao fim de cada um dos
capitulos de anélise.

Investigar a contemporaneidade é sempre um desafio, principalmente porque a sensacao
é de incompletude no momento em que precisamos delimitar as conclusdes. Incompletude
também pela transformacdo constante nos objetos, tedricos e empiricos. Esses e outros fatores,
porém, € 0 que nos caracteriza como pesquisadores do hoje, que vivem para 0 constante
acompanhamento e compreenséo do fluxo de mudancas culturais constantes que transformam
0 campo da Comunicacao (e a vida) a todo instante.

Esse fluxo de mudancas culturais também alterou nossa pesquisa. Na entrada no
Programa, a ideia era investigar canais corporativos da inddstria de cosméticos, a fim de
problematizar as representagdes da “beleza” por um viés de género. Esse projeto ja em 2014
ndo se mostrava mais tao frutifero, frente a crescente influéncia de jovens youtubers brasileiras,
que traziam questionamentos interessantes sobre género, gerando novas discussdes ao chegar
na caixa de comentarios, o que se mostrou um locus mais relevante para a pesquisa. De muitos
vlogs confessionais de mulheres que monitoramos durante 0 mestrado, delimitamos a apenas
um, o de Jout Jout. Iniciamos a jornada dessa pesquisa com a exploratoria, investigando mais
as questdes relativas as praticas da audiéncia como um todo e a procurar sinais de discussoes
de género entre esses sujeitos. Depois do Exame de Qualificacdo, a partir de uma observacéo
feita pela banca, delimitamos as questdes de género aquelas ligadas a perspectiva feminista, ja
gue o feminismo aparecia como gerador de discussdes entre o publico. Isso se mostrava ainda
mais interessante, na medida em que a youtuber dona do canal, no periodo da investigacao,
pouco mencionou a palavra “feminismo” em seus videos.

Podemos afirmar que a pesquisa exploratoria foi um passo fundamental para o
desenvolvimento do trabalho. Partir dela foi importante para conhecer melhor o YouTube como
site de rede social e espaco de entretenimento e dialogo, entender o canal e apreender suas
dindmicas proprias. Acima de tudo, foi na exploratoria que conseguimos, ao direcionarmos o

olhar para o publico do canal, compreender o perfil dos sujeitos naquele ambiente. Sem a
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exploratoria e seus resultados (empiricos e metodoldgicos, principalmente) ndo seria possivel
planejar e, posteriormente, redesenhar alguns aspectos do projeto para execucdo da segunda
etapa da pesquisa.

Com esse exercicio de aproximacéo do objeto, nosso objetivo passou a ser compreender
que aspectos dos feminismos (aqui j& entendendo o feminismo a partir da pluralidade de
correntes que o caracteriza) séo debatidos pela youtuber e ressignificados nas manifestacfes do
publico na caixa de comentarios dos videos no canal. As praticas, culturais e ciberculturais
(JACKS, TOALDO, OIKAWA, 2016), passam a ocupar um lugar central na nossa pesquisa.
Mapeamos algumas das préaticas da youtuber, principalmente em relagdo ao “fazer” vlog, além
de delinear algumas préaticas desse publico a partir da caixa de comentarios para, assim,
evidenciar esses sentidos sobre os feminismos que aparecem relacionados ao canal JoutJout
Prazer.

Ao longo deste trabalho, constatamos o quanto o formato vlog, que pode ser considerado
um género dentro do YouTube, pode instigar o didlogo na plataforma. Os vlogs pessoais, de
carater confessional apresentam algumas caracteristicas comuns, que auxiliam a criar um
vinculo, ainda que mediado, de intimidade com a audiéncia. Esse formato, que Jout Jout adota,
é proficuo, pois ao evidenciar seu lugar de fala e compartilhar cenas de sua rotina, a youtuber
gera identificacdo e desperta a audiéncia a tornar publica sua opinido. Entre as préaticas de Jout
Jout relacionadas ao vlog, compreendidas a partir da anélise da playlist Girl/Boy Power,
podemos destacar: o0 uso de locais intimos da casa como cenario, a ado¢do de recursos simples
de edicdo de video (corte seco), voltada mais a dar ritmo a fala; a adocéo de recursos didaticos,
como o brinquedo Jumpy ou o antitutorial de maquiagem; a proposi¢do dos temas e a propria
experiéncia como ponto de partida ou modo de exemplificar o assunto abordado nos videos.
Observamos também que, mesmo que nédo tenha existido um planejamento prévio por parte de
Jout Jout na execucao dos videos que compdem a playlist, a youtuber preconiza a questdo do
empoderamento ao escolher os titulos que fazem parte dela. Nesse conjunto identificamos,
principalmente, duas linhas argumentativas que Jout Jout usa para se dirigir a audiéncia:
Construcéo e Desconstrucdo, sendo os videos da segunda categoria 0s que mais trazem assuntos
relacionados as mulheres. E relevante destacar esse argumento que “desfamiliariza”, pois esta
presente nas falas daqueles videos em que h& uma relagdo com o(s) feminismo(s), que é
identificado e destacado pelo publico na caixa de comentarios.

Entre os avancos teodricos obtidos com esse trabalho, esté a proposicao da ideia de publico
para canais do YouTube. Entendemos que a audiéncia é sempre ativa, com arbitrio, inclusive,

para ndo gerar nenhum contetido em relacéo ao que consome midiaticamente. Mas quando ela
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o faz ao partilhar, se associar, se comprometer, dialogar e emitir algum juizo de forma aberta,
visivel a youtuber e ao restante da audiéncia do canal, ela se transforma em publico, que traz a
performatividade como sua marca na caixa de comentarios dos videos. Performance essa, que
pode evidenciar os mais diversos tipos de posicionamentos, conforme apontamos nesse
trabalho. Durante o periodo de observagdo do canal, verificamos que a audiéncia no YouTube
pode ficar invisivel, tendo sua presencga registrada apenas pelo aumento no numero de
visualizacdes em um video, ou se tornar visivel ao agir de duas principais maneiras: mostrar
apreciacdo (ou ndo) pelos botdes like e dislike ou fazer comentarios.

Entre os sujeitos que se engajaram no canal JoutJout Prazer, a partir do registro na caixa
de comentarios, conseguimos identificar algumas praticas, como o uso de jargdes, a execucao
de maratonas e representacao do riso. Também verificamos que alguns dos temas propostos
pela youtuber geravam tamanha reflexividade em uma parcela do publico, que essas pessoas
escreviam suas historias em forma de testemunho, registrando seus proprios sentidos com
relacdo ao que a youtuber abordara. Esse tipo de relato, feito por Identificados, foi registrado
principalmente em temas mais sensiveis, como relacionamentos abusivos. Do mesmo modo,
registramos que quando Jout Jout pedia que o publico deixasse sua opinido sobre determinado
tema, havia um aumento no ndmero de perfis Opinativos. Ao identificar os supertemas
(JENSEN, 1997) feminismo e machismo, vimos o quanto ainda existe duvida sobre o que séo

em todos os perfis, de Adoradores a Haters. Muitas vezes consideramos 0 uso de termos que se
relacionam a esses supertemas, mas que ndo foram apropriados. Além disso, registramos muita
contradicdo ndo apenas no conteldo da abordagem do publico, mas mesmo nas ideias que
envolvem o feminismo e séo expressadas pelos sujeitos.

Por isso, refletir sobre o conceito de feminismo difuso (PINTO, 2003; MATOS, 2010)
nos ajudou a esclarecer como esta sendo manifestado esse ressurgimento do(s) feminismo(s),
marcado, principalmente, pela falta de articulacdo e posicionamento em relacdo a demandas e
posturas. Esse aspecto caracteristico € a propria falta de coeréncia entre 0s posicionamentos,
em especial a topicos caros a teoria feminista, como a relacdo entre publico e privado, por
exemplo.

O feminismo, com 0s mesmos questionamentos em relagdo ao machismo e ao patriarcado
que ja eram feitos na década de 1940, por Simone de Beauvoir, ou no seculo 19, por Sojouner
Truth, (re)aparecem agora ndo como novos, mas com uma nova ldgica, principalmente
comunicacional (TOMAZETT], 2015). Ressurgem nao apenas mais heterogéneos, mas difusos.
Notamos uma clara associagéo, principalmente por mulheres jovens, como Jout Jout, a valores

gerais e reivindicacOes histdricas conectados ao(s) feminismo(s), do que a correntes teoricas
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e/ou politicas. E se é o feminismo difuso que conecta, também ¢é pela difusdo que vemos
(re)surgir uma ojeriza ao movimento, um efeito ainda do backlash (FALUDI, 1991) apds a
década de 1980.

Metodologicamente, empreendemos uma andlise qualitativa dos dados, valendo-nos de
uma andlise de conteddo qualitativa a partir da perspectiva de Orozco (1993, 1996) para
trabalhar tanto com o material audiovisual da youtuber, quanto com os comentérios. A
observacao do canal para compreender as dinamicas de producdo e de consumo do publico foi
fundamental para essa anélise e na nossa apropriacdo do objeto. Do mesmo modo, a adogéo de
CAQDAS para sistematizar a categorizacdo e facilitar o cruzamento de dados de mdaltiplas
fontes e formatos, além de documentar todo o processo de analise, foi valiosa, ja que estavamos
lidando com um corpus relativamente grande. Também € importante salientar que uso do
software ndo prescindiu nosso trabalho analitico, jA& que a categorizacdo dos 14.394
comentarios, especialmente com rela¢do ao posicionamento do publico, foi feita manualmente.
Entre as maiores vantagens no uso do NVivo, as diversas ferramentas de consulta, que
permitiram testar relagdes e cruzamentos entre problemas, conceitos, temas, categorias,
usuarios, comentarios e o contetido dos videos, viabilizaram nao s6 (a descoberta) a criacdo de
novas categorias, mas evidenciaram relacfes abrangentes. Ainda que softwares de anélise
qualitativa ndo sejam amplamente adotados no Brasil (TEIXEIRA, BECKER, 2001), aos
poucos, com crescente demanda pela sistematizacdo de uma quantidade maior de dados
qualitativos, aléem da melhora dessas ferramentas (LAGE, 2011) e desenvolvimento de
extensdes que permitam coletas de diferentes sites de redes sociais, esse cenario parece se
modificar.

Em relacdo aos avangos empiricos obtidos com o trabalho identificamos a existéncia de
perfis de posicionamento do publico em relacdo ao conteudo no YouTube, 0 que constatamos
na analise de um canal especifico, mas que pode ser observado em outros tipos de vlog. Esses
perfis ndo séo fixos, podem se alterar sempre em que ha uma resposta ou outro contato, seja
com a youtuber (o que se mostrou pouco provavel), seja com outros sujeitos do publico. Esses
perfis de posicionamento evidenciam que ha uma predisposi¢do ao dialogo, dependendo do
modo como sdo interpelados por outros. Além disso, revelamos que esse pensamento difuso
com relagcdo ao feminismo esta muito presente no publico do canal de Jout Jout, de tal forma
que aparece como um supertema (JENSEN, 1997), mas cercado de duvidas, uma discusséo do
Senso comum sem conceitos apropriados.

N&o nos cabe a funcdo de qualificar ou desqualificar o conhecimento em relagdo ao

feminismo, mas evidenciar que discussdes em torno do tema estdo acontecendo, o que por si S0
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ja é importante. Mas mais significativo ainda foi observar como a experiéncia e o lugar de fala
de alguém com quem este publico se identifica (seja pela idade, género, linguagem, orientagcdo
sexual) é geradora de discussdes que podem ser transformadoras, a ponto de servirem como
marco para a (re)descoberta do feminismo para uma parcela da audiéncia. Foi assim com a
youtuber, que quando questionou abusos em transportes publico, a objetificacdo do corpo da
mulher, ou estimulou a masturbagdo feminina ndo sabia que estava sendo “feminista”
justamente por ndo ter um conhecimento sobre o que poderia ser o feminismo; caso de varios
sujeitos do publico que deixaram testemunhos na caixa de comentarios dizendo terem
conseguido, finalmente, terminar relacionamentos abusivos, por terem descoberto o video de
Jout Jout e, pelos comentérios nele, (re)descoberto o feminismo. Evidentemente que ndo sdo
com todos 0s sujeitos que essa experiéncia acontece, mas € fundamental que existam espacos
dialdgicos, abertos a quaisquer tipos de discussdo e posicionamentos para que isso seja possivel.

Evidentemente, encontramos dificuldades na execugdo da pesquisa. A primeira foi com
relacdo aos dados dos perfis. O género dos sujeitos do publico, por exemplo, ndo era possivel
ser apreendido automaticamente, ja que esta ndo € uma informacédo aberta no canal. Por essa
razdo, fornecemos informacgdes com relacdo a género apenas daqueles comentaristas que se
destacaram por comentarem mais vezes ou em uma maior quantidade de videos. Além disso,
0s proprios comentarios que reproduzimos continham pistas que davam indicacdo sobre o
género de quem o escreveu.

Da mesma forma, lidar com a tecnologia tem pros e contras®®® e com softwares de analise
qualitativa ndo € diferente. As vantagens na sistematizacdo dos dados, no acesso e na
localizacdo das informac6es, facilidades no teste de hipdteses, cruzamentos de dados, geracdo
de matrizes tematicas para interpretacdo dos dados foram de valor inestimavel. Além disso, o
NVivo conta com ferramentas de desaceleracdo do audio para transcri¢cdo dos videos, o que
também foi de grande valia. Os limites ficam por conta da falta de compreensédo do contexto da
fala, o que, dependendo da categorizacdo almejada, ndo € possivel de ser feito automaticamente;
o fato de ndo mostrar, de forma aberta e mais intuitiva, todas as classificacGes feitas a partir de
uma mesma fala (comentario); e 0 ndo armazenamento dos videos no arquivo do projeto, apenas
o link para a internet, tornando possivel assistir aos videos apenas em locais com acesso a

internet (as transcri¢des ficavam disponiveis off-line).

250 Em funcdo de um problema irreversivel no primeiro projeto do NVivo, que ja continha a pesquisa exploratoria,
tivemos que refazer toda a categorizacdo manual dos mais de 14 mil comentéarios. Uma falha nossa em néo ter
feito backups periodicos do arquivo, erro que ndo se repetiu depois do retrabalho.
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A questdo ética, levantada por autores que se dedicam a pesquisar objetos na/da internet
(FRAGOSO, 2012; FLICK, 2009; HINE, 2004), também foi uma preocupacdo. H& correntes
de pesquisadores que se posicionam contra a falta de identificacdo do pesquisador em
ambiéncias on-line, da mesma forma que outras advogam a favor, para que a observagdo ndo
sofra nenhum tipo de interferéncia. O lurking, “ato de entrar em listas de discussdo, foruns,
comunidades on-line, etc, apenas como observador, sem nenhuma participagdo ativa”
(FRAGOSO, 2012, p.243), em geral, ndo é recomendada. Entretanto, se for fundamental para
0 entendimento de algum processo ou dindmica, ou se, como salienta Fragoso (2012, p. 193),
por outras raz@es éticas — privacidade dos informantes, conteido sensivel — for necesséario, pode
ser utilizado. Durante nosso processo de pesquisa optamos por ndo nos identificarmos no canal
(apesar de sermos assinantes), para apenas observarmos as novas interagfes. Avaliamos que
isto ndo interferiria nos resultados, ja que grande parte dos comentarios foi feita durante os
primeiros dias apds a postagem dos videos (o0 que compreende um periodo de dois anos
naqueles da playlist analisada). Como trabalhamos com comentarios abertos, acessiveis a
qualquer pessoa com acesso a internet, e ndo com grupos fechados em que a anonimidade é
importante, a observacdo se deu sem uma autorizacao prévia. Optamos, assim, por subtrair 0s
nomes dos sujeitos, preservando-0s, mesmo que os dados estejam publicos, ja que a identidade
deles ndo era central para a execucédo do trabalho.

Para nos, o processo da pesquisa foi, também, transformador. Os questionamentos que
surgiam a cada nova observacdo ou leitura de comentarios proporcionaram diversas emocdes,
de alegria a consternacdo. Sairemos desse processo nos sentirmos afetados pelo nosso objeto
empirico e tedrico; e admirando todas aquelas pessoas que se dispdem a dialogar umas com as
outras, e todos aqueles que ndo tiveram medo de se expor e contar a sua histdria ou estabelecer
relacBes a partir de um comentario.

Durante a pesquisa, nos tornamos cada vez mais audiéncia no YouTube, coletando
impressdes sobre esse tipo de formato que de tantas semelhangas sugere uma estética propria.
Também observamos o quanto esses discursos dissonantes ndo formam mais tanto um
nichetube (JUHARZ, 2008), algo tdo de nicho que é dificil de encontrar; ao contrario, ha um
crescente estimulo a uma producdo que promova a diversidade, seja ela sexual, de género ou
racial.

Temos a certeza que nossa investigacdo nao se finaliza com a entrega desse relatorio.
Novos sujeitos e cenarios para a discussdo que habita o campo feminista surgem a todo
momento e € instigante ver os recentes usos e praticas da adocéo das redes sociais na internet.

Da mesma forma, vemos surgir novas ferramentas, personagens e testemunhamos 0s sujeitos
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subvertendo discursos, praticas e a propria tecnologia. Além disso, os dados que levantamos
podem ser revistos, trazendo ainda novos sentidos a serem discutidos dentro do campo da

Comunicacéo.
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APENDICE A - DEPOIMENTO DE JOUT JOUT

FARIA, Julia Tolezano Veiga. Jout Jout: depoimento [ago. 2016]. Entrevistadora: Paula Coruja

da Fonseca. Porto Alegre, 2016. 1 aquivo .mp3. Depoimento concedido para esta dissertacao.

PC: Tu sentes que a audiéncia do teu canal interage a partir do feminismo? Como tu sente
a tua audiéncia nesse sentido?

JJ: As pessoas chegam la muito, tipo, elas conversam muito, eu jogo a bola e elas ficam la. Eu
meio que abro a discussdo e elas discutem. E assim que elas interagem, eu acho. Eu néo fico
doutrinando ninguém, nem nada. SO jogo e alguém fala. Por exemplo, “Jout Jout, eu amo seus
videos, mas eu ndo sou feminista, e nem gosto de feminismo, nem nada, e eu adoro seus videos
mesmo assim”, e ai vem alguém e fala “Ah, mas pq?”, e ai ela fala “ah, eu acho que homens e
mulheres sdo iguais, ndo tem essa de supremacia das mulheres”, e ai vem mais alguém e fala
“Mas feminismo ndo € isso”, ¢ ai elas vao se entendendo ali mesmo. Uma coisa mais... gera a

discussdo delas.

PC: E tu te sente confortavel em puxar essa discussao?
JJ: E uma honra! E, descobri feminista pg alguém me apontou. Mas é uma honra. E a ideia do
canal hoje em dia, gerar esse tipo de discussdo, dar aquela empoderada boa mesmo.

Inicialmente n4o era nem isso, mas dai foi virando isso. E 6timo.



