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RESUMO

Este trabalho investiga a cobertura realizada por jornais de referéncia brasileiros sobre
as megaexposicdes de artes visuais no pais de 2010 a 2016. Parte da perspectiva
construcionista, pressupondo que 0s acontecimentos sdo a matéria-prima bésica da
atividade jornalistica e que o jornalismo cultural é um lugar especializado de construgédo
de sentidos sobre arte, além de mediador entre esta e os publicos. Lancando méo dos
estudos do acontecimento, verificamos quais indicios o jornalismo acionou para cobrir
as megaexposicOes de artes visuais no periodo de estudo. Foi escolhida a metodologia
de Analise de Conteudo, que, em uma etapa quantitativa, examinou 152 textos sobre
seis exposicoes, e, na fase qualitativa, aprofundou o olhar sobre 20 dessas reportagens.
Encontramos uma cobertura que se revela proeminente e mobilizadora de pablicos para
visitar as exposi¢Oes. Verificamos que o jornalismo media o ciclo de existéncia do
acontecimento, elaborando sobre ele um mapa de consensos e construindo-o de forma
paulatina, em um reiterado roteiro desde a apresentacdo até o balanco posterior.
Concluimos também que as coberturas promovem uma espetacularizacdo das
exposicdes, a partir de uma pré-mediacdo, oriunda das marcas envolvidas com sua
producdo, e praticamente apenas reproduzida pelos veiculos jornalisticos. As matérias
valorizam aspectos como biografias, mobilizacdo de multidées e nimeros e langcam mao
de um discurso marcadamente superlativo, buscando recuperar a aura da arte das
megaexposi¢des, com forte acionamento de fontes ligadas a producdo do evento e

pouco espaco de fala aos visitantes.

Palavras-chave: jornalismo cultural; acontecimento; artes visuais; megaexposi¢éo



ABSTRACT

This master thesis digs into the news coverage promoted by important Brazilian
newspapers about blockbuster visual arts exhibitions that happened in Brazil between
2010 and 2016. It takes off from a constructionist approach, assuming that the events
are the basic raw material of journalistic activity and that cultural journalism is a
specialized environment for building senses about art, as well as a mediator between
the craft and its publics. With that in mind, putting the event studies into use, we
analyzed which evidences journalism triggers to cover the blockbuster art exhibitions in
the referred period. For this research, it was chosen the Content Analysis methodology,
that, in a quantitative phase, examined 152 texts about six exhibitions and, in the
qualitative stage, took a deeper look on 20 of these stories. We found a prominent
coverage and able to call on the public to visit the exhibitions. We verified that
journalism mediates the cycle of existence of these happenings, gradually drawing over
them a map of perceptions, in a repeated script since their initial presentation up to the
final reviews. We also concluded that the news coverage promote a spectacularization
of the exhibitions, from a pre-mediation role, originated in the brands involved with
their production, and basically just reproduced by the journalistic media. The stories
highlight aspects such as biographies, ability of driving crowds and event numbers
through a clearly superlative speech, reaching to recover the art aura of the
blockbuster exhibitions, with strong use of sources connected to the events’ execution
and very little space dedicated to reflect the visitors views.

Keywords: cultural journalism; event; visual arts; blockbuster exhibition
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1 INTRODUCAO

"Sempre se passa algo entre as pessoas e a obra.
Mesmo que venha s6 porque 'tem de vir', porque é o
assunto da moda ou para comentar no jantar do dia

seguinte."

(Dominique Dupuis-Labée, curadora, em entrevista a
Folha de S.Paulo, 22/01/2004)*

O que chamamos aqui de megaexposicdo de artes visuais é hoje uma préatica
comum as mais prestigiadas instituicdes museoldgicas do mundo. Quase ndo ha
importante museu ou centro cultural que jamais tenha sediado alguma dessas exposi¢oes
de grandissimo porte, centradas em artistas e/ou movimentos consagrados, criadas por
especialistas nos temas expostos e destinadas a rodar o globo mobilizando publicos
numerosos®. Desde o final dos anos 1960, esses eventos de perfil espetacular tém se
multiplicado e ganhado espaco nos mais diferentes paises, em um fluxo que nasce nos

grandes centros produtores e consumidores de arte em direcédo as periferias do globo.

Uma das caracteristicas mais marcantes dessas exposicdes € que, dentro de um
complexo sistema de relagbes, elas se ligam de forma particular ao universo
corporativo. Isso ocorre de duas formas principais: a participacdo de grandes
empreendimentos capitalistas como patrocinadores das megaexposicoes e a existéncia
de centros culturais articulados a diferentes setores da economia — em especial, 0
financeiro —, que se destacam como sedes de eventos desse perfil. Em ambos os casos,
as motivacOes e 0s critérios das grandes corporacfes se fazem presentes por meio de
departamentos de marketing autorizados a incidir sobre importantes processos de

deciséo.

Combinados e relacionados, todos esses fatores fazem com que as
megaexposic¢Oes de artes visuais figurem com elevada frequéncia e status no cardapio

dos veiculos de jornalismo, e foi esse o ponto inicial de interesse no tema. Unir

! Disponivel em: http://www1.folha.uol.com.br/folha/ilustrada/ult90u40727.shtml Acesso em 25 mar.
2017.

2 Também as bienais costumam ser chamadas de megaexposi¢des, porém aqui centraremos nos eventos
com o perfil descrito.
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jornalismo e artes visuais como objeto de pesquisa foi um desejo que vi atendido com a
abordagem da cobertura dedicada por jornais de referéncia brasileiros as espetaculares e
mediatizadas exposi¢des que circularam no pais entre 2010 e 2016. Fazemos isso
partindo da perspectiva das teorias construcionistas do jornalismo, entendendo-o como
resultado de interacdes sociais que ocorrem entre ele e seu entorno. Partimos tambem da
compreensdo de que 0s acontecimentos sdo a matéria-prima basica da atividade
jornalistica e que, em particular na cobertura da cultura, a atuagdo dos veiculos de
comunicacdo configura-se como um lugar especializado de construcdo de sentidos sobre
arte e de mediacdo entre esta e os publicos, por meio da visibilidade que Ihes é capaz de
conferir. E que, ao fazer isso, o jornalismo media o prdprio ciclo de existéncia dos
produtos culturais. Com base nesses pressupostos, construimos a problematizacdo da
pesquisa: a partir de quais indicios o jornalismo cobriu 0 acontecimento megaexposicao

de artes visuais entre 2010 e 20167

Buscamos como referencial os estudos do acontecimento, tanto aqueles
considerados externos ao jornalismo — que aportam nocBes da sociologia, da
antropologia e da pedagogia —, quanto os enddgenos, que se dedicam aos processos de
producdo e ao discurso jornalistico acerca de acontecimentos diversos, ou ainda que se
assentam sobre a interface entre jornalismo e filosofia, no entendimento do
acontecimento como modo de reconhecimento do presente (ZAMIN; MAROCCO,
2010).

A partir dessas distintas visdes, elegemos como objetivo geral da pesquisa
analisar quais indicios e enquadramentos o jornalismo acionou ao cobrir 0
acontecimento megaexposicdo de artes visuais entre 2010 e 2016. Os objetivos
especificos sdo a) apontar as caracteristicas do acontecimento megaexposicéo de artes
visuais destacadas pelo jornalismo; b) verificar que atores e instituigdes sao acionados e
ganham voz por meio da cobertura; c) identificar os marcadores de temporalidade que
emergem das reportagens; d) analisar a importancia atribuida pelo jornalismo a esses
eventos a partir das caracteristicas materiais das reportagens. Pretendemos que emerja
deste processo um mapa da construcdo paulatina do acontecimento megaexposicéo pelo
jornalismo, contendo sua bussola de orientacdo, 0s viajantes cujos pontos de vista séo
adotados — se os dos condutores, se 0s dos passageiros (e de suas experiéncias, como

inspira a epigrafe desta introducdo) — e a topografia que desenha na superficie do jornal.
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No que diz respeito a andlise da cobertura jornalistica sobre as
megaexposicOes, esta pesquisa se revela inédita, uma vez que ndo foram localizados
estudos similares nem no Banco de Teses do Conselho de Aperfeicoamento de Pessoal
do Nivel Superior (Capes) do Ministério da Educacdo (MEC), nem na Biblioteca Digital
de Teses e DissertacOes do Instituto Brasileiro de Informacdo em Ciéncia e Tecnologia
(BDTD/Ibict). Entendemos, no entanto, que alguns trabalhos no ambito da
comunicacgéo, das artes e da sociologia dialogam de forma produtiva com o presente
estudo. Um dos que melhor se relaciona com as ideias aqui desenvolvidas é a
dissertacdo de mestrado de Ana Luisa Ferreira Braga Especial, realizada na
Universidade de Lisboa em 2007. Em Arte versus blockbuster: as exposicOes de
impacto de arte contemporanea em Portugal, a autora aborda como essa manifestacao
cultural se deu em seu pais, tomando em particular o segmento da arte contemporanea

em duas instituicdes museoldgicas da capital portuguesa.

Ainda nesse tema, encontra-se em desenvolvimento a pesquisa de poés-
doutorado de Marcia Eliane Rosa, na Faculdade Céasper Libero/Pontificia Universidade
Catolica de Campinas, que trata de megaexposicdes, porém com énfase naquelas
sediadas pelo Museu da Imagem e do Som de S&o Paulo (MIS-SP) — o0 que néo significa
que sejam exclusivamente de artes visuais. Os primeiros resultados constam no trabalho
O MIS-SP e a arte pop de David Bowie na trajetéria das exposicGes espetaculares,

apresentado em 2015.

Também sobre exposicdes, a dissertacdo de mestrado de Luciana Benetti
Marques Valio, de 2008, aborda as praticas avaliatdrias das exposicoes de arte. O que se
torna mais rico para o presente trabalho é o resgate realizado por Valio, que mapeia as
mudangas ocorridas na arte em quatro décadas, colocando em relacdo atores sociais
como instituicdes culturais, publico e mercado. Desse modo, em Mapeando a
complexidade da exposicdo de arte: é possivel avalid-la?, a autora conceitua e

problematiza a complexidade que cerca o tema das exposicoes.

Dois trabalhos contribuiram de maneira vital para a compreensao da influéncia
das corporacdes e, particularmente, das instituicGes ligadas a entidades financeiras. Um
deles € a tese de doutorado A moeda da arte: a dindmica dos campos artistico e
econdmico no patrocinio do CCBB, de Eduardo Fragoaz de Souza. Finalizada em 2008,
a pesquisa buscou desnudar as motivacdes e 0s critérios para patrocinio artistico do

Banco do Brasil nas &reas de artes cénicas e artes plasticas. O outro é a dissertacdo de



15

Nei Vargas Rosa, também de 2008: Estruturas emergentes do sistema da arte:
instituicdes culturais bancérias, produtores e curadores. A partir dos casos do Itau
Cultural e do Centro Cultural Banco do Brasil (CCBB), o autor investiga 0 novo modelo
de gestdo e funcionamento do sistema da arte, com a emergéncia de instituicdes

culturais bancarias a partir dos anos 1980.

Por fim, € essencial destacar as pesquisas sobre as interfaces entre jornalismo e
cultura realizadas no ambito do Nucleo de Estudos em Jornalismo e Publicacdes
Culturais do Laboratério de Edicdo, Cultura e Design (Lead), grupo registrado no
CNPq, ao qual o presente trabalho se filia. A dissertacdo de mestrado O circuito
artistico de Porto Alegre na década de 1950 a partir do jornalismo: andlise da coluna
Notas de Arte, de Aldo Obino, no Correio do Povo, de Mariana Silva Sirena, é uma
referéncia importante — ndo s6 na tematica do jornalismo cultural, mas também em

todas as questdes relativas a forma e organizacao®.

No presente estudo, partimos, em primeiro lugar, de um recorte temporal do
objeto. Entendemos que focar nas megaexposi¢cdes de artes visuais com circulagdo na
presente década possibilitaria a extracdo de um instantaneo bastante concentrado e atual
desse fendbmeno artistico em sua abordagem pelo jornalismo. Além disso, percebemos
que, seguindo esse recorte, iniciariamos o estudo pela exposicdo O Mundo Magico de
Escher, que chegou ao Brasil em 2010 e, no ano seguinte, foi a exposicdo de arte mais
vista do mundo. Por isso, a escolha da pesquisa por analisar a cobertura de exposigdes
cuja itinerancia em territorio brasileiro tenha iniciado a partir do ano de 2010 e se

encerrado até o primeiro semestre de 2016.

Identificamos, nesse periodo, 16 exposicoes de artes com o perfil descrito até
agora. A busca, que serd detalhada no capitulo 3, se valeu de uma série de
procedimentos simultdneos e encadeados, na qual a identificagdo de uma nova

exposicdo implicava a ampliacdo das fontes de pesquisa. Esses procedimentos incluem

* Do mesmo modo, contribui a dissertacdo de Anna de Carvalho Cavalcanti, Jornalismo cultural e
personalizacdo: o acionamento do perito nas capas da revista Bravo! (1997-2013). E ainda referéncia,
desde a etapa de elaboragdo do anteprojeto, a dissertacdo de Mariana Scalabrin Mdiller, O prestigio na
capa: a construcdo jornalistica da figura do editor de livros no suplemento Sabéatico (2010-2013).
Também se constituem em pontos de apoio essenciais os trabalhos de Everton Cardoso, a dissertagdo
Enciclopédia para formar leitores: a cultura na génese do Caderno de Sabado do Correio do Povo
(Porto Alegre, 1967-1969) e a tese O suplemento cultural como rede de relagBes: os intelectuais no
Caderno de Sabado do jornal Correio do Povo (Porto Alegre, 1967-1981), e a dissertacao de Luciano
Alfonso, Personalizagdo como estratégia discursiva do jornalismo: o caso da Fundacdo Iberé Camargo
— esta Ultima realizada fora do ambito do Lead. Por fim, sdo referéncias a dissertacdo de Maria Rita Berta
Horn (2017) e a tese de Alfonso (2017), desenvolvidas concomitantemente a este trabalho.
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buscas junto a museus e centros culturais, via internet e em pesquisas presenciais;
pesquisas em veiculos de comunicacdo generalistas e especializados, por meio de
ferramentas online ou departamentos de arquivo; pesquisas livres pelo buscador
Google; e nas lembrancas das diversas pessoas com as quais este estudo cruzou, em
especial professores e colegas do grupo de pesquisa e das disciplinas atendidas no
transcurso do mestrado. As 16 megaexposi¢des que resultaram de todos esses passos
permitiram a elaboragdo de uma panoramica desse fendmeno no Brasil, a partir de
caracteristicas como modalidade artistica, circuito de cidades abrangidas e perfil das

instituicBes envolvidas.

Para dar conta da construcdo jornalistica sobre esses eventos, elegemos como
metodologia a Analise de Conteddo (AC), especialmente em razdo da sua eficiéncia
para o tratamento de grandes volumes de informacdo e de sua capacidade de
proporcionar reflexdes aprofundadas sobre as relagbes entre o texto e seu contexto.
Bastante utilizada para estudar as publicagdes focadas em cultura — como se pode
perceber nas ja mencionadas pesquisas realizadas pelo Nucleo de Estudos em
Jornalismo e Publicaces Culturais do Lead, a AC permite uma abordagem panoramica

dos valores vigentes no sistema da cultura e do jornalismo.

Assim, selecionamos seis exposicdes, dentre as 16, para empreender esse
mergulho. Uma vez definido o conjunto de exposicdes, procedemos a eleicdo dos
jornais cuja cobertura comporia 0 corpus a ser estudado. A escolha se deu a partir de
critérios como ser referéncia sobre a realidade local e para outros veiculos, constituir-se
como palco para manifestacdo de representantes sociais e exercer influéncia sobre a
opinido publica. Esses dois momentos de escolha resultaram num corpus composto por
152 textos, analisados quantitativamente, no que revelou, dentre outros aspectos do
acontecimento, os principais ganchos, outros elementos frequentemente acionados nos
textos, a temporalidade construida por eles e a hierarquizacdo atribuida. Em uma
segunda etapa, um conjunto de 20 textos — reunindo a maior matéria dedicada por cada
jornal a cada uma das exposicdes — passou por uma andlise qualitativa, buscando
aprofundar a bassola que orienta os sentidos apresentados, os viajantes priorizados na

narrativa e a topografia desenhada pela cobertura.

A ideia central deste trabalho é observar as marcas existentes nos produtos
noticiosos especializados em cultura e, a partir delas, buscar inferir as relagcdes entre o

jornalismo e o seu entorno e as decisdes editoriais que terminam por configurar o
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acontecimento publicado (SILVA; MAIA, 2011). Encontramos uma forte presenca dos
indices de consagracdo desses eventos, numa logica espetacular (LIPOVETSKY;
SERROY, 2015; DEBORD, 1997)*. Visualizamos também o ponto de vista dos agentes
de producéo (condutores) sobrepondo-se ao dos publicos (meros passageiros tratados de
modo despersonalizado e sem énfase na experiéncia vivida). ldentificamos ainda
caracteristicas materiais que comprovam a elevada importancia atribuida pelo

jornalismo as megaexposicdes de artes visuais.

Estruturalmente, a dissertacdo estd dividida em trés capitulos, além deste
primeiro capitulo introdutdrio e das consideragdes finais. A segunda parte apresenta a
perspectiva conceitual adotada, a partir das teorias construcionistas e dos estudos do
acontecimento. Aborda ainda as relacdes entre jornalismo e arte, especialmente durante

a consolidacdo do jornalismo moderno.

O terceiro capitulo contextualiza as megaexposicoes de artes visuais, iniciando
por um resgate histérico da pratica de expor publicamente trabalhos de arte e
apresentando as principais caracteristicas apresentadas por esses eventos. Oferece
também uma panordmica sobre as 16 mostras identificadas entre 2010 e o primeiro

semestre de 2016, que €, como se disse, 0 recorte temporal da pesquisa.

E no quarto capitulo que abordamos o percurso metodoldgico realizado, os
recortes que resultam na definicdo do corpus e as categorias de analise. A seguir,
empreendemos a andlise da cobertura propriamente dita. Conforme ja mencionado,
adotamos a metafora do mapa para apresentar nossos esforcos, primeiramente como

resultado da fase quantitativa, e em seguida os achados da etapa qualitativa.

* Lipovetsky e Serroy (2015) identificam nas exposicdes da contemporaneidade o que chamam de
hiperespetaculo, em que uma cenografia sedutora e distrativa sobrepde-se a dimensdo simbdlica da arte.
Partem, sem dvida, da visdo de Debord, que em sua obra identifica uma forma contemporanea de relagao
com o mundo, em que 0s sujeitos nele se colocam como se em uma performance, em um espetaculo.
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2 O NAVEGAR DO ACONTECIMENTO NO JORNALISMO

Neste capitulo, apresentaremos a perspectiva conceitual utilizada na construgao
do objeto desta pesquisa. Visada esta que parte das teorias construcionistas, que
entendem o jornalismo como resultado de interagdes sociais, e ndo como distor¢ao ou
mero espelho da realidade, e que em sua atuacgdo contribui para construir uma nogéo de

realidade social.

Como os acontecimentos sdo a matéria-prima bésica do jornalismo, iremos
também transitar por algumas de suas concepg¢des, detendo-nos de maneira particular
naquelas que melhor contribuem para a apreenséo do fendmeno escolhido como tema de
pesquisa. Serdo apresentadas definicdes mais amplas de acontecimento, 0 modo como
este € abordado pelo jornalismo, e em particular pelo jornalismo cultural — especialidade
na qual predominam aquelas ocorréncias cuja emergéncia é fortemente planejada,

marcadas pelo interesse das fontes e que ocorrem sob estratégias bem definidas.

Abordaremos ainda as relagcbes entre os campos da arte e do jornalismo,
especialmente a partir do século XIX, quando se configura o que chamamos hoje de
jornalismo moderno. Intensamente baseada na producdo de noticias, essa modalidade
passou a exercer a mediacdo do tempo do acontecimento, conceito que passa a ter alta
relevancia no jornalismo. Isso ocorreu no mesmo periodo e no mesmo espaco — a cidade
—, ém que a arte passou a ser considerada muito mais proxima da mercadoria —
momento no qual as exposi¢cdes universais tornaram-se vitrines por exceléncia. O
jornalismo dedicado a cultura inaugura-se entdo como suporte midiatico para a critica
de arte, responsavel pela construgdo do gosto. Ai também é possivel visualizar o papel
de mediador exercido até hoje pelo jornalismo cultural, que aporta seu poder simbdlico

nessa relagdo com a arte.

2.1 Jornalismo: mapa de consensos sobre a realidade social

Desde o célebre ensaio de Robert E. Park A noticia como forma de
conhecimento: um capitulo dentro da sociologia do conhecimento, publicado
originalmente nos Estados Unidos, em 1940, este sociologo considerado uma das

figuras mais influentes da Escola de Chicago definiu que “a fun¢@o da noticia ¢ orientar
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0 homem ¢ a sociedade no mundo real” (PARK, 2008b, p.51). Com isso, defendeu que
a acdo do homem, coletiva e individualmente, encontra-se influenciada pelo poder de
inclusdo e exclusdo de determinados fatos e temas do cardapio de cobertura dos
veiculos de comunicacgdo, sustentando também que a noticia tem localizacdo propria
num continuum formado por outros modos de conhecimento®, assumindo para o ptblico

0 mesmo papel que a percep¢do tem para o individuo.

Mais tarde, j& nos anos 1970, surgem as teorias construcionistas, como
oposicdo as compreensdes vigentes na época de que as noticias eram uma forma de
distor¢do — no ambito das teorias de acdo politica — ou um mero espelho da realidade.
Considerar as noticias como construcdo significa perceber a dimensdo cultural presente
nelas, considerar que ha elementos subjetivos que acompanham os aspectos objetivos na
sua conformacéo. Trata-se, em verdade, de duas correntes teoricas: a estruturalista (que
foca no papel dos meios na reproducdo da ideologia dominante, porém considerando
uma autonomia relativa dos jornalistas) e a interacionista (que defende que a tirania do
tempo® incide especialmente sobre as decisdes quanto & noticiabilidade’ dos
acontecimentos). Para as teorias construcionistas, as noticias resultam da interacdo
social entre jornalistas e outros atores sociais, como fontes e a comunidade em geral
(TRAQUINA, 2005).

Filiando-se a tradicdo construcionista, Gomis (1991), décadas depois, resume
0s meios de comunicacdo como intérpretes da realidade, o que significa assumir que
eles desempenham, alternadamente, o papel de receptor e de emissor: recebem

mensagens de procedéncias diversas (setores da sociedade, agéncias de noticias,

> Park retoma conceitos do filésofo William James sobre os tipos de conhecimento, familiaridade
(acquaintance with — ou seja, a pratica da vida, intuitiva e instintiva, comumente chamada de héabito) e
conhecimento das coisas (knowledge about — o conhecimento formal, racional e sistematico, oriundo da
histéria, da filosofia, da I6gica e/ou das ciéncias sociais), para localizar a noticia como um conhecimento
intermediario focado no presente e que trata de eventos isoladamente.

¢ Além do tempo, outros fatores de produgdo também afetam a selegdo dos assuntos, como a disposicdo
geografica de jornalistas em determinados locais do espaco politico e social, ao contrario do que se possa
pensar de uma onipresenga da midia, e as exigéncias impostas pela periodicidade, que determinam
previamente quando e com que duragdo as ocorréncias podem emergir (MOUILLAUD, 1997; HALL ET.
AL., 1999).

O tema noticiabilidade encontra-se exaustivamente elaborado por diferentes autores. Traquina (2007),
ao fazer um apanhado dessa diversidade, desde Galtung e Ruge, divide entre valores-noticia de selecéo
segundo critérios substantivos (caracteristicas do fato em si) ou contextuais (contexto do processo de
producdo), e valores-noticia de construgdo. Rodrigues (1999) separa em trés tipos de registros distintos:
excesso, falha e inversdo. Rodrigo Alsina (2009) enumera varidaveis como prestigio dos envolvidos,
fendmenos-tendéncia, consonancia com as expectativas da audiéncia e coincidéncia com valores
socioculturais. A capacidade de reconhecer nos acontecimentos a existéncia de um ou mais critérios de
noticiabilidade é evocada pelos jornalistas como um saber especifico, 0 news judgement, nas palavras de
Tuchman (1999).



20

assessorias de comunicacéo, jornalistas correspondentes, outros meios de comunicagéo
etc) e as decodificam, elaboram, combinam, transformam e, por fim, emitem novas
mensagens. Ou seja, recebem, processam e recolocam em circulagdo sentidos nascidos
nos mais diversos segmentos sociais. E, dessa forma, colocam-se como integrantes de

cadeias interdependentes, ao longo das quais realizam um processo de interpretacao.

Para a perspectiva construcionista, 0s acontecimentos ndo se encontram
prontos na realidade, apenas aguardando que o jornalismo os recolha e reporte. Do
contréario, as ocorréncias sdo alcadas a fatos sociais a partir da sua construcdo por
instancias publicas, dentre as quais o jornalismo (VERON, 1987). “A realidade social
ndo existe da maneira que se poderia, no século XIX, imaginar a realidade fisica, mas
como o produto de um consenso sustentado pelo jogo de interacdes e das negociacdes
entre parceiros sociais” (MOUILLAUD, 1997, p.54).

Optar por essa visada, no entanto, ndo significa compreender que os meios de
comunicacdo sejam a unica maneira de os individuos construirem conhecimento social.
Tampouco implica entender que a noticia seja 0 mecanismo por exceléncia dessa
construcdo, conforme destaca Meditsch (2010), ao promover uma revisdo da obra de
Berger e Luckmann com o objetivo de desfazer distor¢des frequentes, segundo ele, na
producéo académica. Os meios ndo produzem a totalidade do que se chama de “real”
nem tém o poder de construir a sociedade em si, mas produzem o presente social como
uma experiéncia coletiva. E gracas aos meios de comunicacio que conhecemos um
pouco do que se passa no mundo e criamos uma certa imagem da atualidade, mesmo
sem termos vivenciado grande parte dos fatos sociais, ou seja, acreditamos que algum
discurso sobre a atualidade coincidiria com 0 nosso proprio, caso tivéssemos vivido o0s
fatos relatados. De modo geral, esse postulado ndo pode ser integralmente verificado,
por isso se trata de uma relacdo de confianca no relato (FRANCISCATO, 2005;
FRANCISCATO, 2014; GOMIS, 1991; HALL ET. AL., 1999; VERON, 1987).

2.2 Acontecimento: os multiplos caminhos de um conceito

Dentro desse processo de construgdo social da realidade, o jornalismo se utiliza
dos acontecimentos como matéria prima. Para entender essa relacéo, é importante, em
primeiro lugar, buscar uma definicdo mais ampla do acontecimento — que, dada a sua

polissemia, tem sido bastante explorado ndo apenas no campo da comunicagao.
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Uma das concepcdes de acontecimento o considera como fendmeno com duas
caracteristicas importantes: dotado de um poder de revelacdo e pertencente a ordem da
experiéncia. Ao desenvolver o conceito do poder hermenéutico do acontecimento, ou
seja, dessa capacidade de desencadear e revelar sentidos, Quéré — autor basilar dentro
dessa tradicdo — o inscreve no campo simbdlico e revela sua natureza de devir (vir a
ser). “O acontecimento apresenta, pois, um carater inaugural, de tal forma que, ao
produzir-se, ele ndo é, apenas, 0 inicio de um processo, mas marca também o fim de
uma época e 0 comeco de outra” (QUERE, 2005, p.60). Uma vez que o acontecimento
se produz, o estado anterior do mundo ja se encontra modificado, pelo menos em algum
aspecto. Ele proporciona uma iluminagcdo do passado a partir do presente. Ou seja, 0
acontecimento pede para ser compreendido por causas, mas também ¢é ele que abre a
possibilidade de um futuro, o que significa dizer que tem um poder de revelacdo, de
criacdo de novos sentidos possiveis. Tomando-se Franca e Almeida como intérpretes do

pensamento de Quéré sobre esse tema, temos que 0 acontecimento

emerge como um fendmeno que cria condi¢Bes renovadas de interpretagdo da
realidade circundante e do campo problematico no qual ele toma forma. Ao
acionar novos quadros de sentido, o acontecimento ilumina diferentemente
uma situacdo e alarga o horizonte dos possiveis. (FRANCA; ALMEIDA,
2008, p.5 — grifo nosso)

Esse poder de revelacdo pode esclarecer contextos, denunciar estados de coisas
e mesmo realcar processos em curso — processos esses que, justamente por seu carater
continuo, sdo mais dificeis de identificar e localizar. Assim, a visada que torna o
acontecimento ainda mais interessante é considera-lo “como momento de ruptura e de
reorganizacdo, como ocorréncia que afeta individuos e coletividades, que é ordenado
através de narrativas, [..] que descortina campos problematicos e reorganiza a
intervencao dos sujeitos sociais” (FRANCA; OLIVEIRA, 2012, p.9).

Resta-nos ainda abordar o acontecimento relativamente a experiéncia dos
individuos e seu consequente potencial de afetacdo (o ser afetado pelo acontecimento e
agir em consequéncia). Quéré (2005, p.61) afirma que “0 verdadeiro acontecimento ndo
é unicamente da ordem do que ocorre, do que se passa ou se produz, mas também do
que acontece a alguem” (grifo nosso). Esse é um aspecto vital na reflexdo: a ideia de
gue h& um sujeito concreto afetado pelo acontecimento e que este ndo € apenas passivo,
na medida em que se lanca na relagdo com o acontecimento, incorpora-0o a sua
experiéncia e direciona suas atitudes e acGes (FRANCA; ALMEIDA, 2008). Dessa
forma, indica Quéré (2005), tanto o acontecimento quanto o sujeito afetado por ele
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passam por um tornar-se simultdneo, em uma experiéncia que somente se realiza sob a
forma de transacdo entre dois entes. Ou seja, parte da configuracdo de um
acontecimento se da justamente nas respostas que suscita e nas apropriagdes que 0s
individuos fazem dele. Essa transacdo, assim, faz do acontecimento um palco de
encontro, interacdo, confrontacdo, determinacdo reciproca entre o0 organismo e 0 seu

meio.

Quéré (2012) também chama a atencdo para o fato de que encontramos muitas
formas de acontecimentos nas experiéncias de cada um. Para ele, a principal distingdo
se d& entre o que chama de acontecimentos existenciais, ou seja, as mudangas concretas
do entorno, e 0s acontecimentos enquanto objetos de discurso e julgamento. E essa
distingdo reside no grau de simbolizacdo: enquanto os primeiros sdo enfrentados pelos
individuos em suas qualidades imediatas e sem isolamento do entorno, 0s outros 0s

apanham em busca de seu conteido e sua identidade.

Com efeito, estamos conscientes de objetos e, mais precisamente, de objetos
de pensamento ou de objetos com significados. Esse é 0 caso da maioria dos
acontecimentos fisgados pela comunicagdo. Isso ndo significa que sejam

“desrealizados”, tampouco que deixaram de fazer parte de nossa experiéncia
[...]. (QUERE, 2012, p.24)

Para ele, um dos modos de metamorfose do acontecimento existencial para
acontecimento objeto é o processo de investigacdo sobre sua natureza, suas relacdes
com outros acontecimentos, suas condi¢des e suas consequéncias — busca que, como

veremos adiante, pode contar com a participagao do jornalismo.

Sendo a publicidade a lei férrea do acontecimento moderno, fazendo com que
ele se desenrole numa cena imediatamente publica, mais uma vez nos deparamos com a
importancia de se abordar o papel da comunicagdo nesse processo. No contexto das
sociedades contemporaneas, € principalmente por intermédio dos meios que 0s
acontecimentos tocam os individuos e influenciam suas agdes, e € também no
jornalismo que se materializa uma importante forma de investigagdo que visa construir
seus sentidos (NORA, 1974; REBELO, 2006). Para Quéré (2005, p.72-73), “o papel dos
media é, sem duvida, decisivo enquanto suportes, por um lado, da identificacdo e da
exploracdo dos acontecimentos, por outro, do debate publico através do qual as solugdes

sdo elaboradas ou experimentadas”.

A incorporacdo de tudo o que ocorre a cada um, entretanto, ndo € um processo

simples e linear, pois a experiéncia ndo é reprodutivel automaticamente, uma vez que se
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encontra profundamente ligada a um tempo e um espaco especificos. E o que afirma
Mouillaud, quando relaciona o acontecimento com o papel de circunscrever e fixar um
conjunto de sentidos, de modo a permitir a afetacdo de outros sujeitos tocados por sua

mensagem:

Trata-se de um fragmento extraido de sua totalidade que por si s6 ndo pode
ser compreendida. Pode-se descrever esse fragmento com um conceito que
tomamos emprestado a fotografia e ao cinema, o enquadramento.
Aparentemente, a moldura é posterior ao quadro, mas o quadro procede de
um enquadramento implicito que o precedeu. [...]

A moldura, isolando um fragmento da experiéncia, separa-o de seu contexto
e permite sua conservagdo e seu transporte. Enquanto que a agdo, no campo,
perde sua identidade e metamorfoseia-se em efeitos que a tornam
irreconhecivel, a informagdo conserva sua identidade ao longo de seus
deslocamentos; eis ai uma propriedade fundamental do enquadramento.
(MOUILLAUD, 1997, p.61)

No cotidiano jornalistico, acontecimento é frequentemente considerado como
um simples sindbnimo de fato, como em Rodrigues (1999, p.27), quando este afirma que
“no discurso jornalistico, o acontecimento constitui o referente de que se fala, [...] uma
espécie de ponto zero da significacdo”. Ou seja, acontecimento, segundo esse ponto de
vista, seria uma ocorréncia da realidade objetiva, que se transmutaria em acontecimento
jornalistico ao ser abordado por veiculos de comunicacdo, geralmente de forma
paulatina, passando por diferentes fases e énfases (FRANCA; ALMEIDA, 2008). Nessa
perspectiva, o jornalismo seria 0 mediador que buscaria esse acontecimento exterior
para introduzi-lo em um texto. Pode-se, ainda, entender que acontecimento € um tipo

especial de fato, aquele que retine caracteristicas como relevancia e interesse.

Tal abordagem, dessa maneira, centra na ocorréncia em si mesma seu poder
explicativo: alguns fatos seriam intrinsecamente significativos e dignos de
serem reportados (conforme a tradicional maxima: “o homem que morde o
cachorro”). E a propria natureza da empiria (seu “ser”) que justifica a maior
ou menor importancia que lhe sera atribuida. (FRANCA, 2012, p.40)

E claro que, para que o acontecimento seja percebido, é vital que alguma
“saliéncia” seja captada por sujeitos (CHARAUDEAU, 2010; RODRIGUES, 1999) —
no que se pode relacionar com a ruptura provocada pelo acontecimento, segundo Quéré
(2005). Mais ainda, € preciso que essa percep¢do tenha eco em uma rede de
significag0es sociais, ou seja, nos mapas de significados que cada sociedade
compartilha a0 menos minimamente e que permitem a seus membros compreender 0s
acontecimentos e enquadra-los segundo interesses, valores e preocupacdes
fundamentais (HALL ET. AL., 1999; GOMIS, 1991). Isso ajuda a explicar o fato de que

0s meios de comunicacdo ndo registram tudo o que acontece na realidade objetiva —
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embora por vezes o discurso empresarial seja esse —, mas sim operam uma selecdo cujo
valor reside na hierarquizagdo conforme os mapas de significados. Ao selecionar o que
merece ser chamado de acontecimento, a industria jornalistica confere a essas
ocorréncias um estatuto evenemencial, criando a sensacdo de que sé acontece aquilo

que recebe cobertura pela midia.

Entretanto, ndo é apenas a selecdo de ocorréncias a serem retratadas que
determina o papel da midia. H& também uma variacdo quanto aos aspectos do fato que
sdo mais ou menos destacados e a construcdo de uma narrativa sobre eles — o que nos
leva & compreensdo da dimensdo discursiva do acontecimento. A captura e o
processamento de uma ocorréncia da realidade empirica envolvem filtros, pontos de
vista determinantes no modo como 0s acontecimentos sdo transmitidos. Por isso, 0s
acontecimentos sdo fragmentos do que chamamos de realidade, e o real é construido
também pelo discurso. Isso ndo quer dizer que a adocdo de determinado ponto de vista e
a escolha de certas interrogacdes sobre a origem e o devir do acontecimento sejam uma

forma de manipular a realidade, conforme destaca Charaudeau:

Por trds do discurso mididtico, ndo h& um espaco social mascarado,
deformado ou parcelado por esse discurso. O espaco social € uma realidade
empirica composita, ndo homogénea, que depende, para sua significacdo, do
olhar langado sobre ele pelos diferentes atores sociais, através dos discursos
que produzem para tentar torna-lo inteligivel. Mortos sdo mortos, mas para

EEINNT3 EEINNT3

que signifiquem “genocidio”, “purificagdo étnica”, “solugdo final”, “vitimas
do destino”, é preciso que se insiram em discursos de inteligibilidade do
mundo que apontam para sistemas de valores que caracterizam 0s grupos
sociais. Ou seja, para que um acontecimento exista é preciso nomea-lo. O
acontecimento ndo significa em si. O acontecimento sé significa enquanto
acontecimento em um discurso. (CHARAUDEAU, 2010, p.131-132 — grifo
do autor)

O ponto de vista discursivo nos interessa especialmente nesta pesquisa, na
medida em que centra forgas na participacdo do jornalismo na construcdo dos
acontecimentos publicos — no caso, as megaexposicdes de artes visuais — perante a
sociedade. Considerando que, para Quére (2005), o acontecimento se liga ao que
denomina intriga — tanto no sentido de agdo que se desenrola quanto de situagéo
problemaética caracterizada por tensdes, conflitos, contradi¢des e discordancias —, nossa
hipotese é que isso pode ou ndo se deixar ver por meio da cobertura jornalistica. E
exatamente nesse sentido que pretendemos inscrever a presente pesquisa, de modo que
ela torne evidentes os aspectos que as reportagens revelam (ou ndo) do acontecimento
megaexposicdo e o contexto no qual esta inserido. Considerar o entorno da cobertura

passa por compreender o jornalismo como integrante de uma cadeia de transformacoes,
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composta por instituicdes e intermediarios, que levam até ele determinadas versdes da
realidade — versdes que, processadas pelo jornalismo, séo recolocados em circulagdo
nessa mesma cadeia. Nesse sentido, a midia ndo pode ser apontada como a grande
maquinadora de uma estratégia sobre 0 que e como apresentar ao publico, na medida em
que esta sujeita também as taticas das fontes, a sua rotina industrial (que é atravessada
por multiplas vozes) e ainda a uma concepg¢do coletiva e social de acontecimento. A
autonomia do jornalista €, nesse contexto, apenas parcial (MOUILLAUD, 1997;
SODRE, 2009).

Nesse contexto, Silva (2013) propGe pensar o jornalismo como uma traducao
cultural do acontecimento. Para ela, retomando Mouillaud, o jornalismo desempenha
um importante papel de traducdo dos modos de construcdo simbolica da sociedade,
entregando a ela sentidos de mundo que, recolocados em circulacdo no ambiente

cultural, criam novos acontecimentos.

Embora o enfoque discursivo promova um destaque positivo para a
participacdo da linguagem na relacdo do sujeito com o seu mundo, ha o risco de se
incorrer na radicaliza¢do da visao construtivista, ao entender a realidade como resultado

exclusivo de um discurso.

Sem dlvida, os acontecimentos incitam a palavra e se traduzem em
narrativas, porém tratar 0 acontecimento apenas como uma construgdo
discursiva neutraliza aquilo que o caracteriza: a possibilidade que ele
instaura, enquanto ocorréncia concreta no mundo, de criagdo de novos
sentidos, do desencadeamento de um outro campo de agdes. (FRANCA,;
OLIVEIRA, 2012, p.8-9)

Como se pode perceber no apanhado conceitual apresentado até este ponto, as
distintas compreensdes do papel do jornalismo na vida em sociedade contaminam as
defini¢bes que encontramos de acontecimento no campo da comunicacgdo. Dai que essa
conceituacdo oscile entre a nocgdo objetiva de referente da realidade e a de construgéo de
uma interpretacdo ou enquadramento — mesmo que sempre mantendo como referéncia

uma realidade dita objetiva.

2.3 Pseudoacontecimento: mais persuasivo do que a realidade

Ainda que sejam mais frequentemente abordados pela literatura, os
acontecimentos que irrompem de modo inesperado — por vezes, tornando-se até

marcadores de tempo universais, como as duas grandes guerras, por exemplo — néo
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constituem a totalidade das ocorréncias mostradas pelo jornalismo. Com a éansia
moderna por acontecimentos, diversas instancias da sociedade se dedicam a promover
ocorréncias — o jornalismo cultural, de modo particular, lida de maneira quase exclusiva
com acontecimentos desse perfil. Charaudeau (2010) oferece tipologias do modo de

aparicao dos acontecimentos:

O acontecimento é programado pela existéncia de um calendéario que pontua
a organizacdo e o desenvolvimento da vida social. Trata-se, aqui, de um
advento, isto &, da aparicio de algo conhecido ou anunciado
antecipadamente, logo, esperado, como as manifestacGes esportivas
(campeonatos de futebol, de rdagbi etc.), culturais (cantores num concerto,
aberturas de exposicdes, estreias de filmes, de pecas de teatro etc.) e os rituais
da vida politica institucional (inauguracdes, festas oficiais, comemoracées,
eleigdes etc.).

O acontecimento é suscitado porque é preparado e provocado por tal ou qual
setor institucional — particularmente o setor do poder politico — que faz
pressdo junto as midias com fins estratégicos (desviar a atencdo da opinido
plblica com relagdo a um problema, provocar descontentamento sobre uma
medida social para fazer passar outras, revelar um escandalo para a imprensa
encobrir outro caso etc.). (CHARAUDEAU, 2010, p.138)

Como se V&, ndo é o acaso o0 que define esse tipo de acontecimento, que em
geral tem por tras de si uma estrutura de producdo e divulgacdo que leva em
consideracdo as necessidades e rotinas do jornalismo. Essa ndo é uma estratégia criada
na atualidade; pelo contrario, constitui pratica corrente desde o século XV. Vazquez
Montalban relata que, naquele periodo, familias poderosas mandavam distribuir noticias
redigidas para estabelecer uma imagem publica positiva de si, como casamentos e
faganhas (RODRIGO ALSINA, 2009).

Traquina (2001) resume como ‘“‘acontecimentos ndo espontaneos, colocados
primariamente (mas nem sempre exclusivamente) com o propdsito imediato de serem
relatados ou reproduzidos pelos midia” (TRAQUINA, 2001, p.138 — grifo do autor).
Lembra ainda que Molotch e Lester sublinham a existéncia de interesses e
intencionalidade na promocdo dessas ocorréncias como acontecimentos publicos e
introduzem o conceito de acontecimentos de rotina, resumido-os como intencionais,
pré-planejados e promovidos pelo préprio organizador (TRAQUINA, 2007). Estes

constituiriam, segundo ele, a maior parte dos acontecimentos noticiados.

E importante, neste ponto, dedicar especial atencio ao conceito de

pseudoevento®, termo cunhado por Daniel J. Boorstin em 1961 — e que pode facilmente

® Pseudoevento e pseudoacontecimento séo termos encontrados de maneira indistinta na bibliografia que
refere o fendbmeno do fato planejado e que visa a divulgagdo. Pode-se compreender que é provocado
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ser transposto para a atualidade —, em obra que se dedica a refletir sobre a sociedade
norte-americana de entdo em sua relagédo com fatos, pessoas, formas e experiéncias que,
para o autor, ganham o prefixo pseudo por seu carater enganador. Para Boorstin,
pseudoevento € um acontecimento caracterizado por ndo ser espontaneo, pelo contrario,
ser planejado ou incitado; ser plantado primariamente para ser reproduzido e noticiado,
e por isso com ocorréncia localizada no espaco e no tempo de forma conveniente ao
testemunho dos meios de comunicacdo; e assumir geralmente o carater de profecia
autorrealizada, ou seja, que se realiza em funcdo de sua simples enunciacdo
(BOORSTIN, Kindle Edition). Esse fendmeno surge da crescente pressao sobre o0s
veiculos de comunicacdo exercida pela sociedade avida por acontecimentos e
novidades: os pseudoeventos se multiplicam na medida em que a busca por informacao

(news gathering) se transforma em producéo de informacéo (news making).

Para Boorstin, os pseudoeventos ndo podem ser considerados verdadeiros ou
falsos segundo antigos critérios, uma vez que as condi¢cBes que 0s tornam possiveis
também os fazem ainda mais persuasivos do que a propria realidade espontanea.
Pseudoacontecimentos tém maior potencial dramético, envolvem atores atraentes e
podem ser repetidos a exaustdo, tendo seus efeitos reforcados. Além disso, custam
dinheiro, o que significa dizer que alguém esté interessado em investir recursos para que
sejam disseminados, publicizados — esperando que o ponto de vista contido nos textos
de divulgacdo reservem ao produtor do acontecimento o papel de definidor primario
(HALL ET. AL., 1999), ou seja, aquele que fornece um primeiro (e muitas vezes
definitivo) enquadramento interpretativo para um fato — e, assim, garantir o retorno do
investimento realizado. Incorporando-se ao discurso comum e se multiplicando em
progressdo geométrica, 0s pseudoeventos passam as dominar a consciéncia dos

individuos.

Inspirado em Boorstin, Gomis (1991) reflete, décadas mais tarde, que o0s
pseudoeventos sdo resultado da realidade de que ndo é necessario esperar que os fatos
ocorram. Pelo contrario, é possivel adiantar-se e o0s produzir, uma vez que s&o
instrumentos necessarios a comunicagdo contemporanea: eles abastecem 0s meios para

fazer frente as pressdes sociais por noticias em abundéncia. Os pseudoeventos se unem

diretamente pela imprensa, ao criar situacdes artificiais, ou tem como produtores pessoas ou instituicdes
que criam um fato com a intengdo de este ser abordado pela midia (caso das entrevistas coletivas, por
exemplo). E especialmente sobre essa segunda acep¢do que nos debrucaremos aqui.
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a outros tipos de fatos (espontaneos ou nao) e se oferecem a midia em sua tarefa de
traducdo — que, como se viu, se da mais facilmente sobre fatos do que sobre processos
(por definicdo, mais longos e complexos). No jornalismo cultural, esse fenémeno
encontra exemplos elucidativos, como o langamento de um livro — ou, para as intencdes
deste trabalho, a inauguracdo de uma exposicao —, que tem um objetivo comercial claro,
mas apesar disso obtém a atencdo gratuita dos meios de comunicacéo. Isso se da porque
o fato apresenta caracteristicas familiares ao jornalismo, fazendo com que este o
reconheca automaticamente como acontecimento a ser abordado. “El pseudoevento o
pseudohecho es ‘pseudo’, falso, incluso hecho para enganar, pero no por ello deja de ser
evento, hecho, y transmitido como noticia por verdaderos actores en escenarios
verdaderos” (GOMIS, 1991, p.66)°. Para o autor, na medida em que se trata de fatos ndo
espontaneos, a medida do éxito de um pseudoevento esta na prépria difusdo pelos meios

de comunicacéo.

A existéncia de marcos interpretativos prévios ou mapas de significados,
segundo os quais 0s sujeitos identificam e interpretam os acontecimentos, conforme
vimos anteriormente, contribui para explicar por que algumas ocorréncias tém mais
ressonancia do que outras: precisamente, porque atendem a esses anseios e expectativas.
Em seu papel de mediacdo, o jornalismo — neste caso, o jornalismo cultural em
particular — contribui para a construcdo desses marcos, que passam a acompanhar 0s
visitantes das megaexposicoes. E, dedicando-se a relacdo existente entre quem produz
0s acontecimentos e os jornalistas, Gomis aborda que os atores interessados em que
determinados fatos se deem a conhecer destacam aspectos que lhes sdo convenientes
para atingir o publico de uma forma especifica, levando em conta esses mapas de

significados e os possiveis efeitos a alcangar.

Los medios aprovechan esa abundancia de hechos sefialados o preparados
para ofrecer una imagen llamativa de la realidad. Y la audiencia o publico
capta esas imagenes sorprendentes y las aprovecha para ilustrar sus prejuicios
o favorecer sus intereses a lo largo de la conversacion con que socialmente se
asimilan los hechos y se orientan hacia la prevision de un préximo futuro.

9«0 pseudoevento ou pseudo-fato ¢ ‘pseudo’, falso, feito para enganar, mas ndo por isso deixa de ser
evento, fato, e transmitido como noticia por atores verdadeiros em cendrios verdadeiros” (traducdo
nossa). Aqui se pode questionar o entendimento de Gomis de que seriam falsos acontecimentos, na
medida em que o préprio autor prossegue afirmando que sdo verdadeiros os atores e cenarios envolvidos.
Entendemos que o que o pseudoacontecimento revela é mais uma falta de espontaneidade, dado seu
planejamento prévio.



29

Ese es fundamentalmente el proceso de la produccion, uso y consumo de
noticias. (GOMIS, 1991, p.71)*

O emprego do prefixo “pseudo” ndo ¢ consenso, uma vez que se pode
compreender que o artificio de programar eventos e, dessa forma, suprir a constante
necessidade de noticias, incorporou-se como caracteristica no modo de comunicacgao da
atualidade. Assim, haveria sempre algo de previsivel em qualquer acontecimento,
mesmo no mais espontaneo. E, a0 mesmo tempo, haveria também um carater
imprevisivel até nos acontecimentos mais planejados, especialmente quanto a satisfacdo
ou ndo das necessidades do publico e sua afetacdo pela ocorréncia (NORA, 1974;
MOUILLAUD, 1997; QUERE, 2005; MARTINO, 2009; FRANCA, 2012).

Apesar de se utilizarem de estratégias de pseudoacontecimento, entendemos
que, ao tratar de megaexposi¢Oes, estamos diante de acontecimentos plenos, que
ocorrem a determinadas pessoas, impactam sua experiéncia e a elas podem apresentar
um potencial de revelacdo. Ndo focaremos este trabalho na efetiva experiéncia dos
visitantes das megaexposicOes de artes visuais — ou mesmo em suas impressoes sobre
essa vivéncia. Sem deixar de lado a compreensdo de que o jornalismo tem um mérito
original de funcionar como importante mobilizador desses acontecimentos, na medida
em que a visibilidade que proporciona a essas producdes contribui fortemente para que
mais individuos busquem participar delas, abordaremos a participacdo do jornalismo na
construcdo prévia, paralela e/ou complementar dessa experiéncia, buscando
compreender até que ponto atua de forma a enriquecé-la ou a empobrecer, a partir das

eventuais problematizacdes que introduza ou silencie.

Entendemos ser esta uma contribuicdo em direcdo a esclarecer a importante
participacdo do jornalismo nos acontecimentos culturais (e, em especial, das artes
visuais). Nisso, sentimos essa pesquisa acolhida e endossada pela visdo de Franca, que
entende gque 0s acontecimentos servem para que se perceba a ruptura, o alcance e a
potencialidade de certos fatos, que ao ocorrerem contribuem no mapeamento de
sentidos e possibilidades. Para a autora, 0 acontecimento € um momento relevante da

vida em sociedade, e por isso possibilita ricas analises. “Ele descortina niveis velados da

10 «Os meios se aproveitam dessa abundéncia de fatos assinalados ou preparados para oferecer uma
imagem chamativa da realidade. E a audiéncia ou publico capta essas imagens surpreendentes e as
aproveita para ilustrar seus preconceitos ou favorecer seus interesses ao longo de conversacfes com as
quais assimilam socialmente os fatos e se orientam para o futuro préximo. Esse é fundamentalmente o
processo de produgdo, uso e consumo de noticias” (traducdo nossa).
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vida social, aponta possibilidades, suscetibiliza, mobiliza, provoca rea¢des e mudangas.
[...] Acontecimentos revelam o tecido vivo da vida social” (FRANCA, 2012, p.48).

2.4 Século XIX: o0 nascimento de concepg¢des contemporéaneas de jornalismo e arte

No primeiro item deste capitulo, mencionamos a contribuicdo do jornalismo —
enquanto pratica voltada a producdo de relatos sobre eventos da atualidade — para a
criagdo e disseminacdo de uma experiéncia coletiva do tempo presente. Isso se
intensificou especialmente a partir da institucionalizacdo do que chamamos de
jornalismo moderno, cuja emergéncia encontra-se localizada nas crescentes cidades do
século XIX. Em um contexto de ideais iluministas, de emancipacdo do homem e
valorizagdo da razdo, passa a prevalecer no jornalismo a matriz informativa, cujo
principal produto é a noticia. E nessa época que a instituicdo jornalistica comeca a
vivenciar a primazia do fato, e seu necessario afastamento da opinido — matéria-prima
basica do modelo de imprensa existente até entdo. A cultura do agora e a pretenséo de
levar ao publico elementos concretos da realidade dos fatos, dentro de um paradigma de
objetividade, fazem do jornalismo moderno um mediador do tempo do acontecimento.
O préprio conceito de acontecimento surge no ultimo terco do século XIX e se
apresenta como um ordenador social da experiéncia temporal. O jornalismo contribui
para isso de maneira especial ao introduzir paulatinamente no¢des como instantaneidade
e simultaneidade (NORA, 1974; FRANCISCATO, 2005; GUERRA, 2008; PARK,
2008a; SODRE, 2009).

Também nessa época 0 habitante da cidade assistiu a uma aproximacao sem
precedentes dos conceitos de arte e mercadoria. Desde a ascensdo da figura do artista,
durante o Renascimento, seu processo de formacéo e erudicado, e a posterior inversdo da
logica de produgéo, que liberou grandes mestres da interferéncia dos mecenas para
conduzi-los a pratica de primeiro produzir obras em fungédo de sua propria intuigdo para
depois buscar compradores em mercados e feiras publicas ou por meio de catalogos
(GOMBRICH, 2012; GREFFE, 2013), tudo contribuiu para que se encarasse a arte
como produto a ser comercializado e para a alteracdo nos modos de exposi¢do dos
trabalhos. No século XIX, pelo menos dois fenémenos intensificaram essa aproximacéo
de arte e mercadoria: as exposi¢des universais e a invencdo das tecnologias que

tornaram possivel a fotografia e o cinema.
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As exposicOes universais, definidas por Benjamin (1991) como centro de
peregrinacdo ao fetiche da mercadoria, surgem em meados do século XIX, na Europa.
Nelas, os trabalhos de arte eram expostos lado a lado com objetos e equipamentos
industriais, num esforco de se resumir na grande vitrine das exposi¢bes o grau de
desenvolvimento das sociedades dos paises em diferentes areas do conhecimento e da
producdo. E tudo isso concebido de forma a atingir e orientar grandes publicos,
constituindo-se em dispositivos didaticos, comerciais e ideoldgicos voltados a mostrar,
narrar, vender e convencer (OLIVEIRA, 2016a).

As exposicBes universais transfiguram o valor de troca das mercadorias.
Criam uma moldura em que o valor de uso da mercadoria passa para segundo
plano. Inauguram uma fantasmagoria a que o homem se entrega para se
distrair. A indastria de diversdes facilita isso, elevando-o ao nivel da
mercadoria. O sujeito se entrega as suas manipulagdes, desfrutando a sua
prépria alienacdo e a dos outros. (BENJAMIN, 1991, p.35-36)

Para o autor, o surgimento da fotografia e do cinema, também no século XIX,
foi outro elemento que contribuiu para essa alteracio radical no status da arte. E sobre o
que chama de reprodutibilidade técnica da obra de arte — quando a criacdo ja ndo mais
dependente da mdo humana — que ele se debruca, para concluir que toda a natureza da
arte se altera a partir de entdo, na medida em que sua autencidade (o aqui e agora do
original) passa a ser questionada. A aura das obras, nas palavras do autor, murcha
juntamente com a tradi¢do da heranga cultural e seu valor de culto. A multiplicagdo que
a reprodutibilidade técnica torna possivel coloca a ocorréncia de massa no lugar da
ocorréncia Unica, permitindo que a reproducdo va ao encontro dos publicos e, com isso,

atualizando o reproduzido a cada um desses encontros (BENJAMIN, 2012).

Relacionar-se com essa arte tornada mercadoria, ‘“desauratizada” e
multiplicada pela reproducéo técnica passou a requerer uma espécie de tutoria por parte
de entendedores do assunto e detentores do que era considerado bom gosto,
especialmente pela ascendente burguesia, que aos poucos substituia as familias nobres
que até entdo consumiam arte. E ai que entra o papel dos criticos de arte: a formacio e
ilustracdo desse novo publico. Embora a critica tenha suas origens fincadas na
Antiguidade, é a partir do século XVIII, no contexto dos salGes artisticos europeus, que
ela passa a se especializar cientifica e profissionalmente, e encontra no jornalismo o
espaco e a repercussdo necessarios para a construcdo de nogdes de gosto. Alem de ligar
a producdo ao seu contexto, buscando definir o que era verdadeiramente artistico, a

critica da epoca pretendia proteger o florescente mercado em relacdo as copias e 0s
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refugos, criando uma espécie de ciéncia capaz de reconhecer a autenticidade das obras.
“O conceito de ‘qualidade’, que toma o lugar do conceito de ‘belo’ como defini¢do do
valor artistico, permanece ainda hoje como o conceito fundamental da critica [...]”
(ARGAN, 1988, p.133). Essa valoracéo introduzida pela critica de arte de entdo reforca

a nocdo de mercadoria, que pode ser introduzida em uma escala de avaliagéo.

Como se disse, foi o jornalismo o grande suporte utilizado para a disseminagéo
dessa critica a um publico ampliado. Essa pode ser apontada como a origem do papel
mediador do chamado jornalismo cultural, entendido aqui como especialidade que, ao
registrar e processar o discurso artistico, traduzindo saberes herméticos em uma
linguagem mais acessivel, termina por contribuir para a formacdo dos publicos e
fornecer parametros para a interpretacdo da cultura. O jornalismo cultural atua como
intermediario do ciclo de existéncia de um produto, na medida em que realiza
movimentos como divulgacdo de fatos novos (preview) e comentario sobre as
iniciativas (review) (SOUZA, 2008; GOLIN; CARDOSO, 2010; GOLIN ET. AL.,
2010).

Para Gadini (2009), a mediacdo garante a esse tipo de jornalismo o poder de
orientar o publico para o consumo de determinada producdo em detrimento de outras —
que, por ventura, ndo estejam contempladas pela cobertura. 1sso se da em funcdo da
consagracado e do prestigio conferidos pelo jornalismo cultural aos objetos, servicos ou
eventos aos quais da visibilidade. A esse mecanismo, Faro (2014) dd o nome de
performativo, que € a projecdo do capital simbdlico acumulado pelo veiculo (e pelo
jornalista) a producdo apresentada, independentemente do que afirme sobre ela. Essa
condigdo faz com que o esfor¢o de artistas e instituicbes para obter a credibilidade

conferida pela mediacéo jornalistica seja um procedimento relevante.

E importante pontuar aqui que o jornalismo ja ndo ocupa um lugar hegeménico
na disseminacdo dos produtos culturais. Esse papel é na, atualidade, exercido
satisfatoriamente por vias diretas de dialogo com os publicos, como blogs e canais das
proprias instituicbes produtoras em redes sociais digitais, por exemplo. No entanto, a
credibilidade que constitui o poder simbélico do jornalismo ndo encontrou substituto até

os dias de hoje. Ao lancar mdo de seu poder de fazer crer, ressoando também o poder
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simbélico do campo™* artistico, o jornalismo cria o efeito de verdade sobre o que afirma
acerca da arte e de seus eventos. Assim como em outros segmentos da cobertura, no
jornalismo cultural o reconhecimento e a consagracdo dos agentes e de sua producdo
dependem da relacéo estabelecida entre 0 campo da arte e o do jornalismo, reafirmando
a natureza mediadora deste Gltimo (BOURDIEU, 1989; BOURDIEU, 2004; BERGER,
1998).

Mas ndo apenas artistas e museus compdem o campo artistico, e tampouco o
campo do jornalismo é o Unico que com ele se relaciona. Pelo contrario, num processo
de estetizacdo que atinge a vida como um todo, e em particular a economia, a arte
muitas vezes se vé diluida em conjuntos ndo mais controlados por esses atores
tradicionais, por assim dizer, do campo. Estamos em verdade em face de um sistema (ou
um mundo) muito mais amplo — ainda orientado pelo capital simbdlico, mas
extremamente influenciado pelo capital econdmico —, que inclui também empresas,
comerciantes de arte, compradores, criticos, publicos, instituicbes de governo etc. Todos
esses agentes se envolvem num circulo que contribui tanto para consagrar aqueles que
sdo formalmente os criadores das obras de arte quanto para produzir uma crenga em
torno do valor desses trabalhos (LIPOVETSKY; SERROY, 2015; BOURDIEU, 2014;
BOURDIEU, 1989; GREFFE, 2013).

As implicacOes das relacBes travadas dentro do sistema de arte serdo
abordadas, pelo menos em parte, no proximo capitulo, ao analisarmos as caracteristicas
das megaexposicOes de artes visuais e 0 contexto social e econdmico que as torna

possiveis.

1 Bourdieu (2004) define campo como o universo no qual estdo inseridos os agentes e as instituicdes que
produzem, reproduzem ou difundem o tema em questdo. Esse universo se caracteriza por gozar de relativa
autonomia, obedecer a leis préprias e constituir um tipo especifico de capital — simbolico, econémico,
cientifico etc. Para o autor, todo campo abriga lutas entre as forgas que o integram para conservar ou
transformar esse mesmo campo de forgas.
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3 UM FAROL CHAMADO MEGAEXPOSICAO

O objetivo do presente capitulo é apresentar e contextualizar o fendbmeno das
megaexposicdes’? de artes visuais. Iniciamos empreendendo um resgate histérico das
primeiras exibi¢fes e nos concentramos a seguir nas condi¢des que tornaram possivel
seu crescimento até o porte de fardis iluminados da atualidade. Posteriormente, focamos
em algumas das caracteristicas que fazem com que as megaexposicOes sejam
consideradas um universo superlativo, destacando-se 0s homes mais notaveis em termos
de artistas, profissionais da cultura e instituicdes envolvidos; os elevados nimeros de

visitag&o; e outros atributos marcantes.

Quando se fala de megaexposicGes de artes visuais, trata-se de um fendémeno
com localizacdo particular na encruzilhada entre arte, economia, comunicacao e outros
campos, como descrevemos no final do capitulo anterior. Essa confluéncia de interesses
dentro de um sistema complexo faz com que as decisdes que envolvem esses eventos
sejam tomadas tendo em vista ndo apenas critérios artisticos, mas também pretensdes
empresariais e de outras ordens. E, no Brasil, com algumas particularidades: primeiro,
as leis de incentivo a cultura, que permitem as corporagdes destinarem parte dos seus
impostos devidos a projetos culturais pré-aprovados; e segundo, a intensa participacao

de institui¢Oes culturais articuladas ao sistema bancario nesse cenario.

Por fim, este capitulo empreende um olhar panordmico sobre as 16
megaexposicOes de artes visuais ocorridas no pais entre 2010 e 2016, apresentando, a
partir do mapeamento realizado para situar o objeto de pesquisa, algumas de suas

caracteristicas gerais como complemento a compreensdo desse fendmeno.

12 Utiliza-se aqui, de maneira indistinta, termos como megaexposic&o e exposicdo blockbuster. Isso se
deve a diversidade de nomenclaturas encontrada na bibliografia, que oferece ainda as alternativas
exposicdo de grande impacto ou de grande porte. Blockbuster € um termo empregado primeiramente a
producdo cinematografica que resulta em sucesso de bilheteria, mas que tem sido aplicado também as
exposicbes com resultado equivalente. No presente trabalho, essas opgdes sdo consideradas como
sinbnimos, apenas destacando que o objeto proposto foca-se exclusivamente em exposicdes de artes
visuais — excluindo-se do recorte pretendido as iniciativas que tém como tema outras manifestacfes da
cultura.
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3.1 Linha do tempo: das primeiras exposi¢es aos megaeventos da atualidade

Para melhor compreender as blockbusters da atualidade, comecamos
conceituando as exposicGes de artes visuais como uma inscricdo espaco-temporal na
qual se relacionam o trabalho de arte, o lugar onde ele se espacializa e o
observador/interagente. Nela conjugam-se fatores técnicos e simbdlicos: por um lado,
caracteristicas como o conjunto de obras produzidas e selecionadas sob determinados
critérios, sob um titulo, disposto de modo especifico em um dado lugar e por um
periodo de tempo determinado; por outro, tensionamentos entre diferentes agentes,
instituicdes e publicos que resultam num dispositivo complexo. A exposi¢do articula
obras, criadores e seus discursos, além dos discursos de curadores, criticos, instituicoes
e patrocinadores (ALBANI, 2012a; ALBANI, 2012b).

A exposi¢do desempenha um papel central no campo das artes visuais,
configurando-se como uma espécie de moldura — a qual pode assumir
diferentes formatos ou privilegiar determinados enquadramentos — que afeta
de forma significativa 0 modo de visualizar e pensar a arte. (ALBANI,
2012a, p.48)

Heinich (2008) localiza a origem das atuais exposi¢cdes nos salbes de pintura do
século XVIII. Até essa época, a tarefa de vender os préprios trabalhos somente era
tomada para si pelos artesdos — classe profissional da qual os artistas desejavam se
diferenciar. Por isso, estes Ultimos preferiam exibir sua producdo em espacos
considerados ndo comerciais, como o0s saldes do Louvre, conformando exposi¢des que

muito contribuiram para a popularizacao e a elevacao do status da arte.

No século XIX, foram a valorizacdo da profissdo de conservador de arte e,
como se viu no capitulo anterior, o estabelecimento de um sistema de comercializagéo
dos trabalhos de artistas — agora independentes dos mecenas — 0s novos fatores que
contribuiram para o crescimento das exposi¢des. O fendmeno seguiu se intensificando
e, Ja no ultimo terco do século XX, atingiu propor¢des inéditas — tendo como marco a
exibicdo Tutancamon, na Paris de 1967, que recebeu trés vezes o volume habitual de
visitantes. Especial (2007) credita a concep¢do do formato blockbuster a Thomas
Hoving, diretor do Museum of Modern Art (MoMA) de Nova York nos anos 1960, que
teria, segundo ela, pretendido fazer frente as criticas quanto ao carater elitista das artes e
até mesmo quanto a validade dos museus. As megaexposi¢des teriam, nesse contexto, a

funcdo de educar esteticamente 0 maior numero possivel de pessoas.
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Para Wu (2006), o fenémeno das exposices blockbuster se entrecruza com a
participagdo das empresas como patronas das artes, tendéncia intensificada
especialmente nos anos 1980, durante os governos de Ronald Reagan (Estados Unidos)
e Margaret Tatcher (Gra-Bretanha). O envolvimento empresarial foi o fator, segundo a
autora, que introduziu a visitacdo massiva como critério para avaliacdo do sucesso de
uma exposicdo. Wu se debruca sobre os casos dos norte-americanos Metropolitan
Museum of Art e Whitney Museum of American Art, que empreenderam a partir dos
anos 1970 importantes esforcos de expansdo de estrutura fisica e de magnitude das
exposicdes — prévia do que dominaria 0 mundo da arte na década de 1980 —, o que
resultou em saltos impressionantes no ndmero de visitantes. Mas que, por outro lado,
levou os museus de arte a depender cada vez mais de dinheiro corporativo e ferramentas

de marketing.

Essa nova concepgdo de museu ndo se limita a guarda do patriménio artistico-
cultural. Compreende-se como empresa e abraca imposi¢Oes tipicas do universo
corporativo, como o estabelecimento de metas e a busca por competitividade. Isso passa
pela légica da arquitetura monumental e da estetizacdo dos museus, escolhas
plenamente vinculadas ao surgimento de megaeventos e exposi¢es blockbuster.
Abastadas familias vinculadas ao capital industrial tiveram participacdo decisiva na
implementacdo e manutencdo desses aparelhos nos Estados Unidos, gerando uma
espécie de febre dos museus, constituida por expansdes, renovagdes, ampliacbes e
construcdes de novas instituicdes museoldgicas. Essa febre deriva em uma superoferta
de equipamentos culturais gestada a custos elevados, o que fragiliza as instituicdes na
medida em que submete suas decisbes, em grande parte, a critérios econémicos e
financeiros (BENHAMOU, 2007; LIPOVETSKY; SERROY, 2015; OLIVEIRA,
2016b; SOUZA, 2008; GREFFE, 2013).

Na visdo de Canclini (2012), as questdes que colocam frente a frente arte e
empreendimentos capitalistas se intensificaram consideravelmente apds a crise
econdmica de 2008, quando instituicdes artisticas viram cair drasticamente seus meios
de financiamento. A vacilacdo que o autor identifica, nesse periodo, por parte dos
museus internacionais mais relevantes evidencia sua dependéncia em relagdo as grandes
corporagOes. Para ele, as saidas escolhidas variaram entre concentrar-se ainda mais em

megaexposicOes alardeadas pelos departamentos de marketing — 0 que provocou um
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novo salto na ocorréncia desse perfil de evento —, venda de franquias e construcdo de

sedes espetaculares projetadas por arquitetos célebres ao redor do globo.

A influéncia das I6gicas empresariais sobre as tomadas de decisdo parece ser a
caracteristica mais condenada nas exposi¢des blockbuster de artes visuais. Essas l0gicas
chegam a influenciar até mesmo questdes mais gerais, como a politica de aquisi¢bes ou
de renovacdo de acervos, como no caso em que um museu decide se desfazer de uma
obra aproveitando o impacto positivo de uma grande exposi¢do sobre o seu valor de
venda ou sobre o interesse de potenciais compradores (LIPOVETSKY; SERROQY,
2015; BENHAMOU, 2007).

A relacdo entre arte e capital privado, sem duvida, ndo é nova. O mecenato
surge como suporte financeiro ainda na Roma Antiga e tem como um de seus exemplos
mais notorios a atuacdo da familia Médici em Florenca (SOUZA, 2008; ESPECIAL,
2007). Mas héa aqui uma diferenca importante: as empresas que hoje intervém no campo
artistico o fazem em razdo de objetivos e estratégias proprios, atuando como agentes
integrais da politica cultural, na definicdo de Greffe (2013). Bourdieu e Haacke (1995),
na obra Livre-Troca, em que dialogam sobre arte e sociologia, elegem o termo em
inglés sponsoring para designar o intercambio de bens financeiros do patrocinador por
bens simbdlicos do patrocinado. Distante do altruismo presente no mecenato, esse
processo estd mais para transformacdo de capital econébmico em capital cultural, por
meio de ferramentas de marketing, visando a legitimacdo de marcas. A funcdo dessa
manipulacdo de simbolos inerentes aos empreendimentos culturais é melhorar 0 modo
como a sociedade vé as empresas e isso se da em um contexto de aparente negacdo da
economia (GREFFE, 2013; BOURDIEU, 2014). Para Moraes (2014), isso sustenta uma
personalidade bipolar do universo da arte, que

frequenta, com igual magnetismo e desenvoltura, tanto as altas esferas do
sublime e da construgdo da cultura através dos séculos quanto a mais
contingente e objetiva transacdo mercantil. Cria imagens indeléveis que
ajudam a entender o0 mundo e oferece refligio para o capital, especulativo ou
ndo. O valor artistico e o valor financeiro andam quase sempre de maos
dadas. Por vezes, parecem que brigam. Mas ndo. (MORAES, 2014, p.85)

3.2 Universo superlativo: notaveis, publicos e comunicacao

Pode-se compreender como basilar para a definicdo de uma megaexposicao de

artes visuais um tripé fundamental composto por instituices celebradas, artistas que
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fazem parte do mapa geral de referéncias e elevado investimento em comunicacdo
(ESPECIAL, 2007). Esses sdo os elementos que se verifica j& na concepcdo das
blockbusters, porém torna-se vital empreender uma caracterizacdo mais detalhada desse

fendmeno, uma vez que restam aspectos importantes a analisar.

O prestigio dos envolvidos nesses acontecimentos e inegavel. Ndo s6 dos
artistas e dos movimentos aos quais se vinculam, mas também de curadores,
instituicOes, patrocinadores. A lista de notaveis ndao parou de crescer conforme esse tipo
de exibicdo foi se tornando cada vez mais profissional e estruturado. A comecar, por
6bvio, pelos artistas, cdnones da histéria da arte, apresentados individualmente ou em
recortes que evidenciam os igualmente famosos estilos e movimentos nos quais se
inserem historicamente. A curadoria também pesa nesse sentido, pois € geralmente
exercida por profissionais especialistas nos temas exibidos, constituindo-se como
autoridades internacionalmente reconhecidas no campo das artes. As institui¢des, tanto
as que sediam a megaexposi¢do quanto aquelas que cedem itens de seu acervo para
conforma-la, também estdo entre as mais conhecidas do universo museoldgico. E, é
claro, as marcas que aportam patrocinios também d&o sua cota de contribuicdo a esse
esquema de prestigio: entidades governamentais e empresas privadas de grande porte
investem somas elevadas para terem suas imagens publicamente atreladas a esses

produtos altamente mediatizados.

O elevado numero de visitantes € uma variavel perseguida com afinco pelas
equipes de producdo das megaexposi¢cdes — no que obtém um sucesso relativamente
constante. A visitacdo a populares exposicdes de arte € cada vez mais um habito cultural
incorporado pelos mais diversos perfis da populagdo. Esses novos puablicos ndo
costumam frequentar museus, mas passam a incluir megaexposi¢cdes em seu cardapio
cultural e/fou de entretenimento, fazendo com que essas exibigdes rompam com o
circulo habitual das artes (ESPECIAL, 2007). Esses publicos se dispdem a aguardar
durante horas em filas para entrar nas instituicGes, revelando o sucesso das agdes de
marketing que buscam divulgar esses eventos e, com isso, atrair 0 maior numero

possivel de pessoas.

Essa visitacdo numerosa ndo escapa de uma visdo critica. Ainda que ndo se
possa considerar as blockbusters como um fendmeno efetivamente de massas — dado o
perfil socioeconémico elevado que parece estar presente nos publicos —, 0 que muitos

estudiosos verificam nos visitantes ndo € a classica contemplacao e veneracao silenciosa
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das obras. Autores identificam, nos publicos das megaexposi¢cdes, um comportamento
semelhante ao do turista: um consumo desculturado da mercadoria ou espetaculo que
Ihes € oferecido. Para os criticos das megaexposi¢des, um numero muito maior de
individuos pode hoje apreciar incontaveis belezas artisticas, mas numa experiéncia
desintimizada, desprovida de fé na arte e proporcionada por uma industria que a
aproxima do entretenimento. Homogeneizados, exibindo mais ou menos 0S mesmos
trabalhos, os grandes museus do mundo tornam-se, assim, atra¢fes turisticas — um
pseudoevento turistico, poderiamos dizer a partir dos conceitos de Boorstin
desenvolvidos no capitulo anterior (LIPOVETSKY; SERROY, 2015; CANCLINI,
2012; BENHAMOU, 2007; ESPECIAL, 2007; SANTQS, 2002).

Como contraponto a essas visdes sobre a visitagdo, Dabul (2008), em seu
estudo acerca do heterogéneo publico frequentador de exposi¢cdes de artes visuais em
centros culturais, entende que a experiéncia artistica vivida por essas pessoas tem suas
especificidades e ndo pode ser considerada inferior a uma postura reverencial. Para a
autora, o publico desses estabelecimentos de perfil mais misto experimenta a exposi¢ao
como uma situacdo social, na qual se realiza uma série de outras atividades alem da
contemplagdo, como conversar com outras pessoas, estudar, trocar caricias etc. Dabul
avalia que o didlogo torna a presenca na exposi¢do uma préatica flexivel e prazerosa, que
proporciona uma construcdo conjunta de sentidos sobre a arte e um compartilhamento

de préticas.

Outro aspecto determinante nas megaexposicOes € a itinerancia. Elas sdo, em
sua maioria, destinadas a circular pelo globo, tal qual mercadorias em transito, passando
por diversos paises e acumulando recordes. Em cada pais, sdo exibidas em mais de uma
grande cidade, contribuindo para uma pretensa universalizacdo de referéncias. Pode-se
entender que o elevado custo de producdo — por si s, um dos tragos constituintes das
blockbusters e que, nos anos 1970, chegou a ser apontado como causa do que se
imaginava ser a iminente morte desse formato — ajuda a justificar a necessidade de

colocar obras-primas a cumprir longas distancias para encontrar os publicos.

Mas em um contexto no qual os museus sdo extremamente ricos (ja que
possuem pegas de altissimo valor monetéario) e também muito pobres (em virtude da
diferenca entre esse valor e 0 orcamento com que podem contar), megaexposi¢des
globetrotters sdo uma estratégia de extracdo de valor de acervos de arte. Acervos estes

que, do contrério, estariam imobilizados nos arquivos, tradicionalmente maiores do que
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a capacidade expositiva dos museus. Uma instituicdo arrecada elevadas somas ao alugar
itens de sua colecé@o para compor exposicdes ou ao elaborar pacotes fechados de acervo
e curadoria oferecidos a espagos expositivos de todo o mundo (BENHAMOU, 2007).
Por parte das instituicdes que recebem as exposicdes blockbuster, ha ainda um detalhe
importante: além de proporcionar aos museus visibilidade e popularidade, as
megaexposi¢bes também funcionam como um elemento de atracdo de apoiadores e
patrocinadores. Dessa forma, garantem aportes de recursos que terminam por financiar a

realizacéo de outros projetos de menor potencial de patrocinio.

Investimento massivo em comunicacdo € outro atributo importante das
megaexposic¢Oes de artes visuais. A busca por recordes de visitagdo e a necessidade de
garantir visibilidade a exposicédo (e a todos 0os nomes e marcas envolvidos) tornam vital
0 uso das mais diversas ferramentas de divulgacdo e marketing. Nesse sentido, parece
ecoar ainda na atualidade a disputa entre as empresas, por meio de seus departamentos
de relacBes publicas, e as redacGes de veiculos de comunicacdo em torno da mencao ou
ndo as marcas que patrocinam e promovem as blockbusters. De um lado, ha o interesse
corporativo em ter a marca citada e referendada pela credibilidade da instituicdo

jornalistica; de outro, a resisténcia dos meios em fazer publicidade gratuita.

Esse aspecto revela o importante papel da comunicacdo, pois, para que todo
esse mecanismo cumpra sua funcdo positiva em relacdo a imagem das empresas, é
necessario que o evento cultural seja o mais difundido possivel. Essa sedugdo de
publicos se da especialmente por meio da imprensa, como bem define Bourdieu (1995)
na obra em que dialoga com Haacke. Trata-se da contribuicdo do jornalismo para o
sucesso comercial da empreitada, que fica clara também no estudo empreendido por
Souza (2008). Ao analisar o processo de selecdo de projetos a serem patrocinados pelo
Centro Cultural Banco do Brasil (CCBB), a partir da programacdo da unidade de Sao
Paulo, em 2005 e 2006, o autor demonstra que a sistematica vigente envolve juizos
artisticos e mercadologicos, entendendo a arte como um veiculo de comunicacdo do

banco. Potencial de midia e de atracdo de publico se transformam em critérios de peso.

Embora o trabalho de Souza (2008) ndo enfoque especificamente as
megaexposicoes, pode-se emprestar do autor algumas de suas reflexdes: ele entende que
decidir por realizar ou ndo um apoio baseando-se em midia e publico se explica em
funcdo da contaminacdo simbdlica (incorporacdo de atributos da arte a imagem da

instituicdo) pretendida pelo banco mantenedor. O potencial de abordagem pela midia
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indica o tanto que a marca podera ser exibida em um contexto de vinculacdo ao evento
artistico, enquanto o interesse em um volume elevado de visitantes explica-se pelo fato
de o patrocinador visar o reconhecimento e a gratiddo dos amplos publicos que

usufruem dos eventos.

Outra caracteristica das megaexposi¢cGes € o que se pode chamar de uma
producdo diferenciada (tanto no sentido de muitas vezes fugir do convencional quanto
pelo fato de geralmente ndo ser assinada pela equipe residente do museu que sedia a
exposicao), buscando tematicas e aproximacg6es contemporaneas (quando, por exemplo,
se confronta o trabalho de artistas mulheres que de alguma maneira abordaram o
feminismo, ainda que em diferentes escolas e épocas). Apesar disso, por vezes as
producdes sdo criticadas por uma suposta auséncia ou precariedade de fundamento
artistico, materializada, em alguns casos, pelo fato de as obras expostas ndo serem as
mais significativas de cada artista. MegaexposicGes podem oferecer apenas trabalhos
secundarios, ainda que se apresentem como oportunidades Unicas de se conhecer o0

principal da producédo de determinado sujeito (SANTOS, 2002).

Para Lipovetsky e Serroy (2015) — partindo dos preceitos anteriormente
estabelecidos por Debord (1997) —, muitas vezes sobressai-se a ldgica do espetacular e
do sensacional, excessivamente apoiada em cenografias fantasticas. Concebidas por
profissionais de prestigio e ambientadas em espacos também espetaculares — como o
Palacio de Versalhes, por exemplo —, as exposi¢des configuram-se como um
hiperespetaculo dentro do que definem como capitalismo artista:

Trata-se de criar um espetaculo tdo pregnante que capta mais a atencdo do
que as proprias obras, em visitas que, acrescentando espetaculo ao
espetaculo, propdem propriamente um hiperespetaculo. A expressao
simbolica da arte e sua aura ndo bastam mais: é preciso elaborar uma
“ambiéncia” de seducdo, um ambiente distrativo, um espetaculo completo,
teatralizado em excesso. (LIPOVETSKY; SERRQY, 2015, p.288)

Também sdo caracteristicas a presenga de mercadorias para consumo pelos
visitantes e a preocupacdo em oferecer atracOes para criangas e outros publicos nao
iniciados nas artes. Pode-se citar ainda a dimensdo festiva, que aproxima as
megaexposi¢cbes de outros eventos culturais de grande escala, num fendmeno
marcadamente social e no qual a aglomeracdo de pessoas e o ritual de espera
contribuem para gerar uma experiéncia coletiva (BENHAMOU, 2007; ESPECIAL,
2007; SANTOS, 2002).
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3.2.1 Contexto brasileiro: leis de incentivo a cultura e o sistema financeiro

No Brasil, a ocorréncia de megaexposicdes de artes visuais tem como
especificidade o fato de ser influenciada pela legislacéo local de incentivo & cultura®.
Ainda que os recursos que viabilizam essas iniciativas sejam oriundos de impostos — ou
seja, publicos —, sdo as empresas que decidem quais manifestacdes querem apoiar, a

partir de suas préprias politicas culturais.

O resultado extraordinario é que sdo sempre os cidaddos que, através das
isencBes de impostos, financiam a arte e a ciéncia e, além disso, sofrem o
efeito simbolico exercido sobre eles na medida em que este financiamento
aparece como um efeito da generosidade desinteressada das empresas.
(BOURDIEU; HAACKE, 1995, p.27)

Isso transfere a gestdo da cultura das maos do Estado para o dominio
corporativo, promovendo um rearranjo dos processos de valoracdo e legitimacdo da
producdo artistica e intelectual. Como consequéncia, muitas vezes terminam por ser
priorizados projetos que poderiam se viabilizar sem nenhum incentivo (como as
blockbusters, podemos arriscar), o que aprofunda a concentracdo de capital econémico e
simbdlico por uma determinada parcela do campo e mantém intocadas as suas estruturas
de dominacdo (ROSA, N. V., 2008; SOUZA, 2008; ALBANI, 2012b).

Nei Vargas Rosa (2008) investiga ainda outra caracteristica marcante no
cenario nacional: a coincidéncia desse fenémeno com o alastramento de institui¢fes
culturais articuladas ao sistema financeiro — no caso de sua pesquisa, com foco no
Centro Cultural Banco do Brasil do Rio de Janeiro (CCBB-RJ) e no Itad Cultural, em
Sdo Paulo. O autor destaca que essa renovacdo do quadro museologico brasileiro se da
num contexto assimétrico, em que essas novas plataformas de circulagdo dos bens
culturais ingressam no circuito com maior volume de recursos e, portanto, melhores

condicBes para disputar a produgdo simbdlica e a atencdo do publico.

Para as empresas, ter seu proprio museu ou centro cultural se apresenta como
uma opgao mais proficua do que apoiar a gestdo de uma instituicdo ja existente, pois
ISSO maximiza os retornos em termos de imagem (GREFFE, 2013). Esse aspecto torna-
se importante no presente estudo na medida em que uma observacdo panoramica do
fendmeno megaexposicao ja permite concluir que as institui¢es culturais bancarias tém

atuacdo consistente nesse ramo, conforme se vera adiante.

3 N3o se esta afirmando que esse mecanismo ocorra exclusivamente no pafs, porém essa caracteristica
configura-se como marcante na realidade local.
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ApOls esta revisdo bibliografica, que buscou conceituar e caracterizar as
megaexposicOes de artes visuais de modo geral, além de algumas particularidades de
sua manifestacdo no Brasil, passamos a seguir a apresentar mais detalhadamente as

exposicoes que compdem o objeto desta pesquisa.

3.3 Visada panoramica: as 16 megaexposi¢des no Brasil entre 2010 e 2016

A ocorréncia de exposicOes blockbuster focadas em artes visuais, fenémeno
que pretendemos estudar aqui, encontra-se ainda bastante proxima de sua génese, ja
que, como se pode ver na contextualizacdo apresentada anteriormente, se deu a partir da
década de 1970. No entanto, ja sdo numerosas as suas manifestacdes empiricas, o que
gera uma dispersdo desafiadora no intento de abranger a totalidade dos casos. Por isso,
por mais exaustivas que tenham sido as iniciativas de identificacdo das megaexposicoes,

ndo é possivel afirmar que se trate aqui do universo completo.

A coleta de informagdes sobre as exposi¢des, iniciada no segundo semestre de
2015 e encerrada no ano seguinte, envolveu buscas junto as principais instituicdes
museoldgicas nacionais (via internet, nos sites e por meio de e-mails das assessorias de
comunicagdo, e em pesquisas presenciais nos arquivos, em alguns casos) e em veiculos
de comunicacdo generalistas ou especializados (em suas ferramentas disponiveis online
e, quando existentes, departamentos de arquivo e pesquisa). O habito de muitos
cadernos culturais impressos de publicar, ao final de cada ano, uma reportagem
indicando a selecdo dos mais destacados acontecimentos do segmento no periodo foi de
grande contribuicdo para o processo de identificacdo das megaexposi¢cOes de artes

visuais que passaram pelo Brasil.

O levantamento se deu ainda por meio do buscador Google e, durante o
transcurso do mestrado, da contribuicdo de diversas pessoas, como a professora
orientadora, colegas do grupo de pesquisa e das disciplinas cursadas. Sobre cada evento
de artes visuais que apresentava as caracteristicas de uma megaexposi¢do, procurou-se
saber seus pontos de parada (cidades e instituicbes), compondo um mapa do circuito
artistico-cultural, num processo permanentemente encadeado, no qual a identificacdo de

cada novo titulo ou museu ampliava a abrangéncia das fontes de pesquisa.
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Do ponto de vista logico, o primeiro recorte realizado foi temporal.
Entendemos que focar nas megaexposic¢des de artes visuais com circulacdo na presente
década possibilitaria a extracdo de um instantaneo bastante concentrado e atual desse
fendmeno artistico. Foi nesta década que o Brasil se consagrou como o pais com a
exposicdo mais vista no mundo. Por isso, a escolha da pesquisa foi analisar a
cobertura de exposicdes cuja itinerdncia em territorio brasileiro tenha iniciado a partir
do ano 2010 e se encerrado até o primeiro semestre de 2016 (delimitacdo final
necessaria para o fechamento do corpus até o0 momento de qualificacdo do projeto de

dissertacdo e mantida para a realizacdo posterior da pesquisa).

Esses procedimentos resultaram na identificacdo de 16 megaexposicdes de
artes visuais (tabela 1) que passaram pelo Brasil no periodo escolhido, totalizando 31
instituicGes em 11 cidades. Como nossa ideia é elaborar um mapeamento da cobertura
jornalistica sobre as exposicGes, intento que serd detalhado no préximo capitulo,
iniciamos aqui uma visada panordmica das caracteristicas constitutivas desses eventos,

com o objetivo de demonstrar sobre que territorio as reportagens se assentam.

Exposicdo Periodo Cidades
O Mundo Mégico de Escher Outubro de 2010 a Brasilia, Rio de Janeiro, S&o Paulo, Belo
dezembro de 2014 Horizonte e Vitoria
Gerhard Richter: Sinopse Outubro de 2010 a Curitiba, Salvador, Brasilia, S&o Paulo e
fevereiro de 2012 Porto Alegre
Dores da Colémbia (Fernando Marco de 2011 a Brasilia, Curitiba, Rio de Janeiro, Séo
Botero) Setembro de 2012 Paulo, Porto Alegre, Belo Horizonte,
Salvador e Recife
Modigliani: Imagens de uma Outubro de 2011 a Vitéria, Rio de Janeiro, Sao Paulo,
Vida novembro de 2012 Curitiba e Salvador
De Chirico: O Sentimento da Dezembro de 2011 a Porto Alegre, Sdo Paulo e Belo Horizonte
Arquitetura agosto de 2012
Alberto Giacometti Colecédo da Margo a setembro de Séo Paulo e Rio de Janeiro
Fondation Alberto et Annette 2012
Giacometti, Paris
Caravaggio e seus Seguidores: Maio a outubro de 2012 Belo Horizonte, Sao Paulo e Brasilia
Confirmacdes e Problemas
Impressionismo: Paris e a Agosto de 2012 a Sdo Paulo e Rio de Janeiro
Modernidade janeiro de 2013
Mestres do Renascimento: Julho de 2013 a janeiro Sdo Paulo e Brasilia
Obras-primas Italianas de 2014
Visbes na Colegdo Ludwig Janeiro a outubro de Séo Paulo, Rio de Janeiro e Belo
2014 Horizonte
A Magia de Mird, Desenhos e Fevereiro de 2014 a Séo Paulo, Curitiba, Rio de Janeiro,
Gravuras novembro de 2015 Recife, Salvador, Fortaleza, Brasilia e
Vitoria
Salvador Dali Maio de 2014 a janeiro Rio de Janeiro e Sdo Paulo

¥ Em 2011, O Mundo Magico de Escher recebeu média de 9.677 visitantes diarios em sua passagem pelo
CCBB-RJ, segundo o relatério Exhibition & Museum Attendance Figures 2011, do periédico
especializado The Art Newspaper.
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de 2015
Kandinsky: Tudo Comega num Novembro de 2014 a Brasilia, Rio de Janeiro, Belo Horizonte e
Ponto setembro de 2015 Séo Paulo

Picasso e a Modernidade Marco a setembro de Sédo Paulo e Rio de Janeiro
Espanhola 2015

Joan Mir6: A forca da Matéria Maio a novembro de Séao Paulo e Floriandpolis
2015

Frida Kahlo: Conexdes entre Setembro de 2015 a Séo Paulo, Rio de Janeiro e Brasilia
Mulheres Surrealistas no México junho de 2016

Tabela 1: exposicGes, periodo de exibicdo e percurso no Brasil.

Em primeiro lugar, verificou-se uma relativa constancia na ocorréncia desse
perfil de exposicdo durante o periodo eleito para andlise (tabela 2). Tendo como
referéncia o ano de inicio da itinerancia pelo Brasil, temos pelo menos uma exibicdo em

cada ano do recorte temporal.

Ano NuUmero de exposices
2010 2
2011 3
2012 3
2013 1
2014 4
2015 3

Tabela 2: exposic¢Ges de acordo com o ano de inicio da itinerancia no Brasil.

Em termos de modalidade artistica (tabela 3), tem-se um predominio da
pintura, presente em 14 das 16 exposicdes, seguida de desenho, escultura e gravura. As
demais modalidades aparecem de forma mais pulverizada nessa sele¢do, totalizando 13

tipos de manifestagdes:

Modalidade NUmero de exposi¢des
Pintura 14
Desenho
Escultura
Gravura
Fotografia
Litografia
Avrte decorativa
Afresco
Baixo-relevo
Impresséo
Xilogravura
Objeto
Colagem 1
Tabela 3: modalidade artistica em exibicao.

©
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As escolas e periodos artisticos (tabela 4) também evidenciam uma distribuicdo
bastante acentuada. Dentre as 16 exposi¢des, cinco podem ser enquadradas no
Surrealismo, trés em Arte Contemporanea e duas em Arte Moderna. As demais escolas

registram apenas uma exposicao cada.
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Escola NUmero de

exposicdes
Surrealismo 5
Arte contemporanea 3
Arte moderna 2
Escola de Paris 1
Arte grafica 1
Barroco 1
Impressionismo e pds- 1

impressionismo

Renascimento 1
Expressionismo 1

Tabela 4: escola/periodo da arte exposta.

Quanto ao nimero de artistas participantes, foram consideradas trés categorias:
exposicoes individuais (8), coletivas (5) — sendo que estas variam entre 15 e 49 artistas
participantes™ —, e exibicdes nomeadas segundo apenas um artista, mas que apresentam
obras de outros, considerados influentes no trabalho ou do seu circulo pessoal (3).
Dessa forma, pode-se perceber a predominancia das megaexposi¢fes individuais,
apoiadas sobre a imagem de um génio da arte, com nome capaz de, sozinho, mobilizar
milhares de visitantes. O nimero de obras em exibicdo varia enormemente nas
blockbusters, indo de nove até 221 trabalhos — considerando-se apenas os trabalhos de

arte’”, e ndo fotografias documentais, objetos pessoais etc.

Na visada panoramica sobre as 16 megaexposicdes de artes visuais, percebe-se
que essa arte-mercadoria transita segundo um forte fluxo do centro em direcdo as
periferias. Dentre as instituicdes produtoras das exposi¢des e/ou proprietéarias do recorte
exposto, temos 12 casos oriundos da Europa, dois da Russia e dois das Américas. Esse
fluxo também pode ser percebido ao tracar 0 mapa das cidades que recebem exposicdes
blockbuster no Brasil (tabela 5): a totalidade das exibi¢des tem S&o Paulo, importante
centro nacional tanto no campo da arte quanto no universo empresarial, como ponto de
parada. No ranking, seguem-se ainda outras capitais da Regido Sudeste e a Capital
Federal. Das 59 paradas realizadas pelas 16 exposicOes, 0 Sudeste soma 36, o0 Sul e 0
Centro-Oeste (exclusivamente Brasilia) totalizam oito cada, e o Nordeste sete. Note-se

gue nenhum desses eventos passou pela Regido Norte do pais.

1> Na exposicdo Visées na Colecdo Ludwig, ndo foi possivel apurar o nimero total de artistas expostos.

* Em Modigliani: Imagens de uma Vida, ndo foi possivel saber quantos de seus amigos tém obras
expostas.

Y 'No caso de exibicBes focadas em um artista apenas, mas que apresentam obras de outros como
complemento, foram considerados apenas os trabalhos do artista nomeado no titulo da exposicdo.
Algumas montagens apresentaram variagdes no nimero de obras exibidas em cada cidade, geralmente
justificadas pelo tamanho do espago expositivo disponivel nas diferentes institui¢oes.
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Cidade Nilmero de exposicdes
Séo Paulo 16
Rio de Janeiro 11
Brasilia 8
Belo Horizonte 6
Curitiba 4
Salvador 4
Porto Alegre 3
Vitéria 3
Recife 2
Fortaleza 1
Florianopolis 1

Tabela 5: pontos de parada das megaexposicoes.

Afirmamos anteriormente, neste capitulo, a grande participagdo das instituicGes
culturais bancérias na promocéo de megaexposicOes de artes visuais. Isso fica claro ao
se verificar que, das 59 paradas realizadas pelas exposicGes selecionadas, 17 ocorreram
em sedes do Centro Cultural Banco do Brasil (CCBB) e outras 14 nas unidades da
Caixa Cultural. Ou seja, os centros culturais criados e mantidos por bancos sdo
responsaveis por 52,5% das oportunidades de o publico brasileiro conhecer a arte

exibida nas megaexposicoes.

Um panorama mais amplo pode ser visualizado separando-se as instituicoes
que sediam as blockbusters em trés perfis basicos (tabela 6): as pertencentes a bancos
publicos (que, no entanto, concorrem no mercado privado, o que faz com que suas
necessidades e prioridades em termos de constru¢cdo de imagem e marketing se
assemelhem de modo acentuado), as publicas em geral (algumas delas com a
particularidade de admitir patrocinio e/ou apoio privado) e aquelas mantidas

diretamente pela iniciativa privada.

Tipo de instituicéo NuUmero de exposi¢es NuUmero de montagens
Espacos publicos 12 15
Instituicdes que integram
o T 11 31
grupos bancérios publicos
Instituicdes mantidas pela 8 13

iniciativa privada
Tabela 6: tipos de instituigdes que sediam megaexposicoes.

Entende que, com esses numeros, ja fica bastante evidenciada a influéncia das
I6gicas de grandes corporagfes nos processos decisorios das instituicdes culturais e
artisticas, como se viu anteriormente, mas foi feito ainda um esfor¢o no sentido de
compreender a questdo do patrocinio das megaexposi¢des, bem como 0s recursos que
garantem a manutencdo das instituicdes brasileiras que as sediam. Tanto em uma esfera

qguanto na outra, verifica-se um protagonismo do sistema financeiro. Analisando-se o



48

patrocinio master (tabela 7) de cada uma das 16 blockbusters que integram a pesquisa
(total de 23 cotas™®), predominam os patrocinios oriundos do sistema financeiro, com 12
cotas, demonstrando um fendmeno que ja se abordou anteriormente a partir da revisao
bibliografica. Dessas, oito advém de bancos publicos e quatro de instituicdes privadas.
N&o se pode deixar de ter em conta que, nos dois casos, trata-se de verba publica
subsidiando esse tipo de iniciativa, pois, mesmo que o0 patrocinador seja privado, o0
apoio costuma se dar no ambito das leis de incentivo a cultura, que permitem que

empresas destinem parte dos impostos devidos ao governo a iniciativas artisticas.

Segmento econémico NUmero de

exposi¢des
Financeiro 12
Seguros 4
Petr6leo/combustiveis 2
IndUstria automobilistica 2
Concessdo de rodovias 2
Telefonia 1

Tabela 7: segmento econdmico que aporta o patrocinio master.

A partir desse olhar panoramico acerca dos 16 eventos que identificamos como
megaexposicOes de artes visuais em circulacdo no Brasil na década atual, além da
construcdo tedrica e conceitual empreendida anteriormente, acreditamos reunir as
condigBes necessarias para mergulhar na analise da cobertura jornalistica dedicada as
blockbusters por jornais de grande circulagdo, o que se dara a partir do préximo
capitulo.

'8 N&o foi possivel verificar o patrocinador master da exposicdo Gerhard Richter: Sinopse. Os demais
patrocinadores, por ordem alfabética, sdo: Arteris, Banco do Brasil, Bradesco, Caixa Econdmica Federal,
Fiat, Grupo Segurador Banco do Brasil e Mapfre, IRB Brasil RE, Petrobras e Vivo.
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4 MAPA DA CONSTRUCAO DO ACONTECIMENTO MEGAEXPOSICAO

Adentramos agora o capitulo no qual serad desenvolvida a analise do material de
pesquisa. Faremos isso, conforme detalharemos nesta se¢éo, a partir da metodologia de
Anélise de Conteldo, subdividindo esse exercicio do olhar em uma etapa quantitativa e

outra qualitativa.

A metafora do mapa, que orienta a presente analise, ndo € original. Em
verdade, tem sido bastante explorada por pesquisas de diferentes éareas do
conhecimento. Trata-se da ideia de realizar um mapeamento da cobertura jornalistica
dedicada as megaexposicoes de artes visuais: a bussola de sentidos pela qual se orienta
(e de que forma os aciona), o que revela sobre a circulacdo geografica desses eventos, a
temporalidade dos roteiros que cumpre, 0s viajantes que abarca e a topografia que
estabelece dentro de seu universo. Por isso, a este ponto torna-se essencial explicitar o

que entendemos por mapa nesse contexto.

Mapas, desde sempre, surgem da necessidade de compreender o mundo. Mais
ainda, da necessidade de elaborar dele uma representacdo, a partir da qual seja possivel
compartilhar desde seus aspectos mais gerais até as particularidades proporcionadas
pelo conhecimento especifico. Surgidos antes mesmo da invencao da escrita, 0s mapas
podem ser entendidos como uma forma de linguagem para expressar uma dada
realidade. Martin-Barbero (2004) é um dos autores que escolhe a metéafora do cartdgrafo
para definir sua atuacdo, e por isso mesmo enumera algumas das principais
desqualificacbes que a ideia de mapeamento costuma receber: entendidos como
desenhos arbitrarios, os mapas funcionariam como filtro ou censura, que ademais
deformariam as figuras representadas. E, ao desestimularem a construcdo dos préprios
caminhos pelos sujeitos, os mapas impediriam o duplo processo de perder-se e se
encontrar. O proprio autor refuta essas concepgdes: “Mas quem disse que a cartografia
sO pode representar fronteiras e ndo construir imagens das relacdes, dos
entrelacamentos, dos caminhos em fuga e dos labirintos?” (MARTiN-BARBERO,
2004, p.12). Entendemos aqui que essas relagOes e esses labirintos — em parte
retratados, em parte construidos pela cobertura jornalistica sobre a arte da exposi¢do
blockbuster —, podem se beneficiar da metafora do mapa para seu melhor
desnudamento. Ndo de um mapa geografico, embora as categorias a serem apresentadas

a seguir o apontem como centro da metafora, mas um mapa cognitivo (MARTIN-
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BARBERO, 2004), que demonstre o que o jornalismo oferece como elementos para a

interpretacédo desse fenémeno.

O proprio jornalismo pode ser entendido como um mapa, significando um
roteiro ou guia, um meio de orientagdo e escolha de rotas para a navegacdo em uma
sociedade (MORENO SARDA, 1998). Para Hall et. al. (1999), o jornalismo é um mapa
de consensos, onde o que se tem como Norte sdo 0s conhecimentos culturais comuns a
uma sociedade, aqueles construidos a partir de uma bagagem coletiva. Para tornar
inteligiveis os acontecimentos, os jornalistas lancam mdao desses mapas culturais do
mundo social, desses mapas de significados compartilhados, e assim apresentam o
mundo como se todos os individuos tivessem 0s mesmos interesses e 0 mesmo poder.
Até mesmo as eventuais rupturas e divergéncias de opinido (surgidas no seio de um
enguadramento basico comum) sdo representadas de modo a garantir o conforto da

reconciliagéo.

O mapa que propomos ndo pretende apontar todos 0s acontecimentos que 0
jornalismo cultural aborda, mas sim focar no perfil desenhado até aqui, detalhando o
que ele informa a respeito desses acontecimentos que elegemos como objeto de estudo.
Pretendemos construir um mapa da mediacdo realizada pelo jornalismo cultural acerca
das exibicbes perante os seus publicos, considerando as coberturas em conjunto, sem
particularizar em demasiado as matérias sobre cada acontecimento ou a atuacéo de cada

veiculo jornalistico.

4.1 Procedimentos para a construcdo de um mapa: metodologia

Para produzir esse mapa do modo como o jornalismo constroi socialmente as
megaexposicles de artes visuais, optamos, na presente pesquisa, pela metodologia de
Analise de Contetudo (AC), do tipo Analise Categorial, ou seja, aquela em que é
realizado um desmembramento e um posterior reagrupamento do texto segundo
categorias previamente construidas pelo pesquisador. Entendemos que, para 0S
propdsitos desta pesquisa, a maior riqueza da Anéalise de Conteudo encontra-se no fato
de permitir a reconstrucdo dos mapas de conhecimento corporificados nos textos, das
cosmovisdes — modos subjetivos de ver e entender o mundo — transmitidas aos publicos
por meio das reportagens sobre as megaexposi¢des. Dito de outro modo, essa

metodologia possibilita 0 acesso aos mapas de crengas e CONsensos em jogo e a
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exploracdo da relacdo entre o texto e seu contexto, especialmente por meio de dedugdes
l6gicas que chamamos inferéncias. Sdo elas que levam da superficie do texto,
devidamente descrita e analisada, aos fatores que determinam essas caracteristicas,
deduzidos logicamente (BAUER, 2014; GOLIN; CARDOSO; SIRENA, 2014; LEAL;
ANTUNES, 2011).

Tal como um detetive, o analista trabalha com indices cuidadosamente postos
em evidéncia por procedimentos mais ou menos complexos. Se a descri¢io
(a enumeracdo das caracteristicas do texto, resumida ap6s o tratamento) é a
primeira etapa necessaria e se a interpretacdo (a significagdo concedida a
estas caracteristicas) & a ultima fase, a inferéncia é o procedimento
intermedidrio, que vem permitir a passagem, explicita e controlada, de uma a
outra. (BARDIN, 2011, p.45 — grifos da autora)

No caso aqui em estudo, a AC auxilia na construcdo de um panorama de
valores do sistema cultural no qual o jornalismo encontra-se inserido, em especial do
campo das artes visuais. A Analise de Conteido comprova-se como uma metodologia
bastante eficiente para lidar com grande volume de informacéo manifesta, por isso ideal
para sistematizar a andlise de coberturas jornalisticas, que geralmente produzem
material extenso (BAUER, 2014; HERSCOVITZ, 2008).

O procedimento de categorizacdo tematica da cobertura ajuda a representar de
forma simplificada os dados brutos coletados. Por meio desse processo — que Bauer
(2014) denomina dimensao semantica —, codificamos as reportagens a partir dos nucleos
de sentido identificados em seu interior, produzindo um mapeamento centrado em
regularidades e recorréncias. Para que isso ocorra de forma valida e adequada ao
universo retratado, & necessario que as categorias apresentem homogeneidade (unidades
da mesma categoria devem pertencer a mesma ordem), exaustividade (o texto deve ser
totalmente categorizado), exclusividade (cada elemento ndo pode ser enquadrado em
mais de uma categoria) e adequagdo (pertinéncia das categorias ao conteldo e aos
objetivos) (BARDIN, 2011).

E vital reconhecer os riscos e as limitagdes da Analise de Contelido. Em
primeiro lugar, ela ndo pode ser entendida como a Unica verdade sobre os textos
estudados, e sim o encontro objetivo do ponto de vista tedrico escolhido com o objeto
empirico. Para isso, o referencial de codificacdo (ou sistema de categorias), além de
coerente e simples, deve dialogar com a construcdo teorica da pesquisa. Uma falécia
seria entender que as inten¢des do emissor e/ou as leituras feitas pelo receptor possam

ser identificadas integralmente, tomando-se apenas os textos. Outra fraqueza €, pelo fato
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de focar em frequéncias, a AC descuidar do que é raro ou ausente. Neste estudo,
tentamos fugir dessa armadilha, a0 menos mencionando aspectos que as reportagens
deixam de abordar. Por fim, além de termos perseverado em leituras que nao
escorregassem para uma légica positivista, que simplificasse os procedimentos a sua
dimensdo unicamente quantitativa, procuramos também associar uma etapa qualitativa

de analise.

4.2 Caracteristicas gerais do territorio: descri¢do do corpus

Do total de 16 exposicGes apresentadas no capitulo anterior, arbitramos seis
para compor o corpus ao qual dedicaremos um mergulho mais aprofundado. Como ja
dissemos, essa analise se centra sobre a cobertura jornalistica realizada acerca desses
eventos. O critério utilizado foi ao mesmo tempo discricionario e condicionado por
contingéncias relativas a identificacdo das megaexposicdes e a disponibilidade das
reportagens publicadas sobre elas. Assim, escolhemos uma exposic¢do para cada ano do
periodo de pesquisa®®:

Instituicdo de | Instituicdes que
Ano Exposicéo Pontos de parada origem e/ou sediam a
produtora exposicio
CCBB (Brasilia,
RJ e SP),
. . . 3 Fundacéo Palécio das
O Mundo Médgico de Brasilia, Rio de Janeiro, S&o
2010 . o Escher Artes (BH),
Escher Paulo, Belo Horizonte e Vitéria
(Holanda) Centro Cultural
Sesc Gloria
(Vitdria)
Fundac&o Iberé
De Chirico: O Fondazione Camargo (Porto
) Porto Alegre, S&o Paulo e Belo o
2011 Sentimento da ) Giorgioe Isade | Alegre), Masp
) Horizonte o . .
Arquitetura Chirico (Italia) | (SP) e Casa Fiat
de Cultura (BH)
2012 Caravaggio e seus Belo Horizonte, Sdo Paulo e Ministero per i Casa Fiat de
Seguidores: Brasilia Senie Le Cultura (BH),

19 Tomamos como referéncia o ano de inicio da itinerancia no Brasil. N&o foram consideradas exposicdes
gue comecaram a circulacdo em 2016 porque essas ndo tiveram seu circuito concluido até o fim do
primeiro semestre do ano, recorte final da pesquisa.
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Confirmacdes e Attivita Masp (SP) e
Problemas Culturali (Italia) Palécio do
Planalto
(Brasilia)
Colecdes
Mestres do o
] publicas e
Renascimento: 3 . . CCBB (SP e
2013 . Séo Paulo e Brasilia privadas o
Obras-primas o Brasilia)
italianas, Base7,
Italianas
Civita e StArt
2014 Kandinsky: Tudo Brasilia, Rio de Janeiro, Belo Museu Estatal | CCBB (Brasilia,
Comeca num Ponto Horizonte e Séo Paulo Russo (Russia) RJ, BH e SP)
Frida Kahlo: Instituto Tomie
2015 Conex0es entre S&o Paulo, Rio de Janeiro e Governo Ohtake (SP) e
Mulheres Surrealistas Brasilia mexicano Caixa Cultural

no México

(RJ e Brasilia)

Tabela 8: megaexposi¢des com cobertura analisada.

Apds a escolha das exposi¢cdes — as quais, para facilitar a leitura, referiremos

apenas como Escher, De Chirico, Caravaggio, Renascimento, Kandinsky e Frida Kahlo

—, foi definido um jornal de grande circulacdo para representar a cobertura midiatica

realizada em cada ponto de parada (tabela 9). A escolha recaiu sobre os chamados

jornais de referéncia, que se caracterizam por frequentemente servirem de guia para

outros veiculos, serem palco para a expressdao de lideres politicos e representantes

sociais e funcionarem como parametro sobre a realidade local. N&o sdo necessariamente

os diérios de maior circulacdo, mas os que mais influenciam a opinido publica — em um

recorte que, sem duvida, parte de uma perspectiva pessoal de crencas e experiéncias
(MOLINA, 2007; ZAMIN; MAROCCO, 2010).

Cidade

Veiculo

Belo Horizonte

Estado de Minas

Brasilia Correio Braziliense
Porto Alegre Zero Hora
Rio de Janeiro O Globo
Séo Paulo Folha de S.Paulo
Vitéria A Gazeta

Tabela 9: jornais escolhidos em cada ponto de parada das megaexposicoes.

O Estado de Minas (EM) é um jornal do grupo Diarios Associados, editado em

Minas Gerais desde 1928. Tem redagdo na capital, Belo Horizonte. Sua edigdo impressa
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circula diariamente — tendo com um de seus cadernos 0 EM Cultura, ponto de especial
interesse para esta pesquisa. Segundo a Associacdo Nacional de Jornais (ANJ), em 2015
foi o 15° periddico do pais em circulacdo paga, com média de 48.695 exemplares

impressos®. No ranking digital, fica em quinto, com 48.284.

O Correio Braziliense (Correio), com sede na capital federal, também pertence
aos Diarios Associados, e vincula seu nascimento a propria fundacdo de Brasilia.
Circula diariamente com o caderno Diversdo & Arte?!. Aparece em 20° lugar no
referido ranking da ANJ de circulacdo impressa, com 38.894 exemplares de média, e
10° no digital, com 17.429.

Fundado em 1964, o jornal Zero Hora (ZH) circula no Rio Grande do Sul e é
editado a partir de sua redacdo sediada em Porto Alegre. Pertence ao Grupo RBS, que
também é afiliado da Rede Globo no Estado. Tem 17 cadernos — entre eles, o diario
Segundo Caderno, que nos interessa especialmente?’. No levantamento da ANJ, esta em
sexto lugar na versdo impressa, com 152.573 exemplares em média, e sétimo na edi¢édo
digital, com 44.749.

O Globo (Globo) pertence ao grupo de mesmo nome e existe desde 1925, com
sede no Rio de Janeiro. Circula diariamente, com média de 193.079 na edi¢do impressa
e 118.143 na versdo digital, o que o coloca em segundo lugar nos dois rankings
nacionais da ANJ em 2015. Apresenta a audiéncia de seu site como nacional, com 62%

de concentrag&o no Sudeste®.

A Folha de S.Paulo (Folha) apresenta-se como o diario de interesse geral e
circulacdo nacional com maior tiragem e circulacdo no pais®*. E editado a partir de S3o
Paulo, desde 1921. Seu caderno llustrada circula diariamente com a cobertura das areas
de cultura e entretenimento. Conforme a ANJ, registrou média de 189.254 exemplares

na versao impressa (terceiro) e 146.641 na digital (primeiro).

2 |nformacao disponivel em: http://www.anj.org.br/maiores-jornais-do-brasil/ Acesso em 15 mar. 2017.
2! Informagéo disponivel em:

http://www.diariosassociados.com.br/file/tabela2017/tabela_completa 2017.pdf Acesso em 15 mar. 2017.
?2 Informacao disponivel em: http://www.gruporbs.com.br/atuacao/zero-hora/ Acesso em 15 mar. 2017.

** Informacéo disponivel em:

http://s.glbimg.com/pv/an/media/documentos/2017/02/10/Portfolio_Digital Janeiro 2017 1.compressed.
pdf Acesso em 15 mar. 2017.

#* Informagcéo disponivel em: http://www1.folha.uol.com.br/institucional/circulacao.shtml Acesso em 15
mar. 2017.
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Também fundada nos anos 1920, A Gazeta (Gazeta) tem sede em Vitoria.
Pertence & Rede Gazeta, cuja emissora de televisdo € afiliada a Rede Globo. Atua em
todo o Estado do Espirito Santo, com seis unidades no interior®. Figura em 40° no
mesmo ranking de impressos da ANJ, com 19.084 exemplares em média, e 20° no
digital, com 2.405.

Para reunir as matérias que compdem a cobertura de cada um dos veiculos,
foram realizadas pesquisas por meio do buscador Google, de ferramentas de busca
online disponiveis nos sites dos veiculos (para ter acesso a algumas delas, foi necessario
fazer assinaturas digitais de determinados jornais) e junto aos departamentos de
pesquisa e/ou atendimento ao leitor das redaces que dispdem desse servi¢o. Também
foram realizados contatos com as assessorias de comunicacdo das instituicdes museais

que sediaram as exposicdes para obtencdo das clipagens reunidas por elas.

4.3 Leitura global: etapa quantitativa

Antes de iniciar a apresentacdo das reflexdes oriundas da analise quantitativa, é
importante contextualizar que as manifestacfes estéticas sdo comumente percebidas
pelo jornalismo cultural contemporaneo pela 6tica do espetaculo e do evento — uma vez
que ha, de um lado, uma grande estrutura voltada a difusdo dos acontecimentos do
campo da cultura dentro desse formato e, de outro, um publico propenso ao pseudo-
sensacional (DEBORD, 1997). A ldgica que prevalece é a da renovacdo permanente,
que resulta na pouca ou inexistente abordagem de processos — do contrario, o foco esta
nos eventos, que se sucedem e repetem — e em uma énfase na apresentacao da cultura
como sequéncia linear de atividades (GOLIN; CARDOSO, 2010). Nesse contexto, o
evento expositivo e seus derivados ganham destaque, tanto pelo aspecto do campo
cultural, que termina por se realizar e se dar a ver por meio da exposi¢do, como ja
afirmamos anteriormente, quanto pelo jornalismo, que a hierarquiza como merecedora

de espago.

[...] a exposi¢do ndo sé € necessaria ao processo de produgao artistica, como
também se torna protagonista dentro da légica de consagragcdo do sujeito-
artista e seu trabalho. Ela cumpre, entdo, uma fun¢do dentro do sistema
artistico-cultural ao mesmo tempo que busca obter visibilidade na midia.
Nesse sentido, ¢ um acontecimento intencional e planejado; ¢ um
pseudoacontecimento (GOMIS, 1991), que serve de gancho aos textos de

% Informagcao disponivel em: http://www.redegazeta.com.br/quero-anunciar/ Acesso em 15 mar. 2017.
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cobertura da movimentacdo desse segmento, ja que ¢ também a principal
forma de acesso a produgéo artistica. (CARDOSO, 2013, p.2)

Confluem para a estruturacdo desta etapa do estudo o referencial tedrico
elaborado até aqui, o problema de pesquisa (a partir de quais indicios a cobertura
jornalistica construiu 0 acontecimento megaexposicdo de artes visuais entre 2010 e
2016) e seus desdobramentos especificos, além da visada panordmica sobre as
exposicdes e sua cobertura. Para a analise quantitativa, foram escolhidas as reportagens
publicadas tanto na plataforma impressa quanto na versdo online dos jornais, 0 que
entendemos estar justificado pelo grande peso do meio digital sobre a aquisicdo de
informacBes por parte dos publicos da atualidade. Partimos, portanto, da andlise
quantitativa de 152 reportagens, o que configura a totalidade das publicagdes que este

estudo localizou, nos jornais eleitos, a partir das a¢des descritas no item anterior.

Com o objetivo de iniciar o mergulho nesse material, comecamos a analise
quantitativa com um panorama das caracteristicas gerais dessas matérias, para em
seguida adentrar seus contedos. Apresentaremos primeiro as exposi¢des que foram
objeto de maior volume de reportagens; distribuicdo das matérias por veiculo;
concentracdo da cobertura nas plataformas impressa e online; caracteristicas como
publicacdo na capa ou em péagina interna, e com que hierarquizacdo, para 0 caso das
impressas, e presenca de conteidos extras, no caso das publica¢fes online; e 0 momento
em que as veiculacBes ocorrem, segundo determinadas tipologias bastante frequentes.
Depois, discutiremos 0s principais ganchos das matérias e, por ultimo, os elementos que
0s textos acionam para falar das megaexposic¢oes (biografia dos artistas, ponto de vista
dos agentes produtores, falas dos publicos, niUmeros etc).

As exposicdes que foram objeto do maior nimero de reportagens em termos
absolutos (grafico 1) séo Frida Kahlo e Escher, ficando cada uma com mais de 20% do
total veiculado, seguidas de perto por Kandinsky. Curioso notar que se trata de trés
artistas mais proximos da atualidade, ainda que bastante diferentes entre si em escola e
estilo: o trabalho de Escher compde a chamada Arte Grafica, Kandinsky representa o
Expressionismo, e Frida, o Surrealismo. Tanto Caravaggio quanto o coletivo de artistas
do Renascimento — que tanta importancia tém para a histdria da arte e cujas exposigdes
acumularam, segundo as reportagens analisadas, diversos recordes de visitacdo — ndo
mobilizaram tantas publica¢fes quanto artistas do final do século XIX e do século XX.

Todos os nomes deste recorte de exposicdes sdo, é claro, artistas consagrados, cuja
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notoriedade atende perfeitamente ao traco caracteristico do jornalismo de reforco ao

canone.

Por exposicao

5,26%

¥ Frida
& Escher
Kandinsky

¥ Caravaggio

19,74%

“ Renascimento
“ De Chirico

Grafico 1: distribuicdo da cobertura por exposicéo.

Quanto a distribuicdo por veiculo (gréafico 2), a preponderancia de Sdo Paulo
na ocorréncia de megaexposi¢ées — como vimos no capitulo anterior, a totalidade dos 16
eventos do universo da pesquisa teve a capital paulista como um de seus pontos de
parada — termina por se refletir no volume de publicacBes da Folha, periddico escolhido
naquela praca, com mais de 33% do total de reportagens sobre as seis blockbusters que
compdem o corpus. Os veiculos de Vitéria (Gazeta) e Porto Alegre (ZH) — que, no
universo de 16 exposicdes, receberam trés cada um e, no corpus, uma mostra cada —

respondem juntos por menos de 4% dos textos veiculados.

Por jornal

1,97% \1.32%

“Folha
& Correio
“ EM

¥ Globo
“ Gazeta
“ZH

17,11%

Gréfico 2: distribuicdo das reportagens por jornal.

As reportagens desenham uma distribuicdo equilibrada de plataformas de
publicagdo (grafico 3), na medida em que pouco mais da metade do corpus provém das

edicOes impressas dos jornais, e o restante de suas versdes online. Vemos ai uma



58

medida da importancia do meio digital para o jornalismo cultural. Na medida em que
muitas matérias se repetem nas duas plataformas, entendemos que o jornalismo se
utiliza das ferramentas a disposicao para atingir a maior quantidade de pessoas possivel,

porém sem lancar mao de recursos especificos de cada meio.

Plataforma

S Impresso

% Online

Gréfico 3: matérias publicadas em plataforma impressa e online.

Cada veiculo destinou entre duas e 13 reportagens, dos mais diferentes pesos,
para cada uma das megaexposicdes. No total, temos uma média de 7,6 matérias
dedicadas a cada exposicdo em cada um de seus pontos de parada, perfazendo uma
extensdo de cobertura que demonstra a importancia conferida pelo jornalismo a esses
acontecimentos do mundo das artes. Outro indicio disso € a frequéncia com que
cadernos diarios ou semanais de cultura e entretenimento — espaco no qual a cobertura
aparece mais frequentemente — dedicam suas capas a elas. Identificamos 29 capas (mais
de um terco das matérias impressas), no que entendemos ser uma clara manifestacéo da
relevancia do tema para o jornalismo cultural, uma vez que a capa € um emblematico
espaco de visibilidade e prestigio, que consagra e reconhece publicamente temas e
sujeitos expostos (GADINI, 2009).

Nao foram verificadas por esse estudo as chamadas que as reportagens
recebem na primeira pagina dos periddicos em si, mas cabe destacar que o EM dedicou
sua capa de segunda edicdo integralmente a matéria de apresentacdo da exposicéo
Escher no dia de sua estreia em Belo Horizonte, elaborando uma arte inspirada no

trabalho do artista — e nela inserindo chamadas para outros temas da edigéo (figura 1).
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ESTADO DE MINAS

—

Figura 1: capa de segunda edi¢do do EM na data de abertura da exposi¢do O Mundo Magico de Escher
em Belo Horizonte. Fonte: Estado de Minas (20 set. 2013).

Ainda outro indicativo dessa importancia € a hierarquizacdo das reportagens
dentro das paginas impressas, considerando-se aqui tanto matérias de capa quanto
paginas internas das publicacGes. Dos 81 textos publicados em papel, 70 (86,42%) se
constituem na principal matéria da pagina em que figuram. Dentre as reportagens
publicadas em ambiente online, torna-se mais dificil identificar o peso atribuido a
cobertura das blockbusters. Buscamos nos aproximar desse aspecto ao explicitar a
existéncia de conteldos extras (galerias de imagens, infograficos, videos etc)
adicionados as matérias (gréafico 4), no que pode denotar um esforco dos veiculos em
valorizar as exposi¢Oes por meio de diferentes formatos de contetdo. Os resultados, no
entanto, contrariam a légica verificada no impresso, uma vez que menos da metade das

matérias apresentou esse atributo.

Conteudo extra

“ Presente

& Inexistente
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Gréfico 4: oferta de conteidos extras nas reportagens publicadas em plataforma online.

A sequir, identificamos os elementos que norteiam a abordagem principal — os
chamados ganchos — de cada uma das 152 reportagens (grafico 5). Com isso, buscamos
explicitar os elementos mais acionados pela cobertura ao chamar a atencéo do publico
leitor para as megaexposicdes de artes visuais. Detalharemos aqui as tipologias
apresentacdo, capacidade de atracdo de publico, a propria cidade, estreia da exposi¢do
em outra cidade, servigo e visita guiada por personalidades.

Aguela que mais se sobressai é a apresentacdo do evento, do artista e seu
trabalho. Sdo as matérias que explicam quem é o artista e a importancia de sua
producdo, além de quando e onde estard em exibi¢do. Por vezes, estdo presentes
elementos de critica ou avaliagdo da exposicdo, porém decidimos ndo estratificar os
textos que apresentam esses componentes mais analiticos (alguns deles definidos pelos
proprios jornais como criticas, por meio de cartola ou assinatura), em razdo de que estes
aspectos se misturam demasiadamente as apresentacGes e resenhas, tipicas da pratica
jornalistica da contemporaneidade. Entendemos que, atualmente, predominam no
jornalismo cultural — ao menos em veiculos de interesse geral — parametros afins a
indUstria do entretenimento. A critica de arte, que tem nos periodicos o seu berco, entre
os séculos XVIII e XIX, foi tendo sua extensdo e sua capacidade de colocar em crise?®
limitadas a partir, especialmente, do fim do século XX e comeco do XXI, passando a se
diluir entre outros espacos e agentes do campo, a exemplo dos textos de catalogos
(FERREIRA, 2006; ZIELINSKY, 2006; AMADO, 2006; ALBANI, 2012b; FARO,
2014; MORAES, 2014; SOUZA, 2008).

Em segundo lugar, temos a capacidade de atracido de volumes elevados de
publico como gancho das publica¢bes. S&o os deslocamentos de que fala Gomis (1991),
representados por numeros e recordes de visitacdo informados pela organizagdo do
evento, tamanho das filas e tempo de espera para ingressar no espago expositivo
constatados pelos veiculos. Mas é um tratamento despersonalizado do visitante, ao
contrario do que seria encard-lo como sujeito que vivencia o acontecimento exposicao,
que é tocado por seu poder de revelacdo. Apesar de a exposi¢cdo ser uma situagdo
espaco-temporal tdo vital a existéncia da produgdo artistica, justamente por ser nela que
0 trabalho se espacializa e encontra o observador/interagente (ALBANI, 2012a), os

% A etimologia da palavra critica, que significar separar, discernir, passa por colocar em crise e, a partir
dela, analisar e refletir.
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publicos tém lugar timido quando se trata de contribuir para a interpretacdo desse
evento. E, na medida em que as respostas dos sujeitos e suas apropriacdes sdo parte da
propria configuracdo do acontecimento (QUERE, 2005), sua auséncia nas reportagens
indica uma espécie de esvaziamento da poténcia, do tornar-se simultaneo de
acontecimento e sujeito. Esse empobrecimento é amplificado pelo jornalismo ao deixar
de potencializar as experiéncias dos visitantes. A instituicdo jornalistica € um agente
social que tem os instrumentos para inserir coletivamente uma ideia de publico ativo,

inclusive ferramentas online que permitiriam a interagcdo com os publicos visitantes.

Isso fica ainda mais evidente ao cruzarmos as matérias que tém como gancho o
volume de visitagcdo com aquelas que efetivamente nomeiam agentes da recepcao, isto ¢,
mostram publicos, criticos etc de maneira ativa, seja com nome e fala explicitados, seja
de modo mais obliquo, como quando o jornalista afirma genericamente que o publico
interagiu com algum elemento em particular, por exemplo. Temos aqui que, das 28
reportagens que tém como gancho o volume de visitagdo, 17 ddo voz as instancias de
recepcdo. Enquanto 11 consideram os visitantes apenas como coletivo despersonalizado
— perfazendo 39,29% das matérias com esse gancho. Outra evidéncia dessa
caracteristica surge quando deixamos momentaneamente de lado o gancho dos textos,
mas consideramos todas as reportagens em que numeros de visitacdo e filas sdo
abordados, e chegamos a um total de 69 (45,39% das 152 matérias), conforme

desenvolveremos mais adiante.

Do mesmo modo como o comportamento mais social e festivo diante desses
eventos ndo deve ser considerado inferior a postura mais tradicional, mais reverencial
(DABUL, 2008), também ndo se pode apontar somente como negativo o fato de o
jornalismo chamar a atencdo para a fila e os deslocamentos. O que pode ser considerado
negativo, em verdade, € o jornalismo ndo dar voz aos sujeitos que conformam essa
multiddo, a esses flaneurs contemporaneos, que vislumbram a arte com seu olhar

distraido ou de estranhamento (BENJAMIN, 1991), e a registram em suas selfies.

A propria cidade é outro gancho frequente entre as reportagens. Em quase 12%
das matérias, ela aparece como protagonista do texto, e se mostra como cenario desses
acontecimentos culturais. Geralmente, sendo louvada como “polo de consumo e
producao” e “celeiro de talentos” (ESTADO DE MINAS, 2012a, p.1), mas também
como alvo de critica, como na situacdo em que o Correio pondera que, apesar do alto

indice de visitacdo de exposicOes temporarias, a exemplo de Frida Kahlo, o acervo
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permanente de Brasilia ndo apresenta o0 mesmo grau de atratividade (CORREIO
BRAZILIENSE, 2016b. p.1). A estreia da exposicdo em outra cidade que compde o
circuito é utilizada como gancho em 8,55% dos casos, refor¢ando esse enfoque sobre a
cidade — nesse caso, integrando-a a uma esfera maior, aquela dos nucleos urbanos

dignos de sediar exposicdes de tal porte e importancia.

Onze matérias abrem o texto e o justificam com informacdes de servi¢o, como
ampliacdo do horéario de visitacdo, compra de ingressos via internet ou a atuacdo do
departamento educativo, por exemplo, reforcando o estimulo ao consumo de produtos
culturais, o que aqui se traduz como visita a exposi¢cdo (CARDOSO, 2013). O ultimo
destaque que fazemos na categoria gancho fica para as matérias em que a visita a
exposicao € guiada por personalidades. Estas ndo sdo particularmente numerosas — pela
analise, constituem-se em apenas 1,97% dos textos —, mas trazem a tona o meta-
acontecimento jornalistico, ou seja, aquele provocado pelo préprio discurso dos meios
de comunicagdo: “é o proprio discurso do acontecimento que emergeé COMO
acontecimento notavel a partir do momento em que se torna dispositivo de visibilidade
universal, assegurando assim a identificacdo e a notoriedade do mundo, das pessoas, das
coisas, das institui¢des” (RODRIGUES, 1999, p.29). Em momentos nos quais ndo ha
acontecimentos ligados a exposicdo e que sejam dignos de registro pelos jornais, 0s
préprios veiculos produzem ganchos considerados interessantes ao convidar para visitar
a exposicao pessoas como um conhecido ator de televisdo — cuja ligacdo com o artista
ou as obras ndo é esclarecida — ou um trio de artistas locais, que se esforcam por

conectar a arte exposta com sua propria producdo e a contemporaneidade.

Ganchos

4.61%
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Cidade ¥ Estreia em outra cidade
Servigo Experiéncia de visitante
Antncio antecipado Visita guiada por personalidade
Outro

Gréfico 5: ganchos das reportagens.
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A andlise dos ganchos pode ser relacionada ainda a temporalidade construida
pela cobertura, isto ¢, 0 momento em que cada publicacdo ocorre (grafico 6) e o roteiro
de construcdo que segue. Emerge dessa categoria a ldgica antecipatdria tipica do
jornalismo cultural contemporaneo, uma vez que mais da metade dos textos é publicado
até o dia da estreia da exposicdo na cidade-sede do jornal®’. Isso revela a ligacdo intima
construida por essa especialidade jornalistica com o j& referido estimulo ao consumo
dos produtos culturais. Das 80 reportagens publicadas até a abertura do evento, 63
ocorrem até a véspera da inauguracdo e 17 ocorrem precisamente nesse dia, 0 que nédo é
dificil de compreender a partir do valor-noticia atualidade, que muito fortemente orienta
o jornalismo diario (FRANCISCATO, 2005; TRAQUINA, 2007).

O anulncio da exposi¢cdo pode ocorrer com meses de antecedéncia, como nos
casos em que 0s jornais antecipam, ja nas primeiras edi¢des do ano, as atracdes que
chegardo a cidade ao longo dos 12 meses seguintes, ou quando a abertura da exposicao
em outra cidade do circuito motiva reportagens nos pontos de parada vindouros. Isso
demonstra o tanto que as exposicdes tém de pseudoacontecimento, programado e
organizado de forma a atrair para si cobertura jornalistica (BOORSTIN, Kindle Edition;
GOMIS, 1991). Temos ainda pouco mais de um terco das matérias saindo durante o
periodo expositivo, com diferentes ganchos, como veremos logo abaixo, em uma
distribuicdo temporal que contribui para que a blockbuster se mantenha em evidéncia na
pauta de veiculos de comunicacdo e do publico. Por fim, como mostra o grafico a

seguir, apenas 10,53% dos textos sao publicados depois que a exposi¢éo fecha.
Momento de publica¢ido

. 10,53%

“ Até a abertura

% Durante

Apos o fim

Gréfico 6: momento de publicacdo das matérias.

%" Tomamos como referéncia a data de abertura ao publico em geral. Normalmente, as exposicdes contam
com um evento de inauguracgao apenas para convidados, na véspera, mas este ndo foi considerado nesta
pesquisa.
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A necessidade de manter a megaexposicdo na pauta dos veiculos de
comunicagdo faz com que a cobertura termine por desenhar um dado roteiro, ou seja,
um sequenciamento temporal das matérias publicadas. Esse passo a passo, por 6bvio,
ndo € idéntico, mas apresenta semelhancas consideraveis nas seis coberturas analisadas.
De modo geral, elas iniciam com uma apresentacao da exposicdo, do(s) artista(s) e das
obras exibidas, repleta de informacGes que destaquem a importancia e/ou o ineditismo
da iniciativa. Essa apresentacdo mais completa pode ou nédo ser precedida de um mero
anuncio antecipado do evento, por vezes realizado meses antes de sua ocorréncia. Ainda
antes do inicio do periodo expositivo, € mesmo nos seus primeiros dias, é frequente a
criacdo de expectativa de sucesso de publico, por meio de comparagfes com sucessos
anteriores, ou com a propria exposicao em pontos de parada precedentes, ou ainda pela

fala dos agentes produtores da blockbuster.

Uma etapa a seguir é a constatacdo desse sucesso de publico: registram-se a
formacao de filas, o tempo de espera necessario ao ingresso no ambiente expositivo e 0s
sucessivos recordes numeéricos divulgados pela producdo da exposicdo. Essa etapa pode
ou ndo ser acompanhada de falas dos visitantes relatando sua experiéncia — com a arte
exposta ou mesmo com a fila/espera em si. Por vezes, dados de servico, a exemplo de
alteracOes de horario de visitacdo ou as formas de comprar ingresso (e/ou evitar filas)
também ganham destaque. Conforme passa o0 tempo, também surgem recomendacdes
para que o leitor ndo deixe de visitar a exposi¢cdo, em geral em seus ultimos dias, e a
insercdo da exposi¢do numa programacao mais ampla, que valoriza a prdpria cidade. No
fechamento, frequentemente sdo publicados balancos de visitacdo. E, ao final do ano, as

megaexposic¢oes sdo acionadas em balangos da cultura na cidade.

Os graficos 7, 8 e 9 demonstram os ganchos predominantes nas matérias nos
diferentes momentos das exposi¢Ges. De modo geral, pode-se afirmar que, até o dia da
inauguracédo, predominam textos de apresentacao dos artistas, seus trabalhos e do evento
em si (60%). Durante o periodo expositivo, em primeiro lugar aparecem os nimeros de
visitacdo (30,36%), e logo depois matérias ainda de apresentacdo (25%). Depois que a
megaexposicdo termina, concentram-se ainda balancos de visitagdo (43,75%) e da

cidade como um todo (37,5%).
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Gréfico 7: ganchos das matérias publicadas até o dia da abertura das exposices.

Ganchos durante a exposi¢io
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Gréfico 8: ganchos das reportagens publicadas durante o periodo expositivo.
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Gréfico 9: ganchos dos textos posteriores ao fim do evento.
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Entendemos que esses dados revelam uma construcdo paulatina do
acontecimento, uma espécie de navegador que passa por diferentes fases e énfases,
oferecido pelo jornalismo na medida em que atua como intermediario do ciclo de
existéncia do produto exposicdo. Essa construcdo tem participacdo efetiva dos agentes
produtores da megaexposicao, fontes interessadas e que criam informacGes periodicas e
positivas para manter o evento em pauta. Identificamos, portanto, tracos do que
definimos no segundo capitulo como pseudoacontecimento, programado e suscitado, e
que, por isso mesmo, tem a difusdo pelos meios de comunicacdo (que frequentemente
criam meta-acontecimentos) como uma importante medida de éxito (FRANCA;
ALMEIDA, 2008; GOLIN ET. AL., 2010; BOORSTIN, Kindle Edition;
CHARAUDEAU, 2010; GOMIS, 2004).

Esta ultima parte da andlise quantitativa busca evidenciar as abordagens das
exposicdes que mais frequentemente aparecem no corpus. Neste caso, nao
necessariamente como gancho da matéria, mas como elemento acionado no decorrer do
texto?®. Nada menos que 112 reportagens (73,68%) lancam mdio das biografias dos
artistas como marcados indicios da importancia do evento blockbuster. Por meio delas,
ficamos sabendo quando e onde o artista viveu e trabalhou, as agruras pelas quais
passou, se em vida foi aclamado ou considerado maldito e de que modo atingiu seu
atual status na historia da arte. Como se V&, a alta incidéncia revela uma crenca coletiva
no valor do autor, em um discurso de celebracdo que o constitui como personagem
memoravel, cuja jornada é digna de relato. Personalizacdo e vinculacdo da obra a figura
de um artista — tornando-os inseparaveis — sdo tracos caracteristicos do jornalismo
cultural, que aposta em uma leitura de mundo a partir da apari¢do do sujeito e desloca
para 0 ambito de sua credibilidade individual a confiabilidade do conhecimento
apresentado. Mas também séo caracteristicas do proprio campo da arte, que a entende
como um movimento que vai do autor em direcdo aos publicos (BOURDIEU, 1989;
BOURDIEU, 2014; GOMIS, 1991; HEINICH, 2008; ALFONSO, 2010; ALBANI,
2012a; CARDOSO, 2013).

N&o apenas o produtor aparente da arte € acionado para apresentar a exposi¢ao
ao publico. Permitindo-nos um pequeno salto nas abordagens que o jornalismo faz das

megaexposicoes, passamos ao quarto item que mais aparece no corpus, a nomeacao dos

%8 Como cada texto aciona mais de um desses elementos na sua composicdo, 0 somatério é superior a
100%.
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agentes da producdo do evento, que ocorre em 105 textos (69,08%). Instituicdes
museais, curadores, especialistas e empresas de producdo cultural — ou seja, membros
do sistema de arte envolvidos diretamente com a producédo das blockbusters — sdo muito
acionados pelas reportagens. Eles geralmente tém nome e cargo explicitados e, ndo raro,
sua fala reproduzida. Entendemos que os curadores e representantes dos museus de
origem dos acervos, em especial, funcionam nesse contexto como banqueiros
simbdlicos que empenham seu capital em nome da exposi¢cdo (BOURDIEU, 2014) e
funcionam como definidores primarios (com falas reforcadas por estratégias presentes
também em catalogos e textos de divulgacdo a imprensa), fornecendo de anteméo o
enquadramento interpretativo do fato (HALL ET. AL, 1999).

Como os artistas em questdo ja estdo mortos, e portanto seu pensamento
encontra-se manifesto somente nos trabalhos em si e em eventuais escritos ou
entrevistas, sdo os demais agentes de produgdo que ganham protagonismo na construgdo
do enquadramento por meio do qual a exposicdo é apresentada. Séo, assim, fontes
legitimadas, bem ao encontro das necessidades do jornalismo, mas também
interessadas, o que significa dizer que ndo estdo em posicdo de dialogar de uma forma
que se poderia qualificar como mais independente em relacdo ao acontecimento. Ao
buscar essas fontes internas ao campo da arte internacional, o jornalismo se insere em
uma relacdo simbiotica com elas, afiancando e potencializando sua fala, mas também
tomando emprestado seu prestigio como autoridade artistica para legitimar o efeito de
verdade de seu préprio discurso, em especial pelo uso de aspas (TUCHMAN, 1999;
CHARAUDEAU, 2010; GOLIN ET. AL., 2010).

Uma tematica também muito frequente nas reportagens diz respeito a técnica
das obras, explicitada em 70,39% dos textos. Consideramos como técnica todo tipo de
informacdo que esclareca caracteristicas do trabalho em si, como modo de producdo,
materiais utilizados, tematica, aplicacdo de formas e cores etc. Ela aparece quando o
jornalismo, em seu trabalho de mediacdo da arte perante os publicos, descreve os
trabalhos que o visitante encontrara na exposicéo, o que justifica a elevada frequéncia

no corpus.

Quanto aos numeros, preferimos aborda-los segundo duas tipologias distintas.
A primeira trata daqueles que emergem das caracteristicas da exposicdo em Ssi:
quantidade, idade e valor das obras expostas, valor do seguro necessario a sua

circulacdo, volume que ocupam durante o transporte e outros dados objetivos que
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ajudem o jornalismo a justificar o evento como importante e digno de abordagem. Entre

0s 152 textos, 69,74% lancam mé&o desses indicadores concretos de relevancia.

Mas ha ainda uma segunda tipologia de numero bastante acionada pelas
matérias: 0s nimeros de visitacdo. Eles aparecem em 45,39% dos textos e sob as formas
mais variadas. Como expectativa, quando de antem&o os jornais afirmam que
determinada exposicdo deve repetir ou superar 0 sucesso de outra anterior ou seu
proprio sucesso em outra cidade do circuito; como observacdo empirica, quando o
tamanho e o tempo de espera nas filas figura até mesmo em titulos; também como
constatacdo objetiva, ao divulgarem recordes parciais ou finais atingidos pela mostra
(figura 2); surgem ainda como forma de celebracéo a propria cidade, como mencionado
anteriormente, quando os recordes da exposicdo se somam aos de outros eventos da
urbe, apresentada como palco ou parte de um circuito. De maneira geral, todos esses

nameros sdo controlados pelos agentes de producdo do evento.

icdo Mestres do il retine 77 mil pessoas no CCBB
fim s cxporiho o o e viHantes smentano Centro Culura Bancodo ras (CCBS

FOLHA DE S.PAULO SEGUNDA-FEIRA, 1° DE OUTUBRO DE2012 % % % COE e 810/ mckmnan

FOCO

Publico encaralongas filas)
dia de mostra de Caravaggi

m'r-‘ ;}‘ Exposigdo mais visitada do mundo, A magia de Escher chega ao Palacio das

Figura 2: reproducéo parcial de reportagens que ressaltam expectativa de visitagdo, constatacdo da
formacdo de filas e registro de recorde atingido. Fontes: Folha de S.Paulo (1 out. 2012), Correio
Braziliense (23 dez. 2013) e Estado de Minas (15 set. 2013).

Outro ponto de ancoragem das matérias é a inser¢édo da cidade-sede do veiculo
e da instituicdo que abre as portas para a exposi¢cdo em um circuito nacional. Metade das
reportagens cita outras paradas — 13 delas chegam a utilizar a estreia em outra cidade
como gancho. Interessante notar que, ainda que esse tipo de exposic¢do inclua em seu
formato a circulacdo por diversos paises, como vimos no capitulo anterior, apenas duas
reportagens, ambas do Correio, mencionam isso, e apenas uma o faz de forma mais

esclarecedora:
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Para trazer Caravaggio a capital, o primeiro plano era expor s6 Medusa
Murtola. A pedido da Presidéncia da Republica, no entanto, os produtores
exibiram outras cinco telas do mestre italiano. Por ter sido uma solicitacdo de
altima hora, ndo foram apresentadas todas as telas que compdem a exposicao.
As seis de Caravaggio vieram a Brasilia, mas aquelas assinadas por
seguidores dele acabaram despachadas direto para Buenos Aires. A mostra,
que percorre 0 mundo, estava de viagem marcada para a Argentina® (a
exibicdo por la comeca na segunda-feira) e ndo tinha planos de vir a Brasilia.
(CORREIO BRAZILIENSE, 2012b, p.26 — grifo nosso)

A presente pesquisa identificou ainda outros aspectos mencionados pelas
reportagens — alguns deles serdo melhor abordados na etapa qualitativa —, mas é vital
destacar que o trabalho ndo pretende ser exaustivo. Uma vez que sd@o muitos os sentidos
apresentados, empreende-se um trabalho de selecdo a partir do tensionamento do objeto
empirico com o ponto de vista tedrico escolhido (BAUER, 2014). Tudo isso nos permite
identificar importantes caracteristicas da cobertura das megaexposicdes de artes visuais
por jornais de grande circulacdo nacionais. Sintetizando, por meio da analise
quantitativa, identificamos que, apesar de todas as blockbusters apresentarem arte
canbnica, as producbes mais proximas da atualidade conquistam maior cobertura.
Percebemos também a preponderancia da cobertura de Sdo Paulo, acreditamos que
especialmente em razdo da elevada concentracdo de exposicdes que passam pela capital
paulista. Verificamos ainda um equilibrio entre a cobertura em plataforma impressa e
online, sendo que no papel ficou bastante evidenciada a importancia dada a esse tipo de
evento, em funcdo do namero de capas de cadernos e da hierarquizacdo do tema nas

paginas.

Da andlise, emergiu também a temporalidade da cobertura, concentrando 0s
textos até o dia de abertura da exposi¢do e, com isso, demonstrando o vinculo do
jornalismo com a atualidade. Pouco mais de um terco saem durante o periodo
expositivo, o que exemplifica o papel do jornalismo de mediador do ciclo de existéncia
do produto. E as reportagens posteriores ao fim do evento se caracterizaram mais como
balan¢os numeéricos. Foi possivel também perceber o roteiro construido pela cobertura

ao longo do tempo das exposicoes.

Os principais ganchos usados pelas matérias sdo apresentacdo da exposi¢éo, do
artista e de seu trabalho, em primeiro lugar, e o volume de visitantes mobilizado pelo
evento — porém com pouca voz a essas multiddes. A celebracdo da cidade também é um

critério marcante, e por vezes 0 nucleo urbano aparece inserido em um circuito

2 A participacdo do Museo Nacional de Bellas Artes de Buenos Aires é citada também no catalogo
produzido para o mercado brasileiro.
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nacional. O servico, que estimula e facilita 0 consumo da exposicdo, é outro gancho
frequente. Identificamos também os aspectos mais acionados no interior das
reportagens. A farta citacdo a dados biogréaficos dos artistas demonstra a crenga no autor
da arte, e a fala de outros agentes de producdo representa a fala autorizada e legitimada
pelo campo da arte que o jornalismo demanda. Surgem ainda descri¢Ges relativas as
técnicas da arte exposta e niumeros que funcionem como indicadores concretos de sua

relevancia.

Entendemos ser importante também aludir a alguns temas ausentes das
reportagens que integram o corpus da pesquisa. O jornalismo cultural, representado por
seis jornais de referéncia brasileiros, ndo promove nenhum grau de discusséo sobre qual
é o perfil da arte apresentada nas megaexposicGes, quais sdo as molduras e 0s
engquadramentos daquilo que as instituicdes envolvidas apresentam como sendo arte.
Passam a margem das reportagens — mesmo as mais extensas — temas como auséncia de
artistas e acervos brasileiros, dependéncia dos museus em relacdo a exposigdes
espetaculares, concentracdo desses eventos nas grandes capitais (em especial do
Sudeste, como ficou demonstrado), questdes referentes ao financiamento dessa viagem
pela arte (ou seja, seu patrocinio) e aos mecanismos legais que a torna possivel (leis de
incentivo e a consequente gestdo da cultura pelas empresas), para citar apenas alguns.

O que concluimos com isso é que o contexto do acontecimento e 0S processos
de producédo da exposicdo blockbuster ndo sdo contemplados pela cobertura, no que
termina por excluir da pauta dos publicos um pouco da intriga que os envolve.
Empobrece o papel do jornalismo na investigacao sobre a natureza do acontecimento e
sobre o campo problemaético que se forma em seu entorno, como relagcbes com outros
eventos, condi¢cbes de ocorréncia e consequéncias. Aos leitores, sdo negadas
informagdes que os ajudariam a construir um conhecimento e uma experiéncia ainda

mais completos (e complexos) acerca das exposicoes e da arte que exibem.

4.4 Olhar concentrado na trajetoria: etapa qualitativa

O contexto que circunda as megaexposi¢cOes de artes visuais deriva na
realizacdo de coberturas com determinadas caracteristicas, ja& exploradas por meio da
andlise quantitativa. Nesta etapa qualitativa, retomamos e aprofundamos alguns desses

aspectos, jogando luz sobre o que consideramos vital para a compreensdo da cobertura
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jornalistica realizada sobre as blockbusters. Fazemos isso sobre um recorte menor do
corpus, tensionando todas as camadas anteriores — referencial tedrico, elaboracdo do
problema de pesquisa, visada panoramica sobre as exposi¢des e sua cobertura e andlise
quantitativa.

A etapa qualitativa da andlise foi realizada a partir da mais extensa reportagem
sobre cada megaexposicdo publicada por cada um dos jornais que representam 0s
pontos de parada do evento®’. Entendemos que elas ocupam um lugar superior na
hierarquia da cobertura e, por sua extensdo, oferecem um leque maior de sentidos a
serem analisados. Além disso, exemplificam as tendéncias encontradas no conjunto de
matérias acessorias. Antes de detalhar as reflexdes oriundas desta etapa, organizadas por

categorias, apresentamos as 20 reportagens analisadas®":

Exposicéo

Cidade

Jornal

Titulo principal da matéria

Brasilia

Correio Braziliense

Enigma de Escher

Rio de Janeiro

O Globo

A geometria impossivel de Escher

Rio recebe gravuras fantasticas de

O Mundo Mégico Séo Paulo Folha de S.Paulo
Escher
de Escher _ . - -
Belo Horizonte Estado de Minas Além da imagina¢édo
o Exposi¢do revela o talento do
Vitdria A Gazeta ) )
mestre das ilusdes de dptica
Porto Alegre Zero Hora O enigma De Chirico
De Chirico: O
De Chirico cria monumento a
Sentimento da Séo Paulo Folha de S.Paulo

Arquitetura

auséncia

Belo Horizonte

Estado de Minas

Metafisica em cores

Caravaggio e seus

Belo Horizonte

Estado de Minas

Génio da dramaticidade

Seguidores: Séo Paulo Folha de S.Paulo Caravaggio em série
Confirmacoes e ) ) - )
Brasilia Correio Braziliense Arte dramética
Problemas
Mestres do y Blockbuster do Renascimento
) Sé&o Paulo Folha de S.Paulo
Renascimento: chega a SP
Obras-primas o . - o s
Brasilia Correio Braziliense Expedicéo a historia da arte

Italianas

% Foram consideradas apenas reportagens que tém a exposicdo como tema central, e ndo aquelas que as
utilizam para debater temas amplos ou que conferem espacgos equilibrados para a exposi¢do em questdo e
outro evento cultural. A extensao de cada reportagem foi medida em ndmero de caracteres, sem espagos,
somando-se titulo, linha de apoio, texto e boxes. Reportagens que ocupam mais de uma pagina — e mesmo
cadernos especiais — foram considerados em conjunto e, portanto, valem como uma matéria. Em caso de
reportagem idéntica publicada nas plataformas impressa e online, foi escolhida a versdo impressa.

31 As matérias encontram-se reproduzidas, na integra, no Anexo 1.
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Brasilia Correio Braziliense Turbilhdo com raizes
Kandinsky: Tudo _ - — .
Rio de Janeiro O Globo O codigo Kandinsky
Comeca num _ _ _ _
Pont Belo Horizonte Estado de Minas Kandinsky e a liberdade da forma
onto
Sdo Paulo Folha de S.Paulo O som das cores
Frida Kahlo: Sdo Paulo Folha de S.Paulo Conexdes surreais
Conexdes entre Rio de Janeiro O Globo Cores de Frida
Mulheres
Surrealistas no Brasilia Correio Braziliense As vidas de Frida
México

Tabela 10: reportagens analisadas na etapa qualitativa.

Trés categorias analiticas orientam esta etapa do mapeamento da cobertura
jornalistica sobre as megaexposicOes de artes visuais. Combinadas e relacionadas, elas
permitem vislumbrar os indicios acionados pelo jornalismo para construir as

megaexposicoes.

Para comecar, analisamos a bussola que orienta a cobertura. A partir da leitura
panordmica das matérias, é possivel afirmar que o Norte do mapa desenhado pelos
jornais sdo os indices de consagracdo (BOURDIEU, 2014) do evento megaexposi¢do e
da arte nele exposta. Identificamos pontos de ancoragem como biografia dos artistas,
capacidade de atrair grande volume de publico e promover aglomeracéo, tradicdo da
escola ou movimento artistico exposto, origem dos acervos (nos casos analisados,
provenientes principalmente da Europa), outros tipos de nimeros (quantidade, idade e
valor das obras, valor do seguro etc), ineditismo, percurso da exposicao etc. Esse parece
ser o enquadramento, a moldura escolhida pelo jornalismo para abordar esse tipo de

acontecimento.

Assim, questionamos quais sdo as ideias principais nas quais oS jornais se
baseiam e que consensos constroem sobre as megaexposi¢oes. A elaboracdo desses
sentidos hegemdnicos, marcada por um discurso superlativo — “génio”, “oportunidade
unica” —, se alimenta dos sentidos compartilhados nos mapas culturais e a eles retorna
com construcdes que influenciam a prépria ressonancia do evento. Percebe-se, muitas
vezes, as Mmegaexposicdes ecoando as exposi¢gdes universais, em um esforco de
retomada da aura da arte por meio do discurso. As megaexposicdes sdo vendidas sempre

como novidade, mas em um ciclo que ndo cessa de se repetir.

Por meio da categoria viajante, pretendemos evidenciar duas caracteristicas

distintas da cobertura sobre as exposicdes blockbuster. A primeira diz respeito aos




73

condutores, sujeitos das acbes que o mapa exibe: as fontes interessadas, muito
caracteristicas no pseudoacontecimento, cujo ponto de vista é difundido por meio de
press releases e adotado pelos veiculos (BOORSTIN, Kindle Edition; GOMIS, 1991;
HALL ET. AL., 1999). A leitura panoramica revela que esses sdo 0s que mais tém voz
nas reportagens. O outro eixo de analise sob esta categoria, passageiros, centra-se sobre
o0 tensionamento com as nog¢des de poder hermenéutico, ou seja, de revelagdo, tipico do
acontecimento e deste enquanto experiéncia que afeta sujeitos concretos (QUERE,
2005). Assim, buscamos aprofundar a compreensdo em relacdo a de que maneira a

experiéncia do passageiro é apresentada — ainda que a etapa quantitativa ja tenha

revelado que ela é pouco abordada.

E, por ultimo, a categoria topografia aborda as reportagens em sua
materialidade: extensdo da matéria, onde é publicada, ideias e palavras evidenciadas no
titulo, estruturacdo do texto, imagens (o que exibem e de que origem provém),

infogréficos etc.

4.4.1 Bussola

Como ja exposto neste capitulo, alguns indices de consagracdo parecem
realizar o papel de Norte da cobertura de modo intenso e frequente, por iSSo passamos
aqui a aborda-los. Séo eles: presenca de ideias-chave, aspectos biograficos, mobilizacdo
de publico volumoso, nimeros diversos, a ideia de um circuito nacional, origem do

acervo e a propria cobertura propondo-se como guia.

Percebemos uma relativa constdncia nos sentidos que norteiam as 20
reportagens selecionadas para esta leitura minuciosa, que demonstra a marcada presenga
de ideias-chave sobre cada artista e 0 conjunto de obras em exposi¢cdo: 0 mundo
impossivel que Escher materializa em seus trabalhos graficos, De Chirico como um
artista com obras entre enigmaticas e intrigantes, Caravaggio como um génio maldito (a
polémica acerca das versdes e da autenticidade de trabalhos atribuidos a ele também é
notavel), a escola impar na historia da arte chamada Renascimento, a exuberancia
presente na obra abstrata de Kandinsky — talvez esse 0 menos onipresente dos consensos
construidos na cobertura — e Frida Kahlo como artista cuja biografia a posiciona como

uma mulher sofrida e feminista.
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N&o é possivel afirmar até que ponto se trata apenas de uma evidéncia de que,
operadores de uma mesma instituicdo chamada jornalismo, os jornais tém caracteristicas
e necessidades semelhantes, e que estas terminam por se traduzir em visdes parecidas
acerca do tema em questdo. Tampouco permite concluir que isso se deva unicamente as
falas de curadores, representantes de instituicdes museais, produtores etc, ou ao trabalho
de divulgacdo realizado pelos servicos de assessoria de imprensa desses eventos, que
difundem em todas as pragas informagGes mais ou menos homogéneas, ou ainda aos
textos dos catalogos produzidos para a totalidade da itinerancia no pais. Ndo se pode
também entender que a resposta a essa duvida esteja exclusivamente num processo de
alimentacdo mutua entre os veiculos, em que uns pautam as coberturas dos outros —
afinal, escolhnemos uma selecdo de jornais considerados de referéncia para esta analise.
O mais certo é que todos esses fatores tenham alguma contribuicdo para que se verifique

uma cobertura razoavelmente uniforme nos seis jornais estudados.

Além desses consensos que aqui entendemos como chave, uma série de outros
aspectos parece nortear a bussola de sentidos por meio da qual o jornalismo constréi as
megaexposicdes enguanto acontecimentos notaveis do campo das artes visuais. Um
ponto de ancoragem claro sdo as biografias dos artistas envolvidos. Assim como vimos
na fase quantitativa, que demonstrou que mais de 70% das 152 matérias langam méo da
trajetéria de vida dos artistas, na analise qualitativa mergulhamos de forma mais
aprofundada no acionamento desse aspecto. Vida e obra aparecem extremamente
ligadas, gerando abordagens que fazem o leitor compreender, por exemplo, que a
popularidade do artista em sua época — seu circulo de amizades, sua relacdo com
mecenas e instituicbes que fazem encomendas de arte etc — implicam diretamente no
volume de trabalhos produzidos; ou que as tematicas das obras encontram justificativa

nas experiéncias vividas; e assim por diante.

Apesar de essa caracteristica estar presente em todas as coberturas, nenhuma se
destaca mais nesse aspecto do que a dedicada a exposi¢do Frida Kahlo. De fato, a
trajetdria da artista incorpora muitas passagens fascinantes: a poliomielite que a deixou
com uma das pernas mais fina e encurtada, o acidente que a manteve acamada por um
longo periodo (e as sucessivas cirurgias derivadas dele), os abortos sofridos, a relagdo
conturbada com o marido (o também artista Diego Rivera), sua elevada erotizacdo

vivida com homens e mulheres. A artista parece ter lidado com todos esses problemas
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por meio da sua arte, produzindo, por exemplo, dezenas de autorretratos repletos de

simbolismos, como é destacado pela Folha:

A conturbada relacdo entre Frida Kahlo e Diego Rivera serviu de inspiracdo
para alguns quadros da artista, caso de “O Abraco de Amor do Universo, a
Terra (México), Diego, Eu e o Senhor Xo6lotl” (1949; foto). Ao se retratar
segurando Rivera como um bebé, Frida mostra como encarava 0
relacionamento. (FOLHA DE S.PAULO, 2015b, p.10).

N&o é sO a cobertura da exposicdo em questdo que constrdi Frida dessa forma,
isso € mais amplo e mesmo anterior a conformacéo desse evento. A mulher esta tdo
entranhada na artista, a0 menos em suas referéncias publicas, que ha matérias que
inclusive citam o fato de a sua biografia muitas vezes prevalecer, perante o publico, em
relag@o ao seu trabalho: “as pessoas insistem em focar Frida no seu sofrimento, na sua
dor fisica, na rejeicdo amorosa. N&o, Frida era uma pintora culta, conhecia o que se
passava nas artes plasticas em sua €poca e tinha um raciocinio estético original” (O
GLOBO, 2016, p.1), afirma a curadora, Teresa Arcg, em uma das reportagens. Em
outra, a mesma profissional associa as duas facetas de Frida: “sua vida desperta muita
curiosidade e isso, as vezes, distrai a atencdo em relacdo a seus trabalhos, que eram
incriveis e inovadores. As pinturas de Frida eram sempre sobre sua prépria vida e é
muito dificil separar a pessoa da artista” (CORREIO BRAZILIENSE, 2016a, p.1 —

grifo nosso).

Caravaggio se constitui em outro ilustrativo exemplo do acionamento da
biografia do artista na cobertura da exposi¢do. Apresentado como génio maldito, tem
referidos constantemente diversos momentos de sua curta vida (morreu com 38 anos, de
causas nunca consensuadas), como o fato de ter sido condenado pelo assassinato de um
homem e, por isso, ter se exilado durante seus quatro derradeiros anos. Seu
temperamento, classificado como irascivel, aparece como justificativa para o irregular
sucesso comercial conquistado em vida. A biografia de Kandinsky, por sua vez, aparece
como fio condutor da propria montagem da exposicdo em modulos. Esses casos
ilustram uma caracteristica que ja haviamos desenvolvido na fase quantitativa de
analise, a da crenca coletiva no poder do autor, que leva a cobertura a produzir uma

intensa personalizacéo e vinculagdo da obra ao artista.

Um aspecto biografico que merece ser mencionado em separado é o circulo de
relagcBes construido pelos artistas. Outros nomes célebres sdo chamados a contribuir

para com a elaboracdo da trajetdria pessoal, e da prdpria exposicdo, como notaveis.
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Assim, a cobertura nos mostra que De Chirico inspirou os artistas surrealistas, foi amigo
do poeta Apollinaire e professor de Iberé Camargo — este Gltimo, gaucho, ainda ajuda a
trazer o artista grego para um terreno proximo e familiar aos publicos do Rio Grande do
Sul, sede do jornal (ZH) que dedica uma parte de sua reportagem a desnudar essa
relacdo. Também tomamos conhecimento, por meio das matérias, que Kandinsky
adensou a relacdo entre a sua arte e a masica (0 artista costumava vincular as cores a
sensacOes provocadas por graves e agudos de instrumentos musicais, enxergando suas
telas como sinfonias abstratas) a partir do contato pessoal com o compositor austriaco
Arnold Schonberg. E que Frida Kahlo aglutinou em torno de si diversas artistas

mulheres, criando uma cena surrealista no México dos anos 1930 e 1940.

E certo que o destaque conferido a esses circulos de relacdes pessoais e
artisticas esta ligado ao fato de que algumas dessas exposices exibem ndo s6 obras dos
artistas principais, que as batizam e delas sdo as grandes estrelas, mas também de outros
que exerceram influéncia ou foram influenciados por eles. Caravaggio conta com
trabalhos de 14 dos chamados “caravaggescos”, pintores dos séculos XVI e XVII que
terminaram ofuscados pela fama do genial artista; Renascimento é por si s6 uma mostra
de natureza coletiva, com 49 nomes expostos; em Kandinsky, o artista principal tem a
companhia de 26 de seus contemporaneos; e Frida divide as paredes entre a mexicana e

outras 14 artistas feministas que conformaram o Surrealismo naquele pais.

Mas, em nosso entendimento, esse ndo é o Unico motivo para 0s jornais
mencionarem as pessoas que circundam os artistas expostos. Na verificacdo de seu
prestigio, os veiculos de comunicacdo valorizam as redes de sociabilidade enquanto
dindmicas que angariam capital simbdlico e concedem notoriedade a seus integrantes,
nas quais os sujeitos apoiam-se uns sobre o prestigio dos outros, realizando entre eles
trocas simbédlicas (CARDOSO, 2016; MULLER, 2015). Pode-se inferir que, por isso, 0s
artistas aparecam simultaneamente como influenciadores e influenciados pela atuagéo

de seus pares.

Um segundo indicio de consagracéo levantado nas reportagens é a capacidade
da exposicdo blockbuster de mobilizar publicos numerosos. Escher, por exemplo,
quando chega a Belo Horizonte, é incensada pelo EM como a exposi¢do “que seduziu
1,2 milhdo de brasileiros e se tornou uma das mais visitadas do mundo” (ESTADO DE

MINAS, 2013, p.1). E, ao marcar presenga em Vitoria, ¢ logo identificada como, “em
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2011, a exposi¢do mais visitada do mundo” (A GAZETA, 2014, p.12)*>. A Folha
destaca, na linha de apoio da matéria que publica no dia de abertura de Renascimento, a
“virada” que o museu ird promover, ou seja, o funcionamento ininterrupto entre o
momento de abertura, na tarde de sabado, e a noite de domingo (FOLHA DE
S.PAULDO, 2013, p.1). Isso pode ser entendido como uma manifestacdo da expectativa
de visitagdo volumosa logo no primeiro final de semana da mostra em S&o Paulo.
Expectativa manifesta também no caderno especial do Correio sobre a mesma
exposicdo, que indica previsdo de mais de 100 mil visitantes em Brasilia e registra a
presenca de 800 a 1,2 mil pessoas por dia no CCBB da capital federal (CORREIO
BRAZILIENSE, 2013, p.2).

A marca prévia de Kandinsky de mais de 900 mil visitantes, junto com a
conjectura de que leve multiddes ao centro cultural que a abriga em S&do Paulo, é
devidamente registrada pela Folha, que ademais destaca a possibilidade de se evitar
filas ao agendar a visita via internet (FOLHA DE S.PAULO, 2015a, p.1). O Globo
antecede a abertura de Frida no Rio de Janeiro com a informacdo de que reuniu 600 mil
pessoas na parada anterior, em Sdo Paulo (O GLOBO, 2016, p.1). Nesses exemplos,
constatamos que tanto numeros absolutos (fornecidos pelas instituicdes produtoras)
quanto a formacdo de filas ndo contabilizadas e até mesmo meras expectativas de
sucesso de publico sdo destacados por quase todos os jornais analisados. As matérias
deixam entrever que provocar aglomeracBes é uma caracteristica importante, mostrando
que o assunto abordado implica grande quantidade de pessoas, num processo em que 0
sucesso de publico é usado para atrair ainda mais pessoas para a exposicao.

Como dissemos anteriormente, o jornalismo exerce papel de mobilizador
dessas multiddes, conferindo visibilidade a esses acontecimentos perante publicos
ampliados, mas cabe ponderar que essa capacidade encontra-se hoje relativamente
limitada, uma vez que ele divide esse poder com ferramentas de comunicacao direta da
organizacao do evento com 0s potenciais visitantes e de influéncia mutua entre pessoas
comuns — notadamente, por meio das redes sociais digitais. O que se mantém com mais
intensidade ¢ sua credibilidade, sua capacidade de nomear publicamente esses eventos,
conferindo-lhes estatuto de acontecimento publico, a partir dos mapas de significados

gue compartilha com seus leitores.

%2 Os dois casos referem-se ao levantamento realizado pelo periédico especializado The Art Newspaper,
que verificou uma média de 9.677 visitantes diarios na exposi¢do no CCBB-RJ, consagrando-a como a
mais vista do mundo em 2011, conforme ja abordado no capitulo anterior.
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Para justificar aos seus publicos que os eventos apresentados sdo de fato muito
importantes, o jornalismo aciona também uma consideravel variedade de outros
nameros. Como dissemos, € como se buscasse se apoiar sobre indicadores concretos
para consagrar as megaexposicoes, entendendo que esses nimeros traduzam algum tipo
de verdade inquestionadvel. No conjunto de textos que compdem a andlise qualitativa, 0s
que mais se destacam sdo os de Renascimento. Apresentada como blockbuster até em
titulo (FOLHA DE S.PAULO, 2013, p.1), a exposicdo tém diversos numeros
exaustivamente repetidos: as 57 obras e sua idade superior a 500 anos, a avaliacao delas
em R$ 600 milhdes, os R$ 6,5 milhGes de orcamento do evento, o arco de 150 anos que
abarca, os 27 acervos que mobiliza, os 9 mil quildmetros que os trabalhos percorreram
entre a Italia e o Brasil (e as 18 horas de estrada necessarias para transportar o conjunto
de Sao Paulo a Brasilia), as condi¢des climaticas necessarias a exibi¢do (umidade entre
55% e 60%, temperatura de 19°C a 21°C), a lotacdo méaxima de até 60 pessoas por andar
a cada vez... A exposicdo é traduzida em distintos nimeros, todos contribuindo para

criar uma imagem de elevada importancia.

Mas ndo é s6 em Renascimento que esse aspecto é verificado. A quantidade de
obras em exibicdo, por exemplo, é abordada em praticamente todos os 20 textos. De
Chirico, por exemplo, exp8e 45 pinturas, 11 esculturas e 66 litografias. A cobertura nos
informa ainda que Frida pintou 55 autorretratos em vida; a exposicdo Kandinsky custa
R$ 7,2 milhGes e exibe 153 pecas avaliadas em 350 milhdes de euros; Caravaggio
inclui obras de mais de 400 anos; Escher produziu 400 trabalhos, mas s6 obteve sucesso
apos 30 anos de carreira etc. Alguns desses nimeros merecem destaque no desenho das

paginas em que figuram:
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Figuras 3 e 4: o nimero de “caravaggios” ¢ destacado pelo Correio, e os indicadores de Frida s&o
ilustrados na Folha. Fontes: Correio Braziliense (5 out. 2012) e Folha de S.Paulo (25 set. 2015).

A cobertura também colabora para a constru¢do de uma ideia de circuito
nacional de grandes exposi¢cdes. No geral, ndo sdo grandes elaboracdes sobre esse
aspecto — estdo mais para mencgdes relativamente discretas, em sua maioria. Mas
marcam presenca em 13 dos 20 textos (e, vale lembrar, em 78 dos 152 da fase
quantitativa). Na selecdo qualitativa, a Folha se destaca, pois em duas ocasifes nao
apenas cita a passagem por outras cidades, mas também envia repérter para acompanhar
a inauguracao nesses locais, no que se transforma em gancho das matérias. O EM, sobre
De Chirico, aborda que a exposicdo é resultado da encomenda feita pelas trés
instituicdes que conformam seu itinerario® a curadora e pontua que sio “trés das
principais institui¢des de arte brasileira” (ESTADO DE MINAS, 2012b, p.6). E, como
ja abordamos anteriormente, os recordes de publico acumulados nos pontos de parada

anteriores costumam também aparecer na cobertura.

A origem do acervo € outro fator bastante valorizado. As seis exposi¢Ges em
questdo provém de Holanda (Escher), Italia (De Chirico, Caravaggio e Renascimento),
Russia (Kandinsky) e México (Frida). Tanto os paises quanto os nomes das instituicdes

%3 Masp (S&o Paulo), Fundagao Iberé Camargo (Porto Alegre) e Casa Fiat de Cultura (Belo Horizonte).
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costumam ser destacados, assim como as dificuldades encontradas na negociacdo com

colecBes publicas e privadas para que as obras pudessem viajar ao Brasil.

No caso de Escher, a cobertura informa, por exemplo, que a negocia¢do com o
Museu Escher durou cinco anos. E que, além disso, pelo fato de apenas trés colecoes de
gravuras do artista estarem disponiveis para rodar o mundo, o recorte exibido no Brasil
retornaria a Holanda para uma espécie de quarentena pelos quatro anos seguintes.
Renascimento reune trabalhos de 27 acervos, sendo 22 museus e cinco colecGes
particulares, fruto de dois anos de negociacBes. Esse atributo internacional é
reverenciado pelo Correio num dos titulos internos, “Made in Italy” (CORREIO
BRAZILIENSE, 2013, p.4), num jogo de palavras que tanto serve para a origem das
obras quanto do ber¢co do proprio movimento artistico, a Italia. Outro exemplo é

Kandinsky:

Para se ter nocdo desse conjunto de influéncias [elementos da cultura e
espiritualidade russas nos quais o artista se inspirou], seria preciso percorrer
pelo menos oito museus do interior da Russia, além de umas boas horas nas
salas do Museu Estatal de S8o Petersburgo, numa espécie de caca a
Kandinsky. (CORREIO BRAZILIENSE, 2014, p.1)

Em Caravaggio, o EM destaca que uma obra inicialmente prevista para compor
a mostra deixou de embarcar para o Brasil de ultima hora, em razdo de uma polémica
quanto a sua propriedade — isso depois do que qualifica de “epopeia nos bastidores”,
que exigiu quatro cancelamentos até que o governo italiano interviesse junto as

instituigdes para convencé-las a ceder os trabalhos.

Como vimos, confere-se destaque aos paises de origem dos acervos,
principalmente da Europa (o que confirma um viés eurocéntrico da producao cultural),
as instituicdes que cedem as pecas (banqueiros simbdlicos) e ao processo de negociagédo
para exibi-las no Brasil, transmitindo uma sensacdo de raridade e oportunidade
imperdivel. Isso nos fornece o gancho para o proximo indice de consagracao
identificado nas reportagens, que é justamente esse carater inédito da producéo artistica
e da exposicdo, aliado a um discurso superlativo em torno delas. Além de realizarem
pouca cobertura critica, conforme ja abordamos na etapa quantitativa da analise, 0s
jornais estudados chamam a atencdo pela linguagem celebratéria das megaexposicoes.
Tudo parece confluir para uma ideia de ineditismo, como nos trechos “nunca foi visto
no Brasil com a extensao e a profundidade proporcionadas pela mostra” (ZERO HORA,

2011, p.1), “legado genial, até entdo restrito a poucos privilegiados que cruzaram para
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conferir ao vivo a riqueza das obras” (ESTADO DE MINAS, 2012c, p.1) ou “¢
incomum que uma exposicao tenha obras como essas que figurem tanto tempo fora do
museu” (CORREIO BRAZILIENSE, 2014, p.1). Sobre Kandinsky, o jornal Globo
chega a descrever como 0s museus russos driblavam a censura governamental e

salvavam obras da destruigdo. Isso sem contabilizar palavras como “mestre”, “génio”

“gigante”, usadas a mancheias nos textos.

Parte da cobertura procura também se colocar como guia para 0 momento da
visitacdo, seja apresentando e localizando em um infografico a totalidade das obras
exibidas, como faz o Correio em relacdo a exposi¢cdo Renascimento (figura 5), seja
tomando a postura da Folha, que prop&e no texto sobre Frida uma selegdo de “algumas
obras e cinco eixos aos quais € importante ficar atento na hora de visitar a exposi¢ao”
(FOLHA DE S.PAULO, 2015b, p.8). Ressoam, assim, a ideia do jornalismo como mapa

para se guiar por entre os acontecimentos.
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Figura 5: mapa e localizacdo de todas as obras em Mestres do Renascimento. Fonte: Correio Braziliense
(15 dez. 2013).

Esses elementos todos servem para ajudar os publicos a perceberem a saliéncia
de que fala Charaudeau (2010). S&o aspectos chamativos do acontecimento, que
comprovariam sua importancia e sua consequente abordagem pelo jornalismo. Ademais,
encontram eco em nossos préprios mapas de significados, ja condicionados a valorizar
ocorréncias que envolvam instituicdes e personalidades importantes — se forem
internacionais, tanto melhor —, incluam elevadas cifras e afetem a grandes quantidades

de pessoas. Sao esses os fatos dignos de que o jornalismo, por um lado, os recolha na
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realidade objetiva e os transporte ao interior do texto jornalistico, conferindo-lhes status
de acontecimento — sobre Caravaggio, 0 EM chega a explicitar que “em varios sentidos
configura como acontecimento no mundo das artes visuais” (ESTADO DE MINAS,
2012c, p.1). E, por outro, que o jornalismo os construa a partir do ponto de vista da
sociedade na qual esta inserido (em particular, dos agentes que mais facilmente o
influenciam) e de seus proprios filtros (FRANCISCATO, 2005).

Pela bussola da cobertura, podemos perceber também as megaexposicdes
ressoando as exposi¢cdes universais, as quais, como se viu no capitulo 2, marcam
historicamente a passagem da linha ténue entre arte e mercadoria. Ambas manifestagdes
figuravam lado a lado em vitrines destinadas a atingir grandes publicos sob a forma de
dispositivo didatico, comercial, ideoldgico. E, embora os temas abordados aproximem
excessivamente a arte das blockbusters da mera mercadoria, percebe-se que o discurso
sobre ela revela uma tentativa de recuperar sua aura — perdida ndo por causa da
reprodutibilidade técnica, como na fotografia, mas por um outro tipo de reproducéo,
aquela causada pela sucessdo de eventos muito similares, porém todos tratados como
notaveis, inéditos, Unicos. O jornalismo empenha seu capital simbélico ao afirma-los
dessa maneira, em um processo que chamamos performativo (BENJAMIN, 1991;
BENJAMIN, 2012; FARO, 2014; OLIVEIRA, 2016a).

Faro (2014) oferece importantes contribuicbes ao propor que se pense 0
jornalismo cultural tanto como fruto de uma identidade ligada a cultura de massa (e,
portanto, reiterativa de seus signos, vinculados a légica do entretenimento) quanto um
terreno de reflexdo contra-hegemonica (quando amplifica questdes de natureza estético-
conceitual e politica, situacdo em que seria um local de producdo essencialmente
intelectual). Na cobertura das megaexposicOes de artes visuais, parece predominar a
primeira dimensdo, de modo conectado com a propria natureza desses eventos, no que
se articula ao problema colocado por Gadini (2009): a tendéncia da inddstria jornalistica
de reduzir os fendmenos apenas a espetacularizagdo ou ao entretenimento.
Frequentemente contrariando o interesse social, 0 que se vé sdo os veiculos atuando
como engrenagem do mercado e do contexto aos quais pertencem, evidenciando eventos
culturais de determinados perfis (com a variagdo de, no méximo, buscar angulos
préprios de abordagem, para fugir da avalanche de releases e materiais promocionais),
promovidos por instituicdes hegemdnicas, com patrocinio de grandes corporacdes

industriais e financeiras e suas estratégias de marketing.
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4.4.2 Viajante

Como explicamos anteriormente, intencdes e estados de espirito dos artistas
(nesta selecéo, todos ja falecidos) costumam se dar a ver apenas pelas proprias obras ou
em eventuais entrevistas ou escritos legados. Algumas matérias, de fato, utilizam esses
registros — frequentemente entre aspas, no procedimento estratégico ja estudado por
Tuchman (1999) —, embora geralmente ndo fique clara a fonte de pesquisa dessas
declaragbes. O protagonismo, no entanto, esta longe de ser das falas dos pintores,
escultores e ilustradores homenageados pelas mostras. Os agentes da producdo do

evento megaexposicao costumam tomar para si esse papel nas coberturas.

Por isso, por meio desta categoria escolhemos abordar tanto os sujeitos das
acOes que o jornalismo apresenta em torno das megaexposigdes, ou seja, as fontes
interessadas (curador, diretor de museu, produtor etc) que sdo chamadas a falar sobre os
fatos, quanto a experiéncia das pessoas concretas afetadas por elas, os visitantes das
blockbusters. Para facilitar a organizacdo, dividiremos essa parte da analise em dois
momentos, denominando condutores essas fontes interessadas, e passageiros 0s

visitantes das exposicdes.

Nos mapas, paralelos e meridianos servem para precisar as coordenadas
geogréficas de cada local da Terra, servindo assim de pontos condutores para oS
deslocamentos a serem realizados. Neste mapeamento particular que estamos
construindo acerca da cobertura dedicada por jornais brasileiros as megaexposicdes de
artes visuais, entendemos que quem fornece essas referéncias e, com isso, guia 0s
trajetos, s@o as fontes diretamente ligadas a producéo do evento. Detentoras, portanto,
de informagbes de primeira méo, elas sdo constantemente acionadas — e também
acionam o campo jornalistico, por meio do acesso que detém enquanto bem estruturado
socialmente (TRAQUINA, 2001) — para apresentar seu ponto de vista sobre os artistas,
as obras e a montagem em si. N&o raro, também sobre a prépria experiéncia dos

visitantes.

Quase ndo ha matéria, dentre as 20, que prescinda em especial dos curadores.
Eles fornecem os enquadramentos para se falar da exposicdo, afinal sdo a fonte
requerida para explicar os conceitos que regem a montagem, os dialogos propostos entre

os trabalhos, aspectos da expografia etc. Mas também aparecem como autoridades
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capazes de traduzir, sem deixar qualquer espaco para duvida, o pensamento e as

intencgdes dos artistas ao criarem suas obras, contribuindo para a criagéo de consensos:

Na Espanha, nas constru¢des mouras — de mugulmanos que ocuparam a
Espanha por vérios séculos —, a presenca de padrdes organicos ou florais é
grande. “O Escher achou bacana o efeito ¢ pensou 0 que fazer com isso. Foi
pesquisando, encaixando peixes, répteis, passaros e construiu uma linha de
trabalho que fez por muitos anos. Ele foi encaixando peixes e acabou fazendo
metamorfoses, do peixe para o passaro, do passaro para a abelha, sem
espagos vazios no papel. E durante um grande periodo da vida dele, em que
morou na ltalia, onde era fascinado pela paisagem, retomou essa ideia do
preenchimento, do espelhamento e do reflexo”, observa Tjabbes [0 curador
Pieter Tjabbes]. (A GAZETA, 2014, p.12)

Como vimos no capitulo 3, a curadoria das megaexposicOes costuma ser
assinada por especialistas nos temas, e ndo pelos profissionais residentes nas
instituicBes que as exibem. Até mesmo as informac6es transmitidas por meio de uma
voz indefinida, ndo creditada explicitamente a nenhum dos envolvidos e incorporada ao

texto do reporter, parecem ecoar as falas dos agentes da producéo.

Algumas matérias elevam os curadores a um status que por momentos parece
superar até mesmo o dos artistas, tamanho o destaque conferido a sua atuacdo. Um
exemplo disso é o texto do EM sobre De Chirico. Nele, a curadora italiana Maddalena
D’Alfonso é mencionada logo no lead, que explica que trés instituicbes museais
brasileiras se uniram para encomendar a ela a concepcdo de uma exposi¢do com obras
do artista — processo que durou um ano e meio, ou seja, parece ter sido bastante
trabalhoso —, e volta a ser citada nada menos que outras sete vezes ao longo da
reportagem. Além disso, € referida como portadora de “profunda intimidade com a
produgdo do artista”, realizadora de uma pesquisa teorica de folego, cujos resultados
“entusiasmaram os envolvidos” (sendo ela propria a unica envolvida explicitada)

(ESTADO DE MINAS, 2012b, p.6).

O curador holandés Pieter Tjabbes também catalisa reveréncia semelhante na
matéria do Correio sobre a exposicdo Escher, da qual € organizador. O texto abre
contando das dificuldades encontradas por ele para “provar a exceléncia” de seu
trabalho perante o Museu Escher, levando cinco anos para convencer a instituicdo a
realizar uma grande exposicdo do artista no Brasil (CORREIO BRAZILIENSE, 2010,
p.1). E langca m&o de um trabalho anterior do profissional, a bem-sucedida exposicao
Rembrandt, de 2002, para demonstrar suas habilidades. O mesmo periodico volta a
incensar uma curadora, a russa Evgenia Petrova, de Kandinsky, exibindo na matéria

uma fotografia sua — deferéncia da qual nem mesmo o artista goza.
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Outros textos colocam o0s curadores em posicdo mais proxima da de
espectador, como na apresentacdo que a Folha faz de Caravaggio. No texto, o repGrter
narra a abertura da caixa que contém uma das principais obras do mestre a ser exposta,
parecendo querer reforcar o brilhantismo da arte apresentada, que deixa extasiados até

mesmo os especialistas:

Uma roda se forma em volta da caixa lacrada. Técnicos desparafusam a
tampa e empregados do museu congelam diante da primeira visdo do séo
Jerénimo de Caravaggio. “E ele?”, pergunta um funcionario. “Sim, essa é
dele mesmo, uma verdadeira”, responde a restauradora.

[...] Mesmo os curadores da exposi¢do ficam longos minutos olhando cada
centimetro das telas com lupas e lanternas, algo entre uma reveréncia
estranha e um ar embasbacado com aqueles tracos. (FOLHA DE S.PAULO,
2012, p.1)

Como dissemos, o jornalismo permite aos curadores até mesmo que dissertem
sobre os publicos e suas experiéncias, deixando entrever uma espécie de visitante
presumido, cuja bagagem cultural todos julgam saber de antemdo. A ja mencionada
curadora de Kandinsky afirma que as pessoas desconhecem a amplitude do trabalho do
artista para além da abstracdo, o também citado curador de Escher diz que os publicos
costumam conhecer apenas 15 ou 20 trabalhos do holandés. A cobertura de Escher é,
em verdade, quase toda pontuada por falas que aludem a experiéncia dos visitantes,
talvez em razdo das instalacOes interativas elaboradas para introduzir os publicos nas
I6gicas que orientam a producdo artistica. No Globo, por exemplo, é dito que elas visam
“tornar a mostra mais acessivel. ‘Nao é uma exposi¢do para intelectuais e entendidos do
assunto. E uma exposicdo popular, da qual todo mundo tem que sair como uma
experiéncia’, refor¢a Tjabbes” (O GLOBO, 2011, p.35). N&o esta claro que experiéncia
é essa, como também ndo fica na reportagem do Correio sobre Renascimento, cujo
educativo promove “atividades para enriquecer a experiéncia dos visitantes”
(CORREIO BRAZILIENSE, 2013, p.15). Como pressupomos aqui que o0 processo de
producéo ndo desaparece no produto — pelo contrario, manifesta-se por meio dele e nele
deixa suas marcas (SILVA; MAIA, 2011) —, defendemos que o jornalismo enxerga nos
curadores as fontes mais legitimadas e autorizadas socialmente a discorrer sobre todos
0s aspectos da exposi¢do, incluindo, como vimos, as experiéncias dos publicos

visitantes.

Duas matérias sobre Escher oferecem um curioso contraponto a tendéncia
apresentada acima. Tanto Folha quanto EM deixam os agentes da producdo de fora de

seus textos; as instituicdes aparecem apenas como local de realizacdo do evento.



86

Entretanto, uma boa parte daquilo que é divulgado pela producdo pode estar misturado
ao texto do reporter, uma vez que, no jornalismo cultural, releases e catalogos

costumam ser importantes fontes para as informagdes publicadas.

Isso nos leva a reflexdo sobre a frequentemente criticada dependéncia dos
cadernos culturais em relagdo as assessorias de imprensa. Ao ndo se abrir para 0
inesperado — pelo contrario, ancorando-se predominantemente sobre os acontecimentos
planejados e divulgados antecipadamente —, o jornalismo cultural submete-se a
interferéncia dos mecanismos de divulgacdo. A atuacdo destes frequentemente reduz a
complexidade dos temas, estimula menos esforco de reportagem (0 que é necessério,
pelo menos em parte, em razdo da multiplicagcdo vertiginosa de produtos e eventos
culturais a partir da segunda metade do século XX) e culmina na homogeneizacdo das
coberturas. Como ja abordamos anteriormente, tanto no capitulo 2 quanto na analise
quantitativa, é uma caracteristica do pseudoacontecimento a presenca de fontes
interessadas no tema, frequentemente na posicao de definidores priméarios (BOORSTIN,
Kindle Edition; GOMIS, 1991; GOMIS, 2004; HALL ET. AL., 1999).

Em algumas matérias, uma espécie de intermediario também é acionado para
referendar a arte da megaexposi¢do. Sdo especialistas que cumprem a funcdo de
instancias de validacdo do discurso (BENHAMOU, 2007; GOLIN ET. AL., 2010),
como o fazem o filésofo e socidlogo Jacques Leenhardt e a critica de arte e professora
Ménica Zielinsky, na matéria de ZH sobre De Chirico, e o critico de arte Marcus Lontra
no texto do Globo sobre Escher, por exemplo. Os dois primeiros afiancam a arte
apresentada e a relacdo do artista com o gaucho Iberé Camargo, enquanto o Gltimo
engrossa 0 coro de que a exposicdo € um evento digno de nota. Os historiadores
Roberto Longhi e Genevieve Warwick, especialistas em Caravaggio, também sdo
chamados a contribuir, porém a partir de seus escritos acerca do artista, e ndo por meio

de entrevista ao veiculo de comunicac&o.

Em nossa opinido, trata-se do campo jornalistico lancando mé&o de seu poder
simbolico de fazer crer, mas sem deixar de ressoar o poder simbolico do campo
artistico, que, além de artistas e instituicbes museoldgicas, inclui instancias de
consagracao, consumidores, agentes especializados etc. Dessa forma, o préprio valor da
arte é determinado por esse conjunto de atores com interesse na arte (BOURDIEU,
1989).
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Todos os aspectos levantados até aqui tém sua razdo de ser, nem que seja
parcialmente. Para concluir, porém, adentramos o segundo momento de analise
proporcionado pela categoria viajante. A propria palavra que escolhemos para
denominéa-lo antecipa de certa forma os resultados encontrados na leitura dos textos. O
visitante da exposicdo blockbuster é tratado majoritariamente como mero passageiro na

viagem pela arte proporcionada por esses eventos.

Dos 20 textos estudados na etapa qualitativa, apenas um da voz aos visitantes
para falar de sua experiéncia na exposicdo — confirmando a relativamente baixa
incidéncia (28,29%) identificada na fase quantitativa. E o caderno especial produzido
pelo Correio para Renascimento, que ndo s6 reproduz aspas do publico como publica
fotos de visitantes junto com declaracbes que demonstram aprendizados que a
exposicdo lhes proporcionou (figura 6). Ndo sdo falas esvaziadas, focadas em
amenidades como a fila ou o tempo de espera. Apresentam reflexdes de espectadores

quanto a técnicas, materiais e importancia do movimento artistico.

- sociologo
*"%& o

dguas na arte, mas ver de perto
éincrivel, elogia a estudante
de arquitetura Sarah Cabral, 18
anos, entusiasta da pintura.
“Estou impressionada com a
delicadeza do trabalho execu-
tado por esses artistas. Os ma-
teriais que eles usavam sao ru-
dimentares, quando compara-
dos aos que temos hoje em dia.
Eles nio tinham tantas cores de
tinta e nem mesmo o facil aces-
50 que temos hoje, mas mesmo
assim produziram com perfei-

vagao se torna uma das prin-
cipais preocupagdes da equi-
pe. “As condigoes de transpor-
te sdo draconianas. As obras
foram trazidas em caixas cli-
matizadas e podiam passar
até 48 horas fora do ar condi-
cionado. Cada uma delas veio
acompanhada por um cuida-
dor do museu de origem, com
o objetivo de garantir que tu-
do chegaria em perfeito esta-
do ao destino final. Esses pro-
fissionais viajaram ao lado da
obra, e também

Gao impar”,
Obras delicadas

0s 9 mil quilometros que
separam o Brasil e a Italia
transformam o transporte de
obras de arte em um trabalho
homérico. Nesta, que é a mais
cara exposicdo de artes plésti-
cas a passar pelo Brasil em
2013 — com um orgamento
de RS 6,5 milhdes — a conser-

as 18 horas de estrada quando
aexposicio foi transferida de
Sao Paulo a Brasilia”, detalha
Amaldo Spindel.

Ao chegar ao destino, as
obras repousaram por 24 horas
ainda dentro da caixa para se
adaptarem a temperatura lo-
cal. Durante a exposicao, de-
vem ser mantidas em ambien-
tes controlados, com umidade
entre 55% e 60%, enquanto a

temperatura sofre o minimo
de variagdo possivel, de 19°Ca
21°C Algumas recebem trata-
mento especial. O triptico com
Ascensdo, Juizo Universal e Pen-
tecostes, de Fra'Angelico, é
mantido em uma caixa clima-
tizada, sob o risco de deterio-
racdo caso haja minima varia-
do de temperatura.

Em virtude da idade das
obras — a maioria tem mais
de 500 anos —, o CCBB mo-
dificou a estrutura da gale-
ria. Na entrada, os visitan-
tes passam por duas portas,
que formam um tipo de an-
tecamara que impede mu-
dancas na temperatura in-
terna. Para diminuir a in-
fluéncia das trocas de calor
do corpo humano, a quanti-
dade de visitantes em cada
andar € limitada a 60 pes-
soas. Com isso, a entrada é
autorizada de acordo com o
esvaziamento da galeria.

"Fiquei encantada com a variedade | "Saber como osartistas comegaram
de técnicase suportes com os quais | ausara perspectivana pintura e

05 renascentistas
umaaulaaparte”

Sarah Cabral
18anos, estudante de arquitetura

Foi | aprendercom

éuma
experiénda tnica"

Felipe Veloso
18 anos, estudante de arquitetura

Figura 6: imagens e falas de visitantes no caderno especial sobre Mestres do Renascimento. Fonte:
Correio Braziliense (15 dez. 2013).

Mas mesmo essa reportagem permite pensar sobre esse aspecto por outro
angulo. Por vezes, o ponto de vista do publico aparece de modo tdo difuso que impede a
localizagéo precisa da fonte daquela informacgdo. Quem afirma que, ao levar criangas a
participar de oficinas paralelas a exposicdo Renascimento, muitos pais acabam se
surpreendendo com o potencial revelado pelos filhos (CORREIO BRAZILIENSE,
2013, p.15)? Quem garante que o publico duvida do préprio olhar ao experienciar as
instalagOes interativas de Escher (CORREIO BRAZILIENSE, 2010, p.1)? A resposta a
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essa duvida parece estar evidenciada na matéria do Globo sobre Kandinsky: “Como
Kandinsky conseguiu tal proeza [abrir mdo da figuracdo]? Segundo Athayde [Rodolfo
de Athayde, diretor-geral da mostra], essa pergunta foi uma das mais frequentes feitas
pelo ptblico que viu as obras em Brasilia [...]” (O GLOBO, 2015, p.8). E, mais uma
vez, a boca dos agentes produtores do evento megaexposi¢do que pronuncia as palavras

creditadas aos publicos.

Concluimos, portanto, que o poder hermenéutico do acontecimento, sua
capacidade de afetar sujeitos concretos e a eles proporcionar experiéncias reveladoras e
modificadoras de seus quadros de vida (QUERE, 2005) ndo se encontram explicitados
na cobertura jornalistica das blockbusters — ainda que muitos desses individuos estejam
na exposicdo e se exponham ao seu poder de revelacdo por causa da mobilizacdo do
jornalismo. Pelo fato de silenciar os publicos das exposicdes nas reportagens, oS
cadernos culturais estudados talvez deixem de contribuir mais incisivamente para que
seus leitores se entendam como sujeitos de uma experiéncia potencialmente

enriquecedora.

Segundo as pistas deixadas pelo jornalismo, resta-lhes uma flanerie esvaziada,
em cenarios tomados pela multiddo, como aquela identificada por Benjamin (1991) nos
publicos das exposi¢oes universais do século XIX. Parece restar-lhes o confronto com a
arte desses eventos de modo muito semelhante ao consumo de uma mercadoria,
esteredtipo que constitui a propria exposicdo e que se reflete na cobertura. Nem uma
experiéncia essencialmente social (DABUL, 2008) é verificada nas paginas dos
veiculos. Os jornais ndo consideram os publicos como sujeitos ativos do jogo de
distincdo pelo qual o jornalismo confere credibilidade as iniciativas, a0 mesmo tempo
em que empresta o poder da assinatura de certos artistas e instituicdes para se legitimar
— ciclo completado pelos pablicos em busca de prestigio ao rechear seu préprio
repertério (GOLIN; CARDOSO, 2010).

4.4.3 Topografia

Esta categoria — tal qual a topografia que detalha as caracteristicas do terreno,
sua configuracdo, posicdo, seus acidentes geograficos — evidencia 0s aspectos que
materializam as reportagens. Extensdo, editoria em que sdo publicadas, caracteristicas

das imagens etc sdo os fatores analisados neste momento. Comecamos pela localizagédo
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de sua publicacdo: 12 figuram nas capas dos cadernos didrios de cultura e
entretenimento (por vezes, acompanhadas de espago em pégina interna), uma na capa do
suplemento semanal de roteiro, uma se configura como caderno especial inteiramente
dedicado a exposicao e seis sdo paginas internas (em geral, na posi¢éo par) de cadernos
diarios ou semanais. De modo geral, a cobertura das megaexposi¢des se posiciona no
ambito dos suplementos especializados, espago tradicional do jornalismo cultural. Ha
que se observar que esses produtos ndo tratam exclusivamente de manifestaces da
cultura, mas também do entretenimento, huma concretizacdo da ja abordada dicotomia
entre producdo intelectual e industria de massa existente no seio dessa especialidade do
jornalismo (FARO, 2014).

Quanto a sua extensdo, as reportagens variam entre pouco mais de meia pagina
(em jornal standard) até 12 péginas, totalizando de 2.133 caracteres a mais de 23 mil** -
com média em torno de 6 mil caracteres por matéria. Ao todo, as 20 reportagens se
espalham por 41 paginas (nem todas ocupadas integralmente). A conjuncéo dos fatores
apresentados até aqui mais uma vez permite perceber a elevada importancia atribuida a

esse tipo de cobertura pelos jornais de referéncia brasileiros.

A publicidade ndo sera objeto deste estudo, mas pode-se pincelar que 0s
anuncios presentes em 10 das 41 sdo, em geral, de eventos e produtos culturais. As
excecBes sdo duas pecas publicadas pela Folha, de industrias ligadas a moda e a

decoracao.

Temos como estrutura basica dessas publicac@es o titulo, por 6bvio, textos que
dificilmente superam um de abertura e uma retranca secundaria — a ndo Ser nos casos
em que a reportagem se estende por mais de uma pagina —, uma ou mais reproducdes de
obras que integram a exposic¢do e quadro com informagfes de servico a visitacao (as
vezes, também das atividades do programa educativo do museu). A ilustracdo das
paginas se da principalmente por meio de fotografias. Os infograficos sdo recursos
relativamente pouco frequentes: aparecem sob a forma de mapas (como na pagina 80),
seja localizando as manifestacbes que compfem o movimento artistico, seja

apresentando o espaco expositivo e a localiza¢do de cada trabalho. Ha ainda, no caso de

3 A extenséo das matérias foi medida segundo os mesmos critérios usados para identificar a selecéo que
deveria compor a analise qualitativa: somando-se titulos, linhas de apoio, textos e quadros, sem
considerar 0s espacos.
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Kandinsky, um grafico composto por palavras que relacionam cores e sons musicais em

sua obra (figura 7).

melho

Figura 7: infografico que relaciona cores e instrumentos musicais segundo Kandinsky. Fonte: Folha de
S.Paulo (8 jul. 2015).

Dentre as 20 matérias, apenas trés pretendem direcionar o leitor para o
ambiente online, oferecendo contelidos extras como galerias de imagens da exposicao e
das obras. Como se V&, é feito pouco investimento na migracdo dos publicos entre as

plataformas impressa e digital na cobertura dos casos analisados.

Uma vez que ja mencionamos as imagens apresentadas nas reportagens,
passamos agora a detalha-las. A maior parte das fotografias publicadas nas matérias séo
reproducGes de obras famosas dos artistas — até 19 trabalhos sdo reproduzidos sem
nenhuma conex@ com o ambiente expositivo. S&o geralmente arquivos de divulgacao,
creditados ora a instituicdo proprietaria do acervo, ora a produtora, ora a instituicdo que
sedia o evento na localidade. Vemos, assim, as instancias de produgdo do evento

mantendo em suas maos o controle do que é retratado pela cobertura jornalistica.

Nesse sentido, a cobertura de Caravaggio apresenta uma peculiaridade: uma
vez que, como se viu, a questdo da correta comprovacdo de autoria dos trabalhos

atribuidos ao artista € uma das ideias principais contidas nos textos — verificamos essa
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tematica bastante destacada também no catdlogo produzido para a exposicdo —, as
fotografias séo largamente utilizadas para reforcar esse tema. EM (figura 8) e Folha
contrapbem em suas capas duas imagens de S&o Francisco em Meditacdo, obra que
figura duplamente no evento, uma considerada verdadeiramente pintada por
Caravaggio, outra sem autoria confirmada®. EM, em pagina interna, e Correio lancam
méo da Medusa Murtola, exibida publicamente pela primeira vez desde a recente
comprovacao de autoria. Verificamos aqui as imagens contribuindo para reforgar ideias

especificas que a cobertura elabora sobre essa blockbuster.

=
Génio da
DRAMATICIDADE

Figura 8: a polémica quanto as confirmacdes de autoria leva 0 EM a reproduzir na sua capa duas telas

com a mesma tematica. Fonte: Estado de Minas (19 mai. 2012).

Menos frequentes séo as fotos produzidas pelo préprio jornal. Estas, quando
aparecem, mostram 0 espaco expositivo, com ou sem visitantes. Ou ainda, como Frida
no Correio, com profissionais finalizando a montagem, o que passa uma ideia de
novidade, do jornalismo antecipando aos leitores aquilo que ainda nem esta pronto para
ser visitado. Frida tem duas imagens semelhantes e peculiares publicadas pela Folha:
tanto na capa do suplemento quanto na primeira pagina interna, o que se vé € uma obra,

gue parece estar localizada na parede da galeria em que sera exibida, porém com

% Folha credita, erroneamente, as duas telas a Caravaggio.
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pouquissima ampliacdo do contexto. Na foto interna, um elemento a mais: partes do que
parece ser uma escada do Instituto Tomie Ohtake (figura 9), ilustrando 0 momento de
publicacdo da matéria, os ultimos dias antes da abertura a visitacdo, e reforgando a
impressdo de novidade e exclusividade de que falamos ha pouco. No Globo, a foto
principal na matéria sobre a mesma exposicao também é a obra na parede, sem nada

mais sobre seu entorno.

: uﬂmv@%ﬂs

Instituto Tomie Ohtake recebe a partir de domingo (27)
mostra sobre Frida Kahlo e outras surrealistas; veja destaques

> Martana Agunzi e Martana Marinho » NustragOes Patricia Brandstatter

ommmm(lw-lm)mm- (Cerca de cem obras complem 2 exposicao,

fned0  sendo 20 tedas e 13 desenhos em papel de

antorta de Frida. Os OULTDS Mens expostos
‘conectam, melo

sofridos, 3 conturtiada relag2o oom o pintor Die-
g0 Rwera (1886-1957). "A figura de Fisda & mal-
Ineres est3o em um CONtexto de recriar o
", mundo de Frida. H, par exempla, retratos
reaitzados por Nickalas Muray, que fol sea
- amante”, eXpiica 3 CUrAN0EE.

1721 o Contrario desta Nigura pop da artista.

Na mostra, Frida aparece como nfiuencia
Para 15 artistas surTealistas Nascidas ou radk- e e
cadas no México, como Remedios Varo, Alice um:::mwﬁa::-l
Rahon, Jacqueline Lamba & Maria brquiesda.  CCAZ QN o, lag.p agesaco. | 61 &

Figura 9: imagem produzida pelo jornal mostra uma das obras ja no contexto em que serd exposta, e com

uma escada que denota preparativos de montagem. Fonte: Folha de S.Paulo (25 set. 2015).

Como vimos na secao anterior, o caderno especial produzido pelo Correio por
ocasido da exibicdo Renascimento em Brasilia € o Unico que da voz a integrantes dos
publicos da exposicado. Isso se reflete também nas imagens utilizadas, ja que é somente
nessa publicacdo que encontramos visitantes retratados. Ha desde a imagem de capa do
suplemento, em que uma escultura aparece em primeiro plano, e ao fundo se vé uma
visitante apreciando outra obra, formato que se repete de modo similar em péaginas
internas, até a foto ilustrativa de dois representantes do publico que falam de sua
experiéncia no texto e em elementos de destaque (reproducdo na pagina 87). Ou, nas

duas paginas finais, imagens de visitantes interagindo com um grupo de teatro
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integrante do projeto educativo ou participando de atividades préaticas de desenho numa

das oficinas.

Finalizando a andlise das fotos, percebemos uma exploracdo contida dos rostos
dos artistas. De Chirico tem sua face exibida®, em ZH, a partir de retrato produzido nos
anos 1940. O rosto de Caravaggio pode ser conhecido ao se contemplar o trabalho
Medula Murtola, pois, acredita-se, o0 artista usou a prépria expressdo de pavor para dar
vida a personagem decapitada. Além disso, EM busca em um relato do fim do século
XV1 a descricdo da aparéncia do mestre barroco: “jovem adulto de 20 ou 25 anos, com
pouca barba negra, gordinho, sobrancelhas grossas e olhos negros. Vestia-se ndo muito
bem, de modo que usava um par de calgcas pretas um tanto rasgadas e os cabelos
compridos penteados para frente” (ESTADO DE MINAS, 2012c, p.6). Em Frida,
fotografias da artista parecem néo fazer falta, uma vez que os autorretratos produzidos
por ela ddo a ver seu rosto em toda parte. Escher também reproduz seu rosto refletido
em obras, como se vé na imagem principal da capa do EM, ainda que ndo seja possivel
visualizar seus tragos mais detalhadamente. Mas, de maneira geral, a relativamente
pouca exibicdo das figuras dos artistas parece contrariar a ldgica que verificamos
anteriormente de acionamento tdo intenso e frequente de aspectos de suas biografias
para impulsionar as megaexposicdes. Momentos de suas vidas parecem ajudar nesse
sentido, suas imagens ndo tanto®’. Podemos entender essa caracteristica como, mais
uma vez, um entrelacamento entre vida e obra, em que as passagens da trajetoria do
artista sdo traduzidas, imageticamente, nos proprios trabalhos, e ndo em suas figuras

COMO pessoas.

Além das imagens, analisamos também o titulo principal de cada uma das
reportagens publicadas. O primeiro aspecto que chama a atencdo é o fato de que,
tratados conjuntamente, os titulos contribuem de modo intenso para a elaboragéo
daquelas ideias-chave que apresentamos na abertura da categoria bussola. Estdo
encerrados neles os conceitos que norteiam o conjunto de matérias. Assim, vemos um
mundo impossivel construido por Escher, um De Chirico intrigante, um Caravaggio

genial, o Renascimento como movimento de extrema importancia e um Kandinsky

% Conforme abordamos no item anterior, além desta, apenas outra fotografia de personalidade é exibida
nesta selecdo de matérias. Trata-se da curadora de Kandinsky, Evgenia Petrova, na reportagem do
Correio.
% Importante perceber que ndo ha imagens disponiveis de parte desses artistas, dada a época em que
viveram.
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exuberante; quanto a Frida, a ideia de mulher sofrida e defensora de ideais feministas

nao se da a ver tdo claramente nos titulos.

A grande maioria dos titulos pode ser classificada como metafdrica, sugestiva,
ou seja, compde-se de frases ou expressdes que oferecem pouco ou nenhum
especificador do evento, priorizando uma qualificacdo da arte em si. S&o exemplos
“Além da imaginagdo” (ESTADO DE MINAS, 2013, p.1), “O enigma De Chirico”
(ZERO HORA, 2011, p.1), “Expedi¢do a historia da arte” (CORREIO BRAZILIENSE,
2013, p.1), “O codigo Kandinsky” (O GLOBO, 2015, p.8) e “Conexdes surreais”
(FOLHA DE S.PAULO, 2015b, p.1). No caso da cobertura da Folha a Caravaggio, o
mesmo erro ocorrido na identificacdo das fotos da obra S&o Francisco em Meditacdo —
em que apenas uma das duas poderia ser creditada ao artista, diferentemente do que faz
0 periodico — esta também presente no titulo, “Caravaggio em série” (FOLHA DE
S.PAULO, 2012, p.1). Este da a ideia de que se trata de uma sequéncia de trabalhos do
italiano com a mesma tematica, quando em realidade tem-se o original e uma copia de

autoria ndo definida, segundo informacdes constantes no catalogo da exposicéo.

Apenas trés das 20 reportagens exibem titulos que funcionam como
localizadores precisos do acontecimento: “Rio recebe gravuras fantasticas de Escher”
(FOLHA DE S.PAULO, 2011a, p.E12), “Exposi¢do revela o talento do mestre das
ilusdes de optica” (A GAZETA, 2014, p.12) e “Blockbuster do Renascimento chega a
SP” (FOLHA DE S.PAULO, 2013, p.1). Note-se que, nesse ultimo caso, o jornal ndo
deixa davidas sobre o perfil blockbuster da exposicdo em questdo. Os principais
localizadores que os veiculos acionam nos titulos, como se pode perceber, sdo 0 nome
do artista ou movimento artistico abordado pelo evento e a prépria cidade. No caso da
Gazeta mencionado acima, isso néo fica claro no titulo, mas a cartola e a linha de apoio
complementam a informacdo com a instituicdo que sedia a exposic¢ao; além disso, por se
tratar de um jornal regional, podemos entender que esse dado fique implicito, dentro de

uma tradicdo de veiculos desse perfil de abordar prioritariamente os temas locais.

Quanto a cartola, ou seja, palavra que, posicionada acima da reportagem,
define a sua tematica, ela esta presente na minoria dos textos, pois aqueles publicados
somente em capas ndo costumam apresentar esse atributo, e os que tém sequéncia em
pagina interna o identificam apenas como “capa” ou “reportagem de capa”. A parte
esses casos, encontramos na cobertura op¢des tdo variadas quanto o nome da instituicdo

que sedia a exposi¢do, como ja mencionado, a palavra “exposigdes” (O GLOBO, 2011,
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p.35) ¢ o genérico “artes plasticas” (ESTADO DE MINAS, 2012b, p.6). Novamente o
caderno especial dedicado pelo Correio a exibicdo Renascimento configura-se como
ponto fora da curva. Nele, a cartola € 0 nome completo do evento, aplicado sobre uma
barra que reproduz parte de um dos trabalhos expostos, recurso frequente em

suplementos especiais e que cria uma moldura para o tema tratado.

Por fim, gostariamos de encerrar essa categoria de analise dedicando atengéo as
assinaturas que acompanham os textos das reportagens. A totalidade das 20 matérias é
assinada pelo reporter — no caso da Folha para Frida, além de duas repdrteres, a
ilustradora também assina a reportagem. Esse pode ser mais um indicio da importancia
desses eventos para o0 jornalismo, uma vez que a assinatura costuma estar presente nos
textos de maior peso na edi¢do. Pode também denunciar a subjetividade contida em
matérias que, muitas vezes, mesclam descri¢des objetivas com algum grau de critica ou
resenha. No corpus, as assinaturas geralmente ndo contém nenhuma especificagéo, o
que indica tratar-se de repoérter localizado na matriz da redacdo. A ndo ser duas
situacbes em que a Folha informa que o repdrter foi enviado a outra cidade para cobrir 0
evento, e em textos de outros dois jornais nos quais as repdrteres assinam como

“especial”38.

Assim, ao evidenciar as caracteristicas das coberturas jornalisticas selecionadas
— tanto em seus aspectos fisicos quanto em relacdo aos contetdos abordados e a forma
como essa abordagem ocorre —, buscamos desnudar prioritariamente o funcionamento
do jornalismo cultural no que diz respeito as megaexposicdes de artes visuais.
Entendemos que, de modo secundario e apenas tangencial, esses fatores auxiliam na
compreensdo também do funcionamento das demais institui¢des envolvidas. Passamos,
de forma, ao cotejamento dos dados levantados com a perspectiva tedrica escolhida, o
que se dara na secdo de consideraces finais, a partir da pagina a seguir.

% Pela pratica nas empresas jornalisticas, isso pode significar, por exemplo, auséncia de vinculo
trabalhista entre o profissional e a empresa (no caso dos freelancers), situagdo que ndo pOde ser
confirmada.



96

5 CONSIDERACOES FINAIS — CHEGANDO AO DESTINO

Como vimos neste trabalho, as megaexposi¢des entraram de vez para a rotina
das artes visuais no globalizado mundo da atualidade. Implicam hoje diversos museus e
fundacdes na sua elaboracao e muitas outras instituicGes em seus percursos ao redor do
globo. E tém sua existéncia publica potencializada pelo jornalismo cultural. Foi por isso
que buscamos, na presente pesquisa, desenhar um mapa cognitivo da cobertura desse
tipo de evento, lancando mao dos estudos do acontecimento para evidenciar os indicios
acionados por jornais de grande circulacdo ao abordar as exposi¢oes blockbuster perante

0s publicos leitores.

Para compreender o que se denomina megaexposicdo, foi preciso primeiro
entender suas caracteristicas. Encontramos que se trata de exibicdes de grande porte,
centradas em artistas e/ou movimentos artisticos consagrados, criadas por prestigiados
especialistas vinculados a instituicdes celebradas e que se destinam a rodar o globo
mobilizando publicos numerosos, 0 que leva a uma experiéncia frequentemente mais
social do que reverencial da arte exposta. Constituem-se em uma estratégia de extracdo
de valor de acervos de arte, por parte das instituicGes produtoras; de atracdo de vultosos
patrocinios (que frequentemente ajudam a financiar outros projetos), por parte de
museus e centros culturais que servem de sede; e, ainda, de ferramenta de marketing
para empresas patrocinadoras dos eventos e/ou mantenedoras dessas mesmas
instituicbes museoldgicas. Para atingir a todos esses objetivos, as megaexposicdes sao
objeto de elevado investimento em comunicacdo. No Brasil, sua ocorréncia associa-se
ainda as leis de incentivo a cultura e aos centros culturais articulados ao sistema
financeiro, particularidades que transferem em boa medida a gestdo da cultura para a

esfera empresarial.

Toda exposigédo inclui fatores técnicos e simbolicos. Nos debrugamos aqui
sobre esses Gltimos, buscando desnudar, pelo menos parcialmente, o complexo sistema
de relagOes que circunda as blockbusters. Em particular por meio do jornalismo, que se
integra a essa rede, ressoa as distintas formas de poder envolvidas e media o ciclo de
existéncia desses eventos ao elaborar um mapa de consensos em torno deles. Para
identificar e detalhar essa atuacdo, escolhemos como metodologia a Analise de
Conteudo, especialmente por permitir a construgdo de relacdes entre o texto e o
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contexto e a reconstrucdo das cosmovisdes, sendo adequada para lidar com o elevado

volume de informacdo oriunda da cobertura jornalistica.

Optamos, nesta pesquisa, por perseguir um instantaneo concentrado na
presente década, e por isso o recorte temporal adotado ficou circunscrito ao periodo de
2010 a 2016. Identificamos 16 megaexposi¢des de artes visuais em circulagdo no Brasil
neste periodo, que envolveram 31 instituicdes em 11 cidades. Todas passaram por Sao
Paulo, no que se constitui em uma importante marca geografica desses eventos: a
ocorréncia nas principais capitais do pais, do Sudeste em particular. Quanto aos acervos,

foram 12 casos oriundos da Europa, dois da Russia e dois das Ameéricas.

Dessas, escolhemos seis para compor o corpus de estudo: O Mundo Mégico de
Escher, De Chirico: O Sentimento da Arquitetura, Caravaggio e seus Seguidores:
Confirmagbes e Problemas, Mestres do Renascimento: Obras-primas Italianas,
Kandinsky: Tudo Comeca num Ponto e Frida Kahlo: Conexdes entre Mulheres
Surrealistas no México. Cada uma delas iniciou sua itinerancia no Brasil em um dos
anos do recorte temporal. Elegemos também um jornal de referéncia em cada ponto de
parada dessas exposi¢Oes: Estado de Minas (Belo Horizonte), Correio Braziliense
(Brasilia), Zero Hora (Porto Alegre), O Globo (Rio de Janeiro), Folha de S.Paulo (Séo
Paulo) e A Gazeta (Vitdria). Optamos por trabalhar com esses titulos, tanto em suas

plataformas impressas quanto em publicacdes de seus sites.

A pesquisa se deu em duas etapas. A primeira delas, quantitativa, incluiu 152
reportagens, que se constitui no total dos textos, excetuando-se as notas, localizados em
pesquisa junto aos jornais e as instituicbes museais. O segundo momento, que
aprofundou os resultados obtidos na fase anterior, constituiu-se de uma analise
qualitativa de 20 matérias, para a qual foram selecionadas as maiores reportagens sobre
cada exposicdo em cada um de seus pontos de parada. Entendemos que elas se
mostraram representativas do todo, respondendo pelas tendéncias identificadas no
conjunto. Em nossa visdo, esta pesquisa adquire sentido a partir, principalmente, do
entrelacamento das trés categorias elaboradas para o exame qualitativo e do cotejamento

destas com as reflexdes realizadas na etapa quantitativa.

Partimos de alguns pressupostos: as teorias construcionistas do jornalismo, que
o entendem como resultado de intera¢fes sociais; 0s acontecimentos como matéria-

prima basica desse processo; e 0 jornalismo cultural, em particular, como espacgo
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especializado de construcdo de sentidos sobre arte e de mediacdo entre esta e 0s
publicos. A leitura metddica dessas reportagens se deu a luz dos estudos do
acontecimento — um conceito marcado por sua polissemia —, que, da tradicdo da
hermenéutica, aportam a compreensdo de que 0 acontecimento é dotado de um certo
poder de revelacdo, ao descortinar campos problematicos, e pertencente a ordem da
experiéncia, pois afeta sujeitos e eles séo ativos nessa relacdo. O ponto de vista
discursivo do acontecimento nos foi também especialmente importante, na medida em
que buscamos evidenciar 0 modo como o jornalismo construiu publicamente esses
acontecimentos. Ainda o conceito de pseudoacontecimento nos pareceu aqui essencial,
na medida em que € essa a tipologia predominante no jornalismo cultural como um
todo, e na cobertura das megaexposicoes em particular. N&o espontaneas, as
blockbusters tém por tras de si uma poderosa estrutura de producdo e divulgacao,
voltada a atingir um dos principais objetivos, que é a reproducdo pelos meios de
comunicacdo. Essa estrutura estd sempre pronta a apontar fontes interessadas para

abordar o tema junto aos veiculos.

Nossa analise apontou, conjuntamente, uma elevada espetacularizacdo das
megaexposicoes, ou seja, 0 destaque dos seus aspectos mais chamativos, espetaculares —
performaticos até —, transformando-as em mercadoria a servigo da aliena¢do a0 mesmo
tempo em que cria uma aura de consagracao em torno deles. Como se fosse necessario
reafirmar constantemente a “saliéncia” desses acontecimentos perante os publicos. Isso
se d& muito marcadamente pela celebragdo de aspectos biograficos do(s) artista(s), no
que revela uma crenca do valor do autor da arte; nos atributos passiveis de serem
tratados sob a forma de nimeros (como quantidade de trabalhos expostos, seu valor
monetério, o custo do seguro etc); e na capacidade de atracdo de publico, que

frequentemente também se traduz em nameros.

Esses numeros parecem cumprir a fungéo de aportar objetividade e servir como
uma espécie de indicador absoluto de relevancia. Sendo a objetividade um dos modos
de construcdo simbdlica do jornalismo perante a sociedade, entendemos que langcar méo
dos nameros envolvidos na exposicdo é uma forma de os veiculos realizarem uma
espécie de traducdo cultural do acontecimento. Ou seja, as matérias entregam ao publico
uma representacdo do evento pretensamente fiel, uma vez que é traduzida em

indicadores objetivos, menos passiveis de questionamento. Isso tudo ocorre pela voz
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dos agentes produtores do evento, e ndo dos publicos visitantes das exposicdes, estes

tratados geralmente de forma coletiva e despersonalizada.

Na analise quantitativa, identificamos os principais ganchos das matérias,
como a capacidade de atrair publico, a prépria cidade, informagGes de servigo e visita
guiada por personalidade. Detemo-nos ao mais frequente deles, a apresentacdo da
exposicdo. Nesse sentido, entendemos que uma exposicdo € um acontecimento que
ajuda a fixar determinados sentidos sobre a arte. Ela € um fragmento da totalidade da
producdo artistica e, por isso mesmo, passivel de ser compreendido. Como vimos no
capitulo de construcdo teorica, esse € um importante atributo do acontecimento, e € por
meio dele que o jornalismo adquire a capacidade de transmitir esses sentidos aos
leitores. Dificilmente o jornalismo abordaria a arte do Renascimento, por exemplo, sem
0 gancho de uma exposicdo. Outra evidéncia disso € o fato de que informacGes sobre

técnica e tematica da arte exposta apareceram em 70% dos 152 textos analisados.

Também encontramos indicios de uma temporalidade que se repete com
frequéncia nas coberturas, uma construcdo paulatina do acontecimento, que contribui
para que 0 tema possa se manter na pauta dos veiculos mais longamente (e que, ao
mesmo tempo, insere 0 acontecimento em determinadas configuracGes, determinados
esquemas narrativos, colaborando assim para uma padronizacdo das exposicdes). O
itinerario percorrido pode ser resumido como: apresentacdo, criacdo de expectativas
positivas, constatacdo do sucesso de publico, balanco de visitagdo, balanco do ano na
cidade. O jornalismo cultural media, assim, o ciclo de existéncia do produto,
demonstrando sua prépria l6gica, marcada pela antecipacdo, na medida em que mais de

metade das reportagens sdo publicadas até o dia de abertura da exposicéo.

Além disso, visualizamos indicios da importancia atribuida as megaexposicGes
pelo jornalismo, pois cada ponto de parada das seis exposi¢Oes selecionadas recebeu,
em média, 7,6 matérias, e 29 delas ocuparam capas de cadernos de cultura, espacos de

reconhecimento por si so.

Da analise qualitativa, comegando pela categoria bussola, emergiram algumas
ideias-chave sobre a arte e cada artista que se repetiram em toda a cobertura,
independentemente do veiculo — esses consensos funcionam como filtros através dos
quais as exposicdes serdo visualizadas. Disso, concluimos haver, nos casos estudados,

demonstrag¢fes do funcionamento da instituicdo jornalistica como um todo — que opera
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em determinados contextos e com o seu entorno compartilha mapas de significados —,
atuando de forma a destacar os mesmos aspectos, sem divida com a participacdo da
producdo do evento, que distribui informacGes padronizadas em todas as pragas, e de

um processo de alimentacdo mutua entre os diferentes veiculos.

O circulo de relagdes dos artistas também p6de ser observado nas 20
reportagens, enquanto redes cuja dindmica é a de intercambio de capital simbolico.
Também esse tipo de prestigio pareceu ancorar as abordagens da origem dos acervos
(sempre estrangeiros) e a insercdo da sede do jornal em uma espeécie de circuito nacional
de grandes exposi¢des, que funcionaria como um indicador da importancia da cidade e
da instituicéo cultural.

Todos esses fatores estiveram permeados por um discurso que aqui chamamos
de superlativo, celebratério. Tanto as instituices envolvidas quanto o0s jornais
pareceram, por meio dele, tentar retomar a aura da obra de arte — perdida ndo em funcao
de uma reprodutibilidade inerente a técnica utilizada (como na fotografia, por exemplo),
mas sim uma reprodutibilidade digital, que nos permite ver e investigar em mindcias
praticamente qualquer trabalho de arte por meio da internet, mas que contribui para
dificultar nossa vivéncia com as cria¢fes originais. Porém, assim como nas exposi¢oes
universais, as condi¢cbes que engendram as megaexposi¢cdes, 0 modo como elas sdo
comunicadas e os aspectos escolhidos para celebra-las terminam por agudizar a perda

dessa aura — que € ilusoria —, ao aproximar mais ainda os conceitos de arte e mercadoria.

Podemos também relacionar esse aspecto com outro atributo do acontecimento,
dentro da perspectiva discursiva, que € o fato de que se faz necessario que ele seja
nomeado para que ganhe existéncia. O jornalismo, um mobilizador de publicos para
esses eventos, se utiliza de um discurso superlativo para abordar as megaexposigoes e as
afirmar como inéditas, Unicas, dignas de atencdo. Verificamos até mesmo o caso em que
a palavra blockbuster é usada em um titulo, para ndo deixar ddvidas quanto a sua
natureza especial. Podemos depreender do ponto de vista discursivo que o
acontecimento expositivo passa a existir como megaexposi¢do dentro de um discurso

que o afirma como tal.

Nesse esforco por mostrar que as exposicdes merecem o prefixo mega,
suprime-se da cobertura qualquer tipo de discussdo a respeito das obras que as

compdem: em nossa analise qualitativa, ndo foram verificadas abordagens a respeito de
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obras importantes que tenham ficado de fora da selecdo, tampouco de obras secundarias
que tenham sido incluidas. Apenas uma reportagem menciona um trabalho que foi

excluido da montagem em funcéo de ter tido seu embarque vetado.

Ainda na analise qualitativa, a categoria viajante mostrou a primazia
especialmente dos curadores, fontes legitimadas a falar sobre as exposi¢des. Sdo, sem
duvida, essenciais para qualquer cobertura que pretenda abordar a arte exposta, o recorte
realizado, as relacGes estabelecidas entre os trabalhos etc. Tém poder simboélico dentro
de seu campo de atuacdo e, por isso, estdo autorizados socialmente a fornecer as
referéncias e os enquadramentos para as matérias. E, ao falar das experiéncias dos
publicos, em verdade os curadores podem as estar propondo — o jornalismo € que as
considera como dado concreto e ndo as coteja com representantes desses publicos. Fora
os curadores, as reportagens buscam também falas legadas pelos proprios artistas,

quando disponiveis.

Os publicos foram o principal elemento silenciado pela cobertura. Praticamente
ndo tiveram voz para falar de como foram afetados pela visitacdo, pelas revelagdes que
tiveram. Nem mesmo o aspecto mais social de sua experiéncia foi muito explorado.
Receberam, na maior parte dos textos, um tratamento de coletivo, de multiddo, de mero
namero. No que consideramos ser uma lacuna deixada pelos veiculos em sua tarefa de
mediacdo do evento. No entanto, ndo se pode esquecer que o jornal é, gracas a sua
credibilidade, um dos responsaveis por levar as pessoas até a exposicdo. Esse &,
inclusive, um fator que leva as exposicdes a se pautarem pelos veiculos de

comunicacdo, objetivando a visibilidade que eles proporcionam.

Por ultimo, topografia reforgou as nogbes da valorizagdo das exposicoes pelo
jornalismo, na medida em que identificamos 13 capas, um caderno especial dedicado
inteiramente a uma delas e seis paginas internas de cadernos. A extensdo das
reportagens, todas elas assinadas pelos reporteres, variou de pouco mais de meia pagina
a 12 péaginas. As imagens denunciaram uma dependéncia dos veiculos em relagéo as
estruturas de divulgacgéo, que forneceram boa parte das fotos utilizadas, reproduzindo as
obras apartadas de qualquer contexto. Poucas foram as imagens produzidas pelos
proprios jornais. Quanto aos titulos, estes reforcaram as ideias-chave construidas sobre
cada um dos eventos e se caracterizaram por ser mais metaféricos e/ou sugestivos, sem

buscar tanto o efeito de real e a objetividade tipicos do jornalismo, lancando méo de
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poucos elementos especificadores (nome da exposicdo ou local de realizacdo, por

exemplo). Apareceram em profusdo adjetivos e qualificativos da arte e da exposicao.

Em nossa opinido, as megaexposi¢des, na medida em que resultam de uma
articulacdo tdo complexa que inclui diversos agentes do sistema de arte,
empreendimentos capitalistas, publicos néo iniciados e outros atores, sem duvida podem
ser um interessante objeto para descortinar campos e relacfes problematicos. N&do sé as
técnicas e tematicas dos trabalhos expostos, essenciais e fartamente abordados, nao s
as biografias dos artistas, ndo s6 nimeros espetaculares. Mas também o contexto de
criacdo dessa arte candnica, a quem ela serve (ou serviu), sua fruicdo pelos publicos da
atualidade e até mesmo relagdes com outras modalidades de arte, de outros tempos e
portes, e com outras disciplinas, além da poténcia do capital privado a bancar todo esse
sistema simbolico. Todo esse entorno, essa intriga, poderia ser explorado em prol da

recepcdo da arte pelos sujeitos.

No entanto, pouco disso foi pouco evidenciado pelo jornalismo — ele proprio
um ator que tem como um de seus objetivos o interesse publico, a orientacdo da vida em
sociedades urbanas cada vez mais complexas; e, a0 mesmo tempo, € fruto de uma era
industrial, na qual as logicas comerciais passaram a perpassar todos 0s campos.
Entendemos, dessa forma, que o jornalismo cultural exerce um papel de legitimador do
status quo. E isso foi possivel perceber mesmo sem uma comparacdo entre a cobertura
das megaexposi¢oes e a de outras manifestacOes das artes visuais, o que nao foi objetivo
neste estudo, pois as matérias publicadas sobre os casos analisados deixaram de
problematizar as blockbusters e seu contexto. Dessa forma, parece que cada vez mais a
sucessdo de exposigdes desse perfil, e sua cobertura, terminam por enfraquecer a nogéo

de evento impar, gerando a sensacdo de novidade eternamente em repeticao.

Por nossos achados, podemos concluir que a media¢do inerente a prética
jornalistica encontra-se, nesse contexto, pre-mediada pelos proprios envolvidos na
producdo das megaexposi¢des. Ao buscar gerir os sentidos a ser associados aos eventos
— e, em funcdo da transferéncia de capital simbolico (sponsoring), as marcas vinculadas
a eles —, esses museus-empresa e seus patrocinadores antecipam-se a funcdo de
mediacdo entre arte e publicos, tradicionalmente exercida pelo jornalismo. Definem eles
préprios os enquadramentos e interpretacdes a serem apresentados e legam aos veiculos
jornalisticos um papel bastante proximo daquele exercido pela comunicacdo

empresarial, o de mero divulgador do evento.
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Dessa forma, ao ndo questionar nenhum atributo das blockbusters, o jornalismo
reforca os consensos estabelecidos pelos grupos hegemonicos, deixando de fora do
mapa que constrdi os pontos de fuga, os dissensos, as divergéncias. Qualquer resquicio
de uma realidade problematica fica escondido por uma atuacdo que define ndo s6 os
acontecimentos significativos sobre os quais pensar, mas também as interpretacoes a se
ter sobre eles. A construcdo do acontecimento pelo jornalismo e a investigagdo acerca
de sua natureza ficam minimizadas, mais parecidas com uma simples reproducdo dos
conteddos que Ihe chegam. Ao aceitar para si essa funcéo, o jornalismo cultural, do qual
se espera que processe sentidos recebidos de determinados segmentos sociais e 0s
recoloque em circulacgdo, realizando uma traducdo de saberes herméticos, evidencia uma
dificuldade que pode ser atribuida, entre outros fatores, a extenuantes esquemas
produtivos que ja ndo permitem a formacao de verdadeiros especialistas, com tempo e

dedicacdo a um mergulho mais aprofundado nos temas tratados.

A extensdo disso pode ser exemplificada pelas ideias-chave sobre artistas e
obras que o conjunto de reportagens revela. A constancia delas nas coberturas,
independentemente dos veiculos que as realizem, traz evidéncias das caracteristicas e
necessidades comuns a todos os jornais, das falas dos entrevistados repetidas a
exaustdo, da atuacdo das assessorias de imprensa e da forca dos catalogos, além de um

processo de alimentacdo mutua entre os titulos.

De outra parte, se 0 acontecimento aparece estereotipado nas paginas dos
jornais, o produto cultural em questdo também o é — mais um atributo especial do
acontecimento, que contribui para dar a ver o que somos enquanto sociedade. Veiculo e
exposicdo sdo partes de uma mesma sociedade, um mesmo mercado, orientados pelas
mesmas logicas, por isso se torna natural que reflitam as caracteristicas um do outro,

derivando em coberturas condizentes com o objeto.

Mas se as megaexposi¢cfes podem ser questionadas em seu meio por sua
suposta falta de fundamento artistico e por serem excessivamente influenciadas por
critérios de outros atores da rede de relagbes na qual estdo inseridas, a cobertura
jornalistica pode ser criticada por ecoar fortemente essas mesmas caracteristicas e esses
mesmos critérios, sem se utilizar desses eventos para propor uma mediagdo mais rica
entre a arte e os publicos. Como vimos, parte da configuracdo de um acontecimento se
da justamente nas respostas que suscita e nas apropriagdes que os individuos fazem

dele. Pelos jornais, pouquissimo disso ficou evidenciado.
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Por meio dessas caracteristicas da cobertura, percebemos um acentuado
predominio de pardmetros da inddstria do entretenimento no jornalismo dedicado a
producéo cultural. N&o encontramos nos casos analisados reflexdes contra-hegemdnicas
— que poderiam, inclusive, ser propostas como um caminho para o jornalismo cultural
fazer frente aos sentidos comunicados diretamente pelas instituicbes aos publicos em
seus canais proprios. Também ndo localizamos, como j& se disse, o devido destaque ao
poder hermenéutico do acontecimento megaexposicdo de artes visuais (a fresta através
da qual ele indica algum tipo de renovacdo do pensamento) ou aos seus impactos sobre
a experiéncias dos individuos — outra marca comum ao jornalismo de entretenimento.
Isso ndo diminui a capacidade das exposicOes de afetar experiéncias, mesmo
considerando-se seu perfil estereotipado, mas sim é revelador sobre o jornalismo

praticado.

Esperamos ter, com este trabalho, contribuido para a compreensdo do
fendmeno megaexposicdes de artes visuais, especialmente em suas relagdes com o
jornalismo, e do proprio jornalismo cultural, em sua atuacdo essencialmente baseada em
eventos programados e suscitados (ou pseudoacontecimentos). Entendemos que outros
desdobramentos sdo possiveis a partir dessa tematica, como o fato de que o exercicio de
mediacdo e critica hd muito se encontra diluido em outros perfis de veiculos, logo
poderia ser interessante verificar de que modo a mediacdo se da em outros espacos,
como revistas especializadas, sites com existéncia exclusiva na internet ou mesmo 0s
canais diretos de comunicacdo entre a producdo e os publicos, por exemplo. O
cotejamento dos sentidos destacados pelo jornalismo com os discursos institucionais
presentes nos catalogos também poderia ser interessante tema de investigacdo. Ou ainda
as megaexposi¢des poderiam ser exploradas em relacdo a seus proprios mecanismos de
mediacdo durante a visitacdo. O que fica claro € que a pesquisa académica sobre as
instancias que aproximam (ou afastam) os publicos da arte encontram-se distantes ainda

de um esgotamento.
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ANEXO 1

REPORTAGENS ANALISADAS NA ETAPA QUALITATIVA




Exposicoes

A geometria impossivel de Escher

CCBBtraz ao Rioa maior retrospectiva ja raalizada no pals do mestre holandés da ilusdo de dtica, com 95 gravuras

Cacima Ribelro ssyocétemcetera  do coma exposigio:
de que as coiss sdo do jeio — Ao mesmo tempo em
que eu percebo € real-  que a gente enosg”, diz Thb-  que & obvia e cochecida, de-
mente o que parece  bes no catdbogo da exposigin  vido 3 intensa reprodugso do
ser” | perguntow, repeti- Entre as cbras — que per-  seu trabalho, o que fascinam
damente, um das génios dailu-  tencem a0 Haags Gemeente- cbea de Escher sio os misté-
580 de Gtica, o artista holandée que ém o Mu- rias do clhag a sofisticag®o no
Mauritus Cornelis Escher  seu Escher, e 55 circulam pelo da imagem. A ex-
(185&.1972), cujo maice can- mundoa cada guatro anos —,  pesigdo € muiko completa.
junto de obras ji exposto o destaque pan as xilograruras “0 mundo magico de Es.
Brasil esti em cartw no peimei-  “Fita de Moebins [I°, de 1963 cher” fica em cartz no CCHB

ro andar do Centro Cultural do
Banco do Brasil (CCBB). Com-

pesta par 55 gravuras e dese-
nhes originas, e d

(Wussapso & direiss), “Dia e
reite”, de 1561, & pana a lito-
gafia "Cascata”, de 1961, En.

com dez inshalagtes interativas
que ajadam o vistanie a com-
peeender o trabalbo do arteta,
a mastra "0 mundo migico de
Escher” tem curadoeia do ho-
landés radicado em S¥o Pauko
Fieter Tjabbes,

Replety de efeitos visuak, fi-
guras fantasticas e arquiteturas
impoasvels — como a escada
que sobe & desce a0 meamo
tempa, a dgua que cai par ci-
ma e 0 chda que parece feio,

se v nada de estranho. $6
quando se cbsarva sentamente
£ pamivel perceber que a dgm,
por exemplo, coere peos ca-
mai. Ha movimenia Ele sempre

tre as instalagCes, hi um que-
beacabega de pegas gigantes
com desenhos de barboletas,
tartarugas, peixes e marcegos,
& a "Sala da Reatividade” —
uma CIXa O um piso qua-
driculado inclinado, na qual,
poc um truque de perspectiva,
o espectador que ocupa o
canto direto parece gigante, &
© que ocupa © canto esquer-
do, muko pequena O recurso,
segundo o auradar & pan toe-
DAr 3 mastra mais acessivel.
N0 & uma expadgdo para
intelectuais e entendides do
assunta. E uma exposigio po-
pular, da qual todo mundo
tem que sir com uma expe-
riéncia; reforga Tjabbes.
Admiradee do trabatho de
Escher, o critico de arte Mar-
cus Lontra s= dix encantan-

atk o dia 27 de margg, & no
dia 12 de margo, o pablico &
corvidado para uma palestra
scbee avida e acba doartista
com o curador Fieter Tiakbes,
com entrada grabaita. w

Adepaceil RMolow I
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FOLHA DE S.PAULO

E VEM ai, meus amiguinhos e ami-
guinhas, o Cruzeiro Temdtico da
Turma da Monica. Zarpando de
Santos, com destino Itajai (SC), um
navio de luxo terd a bordo Ceboli-
nha, Magali, Cascdo e muito mais. O
préprio Mauricio de Sousa estd en-
carregado de fazer uma palestra, se
alguém puder ouvir alguma coisa
emmeio a algazarra.

Criangas de até 11 anos nao pa-
gam (repito: ndo pagam), mas o0s
pais, imagino, certamente ficarao
quites com seus pecados pelo menos
atéaCopade2014.

Para familias que ja ndo estdo
nessa fase, as companhias de turis-
mo oferecem variedades de cruzeiro
temdtico. Ha viagens exclusivas pa-
ra a torcida corintiana; festivais da
cangao sertaneja em alto-mar; cru-
zeiros mistico-vegetarianos, heavy
metal, anos 50, que sei eu.

Quanto @ mim, estive num cruzei-
ro ha bastante tempo, para o cader-
no Turismo, da Folha. Tratava-se
de visitar uma geleira no Chile. 0
cruzeiro ndo era temdtico; mesmo
assim, ndo deixava deser.

Um aparelho de som incrustado
na cabine emitia cantos de passari-
nho as sete da manha —era o des-
pertar coletivo dos passageiros. E lo-
8o em seguida um coral feminino co-
megava a cantar uma musiquinha
composta especialmente em home-
nagemao “glaciar San Rafael”.

Eramos convidados a visitar uma
exposigao de fotos da geleira; a as-
sistiruma palestra sobre a geleira; a
conversar como comandante dona-
vio sobre ageleira; a entender, final-
mente, por que aquela geleira ndo
era igual as demais geleiras. Até

Riorecebe
gravuras

fantasticas
de Escher

Artista holandés usou logica para
criar espacos e mundos impossiveis

que, depois de dois ou trés dias, che-
gavamos até ela. A geleira.

De modo que aquele cruzeiro era
também temdtico. Seu tema era a
geleira, lindissima, alias.

Mas me preocupa a ideia de que,
ao objetivo X (uma geleira, por
exemplo), seja adicionado um tema
Y (Ivete Sangalo, o Vasco da Gama,
aCozinha Maravilhosa de Ofélia).

No espirito “all-inclusive” (onde
tudo o que vocé quiser consumir es-
taincluido no prego), é como se uma
biissola imagindria comegasse a
apontar para todas as diregoes, jun-
tando futebol e pinguins, degusta-

MARCELO COELHO

Cruzeiros

Um cruzeiro de navio
“simples”, sem tema, nao
satisfaz o bastante. £
preciso um “tema”

¢do de vinhos e observagao de ba-
leias, curso de saltos omamentais

Lulipenna

sentindo o balango do navio, o vento
mais cortante danoite?

Nao, isso ndo interessa. E preciso
um “tema”. barcarnumailha

Precisamos de “temas”, portanto.
E nao s6 quando entramos em um

navio.

Festas de aniversdrio, por exem-

plo, ndo mais se contentam em ser

i festas de aniversarie
nem se seguram se o tema for ape-
nas o préprio aniversariante.

[Em Las Vegas, como se sabe, nio
basta que no cassino existam role-
tas e maquinas caga-niqueis. Acres-
centam-se diferengas temdticas: um
hotel sera romano como o Coliseu,
outro coberto de abacaxis e saron-
gues havaianos.

Entre-se num sex shop, e “fanta-
sias™ estardo a disposigdo do consu-
midor: enfermeiras, capetinhas, fra-
des ou carrascos “tematizardo™ o
enconiro amoroso.

Existem condominios, prédios de
apartamento “temdticos” também.
Restaurantes, nem se fala. Um res-
taurante mineiro serd “temdtico”
para além da culindria, e seus gar-
gons poderdo usar botina e chapéu
de palha, como os de uma churras-
caria gaticha se apresentam de bo-
tas e bombachas.

O Natal ja é “temdtico” por si
mesmo: o mundo inteiro adere ao

4

de areias brancas, entrar pelo Ama-

zonas adentro, esperar pelos carre-

gamentos encostado no cais? £ pou-

co. E vazio, e o vazio tem de ser
P

Aok

col de Cascdo.
Mas é nisso que os cruzeiros te-
mdticos capricham. Trata-se de
wma espécie de confisso.
0 que se admite, afinal, é que um
cruzeiro de navio “simples”, sem te-
ma, ndo satisfaz o bastante, Horas e

preenchidode

Vazio de tempo, sem divida, por-
que as horas ndo passam no navio.
Vazio de significado, também. Pois,
enquanto transcorre o tempo da es-
pera, é bem possivel que venha a

/
horas vendo apenas o azul do mar,

tema daneve, das lu de
Insuportdvel, aparentemente, é
reencontrar o mundo tal como é, em
sua realidade, em seu despojamen-
to, em sua nudez sem fantasias. Um
lugar onde o mar fosse simplesmen-
te 0 mar, e o céu nada mais que o
céu. Navios traziam, imagino, sen-
sagoes assim; mas a realidade sim-
ples foi atingida por algum iceberg
gigantesco e invisivel, e faz forca pa-

terrivel: “O que vim fazer '@ ndo naufragar de vez.
aqui, afinal?”. coelhofsp@uol.com b
0104 Divelgacho

Primeiras gravuras de gos reflexos e d: egsrspecll\'r,a
Esch e ponto Ginico e que ob-
er, em estiloart servava estrelas no céu com o
déco, e suas famosas telescopio que ganhou do
alegorias geométricas dpai-_:lnas marg:evses;o longo
esta a vida uma ol 0 por pa-
ono CCBB carioca drdes e alegorias surreais.

Chegou a dizer que se sen-

SILAS MARTI tia tomado pelas formas que

ENVIADO ESPECIAL AO RIO

Numa série de ilustracdes
que fez para o livro de um
amigo em 1921, Maurits Cor-
nelis Escher esbogou todas

inventava. “Ao desenhar, me
sinto como um médium espi-
rita, ¢ lado pelos entes

que incorporo”, escreveu o

artista. “E como se eles pré-

prios decidissem a forma em
o »

as formas que Si
produgioaolongoda vida.
Era uma espécie de catalo-
g0 em que ilustrou visdes da
natureza, perspectiva, refle-
x0s, ladrilhamentos e tam-
bém nogdes mais abstratas,
comoeternidade e infinito.
Mas no conjunto da obra
desse artista holandés, agora
reunido em mostra no Centro
Cultural Banco do Brasil do
Rio, fica claro que um lado
ndo anula o outro, casando
matemética e ilusionismo,
Ele é o homem que criou
espagos impossiveis, salas
ue embaralham teto e pare-
es, cascatas que correm
contra a gravidade, torres in-
finitas e reflexos macabros.

quedes er.’
E, nesse plano das formas,
amostra que esta no Rio dei-
Xa ver a evolucio desse pen-
samento, das paisagens rea-
listas que fez no inicio da car-
reira e suas primeiras gravu-
ras sob influéncia da art déco
até chegar a suas complexas
séries de ladrilhamentos.,
Eram composi¢oes geomé-
tricas que ilustram a meta-
morfose de campos em pas-
saros, cidades inteiras em
bonecos chineses e afins.
Essa repeticio obsessiva e
constantes recursos a mate-
matica pura distanciaram Es-
cher das belas artes mais tra-
dicionais, relegando esse ar-
gis(alainda }lqie a um segun-

Também padrdes

geométricos que tomam for-

mas organicas, seres estra-
h logica.

T
Mas um olhar atento reve-
la outros anseios por tras de

“Nas minhas gravuras eu
tento mostrar que vivemos
em um mundo belo e ordena-
do, e ndo em um caos sem re-
gras”, escreveu Escher. “Te-
nho grande prazer em con-
fundirdimensoes, plana e es-
pacial, ignorar a gravidade.”

Escher merguﬁ]rgu na logi-
ca para depois destrogar sua

tida dia a ciéncia

sua pi cao. Foi capaz de
juntar com certa graca realis-
mo e ilusdo total, antecipar
truques do cinema e deixar
seu puablico embasbacado,
tanto que estudiosos ainda
se esforcam para decifrar
seus mundos impossiveis,

0 jornalista SILAS MARTI viajou a convite

IAC adia saida
de prédio da
USP e negocia
mudanca

Museu deve cumprir
calendario até 27/2

FABIO CYPRIANO
DE SAO PAULO

Nao ¢ hoje que 0 IAC (Insti-
tuto de Arte Contemporinea)
sai de sua sede, como havia
solicitado o reitor da USP,
Jodo Grandino Rodas, por fle-
xibilizagao da propria USP.

De acordo com a assesso-
ria de imprensa da universi-
dade, as instituicdes estdo
“negociando a desocupacio
do espago, que até o momen-
tondotem datadefinida”.

Segundo a Folha apurou,
representantes da USP e IAC
reuniram-se no final do ano
passado, e o provével é que
se respeite o calendario da
mostra em cartaz, “Avesso
do Avesso”, com obras da ar-
tista Mira Schendel (1919-
1988), programada para
ocorrer atéodia 27/2.

A USP formalizou um con-
vénio de colaboragdo com o
IAC por cinco anos em 2001 e
0 Tenovou por mais cinco em
2006. A atual reitoria nao re-
novou o convénio, que foi en-
cerrado ontem, Por carta, 0
reitor determinou que o 1AC
saisse no dia seguinte ao fim
docontrato, que seria hoje.

0 secretério de Cultura do
Estado de Sao Paulo, Andrea
Matarazzo, propds a diregio
do IAC que doe 0 acervo com
mais de 3.000 documentos &
Pinacoteca, que manteria o
niicleo de documentacio e
pesquisa da instituicao.

“0 IAC tem um conselho
bastante honrado, e nos inte-
ressa manter dialogo com
eles. A Pinacoteca tem todas
as condigdes de cuidar do
acervo da institui¢ao”, disse
Matarazzoa Folha.

Entre os documentos, en-
contram-se cartas e docu-
mentos fotograficos de Sér-
gio de Camargo (1930-1990),
Willys de Castro (1926-1988),
Hércules Barsotti (1914-2010)
e Carlos -Diez. Ja as mos-
tras programadas, segundo
Matarazzo, poderiam ocorrer
emespacos do Estado.

A assessoria de imprensa

Litografia ‘Relatividade’, feita pelo artista em 1953, que também esta na mostra carioca

doIACafirmou quea institui-
¢ao “estuda alternativas”.
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I REPORTAGEM DE CAPA

Obra de Escher, em sua rigorosa composigio motemética e liberdade de imoginagdo,
vem desafiondo o aftica sem nunca deixar de encantor o pablico de todo 0 mundo
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6 SURTLRA

1 ARTES PLASTICAS

Mostra com pinturas e esculturas de Giorgio de Chirico, em cartaz em SGo Paulo, chega
a Belo Horizonte em 29 de maio. Artista grego & considerndo precursor do surreaiismo

Metafisica em cores ...

O‘-Om-ﬂ-

""""".E': C‘. -J‘:.TI

codyt ke &2 dooem =

axm 3 = oz 8
R - w!:—!’ =
n-taon ,;z. n L w3
. ond o

ada
# 1l crd » = Y e e ol

=W e & Jom3 A 0ITED B DT Wb b
cf.- T osa

e S &2 4o 33 n oo

e, pxn »fa

- Au & = cl-l 2 ¢ owecs

b e —
== Ao cede -

Enigmae
sensacdo

a0 >3 arwey or
cSrxo xok
ovse C hnc‘z:
meorand O oen T & 30
¥ WOLBT >y ez il

£ SA0 PAILD o
Condicdo e
humana e

b nr= .
A —'k T LD 0 paa 0 XM
29 30 ra then 3 den ax
m:ﬂ.l carnds bz mre & xm
Ahﬂnga s T
un;-u.qn- 3
4333 £ ¥3 A
%ﬂl s R VS B walsS
"
pamm
EAd £ TGy LK
e S g l-—
b e

DT 1 c¢ ﬂ
e @O | EEEm




RETADO DO NINAS @ 140023 18 £1 AR M IEU GIEIMIE s Fon's Dante SIBO0IE ASTRAMETE ke gew lovw 00885

Génio da

DRAMATICIDADE

SESNS L FURY
€ PATET D0 e S 03w Do

i‘."g’ 7% g e
hc"xg:mtnx.n
£ 3 & OO J38 0

tam:um

e s w o e @ TINSEL. CID N0 O

e e e s e e

o dude,

INEALLL
W = 1mms u-u;uv. — —
r-nu:::r:;::zraha:s

ANLGIE S dRatToLIe £33
Imoes w rido g and .

FCLALEIAO N WO N X B PR
“’8"""‘&""“"5&
e e e

£ gorm 00r anc POt 130
M CL D i Tath ¥ Lrs e
Ac iy xns:

TINR TGP RIS EI Q.

A0 7 it ¢ ErOc @ o N T Ee

2z s -t oW

- wy D meoy voody

PO T S S0, T8 MUY AT e NS
TR TR W

T W Wy
ISCETIRRS T W] SN AU

O B POTOE ST BT Y
ntgy e e

AN AT AW 20 AT
-~

122



AR JE EAY # v v n e D

HUNTLRA

I MATERIA DE CAPA

Um homem
atormentado

Tk 2WEO BI & com auwe e e ::
(332 10«2 #rodutiztn = \-xvtn‘x
e X dnee D 3G o rorEapr badzable on s mbos
sy Tg S w3 3Ais & 2008 31 23X T8 IS o e aeliie e ]
S
oz L
xa:v!’:
Pz
* 0 PO I Orsio 3 e
T 3o

IR EN s
p-”- Sk v

i

CERINEEY D a0 v P oow )

LT T N A X

”‘mm s =8
bTras son Jegix dew &

S .-‘?.'-'-@

ST ZAIIIVE, .
E R

NG § ORI AT
Al R WITG O T
g Lt ol b e 3
D T ET I Fo sl ey A W
e ] "
IAOEE AR B LLITAND

oy e g

OTREW, O WACAD £ 2 MOCA
D€ LUwas

e FPIU e LBk OTC cmea
X rTboaw o e o Nz e

Va2 wetm 0 haks, &7
ST 5w
oy b oo

Loucos por fama

Actwak O DetaSiew
ccn;hnﬂ-ﬁ
LTINS )

x'-nTau:
wos .l as . T
0TS Seian
. bzdnr’m‘:n

123 oeg el LT Y T
D Avern @ e
Ao T e

M. 34 VS IV L
it o

wox = i3 oo =
Sel ms wricno.sT

&eadhy o meod e
o ztn

N mn B G 2
e CoImar @ ek

PIADA PRONTA

BSTINLIE A A
53 FENESE &

3 3 1.2 b zanas
LENET ek O daos
= n:-w:a'u
a @ TETaak
v =z e e
23438 nun eavpac s
WTTE Tk IO T

o2 & o= mbuw oz
t.l..lzll‘x(‘ﬂnﬁﬂ
son e dale

e

SO DR SN X POW I P DINR L
MELIEN T G O BTG R TR TR e TR

awro ey
S 93 OTUD R

oo

I VAL /392 INNT T IWTN S0 TE e

STVI IOV A DD A (P A

mn”-r"ma--ﬁ'
sy

A
j
q

123



124

/7 CA Rf\\’;\f}[(]l() EM

Mosra do mestre
bamoco que
virazo Masp
exibe asvarlas
versdes a=

suas obras

T v

e L Ensaio cdidssito
Cma s sodrms vl sobreo artistaé
L& ctolxods T

Snofoom 23D
Pearadon 40 meawe coupe

langado no pais

20908 104 Wi LT D

- T4
Aol st e,
Cxrogpo mrass 3 Ve
Om com O rows &
oo, 3 peaezsa e

Trz 3L 4 madeo

ORI IOC I -
& vex oS Tm, Sxhie Twciin, colcionos wi
cpon o warmodedo onom 1o Seea By
ous > ade SO 3w b dope o
a3 EETEY IvEascadse
e e Ba s

txuinhe coplon baa: e 330 pebs
i, peacx per kg oo 3 peEmIT
Setazg epaxo pors s e puno porrapals do
o dacoe, ok 4 Loaghl premse

v Cevogpo 3 k2 &

o ge coafiadx bbes e &0 mamo oS gor VDO, gRonbimos 13 D00 JPIWCH M Temr nmln:umu 2 rleco e ME X
rhdoresdeonss o coetn-  adosee parsicaix lipea O x3 mocra ox lelo o poe, O goo o bt trEn ( EARODOVIPIE.  ATAONST LOMO LORTRIT
v decpechpbos smfoma Jomaecoafeactadnivd porsmdserhojraies® s b = . A s o

Cronie o gpoes f roveedes 3o ol s 2300 Towo wexdipicazscter 2 & tproday de modo  blem ooy
Moo Sopetrdadoucive . 703 velo 310m nEx 3e G0, O domoeende Ctela e come (rIvagmo W oD Inewnes ks gk
srpoens, dpezzemadaver  mAdonypEranoamyido  cheesdmmofaxpedics. gk, ¢ “patiolo Msctee
%o 42 z3we boveto 20 = mendc ReRIkasn Mo mds Sos SO MEERO 0 =
mostostrendors AzsdEpoodmal D" dndo e g

LENTAS K WIT95 oo boo &b, APV 30vive Com ) apocs mo el
oo do oz lom o  ocfndomzwvesolont  Cooees rugas, ciptioon
cxeho doxa beda, 3 = vos, Sr3mce o M Berno. 2 ke b bowo S _n*:h;]i
©”, & Guapio Lacas, a3 [} Solx 82 g0 doTO FIUGIN AR STTVE 43998 FOT | oy
hbnon'mx vamguie pura aitee o €3 g cosvehdo Soallor. rasecie Dwte foseee
23 pvwzade, & ver  frmofao e X crxmeoeo s (owx U
e e 3 Lpt ame & Beocnels, mna N H ‘1t o % 73 Nlpdp )




125

P ot Cn
ot g vy
e

B ST B

Cosmes Baamx sooe

W, e W, & o -

OERAS RARAS DO MESTRE ITALIND
CARMAGE, (DMOA MEDUSAMURIDLA
ESTAQ EM DPUSIJN0, ABRRTAND
POBLICG, NO FALACIO DO PLANALTD

B

3hat 4 MVED B IO ek

v b 1o pel prs cbers S

Indad orddel s fogre Tt

vic o W wim s 4o MTal ©

D o op 3 I XTeE s

s 0 Sack 5 i mdne on
32 kmaly oo TTO kB
ST #3 AHTMCTT T I
I 33D S0 NI ITAA AT M R
» brige. rrra dwovaSyots s
X e pdcn v Stz ¥ s
e e o e S

c Wik adde & kb P

o etk JOrY X rabom DgRIE 11y
= Caienda te ¢ Lmeeniden ) Sotaa

casce

o
=itcati i romtn

Do ROTED o 1T Uk Me
dax Mool ) e e o ot 88
=i p et sk v Dot
o A droondel b b e
e 2o 2xe b Roswa, # o S Gnd
o ervamdy & e 'S Ot ke

w0 =l

'ﬁL'JX)r'
R x'n

bt Sl o e ot
ot o gt b ctads o (e

FTD W3 ¢ pICKEIT SRS pf A B
ik ot e zitnies
b 2y cxzage

Eal e 09 0. A
om © podeows bia com ¥ Seio da
Eodeion’s por peocsd mpecalizac Al
maoatan. Sk 3 Mekt o oo i
pete ¢ radain cuk

o vrTec b
=", oo §ogeets St
U e T bt

ode Croe ) vaps
L e e Daded 3wy
wod o s sk

Mew don

A Mot Mosis's om comt gEdo
e ot Pooch st ) sty
frorarnt & 3ch woroelarorta
:x r- POLLAE B 1 TT0 I AT T

P Seraiy ot ¥ o
rnx elaodek OVec o

.nn;v._:-uwna ratada
e b wsoche o R g
orgE T 180 B Fuk st
we ra & e ‘mt axﬁx
sfecds patarm, |18 podisioirs docs
Pk OO S aCIO 3 s
M oo0 Sisan X9 rxixe Fartet
e walr £ ptw Cob apecon By
b dvex syt pols Mian

ontae i Em * ulr
wpdor s ST olrioss cxsnm
23 pea PR T W -.rrn;- =
oo =te r etz aes X3
R e T
Ten gk b Bt e x
e’ e Sk I"‘"‘
ot e e
work Ixvc

o

oty ez 23
o/ MCrTE o s

ran Walabs vea rge
ooy sLEzgn dr
e ¥ rwwnie oy
fron ol s i
NI IR kI

s tmen
e P T80 B AL
o oot ooy Tw
I3 o anroead >
oy 3 £ 30 panchaz
e e e
.l)’Q _-l Txwre

e v v bt
:’ﬁ‘l\l.,x amrustc

= oo rerac i
ik xS yoxcon N
srabads g S comt Kyond 3 chiemen
== o g3 ok Dk 1o
th Tt eyl o btk
FIPTIT IPCN [ETIN D Wrdred

Facrae :vr(_\x-' «© B
© =3 ahes Geaco

rERcITIEd Mz imE =T
TP0T Rrww P 0 7 W Obe T
ares

k«n ke ATl

1R SN0, A T

Towde nﬁm:n‘nl =
© BSOS S pocde W ra S Ten
crrrombbrstt s & Socrt & 3oy
£° Pk az Raw 3o c ekt 3
Srw por 23t 4 pocn s

.nrn*m 3o rim e
Aoy T8 i & 3 s S
chocadar 3w \owave St o ml oo s
. 3 peeo & e fow pécded
oc prisis drew el vk e
R

Pecerapies A s e P 3 SXOY D
i @3 e wx b
@ 1@ rovted & berEsdoo »
comado b dvanacik apteo

J"\. 't
o wan o oo anoes o A ah
b e Twes ok, 2ok oy
et db LU Feen, orestons &
Poe & o < Medadi iz 2
rsb s sl Ue o
weEn oo 3 YTy e e oAy

wezax ixvtecas s )
et sk i day,

.‘I.A. '\I'F..MT"‘
VRO B A a A e nln s A ey
£ o L B P &
P ale goca



ForsA Dk SPAIILD

sl oo, 2w pmae e smee BI

Blockbuster do Renascimento chega a SP
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Osbrasiliensestém, neste fim de ang umararaoportunidade cultural: conhecer abras de artistascomo Leonardo da Vinci, Michelangelo
Rafaele Botticelll. A exposicao Mestres do Renascimento — Obras-primas italianas refine 57 trabalhos de 27 acenvos, incluindo 22 museus,
até 5de janelro, de erga adomingg, dasSh as 2ih, no Centro Cultural Banco do Brasil. Aentrada € de gratuitae aclassficacao indicativa, Livre.
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Exposicio Mestres do Renasamento deve receber mais de 100 mil
visitantes para um passe&o a um dos mais importantes movimentos
da historia da arte. Nao deixe de vé-1a, no CCBB: s30 as (ifimas semanas

Viagem expressa a
Italia renascentlsta

» MASNASEVERING
AL A0 RS0

esde que foi imangur-
d, em 12 de ousuben, 3
mostra Mestres do Re-
nascimento — Obras-
primas italianas se tornou um
dos programas culturais mais
atmativos da ddade. Cerca de 800
pescas vistamo Centro Cultund
Branco do Brasil (CCBS} diaria-
mente — miimeso que sobe para
1,2mil nos fins de semana. O
movimento deve BUMEntar nos
smcs dizs A 5

blica. Guardada com extremo
cuidado em uma colegdo pars-
cular, essa joia renascentista é
um dos trabelhos mas tanfios do
pintor, morto em 1510, eainda

em Harenca e Roma, mas, nare-
Edde, ele sunge quase 30 mesmo
tempo em winos g, O pistor
Rafael nos dé um bom exemnplo
dissa. He comeca 2 pntar em Us-
bino e viaje 2 virias outras cida-
des”, expbica 0 soadlogo Amaldo

podem ser vistos detal
‘hadas na pntur.
De Leomardo daVinci, amos-
tra ez uma cip@ de Ledaco Cis-
e, Cuja Futecia €, por vezes, atri-
alxmh eBac-

Spiniel, e=p projetos
culturais da peodutos: da Base7,
que também foi responssived por

dnmnrza;énﬂunmmde

cuma
nardo da Vinci, Mu:belangdo
Buomarots, Rafael Sanzio, San-
dm&:ucdu'l'm

rg cbras de 27

da péssi Gio. A ver-
sioe:posmnoCCBBmtgna
Galeria Barghese. em Roma, de-
lenmudcumndu

Tompey
dio cultural vividos durante a
Idade Média & 0s artistas passa-

Tam a desenvolver novas téomices
et \ dei-

mdﬁmmmﬂn"‘m

seus e cinco caleges particula-
ns.eei-umd:-m- epy

goamimu.ﬂgmminsﬁn
s principais obeas de seus mu-
mdeor‘gem oop:rmdeui

A redescoberta da tradicl
greco- mmaruresg:mumms
goua busca

CCBB mostra omru cinco re-
g&sm&rﬂmomm

posnpa mmmnnl.ldezﬂﬂ

dado pela Associacio Puddes de
Criticos de Arte (APCAL

s(mln L'\.Dsmﬁxm:.acpnn
80 conta, quadro a quadno, uma
hm“sdmmnosh.h

pehpu(qmnomﬁnu:
periodo, também, que o uso de
tint a dleo, de secaygern mais len-
13, COMEGR 3 superar 3 témpera,

Mestres do R

20% brasilet aleua-

16,como 3 do Manei-

algu

mas preciosidades. A pintura
Anunciagio, de Sandro Botacelli,

como um divisor de

Revoluio técnica

Fara gurar seny do de profunddade, o5 po Drcs
Mnms&mmmuummw N obvas de Laon do da Vind, 0 efato fony Anda mak 2:ave. O plner

o e wlmndy

i

b

domndera

ara op P
gandes obras Rallmas Acima apistua
Saca Coaversapdo, de Ghidandao
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ipssmane,mavrtd:pab vagdo se torma umdupnn tzmpenmra sofre o minimo
émncrivel’, elogina cipais p pages da equi- vanagio possivel, de 19°Ca
de arquitetura Sarah Cabral, 18 pe. "As condigdes de P 21“1" Al bem trata-
anos, entusiasta da pintura.  te sdo draconianas. As obras  mento espeﬁl O triptico com
“Estou impressionada coma  foram r.r.\ndls em caixas cli-  Asconsio, Julzo Universal e Pen-
delicadeza do trabalho execu- i passar de Fra'Angelico, &
tado por esses artistas. (s ma- alé(ﬂhaml’mdoucondr mantido &m uma caixa cima-
terizis que elesusivam sioru-  donado. Cada uma delas veio  tizada, sob o risco de deterio-
i T hada porum cuida-  racdo caso haj minima varia-
dos aos que temas hoje em dia dordomm:udcnngvm com  gio detemperatuza.

Hes ndo tmham tantas cores de 0 objetivo de garantir que tu- Em virtude da idade das

SERVIQD

Mestses do Renascimento -
Obras-primas italinas
CGrroQuinrd Bancodo
Brasl (SCES, % 2,
(. 22 3108-7600)
éSce prsrg deemaa
emings dasth 3 AN

Qassfcagio nicatha bve
Envach fanca

6

|

,‘ﬁs“ ‘ ‘
Otrabalho da curadoria
aliou cronologia &
diviszo geogréfica.
Assim, o pdblico pode
conhecer asobras e um
pouco mais da historia
da hélia"

Amaldo Sgrdel,
soodoge

tintae nem mesmoo Bcilaces-  do chegaria em perfeito esta-  obras — a2 maioria tem mais
50 que temos hoje, mas mesmo o ao destino final. Esses pro-  de 500 anos —, 0 CCBB mo-
assim produxitam com perfei-  fissionais vinjaram ao lado da  dificou a estrutura da gale-
¢do impar’, complementa. obra, e atravessaram também  ria. Na entrada, os visitan-
as 18 horas de estrada quando  tes passam por duas portas,

Obras delicadas icio foi feridade  que f um tipo de an-
Sio Pauloa Brasilia”, detalha  tecimara gue impede mu-

Os 9 mil quildmetros que  Amaldo Spindel. dangas na temperatura in-
separam o Brasil e a Itdlia Ao chegar ao destino, as  terna. Paradiminuira in-
o P de obe porMboras  fluéncia das trocas de calor

obras de arte em um trabatho  ainda dentro da caixa parase  do corpo humano, a quanti-
homésico. Nesta, que é amais  adaptarem i temperaturalo-  dade de visitantes em cada
cara exposicdo de artes plisti-  cal. Durante a exposicdo, de-  andar € limitada a 60 pes-

cas a passar pelo Brasil em

vem ser mantidas em ambien-

soas. Com isso, 2 entrada &

2013 —comum org
de BS 6,5 milbdes —a conser-

tes Sados. com smidad
entre 55% ¢ 60%, enquantoa

da de acordo com o
esvaziamento da galeria.

2Ly & papetha B pinua &
i | agrender comeses matesfuma
P ——
Samh Cabrd Felpe Veloso
B, eadate de rgtem | 18 mos esudmoedeamutmra
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MADE IN ITALY
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TERREO

FLORENGA

N virgem oa Hurildade, de Gentile
da Fabriang 142:0-1423

IEY st o Cristo, de Andrea del
Verrooehio Séeulo XV Terroco)

msanm Agostinba es:renndo. de
Sanira Battieslli 1480

-]nnunmu;ao e Sanira Bottn-ul
1500-1505 (lec

IS Retrato ce Savonarola com
aparkncia de $ie Pedra Mirtir, de
Fra Barmwneo 1499-1500 Térmper

m\'\n;emwmh\enn e Potarmo
1510-1519 Jieo 5

SUBSOLO

URBINO

[T Virgem do Leste & anjes, de
Giovanni Boceati 1470-1475

[ Virgern com Mening, de Carla
Crivelll 1470-1473 TEmpera sobre

[ Crista marta amparado por dais
anjos, de Glovanni Santi [485-1494
Oleo

I Retrato de Eluahe!tn ('a:nzagq ue

Rafael 1503-1504
FERRARA
] virgem com o Mening ne trons

&nitre fols anjos, de Ludewiss
Mazzoling 1514-1517 (lleo 5o

] virgem carm a Mening & Santa
Cataring, de L'Ortalang 1517-1521
lec sobre modeira

[ Retrato de Bufho de Corte, ue
Dosso Dossi 1508-1510 ¢

I Retrato de Alfonso | dEste, de
Battista Dossi 1534 ( a

I Rvorte de Luereca, de It Sodoma
1525-1530 (

I Retrato de dama. de anzmo
1525-1530 (lec * mag

) 5acra Conversagao, de
Ghirlandaic Sécwle XV T

T virgem com mening @ S50 Jodo
Batlsta. e Pleru di Casime 1495

[T Cristo Atiengoando, de Rafael
1506 ( nbre madeira

ROMA

T Estusdo de fortificagio para Porta.
al Prate, Mucmlangel.u Buonarrati
1529 1530 el

ie pena ¢

I doragio dos mma de il
Garsfaly 1518 (ieo sabre @

T & Flagelagio de Crista, ce
Giralarna da Carpi 1545-1550

|1 Parta da quarte de dermir da
Duque gue d4 acesso para a sala ce
audifncin {pintor andnimol
1474-1482 Marchetorio e

MiLko

T Adoragao das Pastares, de
Lorenze Lot 1525-1535 (iea

[IEE] Aetrata de cavalheira com rnru\,
ﬂe It Moretta 1535-1540 Oleo

[IET] 530 Sebastido, de Antonio di
Bartolomeo Maineri 1492 TEmpera

Retrata de um cavalheire
ﬂamnsta. de Glrn’.amn da Brescia
1540 ¢ e felc

] Sagrada Famnilia com uma
Santa, de Andrea Mantegna
1495-1500 TEmpern sobve fela

IE] 5d0 Jodo Batista, Danatello
tr!phoa] Sicul XV

T Tritica com Astenshe, Juize
Universal e Pentecostes, de Fra’
Angelico 1447-1448 Témpera sobre

T Peniténcia ¢ estudo ce Sio
Jerlinirma, de Mine da Fiesals
1461-1464 Bolxp reievo em mdrmare

T Catega de mening e Cabega.
feminina, de ﬂnﬂf!-i di crmoraro
Bregno Século XV

T O Redentor, de Me\m da Forll
Século XV (llea sabre tela

T Sant'Antinic Abzde, de
Plermatteo d'Amélia 1474-1475

IR virgem com o Mening e Sio
Franeised, de I Frantia 1510-1518

T Leda ¢ o Cisne, de lcunudu dn
Vingi 1504-1508 (

T Virgem com Menina (Matonna
Litta), de Marco D’Uuqluno
1505-1510 Oleo 5ot

520 Jodo Batista, de Mareo
d'Cggione [atribulde) 1505
Oleo sabre modeira
T Casamento ge Santa Catarina,
de Il Parmigianina Séculs Xvi

EZ] coe Homo, de Il cou eggm
1526-1530 (l#o sobre

WVENEZA

EE] Alegoria da Batalha de Lepamn
de Veronese 1571 (leo sobre felc

ﬂsan lemmm-e ue Il Bassang
1563 (

EE] Macdalena, de Ticiana
1561 Qisa sabr

e tela

ET] Piets com SE0 Jernim & Santa
Marlz ManaJ.!na| de |Lvemq|nn
1475 Tén a

T 5anta Agostinko entre fraces, de
Il Pinturitchio 1469 1=

IETY Retrate do médico Arsill, de
Sebastiano del Piombo 1522 (lec

IEF] Cabega da \.'qu!n! de Rafa!l
1518-1520 Oleo

7] Santa Catarina de Alexandria, de
Raffaglling del Colle Sécute XV1

IET] E<tucto de Partal, ce
Michelangela Buanarmtl !561 1565

dipis & aquared

[ED] Assassinata de Abel, ce
Tirtaratto 1550 Cleo sabve (2l

T virgem com Mening I—‘-lnertlrﬂ de
Ticiano 1560-1565 (e

EZ] virgem comn o Mening enire Sac
Jodo Batista & uma Santa, rle
IGargione 1500 (g0 sar adeinn

E Mnnjn Rafael com Tabias entre
Tiay Malor = Nicola 1515

e

IET] Aparigho dis erucifivas o
nants Ararat na igreja de

Sant'Antonia di Castelle, de Vumrz

Carw.oo Depois de 1515 (

ET Area de triunfa do doge Nieeold
Tron, de Atvise Vivarini 1471-1473

EE] Anunsiacin, de Giavanni Bsllin
489 Cleo sobre el
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2

FLORENCA

A histériadaarte
italiana coincide
com a de Florenga.
E nessa regiao que,
durante o século 15,
aarte comeca aser
vista de uma nova
forma: de atividade
meramente manual,
evolui paraum
trabalho cada vez
maisintelectual,
agregando saberes
como matematica,
anatomia, historia,
botanica,
arquiteturae
engenharia

| Virgem da Humildade, de Gentile daFabriano

| 1420-423
| témpera, folheada a ouro sobre madeira
» Obra mas artiga da expasicio, fraz ainda rag doextilo bizarting, cmo ausdneia de perspectia @ fundo
i i, dando a impressio deq; Sdo  preso na moldura de madera Todaa pintua é
na parede, esie no corredor,

ravelando uma rica decoragao na parte de s Supde-se que enha Sdo parte de um pequéno altar partiti|, composto por
i defo davoragio d revelasse 1o bel interior.

%)

Santo Agostinho escrevendo, de Sandro Botticelli
1480
afresco destacado
» A téerica usada por BotSeelli nesta obra é ida isase pode ser pinturas de povos
maisantiqo mma egipdose gregos. Durarte o Renastimentn, 0 afrese resurge estam pando murais deigrejas,

it st icas. Por integrar parte das construgies, as pinturas que utlizam esa ¥enia
raramentedeixam o kol onde foram pintadas. Esteatresco de Bottiell decorawa uma divisdria, demolida em 1564, na
Igreja de Ognissant], ao Lado de uma representagio de Sao Jerdnimo feita por Ghinlandaia. Canta-<e de uma possivel

competicio ertre as dos artistas durante a execugo dasobras, o que eplica a relagio entre asduas, como
dialogassem.

Anunciacao, de Sandro Botticelli
1500-1505
Oleo sobre madeira

» Pntad: et

por uma rica moldura, a obra aponta para wma nova endénca do
s

periodo, quando a nni qu o procurada = ointesior de
residéncias. Vinda de uma coleqo parsioular, esta éa primerra vez. & vista pelo piiblica. Ao a
% pellingo s Gmi incpais - Maria acef desting de me frerte a0 anio

Gabriel - o dd Antgo

ap o A esquerda, integrando a pasagem, o pintor incluiuo
arcanio Ratasl e o jover Tabias car g i iaa vinda de Jesus

Virgem commenino e Sao Jodo Batista, de Piero di Cosimo

1495

Témpera sobre madeira

» Representagio clissicada Virgem da Humildade, forma deilustrara Virgem e Jesus sentades no chdo, e ndo
notrono. Em contraponto A obra que abre aexposiclo, esta pinturade Piero di Cosimo 8 apresentamais
elementos que marcam a produgio renascentista. A paisagem clareia em diregdoao fundo, criando lus3o de

digtincia similar ao eleitoque o horizonte gera navisio humarna. A ¥cnica ficaria eterizada pela Mona Lisa,
de Leonardo da Vinci, que comegou aser pintada oito anos apds estaobra de Piero di Casima.

Cristo Abencoando, de Rafael

1506
Oleosobre madeira

» Na busca pela perfeigio no desenho, principalmente em relagio d anatomia humana, os
renascentistas muitas vezes usavam modelos vivos. Nesta pintura, Rafael vai além: o rosto de Jesus se
assemelha ao do proprio pintor. A obra é de um detalhsmo impressionante. Os cabelos foram
pintados fio a fio e 0 corpo é modelado de forma bem préximad idade. A sensagio de i
da figura, como se ela fosse projetada para fora do quadro, parece ter influéncia das téenicas de
Leonardo da Vinci, mestre muito estudado por Rafael.
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Estudo defortificacdo para Porta al Prato, de Michelangelo Buonarroti

b § g T 52150
2 W . Lapis, bico de penae aquarela sobre papel

i 2 »A J0com a X Sanou 2 atuacho dos arfistas, que passam a assumir
papéis de engenheires, Gentistase inventores. Reconheddo como eximic arquitete, Michelangelo
foi convidado a parficipar do comit das Nove dela Milizia, nstituido para mmpletar as obras de
defesa da cdade. Nomeado governador e procurador-geral das fortificagdes, o artista elaborou
minuGosos estudos sobre os portdes de defesa Seu projeto paraa Portaal Prab ransformaas
muralhas em miquinas de defesa, sem debar de bdo a preocupagio estética Jno Budode
Portal, o artista se inspira nas ruinas romanas, estudadas por Michelangela. As monumentais
colunas serviram para abrir passagem ao papa Pio IV entre as muralhas de Roma

Cabeca da Virgem, de Rafael

BB-150
Oteo sobre madeira
» 0 pequeno quadro representao busto da Virgem com a cabega e ¢s othos voltados parauma
Enquanto se cena que ndo pode ser vista pelo espectador. Isso ocorre porque a imagem & réplica de parte
R de uma obra maior, a Virgem da Pérola, que representa o encontro da Virgeme do Mening
consolidava a com Santa Elisabete e 0 jovem Jodo Batista. Apenas alguns detalhes diferenciam a pequena
obra do CCBB de sua correspondente, que hoje integra o acervo do Museu do Prado, em
grande ;
t 4 do M;dr;na Espanha. Nesta, as vestes sdo menos coloridas, e apele apresenta acabamento
emporada diferente, com caracterigticaesmaltada.
Renascimento, a
lgreja desejava
i Peniténcia e estudo de Sdo Jeronimo, de Mino daFiesole
poderio de
1461-1464
. Omjrora' Baixo relevo em mirmore
investindo em
» Acbraintegraa Area de S0 Gerdnima, sepulcro do santo situado na Basibica de Santa Maria Maior. Hoje restam
reformas e obras somente esta e outras trés pecas do painel de marmore. Esta pecaem baixo relevo, que apreseta um delicado e bem
majestosas para executade trabalho em mérmore, conta duas cenas davida do santa. No altg, figura Jerdnimo em sua tradicional
iconografia, um eremita ajoethado que prega e faz peniéncia diante de um crucifica. Abaixg, 6 santo vestido de
transformaro cardeal seocupa com as etudos.
Vaticanoem uma
cidade mais — - — - -
monumental que Pieta com Sao Jerénimo e Santa Maria Madalena, de Il Perugino
a Roma antiga. L
g Témperasobreela

» Aobraé uma tradicional re presentagio da Pieth, composigio em que a Virgem sequra o fitho marto em seus bragos. Feita sobre duas pegas de
tecdo costuradas, passielmerte era destinada a estandartes de procisao. Na imagem, aparecem também Maria Madalena (4 direia) e Sao
Jerdnimo (A esquerda), representado A frerte de um ledo. Sequndo a lenda, o gigantese animal teria aparecido no monasténio, espantando odos
ali presentes, com uma das patas perfurada por espinhas. Apenas S30 Jerdnimo teve mragem de ajudar 0 animal, limpando e tratando o ferimenta.
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Virgemdo leite eanjos, de Giovanni Boccati

WO-U7S
Témpera sobre madeira
»Apd d adi dalgrek aarte, principalmente no que s refere & nudeze a0

erotisma, os artistas do Remsamelm reencontram osideais da belem grem-romanaevoltam, muana
A

daVirg

pouc,
ﬁnuaauaﬂem,qum  buscava humaniar s emas relqmos Nesse periodo, Manadmdemr
predominantemente representada como Rainha e ganha ares maternais

Cristo morto amparado por dois anjos, de Giovanni Santi

)
<
D
o
>

UH-1094
(Oieo sobre madeira
4 »Qarregadade i ifek arack L da 5030 pictdrica
Liderada por quadr iSan ¢ maisum eemplo da mmuq&deﬁ;uassm&(:om
H a0s € nas pés, um Cri poiad:
nobres guerreiros chioai Coinaptit o e 0o bva 2 st uma devogkio dunéstes,
desdea ldade fendéncia quese fortaleceu durante o &nasomm
Média, Urbino, na
Itdlia central,
passou por
importantes
transformagdes RetratodeElisabetta Gonzaga, de Rafael
noséculoXV.0 S
foco, antes (Oleosobre madeira
e:ﬁlat;s;vomoff;;m -Emnau(hmgaeraumadas msmmpﬁmssmmd&maomoﬂeﬂw
rmas, de Urbino,ela era a, 30 pintado em s esta sinaliza a pado
direcionado x:m:emcﬁ:mm b ot g e b b
e protetora do pintor, oium de patrocinadores mas X e
tambéma i, o Getaistio th phtagesn Haafisdac jela o donio doJogo
producao Ltipica dotrabatho de Rafael.
culturale
artistica

Porta do quarto de dormir do Duquequedd acesso
para a sala de audiéncias (Pintor andnimo)

I
oy nrr.-—muu.:«n.mq-

i
fl
}4

uns-ux

Marchetaris em nogueira

» Feito com nogueira e pinho, este exemplar decorativo é dividido em quatro painéisde cadalado.
Dois deles se destacam do restante, 1 bana. Enquanto as

chamam atengio no primeiro plang, o autor reveld, a0 fundo, uma pasgemcnmpnsupdn mar,
por um veleiro e dois pequends barcas. Mesmo separadas par umagrossa pega de madeira, os dois
paindiseri i pelodelicadotrabalho de perspectiva.
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MILA

Com o objetivo
de transformar
Milaoemum
centrodo
humanismo, 0
duque Ludovico,
investe na
decoracao das
construcoes.Em
1493,daVind
chega acidade e
introduz
inovacdes que
iriam influenciar
todos os seus
sucessores

Ledae o Cisne, de Leonardo daVinci

1504-1508
Oleo sobremadeira

» Ap6s uma viagem a Roma no inicio do século 16, Leonardo chega a Mildo sob a influéncia
dos mestres da Antiguidade Clissica. A cena mitologica de Leda e o Cisneé carregada de
sensualidade A versio exposta no CCBB é uma das copias desta obra-prima, cujo original
foi perdido em virtude das mds condigbes de consenagao.

Adoracdo dos Pastores, de Lorenzo Lotto

1525-535
Oleo sobretela

» A riqueza cromdtica desta obra evidencia 0 dominio #cnico de Lotto
sobre 0 jogo de chiaroscuro. Sob a penumbra, os personagens e animais
em segundo plano emolduram a cena principal. Encomendada para
devog o privada, o pintor curiosamente pinta os pastores, & direit3 com
0 rosto dos patrocinadores.

Casamento de Santa Catarina, de Il Parmigianino

Século16

Oleosobretela

Com cares fi atmosfera onirica, igiano canta o sonho de Santa Catarina, no
qualaj com Crista. anjos, Jesus, ainda pequend, coloca

aatanga de noivado no dedodasanta. A pintura é da IgrejadeSan Giovanni
Ewangelista, de Parma, onde hd uma grande colego de afrescas do mesmo pintor.

Retratodeum cavalheiro flautista,

de Girolamo daBrescia

150

Oleo sobreela

» Apesar de ter sido crinda em 1540, essa obra de Girolamo da Bresca s asemelhaa
carrentes antisicas que marcariam a histéra anas depos, popularizadas no trabathe
de Caravaggio (1571-1610), Rembrandt (1606-1689) e Vermeer 1623-1673). Paraa

época, a imagem pode ser mnsiderada intensa e original, a comegar pelo préprio
tema, um retrato que em muito se diferencia das cenas pastoraise religiosas.
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A iltima galeria da exposicao aponta um momento intermediario entre 0 Renascimento e o Maneirismo. Os quadros
sao marcados pela dramaticidade e pela representacao de figuras santas cada vez mais humanizadas

Assassinatode Abel, de Tintoretto

B350
Oleo sobretela

» Influenciado pelas
novidades vindas da
Itdlia central,
principalmente de
Veneza, Tintoretto
imprime naturalismoe
dramaticidade por meio
de um sensivel contraponto de luze sombra. A agressividade é
ressaltada pela sensagio de movimento, da retorgao dos
corpos seminus e da agitagao das folhagensdasarvores. A
compasigdo pictdrica dd espago também a delicadeza,
expressada pela mao de Abel suspensa no ar, como se
representasse 0 espanto do personagem.

osMELHORES
poMUNDO

Alegoria da Batalha de Lepanto, de Veronese

1571
(Oleo sobre tela

» Sobre 0 campo dabatalhaque
marca a histéria de Veneza,
ocorrica em 7 de outubro de
571, Veronese cria uma espécie
de cortejo de santos, reunidos
sobre uma espessa nuvem. A
composicao redine figuras
ligadas a histéria da cidade,
Ccomoos santos Pedro, Marcos e
Roque, patronos de Veneza.
Debaixodessa cena, 0s navios sao atndliados por um anjo a direita,
queatira flechas contra as naves otomanas Todos esses elementos,
reforgados pela iluminagaq sugerem aintervengaodivina na guerra.

saa\jllaLobos

24:2e
ezempolro
Sabado e Domingo

£61 3325 6256

Ingressos ja avenda
na Bilheteria do Teatro
¢ na Ingresso.com

o=
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Cultura para
todos os lados

Exposicao vai além da galeria prindpal, com atividades Lidicas e oficinas para quem quiser aprender um pouco mais sobre o periodo



aralelamente aexpo-

sigdo, o Centro Cultural

Banco do Brasil oferece

diversas atividades para
enriquecer a experiéncia dos
visitantes que passam pela ex-
posigdo Mestres do Renasci-
mento— Obras-primas italia-
nas. Por meio de visitas orien-
tadas, oficinas e intervengdes
cénicas especialmente desen-
volvidas com base no contexto
histdrico e cultural da mostra,
o piblico pode descobrir cu-
riosidades sobre os pintores e
até mesmo tentar se igualara
mestres como Leonardo da

criangas reconhecem isso;
minha filha chegou a per-
guntar se SOMos pessoas pri-
vilegiadas por estar diante
dessas obras”, conta.

Os dias de maior movimen-
to sdo acompanhados de uma
programacio diversa. Nas noi-
tes de sexta-feira e nos fins de
semana, quem transita pelo
CCBB pode topar com figuras
prald de renascentistas, trajan-
do roupas de época e se com-
portando como se acabassem
de sair de um quadro de Rafael.
O Arautos do Renascimento,
grupo composto por quatro

Vinci e Michelangelo. atores, realiza intervengdes e
Nas visitas ori os fazem peq cenas do
monitores direcionam o olhar  Doente imagindrio, peca escri-
do publico a detalhes curio-  tanoséculo 17 por Moliére.
s0s, como simbologias pre- “A gente trabalha como uma

sentes nas imagens, contex-
tualizagdo histérica e infor-
macoes relevantes de cada
obra. “N6s compartilhamos
conhecimentos de bastidores
e detalhes que ndo estdo evi-
dentes naimagem. Em mui-
tos casos, aobra expressa mui-
to mais do que aparenta’, afir-
ma a mediadora Anne Vechi.
Durante a semana, as visi-
tas podem ser agendadas para
grupos e escolas. Nos fins de
semana, os mediadores ficam
adisposigdo do publico es-
ponténeo para dar informa-
goes sobre as obras e tirar dd-
vidas dos visitantes. “E muito
interessante ver a reacio das
criangas. Muitas vezes, eles
parecem desinteressados,
mas ficam loucos quando a
gente fala da relagdo entre os
pintores renascentistas e os

trupe itinerante no museuw. Du-
rante todo o dia, fazemos inter-
vengdes pontuais entre os visi-
tantes. Quando a filaestd maior,
encenamos durante 20 minu-
tos, incentivando a participa-
¢do do publico’, detalhouaatriz
Marina Menezes.

Teoria e pratica

Inspirados pelas obras vis-
tas na galeria, criancas e ado-
lescentes podem soltar a cria-
tividade no Pavilhdo I, mais
conhecido como Caixa de Vi-
dro. O local estd preparado
com material de desenho e
pintura, livros e videos sobre
as obras expostas no CCBB. O
espago conta com atividades
ludicas nas noites de sextae
no fim de semana.

Para acalmar a agitacdo dos

SERVICO

Na ponta do lapis

Asvisitas. Ezadas

3 p:,: qm;:d :::;:a pessoas A genialidade dos tragos de
com agendamentn prévio pelas panq ndo sao_ mero frutode
telefones (61 3087623/ %M.De |  INSPiragdo. As técnicas renas-
tergaa quinta, & 12, As13h & centistas resultam de estudos e
18h e &5 20f nasexta As13h experimentagdes que foram re-
— | finadasaolongo de séculos de
Arautos do R i arte. Mas quem quiser cortar
= inho pode pedir ajuda dos
g Il:a!m co: : uéﬂ @::S > artistas Mateus Gandara e Da-
. St %% niel Lopes. Nas ter¢as, nas quin-
sk aeiiehely tas, em sdbados e domingos, a

20h.S&bados e domingas, & 15 2

As17h eds19n30 Cussfiagio
indicativa fvre.

dupla oferece gratuitamente a
oficina Desenhando no Renas-
cimento - Fundamentos da teo-
ria e pratica do desenho renas-
centista, com aulas praticas

as principais he-

aos ateliés do Renascimento
italiano e trés minicursos, divi-
didos nos temas Desenho de
Observacdo, Desenho de Pers-
pectiva e Desenho Sequencial.
Enquanto os dois primeiros tra-
balham a parte mais técnica,
aouiltimo exploraa produgdo de
histérias.

“Exploramos a capacidade
dos alunos de produzirem
narrativas com texto e ima-
gens, a partir de exercicios de
explosdo criativa, tal como
tentar desenhar 100 coisas di-
ferentes no intervalo de 10

que B iy
rangas do periodo: geometria,
anatomia e perspectiva.
“Quanto melhor o entendi-
mento dos fundamentos 16gi-
cos e subjetivos do desenho,
melhor serd o desenhista. Mas

personagens do desenho ani-  filhos, o advogado Rodrigo Au- Atividades Lidi

mado Ninjas", gusto, 42 anos, ap: itoua

vela amediadora. oportunidade e partiu paraa | » Materasdepntura, vros evideos

A quimica Daphne Muniz, | atividade pratica. “Eimportan- | sobreo Renassmentoestaod

30 anos, aproveitouo fimdese- | te que as criangas frequentem | 4ipasgio do piblico no Ravithao |

mana para levar as filhas Liz | os museus desde pequenas, | n4ssexasdasish B2k encs

(10) e Lara (11) para aprender | tanto para adquirir mais co- | sibades enos domingos dasShis

um pouco mais sobre as obras. | nhecimento como paraasua | 2i-Etradfranae cissficagio

“Ndo étododiaqueagentetem | formagdo como publico. Mas | indicativa live.

aoportunidade de ver de perto | quando eles ficam agitados, €

o trabalho de artistas t30 im- | importante um espacocomo o | Afilosofiano

portantes. Isso tudo sem preci- | atelié para eles descarregarem | Fenascimento

sar viajar para outro pais. Eas | asenergias”, acredita. » Palestra em 14 de dezembro, s
20h, sobre Leonard da Ving: vida
ecbra Em
21 de dezembro,ds 20N, palestra

Santa tartaruga! sobre O Simbalismo efiloscfiapor
Inspirado em seus pintores itatianas fworitns, o rato Mestre Splinter batizou as trds das obras mas wrhecidas do
pequenas tartangas Rafael, Mi Leonardo e Renascimento. Durag30:80
Donatelio. A igagao com a tatia continuou durante a adolesclngazosjovens minutos Entrada francae

ninjas sio loums por pizz, tradicional iguaria da aulindraitatiana.

classificagio indicatha Livre.

um by ista nem sem-
pre € um sujeito muito criati-
vo. E a criatividade, ao meu
ver, estd além do talento e da
técnica, além da dedicagdo e
da assiduidade e além do
comprometimento. Estd no
gosto de criar”, acredita o ar-
tista Mateus Gandara.

A partir do uso de giz de cera
€ carvao, os artistas oferecem
uma aula introdutéria referente

Aseguir, escolho dez
desses desenhos e pego que
escrevam uma historia coe-
rente com eles”, explica.
Muitos pais participam da
oficina apenas para acompa-
nhar seus filhos e acabam se
surpreendendo, descobrindo
neles proprios um potencial
nunca antes explorado. Por is-
0, oficinas estdo abertas a par-
ticipantes de todas as idades.
“Acho muito importante pro-
porcionar um momento de en-
volvimento familiar, que € pre-
ciosissimo. Chega a ser mais
importante do que seguir a ris-
o canone da arte ocidental”,
conclui o artista.
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Com estreia em Brasilia
exposicao relne obras do pintor
mmeWMmegmé
capital um tesouro hoje
espalhadopor nove museus da
Rissia e quatro colegdes
privadas da Europa
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Artista russo tornou-se o expoente ocidental do abstracionismo, apés aderir e desenvolver
a ideia de que a obra artistica deve ser a expressdo da emocio e da vida interior de seu autor
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Mostra revela mundo abstrato do russo Wassily Kandinsky, artista que construiu pinturas
em que cada tom corresponde as sensagoes despertadas pelos graves e agudos da milsica
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Vista por carca da $00 mil
pessoas fesde que sntro
om cartx no leiclo do ano
om Brasiiia, 2 mostna de
Wassily Kandinsky deve
levar multiddes 20 Con-
tro Cultural Banco o Bra-
sii de 530 Paule. Para ovi-
Qr Milas, 3 institeiclo fo-
chos =ma parcert com 2

V\\ // D /;'\\

I J

pahoo i

2 mesTo 1mp0 &2 3 V'.Efll
e § Imotiiiade

20 comdrio dI I h’d.w § um sEinch s oinsm,
e 5IVE S8 5310 03 Mo 53 2 makortd Sas ks

meto do um splicativo. Bas-
2 lovar o celular com ocb-
digo R, que o visitario to-
£3 2cesso gratello 3 mos-
tra com Bora marcada.
Mals Gotaes estloro sito

Ingressorapldo.com.br.

e



@ FOLHA

restaurantes |93
Dicas para aproveitar a
Restaurant Week, que
comega na segunda (28)

cinema |14
Estreia do novo filme
' . . de Roman Polanski,

' |
e ‘vu ”:—\vru‘_—-us UEJRU FRIRD

»e _sgtep alode outuro qe_ 2_(,)157 “A Pele de Vénus”

“Autorretrato com
. Vestido Vermelho
“ e Dourado” (1941)

EXOES
SURREAIS

Instituto Tomie Ohtake inaugura mostra
com obras da artista mexicana Frida Kahlo
e de mulheres influenciadas por ela | 8
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WERSO'S

1INTIMOS

Instituto Tomie Ohtake recebe a partir de domingo (27)
mostra sobre Frida Kahlo e outras surrealistas; veja destaques

> Mariana Agunzi e Mariana Marinho

0 rosto de Frida Kahlo (1907-1954) estampa bol-
sas, camisetas e até imas de geladeira. Icone do
feminismo, ela & lembrada por suas cores, Suas
sobrancelhas grossas e pelo drama de sua vida
—oacidenteem que fraturou a coluna, os abortos
sofridos, a conturbada relacdo com o pintor Die-
go Rivera (1886-1957). “A figura de Frida é mui-
to comercializada e, muitas vezes, acabam nao
focando sua obra e suas qualidades comoartista®,
afirma a pesquisadora Teresa Arqc.

Teresa assina a curadoria de “Frida Kahlo -
Conexdes entre Mulheres Surrealistas no Méxi-
co”, exposicdo que estreia no domingo (27) no
Instituto Tomie Ohtake com a proposta de mos-
trar o contrario desta figura pop da artista.

Na mostra, Frida aparece como influéncia
para 15 artistas surrealistas nascidas ou radi-
cadas no México, como Remedios Varo, Alice
Rahon, Jacqueline Lamba e Maria Izquierdo.

) IlustracBes Patricia Brandstatter

Cerca de cem obras compdem a exposi¢do,
sendo 20 telas e 13 desenhos em papel de
autoria-de Frida. Os outros itens expostos
conectam, por meio de nicleos tematicos, a
pintora e essas mulheres que conviveramcom
ela ou que se inspiraram em sua obra.

“Os tnicos trabalhos que ndo sdo de mu-
Iheres estdo em um contexto de recriar o
mundo de Frida. H3, por exemplo, retratos
realizados por Nickolas Muray, que foi seu
amante”, explica a curadora.

Para que vocé também compreenda o univer-
so intimo da pintura de Frida e das demais
artistas, o “Guia” selecionou algumas obras e
cinco eixos aos quais é importante ficar atento
na hora de visitar a exposicdo.

R.Coropés, 8B, Pintetros, tet. 2245-1900. Ter. adom.: 11h 3s20n.

Até 10/1/2016. Ingr.: R$ 10 (gratis o/ menoves de 10 anos, e ter.).
CC:AE. D, MeV. Ingr. p/ ingresse.com. | 5| &
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Autorretrato

Pintado por Frida Kahlo
em 1943, “Autorretrato
com Macacos” (foto) da
inicio a exposicdo. Na
tela, a artista mexicana
aparece cercada por qua-
trosimios que, de acordo
coma curadora, temuma
simbologia eréticacoma
roupa usada por Frida. “0
retrato fala de seu amor
pela vida e pelo México",
diz. Os autorretratos sao
manifestacdes pictoricas
muito utilizadas pelas
artistas, que exploram
sua identidade e seus
mitos pessoais por meio
deles. A mostra retine
cerca de dez autorretiatos
de Frida —ela chegou a
pintar em torno de 55
durante sua vida. “As
obras dessas mulheres
tém um contetido mais
intimo, o que é universal.
Qualquer um pode perce-
ber a emocao que Frida
representava: a dor, o
erotismo, o vinculo com
a familia®, afirma Teresa.

capa

B
-
E
g
3
=
2
k]
x
&
=
-
=
=
&
s
S
)
=
-
=
&
-
e
§
@
w
=
~
s

Conexdes
A maior parte das artistas
que compdem a exposi-
¢cdo conheceram Frida
Kahlo—outras se inspira-
ramnela. A francesa Alice
Rahon pintou “Balada
para Frida Kahlo” (1956;
foto), que narra cenas de
sua vida com Frida no
México. “Alice, assim co-
mo Frida, teve poliomeli-
te quando crianga, man-
cava de uma permna e so-
freu um acidente que a
deixou imével por um
ano”, conta a curadora.

CAlice Rahon Sate_Collection Moo deAte Moderno
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Nucleo familiar

A conturbada relacao entre Frida Kahlo e
Diego Rivera serviu de inspiragdo para al-
guns quadros da artista, caso de “0 Abrago
de Amor do Universo, a Terra (México),
Diego, Eu e o Senhor Xolotl” (1949; foto).
Ao se retratar segurando Rivera como um
bebé, Frida mostra como encarava o rela-
cionamento. “Nas cartas, a atitude dela era
de cuidar e atentar para que ele ndo adoe-
cesse”, comenta a curadora. Ha também

siae
gri\ 2
45 “',‘ b b ke 45

(L

“Diego em Meu Pensamento” (1943; pag. 8).
Nele, Frida pinta um autorretrato vestida
de tehuana —as mulheres do istmo de Te-
huantepec, no México, eram imponentes—
e insere a imagem de Rivera no centro de
sua cabeca. Algumas telas fazem referéncia
ao espaco doméstico, caso da cozinha. En-
quanto artistas como Frida e Rosa Rolanda
usavam o local como ponto de festa, outras,
como Remedios Varo e Leonora Carrington,
aviam como laboratério de criacdo.
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Natureza-morta “A Noiva que se Espanta ao Ver a Vida Aber-

Pintar era a conexdo de Frida com avida e
omundo. Quandoestava confinada nacama,
por conta das dores e das cirurgias na colu-
na, ela pintava. Muitos de seus quadroseram
naturezas-mortas. No geral, as frutas apa-
reciam abertas, com as polpas suculentasa
mostra, de forma tentadora, o que pode ser
relacionado ao sexo. Mas em outras, elas
surgiam machucadas, evocando a sua pro-
pria dor. Ao andar pela exposicdo, procure

ta” (1943; foto), da propria artista. Hi uma
mesa com mamdes e melancias cortadase,
ao fundo, uma boneca vestida de noiva:
trata-se de uma lembranca de quando Frida
viajou a Paris, em 1939, com a artista fran-
cesa Jacqueline Lamba. “Frida lavou o ves-
tido da boneca, a vestiu novamente e guar-
dou como uma recordacao de Jacqueline,
com quem teve uma relacdo de amizade e
também erdtica”, conta Teresa.

Visoes do corpo
Vale ficar de olho em “Desnudo (Frida
Kahlo)” (1930; foto), de Diego Rivera. A Ii-
tografia retrata Frida nua, sem qualquer
imperfeicdo —ela tinha varios defeitos fisi-
C0S, COmO uma perna mais fina e menordo
que a outra. “Geralmente, no surrealismo,
0s homens erotizavam o corpo feminino”,
conta Teresa Arcq. Ja Frida e asoutras artis-
tas os pintavamdiferente. “Ha o corpo liga-
do a impossibilidade de a mulher ter a
mesma liberdade que o homem, e também
0 corpo como lugar de criacdo”, completa.

ﬁOIS Banco de Maxico Diago Rivera & Frida Kahlo Musaum s Trust
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Videos e instalacdo

Quem quiser conhecer mais
sobre as artistas participantes
podera acompanhar documen-
tarios que serdo exibidos, na
integra, ao longo da mostra:
“A Vida e os Tempos de Frida
Kahlo®, “RemediosVaro”, “Alice
Rahon”, “Jacqueline Lamba®,
“Leonora Carrington” e “Rara

w2z Avis®” —filme sobre a artista

Bridget Tichenor.

Figurinos e aderecos simila-
res aos que Frida Kahlo usava,
de influéncia indigena, tam-
bém estardo expostos no insti-
tuto a partir do domingo (27).

Ja na segunda semana do
evento, a partir de sabado (3),
sera possivel conferir a insta-
lacao “La Casa Azul". A propos-
ta é aproximar as criancas do
universo da artista: uma pro-
jecdo vai mostrar itens impor-
tantes de sua obra, enquanto
espelhos fixados nas paredes
vao refletir essas imagens.

Documentérios - ter. a gom.: 11n as 20n.
Absrtura: 27/9. Até 10y1/16. GRATIS
“La CasaAzul™ - 53b. e dom.: 11n 3s 20n.
Abertura: 3/10 Até 2/11. GRATIS

das obras

g
da1l0
no teatro

A turbulenta e intensa
relacdo entre Frida Kahlo
e Diego Rivera é o panode
fundo de “Frida v Diego”
(foto), que segue em car-
taz até 4/10 no Teatro J.
Safra. Na peca, José Rubens
Chacha interpreta Rivera,
enquanto Leona Cavallida
vida ao icone mexicano.

0 espetaculo, com texto
de Maria Adelaide Amaral,
mostra o embate entre 0s
artistas —que tinham vi-
sdes divergentes sobre
politica e sobre arte. O re-
lacionamento, interrom-
pidovariasvezes, era pon-
tuado por infidelidades.

“Frida conseguiu trans-
formar sua vida em sua
propria obra. Viveu um
sofrimento muitointenso
e constante e sempre
transformou tudo issoem
arte”, afirma Leona.

A atriz conta que foram
t1és meses de preparacao
para interpretar a artista,
incluindo uma visita ao
Museu Frida Kahlo, no
México. “Ela conseguiu se
transformar em sua proé-
pria revolucdo. Pintou de
uma forma completamen-
tetinica e auténtica, e isso
me inspirou bastante.”

Teawo ). Safra - 1. Josef Kiy'ss, 318,
Barra Funda, regizo oeswe, el 3611-
3042. 633 lwgares. 53b.: 21h. Dom.:
1SR A &/10.Ingr.: R$ 803 RS 70.
Eszac. (R$ 15 - convénto) ouvaler

, (R$25). Ingr. pf 2122-4070 0u

comprengressas.com. | % 1 & | 11
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Muito relacionada ao sofrimento fisico, as rejeicoes amorosas e a temas
soturnos, pintora mexicana tem trajetoria vibrante revista em exposigao
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