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1) Introdugcdo O Projeto Contraponto constitui-se da idéia de unir o
trabalho de incubacao de Cooperativas Populares e Associacdes
realizado pelo NEA-UFRGS com a construcdo de um espaco de
comercializagéo dentro do campus da Universidade que servisse a venda
dos produtos da Economia Solidaria (o que incluiria os empreendimentos
incubados e outros). Reuniria-se , desse modo, o trabalho de
incubacéao - onde empreendimentos sdo acompanhados por profesores e
alunos pesquisadores de diferentes areas (como economia,
contabilidade, nutricdo, agroecologia, agricultura familiar, etc) capazes de
contribuir na resolucdo de problemas seja no processo de producéo e
comercializacdo de produtos, seja no processo de gestado do
empreendimento -, e uma acéo de apoio bastante mais incisiva, pois que
construindo um espaco fisico proprio e caracteristico, ou seja, com a
"cara da economia solidaria”, visava abrir "as portas e os olhos" do
conjunto dos publicos que frequentam e caminham por nossa
Universidade para esses arranjos de economia alternativa que tem
surgido em toda parte do mundo e também esta entre nés. O espaco
Contraponto em abril de 2010 foi inaugurado oficialmente em novembro
do mesmo ano e tem servido desde entdo ndo somente para abrigar e
vender os produtos oriundos dos empreendimentos incubados e outros
provenientes da mesma filosofia da Economia Solidaria, mas tem
aproximado pessoas, debatido idéias, experimentado intervencdes,
treinado alunos, trazido diferentes comunidades para um lugar comum.
A necessidade de realizacdo de um produto de midia visual contando a
histéria desse Projeto ja se tinha feito sentir ha algum tempo. A
oportunidade de fazé-lo para a mostra proxima dos Projetos de Extensédo
da Prorext veio bem a calhar e estamos hoje ja recortando antigas
filmagens e realizando novas que irdo contar visualmente os momentos
de construcédo dessa acdo. 2) Sinopse ou story line  "Uma casinha de
madeira é construida dentro do espaco publico de uma universidade, 14
se reunem produtos, pessoas, idéias e se cria um contra-ponto aos
esquemas econdmicos que os passantes/consumidores estdo
habituados” 3) Argumento ou pré-roteiro  Imagens intercaladas e voz
em off devem reunir momentos: da construcao fisica da obra no campus
da UFRGS, de reunides no NEA, de visitas dos pesquisadores aos
empreendimentos, de secdes plenarias onde estes participam de
discussdes politicas, de feiras comerciais e fechando com a construcao
de uma bandeira de localizacédo da loja Contraponto.  4) Roteiro



propriamento dito - ou, consjunto de sequéncias que se formam da
montagem de varias "cenas" Sequéncia 1) Imagens da construcao.
Falas dos arquitetos ilustrando o porque do uso dos materiais escolhidos,
do tipo de teto verde, de iluminacdo. Fala da Jalia contando da
agroecologia e como ela vai "entar"nos produtos a serem comercializados
ali ou no tratamento alternativo a "agua suja"da propria loja.  Sequéncia
2) Imagens de reunides do NEA onde se pode identificar em falas de
diferentes "personagens" polémicas em torno de pontos como: quem fica
na loja, como é importante que os empreendimentos facam um rodizio ali,
bem como os alunos estagiarios do Projeto; ainda onde guardar os
estoques, ainda discussao sobre margens de ganho em cima de
diferentes produtos.  Sequéncia 3) Imagens de lanche a tarde na
Contraponto - as pessoas vao ali pra comer e conversar, € ndo so entre si
nas suas mesas, mas com os atendentes - que lhes explicam detalhes de
procedéncia dos produtos, que combinam um evento cultural no local
(compor com imagens da filme exibido com o Coletico Catarse)
Sequéncia 4) Imagens de visitas a alguns empreendimentos onde se
identifique - diferentes tipos de localizagcao, de estrutura (da maior e mais
complexa e, digamos, bem dotada de bens e bem organizada, as
menores, mais simples e mesmo, digamos, mais pobres). Falas dos
nossos professores, alunos, e dos proprios empreendedores discutindo
detalhes de seus empreendimentos. Sequéncia 5) Imagens de
panfletagem na fila do bandejao, de distribuicdo de bolinhos na area de
circulacdo em torno da Contraponto, de feira de legumes no local (ainda
por filmar), de feiras de economia solidaria em eventos externos. Voz
explicando as estratégias de venda e aproximacao de pessoas em cada
caso. Sequéncia 5) Combinagcao sobre compra conjunta, via ligagao
telefbnica, mais imagens de transporte solidario "catando" os produtos ao
longo do intinerario.  Sequéncia final) Imagens dos enocntros para
confeccao da bandeira e imagem final da mesma sendo colocada na
Contraponto. 5) Decupagem do material filmado  Escolha dos
melhores takes de cada sequéncia, escolha dos momentos estratégicos
de corte, colocacao de trilha sonora de fundo e de base em alguns
momentos (ndo passando de pucos segundos). 6) Edicao e finalizacao



