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O consumo e a publicidade estéo presentes em nosso cotidiano no que
se refere aos mais diversos produtos. Na vida das criancas tais relagoes
ndo sdo menos presentes, mas normalmente cabe também aos pais,
professores/gestores escolares intermediarem o contato infantil com a
midia. A acdo em andamento (através de Projeto de extensédo "Midia,
Consumo e Educacéo no Cotidiano Infantil”', também vinculado ao
Programa de Popularizacédo da Ciéncia/lUFRGS) tem o objetivo de
mapear o contexto da comunicacéo e do consumo infantil no ambiente
escolar e, com isso, desenvolver estratégias para promover uma relacao
mais critica das criangas, amparadas por seus pais e professores, com o
mercado e a midia. Para tanto, temas cotidianos como alimentacao,
educacao, vestuario e diversdo sao problematizados com o publico a
partir do engajamento da familia e da escola. Proporcionar reflexao e
critica sobre teorias e praticas da comunicagao social parece emergencial
diante das afirmac¢des difundidas e reconhecidas, hoje, de que a midia e
o consumo moldam estratégias de existéncia da populacdo em geral. A
cultura contemporanea marcada pelo protagonismo da midia e do
consumo permeia também o cotidiano infantil, gerando conflitos entre
educadores, comunicadores e familias sobre como proceder e educar
diante da proliferac@o de produtos e servigos oferecidos. A revisdo tedrica
realizada sobre o tema da ac¢éo revela que o marketing pode agir
negativamente na infancia, sendo nocivo ao incentivar comportamentos
indesejaveis, como violéncia e consumismo. Segundo Susan Linn (2006,
p. 30), os pais afirmam que as piores caracteristicas da midia sdo
aguelas que vao ao encontro dos maus comportamentos de seus filhos. A
publicidade de alimentos é vista como prejudicial por familias com
criancas obesas, enquanto o marketing de brinquedos violentos é
indicado como culpado pelos pais de filhos com caracteristicas
agressivas. O que Linn (2006, p. 270) defende é "acabar com o
marketing direcionado as criangas". Masterman (apud SOARES, 2002, p.
267), representante inglés do debate sobre educacéo para a midia,
propde um processo continuo da educacéo para a midia nas escolas. Tal
processo garantiria ndo apenas uma "inteligéncia critica", mas uma
"autonomia critica" ("fora da sala de aula, para o futuro, para a vida").

Esta visdo é ampara pela perspectiva de Braga (2006, p. 62), cuja
proposta afirma que um sistema efetivo de interacdo social sobre a midia
depende da autonomia interpretativa dos consumidores, a qual se baseia
antes de condicdes culturais do que individuais. Os melhores usos e



interpretacfes da midia, segundo Braga (2006), s6 podem ser alcancados
por um receptor qualificado para formular sua prépria critica e forma de
interacdo. Sendo assim, ndo cabe fornecer ao publico meios definidos de
como receber as mensagens midiaticas, mas sim promover discussoées e
oferecer subsidios para que o receptor desenvolva suas apropriacdes e
interpretagdes com autonomia. Neste cendrio e a fim de contribuir com a
construcéo de tais receptores ativos, a acao de extensao aqui relatada se
desenvolve através de seis oficinas na EEEF Emilio Kemp, envolvendo
19 criancas de 6 a 7 anos. As técnicas utilizadas nos encontros
intercalam discussdes e praticas projetivas (desenhos, contos, etc). Antes
da realizacao das oficinas, busca-se o contato e autorizagdo da escola e
dos pais para o desenvolvimento da ag&o. Acontece ainda a preparacao
tedrica, metodoldgica e e técnica dos envolvidos na acéo. A partir disso,
acontecem as oficinas, sendo que na primeira ha o objetivo de realizar
um mapeamento geral sobre a escola, a comunidade e os alunos.
Buscam-se informagdes gerais sobre o consumo cultural infantil e sobre
0s temas dos proximos encontros. O tema da segunda oficina é
alimentacdo, na qual se discutem o consumo e a publicidade de
alimentos naturais e industrializados. Na terceira oficina as atividades sao
sobre vestuario, quando se discute consumo material e simbdlico desta
classe de produtos. A quarta oficina trabalha com a tematica
diversdo/brinquedos e atividades que ocupam o lazer das criangas. A
guinta oficina discute com as criangas como ocorre a sua relagdo com a
comunicagao, com 0 consumo e com as marcas no cotidiano escolar. A
sexta oficina é voltada diretamente aos pais e professores. Neste
momento, sdo relatados os resultados obtidos até entdo e um portifélio
com o material produzido pelas criancas é entregue a familia. Além disso,
problematiza-se o tema geral da acdo de extensao (midia, consumo e
educacao) e em que medida os pais e professores mediam tais relacfes
com as criancas. Neste ultimo encontro ainda € realizada uma pesquisa
com os pais e professores, para avaliar a acdo e qualificar a estratégia de
comunicagao utilizada no Projeto. O material produzido pelas criancas ao
longo dos encontros fomenta uma discussao com 0s pais sobre a relacéo
publicidade e consumo e forma um portifélio entregue a familia. A
importancia do envolvimento dos pais neste processo se deve ao fato de
eles serem uma importante fonte de informacé&o dos filhos, enquanto
também é a eles atribuida a escolha, em ultima instancia, do consumo
material e simbdlico da familia. De modo geral, a acdo promove o debate
sobre consumo e tem potencial de qualificar a posicdo que as criancas
adotam frente a midia, bem como a forma que seus pais e professores
intermediam isso.



