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1. O Corpo Feminino como Objeto de Representacao

Da Antiguidade a Modernidade as mulheres sio representadas
antes de serem descritas. (DUBY; PERROT, 1992)

A histéria do corpo feminino é também a historia de uma
domina¢do na qual os simples critérios da estética ja sdo
reveladores. (CORBIN; COURTINE; VIGARELLO, 2009)

As mulheres sdo visualmente representadas antes de serem
extensamente descritas. Na iconografia ocidental, elas foram
representadas a partir de perspectivas e de parametros masculinos, o
que contribuiu para a composi¢io de imagens proximas de
idealiza¢Bes, e nio para uma representagio do que efetivamente o
corpo feminino apresentava em seu cotidiano. Antes de tudo, ¢é
preciso situar que esse ¢ um ponto crucial para entender o motivo de
as imagens produzidas terem sido (e ainda serem) tdo cruéis com as
mulheres: sdo representacies de idealizacdes e escondem relagBes de
poder culturalmente naturalizadas. Todavia, “convém ndo esquecer
que estas imagens, que geralmente nos chegam isoladas, nio eram a

partida imagens isoladas, mas faziam parte de um conjunto coerente
de signos [...]” (DUBY; PERROT, 1992, p. 13).

Quando observamos a evolugio dos padrdes estéticos, a
beleza ¢ reveladora das relacbes de poder alicercadas na producio
iconogrdfica do feminino'. Desde as sociedades mais remotas, a
construgido cultural de género opde masculino e feminino por meio
de um discurso em que os marcadores identitarios sio
constantemente reforcados e atualizados, principalmente para as
mulheres. Dentro dessa logica de pensamento, a forca estaria
associada aos homens, enquanto a beleza estaria atribuida as

1. “Uma imagem converte-se em representagdio a medida que ultrapassa seus
elementos constitutivos e transforma-se em uma expressio concreta de si,
expressio que nio permite a redu¢io a nenhuma outra forma semelhante - nio
pode ser avaliada por critérios de autenticidade, sua poténcia esta na capacidade de
mobilizagio e de reconhecimento social.” (NUNES, 2014, p. 14)
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mulheres. A relagdo entre beleza e representagio é uma totalidade
que naturaliza a opressio, a violéncia e o controle sobre o corpo
feminino: “[...] A sobreposi¢io da beleza e da representagio nio
simplifica as coisas” (DUBY; PERROT, 1992, p. 175).
Hermeneuticamente, a fertilidade e a beleza estética sdo os principais
atributos femininos definidos a partir de critérios masculinos. A
mulher, compreendida como propriedade do homem, deveria se
comportar, falar, agir, vestir-se e pensar de acordo com a aprovagio
masculina (COSTA, 2014)%. Wolf (1992) acredita que a beleza estética
¢ uma das Ultimas barreiras para autonomia da mulher
contemporanea, e para Tiburi (2008, p. 53) “o utero € o que se revela
como foco ultimo da estrutura de poder no que tange & modelagem
que o sistema do feminino (como construgio de poder dos homens)
exerceu sobre as mulheres”. Desse modo, a maternidade compulséria
e a ditadura da estética ainda sdo os principais obstaculos para
equiparagdo dos direitos e oportunidades para as mulheres. Esses
obstaculos sio escamoteados por meio de discursos religiosos,
politicos, sociais e culturais que naturalizam as condigdes pouco
vantajosas de grande parte das mulheres. Nesse sentido, a idealizagio
do corpo feminino, a0 mesmo tempo em que o enaltece, exerce um
controle por meio da anatomopolitica e biopolitica®.

A distingdo ideologica entre a esfera publica e a esfera
privada, bem como a hierarquizagdo dos papéis sociais exercidos
nessas diferentes esferas, sio em grande parte responsaveis pelo
desenvolvimento de competéncias, habilidades e fung¢Bes sociais
diferenciadas para mulheres e para homens. Segundo Biroli: “A
critica as desigualdades de género esta geneticamente ligada a critica
as fronteiras convencionais entre o publico e o privado nas

2. “Nas proprias representagdes artisticas na forma de pinturas se percebe o papel
de submissdo da mulher em relagdio ao homem. Apesar de ser homenageada
devido a questdo de gerar vidas, era também dividida entre a imagem de honra e
vinculada a criagio de filhos, ou como perversa, egoista e movida por instintos
sexuais.” (COSTA, 2014)

3. Para Foucault (2001), a anatomopolitica torna o corpo como maquina € a
biopolitica configura-se como o controle da vida da populagio — polos distintos
do biopoder.

Geogradfias e (In)visibilidades: Paisagens, Corpos, Memdrias

313



Anterior Sumario Proxima

Camila Xavier Nunes, Juliana Cunha Costa Radek & Nelson Rego

abordagens tedricas, na pratica politica, nas normas e nas

instituigdes” (BIROLI, 2014, p. 34).

A extensa iconografia do corpo feminino ocupa espagos de
fala e poder que seriam restritos as mulheres. No entanto, por serem
tio representadas, a produgio de suas proprias narrativas visuais
parece se esgotar: “[...] se a filosofia em sua historia lutou contra as
imagens, n3o o fez contra a imagem da mulher. Ao contrario, ajudou
no processo de defini¢io de uma mulher “como imagem” da
falsidade, da ignorancia e da anatomia como destino” (TIBURI,
2010, p. 303). Nesse caso, a mulher compreendida como objeto de
representagio impede a expressio dos discursos femininos e, por
consequéncia, de suas subjetividades. A mulher ainda é
compreendida como objeto a ser retratado pelo outro, nio tendo
direito a expressio propria de si: “[...] no decurso dos séculos, as
imagens perpetuaram assim o postulado de uma incapacidade
fundamental da mulher, entregue, passiva, embonecada para bel-
prazer dos homens” (PERROT, 1992, p. 32). A beleza estética como
principal atributo feminino nfo é um paradigma facil de superar,
uma vez que a normatizagio estética e suas tendéncias vdo se
alternando ao longo de séculos e alimentam lucrativos nichos de
mercado, tais como a indUstria de cosméticos/estética, o fitness, a
moda, etc. As influéncias podem ser religiosas, sociais, culturais,
econdmicas, entre outras, ou até mesmo uma complexa combinagio
de varidveis que estabelecem o perfil ideal para cada periodo
histérico. A normatizagio estética se traduz, entre outros aspectos,
em um mimetismo impulsionado pelos meios de comunicagio a
partir de uma estética que, muitas vezes, nio condiz com proprio
biotipo nem com suas praticas culturais. Segundo Nunes: “As
imagens nio nos chegam isoladas, mas integram um conjunto de
signos com suas coeréncias e incoeréncias” (NUNES, 2014, p. 105).

A beleza estética como principal atributo feminino também
esta intimamente associada a experiéncia de dor. A aceitagio de sua
imagem corporal condicionada a aprovagio alheia pode favorecer o
desenvolvimento de transtornos psicologicos, fisiologicos e sociais,
uma vez que a mulher pode produzir uma perigosa distor¢do da sua
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imagem (dismorfia corporal), levando a comportamentos extremos
que podem resultar em 6bito, como a severa restricio de calorias
(anorexia), a compulsio alimentar seguida de indugio ao vomito
(bulimia), o excesso de exercicios e atividades fisicas (vigorexia), o
uso de medicamentos que alteram o funcionamento metabdlico, a
submissdo a interveng¢des cirurgicas que requerem muitos cuidados
nos periodos pré e pods-operatorio, entre outros procedimentos
invasivos ndo cirtrgicos (aplicagdo de toxina botulinica (Botox),
peeling, bioplastia, depilagio a laser, branqueamento de dentes e pele
etc.). E quando todas essas possibilidades se esgotam, a nio aceitagio
de sua imagem corporal pode incidir em baixa autoestima, doengas
psicossomaticas e praticas de violéncia autoinfligida, podendo
resultar em suicidio — tudo em decorréncia da insatisfacio com a
propria imagem corpdrea ndo adaptavel aos modelos hegemonicos
que determinam o que ¢ a beleza feminina.

O modo como as mulheres foram e ainda continuam a ser
representadas ¢ indicativo de como nossa cultura visual tem sua
parcela de responsabilidade para que a beleza estética ainda seja o
principal atributo associado a condi¢do feminina, pois “o mito da
beleza na realidade sempre determina o comportamento, nio a
aparéncia” (WOLF, 1992, p. 17). Mas é preciso reconhecer que
criticas relacionadas a ditadura estética aumentaram, como também
aumentou a participagdo feminina nos mais variados ambitos da
sociedade contemporanea. A iconografia do feminino é um
importante recurso para situar e analisar como ideologias
colonialistas e patriarcais foram incorporadas e ocultadas pela
naturalizagio dos parametros universalizantes e estruturantes dessas
representa¢des culturalmente construidas. O representacionismo ¢é
um importante elemento do processo civilizatério no Ocidente e
um dos fundamentos da cultura patriarcal sob a qual ainda vivemos

(MARIOTTI, 2001).

Na primeira metade do século XX, a Europa ainda
enfrentava a crise das guerras mundiais, enquanto a economia norte-
americana, especialmente a do entretenimento, encontrava-se em
plena ascensdo. No Brasil, o padrio de beleza imposto estava
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associado a boa aparéncia fisica e a juventude, critérios relacionados
a0 fendtipo caucasiano impulsionado pela industria hollywoodiana®*.
A politica do embranquecimento favorecia o discurso racista da
sociedade brasileira fomentado pela elite, criando um legado cultural
baseado na supremacia branca. Como parte do projeto de
modernizagio do pais - fundamentado na proposta civilizatoria e
higienista - o mito da “Democracia Racial”, disseminado por
Gilberto  Freyre® em Casa Grande & Senzala, publicado
originalmente em 1933, passava a representar negros € mestigos
como seres impuros e incivilizados que viviam em plena harmonia
com os seus senhores no contexto da sociedade patriarcal brasileira.

Sob esta logica, foram atribuidas as mulheres negras as
fun¢des domesticas e sexuais da Casa Grande. Elas eram responsaveis
pela geragdo de filhos destinados a mio de obra escrava e também
eram obrigadas a servirem aos seus senhores como servigais, “amas
de cama”, “amas de leite” e iniciadoras sexuais de jovens rapazes.
Segundo Freyre (2003, p. 367), a mulher negra “[...] nos iniciou no
amor fisico e nos transmitiu, ao ranger da cama-de-vento, a primeira
sensacio completa de homem”. Além disso, o autor narrava, com
certo romantismo, a tese de que os homens brancos possuiam

4. O cinema hollywoodiano passava a fabricar as celebridades, e o ideal de beleza
cinematografico alcangava dimensdes mundiais. A representagio de mulheres
como Greta Garbo (1905-1990) e Marilyn Monroe (1926-1962) trazia a valorizagio
do corpo curvilineo com cinturas acentuadas e seios volumosos, cabelos loiros,
longos e medianos, sobrancelhas delineadas e arqueadas, enquanto a pele branca
era valorizada pela maquiagem.

5. O autor ‘[...] dimensionou de outro modo a mesticagem. Para ele, a
mesticagem era etnicamente bela, sadia e culturalmente enriquecedora, além de
elemento central para o equilibrio de antagonismo. Também descreveu a
colonizagdo portuguesa, defendendo a tese do ‘luso-tropicalismo’, segundo o qual
os portugueses foram os que melhor se adaptaram as Américas. Desta tese, surgiu
a 'teoria' da democracia racial brasileira. Escrevia na perspectiva da elite
dominante, mostrando o forte trago de mandonismo da ‘casa-grande’, a
constitui¢io da familia patriarcal e o complexo sociocultural do Nordeste com
base na monocultura fundiiria da cana-de-agticar, utilizando mio de obra africana
escravizada” (MELO SILVA, 2011, p. 20-21, grifo nosso).
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predilecdo sexual por mulheres escravizadas®, uma vez que os garotos
cresciam em um ambiente “[...] rodeado de negra ou mulata facil
[...]. Conhecem-se casos no Brasil nio s6 de predilecio, mas de
exclusivismo: homens brancos que s6 gozam com negra” (Ibidem).
A cultura do estupro enquanto violéncia secular contra a dignidade
da mulher negra colaborou para a construgdo de um imaginario
popular e socialmente preconceituoso de que as negras sio
sexualmente liberais e vulgares, sustentando a prerrogativa de que
elas sio mais propensas a serem violadas e abusadas. Todavia, Freyre
(2003) deixa evidente que a preferéncia do homem branco brasileiro
pela mulher negra estava restrita as relagdes fisicas do trabalho
doméstico e sexual:

Pode-se, entretanto, afirmar que a mulher morena tem sido a
preferida dos portugueses para o amor, pelo menos para o
amor fisico. A moda de mulher loura, limitada alias as classes
mais altas, tera sido a repercussio de influéncias exteriores do

ue a expressio de genuino gosto nacional. Com relagdo ao

rasil, que o diga o ditado “Branca para casar, mulata para
fornicar, negra pava trabalbar”; ditado em que se sente, ao lado

o convencialismo social da superioridade da mulher byanca e da
inferioridade da mulber preta, a preferéncia sexual pela mulata.
Alias o nosso lirismo amoroso nio revela outra tendéncia
sendo a glorificacgdo da mulata, da cabocla, da morena
celebrada pela beleza dos seus olhos, pela alvura dos seus
dentes, pelos seus dengues, quindins, ¢ embelegos muito mais
do que as “virgens palidas” e as “louras donzelas”. Estas
surgem em um OU em Outro soneto, em uma ou em outra

modinha do século XVI ou XIX. Mas sem o relevo das outras
(FREYRE, 2003, p. 71-72, grifo nosso).

A partir da segunda metade do século XX, o ideal de beleza
feminino estava associado a geragio saude (1960), a0 movimento
hippie e androgeno (1970-1980), a geragdo heroin-chic, a era das

6. No Brasil, o estupro colonial perpetrado pelos senhores brancos portugueses e
brasileiros sobre negras e indigenas esta na origem de todas as construgdes sobre a
identidade nacional e construgdes hierarquicas de género e raga presentes em nossa
sociedade, configurando aquilo que Angela Gilliam define como “a grande teoria
do esperma da formagio nacional’, mediante a qual, segundo ela: 1) o papel da
mulher negra na formagdo da cultura nacional ¢é rejeitado; 2) a desigualdade entre

homem e mulher é erotizada; 3) a violéncia sexual contra as mulheres negras ¢
romantizada” (CARNEIRO, 2002, p. 180).
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supermodelos (1990) e aos corpos musculosos (periodo atual). A
imagem icOnica da mulher de alta estatura, de caracteristicas
fenotipicas europeias e magreza excessiva e/ou corpo musculoso
torna-se o padrio de beleza estética dominante. Com o auxilio de
técnicas de maquiagens e recursos digitais’, a midia cria modelos
corporais que nio condizem com a realidade de muitos individuos.
Porém, a mulher negra encontra-se em desvantagem, ja que esta
ainda mais distante dessas representa¢des hegemonicas. Dentro desse
panorama, o padrio de beleza ndo eurocéntrico foi posto a planos
coadjuvantes na linha histérica da cultura visual ocidental. Como
resultado, a identidade nacional normalizada pelas elites brasileiras
também estava associada a cultura e ao biotipo caucasiano, enquanto
os elementos culturais afrodescendentes a animalidade, ao
primitivismo, ao grotesco e ao pitoresco.

Fixar uma determinada identidade como a norma ¢ uma das
formas privilegiadas de hierarquizagio das identidades e das
diferengas. Normalizar significa eleger - arbitrariamente -
uma identidade especifica como o parametro em relagio ao
qual as outras 1d}e):nt1dad¢s sdo avaliadas e hierarquizadas;
significa atribuir a essa identidade todas as caracteristicas
positivas possiveis, em relagdo as quais as outras identidades so
podem ser avaliadas de forma negativa. (SILVA, 2000, p. 83).

2. As Representacdes da Mulher Negra em Salvador e o
Duplo Preconceito

Se a percepgio esta envolvida no campo dos preconceitos, isso
quer_ dizer que os preconceitos sao, em primeiro lugar,
estéticos. Negagdo ao que, na esfera das formas, escapa a um
padrdo, os preconceitos servem de defesa para um paradigma,
um modelo prévio a seguir. (TIBURI, 201

A historiografia nacional e a baiana tém visibilizado a
presenga, as ocupagles e as profissdes femininas que se
desenvolveram pelas ruas das vilas e cidades da América
portuguesa. (VANIN, 2015)

7. Entre inimeros programas de computador para edi¢io de imagem, o Adobe
Photoshop é o mais difundido no meio profissional e amador.
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Como visto, a beleza estética interfere na vida das mulheres
por requerer gastos de tempo e recursos financeiros, configurando-se
como um obstaculo material e simbdlico para que outras atividades
sejam exercidas. Trazendo isso para a mulher negra, a situagdo
agrava-se, uma vez que ela esta mais distante dos padrdes ditados pela
colonizagio estética ocidental - os quais se alteram de acordo com
o periodo histérico, as técnicas e as tecnologias disponiveis. A
hierarquizagio étnico-cultural arraigou-se na sociedade brasileira
para justificar as desigualdades sociais de um pais mesti¢o. No Brasil,
a colonizagio dos corpos pela estética que representa um fenotipo
dominante afeta a mulher negra, que ¢é alvo de duplo preconceito: de
género e étnico. Percebe-se que esse tipo de distingdo e
hierarquizagdo também estava intrinsecamente enraizado a génese da
cidade de Salvador. Segundo Vanin (2015, p. 530): “Nio so cor e
classificagdo social, mas também género caracterizava os sujeitos que
protagonizavam as relagdes de trabalho que envolviam os oficios.
Ou seja, havia oficios que eram exercidos por mulheres”.

[...] A mulher serviu para a colonizagio como complemento e
. 7 N
preenchimento ~ demografico do  novo territério. A
diferenciagio étnica da mulher determinava sua respectiva
fungdo social no Brasil colonial. Enquanto a nativa e, mais
tarde, a negra contribuia com o corpo e o trabalho a mulher
branca trazia da metropole o modo de viver e a maternidade

que garantia o alvor da pele. (OLIVEIRA, 2008)

Assim, pode-se afirmar que na nascente Salvador do século
XVI, trabalhadores de trés continentes atuavam com matizes
culturais distintas e diferentes graus e formas de insercio e
participagio no empreendimento, colonial. Esses varios
agentes_socio-economicos, diferenciados de acordo com sua
categoria funcional, prestigio atribuido as suas origens ¢étnicas,
importancia dada as suas atividades e a condi¢do de homens
livres e escravos, recebiam ou nfo variadas formas de

remuneragdo pelo seu trabalho. (SANTOS, 2004, p. 62)

Salvador é conhecida como a Roma Negra®, por ser a cidade
com maior populacio negra fora do continente africano. Mas isso
ndo quer dizer que essa populagio tenha melhores condi¢des do que
a populagdo no restante do pais, pelo contrario, em muitos aspectos
as desigualdades apresentam-se bem mais extremas do que em outras
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capitais brasileiras. E possivel afirmar que Salvador tem a opressio
marcada nos corpos de seus habitantes. Apesar de congregar a maior
populagio negra fora da Africa, dentro do contexto brasileiro,
Salvador ¢ a metropole onde o nivel de cidadania e a desigualdade se
percebe pela cor: “[...] a cidadania dos negros é afetada pela
corporeidade. O fato de ser visto como negro ja € suficiente para
infernizar o portador deste corpo” (SANTOS, 1996, p. 10)°.

A baianidade, com todas as praticas cotidianas que a
tornam singular, é uma composi¢io midiatica explorada como
produto de consumo cultural. Além disso, a banaliza¢io da pobreza
ocorre a partir do discurso ideoldgico que estetiza sua corporalidade
para a constituigio de determinados personagens como, por
exemplo, a baiana de acarajé, com sua génese na mulher escravizada
do seculo XIX que circulava com o tabuleiro de quitutes e que
carregava consigo o estigma que permeava toda mulher negra
(NUNES, 2007). O perfil do mercado de trabalho na Regifo
Metropolitana de Salvador (RMS) confirma essa heranga colonial: a
forte presenca do trabalho informal figura como importante
alternativa de obten¢io de renda devido ao alto indice de
desemprego. O contexto soteropolitano contemporaneo é reflexo da
segregacio socioespacial que se materializou na divisdo hierarquica
do trabalho e na ocupagdo diferenciada da cidade. Segundo dados da
Pesquisa de Emprego e Desemprego da Regido Metropolitana de
Salvador (PED-RMS, 2015a; 2015b), embora o trabalhador negro

8. “Segundo Vivaldo da Costa Lima, o termo Roma Negra seria resultado da
expressdo “Roma Africana”, cunhada por Mie Aninha, fundadora do terreiro Ilé
Axé Apd Afonja. A famosa ialorixa havia declarado a antrop6loga Ruth Landes
nos anos de 1940 que a Bahia era a Roma Africana, nio apenas por seu grande
numero de terreiros de candomblé, mas principalmente pela sua centralidade no
culto transatlantico dos orixas. A metafora inspirada, inspirada pela fé catdlica da
ialorixa, expressava que, se Roma seria o centro do catolicismo, Salvador seria o
centro do candomblé, portanto uma Roma Africana. O termo teria sido
traduzido para a lingua inglesa por Ruth Landes em Cidade das Mulheres, como
Negro Rome e depois re-traduzida por Roma Negra” (PINHO, 2004, p. 44).

9. Para Santos (1996), existe uma relagio indissociavel entre corporalidade,
individualidade e socialidade, as trés dimensdes que auxiliam na espacializagdo do
cotidiano.
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seja maioria na RMS, possui renda bem inferior a do trabalhador
nio negro, e corresponde a0 maior contingente de desempregados e
de trabalhadores em condigio vulneravel de trabalho (ver Grafico 1
e Tabela 1).

Graficot: Variacdo da PEA¥, por condicdo de atividade, segundo raca/cor
e sexo. Regido Metropolitana de Salvador — 2014/2013..
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Total Total Negros Mulheres Homens Total N3o  Mulheres Ndo Homens N3o
Negras Negros Negros Negras Negros

Fonte: PED - Pesquisa de Emprego e Desemprego. Convénio
SEl/Setre/Dieese/Seade. Apoio: MTE/FAT

Nota: Raca/cor negra= negros e pardos; raca/cor ndao negra= brancos e

amarelos (PED-RMS, 20153, p. 3).
*PEA - Populagdo Economicamente Ativa.

Tabela 1: Taxas de desemprego e de participacdo, por raga/cor e sexo.
Regido Metropolitana de Salvador - 2011/2014 (em %).

Fonte: PED - RMS - Convénio SEl, Setre, Dieese, Seade, MTE/FAT.

Nota: Raga/cor ne%ra: pretos e pardos; raca/cor ndo negra= brancos e
amarelos (PED-RMS, 20153, p. 4)..
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A hierarquizagio social ainda é presente, pois a RMS ¢
caracterizada pelo maior percentual de trabalhadores negros, aléem de
carregar consigo o maior indice de desemprego das significativas
regides metropolitanas'® do Brasil e ter o trabalho informal como
uma importante estratégia de sobrevivéncia. Os problemas sociais
sio ocultados por um discurso econdmico que projeta o turismo
como a grande solugio para esse contexto. O corpo soteropolitano é
marcado por estigmas acentuados pela construgdo midiatica que
justifica e fetichiza suas desigualdades sociais. A baianidade é
explorada como produto de consumo cultural e € inserida dentro do
pacote turistico que vende a cidade a partir de representa¢des que a
tornam Unica. Nesse sentido, as marcas herdadas da sociedade
colonial escravocrata ainda podem ser vislumbradas no corpo
soteropolitano: “os negros representam 92% dos ocupados e 94,2%
dos desempregados” (PED-RMS, 2015a, p. 4). A RMS possui a maior
taxa de desemprego das regides metropolitanas brasileiras e,
comparativamente, o maior desnivel de rendimento entre o
trabalhador negro e o ndo negro.

A mulher brasileira (negra) ainda é cativa do estere6tipo
moldado desde o periodo colonial - apesar de ser historicamente
representativa na economia e na provisio do lar -, possuindo as
piores condi¢gBes de trabalho e os menores niveis de renda. No que
se refere as disparidades existentes devido as diferengas de género: a
corporalidade da mulher negra soteropolitana carrega consigo um
duplo preconceito (por ser mulher e por ser negra); as suas
condigdes de trabalho configuram-se como as mais insalubres e com
as piores remuneragdes; e as mulheres negras representam as maiores
taxas de desempregados. No caso, podemos incluir a discriminagio
de classe, uma vez que, dentro da divisio do trabalho, as mulheres
negras ocupam as posi¢des mais frageis e excludentes: “[...] a posi¢io

10. Essa informagio esta na Pesquisa de Emprego e Desemprego da Regido
Metropolitana de Salvador (PED-RMS) sobre as condi¢des de inser¢do da
populagdo negra no mercado de trabalho da RMS, no periodo 2013/2014, a partir
dos dados da Pesquisa de Emprego e Desemprego na Regido Metropolitana de
Salvador (PED-RMS), realizada em parceria com o Dieese, a SEI, a Fundacio
Seade do estado de Sio Paulo, a Setre-BA e com apoio MTE/FAT.
Geogradfias e (In)visibilidades: Paisagens, Corpos, Memdrias
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de classe incide também sobre o entendimento que se tem da vida
doméstica e familiar” (BIROLI, 2014, p. 38).

A Salvador midiatica é feminina, festiva, acolhedora e
funde-se numa identidade homogeneizante da Bahia. A imagem da
baiana negra que extrapola a sua condi¢do de pobreza e preconceito
e que ainda consegue ser alegre e afetuosa, apesar do seu contexto
social, € a grande constituidora da corporalidade soteropolitana. A
perversidade da condi¢do social da mulher soteropolitana negra é
ocultada e acrescida de glamour, que transforma a imagem
midiatizada da mulher baiana em um icone identitario para o
consumo cultural. A mulher negra ainda carrega consigo os estigmas
impostos pela sociedade patriarcal e branca que explorou tanto sua
forca de trabalho (manual/fisico) quanto seu corpo (erotizado) e
ainda construiu um discurso que transferiu para sua corporalidade
toda a segregagdo social e o preconceito do qual é refém. Segundo
Carneiro:

Historiadores, romancistas, poetas retrataram-nas ora como
trabalhadoras adequadas a servigos desumanizantes, ora em
personagens lascivas e promiscuas. Em contraste com a
mulher branca, exaltada como santa ou musa, a bestializa¢3o
da “mie-preta” e exacerbagio da sexualidade da “mulata” sdo
imagens fartamente exploradas nas representagdes sociais.

(CARNEIRO, 2006 [?], p. 47)

3. A Imagem da Mulher Negra nas Propagandas
Institucionais da Bahia

A escolha dos galds, dos protagonistas, celebra modelos ideais
de beleza européia, em que quanto mais ndrdicos os tragos
fisicos mais destacado ficara o ator ou atriz na escolha do
elenco [...]. E, no lado contrario, os atores de origem negra e
indigena serdo escalados para representar os esteredtipos da
feitira, da subalternidade e da inferioridade racial e social, de
acordo com a intensidade de suas marcas fisicas, seu formato
de rosto, suas nuangas cromaticas de pele e textura de cabelo,
}()ortanro, de acordo com o seu grau de mesticagem.

ARAUJO, 2006)

Para Schaun e Schwartz (2008), a representagio midiatica
contemporanea da mulher continua a seguir uma ordem
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colonialista, patriarcal, machista e sexista, refletindo as bases da
sociedade brasileira. Sua imagem constitui-se sob dois pilares: a
mulber objeto sexual e a mulber submissal. A primeira tem suas
caracteristicas erotizadas e sensualizadas, enquanto a segunda
transfigura-se pelo icone da esposa submissa que dedica sua vida ao
conjuge em uma relagio heterossexual monogamica. Além desses
fatores citados, o uso imagético da mulher negra na publicidade
brasileira ainda é mais perverso, sendo associado a papéis
secundarios e coadjuvantes.

No contexto das representagbes midiatizadas pela
publicidade e propaganda da cidade de Salvador na Bahia, a figura
negra feminina esta, também, atrelada a sensualidade e lascividade,
bem como a cordialidade dela esta vinculada a subserviéncia —
simbolos fortemente constituidos sob os pilares do mito da
“democracia racial”. Aliada a sua condi¢io de vulnerabilidade
socioeconomica, a maioria das soteropolitanas negras continuam a
ser representadas por uma realidade ora disforme do seu cotidiano
vivido, ora preconceituosa e oportunista por parte da midia
hegemonica, que marginaliza tanto a sua subjetividade quanto a sua
corporalidade. “Sua corporeidade ¢ fragmentada por um discurso
que a insere em uma fungdo-signo, no qual seu corpo € considerado
apenas um objeto de desejo e de consumo” (CASAES; NUNES;
COSTA, 2009, p. 7).

A capital baiana possui a atividade turistica como principal
fonte de renda para os cofres ptblicos. Por isso, a imagem de “Terra
da Alegria”? congrega as belezas naturais e culturais como objetos

11. Nos Estados Unidos da Ameérica, a estética erotizada das pin-ups,
paradoxalmente, contrasta e complementa a estética das “rainhas do lar.

12. Concomitantemente com o desenvolvimento do Polo Petroquimico na Regido
Metropolitana de Salvador, a expansio da atividade turistica ganhou suporte das
agéncias nacionais e estaduais de turismo (EMBRATUR e BAHIATURSA) na
década de 1980 e 1990. A participagdo desses Orgios em feiras e exposi¢des
internacionais de turismo, com a finalidade de transformar a Bahia em um dos
maiores pontos de entrada para o Brasil, cria a imagem da “Bahia Terra da
Alegria” por meio da sexualizagdo do corpo feminino negro, da exaltagio as
belezas naturais e culturais ligadas a cultura afro-brasileira.
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comerciais altamente exploraveis. Nesse cenario, a figura da mulher
negra, em diversas pecas publicitarias, torna-se um atrativo cultural
utilizado pela midia para simbolizar a cordialidade do povo baiano
por meio da alegria, disponibilidade e felicidade. Por isso, a
corporalidade negra, que durante muito tempo foi propriedade dos
senhores da “Casa Grande”, ainda é associada a esteredtipos e
generalizagdes culturais e midiatizados pela publicidade e
propaganda.

Desta forma, a Figura 1 apresenta um andncio impresso
para o Centro de Convengdes da Bahia no ano de 1979. O titulo da
pega, Congresso na Bahia é Coisa pra Homem Nenhum Botar Defeito,
buscava “[...] aliar o util ao agradavel” enfatizando as belezas
culturais em contrapartida das belezas naturais de Salvador. A partir
da analise visual-discursiva dos personagens em relagdo a paisagem
visual, é possivel identificar, por exemplo, que o titulo - escrito em
fonte sem serifa média, em caixa-alta, na cor preta - faz referéncia a
seriedade, masculinidade, forga, confianga, a0 mundo dos negocios e
a0 sucesso, elementos que compdem o imaginario midiatico
associado a figura do homem branco de sucesso. O cenario - uma
barraca de praia com muitas bebidas alcodlicas - serve de pano de
fundo para ilustrar o corpo feminino a ser, metaforicamente,
consumido, enquanto o corpo masculino negro opera como um
objeto visual de cordialidade com fung¢do coadjuvante e posicionado
em segundo plano.
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Figura 1: Esteredtipo da mulher negra jovem como objeto sexual.

Que tal uma boa mordida num auténtico acaraje da Bahia? Que tal um passeio de escuna
pela Baia de Todos os Santos ou chupar um sorvete de cajd? Isso é apenas 1% do que vocé
pode fazer entre uma conferéncia e outra.

Depois do Centro de Convenc6es da Bahia, participar de congressos, feiras e exposi¢ées ficou
muito mais interessante.

Vocé passa a aliar o Gtil ao agraddvel. E chavdo dizer isso, mas é a pura verdade.

E se a Bahia consegue satisfazer os gostos mais exigentes, o nosso Centro de Convengées
ndo deixa por menos. E 0 mais moderno e mais arrojado do pais. Nele vocé vai dispor dos
equipamentos mais avancados para a realizagdo de eventos, inclusive tradugdo simultdnea
bem ao pé do seu ouvido.

E agora, alguns detalhes técnicos dessa grande obra. Area total do terreno: 270 mil m. Area
construida coberta/descoberta: 35/47 mil ma Altura: 43 metros. Auditérios: 4 (2.470
lugares). Salas de comissGes: 4 (200 lugares). Salas de reunides: 11 (290 lugares). Foyers: 2
(866 m?). Halls: 6 (10.668 m>). Areas para feiras e grandes exposi¢bes: 11.440m> Coffee Shop:
1 (120 lugares). Restaurante "A La Carte": 1 (200 lugares). Restaurante "Selfservice": 1 (500
lugares).

Por tudo isso, faga seu préximo congresso na Bahia.

E seja o que o Senhor do Bonfim quiser.

(Centro de Convencdes da Bahia).

Fonte: Anunciante: Governo Roberto Santos e Empresa Brasileira de
Turismo (Embratur). Criacdo: Agéncia DM9. Publicacdo: Revista Veja (07-
. . 03-1979, [ID 35)-
Disponivel em: <http://veja.abril.com.br/acervo/home.aspx>
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Os homens negros exaltam a figura do consumidor
potencial (homem branco) que esta no centro do anuncio
caracterizado pela figura do turista com chapéu de praia, filtro solar
no nariz e uma camera fotografica na mao. A demarcagdo simbdlica
de papéis socioeconémicos é nitida em relagdo ao individuo servido
e aos individuos que o servem. Ainda de acordo com as técnicas de
composi¢do visual (DONDIS, 1997), o ser humano do mundo
ocidental realiza o percurso de leitura visual da esquerda para a
direta no sentindo descendente. Assim, os gluteos da mulher mais a
direita sio posicionados em primeiro plano para o leitor e estdo
localizados no ponto de maior retengio visual. Enquanto que a
mulher em segundo plano tem seus gluteos posicionados para o
turista. Essa composi¢io visual apresenta um ambiente de
descontragio e atribui a mulher negra o sinonimo de objeto
sexualizado. Isso ainda é refor¢ado pelas conotagdes sexuais de sua
anatomia através das seguintes metaforas presentes no texto: “...]
uma boa mordida num auténtico acarajé da Bahia”, “[...] chupar um
sorvete de caja”, “Isso é apenas 1% do que vocé pode fazer entre uma
conferéncia e outra”. Dessa forma, é possivel perceber a subliminar
publicidade institucional da mulher negra pelo Governo da Bahia
através do turismo sexual. Por meio desse tipo de turismo, a cidade
transmite a ideia de que é outorgada a mulher jovem negra a fun¢io
puramente sexual (fisico-motor), sem considerar seus aspectos
intelectuais, afetivos, emocionais e sociais’>.

A ascensdo social dos negros no Brasil foi historicamente
impedida pela elite branca através de politicas racionalistas que
permitiam que esses exercessem apenas oficios considerados
degradantes e que exigiam o empr‘efo de grande forga fisica.

Para essa elite, o corpo era considerado o instrumento de
trabalho de quem nio podia se desenvolver intelectualmente

(CASAES; NUNES; COSTA, 2009, p. 5).

13. O desenvolvimento humano deve ser compreendido como uma globalidade,
mas, para efeito didatico, tem sido abordado distintamente a par-tir de quatro
aspectos basicos: fisico-motor, intelectual, afetivo-emocional e social. As teorias do
desenvolvimento humano consideram a indissociabilidade desses quatro aspectos,
mas podem trabalhar o desenvolvimento global a partir da énfase em um dos
aspectos.
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Na contemporaneidade, a representagdo imagética dos
negros e das negras na produgdo audiovisual brasileira (telenovelas,
filmes, propaganda, etc.) continua a reproduzir a normatizagdo do
Registro Branco do Brasil. De acordo com Martins (2011, p. 51), este
registro “[...] consiste no apagamento ou na detragdo da figura do
negro nos espagos de representagdo simbolica (manifestagdes
artisticas, produgles culturais, entre outros), em favor de uma
valorizagio da imagem do branco”. Assim, quando se analisam as
propagandas audiovisuais institucionais veiculadas com o intuito da
autopromogio do governo baiano (Figura 2), nota-se a invisibilidade
e/ou o esteredtipo do perfil negro masculino e, principalmente,
feminino. Nota-se também a divulgacio de Salvador para atividades
turisticas, comerciais e economicas (Figura 3). Além disso, ha uma
desproporcionalidade do cotidiano com as imagens construidas e
veiculadas da populagio soteropolitana em relagdo ao espago de
vivencia. As propagandas de autopromogio governamental de cunho
assistencialista retratam, na sua totalidade, os negros como
protagonistas por meio do esteredtipo do individuo carente social
em posi¢gdo de inferioridade, passividade e vulnerabilidade
socioeconomica e que utiliza os servigos basicos governamentais de
saude, educagio, seguridade social e seguranca. De acordo com
Martins (2011, p. 54), o esteredtipo do carente social “[...] poderia ser
encarado como uma releitura, ou atualizagio, do escravo
dependente, tido como incapaz de integrarse ao ‘mundo dos
brancos’ e sobreviver sem a tutela de seu senhor”. Esses sujeitos sdo
os personagens ilustrados com sorrisos de satisfagdo apds serem
amparados pela iniciativa publica, expressando total gratidio em seu
discurso. Desta forma, a Figura 2 apresenta uma mulher idosa negra
em um ambiente nfo urbanizado e carente que comemora e
agradece ao Governo da Bahia por “proporciona-la” uma cirurgia
ocular de catarata pelo Programa Saside em Movimento de 2012.

14. As propagandas institucionais fazem uso de pessoas que sdo cidadios comuns e
de atores que representam esses cidadios comuns. Porém, os textos interpretados
pelos personagens, nas pegas publicitarias, sio escritos por redatores de agéncias de
midia na sua quase totalidade.
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Figura 2: Esteredtipo da negra idosa como carente social.

Posicao: 00:00:01 y Posigdo: 00:00:06
“O meu destino era chorar. Os ‘Agora eu t6 ver}’do VOCés,
meus dois bisnetos que feinhos.

nasceram e eu nao vi”.

Fonte: Anunciante: Secretaria de Saude — Governo da Bahia. Criacdo:
Tempo Propaganda.
Formato: Video 60’. Programa Saude em Movimento (maio/2012).
Disponivel em: https://www.youtube.com/watch?v=HD22tnPOIl64

Todavia, ainda mais contraditério ¢ o fato de a idosa de
linguajar simples afirmar que, apds o procedimento cirtrgico, ela
conseguiu ver os seus bisnetos que sdo “feinhos”. Além do
esteredtipo de carente social, o discurso institucional do Governo da
Bahia apresenta uma estética preconceituosa, pois simboliza a bisavo
decepcionada por reconhecer seus bisnetos como negros.
Subjetivamente, isso fortalece a ideologia do branqueamento e
prejudica os esforcos de combate ao racismo e de elevagio da
autoestima das criangas negras por meio de trabalhos
psicopedagdgicos conduzidos por entidades que buscam evitar o
desenvolvimento do preconceito e da inferiorizagio dos negros
perante a sociedade.

Assim, em 2015, a associagdo privada Salvador
Destination’, em conjunto com a Prefeitura de Salvador, langaram a
propaganda turistica institucional!® intitulada Salvador de Bragos
Abertos (Figura 3), com a finalidade de autopromover a cidade.

15. Segundo o site da empresa Salvador Destination, ela é “uma associagio que tem
como missdo promover e divulgar a cidade no segmento de eventos nacionais e
internacionais. Criada com o objetivo de gerar negocios, a entidade assessora e
apoia realizadores de eventos e empresas atuantes neste setor [...] ¢ uma associagio
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Figura 3: Andlise de contetdido da propaganda institucional turistica
Salvador de Bragos Abertos.

Mulheres
Branca Negra
Posigdao: 00:03:00 Posi¢ao: 00:01:38
Posicao: 00:00:19 Posicao: 00:00:52

mantida por empresas locais associadas. Sio hotéis, organizadoras de eventos,
shopping center e agéncias de receptivo e provedores de servigos para eventos”
(http://www.salvadordestination.com.br/).

16. Campanhas turisticas com pegas impressas e audiovisuais para autopromogio
da cidade no Brasil e no exterior e que possuem um grande alcance de publico,
pois sio exibidas e disponibilizadas em revistas, jornais, televisio aberta, TV por
assinatura e de bordo, salas de cinema e Internet.

Geogradfias e (In)visibilidades: Paisagens, Corpos, Memdrias

330



Anterior Sumario Proxima

Desconstrugdo Imagética da Mulher Negra na Bahia

Posicdo: 00:00:22 Posicdo: 00:01:36
Posi¢ao: 00:01:00 Posicao: 00:02:16
Posi¢do: 00:00:42 Posicdo: 00:00:15

Geogradfias e (In)visibilidades: Paisagens, Corpos, Memdrias

331



Anterior Sumario Proxima

Camila Xavier Nunes, Juliana Cunha Costa Radek & Nelson Rego

Homens
Branco Negro
Posicao: 00:00:27 Posicao: 00:01:07
Posi¢do: 00:03:01 Posicao: 00:03:02
Posi¢ao: 00:01:01 Posicao: 00:02:42
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Casais Brancos

Posigao: 00:00:28 Posicao: 00:01:19

Posi¢do: 00:02:10 Posi¢do: 00:02:12

Fonte: Anunciante: Salvador Destination e Prefeitura de Salvador.
Criacdo: Mandacaru Filmes. Formato: Video 199’. Salvador de Bragos
Abertos (Outubro/2015).

Disponivel em: https://www.youtube.com/watch?v=288-7ucueBs

Todavia, ¢ muito explicita a preservagdo de esteredtipos
degradantes da populagdo negra, uma vez que homens e mulheres
sio, majoritariamente, representacdes de capoeiristas e baianas que
dangam na frente das igrejas do Pelourinho e do Bonfim. De modo
simbolico, esses sujeitos sio representados como alegorias da
subalternidade por meio de imagens preconcebidas da limitagio de
suas fungdes econdmicas e intelectuais na cidade. Segundo Melo
Silva (2011, p. 21), “passados 122 anos de aboli¢do, as imagens
referentes ao segmento social afro-descendente nos meios de
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comunicagio continuam mantendo o estigma”, associadas a clichés
midiatizados para grandes audiéncias. Além disso, o video descreve
Salvador e seus habitantes de modo fetichizado a partir de uma
narrativa  visual racista que conserva a politica do
embranquecimento, agredindo simbolicamente negros e mestigos.
Para o cineasta AraQjo (2006, p. 72-73), a histéria das midias
audiovisuais  estava intimamente ligada a  politica do
embranquecimento que “fundamentada no final do século XIX,
tornou-se convenc¢do e naturalizou-se como estética audiovisual de
todas as midias, incluindo-se ai especialmente a TV, o cinema e a
publicidade nos séculos XX e XXI”. De acordo com Strozenberg
(2011), tanto publicitarios quanto anunciantes afirmam evitar a
utilizagio da imagem de negros nas propagandas por que
desvalorizariam o produto/servigo oferecido, “[...] provocando um
sentimento de rejei¢io tanto por parte de consumidores brancos
quanto dos proprios negros” (Ibidem, p. 193). Além disso, a
condigdo socioecondmica corroboraria para uma teoria de
discriminagio, pois, dentro do discurso publicitario, negros e negras
nio representariam o publico-alvo de muitos produtos/servigos,
devido ao seu fraco poder aquisitivo.

Desse modo, a partir da metodologia de Analise de
Conteudo Qualitativo e Quantitativo” desta peca publicitaria, foi
possivel declarar que a representatividade de brancos e negros é
bastante disforme. Assim, o Quadro 1 e 0o Quadro 2 demonstram

17. O método de pesquisa de Analise de Conteddo Qualitativo e Quantitativo
(Qualitative and Quantitative Content Analysis) ¢ um dos mais populares na
analise de contetdos simbdlicos aplicados nas Ciéncias Sociais, sendo desenvolvido
para avaliar dados escritos, falados e visuais. De acordo com Schreier (2012), este
método tem uma caracteristica interpretativa que € aplicada a materiais que
requerem interpretagio pessoal, social e cultural. A Anilise de Contetido
Qualitativo € bastante difundida quando o objeto de pesquisa demanda
interpretagio subjetiva do seu conteudo através do processo de classificagio
sistematica de codificagio e identificagio de temas e padrdes. A qualidade da
Analise de Conteudo Quantitativo sera muito util para a contagem da frequéncia
de certos tipos de personagens e suas relagdes com o ambiente, as mensagens
textuals e imagéticas nas narrativas.
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que a frequéncia e o tempo de tela ocupados pelos homens brancos
(16 cenas= 44 segundos) e pelas mulheres brancas (26 cenas= 79
segundos) sio maiores do que os preenchidos pelos homens negros
(4 cenas= 27 segundos) e pelas mulheres negras (7 cenas= 25
segundos). Ou  seja, individuos brancos sd3o considerados
protagonistas, e os negros, elementos figurativos de segundo plano;
uma distribuicio que ndo ¢ compativel com a estimativa da
populagdo afrodescendente da cidade de Salvador. De acordo com
Aragjo:
A internalizagdo da ideologia do branqueamento provoca uma
‘naturalidade” na produgio e recep¢io dessas imagens, e uma
aceitagdio passiva e a concordincia de que esses atores
realmente ‘ndo merecem fazer parte da representa(tjgio do
padrio ideal de beleza do pais. Naturalmente, para todos nos,
por forga da nossa formagio cultural, o padrio superior
estético s6 pode ser representado por aqueles ou aquelas que
continuam com o privilégio (‘tiveram a sorte’) de nascer de
familias brancas com caracteristicas nordicas acentuadas

(ARAU]JO, 2006, p. 77).

Quadro 1: Aparicdo dos personagens/paisagens (nimero de cenas).

Quadro 2: Tempo de tela (representatividade em
segundos/porcentagem).
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Como parte do mise-en-scene'® os figurinos e os acessorios
usados pelos personagens desempenham papel essencial na narrativa.
Segundo Corrigan e White (2014), esses objetos reproduzem
caracteristicas espaciais e temporais apoiando a criagio de realismo
cénico, realgam a personalidade dos personagens através da
identidade e os conduzem ao desenvolvimento da sua estoria na
narrativa. Assim, os papéis socioecondmicos dos personagens na
propaganda sio bem delimitados e retratados pelo seu figurino
(Quadro 3), bem como sua relagdo com o espago e com os demais
personagens nas cenas (Quadro 4). Enquanto homens e mulheres
brancos sio representados por uma variedade de figurinos que
ilustram as diferentes posi¢Oes sociais, os(as) personagens negros(as)

Quadro 3: Figurino dos personagens

18. Mise-en-scéne ¢ um termo francés derivado do teatro, no final do século XIX e
inicio do XX, que significa o espacamento de objetos e personagens em cena.
Adotado pelo cinema, o mise-en-scéne toma forma através dos principios de
composigdo visual derivados da pintura e da fotografia. “O Mise-en-scéne contém os
elementos cénicos de um filme, incluindo os atores, os aspectos de iluminagio,
cenarios e sets, figurinos, maquiagem, e outras caracteristicas da imagem que
existem independentemente da cimara e dos processos de filmagem e edi¢io”
(CORRIGAN; WHITE, 2014, p. 64, traduzido pelas autoras).
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Quadro 4: Atividades desempenhadas na narrativa.

sio apenas portadores de trajes de candomblé, de baiana de acarajé e
de capoeira relacionados as suas praticas religiosas e culturais. Eles
possuem um papel terciario de figuragdo na narrativa da cidade
através da propaganda. Ao contrario do retrato da negra e da mulata
erotizada, na propaganda da década de 1970, através de corpos
disponibilizados, a imagem da baiana em 2015 reproduziu o
imaginario da iconografia da mulher negra do século XIX pela
perspectiva brasileira e europeia.
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Trazendo essa perspectiva para a atualidade, a imagem do
homem branco, que ocupa 22,11% do tempo de tela, esta sempre
associada a papéis socioecondmicos de sucesso, prestigio, riqueza,
luxo e poder. S3o representados por turistas, hospedes de hotel,
arquitetos, surfista e, repetidamente, por consumidor/cliente de
restaurantes, shopping centers, hotéis, bares, aeroporto, e por
empresario/executivo - com seus figurinos reforcando o status
privilegiado na sociedade. Os homens brancos também ocupam a
cena transfigurados de barman, garcom e bellboy de hotel. As
mulheres brancas, que preenchem o maior tempo de tela (39,69%),
tém seus papéis meramente ilustrativos, uma vez que ndo
desempenham atividades economicas em grande parte do tempo.
Para Schaun e Schwartz (2008) as imagens das mulheres expostas nas
pinturas europeias expunham-nas ao desejo do espectador, enquanto
na atualidade esse papel € tomado pela propaganda, em que elas sio
configuradas como “superficie visual”. Por isso, sio retratadas como
acompanhantes de homens brancos, em companhia de outras
mulheres brancas em atividades esportivas e de lazer e, quando estdo
sozinhas, sdo trajadas em roupas de banho em praias ou piscinas.
Seus papéis resumem-se a turistas, hospedes de hotel, arquiteta,
estudantes, consumidora/cliente de restaurante, academia de
ginastica, shopping centers, hotel, bares, aeroporto e, curiosamente,
na Unica baiana de acarajé.

O corpo da mulher branca ¢ hipervalorizado, e sua
exposi¢do esta atrelada aos padrdes de beleza vigentes, que as
expressam em cenas romanticas com O seu parceiro branco
heterossexual, ambos carregando a juventude fisica. Os cenarios e os
objetos em cenas denotam status social e poder aquisitivo. De acordo
com Pinheiro: “Na publicidade, o amor ¢ demonstrado pelo
investimento das pessoas nos ‘objetos’ de seu interesse, sejam esses
‘objetos’ pessoas, o si mesmo, bens de consumo, imagens, simbolos,
uma instituigdo, um local, etc.” (PINHEIRO, 2006, p. 171). Por isso,
as atividades desempenhadas por casais brancos na narrativa sdo:
tomar café da manhi em hotel no Centro Histéorico (Pelourinho);
almogar e jantar em restaurante; consumir bebidas alcodlicas em
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bares, clubes noturnos, cobertura de prédios; brindar com coquetéis
em restaurante proximo a praia; chegar de carro e fazer compras no
Shopping Barra®; admirar e caminhar na praia no final de tarde.
Todavia, a narrativa visual desta propaganda evitou o uso de imagens
de casais negros e inter-raciais.

Por outro lado, a populagdo negra continua ocupando
pouco espago midiatico, pois 0 homem negro e a mulher negra
preenchem, respectivamente, 13,56% e 12,56% do tempo de tela do
total de 3 minutos e 19 segundos do video. Eles sio os personagens
secundarios que estdo ora servindo, ora entretendo os personagens
brancos através de sua pratica cultural e servigo bragal. Os papéis
sociais distanciam-se muito do “modelo ideal” de sucesso dos
personagens brancos, ja que se referem a subalternidade, passividade
e cordialidade por meio da personificagdo do capoeirista, pai, mie e
filhos de santos, percursionistas, baianas e cozinheiras, sempre
vestindo roupas brancas e carregando consigo um sorriso no rosto.
Os esteredtipos mais comuns nesta propaganda retratam homens e
mulheres negras como trabalhadores bragais e informais nio
qualificados, fato que remete ao periodo de escravidio brasileira,
pois sio “profissdes de menor remuneragio ou consideradas de
pouco prestigio” (MARTINS, 2011, p. 54) dentro da sociedade
brasileira. Em segundo lugar, o esteredtipo do artista (capoeiristas,
percursionistas e baianas) seriam as Unicas representagdes validas
para que o negro ascendesse socialmente (Ibidem). E através da arte
que os negros e as negras perpassam pelo espaco dos brancos, em
que sua presenga e circulagdo sdo percebidas como algo comum e
aceitavel. Enquanto o trabalho bragal dignificaria a vida do negro, a
arte valorizaria sua imagem de jovem, alegre e com possibilidade de
“subir na vida”. Desta forma:

19. Localizado na Barra, um bairro nobre de Salvador, este centro comercial é
voltado para um publico de maior poder aquisitivo. No entanto, possui um
significativo fluxo didrio de pessoas por conta do SAC (Servigo de Atendimento
ao Cidadio), instalado no primeiro piso para atender ao publico de todas as classes
sociais.
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Durante o periodo escravocrata, os trabalhos considerados
humilhantes, insalubres ou que exigiam forga fisica eram
reservados aos negros, considerados “pegas” mais apropriadas
a esse tipo de servigo. Essa condi¢io, associada a um_processo
de exclusdo que impediu o negro de competir com igualdade
no mercado de trabalho no periodo pés-aboligio, aca%ou por
reproduzir e naturalizar a situagio e a imagem do negro como

trabalhador bracal MARTINS, 2011, p. 54%.

Assim, a representatividade do corpo feminino negro ¢é
irrisoria, e sua fungio ¢é alegdrica e de subserviéncia. As imagens das
mulheres e dos homens negros usadas como recursos coadjuvantes
para demarcagio de papéis sociais continuam a representar 0S
esteredtipos dominantes de um imaginario que preza pela conotagio
da estética do belo por meio da exaltagio da branquitude em um
espaco constituido pela maioria de negros. Deste modo, é
perceptivel que a propaganda da atualidade continua a manter o
mesmo padrio de exclusio social e cultural do inicio do século,
através da exaltagio da iconografia branca em detrimento da imagem
negra. O uso de recursos visuais, de iluminagio, de edi¢do, sele¢io,
inclusdo e omissdo de personagens e lugares da cidade de Salvador é

L7 « : » : /
um artificio para exaltar as “belezas da cidade” constituidas pela
ideologia do branqueamento.
Fazer um bom cinema no Brasil deve ser um ato de
purificagdo de nossa realidade através daquilo que merece ser
projetado na tela: nosso progresso, as obras de e%genhayla
mode(na, Nnossos bral;lC_OS onitos, nossa naturezg.. preciso
um cmema de eStule, como o norte'amerlcan‘o, S:Oln
interiores bem decorados e habitados 80r gente simpatica

(CINEARTE, 1929 apud LINO, 2009, p. 96).

4. Consideragées finais

Como representagio, a composi¢io do feminino esta
diretamente associada a padrdes estéticos que sio constantemente
adaptados para a conservagio de uma perspectiva colonialista
masculina. A complexidade dessas construgdes imagéticas
intensifica-se quando situamos a produg¢io de sentido e de discursos
sobre género em diferentes culturas. A objetificacio da mulher é
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reificada por esteredtipos corporais que integram um sistema
simbolico que atualiza conceitos, representagdes e opressdes. Assim,
faz-se necessaria a compreensio de como a ditadura da beleza estética
e o discurso de género (que restringe a mulher ao espago privado e
doméstico) sdo utilizados como poderosos instrumentos de controle
do corpo feminino. A conceptualizagio do feminino vai muito além
de sua composigio imagética, pois €, também, agenciadora de
transformagdes €ticas e estéticas. Nesse sentido, a despatriarcalizagio
da linguagem e do simbodlico pode ser compreendida como um
processo que emerge da necessidade de uma maior participagio
feminina na produgio de imagens e representagdes — neste caso, a
mulher negra na Bahia.

A partir dessa perspectiva, a publicidade e a propaganda,
com suas caracteristicas simbolicas, persuasivas e ideologicas, passam
a ser consideradas, por um lado, ferramentas importantes para criar
necessidades e estimular o consumo de bens e servigos; por outro
lado, instrumentos marcantes para a veiculagio de ideologias que
irio influenciar o comportamento social dos individuos. Desta
forma, as mensagens (que buscam difundir ideologias
correspondentes aos interesses de certos grupos) tendem a manipular
a realidade, criando estratégias discursivas através de cddigos
compreensiveis e memorizaveis que garantirio a autenticidade da
mensagem, evitando que o receptor decodifique-as de forma
contraria. O turismo, enquanto importante atividade econdmica
para o estado da Bahia, em suas propagandas institucionais, exalta
suas belezas naturais e riquezas culturais. Porém, através da anélise
visual-discursiva e da Anilise de Contetdo Qualitativo e
Quantitativo, percebe-se que tais propagandas fazem uso subliminar
e consciente de mulheres negras como icones da sensualidade e da
lascividade, bem como da cordialidade vinculada a subserviéncia —
aspectos que foram construidos sob o mito da “democracia racial” na
primeira metade do século XX. Além disso, constata-se que, em
Salvador, a igualdade social insere-se apenas no discurso
institucionalizado e que certas corporalidades sdo ocultadas por ndo
se enquadrarem nos padrdes que regem a cidade-espetaculo.
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Ao longo da historia, a ideologia do branqueamento na
sociedade brasileira foi responsavel por reproduzir imagens de
negros e mesticos (na publicidade e na propaganda comercial e
institucional) como sujeitos coadjuvantes, subalternos, racial e
socialmente inferiores aos individuos fenotipicamente caucasianos.
Além disso, o racismo atrelado ao contexto patriarcal brasileiro foi
ainda mais perverso com mulheres negras. Estereotipos direcionados
a20s seus corpos carregam consigo estigmas da inferiorizagdo estética
e, consequentemente, social; por isso, sua representatividade
mididtica é menor se comparada com a dos individuos de
caracteristicas fenotipicas europeias. Assim, as imagens dos negros
continuam a ser utilizadas nas propagandas como fungio
demarcadora de papéis socioeconomicos, pois homens e mulheres
brancos, que ocupam os espagos privilegiados na sociedade, sio,
constantemente, contrapostos com a representatividade irrisoria de
negros e negras em seus papéis narrativos coadjuvantes. Por fim, é
possivel observar que, apesar da intensificagdo da participagdo dos
negros nas diferentes narrativas imagéticas, muitos discursos e
representagOes ainda trazem consigo conotagdes repletas de herangas
coloniais e patriarcais.
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