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As cidades falam, dizem-nos onde estamos e como

podemos ir de um lugar para outro. Algumas falam com
fluéncia, outras confundem. A facilidade ou a dificuldade de
compreendé-las depende muito de suas formas, de possuirem

configuragbes unicas, capazes de cunhar sua identidade.

Maria Elaine Kohlsdorf



RESUMO

Este trabalho tem como objetivo identificar a interferéncia da publicidade e
das demais estruturas constituintes do espago urbano na configuragao da paisagem
e sua possivel contribuicdo para a poluigdo visual urbana. Aborda conceitos sobre
paisagem urbana, poluicdo visual e percepcao da forma, buscando os atributos
visuais que serviram como base para a analise das cenas do objeto de estudo, a

Avenida Venancio Aires, em Porto Alegre.

Palavras-chave: Publicidade. Midia-exterior. Paisagem urbana. Poluigdo visual.
Legibilidade. Atributos visuais.



ABSTRACT

The purpose of this paper is to identify the interference of advertising and the
other structures that compose urban space on the landscape configuration and their
possible contribution for urban visual pollution. It approaches concepts on urban
landscape, visual pollution and form perception, seeking the visual attributes that
served as base to analyze the scenes of the object of study, Venéancio Aires Avenue,
in Porto Alegre.

Key words: Advertising. Outdoor advertising. Urban landscape. Visual pollution.
Legibility. Visual atributes.
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INTRODUGCAO

Com o grande crescimento e evolugao das cidades, as necessidades de acao
e comunicacdo do homem também se transformaram rapidamente, colocando no
cenario novos elementos e reconfigurando outros. Segundo Oliveira (2003, p.15), o
“excesso e qualidade de informacdo oferecida aos usuarios da cidade” junto a esta
nova situacdo de complexidade, s&o fatores que “comprometem a mensagem final
contida na paisagem urbana, constituindo ‘ruidos’ da mensagem visual pretendida

0s quais chamamos de polui¢cdo visual’.

A discussao sobre poluicdo visual urbana, que nunca foi uma questao
amplamente debatida, tem tomado grande forca ultimamente, principalmente apdés a
promulgacao da polémica “Lei Cidade Limpa”, que regulamenta a publicidade de rua
— midia exterior — na cidade de Sao Paulo. Polémica a parte, sem entrarmos no
mérito do conteldo da lei, o ponto positivo dessa discussao foi a volta do assunto

poluicdo visual urbana a agenda de debate.

Sem uma andlise um pouco mais cuidadosa, o senso comum costuma
apontar a publicidade como a grande vila responsavel pela poluicdo visual dos
centros urbanos. Mas até que ponto podemos atribuir a responsabilidade da ma
qualidade visual das nossas cidades a publicidade e a propaganda? E a partir deste
questionamento que surgiu a motivacao para este trabalho.

A proposta aqui entdo €, de forma breve, concisa e objetiva, observar a
interferéncia da publicidade na qualidade visual da paisagem urbana em relacao aos
outros elementos constituintes da paisagem, identificando-os e analisando-os com
base nos mesmos critérios. Nao abordaremos, portanto, a eficiéncia na transmissao
ou a qualidade das mensagens publicitarias, mas sim a interferéncia dos elementos
ou estruturas de publicidade e dos outros elementos ou estruturas urbanas na
configuracao e na qualidade visual da paisagem da cidade.

A metodologia utilizada na construcao do trabalho foi, num primeiro momento,
uma pesquisa bibliografica que desse conta dos conceitos referentes ao tema e que
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pudesse servir de base para a andlise das cenas selecionadas. Buscou-se em
autores como José Garcia Lamas (apud GABARDO, 2001), Kevin Lynch (apud
GABARDO, 2001), Marta Adriana Bustos Romero (apud OLIVEIRA, 2003), Rudolf
Arnheim (apud PORTELLA, 2003), Donis A. Dondis (2000), Joao Gomes Filho
(2004), Camila Faccioni Mendes (2006), Leonardo Pinto de Oliveira (2003), Adriana
Araujo Portella (2003), Marta Maria Bertan Sella Gabardo (2001), Célia Ferraz de
Souza e Déris Maria Miiller (1997), conceitos sobre paisagem urbana, poluicao
visual e percepgdo da forma, além de uma breve reconstituicdo histérica da
evolucao urbana de Porto Alegre, mais especificamente da avenida Venancio Aires,
via escolhida para a analise.

O préximo passo foi o levantamento de campo, através da técnica fotografica.
Sao trés cenas fotografadas de pontos de vista diferentes. Uma vista frontal do
trecho escolhido, uma vista diagonal e uma vista lateral. Para a cena frontal foram
utilizadas cinco fotografias, unidas lado a lado, usando um software de edicao de
imagem (Photoshop) — mantendo escalas e tamanhos, e sem a adicdo ou remogao
de elementos da cena — a fim de evitar o uso de lentes panoramicas que
distorceriam a imagem, causando prejuizo a analise. As outras duas cenas séo
compostas por uma fotografia cada e nao necessitaram de qualquer edicdo de

imagem.

Com as trés cenas definidas e as imagens prontas, partiu-se entdo para a
andlise. Definiram-se quatro elementos ou estruturas que mais se destacavam na
paisagem — a publicidade, as aberturas das fachadas dos edificios, a fiagao elétrica
e telefénica e os recuos e alturas dos edificios — que foram identificados nas
imagens utilizando um software de desenho vetorial (Freehand). Com base nos
conceitos de percepcao da forma, atributos visuais ou técnicas de comunicacao
visual — assim chamados por Dondis (2000) — foram feitas as analises dos

elementos identificados.

O trabalho é dividido em trés capitulos. O primeiro capitulo, que traz
definicbes sobre paisagem urbana, é dividido em duas partes. A primeira parte
aborda a morfologia da paisagem. A paisagem urbana como “a roupagem com a
qual a cidade se apresenta aos seus habitantes” (SILVA, apud MENDES, 2006,
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p.35). As estruturas que constituem o cenario urbano, como: solo, edificio, lote,
quarteirdo, fachada, tragado, praga, monumento, vegetacdo, mobilidrio urbano
(LAMAS, apud GABARDO, 2001). Os elementos fixos, semifixos (publicidade e
comércio ambulante) e méveis da paisagem (MENDES, 2006). Os diferentes tipos
de publicidade de rua, ou midia exterior: publicidade de identificacdo, de
cooperacao, de divulgacao, moével ou de mobiliario urbano (MENDES, 2006).

A segunda parte do capitulo um, trata sobre a percepcdo da paisagem
urbana, de como ela é apreendida pelo usuario da cidade. A paisagem urbana como
a ‘percepcao individual, espacial e temporal da composicdo de todos os elementos
da cidade” (MENDES, 2006, p.35). Os elementos definidores da imagem da cidade
(LYNCH, apud GABARDO, 2001): vias, limites, bairros, pontos nodais e marcos. E
as diferentes escalas de percepcao (ROMERO, apud OLIVEIRA, 2003) em que
observamos a paisagem: escala da cidade, do setor, do lugar e do edificio.

O segundo capitulo, também dividido em duas partes, aborda os conceitos
sobre poluicdo visual e percepcao da forma. Este € um capitulo importante na
medida em que procuramos afastar a subjetividade na definicdo de qualidade visual
para obtermos critérios objetivos para a analise da paisagem. Na primeira parte,
portanto, trata dos conceitos de qualidade, poluicdo visual e legibilidade da
paisagem. A qualidade visual intimamente ligada ao grau de ordenamento da
composicao formal. A poluigdo visual como ruido na leitura da paisagem urbana. As
caracteristicas das “qualidades da forma” definidas por Lynch (apud MENDES,
2006) e que definem a legibilidade da paisagem: singularidade, simplicidade,
continuidade, predominio, clareza de juncgdo, diferenciacao direcional, alcance

visual, consciéncia do movimento, séries temporais e nomes e significados.

A segunda parte do capitulo dois trata, exclusivamente, dos atributos visuais
descritos por Dondis (2000), e que sdo os conceitos que servem de base para a
analise das cenas selecionadas para o trabalho. Segundo Dondis (2000), é através
da energia dessas técnicas de comunicacdo visual, fundamentadas muito nas
teorias da percepcado da forma da Gestalt, que as composi¢coes visuais adquirem
forma. Essas técnicas se constituem sempre numa relacdo de opostos, mas nao

mutuamente excludentes. Os atributos descritos e exemplificados posteriormente
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séo: equilibrio / instabilidade; simetria / assimetria; regularidade / irregularidade;
simplicidade / complexidade; unidade / fragmentagdo; minimizagdo / exagero;
previsibilidade / espontaneidade; neutralidade / énfase; transparéncia / opacidade;
exatidao / distorcdo; planura / profundidade; singularidade / justaposi¢ao; agudeza /

difusdo; repeticao / episodicidade.

Assim como os dois primeiros, o terceiro capitulo também é subdividido em
duas partes. Na primeira, fazemos uma breve reconstituicao histérica da evolugao
urbana de Porto Alegre e da Avenida Venancio Aires, destacando alguns aspectos
relevantes pelos quais a via foi escolhida como objeto de analise deste trabalho: a
sua localizagdo dentro da malha urbana, funcionando como um importante eixo de
ligacéo, e as caracteristicas de uso do solo, que ajudam a definir caracteristicas dos

edificios, por exemplo.

A segunda parte do capitulo trés é a andlise propriamente dita. Num primeiro
momento temos a definicdo do trecho da Avenida Venéancio Aires — o quarteirdo
situado entre as ruas Jacinto Gomes e Augusto Pestana — selecionado por
representar bem as principais caracteristicas da via: de localizagdo e uso do solo. A
sequir, identificamos as trés cenas de analise a partir de diferentes pontos de vista e
escalas de percepcao (ROMERO, apud OLIVEIRA, 2003): a cena 1, uma vista
frontal de todo o quarteirdo em escala do edificio; a cena 2, uma vista diagonal do
trecho em escala do setor; e a cena 3, uma vista lateral do quarteirdo, também em
escala do setor. Os atributos visuais (DONDIS, 2000), a partir dai, sdo identificados
em quatro estruturas diferentes em cada uma das cenas: os elementos de
publicidade; as aberturas das fachadas dos edificios; a fiacdo da rede elétrica e
telefénica; e os recuos e alturas dos edificios. As imagens analisadas, entéo,

aparecem posteriormente aos comentarios textuais em que foram referenciadas.

Por fim, apresentamos algumas considera¢des sobre os resultados obtidos na
analise das cenas, procurando responder ao nosso questionamento inicial sobre a
interferéncia da publicidade na qualidade visual da cidade, em relacdo aos outros

elementos constituintes da paisagem urbana.



1 PAISAGEM URBANA

Qualquer estudo sobre qualidade visual de centros urbanos passa,
obrigatoriamente, pela definicdo e caracterizagéo da paisagem urbana. E através da
paisagem que o usuario enxerga a cidade e todos os elementos constituintes do
cenario urbano. E nela que identificamos a qualidade ou poluicdo visual, ponto
central deste trabalho.

1.1 MORFOLOGIA DA PAISAGEM URBANA

O processo de urbanizacdo e o modo como as cidades tomam forma é
bastante complexo e diversificado. Cada centro urbano comeca a se desenvolver a
partir de motivagdes especificas e é configurado por diversos elementos que, nao sé
fazem parte do cenario urbano, como o transformam constantemente. A paisagem
urbana é constituida a partir desses elementos que configuram a cidade e pode ser
comparada, segundo José Afonso da Silva (apud MENDES, 2006, p.35), ‘“a
roupagem com a qual a cidade se apresenta aos seus habitantes”.

Para compreendermos a paisagem urbana entdo, é essencial que
identifiquemos os elementos que a configuram. José Garcia Lamas (apud
GABARDO, 2001, p.95) classifica como principais constituintes do espaco urbano as

seguintes estruturas:

a) solo: revestimentos e pavimentacdo, bem como as caracteristicas
topogréaficas que constituem a base do terreno onde o desenho da cidade

sera configurado;

b) edificios: ou elementos minimos. Organizam o espaco urbano em areas
identificaveis como ruas, avenidas, pracas, etc. Sua tipologia marca
caracteristicas de determinadas épocas assim como 0s mecanismos de uso e

ocupacao do solo;
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c) lote: marca a ligacdo entre os edificios, o solo e seu entorno. E
determinante na forma do edificio e na configuracado da cidade. Estabelece a
relacdo entre publico e privado. Determinante também, em funcéo do preco
ou valorizacao, na distribuicao dos usuarios da cidade;

d) quarteirao: espaco definido por trés ou mais vias e subdividido em lotes
onde serao construidas as edificacdes. Estrutura ligada ao tragado da cidade

e a divisao fundiaria;

e) fachada: é determinante na relagcdo do edificio com o espaco urbano.
Exprimem as caracteristicas do edificio e um conjunto de elementos que vao

formar a imagem da paisagem urbana;

f) tracado: ruas, avenidas, travessas das cidades. Elemento claramente
identificavel na projecao e leitura da cidade. Por onde a cidade e suas partes

se interligam;

g) praca: lugar que pressupde uma forma e programa de utilizacdo. Pode
servir como espacgo de praticas sociais, circulacdao, ponto de encontro ou

permanéncia, acontecimentos, movimentos sociais, etc;

h) monumento: elemento que constitui um “fato urbano singular pela sua
localizagdo, configuracao e significado na cidade” (GABARDO, 2001, p.97).
Geralmente sédo obras de arte ou fazem parte do patriménio histérico.
Determinante na imagem da cidade;

i) vegetacdo: arvores, jardins, canteiros, etc. Também sdo elementos que

ajudam a definir a imagem da cidade, organizar, definir e delimitar espacos;

i) mobiliario urbano: equipamentos da cidade: lixeiras, paradas de 6nibus,
bancos, sinalizacao, postes, fiacao, etc.

Mendes (2006, p.35) classifica todas essas estruturas identificadas por Lamas

como elementos fixos, e vai além, observando ainda mais duas categorias
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constituintes da paisagem urbana: os elementos semifixos (caracterizados pela
publicidade e o comércio ambulante) e os elementos mdveis (caracterizados por
pessoas, animais, bicicletas, automoveis, avides, helicdpteros, etc.). Como este
trabalho pretende analisar a interferéncia da publicidade na paisagem, em
comparacao aos demais elementos que a configuram, é importante identificarmos
quais tipos de elementos publicitarios encontramos na cidade, e que poderédo
aparecer nas cenas estudadas.

A publicidade aparece como elemento constituinte da cena urbana através
do que chamamos de midia exterior ou midia externa, termo que vem do inglés
“outdoor advertising”, ou numa traducao literal, ‘publicidade ao ar livre”. Aqui cabe
uma observacado para evitar confusdo: no Brasil, 0 termo “outdoor” € utilizado para
definir apenas um tipo de midia externa (painel de 9m x 3m), como veremos a
seguir. Entende-se por midia exterior toda a publicidade visivel no espago publico, e
que pode ser classificada, segundo suas caracteristicas e fungdes, da seguinte
forma (MENDES, 2006, p.51):

a) identificacao: serve para identificar as atividades exercidas em
determinado local, como as fachadas comerciais das lojas;

b) cooperacgdo: divulga produtos ou servigos, no espacgo interno ou externo
de estabelecimentos que os comercializam. Pode ser, por exemplo, um cartaz

de uma determinada marca de cerveja num bar;

c) divulgacdo: suportes exclusivamente destinados a publicidade, em
espacgos publicos ou privados. Midia exterior “out of home”, “fora do ponto de
venda”. Por exemplo: outdoor, frontlight, etc.;

d) movel: é veiculado em suportes méveis, como O6nibus, carros, taxis,
dirigiveis helicopteros, caminhdes. Exemplo: busdoor, laterais de caminhdes,

etc.;

e) mobiliario urbano: instalado em equipamentos como abrigos de 6nibus,
sanitarios publicos, lixeiras, cercas de arvores, telefones publicos.
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A paisagem urbana, portanto, surge das diversas combinacdes e relacoes
entre todos os elementos descritos até aqui e € a partir dela que o usuario percebe a
cidade.

1.2 PERCEPCAO DA PAISAGEM URBANA

O que vimos até aqui foi a descricao e identificacdo dos principais elementos
constituintes da paisagem urbana, que servirdo para a andlise da qualidade visual
da mesma. Porém, a cidade ndo € apreendida pelo seu usuario apenas pela simples
adicao dessas estruturas fisicas, mas sim através da percepcdo da paisagem
urbana e a relagdo entre os elementos que a constituem. Segundo Kevin Lynch
(apud GABARDO, 2001, p.87-88), essa percepcao dos elementos se faz a partir da
imagem que a cidade produz. Segundo ele, os usuarios da cidade formulam uma
espécie de mapa cognitivo da imagem da cidade que resulta tanto das
caracteristicas fisicas do cenario urbano quanto das interpretacées pessoais do
individuo. Para Lynch (apud GABARDO, 2001, p.87-88) os principais elementos
fisicos definidores desta imagem da cidade sao:

a) vias: canais de deslocamento (ruas, calgadas, etc.). Por onde o observador

S€ move,

b) limites: determinam regides e lhes conferem identidade (rios, praias,
ferrovias, muros, encostas, etc.). Caracterizados como referéncias

secundarias;

c) bairros: regides que possuem caracteristicas especificas e identificaveis
tanto para quem esta dentro como para quem esta fora dos seus limites. Tem
um carater comum de identificagéo para o observador;

d) pontos nodais: localizados em areas de ligacdo ou transicao entre regides
e caminhos de diferentes caracteristicas e grande relevancia da cidade

(pracas, cruzamentos, esquinas, etc.);
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e) marcos: elementos referenciais imagéticos para o observador, dentro ou
fora do perimetro urbano (estatuas, sinais graficos, montanhas, edificios,
etc.).

Ainda segundo Lynch (apud MENDES, 2006, p.37), mesmo que possamos
desmembrar e classificar os elementos dessa forma, € preciso ter em mente que
eles nao podem ser percebidos isoladamente e s6 existem verdadeiramente quando
integrados. A escolha da av. Venancio Aires — especialmente o trecho selecionado —
como objeto de estudo deste trabalho, passa muito pela identificacdo de alguns

desses elementos.

Seguindo nesta linha, Mendes (2006, p.35) define paisagem urbana como a
“percepcéo individual, espacial e temporal da composicdo de todos os elementos —
fixos (edificagdes, arvores, pavimentacao, ruas, etc.), semifixos (anuncios, comércio
ambulante) e moveis (automdveis, pessoas, etc.) — da cidade”. Segundo ela, a
integracao desses elementos — que pode se dar de forma estatica ou dinamica —
interfere na composicao das diferentes paisagens. A paisagem urbana entdo é o
resultado da associacdo e relacdo dos elementos que a constituem, ou em suas
palavras:

A paisagem aparece, assim, como resultado da percepgao individual e
temporal dos elementos fisicos do espaco urbano. E um quadro dindmico e
pessoal, construido conforme o0s percursos do observador. (MENDES,
2006, p.37)

Romero (apud OLIVEIRA, 2003, p.44) observa ainda que o usuario da cidade
pode, portanto, a partir desses diferentes percursos, fazer a leitura do cenario
urbano através de diferentes escalas de percepcao que definem o quadro ou o

campo visual da paisagem. Essa classificagdo funciona como

uma espécie de zoom que se inicia com a visdo panordmica da grande
massa urbana, termina no edificio e utiliza como pardmetro o grau de
proximidade do usuario na sua interagdo com o ambiente construido.
(ROMERO apud OLIVEIRA, 2003, p.44)

A escala definida por Romero (apud OLIVEIRA, 2003, p.45) tem como base
as relacbes espaciais entre largura (W), altura (H) e profundidade de campo (P). O
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“plano frontal” (Wcp x Hcp) define o “campo visual”, o ‘plano de fundo” (Wf x Hf)
define a amplitude do “foco”, ambos ligados pela ‘profundidade” (P) definindo assim
0s ‘planos laterais, base e cobertura”.

Essa diferenciacdo de escalas é importante na medida em que a relagao
entre os elementos que constituem a paisagem e o observador € completamente
distinta em cada uma delas. As etapas da classificacao proposta por Romero (apud
OLIVEIRA, 2003, p.44) sao:

a) escala da cidade: macro-escala da grande dimensdo das estruturas
urbanas — ‘perspectiva da grande forma fisica e organizacional, a variedade
ambiental, o macro sistema de transporte e circulacao e a permanéncia e
continuidade do construido”. Planos base e cobertura evidenciados;

Hecp Hf

Wcep

Figura 01: escala da cidade. (foto: www.gettyimages.com)

b) escala do setor: escala intermediaria da area ou do sitio — “as relagbes
morfolégicas e respectivas respostas ambientais, a acessibilidade, a
homogeneidade, a funcionalidade, etc”. Planos laterais evidenciados,
proporcionais aos planos base e cobertura;

Wi

Hf

Wep

Figura 02: escala do setor. (foto: www.gettyimages.com)

c) escala do Iugar. micro-escala de dimensdes especificas do lugar —

“confere identidade ao espago otimizando as relagbes pessoais especificando
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as fungées, caracterizando-o esteticamente e promovendo sensacées entre o

individuo e o todo”. Todos os planos séo proporcionais;

Wep

Figura 03: escala do lugar. (foto: www.gettyimages.com)

d) escala do edificio: micro-escala de dimensdes especificas do edificio —
“oromove as sensacbes do individuo e do objeto”. Plano de fundo muito

préximo do plano frontal.

Hf

Wep

Figura 04: escala do edificio.

Outra variavel igualmente relevante aqui é o tempo de observacdo que o
usuario da cidade tem durante o seu percurso. Cada paisagem urbana, a partir de
sua escala de percepcao, demanda uma quantidade de tempo para que todos os
elementos que a constituem sejam percebidos e apreendidos sem ruidos pelo
observador. Para Oliveira (2003, p.48)

vimos aqui um dos maiores equivocos relacionados a programacgao visual
do espaco urbano. A disposicdo e/ou a quantidade de elementos presentes
no espago é displicente quanto ao tempo necessario a leitura de acordo
com a velocidade de locomog&o do observador.

Como podemos perceber, comecamos a partir daqui a discussdo sobre a
qualidade visual da paisagem urbana. Antes, porém, se faz necessaria uma
definicdo clara sobre o conceito de qualidade visual, ou de poluicao visual, para o

prosseguimento com uma base objetiva de analise.



2 POLUIGAO VISUAL

Como vimos até aqui, a apreensdo da cidade ou dos elementos que
constituem a paisagem urbana se passa através da percepcao dos usuarios da
cidade. Cada individuo pode ter uma nogéao diferente do que € qualidade visual, do
que acha feio ou bonito, do que o chama a atencao ou do que lhe é indiferente. A
definicdo de poluigédo visual é importante e indispensavel para nos afastarmos dessa
subjetividade e assim termos critérios objetivos para a analise da qualidade visual da
paisagem urbana.

2.1 POLUICAO VISUAL E LEGIBILIDADE

Os conceitos de legibilidade da paisagem urbana e poluicdo visual estdo
intimamente ligados a percepcao individual e temporal dos usuarios do espaco
urbano. Ainda assim, alguns principios compositivos sdo universais e de alguma

forma semelhantes para todos os individuos.

Arnheim (apud OLIVEIRA, 2003, p.24) diz que

[...] a percepgcédo ndo pode se limitar ao que os olhos registram do mundo
exterior. Um ato perceptivo ndo se da nunca isolado, é somente a fase
primdria de uma corrente de inimeros atos similares, resgatando o passado
registrado na memdria. De modo semelhante, as experiéncias atuais,
armazenadas e construidas como produto do passado, pré-condiciona a
percepgdo do futuro. Portanto, a percepgdo no seu mais amplo sentido,
deve incluir as imagens mentais e sua relacdo com a observacdo sensorial
direta.

Mesmo tendo consciéncia desta relativizacdo, podemos afirmar através do
préprio Arnheim (apud PORTELLA, 2003, p.30) que um fator imprescindivel para
que qualquer composicao formal possa ser apreendida e reconhecida como positiva
pelo individuo é a presenca de algum grau de ordenamento. Seguindo nesta linha
Donis A. Dondis (2000, p.32) acrescenta:
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A mais importante influéncia tanto psicoldgica como fisica sobre a
percepgcdo humana é a necessidade que o homem tem de equilibrio, de ter
seus dois pés firmemente plantados sobre o solo e saber que permanecera
ereto em qualquer circunstdncia, em qualquer atitude, com certo grau de
certeza. O equilibrio é, entdo, a referéncia visual mais forte e firme do
homem, sua base consciente e inconsciente para avaliagées visuais.

Podemos pensar entdo que, mesmo que individual e temporal, sem duvida
existe algum fator comum na percepg¢ao das composicdes visuais. Portella (2003,
p.31), através de Weber e Kaplan, reforgca esta idéia de que existem principios

compositivos e de organizacdo comuns na percep¢ao do ser humano ao afirmar que

[...] embora o processo de percepgcdo das composicoes formais, relativas
aos espacgos urbanos, envolva aspectos relativos ao aprendizado, bem
como a personalidade, a experiéncia prévia e a cultura do individuo, o
processo fisiolégico de organizacdo perceptiva é autébnomo e, portanto,
independente de tais influéncias (WEBER). Além disso, embora os
propdsitos humanos possam diferir de individuo ou de grupo para grupo, ha
aqueles, os quais representam um consenso entre a maioria, sendo o
sentido de ordem, e, consequentemente de qualidade visual, um desses
(KAPLAN).

Assim é possivel afirmar que a qualidade visual esta diretamente relacionada
com o grau de ordenamento dos elementos de uma composicdo. Ainda segundo
Arnheim (apud PORTELLA, 2003, p.31), locais onde ndo se encontram nenhum fator
de coeréncia, estrutura ou tema semantico formal sao locais de baixa qualidade

visual, ou seja, poluicao visual.

Para Lynch (apud MENDES, 2006, p.39), a percepcao e apreensdo do
espacgo urbano pelos seus usuarios sado indispensaveis para sua utilizagdo da forma
mais adequada possivel. E isso esta ligado diretamente a identificacao, organizacéao
e estruturacdo dos elementos que o constituem. A qualidade do espaco ou da
paisagem urbana depende da clareza e organizacdo dos elementos, que assim sao
mais facilmente identificados. Nos niveis atuais de organizagdo, ou melhor,
desorganizagdo e excesso de elementos e informagao visual dos centros urbanos,

essa leitura da cidade fica extremamente prejudicada.

Lynch (apud MENDES, 2006, p.38) estabelece alguns conceitos, aos quais
chama de “qualidades da forma”, referentes a legibilidade e compreensao das
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paisagens urbanas. Essas definicdes procuram identificar algumas caracteristicas
basicas de uma paisagem de facil leitura e apreensado. Sao elas:

a) singularidade: formas Unicas, diferenciaveis e facilmente identificaveis séo

importantes para evitar que os elementos se confundam na paisagem;

b) simplicidade: a paisagem é percebida em movimento, portanto, formas
geométricas mais simples (circulo, quadrado, retangulo) sao reconhecidas
mais facilmente, evitando a distorcao possivel na percepcao de formas mais

complexas;

c) continuidade: elementos que se repetem continuamente se tornam

lineares e podem servir de guias na indicacdo de caminhos e trajetos;

d) predominio: elementos hierarquicamente organizados permitem uma

leitura e compreensao mais clara da mensagem ou da paisagem urbana;

e) clareza de jungcdo: é necessario que os elementos que compde a
paisagem (vias, bairros, pontos nodais, por exemplo) se interliguem de forma
clara, bem constituida e identificavel;

f) diferenciacdao direcional. é importante que existam elementos que
identifiquem e indiquem a etapa do caminho que se esta percorrendo;

g) alcance visual: elementos da paisagem urbana que, dispostos de tal

maneira, formam um panorama,;

h) consciéncia do movimento: dependendo da forma como o observador se
movimenta e utiliza o espaco, a paisagem urbana é percebida de maneira
diferente;

i) séries temporais: seqiéncia formada pelos elementos, dispostos de

maneira tal que formam uma harmonia ao longo do trajeto;
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j) nomes e significados: elementos nao fisicos (como nomes de ruas,
marcos, pragas) que facilitam a identificagéo e orientagdo dos usuarios.

Podemos dizer, portanto, que temos poluicdo visual quando a leitura da
paisagem e dos elementos que a constituem estd comprometida. Oliveira (2003,
p.42), nesta linha de pensamento, afirma que “a Poluicdo Visual Urbana é aquela
que suja, corrompe e desqualifica a leitura visual da cidade”. O excesso de
informagdes visuais causa ruido na transmissdo das mensagens da paisagem
urbana, como na simples leitura de um nome de rua ou na tentativa de se localizar
dentro de um bairro. Para Vargas (apud OLIVEIRA, 2003, p.41) a poluigéo visual
leva a perda de referencial e pode passar a sensacao de inseguranca.

2.2 ATRIBUTOS VISUAIS

Como vimos anteriormente, a qualidade visual de uma cena esta intimamente
ligada ao grau de ordenamento e legibilidade das estruturas que a constituem.
Assim, a identificacdo dos elementos poluidores da paisagem urbana, ponto central
deste trabalho, sera feita através dos atributos visuais ou técnicas de comunicacao
visual explanadas por Dondis (2000) a partir das leis da teoria da percepcao da
forma da Gestalt, que discorre sobre 0s “principios da organizacdo perceptiva, o
processo da configuracdo de um todo a partir das partes” (DONDIS, 2000, p.22).
Segundo fundamentacao teérica da Gestalt (GOMES FILHO, 2004, p.19), o cérebro
humano percebe relacbes, nunca partes isoladas. A percepcao final é fruto da
sensacao geral, das partes interdependentes formando o todo.

Para Dondis (2000, p.24) essas ‘técnicas sdo os agentes no processo de
comunicagdo visual; é através de sua energia que o carater de uma solugdo visual
adquire forma”. Os atributos se manifestam sempre em uma relacédo de polarizagéo
com seu oposto, e podem contribuir de forma positiva ou negativa, favorecendo ou
nao, a configuracdo de uma composicao visual — no caso aqui, uma cena urbana —
de boa qualidade visual. As principais técnicas observadas por Dondis (2000) e que
poderdo servir aqui para a avaliagao da paisagem sao as descritas a seguir.
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2.2.1 Equilibrio / Instabilidade

Faz parte da natureza humana manter-se equilibrado, ou tender ao equilibrio.
Toda imagem possui seu centro de gravidade, que pode ser calculado e é
reconhecido intuitivamente. Seu oposto € a instabilidade, muito mais provocadora e
inquietante.

Figura 05A: equilibrio Figura 05B: instabilidade

2.2.2 Simetria / Assimetria

Atributo intimamente ligado ao equilibrio. Simetria ocorre quando ambos os
lados de uma imagem dividida por um eixo central sdo iguais, € equilibrio axial.

Assimetria € o seu oposto, pode alcancar equilibrio por compensacao.

Figura 06A: simetria Figura 06B: assimetria
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2.2.3 Regularidade / Irregularidade

A regularidade é constituida a partir de uma ordem baseada em um principio
ou método constante e invariavel, enquanto seu oposto, a irregularidade, se

apresenta pelo inesperado, sem qualquer padrao regular.

Figura 07A: regularidade Figura 07B: irregularidade

2.2.4 Simplicidade / Complexidade

Simplicidade se caracteriza pela ordem e pela uniformidade da forma
elementar, sem complicagcbes. Complexidade se configura através de inumeras
unidades e forcas elementares que constituem uma organizacéo de dificil apreenséo
de padréao ou significado.
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Figura 08A: simplicidade Figura 08B: complexidade
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2.2.5 Unidade / Fragmentacao

Técnica semelhante a simplicidade / complexidade. Temos unidade quando
percebemos diversos elementos numa totalidade, como uma unica coisa. Na
fragmentacao, ao contrario, percebemos a decomposi¢ao dessa totalidade em pecas

com carater individual, mas que se relacionam entre si.

Figura 09A: unidade Figura 09B: fragmentagéo

2.2.6 Minimizacao / Exagero

Através da minimizacao procura-se obter do observador a maxima resposta a
partir de elementos minimos. E o oposto do exagero, onde se procura eficacia visual

através do uso abundante, extravagante, intenso e amplificado dos elementos.

Figura 10A: minimizagéo Figura 10B: exagero
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2.2.7 Previsibilidade / Espontaneidade

Previsibilidade tem relacdo com regularidade. Técnica que permite prever
toda a mensagem visual através da experiéncia, razdao ou observacdo. Na
espontaneidade, em contrapartida, parece haver uma falta de planejamento na

utilizagdo dos elementos. Técnica impulsiva, livre e emocional.
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Figura 11A: previsibilidade Figura 11B: espontaneidade

2.2.8 Neutralidade / Enfase

Neutralidade pressupde uma configuracédo visual nem um pouco provocadora
onde nenhum elemento tem destaque especial. A énfase ocorre quando existe um

elemento destacadamente realgcado em relacdo a uma base uniforme.
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Figura 12A: neutralidade Figura 12B: énfase
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2.2.9 Transparéncia / Opacidade

Na transparéncia temos elementos sobrepostos que nos permitem enxergar
0s que estao encobertos. Com opacidade estes elementos sobrepostos ocultam os

elementos encobertos.

Figura 13A: transparéncia Figura 13B: opacidade

2.2.10 Exatidao / Distorcao

A exatidao é a técnica que procura reproduzir com realismo nossa experiéncia
visual, € a técnica natural da camera. Distor¢do € justamente a adulteragdo deste

realismo, o desvio da forma verdadeira.

Figura 14A: exatidao Figura 14B: distor¢éo
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2.2.11 Planura / Profundidade

Atributos que se definem basicamente pela auséncia ou uso da perspectiva,

pela percepgao ou ndo de profundidade.

Figura 15A: planura Figura 15.B: profundidade

2.2.12 Singularidade / Justaposicao

Singularidade propée uma énfase em um elemento ou tema isolado e
independente. Justaposicao propde uma interacdo entre estimulos visuais
estabelecendo uma comparagéo das relagdes criadas entre eles.

Figura 16A: singularidade Figura 16B: justaposicao
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2.2.13 Agudeza / Difusao

A principal caracteristica da agudeza é o uso de contornos rigidos,
constituindo elementos sélidos e de facil identificacdo. Na difusdo, ao contrario, a
preocupacao esta mais em criar uma atmosfera sentimental e suave do que uma

forma precisa e clara.

Figura 17A: agudeza Figura 17B: difusdo

2.2.14 Repeticao / Episodicidade

Repeticdo pressupde conexdes visuais ininterruptas, um elemento que
aparece varias vezes regularmente. Na episodicidade ha desconexao, ou conexdes
muito frageis, valorizando a qualidade individual das partes sem abandonar o
significado geral do todo.

OoooOo Dzljl i
000000 Bl=
000000

1 —

Figura 18A: repeticdo Figura 18B: episodicidade
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E importante destacar que esses atributos visuais, quando utilizados
intencionalmente como técnicas de comunicacdo visual, ndo sdo essencialmente

definidores da boa ou ma qualidade visual de uma composigéo formal.

Ao tratarmos de paisagem urbana, contudo, os conceitos relativos a
legibilidade vistos em Lynch (apud MENDES, 2006) sao fundamentais e,
consequentemente, os atributos relacionados a esses conceitos também. Se a
qualidade visual da paisagem urbana estda diretamente ligada ao grau de
ordenamento dos elementos e a legibilidade da cena, podemos observar que alguns
atributos podem indicar caracteristicas positivas ou negativas na sua configuracao.
Paisagens complexas e irregulares, por exemplo, exigem muito mais esforco para
serem lidas e apreendidas corretamente, podendo levar a um quadro de poluicao

visual.

A andlise dos elementos que configuram as cenas da paisagem urbana
escolhidas, portanto, sera feita a partir desses atributos observados por Dondis

(2000) e descritos até aqui.



3 AVENIDA VENANCIO AIRES

Definidos os conceitos que norteardo a observacao da paisagem, podemos a
partir daqui seguir com a andlise das cenas escolhidas. Antes, porém, se faz
necessdria uma breve descricdo da evolugdo urbana de Porto Alegre e da
configuragdo da via para compreendermos sua relevancia no contexto geral da

cidade e como objeto de estudo deste trabalho.

3.1 HISTORICO

A partir de 1845, com o fim da Guerra dos Farrapos e a destruicdo das
muralhas que protegiam o nucleo da cidade, Porto Alegre comeca sua fase real de
expansao, do centro para os bairros, ganhando equipamentos urbanos equivalentes
ao seu rapido desenvolvimento (SOUZA e MULLER, 2007). Com a grande
concentracdo populacional estabelecida na peninsula central, o crescimento e
expansdao da cidade se da a partir de eixos de acesso que tem como ponto
convergente justamente o centro da cidade. Esta configuracdo radial da malha
urbana permanece até hoje. E uma teia constituida por grandes caminhos ou eixos
radiais que partem da peninsula central para diversas regiées da cidade e que séo
interligados por outros caminhos ou eixos perimetrais principais. Dentro desta
estrutura base se constituem outros caminhos secundarios, configurando assim a

malha viaria da cidade.

Segundo Souza e Mdller (2007), em fins do século 19, um desses eixos de
acesso tinha por geratriz a rua Voluntarios da Patria. O segundo eixo era formado
pelas avenidas Cristévao Colombo e Benjamin Constant. O terceiro era a avenida
Independéncia. O quarto eixo, chamado de Caminho do Meio, era formado pelas
atuais avenidas Oswaldo Aranha e Protasio Alves. Um quinto eixo, chamado estrada
do Mato Grosso, era formado pelas avenidas Jodo Pessoa e Bento Gongalves.
Outros dois eixos de expansao partiam da avenida Azenha: a estrada da Cascata
(atual Oscar Pereira) e a estrada da Cavalhada (avenida Teresdpolis). Por fim a rua
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13 de Maio (atual Getulio Vargas), o ultimo eixo, que partia do encontro da rua da
Margem (atual Jodo Alfredo) e da rua da Imperatriz (atual Venancio Aires).

Como podemos observar (figura 19), a avenida Venancio Aires fazia a ligacao
direta entre trés dos principais eixos de expansao da cidade: o Caminho do Meio, a
estrada do Mato Grosso e a rua 13 de Maio, e ja em 1888 contava com uma linha de
bonde que fazia parte da ligacao entre a Pragca da Alfandega e o bairro Menino Deus
(SOUZA e MULLER, 2007). Essa posicdo estratégica da via na malha da cidade se
mantém ao longo do tempo, interligando vias importantes como Oswaldo Aranha,
Protasio Alves, Jodo Pessoa, Erico Verissimo e Gettilio Vargas, se constituindo num

caminho importante de distribuigdo do fluxo do transito da cidade.
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Figura 19: Porto Alegre em fins do século 19 e meados do século 20 — malha urbana, caracteristicas
de uso do solo e localizagao da avenida Venéancio Aires (SOUZA e MULLER, 2007).

A avenida Venancio Aires abriga ainda o que podemos considerar dois
marcos referenciais de Porto Alegre: um construido ainda na segunda metade do
século 19, o edificio do Colégio Militar (de 1872); e outro ja da primeira metade do
século 20, o Hospital de Pronto Socorro (de 1941). E a partir do século 20 também
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que a via comega a tomar outro traco marcante: a ocupagao da area tanto por
edificios residenciais, quanto por edificios comerciais e de servico. Essas
caracteristicas de uso do solo e localizacdo, como veremos a seguir, foram
fundamentais na escolha da avenida e, especificamente, do trecho escolhido para a
andlise.

Figura 20: Porto Alegre do inicio do século 21 — malha urbana e localizagdo da avenida Venancio
Aires (Imagem: Google Earth, 2007).

3.2 ANALISE

O trecho da avenida Venancio Aires escolhido para analise € o quarteirdo
situado entre as ruas Jacinto Gomes e Augusto Pestana (figura 21). Optou-se por
este trecho da via essencialmente por dois motivos: (1) localizacao — préximo ao
que podemos considerar um ponto nodal (LYNCH, apud GABARDO 2001), ou seja,
um cruzamento que liga diversas e importantes regidées da cidade, formado pelas
avenidas Oswaldo Aranha, Protasio Alves e a propria Venancio Aires, além de estar
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situado em frente ao Hospital de Pronto Socorro, marco (LYNCH, apud GABARDO
2001) da cidade. Justamente por isso, € uma area onde a legibilidade &
fundamental, constituindo uma zona de intenso trafego e importante na distribuicao
do fluxo do transito; e (2) uso do solo — este trecho representa bem uma das
principais caracteristicas da via que é a ocupacao do solo mista, ou seja, temos
estabelecimentos residenciais, comerciais e de servicos convivendo no mesmo
espaco. Esse é um fator que influi significativamente na composigdo dos elementos
e formagéo da paisagem. Isso porque a configuracdo de um edificio residencial €,
logicamente, distinta da configuragdo de um edificio comercial, que por sua vez sera
diferente da configuragdo de um edificio de servico. A necessidade de elementos
sinalizadores, elementos publicitarios e as caracteristicas das aberturas e tratamento
das fachadas (que também se diferenciam pelo estilo arquitetbnico de época e pelo
estado de conservacgao) é distinta em cada um deles. Todos esses fatores podem,
portanto, dificultar a rapida apreensdo dos elementos e causar ruido na captacao
das mensagens da paisagem.
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Figura 21: Localizagdo do quarteirdo de analise: trecho da av. Venéancio Aires entre as ruas Jacinto
Gomes e Augusto Pestana. Identificagdo dos pontos de vista da paisagem para a andlise: cena 1 —
vista frontal; cena 2 — vista diagonal; cena 3 — vista lateral. (Imagem: Google Earth, 2007)
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A analise da paisagem serd feita através de trés cenas distintas do mesmo
quarteirdo (identificadas na figura 21), a partir de trés pontos de vista e escalas de
percepcdo (ROMERO, apud OLIVEIRA, 2003) diferentes:

a) cena 1 (figura 22): é uma vista frontal de toda a extensao do trecho, em
escala do edificio, onde o plano de fundo quase se equivale ao plano frontal;

b) cena 2 (figura 23) é uma vista diagonal de toda a extensdo do quarteirao,
em escala do setor, ou seja, onde percebemos com destaque o0s planos
laterais, proporcionais aos planos de base e cobertura;

c) cena 3 (figura 24): € uma vista lateral, também em escala do setor, a partir
da esquina da av. Venancio Aires com a rua Jacinto Gomes.

E importante que tenhamos cenas a partir de diferentes pontos de vista e
escalas para avaliar a paisagem de forma mais abrangente. Isso porque a
percepcao da paisagem, a relagdo de escala, sobreposigcao, etc. entre os elementos
que a configuram, como veremos a seguir, se da de forma distinta em cada quadro
analisado.

Figura 22: cena 1 — vista frontal, escala do edificio.
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Figura 23: cena 2 — vista diagonal, escala do setor.

Figura 24: cena 3 — vista lateral, escala do setor.
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A primeira impressdo ao avistar ou ingressar no trecho da avenida escolhido,
seja qual for o ponto de vista do observador (cenas 1, 2 ou 3), é a de “caos” visual.
Caos no sentido da paisagem nao possuir, aparentemente, qualquer légica de
organizacao formal. Os elementos componentes do cenario parecem ter sido
“encaixados” de forma aleatdria, por conveniéncia ou obrigacdo. E uma paisagem
poluida visualmente, ndo sé pelos elementos de publicidade, mas por todas as
estruturas que a compde e configuram. Essa impressdo pode ser avalizada pela
identificacdo de alguns dos atributos visuais (DONDIS, 2000) descritos
anteriormente. Como o objetivo aqui € tracar um paralelo comparativo entre a
publicidade e os outros elementos poluidores da paisagem, estes atributos visuais
serao observados em 4 niveis ou estruturas diferentes e que mais se destacam nas
cenas. (1) A prépria publicidade; (2) as aberturas das fachadas, elementos de
grande destaque dos edificios; (3) a fiacao elétrica e telefdnica, elemento do
mobilidrio urbano que aparece de forma significativa na paisagem; e (4) os recuos e
altura dos edificios, essenciais na configuracao geral das cenas.

Podemos dizer que as caracteristicas mais marcantes desta paisagem sao a
complexidade e a irregularidade. Conseguimos distinguir aqui varias unidades ou
forcas elementares que constituem uma organizacdo sem um padrao claro definido.

Dispostos sem qualquer principio ou método constante e invariavel.

A publicidade de identificacdo, de cooperacédo e de mobiliario urbano (figuras
25, 26 e 27) é um desses elementos. As placas que identificam os estabelecimentos
comerciais nao possuem nenhum padrao de tamanho, cor ou posicdao na fachada,
bem como os cartazes colados nas fachadas e cavaletes dispostos na calgada.
Cada peca de publicidade constitui uma forga elementar formando um conglomerado
sem nenhum padrdo regular, prejudicando inclusive a transmissdo e leitura da

mensagem de cada uma delas.

Essa irregularidade e complexidade podem ser observadas nas trés cenas
de analise, apesar de em diferentes niveis de intensidade. A cena 1 (figura 25) é a
que sofre menos influéncia desses elementos, por uma questdo de escala em
relacdo a paisagem eles se diluem mais facilmente. Ja nas cenas 2 e 3 (figuras 26 e
27), a publicidade aparece com muito mais forga, ocupando uma area de maior
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destaque, reforcando as caracteristicas observadas. Outro atributo que podemos

citar aqui € a espontaneidade, no sentido da falta de planejamento, tanto da

posicao quanto das caracteristicas fisicas dos elementos publicitarios.

Figura 25: cena 1 — PUBLICIDADE - irregularidade, complexidade e espontaneidade na paisagem.

Figura 26: cena 2 — PUBLICIDADE - irregularidade, complexidade e espontaneidade.
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Figura 27: cena 3 — PUBLICIDADE — irregularidade, complexidade e espontaneidade.

7

Outra estrutura essencial na constituicio da paisagem é a fachada dos
edificios. Podemos observar nas cenas 1 e 2 (figuras 28 e 29), por exemplo, a
variagdo enorme entre as caracteristicas das aberturas das fachadas. Apesar de em
alguns momentos elas constituirem algum padrao de regularidade e até de
simetria, quando analisadas apenas nos edificios de que fazem parte, o que se
observa na visdo geral da paisagem é a mesma complexidade e irregularidade

anteriores.

Analisando a cena 1 (figura 30) podemos observar que isso talvez se deva a
total auséncia de recuo lateral entre os edificios, que faz com que as fachadas
constituam um conglomerado fragmentado formado pelas aberturas e os outros
elementos da fachada, inclusive a publicidade. J& na cena 2 (figura 31), este
conglomerado fragmentado é resultado, mais do que da auséncia de recuos
laterais, da altura dos edificios, que tomam conta da paisagem completamente.
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Observamos ainda, nas cenas 1 e 2 (figuras 28 e 29) janelas que formam
grandes espelhos de vidro, aberturas de diversos tamanhos, algumas opacas e
outras com transparéncia, permitindo a visualizacdo de outros elementos em
diferentes niveis de clareza. Ao somarmos a isso os distintos estilos arquiteténicos
dos edificios e o estado de conservagcdo das fachadas, temos um quadro de

confusdo que pode levar a poluigdo visual.

Figura 28: cena 1 — ABERTURAS - regularidade e simetria em alguns momentos, mas a
caracteristica geral ainda é de complexidade e irregularidade. Podemos observar ainda a relagao
entre opacidade e transparéncia.

Figura 29: cena 2 — ABERTURAS — apesar da regularidade em alguns momentos, a caracteristica
principal ainda € de complexidade e irregularidade. Podemos observar ainda a relagdo entre
opacidade e transparéncia.
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Figura 30: cena 1 — RECUOS e ALTURA — a auséncia de recuos laterais entre os edificios constitui
um aparente elemento fragmentado formado por todos os elementos da paisagem.

Figura 31: cena 2 — RECUOS e ALTURA — a altura dos edificios e a auséncia de recuos laterais
constituem um aparente elemento fragmentado formado por todos os elementos da paisagem.

Na cena 3 (figura 32), dado o ponto de vista de observacao, os recuos laterais
nao tem relevancia, mas os recuos frontais dos edificios em relacdo a rua séao de
extrema importancia. Neste caso, o maior recuo do edificio mais préximo do
observador, acaba criando um “pareddo”, formado pelas laterais dos edificios
posteriores, que interrompe a leitura da linha da perspectiva da paisagem e interfere
na profundidade da cena.
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Outro elemento que interfere de forma significativa na paisagem, e que
podemos perceber nas trés cenas (figuras 33, 34 e 35) € o mobiliario urbano, mais
especificamente aqui, a fiacao elétrica e telefénica. Apesar de observarmos certa
simetria ao analisar a cena 1 (figura 33), principalmente quanto a posi¢gdo dos
postes, 0 que prevalece na percepgao geral da paisagem, em todas as cenas, € a
enorme quantidade de fios, sustentados por postes em mal estado de conservacao,
que criam um emaranhado confuso, extremamente complexo, irregular e
exagerado que gera ruido, suja a paisagem, e €, sem duvida, prejudicial a

compreensao e apreensao da cena.

Figura 32: cena 3 — RECUOS e ALTURA — recuo frontal formando elemento de quebra da leitura da
perspectiva da paisagem.

Figura 33: cena 1 — FIACAO — nesta cena podemos observar certa simetria principalmente quanto a
posicao dos postes.
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Figura 35: cena 3 — FIACAO — complexidade, irregularidade e exagero do emaranhado de fios.



45

A identificacdo desses atributos visuais (DONDIS, 2000) nas cenas
estudadas, ajuda na compreensao deste aparente quadro de “caos” ou poluicdo
visual da paisagem. E importante lembrar aqui que — apesar da andlise ser feita
separadamente, em cada estrutura constituinte das cenas, a fim de melhor entender
a interferéncia da publicidade no cenario em relacdo aos outros elementos — a

paisagem € mais do que a mera adigdo dessas estruturas. Segundo a Gestalt,

[...] ndo vemos partes isoladas, mas relagbes. Isto é uma parte na
dependéncia de outra parte. Para a nossa percep¢do, que é resultado de
uma sensacéo global, as partes sdo insepardveis do todo e sdo outra coisa
que ndo elas mesmas, fora desse todo. (GOMES FILHO, 2004, p.19)

Isso sé reforga nossa impressao inicial de um cenario visualmente cadtico,
percebido da relacdo entre os elementos identificados e as demais estruturas que

constituem a paisagem.

O que podemos observar nas trés cenas aqui trabalhadas é que todos os
elementos analisados contribuem de alguma forma para a poluicdo visual da
paisagem. Na cena 1 (vista frontal), por exemplo, 0 que mais chama a atencao sao
as fachadas dos edificios, onde analisamos as aberturas. E uma cena onde a
publicidade nao interfere de forma tao significativa. Ja na cena 2 (vista diagonal), a
publicidade tem uma influéncia muito maior, junto com as fachadas e,
principalmente, a fiacao elétrica e telefénica. E na cena 3 (vista lateral), além da
publicidade, temos como grande elemento de interferéncia na paisagem o
aglomerado formado pela fiacao elétrica e telefonica.



CONSIDERAGCOES FINAIS

Como podemos observar ao longo da construgdo deste trabalho, sdo muitos
os elementos que constituem e configuram o cenario urbano, contribuindo de forma
distinta — positivamente ou negativamente — para a qualidade visual da paisagem
urbana percebida pelo usuario da cidade.

O excesso de elementos, aliado a falta de organizacao e preservacao dos
mesmos, resulta em um cendrio de poluicdo visual crescente e evidente nos grandes
centros urbanos. O senso comum costuma apontar a publicidade como o principal
elemento causador deste quadro visual caédtico. Porém, voltando ao nosso
questionamento inicial, procuramos com este trabalho identificar até que ponto
podemos atribuir esta responsabilidade a publicidade. Os atributos visuais, buscados
em Dondis (2000) e fundamentados na teoria da percepc¢ao da forma da Gestalt,

serviram como critério objetivo essencial nessa identificagéo.

Ao observarmos as cenas analisadas, podemos concluir que sdo muitos os
elementos que contribuem para a degradacao visual da paisagem. Além disso, a
relagdo entre os elementos e o grau de interferéncia de cada um deles é
completamente diferente em cada escala de percepcao ou ponto de vista do cenario.
A publicidade é apenas uma dessas estruturas, e por vezes nem é a mais relevante.
Vale lembrar também que analisamos aqui apenas quatro das inimeras estruturas
que configuram a paisagem urbana — as que consideramos mais destacadas nas
cenas: a publicidade, as aberturas das fachadas, a rede elétrica e telefbnica e os

recuos e alturas dos edificios.

Na cena 1, por exemplo, podemos perceber que os diferentes tipos de
publicidade, de identificacao e cooperacdo (MENDES, 2006), ndo sao os elementos
mais destacados da paisagem. Possivelmente por uma relacdo de escala, com
excegdo a duas estruturas de identificagdo mais visiveis, os elementos nao
interferem de forma tao significativa quanto outras estruturas, como as aberturas das

fachadas dos edificios. Estas sim influenciam de forma definitiva na configuracao da
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cena, juntamente com a completa auséncia de recuos laterais, e a diferenca gritante
entre a altura das edificacoes.

Ja na cena 2, a interferéncia da publicidade é muito maior. Esta é a cena
onde todas as estruturas analisadas agem de forma significativa na configuragéo da
paisagem. Os elementos publicitarios tomam conta da cena de uma forma mais
marcante, sem qualquer padrao de tamanho, posicdo, cor ou material. Outro
elemento de grande interferéncia nesta cena € a rede de fiagédo elétrica e telefénica,
que forma um emaranhado extremamente confuso, sujando a paisagem e
atrapalhando a sua legibilidade. A isso ainda somamos as aberturas das fachadas,
também sem qualquer padrao definido, a auséncia de recuos laterais e a diferenca

entre os recuos frontais e a altura dos edificios.

Na cena 3, temos como principal estrutura poluidora da paisagem, ao lado
dos elementos publicitarios, a rede elétrica e telefénica formada pela fiacao e os
postes de sustentacdo. Como esta é uma vista lateral, as aberturas das fachadas
nao tém grande relevancia na configuracdo da cena. Ja os recuos frontais e altura

dos edificios sdo estruturas marcantes na formacao da paisagem.

Nas trés cenas encontramos atributos visuais (DONDIS, 2000) como
complexidade, irregularidade, regularidade, simetria, assimetria, espontaneidade,
fragmentacdo, opacidade, transparéncia, profundidade e exagero. E importante
lembrar que esses atributos, quando utilizados intencionalmente como técnicas de
comunicacao visual, ndo sao essencialmente negativos ou provocadores de uma
composigao visual ruim. Porém, a maioria dos atributos identificados nas estruturas
que configuram as cenas requisita um esforco maior para a apreensdo da
composicao formal. Neste caso, portanto, prejudicam a legibilidade da paisagem
urbana, podendo levar a um quadro de poluicdo visual. Uma paisagem complexa,
irregular e exagerada, por exemplo, demanda muito mais tempo e atencéo para sua

correta apreenséo.

Vale destacar aqui que nao é objetivo deste trabalho, absolutamente, servir
como defesa da midia externa. Tampouco é o de discutir a qualidade da publicidade

de rua e a eficiéncia na transmissdo das mensagens publicitarias. Indiscutivelmente



48

a midia exterior se constitui num elemento extremamente impactante e presente na
paisagem, muitas vezes contribuindo de forma decisiva para o quadro de poluicao

visual existente.

Procuramos aqui apenas identificar as principais estruturas que moldam a
paisagem urbana e 0 modo como elas a configuram. E 0 que podemos observar foi
que existem diversos elementos, além da publicidade, que interferem na qualidade

visual da paisagem.

E importante que tenhamos leis que regulamentem a midia externa, e Porto
Alegre € um dos grandes centros urbanos que possuem legislacao sobre o assunto
(Lei n® 8279, de 1999, que “disciplina o uso do Mobiliario Urbano e Veiculos
publicitarios no Municipio e da outras providéncias”. Porém este é o primeiro passo
em direcao a tentativa de minimizacdo do problema da polui¢cdo visual urbana. A
polémica criada em torno da “Lei Cidade Limpa” de Sao Paulo, que resultou na
retirada de inumeros elementos de publicidade das ruas da cidade, ao menos serviu
para que mais pessoas comecassem a discutir e pensar em uma questdao a qual
estéo ligadas diariamente.

Dada a escassez de pesquisas sobre o assunto, acredito que este trabalho
possa vir a contribuir, mesmo que de forma breve e concisa, para o estudo e
discussdo do problema da poluicdo visual urbana. Procuramos abordar aqui a
questao sob um ponto de vista diferente do comumente utilizado em trabalhos sobre
o tema, buscando critérios objetivos para a analise da forma como os diversos

elementos que constituem a cidade configuram a paisagem urbana.
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