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“A moda ndo é algo presente apenas nas
roupas. A moda estd no céu, nas ruas, a
moda tem a ver com ideias, a forma como

Vivemos, o que esta acontecendo.”
- Coco Chanel.



RESUMO

Este trabalho pretende analisar o fendmeno da moda nas Redes Sociais da Internet, por
meio da producdo de contelido de blogueiras do segmento de moda e beleza, na
plataforma Instagram. Tendo a moda e o consumo como referéncias centrais, a
discussdo busca evidenciar como se estabelece a apropriacdo e o consumo da moda na
era digital. Atualmente as informacGes sobre o tema circulam livremente pela internet
por meio dos blogs do segmento de moda e beleza, contribuindo com a difusdo e acesso
de individuos interessados em informacdo sobre o tema e, sobretudo, no consumo do
universo da moda. Para tanto, o estudo analisou as publicacdes divulgadas no perfil do
Instagram da blogueira e influenciadora Camila Coelho, durante o periodo da 442 Séo
Paulo Fashion Week — SPFW.

Palavras-chave: Moda; Consumo; Sites de Redes Sociais; Instagram; Blogueiras.



ABSTRACT

This assignment aims to analyse the fashion phenomenon of Internet Social Networks,
by means of the content production from bloggers of fashion and beauty segment, on
the Instagram platform. With fashion and consumption as central references, the
discussion seeks to highlight how to establish the appropriation and the fashion
consumption in the digital age. Currently, the information on the subject circulates
freely on the internet through fashion and beauty blogs, contributing to the diffusion and
access of individuals interested in the information on the subject and especially, in the
consumption of the fashion universe. Therefore, the study intends to analyse the
publications disclosed on the bloggers and influencer Camila Coelho’s Instagram

profile, during the period of 44th Sao Paulo Fashion week - SPFW

Keywords: Fashion; Consumption; Social Network Sites; Instagram; Bloggers.
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1. INTRODUCAO

O sistema da moda surge no Ocidente, por volta do século XV, como um
dispositivo de distingdo, uma maneira de diferenciar grupos sociais por meio da
indumentéria, dos gostos, das artes e do comportamento. Logo, os ditames da moda
criaram identidades e delegaram posi¢fes no seio da sociedade moderna. Ainda que a
natureza do seu objetivo fosse inicialmente a individualizagdo e, mesmo hoje em algum
grau, 0 que estd em jogo € a identidade, por conseguinte, a distingdo entre grupos
sociais.

A introducdo do sistema da moda no pensamento econdmico e sociologico
moderno desenvolveu-se, entdo, por meio do entendimento da l6gica de imitagdo do ser
humano (SIMMEL, 2008). No esquema da distingdo social, imitacdo e diferenciacdo
tornaram-se motor da moda: quando classes superiores adotam determinados estilos,
classes inferiores engajam-se em copia-los, buscando prestigio e reconhecimento social
(GODART, 2010; SIMMEL, 2008).

A moda estd presente no cotidiano de todos, mesmo que de maneira
inconsciente. Pensamos e tomamos decisdes pautadas em moda a todo momento. Desde
seu surgimento encontra-se em ascensdo e¢ tem ocupado lugar central em “democracias
engajadas no caminho do consumo e da comunicagdo de massa” (LIPOVETSKY, 2009,
p. 12). Nesse sentido, estudos orientam que a légica da moda é complexa e abarca
muitos aspectos da vida social (CALANCA, 2011; FREITAS, 2005; GODART, 2010;
LIPOVETSKY, 2009). De acordo com Freitas:

(...) a moda é, sobretudo, consumo, seja de objetos, seja de
ideias. (...) A moda € um processo de transformagédo incessante,
e de tendéncia ciclica, das preferéncias dos membros de uma
dada sociedade. Essa nocdo ndo se limita apenas a

indumentaria, ainda que seja 0 mais recorrente exemplo
trabalhado (FREITAS, 2005, p. 126).

A moda pode promover tanto a individualidade quanto a padronizacdo humana,
porém o0s consumidores de moda conformam-se em seguir padrbes estéticos e de
consumo, buscando formas de filiagdo em grupos de status (LIPOVETSKY, 2009).

Atualmente, essa analise pode ser realizada a partir do fendmeno dos blogs de segmento

10



em moda e beleza das redes sociais da internet. Nesses ambientes digitais circulam
personalidades reconhecidas como as novas especialistas no consumo de moda. Por
meio da producdo e compilacdo de imagens, consumidoras influentes compartilham
narrativas de consumo e promovem estilos de vida, enquanto um publico cada vez
maior de seguidores busca informacao e inspiracao.

Essa interatividade é possivel em razdo do surgimento das midias digitais e da
comunicacdo mediada por computadores (RECUERO, 2014). A expansdo tecnoldgica
deu origem a uma nova forma de sociabilidade e comunicacdo com o surgimento dos
Sites de Redes Sociais (SRSs). As midias sociais estdo, hoje, entre os principais atores
no processo de criacdo, producéo, reproducdo e difusdo de sentidos e comportamentos
sociais. Nesse contexto, a rede social Instagram tem sido protagonista na consolidacao
de blogueiras do mundo fashion.

As blogueiras sdo reconhecidas por seus seguidores como influenciadoras
digitais. O que elas publicam sobre o tema tem validade tal como a de especialistas do
ramo. O consumo de moda nas midias digitais inaugura um novo modelo de consumo.
Se antes a moda configurava um proeminente sistema de distin¢do social, atualmente,
com a profusdo das midias digitais de comunicacéo, a distingdo por meio da moda nao é
mais tdo claramente identificada. A era digital tem modificado as regras estabelecidas
no campo da moda.

Sendo assim, tendo em vista a histéria social da moda - um mecanismo de
distincdo social capaz de determinar comportamentos e identidades -, esta pesquisa
buscara analisar como hoje, com a expansdo das midias digitais e popularizacdo das
redes sociais, a moda é consumida - a partir da influéncia de consumo de blogueiras de
moda e beleza na rede social Instagram. Para tanto, este estudo terd como objeto de
pesquisa o perfil no Instagram da blogueira Camila Coelho durante a semana de moda
brasileira SPFW — Sdo Paulo Fashion Week, nos dias 28 de agosto a 31 de agosto de
2017.

Frente a crescente circulacdo de conteudo de moda e influéncia de consumo nas
redes sociais, via audiéncia de influentes blogueiras do segmento, o principal objetivo
desta pesquisa foi verificar se é possivel falarmos em descentralizagdo da moda nas
redes sociais. Com base no discurso imagético podemos observar algum aspecto de
democratizagdo no consumo de moda e beleza nesse ambiente digital?

O desenvolvimento desta pesquisa foi organizado em quatro capitulos. Logo

apos a introducdo, o primeiro capitulo apresenta uma breve reflexdo sobre a historia
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social da moda, de como se estabeleceu enquanto sistema na modernidade Ocidental,
bem como seu processo de transformacéao e fragmentacéo de estilos, com o movimento
prét-a-porter, até sua atual expressdo nas redes sociais da internet.

O segundo capitulo traz um panorama geral acerca da importancia dos
desdobramentos da internet, apresentando as novas modalidades de comunicacao
mediadas por computadores, a partir do fenémeno da web 2.0, com o surgimento e
expansdo dos Sites de Redes Sociais (SRSS).

O terceiro capitulo faz um recorte acerca do consumo de moda nas redes sociais
da internet; aborda a cultura do consumo associada ao consumo de moda nas redes
sociais por meio da influéncia e construcdo de estilos de vida difundidos por blogueiras
de moda e beleza no Instagram.

No quarto capitulo € apresentado a dindmica dos perfis de moda e beleza no SRS
Instagram; € descrito, também, o percurso da pesquisa: a escolha do objeto, a técnica de
analise e a interpretacdo das figuras. Por fim, serdo apresentadas as consideraces finais

e algumas reflexdes sobre a presente pesquisa.
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2.0 FENOMENO DA MODA

No processo de definigdo de “moda”, Calanca (2011) diz que existem termos da
linguagem corrente que sdo capazes de explicar realidades sociais difusas, visto que sua
visibilidade e dimensdo de massa outorgam grande contribuicdo a compreensdo das
experiéncias em sociedade. Dessa forma, a autora compreende a “moda” como um
desses termos utilizados em multiplos contextos, que oferece um quadro comum de
referéncia e reflexdo para uma série de aspectos da vida social (CALANCA, 2011,
p.11).

A etimologia da palavra moda vem do latim modus e significa costume, modo,
maneira. De acordo com o dicionario Houaiss'de lingua portuguesa, “moda” quer dizer:
1 Conjunto de opinides, gostos, assim como modos de agir, viver e sentir coletivos; 2 0
uso de novos tecidos, cores, matérias-primas etc. sugeridos para a indumentaria
humana por costureiros e figurinistas de renome; 3 a industria ou o comércio da roupa.

Em primeira instancia, o termo faz alusdo a dicotomia temporal, tal como a
relacdo entre o passado e o0 presente, entre 0 novo e o velho; porém, sua intencgdo é
voltada a novidade, ao que ¢ moderno. De maneira mais especifica, pode-se defini-la
como o “fendmeno social da mudanca ciclica dos costumes e dos habitos, das escolhas e
dos gostos, coletivamente validado e tornado quase obrigatorio” (VOLLI apud
CALANCA, 2011, p.11).

Nesse aspecto, Calanca faz uma considera¢do quanto ao termo “costume” em
relacdo & moda, no sentido do habito constante que determina o comportamento, seja de
um grupo social ou do préprio individuo, remetendo o termo ao conceito de sistema.
Com isso, explica a necessidade de estudarmos os termos de forma conjunta, haja vista
que sO é possivel significa-los no momento em que sdo ligados por um conjunto de
normas coletivas; isolados, sdo privados de valor.

Conforme as palavras de autora:

(...) o costume é essencialmente um fendémeno de carater
axioldgico, isto é, refere-se a uma escala de valores ideais aos

1 HOUAISS, Anténio; VILLAR, Mauro de Salles. Dicionario Houaiss de Lingua Portuguesa. Rio de
Janeiro: Objetiva, 2009. p. 1303.

13



quais os membros de determinado contexto histérico-social e
cultural tendem a assemelhar-se ao maximo. Ora, quando a
“paixdo” pelo novo, pelo recente, pelo requinte, pela elegancia,
etc. e a renovacdo das formas tornam-se um valor, quando a
mutabilidade dos feitios e dos ornamentos ndo constitui mais
uma excegdo, mas se torna uma regra estavel, um habito e uma
norma coletiva - isto é, um costume -, entdo se pode falar em
moda. Desse ponto de vista, a moda é sempre um fendmeno de
costume. Portando, pode-se dizer que existe moda quando o
amor pelo novo se torna um principio constante, um habito,
uma exigéncia cultural. (CALANCA, 2011, p. 12)

A moda é um dispositivo social que se define por sua efemeridade e, sobretudo,
por seu carater de distin¢do e influéncia - no comportamento, no pensamento, nas ideias,
nas artes, nos gostos, nos objetos, na comunicacgéo e, principalmente, no vestir. Falar em
moda, portanto, €, primeiramente, saber que existem multiplos significados e infinitas
analises. Para um melhor entendimento, partiremos, entdo, de uma breve retomada
historica sobre seu surgimento na modernidade Ocidental.

Desde que se tornou possivel o reconhecimento da moda como um sistema, a
moda passou a conquistar todas as esferas da vida social, influenciando
comportamentos, ideias, gostos, linguagem e objetos (CALANCA, 2011, p.13).
Considerada um fenémeno social - que além de incorporar personalidade, estilo e,
certamente, capital econdmico e cultural - ela se expressa, comunica e fornece modelos
de identidade social de grupos e individuos.

Os primeiros sinais da moda como um sistema surgem na Italia Renascentista,
no século XV, conquistando todas as esferas da vida social. A priori, 0 conceito de
moda fora reservado somente aos que dela podiam consumir, ou seja, as camadas mais
abastadas da sociedade em geral. Seu carater ordinario era o de regular e distinguir
pessoas e grupos. Em conformidade, Godart (2010) afirma que “O inicio da moda esta,
portanto, vinculado as elites, a burguesia e a aristocracia, e a imensa maioria da
populacao esta excluida dessa transformagao” (ibid, p. 23).

Em consonancia, estudos revelam que a moda nasceu na Europa Ocidental, entre
os séculos XIV e XV, na chamada “Primeira Modernidade” (BOURDIEU, 2014;
CALANCA, 2011; GODART, 2010; LIPOVETSKY, 2009). Nesse periodo, a moda era
vista como um produto da emergéncia da modernidade na Europa e o capitalismo
assume papel de destaque nessa época, fato que trouxe a tona uma nova classe social: a
burguesia. Essa nova ordem coloca a superioridade da aristocracia em xeque. Com isso,

a sociedade aristocrata ndo hesitou em expressar por meio da ostentacdo da
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indumentéria e de objetos luxuosos toda sua forca politica, econdmica e social, forgando
a propria burguesia a reagir de maneira semelhante (GODART, 2010, p.21).

Com a burguesia em jogo e com a mudanca regular do vestuario, a moda torna-
se uma composicao social preeminente. A dindmica de ostentacdo de riquezas que ela
gera objetiva, portanto, a manutencdo de forma reciproca entre grupos sociais:
burguesia ante a aristocracia, mas também da aristocracia em relagéo a burguesia.

Sendo o conceito de “ostentacdo” o principio fundador da moda, Godart afirma
que:

A ostentacdo € a afirmacdo agonistica, fundamentada na luta
por posi¢do econdmica, status social ou inclusdo cultural por
meio de elementos visiveis e suscetiveis de serem interpretados
por todos. No entanto, se o conflito original entre a burguesia e
a aristocracia na Europa, no comeco do capitalismo, é a matriz

da moda, esse conflito transformou-se em seguida em ldgicas
identitarias menos conflituosas (GODART, 2010, p.23).

A partir disso, o autor entende que o mais apropriado seria a substituicdo do
termo “ostenta¢do” por “afirmagdo”, ja que da conta de expressar uma mesma ideia de
sinais identitarios por meio da préatica do vestir e a partir de outros objetos. De acordo
COm 0 Mesmo autor:

Os individuos assinalam suas diversas inclusbes sociais por
meio de sinais identitarios, dos quais as vestimentas constituem
um elemento central, mas ndo o Unico, visto que as praticas
culinarias, turisticas ou mesmo linguisticas também sdo sinais
identitarios. (...) A moda, portanto, nutre-se desses sinais
identitarios, pois é a partir deles que se desenvolvem seus

fendbmenos fundamentais de imitacdo e diferenciagédo
(GODART, 2010, p. 24).

Ademais, Godart (2010) orienta que a introducdo da moda no pensamento
econdmico e sociologico modernos ocorreu mediante o entendimento de imitacéo do ser
humano enquanto uma necessidade “natural”. O autor afirma que a concepcdo de
imitacdo fora desenvolvida pelo fildsofo Tarde (1890), que defendia a tese da “repeti¢do
universal” como principio tnico da vida social. Para o fil6sofo supracitado, a repeticao
universal € um fendmeno dindmico que se apresenta sob trés formas: 1) a ondulacéo; 2)
geragdo; ¢, 3) a imitagdo. Em suma, a “ondulagdo” ¢ a base do elo social, que propaga a
difusdo e liga os individuos entre si. A “gera¢do” ¢ a produ¢do de novas formas e/ou a
reproducdo de entidades sociais em ag¢do. Por fim, a “imitacdo”, peculiar as outras duas,

mas que depende delas para sua propagacao (TARDE apud GODART, 2010, p.25).
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Em concordancia, Simmel (2008) considera a imitacdo como um dos pontos
centrais nas discussdes sobre moda. Para esse autor, a imitagdo por meio da moda
permite identificarmos questdes centrais na vida social. O autor considera que:

As condicBes de existéncia da moda como um fenémeno
corrente na histdria de nossa espécie estdo aqui circunscritas.
Imitacdo de um modelo dado, a moda satisfaz uma necessidade
de apoio social, ela leva o singular a via seguida por todos, ela
indica uma universalidade que reduz o comportamento de cada
um a mero exemplo. Ela também satisfaz, no entanto, a

necessidade de distincdo, a tendéncia a diferenciacdo, a
variacéo, ao destaque (SIMMEL, 2008, p. 165)

A tendéncia a imitacdo oferece ao individuo, portanto, uma espécie de seguranca
na pratica de suas acoes, ja que ao imitar ndo esta mais sozinho. Além disso, a imitacdo
corresponde em “todos os fendomenos em que ¢ um fator constitutivo, uma das
tendéncias fundamentais de nosso ser, aquela que se satisfaz na fusdo do singular no
universal” (ibid, p. 165). Dessa forma, sendo a moda um produto da distin¢do social,
classes inferiores imitam classes superiores a fim de conquistarem o prestigio social
dentro de um ambito coletivamente determinado (FREITAS, 2001; SIMMEL, 2008).

Sendo assim, a ldgica da moda € complexa, abarca muitos aspectos da vida
social, individual, cultural e estética. Lipovetsky (2009) assinala que o estabelecimento
da moda teve papel crucial na transformacdo sociocultural da sociedade moderna
Ocidental. Conforme vimos, foi central na sociedade de corte, no status das classes
aristocraticas e na influéncia da ascensdo da classe burguesa. Sobre esse aspecto,
Lipovetsky esclarece que além desses fatos sociais, outros fendmenos ocuparam o
primeiro plano. Segundo o autor:

A promocéo da individualidade mundana, o supervisionamento
na ordem das aparéncias, o refinamento e a estetizagdo das
formas que distinguem a moda enraizam-se em um feixe de
fatores culturais proprio do Ocidente. E preciso insistir nisso: na
genealogia da moda, os valores, os sistemas de significacéo, 0s
gostos, as normas de vida que foram “determinantes em ultima
analise”, sdo as “superestruturas” que explicam o porqué dessa

irrupcdo Unica na aventura humana que é a febre das novidades
(LIPOVETSKY, 2009, p.70).

Substituindo as referéncias do passado para o presente, o poder da moda nas
sociedades contemporaneas tem lugar central nas democracias engajadas, projetada,
sobretudo, no consumo e difundida pelas midias de comunicacdo de massa. Podemos

dizer que a esséncia da moda desde seu surgimento permanece intacta. Ela terminou
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estruturalmente seu percurso histérico, alcangcou o topo do poder, remodelou a
sociedade a sua imagem; era periférica e agora é hegemonica (LIPOVETSKY, 2009,
p.13).

De forma geral, a centralizacdo da moda € a légica simbdlica da distincdo a fim
de situar grupos e pares por meio da hierarquia do “gosto”. De acordo com Bourdieu
(2007; 2011; 2014), o campo da moda sempre esteve em permanente disputa. Para o
autor, os multiplos sistemas de signos do campo da moda sdo uma expressao cultural e,
por conseguinte, estdo sujeitos a trama da dominacdo. Assim como todas as praticas
culturais, as estratégias de sociabilidade e de controle da moda sofrem o jogo da
manutencdo e/ou subversdo das estruturas sociais de dominacéo - visto que o0 movel dos
conflitos simbolicos é a imposicdo da definicdo legitima do campo, garantindo aos
dominantes o reconhecimento e reproducdo da ordem estabelecida. Isto posto, €
importante também frisar que a ldgica da disputa motiva, além da reproducéo,
igualmente a criacéo.

Entretanto, é imprescindivel reconhecer que a estrutura do sistema da moda
passou por um processo de transformacdo e fragmentacdo de estilos e de padrdes. Essa
transformacgdo, de certa maneira, rompe com as regras da moda até entdo revistas,
mudando completamente a ldgica da producdo e confeccdo da industria de moda, a
partir das criagcOes prét-a-porter?2. Esse movimento é concomitante as primeiras
consideragfes acerca da descentralizagdo no ambito do consumo da moda, por meio da
democratizacdo de estilos e da producdo a partir de uma indastria de moda mais
acessivel as camadas sociais periféricas.

Sobre esse aspecto, Godart (2010) afirma que, apesar de sua centralizagéo, o
mercado de moda passou a apresentar diferentes segmentos de acordo com os diferentes
tipos de consumidores, trazendo novos processos de producdo. De acordo com o autor,
a partir do seculo XX a moda passou a ser representada por diferentes segmentos,
ilustrada em forma de piramide:

Dessa forma, no alto da pirdmide encontra-se a “alta-costura”,
uma denominagdo legalmente protegida na Franga, que se

caracteriza por precos extremamente elevados e um ciclo de
vida bastante breve, um ano no méaximo. A criatividade dos

2 A expressdo significa “pronto a vestir”, langada pelo estilista francés Jean Claude Weill no final de
1949. Esse conceito foi responsavel pela difusdo da moda e pela adequacdo da indistria de moda aos
consumidores em geral. O prét-a-porter unificou a moda e a indUstria, produzindo pegas mais acessiveis
ao grande publico, porém, inspiradas nas tendéncias da alta-costura. Ver Calanca, 2008, p. 203-207; e
também Lipovetsky, 2009, p. 133-149.
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modelos de alta-costura e a qualidade dos materiais empregados
tornaram-na um segmento a parte. Abaixo da alta-costura,
encontramos varios segmentos de prét-a-porter: em primeiro
lugar, as “colegdes de criadores” (designer collection), caras e
de boa qualidade, mas cujos modelos ndo sdo 0s Unicos e, em
seguida, as colecoes ditas “intermediarias” (bridge fashion),
para difusdo mais ampla e precos mais moderados, e finalmente
a moda de massa (betterfashions), a precos moderados
(GODART, 2010, p. 42 e 43).

Atualmente, é possivel perceber um movimento ainda maior de socializacdo e
acessibilidade ndo sé das diferentes expressdes da moda, mas também de diversos
nichos sociais que, outrora, eram estritamente segregados. Esse entendimento reflete-se
sobre o atual contexto social, marcado pela profusdo dos meios de comunicagédo
mediados por computadores e 0 acesso a informacdo facilitada pelas midias sociais da

internet, como veremos no capitulo a seguir.

18



3. SITES DE REDES SOCIAIS DA INTERNET

A internet ocupa posicdo de destaque na sociedade global contemporanea: “é a
espinha dorsal da comunicacdo global mediada por computadores (CMC): é a rede que
liga a maior parte das redes” (CASTELLS, 2003, p.431). Seu surgimento ocasionou
diversas e expressivas transformacBes na sociedade - entre elas, a possibilidade de
expressdo e sociabilizacdo por meio da comunicacdo mediada pelo computador,
proporcionando aos atores perspectivas de construgdo, interacdo e comunicacao
conectada na rede (RECUERO, 2014, p.24).

A importancia dos desdobramentos da Internet, bem como as redes originadas de
seu desenvolvimento, tem sido tratada de forma ampla por diversos segmentos da
sociedade. Nesse sentido, Castells (2003) traca um comparativo entre a atual tecnologia
da informacéo e a eletricidade na Era Industrial. Ao fazé-lo, indica que em nossa época
a Internet poderia ser equiparada a uma rede elétrica dada sua capacidade de distribuir a
forca da informacéo por todo o dominio da atividade humana. De acordo com o autor:

Ademais, a medida que novas tecnologias de geracdo e
distribuicdo de energia tornaram possivel a fabrica e a grande
corporagdo como os fundamentos organizacionais da sociedade
industrial, a Internet passou a ser a base tecnoldgica para a

forma organizacional da Era da Informagdo: a rede
(CASTELLS, 2003, p.7).

Castells (2003) sinaliza a rede como um conjunto de “nds” interconectados.
Recuero (2014, p.56) preconiza que “redes sdo metaforas estruturais”, e que a metafora
da rede é essencial para a percep¢do das topologias das redes sociais. As topologias
citadas pela autora sdo, basicamente, subdivididas em: 1) rede centralizada — centraliza
a maior parte das conexdes na Internet;2) rede descentralizada - cujo formato possui
varios centros, sendo assim, a rede ndo é conectada por um “nd” apenas, mas por um
conjunto pequeno de “nds” que se conecta a varios outros; por fim, 3) a rede distribuida
- em que todos 0s “nds” possuem de forma equanime a mesma quantia de conexdes
(ibid, p.57).

Nessa perspectiva, Castells (2003) nos diz que:
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A formacéo de redes é uma pratica humana muito antiga, mas
as redes ganharam vida nova em nosso tempo transformando-se
em redes de informagdo energizadas pela Internet. As redes tém
vantagens extraordinarias como ferramentas de organizagdo em
virtude de sua flexibilidade e adaptabilidade inerentes,
caracteristicas essenciais para se sobreviver e prosperar num
ambiente em rapida mutacdo. E por isso que as redes estdo se
proliferando em todos os dominios da economia e da sociedade,
desbancando corporagbes verticalmente organizadas e
burocraticas centralizadas e superando-as em desempenho
(CASTELLS, 2003, p. 7).

No contexto do advento da Internet, a ampliacdo de acesso da Web 2.0 (World
Wide Web)? possibilitou o surgimento, o desenvolvimento e a ampliagdo dos Sites de
Redes Sociais (SRSs). Castells (2003) orienta que o fenbmeno da Web se deu gracas a
coexisténcia pacifica de diferentes interesses e culturas na Rede - uma rede flexivel
constituida por outras redes na Internet, onde empresas, instituicdes e pessoas fisicas
podem gerar seus sites (sitios). De acordo autor, os sites servem de base para que
qualquer individuo possa produzir sua prépria homepage, com textos e imagens,
conferindo, nesse ambiente, capacidade de interagdo expressiva para comunicagdo
individualizada, interativa e espontanea (ibid, p.440).

Recuero (2014) considera, ainda, que um dos principais elementos para a
compreensdo das redes sociais da Internet se da a partir do estudo dos SRSs. Desse
modo, a autora define os SRSs como espacos utilizados para a expressdo das redes
sociais da Internet. Por definicdo, sdo sistemas que permitem: i) a construgdo de uma
persona através de um perfil ou pagina pessoal; ii) a interacdo através de comentarios;
e iii) a exposicdo publica da rede social de cada ator (BOYD & ELLISON apud
RECUERO, 2014, p.102).

Com isso, 0s SRSs sdo considerados uma categoria do grupo de softwares
sociais voltados para a comunicacdo mediada por computadores. Caracteristica
fundamental desses sistemas é a maneira como permitem a visibilidade e a articulacao
dos atores nas redes sociais, bem como a manutencao dos lagos sociais estabelecidos no
espaco off-line. Recuero (2014) salienta outros dois elementos importantes da defini¢do

dos SRSs trabalhados por Boyd & Ellison: a apropriacdo e a estrutura. A apropriacéo

® As transformacdes produzidas pela internet remontam a Gltima década do século XX; contudo,
foi no inicio dos anos 2000 que o termo Web 2.0 se popularizou. A partir de 2004, esse
ambiente digital emerge nas pautas de discussfes sobre a mudanca na comunicacdo e nos
negdécios com o surgimento de um publico auto organizado e participativo em plataformas de
rede sociais (ANTOUN, 2008, p.11).
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refere-se ao uso das ferramentas pelos atores, enquanto a estrutura tem por objetivo a
exposicéo publica da rede dos atores expressa em sua “lista de amigo” ou “seguidores”.
Recuero explica que:

Sites de redes sociais propriamente ditos sdo aqueles que
compreendem a categoria dos sistemas focados em expor e
publicar as redes sociais dos atores. S&o sites cujo foco
principal estd na exposi¢do publica das redes conectadas aos
atores, ou seja, cuja finalidade esta relacionada a publicizacéo
dessas redes. E o caso do Orkut, do Facebook, do Linkedin e
varios outros (RECUERO, 2014, p.104).

Atualmente, o maior e mais popular SRS da Internet, de acordo com o nimero
de usuarios ativos, é o Facebook, com cerca de mais dois bilhGes de usuarios inscritos
no mundo todo. Assim como o Facebook, outras plataformas dos SRSs — Blogs,
Instagram, Youtube, Snapchat, Twitter etc. — tém demonstrado expressivos ndmeros
quanto a sua popularizacdo e apropriagdo pelos atores. Esse fendmeno pode ser
compreendido a partir da dindmica dessas redes sociais, pois - além da audiéncia -se
constituiram em importantes canais de comunicacao, ja que permitem aos usuarios a
possibilidade de serem produtores e consumidores de conteido e de compartilhamento

de ideias, noticias e comentarios.
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GRAFICO 1 - Redes Sociais Lideres no Mundo a partir de Setembro de 2017,
Classificadas pelo Numero de Usuérios Ativos (em milhdes).

Leading social networks worldwide as of September 2017, ranked by number of
active users (in millions)
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Fonte: Statista. Elaboragdo: Organizagdo da Autora.

Assim como os SRSs anteriormente mencionados, os Blogs sdo, também, uma
importante plataforma de socializacéo virtual e de disseminagdo de informacdo. Com a
dinamizagdo das midias sociais de massa no Brasil, por volta do ano de 2010 iniciou-se
uma onda de popularizacdo e interesse pelo SRS em formato Blog de diversos
segmentos. Os Blogs sdo paginas da web organizados a partir de publicacGes
cronologicas, com assuntos de acordo com o segmento da blogosfera. Quem administra
as postagens e publicagdes sdo os chamados bloggers. Assim como as demais redes
sociais, 0s Blogs tornaram-se polo de interesse de milhares de interagentes das midias
sociais. Relaciona-se a esse fendmeno a facilidade de comunicagdo sem censura, 0
intercambio de informacgdes e contetdos ilimitados com a possibilidade de feedbacks
instantaneos, diferentemente do operado nas midias tradicionais, como TV e radio. A
interatividade do Blog envolve momentos dialdgicos, especializados, bem como

solitarios, cuja dindmica acaba por criar o contetdo (BRAGA, 2012).
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Desde entdo, blogueiras e influenciadoras dos SRSs do segmento de moda e
beleza vém conquistando grande publico, principalmente pela dindmica dessas redes
sociais, em que o leitor/seguidor tem a possibilidade de interagir com a produtora de
contetdo, tracando lagos de admiracdo e inspiracdo. Em 2012, popularizou-se um novo
aplicativo de rede social, o Instagram, em formato de microblog, com foco principal no
compartilhamento de imagens, possibilitando a postagem de legendas, comentarios e
curtidas (likes) em fotos publicadas nos perfis. A particularidade dessa plataforma esta
no seu formato exclusivo para utilizacdo em smartphones.

N&o ha ddvidas quanto a popularizacdo e crescimento incontrolavel das midias
sociais online, introduzidas de diferentes formas no cotidiano de pessoas e organizagdes
no mundo inteiro. Imbricados a esse universo, as(os) blogueiras(os) tornam-se
personalidades de grande influéncia, por meio da constante interacdo virtual entre
blogueiras(os), seguidores e contetido. Por certo, a caracteristica de maior repercussao
desses ambientes digitais € a possibilidade de interacdo em tempo imediato entre as
partes, uma vez que “estamos em rede, interconectados por um nimero cada vez maior
de pontos e com uma frequéncia que s6 faz crescer” (COSTA, 2008, p.30), produzindo

a impressdo de que esse contato pareca mais proximo e pessoal possivel.

3.1 O Instagram

Como vimos, a chegada da Internet revolucionou a forma de como a sociedade
vé e se relaciona com seu meio, seus pares e objetos. Raquel Recuero (2009) defende
que o advento da Internet acarretou muitas transformacdes na sociedade, entre elas, a
possibilidade de socializacdo a partir das ferramentas de comunicacdo mediadas pelo
computador (CMC). De acordo com Recuero:

Essas ferramentas proporcionam, assim, que atores pudessem
construir-se, interagir e comunicar com outros atores, deixando,
na rede de computadores, rastros que permitem o0

reconhecimento dos padrdes de suas conexdes e a visualizagdo
de suas redes sociais (RECUERO, 2009, p.24).

Nesse contexto, a chamada Era digital ou Era da Informagéo proporciona
possibilidades para além do acesso rapido de qualquer assunto ou transacdes de

servicos. Possibilita uma exploracdo interativa de midias de relacionamento social, nos
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SRSs, significando, possivelmente, mais que apenas entretenimento. Logo, Raquel
Recuero nos diz que as midias sociais - a partir do advento da CMC - representam
“profundas mudancas nas formas de organizagdo, identidade, conversacao e
mobilizagdo social” (2009, p.16), pois, associadas & produgdo e compartilhamento de
conteddo em tempo real, tornaram-se protagonistas no fendmeno da difusdo de
informagdes.

O Instagram na ambiéncia da internet se mostra como mais uma ferramenta da
contemporaneidade para ver e se posicionar no mundo. As redes sociais online, em
geral, permitem aos individuos interacdo, conexdo, construcdo subjetiva e elementos
simbolicos capazes de compor narrativas de si e de suas vidas.

A plataforma Instagram é uma rede social que tem crescido exponencialmente
desde sua inscricdo na rede, em outubro de 2010. Criacdo do engenheiro de
programacgdo Kevin Systrom e do brasileiro Mike Krieger, inicialmente, o aplicativo
(app) era voltado para uso exclusivo em dispositivos moveis do tipo iPhone, da marca
Apple*. Até 0 ano de 2012, seu acesso era restrito - com cerca de 10 milhdes de usuarios
cadastrados - dado sua disponibilidade exclusiva a determinado modelo de smartphone;
contudo, em abril de 2012, o app ganhou uma nova versao, acessivel em smartphones
do tipo Android®. Devido ao sucesso - nesse periodo a plataforma ja contava com 80
milhGes de inscritos - logo apos a atualizacdo do app, o Instagram foi vendido a Rede
Social lider da Internet, o Facebook, do CEO Mark Zuckerberg.

Recentemente foram publicados resultados da pesquisa “Instagrammers no
Brasil”, realizada pelo Facebook Marketing Science e Qualtrics, no terceiro trimestre de
2016. Os dados indicados pelo levantamento revelaram que as pessoas exploram seus

interesses no Instagram mais que em outras midias. De acordo com o Facebook®:

Essa relacdo com a plataforma € tdo forte que, em media, 0
brasileiro acessa nove vezes o Instagram por dia, sem contar
que 51% dos ativos na plataforma ndo se imaginam um dia sem
acessar o aplicativo, segundo nossa pesquisa. Em cada visita, as
pessoas podem descobrir algo novo, refinam o seu interesse e
realizam uma acéo, seja comprar um produto ou assistir a um
filme (FACEBOOK PARA EMPRESAS, 2016).

4 Empresa multinacional norte-americana responsavel por desenvolver o sistema iOS. Disponivel em:
<http://www.techtudo.com.br/artigos/noticia/2013/04/apple-faz-37-anos-conheca-historia-da-empresa-
criada-por-steve-jobs.html>. Acesso em 05 out. 2017.

® Sistema Operacional desenvolvido pela empresa Google.

® Disponivel em: <https://pt-br.facebook.com/ig/articles/instagrammers-br-insights>. Acesso em: 01 out.
2017.
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FIGURA 1 - Infografico com os Dados do Instagram
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90% TEM < 35
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MARCAS

MAIORIA SAO MULHERES

Fonte:<www.aguerradoseo.com.br>. Organizacdo: Elaboracdo da Autora.

O Instagram é um espaco de narrativa visual onde os usuarios podem capturar e
compartilhar suas producdes imageticas, com possibilidade de legendas, comentarios e
interatividade com outros usuarios da rede. O principal objetivo é a publicagdo e
compartilhamento de fotografias ou videos versdo “ao vivo” do Stories - recente
melhoria do app. O conteddo publicado pode ser editado a partir das ferramentas de
manipulagdo de imagens (brilho, luz, contraste, saturacao etc).

Outra ferramenta utilizada nas publicacdes sdo as hashtags, um tépico que se
deseja indexar de forma explicita determinado assunto, lugar, pessoa ou coisa. Essa
ferramenta tornou-se um metodo eficaz de filiagdo de interesses a partir do
compartilhamento dos hiperlinks de busca dentro do app. Na etapa final da publicacéo,
a plataforma oferece opcdes de compartilhamento do conteddo em outros SRSs:
Facebook, Twitter e Tumblr. Além disso, é possivel ao usuario adicionar localizagao da

imagem postada e marcar pessoas na postagem.
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FIGURA 2 — Exemplo de Captacéo, Edicédo e Publicagdo no Instagram

Cancelar Roloda Camerav Avancar < @ Tk A Avangar Cancelar  Esmaecer  Conclur <  Novapublicagdo Compartilhar

Marcar pessoas

Porto Alegre

Facebook

Twitter

Tumblr

Biblioteca Videc E— —

Fonte: Imagem Pinterest. Organizagdo: Elaboracdo da Autora.

A comunicacdo nas hipermidias permite aos atores sociais a construcdo de
impressdes, bem como um continuo processo de sociabilidade, em que sdo
compartilhados pensamentos, opinifes, ideias, experiéncias e necessidades de
segmentacdo, refletidas em inter-relacdes pessoais. Esses espacos, também chamados de
cyberespaco, tornam-se sitio do ator social para a construcdo de sua personalidade e
expressdo do self.

Com isso, afirma Castells (2003), por meio do advento da internet e do
desenvolvimento de novos tipos de comunidades virtuais, surge uma nova cultura,
mediada pelos interesses sociais, politicos e por estratégias de negécios, chamada por
ele de “cultura da virtualidade real”. De acordo com o autor, o sistema eletronico de
hipermidia, caracterizado por seu alcance global e integracdo de todos os meios de
comunicacdo e interatividade, ndo s6 tem mudado nossa cultura como mantera seu
curso em permanente mudancga na histéria social (CASTELLS, 2003, p.354).

Sendo assim, a presente pesquisa manterd o foco nas producdes de conteido a
partir da rede social Instagram devido a sua estrutura de microblog, capaz de concentrar

grande parte das funcgdes oferecidas em outros SRSs da internet.
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4. CONSUMO DE MODA NAS REDES SOCIAIS

A cultura do consumo é imperativa em nossa sociedade capitalista pés-moderna
como nunca o fizera antes. Ndo s6 o0 consumo, mas também os consumidores possuem
novas marcas nos dias de hoje. Em resposta, Zygmunt Bauman apresenta diferencas
fundamentais entre os conceitos de consumo e consumismo. De acordo com o autor,
quando o fendmeno do consumo se constitui como uma caracteristica e ocupacao dos
individuos, o consumismo torna-se um atributo da sociedade, tal qual o trabalho
alienado da sociedade de produtores, no que ele sublinha:

Para que uma sociedade adquira esse atributo, a capacidade
profundamente individual de querer, desejar e almejar deve ser
tal como a capacidade de trabalho na sociedade de produtores,
destacada dos individuos e reciclada/reificada numa forca
exterior que coloca a “sociedade de consumidores” em
movimento e a mantém em curso como uma forma especifica
de convivio humano, enguanto ao mesmo tempo estabelece
parametros especificos para as estratégias individuais de vida

gue sdo eficazes e manipulam as probabilidades de escolha e
conduta individuais (BAUMAN, 2008, p. 41)

Entretanto, o exercicio do consumo é tdo antigo quanto nossa existéncia; todos
os individuos consomem, rotineira e initerruptamente, do inicio ao fim da vida. Logo, o
consumo é uma necessidade vital do ser humano. Contudo, o autor adverte para a
pratica exacerbada e impensada do consumo, no que ele chama de consumismo
(BAUMAN, 2008). A partir disso, o que se percebe atualmente é que o consumismo
tem tomado a frente em praticamente todas as esferas das sociedades, de forma objetiva
e simbolica, culminando na profusdo de mercadorias e na ostentacdo de objetos
supérfluos e de luxo. Dessa maneira, 0 consumismo tem corroborado com a mudanca
ciclica (de uso e descarte) cada vez mais acelerada de mercadorias e servicos.

O fato é que a sociedade consome bens e servicos; consomem tecnologia e
utilizam-se das mesmas para a economia de tempo — uma vez que “tempo é dinheiro”.
Nesse sentido, estudos revelam (BARBOSA & CAMPBELL, 2006; BAUDRILLARD,
2008; BAUMAN, 2008; LIPOVETSKY, 2006; 2009) que o0 consumo na
contemporaneidade se apresenta mais pela necessidade de satisfacdo e desejo do que por

sua necessidade real. Destarte, Jean Baudrillard orienta que é preciso estabelecer de
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forma clara que os objetos e produtos materiais ndo sdo objetos de consumo, mas
apenas objetos de necessidade e satisfacdo (2008, p. 206).

Analisando um segmento de consumo mais especifico, pode-se dizer que a busca
por autenticidade e satisfacdo sdo 0s pontos-chave aqueles que consumem artigos de
moda e beleza. Para além de produtos e/ou estilo de vida, o consumo - atualmente -
apresenta novas caracteristicas: experiéncias de euforia e confere sentido ao que
anteriormente ndo existia.

Gilles Lipovetsky (2009) indica que nossa sociedade de consumo poderia ser
personalizada empiricamente a partir das seguintes consideracdes: elevacdo do padrdo
de vida, abundéncia de produtos e servicos, culto dos objetos e lazeres, moral hedonista
e materialista, entre outros. Nesse sentido, o imperialismo estético toma a frente
econdmica do consumo, por nos fazer acreditar na necessidade de consumi-la.

Contudo, é importante a analise de que os estudos sobre o consumo de moda ha
muito sdo discutidos dos pontos de vista historico, econémico e socioldgico - sobretudo,
pelo viés da distincdo social. Algumas abordagens orientam para uma necessidade de
discussdo mais ampla acerca do assunto, pois, hd uma percepcdo de que os estudos
voltados & tematica sdo abordados pela comunidade cientifica de maneira superficial ou
de maneira artificial. Essa analise “superficial” pode ter sua resposta na complexidade e
ambiguidade que acompanham o conceito e a propria definicdo de moda (GODART,
2010).

Sobre essa questdo, Lipovetsky entende que:

A moda é celebrada, é relegada a antecAmara das preocupagdes
intelectuais reais; esta por toda parte na rua, na industria e na
midia, e quase ndo aparece no questionamento teérico das
cabecas pensantes. Esfera ontoldgica e socialmente inferior, ndo
merece a investigacdo problematica; questdo superficial,
desencorajada a abordagem conceitua; a moda suscita o reflexo
critico antes do estudo objetivo, é evocada principalmente para
ser fustigada, para marcar sua distancia, para deplorar o

embotamento dos homens e o vicio dos negdcios: a moda é
sempre os outros (LIPOVETSKY, 2009, p. 9).

O certo € que a moda pode ser compreendida de diferentes maneiras. Contudo, é
consensual que a moda, bem como seu consumo, é um fenémeno comportamental e
cultural de larga escala, presente e determinante em mdltiplas esferas da vida social.

Como vimos, ela regula comportamentos, costumes, posi¢gdes, doutrina e distingue.
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Caracteriza-se pela efemeridade de seu conceito, por seu carater econdmico e, também,

por sua atividade artistica.
O sentido da moda estd nas vivéncias, nas representacdes e
naquilo que orienta a relacdo das pessoas com as roupas,
aprovando e desaprovando, emitindo juizos de valor. E assim
gue deve se dar a compreensdo de seu sentido: como algo
gue sinaliza, que aponta cotidianamente dire¢des, significados e
instrumentos de julgamento para as roupas. E isso s é possivel
porgue a roupa significa algo, e exatamente por significar algo
ela pode ser usada como instrumento de mediacdo entre o

individuo e o0 sentido que ela imprime em suas agoes.
(BERGAMO, 1998)

Atualmente a industria criativa de moda tem seu grafico na crescente. Vivemos
numa sociedade de consumidores, na Era da cultura consumista (BAUMAN, 2008, p.
40) e o consumo de moda e beleza tem tido destaque nas atividades econdmicas do
mundo todo. Com a modernizacgdo e o avango tecnoldgico, outras formas de interacéo
entre individuos e o campo da moda vém se estabelecendo, tracando novas modalidades
de consumo e apropriacdo. O que outrora falava-se em distin¢cdo, com a chamada Era
Digital, o consumo de moda e beleza tem sido discutido - pela midia especializada - a
partir da ideia da democratizacdo do consumo de informagdes e da descentralizacdo do
acesso a moda e aos artigos de beleza propriamente ditos.

Assim como a moda, o termo “consumo” ¢ um processo social profundamente
elusivo e ambiguo. E elusivo, conforme vimos, pois ainda que o consumo seja uma
necessidade para a producdo fisica e social, s6 o reconhecemos quando é classificado e
definido por padrbes ocidentais, como supérfluo ou conspicuo. Ja a ambiguidade se
apresenta no proprio ato de consumir, cuja interpretacdo ora é entendida como uso e/ou
experiéncia, ora como aquisi¢cdo, esgotamento e realizacdo (BARBOSA; CAMPBELL,
2006, p. 23).

Autores como Bauman (2008), Barbosa e Campbell (2006) indicam que toda
sociedade faz uso da vida material para se reproduzir objetiva e simbolicamente. De
acordo com Bauman (2008), o consumo em si é tdo antigo quanto a existéncia da
humanidade e - do ponto de vista bioldgico - € uma condicdo para nossa existéncia. No
entanto, orientam para os diferentes sentidos do consumo, pois 0s mesmos objetos, bens
e servicos que consumimos para suprir nossas necessidades fisicas e biologicas sao

“utilizados também para mediar nossas relagdes sociais, nos conferir status, “construir”
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identidades e estabelecer fronteiras entre grupos e pessoas” (BARBOSA &
CAMPBELL, 2006, p.22).

Sob essa ldgica, consumir (produtos, servigos e experiéncias) €, outrossim, uma
forma de comunicacdo e expressdo dos individuos construirem e promoverem suas
individualidades no campo simbdlico. Dessa forma, bens materiais sdo providos de
significados para além de suas funcbes propriamente ditas, pois seu significado remete
ao possuidor e ndo apenas a sua funcdo pratica. Ao considerar essa questdo, Jean
Baudrillard defende que ao possuirmos um objeto ele ndo é mais um utensilio, é “um
objeto abstraido de sua fungéo e relacionado ao individuo” (BAUDRILLARD, 2008, p.
94).

Bauman (2008) entende que a atual dindmica humana - de ser e estar no mundo -
se realiza por meio das atividades de consumo. Como vimos, o autor defende que o
consumo é uma caracteristica e uma ocupacdo humana, qualificando o consumismo
como um atributo da nossa sociedade. Dessa forma, 0 consumismo seria:

(...) um tipo de arranjo social resultante da reciclagem de
vontades, desejos e anseios humanos rotineiros, permanentes
(...), principal forca propulsora e operativa da sociedade, uma
forca que coordena a reproducdo sistémica, a integracdo e a
estratificacdo sociais, além da formacéo de individuos humanos,
desempenhando ao mesmo tempo um papel importante nos
processos de auto-identificacdo individual e de grupo, assim

como na selegdo e execucdo de politicas de vida individuais. O
“consumismo” chega quando o consumo assume o papel-chave

(BAUMAN, 2008, p. 41).

O consumismo, entdo, € considerado um atributo da sociedade e o ato de
consumir é intrinseco a atividade humana. Desse ponto de vista, consumir parece algo
trivial e rotineiro, contudo, a andlise do fendmeno do consumo diz muito sobre as
relagdes sociais e inter-relacdes pessoais.

As modalidades de consumo foram mudando no decorrer dos tempos, porém
Bauman (2008) defende que essas mudancas deram-se de forma moderada, tornando a
continuidade de versdes anteriores em uma espécie de regra. Ao longo da historia da
sociedade capitalista moderna, o ato de consumir foi expressdo de conforto, poder e
respeito até exibicdo, satisfacdo e desejos. De igual forma o consumo de moda também
esta sujeito a tais transformacdes. Logo, o sistema da moda é adaptado de acordo com

os tracos culturais e com os valores de cada época e sociedade.
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Nesse sentido, com a profusdo das novas midias sociais na Ultima década,
surgiram os famosos Blogs - espécie de diarios virtuais extremamente segmentados - em
que seus criadores compartilham diversas informagdes e noticias, tanto de carater
publico e universal, quanto de suas vidas privadas. A popularizacdo dos blogs tem
demonstrado grande aceitacdo devido ao crescente nimero de seguidores, chegando, em
alguns casos, ao patamar dos milhdes. Entre eles, os perfis de blog que vém ganhando
grande destaque sdo aqueles voltados ao campo da moda e beleza.

As blogueiras’, em geral, sdo jovens mulheres consumidoras, que compartilham
seu dia-a-dia, suas aquisicdes e dicas de moda, beleza e estilo de vida; sendo assim, seus
blogs sdo destinados prioritariamente ao publico feminino. As blogueiras - também
[re]Jconhecidas como influenciadoras digitais - tém conquistado expressivos nimeros de
leitoras e seguidoras todos os dias, principalmente pela dinamica dessas redes sociais,
em gue a seguidora tem a possibilidade de interagir com a produtora de conteudo.

Os blogs passaram a conquistar ainda mais leitores e maior prestigio a partir da
unido de informacdes compartilhadas em tempo real no Instagram. A unido entre essas
duas principais redes sociais converteu-se em um potencial mercado de consumo, uma
vez que o fendmeno dos blogs por meio de suas administradoras, tém se transformado
em poderosos formadores de opinido, influenciando suas seguidoras na hora da compra.

Além disso, o Instagram permite que seguidoras acompanhem na integra 0s
bastidores de desfiles de moda, as escolhas das blogueiras pautadas nas ultimas
tendéncias e, principalmente, 0 “consumo” da vida pessoal da influenciadora digital, na
I6gica de pertencimento e filiacdo nos estilos de vida promovidos pelas elas.

Quanto a isso, Filho e Lopes sublinham que:

Trata-se de incorporar as reflexes comunicacionais o papel
seminal que as praticas de consumo, real e simbdlica,
desempenham nas sociedades contemporaneas. Vem-se
constatando, em estudos de base empirica e qualitativa, o fato
de nelas e a partir delas se constituirem identidades, tanto
reativas quanto afirmativas. O consumo, de modo muito
especial nos setores juvenis, afirma-se como referente
fundamental para a conformacdo de narrativas, de
representagBes imagéticas e de universos imaginarios repletos

de significacdo, das mais aterradoras as mais inspiradoras (ibid,
2008, p. 122).

" Para esta pesquisa, trataremos as produtoras de contetido do Instagram como blogueiras, visto que o
proprio Instagram disponibiliza este termo para identificacdo dos perfis. Porém, cabe informar que ha
também algumas blogueiras que preferem se identificar como Influenciadores Digitais na plataforma.

31



Atentos ao sucesso dos perfis das redes sociais dessas jovens mulheres e,
consequentemente, no poder de influéncia de mercado a um publico consumidor,
empresas de diversos ramos (de acordo com o segmento do blog) patrocinam as
blogueiras com produtos para publicidade das marcas e, em outros casos, com viagens,
hotéis de luxo e semanas de moda nas principais capitais do mundo.

Vale salientar que o campo da moda estda em permanente mutacdo; é um
fendmeno cultural e social que se desenvolveu paralelamente a cultura do consumo.
Porém, a presenca da moda até poucos anos era ainda bastante restrita, com contetdos e
informacg6es voltados - em maioria - aos especialistas, aos profissionais do meio e,
certamente, a uma pequena parcela de consumidores. Por conseguinte, 0
desenvolvimento da industria criativa e producfes de grandes eventos de semana de
moda eram de responsabilidade da grande imprensa tradicional a transmissdo e
cobertura desses eventos do mundo Fashion, por meio de mateérias e editoriais bastante
especificos.

Entretanto, a grande guinada do acesso a informacdo ocorrido pelo advento da
internet e a velocidade com a qual noticias circulam em funcéo disso, os blogs de moda
tonaram-se os maiores aliados de uma porcdo de pessoas interessadas na tematica.
Dessa vez, com a possibilidade de acesso instantdneo, com uma crescente oferta tanto
de midias digitais quanto de canais com producdo exclusiva de informacdes de moda e
beleza.

Nesse contexto, as blogueiras conquistaram credibilidade junto a opinido publica
e capacidade de transmitir informacdes, tal como a midia tradicional especializada, para
um publico em ascensdo. Ocorre que essa febre de acesso e compartilhamento de
informacdes e conteldos nos SRSs tornou-se um dos maiores meios de publicidade e
projecdo de marcas a uma rede cada vez maior de individuos conectados, visto que as
tecnologias aproximaram o consumo e a moda, convertendo-os em aspiracédo e estilo de
vida.

O conceito de estilo de vida tem sido uma espécie de logomarca em publicagdes
de diversos usuarios das redes sociais a partir da hashtag (#)lifestyle. Embora o termo
pareca ser proprio de redes sociais online, o conceito de estilo de vida, do ponto de vista
sociologico, vem desde a construcdo da definicdo do conceito de cultura, no inicio do
século XX, a partir de argumentos e ideias oriundas da antropologia (BURKE, 2008).

Burke (2008), Bueno e Camago (2008) orientam que o conceito de estilo de vida,
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lancado por Georg Simmel e Max Weber, foi associado a padrbes de consumo por parte

de “grupos de status”, assim como a no¢ao de estetiza¢do da vida:
Georg Simmel ao cunhar o seu conceito [de estilo de vida]
importa a expressdo “estilo do dominio da arte” para enfatizar a
dimensdo estética da vida que se desenvolve associada a cidade,
ao individualismo e ao capitalismo. O estilo de vida moderno
modela-se nas experiéncias da aproximagdo e associac¢ao inédita
entre literatura, arte, politica, moda, gastronomia, decoracédo e
as mais diversas préaticas culturais, que reaparecem organizadas
como préaticas de consumo numa dindmica que cada vez mais
mescla arte e vida cotidiana, alta cultura e cultura populares,

subjetividade e materialidade (BUENO; CAMARGO, 2008, p.
12 e 13).

Sendo assim, o conceito “estilo de vida” é uma expressao moderna e refere-se a
estratificacdo da sociedade por meio de aspectos comportamentais, associando a vida
aos padroes de consumo, habitos, rotinas etc. Peter Burke (2008) observa que os
grandes desenvolvimentos sociais e culturais marcados pelo contexto globalizado, a
padronizacgéo e a uniformizacao de estilos de vida sdo resultados da produgdo em massa,
se observado sob o aspecto global; mas, em nivel local ou individual, é possivel
encontrar algum grau de liberdade e possibilidades de escolha para além das
imposicoes. De acordo com as palavras do autor:

A contradi¢do entre os dois talvez esteja mais clara no caso das
camisetas que contém mensagens sobre os interesses ou a
natureza daqueles que as vestem: sdo itens produzidos em
massa que supostamente expressariam personalidade individual.
Isso confirma a conhecida ideia de Michel de Certeau de que a
maneira como expressamos nossa individualidade ¢

essencialmente por meio de determinado padrio de selecoes
feitas a partir de um repertorio (BURKE, 2008, p.30).

Pode-se dizer que o “estilo de vida” designa certos padrdes de conduta
individuais bem como da vida social a partir de comportamentos de grupos sociais
especificos, como classes sociais, comunidades virtuais, tribos urbanas etc. Para Pierre
Bourdieu, os estilos de vida correspondem as diferentes posi¢cdes dos individuos nos
espacos sociais, que sdao um sistema de retradugcdo simbolica de diferencas
objetivamente inscritas nas condigdes de existéncia: “O que define os elementos que
compdem o conjunto simbdlico a que se chama de estilo de vida ¢, basicamente sua
distancia (dos elementos) em relacdo as necessidades basicas dos individuos ou grupos”

(BOURDIEU, 1983, p. 82).
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Conforme Burke (2008), o conceito de “estilo de vida” nao pode ser pensado
isoladamente, uma vez que seu desdobramento nos leva a apreensdo de outros topicos,
tais como a chamada “cultura do consumo” e a “moda”. No que concerne ao cendrio
atual da midiatiza¢do e da sociedade em rede, temos personagens centrais nessa relacao
entre “estilo de vida, moda e consumo” com a presenca das aclamadas influenciadoras
digitais.

A partir da producdo de conteido e postagens nos SRSs, as influenciadoras
digitais tornam-se simbolo de conformidade estética e desejo de consumo daqueles que
as seguem, exercendo, dessa forma, sua influéncia na rede. Lipovetsky (2000)
acrescenta, ainda, que, quanto maior o desejo de exclusividade e personalidade das
pessoas, mais estas se conformam com a normatizagao dos modelos.

Essa nova modalidade de mercado no campo da moda tem sido tdo expressivo
que, de acordo com a revista Exame®, o Brasil, atualmente, encontra-se entre os dez
maiores mercados de moda do mundo gracas a audiéncia dos blogs de moda e beleza
que circulam na internet. Dados mais recentes do Alexa Rank de trafego de dados,
apresentados em fevereiro de 2017, constataram que o0s blogs de moda e beleza
brasileiros sdo os mais acessados no mundo.

Percebe-se, entdo, que as blogueiras sdo liderancas de opinido; tornaram-se
reconhecidas influenciadoras digitais no consumo de produtos e estilos de vida. Hoje
sd0 as novas experts do campo da moda e influentes consumidoras de artigos do mundo
beauty. As producdes dos conteudos desses perfis do Instagram estabelecem
identificacdo entre blogueira e seguidoras e estimulam o consumo de bens materiais e

simbolicos.

8 Disponivel em: <https://exame.abril.com.br/negocios/dino/audiencia-dos-blogs-de-moda-brasileiros-
reflete-forca-do-mercado-mesmo-em-tempos-de-crise-shtml/>. Acesso: 17 novembro 2017.
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5. VITRINE DE MODA DA INTERNET: A influéncia de moda e beleza no
Instagram

No contexto da publicizacdo e venda da prépria imagem, o Instagram tem sido
uma das principais midias sociais utilizadas para a promocdo pessoal e publicitaria
devido a sua funcionalidade. Seu objetivo pontual é a postagem de fotografias,
compartilnamento rapido e instantdneo de contetdo. Sendo assim, a plataforma tem se
mostrado como uma excelente ferramenta na promocdo e divulgacdo dos perfis de
blogueiras e influenciadoras digitais de moda e beleza.

No que diz respeito aos seguidores, os perfis de moda e beleza do Instagram séo
uma espécie de vitrine para aqueles que estdo conectados. Deve-se a isso a producao
cotidiana das administradoras dos perfis que compartilham contelldos mais de uma vez
ao dia, com dicas de composicBes de roupas (#lookdodia), tutoriais de maquiagens,
passeios, viagens etc; enfim, uma programacao completa das atividades rotineiras das
blogueiras.

O instagram destaca-se nesse cenario de criacdo de conteudo e propagacdo de
influéncia digital por, justamente, permitir que lidem com a producédo e a promocao da
imagem. A partir dos contetidos produzidos e com a aderéncia de publico, por meio da
filiacdo, inicia-se o processo de reproducdo e difusdo de sentidos e comportamentos
sociais. Sendo assim, as blogueiras performam na plataforma, divulgam o que esta na
moda, compartilham experiéncias pessoais e de consumo e deixam em aberto o
“convite” ao estilo de vida de cada uma delas.

A dindmica desses perfis demanda uma comunicacdo agil e imediata por parte
das influenciadoras, o que, nesse caso, confere ao Instagram a preferéncia de muitos
agentes (tanto produtores, quanto seguidores/consumidores), uma vez que concentra
praticidade, organizagdo visual das postagens e menor quantidade de informacfes a
serem processadas por visualizagao.

Tendo em vista essas consideracdes, as blogueiras utilizam a plataforma como
vitrine para divulgar a si mesmas e suas parcerias comerciais. De igual forma, as
empresas - antenadas ao fenémeno desses perfis - utilizam-se da imagem das

influenciadoras para difundir produtos, marcas e segmentos de mercado. Se antes essas
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jovens consumidoras eram anénimas, com as redes sociais tornaram-se celebridades da
internet, com alto grau de reconhecimento e legitimidade de publico e mercado.

As blogueiras conquistaram o status de divulgadoras de produtos de moda e
beleza e representantes dos novos padrdes estéticos e de consumo. Além disso, sdo
valorizadas e reconhecidas por oferecerem uma opinido subjetiva, pautada nas escolhas
pessoais, 0 que confere um teor de estreitamento de lagos afetivos para com seu publico,
tornando todo o processo 0 mais “intimo” possivel.

Para uma melhor dimensdo da analise do estudo qualitativo proposto, optou-se
pela analise de discurso e de contetdo do perfil pablico da blogueira Camila Coelho
(@camilacoelho), no SRS Instagram. A escolha do perfil deu-se pelos seguintes
critérios: nivel de popularidade na plataforma, nacionalidade brasileira, compartilhar
producdo de conteddo em outros meios digitais e modalidade de contetdo.

A analise das postagens corresponde aos contetdos publicados na rede social no
intervalo de tempo de 4 dias (28 a 31/08/2017) e se debruca na tentativa de descrever de
forma exigua a possibilidade de identificarmos algum grau de descentralizacdo do
consumo de moda e beleza a partir da producdo e compartilhamento de contetdo
produzidos nesse perfil. Optou-se por analisar neste periodo, visto que se trata da
semana de moda em Sdo Paulo - SPFW. Além disso, a escolha é também uma
preferéncia pessoal da autora, dado que esta é seguidora do perfil e acompanha
diariamente as publicacGes desde o0 ano de 2013.

Portanto, foram utilizadas as técnicas de Andlise de Discurso e de Conteudo,
pois entendemos a analise de discurso como essencial na compreensdo da sociedade,
bem como o comportamento humano, uma vez que seu enfoque critico busca saber
“como os fendmenos sociais sdo denominados e organizados” (LEE; PETERSEN,
2015, p.193). Conforme Lee (2015), a analise de discurso centraliza-se em textos,
podendo envolver investigagdo em documentos existentes, sem, contudo, incluir
participantes ativos. A analise de conteddo deu-se pela observagdo do perfil no
Instagram, assim como a analise de discurso sobre a narrativa das fotos postadas na

plataforma supracitada.
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5.1 Apresentacéo do Perfil no Instagram

Camila Coelho é uma blogueira e maquiadora mineira, de 29 anos, residente em
Boston (EUA). A blogueira surge como um dos primeiros nomes de destaque com o
blog Super Vaidosa, criado em 2011. Como sugere o nome, a plataforma conta com
contetdos totalmente voltados ao universo da moda e beleza. Além do blog, Camila
Coelho adequou-se as redes sociais, distribuindo conteidos no Youtube, Facebook,
Twitter e, em 2012, no Instagram. A partir dai a dindmica de interacdes entre publico e
blogueira, via aplicativo Instagram, alcancou outro patamar, pois a interatividade é
instantanea, em qualquer hora e local, facilitada pela mobilidade dos telefones mdveis
inteligentes. Com aderéncia ao perfil no Instagram, Camila Coelho deixou de ser
estritamente uma blogueira de beleza passando a ser influenciadora digital de moda e
lifestyle nas redes sociais. Desde entdo, diversas marcas de moda, magquiagem e de
beleza passaram a enviar produtos a blogueira para teste e divulgacdo, dado a sua
eminente popularidade nos SRSs.

O perfil no Instagram da influenciadora é referéncia nacional e internacional,
sendo que para cada postagem a influenciadora dedica uma legenda nos idiomas inglés
e portugués, respectivamente. Em uma observacao realizada no dia 07 de novembro de
2017, verificou-se que Camila Coelho possui, atualmente, cerca de 6,8 milhdes de

seguidores e 9032 publicac@es na rede social Instagram.

FIGURA 3 — Perfil Oficial do Instagram @camilacoelho

<{ camilacoelho
9.032 68M 932
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\) Enviar mens... Sv v

Camila Coelho #

Share LOVE wherever you go!
www.camilacoelho.com/

Fonte: Instagram. Organizacdo: Elaboragdo da Autora.
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A organizacdo do perfil conta com mais de 9 mil postagens fotograficas e,
diariamente, sdo compartilhados fotos e/ou videos de curta duragdo no modo Stories®,
do proéprio aplicativo. Esse recurso tem sido extremamente valorizado na produgdo de
contetdo de diversas influenciadoras de moda, principalmente em cobertura de grandes

eventos, tal como das semanas de moda.

FIGURA 4 — Exemplo de Publicacéo no Stories

OELHO

New Video Update

!‘3 &

GRWM: PHOTOGENIC WORK MAKEUP

GET READY WITH ME
PHOTOGENIC WORK MAKEUP

MakeUpByCamila2

SWIPE pe

10 WATCH

L

Fonte: Instagram. Organizacdo: Elaboracéo da Autora.

A narrativa imagética é estruturada de forma bastante organizada, com um visual
harmdnico entre uma postagem e outra, indicando uma linha de tempo ou delimitando
momentos. Essa organizagdo é intencional e é chamada pelos usuarios de “feed

organizado”, sendo mais uma estratégia de captacdo de seguidores.

9 A principal caracteristica do Stories é o compartilhamento de videos e fotos que desaparecem depois de
24 horas da sua publicacdo, possibilitando aos usuarios a criacdo e compartilhamento de posts mais
informais sobre suas atividades diarias.
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O feed organizado no Instagram funciona como um cartdo de apresentacdo, o
qual obedece a maxima: “a primeira impressdo ¢ a que fica”. Sendo assim, ndo basta
apenas elaborar fotografias belas e de boa qualidade, para maior captacdo de seguidores
deve-se garantir uma identidade visual harménica que respeite uma paleta de cores, que

tenha ordem e coesdo daquilo que pretende transmitir.

FIGURA 5 — Exemplo de Feed Organizado

< camilacoelho

Fonte: Instagram. Organizacdo: Elaboragéo da Autora.

A figura 5 reflete de forma bastante clara a importancia conferida ao feed
organizado. Em tons pastéis, com cores harmodnicas, podemos verificar que as
publicacOes postadas pela influenciadora fazem referéncia ao seu cotidiano, indicando

uma rotina de beleza, cuidados com alimentacdo, com o corpo e sobre suas composic¢oes
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de moda. E notdrio que as referéncias publicadas refletem um padrdo de consumo de
luxo, e, portanto, inacessivel a realidade de massa.

Uma visdo geral do feed de Camila Coelho revela que a blogueira ndo faz uma
propaganda explicita de consumo dos artigos por ela consumidos. De maneira implicita,
o perfil ostentado pela blogueira com o consumo praticado pela mesma, serve mais
como um portifolio do universo da moda e beleza, a partir das escolhas da
influenciadora, do que uma propaganda com fim exclusivamente publicitario.

A maior publicidade ¢, sem duvidas, a autopromoc¢édo de Camila. O que ela esta
oferecendo é seu estilo e a construcdo de sua identidade. Sobre esse aspecto, a
construcdo da identidade é crucial nos SRSs, haja vista que € por meio da identificacdo
entre sujeitos que ha filiacdo e, por conseguinte, visibilidade nas redes sociais, por meio
de uma espécie de “identidades partilhadas” (HALL, 2006).

Outro importante fator é a linguagem (verbal e ndo-verbal) estabelecida nesse
ambiente. As imagens publicadas sdo sempre acompanhadas de legendas, introduzindo
qual tipo de publicacdo se trata: publicidade, estilo de vida, moda, beleza, viagem etc.
Nesse sentido, esse espaco online possibilitou que a influenciadora construa sua
identidade por meio da imagem, estabelecendo afinidade para com seus seguidores por

meio dos espacos dedicados aos comentarios.

5.2 Analise das publicacdes no Sdo Paulo Fashion Week -SPFW

Buscando referéncias que deem conta de responder a problematica da presente
pesquisa, buscou-se a analise de discurso e conteido nas publicacdes de Camila Coelho
durante a 442 SPFW?9, realizada nos dias entre 28 de agosto a 31 de agosto de 2017. Por
se tratar de uma das semanas de moda mais influentes do mundo, o evento conta com as
mais importantes personalidades do universo fashion. Dessa forma, as blogueiras e
influenciadoras digitais compartilham dia e noite as principais noticias, em primeira
mdo, com seus seguidores, por meio de fotos, videos e stories na plataforma Instagram.

Durante 4 (quatro) dias da semana de moda, Camila publicou 23 (vinte e trés)

fotografias referentes ao evento e 1 (um) video de campanha publicitaria para a grife

10 A edigo 442 da Semana Oficial da Moda Brasileira aconteceu entre os dia 27 de agosto a 31 de agosto
de 2017. A Séo Paulo Fashion Week (SPFW) acontece de modo semi-anual, reunindo estilistas, grifes e
especialistas de moda brasileiros. E o maior evento de moda do Brasil e é a quinta maior semana de moda
do mundo, depois de Paris, Mildo, Nova York e Londres.

40



Dior, da qual participou. A partir dessa constatacdo, a métrica definida para a analise
das publicacGes deu-se pela popularidade das postagens, ou seja, foram escolhidas as

publicacdes com maior numero de “likes” por cada dia de evento.

FIGURA 6 - Exemplo de Feed durante a SPFW da blogueira Camila Coelho

&  camilacoelho :

Fonte: Instagram. Elaboracéo: Organizagdo da Autora.

Num panorama geral, as fotografias contam desde sua chegada na cidade de Séo
Paulo até sua primeira participacdo como modelo em desfile de moda. Importante fator

a considerar é quanto a producdo das fotografias, todas pensadas e produzidas,
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indicando que nada ali € por acaso. Dessa forma, é possivel notar que a narrativa segue
0 mesmo padréo de publicacOes anteriores do perfil: fotografias elaboradas, padréo de
cores e feed organizado.

As fotografias postadas intercalam momentos ora em situacdes de maior
intimidade - como na postagem do café da manha no quarto de hotel -, ora em
momentos descontraidos, como no encontro com outras blogueiras e, também, de teor
publicitario, a exemplo das postagens com demonstracao de produtos.

Existe uma preocupacdo em compartilhar momentos de intimidade da blogueira
como uma forma de estreitar lacos com suas seguidoras, como se aquele momento
estivesse “proximo” ou como se aquela vida também fosse possivel a qualquer um, ja
que a blogueira é uma pessoa “real”. que come, dorme, trabalha, passeia, viaja etc.

Com isso, percebe-se que esse discurso pode servir de combustivel ao desejo de
reproducdo dos estilos de vida e, dessa forma, para a manutencdo do titulo de
influenciadora digital da blogueira — visto que € comum notarmos certo padrdo de
publicacdo nos moldes de producOes, estilos e consumos semelhantes aos das

blogueiras.

FIGURA 7 — Publicacdo com Maior Aderéncia de Seguidores dia 28/08/2017

U’ camilacoelho
\ Sao Paulo, Brazil

oav q

Curtido por viegasjoao, brazilcenter e outras 154.916
pessoas

camilacoelho Good night, in @fabianamilazzo SS18
"Sonhos" Collection! @ (ph: @viegasjoao )

Terminando o dia com look deuso da colegao
"Sonhos" de @fabianamilazzo (que foi desfilada
hoje)! @ #fabianamilazzo

Ver todos os 965 comentarios
simplysona So gorge
lisaeldridgemakeup @ &* &= &

28 [

AGOSTO

Fonte: Instagram. Elaboracéo: Organizagdo da Autora.
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Na figura 7, Camila posa com um vestido inédito para o evento da colegédo
“Sonhos” Collection, conforme legenda. Camila marca sobre o vestido outro perfil do
Instagram, sendo, neste caso, o perfil da estilista responsavel pelo modelo. A blogueira
também compartilha os créditos da producdo da foto, indicando o perfil do fotégrafo na
descrigao.

Nesta imagem, o vestido apresentado com entusiasmo por Camila, representa
um exemplar de alta costura e, portanto, sinaliza um certo distanciamento do
consumidor comum. Sobre esse aspecto, usar um vestido de alta costura talvez seja mais
uma estratégia ou, ainda, funcione mesmo como um mecanismo de legitimagdo e
reconhecimento diante suas seguidoras e/ou grupos de status.

A linguagem imagética presente nesta imagem denuncia a “exclusividade,
autenticidade e refinamento, com seus componentes especificos — sobriedade, elegancia
e harmonia” (BOURDIEU, 2014, p.122), indicando, mais uma vez, qual posicdo a
blogueira ocupa no campo da moda. Essa posicdo satisfaz duas necessidades intrinsecas
ao sistema da moda: a de diferenciagdo e a validade de sua expertise perante ao assunto.

A moda aqui esta distante, seguindo seu curso natural. Entretanto, a proximidade
deste evento de distingdo ao consumidor comum, via informacéo facilitada, nos traz

outro elemento para futura analise: a representatividade.
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FIGURA 8 — Publicagdo com Maior Aderéncia de Seguidores dia 29/08/2017

| camilacoelho
. Séo Paulo, Brazil

patbo_us

{1 (RN
WRE @ V
patbo_official Q m
" 4 Curtido por superfluous_br, brazilcenter e outras

153.207 pessoas

camilacoelho Golden light moment in @patbo_us ®
to watch their SS18 show today! #meetpatbo --—----
Luz dourada antes do desfile de @patbo_official -
usando look lindo da marca! @patriciabonaldi @
(veja um pouco do desfile no stories)

Ver todos os 857 comentarios

real

myprecious_closet Musa

29 DE AGOSTO

Fonte: Instagram. Elaboragdo: Organizacdo da Autora.

No exemplo da figura 8, Camila compartilha a composic¢do de outro look. Toda
composicdo esta marcada com seu respectivo perfil, para facilitar o acesso dos
seguidores que desejam mais informacdes sobre a marca, sobre as pecas e para o
redirecionamento da loja para o consumo. Assim como a imagem anterior, esta
publicacdo também faz mencdo a marca de moda, porém ndo existe, digamos, uma
publicidade direta, mas indireta, sim, inclusive dela prépria.

Nesta imagem podemos notar a producéo estilo editorial de moda da fotografia,
com exposicdo de luz solar e harmonia de cores entre roupas, maquiagem e cenario. O
foco ali divide-se na composicdo entre modelo e pecas criativas, pois ndo ha um cenario
de fundo com informacdes que componham a arte final.

Outra informagdo importante a ponderar é sobre a exploracdo do corpo
feminino. Ainda que se apresente de forma sutil, a roupa escolhida pela blogueira
evidencia um corpo jovem, magro, dourado (como ela propria traz referéncias na
legenda), revelando mais um indicio de padrdes de beleza e culto ao corpo “perfeito”.
N&o sabemos aqui, ao certo, qual a relacdo que a influenciadora estabelece com
questdes referentes ao corpo, mas a ditadura do corpo “perfeito”, estimulada pela midia

e pela pratica do consumo cultural, tem relacdo intima com as atividades de moda e
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beleza. Com isso, a projecao da blogueira com a valorizagdo de seu corpo - dentro dos

“padrdes” -, serve, tambem, como referéncia para outras mulheres.

FIGURA 9 — Publicacdo com Maior Aderéncia de Seguidores dia 30/08/2017

( ;‘ camilacoelho
v S@o Paulo, Brazil

Qv N

Curtido por viegasjoao, marisaad e outras 253.839
pessoas

camilacoelho It was such a pleasure to walk
@gloriacoelhobrand 's show today! Loved her
initiative to have women in different ages and body
types walking her collection! You rock @gloriacoelho

Foi uma honra desfilar hoje para a @gloriacoelho !
Adorei sua iniciativa de ter mulheres "reais” - de
diferentes idades e biotipos, desfilando sua colegéo!
(Eu sem duvida era a mais baixinha da turmag mas
como dizer ndo pra um convite de Gléria?! Hahaha)

s 0S 2188 comentarios
gabrielapugliesi Deeeeeeeeusa

marisaad Poderosa @
7O + VER TRADUGAO

Fonte: Instagram. Elaboracéo: Organizagdo da Autora.

A figura 9 indica a publicacdo com maior numero de curtidas (“likes”) de todo o
periodo do evento, compartilhado pela influenciadora. Trata-se da participacédo e estreia
da blogueira como modelo de passarela, no desfile da estilista brasileira Gléria Coelho.
Camila descreve no post sua gratiddo pelo convite para essa experiéncia e comunica sua
opinido positiva sobre a iniciativa da estilista em trazer mulheres “reais”, com diferentes
idades e biotipos, para desfilar a colecéo.

Tendo em vista que todo o perfil é objetivamente pensado e estruturado, o
comentario dela diz respeito a sua propria estatura, uma vez que Camila ndo apresenta
os padroes ditos de “passarela”. Com isso, pode-se entender que a referéncia
apresentada é ela propria. Logo, a referéncia corrobora com a proposta da
influenciadora.

No entanto, essa torna-se uma questdo interessante a ser explorada: o que €
“real” para Camila Coelho? Como a nogao de realidade ¢ ai mobilizada e utilizada por
ela? Esse questionamento apoia-se no fato de a influenciadora viver (ou ao menos

demonstra viver) em um verdadeiro “conto de fadas”. No entanto, essa realidade esta
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muito longe de ser alcancada por pessoas da vida real, nesse caso, para além das redes

sociais.

FIGURA 10 — Publicagdo com Maior Aderéncia de Seguidores dia 31/08/2017

Uy camilacoelho
A Palacio Tangara

Qv N

Curtido por chapolinoficial, agustinofficial e outras
115.796 pessoas

camilacoelho Love a modern tweed skirt! @

Sobre o look de ontem - muito amor pelo corte dessa
saia em tweed! Gostam?! #look #lookdodia #ootd
Ver todos 0s 578 comentarios

carolinaherrera

nataliehalcro Love this
31 DE AGOSTO * VER TRADUGAO
Fonte: Instagram. Elaboragdo: Organizacdo da Autora.

P

Na figura 10 podemos notar que Camila utilizou o recurso hashtag para indicar a
escolha de moda do dia. Assim como nas postagens anteriores, a blogueira marcou
sobre cada peca e acessorio seu respectivo perfil. Porém, essa publicacdo distingue-se
das demais, pois as grifes indicadas ndo fazem parte do evento por se tratarem de grifes
internacionais. Logo, podemos aferir que as escolhas sdo referentes ao seu acervo
pessoal, conferindo a postagem a ideia de dica aos seus seguidores e ndo publicidade
patrocinada pelos envolvidos na SPFW, mas ainda assim uma forma de publicidade.

Esse exemplo de postagem € o tipo mais recorrente no perfil da blogueira.
Durante a SPFW as postagens foram bastantes distintas, com os bastidores dos desfiles,
com dicas de looks, tutorial de maquiagens e apresentagdo das novas tendéncias em
primeira mao. Além da cobertura do evento, Camila publicou cada momento do seu dia
com fotografias que expressassem seu humor, seus momentos de intimidade e de
trabalho, visto que hoje as blogueiras encaram essa atividade nas redes sociais como um

oficio.

46



6. CONSIDERACOES FINAIS

A moda vem se transmutando dia apds dia e permanece presente na vida de
todos. Se em sua origem era um mecanismo de distin¢do social, pertencente as camadas
mais ricas da sociedade, atualmente, com a difusdo das midias de comunicagdo,
encontra-se no alcance de todos. A intensificacdo das midias sociais da internet
possibilitou o contato imediato a informagdes e contelidos de moda que, até poucos
anos, era delimitado a pequenos grupos - centralizada na alta sociedade e nas midias
especializadas.

Com a difusdo das redes sociais e a popularizacdo dos blogs especializados no
universo da moda e beleza, é possivel dizer que a moda, até certo ponto, encontra-se
mais democréatica no que diz respeito ao acesso as informacdes sobre o tema e menos
centralizada no que concerne ao seu consumo.

O fendmeno das blogueiras e influenciadoras digitais é semelhante ao fendmeno
da moda. A maior investida estda na diferenciagdo por meio da indumentaria e
ornamentos de luxo; entretanto, tal como acontece com o sistema de moda, existe uma
retroalimentacdo entre diferenciacdo e imitacdo (Simmel, 2008), que permite a
sustentacdo desta imagem produzida e compartilhada. Quer dizer, sem a interacdo das
seguidoras com seus likes e comentarios nas producdes das influenciadoras, ndo haveria
popularidade na rede e, provavelmente, a exibicdo dos estilos de vida amparados no
consumo de moda néo seriam referenciais.

A partir da analise do perfil da blogueira Camila Coelho, pode-se constatar que o
consumo praticado por ela estd associado aos modelos de consumo de moda de elite.
Com isso, podemos dizer que o consumo de moda compartilhado por essa
influenciadora constitui uma demarcacdo de poder aquisitivo e simbdlico, visto que
foram apresentadas pecgas da alta costura e acessorios de grandes grifes internacionais.
Contudo, perceber-se que a intencdo das imagens reflete a construcéo do estilo de vida
da influenciadora digital.

Em primeiro plano, o que é compartilhado e suscetivel ao consumo séo as
experiéncias da blogueira, servindo de referéncia tanto de padrdes estéticos quanto de

consumo, em si. Sendo assim, fica claro que o teor das postagens é de influéncia por
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meio de dicas de look, de tendéncias da moda e, também, de consumo - mas este é
formulado de maneira que pareca ser algo secundario. O conteudo € publicado de
maneira discursiva, tem contexto. Contudo, € um contexto tratado como cenario, com
detalhes pensados e elaborados, como que deslocando-o da realidade social. Revela a
vida privada da influenciadora como se fosse uma ‘“conversa” entre amigas. Esse
formato de publicacdo confere uma atmosfera amigavel e ligeiramente proxima entre
influenciadora e seguidores, uma maneira eficiente de manutencéo de pablico.

De forma geral, foi possivel verificar que a proposta de consumo vai além dos
artefatos apresentados pela blogueira. O consumo de moda estd presente em toda a
construcdo do perfil, desde a influéncia explicita da blogueira até a publicidade de
determinada marca ou parceria patrocinada.

Ainda que néo tenha sido analisado os comentarios das publicacbes para essa
pesquisa, em uma Vvisdo geral, pode-se perceber que os seguidores desejam obter o
maior nimero de informacdes possivel, quando se trata das escolhas da influenciadora.
Essa constatacdo leva a crer que seria possivel o consumo de determinados estilos,
difundidos pela influenciadora, a partir de inspiracdes baseadas na producao
compartilhada.

E clara a distingdo de consumo nas producdes, mas podemos entender que as
dicas de looks servem, principalmente, para inspiracdo de consumo, de acordo com as
possibilidades de cada seguidora. Em ultima analise, podemos dizer que a construgdo do
estilo de vida de Camila provoca o desejo de consumo, 0 mais préximo possivel da vida
de blogueira.

Sobre esse aspecto, podemos tomar a propria blogueira como exemplo, ao exibir
sua participacdo como “modelo” (figura 9). Essa publicacdo ilustra bem como
funcionam os mecanismos midiaticos ideoldgicos, pois toma o seu caso individual —
uma pessoa “real” também pode desfilar — como possibilidade que se oferece a qualquer
pessoa. A partir disso, sendo ela uma influenciadora, bastaria apenas o qué para estar no
lugar de Camila? Exibir os tributos que provavelmente a influenciadora designa a si
mesma: competéncia, muito trabalho, dedicacgdo, acreditar em si etc.

Outro fato relevante é a constatacdo da celebrizacdo dessas figuras nas redes
sociais. No caso de Camila Coelho, o nimero de seguidores deste perfil no Instagram
supera os de celebridades consagradas das midias tradicionais. Isso pode ser explicado
pelo fato de que estas jovens mulheres, até pouco tempo eram usuarias “anénimas” e,

hoje, sdo referéncias no mundo da moda e de estilos de vida. Dessa forma, existe uma
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expectativa por parte de quem segue, e a blogueira cria 0 compromisso com seu publico
de compartilhar a formula de sucesso da sua vida na integra.

Essa analise nos confirma a premissa de que as redes sociais, e particularmente o
Instagram, revolucionaram as formas de relacéo e interacdo entre grupos e pares. Hoje,
quem utiliza a plataforma tem a possibilidade de ndo ser mais apenas um usuario
passivo, mas ser produtor de conteddos e, quem sabe, ganhar notabilidade como uma
webcelebridade.

Concluimos, portanto, que o acesso a informacdo e a producdo de contetudo por
meio das redes sociais, tal como a plataforma Instagram, facilitou a participacdo de
individuos comuns ao acesso da moda e na democratizagdo de estilos. No caso do
consumo de moda nas redes sociais, podemos aferir com certa seguranga gque ndo se
restringe apenas a moda indumentaria.

Verificou-se que, a partir da analise realizada, existe um interesse de consumo
mais amplo, englobando todas as esferas da vida social da influenciadora em questéao. O
discurso das imagens produzidas pela blogueira exibem a producdo pensada de uma
vida “perfeita”. Nao ha imagens que revelem nada além do que podemos chamar de
“um conto de fadas” da pds-modernidade. Tudo ali é minunciosamente organizado,
desde a combinacdo de cores que servem de contexto e relacdo para a continuidade de
cada imagem seguinte, configurando, assim, a narrativa.

Por fim, a moda tem alto poder de influéncia sobre a sociedade e se encontra em
estado potencializado, quando somada as novas tecnologias. Os perfis de
influenciadoras digitais de moda e beleza estabelecem padrdes a serem seguidos e sdo
normativos em seu contetdo. A influéncia exercida pelas blogueiras dita 0 que é e como
deve ser os consumos de moda e beleza hoje, “homogeneizando os gostos ¢ os modos
de vida” (LIPOVETSKY, 2009, p. 31).
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