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Resumo

A hipdtese desta pesquisa € que a emocdo suscitada pela imagem dos
apresentadores de telejornal cria lacos de fidelizagdo com o telespectador. Esta é
uma estratégia para fidelizar a audiéncia através da imagem mitica de perfeicdo dos
apresentadores do Jornal Nacional, Fatima Bernardes e William Bonner. No campo
tedrico, amparo-me na neurociéncia, na psicologia e na sociologia para compreender
como a emogao desempenha importante papel na tomada de decisdes racionais,
incorporando essa concepcao as teorias do jornalismo. No campo metodoldgico,
utilizo o Orkut — mais acessado site de relacionamentos no Brasil — como ambiente
de estudo de recepcao. A espontaneidade e a liberdade de expressao dos
participantes permitem encontrar os sentidos de emocao e fidelizacgago sem
interferéncia externa a amostra. Como corpus de analise discursiva, trabalho com 60
comunidades dedicadas ao casal e ao JN, em um periodo de seis anos, investigando

descricdes das comunidades, enquetes e participacdes dos usuarios.

Palavras-chave: comunicagao; jornalismo; telejornalismo; emocao; recepgao; Orkut;

apresentadores; Jornal Nacional.



Abstract

The hypothesis of this research is that the emotion produced by the image of
newscasters creates ties of fidelity with television viewers. This is a strategy in order
to maintain the audience fidelity through the mythical image of perfection of Jornal
Nacional newscasters, Fatima Bernardes and William Bonner. As theoretical
approach, I took concepts of neuroscience, psychology and sociology to comprehend
how emotion executes an important function at rational decisions, incorporating this
view to journalism theories. As methodological approach, I choose Orkut — the
biggest social networking website on Brazil — as ambient to the reception study. The
spontaneity and freedom of Orkut users made possible to find the meanings of
emotion and fidelity without external interference. As discursive sample, I choose 60
virtual communities dedicated to the newscasters and Jornal Nacional, in the course

of six years, analyzing communities descriptions, surveys and participations of users.

Key-words: communication; journalism; television journalism; emotion; reception

studies; Orkut; newscasters; Jornal Nacional.
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1 Introducao

“A unanimidade é burra”, vaticinou Nelson Rodrigues, criando uma das frases
mais emblematicas da cultura nacional do século XX. Toda a visdao absoluta é burra
quando nao abre espaco para o diferente e o novo. E esse é o papel da ciéncia, ir
além dos limites do naturalizado para transpor barreiras, olhar de forma enviesada e
descobrir o que ha de novo e diferente em andamento. “Emocao e sentimentos nao
fazem parte do campo jornalistico”, ouvi reiteradas vezes, e nao foram poucas, ja
que oito anos separam o inicio e o fim desta pesquisa. Nesse periodo, descobri novas
verdades, intensifiquei incertezas e aprendi a lidar com um saber que nunca é pleno.
Ao mesmo tempo, telejornais nasceram e morreram, apresentadores trocaram de
canal, estilos de apresentacao ganharam novos formatos. Apenas uma certeza se
mostrou aparentemente imutavel em todo esse tempo: Fatima Bernardes e William
Bonner, apresentadores do Jornal Nacional, mantiveram intacta a imagem mitica de
perfeicdo que ha uma década atravessa o telejornal. A relacdo emocional que
instauram com o publico vai além da simples adoracdo por um idolo, ja que carrega
o ato de informar e a acdo jornalistica em seu amago. A emocdo, assim, nao
funciona como um desvio ou perda de objetividade, mas como um indexador que
propicia entender o melhor angulo dos fatos, como relaciona-los, por onde

compreendé-los.

Essa questdo vem sendo maturada desde 2002, nasceu com 0s primeiros

questionamentos de minha dissertacao. Mas o tema se mostrou tao amplo e



complexo que foi necessario pensar a pesquisa em dois momentos distintos: no
primeiro, pesquisei como a midia constrdi a imagem de perfeicdo de Fatima
Bernardes e William Bonner, chancelando a idéia de que o casal € o Unico e legitimo
ocupante da bancada do Jornal Nacional — mais antigo, importante e paradigmatico
telejornal brasileiro. Confirmada essa hipotese, passei para a etapa seguinte, desta
vez saindo das construcOes feitas na midia para buscar o olhar do telespectador

sobre o assunto.

Revisar os mitos do campo jornalistico ndo é uma tarefa facil, ainda mais
quando se busca desvelar como a emocao também estrutura e constitui a imagem
de credibilidade dos apresentadores. Amparados na objetividade durante o ato da
enunciacao, cobra-se o apagamento da emocdao em “respeito” a imparcialidade, ao
continuo, em respeito ao publico. Por essa légica, sdo as pessoas que devem
escolher se querem ou ndo se emocionar com as noticias, como se isso fosse um ato
racional e controldvel, amparado em uma escolha voluntaria. No jornalismo
informativo, a emocionalidade é percebida como um estado desviante, sé permitida,
abertamente, no jornalismo sensacionalista!, com sangue e sexo usados para vender

jornal — inclusive em versdes eletrbnicas.

Os campos que estudam a emocgao, seja a biologia, a sociologia, a psicologia
Oou a neurociéncia, ndo aceitam mais a visdo de Platdo de que as emocodes sao
perigosas e nao confiaveis, capazes de perverter a razdo; ou a maxima “penso, logo
existo” de Descartes, em que corpo e mente, assim como razao e emogao, Sao
instancias separadas e nao co-relacionadas. Pelo contrario, hoje se sabe que a razao
precisa da emocao para funcionar corretamente: é o estado de emocionalidade que
permite fazer uma entre muitas escolhas possiveis em situacdes determinadas; ou

seja: quem assevera o processo decisorio, na ponta final, € a emocdo. Justamente a

1 vEm geral, o sensacionalismo esta ligado ao exagero; a intensificacdo, valorizagdo da emogao; a
exploracdo do extraordinario, a valorizacdo de conteldos descontextualizados; a troca do essencial
pelo supérfluo ou pitoresco e inversdo do conteldo pela forma” (AMARAL, 2006, p. 21). A autora
lembra, porém, que o rétulo de sensacionalista tem servido tanto para relevar erros injustificaveis do
jornalismo quanto para, em outra direcdo, retirar-lhe a legitimidade de atender a necessidades
subjetivas.



ponta que sofreu um apagamento no campo jornalistico, mas que continua a agir e

produzir sentidos.

No que tém de melhor, os sentimentos encaminham-
nos na diregao correta, levam-nos para o lugar apropriado do
espaco de tomada de decisdo onde podemos tirar partido dos
instrumentos da légica. Somos confrontados com a incerteza
quando temos de fazer um juizo moral, decidir o rumo de
uma relagdo pessoal, escolher meios que impecam nossa
pobreza na velhice ou planejar a vida que nos apresenta pela
frente. As emocbes e os sentimentos, juntamente com a
oculta magquinaria fisioldgica que lhes esta subjacente,
auxiliam-nos na assustadora tarefa de fazer previsdes
relativamente a um futuro incerto e planejar nossas acOes de
acordo com essas previsdes (DAMASIO, 1996, p. 13).

No jornalismo, esse ainda € um conceito tabu. Postula-se que os estados
emocionais nao devam afetar a tomada de decisao dos jornalistas na construcao das
informagbes, como se fosse possivel apartar mecanismos que estdao intimamente
ligados dentro do cérebro. E isso fica evidente quando analisamos mais a fundo o
campo: por baixo da fria objetividade, ha camadas largas de emocionalidade. Mas
assim como a pintura denomina de pentimento a capacidade do tempo de revelar o
primeiro esbogco do artista — o primeiro momento de criagao — escondido sob
camadas de tinta, o sentimento, em algum momento, em algum lugar, forcosamente
aparecera e se revelara, mostrando muito de quem o “apagou”. E esse processo de
desvelar uma emocao escondida, mas parte integrante do jornalismo, que me

interessa nesta pesquisa.

E nesse deslizar de sentidos entre emocdo e razdo, e telespectadores e
apresentadores, que minha pesquisa se concentra, e € nesse amalgamento de
sentidos que construo minha hipdtese: a emogdo suscitada pela imagem mitica de
Fatima Bernardes e William Bonner, apresentadores do Jornal Nacional, € uma

estratégia para fidelizar o telespectador.

No contexto geral, a emogdo presente nos gestos, na voz, na aparéncia dos
apresentadores — sem esquecer da imagem criada fora do espaco do telejornal, mas
que contamina a imagem do casal — funciona como indexador da informacao,

propiciando mapas que indicam como as noticias podem ser valoradas e a



importancia que tém dentro do contexto do jornal. Usar a imagem emocional dos
apresentadores seria uma forma de amenizar o fluxo constante noticias “ruins”, tao
presente no jornalismo desde a definicdo do que € acontecimento, chegando aos

critérios de noticiabilidade.

Em complemento a hipdtese, tenho como objetivo principal demonstrar como
os sentidos da emocao, presentes nos depoimentos dos telespectadores encontrados
no Orkut sobre o casal de apresentadores e o Jornal Nacional, configuram-se em
lacos de fidelizacao. Estas marcas carregam a materialidade presente na interagao

com uma imagem mitica de perfeicao.

De forma mais abrangente, proponho trabalhar com quatro objetivos
especificos:

1. Encontrar os sentidos que apontem como a imagem mitica de perfeicdao dos

apresentadores do Jornal Nacional é elaborada discursivamente pelos

telespectadores.

2. Analisar como a emogao suscitada pela imagem dos apresentadores

propicia conforto dentro do recorte jornalistico de um mundo em desalinho.

3. Identificar como a emocao constitui, para o telespectador, um

complemento qualificador do trabalho jornalistico.

4. Localizar as marcas de fidelizagao do telespectador ao telejornal.

Desde o primeiro momento em que a pesquisa ganhou corpo, havia um né
goérdio de dificil solucdo: como encontrar marcas tao subjetivas, dando-lhes um

|Il

carater objetivo e “mensuravel”, quando o proprio telespectador parece nao ter
nocao desse ato? A resposta foi encontrada no Orkut, o mais acessado site de
relacionamentos no Brasil. Nesse ambiente privilegiadamente emocional, ha centenas
de comunidades dedicadas a Bernardes e Bonner e ao Jornal Nacional, com milhares

de participantes. A grande riqueza desse universo € que os depoimentos sao



espontaneos, sem nenhuma interferéncia ou conducdao de um pesquisador. Sigo,
assim, lancando um olhar sobre a construgao de sentidos sem me colocar dentro do
objeto, interferindo ou prejudicando a amostra, com 0 mesmo resguardo
metodoldgico que empreguei em relacao a midia na dissertacao. Esta, parece-me, é
a melhor solugao para evitar uma “contaminacao”, mantendo a riqueza e a
espontaneidade dos sentidos construidos pelo publico, bem como a legitimidade do

discurso em analise.

Depois de uma longa e minuciosa busca entre milhares de registros — 1.293
responderam a especificidade primeira da pesquisa —, selecionei 60 comunidades,
privilegiando nao apenas as comunidades em si — 0 espaco onde se materializa a fala
— mas o sentido que se possibilitou expressar através de uma comunidade. Assim, ha
comunidades sem nenhum participante, assim como ha outras com 60 mil; o
importante sao os sentidos cristalizados, seja nos depoimentos classificados de
“posts”, seja em enquetes ou apenas no texto que descreve o perfil das
comunidades. Como o interdiscurso € fundamental para a reiteracao de sentidos que
mostra o processo de fidelizacdo, a linha de tempo é expandida e vai da data de
criagdo do Orkut, em 2004, até 2009. O importante, aqui, € valorizar a forma
emocional e espontanea como os participantes comentam a relacao que estabelecem

com o Jornal Nacional a partir dos apresentadores.

Gostaria de ressaltar, com grande énfase, que essa pesquisa ndao tem por
objetivo posicionar-se sobre a qualidade do trabalho de Fatima Bernardes e William
Bonner. Mas é impossivel ndao perceber o papel que desempenham nessa
configuracao do jornalismo atual e o lugar que ocupam. Do mesmo modo, a
qualidade do Jornal Nacional ndo é o centro da questdo — apesar de minha posicao
"

pessoal ser de que o IN, frente a todos os problemas que apresenta e ao “passado

que carrega, ainda € o exemplo de jornalismo mais bem acabado na TV.

O JIN, como telejornal paradigmatico e mais tradicional e importante do pais,
junto com os apresentadores mais famosos e comentados, torna-se,

inequivocamente, a melhor opcao de objeto empirico quando se quer pensar nos



rumos do jornalismo hoje. Algo que os telespectadores fazem com grande
propriedade e de onde a pesquisa se ancora para compreender como essa relacao é

processada.

Apesar do registro de um numero substancial de pesquisas sobre jornalismo
impresso, telejornalismo e até mesmo o Jornal Nacional, praticamente nada se fala
sobre a importancia dos apresentadores no contexto do telejornal — e rarissimamente
sobre emogao. Em sites de busca especializados como o da Capes, maior banco de
teses e dissertacoes do pais, bem como no de grandes universidades que
disponibilizam o acervo em catdlogos digitais, como UFRGS, USP, UFBA, PUCRS,
PUCSP, UNISINOS, UFMG e UFRJ], nao encontrei nenhum trabalho que apontasse
para 0 mesmo enfoque da abordagem que proponho. Destaco, no entanto, os
trabalhos de Pinto (1998), sobre a dramatizacao encontrada no ato da apresentacao,
de Almeida (2004), que relata as paixdes e emogoes tecidas na feitura do Jornal
Nacional, e de Panico (2001, 2005), sobre o aspecto psicoldgico presente na voz dos

apresentadores.

A tese esta dividida em oito capitulos, dispostos da seguinte forma: apos a
introducdo, no capitulo 2 apresento um resgate da minha dissertacdao, em que
demonstro como a midia constr6i uma imagem mitica de perfeicdo do casal de
apresentadores do Jornal Nacional. Ao mesmo tempo em que trago a estrutura desse
mito, faco uma breve explanacao sobre o sofisticado embricamento entre jornalismo,
mito e analise do discurso, também fundamentais para a compreensdo da pesquisa

atual.

O terceiro capitulo aborda a emocdao como parte intrinseca da tomada de
decisOes da razao. Em consonancia com questionamentos de fundo do campo
jornalistico, discuto a emogao amparado em autores da psicologia, biologia e

neurociéncia.



O quarto capitulo discute o papel do telespectador no universo do telejornal e
o enfoque pelo qual deve ser compreendido. Também traz a definigdo do corpus e
lista de comunidades que foram analisadas.

Os trés capitulos seguintes trazem a analise do corpus. Como opcao
metodoldgica, frente a um material rico em sentidos extremamente intercambiaveis,
vou trabalhar apenas com a formacao discursiva dominante (FD), que aponta a
emocao como estratégia de fidelizacao. Mas essa FD tem que ser pensada sob trés
abordagens distintas: o Jornal Nacional (capitulo 5), o telespectador (capitulo 6) e os

apresentadores (capitulo 7).

O capitulo 8 traz as consideragdes finais, sendo seguido pelas referéncias.



2. O casal de apresentadores e o mito da perfeicao

Dois jornalistas da maior rede de TV do Brasil se conhecem dentro da redacao
e casam. Jovens, belos e ambiciosos, desfrutam de relativo sucesso profissional que
lhes permite galgar postos dentro da emissora. Na vida pessoal, 0 nascimento de
trigémeos, depois de varias tentativas de inseminagao artificial, ganha a simpatia de

outras midias — e do publico —, que passam a noticiar tudo o que o casal faz.

A Rede Globo Televisao, percebendo a maior forca e empatia da imagem do
casal em relacdao a figura dos dois isoladamente, decide uni-los na bancada do
principal telejornal da emissora. Comega ai o processo de solidificacdo de uma
imagem mitica de perfeicao que insere o casal no universo mundano das atuais
celebridades, ao mesmo tempo em que resguarda a credibilidade, caracteristica vital
para o jornalismo. Com isso, Fatima Bernardes e William Bonner, apresentadores do
Jornal Nacional® (JN), passam a ser percebidos e analisados como noticias, ocupando

0 mesmo universo simbdlico com o qual trabalham e se expressam. Deixam de ser o

2 Esse é 0 mais antigo e influente telejornal brasileiro. Estreou em 1969 com a ambigdo de unir o
extenso territorio brasileiro através de imagens e informagdo. E o telejornal de maior audiéncia do
pais e sobre o qual recaem as maiores verbas publicitarias. Apesar de ser considerado excessivamente
“governista”, ainda é o programa informativo de maior credibilidade no Brasil. Bernardes e Bonner
apresentam juntos o JN desde 1998. Bonner € editor-chefe do telejornal desde 1999.



“veiculo” pelo qual as informacdes sdo transmitidas para se tornarem o proprio

3 jornalistico, j& que s3o retratados assim pela midia.

“acontecimento

A TV, ao ocupar o espaco de principal produtora de informacgdes da sociedade,
ganha especial importancia na produgdo de sentidos da contemporaneidade. Contar
histdrias — a acao mais enfatica do meio — pode ser uma maneira de resgatar o pacto
de confianca entre jornalistas e o publico: “Um pacto novo que gere credibilidade
implica que o telejornalismo conte historias significativas para a vida cotidiana das
pessoas e 0 jornalista seja mais narrador do que informador” (RINCON, 2003, p. 51,

grifo meu).

A crescente integracao da TV na vida familiar brasileira eleva os telejornais
como prioritarios na busca de informacao sobre os fatos do cotidiano. Cada vez mais
a televisao ndo so define o que deve ser visto como informagdo, mas ela propria
adquire o status de informacao, seja em outros suportes da midia, seja se auto-

referendando.

Ao ocupar o espaco de “eixo da informacdo publica”, o espetaculo,
constituinte do discurso televisivo, invade de forma crescente muitos telejornais, ao
mesmo tempo em que programas de entretenimento se “travestem” de jornalismo
para tentar estabelecer uma imagem de credibilidade — o que denomino de
“jornalismo-espetaculo”. O Jornal Nacional, no contrafluxo dessa tendéncia, segue
sua trajetoria como telejornalismo de referéncia, professando valores “tradicionais”
do campo jornalistico. Mas, mesmo atento as mudancas em curso — que podem ser
apenas modismos passageiros —, o JN também apresenta deslocamentos que o
inserem no tempo e no espaco em que atua, focando um olho nas premissas do

jornalismo e o outro nos numeros da audiéncia e nos lucros dai decorrentes. Sendo

3 O acontecimento é o momento primordial da criacdo jornalistica, 0 marco zero da significacdio
(RODRIGUES, 1993). Tem um carater especial que o distingue dos outros acontecimentos: o banal, a
vulgarizagdo e a repeticdo matam a possibilidade de sua ocorréncia, sendo o “excesso” a mais
importante varidvel devido ao carater de anormalidade no funcionamento dos corpos individuais ou
coletivos. O que postulo é uma estrutura similar ao pensamento mitico fundamentando e articulando a
base do fazer jornalistico. Esse pensamento é formado no “Ante-Espirito” (MORIN, 1987, p. 158), no
momento em que o cérebro e o espirito ainda ndo se dissociaram, e de onde atuam as estruturas
mito-simbdlicas. Se o Ante-Espirito afirma uma crenca em sinais “atmosféricos, tellricos, astroldgicos”
e na premissa de que tudo é passivel de ser expresso em signos, a estrutura mitica faz o sistematico
movimento de confirmacdo dessa fé.
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um telejornal de referéncia tanto para a televisdo como para outros suportes, as
noticias que o Jornal Nacional veicula tém repercussao nas revistas semanais e nos

veiculos que fazem jornalismo de referéncia.

No entanto, o JN extrapolou seu ambito de atuacdo e agora ndao pode ser
visto apenas como basilar a informacdo, mas também a emogdo que suscitam seus
apresentadores. Fatima Bernardes e William Bonner deixam de ser somente
jornalistas que apresentam um telejornal para se tornarem referéncia de um estilo

de vida, ultrapassando o campo jornalistico e entrando na area do mito.

2.1 Construcoes miticas

Mito nao pode ser compreendido apenas como uma lenda, uma narrativa
antiga, irreal e estatica; deve extrapolar o universo das fabulas e ficcdes em que
estava circunscrito até o final do século XIX para ser presenciado como algo vivo,
que possa garantir significacao e valor a existéncia da humanidade. “[...] a principal
funcao do mito consiste em revelar os modelos exemplares de todos os ritos e
atividades humanas significativas: tanto a alimentacao ou o casamento, quanto o
trabalho, a educacao, a arte ou a sabedoria” (ELIADE, 1994, p. 13). O mito constitui-
se como um modelo vivo de conduta, “conferindo, por isso mesmo, significacao e
valor a existéncia” (ELIADE, 1994, p. 8). Mas também pode ser mais do que um
modelo, pode encarnar uma forca harmonizadora: “Toda mitologia tem a ver com a
sabedoria da vida, relacionada a uma cultura especifica, numa época especifica.
Integra o individuo na sociedade e a sociedade no campo da natureza. Une o campo
da natureza a minha natureza” (CAMPBELL, 2003b, p. 58). Pelo viés psicoldgico, o
mito ganha ainda mais intensidade e pode ser entendido como sabedoria e
significacdo carregadas de energia e fascinio (JUNG, 2002). Sonho e realidade, no
entanto, devem ser consonantes para garantir a sobrevivéncia do mito; algo que as

imagens brilhantes da TV e o jornalismo, unidos, oferecem em abundancia.
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Presente de forma atuante em nossa sociedade, o mito perpassa todas as
manifestacdes culturais e age sobremaneira na estrutura jornalistica, assim como na
linguagem. Mais do que um modelo, o mito serve para explicar tudo aquilo que a
“logica” ndo consegue, firmando-se como uma verdade “interior”, uma “sabedoria”
que fundamenta a busca por completude do sujeito. E o que possibilita a Bonner
inserir o Jornal Nacional dentro da cultura brasileira — “[...] espaco nobilissimo [...]
pelo publico que ele atinge” (BONNER apud TEIXEIRA, 2002, Correio Braziliense*)® —

e deixa entrever uma certa liturgia mitica no ato de construcao diaria do telejornal.

N3o da para apresentar todo o telejornal para chegar no fim e
dizer “isso € uma vergonha”. Ndo preciso dizer isso. Ndo estou
criticando o Boris® ou quem faga isso. SO é outra linha. As pessoas
gue assistem ao Boris querem ouvir 0 comentario do Boris. Mas a
audiéncia do “JN” é trés, cinco, ou oito vezes maior que a dele. Ndo é
facil fazer o “JN”. Porque é vidraca. Ta todo mundo querendo pegar a
gente. Revistas, jornais... (BONNER apud TEIXEIRA, 2001, AN’).

Fatima Bernardes converge para o interdiscurso® de Bonner ao negar gestos
que espetacularizem a apresentacao, mas ao mesmo tempo aceita a mitificacao do
espaco ocupado:

Ndo ha comentarios com borddes e frase de impacto, como os
que vemos em alguns telejornais. Minha missao ndo é dizer que achei
algo um absurdo e sim dar ao publico informagdo e condicdes de
raciocinar. A opinidao eu dou numa mesa de bar, no supermercado. A
bancada é um espaco sagrado. (BERNARDES apud BRASIL, 2002,
Zero Hora, p. 6, grifo meu).

Sem nenhum distanciamento critico, Bernardes mitifica o espaco que ocupa
legitimando o fascinio e o poder de projecao que exerce sobre os telespectadores. A

jornalista incorpora o papel que nega desempenhar, da mesma forma que diz ser

* Documento eletrdnico ndo paginado.

> Opto por trazer dentro das referéncias a explicitagdo do nome do veiculo em que foi veiculada a fala,
logo apds a data, para facilitar a compreensao dos sentidos propostos e ressaltar a diversidade de
lugares onde o casal é retratado. As seqliéncias discursivas serdo ressaltada em negrito quando
precisarem de destaque.

® Boris Casoy ja teve grande repercussdo em telejornais do SBT e Record. Depois de um periodo
afastado da TV, estreou em marco de 2008 um telejornal na Rede Bandeirantes. Vindo da midia
impressa, ficou famoso pelos comentarios exagerados, esgares e o tom de indignacdo com que
apresenta as noticias, além do bord3o criticado por Bonner.

’ Documento eletrdnico ndo paginado.

8 Interdiscurso ou memodria discursiva é aquilo que se resgata antes de qualquer fala e vem desde o
momento fundador atravessando o tempo e o espaco para se cristalizar na lingua: “[...] saber
discursivo que torna possivel todo dizer e que retorna sob a forma de pré-construido, o ja-dito que
estd na base do dizivel, sustentando cada tomada da palavra, o interdiscurso disponibiliza dizeres que
afetam o modo como o sujeito significa em uma situacao discursiva dada” (ORLANDI, 2001, p. 31).
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“uma pessoa normal”, mas nao é retratada dessa maneira na midia — ou nao se
deixa retratar. Tanto Bernardes quanto Bonner comportam-se como estrelas
divinizadas de cinema. Na 6&tica de Bernardes, frente ao espaco “sagrado” da
bancada, ndao ha outra escolha ao casal de apresentadores além de ratificar a liturgia
diaria e invisivel de consagracao as noticias, com a devida apoteose e aclamagao que
esse ritual exige. “[...] comportamentos miticos poderiam ser reconhecidos na
obsessdao do ‘sucesso’, tdo caracteristica da sociedade moderna, e que traduz o
desejo obscuro de transcender os limites da condicao humana” (ELIADE, 1994, p.
160). Os clichés do sucesso, felicidade e aventura, apresentados pela cultura, nunca
podem ser imitados em sua totalidade, sdo modelos impossiveis de ser alcancados,

mas ainda assim presentes no imaginario.

O catalogo das imagens, que constituem os estereotipos
comuns do prazer e do dever, é o dicionario dos valores dominantes,
a lista, ndo necessariamente dos deuses aos quais nos sacrificamos,
mas dos deuses em cujo culto nos reconhecemos. O acordo tacito,
subentendido sobre essas imagens, cimenta nossa vida social. E
comanda uma série de escolhas, naturalmente (CALLIGARIS, 1996, p.
58).

Entre tantas referéncias cruzadas de formas possiveis de vida encontradas
hoje, o estilo esta no topo dessa manifestacdo (MAFFESOLI, 1995, 1996). Assim
como uma religido, o estilo é capaz de tornar visivel uma graga que estava oculta,

trazendo a luz a verdade de uma pessoa ou objeto, deixando-se perceber por todos.

O estilo é causa e efeito desse processo. No caso, permite
lembrar que o concreto, o quotidiano, a vida banal e sem qualidade,
tudo isso coisas que foram amplamente tornadas menores na
modernidade, inverte-se em seu contrario. Ou, mais exatamente, dao
origem aquilo de que sdo portadoras. O espiritual surge do material
(MAFFESOLI, 1995, p. 46,).

Estilo, “graca” e glamour sdo predicativos que aparecem de sobra na
construcao da imagem de perfeicao do casal de apresentadores encontrada na
imprensa. Sob esta perspectiva, Bernardes e Bonner sao retratados tanto nas soft
como nas hard news como perfeitos, detentores de um primor sé conhecido pelas
antigas estrelas de cinema, um fendmeno inigualavel dentro do jornalismo. Em

diferentes publicacbes encontramos este mesmo sentido reiterado. A construgao da
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parafrase’ presente nas formacgdes discursivas'® remete & imagem de Bernardes e
Bonner estruturada sobre o mito das estrelas, como se pode conferir nestas
seqiiéncias:

[...] estrelas do jornalismo [...] (GALVAO..., 2000, Estad3o.com).

William Bonner é penta [em referéncia a 52 vitdria do Brasil na Copa do
Mundo de 2002], Fatima Bernardes é 5 estrelas (PENTA..., 2002, O Es-
tado de Sao Paulo).

Astros vivem noite de tietes (ASTROS..., 2003, Viva Mais!).

Ao mesmo tempo em que buscam a imparcialidade e a credibilidade frente a
bancada do Jornal Nacional, o casal tem a vida devassada por revistas e jornais,
criando uma sinergia entre esses dois campos. Conhecer as particularidades dos dois
conduz nossos olhos para uma outra leitura da posicao que eles ocupam como
profissionais: assumem uma postura “humanizada” diante da frieza do cenério e da
tecnologia, quebram o distanciamento e cativam ao mesmo tempo em que se
colocam em um papel quase inatingivel para o telespectador comum. Formam um
casal que expressa uma paixao invejavel, sdo belos, charmosos, pais exemplares e
profissionalmente bem-sucedidos. Tornam miticas todas as acdes com que sao

expostos na midia, independente do veiculo que os retrata.

A passagem do telejornalismo de referéncia para o espetaculo pode ser
analisada, sob a oOtica de Maffesoli, através dos mitos de épocas diferentes que se

superpdoem em uma transmutacao lenta. “Disso decorre o fato de que o estilo da

° A paréfrase consiste no ato de sempre repetir o sentido primeiro do enunciado. Segundo Orlandi
(2001, p. 36), “os processos parafrasticos sao aqueles pelos quais em todo dizer ha sempre algo que
se mantém, isto &, o dizivel, a memdria. A parafrase representa assim o retorno aos mesmos espacos
do dizer. Produzem-se diferentes formulagbes do mesmo dizer sedimentado”. Lembramos que esta é
uma funcao também presente no pensamento mitico.

100 conceito de formagdo discursiva, sistematizado por Foucault (1995) e Pécheux (1990a, 1990b),
permite apontar as regularidades do discurso. A dispersdo é a chave do discurso para Foucault: para
compreender um discurso, € preciso localizar, perceber, enxergar esses elementos nem sempre
compativeis entre si, dificeis de classificar, mas que aparecem com regularidade em sua estruturagao.
Isso propicia apontar as regularidades necessarias dentro do funcionamento do discurso para se ter a
compreensdo dos sentidos. “No caso em que se puder descrever, entre um certo nimero de
enunciados, semelhante sistema de dispersdo, e no caso em que entre objetos, os tipos de
enunciacdo, os conceitos, as escolhas tematicas, se puder definir uma regularidade (uma ordem,
correlagbes, posicdes e funcionamentos, transformagdes), diremos por convencdo, que se trata de
uma formacdo discursiva — evitando, assim, palavras demasiado carregadas de condices e
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época pode ser, ao mesmo tempo, ‘evidente’, para aqueles que o vivenciam, e
totalmente opaco, para os que tentam analisa-lo” (MAFFESOLI, 1995, p. 43). Essas
sao caracteristicas do novo mito — jornalismo-espetaculo — que vém ocupando um
espaco cada vez maior no telejornalismo. Mas é preciso ressaltar que essas
qualidades “futeis” frente ao fazer profissional da area s6 ganham ressonancia
quando substanciadas pela imparcialidade, objetividade e credibilidade, resquicios do
jornalismo de referéncia que servem de substrato ao novo mito. Assim, a aparente
simbiose entre esses dois mundos, materializada nas acdes de Bernardes e Bonner,
expressa a comunhao que acontece nos “objetos-imajados”, propiciando a “eucaristia
de um novo estilo” (MAFFESOLI, 1995, p. 129). Esses “objetos-imagens” — coisas ou
lugares e, por extensao, pessoas — permitem “[...] ‘tocar o outro’, rogar
desconhecidos, participar dessa conexao tatil pouco analisada, porque ndo-verbal,

mas que existe para muitos, nas aglomeragdes contemporaneas” (idem, p.129).

Também se poderia aplicar esse esquema a imagem
televisiva. Contentar-me-ei em esbogar aqui, indicando que, assim
como na casa de Deus, seja ela uma igreja particular ou a Igreja em
sua catolicidade, a tela da televisdao favorece uma espécie de
comunidade. Poderia ser a comunidade dos que vao a um lugar
preciso (casa, café, local publico), ver juntos a televisdao, mas também
poderia ser a comunidade invisivel de todos aqueles que, em um pais
ou, as vezes, no mundo inteiro, vao vibrar, em unissono, pelas
felicidades e malogros dos herdis de folhetim da moda. A imagem,
nesse caso, assume uma funcdo de “co-presenca”, tanto mais
importante porque transcende as fronteiras, e quebra os diversos
enclausuramentos nacionais, de classe e de ideologia (MAFFESOLI,
1995, pp. 129-130).

2.2 Estrelas miticas

A analogia entre jornalistas e celebridades remete ao mito das estrelas

hollywoodianas dos anos dourados do star systent!. Verdadeiros modelos de

conseqiiéncias, inadequadas, alids, para designar semelhante dispersdo, tais como ‘ciéncia’, ou
‘ideologia’, ou ‘teoria’, ou ‘dominio de objetividade” (FOUCAULT, 1995, p. 43, grifo do autor).

110 star system controlava e glamourizava todos os aspectos da vida dos atores retratados na midia.
Transformava pessoas comuns em modelos de conduta, impregnadas de uma aura mitica. Esse
esquema funcionou do final dos anos 20 até a década de 50 do século passado. Sobre esse assunto,
sugiro a leitura de Otto Friedrich (1988).
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conduta, desenvolveram-se gracas ao “aburguesamento do imaginario” (MORIN,
1989, p. 12), em que as necessidades e os sonhos das massas sao moldados por
modelos-padrao reinantes na sociedade. Hoje, quando os sonhos pueris de
antigamente se dissolveram na realidade, e “ao mito da felicidade se segue o
problema da felicidade” (MORIN, 1989, p. 129), os modelos que as estrelas
encarnam ja refletem o tempo atual. Se ha crise na sociedade moderna, que seja,
entao, incorporada no dia-a-dia da estrela: problemas com filhos, desavencas
profissionais, brigas com amantes. Quem melhor administrar a dicotomia entre esses
dois mundos tem mais chances de mitificar sua imagem na midia. “As estrelas
modernas sao modelos e exemplos, enquanto as estrelas antigas eram ideais de

sonho” (idem, p. 119).

A frente do telejornal considerado como referencial no jornalismo brasileiro,
Fatima Bernardes e William Bonner constroem uma imagem mitica, da mesma forma
que sdo construidas as estrelas. Ao projetar-se sobre um outro, um “duplo*?”, o casal
impregna o espaco do Jornal Nacional com o “talento jornalistico e o sucesso pleno
na vida”, ao mesmo tempo em que se deixa impregnar pelo “paradigma do telejornal
mais famoso do Brasil”, ndao deixando claro onde comeca um e termina outro.
Bernardes e Bonner sdo o Jornal Nacional, ao mesmo tempo em que o Jornal € eles.
Realidade e projecao passam a dividir o mesmo espaco.

A projecdo do espectador no herdi corresponde a um
movimento de duplicagdo. Esse desdobramento triplo, se assim se
pode dizer, favorece a formacdo do mito. Sua conjugacdo faz
desabrochar a estrela ao dotar o ator real de potencialidades magicas.
Para além da imagem, projecbes miticas se fixam numa pessoa

12'A imagem primorosa com que s3o descritos pela midia reforca o sentido de que a plenitude s6 é
possivel na unido dos contrarios — personificada na imagem de um casal —, mas sem abandonar a
proposicdo, no caso de Bernardes e Bonner, de que os dois também se apresentam como perfeitos
quando em espacos individuais. O andrdgino, “simbolo da unido” (DURAND, 1997, p. 292) entre
homem e mulher, carrega o sentido de perfeigdao presente no casal de apresentadores. Se na midia
fora do Jornal Nacional encontramos o “androgino” materializado no casal perfeito — Bernardes e
Bonner —, em que homem e mulher se fundem como se quisessem estancar o tempo e proporcionar
um momento de plenitude infinita, a imagem que passam no telejornal os remete novamente a
realidade, inserindo-os no campo da mortalidade. A figura do andrdgino estd presente tanto na
cultura oriental — Yin e Yang — quando na ocidental, através do mito grego de Hermafrodito ou em “O
banquete”, de Platdo. O sentido de ambiglidade que o andrégino encerra nada mais é do que a base
do mito. No andrdgino, encontramos uma intermediacdo entre dois opostos, seja no espaco, seja no
tempo. E o ser que Lévi-Strauss (1996, p. 261) denominou de trickster, “[...] um mediador, e esta
fungdo explica por que ele retém qualquer coisa da dualidade que tem por fungao superar. Donde seu
carater ambiguo e equivoco”.
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concreta e carnal: a estrela. Investida em seu duplo, investe-o por
sua vez. A estrela submerge no espelho dos sonhos e emerge na
realidade tangivel (MORIN, 1989, p. 67).

Essa é a grande diferenca de Bernardes e Bonner em relacdao ao que Morin
(1990) classifica como olimpianos — herdis da cultura de massa promovidos a
vedetes que tém a existéncia livre de necessidades; usam o trabalho como forma de
glorificar a prdpria imagem. “Vivem segundo a ética da felicidade e do prazer, do
jogo e do espetaculo” (MORIN, 1990, p. 75). Enquanto o casal de apresentadores
mostra uma existéncia perfeita, sem maculas — e sem “vedetismos” —, exercitando
valores “absolutos”, os olimpianos nao se furtam de ter a imagem maculada pela
exposicdo de fofocas e escandalos na midia, desde que isso aumente o poder
imagético que cultivam arduamente. A construcdao da imagem de Bernardes e Bonner
também se alimenta daquilo que os olimpianos tém de mais afinado com o espaco e
tempo em que estao inseridos — e algo que, contraditoriamente, os afastou da
concepcao classica de mito: a capacidade de parecer humanos apesar da absoluta
perfeicdo. O mito encarnado pelo casal de apresentadores mantém os pés na terra
enquanto alca o coragao aos céus. Mesmo construindo uma imagem aparentemente
inatingivel, desenvolve pontos de contato com o publico, evitando estimular uma
construcdo meramente ficcional que possa excluir o imaginario concernente a
“realidade”. “Na cultura de massa, a unido entre o imaginario e o real € muito mais
intima do que nos mitos religiosos ou feéricos. O imaginario nao se projeta no céu,
fixa-se na terra” (MORIN, 1990, p. 169). A identificagdo do publico com seu idolo —
“mimetismo onirico total” (MORIN, 1989, p. 65) — pode nos ajudar a entender o
grande nimero de pessoas que fizeram alisamento de cabelo depois que Fatima
Bernardes, revelando ter usado uma técnica pouco conhecida e testada, apareceu
com os cabelos lisos na TV. As revistas, jornais e sites informativos deram grande
destaque a esse fato banal — feito por outras mulheres diariamente —, como

podemos ver nestas seqliéncias.

Nos saldes, nas ruas, o assunto era um s@: vocé viu o cabelo de Fatima?
Seus cabelos curtinhos e armados de um dia para o outro, sumiram. Ela a-
pareceu no video com o cabelo murcho e grudado na cabeca, causando

o maior frisson (ESCORRIDOS..., 2002, Jornal Hoje Maringa).

[titulo da matéria] A musa e a chapinha — Os fas respiram aliviados: o cor-
te de cabelo de Fatima Bernardes teve um final feliz (MARTHE, 2002, Veja).
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[...] a metamorfose da apresentadora serviu para disseminar a revolucao
capilar que esta acontecendo no momento (MOHERDAUI, 2002, Veja).

Mais do que ressaltar a propria beleza, predicado inerente a estrela, a
apresentadora se firmou como uma mulher moderna e arrojada ao escolher um
procedimento inédito na época, que nao garantia um resultado satisfatério, apesar
do alto preco e da dificuldade em aplica-lo. Bernardes é construida na midia com a
imagem de uma mulher a frente de seu tempo.

Fatima Bernardes inovou mais uma vez [...] (CONFIRA..., 2003, O Babado).

Construindo uma vida de perfeicao fora do Jornal Nacional, ao mesmo tempo
em que sao retratados como profissionais exemplares do mais importante telejornal
do pais, os apresentadores circulam entre dois mundos em que o espetaculo nao
deixa de ser a tOnica. Buscam circunscrever no universo televisivo um discurso de
imparcialidade, objetividade e credibilidade sem sufocar o glamour da vida privada

exposto em outras midias.

Lembro que o substantivo “perfeicao” € empregado indiscriminadamente pelo
senso comum e abarca areas tdao dispares quanto o amor ou o trabalho. Cada
individuo, moldado por uma cultura inserida em um tempo e espaco, reconhece
aquilo que acredita ser “perfeito”, denotando, através do simbdlico inerente a sua
personalidade, gostos e sentimentos. E no “sentimento” fluido que vivenciamos
quando nos deparamos com algo perfeito que enfatizo a escolha pelo “mito moderno
de perfeicao” constitutivo do casal. Ao se amparar nas definicdes imemoriais, nas
enciclopédias, na filosofia ou mesmo no senso comum, a perfeicao aglutina sentidos
e potencializa sentimentos. A perfeicao, aqui, ndo esta ligada apenas ao trabalho, a
familia, a beleza ou ao amor: a perfeicao é tudo isso convivendo no mesmo ambito,
criando uma sinergia consoante e Unica com o tempo atual. Esse sentido preferencial
é que diferencia Bernardes e Bonner de atores de TV/teatro/cinema ou de outros
perfis fugazes que ocupam o espaco de celebridades. Enquanto esses se destacam
por apenas um aspecto — sucesso profissional, por exemplo — ligado ao grau de

espetacularizacdao que podem agregar a razao de seu destaque, o casal mostra
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exceléncia em varios setores, seja profissional, amoroso ou familiar. Ao preencherem
todos os espacos, ndao precisam criar fatos andmalos para abastecerem a midia: sdo
mitos da perfeicao em relacao a um universo predominantemente olimpiano e
demasiadamente “mundano” — escandalos, troca constante de parceiros. “A
individualidade humana afirma-se segundo um movimento do qual participa a
aspiracao de viver a imagem dos deuses, e de iguala-los, se possivel” (MORIN, 1989,
p. 21).

O jornalismo®® como construcdo do real, mediado por varidveis sociais e
culturais, expresso sobre uma base discursiva, cada vez mais abre espaco para a
subjetividade e a emocao em consonancia com a objetividade. As construcdes
miticas comecam a ganhar relevancia e legitimam que jornalistas e publico, ao
aceitarem a alteridade necessaria para a interacao, dividam uma mesma “visao de
mundo”. A linguagem, materializada no discurso jornalistico, oferece o suporte para

essas manifestagoes.

2.3 Artha, Dharma e Kama

As categorias'® necessarias para classificar as formacdes discursivas referentes

ao mito da perfeicdo foram inspiradas na mitologia classica indiana

3 Propondo uma negociacdo constante entre os diversos agentes sociais na producdo de noticias, a
teoria construcionista indica que é preciso dissolver tensdes e harmonizar dualidades dentro da
redacdo para chegar até o produto final, a noticia. Por esta teoria, as rotinas de trabalho
sistematizadas e a biblioteca de modelos noticiosos em que o repdrter sempre encontra uma forma
predefinida para contar suas histdrias permitem que os jornalistas transitem com maior seguranca em
um lugar de embate constante entre a liberdade e o cerceamento, o diferencial e o rotineiro, a
qualidade em consonancia com o tempo e a efetiva realizagdo do trabalho em oposigdo aos custos de
producdo (TRAQUINA, 2001). E preciso compreender o jornalismo como construcdo a partir de
possibilidades mediadas, e nunca de afirmativas absolutas. Assim, resgatar o real valor da imagem e
do simbdlico nas mediagOes jornalisticas abre uma perspectiva ndo usual de compreensao da area.
“[...] o reporter utiliza os seus recursos mentais conscientes e racionais como também os impulsos
inconscientes, as suas imagens mentais mais profundas. Essas imagens projetam no seu consciente
representagOes inatas universais e arquetipicas, as vezes superficialmente chamadas esteredtipos, dos
quais ele ndo pode se livrar. Essas imagens sao como que ‘evocadas’ pelo consciente do reporter para
ajuda-lo no seu esforco de interpretacdo” (MOTTA, 2000, p. 1).

% 0 resultado que reproduzo aqui sinteticamente esta detalhado em minha dissertacdo de mestrado
(HAGEN, 2004). A amostra conteve 168 textos de narrativas de soft e hard news de 68 revistas,
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(CAMPBELL,2003a). Elas trazem os trés propdsitos que os homens procuram

alcancar no mundo e, em um segundo movimento, superar.

Kama é o primeiro proposito, designado por “amor e prazer”. Esta ligado ao
sexo e ao que ele representa: comida, seguranca/abrigo, paternidade/maternidade e
ao préprio sexo. Campbell (20033, p. 374) lembra que corresponde aquilo que Freud

classificou como “fundamental a toda a vida e pensamento”.

Artha pode ser definido como “poder e sucesso”. E na filosofia de Nietzsche e
na psicologia de Adler que Campbell (2003a, p. 375) traca o paralelo para mostrar
que essa segunda categoria funciona “como o impulso e o interesse fundamentais de
toda a vida e pensamento, e [...] qualquer psique completamente dominada por esse
impulso, desejando conquistar, comer, consumir e apropriar-se de todas as coisas,
descobre nos mitos, deuses e rituais religiosos, nada mais que meios sobrenaturais

para o enaltecimento pessoal e tribal”.

jornais e sites de informagdo (relacdo abaixo). O periodo vai de 1998, ano em que o casal assumiu a
bancada do telejornal, a 2004, no encerramento da pesquisa.

Lista de jornais, revistas e sites informativos

8JL Méier A Critica de Campo Grande Al TV Amazonia Jornal
AN, No Formato da Noticia Ana Maria Babado Bravo Online
Caras Caravansarai Editora Chega Mais! Chiques e Famosos
Cldudia Consultor Juridico Conta Mais! Correio Braziliense
Criativa Didrio de Pernambuco Didrio do Ceara Didrio do Vale
Digestivo Cultural Encontro Importante Enquetes.com Epoca
Estaddo.com Folha da Tarde Folha de Sdo Paulo Globo News
Globo.com Hoje Maringa icaro Brasil Istoé

Istoé Dinheiro Istoé Gente Jornal da Tarde Jornal do Brasil

Jornal dos Jornais Mais Feliz! Marie Claire Minha Revista

Nova O Babado O Dia Online O Estado de S3o Paulo
O Fuxico O Globo O Globo Online O Sul

Observatoério da Imprensa Ponto Eletronico Portal Exame Press Brasil

Quem Acontece Saraiva.com Site Oficial Galvdo Bueno Superinteressante
Terra Terra Esportes Terra Opinido Tititi

Tribuna da Imprensa Tribuna da Imprensa Online Ubbi Pesquisa Veja

Veja Mulher Veja Rio Viva Mais! Zero Hora
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Dharma, a “ordem legal e virtude moral”, é a Unica categoria inteiramente
ligada a cultura. Como assinala Campbell (2003a, p. 376), é “o senso do dever,
conhecimento do dever préprio e o propdsito de aceita-lo e cumpri-lo, nao é inato,

mas um designio instilado a crianca pela educagao”.

Ha conflitos e tensOes entre as categorias, como lembra Campbell, e todo o
esforco do homem seria por superar esses interesses através de um “prazer
desinteressado e a perda de si préprio em um ritmo de beleza, hoje chamado de
estético e que costumava ser chamado, mais livremente, de espiritual, mistico ou
religioso” (CAMPBELL, 2003a, p. 378).

A analise utiliza as categorias com a mesma estrutura fornecida por Campbell,
mas ampliando um pouco o universo de interesses (Tabela 1): Kama é tudo aquilo
ligado ao sexo, beleza, vaidade, amor e fama. Artha, por sua vez, vai concentrar o
universo relativo ao trabalho, jornalismo, sucesso, carreira e talento. Eo campo da
magia e da predestinacao. Dharma abrange as manifestacoes de carater, a moral — a
familia —, a ética e os designios culturais. Ressalto que os conflitos entre as trés
formacoes discursivas sao incorporados a analise: uma mesma seqiiéncia pode ora
enquadrar-se como Dharma, ora como Artha, ora como Kama — e até transitar entre

as trés —, dependendo da posicao ocupada pelo sujeito.

Tabela 1
Categorias de Analise
Kama Artha Dharma
sexo trabalho carater
beleza jornalismo moral (familia)
vaidade SuCesso ética
amor carreira cultura
fama talento
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Na categoria Kama (Tabela 2), sistematizei cinco formacdes dominantes que
abarcam os sentidos expressos na midia. Duas — “a perfeicdo da musa” e “cabelo
emblematico” — se referem apenas a Fatima Bernardes. As outras trés — “a perfeicao
do belo”, “fama” e “paixao do casal” — sao comuns aos dois apresentadores.
Pincando apenas os principais sentidos, Bernardes é descrita como musa, bonita,
segura, elegante, linda, famosa, carismatica, simpatica, chique, mulher de bom
gosto, superstar, estrela, sexy, celebridade, notdria. William Bonner é construido

como bonito, simples, naturalmente elegante, refinado, sereno, sexy, admirado.

Tabela 2
Kama
Fatima Bernardes William Bonner
bonita bonito
musa simples
segura naturalmente elegante
elegante refinado
linda sereno
famosa sexy
carismatica admirado
simpatica
chique
mulher de bom gosto
superstar
estrela
sexy
celebridade
notoria

Em Artha (Tabela 3), o “talento” e o “sucesso profissional” sao os principais
sentidos destacados. Aqui, Bonner é descrito como sereno, seguro, talentoso,
competente, vitorioso (sucesso), trabalhador, poderoso, inovador, arrojado, natural,
expert, excelente chefe, exigente, compreensivo, simples, espontaneo, humilde,
destemido, encantador, equilibrado, sabio, destacado, firme, consistente, respeitavel.

Bernardes é retratada nesta categoria como serena, segura, talentosa, competente,
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vitoriosa (sucesso), trabalhadora, experiente, capaz, insuperavel, brilhante, doce,
humilde, profissional mais completa do jornalismo, encantadora, adoravel, bem-

humorada, destacada, impecavel, sem erros, elogiavel, modesta, luminosa, campes,

a melhor, superpoderosa, exitosa, conselheira.

Tabela 3
Artha
Fatima Bernardes William Bonner
serena sereno
segura seguro
talentosa talentoso
competente competente
vitoriosa (sucesso) vitorioso (sucesso)
trabalhadora trabalhador
experiente poderoso
capaz inovador
insuperavel arrojado
brilhante natural
doce expert
humilde excelente chefe
profissional mais completa do jornalismo | exigente
encantadora compreensivo
adoravel simples
bem-humorada espontaneo
destacada humilde
impecavel destemido
sem erros encantador
elogiavel equilibrado
modesta sabio
luminosa destacado
campea firme
a melhor consistente
superpoderosa respeitavel
exitosa
conselheira
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Em Dharma (Tabela 4), dois sentidos sao dominantes: “familia” e “moral”. Na
formacao “moral”, Bernardes é retratada como batalhadora, vencedora, confiavel,
modesta, discreta, esforcada, dedicada, competente, bem-humorada, filantropa,
cumplice do marido, simples e sapiente. Para Bonner, destacam-se a simplicidade,
humildade, maturidade, generosidade, modéstia, discricao, esforco, dedicacao,

competéncia, bom-humor, cumplicidade com a esposa, gentileza, sapiéncia.

Tabela 4
Dharma
Fatima Bernardes William Bonner
simples simples
batalhadora humilde
vencedora maduro
confiavel generoso
modesta modesto
discreta discreto
esforcada esforcado
dedicada dedicado
competente competente
bem-humorada bem-humorado
filantropa gentil
cumplice do marido cumplice da esposa
sapiente sapiente

No que toca a formacao “familia” (Tabela 5), optei por apresentar os sentidos
sem diferenciacdo entre Bernardes e Bonner, abarcando, inclusive, os trigémeos. A
familia é retratada, entdo, como feliz, festiva, perseverante, bem-humorada, com
bons pais, pais participativos, pais brincalhoes, pai e mae dedicados em tempo
integral aos filhos, pais carinhosos, pais 6timos, pais preocupados, pais especiais,
pais que tém filhos especiais, pais que tém filhos VZPs, pais que tém filhos educados,

filhos que agem como celebracao da unidao dos pais.
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Tabela 5

Dharma

Familia Bernardes e Bonner

feliz

festiva

perseverante

bem-humorada

bons pais

pais participativos

pais brincalhdes

pai e mae dedicados em tempo integral aos filhos
pais carinhosos

pais 6timos

pais preocupados

pais especiais

pais que tém filhos especiais

pais que tém filhos ViIPs

pais que tém filhos educados

filhos que agem como celebragao da uniao dos pais

2.4 A perfeicao

A excepcional riqueza de sentidos presentes na construcao da imagem de
Fatima Bernardes e William Bonner na midia aponta para narrativas de contornos
épicos, reafirmando aos leitores a presenca de sete momentos imprescindiveis na
construcao do mito de perfeicao da estrela moderna (CAMPBELL, 1997, 2003a,
2003b; MORIN, 1987, 1989, 1990): 1) a histéria da origem, em que o “destino”, o
“talento” e a “vocacao” encaminham Bernardes e Bonner até a bancada de
apresentacao do telejornal; 2) o trabalho glorificante e glorificado dos jornalistas,
lugar de transpor dificuldades e vencer obstaculos; 3) a fama, traduzida em
reconhecimento profissional, que se estende ao sucesso na vida intima; 4) a
singularidade, elemento de distincdo da estrela mitoldgica; 5) a familia, esteio e

apoio que possibilita o “eterno regresso” as origens; 6) a beleza, qualidade edificante
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que confere carater a quem a possui, 7) e o amor, lugar de expressao maxima da

estrela mitoldgica.

Esses veiculos da midia nao possibilitam que sentidos abertamente

dissonantes perpassem o mito de perfeicao trazendo profundidade ou dubiedade a

|15

leitura. Enredam-se na espiral™ do mito para incorporar qualquer possivel digressao

que o casal apresente. O casal parece ser imutavel, gerando sempre as mesmas
informagdes. Qualquer novo fato incorporado a espiral mitica atua, entao, como

confirmacao da imagem primordial: muda para permanecer com 0 mesmo sentido.

A busca de completude nos opostos homem/mulher, publico/privado,
familia/trabalho é o que alimenta o mito da perfeicdo. Como o andrdgino, Bernardes

e Bonner estao sempre em busca da plenitude, nunca deixando espaco para a

|II

irrupcao do vazio. Se na vida “real” é impossivel encontrar a perfeicao, na midia o

casal de apresentadores é modelo e referéncia, abarcando todos esses campos.

Fatima edita, apresenta e todo mundo sabe que antes ainda ela
colocou os trigémeos na escola. Vitaminada é pouco. Essas vitérias
mais ou menos recentes, conseguidas por mulheres de muito talento,
chegam as novas geracoes consolidadas que nem se percebe mais terem sido
motivo de luta (SANTOS, 2001, Observatdrio da Imprensa)

Profissional, linda, bem-casada, boa mae. Enfim, uma mulher...
superpoderosa (MARINELLI, 2002, Criativa)

BONITA, FAMOSA, MAE DE TRIGEMEOS E MUITO BEM CASADA.
Quem ndo quer ser um pouquinho parecida com Fatima Bernardes?
(MAGARIAN, 2002, Nova)

Muito bem casada com William Bonner, com quem divide a bancada
do “Jornal Nacional” e a tarefa de educar os trés filhos gémeos, a
jornalista revela os segredos de seu casamento feliz (DOMINGOS, 2003,
Quem)

Ter um casamento feliz, filhos saudaveis e uma carreira de sucesso.
Sem duvida, nao é facil unir esses trés ingredientes. Por isso a histdria
da jornalista Fatima Bernardes, de 42 anos, chama tanto a atencdo. A
apresentadora do “Jornal Nacional” soube conciliar esses trés sonhos de

15 As vérias “camadas” que compdem o mito, com a repeticdo de seqiiéncias e variacdes em sua
narrativa, ajudam a “[...] fornecer um modelo ldgico para resolver uma contradigdo (tarefa
irrealizavel, quando a contradigao é real) [...]. O mito se desenvolvera como em espiral, até que o
impulso intelectual que o produziu seja esgotado” (LEVI-STRAUSS, 1996, p. 264-265).
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toda a mulher sem ter de abrir mao de nenhum deles em favor do
outro (TOURINHO, 2004, Ana Maria).

Se Bernardes é quem ocupa privilegiadamente um lugar de destaque na
midia, em nenhum momento Bonner deixa de estar presente. Tanto no amor, na
familia ou no trabalho, é Bonner quem serve como referéncia para construir o
sucesso de Bernardes. Mesmo quando enfocados separadamente, a construcao da
imagem sO acontece na presenca do duplo, a outra “parte” do casal, o Yin
complementando o Yang, as duas metades separadas no mito do andrégino de
Platao, Adao e Eva nascidos de um mesmo corpo e unidos novamente pelo amor. O
sentido de perfeicdo, no entanto, mostra-se ilusoriamente capaz de ser
experienciado por grande parte dos apaixonados, 0 que leva o mito do casal de
apresentadores a incorporar novas areas de atuacgao, construindo, com a mesma
exceléncia, as relacoes familiares e profissionais. A forca desses sentidos vem,
justamente, dessa indistincdo de trés planos que deslizam uns sobre os outros
empurrando a fronteira da significacdo para uma acepcao singular: Bernardes e
Bonner nunca sao apenas apresentadores, pais ou marido e mulher perfeitos, mas

sdo tudo isso a0 mesmo tempo.

O mito de perfeicao toca de forma mais intensa Bernardes e Bonner porque
eles nao sao apenas celebridades “vazias”: a fama que angariaram cresce com o
sucesso alcancado no trabalho. Em uma matéria sobre vocacao profissional, a revista
“Encontro Importante”, voltada a educacdo, reforcou a questdao da fama e
glamourizou ainda mais o casal de apresentadores do Jornal Nacional ao aponta-lo
como exemplo da diferenga entre sucesso e fama — destacando-o entre dezenas de
profissionais das mais variadas areas de atuacdo. “[...] na hora da escolha da
profissao, muita gente se apega somente ao sucesso alcancado por famosos. Muitos
aspirantes a jornalista, por exemplo, desejam ser t3o0 reconhecidos como o casal de
jornalistas William Bonner e Fatima Bernardes. (AVELINO, 2004, Encontro
Importante, grifo meu). A reportagem, ancorada em estruturas miticas, traz uma
comparagao impossivel: de um lado o aspirante a jornalista, no singular; de outro,
um casal de jornalistas, no plural. Sozinho, ninguém pode almejar a fama e o

sucesso expressos pela uniao de duas pessoas. A imagem do “duplo” acionada nessa
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seqiiéncia aponta para o mito da perfeicdao de dois seres fundidos em um, da
plenitude inalcancavel. Bernardes e Bonner desfrutam dessa fama inigualavel porque

ela foi construida sobre a imagem de um casal, e ndo de dois individuos apartados.

Cindidos em sujeitos que ocupam aparentemente ao mesmo tempo o lugar de
profissionais, pais e amantes, encontram na acepcao de perfeicao a unicidade
necessaria para a coexisténcia desses trés niveis. E a perfeicio que permite a
compreensao de um “todo”, mesmo que as partes sejam apresentadas em lugares
que usualmente nao deveriam ocupar. Assim, se o sentido de perfeicao de Bernardes

III

e Bonner trabalha com trés niveis de expressdo, torna-se “natural” encontrar os
filhos quando o assunto da midia é o trabalho; encontrar referéncias sobre a
profissao quando se fala na familia; ou discorrer sobre o amor quando se define o
talento. A perfeicdo € o oxigénio que alimenta os significados construidos por e sobre

o casal.

A imagem de Bonner, mesmo sendo construida com menos glamour do que a
de Bernardes, é um reflexo da propria sociedade, que glamouriza com mais

intensidade as mulheres, de acordo com a cultura de massa do nosso tempo.

Entdo sobra quem pra gente endeusar? “Fatinha”, claro (HENRIQUE, 2002,
Epoca)

[...] a Deusa campea, Fatima Bernardes (ROCHA, 2002, Diario do Ceara).

N3o cabendo a Bonner ocupar um espacgo tao glamourizado, resta aos meios
de comunicacao construir uma imagem ligada ao trabalho, onde o jornalista é

descrito como o “melhor”.

[Bonner] Simbolo da nova imagem da emissora [Globo] nas eleices
(COHEN, 2002, IstoE Gente).

William Bonner foi o destaque da maior cobertura de uma corrida
presidencial ja feita pela TV brasileira (VELLOSO, 2002, Epoca).

O sentido de casal que expressa um amor mitico — marido e mulher —, que se

embaralha constantemente com a acepcao de apresentadores, ganha um reforco
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excepcional com a chegada dos trigémeos, imbricando a acepcao de familia nos dois

sentidos anteriores.

Fatima Bernardes e William Bonner provaram que pode dar certo marido
e mulher trabalharem juntos. Os dois receberam o Prémio Qualidade
Brasil, no dia 21, na categoria melhor apresentador de telejornal. [...] Além do
prémio, o casal também tinha outros motivos para comemorar: o
aniversario de 6 anos dos trigémeos [...] (DUPLA..., 2003, Mais Feliz!).

Com o titulo de “Dupla premiacao”, a nota, ao classificar na mesma categoria
Fatima Bernardes/William Bonner, marido/mulher, casal/apresentadores, induz o
olhar ao sentido de mito da perfeicao. Eles sao casados, trabalham juntos, sao
premiados, tém filhos trigémeos, sdo amorosos e dispensam a mesma atencao ao
trabalho e a familia, conseguindo sucesso nas duas. Como informacao, o que o
aniversario dos trigémeos ajuda na compreensdao do talento profissional de
Bernardes e Bonner e 0 que a premiacao do casal influencia na relagdo como os

filhos ndo é explicitado. Mas Bernardes enceta uma resposta possivel:

Quem nos conhece sabe que somos aquilo que as pessoas véem na
televisao (BERNARDES apud PINHEIRO, 2002, Veja Mulher).

O sentido definido por Bernardes esta disseminado nas publicacdes que
abordam a vida do casal; sdo um parametro incontestavel até quando funcionam

como Vveiculos de uma critica.

[...] a Globo insiste em fabricar clones, gente de plastico que ndo tem bafo,
ndo se despenteia, para quem o mundo é uma eterna matéria de “Caras”.
Joga (e perde aos poucos) todas suas fichas no mundo da fantasia, em que
todos os casais seriam William Bonner e Fatima Bernardes, num
cenario de propaganda de Margarina, alimentando trigémeos
sorridentes e rosados (LIMA, 2002, Jornal da Tarde)

NOs somos muito visados. As pessoas nos véem como o casal que da
certo, uma familia feliz na vida real. Isso cria uma curiosidade enorme
(BERNARDES apud PINHEIRO, 2002, Veja Mulher).

Bernardes demonstra conhecer perfeitamente a distincdo que ha entre vida
“real” e vida de “estrelas”, mas nao faz nenhum movimento para impedir o
amalgamento das duas. O casal, ao mesmo tempo em que parece refutar o estrelato
proporcionado pela midia, faz movimentos que vao ao encontro dele. Apesar de nao

ter a confirmacdo sobre a existéncia de uma assessoria de imprensa trabalhando
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para Bernardes e Bonner, a presenca de fotdgrafos nos mais variados ambientes —
lanchonetes, cinemas, circos, pracas, estacoes de férias — aponta para um
movimento meticulosamente engendrado, possibilitando ao casal ser retratado em

III

momentos banais em que expde de forma “natural” sua vida privada. Frente ao
poder do mito, cabe a eles aceitar a adoracao dispensada pela midia e proporcionar

momentos que realimentem a imagem de perfeicao.

E nesse movimento contraditdrio que se engendra o diferencial da Rede Globo
frente a espetacularizacdo crescente que atinge a midia. Sem a afetacdao acalorada
dos apresentadores de telejornais opinativos ou o exagerado tom emocional dos
apresentadores de programas sensacionalistas, a imagem que Fatima Bernardes e
William Bonner constroem na bancada do Jornal Nacional é de credibilidade
amparada no paradigma do telejornalismo de referéncia. Nesse espaco, midia e
telespectadores véem uma postura contida e séria dos apresentadores: ao se
nortearem pelo ideal da objetividade e imparcialidade, constroem e consolidam a
credibilidade. A imagem brilhante que parece se destacar na tela da TV é a da
correcao profissional, longe do “estrelismo” que se permite o direito de fazer
comentarios ou proferir sentencas morais, em uma tentativa clara de guiar os

sentidos expostos aos telespectadores.

Sem negar a crescente espetacularizagao no jornalismo, o Jornal Nacional se
coaduna com o seu tempo criando um estilo diferenciado para seus apresentadores.
Esse movimento aponta para uma inversao: quando estao na TV — espago visto
como espetaculoso —, no desempenho do papel de apresentadores, é que Bernardes
e Bonner ocupam o espaco do real, sendo amparados e legitimados pelo “discurso da
verdade” presente no jornalismo. Paradoxalmente, fora do universo televisivo
constroem uma vida espetacular, justamente onde 0 senso comum convencionou

III

chamar de “vida real”. As festas de gala, as roupas de luxo, a profusdo de babas e
empregados, as férias passadas em lugares exoticos e paradisiacos, o amor
inigualavel que tém, transformam em espetaculo a “vida real”, glamourizando
justamente o cotidiano. Dentro desse movimento complexo, é na bancada do JN que

o casal se transforma em alguém identificavel com o publico, alguém de “carne de
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0ss0” como qualquer telespectador: subvertem a ordem reinante e tornam
glamouroso tudo o que fazem no dia a dia como uma forma de negar o glamour que
advém “naturalmente” dos raios “platinados” da TV, ambiente em que trabalham. O
sentido que se depreende é de que levam um estilo de vida espetaculoso justamente
por serem humanos demais: apesar de terem tudo ao alcance das maos — e nao
esconder que usufruem disso —, optam conscientemente em se expressar moral e

afetivamente como o mais singelo dos mortais.

E na harmonia desses dois campos — real e espetacular — que se fundamenta
o mito da perfeicdo: a credibilidade jornalistica, quando incorporada pelos
apresentadores na bancada do telejornal, conduz o olhar para o sentido preferencial
de verdade. Mas nao impede que o glamour e a aura de estrela, presentes fora do
telejornal, imiscuam-se dentro do sentido preferencial, alimentando e sendo
alimentada por ele. Jogando com os sentidos de ser e nao ser, mostrar e esconder, o

casal se materializa como suporte para a existéncia do mito.

No ambito das celebridades e famosos da midia, Bernardes e Bonner se
destacam porque conseguem unir as qualidades de Kama, campo constitutivo das
figuras olimpianas, com Artha e Dharma, esses sim espacos de excecao nesse
universo. A forca da imagem de perfeicao depreendida do casal atinge tanto os
jornalistas que trabalham em espacos que incorporam saberes subijetivos de
expressao — as soft news —, quanto os profissionais norteados de forma mais incisiva
por uma pretensa veracidade, resultado da objetividade — as hard news. Isso sb é
possivel porque, ao reproduzir uma idéia de imaginario em que Mythos esta
separado de Logos, o jornalismo tenta imputar, ao discurso que produz, uma
verdade Unica e incontestavel, aproximando suas rotinas da légica e da racionalidade
presentes no discurso da ciéncia positivista. Mas a forca do mito, como uma tsunami
que desestrutura o conhecimento do real estabelecido pela sociedade — em um
tempo e lugar definidos —, traz a superficie uma verdade subjetiva que nao pode ser

ignorada, apesar de ainda pouco legitimada.
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O interessante é que esse movimento, escapando a prisao em que foi
confinado, adere, justamente, a um dos bastides da racionalidade moderna: o
jornalismo. Interagindo com o jornalismo, as formas miticas, travestidas de
informacao, deixam de ser algo “sonhado” ou “falso” para ganhar o status de noticia.
Com um verniz de legitimidade, ndo causam estranhamento em uma época que opta
pela racionalidade, conseguindo girar a sua espiral sobre um campo que tenta nega-
la. E isso que proporciona a Bernardes e Bonner romper o espaco original em que
estavam confinados para serem construidos com uma imagem de perfeicao até nos
setores que refutam essas estruturas. Mesmo quando criticados ou apontados como
estrelas do jornalismo, em nenhum momento tém a imagem mitica contestada, um

movimento que contribui sobremaneira para a alimentacao e fixagao do mito.

Nesses 11 anos em que estdo a frente do Jornal Nacional, Bernardes e Bonner
apontam uma tendéncia que se estabelece como a tdnica do telejornalismo atual®®:
buscam preservar o espaco delimitado pelo jornalismo de referéncia, ao mesmo
tempo em que exercitam o glamour em diversos setores da midia. Intentam
preservar a pretensa credibilidade e objetividade da informacao, mas com uma dose
de espetaculo. Atuam no imaginario em que a ancestralidade das formas miticas
oferece modelos e valores para aplacar os questionamentos basicos do ser humano
que continuam sem respostas definitivas: quem somos, coOmo nosS expressamos €

que relacao engendramos com o outro.

16 Ao investir macigamente no jornalismo, a TV Record, segunda mais importante rede nacional, ndo
escondeu que iria copiar a formula usada pelo JN, inclusive buscando um casal com caracteristicas
proximas a Bernardes e Bonner. Hoje, nas grandes redes, os casais dominam as bancadas,
substituindo o apresentador Unico, pratica usual até pouquissimo tempo atras. Nenhum desses casais,
no entanto, € composto de marido e mulher.
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3 A emogao

Emogao em oposicdo a razao é um axioma ainda fortemente arraigado a
nossa cultura. A propria etimologia carrega essa pecha: em latim, deriva de motion,
movimento, perturbacdo causada por febre. Em francés, que gerou a grafia émotion,
o sentido aponta para “perturbacao moral”, chegando ao portugués com o mesmo
sentido: turbacdo, abalo afetivo ou moral (HOUAISS, 2008). Ao contrario da raz3o,
que se define como “faculdade de raciocinar, de apreender, de compreender, de
ponderar, de julgar; a inteligéncid’ (idem, grifo meu), o senso comum esvazia as
possibilidades cognitivas presentes nas emocoes. E o jornalismo, um filho dileto do
ideal positivista de “verdadeiro € o que pode ser observado”, professado pelas
ciéncias exatas e bioldgicas, ainda ndo privilegia, em grande parte de sua feitura,
uma reflexdao mais aprofundada de seus atos e conseqiiéncias. Muito longe do lema
“conhece-te a ti mesmo”, inscrito no templo de Delfos e usado por Sécrates para
sedimentar a base da filosofia ocidental, a idéia de tornar-se consciente da propria
ignorancia — e da riqueza interior contida em uma emogdo — ainda ndo é uma praxis
no jornalismo. Nao se pode ignorar o equivoco do legado de Platdo ao afirmar que as
emocoes pervertem a razao, e por isso nao seriam confiaveis, e do legado de Darwin
(2000) ao postular que as emogdes sao resquicios evolutivos de nossa animalidade,
presentes com mais intensidade na infancia. De forma mais intensa, sao essas idéias
que sobrevivem no substrato do senso comum, fechando a porta para novas

posturas e outras definigoes.

17 http://houaiss.uol.com.br/
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Circunscrito num ambiente essencialmente emocional — imagens em
movimento, cores, sons —, entre novelas, espetaculos, filmes e uma variada gama de
entretenimento, o telejornal de referéncia, no entanto, nega a emocionalidade
intencional que carrega'®. Trabalha com a premissa de que a emoc3o — se houver —
advém dos temas retratados, nunca da pretensa abordagem jornalistica objetiva e
isenta, espinha dorsal desse campo. Se esse foi um ideal necessario para
salvaguardar a jornalismo em meio as transformacOes intensas e aceleradas do
século XX, hoje precisa ser repensado. Passados dois séculos, a ciéncia confere a
emogao uma posicao fundamental na cognicao; a razao pura nao existe sem a
mediacdo emocional para fazer a andlise e escolha de suas varidveis. Ao negar
racionalmente o conteddo emocional na forma do telejornal, subtrai-se do publico
uma importante variavel na compreensao dos fatos e, conseqiientemente, na
identificacdo estabelecida entre o telespectador e o telejornal. Ao contrario do jornal
impresso, na TV nao se permite escolher apenas os cadernos de que mais se gosta,
muito menos assistir ao programa por partes, quando se bem entende. O telejornal é
um processo continuo, em tempo presente, devendo ser apreendido do inicio ao fim
em sua forma ideal, j@ que com essa estrutura é planejado, e com esse
encadeamento é que tem coeréncia. Para isso, precisa estabelecer uma interacao
gue o torne essencial naguele momento temporal, com uma identificacao capaz de
fazer o publico permanecer atento durante toda a transmissao. Tarefa dificil frente a
interrupcao dos intervalos e as exigéncias domésticas; ou pelas noticias consideradas
sem interesse pelo telespectador agindo como fortes tentacbes para abandonar o
telejornal — por exemplo, quem quer apenas saber sobre o mega-engarrafamento do
transito pode ndo ter paciéncia para ver noticias da politica internacional.

E nesse contexto que os apresentadores extrapolam a funcdo jornalistica.
Entre os antigos locutores, lendo textos frios e objetivos com vozes maciamente

moduladas, passando pela credibilidade um tanto quanto desanimada de alguns

18 Maffesoli (2001, p.80) lembra que a televis3o articula a emogao e a técnica, e essa seria a ldgica da
imagem: so € possivel criarmos imagens através de conhecimentos praticos. “Vejo uma valorizacdo da
técnica na existéncia. O /imagindrio € alimentado por tecnologias. [...] o imaginario, enquanto
comunhdo, é sempre comunicagao”.
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jornalistas de hoje'®, temos uma nova possibilidade: apresentadores que exercem de
forma clara os preceitos do campo jornalistico, mas que trazem na imagem uma
representacao emocional forte, capaz de criar uma identificacdo com o publico e
contrabalancar a frieza da pretensa objetividade?® e imparcialidade das noticias.
Wolton (2005)?! é claro quando postula que na comunicacdo se busca o outro, ndo
importa o suporte em que se estabeleca, ja que sdao os homens que comunicam, nao
as técnicas. E vai mais longe: lembra que, no fundo, busca-se compartilhar, busca-se
o amor®%. Para ele, o publico sabe ver televisdo de uma forma critica, mesmo as

camadas sem instrucao formal.

A comunicacao fria e objetiva postulada pelo jornalismo deve, entao,
encontrar uma saida para estabelecer contato com o publico. Ou a interacdo, parte
fundamental desse processo, nao se estabelece. Fatima Bernardes e William Bonner,
apresentadores do Jornal Nacional®®, carregam na imagem mitica de perfeicdo uma
emocionalidade que transcende o papel de simples condutores da informagao.
Oferecem ao telespectador uma possibilidade real de identificacao e projecao;
firmam lagos capazes de fazer da transmissdao de noticias algo maior do que
simplesmente informar, possibilitando “sentir com emocionalidade” aquilo que foi
narrado. Esse componente emocional da comunicagdao, que apesar de todas as

tentativas de apagamento do jornalismo ressurge com forga, ora na linguagem, ora

19 N3o sb a frieza causa estranhamento, mas o excesso de emocionalidade “teatral” também. Boris
Casoy, com esgares e borddes — “Isso & uma vergonha!” —, € um bom exemplo dessa situacdo.
Saindo do telejornal de referéncia, José Luiz Datena também pode ser citado.

20 A objetividade talvez seja o mais polémico conceito do campo jornalistico. Tenho a objetividade
como um norteamento da ética profissional que evita distorgcdes “ficcionais” na construgao da noticia.
Para funcionar, é preciso que haja um contrato tacito entre o jornalista e o publico de que essa € a
Unica possibilidade existente na pragmatica profissional. Segundo Gaye Tuchman (1999), € um ritual
estratégico que conforma o meio a regras facilmente percebiveis e regulaveis — cabendo punicdo a
quem as infringe. No entanto, ndo se pode confundir objetividade com imparcialidade, que esta
muito mais ligada a um processo de diversidade discursiva. Outras visdes podem ser encontradas em
Breed (1999) e Hackett (1999).

2! Informagdo verbal disponibilizada por Dominique Wolton no Semindrio Comunicaggo, politica e
tecnologia, na PUCRS, Porto Alegre, em 2005.

2 Os mais cinicos podem achar excessiva essa posicdo, mas lembro que, mesmo postulando um
homem dominado pela midia, de forma alguma Wolton o vé alienado e sem livre-arbitrio.

3 Ressalto, mais uma vez, que essa pesquisa n3o tem como obj