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RESUMO

Esta dissertacdo versa sobre o imaginario social do Brasil como um paraiso de
mulatas. Inicialmente busca-se analisar como esse imaginario foi construido historicamente.
Em seguida analisa-se as tentativas de desconstrucdo desse imaginario. Por fim, foca-se nos
discursos turisticos atuais, para perceber se eles estdo reconstruindo ou desconstruindo esse
imaginéario. Essa andlise é realizada através de um arque-genealogia, inspirada em Michel
Foucault, na qual sdo mapeados discursos intelectuais, literarios, politicos, artisticos,
midiaticos e, principalmente, turisticos, dos séculos XIX, XX e XXI. Entende-se que esse
imaginario esta imerso em relacdes de poder e articula construgdes e disputas em torno da
identidade nacional, racial, de género e sexualidade. Esse imaginario, muitas vezes,
configura-se como violéncia contra as mulheres negras, quando as aprisiona em uma hiper-
erotizacdo, quando as conduz aos maiores nimeros no turismo sexual, quando silencia suas
reivindicagdes de outra definicéo identitaria.
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ABSTRACT

This dissertation focuses on the social imaginary of Brazil as a paradise of the
“mulatas”. Initially we seek to examine how this imagery was built historically. It then
analyzes whether attempts to deconstruct this imagery. And finally, focuses on current
tourism discourse, to see if they are rebuilding or deconstructed this imagery. This analysis is
performed through an archi-genealogy, inspired by Michel Foucault, which are mapped in
intellectual discourses, literary, political, artistic, media and, especially, tourism, dating from
the XIX, XX and XXI. It is understood that this imagery is immersed in power relations and
articulates disputes over national identity, race, gender and sexuality. This imagery often are
one violence against black woman, when this imprisons her in the hyper-sexualization, when
this lead her to greater numbers in sex tourism, when this silencing another definition of
identity.
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INTRODUCAO

Essa dissertagdo® se insere nos estudos sobre relacdes raciais e relagdes de género no
Brasil. A perspectiva € a de que essas relacbes se constituem através de discursos,
performances e imagindrios, construidos historicamente em relagdes de poder, os quais
estruturam desigualdades, preconceitos, identidades, definem papéis sociais que aprisionam, e
constituem-se em violéncia no plano simbolico. O objetivo é analisar o imaginario social do
Brasil como paraiso de mulatas, como uma construcédo discursiva e performativa, que articula
construgdes e disputas em torno da identidade nacional, racial, de género e sexualidade e,
muitas vezes, configura-se como violéncia contra as mulheres negras (quando as aprisiona em
um esteredtipo de hiper-erotizacdo, quando as conduz aos maiores numeros na exploracédo
sexual, quando silencia suas reivindica¢des de outra definicao identitaria). O foco ndo esta nos
sujeitos e nas formas como incorporam, resistem ou agenciam essas identidades. Est4 nas
construcdes discursivas e performativas que tornam essas subjetividades possiveis; nas
construcdes discursivas que fazem emergir essas identidades.

Entende-se, a partir de Foucault (2004; 2008), que para analisar essas construgdes
discursivas é necessario mapear variados discursos, ndo para fazer uma minuciosa analise de
discursos, nem para analisar a contribuicdo de cada autor, mas para perceber uma ordem
discursiva. Os discursos sao entendidos ndo apenas como pronunciamentos formais, mas
como tudo aquilo que produz sentidos, verdades, saberes. A histéria de como se constroem
esses saberes, de como eles emergem em variados discursos, como se tornam possiveis, como
se naturalizam como verdades, € o que Foucault (2004) propde como uma arqueologia do
saber. Para compreender como e porque uma ordem discursiva se torna hegemonica, um saber
se torna uma verdade, é preciso mapear as relacbes de poder, é necessario compreender a
construcdo de um saber dentro de determinadas estratégias de poder. A fim de perceber essas
taticas de poder, torna-se importante mapear as disputas discursivas, perceber os contra-
discursos. Essa tentativa de compreender como determinado saber se torna possivel,
vinculado a relagBes de poder, em um mundo de possiveis ¢ o que Foucault (1986) propde

como uma genealogia das relagdes de poder. Esse procedimento, a analise de saberes em

! Ressalta que essa dissertacdo recebeu apoio financeiro, bem como eu recebi uma bolsa de estudos, da
Secretaria Especial de Politicas para as Mulheres e da Coordenacdo de Aperfeicoamento de Pessoal de Nivel
Superior, através do Edital de Enfrentamento da Violéncia contra as Mulheres, dentro do Programa Mulheres em
Ciéncia.



relagbes de poder, permite compreender porque alguns saberes se tornam verdades,
consolidam imaginarios, tém autoridade e silenciam outros (SAID, 2007).

Nessa dissertacdo, é analisado o saber do Brasil como paraiso de mulatas, como ele foi
construido, como se tornou possivel, como emergiu e se naturalizou, quais as disputas que o0
perpassam, quais as relagdes de poder nas quais estd imerso. Para isso foram mapeados
discursos intelectuais, literérios, artisticos, politicos, midiaticos e turisticos, sendo dada énfase
ao turismo com um espaco (ainda pouco estudado) da emergéncia desse saber. Procurou-se
um recorte amplo de espacgos discursivos — foram analisados espacos tradicionalmente
reconhecidos com fundamentais na producdo de saberes, como as ciéncias humanas e a
literatura, bem como espacgos que cada vez mais constroem imaginarios, como a midia e 0
turismo. A unidade entre essa multiplicidade de discursos estd no objetivo de todos os
discursos selecionados em construir um Brasil — uma identidade nacional ou uma imagem do
Brasil no exterior. O nimero de discursos, dentro desses espacos, poderia ter sido mais amplo
do que foi possivel nessa dissertacdo. No entanto, os discursos ndo sao analisados por si, mas
pelo arquivo discursivo o qual compdem. Assim, o recorte foi feito até ser possivel evidenciar
0 arquivo discursivo sobre o Brasil que emergia num conjunto de discursos.

Os discursos selecionados e analisados no capitulo dois, do inicio do século XIX ao
final do século XX, permitem perceber a constru¢do historica do imaginario em torno da
mulata erotizada como identidade nacional. Foram selecionados discursos literarios (José de
Alencar, 1857; Aluisio de Azevedo,1881; Jorge Amado,1958) intelectuais (Affornso Claudio,
1914; Dante de Laytano, 1936, 1937, 1959; Gilberto Freyre, 1933), artisticos (Di Cavalcanti)
e turisticos (a0 mesmo tempo midiaticos e politicos como marketing da EMBRATUR e do
estado do Ceard, e, espetaculos turisticos). Destaca-se que esses discursos foram analisados
diretamente como fontes, como material empirico, e também a partir de bibliografia
especializada. Ressalta-se também que as imagens apresentadas nessa dissertacdo sdo
entendidas como discursos. Através desse recorte de textos, escritos e visuais, ja foi possivel
evidenciar o arquivo sobre a brasilidade, relacionada com o imaginario de paraiso e de
mesticagem — ambos permeados pelo imaginario da mulher e sua sexualidade.

No capitulo trés, os discursos mapeados do inicio do século XX ao XXI, demonstram
as disputas discursivas, as tentativas de desconstrucdo desse imaginario, compondo um outro
arquivo discursivo sobre o Brasil. O movimento negro (imprensa negra do inicio do seculo

XX, documentos de conferéncias e agdes politicas atuais) buscando afirmacgdo da identidade

10



negra e denuncia do racismo, contra o discurso da identidade nacional de um pais
harmonicamente mestico. O movimento feminista buscando a valorizagdo e participagdo da
mulher, contra um discurso que transforma a mulher em objeto sexual (documentos de
conferéncias, acdes politicas). O movimento de mulheres negras, na interface entre o
movimento negro e feminista, busca desconstruir o imaginario da mulata erotica, na critica ao
discurso da mesticagem harmaonica e na critica do discurso que constréi a mulher como objeto
sexual (documentos de conferéncias, acOGes politicas). Nessa relacdo, 0 movimento de
mulheres negras e o feminismo fazem a critica ao turismo sexual. Entidades do terceiro setor
envolvidas com a protecdo de criangas e adolescentes e entidades do turismo constroem a
critica a exploracdo sexual infantil (documentos de conferéncias), também artistas e cineastas.
A reorientacdo na Politica Externa pode ser analisada também nas disputas discursivas
(discursos de diplomatas e documentos), pois o Brasil que é apresentado como poténcia
emergente, ndo pode mais ser apresentado como paraiso de mulatas para 0s europeus.

Ressalta-se que ndo seré realizada uma historia cronoldgica desses discursos, mas sim
uma arque-genealogia, na medida em que os capitulos (dois e trés) foram separados pelo jogo
de forcas aos quais os discursos analisados pertencem.

No capitulo quatro o recorte é especifico nos discursos turisticos atuais — por esse
espaco ter emergido como central tanto para os discursos que constroem, quanto para 0s que
desconstroem o Brasil como paraiso de Mulatas — buscando-se perceber se, e como, eles 0
desconstroem ou o reconstroem. Para isso foi recortado como objeto empirico o Plano
Aquarela, politica nacional atual de marketing turistico do Ministério do Turismo e o Show de
Mulatas da Cia. Sandrinha Sargentelli. A analise se deu a partir das categorias: identidade
nacional, mulher brasileira e turismo sexual; as quais compdem o imaginario de Brasil como
paraiso de mulatas. O objetivo foi perceber se o0 imaginario em torno das mulatas esta sendo
desconstruido ou esta sendo reconstruido e refletir sobre a forca desse discurso, o qual

expressa relacGes de género, relagdes raciais e padrdes de sexualidade.
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1. A ARQUE-GENEALOGIA COMO TEORIA E METODO OU “CAIXA DE
FERRAMENTAS”

A presente dissertacdo segue como referencial tedrico-metodoldgico a Arque-
genealogia, inspirada no modo de operar foucualtiano, a qual propde a analise de como 0s
saberes sdo construidos e como compdem estratégias de poder. A emergéncia de saberes é
perceptivel através de diversos vestigios discursivos de maneira ndo necessariamente
cronoldgica — por isso a analogia como o método arqueoldgico. A analise das relagdes de
poder permite situar o saber no &mbito das lutas, compreender a emergéncia e a naturalizacdo
de determinados saberes e o silenciamento de outros — esse mapeamento é chamado de
genealogia. O foco dessa dissertacéo € realizar uma arque-genealogia do saber de que o Brasil
€ um paraiso de mulatas sensuais e, assim, compreender como ele foi construido, como se
naturalizou, em quais lutas estd imerso, quais as tentativas de desconstru¢do e como esta
sendo reconstruido atualmente.

Ressalta-se que Foucault ndo definiu sua teoria e sua metodologia de forma rigida,
para ele suas obras poderiam ser usadas como uma “caixa de ferramentas” para outros autores
(Foucault em entrevista a Pol-Droit, 2006). Alguns autores procuraram sistematizar uma
metodologia de Foucault, como Machado (1986, 2006). Paul Veyne (2008,p.268) resume esse
modo de operar foucaultiano como uma “histéria daquilo que os homens chamaram as
verdades e de suas lutas em torno dessas verdades”. Busca-se analisar, nesta Dissertacdo, a
construcdo de saberes e as lutas em torno de saberes sobre o Brasil e sobre as mulheres
brasileiras, principalmente sobre as mulheres negras, que foram naturalizados, emergiram
como verdades. O Brasil é o paraiso das mulatas. As mulatas ja nascem requebrando. As
mulheres brasileiras sdo mais sensuais e eréticas que as européias. Objetiva-se historiar essas
afirmacdes que se tornaram tdo corriqueiras.

No final da década de 1980, Alexander (1987) afirmou que a Sociologia estava diante
de um Novo Movimento Tedrico. Esse momento crucial da sociologia que trata o autor
corresponde a nova formacgdo discursiva caracterizada pela tentativa de superacdo da
dicotomia (que caracterizou o pos-funcionalismo) entre microteorizacdo (énfase na acdo, no
individuo) e macroteorizacdo (énfase na estrutura). Segundo o autor existe um esforco para
juntar a teoria da acdo com a teoria da estrutura, o que decorre de razdes sociais, institucionais

e intelectuais. O que ocorre é uma critica e revisao das teorias dicotdmicas anteriores, muitas
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vezes pelos proprios autores que reformulam suas antigas énfases (ou na agdo ou na estrutura)
buscando uma aproximacéao entre as énfases. O autor apresenta inclusive a sua mudanga de
perspectiva e enfatiza que, em sua opinido, a chave para 0 avanco teorico esta nos estudos
culturais, que poderdo desenvolver uma teoria verdadeiramente multidimensional, desde que
ndo cometam os erros do idealismo nem do objetivismo.

Foucault pode ser considerado como um autor que estd inserido no contexto do
pensamento socioldgico de busca pela superacdo da tradicional dicotomia entre sujeito —
estrutura. No entanto, o autor vai além de buscar uma relacéo entre sujeito — estrutura como
forma de superar a dicotomia, Foucault, nos apresenta um desafio na medida em que
questiona as proprias nog¢des de “sujeito” e “estrutura”. O enfoque é nos discursos (Silva,
2004). O discurso é entendido como pratica, como acontecimento. Veyne (2008) também
demonstra que em Foucault ndo ha uma separacdo entre discurso e realidade social; o
conceito de discurso para Foucault inclui saberes e poderes, saberes constroem
comportamentos, discursos sdo realidades, discursos nos fazem acreditar na existéncia de
coisas.

Conforme Pol-Droit (2006, p. 29): “o saber ndo é a ciéncia, nem o conjunto de
conhecimentos no sentido usual do termo. Com esta antiga palavra, o filésofo designa um
“novo conceito”: o agenciamento daquilo que uma época pode dizer (seus enunciados) e ver
(suas evidancias)”. O saber ¢ sempre construido historicamente. Para analisar saberes
Foucault propdem uma analise arqueoldgica, na qual ‘“analisar positividades é mostrar
segundo que regras uma pratica discursiva pode formar grupos de objetos, conjuntos de
enunciagdes, jogos de conceitos, séries de escolhas tedricas” (Foucault, 2004, p.203). Assim,
a arqueologia ¢ “a descricdo das formagdes discursivas, a analise das positividades, a
demarcagdo do campo enunciativo” (idem, p. 149). Para analisar um campo enunciativo é
preciso compreender “os enunciados como acontecimentos (tendo suas condi¢cdes e seu
dominio de aparecimento) e coisas (compreendendo sua possibilidade e seu campo de
utilizacdo). Sao todos esses sistemas de enunciados (acontecimentos de um lado, coisas de
outro) que proponho chamar de arquivo” (idem, p. 146). E acrescenta que “o arquivo ¢, de
inicio, a lei do que pode ser dito” (idem, p. 147). Assim, Foucault se prop0e a analisar o dito
e como pode ser dito. Como ele afirma em A Ordem do Discurso: “o ténue deslocamento que

se prop0Oe praticar na histdria das idéias e que consiste em tratar, ndo das representacées que
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pode haver por tras dos discursos, mas dos discursos como séries regulares e distintas de
acontecimentos” (FOUCAULT, 2008, p.59).

Na andlise arqueoldgica deve-se além de descrever as formacgbes discursivas
“relaciona-las no que podem ter de especifico com as préaticas ndo discursivas que as envolve
e lhes servem de elemento geral” (FOUCAULT, 2004, p. 177). Ou seja “quando se dirige a
um tipo singular de discurso (...) é também para descrever, a0 mesmo tempo que eles e em
correlacdo com eles, um campo institucional, um conjunto de acontecimentos, de préticas, de
decisodes politicas, um encadeamento de processos economicos (...)” (idem, ibidem). Analisar
a relacdo entre as praticas discursivas e ndo discursivas ndo € buscar as continuidades entre
elas, ndo é focar em uma relagdo causal, mas sim compreender as relacdes de poder
envolvidas e, assim, como umas se utilizam das outras, como se articulam, ja que ndo sao
independentes. Assim, “o saber (...) pode estar também em fic¢des, reflexdes, narrativas,
regulamentos institucionais, decisdes politicas” (idem, p. 205).

Foucault complementa a arqueologia do saber com a genealogia do poder e, neste
sentido: “pouco importa que esta institucionalizagdo do discurso cientifico se realize em uma
universidade ou, de modo mais geral, em um aparelho politico, (...) sdo os efeitos de poder
proprios a um discurso considerado como cientifico, que a genealogia deve combater”
(FOUCAULT, 1986, p. 171). Sendo a genealogia uma analise a partir do presente, busca as
construgdes histdricas que sustentam as relacdes de poder no presente.

Nesta Dissertacdo sera analisada a construcdo historica do Brasil como paraiso das
mulatas (capitulo 2), as lutas em torno desse saber, as disputas discursivas, as tentativas de
desconstrucéo (capitulo 3) e espacos atuais de reconfiguracdo desse saber (capitulo 4). Sera
realizada uma andlise arqueoldgica, ou seja, buscam-se diversos vestigios da emergéncia
desse saber: discursos intelectuais, literatura, arte, midia, publicidade e marketing, espetaculos
e discursos politicos. Paralelamente serd realizada uma genealogia do poder, buscando
analisar as relagdes de poder que permitiram que esse saber emergisse, fosse dito em variados
discursos e fosse naturalizado; bem como, as disputas discursivas, 0s tensionamentos, nessas
relagdes de poder.

Tendo em vista 0 saber-poder objeto dessa pesquisa — a construgéo do Brasil como
paraiso das Mulatas — torna-se necessario refletir mais especificamente sobre sexualidade,
corpo, género, raca e identidade como saberes construidos em relacdes de poder colonial,

patriarcal e biopoder.
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1.1 SEXUALIDADE, GENERO, RACA: Construcdes de Identidades e Violéncia

Em Historia da Sexualidade, especialmente no primeiro volume — A Vontade de
Saber, Foucault demonstra que a sexualidade é uma construcdo. Sobre ela proliferam-se
discursos e através dela sdo produzidos os sexos, as identidades, os papéis sociais. Butler
(2008, A, p. 91) afirma que Foucault causou escandalo por demonstrar que nem sempre
tivemos um sexo € nem sempre “fomos nosso sexo”.

Os saberes sobre a sexualidade se tornam o dispositivo principal do poder disciplinar e
do biopoder da era moderna. Foucault demonstra que o poder disciplinar e o biopoder se
exercem através da gestdo da vida. O poder disciplinar é o construtor da nocéao de individuo, é
exercido sobre e através da gestdo da vida no individuo, sdo produzidos os normais e 0s
anormais. O biopoder é construtor da nocdo de populacdo, é exercido sobre e através da
gestdo da populacgdo, sdo produzidas populacdes saudaveis e populacdes descartaveis. O autor
demonstra que o exercicio do poder dos Estados Modernos se da através do “fazer viver e
deixar morrer” (FOUCAULT, 1996, p. 194) e ndo mais a partir do fazer morrer do poder
soberano onde o rei poderia exercer o direito de matar. Ou seja, as relacdes de poder passam a
ser exercidas através da gestdo da vida, da disciplinarizacdo dos corpos, da producdo das
populagdes, “garantindo relagdes de dominagao e efeitos de hegemonia” (FOUCAULT, 1993,
133).

A sexualidade e se torna o dispositivo? mais importantes desse poder. Foucault (1993,
p. 98) questiona a hipotese repressiva da sexualidade, indo além e demonstrando que néo
existe um poder que se exerce sobre a sexualidade para reprimi-la, mas sim é através da
sexualidade que se exercem relacGes de poder — micro-poderes e mecanismos de Estado. Este
poder ndo se exerce, entdo, a partir do negativo, mas sim de positividades, ou seja “produz
efeitos positivos a nivel do desejo — como se comecga a conhecer — e também a nivel do saber”
(FOUCAULT, 1986, p. 148). Entdo, para o autor, o problema ndo estd na explicacdo da
repressdo sexual; “estd em apreender quais sdo 0s mecanismos positivos que, produzindo a
sexualidade desta ou daquela maneira, acarretam efeitos de miséria” (idem, p. 232). A

sexualidade ndo é simplesmente um dado natural da realidade e sobre ela se exerce o poder da

2 Dispositivo € “um conjunto decididamente heterogéneo que engloba discursos, instituigdes, organizagdes
arquitaténicas, decisbes regulamentares, leis, medidas administrativas, enunciados cientificos, proposicGes
filosoficas, morais, filantropicas (FOUCAULT, 1986, p.244).
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repressdo; a sexualidade € construida, € produzida de determinadas maneiras através das
relagdes de poder — sendo a sexualidade reprimida uma das sexualidades produzidas.

Analisar a sexualidade é para Foucault analisar os discursos que produzem a
sexualidade: “¢€ preciso tentar estudar, em si mesma, em suas origens ¢ formas proprias, essa
superproducdo de saber socio-cultural sobre a sexualidade” (FOUCAULT, 2006, p.60).

A teoria feminista, na construcdo da categoria género, questiona a naturalizagdo dos
papéis sociais de homens e mulheres e demonstra que estes sdo construcfes sociais que
resultam em desigualdades entre homens e mulheres. Conforme Scott (1992), a categoria
género permite analisar a construcdo histérica, para além da mulher e do homem biol6gicos,
que envolve a sexualidade, o corpo, e todas as condicGes sociais que esta diferenciacdo
sexual, construida historicamente, implica. A abordagem de género aponta que todas as
relacBes sociais e todos os ambitos da vida sdo permeados pelas relacbes de género, que
definem o que é ser homem e o que € ser mulher, defininem papéis para homens e mulheres,
0S quais ndo sdo naturais, mas se estabelecem em relacdes de poder e dominagdo sobre as
mulheres. A partir dessa perspectiva, todos os ambitos da vida social podem ser analisados a
partir do recorte de género.

Butler (2008) partindo de uma perspectiva foucautiana e indo além, demonstra que a
sexualidade ocidental é construida a partir da norma heterossexual. A heterossexualidade
compulsoria “faz viver”, produz, homens e mulheres; a0 mesmo tempo em que ‘“deixa
morrer” os homossexuais, transexuais e outras multiplas formas de sexualidade. Nessa analise
da matriz heterossexual, Butler demonstra que a sexualidade construida a partir do binario
homem/mulher produz e naturaliza a existéncia de dois corpos, 0 masculino e o feminino.

Butler (2008) vai além e questiona a abordagem sexo/género, na qual sexo é
natural/bioldgico, e género € construido, demonstrando que essa suposta diferenca biologica
entre homens e mulheres também faz parte de uma construcdo discursiva do dispositivo da
heterossexualidade. A autora demonstra que o corpo ndo é anterior ao discurso sobre o corpo;
0 corpo € uma construcdo cultural, permeada de relacfes de poder, limitada pelos marcadores
sexuais (também construidos) como corpo feminino e masculino. Conforme Rodrigues (2005,
p.179) “Butler se inseriu como uma das pensadoras que, de alguma forma, radicalizou aquilo

que a teoria feminista ja problematizava”.
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Através do conceito de performance, Butler (2008) destaca que “ser mulher” e “ser
homem”, sdo performances culturais. A constru¢ao de sexo, sexualidade, corpo e género se da

discursivamente e performaticamente. Cabe destacar as préprias palavras de Butler:

Atos, gestos e atuacgdes, entendidos em termos gerais, sdo performativos, no
sentido de que a esséncia ou identidade que por outro lado pretendem
expressar sdo fabricacdes manufaturadas e sustentadas por signos corpo6reos
e outros meios discursivos. (...) O deslocamento da origem politica e
discursiva da identidade de género para um “nucleo” psicoldgico impede a
analise da constituicdo politica do sujeito marcado pelo género e as nogdes
fabricadas sobre a interioridade inefavel de seu sexo ou sua verdadeira
identidade. (BUTLER, 2008, B, p.194 e 195).

As relacbes saber-poder produzem, a sexualidade (hetero), o sexo (a existéncia de
homem e mulher), o corpo (a existéncia do corpo feminino e masculino), o género (0s papéis
sociais de homem e mulher). Para compreender que tudo isso é constru¢do histérico-social,
discursiva, em relacGes de poder, basta pensar na emergéncia atual de disputas discursivas e
performativas, onde emergem multiplas possibilidades de sexualidade/sexo/género/corpo:
cita-se o exemplo de uma travesti ndo operada com preferéncia sexual por mulheres.

Essas construcfes sobre o corpo séo permeadas pelo biopoder - relagdes de poder
exercidas através da gestdo da vida, especialmente através da producdo de sexualidade - e
pelo poder patriarcal. O patriarcado moderno ocidental se constroi a partir da producdo de
dois sexos (homem e mulher) que correspondem a construcbes de sexualidades e papéis
sociais. Pateman (1993) demonstra que ao estabelecerem o Contrato Social do Estado
Moderno, os saberes estabeleceram um Contrato Sexual, no qual as mulheres foram
construidas como pertencentes ao espaco privado e os homens ao espaco publico e, a
prostituicdo corresponderia a presenca da mulher no espaco publico. A autora demonstra a
relacdo mutua entre prostituicdo, exclusdo no mercado de trabalho e subjugacdo ao
casamento, j4 que “no patriarcado moderno existe uma variedade de meios pelos quais os
homens mantém os termos do contrato sexual” (PATEMAN, 1993, p.279). Assim s&o
construidas duas sexualidades para as mulheres relacionadas com duas performances de
género: mulheres virgens ou mées, mulheres prostitutas.

Nessa producdo de duas sexualidades através de duas performances do ser mulher,
emerge como dispositivo central o saber sobre raca e o poder colonial. Em Genealogia do

racismo, Foucault (1996, p. 207, 211) demonstra como na producéo de populacdes, através do
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biopoder, no século XIX, a racializacdo serviu para definir populacGes que poderiam ser
escravizadas, marginalizadas e até eliminadas (como no nazismo), no exercicio do deixar
morrer do biopoder e no exercicio do velho poder soberano de matar. Nesse processo de
racializacdo, os europeus construiram o negro e atribuiram caracteristicas e valores que o
inferiorizavam.

Cunha (2002) demonstra as aproximacdes entre as analises de Foucault (sobre o
biopoder) e as de Fanon (sobre raca, subjetivacdo e poder colonial). Neste sentido pode-se
perceber que um dos mecanismos do biopoder, da racializacdo, da constru¢do do negro como
inferior, pelo olhar do branco, é o discurso (construido a partir do periodo colonial) que
produz a sexualidade dos negros. Segundo Fanon (1983, p. 153 e 154) o negro simboliza o
pecado e “para a maioria dos brancos, o negro representa o instinto sexual” (idem, p.145).
Assim, a mulher prostituta, erética, sensual, é a mulher negra; enquanto a mulher virgem ou
mde é a mulher branca. De forma similar, Said (p. 383 e 415) demonstra que, no discurso
ocidental sobre o oriente, os arabes sdo construidos como raca e existem pela sua sexualidade
construida como exacerbada.

Tendo em vista que “as relagdes de poder sdo uma relacdo desigual e relativamente
estabilizada de forcas, é evidente que isso implica um em cima e um em baixo, uma diferenca
de potencial” (FOUCAULT, 1986, p. 250). Neste sentido, negros e mulheres sdo o elo mais
fraco das relagdes de poder do mundo ocidental — “se o humanismo universalista contrapde ao
ser humano um "ndo-homem” barbaro, negro ou indigena e selvagem, também lhe opbe a
‘ndo-homem” mulher” (NASCIMENTO, 2003, p. 68). Pode-se afirmar, a partir da perspectiva
do biopoder, que:

(...) o racismo se constitui e opera essencialmente da mesma forma que o
sexismo, tanto no campo da discriminacdo, resultando em desigualdades
sociais estatisticamente mensuraveis [deixar morrer], quanto no ambito mais
amplo, efetuando de diversas maneiras, ora direta, ora sutis, determinagdes e
condicionamentos as possibilidades e as perspectivas de vida das pessoas e
dos grupos humanos envolvidos [fazer viver](idem, p. 66)

Raca, assim como género, sdo entendidos aqui como construcdes historico-sociais,
discursivas e performativas, que existem como acontecimento e por isso ndo podem ser
negligenciadas, principalmente ao se tratar da experiéncia historica brasileira, na qual esses
dois marcadores sociais construidos como efeito discursivo do poder colonial, patriarcal e do
biopoder, entrelacam-se e marcam todos os a&mbitos da vida social, ja que devido a

experiéncia histérica “somos nossa raga” e ‘“somos nosso sexo”’. Ressalta-se que para
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compreender a mulata como uma construcao de raca, de género e de sexualidade, parte-se da
perspectiva de que nem sempre “fomos nossa raga” e “fomos nosso sexo”. E ainda que esse
“ser raca” e “ser sexo”, “ser negro” e “ser mulher”, faz parte hoje de uma disputa discursiva
na qual aqueles que tiveram essa identidade imputada como exercicio do poder pelo olhar do
outro, buscam re-significar essas identidades.

O chamado pos-racialismo, em autores como Gilroy (2007) e o chamado poés-
feminismo, em autoras como Butler (2008) tem argumentado que 0s movimentos sociais ao
lutarem por seus direitos e reivindicarem um novo conteddo para sua identidade imputada,
reforcam discursivamente a existéncia dessa identidade. Assim, 0 movimento negro ao
reivindicar agOes afirmativas e o0 movimento feminista ao reivindicar direitos das mulheres,
apesar de re-significar o contetdo, reforcam a propria criacdo arbitraria de raca e sexo,
reforcando gque somos nossa raga e Somos nosso sexo, apesar de alterarem profundamente o
que significa essa raca e esse sexo. Se para o discurso colonial e patriarcal o Negro significava
pecado, instinto sexual, forca fisica, incapacidade intelectual, a Mulher Branca significava
docilidade, fragilidade, dependéncia e incapacidade intelectual e a Mulher Negra pecado,
instinto sexual, docilidade e incapacidade intelectual; para os discursos dos Movimentos
Negro e Feminista, o Negro e a Mulher significam luta, coragem, inteligéncia, resisténcia. No
entanto, continuam reforgando a existéncia discursiva e de Negros e Mulheres.

Ao re-significar o conteldo dessas identidades, do ser negro e do ser mulher,
inicialmente 0os movimentos passaram sim por um momento de essencializa¢do, o qual ndo
alterava a identidade centrada em raca e sexo. Conforme aponta Hall (2003, p.345):

O momento essencializante é fraco porque naturaliza e dés-historiciza a
diferenca, confunde o que € historico e cultural com o que é natural,
biologico e genético. No momento em que o significado “negro” ¢
arrancado de seu encaixe historico, cultural e politico, e é alojado em uma
categoria racial biologicamente construida, valorizamos, pela inversdo, a
prépria base do racismo que estamos tentando descontruir.

No entanto, 0os movimentos vivem hoje um momento de compreensdo das categorias
negro e mulher em uma perspectiva historica. “Ser negro” e “ser mulher” sdo entendidos
como construgdes socio-histdricas que marcam as experiéncias e por isso devem ser re-
significados para construir outras experiéncias. O objetivo ndo é mais trocar um contetdo
negativo por outro positivo, mantendo uma existéncia essencializante de “ser negro” e “ser
mulher”, mas enfrentar os resultados negativos dessa experiéncia e lutar pela possibilidade de

ser multiplo. Assim o conceito de género ndo é mais suficiente para abarcar as experiéncias
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das mulheres, assim da-se énfase nas interfaces com sexualidade, raca, geragdo, classe. O
feminismo se transforma em feminismos. Cita-se, por exemplo, o feminismo afro-latino-
americano (GOLNZALES, 1988).

Além da interface de raca, género e sexualidade, no Brasil, essa discussdo deve ser
mais atenta. A emergéncia, discursiva e performativa, da Mulata como o elemento central da
identidade nacional (como sera analisado no decorrer da dissertacdo) faz com que o discurso
dos movimentos negro e feminista, principalmente o movimento de mulheres negras, va além
da re-significacdo do contetido do que é “ser mulher” ¢ do que é “ser negro” (como o0s
primeiros movimentos), e também va além da reivindicacdo da possibilidade de ser multiplo e
da denuncia dessas experiéncias histéricas. Isto porque na emergéncia do sujeito politico
mulheres negras, a propria existéncia da Mulata (e as construcdes de raca, género e
sexualidade que ela comporta) é desconstruida. Assim, o pos-racialismo de Gilroy nada tem a
ver com 0 suposto pds-racialismo reivindicado por alguns intelectuais brasileiros na defesa da
mesticagem. Como sera analisado no decorrer dessa dissertacdo, o racialismo e o0 racismo no
Brasil consistiram justamente na construcdo discursiva e performativa das categorias
mesticagem e mulata.

Homem/mulher, negro/branco/mulato, virgem/prostituta, sdo, portanto, construgdes
sociais discursivas e performativas, ndo sdo identidades essenciais ou naturais. Conforme
demonstra Hall (2005, p.13): “A identidade torna-se uma celebracdo maével: formada e
transformada continuamente em relacdes as formas pelas quais somos representados ou
interpelados nos sistemas culturais que nos rodeiam. E definida historicamente, e n&o
biol6gicamente”. Nesse sentido esta pesquisa trata também dessas identidades construidas,
fluidas e em disputa. O que € o Brasil? Essa dissertacdo analisard a construcéo da identidade
nacional brasileira e as identidades a ela relacionadas — identidades de raca, sexualidade e
género. As identidades existem como acontecimentos, sdo historicamente construidas e sdo
efeitos de poder. Sdo construidas em disputas discursivas e em relagdes de poder. Nesse
sentido, nos préximos capitulos serdo analisadas as construgdes histéricas do que é ser
mulher, mulata, brasileira, bem como as disputas discursivas. Partir-se-a de questionamentos
como: O que é a mulata para os intelectuais e artistas do inicio do século XX? O que é a
mulher brasileira no discurso turistico do século XX? O que é a mulher negra brasileira para o
movimento de mulheres negras do final do século XX? O que é a mulata no discurso turistico

do século XXI? Porque determinada construcao prevalece sobre outra?
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No momento em que uma determinada formacédo discursiva prevalece nas disputas
discursivas e se naturaliza como verdade, isso pode ser considerado como violéncia.
Violéncia no plano simbolico, entendida como desigualdades nas relagdes de saber-poder,
construindo identidades que aprisionam. A questdo ndo é que a identidade de mulata
construida pelos homens brancos (como seré analisado no capitulo 2) seja falsa e a identidade
construida pelo movimento de mulheres negras (como serd analisado no capitulo 3) seja
verdadeira. Como destaca Said ao analisar a constru¢do que o Ocidente faz do Oriente “seria
o caso de eu dizer uma vez mais que nao tenho um Oriente “real” a defender. Tenho, contudo,
enorme consideracdo pela fortaleza das pessoas daquela parte do mundo, bem como por seu
esforco de continuar lutando por sua concepgao do que sdo ¢ do que desejam ser” (SAID,
2007, p. 15).

Conforme Almenida (2007) sdo varios os conceitos de violéncia, com implicacfes
tedricas e praticas, no &mbito dos estudos feministas e de género. Muitas vezes a violéncia é
entendida apenas enquanto violéncia doméstica, no entanto, sdo mdltiplas as formas de
exercicio de violéncia. O conceito de violéncia contra as mulheres € importante por enfatizar a
especificidade de uma violéncia resultado do poder patriarcal, na qual as mulheres sdo as
vitimas (fisicamente, psicologicamente, sexualmente), no entanto, é incompleto por enfatizar
apenas a vitima. O conceito de violéncia de género busca enfatizar que a violéncia é
construida socialmente, em relages sociais marcadas por género, no entanto, muitas vezes
torna-se muito abrangente e ndo enfatiza a dominacgédo patriarcal. Segundo Almenida (2007,
p.27), € necessario aproximar os dois conceitos e compreender que a “violéncia de género s
se sustenta em um quadro de desigualdades de género (...) As desigualdades de género
fundam-se e fecundam-se a partir da matriz hegemoénica de género”. No mesmo sentido,
Saffioti (2004), propde o0 conceito de ordem patriarcal de género. Assim, 0 conceito de
violéncia de género permite compreender a violéncia como relacional, como relacBes de
poder que constroem desigualdades, diferencas, hierarquias a partir da constru¢do do que €
“ser homem” e o que € “ser mulher”, onde a matriz hegemonica foi construida historicamente
em torno do “ser homem”.

Nessa Dissertacdo o foco é compreender as relagcGes de saber-poder que constroem,
discursiva e performaticamente, o que ¢ “ser mulher”, “brasileira”, “mulata”. Quando o
agente dessa construcdo é o proprio Estado, como no caso das politicas publicas de marketing

turistico, das décadas de 70 e 80, que construiram a mulher brasileira como atrativo turistico
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(como sera analisado no capitulo 2), isso pode ser entendido como violéncia institucional.
Ainda, essa construgdo discursiva e performativa estd relacionada ao turismo sexual,

entendido como exploragdo sexual comercial, como sera analisado a seguir.

1.2 TURISMO E SEUS MULTIPLOS

Apesar da crescente importancia do turismo, da interdisciplinaridade inerente ao
estudo do turismo e apesar de seu carater eminentemente social — conforme aponta Silveira
(2007), ainda ¢é pequena a quantidade de estudos das Ciéncias Sociais voltados ao Turismo.
Barretto (2003, p. 15) aponta que a relacdo entre Turismo e Ciéncias Sociais ndo € tdo obvia e
que “ha 40 anos apenas que, vencendo a resisténcia dos seus pares, alguns cientistas sociais
ousaram abordar um tema que ndo goza, até agora, de prestigio académico”. Neste sentido
acredita-se que é fundamental compreender o Turismo a partir da Sociologia com enfoque
interdisciplinar.

Reforgando a importancia do turismo no mundo, os dados da Organizagdo Mundial do
Turismo demonstram as tendéncias mundiais de crescimento do turismo, como pode ser visto

no quadro a seguir.

Tendéncias para o Turismo Mundial
(em milhdes de turistas internacionais)
1990 1995 2002 2003 Previsdo | Previsdo
2010 2020
Mundo | 457,2 565,4 714,6 694 1.006 1.561
Américas | 92.8 108,9 120 112,4 190 282
Brasil 1,09 1,99 3,78 4,09 9 14,1

Turismo: Panorama 2020. OMT, 2004.

Os dados do Ministério do Turismo® confirmam as tendéncias de crescimento

apontando a chegada de 5,4 milhdes de turistas internacionais no Brasil em 2005. Juntamente

com o crescimento do Turismo, multiplicam-se seus impactos, bem como, com a importancia

3 Disponivel em Dados e Fatos, no Portal Brasileiro de Turismo: www.turismo.gov.br
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do Turismo, crescem as preocupacOes da sociedade civil relacionadas com essa atividade.
Cresce também os esforgos para compreender esse fendmeno multifacetado.

Conforme Moesch (2000, p. 9) o Turismo “é¢ uma combinag¢do complexa de inter-
relacionamentos entre producdo e servicos, em cuja composicdo integram-se uma pratica
social com base cultural, com heranga histérica, a um meio ambiente diverso, cartografia
natural, relagdes sociais de hospitalidade, troca de informagdes interculturais”. Uma das
dimensGes desse fendmento complexo € a comunicacao.

A importancia da comunicacdo, e dentro dela do marketing, tem crescido, tanto nas
abordagens académicas quanto nas acdes de gestdo publica e privada. Esse fato relaciona-se a
presenca ampla e constante da midia no mundo contemporaneo, a qual tem levado tedricos
como Thompson (2002) a falar em cultura midiada. Essa cultura midiada se constituiria na
modelagem social pela midia, ou seja, na intrusdo midiada de mensagens ideoldgicas nos
contextos praticos do cotidiano. O autor afirma que atualmente a comunicacdo de massa € a
produtora fundamental dos imaginarios sociais.

Conforme Silva (apud GASTAL, 2005) “ndo se cré no imaginario, vive-se nele”. Ou
seja, 0s imaginarios correspondem aos saberes compartilhados socialmente de uma forma
muitas vezes ndo consciente, naturalizados, ndo problematizados. Os imaginarios sociais ndo
sdo ideologias que devem ser combatidas em funcdo do desvelamento da verdade, ndo séo
crengas nas quais um sujeito escolhe acreditar, sdo constitutivos da sociedade e dos individuos
— vivemos num mundo de imaginarios. Faz-se aqui uma aproximacao entre o conceito de
imaginarios e o conceito de saber de Foucault. Os saberes, como ja mencionado, sdo
construidos por formagdes discursivas diversas, emergem como acontecimento e
correspondem ao que pode ser dito em determinada sociedade. Os imaginarios também estdo
em um nivel mais profundo que a crenca e a ideologia, também correspondem aquilo que é
dito, pensado e sentido em determinada sociedade e sdo construidos por diversos discursos e,
atualmente, principalmente a midia.

No Turismo a importancia das imagens e imaginarios é sustentada teoricamente pelas
andlises que demonstram que uma das dimensdes do turismo é a comunicacdo (e informacéo).
Conforme Wainberg (2003) é através da comunicacdo que se produz a motivagdo para o
deslocamento turistico. Dorta & Drouguett (2004, p.146) afirmam que “A midia é o principal
instrumento de mediacdo entre os agentes humanos e comercias do Turismo (...) O Turismo

(...) € uma viagem institucionalizada que utiliza-se das redes de comunicacdo para estimular a
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mobilidade de pessoas”. As teorias do marketing evidenciam a importancia da midia na
tomada de decisdo do consumidor do turismo, ou seja, o papel das imagens administradas
para atrair turistas — conforme Nielsen (2002).

Gastal (2005) vai além ao analisar a relacdo turismo e midia, demonstrando que a
midia, para além do marketing, constrdi e reforca imaginarios que mediam as relagdes entre
turistas, destino, residentes. Cita-se:

Pode-se dizer que também havera em comum, nos diferentes tipos de
deslocamento, a presenca de imagens e imaginarios. Imagens, porque na
prépria cidade ou no estrangeiro, antes de se deslocarem para um novo lugar,
as pessoas ja terdo entrado em contato com ele visualmente, por meio de
fotos em jornais, folhetos, cenas de filmes, paginas na internet ou mesmo por
meio de velhos e queridos cartbes-postais. Imaginarios porque as pessoas
terdo sentimentos, alimentados por amplas e diversificadas redes de
informacao, que as levarao a achar um local “romantico”, outro “perigoso”,
outro “bonito”, outro “civilizado”. A esses sentimentos construidos em
relacdo a locais e objetos (e, por que ndo, a pessoas?) temos chamado de
imaginarios (GASTAL, 2005, p. 12 e 13)

No mesmo sentido Baldissera (2007, p. 8) afirma que “a comunicagdo turistica
consiste no processo de construgdo e disputa de sentidos no &mbito do turismo. Ou seja, ndo
se trata apenas de dar conta da comunicacdo oficial/formal gerada racionalmente pelos setores
publico ¢ privado”. Nesse sentido o marketing (o Plano Aquarela) serd analisado nessa
dissertacdo a partir dos imaginarios que o permeiam e ndo a partir de sua eficiéncia enquanto
estratégia de marketing.

A partir dessa concepcdo de imaginarios no turismo e de comunicagdo turistica, a
concepcao de atrativo turistico também passa a ser questionada, por ndo dar conta da
experiéncia do turista e de seus motivos para deslocar-se a um destino. Conforme Gastal
(2003), o turista, na p6s-modernidade, consome imaginarios e ndo mais somente icones. O
conceito de atratividade comportaria esses imaginarios, esses fluxos, essas experiéncias
turisticas. Gayer (2008) analisa a cidade de Buenos Aires a partir dessa concepcdo de
atratividade e demonstra, por exemplo, que a Playa de Mayo é construida como um atrativo
turistico a partir de seus prédios historicos e monumentos, mas a atratividade subjacente a
Playa de Mayo esta nos fluxos, como os movimentos sociais. Essas reflexdes seréo
importantes para compreender a constru¢do do Brasil como paraiso das mulatas a partir de
duas possibilidades: a mulher como atrativo turistico, como icone; ou a sensualidade como
atratividade, entendendo que ambas sdo construgdes socio-historicas discursivas e

performativas.
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Apesar dos imaginarios ndo corresponderem simplesmente a uma funcdo
mercadoldgica no turismo, eles sdo instrumentalizadas pelos empresérios do setor e pelas
politicas publicas de marketing, para gerarem fluxo turistico. Com o desenvolvimento de
multiplas tecnologias da comunicacdo e da informacdo, em escala global, o marketing
consegue instrumentalizar e transformar em produto para o consumo turistico transnacional,
tanto atrativos/icones, como atratividade/imaginarios. Conforme demonstra Canclini (2008)
as identidades locais tornam-se espetaculos multimidias globais. A cultura local sofre uma
espetacularizacdo e se torna produto para o consumo cultural global. Cita-se:

Assim como noutros tempos as identidades eram objeto de encenagdo em
museus nacionais, na segunda metade do nosso século a transnacionalizacdo
econdmica, € mesmo o carater especifico das Ultimas tecnologias da
comunicacao (desde a televisdo até os satélites e redes dpticas), colocam no
papel principal as culturas-mundo exibidas como espetdculo multimidia.
(Canclini, 2008, p. 133)

Assim, as identidades locais sdo reconstruidas pelo mercado turistico. Conforme
concepcdo de identidade j& apresentada, toda a identidade é construida discursivamente e
performaticamente e ndo ha um contetdo verdadeiro de uma identidade, ou mesmo uma
identidade verdadeira. Nesse sentido, a critica da construcdo que o mercado turistico faz das
identidades e a espetacularizacdo das culturas e das identidades refere-se as disputas
discursivas e as relagdes de poder. A questdo ndo é que o mercado turistico constréi uma
identidade falsa. A questdo é que a espetacularizacdo que o mercado turistico faz das culturas
consiste num discurso construido sobre “o outro”, com efeitos de poder e a partir de interesses
especificos, muitas vezes em disputa com o discurso que determinada cultura faz de si mesma
e com seus interesses.

Canclini (1983, p. 69) ao analisar a apropriacdo das culturas pelo capitalismo aponta
gue "no discurso turistico(...) como atracdo econdmica e de lazer, como instrumento
ideologico, a cultura popular tradicional serve a reproducdo do capital e da cultura
hegeménica”. Carvalho (2004), ao analisar as tradi¢es afro-brasileiras, aponta que elas se
transformam em espetéculo, através de agentes externos brancos, os quais divulgam, vendem
e consomem uma cultura da qual ndo séo e ndo se consideram pertencentes, 0 que o autor
classifica como uma “atitude antropofagica como ideologia de classe e de grupo racial”
(2004, p.7). Esse consumo cultural, conforme Canclini (2008) e Carvalho (2004) estaria
fundamentado em um “suposto direito ao espetaculo na era do consumidor como cidadido”

(Carvalho, 2004, p.7). A partir das colocagbes de Canclini e de Carvalho reforca-se que o
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turismo ¢ agente fundamental nesse processo de construcdo discursiva e performativa, “do
outro”, em relagdes de poder.

Essa construgao discursiva e performativa “do outro”, além de consistir em violéncia
no sentido das desigualdades nas relacdes de saber-poder e assim imputacdo de identidades,
gera outro tipo de violéncia. No caso do Brasil, essas identidades de raga, género e
sexualidade, construidas pelo mercado turistico, para fomentar o imaginario do Brasil como
Paraiso das Mulatas, é um dos fatores da exploracdo sexual comercial no turismo (GOMES,
2008, A). Acrescenta-se ainda que quando o Estado, através de politicas de marketing
turistico, constroi discursivamente essa identidade de Paraiso das Mulatas e contribui no
estimulo ao turismo sexual isso pode ser considerado como violéncia institucional.

As analises sobre o turismo sexual tém diferentes enfoques relacionados com as
diversas definicdes e abordagens conceituais sobre o turismo sexual. O Centro de Referéncia,
Estudos e AcBes sobre Criancas e Adolescentes*, apresenta uma definicao técnica, na qual o
turismo sexual consiste na exploracdo, principalmente de criangas e adolescentes, por
visitantes, em geral, procedentes de paises desenvolvidos ou mesmo turistas do proprio pais,
envolvendo a cumplicidade, por acéo direta ou omisséo do trade turistico®. Ryan (2000, p.35)
destaca que ha muita confusdo conceitual sobre o Turismo Sexual e sistematiza as varias

abordagens que correspondem as diversas formas de turismo sexual no seguinte grafico:

Romance
Casual
Encounter
Non-commercial /_\ Caommercial

Mail Brides Prostituition

Voluntary

Exploited

* Disponivel em http://www.cecria.org.br
® Trade é o termo usado no turismo para se referir a variada gama de agentes do setor, entre empresarios,
taxistas, guias de turismo, etc.
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Baseando-se nesse grafico adotar-se-4, nessa dissertacdo, a perspectiva do turismo
sexual como exploragdo sexual comercial, tendo em vista a maior incidéncia do turismo
sexual estar na interseccao dos eixos exploracdo comercial.

Conforme Bernstein (2008) feministas e académicos tém analisado a prostituicdo de
diferente maneiras e tém debatido se a prostituicdo é uma relagdo de dominagao ou se 0 Sexo
pode ser um produto como qualquer outro. Segundo a autora, o debate se centrava na
prostituta — vista como vitima ou como profissional. Bernstein (2008, p. 326) ressalta que
embora algumas feministas da segunda onda tenham criticado a falta de atencéo aos clientes e
0 duplo padrdo sexual que o escorava, apenas recentemente o foco passa para o
questionamento sobre os clientes. Sendo que a imensa maioria dos clientes sdo homens o
guestionamento é sobre o desejo masculino, em sua maioria também heterossexual, e padrdes
de consumo. A sexualidade masculina passa a ser questionada, historicizada e entendida como
uma construcdo em relacdes de poder. Essa perspectiva é adotada por movimentos feministas
abolicionistas que lutam pela criminalizagcdo do cliente, considerado prostituidor, conforme
sera analisado no capitulo 3 dessa dissertacdo, sobre os movimentos sociais. Swai (2004)
aponta que a todo esse siléncio sobre os homens como geradores da prostituicdo, como
demanda, constitui uma banzalizacdo e a naturalizagdo do estupro, pois 0 homem tem na
prostituicdo o direito de comprar prazer, sem se preocupar com o prazer da mulher, sendo a
prostituicdo uma violéncia social e histérica contra as mulheres. Conforme Marinho (2008), o
turismo sexual além de relacionado com a prostituicdo e a exploracdo sexual, esta associado a
outras formas de violéncia, como trafico de mulheres, violéncia fisica e abuso sexual.
Bernstein (2008) ressalta que nos Estados Unidos da América leis de criminalizacdo dos
clientes estéo sendo adotadas.

Nessa perspectiva, as analises passam para um plano mais profundo de explicacéo,
questionando os padrdes culturais que permitem a existéncia da prostituicdo, questionando a
demanda. A questdo passa do porqué a mulher se prostitui para o0 porqué existe a prostituicdo
e porque os homens exercem essa demanda. Segundo Bernstein (2008, p. 328), na analise
dessa demanda e seus motivos, ¢ preciso “ligar esses motivos a institui¢des sociais €
econdmicas que poderiam estruturar as relagdes de dominagdo de género”. Nas pesquisas
mencionadas pela autora, aparecem como motivos dos homens demandarem a prostituicao, a

procura de poder e controle, desejo de acesso a parceiras com idades, caracteristicas raciais e
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fisicas preferidas e desejos exoticos. Esses motivos podem ser percebidos no padrdo de
sexualidade do consumidor do turismo sexual no Brasil.

A ECPAT — maior rede internacional de organizacdes para a eliminacdo da exploracao
sexual de criancas e adolescentes, conforme Carter, Clift e Hoose (2000) — realizou pesquisas
sobre exploragdo sexual de criancas e adolescentes em todo o mundo. Os dados para
Tailandia, de 1996, apontam 200.000 criangas e adolescentes vitimas de explora¢do sexual
(CARTER, CLIFT, HOOSE 2000, p. 77). Referente ao Brasil, a base de dados da ECPAT®

apresenta os seguintes dados:

Brazil has the highest rate of child prostitution in Latin America. The
country is one of the favorite destinations of European and American sex
tourists. The children involved in prostitution come from all social groups
and ethnic origins. Nonetheless, the majority are girls - of whom most are
poor and of African or mixed descent. It was estimated in 1995 that 500,000
children are involved in prostitution in Brazil. Some NGOs suggest the
figure is closer to about 2 million.

Estes dados, também demonstrados por Piscitelli (2008), evidenciam a dimensdo do
problema no Brasil, bem como, o perfil das envolvidas no turismo sexual nos paises
receptores: jovens, mulheres, mesticas, pobres e de paises do terceiro mundo. O Projeto
Chame/Neim da UFBA, citado por Theodoro (2007), demonstra que os turistas na Bahia
provém de diversas partes da Europa e sdo na maioria louros, tendo entre 35/60 anos;
enguanto as mulheres e meninas por eles abordadas, sdo na grande maioria negras, mesticas e
jovens entre 18 e 30 anos. Esses dados sdo importantes para construir a perspectiva tedrica
que relacione turismo sexual com relagcdes de poder de raca e género. Na medida em que
consumidores ¢ “vitimas” tém sua sexualidade construida historicamente, discursiva e
performaticamente, em relacdes de poder, percebe-se a necessidade de analisar essa
construcdo do Brasil como paraiso das mulatas como violéncia, também na medida em que
incentiva o turismo sexual no Brasil.

Sobre o Turismo Sexual no Brasil, as analises mais destacadas sdo da antropdloga
Piscitelli (2007, 2008). A autora analisa, através de trabalho etnogréfico, as relacfes entre 0s
estrangeiros e as residentes demonstrando que sdo complexas e que envolvem, muitas vezes,
mais do que uma relacdo de consumo e de exploragdo. No entanto a autora apresenta

elementos das relagdes sociais envolvidas, os quais serdo utilizados na dissertacdo decorrente

® Disponivel em http://www.ecpat.net
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deste projeto, como as relagdes raciais, apontando que “a sexualizagdo, atravessada por
género é racializada, refiro-me ao fato de que essa imbricacdo de diferenciacdes,
corporificada nas mulheres namorando estrangeiros, ¢ sintetizada numa cor: morena.” (2008,
p. 12).

Alguns pesquisadores e ativistas tém preferido utilizar a expressao “exploragio sexual
de criangas e adolescentes no Turismo™ ao invés de Turismo Sexual, para demonstrar que esse
problema ndo é especifico do Turismo e que ha outras relacbes no Turismo Sexual que ndo
correspondem a exploracdo. Mesmo que a exploracdo sexual de criancas e adolescentes nédo
ocorra somente no Turismo e que existam outras formas de turismo e sexo que ndo sejam
resultado de exploracdo, acredita-se que € necessario manter a expressao Turismo Sexual. Isto
porque € preciso analisar e construcdo socio-historica desse mercado especifico de exploracao
sexual, relacionado com a construcdo socio-histérica de identidades, discursos e
performances, sexuais, raciais e de género. Portanto, o conceito de exploracdo sexual de
criangas no Turismo, ndo da conta do Turismo Sexual, que envolve a construcdo desse
mercado através do marketing, e de outros discursos, e da exploracdo sexual de mulheres e
meninas. Ainda, conforme demonstra o grafico apresentado anteriormente, no mercado de
Turismo Sexual, existem outras relacdes além da exploracdo comercial, mas o0 eixo
exploracdo comercial é o de maior incidéncia. Isto porque no Turismo, a prostituicdo, na
maioria das vezes, é agenciada pelo trade turistico, o que constitui exploracéo.

O Relatorio do CECRIA demonstra as atividades econémicas que mais facilitam a
insercdo de meninas(os) na exploracdo sexual comercial, conforme grafico abaixo. Destaca-se
que no item Outros*, o relatério destaca hotéis, apart-hotés, agéncias de turismo, locadoras de
automaveis, ou seja, diversas empresas do setor turistico. Somando bar e boite (também
equipamentos de lazer ligados ao turismo) constata-se que 41,69% das atividades que
facilitam a exploracdo sexual estdo relacionadas ao setor turistico. Além dos demais locais

que em destinos turisticos também sdo freqlientados por turistas.
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FONTE: A Exploragdo Sexual Comercial de Meninos, Meninas e Adolescentes na América Latina e Caribe -
(Relatdrio Final — Brasil). CECRIA, 1999.

Ressalta-se que hé& pesquisas que abordam o Turismo Sexual enquanto exploracdo de
mulheres e meninas, mas continuam colocando o foco da explicacdo especificamente nas
mulheres e ndo compreendem os padrdes culturais e as relacdes de poder que fazem emergir a
prostituicdo como pratica e como discurso. Conforme Richter (2002) ainda existem
abordagens superficiais e machistas que colocam a explicagdo do Turismo Sexual na moral
das mulheres que, segundo essas abordagens, optam pela prostituigdo como um desvio de
conduta e desejam a exploragdo. Em maior numero, existem as analises que colocam a
explicacdo da existéncia do turismo sexual exclusivamente na pobreza, as mulheres cairiam
na exploragé@o porque séo pobres.

Reafirma-se aqui a discordancia com essas abordagens, tendo em vista que a
perspectiva dessa dissertacdo coloca o foco nas construgdes discursivas e performativas de
raca, género e sexualidade que constroem o Brasil como lugar de prostituicdo e as mulheres
brasileira, principalmente as negras, como alvos sexuais. O foco é, portanto, anterior a uma
discussdo do porque as mulheres se prostituem, ou as estratégias e as agéncias das mulheres

na prostituicdo, ou ainda as analises do turista como prostituidor.
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2. CONSTRUCOES DO BRASIL COMO PARAISO DE MULATAS

Nesse capitulo sdo analisados discursos do inicio do seculo XIX ao final do seculo XX,
0S quais voltaram-se para a construcdo de uma identidade nacional e de uma imagem do
Brasil no exterior, compondo o arquivo sobre o paraiso, a mulata erotica e disponivel e a

mesticagem, construindo, assim, o Brasil como paraiso de mulatas.

2.1 O BRASIL COMO UMA NACAO: a emergéncia, a condenacéo e a exaltacdo da
Mesticagem

Em 1822, com a proclamacdo da independéncia, o Brasil torna-se um Estado Nacéo
soberano. O movimento que ja estava se desenvolvendo de construcdo de um sentimento
nacionalista, passa a construir uma identidade nacional. Os intelectuais (que somavam papeis
de literatos, jornalistas, historiadores) e os artistas passam a se dedicar a esta tarefa, bem
como, o governo Imperial, cria instituicdes com esta finalidade.

Em 1838 € fundado o Instituto Histérico e Geografico Brasileiro e suas seccionais
estaduais. O objetivo do IHGB ¢ a criagdo de uma Historia Patria a partir de uma prerrogativa
cientifica, conforme Guimardes (1988, p. 5) “a tarefa de disciplinarizacdo da histéria guarda
intimas relagdes com os temas que permeiam o debate em torno do nacional”. Este objetivo
torna-se claro no concurso, proposto em 1840, para eleger o melhor plano de como escrever a
histéria antiga e moderna do Brasil. O vencedor é Carl Friedrich Phillip Von Martius, com a
obra Como se deve escrever a histéria do Brasil, considerado por muitos autores como “o
primeiro a teorizar acerca da melhor maneira de escrever a historia do Brasil” (CEZAR,
2003,p. 177 e 178). Ressalta-se que “o modelo proposto por ele teria sido seguido por
Francisco Adolfo VVarnhagem (1816-1878), o principal historiador brasileiro do século XIX, e
por seus sucessores” (idem, ibidem). Esta construcdo de uma Histéria Nacional orientada e
cientifica, a partir da institucionalizagdo da Histéria no IHGB e do texto de Martius, é
marcada pelo caréter elitista de seus autores, que teriam uma mesma formacao e pertenceriam
a mesma classe privilegiada, segundo Guimarées (1988). A obra de Martius, conforme Cezar
(2003), centra-se na preocupacao com as trés racas que formam a Nacdo Brasileira: os indios,
0s portugueses e os africanos. Na descricdo de Cezar (2003) da obra, percebe-se que a parte

destinada aos africanos é infinitamente menor, bem como, sua participacdo é menos
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importante. Esta concepcdo de Histdria Nacional, a partir da elite, que reserva um espaco
menor aos negros perpetua-se na historiografia brasileira —‘a Nagao brasileira traz consigo
forte marca excludente” (GUIMARAES, 1988, p.7).

Essa marca excludente da historiografia corresponde ao papel de lideranca conferido
aos brancos, o que ndo ¢ incompativel com uma visao romantizada da “mistura de ragas” que
comeca a emergir em meados do século XIX. Se na historiografia 0os primeiros construtores
da histdria da nacdo voltaram-se para a historia da formacdo do Brasil baseada nas racas, na
Literatura também o elemento racial comeca a emergir.

Referente as artes, conforme Venancio (2008, p.4): “embora possuisse tragos proprios,
a producgdo artistica brasileira do século XIX, guardava referéncias de exotismo e de
tropicalidade herdadas de periodos anteriores”. Refor¢a a construgdo do Brasil como paraiso
tropical e aos poucos passa a incorporar a questdo racial, que vai emergir no Modernismo,
como serd demonstrado a seguir.

O movimento literdrio considerado como Romantismo inicia-se em 1836. Sua
primeira Geragdo é chamada Indianista ou Nacionalista. Conforme Baldo (2006, p.2):

Para consolidar-se como nacional, a literatura brasileira da época romantica
criou uma imagem heroicizada do indio (...) Entre os roménticos destaca-se
José de Alencar que, na tentativa de reconstituicdo do processo de
construgdo da nacionalidade brasileira, alicercado no ideéario romantico

europeu, de valorizagdo da natureza e do “homem natural” — que entre nds
nao deixou de ter incentivadores, como o historiador francés Ferdinand
Denis, autor do Resumé de [’histoire littéraire du Brésil —, construiu

personagens que seriam a idealizacdo dos tipos formadores da nacgdo
brasileira, elegendo o indio como o simbolo da origem de nosso povo. Em
seu romance indianista Iracema (anagrama de Ameérica), da unido entre a
“formosa india” Iracema e o “nobre guerreiro portugués” Martim, nasce
Moacir (o filho da dor), que simbolizaria a origem da raca brasileira.

Freitas (2008) ao analisar as obras lIracema (1865) e O Guarani (1857), ambas
ambientadas no periodo do inicio da coloniza¢do do Brasil, de José de Alencar, ressalta o
papel dos marcadores de género e raca na construcdo da identidade nacional. A autora
demonstra como José de Alencar constrdi a relagdo “entre suas personagens e o exético, que
ndo inclui apenas a paisagem, mas principalmente o indigena como fazendo parte da mesma e
como ente a ser assimilado pelo colono europeu que forjara a nagdo” (Freitas, 2008, p. 74).

No foco dessa dissertacdo de buscar a emergéncia de um Brasil mestico relacionado
com a construcdo de racga, género e sexualidade, trechos da obra O Guarani parecem

evidéncias desse discurso emergente fundacional de um Brasil mestico e da sexualidade
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exotica e erdtica das mulheres indigenas. Um dos capitulos da obra O Guarani intitula-se
“Loira e Morena”, no qual o autor constréi as irmas Cecilia (filha legitima do Coronel) e
Isabel (filha do Coronel com uma indigena).

A descricdo de Cecilia:

Os grandes olhos azuis, meio cerrados, as vezes se abriam languidamente
como para se embeberem de luz, e abaixavam de novo as palpebras rosadas.
Os labios vermelhos e Umidos pareciam uma flor gardéncia dos nossos
campos, orvalhada pelo sereno da noite; o halito doce e ligeiro exaltava-se
formando um sorriso. Sua tez alva e pura como um froco de algodao, tingia-
se nas faces de uns longes cor-de-rosa, que iam, desmaiando, morrer no colo
de linhas suaves e delicadas.

(...)Os longos cabelos louros, enrolados negligentemente em ricas trangas,
descobriam a fronte alva, e caiam em volta do pesco¢o presos por uma
rendinha finissima de fios de palha cor de ouro, feita com uma arte e
perfeicdo admiravel.

(...) O que passava nesse momento em seu espirito infantil é impossivel de
descrever (ALENCAR,1974, p. 24).

A descricdo de Isabel:

Era um tipo inteiramente diferente do de Cecilia; era o tipo brasileiro em
toda sua graca e formosura, com o encantador contraste de languidez e
malicia, de indoléncia e vivacidade.

Os olhos grandes e negros, o rosto moreno e rosado, cabelos pretos, labios
desdenhosos, sorriso provocador, davam a este rosto um poder de sedugdo
irresistivel (idem, p. 25).

Baldo (2006) aponta que essa exaltacdo do indigena e da mesticagem comeca a ser
criticada, bem como o negro comeca a tomar o papel principal da miscigenacdo. Conforme a
autora (2006, p. 5): “Se durante o periodo romantico o pensamento sobre o carater nacional
brasileiro adquiriu uma posicao otimista e nacionalista que, na fase realista se converteu em
pessimismo.”

Como exemplo de romance do Realismo/Naturalismo da Literatura Brasileira, que
aborda a questdo racial, destaca-se O Mulato (1881), de Aluisio de Azevedo. A obra narra 0
amor de um mestico com posicao social, por ser bacharel, e sua prima branca. Esse amor nédo
é aceito pela familia, e o casamento ¢ proibido. Raimundo (o0 mulato) se torna ainda vitima de
uma conspiracdo e é assassinado. Ao final da obra, sua amada casa com o0 branco que o
assassinou. A mesticagem tem, na obra, um tom de tragédia. Conforme Moutinho (2004, p.
111), na constru¢do de Aluisio de Azevedo, o personagem Raimundo “socialmente era

rejeitado, todavia, na surdina, era eroticamente desejavel”.
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Na obra Os Sertbes (1902), Pré-Modernista, “Euclides da Cunha pde em relevo 0
pensamento evolucionista do século XIX e, influenciado pelas idéias de seu mestre, o
sociélogo Nina Rodrigues, aceita a teoria da existéncia de ragas superiores (brancos) e
inferiores (negros).” (Baldo, 2006, p. 3). No mesmo contexto “Romero apresentava uma Visao
pessimista da natureza e do papel atribuido ao indio pelo romantismo, fato por ele visto como
a velha mania da nobreza tupinamba (...), além de rebater o indianismo, ele propde o
branqueamento da populac¢do” (idem, ibidem).

No final do XIX e inicio do XX, os intelectuais passaram, portanto, a criticar a
miscigenacdo, alguns condenando o Brasil a barbarie outros defendendo a imigracdo européia
para 0 branqueamento paulatino da populagdo. Os intelectuais brasileiros, baseados nas
teorias racistas européias do século XIX, aderiram a uma perspectiva racial biolégica para
explicar a formacdo do Brasil. Essas teorias racistas encontram espacgo propicio de difusao
dentre a elite letrada brasileira — o que pode ser inferido a partir da afirmacéo de Marco (1993,
p.63):

Se é verdade que o darwinismo é uma espécie de sintese capitalista, € de se
esperar que tenha tido grande aceitacdo em paises que assim se organizavam.
Essa organizacdo facilitava o entendimento da légica do mecanismo
evolutivo proposto. Igualmente provavel é que fosse propagandeando com
mais forca nos paises onde a contradicdo Igreja X burguesia se aprofundava.

Isto porque o Brasil encontrava-se no inicio de seu processo de industrializacdo, e
apesar de ser comandado pela elite agraria na politica café-com-leite até 1930, segundo
Schwarcz (1996, 163): “no final desse século [ a autora refere-se ao século XIX] temos uma
burguesia orgulhosa com seus avangos, € que pretende conquistar tudo” e o “local onde essa
burguesia representava seu poder era nos dominios a ciéncia” (idem, p. 164). Também, porque
0 Brasil — segundo Grinberg (2002) — encontrava-se na contradicdo entre a burguesia e a
Igreja, na medida que o Cddigo Civil de 1916 institui o casamento civil e, desde a
promulgacdo da Constituicdo Republicana (1891) o controle sobre a vida civil ndo
corresponde as funcbes da Igreja. Sendo o Brasil um pais com um enorme contingente de
populagcdes negras e mesticas, para as Teorias Racistas e evolicionistas, o Brasil seria
sinbnimo de atraso rumo ao progresso, de impureza, de degeneracdo (SCHWARCZ, 1996,
p.171 e 172). As Teorias Racistas européias forneciam o suporte para a defesa da
inferioridade dos negros e para a dominagdo dos brancos, mas ao mesmo tempo causavam um
problema para os intelectuais brasileiros em sua preocupagdo em construir uma identidade

nacional. Assim criaram a teoria do branqueamento. Segundo Skidmore (1989,p.81):
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A teoria brasileira do “branqueamento” (...) [€] aceita pela maior parte da
elite brasileira nos anos que vao de 1889 a 1914, era peculiar ao Brasil (...)
baseava-se na presungdo branca, as vezes, pelo uso dos eufemismos “ragas
mais adiantadas” e “menos adiantadas” e pelo fato de ficar em aberto a
questdo de ser a inferioridade inata. A suposicdo inicial, juntavam-se mais
duas. Primeiro —a populacdo negra diminuia progressivamente em relacéo a
branca por motivos que incluiam a suposta taxa de natalidade mais baixa, a
maior incidéncia de doencas e a desorganizacdo social. Segundo — a
miscigenagdo produzia “naturalmente” uma populacdo mais clara, em parte
porque o gene branco era mais forte e em parte porque as pessoas as pessoas
procurassem parceiros mais claros do que elas. (A imigracdo branca
reforcaria a resultante predominancia branca).

Segundo Ortiz (1994, p.21) “a problematica da mesticagem se apresenta aos
intelectuais do periodo como um dilema”, o qual ¢ superado pela Teoria do branqueamento
que, conforme Schwarcz (1996, 173), é desenvolvida nos Institutos Historicos e Geograficos,
nos quais “de fato, os homens eram entendidos como desiguais; no entanto compartilhando
um futuro semelhante: cristdo e branco”.

Desta forma, segundo Seyferth (1996, p.45) “a imigracdo (européia) ¢ apresentada
como instrumento da civilizagdo”. A autora afirma que “o papel do imigrante, portanto, esta
bem definido — concorrer para a formacao de um tipo brasileiro, elemento da unidade nacional
(...). Trata-se de uma construcédo racial — clarear a pele do brasileiro do futuro” (idem, p.51).
Conforme Skidmore (1989, p.157), o programa de subsidios do governo de S&o Paulo [para a
imigracdo] durou até 1928. Vale ressaltar que S8o Paulo era o maior expoente da politica
nacional — na politica do café-com-leite na Republica Velha.

Para perceber a emergéncia desse discurso que, apesar de continuar colocando a
mesticagem entre brancos, indigenas e negros como principio fundador do Brasil, interpreta a
mesticagem como negativa e a0 mesmo tempo positiva, na medida em que permitiria o
branqueamento da populacdo, ressalta-se agora um discurso que pode parecer minimo, mas
muito revelador. Ndo sera tratado aqui Nina Rodrigues, como autor que condenou a
mesticagem. Também ndo serdo tratados Silvio Romero e Oliveira Vianna, como autores que
defenderam o branqueamento. Esses autores ja foram bastante debatidos por terem publicado
varios livros e geralmente sdo interpretados sob uma perspectiva cronoldgica linear, como
primeiro uma condenacdo da mesticagem e depois uma exaltacdo da mesticagem, pela
possibilidade que ela traria de branquear a populacéo. Abordar-se-a, Affonso Claudio, o qual,
no mesmo contexto, publicou sua tese que expressa uma Vvisdo negativa da mesticagem e ao

mesmo tempo positiva no sentido de possibilitar o branqueamento. Assim ndo busca-se
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analisar os autores, mas a emergéncia de um discurso de mesticagem fundante da Nag&o
Brasileira.

Affonso Claudio apresentou sua tese no Primeiro Congresso de Histdria Nacional do
Instituo Historico e Geografico Brasileiro, realizado em 1914, o qual tinha como presidente de
honra o Marechal Hermes Rodrigues da Fonseca — Presidente da Republica. O Congresso teve
93 teses apresentadas e publicadas sobre a Histéria do Brasil (Gomes, 2005). A tese
apresentada por Affonso Claudio, de 57 péaginas, intitula-se “As tribos negras importadas;
estudo etnogréafico e sua distribuicdo regional no Brasil; os grandes mercados de escravos”.

O autor participa da construcéo da teoria do branqueamento, exaltando a imigracéo e
hierarquizando os negros conforme sua proximidade com os brancos (exaltando uma
possibilidade de branquear). Como pode ser observado nas citacdes a seguir:

O bello typo dos kassas, zulus, tambuchis e mambuchis, na Cafraria
maritima, como o dos gokas, morolongs, betjuanas, na Cafraria interior,
revelam-se pela cor negra retints, pelo talhe elevado e pela corre¢do das
linhas do corpo, de par com uma certa vivacidade de espirito em flagrante
contraste com 0s outros povos chamiticos. Serdo, entretanto, os cafres
negros puros? Certo que ndo, pois basta conhecer o seu relativo
adeantamento industrial, além dos indicios anatdmicos, para ver que ellles
descendem da mistura do sangue negro predominante, com outro branco ou
hollentote. (CLAUDIO, 1915, p.600).

Nota-se ainda que a pelle do negro é mais espessa que a do europeu,
principalmente no craneo, na sola dos pés na palma das méos e por isso
mesmo, infinitamente menos sensivel. (...) notaremos que os musculos nao
apresentam a cor vermelho vivo, caracteristica da do branco, o sistema
piloso do negro é mui pouco desenvolvido. (idem, p.603)

Quanto aos extrangeiros (...) O Brasil todo ahi esta: espalhem-se, tenham o
mesmo trabalho que tiveram outrora 0s portugueses. Espalhem-se e
misturem-se as populacGes nacionais. (...) Este sabio conselho (...) (idem,
p.650).

A Teoria européia mais evidenciada na obra de Affonso Claudio é a de Charles
Darwin’, sobre o qual o autor refere-se como “grandioso”. Sobre este, Affonso Claudio cita a
selecdo natural pela adaptacdo do mais capaz ao meio e, assim, a idéia de hierarquizacdo e
evolugdo. Segundo Marco (1993, 68), apesar de Darwin ndo tratar do ser humano em sua

principal obra “A origem das espécies”, esta foi aplicada aos homens e, também, em outras

7 A Teoria de Darwin emergiu com tanta forca que esse ano (2009) se comemora no mundo todo, inclusive na
Universidade Federal do Rio Grande do Sul, os 200 anos de seu nascimento e 0s 150 anos de publicacdo da obra
A Origem das Espécies. Seu discurso emerge como resultado das relacBes de poder, nas quais a Igreja perdia
poder para a Ciéncia e a nobreza perdia seu poder para a burguesia.
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obras posteriores como “A origem do Homem”, Darwin transpde sua teoria aos seres
humanos. Affonso Claudio defende que: “Ora, o que ¢ verdade em relacdo aos seres animaes
em geral, ndo deixa de o ser em relagdo ao homem em particular” (CLAUDIO, 1915, p.599).

No entanto, esta busca dos tedricos europeus ndo se da de forma direta. Ou seja, as
teorias sdo re-significadas, no Brasil, a partir das praticas sociais — das discussdes a cerca do
Cddigo Civil, da preocupagdo com a constru¢do de uma Historia Nacional, a qual se da no
dilema da mesticagem e da Teoria do branqueamento que constrdi e é construida pela politica
de imigracéo.

O Cadigo Civil, sancionado em 1916, é discutido no Brasil desde a segunda metade do
século XIX. A dificuldade de sua implantacdo se deu devido a dificuldade de regulamentacéo
das relacGes de trabalho. Até a abolicdo, o ideéario liberal (de igualdade entre todos) do cédigo
civil era oposto a realidade escravocrata. Com o fim da escraviddo, o problema passa a ser a
definicdo das relagBes entre patrdes e empregados. Neste contexto ha uma preocupacdo em
“demonstrar que a escraviddo ndo era mais aceita no pais” (GRINBERG, 2002, p.69), assim,
“foi o Cdodigo Civil, ao abolir os resquicios e as duvidas decorrentes da existéncia legal do
regime de trabalho escravo por trés séculos, que consolidou juridicamente a ruptura instituida
quase 30 anos antes” (idem, ibidem).

Neste sentido, 0s negros passam a ser cidaddos — todos passam a ser igual perante a
lei. N&o h& mais a inferioridade dos negros institucionalizada pelo sistema escravocrata. Neste
sentido, as Teorias Racistas Européias do século XIX, que se pautam pela idéia de progresso,
de evolucdo, de hierarquizacdo de estagios rumo a esse progresso e a civilizacdo, sdo usadas
para construir as representacdes de inferioridade dos negros, pela elite. A inferioridade torna-
se, assim, uma questéo de raca.

Afonso Claudio em seu texto relaciona-se a este contexto: apresenta uma critica ao
trafico e a escraviddo, no entanto, ndo defende o negro no contexto em que se encontra.
Seyferth (1996, p.46), ao tratar desse contexto da producdo cientifica nacional, observa que:
“Apesar da condenagdo explicita do escravismo, ndo ha qualquer preocupacdo com o destino
da populagédo escrava, nem mesmo com os demais trabalhadores nacionais, e o significado
mais imediato do “trabalho livre” ¢ a desqualificacdo dos negros e mesticos para o trabalho
independente”. Esta diferenciagdo entre uma critica da escravidao e uma critica a situagdo dos
negros no pods-abolicdo (ou ainda uma defesa da situacdo desigual dos negros no pos-

abolicdo) é que estd presente em Affonso Claudio. No pdés-abolicdo com as discussées do
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Cddigo Civil, e com a defesa da imigracdo e, com a influéncia das teorias racistas, o autor
defende que os negros precisam de tutela, cita-se:

O estado em que encontramos 0s povos negros que ficaram entregues a si
mesmos, prova que ndo sdo aptos para transpor o nivel da vida tribal, os
ajuntamentos communarios e os factos contemporaneos levam a crer que
sem a tutela de outros polidos, elles ndo saberiam conservar, quanto mais
capitalizar os beneficioas da civilizagdo. (CLAUDIO, 1915, p.604).

Percebe-se, na emergéncia do discurso de Affonso Claudio, a transicdo da condenacéo
da mesticagem para a exaltagdo da mesticagem como solucdo para o Brasil através do
branqueamento que acreditavam ser possivel. Nas décadas seguintes ha um re-fortalecimento
do Nacionalismo, na arte, na literatura e na politica (como sera analisado a seguir). O projeto
de eliminacdo da populacdo negra através da mesticagem com fins de branqueamento, vai
sendo substituido pela eliminacdo do ser negro como identidade possivel e sujeito politico
através da mesticagem como caracteristica da Nacdo. O mulato e, principalmente, a mulata
passam a ser construidos, discursiva e performaticamente, como simbolo dessa miscigenacéo
e da nacdo. A mulata e o mulato eliminam discursivamente a negra e 0 negro e assim também
suas pautas de luta e seus discursos (que serdo analisados no capitulo trés). Conforme Negri e
Cocco (2005, p. 147) “no Brasil ¢ justamente na gestdo da mestigagem que o bloco
biopolitico se reproduz com impressionante continuidade”. Ou seja, a producdo da verdade, a
producdo do saber, de que ndo ha racismo no Brasil, se da a partir das relacdes de poder, nas
quais o discurso que afirma a mesticagem e, assim, a auséncia de racismo vence o discurso do
movimento negro por inclusdo e politicas de combate ao racismo.

A partir da década de 1920, a mesticagem vai ser exaltada na arte, na literatura e no
discurso das ciéncias humanas. Essa mesticagem € agora construida como simbolo da Nacéo,
a partir da emergéncia da figura da mulata. E através da mulata, por ser erdtica, que se produz
a miscigenacdo com o branco e se gera mais brasileiros mesticos. Reedita-se 0 nacionalismo
da mesticagem, construido incicialmente a partir do casal do homem portugués e mulher
indigena, como em Iracema (1865) de José de Alencar. O imaginario da mulata, da indigena,
da mestica, vai consolidando um imaginario de mulher brasileira ligado a essa erotizacéo.

Na decada de 1920 o Movimento Modernista objetiva reforcar o sentimento de
Nacionalismo (BALDO, 2006). A Semana de Arte Moderna (1922) marca esse novo
movimento. Nela destaca-se Emiliano Augusto Cavalcanti de Albuquerque e Melo (Rio de
Janeiro, 1897-Rio de Janeiro, 1976). Di Cavalcanti expds suas telas, desenhou o programa e

o0s convites, e foi um dos idealizadores e organizadores, da Semana de Arte Moderna. No site
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oficial?, na secdo “Apresentacdo”, encontram-se frases do artista, na sub-secdo “Di falando”,
sendo a primeria frase: "A mulata, para mim, & um simbolo do Brasil.
Ela ndo é preta nem branca. Nem rica nem pobre. Gosta de musica, gosta do futebol, como
nosso povo”. A seguir algumas de suas obras. Ressalta-se a construcdo que ele faz da mulher
branca na obra Elegéncia versus a construcdo que ele faz da mulher negra nas demais obras.
Também ressalta-se a obra Nu deitado, na qual o autor constr6i uma continuidade entre as

curvas da mulata e as curvas da natureza.

Samba. Oleo sobre a tela - 177x154cm. 1925 Elegancia. Desenho. Década de 20

® As informacBes sobre Di Cavalcanti, bem como a cépia das obras aqui apresentadas, foram obtidas no site
oficial www.dicavalcanti.com.br
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A mulher e o caminhdo. Oleo sobre madeira -
46x56,5cm. 1932

Carnaval. Crayon — 32x24cm. 1947 Onde eu estaria feliz. Oleo sobre a tela -98x130cm.1965

-

Nu Deitado, 6leo sobre a tela — 82x100cm. Década de 1930
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Na literatura, destaca-se Jorge Amado, autor brasileiro que foi traduzido em varias
linguas, como sintese desses varios discursos sobre mesticagem e Nacao Brasileira. Conforme
Moutinho (2004, B): na obra O pais do carnaval (1931) o autor apresenta uma visdo negativa
da mesticagem; ja na obra Jubiaba (1935) o autor ressalta a cultura negra positivamente, mas
narra um amor impossivel entre um negro pobre e uma branca rica; e em Gabriela, Cravo e
Canela (1958) aproxima-se da visdo da mesticagem positiva em torno da figura da mulata.
Segundo Moutinho (2004 B, p. 323). “O tom da ‘mistura’ (sempre hierarquizada), que se
justapoe ao tom da nacgao, sera produtor da ‘boa ordem’ se vindo do casal ‘branco’ / mestica.
Trata-se do dominio do macho sobre a fémea, do ‘branco’ sobre o ‘ndo-branco’, do
colonizador sobre o colonizado, do civilizado sobre o selvagem”.

Conforme Moutinho (2004, B), a personagem Gabriela ¢ construida como “morena
cor de canela e cheiro de cravo”, sedutora, espontinea e erOtica. Gabriela era retirante que ao
chegar a Ilhéus vai trabalhar na casa de um arabe, como cozinheira e amante “rapariga de
cama e mesa”. Na obra, quando o arabe pensa em casar-se com ela, sua posicao foi que “Valia
a pena ndo... Seu Nacib era para casar com moga distinta, toda nos ‘brinques’, calgando
sapato, meia de séda, usando perfume. Moca donzela, sem vicio de homem. Gabriela servia
para cozinhar [...], com homem deitar. Ndo velho e feio, ndo por dinheiro. Por gostar de
deitar” (Amado apud Moutinho, 2004, p. 318). No entanto o casamento se realiza. Jorge
Amado entdo constroi a infelicidade de Gabriela no casamento e no papel de esposa. Em
seguida, a traicdo de Gabriela, a anulacdo do casamento, mas a manutencdo da relacdo de
cama e mesa entre Gabriela e Nacib. Vale destacar as adaptacGes desse romance para a
televisdo, na novela da Tv Tupi (1960), e na novela da TV Globo (1975); além da adaptacdo
para o cinema em 1985. Destaca-se que a partir da segunda metade do século XX é a midia, e
dentro dela o Turismo, que tera o papel central nessa constru¢do de imaginarios e identidade
nacional, como sera analisado no préximo sub-capitulo.

Ainda sobre Jorge Amado ressalta-se a analise de Nascimento (2003) sobre o
candomblé e as interpretacGes ocidentais e patriarcais da religido, nas quais a autora inclui
Jorge Amado. Nascimento afirma que padrdes de sexualidade e papéis de género ocidentais e
patriarcais sdo impostos para o candomblé e para as culturas ndo ocidentais resultando em
interpretagcdes erroneas da religido. Nesse sentido “a literatura do autor brasileiro Jorge
Amado retrata um candomblé baiano também fortemente sexualizado, refletindo semelhantes

matizes patriarcais” (idem, p. 106).
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Na politica, a partir das décadas de 1920 e 1930, frente a crise mundial do liberalismo
e a decadéncia das oligarquias brasileiras, o nacionalismo foi reforgado como alternativa para
o0 Brasil, surgindo trés Projetos Nacionais com Ideologias Nacionalistas: o Integralismo, o
Comunismo e o Populismo. Neste contexto, essa construcdo de uma Identidade Nacional,
com o0 apoio dos intelectuais, é reforcada. E, para a Identidade Nacional a questdo racial é
fundamental. Conforme Silva (2005), o Integralismo considera-se mestico. No Integralismo
“havia muitas constru¢des discursivas que Se realizavam em torno do indio, do negro, e de
varios tipos de mesticos, homens que formavam, juntamente com os brancos, o que eles
denominavam de Raga Brasileira” (SILVA, 2005, p. 81). De forma similar o Populismo na
Era Vargas, na construcdo da Identidade Nacional, defendeu a mesticagem e a harmonia entre
as racas — instaurando o Dia da Raca e apoiando-se nos intelectuais e no Departamento de
Imprensa e Propaganda. Segundo Capelato (2001) o DIP produzia e divulgava as mensagens
propagandistas do governo (também, censurava outros meios de comunicacdo), dentre as
mensagens, alem das oficiais, principalmente o R&dio, tinha um carater cultural e civico, onde
a nacionalidade era exaltada. Um dos setores do DIP era o Turismo, o qual, segundo Santos
Filho (2007) era mais um elemento de controle ideoldgico do Estado Getulista.

Os intelectuais, especialmente no Estado Novo, foram incentivados e convocados a
participar do governo e a teorizar sobre a questao nacional. Os intelectuais “eram vistos como
intermediarios entre 0 governo e o0 povo, porque pensavam e criavam, ficando encarregados
de indicar os rumos estabelecidos pela nova politica, dirigindo ou assegurando o processo de
mudanga no Brasil” (idem, p. 210). Eles escreviam na revista Cultura Politica e nos jornais
oficiais A Manhd e A Noite. Na questdo nacional vinculada a Raca, destacou-se Gilberto
Freyre.

Em 1933, com a publicacdo de Casa Grande e Senzala, Gilberto Freyre se torna o
grande interprete da Nacdo, propagandeando uma mudanca da perspectiva racial bioldgica
como matriz interpretativa do Brasil, para uma perspectiva cultural. A mesticagem,
interpretada como o sindnimo da mistura das culturas de negros, brancos e indios, tornou-se o
elemento constitutivo central da identidade nacional. Sobre esta possivel mudanca de
perspectiva conceitual — da bioldgica para a socio-cultural — que teria ocorrido nos anos 30,
Martinez-Echazabal (1996, p. 110) se refere como uma “mudanga retorica e pretensamente
conceitual”. Ou seja, fortemente retorica. Cita-se: “Nos discursos elaborados com base no

ideologema da mesticagem emergentes nos anos 20 ja ndo se fala, em geral, de racas ou
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culturas “inferiores” para efeito de exclusdo, se bem que isto esteja implicito” (MARTINEZ-
ECHAZABAL, 1996, p.109).

O discurso da harmonia racial ndo foi acompanhado de politicas publicas efetivas na
harmonizacéo de oportunidades entre negros e brancos; ao contrario, serviu de instrumento de
deslegitimacdo das lutas dos negros por politicas de inclusdo. Ressalta-se que esse contexto
foi marcado por pressdes de grupos negros em prol da inclusdo, e da valorizacdo das herangas
africanas, como sera analisado no capitulo 3. Ao mesmo tempo, a elite branca, exaltando a
obra de Gilberto Freyre, esforcava-se para construir uma identidade nacional que de alguma
forma englobasse o negro e ocultasse o racismo. Freyre foi exaltado em vérios paises do
mundo. Aliado ao elemento racial acrescenta-se o de género e de sexualidade, tendo em vista
gue na obra do autor um dos elementos centrais é a erotizacdo das mulheres negras
escravizadas, através da figura da mulata. Cita-se o capitulo IV- O escravo negro na vida
sexual e de familia do brasileiro, no qual o autor descreve, entre outras passagens relacionadas
a sexualidade, a iniciacdo sexual dos senhores brancos com as escravas mulatas.

Cita-se, também:

A miscigenagdo que largamente se praticou aqui corrigiu a distancia social
que doutro modo se teria conservado enorme entre a casa-grande e a mata
tropical; entre a casa-grande e a senzala. O que a monocultura latifundiaria e
escravocrata realizou no sentido da aristocratizagdo, extremando a sociedade
brasileira em senhores e escravos, com uma rala e insignificante lambujem
de gente livre sandiuchada entre os extremos antagonicos, foi em grande
parte contrariado pelos efeitos sociais da miscigenacdo. A india e a negra-
mina a principio, depois a mulata, a cabrocha, a quadrarona, a oitavona,
tornando-se caseiras, comcubinas e até esposas legitimas dos senhores
brancos, agiram poderosamente no sentido de democratizagdo social no
Brasil (FREYRE, 2001, p. 46).

O imaginério do colonizador portugués sobre mulher nativa indigena compondo o
exotico/erético Brasil paraiso, foi reeditado no imaginario do brasileiro branco senhor de
escravos (portugués ou descendente de portugueses) sobre as mulatas compondo o
exotico/erético Brasil paraiso. Inclusive Freyre utiliza como fonte histérica os relatos dos
viajantes europeus, como descri¢fes do Brasil.

Para a compreenséo da construcdo desse Brasil e sua harmonia racial, sua mesticagem
constitutiva, vale ressaltar também o historiador Dante de Laytano. Isto porque, conforme
Oliven (1993, p. 23), o proprio Gilberto Freyre em sua construgao de Brasil, afirma “que o

unico modo de ser nacional, num pais de dimensdes como o Brasil, é ser primeiro regional”.
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Assim Freyre vai construir um Brasil a partir do Nordeste Brasileiro, assim como Laytano vai
construir um Brasil, igual ao de Freyre, através do Rio Grande do Sul (Gomes, 2008 / B).

Laytano comeca, entdo, a ascender como intelectual na década de 1930 quando torna-
se membro do Instituto Historico e Geografico do Rio Grande do Sul (IHGRS). Nos anos
quarenta € um dos fundadores, e pertence ao primeiro corpo docente, das duas primeiras
Faculdades de Filosofia do Rio Grande do Sul. Em 1948 participa da criagdo da Comissao
Gaucha de Folclore e foi o seu primeiro presidente. Nos anos cinqlienta torna-se diretor do
Museu Julio de Castilhos. Entre as décadas de 1950 e 1960 foi um dos fundadores da
Academia Brasileira de Arte, Cultura e Historia — destaca-se que atualmente a ABACH ¢
parceira da Cia. Sandrinha Sargentelli; inclusive na sede da ABACH, a Casa da Fazenda
Morumbi (Sao Paulo), sdo realizados, mensalmente, os “Shows de Contemplacdo a Mulata”
da referida Cia, conforme sera analisado no capitulo 4, a partir dos dados da pesquisa de
campo la realizada.

A relacdo de Laytano com Freyre pode ser ainda evidenciada nas proprias palavras de

Laytano em entrevista a Moacyr Flores, publicada em 1995:

Moacyr Flores: O senhor manteve correspondéncias com Gilberto Freyre e
Céamara Cascudo, até que ponto eles afetaram em suas linhas de pesquisa de
folclore e da historia social?

Dante de Laytano: Tudo. Gilberto Freyre foi minha grande influéncia (...)
(FLORES, 1995, p. 113).

A interpretacdo de uma escraviddo branda, o imaginario de uma democracia racial de
Freyre, pode ser evidenciada em Laytano. Ao citar o relato de viajante Saint-Hilarie como
fonte histérica, influéncia de Freyre, Laytano destaca: “Afirmei, diz ele, nesta Capitania, os
negros sdo tratados com bondade e que os brancos com eles se familiarizaram, mais que em
outro ponto do pais” (Laytano, 1959, p. 48). Cita-se, também: “E exato que a estancia nivelou
os habitos do campo ndo permitindo grandes diferenciac¢des sociais” (Laytano, 1937, p.99).

Essa interpretacdo de harmonia racial é acrescida de uma construcdo da passividade do
negro, como pode ser percebido no artigo “Os africanismos no dialeto gaucho”, de 1936. No
artigo, Laytano compara os vocabularios africanos com os alemées e italianos. O autor
constata que o numero de africanismos no dialeto gaicho é muito maior do que as palavras
vindas dos alemaes. E sua interpretacdo € que 0s imigrantes, como eram ativos, se integraram
e deixaram sua lingua; ja os negros, como eram passivos, permaneceram com sua lingua.

Cita-se: “Porque a influéncia do meio atenua a psicologia do imigrante. Para vencer na
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conquista econdmica entregou-se, ele, com entusiasmo, no contacto com as massas nacionais.
O alemdo e o italiano eram agentes ativos, mas 0 negro ndo era mais do que um agente
passivo.” (LAYTANO, 1936, p.170)

Freyre e Laytano (nas ciéncias), Di Cavalcanti (nas artes) e Jorge Amado (na
literatura). Poderiam ter sido citados também Sérgio Buarque de Holanda e Paulo Prado. O
foco aqui € que eles compuseram esse “arquivo” (no sentido foucaultiano) onde a mulata
erotizada emerge como aquilo que pode ser dito e era aquilo que representava a nacao
brasileira. A analise aqui ndo ¢ de autores, mas de um “arquivo” sobre o Brasil como nagao
mestica. Moutinho (2004/ A), citada anteriormente por sua analise sobre a literatura, mas que
também analisou classicos da historiografia desse contexto (Freyre, Holanda, Prado, Vianna),
afirma que “em todos os autores, a mestigagem aparece como um epicentro que articula,
sobretudo, dois elementos: o sexual e o nacional” (idem, p. 99)

Se até aqui se analisou a emergéncia de discursos a partir da ciéncia, de intelectuais,
da arte e da literatura, agora partir-se-a para a midia, especialmente, o marketing turistico. Isto
porque, a partir da segunda metade do século XX, vive-se cada vez mais em uma cultura
midiada, a qual constroi, e reconstrdi, imaginarios.

Correa (1996) analisa “a invengdo da mulata”, assim como essa dissertacdo, ndo
pretende analisar da perspectiva do sujeito, “mas sim da constru¢do do sujeito enquanto
objeto de discursos médicos, literarios e carnavalescos” (idem, p. 38). A autora menciona
brevemente classicos da literatura (que ja foram analisados nessa dissertacdo) e o universo
carnavalesco (que sera analisado a seguir, dentro do universo do turismo), citando os shows
de Oswaldo Sargentelli (que serdo analisados a seguir, sendo que analisar-se-a também os
shows atuais da Cia. Sandrinha Sargentelli, sua sobrinha, no capitulo 4). Seu objetivo é
demonstrar como essa figura da mulata permite refletir sobre raca e género no Brasil. A
autora reforca também a conclusdo ja expressa nesse capitulo de que a mulata foi construida
como objeto de desejo e simbolo nacional. Destaca que, desde o século XIX “€¢ como se fosse
impossivel tratar de raca sem tratar de sexo ou de sexualidade: produto de relacfes sexuais
(espurias), o mulato trazia ja no nome escolhido para designd-lo a marca de sua origem”
(idem, p.44). Assim, a autora demonstra como a mulata foi construida como raca. Cita-se:
“Ao contrario da fluidez e circulagdo supostamente permitidas nesse continuum aos
‘elementos de cor’, a mulata é reservado um lugar definido, ou definitivo, do ‘encontro das

ragas’ uma espécie de pororoca cultural. A mulatice ndo é uma definicdo passivel de
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negociagdo: ‘a mulata ¢ a tal’”. (idem, p.47). A mulata também foi construida como género,
um modo especifico de “ser mulata”.

No préximo sub-capitulo, pretende-se seguir aprofundando essa analise da “invengao
da mulata”, buscando refletir com a mulata, construida como uma raga, um género e uma

sexualidade, passa a ser construida como atrativo turistico e como profisséo.

2.2 NATUREZA, MESTICAGEM E MULHERES: o Marketing Turistico e o Brasil
para os Estrangeiros

Conforme Aoun (2001), uma reedicdo do imaginario ocidental de paraiso teria sido
realizada pelo marketing turistico do século XX. A busca pelo paraiso teria passado a motivar
viagens de lazer, gerando uma nova onda de deslocamentos mundiais: as viagens turisticas.
Conforme o autor, analisando a biblia, textos de religiosos da Idade Média, relatos de
viajantes do periodo das expansdes maritimas e literatura do século XVI e XVII, o imaginario
ocidental foi permeado pela idéia de paraiso. O paraiso biblico foi construido na relacéo entre
a natureza e o pecado original. Esse Jardim do Edem era o local ideal, sonhado, perfeito e, ao
mesmo tempo, o lugar do pecado original que resultou da expulsdo dos seres humanos do
paraiso, mas para o qual os eleitos poderiam voltar. Conforme o autor, no periodo das
expansdes maritimas, 0s europeus passaram a buscar um paraiso na terra, relacionado também
com a possibilidade de conseguir riquezas, partiram na busca de um lugar ideal. No turismo
do século XX esse imaginario foi, conforme o autor, reeditado nos fluxos turisticos de
europeus para as antigas colonias.

A partir de uma perspectiva de género, Vasconcelos (2005), demonstra como esse
imaginario ocidental do paraiso e do pecado original foi diretamente relacionado com a
construgdo de representacdes sobre as mulheres e a sexualidade. E através desse imaginario
judaico-cristdo ocidental que as mulheres vao ser construidas como Evas e Marias. As Evas
foram as responsaveis pelo pecado original e, assim, por expulsar os seres humanos do
paraiso, elas habitavam o Jardim do Edem e representavam a tentacio e a sedugdo. As Marias
representam a mulher submissa, pura e bondosa. Consolida-se 0 modelo mée-esposa-dona-de-
casa-assexuada, baseado no imaginario construido em torno da Virgem Maria. As mulheres

gue transgrediam esse modelo encontravam uma Unica alternativa social, baseada no
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imaginéario construido em torno de Eva, eram as prostitutas, as quais eram construidas pelo
discurso médico e juridico (a autora destaca Lombroso) como “anormais”. Percebe-se que
Mulheres Anormais e Normais sdo produzidas, através do dispositivo de sexualidade, por uma
série de discursos em relacdes de poder.

Pateman (1993), analisando discursos sobre sociedade e politica, especialmente os
chamados contratualistas, demonstra, também, essa construcdo de dois papéis para as
mulheres — esposa-maée e prostituta — demonstrando que através desses dois papéis 0os homens
estabelecem a mulher como pertencente ao espaco privado (mae-esposa) e a0 mesmo tempo
definem uma forma de existéncia no espaco publico totalmente controlada pelos homens (a
prostituicdo). Assim se exerce 0 poder patriarcal.

Na analise da construcdo de Marias e Evas (Vasconcelos, 2005) e na analise da
construcdo dos papéis de esposa-mae e de prostitua (PATEMAN,1993), as autoras
negligenciam um importante dispositivo que se intersecta com os dispositivos de género e
sexualidade, é o dispositivo de racializagdo. Conforme Stolke (2006), no periodo colonial, a
moralidade das metrdpoles ibéricas foi implantada nas col6nias, pela Igreja e pelo Estado.
Esses valores e regras de casamento e pureza de sangue dividiam as mulheres em dois tipos
baseados em sexualidade e raca: as virgens euro-descendentes e as disponiveis indigenas e
africanas e/ou afro-descendentes escravizadas. Voltando ao Jardim do Eden e a busca do
paraiso pelos turistas, evidencia-se que as Evas encontradas em seus supostos paraiso,
reeditando esse imaginario colonial, sdo construidas por sua raca. As mulheres nativas vao ser
construidas como Evas, misturadas a natureza, no paraiso. Conforme Aoun (2001) as terras
“descobertas”, no periodo colonial vdo ser construidas como lugares exoticos e eroéticos, em
oposicdo a Europa, assim como, os destinos turisticos do século XX vao construir o paraiso
tropical e o jardim de delicias.

O turismo moderno e/ou organizado, conforme Rejowski (2002), inicia-se em meados
do século XIX com as transformacdes econdmicas, sociais e tecnolégicas, decorrentes da
Revolugdo Industrial. A partir de 1840, Thomas Cook teria realizado na Europa viagens
organizadas, de trem, nas quais formava um grupo de passageiros, montava o roteiro ou
objetivo da viagem, comprava as passagens em conjunto da companhia férrea e as revendia
para 0s passageiros. Em 1872 ele criou a primeira agéncia de viagens nos Estados Unidos da

America. Em 1892, quando morreu, possuia 85 agéncias em varios paises do mundo. No
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século XX o turismo cresceu acompanhando as regulamentacdes trabalhistas, direito a férias e
folgas remuneradas.

No Brasil, referente ao turismo emissivo, a elite brasileira especialmente na virada do
século XIX para XX, na belle epogue, mantinha viagens seguidas a Europa. Mas referente ao
turismo receptivo, é a partir da década de 1930 que o turismo entra na agenda do governo que
vai comecar a desenvolver o Brasil como um destino turistico. Nesse sentido, as politicas
publicas de turismo estiveram, desde seu inicio, fortemente voltadas ao marketing. Ao setor
privado coube a estrutura turistica. E o planejamento, minimizacdo de impactos inicia-se com
expressdo apenas com a criagdo do Ministério do Turismo em 2003.

Durante 0 Estado Novo (1937-1945) foi criado o Departamento de Imprensa e
Propaganda que era composto de cinco Divis@es: Divulgacdo, Radiodifusdo, Cinema e Teatro,
Imprensa e Turismo. Segundo Caetano (2004, p.6) “a Divisdao do Turismo encarregava-se da
divulgagdo do Brasil no exterior, com a finalidade de incentivar o turismo”, editou para isto
folhetos em lingua estrangeira e duas revistas Travel in Brazil e Brasil Novo.

Importante destacar o arquivo fotografico® “Aspectos de Pontos Turisticos
Brasileiros”, produzido a pedido de Gustavo Capanema, Ministro do Governo Vargas, entre
1938 e 1945, pelos fotografos Peter Lange e Heric Hess. Na foto a seguir as mulheres e 0 mar

compde o ponto turistico Praia de Copacabana /Rio de Janeiro.

° Disponivel na base de dados do Centro de Pesquisa e Documentagdo de Histdria Contemporanea do Brasil da
Fundacdo Getulio Vargas. Arquivo Gustavo Capanema, Audivisual, 722. Disponivel em: www.cpdoc.fgv.br
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Neste momento o objetivo da politica de turismo era divulgar o Brasil e, assim, o
turismo passa a ser mais um elemento de consolidacdo da identidade nacional através de uma
imagem do pais divulgada no exterior com repercussao interna. Essa imagem é construida em
um contexto de uma série de disputas referentes a identidade, e neste sentido, o turismo
colabora com a divulgagédo da harmonia racial brasileira — segundo Lacerda (1994) a divisdo
de Turismo utiliza intensamente o recurso fotogréfico para divulgar o regime, exaltar a
nacionalidade incluindo seus atributos raciais. No mesmo contexto, o governo de Getulio
Vargas, o esforcando-se em construir uma identidade nacional, tornou o carnaval simbolo
nacional, criou o Dia das Ragas, nacionalizou a capoeira, para celebrar a harmonia racial do
Brasil.

Nesse mesmo contexto: “o radio, introduzido no Pais a partir dos anos 30, criou uma
das personalidades que durante muitos anos — e até atualmente — foi o simbolo do Brasil no
exterior: Carmem Miranda, a ‘pequena notavel ”(BIGNAMI, 2002, p.95). Seus filmes
também foram exibidos no exterior, como o Banana da Terra, de 1938, onde interpretou O
gue que a Baiana tem? De Dorival Caymmi (imagem a seguir). Carmem Miranda foi exaltada

por sua sensualidade, contribuindo na construcdo do imaginario de mulher brasileira sensual.

Em 1945, Erico Verissimo, importante literato gaucho, escreveu sobre o Rio de
Janeiro:

Mas existe um elemento mével e importantissimo na paisagem do Rio. E 0
homem (...) O carioca é o grande boémico, o filésofo améavel, o humorista
espontaneo. O clima fé-lo quase nudista e pagdo. O samba € a lingua natural
dessa gente que vive cantando entre o sol e 0o mar (...) As novas geracgdes séo
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esportivas, tomam banho de sol e de mar, fazem ginéstica e vivem nas
praias, num estado quase edénico de seminudez(...) O Rio € um estuario que
recebe todas as correntes vindas dos estados do Pais (...) Chegam ao Rio
também os que andam em busca de grande oportunidades comerciais ou de
divertimentos excitantes, pois o prestigio erético da cidade é imenso em toda
a nacdo (Verissimo apud Badard e Leonam, 2008, p. 115)

Destaca-se que essas palavras de Erico Verisimo forma publicadas na edicao especial n°500 da
Revista Carta Capital, em uma matéria sobre os Cariocas, a qual € finalizada com as palavras de
Verissimo e o seguinte comentario “Sao do gaucho Erico Verissimo as linhas acima. Foram escritas ha
63 anos, mais precisamente em 1945. Parece ou ndo parece que foi hoje?” (Badar6 e Leonam, 2008, p.
115).

Conforme Beni (2006), apesar dessas iniciativas anteriores, € em 1966 que o Turismo
passa a ter uma maior relevancia para o Estado Brasileiro com a criacdo da EMBRATUR
(Empresa Brasileira de Turismo, atualmente é Instituo Brasileiro de Turismo) e do CNTUR
(Conselho Nacional de Turismo). Neste contexto, de Ditadura Militar no Brasil (1964-1984),
a EMBRATUR divulga intensamente a imagem do Brasil como paraiso de mulatas. Assim,
reafirma a identidade nacional em torno da mesticagem/ sexualidade/ paraiso.

Também, conforme aponta FIORI (1998), é nesse contexto que o mundo ocidental esta
iniciando um processo de transi¢do para a globalizacdo capitalista neoliberal, Assim, outro
fator que passa a atuar na disputa pela construgdo da imagem do Brasil no Turismo e
pressionar pela vinculacdo do imaginario do paraiso das mulatas: sdo as empresas do setor de
turismo, muitas multinacionais, que passam a receber uma série de subsidios do governo. A
politica publica de marketing turistico passa a ter um carater mercadoldgico mais evidente,
além do carater institucional vinculado a consolidacdo de uma identidade nacional.

Segundo Krippendorf (2003, p. 40, 41) o imaginario de paraiso é fortemente vinculado
pelos empresarios do turismo, pois estes agem segundo seus proprios interesses econémicos,
interesses de receber grandes quantidades de turistas, sem preocuparem-se com a motivacao
que levou estes turistas ao destino. Conforme Bem (2005), vinculada a um imaginario de
paraiso, a motivacao destes turistas, € em geral o turismo sexual.

O marketing turistico institucional da EMBRATUR utilizou seguidamente imagens de
mulheres semi-nuas. As mulheres tornaram-se atrativos turisticos, conforme analisa Caetano
(2004) e Feijo e Calanzas (2002).

Segundo Bem (2005) as politicas de turismo contribuem na reproducdo do turismo

sexual quando vinculam essas imagens. O autor demonstra que a identidade nacional,
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vinculada a imagem da mulata e da mesticagem harmonica e sexual, utilizada na propaganda
turistica € uma das causas fundamentais do turismo sexual no Brasil.

No mesmo sentido, aponta Bignami (2002) que a imagem do Brasil no Turismo tem
sido construida em cinco eixos: Brasil Paraiso, Lugar de Sexo Facil, Pais do Carnaval, Lugar
do Exético e do Mistico, Brasil do Brasileiro (sendo este Gltimo uma série de caracteristicas,
entre elas a auséncia de racismo).

Destaca-se a pesquisa intensa documental de Alfonso (2006) sobre todas as
campanhas publicitarias da EMBRATUR (algumas imagens a seguir, incluindo a 40
mencionada na citacdo). A autora destaca que:

Conforme a descri¢do do Brasil da propria Revista da EMBRATUR (figura
40), a idéia era exibir um pais de cores, sabores e paisagens, um pais
continental, tropical, exdtico, hospitaleiro, unido, formado por varias ragas e
culturas e repleto de mulheres sensuais. Um Brasil muito parecido com
aquele idealizado por Gilberto Freyre na década de 30. (p.105)

O RISCO
DE SE TORNAR
CARIOCA

(Alfonso, 2006, p. 88, FIGURA 11)
Revista Rio, Samba e Carnaval, distribuida em vérias linguas pela EMBRATUR, 1975
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(Alfonso, 2006, p. 89, FIGURAS 12 e13)
Revista Rio, Samba e Carnaval, distribuida em vérias linguas pela EMBRATUR, 1973

R AT 2z | L

(Alfonso, 2006, p. 105, FIGURA 40)
Revista da EMBRATUR, 1987
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A mulher funde-se com a natureza, compondo a paisagem brasileira vendida como
paraiso. Nessa construgdo, cabe destacar também o marketing turistico publico do Estado do
Ceara — conforme cartdes postais abaixo, com imagens cedidas pela Secretaria de Turismo do
Estado do Ceara™®.

'° Disponivel em http://www.midiaindependente.org/eo/red/2002/05/26317.shtml
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Nesse paraiso Brasil, a mulata comeca a se destacar como atrativo para diferenciar o
paraiso Brasil de outros destinos construidos como paradisiacos. O imaginario de brasilidade
deve ser reforcado para que o Brasil se torne destino turistico, assim a fusdo entre mulher e
natureza na comercializacdo do paraiso, deve ser reforcada com a fusdo de mulher e cultura,
com a comercializagdo da mulata. Assim, o Brasil se torna um paraiso de mulatas, onde
natureza exuberante, mulheres sensuais e mesticagem, fundem-se na figura da mulata.

Nesse contexto destaca-se Oswaldo Sargentelli (1923-2002) e o seu Show de
Contemplacdo as Mulatas. Sargentelli em 1948 ingressa para a radio como apresentador, em
1957 para a televisdo e em 1971 estréia seu show de mulatas, o qual apresentou em varias
casas noturnas do Rio de Janeiro e depois por varios paises do mundo. Entre 1977 e 1986 foi
proprietario de duas casas de shows, uma em Sao Paulo e outra no Rio de Janeiro. Nas suas
proprias palavras, em sua auto-biografia (Sargentelli, 1993, p. 37): “Um dia tentei fazer um
show, uma conba, com ritimistas, com cantores, com bailarinas, e... aflorou a palavra mulata,
baseada em musica do tio [Lamartine Baba] "o teu cabelo ndo nega, mulata,mulata eu quero o
teu amor””’.

Sargentelli consolida a mulata no imaginario social, a partir dessa defini¢do: “Eu amo
uma boa mulata de cintura fina, coxinha grossa, carinha de safada, boa dentadura e cheirosa,
que anda, fala, dorme, ri e chora, senta, levanta, mexe, remexe, deixando a mogada com agua
na boca. E quem ndo gosta de mulata, bom sujeito ndo é, é ruim da cabeca ou entdo é viado
mesmo” (idem, p.69).

A mulata — uma invencdo discursiva e performativa de raca, género e sexualidade — é
consolidada como identidade espetacularizada e vendida como atrativo turistico.

O sucesso dessa manifestacdo espetacularizada do imaginario social brasileiro
construido desde o século XIX foi tanto, que a mulata passou de simbolo da identidade
nacional a atrativo turistico principal do Brasil e, assim, a imagem no Brasil no mundo. Como
atrativo turistico, simbolo de uma industria emergente — a industria do turismo — ser mulata
foi se transformando em profissdo. Sargentelli passou a se denominar mulatélogo — o
expertise em mulatas. A construgdo da mulata se tornou cada vez mais disciplinarizada em
relagdes saber-poder.

Nesse processo destacam-se 0s Cursos de Formacdo de Mulatas do SENAC do Rio de
Janeiro realizados no final da decada de 1980 e inicio da década de 1990. Giaccomini (2006),

através de pesquisa etnografica realizada nesses cursos, demonstra que na constituicdo da
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mulata como identidade profissional, somam-se atributos tidos como raciais, coletivos e
inatos (ser mulata é cor, é saber sambar, estd no sangue), atributos tidos como raciais,
individuais e inatos (ter bundinha empinadinha, corpo violdo, cintura fina) e atributos
profissionais (ser responsavel, saber lidar com o publico, saber se produzir). O foco da autora
€ nas agentes, nas estudantes do curso, e como elas vivem a ambigiiidade de “ser mulata” e
“ser reconhecida como verdadeira mulata” pelos empresarios. Conforme a autora, “Diante de
um conjunto tdo amplo de qualidades requisitadas — inatas coletivas, inatas individuais e
adquiridas — as meninas sentem-se objeto de um processo nem sempre claro em seus critérios
e procedimentos, que acabard fazendo delas — apenas algumas delas, é bom registrar — uma
mulata profissional” (idem, ibidem). A autora ressalta ainda que nesse “ser mulata
profissional” corresponde a evocar imagens criadas historicamente que representam uma
conduta moral e sexual da mulata, ligada a seducdo, assim, a mulata profissional deve seduzir.

Giacomini (2006) nao objetiva questionar que esse “ser mulata inata” e “ser
reconhecida como mulata”, sd0 ambos construcdes. Isso porque seu foco é nas mulatas que,
conforme a autora, assumem o ser mulata e entram em dilema com o ser reconhecida como
mulata pelos empreséarios. No entanto, o “ser mulata” ja faz parte do imaginério social, ou
seja, vive-se nesse imaginario, ja ¢ uma construg¢do naturalizada. O “ser mulata profissional”
reedita o imaginario do “ser mulata inata”, num processo de disciplinarizagdo dos corpos e
espetacularizacdo das identidades.

Se ser mulata ja era uma construcdo discursiva e performaética, é agora uma construcao
disciplinada nas relacdes seber-poder. Quem sabe o que é uma boa mulata? Os empresarios
ligados ao trade turistico ao montarem seus espetaculos multimidias de mulatas.

Assim, o ser mulata profissional e ser atrativo turistico € uma reconstrugdo do ser
mulata simbolo nacional, construcdes discursivas e performativas do que é ser mulata, uma
invencdo da mulata pelo olhar do outro — primeiramente intelectuais, literatos e artistas,
posteriormente a industria do turismo.

Para destacar que esse olhar que inventa a mulata € um olhar do outro, ressalta-se
mais um trecho da auto-biografia de Oswaldo Sargentelli. No trecho intitulado “a maior
paixdo da minha vida”, o autor descreve: “A moca nascida em 20 de julho de 1966, linda!
Olhos verdes, cabelos loiros. Alta, inteligente” (SARGENTELLI, 1993, p. 97). A sua familia,

0 maior amor da sua vida, nada tem a ver com as mulatas.
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Sargentelli também langou alguns LP, como “Sargentelli no QG do Samba” (1972) e

“Oba Oba 0 QG do Samba” (1975), abaixo imagens das capas e contra-capas:

Acrescenta-se, ainda, na construcdo da mulata, a atuacdo da Rede Globo de televis&o.

A construcdo da teledramaturgia é da mulata sensual. Na década de 1970, cita-se a novela
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Gabriela, Cravo e Canela, inspirada na obre de Jorge Amado. Em 2004, a Rede Globo fez a
primeira novela com uma protagonista negra (interpretada pela atriz Tais Araujo), cujo titulo
da novela era “Da Cor do Pecado”. Em 2007, a novela “Paraiso Tropical” tinha como uma das
personagens principais, a prostituta mulata Bebel (interpretada pela atriz Camila Pitanga),
ressalta-se que nessa novela houve um caso de prostituicdo de uma branca de classe média,
construido como sofrimento para a prostituta e crime do prostituidor, enquanto que a
prostituicdo de Bebel, a mulata pobre, era divertida e natural. Na atual novela “Caminho das
indias”, transmitida também pela TV aberta SIC em Portugal, destaca-se a personagem
Suélen, que reforca o esteredtipo da mulata: 20 e poucos anos, sambista da Lapa, par
romantico de um médico de mais de 70 anos que a chamava de “Morena”.

Em 1993, a Rede Globo realiza a primeira vinheta de chamada para a transmissao do
desfile das Escolas de Samba do Carnaval do Rio de Janeiro. Nessa vinheta, criada por um
europeu, a mulata desenvolve performance semelhante a do Show das Mulatas. Assim, a
midia, nas relacdes saber-poder, também sabe o que é uma boa mulata, uma Mulata
Globeleza. A Rede Globo faz parte também da construcdo da mulata profissional, e a0 mesmo
tempo continua a reproduzir na tele-dramaturgia a mulata prostituta. Apesar das préprias
agentes, as mulatas profissionais, construirem suas identidades em oposi¢do a identidade de
prostituta, conforme aponta Giacomini (2006, p. 96), o imaginario de erotizacdo é o mesmo.
A boa mulata deve ser erotica.

O Carnaval televisionado consolida a identidade nacional da mesticagem harménica,

racial e sexual, sintetizada na figura da mulata erotizada, como espetaculo multimidia.

2009 Década de 1990
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Destaca-se que esse espetdculo multimidia é realizado no Sambddromo do Rio de
Janeiro, construido em 1984, por Oscar Niemayer, arquiteto modernista que projetou a Capital
Federal Brasilia e é reconhecido no mundo todo. Nas imagem abaixo, 0 Congresso Nacional
de Brasilia, remetendo ao simbolo falico, como representacdo do poder politico masculino; e

0 Sambddromo do Rio de Janeiro, remetendo ao simbolo da erotizagdo das mulatas (a bunda),

como representacao dessa identidade nacional espetacularizada.

Em 2008, Niemayer lanca seu livro de poemas, onde as idéias que buscou construir em
sua arquitetura emergem de forma mais explicita. No Jornal da Globo, o discurso jornalistico
se soma ao discurso arquitetbnico e poético na construcdo do imaginario sobre a mulata
brasileira. No dia do lancamento do livro de Niemayer, Arnaldo Jabor faz a cronica
Sobrevivente do Modernismo™, na qual cita um dos poemas de Niemayer e conclui sua
opinido sobre o arquiteto:

Como ele disse, em um poema: “Ndo é o angulo reto que me atrai, nem a
linha reta, dura, inflexivel, criada pelo homem. Quero a curva livre e sensual
gue encontro nas montanhas do meu pais, no curso sinuoso dos rios, das
ondas do mar, no corpo da mulher amada. De curvas é feito o universo, o
universo curvo de Einstein”. Oscar sabe das coisas... Por isso, aquele grande
"M" no sambddromo do Rio é uma homenagem ao bumbum de uma mulata.
(JABOR, 2008)

A divulgacdo da mulher brasileira, principalmente a mulata, como atrativo turistico,

reconstroi discursivamente e performaticamente as identidades de raca, género e sexualidade.

" JABOR, Arnaldo. Sobrevivente do Modernismo. Disponivel em
http://colunas.jg.globo.com/arnaldojabor/2008/10/24/sobrevivente-do-modernismo/
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As mulheres, a natureza e a mesticagem compdem o Brasil paraiso de mulatas que é
consolidado no imaginario mundial.

Pode-se perceber uma relacdo entres a constru¢cdo a mulata erotizada e o turismo
sexual no Brasil. Conforme demonstra Said (2007, p.53) o discurso tem uma eficacia material,
e nesse sentido, o discurso da mesticagem tem a eficicia material de construir o desejo e a
desejavel, e gerar o fluxo de turistas estrangeiros brancos em busca da mulata.

Nessa perspectiva, o enfrentamento ao turismo sexual, insere-se numa disputa nas
relaces de biopoder. Ao analisar a prostituicao juvenil em Cabo Verde, Anjos (2005, p. 176)
afirma que “¢ imperativo que haja politicas estrategicamente dirigidas contra as formas de
representacdo e as retoricas do biopoder”. Nestas retoricas do biopoder estdo os saberes, as
imagens e imaginarios vinculados aos destinos turisticos, as quais precisam, entdo, ser
combatidas na perspectiva de enfrentamento ao turismo sexual. Neste sentido pode-se
perceber que o combate ao biopoder passa também por um combate de imagens e
imaginarios— ou seja, saberes. Isto porque o biopoder no turismo sexual se exerce a partir das
imagens vinculadas pelas politicas publicas e incentivadas pelos empresarios do setor, que
condicionam as perspectivas de vida de milhares de brasileiras, principalmente jovens
mulheres negras e pobres. Elas se tornam atrativos turisticos (objeto de desejo, alvos sexuais,
alvos de consumo e prazer) para, principalmente, homens mais velhos brancos ricos (para
padrdes brasileiros) e estrangeiros. Ou seja, “as representacdes dominantes contribuem para
fortalecer as condi¢des objetivas para a eficacia da realizacdo de uma identidade imputada,
que (...) se transforma em destino” (idem, p. 171).

A materializacdo desses imaginarios em torno da mulher negra e da mesticagem pode
ser analisada também através dos casamentos no Brasil. Moutinho (2004, p. 37) apresenta
dados que demonstram que a grande maioria dos casamentos se da entre pessoas do mesmo
grupo étnico-racial, e entre os casamentos inter-raciais a grande maioria é entre homens
negros e mulheres brancas. A autora também destaca (idem, p. 55) que o casal construido
abstratamente como casal miscigenador, elemento central da identidade nacional, € 0 homem
branco e a mulata, no qual o atributo central é o erotismo. Para ela, a partir de dados
estatisticos e etnograficos sobre casamento, esse casal ndo se efetiva na pratica. No entanto,
retomando os dados que demonstram que no turismo sexual a maioria das prostituidas sdo as
mulheres negras, as quais sdo construidas discursiva e performaticamente como mulatas

eréticas, pode-se perceber as retdricas e a materialidade do biopoder o e do poder patriarcal.
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Ou seja, as mulheres negras correspondem ao papel da prostituicdo e o casal homem branco e
mulata é construido discursivamente e performaticamente através da erotizacao; enquanto que
as mulheres brancas correspondem ao papel do casamento. Materializa-se, assim, o poder
patriarcal através do contrato sexual racializado.

Apoiando-se nas analises de Said (2007) e nos dados citados, argumenta-se que assim
como o discurso do Orientalismo ¢ “um estilo ocidental para dominar, reestruturar e ter
autoridade sobre o Oriente” (SAID, p. 29), o discurso da Mesticagem € o estilo criado pela
elite branca brasileira, e estendido para os estrangeiros, para dominar, reestruturar e ter
autoridade sobre as mulheres negras, num exercicio de poder patriarcal e de biopoder.

Ainda, Said (p. 383 e 415) demonstra que, no discurso ocidental sobre o oriente, 0s
arabes existem pela sua sexualidade. De forma semelhante, os negros no Brasil,
principalmente as mulheres, no discurso branco, também existem pela sexualidade. Uma
sexualidade construida pelo discurso do outro.

Ware (2004) analisa o turismo sexual onde as mulheres brancas vao em busca de sexo
com homens negros. Semelhante a esse capitulo dessa dissertacdo, a autora analisa as
construcdes histdricas (que remontam ao colonialismo) da sexualidade negra erotizada e
reportagens atuais de jornais britanicos onde essas representacOes e imagens aparecem. O
objetivo da autora é ressaltar as complexas relacbes entre raca e género e apontar a
necessidade das feministas apoiarem o anti-racismo.

Através do Turismo, a Identidade Nacional brasileira se projeta como imagem do
Brasil no exterior, formada pela soma dos imaginarios de natureza exuberante, de mesticagem
do povo e de mulheres sensuais, cuja sintese é o Brasil como paraiso das mulatas.

Nesse sentido, analisar-se-a no préximo capitulo a emergéncia e as interseccdes dos
discursos dos movimentos negro, feminista, de mulheres negras e de combate o turismo

sexual, que buscam desconstruir esse imaginario de Brasil como paraiso das mulatas.
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3. DESCONSTRUGOES DO BRASIL COMO PARAISO DE MULATAS

O objetivo desse capitulo € mapear os discursos que emergem em disputa com o
discurso hegemonico da identidade nacional baseada no imaginario de mesticagem harménica
racial e sexual, sintetizado pela figura da mulata. Tendo em vista a articulagdo desse
imaginario com a identidade nacional, racial e de género, buscou-se discursos que emergem
nas disputas dessas identidades. O movimento negro, o qual serd analisado a partir de
discursos da imprensa negra do inicio do século XX e discursos de documentos de
conferéncias e de ag¢les politicas atuais, relacionadas com a busca de afirmacgéo da identidade
negra e denuncia do racismo, contra o discurso da identidade nacional de um pais
harmonicamente mestico. O movimento feminista buscando a valorizacdo e participacdo da
mulher, contra um discurso gque transforma a mulher em objeto sexual, serd analisado a partir
de discursos de documentos, de conferéncias e de a¢des politicas. O movimento de mulheres
negras, na interface entre 0 movimento negro e feminista, busca desconstruir o imaginario da
mulata erotica, na critica ao discurso da mesticagem harménica e na critica do discurso que
constréi a mulher como objeto sexual, serd analisado a partir de discursos de documentos, de
conferéncias e a¢Bes politicas. O movimento de combate ao turismo sexual sera analisado a
partir de discursos de documentos de conferéncias e, também discursos de artistas e de
cineastas.

Além dos discursos que emergem nos movimentos sociais, serd analisado um discurso
oficial, mas que também emerge como um contra-discurso do imaginario de paraiso de
mulatas. Esse discurso emerge na reorientacdo na Politica Externa Brasileira que pode ser
analisada como um contra-discurso com relagdo a Politica Externa anterior que esteve voltada
para relacdes com as grandes poténcias e reproduzia o imaginario de pais exotico/erético.
Emerge um discurso do Brasil como poténcia emergente que implica em modificagdes na
imagem do Brasil. Nas entrevistas que serdo analisadas no capitulo quatro foi possivel
perceber que uma reorientacdo da imagem do Brasil — um afastamento da imagem de Brasil
como paraiso das mulatas — estd relacionada com afirmagdo do Brasil como poténcia
emergente. Por isso foi necessario mapear um pouco esses discursos que, para além da
politica de turismo, buscam construir o Brasil como poténcia emergente e desconstruir (em

alguns pontos, como sera analisado no capitulo 4) o imaginario de paraiso de mulatas. Serdo
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analisados discursos diplomaticos e discursos de outros 6rgdos publicos que trabalham com a
imagem do Brasil.

3.1 OS MOVIMENTOS NEGRO, FEMINISTA E DE MULHERES NEGRAS

Nesse sub-capitulo serdo abordados os discursos dos movimentos sociais sobre
identidade nacional, racial e, de género e sexualidade.

No século XIX ao mesmo tempo em que emergiu o discurso da mesticagem na
tentativa de branquear a populacdo de fato, surgiu também o branqueamento da populagdo
através do silenciamento da populacdo negra. Conforme Gomes (2005), no periodo da
transicdo da escraviddo para o trabalho livre, o esforco da elite era por nomear as pessoas e
grupos como livres ou escravos, impedindo que os libertos se associassem em torno de uma
identidade de homens de cor. O autor cita o exemplo da Associacdo Beneficiente Socorro
Mdtuo dos Homens de Cor, que tentou sua regulamentacdo em 1874 e teve seu pedido
negado, o motivo consta no parecer final dos conselheiros Visconde de Souza Franco,
Marqués de Sapucai e Visconde de Bom Retiro, conforme segue:

Os homens de cor, livres, sdo no Império cidaddos que nao formam classe
separada, e quando escravos ndo tém direito a associar-se. A Sociedade
especial é pois dispensavel e pode trazer os inconveniente da criacdo do
antagonismo social e politico: dispensavel, porque os homens de cor devem
ter e de fato tém admissdo nas Associa¢es Nacionais, como € seu direito e
muito convém a harmonia e boas relagdes entre os brasileiros. (GOMES,
2005, p. 8e9)

N&o houve politicas de inclusdo racial ap6s a abolicdo, e essa auséncia foi sustentada
pelo discurso da mesticagem. Mas existiram continuos movimentos negros disputando esse
imaginario de nacdo mestica e lutando por politicas de inclusdo, reparacdo, afirmacgdo e
reconhecimento. Nesse sentido Domingues (2008) aborda a histéria do movimento negro e
define as a¢des afirmativas atuais como nova abolicdo. Munanga (1999) demonstra que essa
histéria do movimento negro se da na definicdo de uma identidade negra contra uma
identidade nacional que ocultava o racismo. Abordando os movimentos da transicdo e do pos-
abolicdo (ndo abordando nesse momento todas as resisténcias contra a escravidao desde o
século XVI), no século XIX, os negros fundaram associagdes de mutua ajuda, clubes
recreativos e jornais dedicados a causa negra desde o século XIX — como A Patria (fundado
em 1889, Sdo Paulo), O Exemplo (fundado em 1892, Porto Alegre) e O Baluarte (fundado em
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1903, Campinas). Cita-se um trecho do Jornal O Baluarte, no qual o jornal demarca sua
posicao na luta dos homens de cor:

Pretende ele [ser um] legitimo 6rgdo da classe dos homens de cor, levantar
essa classe [ha muito] tempo aviltada em nosso pais! E por isso, e s6 por
isso, este jornal € digno de mais elevada simpatia por parte da populacdo
campiniera, e todo homem amante da liberdade e do engrandecimento do
nosso pais ndo pode [deixar] de ver com bons olhos, como prestar toda
coadjunacdo a esse jornal que, representante de uma classe a pouco oprimida
(O Baluarte, 1904 apud GOMES, 2005, p. 38)

No inicio do século XX, somam-se 0s movimentos politicos, como a Frente Negra
Brasileira, fundada em 1931 e fechada em 1937 pela ditadura Vargas (que nacionalizou e
regulamentou a capoeira e o carnaval, afirmando uma identidade nacional mestica), algumas
estimativas dizem que chegou a 100 mil membros em todo o Brasil, propunha a unificacdo
das entidades negras. Destaca-se, conforme Gomes (2005), o Jornal O Clarim d’Alvorada,
que em 1929 publicou artigos tentando mobilizar a populacdo negra para a realizacdo do
Primeiro Congresso da Mocidade Negra do Brasil, apesar do Congresso nao ter sido
realizado, as discussdes do jornal colaboraram na construcdo da Frente Negra Brasileira, em
1931:

O Congresso da Mocidade Negra tem que se realizar, muito embora 0s
trasfugas pensem que a raga nao esteja preparada para o certame, dentro da
estabilidade essencial. Porém, a raca espoliada fara o seu congresso entre as
angustias e as glorias de seu antepassado, baseando-se nas esperancas de

uma nova redencdo para a familia negra brasileira (O Clarim d’Alvorada,
1929 apud GOMES, 2005, p. 47)

Na década de 1940 destaca-se o Teatro Experimental do Negro, fundado no Rio de
Janeiro em 1944, tendo como um dos fundadores Abdias do Nascimento. A entidade realizava
cursos de alfabetizacdo, de artes, pecas de teatro, eventos sociopoliticos (como o Primeiro
Congresso do Negro Brasileiro, em 1950). Conforme Nascimento (2003, p. 251): “foi a
primeira entidade do movimento afro-brasileiro a ligar, na teoria e na pratica, a afirmacgéo e o
resgate da cultura brasileira de origem africana com a atuagdo politica”. A entidade também
publicava o Jornal O Quilombo, cujo programa era: “Trabalhar pela valorizagao e valoragao
do negro brasileiro em todos os setores: social, cultural, educacional, politico, econémico e
artistico” (O Quilombo apud Nascimento, 2003, p. 252).

Na década de 1950, a Organizacdo das Nacgdes Unidas para a Educacdo, Ciéncia e

Cultura (UNESCO) patrocinou uma série de pesquisas sobre as relacdes raciais no Brasil,
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com objetivo de apresentar ao mundo uma experiéncia bem sucedida de relagdes raciais, que
poderia servir de exemplo de convivio racial para o0 mundo p6s-guerra, face as atrocidades dos
Nazistas. Intelectuais importantes como Florestan Fernandes participaram do projeto, o qual
levantou dados das condicdes de vida de negros e brancos e também analisou aspectos mais
sutis do racismo. Conforme Skidmore (1989) o Projeto UNESCO frustrou suas expectativas
iniciais, acabando por perceber o racismo no Brasil.

A partir de 1964 todos os movimentos sociais sdo reprimidos pela Ditadura Militar.
Em 1978 é fundado o Movimento Negro Unificado, marcando o refortalecimento do
movimento negro ou surgimento do movimento negro contemporaneo. A partir dai muitas
pesquisas realizadas demonstraram, inclusive estatisticamente, a presen¢a do racismo no
Brasil, buscando formas de combaté-lo.

Passados 135 anos de disputas discursivas, a ordem discursiva que afirma que nédo se
deve falar em raga no Brasil, nem lutar como negros no Brasil, permanece forte nas relacfes
saber-poder. O discurso da mesticagem harmonica, além de exaltado em mdaltiplos espacos,
como analisado no capitulo anterior, emerge em disputa direta com 0s movimentos sociais
negros.

Nesse inicio de século XXI, as disputas sdo sobre as agdes afirmativas, principalmente
as Cotas Raciais nas Universidades Publicas. Os movimentos sociais negros conquistam, em
2001, através da Conferéncia Mundial contra o Racismo, Discriminacdo Racial, Xenofomia e
Intolerancia Correlata'®, realizada em Durban, Africa do Sul, o compromisso do governo
brasileiro com a adoc¢do de politicas de acdes afirmativas com recorte racial, para negros e
indigenas. E a primeira vez que um Governo Brasileiro, através de seu Presidente (Fernando
Henrique Cardoso) assume que existe racismo no Brasil e, assim, compromete-se a adotar
medidas de reparacdo, reconhecimento e valorizacdo da populacdo negra. Atualmente, no
Governo de Luis Inacio Lula da Silva, as medidas comecam a ser implementadas. Vale
ressaltar que a implementacdo tem sido ainda muito incipiente, e se da devido ao
fortalecimento do movimento negro brasileiro, através do transnacionalismo com repercussao
nacional do p6s-Durban (Lopez, 2009).

Dados do Instituto Brasileiro de Geografia e Estatistica, do Programa das Nacgoes

Unidas pra o Desenvolvimento, do Instituto Brasileiro de Pesquisa Econémica Aplicada, entre

' Disponivel em http://www.comitepaz.org.br/Durban_1.htm
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outras pesquisas citadas por Paixdo (2003), Domingues (2008), Santos e Silva (2005) e
Carvalho (2005), evidenciam as desigualdades entre brancos e negros no Brasil. Ressalta-se
que os dados aproximam as categorias do IBGE pretos e pardos, o que reforca a categoria
negro (somando pretos e pardos) como agente politico na luta contra essas desigualdades. Os
dados também aproximam negros de indigenas, que se unem na luta anti-racista no pés-
Durban (CARVALHO, 2005).

Destaca-se aqui os dados sobre educagéo superior, pois é nesse espago que estdo sendo
travadas as mais intensas disputas politicas. Conforme Carvalho (2005), as universidades
pablicas brasileiras tiveram um crescimento significativo nos ultimos 50 anos, ou seja, houve
politicas universalistas de acesso a educacdo superior. As universidades “passaram de um
contingente de pouco mais de 50 mil estudantes no inicio da década de 60 para chegar
atualmente a mais de 1 milhdo de matriculados. Contudo, o0 numero de estudantes brancos (...)
chega a 96% e, em alguns casos, a 98%. Esta é a mesma porcentagem que existia no ano de
1950: 4 % de negros entre os estudantes” (CARVALHO, 2005, p. 8). E a quase inexisténcia
de alunos indigenas.

Bento (2002; 2005) através do conceito de branquitude, demonstra que esse
universalismo, onde ndo se deve falar em ragas e todos estdo supostamente incluidos, se da
através da valorizacdo de padrdes brancos e de inclusdo de pessoas brancas. A autora cita
exemplos da branquitude, como em uma banca de revistas, entre dezenas de revistas quase
todas as capas tém pessoas brancas, e quando cria-se a Revista Raca com negros e negras na
capa, 0s brancos reagem alegando que isso é racializacdo. O mesmo ocorre na questdo das
cotas na universidade, a ocupacdo de 96% das vagas por brancos é naturalizada. A
branquitude é a naturlizacéo da cota de 100% para brancos. Conforme a autora:

Em um contexto, onde os lugares de poder sdo hegemonicamente brancos, e
a reproducdo institucional desses privilégios € quase que automatica, as
mudancas exigem uma explicitacdo por parte dos excluidos, que aparece na
reivindicacdo de cotas para negros. Ou seja, no caso dos negros, as cotas tém
gue ser declaradas. E dai surgem as barreiras. Barreiras em defesa dos
privilégios. (BENTO, 2005, p. 165)

No livro “Divisdes Perigosas: politicas raciais no Brasil Contemporaneo”, organizado
por Peter Fry e Yvone Maggie (2007), os autores fazem uma critica as politicas de acOes
afirmativas e ao movimento negro, e defendem politicas universalistas sem recorte racial. Ali
Kamel, diretor de Jornalismo da Rede Globo, publicou em 2007, o livro “N&o somos racistas

no Brasil: uma reagdo aos que querem nos transformar numa nagéo bicolor”, uma defesa a
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mesticagem harmdnica como caracteristica do Brasil e uma critica a0 movimento negro. A
esses intelectuais, somam-se outros como Demétrio Magnoli e Bernardo Lewgoy, que através
da midia*® acusam o movimento negro e intelectuais construcionistas e multiculturalistas —
como Munanga™* que compreendem a racializacio como construcdo histérica e defendem a
necessidade de acGes afirmativas para enfrentar o racismo — de estar criando a divisdo racial
no Brasil.

O movimento indigena também luta contra essa identidade da mesticagem harmdnica
e luta pela valorizacdo da identidade indigena e por politicas especificas, contra o
universalismo sustentado pela branquitude. Os movimentos negro e indigena estdo unidos na
luta pelas cotas nas universidades e também nas Conferéncias de Promoc¢do da Igualdade
Racial (CARVALHO, 2005).

Lopez (2009) ao analisar as politicas do ativismo negro em face as a¢6es afirmativas,
destaca as disputas por politicas publicas em torno da salde, nas quais se intersectam raca e
género, destacando-se 0os movimentos das mulheres negras.

Se 0 movimento negro (com um perfil masculino de lideranca) propde em
sua raiz uma critica a democracia racial enquanto “mito”, questionando as
posicdes desiguais em termos raciais na sociedade brasileira, a critica do
movimento de mulheres negras se faz “corpo” ao atribuir a “mestigagem” a
violéncia sexual do homem branco colonizador sobre as mulheres africanas e
indigenas. Critica que se constitui através da conexdo diasporica desse
processo de opressdo nas Américas. O corpo da mulher negra se torna visivel
como objeto de mdaltiplas opressbes e o centro das disputas politicas.
(LOPEZ, 2009, p.176)

As mulheres negras fazem emergir a especificidade da opressdo das mulheres no
movimento negro e, de forma semelhante, criticam o movimento feminista e fazem emergir a
especificidade da opressdo de raca no movimento feminista. Conforme Caldwell (2000), um
momento importante nesse processo foi a apresentacdo do Manifesto das Mulheres Negras
durante o Congresso de Mulheres Brasileiras em 1975.

No entanto, conforme destaca Lopez (2009): “Embora esta relagdo tensa, as agendas
feministas brancas e negras se constituiram concomitantemente através da confluéncia da

centralidade do corpo” (LOPEZ, 2009, p.227).

B LEWGOY, Bernardo. N&o as cotas raciais na UFRGS. In: Zero Hora, 14/06/2007 - Porto Alegre RS
MAGNOLY, Demétrio. Monstros Tristonhos. In: O Estado de S&o Paulo - 14/05/2009

 MUNANGA, Kabengele. Uma resposta contra o racismo: manifestacdo acerca do artigo Monstros Tristonhos
de Demétrio Magnoli. Disponével em http://www.brasilautogestionario.org/2009/07/uma-resposta-contra-o-
racismo-prof-kabengele
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No feminismo negro, as tematicas centrais da militancia giram em torno do corpo e a
sexualidade, “vinculando a autonomia sexual em relagdo a reprodugdo (um assunto do
feminismo) a dupla opressdo de género e raca, expressa na imagem hiper-erotizada da mulher
negra” (idem, p.229). Assim, as militantes criticam e buscam desconstruir os estereétipos de
mulher negra hiper-erotizada. A autora destaca que: “na perspectiva das militantes mulheres
negras, precisamente a critica a esta ideologia (que leva embutida a critica a “democracia
racial”) é a chave para evidenciar a opressdo sobre seus corpos” (idem, p. 233).

A propria construcdo discursiva de mulher negra, como agente politico, confronta a
construcdo discursiva da mulata (e seu sinbnimo morena), como simbolo da mesticagem
racial e sexual. Nessa perspectiva, muitas sdo as acgdes realizadas pelo movimento de
mulheres negras, muitas vezes em conjunto com entidades do movimento negro e do
movimento feminista.

Inicialmente destaca-se a Campanha de Promogcdo da Identidade Negra na Paraiba®®,
lancada em 30 de julho de 2009, pela Bamidelé — organizagdo de mulheres negras, com apoio
de entidades como a Fundacéo Ford e o Fundo Brasil de Direitos Humanos. A Campanha faz
parte das acdes em torno do Dia da Mulher Negra e Afro-Caribenha (25 de julho) e terad
duracdo de trés meses, com diversas atividades, entre elas didlogos sobre as ac¢fes afirmativas
nas universidades. O slogan da Campanha, conforme material de divulgacdo abaixo, é

“Morena, ndo. Eu sou negra!”

Morena, nao. Eu sou negra!

e

cupaan Wiog
_:muock)x QY- (6“
NEGRA

NA PARABA =/

A Bamidelé - Organizacao de Mulheres Negras na Paraiba - tem
o prazer de convida-lo (la) para o lancamento da Campanha de
Promogdo da Identidade Negra na Paraiba.

O evento de lancamento sera realizado no dia 30 de Julho de
2009, as 19h, no Cine Bangiié (Espago Cultural), em Jodo Pessoa,
Paraiba com apresentagao da cantora Cétia de Franga e Grupos Culturais.

Contamos com sua presencal

ff [

APOIO:

' Informagcdes disponiveis no Jornal Irohin em http://www.irohin.org.br/onl/new.php?sec=news&id=4639
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Evidencia-se a relacdo entre a valorizacdo da identidade negra, a luta por politicas
publicas para a populacdo negra e, a desconstrucao do imaginario da mulata ou morena.

Em 1985 — conforme reportagem da Folha de S&o Paulo sobre o Mulatélogo
Sargentelli'® — a Comissdo de Valorizagdo e Integracdo Politica do Negro do Rio Grande do
Sul, acusou Oswaldo Sargentelli de racista e de explorador da mulher negra, por seus shows
de Mulatas. Na dedicatoria de sua auto-biografia, de 1993, Sargentelli se defende:

Eu, Oswaldo Sargentelli, 70 anos, livre de preconceitos, deixo registrado o
meu perddo aos que imaginaram ter me ofendido ou prejudicado, 0 meu
sentido de reconhecimento e desculpa, partindo do principio de que, perante
Deus, somos todos iguais.

A todos, sem discriminacdo, o meu telecoteco, meu borogodd, meu
balacobaco, no bucobufo do caterefofo, sem escatiripapo, ziriguidum!
Amém! Sarava! (SARGENTELLI, 1993, p.7)

Ao iniciar sua auto-biografia com essa defesa, Sargentelli reafirma o discurso da
igualdade, da ndo existéncia de racismo e busca demonstrar que valoriza a cultura negra.
Evidencia-se a mesma ordem discursiva que busca voltar as reivindicacbes do movimento
negro contra o proprio movimento.

A aproximagdo com o movimento feminista, nessa tematica, se da nas a¢des contra a
mercantilizacdo do corpo da mulher na midia. Nesse sentido, destaca-se uma das diretrizes
gerais do Il Plano Nacional de Politicas para as Mulheres (2008): “combater as distintas
formas de apropriacdo e exploracdo mercantil do corpo e da vida das mulheres, como a
exploragao sexual, o trafico de mulheres e o consumo de imagens esteriotipadas da mulher”
(p.28). No mesmo sentido, destaca-se na | Conferéncia Nacional de Promocédo da Igualdade
Racial (2005), no eixo tematico Mulheres Negras, a seguinte proposta: “intensificar politicas
que valorizem a imagem das mulheres negras, indigenas, quilombolas e ciganas nos meios de
comunicagdo, visando a superacdo de antigos estereétipos e a valorizacdo de seus papéis
como agentes e participativas na sociedade” (p.100).

Como resultado da luta do movimento feminista e movimento de mulheres negras, foi
sancionada em 2005 a Lei Estadual do Rio de Janeiro nimero 4.642", através da qual “Fica
proibida a veiculagdo, exposi¢do e venda de postais turisticos, que usem fotos de mulheres,
em trajes sumarios, que ndo mantenham relagdo ou ndo estejam inseridas na imagem original

dos cartBes-postais de pontos turisticos, no @mbito do Estado do Rio de Janeiro”. Na

'® Saiba quem foi 0 mulatélogo Oswaldo Sargentelli. Disponivel em
http://www1.folha.uol.com.br/folha/ilustrada/ult90u22987.shtml
7 Disponivel em http://alerjIni.alerj.rj.gov.br/
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justificativa da Lei, encontra-se a afirmagdo de que “estes cartdes que ficam em exposigdo em
bancas de jornais, agéncias e boites, sdo veiculados em revistas e magazines no exterior e
acabam por atrair para nossas cidades o tdo deplorado turismo sexual”.

Em 2007, em torno das lutas do 8 de marco, diversas entidades organizaram um abaixo-
assinado contra a imagem estereotipada da mulher na midia. Desse abaixo-assinado resultou
uma audiéncia publica no Ministério Publico Federal, na qual as emissoras de televisdo
tiveram que dar uma resposta aos movimentos sociais. Diante da arrogancia das emissoras, foi
organizada a Articulagdo Mulher e Midia'®, que realizou em 2009 o primeiro Seminario
Nacional “O controle social da imagem da mulher na midia”, com o apoio da Secretaria
Especial de Politicas para as Mulheres da Presidéncia da Republica. A Articulacdo Mulher e
Midia é formada por, aproximadamente, 25 entidades, das quais 25% sdo entidades
especificas de mulheres negras.

Na analise desses movimentos sociais — negro, feminista, indigena e de mulheres
negras — percebeu-se que o0 que estd em jogo € a construcBes de outras identidades, em uma
critica a identidade nacional, construida a partir do imaginario da mesticagem racial e sexual,
que carrega em si a erotizacdo da mulher brasileira e dos negros (sintetizado na figura da
mulata). Se de um lado esta a ordem discursiva hegemonica sobre a identidade nacional e de
outro as lutas dos movimentos sociais por outras identidades: como analisar os movimentos
carnavalescos?

Como mencionado em varios momentos no capitulo anterior, os discursos sobre o
carnaval fizeram parte da invencdo da mulata, seja através de Oswaldo Sargentelli, seja
através das vinhetas Carnaval Globeleza da Rede Globo, seja nos discursos oficiais sobre o
Brasil da Revista da EMBRATUR Rio, Samba, Carnaval. O carnaval se consolida como
espetaculo identitario multimidia. Conforme referencial tedrico construido nesse estudo, a
partir de Canclini (1983, 2008) e Carvalho (2004), pode-se perceber que essa transformacao
de identidades em espetdculo multimidia global, ¢ sempre uma construgdao “do outro”. Ou
seja, agentes culturais (como Sargentelli), agentes midiaticos e agentes politicos do turismo
(em conjunto com os empresarios do setor) transformaram o carnaval em espetéaculo
multimidia global. Antes disso, na década de 1930, agentes politicos, culturais e jornalistas
transformaram o carnaval em simbolo da identidade nacional em sua heranca negra. Torna-se

necessario, portanto, analisar se essa nacionalizacdo e essa espetacularizagdo fazem parte de

'8 Informag@es disponiveis em www.mulheremidia.org.br
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disputas discursivas e, assim, podem ser interpretadas como constru¢des “do outro” em
relagOes de saber-poder.

Conforme Rosa (2008) nas décadas de 1930 e 1940 os folguedos populares foram
sendo institucionalizados e transformados em simbolos da identidade nacional por jornalistas
e pelo poder politico da época. Os homens da imprensa tomaram para si a organizagdo dos
festejos e o Estado Novo passou a tutelar o carnaval. As prefeituras deveriam estabelecer
normas, como a criacdo de escolas de samba organizadas, as quais concorriam a prémios da
prefeitura e seus temas deveriam ser aprovados pelo governo e deveriam exaltar a nacao
brasileira. No entanto, o autor busca enfatizar que apesar desse esforco civilizatério e
nacionalista, eram multiplos os sentidos do carnaval e eram mdultiplos os carnavais. Ao
analisar o carnaval em Porto Alegre, demonstra que foram surgindo agremiagoes
carnavalescas, desfiles de blocos organizados em locais especificos, muitas vezes expulsando
os antigos folides e ocupando espacos negros da cidade. Mas também continuavam as praticas
do carnaval de rua em muitos espagos.

Albuquerque e Filho (2006) demonstram que a partir da década de 1920 comecou a
ganhar forca o discurso da democracia racial como simbolo de brasilidade, assim, torna-se
necessario incorporar as diferencas culturais sob o signo da Nacdo e assim também controla-las.
Os autores analisam 0s processos de incorporacdo da cultura negra em uma cultura nacional,
destacando o carnaval, o samba, o candomblé e a capoeira. O entrudo, que era uma festa de rua
com musica (especialmente tocadores de bumbo) e com brincadeiras com agua, farinha e
mascaras, na qual participavam principalmente negros, foi sendo transformado em carnaval,
inspirado no carnaval de Veneza, com fantasias luxuosas, regulamentado e disciplinado. Os
jornais da época se referiam aos folides do entrudo como “selvagens” e os folides comegaram a
sofrer repressdo da policia. Entdo, foram sendo criadas sociedades carnavalescas, responsaveis
pela realizacdo dos bailes, e escolas de samba, que organizavam os festejos de rua. Apesar do
discurso de democracia racial, os negros que ja haviam alcancado alguma ascens&o social, criaram
suas proprias sociedades carnavalescas e clubes negros por ndo serem aceitos em clubes brancos.
A imprensa da época também comecou a elogiar 0s grupos em que a musica era com instrumentos
de sopro e cordas, em substituicdo aos tambores e bumbos. Os ranchos, espagos de articulagéo
entre pequenas agremiacOes carnavalescas negras, grupos de estivadores, grupos de capoeira e
terreiros de candomblé, resistiam na musicalidade negra. No entanto, a policia passou a exigir que
0s ranchos tivessem uma licenga para funcionar e sair durante o carnaval e poderia ter a licenca

negada. Por exemplo, em 1908, no Rio de Janeiro, o clube Cachinhos de Ouro, foi proibido de
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desfilar, conforme Albuquerque e Filho (2006, p.236) “provavelmente porque a autoridade
policial julgou ofensivo que aquele grupo de negros fizesse uma alusdo tdo maliciosa & questdo
racial”. No entanto, os ranchos conseguiam muitas vezes burlar essa licenca. Os autores destacam
as resisténcias da cultura negra, mantendo tradi¢des e transformando as regras.

Pode-se perceber um processo de negociacdo e disputas discursivas, onde as elites
queriam nacionalizar a cultura negra e assim silenciar a identidade e as reivindica¢fes negras, a
favor de uma identidade nacional; e, 0s negros buscavam construir sua identidade cultural e
politica em uma Republica na qual eram livres e a0 mesmo tempo incorporarem-se ao nacional.

Quando esse carnaval negro e nacional se torna espetaculo multimidia, pode-se perceber
as negociacodes e disputas a partir dos discursos divergentes sobre a mesma manifestacéo cultural.
Para a Rede Globo, o simbolo do carnaval é a Mulata (Globeleza) e em suas transmissdes do
espetaculo o foco sdo as passistas das comunidades e as artistas globais semi-nuas. Ja para a Liga
Independente das Escolas de Samba do Rio de Janeiro, que desde 1984 organiza e regulamenta o
carnaval, o foco pode ser percebido através dos dez quesitos para o julgamento das escolas,
estipulados pela Liga, sdo eles: Bateria, Samba-Enredo, Harmonia, Evolucdo, Enredo, Conjunto,
Alegorias e Aderecos, Fantasias, Comissdo de Frente, Mestre-Sala e Porta-Bandeira. O fato de
nao haver o item “passistas”, onde poderia ser avaliado a beleza e a performance das mulheres da
Escola (como é realizado no Concurso Musa do Carnaval do Programa Caldeirdo do Hulk da
Rede Globo) demonstra que mesmo no carnaval esta presente uma disputa discursiva do que € a
identidade nacional e o que ¢ a identidade negra.

Ao analisarmos as associagdes carnavalescas em termos discursivos (e ndo a partir dos
sujeitos que podem agenciar esse carnaval nacional erotizado), percebemos que hd uma
divergéncia com relagdo ao discurso hegemonico sobre o carnaval nacional erotizado. Essas
entidades ndo fazem uma critica e uma contraposi¢do a identidade nacional baseada na figura da
mulata erotizada e a espetacularizacdo dessa identidade através da exploracdo do corpo da mulher
na midia, como as entidades do movimento negro, de mulheres e negras e feministas. No entanto,
seu “carnaval” ndo ¢ o mesmo “carnaval” da Rede Globo, de Oswaldo Sargentelli, e da politica da
EMBRATUR das décadas de 1970 e 1980 (com relagdo ao “carnaval” das politicas atuais da
EMBRATUR, sera analisado no capitulo 4). Ressalta-se, novamente, Rosa (2008, p. 213) quando
ele conclui que o carnaval ndo tem uma esséncia, sdo multiplos os sentidos do carnaval e, esse

sentido de nacional (e eu acrescento erdtico) € apenas o sentido hegemaonico.
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3.20 COMBATE AO TURISMO SEXUAL

No sub-capitulo anterior foram analisados os movimentos negro, feminista e de
mulheres negras em suas lutas relacionadas com identidade, e assim, seus discursos de
desconstrucdo do Brasil como paraiso das mulatas. Em algumas acdes foi possivel observar
que a luta contra os esteredtipos se relacionou com a luta contra a exploragdo sexual.
Menciona-se novamente: a conquista da Lei do Rio de Janeiro que proibe a exploracdo da
imagem da mulher na midia turistica, também pela relacdo dessa midia com o turismo sexual;
e, as diretrizes gerais do Il Plano de Politicas para as Mulheres que ressaltam a luta contra a
exploracdo do corpo da mulher, tanto na midia como na explora¢do sexual comercial. No
entanto, sdo lutas separadas, por isso serdo analisadas em sub-capitulos diferentes. A luta
contra os estere6tipos € uma luta homogénea dentro do movimento feminista, do movimento
negro e de mulheres negras. No entanto a pauta do turismo sexual é permeada pelas disputas
sobre a prostituicdo. Além disso, no combate ao turismo sexual estdo em jogo outros
discursos e outros agentes, conforme sera analisado nesse sub-capitulo.

A partir das acdes e discursos dos movimentos envolvidos no combate o turismo
sexual é possivel mapear trés vertentes:

1. Entidades do Movimento Feminista que condenam a prostitui¢do (sempre sindnimo de
exploragdo sexual) de mulheres e meninas e condenam a exploragdo da imagem da
mulher na midia através de estereétipos;

2. Entidades do Movimento Feminista que defendem a regulamentacdo da prostituicdo,
contra a exploracdo da imagem da mulher na midia através de esteredtipos e contra a
exploracdo sexual de mulheres e meninas — por vezes o turismo sexual é considerado
como prostituicdo (ndo condenavel, quando envolve adultas) e por vezes exploracédo
sexual (condenavel);

3. Entidades do terceiro setor, as voltadas ao turismo e as voltadas para a protecdo de
criancas e adolescentes, que lutam contra a exploracdo sexual de criangas e
adolescentes no turismo; ndo tem como pauta a questdo da imagem e ndo se
pronunciam sobre a prostituicdo de mulheres.

O movimento feminista brasileiro, como mencionado anteriormente, aproxima a
critica a exploracdo sexual da critica a exploracdo da imagem da mulher na midia, assim,

condena a exploracdo do corpo da mulher. Portanto, a diferenca entre as vertentes 1 e 2 é
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sobre a prostituicdo, que para alguns movimentos € sempre exploracdo para outros pode ser
uma escolha profissional. E, mesmo para as que defendem a prostituicio como escolha
profissional, criticam a exploracdo da prostituicdo (carcere privado, trafico de mulheres,
cafetinagem opressora).

Referente ao turismo sexual ele é em geral considerado como exploracdo sexual,
destaca-se a Comissdo Parlamentar Mista de Inquérito do Congresso Nacional sobre a
exploracdo sexual (2003-2004) e o VI Relatério Nacional Brasileiro a Convencédo sobre a
Eliminacéo de Todas as Formas de Discriminacdo contra a Mulher CEDAW?® (2001-2005) —
ambos os documentos apontam o problema do turismo sexual no Brasil, como exploragéo
sexual. Ainda, no Il Plano Nacional de Politicas para as Mulheres?’(2008), encontra-se 0
Plano de Acdo para o Enfrentamento de todas as formas de violéncia contra as mulheres
(capitulo 4), que apresenta como uma de suas prioridades a promocdao de acGes de prevencao
a todas as formas de violéncia contra as mulheres e uma dessas acdes é a realizacdo de
campanha de combate ao turismo sexual. Também, na | Conferéncia Nacional de Promog&o

da lgualdade Racial®

(2005), dentre as propostas para a juventude negra encontra-se
“fortalecer politicas publicas para proteger as mulheres negras de violéncia, abuso e turismo
sexual” (p.91).

Sobre as divergéncias com relacdo a prostituicdo, destaca-se o Manifesto da
Campanha por uma Convencdo Interamericana dos direitos sexuais e dos direitos
reprodutivos?, de 2006 (segunda versdo), assinado por diversas entidades de paises
americanos. Entre as entidades, no Brasil, destaca-se a Rede Feminista de Saude®, que
aglutina grupos de mulheres, organizacdes ndo-governamentais, nucleos de pesquisa,
organizacdes sindicais/profissionais, conselhos de direitos da mulher, profissionais de saide e

ativistas feministas. Cita-se trecho do referido Manifesto:

!9 Destaca-se que a CEDAW é um marco na luta feminista, tendo sido adotado pela Assembléia Geral das
Nacdes Unidades em 1979. Os paises signatarios da convencao precisam prestar relatérios periddicos sobre a
situacdo da mulher e as medidas adotadas para a igualdade de género e o combate a discriminacao no pais. Esses
relatérios sdo realizados pelos governos como prestacdo de contas e também é feito um relatorio alternativo pelo
movimento feminista do pais que funciona como contra-prova. O Brasil ratificou a Convencéo apenas em 1984,
com reservas aos artigos referentes a igualdade entre homens e mulheres na familia. A ratificagdo completa
ocorreu apenas em 1994. Disponivel em: http://www.agende.org.br/convencoes/cedaw/cedaw.php

0 Disponivel em http://200.130.7.5/spmu/portal_pr/destaques_plano_nacional_pr.htm

2! Disponivel em http://www.presidencia.gov.br/estrutura_presidencia/seppir/publicacoes/conapir/

22 Disponivel em www.convencion.org.uy

% Disponivel em http://www.redesaude.org.br/
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Nesse processo de controle e transgressao, onde colocar a prostituicdo? Esta
é uma das dimensBes em pugna no seio dos feminismos entre as correntes
abolicionistas, que consideram seu exercicio como expressao da violéncia de
género e simbolo da condi¢do feminina, e as anti-abolicionistas, que
sustentam que se € profissdo escolhida, deve ser reconhecida e contar com
direitos trabalhistas. Ambas correntes compartilham um rechaco aos
componentes delituosos que cercam a prostituicdo: o proxenetismo, o trafico
de mulheres, a mafia, a prostituicdo infantil. Ambas posi¢des tratam de
responder a uma realidade menosprezada, infamada, estigmatizada, que
perpetua os olhares dicotdmicos sobre as mulheres como seres sexuais (p.12)

Em oposicdo a prostituicdo, militantes européias propuseram ao Parlamento Europeu,
como uma das ac¢des de enfrentamento a violéncia contra as mulheres, a criminalizacdo dos
clientes de prostituicdo, considerados prostituidores. Conforme reportagem do Le Monde
Diplomatique Brasil, de junho 2008, esse grupo estudou durante trés anos as legislacdes de
cada pais-membro da Unido Européia, e prop6s uma unificacdo de leis referentes aos direitos
das mulheres, a partir das leis mais progressistas de cada pais — nos dominios da vida familiar,
direitos sexuais e reprodutivos, luta contra a violéncia, vida profissional e paridade politica.
No dominio da luta contra a violéncia uma das leis propostas para o Parlamento Europeu é a
Lei da Suécia contra a prostituicdo, que prevé punicdo para os clientes, impunidade aos
prostituidos e criacdo de centro de ajuda. Esta perspectiva é considerada abolicionista, pois o
objetivo é terminar com a prostituicdo. Discursivamente, as militantes feministas
abolicionistas ndo utilizam o termo prostitutas, mas sim, prostituidas, para denunciar a
prostituicdo como o resultado de uma sociedade patriarcal. Essa mudanca discursiva é
semelhante a adotada pelos os militantes do movimento negro brasileiro, que utilizam o temo
escravizados (ao contar a historia de seus ancestrais), no sentido de desconstruir a identidade
de escravo e denunciar a escravizacdo da qual os negros foram vitimas, em uma sociedade
racista. Assim, a responsabilidade recai sobre aqueles que promoveram e promovem essas
acOes de violéncia.

Em favor da prostituicdo, destaca-se a Rede Brasileira de Prostitutas?®, qual tem como
missdo: “Promover a articulagdo politica do movimento organizado de prostitutas € o
fortalecimento da identidade profissional da categoria, visando o pleno exercicio da cidadania,
a reducéo do estigma e da discriminag@o e a melhoria da qualidade de vida na sociedade”.
Percebe-se que a luta é mais classista (no sentido de classe profissional) que feminista. No

entanto, ao colocar a prostituicdo como classe profissional, 0 movimento de prostitutas esta

? Disponivel em http://www.redeprostitutas.org.br/
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defendendo a possibilidade de escolha da prostituicdo como profissdo e ndo como destino,
como papel social. Assim, podem ser prostitutas, maes, esposas; a0 mesmo tempo em que
podem negociar com o cliente, impor limites, condi¢Ges, serem agentes do processo. Assim,
buscam combater o0s estigmas e estereGtipos que constroem as mulheres como
prostitutas/pecadoras/evas versus virgens/mées/marias.

O importante nessa dissertagdo € ressaltar que ambos discursos do movimento
feminista condenam a reproducdo de estereotipos. Assim, a construcdo da mulher negra a
partir da hiper-erotizacdo, como nédo agente de sua historia e apenas como objeto sexual, pode
ser compreendida como violéncia. Ainda, quando se trata do marketing turistico, da
construcdo da mulher, principalmente da mulata, como atrativo turistico para gerar fluxo de
turistas para a lucratividade do trade turistico, pode-se concluir que a prostituicdo que dai
resulta é exploracdo sexual comercial. Como definido no capitulo tedrico, o turismo sexual,
nesse sentido, estd relacionado com relagcBes de poder, com construgdes discursivas e
performativas de raga, género e sexualidade. O foco aqui é anterior ao da prostituta como
profissional (como no movimento anti-abolicionista) e ao do prostituidor (como no
movimento abolicionista).

Referente a terceira vertente, destaca-se que o combate ao Turismo Sexual tem
emergido com uma das pautas fundamentais dos agentes (sociedade civil, setor publico,
privado e terceiro setor) relacionados ao Turismo, aos direitos das criancas e dos adolescentes.
Internacionalmente destacam-se duas conferéncias mundiais: Assembléia Geral da OMT (no
Cairo) sobre a prevencdo do turismo sexual organizado, outubro de 1995; e, Declaracdo de
Estocolmo contra a exploracdo sexual comercial das criancas, agosto de 1996. Também, a
ECPAT?, a maior rede de organizacGes para a eliminacdo da exploracdo sexual de criancas e
adolescentes, e a Organizacdo Mundial do Turismo®, um organismo das NacGes Unidas,
possuem projetos de protecdo de criancas da exploracdo sexual no turismo. Estas duas
organizaces, juntamente com o UNICEF, criaram o Codigo de Conduta para a protecdo da
crianca da exploracdo sexual em viagens e no turismo?. Ainda, o0 Codigo Mundial de Etica no

Turismo® e o Forum Mundial de Turismo — Destinations® (que tem como parceiros a

% Disponivel em http://www.ecpat.net

% Disponivel em http://www.world-tourism.org/protect_children/es/index.htm
27 Disponivel em http://www.thecode.org

%8 Disponivel em http://www.unwto.org/code_ethics/sp/global.htm

% Disponivel em http://www.desti-nations.net/
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Fundacdo Turismo para a Paz e Desenvolvimento Sustentavel, o Ministério do Turismo do
Brasil, quatro organismos da ONU - OMT, UNESCO, PNUD, PNUMA e o Instituto
Hospitalidade) condenam o turismo sexual, especialmente quando afeta criancas.

Nacionalmente, destacam-se que as trés primeiras edi¢des (2004, 2005, 2006) do Férum
Mundial de Turismo — Destinations foram realizadas no Brasil. O Instituto Hospitalidade®
(uma das OSCIPs mais importantes voltada ao Turismo no Brasil) utiliza o Cddigo de
Conduta em seu programa de certificacao para o Turismo Sustentavel.

O Ministério da Justica, o Unicef e a Secretaria Especial de Direitos Humanos, com
apoio da Embratur, criaram o RECRIA® (Rede de Informagdes sobre violéncia sexual de
criangas e adolescentes), a partir da iniciativa na ONG CECRIA, para auxiliar no combate a
exploracdo sexual. Os dados ja levantados apontam o turismo sexual como uma das
modalidades principais de exploracao sexual, especialmente nas regides centro-oeste, nordeste
e sudeste do pais. O Ministério do Turismo desenvolve o Programa “Turismo Sustentavel e

32 yoltado para a conscientizacdo e dendncia da

Infancia — Brasil, quem ama protege
exploracdo sexual infantil no turismo.

Destaca-se também que a Lei Geral do Turismo®, aprovada pela Camara Federal em
junho deste ano, prevé, dentro dos objetivos da Politica Nacional de Turismo (Artigo 5°):
“prevenir e combater as atividades turisticas relacionadas aos abusos de natureza sexual e
outras que afetem a dignidade humana, respeitadas as competéncias dos diversos Orgaos
governamentais envolvidos” (Inciso X). Ainda, destaca-se 0 “18 de Maio” que foi instituido
pela Lei Federal No. n. © 9970/00 como do Dia Nacional de Combate ao Abuso e a
Exploragdo Sexual contra Criancas e Adolescentes.

Nesses movimentos de combate a exploracdo sexual de criangas e adolescentes no
turismo, ndo ha a preocupacdo com os esteredtipos, identidades. Em todas essas ac¢des citadas,
a Unica que apresenta uma breve mencdo nesse sentido é o Codigo Mundial de Etica no
Turismo®, o qual reconhece o problema da imagem ao incentivo do Turismo Sexual em seu

sexto artigo, “da obrigacdo dos agentes de desenvolvimento turistico”, no qual afirma que os

meios de comunicacdo ndo devem facilitar o turismo sexual. No entanto, percebe-se que a

% Disponivel em http://www.hospitalidade.org.br

3! Disponivel em http://www.cecria.org.br/recria/recria/index.htm

%2 Disponivel em http://www.unb.br/cet/turismoeinfancia2007/index.php
% Disponivel em http://www.camara.gov.br/sileg/integras/548219.pdf

% Disponivel em http://www.unwto.org/code_ethics/sp/global.htm
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preocupacdo € com imagens que incentivem de forma direta, e ndo com reproducdes de
esteredtipos e identidades.

Ressalta-se ainda que os motivos pelos quais emerge a preocupacdo com a exploracao
sexual infantil no turismo sdo diversos. Nos paises das vitimas, como o Brasil, e para as
organizac¢Ges humanitérias internacionais, a preocupacdo é com a infancia perdida e o futuro
dos paises onde milhares de criangas sdo descartadas pela exploracdo sexual e violéncia. Para
0s paises dos turistas exploradores sexuais a preocupacao € com a disseminacdo da AIDS,
como pode ser percebido na introducdo de um livro sobre Turismo Sexual, com autores de
paises europeus e norte-americanos: “The advento f the HIV epidemic in the 1980s was one
factor in na increasing research, and policy, interest in tourism, travel and sex” (CARTER e
CLIFT, 2000, p.5). Para empresarios do turismo (como os diretores da OSCIP Instituto
Hospitalidade, mencionada anteriormente) a preocupacdo é em mostrar responsabilidade
social e assim atrair mais turistas.

Referente a emergéncia da dendncia publica da exploracdo sexual de criangas e
adolescentes no turismo, destacam-se dois filmes. Ressalta-se a importancia dos discursos do
cinema, tendo em vista a ja citada importancia da midia atualmente, tanto na reproducéo de
imaginarios como na tentativa de desconstrucdo. Nesse aspecto, destaca-se o filme “Anjos do
Sol” e o documentério “Cinderelas, Lobos ¢ um Principe Encantado”.

O filme “Anjos do Sol”, de Rudi Lagemann, de 2006, explicita a rede de exploragéo
sexual de criancas e adolescentes no Brasil, através da trajetoria da personagem Maria. A
menina de 12 anos é comprada da familia miseravel no sertdo nordestino, levada para uma
capital onde é leiloada a politicos e fazendeiros. Em seguida o fazendeiro a manda para uma
casa de exploracdo sexual em um garimpo na Amazodnia, de |4 ela consegue fugir e chega ao
Rio de Janeiro onde € agenciada por uma cafetina para fazer programas com turistas. Destaca-
se que nesse momento o filme busca desconstruir o suposto glamour do turismo sexual e
desconstruir o imaginario da erotizacdo natural da mulher brasileira que estaria supostamente
feliz na prostituicdo. Mais uma vez Maria foge, mas quando pede carona a um caminhoneiro
ele propdem a troca da carona por sexo e ela acaba aceitando. O filme termina enfatizando a
rede de exploragéo sexual.

O documentario “Cinderelas, Lobos e um Principe Encantado”, 2009, de Joel Zito
(diretor reconhecido por abordar o racismo em seus filmes), foi langcado no dia 18 de maio,

Dia Nacional de Combate ao Abuso e & Exploracdo Sexual contra Criancas e Adolescentes. O
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documentério traz depoimentos de mulheres, meninas e travestis brassileiras, demonstrando
0s sonhos que envolvem o turismo sexual e a dura realidade que elas enfrentam. Traz também
depoimentos de autoridades e ainda depoimentos de turistas europeus. O documentario traz
reflexdes sobre a relacdo do turismo sexual e do trafico de mulheres com os estigmas sexuais
e raciais da escravidao.

Ainda referente a emergéncia da denuncia publica do turismo sexual, destaca-se o
artista cearense Descartes Gadelha, o qual é destacado no Ceard, inclusive foi homenageado
com uma sala de exposi¢des com seu nome no Museu de Arte da Universidade Federal do
Ceard, e ja realizou exposi¢des em varios estados do Brasil. Conforme reportagem da Revista
Universidade Publica (2006), Gadelha “diz que ndo ¢ artista e o que faz ndo ¢ arte. Descreve-
se como um interprete de realidades, um pintor sem devaneios que usa essa técnica como
forma de se queixar, exercendo, do jeito que pode, sua condi¢do de ser politico” (Fonteles,
2006, p. 6). Sua exposigdo “Iracemas, Morenos e Coca-colas”, de 2004, é uma denuncia ao
turismo sexual em Fortaleza. A referéncia a Iracema e a Moreno busca enfatizar as
conseqiiéncias negativas do imaginario sexual entre 0s europeus e as nativas, construido a
partir do romance Iracema (1865) de José de Alencar, também um cearense, no qual a india
Iracema se envolve com o portugués Martins Soares Moreno. Também é uma referéncia a
Praia de Iracema, em Fortaleza, um dos principais pontos de exploragéo sexual. Ao falar dessa
exposicdo, na reportagem da revista citada anteriormente, Gadelha ressalta que buscou
conhecer a realidade do turismo sexual, conversou com turistas e com meninas e, destaca: “A
principio pensei que existia o turismo sexual, mas ndo existe. Existe um genocidio”. (Gadelha

apud Fonteles, 2006, p. 7). A seguir algumas de suas obras*>.

* Disponiveis em www.muac.ufc.br
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Retrato de Viagem. Oleo sobre a tela-60X81cm. 2004
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3.3 AREORIENTACAO NA POLITICA EXTERNA

Além dos discursos dos movimentos sociais que buscam desconstruir o imaginario de
Brasil como paraiso de mulatas, uma reorientacdo na politica externa brasileira faz emergir
um discurso que busca também desconstruir 0 imaginario de Brasil como paraiso das mulatas,
pois busca apresentar o Brasil como uma poténcia emergente. Esse Brasil que se apresenta
como poténcia emergente, em oposi¢do a um Brasil que se apresenta como paraiso, apareceu
nos discursos dos agentes do turismo entrevistados. Portanto, para compreender o0 que esta em
jogo nesses discursos turisticos atuais (0 que sera feito no capitulo quatro), torna-se necessario
mapear um pouco os discursos, para além do turismo, que buscam construir o Brasil como
poténcia emergente.

O foco nesse sub-capitulo ndo é analisar as mudancas da Politica Externa Brasileira,
nem o contexto internacional dessas mudancas, mas refletir como essas mudancgas estdo
relacionadas com a emergéncia de um outro discurso oficial sobre o Brasil, o qual pode ser
enquadrado na formacdo discursiva que tenta desconstruir o Brasil como paraiso das mulatas.

Fazendo uma referéncia breve ao novo contexto internacional, considera-se que no
p6s-Guerra Fria, com o fim do mundo biopolar, no qual os Estados Unidos da América e

Unido das Republicas Socialistas Soviéticas haviam disputado a hegemonia no cenario
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internacional, inicia-se um novo contexto. Na década de 1990 a ordem internacional se tornou
unipolar sob a hegemonia norte-america, mas a partir do século XXI outros paises passaram a
disputar espaco no cenario internacional, iniciando uma ordem multipolar. Em termos de
negociacdes internacionais, esse mundo multipolar possibilita o estabelecimento de relagdes
multilaterais, como a formacg&o de blocos econdmicos e politicos. E nesse contexto que o
Brasil inicia uma reorientacdo de politica externa, privilegiando relacdes multilaterais e ndo
apenas bilaterais — como historicamente fazia, desde o pacto colonial com Portugal até a
relacdo com os EUA durante a Ditadura Militar de 1964-1984.

Em 1991, Brasil, Argentina, Paraguai e Uruguai assinaram o Tratado de Assungéo
estabelecendo o Mercado Comum do Sul. A partir de 2003, com o Governo Lula, o Brasil
passa a privilegiar as relacbes Sul-Sul. Conforme Guimardes (2007) o Brasil tem adotado
uma nova postura no cendrio internacional, fortalecendo suas relagdes na América Latina e
construindo relagdes com Africa do Sul, China, India e outros, buscando uma atuagdo mais
independente dos paises historicamente hegemdnicos. Também, o Brasil tem buscado
demonstrar lideranca no cendrio internacional, pleiteando uma vaga no Conselho de
Seguranca da ONU, reafirmando sua soberania sobre a Amazénia, enfrentando os EUA e
outras antigas poténcias nas reunides da Organizacdo Mundial do Comércio. Ainda segundo o
embaixador Samuel Pinheiro Guimaraes:

Quinhentos anos de periferia caracterizam bem a situagdo do Brasil no
sistema internacional. (...) Agora, quando o Brasil atinge a condigdo de
oitava economia do mundo — uma sociedade democratica, com 175 milhdes
de habitantes, urbana, de parque industrial respeitavel, com amplo potencial
para ocupar um lugar de maior peso e influéncia no sistema internacional — ,
é necessario superar o complexo de Estado de segunda classe e definir
estratégias audaciosas de desenvolvimento politico e econémico
(GUIMARAES, 2001, p. 143 e 144).

Nesse contexto, conforme Soares (2007), outros agentes passam a ser importantes nas
relaces entre os paises. No mundo global e na era da informacdo e da comunicacdo, nao é
apenas a diplomacia oficial e tradicional que media as relacGes entre os paises. Torna-se
fundamental pensar na diplomacia cultural. Os paises passam a se dedicar a construcdo de
uma ‘“marca pais” internacional, para atrair investidores, turistas, atencdo internacional,
governos de outros paises. A autora destaca que a “marca pais” ¢ planejada e feita por
profissionais para representar o pais, buscando elementos da identidade nacional e da imagem
que o pais tem no exterior e criando uma identidade visual, carregada de sentidos. Referente

ao Brasil, a autora aponta que houve tentativas de criar uma marca Brasil, em 2002, no
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Governo Fernando Henrique Cardoso, mas foi no Governo Lula que se criou o Plano
Aquarela, o qual resultou a Marca Brasil. Esse Plano, como destaca a autora, foi gestado pela
EMBRATUR, mas teve o objetivo de criar uma Marca de Estado, ndo apenas para o turismo,
mas para ter resultados comerciais, culturais e turisticos.

O “Brasil exotico e erdtico”, o “Brasil paraiso das mulatas” — que foi consolidado em
uma identidade nacional marcada pelos imaginérios coloniais e, reconstruido pelo marketing
turistico das décadas 1970 e 80 que buscava atrair 0s turistas europeus — nao representa o
Brasil que quer ser poténcia num cenario multipolar, de diplomacia cultural e de diplomacia
publica. Nesse sentido sera analisado o Plano Aquarela e a Marca Brasil, no capitulo 4 dessa
dissertacdo.

Lumertz (2009) analisa as relacfes entre turismo e a diplomacia, destacando que o
turismo pode ser um importante instrumento diplomatico, nos marcos da diplomacia cultural
(utilizacdo das relacbes culturais para atingir fins também politicos econémicos) e da
diplomacia publica (relagdo entre diversos atores no sistema internacional, governos,
empresas, opinido pablica). A autora analisa o caso do Brasil e da Espanha, concluindo que
no Brasil, em comparacdo com a Espanha, o turismo ndo ocupa um papel relevante na
diplomacia tradicional, a qual ndo esta voltada para a diplomacia cultural, nem para a nova
diplomacia publica (tendo poucas iniciativas nesse sentido). As concepg¢des sobre turismo no
Brasil ainda estdo muito restritas a seu aspecto comercial, assim, ndo hd uma politica
integrada entre Ministério das RelacGes Exteriores e Turismo. A autora demonstra que a
melhoria da imagem do Brasil no exterior (que se refere a mudar a imagem de carnaval,
futebol e mulheres) é pauta da Agéncia de Promocdo de Investimentos e ExportacOes, da
Coordenacdo de Divulgacdo do Ministério de RelacBes Exteriores, da Secretaria de
Comunicacdo da Presidéncia da Republica e do Instituto Brasileiro de Turismo
(EMBRATUR). No entanto, esses orgdos trabalham isoladamente. Segundo a autora o Plano
Aquarela é um exemplo de politica planejada e bem sucedida nesse objetivo, mas devido ao
ainda pequeno interesse da diplomacia pelo turismo, as aces ndo estdo integradas e a Marca
Brasil ndo é consolidada.

E importante mencionar as acdes e concepcdes de outros 6rgdos governamentais, além
da EMBRATUR, para ser possivel perceber a emergéncia dessa tentativa de reconstruir a
imagem do Brasil, para no proximo capitulo analisar que Brasil estd sendo (re)(des)construido

no Plano Aquarela.
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A Agéncia de Promocdo de Investimentos e Exportacdes (APEX) € ligada ao
Ministério do Desenvolvimento, Industria e Comércio Exterior e tem como funcéo promover
a exportacdo de bens, de servicos e da imagem do Brasil. Conforme os documentos da APEX:
“Um dos grandes resultados do trabalho de promocao realizada pela APEX-Brasil foi ajudar a
consolidar uma nova imagem — mais moderna e mais forte do ponto de vista comercial — sem
destruir aqueles aspectos que sempre caracterizaram a visdo que 0 mundo tem do Pais”
(APEX-BRASIL apud Lumertz, 2009, p. 164).

A Coordenacao de Divulgacédo (Divulg) do Ministério de Relacdes Exteriores (MRE)
é ligada ao Departamento Cultural do Ministério e é responsavel pela divulgacdo do Brasil.
Conforme o site do MRE, citado por Lumertz:

Compete a Divulg disseminar informagdes sobre a politica externa brasileira
no exterior e no Brasil; divulgar, no exterior, aspectos da atualidade
brasileira, em especial, no que se refere a cultura, avango social,
desenvolvimento industrial, estabilidade econdmica e variedade étnica,
climatica e fisica; manter, harmonizar e aperfeicoar os sitios eletrénicos do
Ministério e dos Postos no exterior; elaborar e distribuir publicacbes em
varios idiomas acerca de diversos aspectos da realidade brasileira; e apoiar
programas de radio brasileiros no exterior (MRE apud Lumertz, 2009, p.
165)

Conforme Lumertz (2009, p. 170) a Secretaria de Comunicagédo Social da Presidéncia
da Republica tem por objetivo “melhorar a imagem brasileira no exterior” e esta atualmente
com o projeto de unificar as acdes que ja existem de divulgacdo do Brasil no exterior e
enfocar temas que a EMBRATUR néo enfoca, como o etanol, a protecdo da Amazonia e as
tecnologias da informacdo, mas trabalhando, em alguma medida, em parceria com a
EMBRATUR, a APEX e o Ministério das Relacdes Exteriores.

A sintese dessa ordem discursiva pode ser percebida no artigo “Uma politica externa
para o século XXI”, de Sérgio Amaral, ex-Embaixador Brasileiro em Londres e Paris, ex-
Secratéario de Comunicacéo Social da Presidéncia da Republica e ex-Ministro da Industria e
do Comercio. Cita-se:

A participacéo ativa das forcas vivas da sociedade, da economia e da cultura
na politica externa suscita uma questdo correlata que é a diplomacia publica.
Muito do que o Brasil visa obter em sua insercdo internacional depende de
uma imagem adequada no exterior. A aspiracdo legitima em assumir novas
responsabilidades e fungdes relevantes no processo decisério internacional, a
possibilidade de atrair investimentos de qualidade, ampliar o nimero de
turistas estrangeiros ou agregar valor aos produtos de exportacdo, entre
outros objetivos, dependem da capacidade de falar ndo apenas aos governos,
mas também a sociedade: a midia, aos meios culturais, aos agentes
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econdmicos, as instituicdes da sociedade civil, assim como a eleitores e
consumidores. A construcdo da Marca Brasil, sobre a qual muito se fala, mas
pouco e faz, tornou-se uma precondicdo para o éxito da insercdo econdmica
do Brasil no plano internacional (AMARAL, 2008, p. 356).

Para a analise proposta nesse estudo, sobre as (re)(des)construcfes dos imaginarios
sobre o Brasil, o importante é destacar que hd um esforco (mesmo que ainda deficiente como
aponta Lumertz, 2009), de recosntrucdo da imagem do Brasil no exterior, por parte do
governo, a partir de seus novos interesses no sistema internacional. O Plano Aquarela, a
politica mais importante nessa tentativa de reconstrugdo — como apontam as anélises de
Soares (2007) e de Lumertz (2009), e como emerge nesse discurso de Sérgio Amaral sintese
dessa ordem discursiva do Brasil como poténcia emergente — serd analisado no capitulo 4

dessa dissertacao.
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4. (RE)(DES)CONSTRUCOES DO BRASIL COMO PARAISO DE MULATAS

Diante da construcdo historica do Brasil como paraiso de mulatas (demonstrada no
capitulo 2) e das tentativas de desconstrucdo desse imaginario (demonstradas no capitulo 3),
percebeu-se as disputas discursivas nas quais ele esta imerso e, as quais, estdo relacionadas
com construgdes de identidades nacional, racial, de género e de sexualidade. Percebeu-se,
também, a importancia do turismo como espaco de emergéncia, consolidacdo e disputa desse
imaginario.

O capitulo que segue tem como objetivo analisar discursos turisticos atuais, para
perceber quais imaginarios estdo presentes, quais identidades estdo sendo desconstruidas,
reconstruidas e construidas. Elegeu-se como recorte empirico, os discursos do Plano Aquarela
de Marketing Turistico Internacional do Ministério do Turismo (e a Marca Brasil que resultou
dele), e o Show das Mulatas da Cia. Sandrinha Sargentelli. Foram realizadas entrevistas,
observacdes e coleta de documentos (incluindo material publicitario). Esses discursos serdo
analisados a partir das seguintes categorias: identidade nacional, mulher brasileira, turismo

sexual.

4.1 O Plano Aquarela de Marketing Turistico e a Marca Brasil

Em janeiro de 2003 foi criado o Ministério do Turismo. A EMBRATUR, criada em
1966, que até entdo era responsavel por toda a politica de turismo, passou a “concentrar-se na
promoc¢do, no marketing e apoio a comercializacdo dos produtos, servicos e destinos turisticos
brasileiros no exterior”*.

Conforme a Presidente da EMRATUR, Janine Pires, em entrevista realizada em abril
de 2009, na EMBRATUR, em Brasilia, ja no Plano de Governo do Presidente Lula constava o
compromisso com a criacdo do Ministério do Turismo e com a profissionalizacdo da
EMBRATUR. Assim, no inicio da Gestdo, o Ministério do Turismo juntamente com o

Conselho Nacional de Turismo37, criou o Plano Nacional de Turismo; bem como, a

** Disponivel no site do Ministério do Turismo http://institucional.turismo.gov.br/
% Instituido em sua nova forma a partir do DECRETO N° 4.686, DE 29 DE ABRIL DE 2003.

86


http://institucional.turismo.gov.br/

EMBRATUR, seguindo o Plano Nacional de Turismo, criou o Plano Aquarela®. Segundo
Janine Pires houve um amadurecimento das politicas do setor, na medida em que foram
construidas de forma profissional e com o envolvimento do setor privado e dos governos
estaduais (via Conselho Nacional de Turismo), para serem politicas de Estado e ndo de
Governo.

Conforme Patricia Servilha, diretora no Brasil da empresa internacional de consultoria
em marketing responsavel pelo Plano Aquarela, Chias Marketing, em entrevista realizada em
abril de 2009, na cede da empresa em S&o Paulo, em 2003 a EMBRATUR decidiu trabalhar o
produto brasileiro para o mercado internacional de uma forma profissional e chamou as
empresas de marketing para apresentarem propostas e metodologias de trabalho. A Chias
Marketing ja havia desenvolvido uma série de trabalhos, entre eles o Plano de Marketing
Turistico da Espanha e a Marca Espanha que permanece a mesma ha 26 anos e é considerado
um caso de sucesso no turismo mundial e, no Brasil, havia criado, entre outros, o Plano de
Marketing Turistico do Estado do Maranhdo e colocado o Estado no mercado turistico. A
Chias Marketing foi entdo a empresa escolhida e ao logo de 2003 e 2004 elaborou o Plano
Aguarela e a Marca Brasil, langados em marco de 2005.

Primeiramente sera abordado, o Plano Aquarela, a partir do documento oficial,
ressaltando os aspectos importantes para o recorte dessa dissertacdo. Em seguida serdo
analisados os discursos dos principais agentes, observacGes de campo e material publicitario,
referentes ao objeto dessa dissertacdo, a partir das categorias de identidade nacional, mulher
brasileira e turismo sexual.

O Plano Agquarela desenvolveu-se, a partir do Programa de Reposicionamento da
Imagem do Brasil no exterior, que faz parte do Macro Programa de Promoc¢do e Apoio a
Comercializacdo, dentro do Plano Nacional de Turismo (2003-2007). Ou seja, ele surge
como uma demanda, expressa no Plano Nacional de Turismo, de reposicionar a imagem do
Brasil.

Conforme metodologia da Chias Marketing, desenvolvida pelo Professor Josef Chias,
o Plano Aquarela foi desenvolvido em trés fases: o diagndstico, a formulacdo da estratégia de

marketing, e o plano operacional.

* EMBRATUR; CHIAS MARKETING. Plano Aquarela do Brasil: Marketing Turistico Internacional. Relatério
Executivo. 2005.
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Na fase I, diagnostico, foram levantados os aspectos do mercado turistico, analisados

0s produtos turisticos brasileiros, analisadas as opinides do trade turistico internacional,

opinido dos turistas (efetivos e potenciais), e a opinido interna.

Nos aspectos do mercado turistico, foram levantados dados sobre o turismo no mundo

e no Brasil, perfil dos turistas, receita gerada, fluxo turistico, entre outros, ressaltando as

potencialidades do mercado turismo.

Na analise dos produtos turisticos, foi definida a grade dos produtos turisticos

brasileiros: sol e praia, ecoturismo, cultura, esportes, negdcios e eventos. Cada um desses

segmentos foi descrito e ressaltadas suas potencialidades.

No produto cultura, destaca-se o item “A potencialidade dos produtos de turismo

cultural no Brasil”, no qual encontra-se a seguinte descricao

forma:

Uma das caracteristicas singulares do Brasil é sua mistura racial e cultural,
uma sociedade constituida por portugueses, indios e africanos, aos quais
foram se juntando imigrantes de dezenas de outras nacionalidades. Essa
miscigenagdo ¢ o que distingue os tragos da “brasilidade” — a amabilidade, a
hospitalidade, a alegria e o jeito de ser do brasileiro —, e também a
diversidade do patrimdnio cultural do pais em seus matizes regionais e/ou
ambientais: a musica, a danga, a arte popular, a religiosidade, o futebol, a
arquitetura, a gastronomia, etc... (Plano Aquarela, p. 38)

Ainda no produto cultura, destaca-se o turismo étnico, o qual é descrito da seguinte

O contexto do desenvolvimento do turismo nos ultimos 50 anos possibilitou
o surgimento de um perfil de turista experiente em termos de viagens, culto e
de alto poder aquisitivo, que constroi o foco da visitacdo turistica na procura
pelo diferente, pelo exdtico. Mais especificamente demonstram interesse por
pequenos grupos sociais em ambientes naturais, com suas particularidades e
tradicdes. Esse fendmeno, denominado como turismo étnico, tem se
configurado como um importante instrumento de desenvolvimento, na
promogdo do crescimento econdmico das comunidades visitadas e na
revitalizagao cultural dessas populagfes em si. Existem atualmente no Brasil
cerca de 220 povos indigenas, que falam mais de 180 linguas diferentes e
totalizam aproximadamente 370 mil individuos. A maior parte dessa
populacdo distribui-se por milhares de aldeias, situadas no interior de 614
Terras Indigenas, de norte a sul do territério nacional.Como todo grupo
humano, os povos indigenas que vivem no Brasil tém culturas que resultam
da histéria de relacbes que se ddo entre 0s proprios homens e entre estes e 0
meio ambiente. (Plano Aquarela, p. 41)

Apbs definir a grade de produtos, ainda na analise dos produtos, foi definido um

ranking dos produtos, foi analisado o uso dos produtos (a presenga no trade), foi ressaltada a
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importancia da criagéo e consolidacdo da marca de um pais como destino turistico, bem como
diagnosticado que o Brasil ndo possuia uma marca.

Para a analise da opinido dos turistas foram feitas pesquisas com 1.200 turistas
estrangeiros que terminavam a sua visita ao Brasil e com 5.000 turistas potenciais,
selecionados nos 18 mercados mais importantes da Europa, América e Asia, dentre aqueles
que fazem habitualmente viagens turisticas internacionais. O objetivo era tragar o perfil do
turista e mapear os aspectos positivos do Brasil para eles. As pesquisas concluiram que 0s
aspectos positivos foram a natureza e o povo brasileiro.

Para a analise da opinido do trade internacional foi feita uma pesquisa nos 18
mercados prioritarios, com 0s operadores que trabalhnem ou ndo com o produto Brasil, e com
as cinco operadoras especializados que ja trabalham com o produto Brasil. Os objetivos desta
pesquisa foram conhecer a imagem que o trade internacional tem do Brasil, definir os
concorrentes e avaliar a promogao atual.

Referente a opinido interna, foram feitas diversas reunides com representantes das
organizagOes, associacdes classistas, secretarios estaduais e liderancas dos setores publico e
privado ligados ao turismo no Brasil, nas quais foram levantados os pontos fortes e fracos, as
cores, as palavras, que sintetizam o Brasil.

Com relagdo aos pontos fortes: “A sintese aponta para um equilibrio entre o conjunto
dos atrativos naturais (35%) e dos aspectos culturais (47%). A cultura esta substanciada nos
aspectos da “diversidade cultural” (21%) ¢ no “povo brasileiro” (26%)” (Plano Aquarela, p.
76).

Com relacao aos pontos fracos: “O item “imagem estereotipada” ¢ apontado como o
principal ponto fraco do turismo brasileiro, 31% dos participantes o entendem como um
reducionismo da oferta turistica do pais, resultado direto da promoc¢do internacional nas
ultimas décadas que, na opinido dos diferentes setores ouvidos, privilegiou a praia, 0 samba, 0
futebol, a festa, a mulher...” (Plano Aquarela, p. 78).

Por fim, foi definido o posicionamento desejado do Brasil no mercado turistico
internacional. Conforme o diagnéstico o que deve ser ressaltado é a natureza e o povo, assim,
para que o Brasil se diferencie de outros destinos da América Latina deve estar posicionado

nos eixos entre patrimoénio natural e estilo de vida, conforme gréfico:
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(Plano Aquarela, p. 86)

Na fase Il, formulacdo da estratégia de marketing, foi definido que a estratégia de
promocdo sera baseada no decalogo, na mensagem permanente e na marca. O decalogo
corresponde aos cinco valores principais, sendo eles: “Natureza (praia e mar, beleza natural,
floresta, patrimdnios da humanidade), Cultura viva (festas, alegria, musica, patriménios da
humanidade), Povo (alegria, atendimento), Clima (sol o ano inteiro), Modernidade” (Plano
Agquarela, p. 89). A mensagem permanente é a mensagem que sintetiza o Brasil,
“Sensacional”.

Com relacdo a marca foi definido um briefing baseado nas seguintes idéias: que o
nome Brasil deve ser mantido sem traducdo, deve ser colorido, deve remeter-se a
modernidade (através de inspiracdes como Oscar Niemayer). Foi, entdo, realizado um
concurso de desenho grafico, coordenado pela ADG - Associacao de Design Grafico do Brasil
e por decisdo unanime do juri foi selecionada a proposta de Kiko Farkas. Abaixo:

BRASIL

(Plano Aquarela, p. 96)
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Na fase IllI, plano operacional, foram especificados os produtos, as formas de
promocdo e as metas de comercializacdo. A fase operacional passa a ser de responsabilidade
da EMBRATUR, sob supervisdo da Chias Marketing, conforme informaram Janine Pires e
Patricia Servilha nas entrevistas realizadas na pesquisa de campo. A EMBRATUR faz a
gestdo da Marca Brasil (para sua utilizagdo em produtos brasileiros), realiza trabalho de
relacfes publicas em diversos paises (a EMBRATUR possui escritdrios no exterior e participa
de feiras de turismo internacional) e trabalhos publicitarios, sempre orientados pelo Plano
Agquarela. O Plano sofre atualiza¢@es todos os anos, com acréscimos de produtos e mercados.
Também, em 2007, houve uma atualizacdo de pesquisas com os turistas. A proxima fase seréd
o Plano Aquarela 2014, marketing turistico e Copa do Mundo.

4.1.1 ldentidade Nacional, Mulher Brasileira e Turismo Sexual

Conforme metodologia dessa dissertacdo, pretende-se analisar a formacéo discursiva
qgue emerge no Plano Aquarela e na Marca Brasil, e como ela constréi, reconstroi e
desconstroi identidades nacional, de raca, de género e de sexualidade. Para isso foram
realizadas entrevistas com os principais agentes do Plano Aquarela e do Marketing turistico
do Brasil. Em marco de 2009 foi realizada entrevista com Jodo Moreira, Presidente da
Confederacdo Brasileira de Conventions & Visitors Bureaux, lideranga do setor privado
brasileiro no que diz respeito a comercializacdo, promocdo, imagem do Brasil no exterior e
marketing turistico. Em abril de 2009 foi realizada entrevista com Janine Pires, Presidente da
EMBRATUR, lideranca do setor publico no que se refere a comercializagdo, promocao,
imagem do Brasil no exterior e marketing turistico. Também em abril foi realizada a
entrevista com Patricia Servilha, Diretora no Brasil da Chias Marketing Consultoria, empresa
que realizou o Plano Aquarela. As entrevistas foram conduzidas, e os discursos serdo
mapeados, a partir das categorias Identidade Nacional, Mulher Brasileira e Turismo Sexual.

Os seguintes trechos da entrevista da Presidente da EMBRATUR, Janine Pires,
sintetizam a desconstrucdo da identidade erotizada da sexualidade da mulher brasileira, a
reconstrugdo da identidade nacional de um Brasil que quer ser poténcia, a manutencdo da
identidade racial da mesticagem e a desconstrucdo do turismo sexual como objeto de
discussdo (colocando o problema como exploragéo sexual infantil).

Para ela a imagem estereotipada da mulher brasileira ja foi superada:
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Antes do governo Lula isso ja era um tema que era tratado. Eu nunca vi
nenhuma peca publicitaria desse tipo com o ministro Caio do FHC. (...) A
visdo do Brasil, durante muito tempo foi a Carmem Miranda, o Zé Carioca, 0
futebol, entdo, assim, essa visdo geral € muito mais forte. Em relagdo as
mulheres o qué que eu acho? Eu sou muito demandada sobre esse tema. E
hoje a gente tem pesquisas, departamento de midia internacional,
monitoramento de imprensa internacional, entdo o que eu estou te falando
ndo é o que eu acho, é o que de fato nos constatamos, elaboramos e
pensamos. Porque a gente sabe do tema da imagem, e quando a gente fala do
tema da imagem, a gente tem n questdes que a gente aborda, e as questdes
negativas também. Hoje pra mim no tema da imagem o ponto mais negativo
gue o Brasil enfrenta é referente a seguranca publica, limpeza urbana,
sinalizagdo turistica. Hoje com rarissimas excecBes, a imagem de que O
Brasil é o destino de mulher e ndo sei 0 que, ndo existe mais, ndo existe mais

Isso porque o Brasil ja esta construindo uma nova imagem:

(...) o Brasil no mundo hoje é o pais do etanol, é o pais do presidente Lula
que é amigo do presidente Obama, sabe? E o pais que estd combatendo o
desmatamento da Amaz6nia, é o pais que tem mais de 20 milhdes de pessoas
gue ascenderam a classe média, & um pais de pesquisa em aguas profundas
de petréleo, é o pais da EMBRAER, da Vale do Rio Doce, esse é o Brasil
que 0 mundo V& (...)

Mas essa imagem € permeada por imaginarios raciais e imaginarios edénicos

(natureza, pais tropical) da antiga identidade nacional:

(...)E do ponto de vista do turismo, o0s aspectos mais, de longe, mencionados,
sdo a alegria do povo brasileiro, o jeito de ser do povo brasileiro, a natureza,
sdo os dois, se vocé tiver que resumir sdo dos dois. A natureza vocé vai
desde o sol da praia, até o ecoturismo, as montanhas, isso ai vocé faz uma
vasta, que é a grande vantagem do Brasil como destino turistico. E a alegria
do povo brasileiro ¢ uma coisa muito especial, e ai do ponto de vista
socioldgico ¢ muito mais inteligente e muito mais abrangente do que o
brasileiro recebe bem, nédo € s6 isso, isso é um detalhe, o que agente detectou
e 0 que os estrangeiros falam, é que essa imagem da alegria do povo
brasileiro ta vinculado, por exemplo, que o Brasil € um pais que tem uma
vida cultural muito forte, ai tem o carnaval que é muito conhecido, o festival
de Parintins, n manifestagdes populares, no qual o carnaval é a mais
conhecida, tem a questdo da musica brasileira, que é muito conhecida no
exterior, pro estrangeiro qualquer muasica é samba, a alegria do povo ta
ligada a questdo da musica, a alegria do povo ta ligada a forma como a gente
recebe 0 estrangeiro, € um pais que tem pessoas ainda pobres, mas pessoas
que trabalham no servico, mas tdo sempre recebendo bem, tdo sempre
alegres, tdo sempre felizes, tdo sempre dispostos, né? Porque isso é muito o
oposto talvez do hemisfério norte. Obvio, a gente mora num lugar tropical, a
gente tem a formacao da nossa populacdo que é muito misturada de racas, de
experiéncias, aquilo que o Darcy Riberio chamou de povo brasileiro, que ele
descreve, que é extremamente complexo, mas € muito peculiar para
identificar o povo brasileiro, é identificado pelos estrangeiros.
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Referente ao turismo sexual, ele ndo é considerado, por Janine Pires, como um

problema do Brasil, e é percebido dentro da exploracdo sexual infantil.

Agora, em alguns lugares a gente tem um problema, né? Poderia te dizer,
acho que na Itélia, é um pais, talvez se eu fosse citar um onde a gente tem
mais problema eu poderia te citar a Italia, que tem ainda uma visdo, é... mais
pejorativa e etc. Agora, em todos os lugares do mundo, se vocé vai num
hotel, num lugar, tem book de mulher e homem, tem programa de
prostituicdo, isso vocés encontra em qualquer lugar do mundo, inclusive em
muitos lugares muito mais do que no Brasil. Ai eu posso te afirmar que o
Brasil ndo é um destino de turismo sexual. Eu t6 afirmando com base nas
pesquisas, pra vocé ter uma idéia, nas pesquisas do Vox Populi, nas
perguntas, por que vocé veio ao Brasil, 1% respondeu por causa das
mulheres, 1%, isso ¢ um fato que demonstra que nés ndo temos isso. NOs
continuamos combatendo, por diversos motivos (...) Acho que o turismo
puxa pra si um problema da prostituicdo que ndo € um problema do turismo,
é um problema da sociedade, que € muito mais presente em outras areas, do
gue no turismo. (...) Se vocé vai numa rodovia brasileira tem muito mais
prostibulo, muito mais crianga sendo escravizada que faz programa, que em
areas turisticas. (Janine Pires, 2009)

Janine Pires fala que a exploracdo sexual infantil no turismo deve ser combatida com
politicas publicas locais, como o exemplo de vbos charters s6 com homens que s&o
identificados como turistas que vieram para exploracdo sexual de criangas e adolescentes e a
policia federal manda retornar aos paises de origem. A Presidente da EMBRATUR é contréria
a campanhas publicitéarias contra turismo sexual, fala que na promocao devem ser valorizados
0s aspectos positivos com cuidados para ndo ressaltar os antigos esteredtipos. E ressalta que o
esteredtipo da mulher brasileira j& € passado.

Na questdo da promogdo sdo diversas coisas, desde o cuidado que vocé tem
com sites, material promocional, imagens que sdo utilizadas, filmes que séo
colocados, n, n, formas de comunicagdo, que vocé tem que... Por exemplo,
se nés vendemos sol e praia, a gente tem que botar pessoas na praia, nao
vamos vender paisagem sem gente. Como é que a gente bota uma pessoa na
praia? Coloca uma familia, um casal, ndo bota mulher de biquini, bota ela
com uma canga, se ela tiver na piscina ndo precisa estar com a bunda pra
cima, ela pode td& com um biquini mais largo. Quer dizer, vocé tem que
tomar cuidado pra falar disso, né?

Na questdo da promoc¢do da imagem do Brasil como destino turistico no
exterior, eu sou totalmente contra fazer qualquer campanha com relagdo a
este tema, sou totalmente contra. Porque vocé ndo combate estereotipo
levantando a bandeirinha la fora dizendo, ei, aqui ndo tem isso, ndo é assim,
é o0 contrario. A imagem que vocé tem que criar, 0 estereotipo que vocé tem
que combater, vocé faz ele do ponto de vista do aspecto positivo(...). Entdo
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vocé tem aquela imagem super pejorativa falando das mulheres ndo sei que...
é passado isso. Ai um monte de gente me cobrou, a gente, né, foi trabalhar e
etc em cima da matéria. Ai teve um estado brasileiro que mandou uma nota
para a imprensa la dizendo assim, nos aqui esse fim de semana fazemos um
negocio de combate a exploracdo de turismo quer dizer ele puxou para ele
um problema além de falar mal do vizinho.

Com relagéo a mulheres semi-nuas em contextos culturais, como a figura da mulata no

carnaval que foi utilizada como valorizacdo cultural, Janine Pires acredita que de uma forma

contextualizada nédo reforca esteredtipos, mas de forma descontextualizada é prejudicial, pois

reforca esteredtipos que podem levar a exploracdo sexual e a preconceitos contra mulheres

brasileiras no exterior. No entanto ressalta que essa utilizacdo descontextualizada esta

praticamente superada.

Nos ndo usamos mulheres semi-nuas em eventos culturais, nés somos contra
usar. Se vocé perguntar assim, tem gente que ainda usa, tem, ainda tem, ndo
necessariamente no turismo, mas em outras areas, acho que é muito muito
dificil vocé ver, mas ainda tem imagens estereotipadas ou que usam esse tipo
de coisa. (...) vocé vai pra China ou para paises arabes ndo da pra vocé
colocar uma mulher um homem de biquini, porque culturalmente, por mais
que eles saibam que tu é um pais diferente, vocé ta agredindo (...) Entdo,
cada lugar vocé tem uma forma de abordar, um produto, uma mensagem,
uma forma de fazer. Isso é muito importante, e vocé ndo pode
descontextualizar. Por exemplo, eu ndo vejo nenhum problema de vocé
trazer um jornalista estrangeiro pra Sapucai ver o desfile, aquilo é um show,
agora eu vejo muito problema vocé tirar uma mulher e um homem semi-nus
que estariam ali na Sapucai e levar pro exterior e fazer uma apresentagéo, a
ndo ser que seja num lugar, num espetaculo, agora numa festa, numa
apresentacdo, num evento de promog¢do do Brasil vocé levar mulheres semi-
nuas pra sambar, eu sou totalmente contra (...) se vocé tem a figura da
mulata, que tem um contexto cultural, que faz parte da historia do Brasil, da
cultura carioca do samba, isso tudo é maravilhoso e belissimo, ndo tenho
nada contra isso, 0 que vocé ndo pode € tirar isso e levar para um contexto
diferente, né? Ai, por exemplo, se vocé disser assim, eu pegar o show e vou
levar 1& em Paris pra fazer um show, uma apresentacdo artistica,
maravilhoso, agora se eu fazer um evento de promogdo do Brasil “venham
pro Brasil fazer turismo, passear”, e eu utilizar essas mesmas pessoas pra ta
14 falando do Brasil, eu to reforcando um estere6tipo (...) E esse cuidado é
muito importante, porque é o0 estereotipo que permite uma imagem
desvirtualizada e que ai sim pode dar espaco para exploracdo de criancas e
adolescentes, etc. Ai sim, é uma outra etapa. Ou mesmo uma das coisas que
existia muito ha 20, 30 anos atras e que hoje existe muito menos que é um
desrespeito que pode ter com as mulheres brasileiras (...) eu pogo dizer que
muitas vezes se vocé for num determinado lugar, as pessoas podem
manifestar vai ali d& uma cantada que ali 0 negocio € fécil, e ai sim é uma
questdo de preservacdo. Ndo vejo isso como um problema hoje no mundo
em relacdo as mulheres brasileiras. (Janine Pires, 2009)
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Nesse ponto é importante destacar as observacfes (registradas em fotografias) e
materiais publicitirios de marketing publico atuais, recolhidos em pesquisa de campo
realizado no 3° Saldo do Turismo, feira de divulgacdo e comercializacdo dos destinos
turisticos do Brasil, organizado pelo Ministério do Turismo, em junho de 2008, em Sao Paulo.
Na imagem 1, fotografia do estande da Bahia, com uma atriz representando uma meretriz
como atributo histérico e cultural da regido de Ilhéus (que materializa o imaginario das obras
de Jorge Amado); nas imagens 2 e 3 fotografias do estande do Amazonas, onde estavam
jovens caracterizadas como indigenas dancando e posando para fotos com visitantes da feira;

na imagem 4, o folder do Maranh&o.

Imagem 1
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Imagem 2

Esqueca horario, noite e dia.

Traga a sua
alegria

Para a festa de S3o Jodo do Maranhdo traga uma boa cabega. A festa vai enché-la de fantasia.
Tuda porque um dia um boi morreu para realizar o desejo de uma muther grévida. E renasceu

para alegrar 0 coragdo do seu dono. Tem de diferentes sotaques e outras atragdes ndo menos
contagiantes, como 0 tambor-de-crioula, a danga portuguesa e o cacurid. A=
Dos arvaiais para as praias, das ruas de casarios de 3o Luis sos istérios de Alcéntara e a /\ﬁ

mesa farta de camarGes. £ o mesmo que i e uma festa a outra, do um santo a outro. 4 ~
Até que horas vai a festa? O belo Sol do Maranhdo respande. aranao

Imagem 4

Imagem 3
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Ressalta-se que a Empresa Chias Marketing realizou o Plano de Marketing do Estado
do Maranhdo de 1999 a 2003, e a Marca Maranhdo produzida ndo € a mesma que consta nesse
folder de 2008, distribuido no Saldo Nacional de Turismo, o qual reforca esteredtipos da
mulher brasileira e sua sensualidade como caracteristica cultural. Isso demonstra a dificuldade
de transformar um imaginario.

Referente a imagem de Brasil que emerge no Plano Aquarela, Patricia Servilha,
diretora da Chias Marketing no Brasil, em entrevista, destacou que a Marca Brasil, a partir do
trabalho do Plano Aquarela, se baseou em opinides dos turistas, do trade internacional e na
opinido interna (como foi descrito anteriormente a partir do Plano). Destaca-se:

Essa era a visdo do turista, de ver que o Brasil tem essa capacidade de
miscigenacdo, que é diferente de outros paises, porque vocé vai, por
exemplo, em alguns lugares do Caribe vocé tem miscigenagdo, mas ndo tem
mistura de ragas, quer dizer, vocé ndo tem uma miscigenagéo, vocé tem uma
quantidade de etnias grande, mas ndao é miscigenacao, as pessoas raramente
se misturam, diferente do Brasil, que hoje vocé tem uma populagdo
completamente miscigenada. A outra coisa é a questdo da alegria, que foi
pautada também pelo proprio turista. E a outra questdo foi a questdo da
identidade, de apesar de ter toda essa mistura, essa miscigenagéo e essa coisa
de uma populagdo muito jovem, existir muito mais coisas que sdo so daqui,
aspectos do dia a dia que sdo s6 daqui e ndo aspectos que foram herdados do
seus ascendentes, claro que tudo foi herdado dos ascendentes, 0 nosso
material genético, as nossas praticas ritualisticas, as nossas religies, as
festas populares, mas eles entendiam que isso aqui é diferente, e forma o que
o turista descreve como brasilidade. (...) O Brasil que queremos ser. E qual é
o Brasil que queremos ser? E o Brasil em que ser brasileiro é o maior
atributo que o Brasil pode te dar, a um turista (...) O Brasil ndo quer ser um
pais exotico. O posicionamento exclui essa op¢do. Nés queremos ser um pais
moderno em que essa questdo da miscigenacgao constroi o futuro.

O objetivo € construir uma imagem de Brasil que fuja do exético e rume para a
modernidade. No entanto a identidade nacional da miscigenacdo permanece porque é a
principal caracteristica apontada nas pesquisas, mas é reconstruida no Brasil moderno.

Com relacdo ao turismo étnico, que no Plano Aquarela havia sido definido como
turismo exatico, Patricia Servilha, aponta que € um produto, um segmento, mas nao a imagem
que o Brasil quer transmitir. Nesse turismo étnico inclui as comunidades indigenas, como
mencionado no Plano Aquarela, e estdo sendo incluidos novos produtos, como a visitagcdo a
Irmandade Afro-brasileira Nossa Senhora da Boa Morte, na Bahia, a qual ja recebe um
namero grande de turistas. Nesse ponto percebe-se que o Brasil ndo quer ser multicultural,
valorizando comunidades indigenas, comunidades negras. O Brasil ainda reconstréi uma

identidade nacional da mesticagem e esses grupos quando valorizam suas identidades, ao
97



invés de uma identidade nacional, sdo considerados exéticos. Em alguma medida a identidade
do Brasil turistico passa a incorporar as identidades culturais, na medida em que sdo
segmentados publicos consumidores e incorporados multiplos produtos ligados a diversas
identidades. No entanto, o discurso da identidade nacional ainda prevalece, e por reconstruir a
mestigagem, continua minimizando a diferenca. Cita-se:

O nosso cuidado com a introdugdo desse tipo de pratica € muito grande, se
ndo a gente vai gerar também uma moda, uma exotiza¢do do pais que a gente
ndo quer. Eu ndo quero, a gente ndo quer que o Brasil seja promovido com
esse ritual, essa pratica da Nossa Senhora Boa Morte, porque essa ndo é a
imagem que nos queremos promover do pais, ainda que esse seja um produto
que faz parte do nosso portfolio de produtos ligados a cultura.

A imagem que o0 pais construiu historicamente no turismo foi relacionada com a
miscigenacgdo, onde o exo6tico se somava ao erotico para construir a Nagdo Brasileira, em
torno do imaginario de paraiso de mulatas. Agora, a miscigenacdo que foi construida como o
exotico da Nacdo esta sendo reconstruida como o moderno da Nacgdo. As manifestacGes da
cultura negra que nao foram nacionalizadas pela identidade nacional da mesticagem (como a
Irmandade Nossa Senhora da Boa Morte, considerada um icone de resisténcia pelo
Movimento Negro) tém agora que ser minimizadas, ainda em nome do Nacional.

Se a erotizacdo estava ligada com a exotizacdo na imagem de paraiso de mulatas,
agora a re-significacdo da mesticagem carrega consigo a re-significacdo do erotico. No Brasil
moderno ndo ha espaco para o apelo sexual, mas o apelo sensual é entendido como diferente,
pois é componente da identidade nacional mestica. As mulheres estereotipadas como atrativo
turistico ndo aparecem mais, como também apontou Janine Pires, mas a sensualidade como
atratividade é caracteristica do povo. O que emergiu com forca foi 0 combate a exploragédo
sexual infantil. Entdo, esteredtipos sobre a mulher brasileira permanecem.

Com relagéo ao turismo sexual:

Os operadores que trabalham isso, e a prépria EMBRATUR que trabalhou
muito isso muitos anos, eu acho que é um momento de transicdo, se a gente
for olhar um pouco a histéria do turismo, e certamente vocé pode me falar
sobre isso melhor porque é seu objeto de estudo, um dos grandes segmentos
gue impulsionou um pouco isso, foi o turismo edenista, em que as pessoas
saiam da sua puritana Londres e iam para lugares em que elas podiam ter
praticas sociais que ndo eram adotadas ou permitidas na sua comunidade.
Que ndo era uma coisa mal vista.

Eu acho que comegou a mudar quando comegou a ter dendncia de
exploracdo sexual infantil por turistas. Ai eu acho que comegou a mudar.
Porque isso ndo é uma préatica no Rio de Janeiro, por exemplo, apesar de ser
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sido a imagem vendida mais estereotipada e continuar bastante, ainda,
complicada, vocé ndo tem uma discussdo e um mercado consumidor e de
turismo internacional pra exploracdo sexual infantil, vocé tem de
prostituicdo, entdo vocé tem aquele turista que vem para o Rio de Janeiro e
sabe que existe prostituicdo e que freqlientam as boates em Copacabana e
que passam 15, 20 dias com uma prostituta. E diferente.

(...) a gente até diz ndo é nem turismo sexual infantil, é exploracéo sexual
infantil feita por turistas, que ndo sdo sé estrangeiros, tem brasileiros, e
também a exploracéo sexual infantil feita pela propria familia, pelos préprios
empresarios da regido.

Referente a imagem da mulher brasileira:

Quando entramos pra fazer o Plano ai esse foi um objetivo colocado desde o
inicio, de transformar essa imagem. Ndao ta explicito porque ndo € sé
transformar essa imagem, é transformar a imagem do Brasil de um pais em
desenvolvimento, acabar com a imagem de casa grande e senzala e mostrar
um Brasil, e mostrar um pais da EMBRAER, do petrdleo, da juventude, das
universidades, dos institutos de pesquisa, dos esportes, enfim, da construcdo
de um novo modelo. Isso ndo ta explicito porque nao interessa em termos de
marketing, em nenhuma hipotese, chamar atenc¢éo para 0s pontos negativos.

Entdo ndo foi combater a imagem do Brasil como destino e tal. E quando a
gente foi trabalhar o briefing da Marca Brasil tava que o Brasil é feito de
curvas, inclusive as curvas da mulher brasileira, né? Quando o Niemayer
descreve parte de seu trabalho, ele descreve algumas obras que ele buscou as
formas, nas formas da mulher brasileira, isso ndo tem nada de ruim, ndo é
ruim que a beleza seja objeto de admiracéo, é ruim quando a beleza é objeto
de comércio e Unico, especifico ou quando se torna um problema social. E
gravissimo no nordeste, é gravissimo.

[A imagem] Ligada a sexualidade sim. Tem que ser combatido (...) O que
ndo combate é da sensualidade. Que sdo coisas diferentes, né? Entdo a curva
é uma coisa que remete a sensualidade, mas nunca a sexualidade (...) Ndo é o
fato das pessoas admirarem as mulheres brasileiras ou os homens brasileiros.
Eu até brinco, agora que a gente ta trabalhando pra Santa Catarina e eu
brinco com eles. Eu digo, ndo, eu acho horrivel o que vocés fazem, porque
vocés s6 pdem mulher bonita — vestida, arrumadinha, com biquini grande,
nada de pelada, mas se no Brasil a maior atributo é a brasilidade, o ser
brasileiro e 0 povo, a comunicagdo ndo pode deixar de por as pessoas, ai eu
brinco, vocés s6 pdem as mulheres, ndo pdem homem, tem tanto homem
bonito, entdo a gente tem que ter muito cuidado pra também ndo querer ser o
Canada (...) Agora deixar de ser sensual e da Marca ter essa coisa da curva é
impossivel.

Jodo Moreira, Presidente da Confederacdo Brasileira de Conventions & Visitors
Bureaux, é lider do setor privado no que diz respeito a imagem e marketing turistico. Isso
porque um conventions & visitors bureaux é uma organizacdo que aglutina empresas de

turismo de uma cidade ou localidade, sendo responsavel, junto com o setor publico local, por
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divulgar e comercializar o destino turistico e também captar eventos para o destino. Os
C&VB surgiram no mundo em 1896 e no Brasil em 1984. A Confederagdo Brasileira de
Conventions & Visitors Bureaux , € uma rede que aglutina 0s diversos conventions
brasileiros e surgiu em 2001. Em 2003, conforme o Presidente Jodo Moreira, a CBC&VB foi
chamada no Ministério do Turismo, recém criado, para fazer parcerias. Jodo Moreira destacou
que vérios executivos da EMBRATUR trabalhavam antes em conventions. A CBC&VB
passou a ser responsavel pelas feiras internacionais com a EMBRATUR, participou das
definicdes e conceituacdes do Plano Aquarela, participa do Conselho Nacional de Turismo e
nele coordenou a Camara Turismo Sustentavel e Infancia e a Camara de Promocao.

Com relagdo a Marca Brasil, Jodo Moreira apontou problemas de gestdo da marca, que
para ele deveria passar ao setor privado. No entanto, para o foco deste trabalho, é importante
sua colocacdo de que a Marca representa bem os produtos turisticos brasileiros, a Marca
corresponderia a uma esséncia do Brasil. Destaca-se essa percepcdo essencialista da
identidade nacional.

Eu acho que ela consegue representar nossa marca, nosso design, nossa
cultura. Todo conceito que foi definido pelo proprio Kiko Farkas, que é
quem desenvolveu a marca, eu conheco o Kiko Farpas, eu acompanhei direto
isso ai, o préprio briefing que foi dado sobre curvas, mostra toda nossa visao
ai de Oscar Niemayer e tudo mais. Acho que nossa marca nao € problema, o
problema é a gestdo da marca. E uma marca bonita e simpética e ela tem
condigdes de representar o Brasil na sua essencia. Inclusive aquilo que é o
melhor do Brasil que € o brasileiro, segundo todo mundo fala.

Referente a imagem estereotipada da mulher e o turismo sexual, ndo convém separar
esse trecho da entrevista, pois demonstra claramente que o objetivo do Plano Aquarela era
combater a imagem estereotipada da mulher para combater a exploragdo sexual infantil e para
diversificar o produto turistico brasileiro (como foi percebido também nas entrevistas
anteriores), mas o imaginario de que as mulheres brasileiras sdo mais liberais, essa relacdo

entre mulher brasileira e erético (ou uma mais sutil sensualidade) permanece.

O Brasil ndo é visto como uma fonte de, como produto do turismo sexual. O
bom, efetivamente, do Plano Aquarela é que ele tira o foco do futebol, que
era nossa promogdo, da mulher, ou era seio ou era nddega. A Marca fugiu
disso, ela ndo podia representar isso. Ela tinha que representar um pais
moderno, um pais equilibrado, um pais democratico, com muitas religides,
muitos povos, muita gastronomia, muita arquitetura. Ou seja, esse assunto
foi tratado, ou seja, ndo vamos trabalhar com sexualidade, ndo vamos
trabalhar com mulher, vulgarmente era fugir do carnaval de bunda e peito,
ponto. Com relagdo ao turismo sexual ele existe no mundo inteiro, e ele
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passa a ser problema pra nés principalmente nos paises emissores, onde
alguns agentes de viagem, alguns operadores comecaram a vender isso pra
ca, notadamente em Portugal, Espanha e Italia, em funcdo do alto
conservadorismo feminino desses paises, ou seja, essas pessoas, as mulheres
desses paises ndo sao tdo liberais como as mulheres brasileiras. Entdo, o qué
gue acontece, ndo ano de 2004 e 2005 foram feitos alguns acordos com as
policias federais do Brasil e dos paises parceiros, onde efetivamente foram
cancelados muitos vdos chartes, principalmente da Italia onde vinha lotado
de homens, Portugal lotado de homens, que os caras vinham pra cé pra fazer
zoada, ndo nos interessa essa zoada. Entdo foram identificados os voos, as
operadoras, foram desestimulados. Porque isso € um turismo sexual que
embutido tem o turismo sexual infantil que € o que nos preocupa. Agora o
turismo sexual infantil ndo é s internacional. Nds temos exploracdo infantil
comercial do Chui ao Oiapoque, quer dizer onde tiver gente, foi usado o
turismo porgue o turismo é mais transparente, é mais envolvente em todas as
areas, mas onde tiver BR tem exploracéo (...) N6s fazemos o anti-marketing
pra dizer o seguinte, nds estamos preocupados com isso, ou seja, nao vai no
Brasil achando que € tudo facil que ndo tem, tem ministério preocupado, tem
entidade preocupados, tem brasileiros, a politica t preocupada, a secretaria
de direitos humanos ta preocupada, ou seja, existe uma preocupacao. Mas, s6
com crianca e adolescente, o turismo sexual é improvavel, isso € milenar, é
desde a existéncia, ndo se consegue, tem pessoas que gostam disso, entende?

O Brasil ndo quer mais ser exotico-erdtico, quer ser uma poténcia emergente. Uma
poténcia emergente deve proteger suas criancas e adolescentes da exploragcdo sexual. Esses
dois discursos que emergiram nas disputas discursivas (como analisado no capitulo 3)
prevalecem no Plano Aquarela e na Marca Brasil.

O movimento feminista conseguiu desnaturalizar a mercantilizacdo do corpo da
mulher na midia e tornar isso condendvel no turismo. Assim, a superacdo da imagem
estereotipada da mulher brasileira € meta do Plano Aquarela. O turismo sexual de mulheres
ainda nao é condenavel no turismo, talvez porque o préprio movimento feminista ndao tenha
consenso sobre a prostituicao.

O discurso de que a mulata no carnaval e a indigena em Parintins, dentro dos
contextos, fazem parte da histéria do Brasil (Janine Pires e observacfes no Saldo de Turismo),
que a mulher brasileira significa suas curvas, sua beleza e sua sensualidade (Patricia Servilha),
e que a mulher brasileira é liberal (Jodo Moreira), sdo reconstrucfes de identidades de raca,
género e sexualidade que ha muito permeiam o imaginario do Brasil mestico. O discurso do
movimento negro e de mulheres negras, de forte critica a esses estereétipos, ainda nao

prevalece nas relacdes saber-poder.
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Assim, o cartdo postal da década de 1990 (abaixo), por exemplo, torna-se condenével
e criminoso, nessa nova formacao discursiva do turismo, na qual o movimento feminista teve

uma vitoria.

Nesse sentido destaca-se também o Guia Rio For Partier (Rio para festeiros), que esta
na 72 edicdo, é da editora Solcat Publishing e divide as mulheres brasileiras em quatro tipos,
entre eles as popuzudas, chamadas de maquinas do sexo®. Em janeiro de 2009, a pedido da
EMBRATUR, a Advocacia Geral da Unido acionou a Justica Federal do Rio de Janeiro para
tirar o Guia de circulacéo, por incitar a exploracao sexual, ferir a dignidade do povo brasileiro

e usar sem autorizagdo a Marca Brasil. A seguir foto do guia:

% Disponivel em http://solcat-editora.com/indice.html
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No entanto essa nova formagao discursiva ndo é hegemonica. Isto porque, conforme
reportagem da Folha de S0 Paulo®, o juiz da 212 Vara Federal José Luis Castro Rodriguez
indeferiu o pedido da Embratur de retirar imediatamente de circulacdo o guia Rio for Parties.
A alegacdo do juiz foi que o Guia ndo utiliza na ultima edicdo a Marca Brasil e "a simples
classificacdo da mulher - ou do homem - brasileiro em 'tipos', segundo critérios ligados, em
tese, ao seu comportamento sexual, ndo implica, por si sd, afronta aos principios norteadores
da Politica Nacional de Turismo ou violacdo a dignidade da pessoa humana". Conforme a
mesma reportagem um dos donos da editora se defende da seguinte forma: "Falar que aqui no
Brasil tem uma popozuda, ou que tem a mulher de 30 anos ou o que for ndo é exploragdo
sexual de forma alguma. N&o sei quem interpretaria desse jeito, mas a Embratur interpretou e
essa que vai ser a nossa defesa. Falar que existem mulheres que se vestem de jeito apelativo
para chamar atencdo ndo € turismo sexual, isso é a nossa cultura™, disse Nogueira.

A cultura, ainda serve como recurso discursivo para a naturalizagdo da erotizagdo da
mulher brasileira. Quanto mais se conseguir definir discursiva e performaticamente como
cultura, menos condenavel sera a erotizacao na ordem discursiva hegemonica.

A formacdo discursiva da EMBRATUR, que condenou o cartdo postal e o Guia Rio
for Partiers, apesar de ser nova por criticar a erotizagdo da mulher brasileira, ndo é tdo nova ao
ser incorporada pela ordem discursiva hegemdnica, que ndo condena a erotizagdo quando
construida como cultural. Ressalta-se que esse cultural é naturalizado, na medida em que
essencializa as mulheres negras e indigenas em uma sexualidade erotizada como se fosse
caracteristica cultural. Aqui reconstréi-se a mesma ordem discursiva, sintetizada na figura da
mulata. Assim, o Show da Cia. Sandrinha Sargentelli ndo é condenavel, muito menos
criminoso. Conforme Janine Pires, a Cia. ndo recebe apoio da EMBRATUR. No entanto, a
Cia. ndo foi processada, com o Guia Rio-For-Partiers, por usar o logo da EMBRATUR em

seu site, conforme imagem abaixo.

* Guia que chama cariocas de “"méaquinas de sexo” é liberado por juiz. Disponivel em

http://www1.folha.uol.com.br/folha/cotidiano/ult95u598087.shtml
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Analisar-se-a, a seguir, os discursos e performances construidas no Show da Cia.

Sandrinha Sargentelli.

4.2 O SHOW DAS MULATA DA CIA. SANDRINHA SARGENTELLI

A Cia. Sandrinha Sargentelli estreou suas apresentacdes em 13 de maio (em funcao da
data da abolicdo da escravatura) de 2003 e em 2009 completou 600 apresentacGes. O publico,
conforme Sandrinha em entrevista € composto de metade de estrangeiros e metade de
brasileiros, a maioria empresarios e executivos. Faz parte da micro-empresa S. Sargentelli
Comunicag6es que foi criada em 1993 para assessorar juridicamente os shows de Oswaldo
Sargentelli em Sdo Paulo. Tem como meta “fomentar a cultura apresentando o folclore
despojado de ritos religiosos, divulgando ritmos brasileiros em especial o samba com o
apotedtico carnaval, através de espetaculo musical que da continuidade a obra de Oswaldo
Sargentelli (1923-2002). Promover a cidadania, valorizar a musica exercendo sua

responsabilidade social e contribuindo para o desenvolvimento do turismo™.** Conforme Press

* Disponivel em www.sargentelli.com.br
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Release disponivel no site da Cia.: “Sandrinha Sargentelli da continuidade a obra de Oswaldo
Sargentelli (1993-2002) precursor do show de contemplacdo a mulata que rompeu 0s quatro
continentes (...) A Embaixadora do Samba mescla arte e entretenimento, apresentando a
musica e a danca em todo seu esplendor. Genuinamente brasileiro o show abengoa a
miscigenagio”*.

A homenagem a Oswaldo Sargentelli é assim definida:

O Papa do Ziriguidum foi implacavel em sua luta feroz contra um Brasil
colonizado, contra as injusticas e preconceitos. Apaixonado por nossas raizes
— especialmente pelo batuque do samba — raciocinio rapido e antropdlogo
pratico, em seus shows que romperam fronteiras Oswaldo Sargentelli
celebrou a mulata, estere6tipo que povoa o0 imaginario, assim como Jorge
Amado fez na literatura e Di Cavalcanti na pintura®.

Sandrinha Sargentelli ja recebeu uma série de prémios, entre eles o XXI Prémio do
Dia Internacional da Mulher (2008), na Assembléia Legislativa de S&o Paulo. No site
encontram-se também cartas de autoridades desculpando-se por ndo compareceram a algum
show que haviam sido especialmente convidadas e elogiando o trabalho. Destaca-se a Carta
de Geraldo Alckimin, Governador do Estado de Sdo Paulo, de 2003, justificando a auséncia
no Show de estréia da Cia. e cumprimentando a iniciativa: “Aproveitamos para enviar-lhe 0s
cumprimentos do Senhor Governador pela iniciativa de continuar o trabalho de Oswaldo
Sargentelli, reconhecidamente um grande conhecedor e incentivador da cultura brasileira,
notadamente da arte, musica e danga negra”.

A Cia. tem como parceiros a Sdo Paulo Turismo, S&o Paulo Convention &Visitors
Bureaux, a Academia Brasileira de Arte, Cultura e Historia, a Associacdo Brasileira de
Industrias de Hotéis, Centro de Integracdo Cultural e Empresarial de S&o Paulo, entre outros.

A Cia. oferece varios formatos de shows, com diversos quadros. Abaixo fotos de

alguns quadros, com a legenda, conforme o site**:

“2 1dem
“ 1dem
“1dem

105



Solo (7 bailarnas) | Brasileirinho (2 bailarinas)

indio (5 bailarinas e 1 bailarino) Solo Percussdo (interativo)
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Mulata Assanhada (6 bailarinas, interativo)

Apoteotico Carnaval (todo o elenco, super interativo) Colombina (2 bailarinas)

4.2.1 Identidade Nacional, Mulher Brasileira e Turismo Sexual

No dia 11 de abril, realizei pesquisa de campo no Show da Cia. Sandrinha Sargentelli,
o relato das observacfes e entrevista serdo analisados a seguir, conforme as mesmas
categorias que serviram de base para as reflexdes sobre o Plano Aquarela: identidade

nacional, mulher brasileira e turismo sexual. Abaixo o ingresso do show.
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O show foi realizado na Casa da Fazenda Morumbi, restaurante e espaco cultural, que
cedia a Academia Brasileira de Arte, Cultura e Historia - ABACH (um dos parceiros da Cia.
Sandrinha Sargentelli), a qual teve como um de seus fundadores Dante de Laytano, intelectual
gaucho que inspirado em Gilberto Freyre contribuiu na construgdo da identidade nacional em
torno da mesticagem harmonica (como analisado no capitulo 2). O local, no Bairro Morumbi,
é bastante requintado e frequentado pela elite paulistana, turistas e executivos de passagem.

No evento de 11 de abril, antes do Show da Cia. Sandrinha Sargentelli, ocorreu a
entrega de Diplomas “Alegria Alegria Brasil” a personalidades. Os Diplomas foram
homenagens da ABACH a profissionais de destaque: empresarios, arquitetos, artistas,
jornalistas, advogados, estilistas. Foram em torno de 30 homenageados — todos brancos.

Havia cerca de 150 pessoas, muitos familiares dos homenageados. Havia apenas uma
negra, entre as 150 pessoas, a qual veio acompanhando a méde de uma bailarina (a Unica
branca), que faz parte da Cia h& cinco anos, e essa foi a primeira vez que elas assistiam ao
show. Havia muitos 6rgdos da imprensa: jornais escritos, radios, canais de televisdo por
assinatura, TV Record, sites de internet. Sandrinha recepcionou a todos com muita simpatia.

Comeca o0 evento com a exaltacdo do nacionalismo. Inicia-se com o Hino Nacional

Brasileiro. Em seguida uma saudacdo do Diretor da ABACH Michel Chelala. E uma
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homenagem a Oswaldo Sargentelli do jornalista e hoteleiro Edgard Maluf, que entrega o
diploma Alegria Alegria para Sandrinha Sargentelli. Os demais diplomas comegam a ser
entregues por Sadrinha Sargentelli (que nesse momento veste uma pequena toga). Apos a
entrega dos diplomas, e chama Sandrinha para comecar o Show.

O Show inicia com a entrada da Banda e de Sandrinha Sargentelli com a j& tradicional
frase de apresentacdo do show*: “E samba, ¢ alegria, sio mulatas nota mil”.

Na versdo Pocket apresentada nesse evento — a versdo mais apresentada, conforme
Sandrinha, em entrevista — uma a uma sdo chamadas as mulatas para seus solos de samba
interativos, também tem um solo da colombina (feito pela bailarina branca), um solo de
percussao, um solo do Rei Momo e no final o quadro Apotedtico Carnaval onde todos os
artistas dangcam e chamam o publico para dancar.

As mulatas sdo chamadas uma a uma por Sandrinha com frases como: “Abencoada
miscigenacdo. Salve o Brasil brasileiro. Vamos agora acompanhar o telecoteco, o ziriguidum,
o borogodd, o balocobado, sem escatiripapo”; “A mulata nasceu para ser admirada e acima de
tudo respeitada. Vamos agora chamar a morena do anoitecer”; “Ela, que ¢ da cor do pecado”;
“Cintura fina, coxinha grossa, sorriso no rosto ¢ samba no p¢”; “Tudo isso, ¢ uma sO”;
“Afrouxem os nds das gravatas”; “Essa negra ¢ de tirar o folego”.

Cada uma faz sua performance com uma musica especifica e Sandrinha convida
pessoas da platéia para dancar com elas, como algumas fotos abaixo, que fazem parte do

diario de campo da pesquisa:

* Alguns videos de shows estdo disponiveis no site www.youtube.com
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Fotografia 1 Fotografia 2

Fotografia 3 Fotografia 4

Fotografia 5
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Em entrevista, Sandrinha define a mulata, entre identidade nacional e mulher
brasileira:

Aos meus olhos ela é um estereétipo, que com certeza povoa 0 NOSSO
imaginério, ela se tornou o simbolo da mulher brasileira, claro pela mistura
das racas, e por toda a energia positiva que tem, uma beleza pléstica sem fim
e com certeza um talento extraordinario, principalmente no que diz respeito
ao samba. Eu penso que 90% das mulatas sdo musicais, ja nascem
sambando.

Com relagdo a importancia de Oswado Sargentelli e o imaginario da mulata: “Dizia
ele que em terra de cego quem tem um olho € rei porque ele transformou isso num trabalho, a
fim mesmo de divulgar o Brasil e tudo que nds temos de folclore, tudo que nds temos de
bonito™.

N&o ha como analisar separadamente identidade nacional e mulher brasileira, pois
estas duas categorias estio fundidas na construcio da mulata da Cia. Sargentelli. E
exatamente essa fusdo performatica e discursiva que se consolida no Show das Mulatas,
agora, ainda, atraves da disciplinarizacdo e da espetacularizacdo. A disciplinarizacdo nao é
aqui entendida como repressdo, mas como producdo controlada. O Brasil é produzido como
mestico, a mesticagem é produzida como alegria, beleza, ritmo e sensualidade da mulher, a
mulata é produzida como uma sintese racial, de género e de sexualidade. A producdo dessa
sintese é agora controlada pelo outro (empresarios do turismo e midia) que disciplinam e
espetacularizam essa identidade em reconstrucao.

A construcdo da mulata se tornou cada vez mais disciplinada. Quem define o que é ser
mulata? Ser mulata é uma construcdo discursiva e performatica que remonta o século XIX.
No século XXI o “ser mulata” esta consolidado no imaginério social, como raca, género e
sexualidade, e se torna profissao, num processo de disciplinarizacdo e espetacularizacdo, onde
alguns tem o poder de definir o que é uma boa mulata.

Na transformacéo da mulata em profisséo, como analisou Giacomini (2006) citada no
capitulo 2, as “mulatas” sofrem o dilema de suas proprias definigdes. Querem se distanciar
das prostitutas e se aproximar das dancarinas. Mas percebem que a possibilidade que se abre é
de mulata, ou seja, o “ser mulata” é uma oportunidade de trabaho e a0 mesmo tempo é uma
restricdo de outros trabalhos. Isso pode ser observado nos quadros da Cia. Sandrinha
Sargentelli que ndo séo de mulatas, os quais sdo realizados por dangarinas brancas. As
mulatas s6 podem ser mulatas, ndo sdo simplesmente dancarinas de samba, como as brancas,

que no caso da Cia. Sandrinha Sargentelli, dancam o solo de mulatas e 0s quadros como
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colombina e brasileirinho (ambos com sapatilhas de ponta e fantasias inspiradas no balé
classico).

Nessa disciplinarizacdo, destaca-se a domesticacdo e producdo de corpos. Nao posso
deixar de ressaltar as observacdes de meu diario de campo referente a uma conversa que ouvi
de duas dancarinas*® sobre os quilos a mais de uma outra. Em outro momento ouvi a conversa
de uma “mulata” com Sandrinha sobre seu afastamento para a realizacdo da cirurgia de lipo-
aspiracao.

Nesse processo de disciplinarizacéo e espetacularizacdo, Sandrinha se apresenta como
chefe do espetaculo, como lider, diretora da Cia. Vale ressaltar um trecho da entrevista de
Sandrinha & Colunista da Revista Look, Eli Halfoun*":

Para ser uma mulata da Cia.Sandrinha Sargentelli, além de ter o samba no
pé, tem que ter formacdo classica porque o show é rigorosamente
coreografado. Fazemos 2 audi¢Ges por ano, em novembro e em abril.
Priorizo bailarinas entre 18 e 25 anos, estatura mediana, a palavra de ordem
é disciplina, dentro e fora de cena. A sensualidade é caracteristica da
brasileira, o sorriso colado ao rosto faz a diferenga especialmente nos
quadros interativos. E, tem que ter “coxinha grossa, bumbum redondo,
cinturinha fina, peitinhos em pé e ser cheirosa..” — como 0O mestre
costumava defini-las.

A disciplinarizagdo é o que transforma a mulata em profissdo, e nessa
profissionalizacdo o espaco € demarcado na diferenca da prostituicdo. Com a emergéncia da
condenacdo ao turismo sexual, o show das mulatas buscou se diferenciar da prostituicdo. Cita-
se:

E um grande desafio dar continuidade a obra dele, porque a gente pode dizer
gue foi uma perene obra, ele mostrando a mulher brasileira que seria o lado
da sensualidade, mas respeitando o Brasil porque os shows eram altamente
coreografas, ele era um homem que tirava a menina simples, quase que ainda
adolescente do morro, muitas vezes da favela, de casas humilde, ele virava
guase que um pai de todas elas, ndo permitindo que as pessoas tivessem
acesso, entdo a menina podia se deslumbrar

A maneira como elas entram e saem de cena mostram que sdo meninas de
berco, de familia, com classe, com postura.

*® Destaca-se que pude perceber, em conversas que tive na pesquisa de campo com as “as mulatas” da Cia.
Sandrinha Sargentelli, que elas se identificam como dancgarinas, como uma profissdo, para algumas inclusive
profissdo temporéria, pois ressaltaram que estdo fazendo faculdade. Fizeram questéo de ressaltar também que
tem namorado ou sfo casadas. Certamente poderia ser feito um estudo sobre as multiplas formas que “as
mulatas” agenciam e reconstroem essa identidade. No entanto, nessa dissertagdo o foco é a construgdo discursiva
e performatica “da mulata”, historicamente e atualmente pelo turismo.

*” Disponivel em www.sargentelli.com.br
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Meu tio foi crucificado e massacrado em reportagens e até veiculos de
opinido mesmo que mexe com o pais, nacional, agora a proposta nossa desde
a estréia foi sempre convidar os amigos, trazendo as varias geracGes,
criancas, e a terceira idade, e sempre que eu vejo ou um senhor ou uma
crianca em cena eu fagco questdo de homenageéa-los

O turismo de prostituicdo também é uma questdo importante que vocé falou.
E minoria, mas existe a menina que se vale do palco e entre aspas de um
show pra vender a sua imagem e depois ter um segundo suposto, se é que se
pode chamar, de trabalho. Existe. E nas escolas de samba, eu penso que seja
minoria, mas existe, ndo posso dizer que ndo. Eu acho isso lamentavel, é
triste, é doido. Agora conosco isso ndo acontece.

A partir dessa demarcacdo da diferenca entre 0 Show de Mulatas e a prostituicéo,
pode-se perceber que o discurso de combate ao turismo sexual fez emergir o turismo sexual
como uma coisa condendvel. J& o imaginario da mulata como simbolo da brasilidade mestica,
racial e sexual permanece. O movimento de mulheres negras, em interface com o movimento
feminista e negro, em sua critica ao imaginario da mulata, continua a sofrer a tentativa de
silenciamento. O movimento feminista fez emergir a critica a mercantilizacdo do corpo da
mulher, na medida em que o show de mulatas precisa constantemente se reforcar como
cultura — como pode ser percebido no trecho da entrevista em que Sandrinha responde a
pergunta sobre 0s movimentos que a criticam e criticaram seu tio Oswaldo Sargentelli:

Sim existe 0 azedume. A mulher bonita, o azedume diz que se expGe. Essas
pessoas nunca irdo morrer e nds ndo podemos dar atencédo a tal barbéarie. O
Oswaldo Sargentelli simboliza a cultura, ele rompeu o0s continentes
divulgando o samba, divulgando as raizes, colocando e trazendo o simbolo
da beleza da mulher brasileira inclusive como uma negra. Expd-las em
hipétese alguma.

Bacana é a gente falar é a mulher brasileira, é a mulata, claro, mas muito e
sempre, invariavelmente aliado a cultura.

O Procurador Sérgio Bretas, o qual aparece nas fotos do diario de campo
anteriormente apresentadas (fotos 3 e 4) dangando com uma das mulatas no show, vestido “de
malandro carioca” especialmente para o show, comentou em uma conversa comigo que por
apoiar o Show da Sargentelli e ser fotografado e aparecer na imprensa*®, muitos procuradores
o criticam. Para ele as pessoas que o criticam Sd0 preconceituosas contra a cultura negra.
Pode-se perceber que para ele essa sensualidade da mulata é totalmente naturalizada, ele

acredita que as mulatas séo aquilo que o show mostra, entdo, quem critica 0 show € porque

*® Como na Revista S&o Paulo em destaque, Marco e Abril de 2009, n° 64, Ano V1.
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tem preconceito contra as mulatas. Ele acrescenta que por valorizar a cultura brasileira o
Show da Sandrinha deveria ter mais apoio do Governo, menciona que assim como o Governo
Vargas apoiou Carmem Miranda o Lula deveria apoiar Sandrinha Sargentelli. Nesse ponto
destaca-se o texto que Sérgio Bretas publicou na Coluna Destaque da Revista Sdo Paulo em
Destaque (2008), intitulado de Carmem Miranda a Sandrinha Sargentelli. Cita-se um trecho:
“Carmem la, Sandrinha ca! Na figura da mulata, bendita miscigenacédo (...) A alma da raca
entra em cena tirando a respiracdo: o corpo moreno modelando-se no ritmo que contagia e 0
SOITiSO que ndo tem explica(;ﬁo”49.

Cabe ressaltar que a profissdo de mulata e de Mulatélogo ndo se restringem a Cia.
Sandrinha Sargentelli. A seguir destacam-se alguns outros Shows de Mulatas.

Mario Show™ é dirigido e apresentado pelo humorista Mério Rodrigues, sediado no
Rio de Janeiro, e foi criado em 1994. No site também encontra-se o logo da EMBRATUR,
além da RIOTUR e da ABAV (Associacdo Brasileira dos Agentes de Viagem). Na descricao
do show no site “As mais bonitas mulatas do Brasil, com corpos esculturais que se
assemelham aos morros do Rio de Janeiro. Além da simpatia, beleza, sensualidade, elas tem
também o charme da mulher, brasileira”. Abaixo um foto, disponivel no site, do denominado

Show Convencional Turismo.

* BRETAS, Sérgio. De Carmen Miranda & Sandrinha Srgentelli. Revista Sdo Paulo em Destaque, dezembro
2008, n° 60, Ano IV
% Disponivel em www.marioshow.com.br
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O Show “A Morena do Brasil™! é realizado no Espaco Morena em S&o Paulo. A
descricdo do site sobre o show: “A Morena do Brasii é um grande
espetaculo de Carnaval, potencializando a cultura brasileira em um "mix" de interatividade.
Musicos de escolas de samba, mulatas, capoeira, maculelé, entre outros”. A seguir uma

fotografia disponivel no site:

O Show da Agéncia Well Brasil®, é apresentado da seguinte maneira:

O Show de Carnaval da Well Brasil tornou-se febre em grandes eventos e
formaturas, pela forma diferenciada que o Mulat6logo (descobridor de
musas) Jalio César vem atuando no mercado, levando qualidade, arte,
cultura e entretenimento de forma correta e segura. Forma que o consogrou
como o grande mulatélogo do pais, sendo protagonista da série especial de
carnaval da Rede Globo em 2008, onde mostrou que veio para ficar.

Destaca-se a demarcacdo da seriedade do show, a qual é construida na valorizacao do
aspecto cultural em oposicao a outras dancas que teriam apenas o apelo sexual. Cita-se um
trecho da entrevista do Mulatdlogo sobre a “Mulher Melancia” e a danga de funk “Créu™*:

Trabalho levando cultura brasileira até os grandes eventos e acontecimentos
e logo ap6s o aparecimento da Mulher Melancia estd sendo dificil o cliente

5! Disponivel em http://www.amorenadobrasil.com.br/

52 Disponivel em http://www.wellbrasil.com.br/

>* Mulat6logo diz: Mulher Melancia est4 denegrindo a imagem do Brasil e da Mulher Brasileira. Disponivel em:
http://www.cabecadecuia.com/noticias/26484/mulatologo-mulher-melancia-esta-denegrindo-a-imagem-do-
brasil-e-da-mulher-brasileira.html
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entender que ela é uma coisa e as dancarinas de outras modalidades outra.
Infelizmente, isto estd influenciando de modo negativo a imagem do pais e
das dancarinas de outros seguimentos culturais que estdo sendo julgadas pelo
apelo ridiculo da danca do Créu.

A seguir uma imagem do Show da Well Brasil, disponivel na pagina da internet:

1 7 4 §é
\ 7 N177 S 2

O profissionalismo do mulatélogo Julio César é demarcado na énfase do aspecto
cultural, assim como em Sandrinha Sargentelli. O apelo erético do show é construido como
caracteristica cultural do Brasil. Essa cultura brasileira é harmonicamente e alegremente
mestica, sexual e racialmente. Esse cultural é naturalizado, essencializado. O simbolo dessa
cultura brasileira € a mulata e sua sensualidade. A mulata é naturalizada, cristalizada,
essencializada — apesar das disputas discursivas que tentam desnaturalizar e criar outras

possibilidades de ser mulher negra brasileira.
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CONSIDERACAO FINAIS

Ao longo da dissertacdo buscou-se analisar o imaginario social do Brasil como paraiso
de mulatas, como uma construcdo discursiva, performativa e em disputa, que articula
construgdes e disputas em torno da identidade nacional, racial, de género e sexualidade e,
muitas vezes se configura como violéncia contra as mulheres. Foi dada énfase ao turismo com
um espaco (ainda pouco estudado) dessa construcao.

A violéncia contra as mulheres no plano simbolico talvez seja a de mais dificil
compreensdo e enfrentamento®. Muitas vezes ela é anterior, e estrutura, outras formas de
violéncia contra as mulheres. Constitui-se em discursos, performances e imaginarios que
estruturam as desigualdades de género, os preconceitos, as identidades e papéis que
aprisionam. Nesse estudo procurei analisar como o imaginario da mulata sensual foi
construido e é reconstruido em discursos e performances — refletindo sobre como ele aprisiona
as mulheres negras (que tem seus discursos de reivindicacdo de outra identidade silenciados),
como ele condiciona papéis sociais (na medida em que as mulheres negras correspondem aos
maiores numeros na prostituicdo, a maior exclusdo do mercado de trabalho, quando
dancarinas sdo mulatas profissionais), e como ele resulta em outra violéncia que € o turismo
sexual.

Os imaginarios sociais ndo sao ideologias que devem ser combatidas em funcdo do
desvelamento da verdade, ndo sdo crencas nas quais um sujeito escolhe acreditar, sdo
constitutivos da sociedade e dos individuos, vivemos num mundo de imaginarios. Ao
aproximar as reflexdes sobre imaginario (Gastal, 2003, 2005) das reflexdes sobre o saber e as
relacfes de poder (Foucault, 1986, 2004; Said, 2007), percebemos que esses imaginarios, nos
quais vivemos, sdo construidos, estdo imersos em disputas, e se tornam hegeménicos em
relacBes de poder. Os imaginarios fazem parte das construgdes e reconstrucées, discursivas e
performativas, de identidades e papéis sociais que aprisionam (Butler, 2008; Fanon,1983;
Hall, 2003, 2005). Essa construcdo de imaginarios sociais se da em disputas discursivas e

>* Destaco 0 meu artigo intitulado “Desconstruir saberes machistas e enfrentar as relagdes de poder patriarcal”
que ficou entre os 10 melhores artigos do Concurso Desafios Feministas en América Latina e por isso foi
publicado no livro: COTIDIANO MUJER,; ARTICULACION FEMINISTA MARCOSUL; FUNDO DE
DESENVOLVIMENTO DAS NAQ@ES UNIDAS PARA A MULHER/UNIFEM. Desafios Feministas en
América Latina: La mirada de las jovenes. Montivideo: Imprenta Rojo, 2009. Disponivel em
www.cotidianomujer.org.uy
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performativas, as quais permitem compreender as relacfes de poder que estdo coladas na
producdo de saberes, na medida em que é um jogo de forcas que faz emergir verdades e
consolidar imaginarios.

Os estudos feministas (Scott,1992; Pateman, 1993) ha muito tem demonstrado como
imaginarios da mulher como fragil, ddcil, emocional, maternal, produzidos por discursos
médicos, religiosos, intelectuais, politicos e (hoje em dia, também) midiaticos, constroem
identidade de género e papéis sociais hierarquizados (de esposa, mae, dona de casa). Essa
construcdo ndo é uma ideologia que precisa ser desvelada para mostrar o que a mulher
realmente €, mas uma constru¢cdo de imaginarios sociais que aprisionam as mulheres e
limitam as possibilidades do que ser mulher pode ser. Nesse aspecto evidencia-se a violéncia
no plano simbolico. Essa violéncia é evidenciada quando discursiva e performaticamente o
feminismo tenta construir outros imaginarios do que é ser mulher, propondo outros papéis,
outras possibilidades, e seus discursos e performances sdo negligenciados, silenciados,
desqualificados. Nessas disputas discursivas € possivel perceber as relacdes de saber-poder.

Seguindo a mesma linha de reflexdo, esta dissertacdo buscou demonstrar a construcao
do imaginario em torno da mulata, que articula construcdes da identidade nacional brasileira,
construcbes de género, de raca e sexualidade. A mulata construida como sintese da
miscigenacao sexual e racial, é erética, disponivel, alegre, cheia de ginga — 0 que remete a
uma identidade de género (ser disponivel ao homem branco), de sexualidade (hiper-
erotizada), de raca (ser mulata € raca, uma raga Unica, uma mistura de racas que a determina
suas caracteristicas de alegria e corpo gingado). Essa producao da mulata é feita discursiva e
performaticamente por literatos, intelectuais, artistas, midia e turismo. No turismo, a mulata
“que ja €7, “deve ser” passando essa constru¢do por um processo de disciplinarizagdo que
produz a mulata profissional e de espetacularizacdo da mulata. O aprisionamento do que é ser
mulata é questionado pelo movimento de mulheres negras (em interface com o movimento
negro e movimento feminista) que demonstra as multiplas possibilidades de ser mulher negra,
explodindo inclusive o ser mulata. Mas esse imaginario é muito forte, na medida em que é
construido e reconstruido em relagcbes de poder patriarcal e do biopoder. Ou seja, esse
imaginério reproduz posi¢fes desiguais entre homens e mulheres, brancos e negros, onde a
mulher negra € quem sofre a maior violéncia. Essa violéncia que é aqui abordada no plano

simbolico, na determinacdo de uma identidade e de um papel para a mulher negra, que a
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inferioriza e a aprisiona, se reproduz também na violéncia da exploragdo sexual, no mercado
de trabalho, no acesso a saude, como tém denunciado 0os movimentos sociais.

A construcdo historica desse imaginario de mulata foi analisada no capitulo dois. As
tentativas de desconstrucdo desse imaginario foram analisadas no capitulo trés. Nao foi
realizada uma histdria cronoldgica desses discursos, mas sim uma arque-genealogia, inspirada
em Foucault, na medida em que os capitulos foram separados pelo jogo de forcas aos quais s
discursos analisados pertencem. O objetivo era analisar as relacbes de saber-poder que
constroem a mulata. Assim, no capitulo dois foram analisados discursos do inicio do século
XIX ao final do século XX, os quais compuseram 0 arquivo sobre a mulata erética e
disponivel; no capitulo trés foram analisados discursos do inicio do século XX e XXI, 0s
quais estdo em disputa discursiva com o discurso hegemonico. Destaca-se que esses discursos
foram analisados diretamente como fontes, como material empirico, e também a partir de
bibliografia especializada.

Mais especificamente, no capitulo 2 foram analisados discursos literarios (José de
Alencar, 1857; Aluisio de Azevedo,1881; Jorge Amado,1958) intelectuais (Affornso Claudio,
1914; Dante de Laytano, 1936, 1937, 1959; Gilberto Freyre, 1933) e artisticos (Di Cavalcanti)
que reeditaram o imaginario de paraiso e de erotizacdo da nativa, centrando-se agora na
producdo da mulata e na construcdo da mesticagem como identidade nacional. E por fim, os
discursos a0 mesmo tempo turisticos e midiaticos (marketing da EMBRATUR, espetaculos
turisticos) que consolidaram o imaginario de paraiso de mulatas, paraiso de natureza
exuberante no qual as mulatas séo as evas pecadoras sinteses da mesticagem racial e sexual do
povo que habita esse paraiso, 0 qual estd esperando os turistas. Assim, um imaginario de
mulher brasileira se funde com um imaginario de nacdo brasileira para tornar o Brasil um
produto turistico, que acaba por se relacionar com o turismo sexual.

No capitulo trés foram analisados discursos que disputam esses trés imaginarios de
forma conjunta ou isoladamente: identidade nacional, mulher brasileira, turismo sexual. O
movimento negro (imprensa negra do inicio do século XX, documentos de conferéncias e
acOes politicas atuais) buscando afirmagéo da identidade negra e dentncia do racismo, contra
o discurso da identidade nacional de um pais harmonicamente mestico. O movimento
feminista buscando a valorizagéo e participacdo da mulher, contra um discurso que transforma
a mulher em objeto sexual (documentos de conferéncias, a¢fes politicas). O movimento de

mulheres negras, na interface entre 0 movimento negro e feminista, busca desconstruir o
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imaginario da mulata erotica, na critica ao discurso da mesticagem harmonica e na critica do
discurso que constroi a mulher como objeto sexual (documentos de conferéncias, acbes
politicas). Nessa relacdo, 0 movimento de mulheres negras e o feminismo fazem a critica ao
turismo sexual. Entidades do terceiro setor envolvidas com a protecdo de criancas e
adolescentes e entidades do turismo constroem a critica a exploragdo sexual infantil
(documentos de conferéncias), também artistas e cineastas. A reorientacdo na Politica Externa
pode ser analisada também nas disputas discursivas (discursos de diplomatas e documentos),
pois o Brasil que quer ser poténcia emergente, ndo quer mais ser paraiso de mulatas para 0s
europeus.

No capitulo quatro analisou-se discursos turisticos atuais para compreender, diante
dessas disputas discursivas, quais e como 0s imaginarios estdo sendo reconstruidos e
desconstruidos em relacdes de poder. Para isso foi recortado como objeto empirico o Plano
Aquarela, politica nacional atual de marketing turistico do Ministério do Turismo e o0 Show de
Mulatas da Cia. Sandrinha Sargentelli. O enfoque da anélise é a reconstru¢cdo ou
desconstrucdo do imaginario da mulata. A andlise se deu a partir das categorias de anélise
identidade nacional, mulher brasileira, turismo sexual, as quais haviam emergido e sido alvo
de disputas ao logo da construcéo e desconstrucdo do Brasil como paraiso de mulatas (como
percebido através dos capitulos dois e trés). Desta analise é possivel destacar algumas
consideracoes.

Vender a mulher erotizada como atrativo turistico era natural até recentemente (como
sintese, retoma-se a revista oficial de divulgacdo do Brasil, da EMBRATUR, de 1973, cuja
manchete é ‘Mulher a maior atragdo’, pagina 53). Atualmente, a mulher ndo é mais
considerada atrativo turistico, nem no Plano Aquarela, nem no Show das Mulatas. A mulher
como atrativo turistico passou de natural para condenavel. Essa € uma mudanca importante
nas relagdes de saber-poder, provocada pelas lutas do movimento feminista contra a
mercantilizacdo/ a exploracdo do corpo da mulher na midia.

No entanto, se a sexualidade da mulher brasileira ndo pode mais ser atrativo turistico,
a sensualidade da mulher brasileira pode, ainda, compor a atratividade do Brasil. Ou seja, ndo
aparecem mais mulheres semi-nuas em propagandas turisticas, como icones, como atrativos.
Mas o imaginario das curvas e da sensualidade natural da mulher brasileira permanece no
Plano Aquarela e na Marca Brasil. Um destino turistico ndo é so os icones, 0s atrativos, mas

também a aurea, a atratividade. Nao é mais possivel vender a mulher como atrativo turistico.
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Mas, considerar que a mulher brasileira tem uma sensualidade natural e considerar que essa
sensualidade € um componente da atratividade do Brasil, ainda é possivel. Isso ressalta a
dificuldade de combater a violéncia no plano simbolico, de desconstruir esteredtipos, ja que
eles fazem parte das estratégias do poder patriarcal, heterosexual e do biopoder.

Ainda, quando se trata da sensualidade da mulher negra é ainda mais possivel
consideré-la natural e componente da brasilidade. Isso porque, nos discursos analisados, a
sensualidade da mulher negra se soma a mesticagem para compor a atratividade do Brasil que
¢ “o povo brasileiro”. Assim, a sensualidade da mulher negra pode ser considerada como um
aspecto cultural por esses discursos, e pode continuar sendo vendida no turismo — como nos
Shows de Mulatas, que ndo séo condenados pelos agentes da EMBRATUR quando estéo no
contexto cultural. A sensualidade da mulher indigena também € construida como cultura e
pode fazer parte da atratividade, como no folder do Maranh&o (pagina 97). O movimento de
mulheres negras é silenciado em suas criticas a esse imaginario da mulata, o qual naturaliza
uma hiper-erotizacdo com a retérica de traco cultural. Isso porque o imaginario da mulata é a
sintese construida na articulacdo do poder patriarcal, racial e heterossexual. Assim, o
movimento de mulheres negras enfrenta uma combinacédo de relacdes de poder que dificultam
a emergéncia de outros discursos e outras possibilidades para as mulheres negras. Enté&o,
continua sendo possivel, atualmente, vender a mulata, ndo mais como atrativo turistico, mas
como atratividade do Brasil em sua sensualidade e brasilidade mestica.

A mesticagem continua a ser exaltada como marco da identidade nacional. No entanto,
a mulata ndo é mais o foco do marketing turistica. A mulata como simbolo da brasilidade
mestica pode continuar compondo o imaginario de Brasil em um contexto cultural. Assim,
percebe-se que a mulata ndo é mais o foco, ndo porque haja a percepcdo que é um estere6tipo
que aprisiona as mulheres negras e deve ser combatido, mas sim porque a mulata foi
construida em relacdo ao exotico e o Brasil ndo quer mais ser exotico. Aqui o discurso que
emerge é o do Brasil como poténcia emergente, que acaba contribuindo na desconstrucéo do
Brasil como paraiso de mulatas. Mas a mesticagem é reconstruida como caracteristica do
Brasil que se vé e se divulga moderno. Os destinos turisticos de cultua negra podem compor o
portfélio de produtos culturais, mas ndo podem compor a identidade do Brasil no Turismo,
que ndo pode ser a identidade multicultural, deve ser a identidade nacional da mesticagem. No
discurso turistico o Brasil segue afirmando sua populagdo Unica mestica, na qual ndo existe

racismo. As criticas do movimento negro a esse imaginario de mesticagem harmonica, as

121



demandas por afirmacdo da cultura negra e por inclusdo dos negros, séo silenciadas na
reconstrugéo do Brasil mestico.

O turismo edenista, a vinda de europeus em busca de sexo no Brasil, era considerado
natural. Atualmente, o turismo sexual com mulheres adultas, ndo é totalmente condenavel.
Mas envolvendo criangas e adolescente é totalmente condenavel. Isso € resultado das relagdes
saber-poder, nas quais 0s movimentos de combate ao turismo sexual conseguiram fazer
emergir a critica a exploracdo sexual comercial de criancas e adolescentes no turismo. Ja o
movimento feminista ndo conseguiu fazer emergir a critica ao turismo sexual, quando envolve
mulheres e prostituicdo, pelas proprias dimensdes do poder patriarcal o qual sustenta a
naturalizagdo da prostituicdo e pelas divergéncias internas no movimento de mulheres com
relacdo a prostituicao.

Portanto, foi possivel perceber que os movimentos sociais estdo conseguindo fazer
emergir criticas a valores e a estere6tipos antes naturalizados, alterando padrBes culturais
(como a mercantilizagdo do corpo da mulher na midia e como a exploragdo sexual),
tencionando as relacbes de poder. No entanto, o imaginario da mulata hiper-erotizada — por
articular relacbes de poder patriarcal, biopoder, racismo e heteronormatividade — ainda é
naturalizado, ainda compde a ordem discursiva hegemonica e se constitui em violéncia no
plano simbdlico, na medida em que exclui outras possibilidades de definicdo identitaria

reivindicadas pelos movimentos de mulheres negras.
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