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RESUMO

Nesta dissertacdo sdo examinados fenbmenos de mercantilizacdo de linguagem na Festa do
Colono de um municipio no Sul do Brasil em que a lingua brasileira de imigracdo aleméa
Hunsrickisch é cooficial. Conceptualiza-se como mercantiliza¢do de linguagem mobilizagdes
de repertdrio linguistico em trocas convencionais de mercado de larga escala. Busca-se neste
trabalho descrever e interpretar casos de mercantilizacdo de linguagem na Festa do Colono a
partir de uma pesquisa exploratoria de base etnogréfica critica de curta duracéo, com geracédo
de dados ao longo de oito dias na organizagdo do evento e durante os dois dias da Festa, em
22 e 23 de julho de 2017. A geracdo de dados contou com entrevistas, conversas informais,
observacdo participante, registro de fotos, coleta de documentos e observacdo nao-
participante em midias digitais. A analise dos dados foi organizada de modo a relatar
fendmenos de mercantilizacdo de linguagem como softskill em conexdo a politicas
linguisticas da localidade estudada, e fendmenos de mercantilizacdo de linguagem como valor
agregado na Festa do Colono. O exame dos dados sinaliza perspectivas contrastantes no que
tange a itens do repertdrio linguistico local como recurso econémico para a Festa do Colono.
Verificam-se aventamentos de mercantilizagdo de Hunsrickisch como softskill e
mercantilizacdo de bilinguismo e da politica linguistica de cooficializacdo do Hunsriickisch
como possivel valor agregado da Festa do Colono. Por outro lado, verificam-se também
perspectivas que aventam a mercantilizacdo de “alemdo oficial” como uma possivel
habilidade técnica local. Fendmenos de mobilizacdo de linguagem como valor agregado na
Festa do Colono envolvem tensdes de legitimidade, distintividade, do que é autenticamente
local e de gestdo de diferentes publicos consumidores da festa quanto a commodities
linguisticas e identitarias ofertadas. Verifica-se que o repertorio linguistico da localidade
estudada agrega valor a produtos e a prépria Festa do Colono principalmente por meio de

atributos de “autenticidade” e de “local”.

Palavras-chave. Mercantilizacdo de linguagem. Linguas minoritarias. Festa do Colono.

Politicas Linguisticas. Etnografia critica de linguagem.



ZUSAMMENFASSUNG

In dieser Arbeit werden Praktiken und Diskursen untersucht, die Ph&nomene der
Kommodifizierung in der Kulturtouristenveranstaltung Festa do Colono umschreiben, in einer
Gemeinde im Siuden Brasiliens, wo die deutsche Einwanderersprache Hunsriickisch co-
offiziell ist. Das Phdnomen der Mobilisierung sprachlichen Repertoires in konventionellen
Marktborsen wird hier als Kommodifizierung von Sprache konzipiert. In dieser Untersuchung
suchen wir: zu verstehen, ob es Falle von Kommaodifizierung in der Festa do Colono gibt, und
falls ja, eine beschreibende Zusammenstellung von Praktiken und Diskursen dieses
Ph&nomens fur den Fall zu erstellen; b) zu berichten, was in dem untersuchten Szenario
beobachtet wurde, mit dem, was die neuere soziolinguistische Literatur zur
Sprachkommodifizierung berichtet. Dazu wurde eine Forschung mit einer ethnografisch-
methodisch-analytischen Basis, explorativ und von kurzer Dauer, mit Datengenerierung acht
Tage vor der Veranstaltung und entlang der zwei Tage der Veranstaltung, am 22. und 23. Juli
2017, durchgefuhrt. Die Datengenerierung umfasste Interviews, informelle Gespréche,
Teilnehmerbeobachtung, Fotoregistrierung, Dokumentensammlung und nicht-teilnehmende
Beobachtung in digitalen Medien. Die Datenanalyse wurde organisiert, um Phanomene der
Kommodifizierung als Softskill- oder technische Fertigkeiten und
Kommodifizierungsphdnomene als Mehrwert in der Kulturtouristenveranstaltung Festa do
Colono zu berichten . Es gibt Kommodifizierung von Hunsriickisch und Kommaodifizierung
der Sprachenpolitik der Co-ofizzializierung des Hunsriickisches als moglichen Mehrwert der
Festa do Colono. Phdnomene, die in der symbolischen und wirtschaftlichen Mobilisierung der
Sprache als Mehrwert in der Festa do Colono aufgegriffen werden, beinhalten Attribute von

"Authentizitat" und "lokal".

Schlusselworter: Kommodifizierung der Sprache. Minderheitensprachen. Sprachpolitik.
Sprache und Tourismus. Kritische Ethnographie der Sprache.
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1 “WILLKOMMEN”

Conta-se, aqui, uma historia sobre mobilizacdes simbolicas do repertorio linguistico
dos cidaddos de um pequeno municipio do Sul do Brasil, de lingua minoritaria e cooficial
Hunsrickisch. Essa historia se passa no maior e mais antigo evento turistico cultural da

localidade: a Festa do Colono.

Figura 1 — Selecéo de registros da Festa do Colono de 2017 de José Bonifacio*
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Fonte: Registradas pelo autor.

A Figura 1 apresenta um panorama dos registros desta pesquisa. Cada imagem desvela
pistas iniciais ao leitor sobre o que em particular versara este relato. O titulo deste capitulo foi
também especialmente selecionado com esse propdsito: trata-se de um item da paisagem
linguistica de um estabelecimento comercial de José Bonifacio. Embora muito particular, esta
historia de linguagem assemelha-se, na literatura sociolinguistica, & de outros tantos lugares
nas contemporaneas condi¢es de economia politica: linguas minoritarias, de ja minguados
empregos instrumentais, sd8o empregadas simbolicamente no turismo como recursos

econdmicos em variadas trocas de mercado. Pietikdinen et al. (2016), por exemplo, relatam o

1 Nome ficticio atribuido ao municipio onde realizei esta pesquisa.
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caso da mobilizagdo simbolica e econémica da lingua minoritaria Sami, na empresa Hotel
Tradicional Kultahovi,? na Lap6nia, Finlandia. Sami, de ja estreito uso instrumental na regido,
é articulada simbolica e economicamente no Hotel em varios ambitos, como no cardapio ou
na paisagem linguistica do restaurante. Os empregos da lingua, antes repositorio de identidade
étnica minoritaria resistindo a hegemonia das linguas nacionais dominantes, agora se
configuram também como formas de agregar valor econdémico, como marcas do que é
“autenticamente local” nos produtos oferecidos.

O trecho “Por que ndo unir o util ao agradavel?”, retirado da entrevista de um dos
participantes deste estudo, sintetiza, no titulo desta dissertacdo, movimentos semelhantes aos
descritos por Pietikdinen et al. (2016) flagrados em meus registros num pequeno municipio do
Sul do Brasil. Argemiro, autor da Lei de Cooficializacdo da lingua de imigracdo alema
Hunsrlckisch em José Bonifacio, aventa, nesse trecho, a possibilidade de articulacdo da
revitalizacdo de usos instrumentais da lingua Hunsriickisch (o agradavel) com a sua
mobilizacdo econdmica e simbdlica (o util) na Festa do Colono. Em Sociolinguistica, vem
sendo denominada essa mobilizacdo econémica de linguagem em trocas convencionais de
mercado como mercantilizacdo de linguagem (HELLER, 2010b), o fenbmeno central sob
exame neste relato.

Embora investigacfes de linguagem como recurso econdmico e simbolico tenham
longa tradicdo,® o recente desvelo em relagdo ao fendmeno de mercantilizagdo de linguagem e
suas conexdes com a economia politica atual vém reorientando e intensificando esses debates.
Por um lado, sociolinguistas advogam que opera um crescente processo contemporaneo de
mercantilizacdo que alberga ndo apenas aspectos de linguagem, mas todas ou quase todas as
dimensdes da vida (KELLY-HOLMES, 2016). E, por outro, reivindica-se, também, nao
apenas uma nova orientacdo ou epistemologia em estudos sociolinguisticos, mas
principalmente o proprio entendimento de como a linguagem existe no mundo real enquanto
fendbmeno (GAL, 1989; HELLER, 2010b; SHANKAR; CAVANAUGH, 2012). Essas
discuss@es, contudo, sdo ainda recentes e relativamente pouco exploradas em Sociolinguistica,
e menos ainda no Brasil. Em especial, no que tange a pesquisas de mercantilizacdo de
linguagem em espacos turisticos, foco deste trabalho, Hall-Lew e Lew (2014) afirmam que
esses estudos ainda se encontram em seus primeiros passos, tanto nos estudos de
Sociolinguistica quanto nos estudos de Turismo. No Brasil, investigacdes em mercantilizagdo

de linguagem, de modo geral, carecem ainda de referéncias basicas. Assim, posiciono como

2 Pagina oficial: <http://www.hotelkultahovi.fi/>. Acesso em: 03 jul. 2018.
3 Esses estudos, como discutiremos no Capitulo 2, remontam ao sociologo e antropélogo Pierre Bourdieu.
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justificativa interna central desta investigacdo contribuir no preenchimento dessas lacunas de
pesquisa em estudos de linguagem. Ja a justifica externa principal é, por meio deste relato,
fornecer subsidios para discussbes aplicadas de politicas linguisticas, ensino de linguas,
turismo cultural; em linhas gerais, iniciativas que envolvam mercantilizacdo de linguagem na
sociedade.

Nos ultimos anos, no Sul do Brasil, observa-se que muitos municipios vém utilizando-
se, cada vez mais, de recursos linguisticos e identitarios locais para agregar valor a empresas,
eventos culturais e programas turisticos municipais. Weber (2006) analisa, por exemplo,
como a historia e as construc@es identitarias de municipios que integram a Rota Romantica,
no Rio Grande do Sul, sdo mobilizados turisticamente.* Propagandas como “o municipio mais
alemio do Brasil”, empregada por Pomerode (SC),> também exemplificam projecoes
discursivas que sinalizam mobilizacdes identitarias e linguisticas em espacos turisticos. Em
visitas a minha familia em Trés de Maio (RS), observo, com frequéncia, outras manifestacdes
desses fendmenos e a sua recente vitalidade. Em 2013, por exemplo, foi inaugurada na cidade
a Cervejaria Hettwer Bier,® que “produz cervejas artesanais com extrema qualidade, guiadas
pela Lei de Pureza Alema’ de 1516”. J4 em 2017,8 conheci um dos eventos promovidos pelo
grupo de dangas Maiblume, Coral Sonnenschein Chor e a Associagdo Cultural Alema de Trés
de Maio, todos eles fundados em 2009. Uma das integrantes do grupo Maiblume® comentou
comigo, em visita que realizei a sua casa, que 0 evento tinha por objetivo, por um lado,
“preservar a cultura” e, por outro, principalmente levantar recursos para contribuir nos custos
do grupo na participagdo de eventos no Brasil de danca e canto coral “alemao”. A Figura 2
sugere pistas adicionais ao leitor quanto as mobilizacdes simbdlicas e econdmicas de

linguagem de que tratarei nesta dissertagéo.

4 A Rota Romantica é uma rota turistica cénica que passa por catorze municipios brasileiros localizados na serra
galcha, estado do Rio Grande do Sul. O site oficial da rota estd disponivel em:
<http://www.rotaromantica.com.br/>. Acesso em: 01 maio 2018.

5 Site da prefeitura disponivel em: <http://www.pomerode.sc.gov.br/>. Acesso em: 05 jul. 2018.

® Site oficial disponivel em: <http://www.hettwerbier.com.br/>. Acesso em: 03 jul. 2018.

7 Destaque meul.

8 Durante esta oportunidade estava também coletando informagdes para o Inventario Brasileiro do Hunsrtickisch.
® Um agradecimento especial a Zilar Meincke pela gentil e agradavel recepcéo e troca de experiéncias.



14

Figura 2 — Panfleto de divulgacdo do Baile do Chopp de Trés de Maio
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Fonte: Organizagao da “Deutsches Fest”

O panfleto de divulgacdo do Baile do Chopp de Trés de Maio mobiliza econbmica e
simbolicamente linguagem na denominacéo da festa, “Deutsches Fest”, como valor agregado
do evento. Trajes “tipicos”, musicas “alemds”, bem como muitas conversas sobre a
ascendéncia alemd das familias locais também marcaram o evento. Usos instrumentais de
“alemdo” entre os participantes, contudo, pouco observei.

O evento em torno do qual investigo fendbmenos de mercantilizagcdo de linguagem
nesta dissertacdo, entretanto, é a Festa do Colono de José Bonifacio, nome ficticio empregado
como referéncia a um pequeno municipio que tem, desde 2010, como cooficial, juntamente ao
portugués, a lingua brasileira de imigracdo alema Hunsriickisch. O municipio integra uma
regido metropolitana no Sul do Brasil e apresenta uma expressiva parcela da populacdo
composta por descendentes de imigrantes alemdes que ali se instalaram no século XIX. Desde
ha algumas décadas, boa parte deles vém se dedicando predominantemente a producdo de
hortifrutigranjeiros. A partir da década de setenta, como recurso de divulgacdo dos produtos
agricolas locais, essa atividade econbmica passou a ser tematizada nas festas que hoje sdo
consideradas 0s principais eventos turisticos do municipio: a Festa do Colono e a Festa das
Hortaligas.

Neste estudo, realizei uma pesquisa exploratdria com um breve, mas intenso, trabalho
de campo etnografico que se estendeu por dez dias, culminando na Festa do Colono. O evento
conta com uma programacéo variada de dois dias, incluindo shows, bailes, feira de produtos
coloniais e um desfile de maquinas agricolas enfeitadas com a producdo agricola e colonial

local.
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S840 objetivos deste estudo descrever e interpretar indicios de mercantilizacdo de
linguagem, multilinguismo e politicas linguisticas na organizacdo e na Festa do Colono,
relacionando o0 que se observou no cenario estudado com o que relata a literatura
sociolinguistica recente sobre mercantilizacdo de linguagem. Para tanto, examinei registros
reunidos por meio de entrevistas, conversas informais, observacdo participante — antes e
durante a festa — e observacdo ndo participante em midias digitais. Essas metas serdo
perseguidas, no decorrer deste relato, por meio de assercdes empiricas, sugeridas ja nos titulos
das secOes do Capitulo 4, como respostas para a principal pergunta desta pesquisa: Verificam-
se fendbmenos de mercantilizacdo de linguagem, multilinguismo e politicas linguisticas na
Festa do Colono de José Bonifacio? Em caso afirmativo, que configuracfes assumem esses
fenémenos e que debates envolvem?

Tendo apresentado em linhas gerais neste capitulo o problema de pesquisa, as
justificativas, objetivos e a pergunta central desta dissertacdo, nos capitulos que seguem
organizo este relato em mais trés grandes partes. No Capitulo 2, situo o leitor nos aspectos
substanciais da discussdo teorica, dos conceitos e da perspectiva analitica mobilizada nesta
dissertacdo. No Capitulo 3, apresento o cenario da pesquisa e 0S pressupostos e
procedimentos metodoldgicos. J& no Capitulo 4, relato e examino fendmenos de
mercantilizacdo de linguagem flagrados na Festa do Colono. Na secéo 4.1, analiso episodios e
perspectivas contrastantes de mercantilizagdo de linguagem como softskill, e, na se¢éo 4.2,
examino discursos e praticas de mercantilizacdo de linguagem como valor agregado. Na se¢édo
4.3, a partir das analises das secGes 4.1 e 4.2, apresento sinopticamente respostas a pergunta
de pesquisa principal desta dissertacdo e, por fim, nas consideracdes finais, fecho esta
dissertacdo com uma discussdo sobre as limitacbes deste estudo exploratério, suas

perspectivas e contribuicdes.
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2 LINGUAGEM COMO RECURSO ECONOMICO E SIMBOLICO:
PRESSUPOSTOS TEORICOS E ANALITICOS

Neste capitulo, apresento as bases tedricas e analiticas para o exame de fendmenos de
mercantilizacdo de linguagem relatados nesta dissertacdo. Circunscrevo 0S objetos de
pesquisa por meio de revisao tedrica e definicdo de nog¢bes e conceitos relevantes, bem como
caracterizo a perspectiva, as no¢des e 0s conceitos assumidos na analise empreendida.

A fim de situar o leitor, delineio, a seguir, como as secdes deste capitulo estdo
organizadas. Na secdo 2.1, reviso a articulacdo de Estudos de Linguagem e Economia
Politica, discorrendo sobre linguagem como recurso econdémico e simbdlico. Na se¢do 2.2,
reviso a concepcao de mercantilizacdo de linguagem em Sociolinguistica. Ja na secdo 2.3, me
detenho em apresentar a perspectiva metodologico-analitica adotada nesta pesquisa e as
nogdes tedrico-analiticas centrais de discursos de pride, profit, patriménio e endangerment.
Na secdo 2.4, reviso a teorizagdo sobre mercantilizagdo de linguagem em espacos turisticos e,
por fim, na secdo 2.5, discorro sobre a articulacdo de politicas linguisticas, mercantilizacéo de

linguagem e linguas nomeadas.

2.1 LINGUAGEM COMO RECURSO ECONOMICO E SIMBOLICO

A terceira edicdo de 2016 da revista Journal of Etnographic Theory,’® em secdo
especial e comemorativa do artigo de Gal (1989) intitulado Linguagem e Economia Politica,
revisita a publicacdo, as investigacbes do campo desenvolvidas em 25 anos e as principais
pautas contemporaneas da articulacdo entre estudos de linguagem e economia politica. No
texto de abertura da edicdo, Graan (2016) relaciona o surgimento da perspectiva teérica com
um conjunto principal de estudos em Antropologia (IRVINE, 1989; GAL, 1989;
BOURDIEU, 1977) que passaram a manifestar, no final da década de 1980 e inicio da década
de 1990, como destaca também a propria Gal (2016, p. 331), insatisfacdo com a separacao
institucional e conceitual de estudos de forma linguistica, interacdo social e processos socio-
historicos e politico-econdmicos.

No texto A Economia das Trocas Linguisticas, do antropélogo e socidlogo Bourdieu
(1977), confrontam-se criticamente conceitos linguisticos e socioldgicos. Bourdieu concebe

linguagem a partir do seu carater simbodlico de representagdo do mundo e do seu carater

10 A edicdo especial da revista foi organizada por Andrew Graan a partir da conferéncia Linguagem e Economia
Politica Revisitada.
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agentivo. Para o autor, simbolos seriam entidades ndo inertes ou transparentes, mas, sim, de
densidade socio-histdrica, politica, ideoldgica e econdmica. E nesse sentido que, para
Bourdieu (1977, p. 646), conceitos convencionalmente linguisticos, como relacdes de
comunicacdo (interaces simbolicas), poderiam ser compreendidos sociologicamente como
relacfes de poder (simbolico), questdes de sentido poderiam ser pensadas como questfes de
valor e, por fim, préticas, discursos ou competéncia linguistica pensadas como formas de
capital simbdlico. Assim, de modo precursor, Bourdieu (1977) teoriza a prépria linguagem
como capital simbolico, que potencialmente assume valores diferentes em mercados e espacos
socio-historicos diferentes, podendo ser intercambiada por capitais materiais.

No campo da Antropologia da Linguagem, Irvine (1989) e Gal (1989), com o objetivo
de moverem-se para além da dicotomia saussuriana de signo linguistico e materialidade,
também empreendem estudos considerando a articulacdo do carater simbdlico e agentivo da
linguagem, em conformidade com Bourdieu (1977). Os textos cotejam explicitamente estudos
de linguagem (estrutura, usos, discursos e ideologias) com o campo de Economia Politica. A
titulo de ilustracdo, Irvine (1989) analisa um caso em que linguagem e performances sdo
intercambiadas por dinheiro e bens materiais. Gal (2016), ao abordar aspectos do contexto
historico que a motivaram a escrever, considera que, no final da década de oitenta, se buscava
compreender criticamente como préaticas linguisticas, discursos e ideologias linguisticas
relacionavam-se a economia politica e a categorias sociol6gicas como producéo de diferenca,
desigualdade e poder.

A partir de Bourdieu (1977), Irvine (1989) e Gal (1989), estabeleceram as bases de
uma compreensao de Linguagem e Economia Politica como campos de investigacdo
interconectados e interdependentes, situando o exame de fendmenos de linguagem
declaradamente em condi¢cBes materiais e em processos mais amplos que envolvem
desigualdade e producdo de diferenca. Assim, linguagem é compreendida nesse campo de
intersecdo como um recurso simbolico e econdmico, que pode ser cambiado por outros
recursos simbdlicos e materiais (HELLER, 2010b; DEL PERCIO; FLUBACHER,;
DUCHENE, 2016). Diferentemente da concepcéo saussuriana dicotdmica de signo linguistico
apartado do mundo material, que aponta para correlagdes com variaveis socio-historicas, a
linguagem é delineada nesses estudos como pratica social situada, de carater conjuntamente
agentivo e simbdlico. J& a Economia Politica é conceituada como as tecnologias e processos
que governam a valoragdo, a producéo, a circulagdo e o consumo desses recursos em dadas
condicdes espaco-temporais (DEL PERCIO; FLUBACHER; DUCHENE, 2016).
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Nesta secdo, razoei a articulagdo de Estudos de Linguagem e Economia Politica,
conceituando linguagem, nessa perspectiva, como um recurso econémico e simbolico de
carater agentivo e situado. A seguir, discorro em especifico sobre investigacbes que

conceptualizam linguagem como uma commodity.

2.2  MOBILIZACOES SIMBOLICAS E INSTRUMENTAIS DE RECURSOS
LINGUISTICOS EM TROCAS CONVENCIONAIS DE MERCADO: ESTUDOS DE
MERCANTILIZACAO DE LINGUAGEM

Passados mais de 25 anos do movimento de articulacdo explicita entre Economia
Politica e Linguagem como um campo de investigacdo e critica, desenvolveram-se novas
pautas de pesquisa em Economia Politica e Sociolinguistica. Graan (2016) aborda
panoramicamente quatro desses confrontamentos de investigagdo, considerando um contexto
contemporaneo de novas condicGes de economia politica, em que a linguagem passa a ser
conceptualizada como economicamente relevante de maneiras variadas (HELLER;
DUCHENE, 2012, 2016; GAL, 2016; HELLER, 2010b; MCGILL, 2013). Tendo em vista os
propésitos desta dissertacdo, considerarei nessa linha, a seguir, o lugar de linguagem
contemporaneamente em processos de mercantilizagdo (em inglés, commodification).!!

Embora atualmente bastante difundidas, diversificadas e com motivacgdes variadas, as
investigacOes de mercantilizacdo em estudos de linguagem emergem mais sistematicamente a
partir do grupo de pesquisadores no entorno de Monica Heller e Alexandre Duchéne. Como
0s proprios autores relatam em trecho que apresento a seguir, foram suas pesquisas
etnogréficas sobre linguagem e nacionalismo no contexto do Canada e da Suica que 0s
conduziram a captar esse fenbmeno por meio de discursos econémicos que colocavam em

cheque discursos dominantes de direitos politicos e cidadania:

1A mais adequada tradugdo é ainda ponto de discussdo. Embora outros termos como comodificacéo,
comoditizacdo, capitalizacdo e monetizacdo tenham, entre suas acepges, o sentido aqui pretendido, a saber, o
de processo de transformagdo de bens e praticas em commodities, optou-se pelo termo mercantilizacao,
principalmente por: a) ndo apresentar ambiguidade de acep¢do no que tange a processos de mercado —
comoditizacdo e comodificacdo, por exemplo, podem descrever o processo em que bens que tinham certo valor
econdmico a partir de atributos prdprios considerados Unicos, especiais, perdem esse valor e passam a se tornar
simples commodities no olhar do mercado ou dos consumidores; b) por ter um termo cognato com uso amplo em
estudos de linguagem e economia politica (ver, a titulo de exemplo, HELLER; PUJOLAR; DUCHENE, 2014);
c) por se tratar de um termo dicionarizado em portugués com a acepc¢ao pretendida. O dicionario online Aulete,
por exemplo, define mercantilizagdo como “transforma¢do em mercadoria, em objeto de comércio, visando a
interesses particulares (mercantilizagdo da educagio/da satide publica)” (MERCANTILIZACAO, c2018b). Ja o
diciondrio online Priberam, define mercantilizagdo como o processo de “tornar (uma coisa) artigo mercantil”
(MERCANTILIZACAO, c2018a).
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O nosso interesse de longa data em diferentes formas de nacionalismo nos
levou a rastrear formas pelas quais discursos sobre linguagem e préaticas
linguisticas estdo ligadas a producéo de ideias de nacdo e de Estado-nacao e,
portanto, ao exame dos espacos discursivos em que tais discursos e praticas
sdo produzidas (e contestadas) e dos atores sociais que as produzem (ou
contestam). Como observamos, discursos dominantes de direitos politicos,
cidadania e governanga tornaram-se cada vez mais desafiados por discursos
de desenvolvimento econdmico, nos quais o material linguistico de uma
variedade de formas foi cada vez mais apresentado como um elemento de
troca econdmica. (HELLER; DUCHENE, 2016, p. 140).12

Essas observagdes etnograficas conduziram os pesquisadores a interpretar o que estava
acontecendo®® em termos de fendmenos de mercantilizacdo, sinalizando visdes de linguagem
como commodity, isto €, como um recurso econdémico produzido, distribuido e consumido em

larga escala.

O que estamos vendo, entdo, no Canada francofono, € uma mudanga da
compreensdo de linguagem como sendo primariamente um marcador da
identidade étnico-nacional, para a compreensdo de linguagem como uma
commodity comercializavel por si s6, distinta da identidade. (HELLER,
2003, p. 474).1

Globalizagdo, a nova economia e mercantilizagdo de identidade e linguagem®
(traducdo minha) é uma das primeiras publicacdes de Heller (2003) em que a autora relata
suas observacOes etnograficas em torno de linguagem e formas de nacionalismo no Canada
francéfono, nas quais a linguagem vinha sendo mobilizada simbolicamente ndo somente
como um marcador étnico-nacional de identidade, mas também como um recurso econémico

em trocas de mercado, ou ainda, como commodity. Esse processo de

12 Qur longstanding interest in different forms of nationalism has meant tracking ways in which discourses on
language and linguistic practices are tied to the production of ideas of the nation and of the nation-state, and so
to examination of the discursive spaces in which such discourses and practices are produced (and contested)
and of the social actors who produce (or contest) them. As we watched, dominant discourses of political rights,
citizenship, and governance became increasingly challenged by discourses of economic development, in which
linguistic material of a variety of forms was increasingly presented as an element of economic exchange. It was
this process that, as we will summarize, led us to look for away to understand what was happening.

13 Como relatei em outras palavras no capitulo de introducdo, uma das minhas principais motivacoes para esta
investigacdo tem também a ver com observagdes, no ambito de municipios com politica de cooficializacdo de
linguas minoritarias no Sul do Brasil, de discursos desafiantes: por um lado, as falas de ativistas linguisticos e,
por outro, os discursos academicamente hegemonicos no que tange a direitos linguisticos e lingua como
patriménio. Tais discursos desafiantes remetiam frequentemente a questionamentos como: “para que
salvaguardar uma lingua falada por poucas pessoas?”, “onde se vai usar a lingua?”, “o que se ganha com isso?”,
“o que eu ganho com iss0?”. Esta pesquisa relata o que aprendi sobre perguntas como essas na Festa do Colono
de José Bonifacio.

14 What we are seeing then, in Francophone Canada, is a shift from understanding language as being primarily
a marker of ethnonational identity, to understanding language as being a marketable commodity on its own,
distinct from identity.

15 Globalization, the new economy, and the commodification of language and identity. (HELLER, 2003).
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correspondéncia/transformacéo situada de recursos linguisticos em recursos econdémicos e a
sua disponibilizacdo em trocas convencionais de mercado, Heller (2010a) conceitua como
mercantilizacdo de linguagem. Sob esse angulo, recursos linguisticos, assim como quaisquer
outros bens simbdlicos (BOURDIEU, 1977), podem ser cambidveis por bens materiais e
financeiros e, potencialmente, também agregar valor a outros bens simbolicos/materiais, que,
por sua vez, também podem ser cambiados por outros bens simbdlicos, materiais ou
financeiros.’® Heller (2010a) argumenta que linguagem e multilinguismo, nas condigoes
recentes de economia politica, vém sendo mobilizados como commaodity principalmente como
um meio de agregar valor a produtos, eventos, estabelecimentos comerciais ou pessoas, por
meio de atributos (auténtico, local, exdético) disparados por usos de linguagem; ou ainda,
como uma habilidade técnica, uma habilidade individual de alto valor de troca em diferentes
mercados que valorizam conhecimentos em diferentes linguas.

Esses fendmenos, conforme Heller (2010b) e Heller e Duchéne (2012, 2016), vém
apresentando saliéncia na modernidade tardia, especialmente em campos contemporaneos da
acao humana, como turismo, marketing, ensino de linguas, traducdo e comunicagfes; por um
lado, devido a novos papeis assumidos pela linguagem nas condi¢cdes recentes de economia

politica do capitalismo tardio:

[...] como Bourdieu apontou ha muito tempo (Bourdieu, 1982), ainda que
a linguagem tenha sempre feito parte de sistemas complexos de trocas entre
recursos simbolicos e materiais, com valores diferentes dependendo das
condigdes sécio-histéricas do mercado, as condi¢des do capitalismo tardio
ampliam a mercantilizacdo da linguagem de maneiras a torna-la disponivel
para trabalhos que ndo tinha que fazer antes. (HELLER; DUCHENE, 20186,
p. 140).Y7

Por outro lado, Del Percio, Flubacher e Duchéne (2016) ressaltam também que a
linguagem vem assumindo relevo em campos contemporaneos da acdo humana devido ao seu

papel na reproducdo de bens simbolicos:

Enquanto a linguagem sempre desempenhou um papel principal na
regulacdo de um acesso individual a producdo, distribuicdo e consumo de

16 Apesar de discussdes em torno de um uso mais literal ou metaférico sobre o cAmbio de linguagem por dinheiro
(HELLER; DUCHENE, 2016; MCGILL, 2013), estudos sociolinguisticos recentes tém mostrado diferentes
maneiras como a linguagem vem sendo mobilizada para atrair dinheiro e/ou aumentar o preco de produtos,
eventos etc. Ver: Schedel (2018).

7 [..] as Bourdieu pointed out long ago (Bourdieu 1982), while language has always been part of complex
systems of exchange among symbolic and material resources, with differing values depending on the
sociohistorical conditions of the market, the conditions of late capitalism extend the commodification of
language in ways that make it available for work it has not had to do before.
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recursos (ver, e.g., Cohen, 1996; Gal, 2012; Tabouret-Keller, 2011), as
atuais condicdes politico-econdmicas produzem um terreno frutifero para a
linguagem agir como ferramenta principal na reproducdo do capital.
(Duchéne e Heller, 2012a, 2012b; Heller, 2003, 2010a). (DEL PERCIO;
FLUBACHER; DUCHENE, 2016, p. 58).18

A citada ampliacdo da relevancia da linguagem na reproducdo de capitais vem sendo
teorizada a partir da consideracdo do mercado como um paradigma dominante na sociedade

contemporanea:

O mercado ndo estd mais restrito a um dominio especifico, mas impacta
potencialmente todos os aspectos da linguagem em sociedade. Isso
corresponde a uma transicdo societaria de mercados como espacos fisicos
circunscritos para um conceito de sociedade de mercado (Slater e Tonkiss,
2001), e uma aceitacdo entre os tedricos sociais e sociolinguistas da
mercantilizacdo crescente de todos os aspectos da vida, incluindo os aspectos
linguisticos. (KELLY-HOLMES, 2016, p. 157).%°

Por fim, a ampliacdo da relevancia da linguagem nas novas condi¢cdes de economia
politica vem sendo associada também a terceirizacdo da economia no capitalismo tardio, em

outras palavras, ao.

[...] desenvolvimento do setor econdmico que, diferentemente do foco do
setor primario na extragdo de recursos primarios (alimentos, metais, madeira,
etc.), ou da concentracdo do setor secundario em transformacdes industriais
desses recursos, € centrado, em vez disso, em informagdes, servicos e bens
simbdlicos. (HELLER; DUCHENE, 2012, p. 9).%

Segundos 0s mesmos autores, 0 desenvolvimento desse setor associa-se
principalmente ao vigoroso mercado de produgdo, circulacdo e consumo de bens simbdlicos e
de produtos com valor simbdlico agregado, facilitado por recentes tecnologias de
comunicacéo e deslocamento.

Nesta secdo apresentei as bases dos estudos de mercantilizacdo de linguagem

considerados nesta dissertacdo, balizando nogdes e conceitos-chave e situando o fenédmeno

18 While language has always played a major role for the regulation of an individual’s access to the production,
distribution, and consumption of resources (see e.g., Cohen, 1996; Gal, 2012; Tabouret- Keller, 2011), current
political-economic conditions produce a particularly fruitful terrain for language to act as a key tool in the
reproduction of capital (Duchéne and Heller, 2012a, 2012b; Heller, 2003, 2010a).

19 The market is no longer restricted to a particular domain, but potentially impacts on all aspects of language in
society. This corresponds with a societal transition from marketplaces as bounded physical spaces to a concept
of the marketised society (Slater and Tonkiss 2001), and an acceptance among social theorists and sociolinguists
of the increasing commodification of all aspects of life, including linguistic aspects.

20 [...] development of the economic sector that, unlike the primary sector’s focus on extraction of primary
resources (food, metals, wood, etc.), or the secondary sector’s concentration on their industrial transformation,
is instead centered on information, services and symbolic goods.
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nas condi¢des contemporéneas de economia politica. O Quadro 1 oferece uma sintese de

pontos importantes desta secao.

Quadro 1 — Mercantilizacdo de linguagem

Mercantilizacao

[ * Fenomenos de mercantilizacdo na sociedade de mercado de economia terceirizada se
| fazem presentes em praticamente todos os dambitos da vida contemporanea, incluindo a
linguagem.

Linguagem é empregada —{ Mercantilizago de linguagem (HELLER, 2010) |
atualmente, cada vez mais, como —
um recurso de mercado de — \\
produgao de distintividade. _— N
_— Linguagem é mercantilizada como
Linguagem & mercantilizada uma habilidade simhélica, habilidade
como valor simbélico agregado de técnica, ou ainda, uma softskill
produtos, empresas, eventos, etc. relevante para o acesso de mercados
de trabalho de uma economia
globalizada.

Fonte: Elaborado pelo autor.

Apresentados 0s pressupostos tedricos basicos, na secdo seguinte aprofundo a
discussdo de mercantilizacdo de linguagem, delineando pressupostos e nocoes analiticas.

2.3 LINGUAGEM COMO RECURSO IDENTITARIO E ECONOMICO: PRESSUPOSTOS
ANALITICOS

Em conformidade com as bases epistemoldgicas dos estudos de mercantilizacdo de
linguagem relatados, esta pesquisa orienta-se pela perspectiva tedrico-analitica da etnografia
critica, informada pela Economia Politica (HELLER, 2011). Trata-se de uma perspectiva que
se apoia em investigacdes etnograficas com extenso trabalho de observacdo participante
atento a fendbmenos de linguagem, buscando identificar e explicar relacbes de poder e

producéo de diferenca social. Nas palavras de Heller (2011, p. 10):

O argumento para a etnografia é a sua capacidade de descobrir como a
linguagem funciona como uma pratica social situada e como ela esta ligada a
organizagdo social. O argumento para a economia politica é a importancia de
entender a base material da organizacdo social e como as condigdes
materiais restringem a maneira como significamos as coisas. Em outros
termos, trata-se de uma abordagem que permite descobrir como a acéo social
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estd vinculada a estruturagdo social (Giddens, 1984; Heller, 2001a),
entendendo acdo e estruturacdo como processos sociais gque se desenvolvem
no tempo e no espaco, e ndo reinos conceptualmente e empiricamente
distintos de fendmenos micro e macrossociais.?

O emprego da abordagem tedrico-analitica critica neste estudo é guiado
principalmente pela busca explicita em ndo tomar como pressupostas categorias (linguisticas,
identitarias e ideoldgicas) e discursos hegemonicos associados, mas, sim, averigua-las “como
construtos ideoldgicos, invengdes ou discursos que sao seletivos, parciais, interessados,
situados e politicos” (JAFFE, 2011, p. 208).22 Apesar da inquiricio critica em linguagem
contemplar uma ampla gama de teorias, métodos e questdes (PIETIKAINEN et al., 2016), 0
aspecto “critico” desta pesquisa consiste em questionar, descrever e explicar: a) como estdo
distribuidas diferentes préaticas sociais de linguagem (formas de poder simbdlico) entre atores
situados; b) quem tem e quem ndo tem a legitimidade de mobilizar essas praticas; ¢) como a
legitimidade é construida em algum contexto de economia politica em particular.

Em termos analiticos, empenho-me, conforme Heller (2011), em contar uma histéria
sobre discursos e praticas de linguagem que esteja atenta a perspectiva dos participantes,
informada pela economia politica e que busca ser explicitamente critica, nos termos apontados
acima. Por meio dos procedimentos analiticos consagrados de etnografia critica (HELLER,
2011), busco contar uma histéria considerando formas discursivas mais ou menos estaveis
como instrumentos analiticos (HELLER; DUCHENE, 2012). Em acordo com Bakhtin (1997),
o termo discurso é mobilizado aqui como formas de linguagem mais ou menos estaveis
vinculadas a falantes, as suas praticas, as suas ideologias e ao contexto sécio-historico e

politico-econdmico que os circundam. Também se considera que:

[...] discursos sdo formas de constituir conhecimento, juntamente com as
praticas sociais, sdo formas de subjetividade e relacdes de poder inerentes a
tais conhecimentos e relagdes entre eles. Essa conceituacdo inclui a propria
ideia de que os discursos tém um poder material e sistematicamente formam,
moldam e alteram as definicbes de objetos que circulam dentro deles.

21| argue for an ethnographic approach to sociolinguistics as a form of critical practice, informed by political
economy. The argument for ethnography is its ability to discover how language works as a situated social
practice and how it is tied to social organization. The argument for political economy is the importance of
understanding the material basis of social organization, and how material conditions constrain how we make
sense of things. Put in other terms, it is an approach that allows for the discovery of how social action is tied to
social structuration (Giddens 1984; Heller 2001a), by understanding both action and structuration to be social
processes unfolding over time and across space, rather than conceptually and empirically distinct realms of
micro and macro-social phenomena.

22|[...] treats it as a ideological construct: an invention or discourse that is selective, partial, interested, situated
an political.
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(Pennycook 2010; Méaétta e Pietikdinen 2014). (PIETIKAINEN et al.,
2016, p. 266) .2

Heller e Duchéne (2012) argumentam ainda que praticas de mercantilizacdo de
linguagem, nas condigdes contemporaneas de economia politica, articulam-se a discursos
econdmicos mais ou menos estaveis. Essas formagdes discursivas sdo apontadas pelos autores
em casos etnograficamente multissituados como: a) a criagdo de uma instituicdo de
desenvolvimento econdmico no Canada francofono, que entrevé o bilinguismo local como
valor simbdlico agregado; b) discursos sobre multilinguismo e lingua como habilidade técnica
em uma conferéncia de ensino de linguas de heranga para “imigrantes” ¢ “trabalhadores
convidados” na Suica; e ¢) no repertdrio linguistico e identitario mobilizado economicamente
de modos simbolicos e instrumentais em um programa turistico de uma minoria étnico-
linguistica de Yunnan, sudoeste da China (HELLER; DUCHENE, 2012). Heller e Duchéne
(2012) propdem que essas observacOGes sinalizam mudancas recentes mais amplas nas
formac0es discursivas, préaticas e ideologias, e no proprio papel da linguagem nas condicGes
politico-econdmicas do capitalismo tardio, devido, substancialmente, aos novos papéis

assumidos pelo Estado nacional na regulacao do capital:

Utilizamos esses trés exemplos para mostrar que, durante a década de 1990 e
no século XXI, estamos testemunhando o surgimento generalizado de
elementos discursivos que tratam linguagem e cultura principalmente em
termos econdmicos. Esse discurso ndo interrompe abrupta ou inteiramente
ou substitui os discursos mais antigos que tratam a linguagem como politica
e cultural, associando-a a formacdo do Estado-nacéo; em vez disso, 0s dois
estdo interligados de maneiras complexas. No entanto, argumentaremos aqui,
esta acontecendo algo novo, algo que muda os termos nos quais a diferenca
social é feita e sobre quais relagdes de poder séo construidas. Este livro é
uma tentativa de descrever o que é isso, bem como desenvolver hipéteses
sobre o que explica isso, observando a relagdo entre as caracteristicas do
capitalismo tardio e as ideologias e préaticas de linguagem que ajudam a
organizé-las e legitima-las. (HELLER; DUCHENE, 2012, p. 3).*

28 [...] discourses are ways of constituting knowledge, together with the social practices, forms of subjectivity,
and power relations that inhere in such knowledges and relations between them. This conceptualization includes
the very idea that discourses have a material power and systematically form, shape, and change the definitions
of objects circulating within them (Pennycook, 2010; Maétt4 and Pietikdinen, 2014).

24 We use these three examples to show that during the 1990s and into the twenty-first century, we are witnessing
the widespread emergence of discursive elements that treat language and culture primarily in economic terms.
This discourse does not abruptly or entirely interrupt or replace older discourses which treat language as
political and cultural, associating it with the formation of the nation-state; rather, the two are intertwined in
complex ways. Nonetheless, we will argue here, something new is happening, something that shifts the terms on
which social difference is made and on which relations of power are constructed. This book is an attempt to
describe what that is, as well as to develop hypotheses as to what explains it, by looking at the relationship
between the characteristics of late capitalism and the ideologies and practices of language which help to
organize and legitimize them.
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A fim de conceptualizar contrastivamente esses fendmenos, os autores circunscrevem
a nocdo de pride a discursos, praticas e ideologias de légica nacionalista que envolvem —
frequentemente em minorias étnico-linguisticas — discursos de direitos linguisticos, linguagem
como patrimdnio e linguagem como marcador identitario; e a nocdo de profit a discursos,
praticas e ideologias de linguagem na l6gica do mercado, como recurso econémico. Mais
especificamente, a no¢do de profit é delineada como forma discursiva mais ou menos estavel
associada as condicGes de economia politica do capitalismo tardio, articulada a ideologias de
linguagem que valorizam repertdrios multilingues, a linguagem como recurso e as habilidades
linguisticas como valor agregado, como softskill. Assim, discursos de profit pressuporiam o
estabelecimento de relagcdes econdmicas entre sujeito e linguagem. J& discursos de pride sdo
delineados como discursos mais ou menos estaveis caracteristicos das condi¢cdes de economia
politica do capitalismo moderno, e sdo associados a ideologia de linguagem dominante desde
a formacdo do Estado-nacdo moderno organizado em monolinguismo — sistema linguistico
integral, nomeavel e de relacBes inflexiveis entre sujeito, nacdo, identidade e lingua.
Discursos de pride, portanto, presumiriam relacBes identitarias mais ou menos rigidas do

sujeito com codigos linguisticos. Heller e Duchéne (2012, p. 3) argumentam

[...] que o discurso dominante e a ideologia de lingua como um sistema
integral e circunscrito, indissociavelmente ligado a identidade e territério, é
fundamental para a legitima¢do do Estado-nagdo como um modo histdrico
particular de regulacéo do capital. Mas o capitalismo tem como uma das suas
caracteristicas fundamentais a expansao continua e a saturacdo em série dos
mercados. Conforme Giddens (1984), Appadurai (1996), Harvey (2006) e
outros, argumentamos que nos encontramos agora em um momento
particular desse processo, que chamamos de capitalismo tardio, e isso
estende o sistema de regulacdo nacional de mercados até os seus limites e,
possivelmente, para além deles.?®

Essa discussdo € especialmente relevante para esta pesquisa por contemplar
especialmente cenarios de linguas minoritaria identificadas com formacdes identitarias étnico-
nacionais. O termo linguas minoritarias € empregado neste trabalho em consonéncia aos
debates de nacionalismo que investigam lingua como componente central na construcdo de
uma nacdo (ANDERSON, 1991) e que consideram como aspecto definidor relagdes de poder

(de logicas nacionalistas), e ndo as relagbes numéricas. (HELLER, 2006). Logicas

%5 [...] that the dominant discourse and ideology of language as whole, bounded system inextricably tied to
identity and territory is central to the legitimization of the nation-state as a particular historical mode of
regulation of capital. But capitalism has as one of its fundamental characteristics the continual expansion and
serial saturation of markets. Following Giddens (1984), Appadurai (1996) and Harvey (2006), and others, we
argue that we find ourselves now at a particular moment in this process that we can call late capitalism, and
that stretches the system of national regulation of markets to and possibly beyond its limits.
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nacionalistas, contudo, operaram ndo somente na minorizagdo de linguas e grupos, mas
também fundamentaram discursos de direitos linguisticos e de lingua como patriménio de
movimentos de revitalizacdo de linguas, principalmente a partir do pos-Segunda Guerra
Mundial, como meios de resisténcia, preservacdo e de continuidade de minorias. Esses
discursos, entretanto, vém sendo desafiados e remodelados por discursos de mercado nas
recentes condi¢cdes de economia politica. Neste trabalho, emprego as formas discursivas de
pride e profit como instrumentos interpretativos para investigar mobilizacbes econdmicas de
linguagem na Festa do Colono de José Bonifacio, municipio que tem a lingua minoritaria de
imigracdo alema Hunsrtickisch como cooficial.

Com vistas a situar o leitor nesse proposito, retomo o caso relatado por Heller e
Duchéne (2012) quanto a discursos de patrimdnio e direitos linguisticos em politicas
linguisticas para 0 ensino de linguas de heranga para “trabalhadores convidados” e

“imigrantes” na Suica:

A maioria dos paises de origem, de fato, estabeleceu programas de lingua de
heranga, que foram tolerados pelo Estado como um meio de facilitar a
reintegragdo das criangas apos seu retorno “para casa” e apoiados pela
esquerda suica como um direito das criangas residentes na Suica de aprender
sua lingua nativa e aprender sobre o seu pais de origem, a fim de promover o
desenvolvimento saudavel de identidade e orgulho étnico. Esse discurso foi
fortalecido a medida que os “trabalhadores convidados” tentavam se
remodelar como “imigrantes”. (HELLER; DUCHENE, 2012, p. 12).2

A partir de novas condi¢Ges de imigracdo, discursos estritos de ensino de portugués
como heranca e patrimonio (pride), nesse contexto, por exemplo, passaram a ser postos em
xeque e remodelados por discursos de ensino de lingua de heranca como softskill, ou seja,
como uma habilidade individual simbodlica de potenciais empregos econdmicos (discurso de
profit), com vistas a “salvar o mercado”, ou seja, com vistas a manter o programa de ensino

de linguas:

As escolas de linguas de heranca ja ndo eram capazes de atrair o tipo de filho
de “imigrante portugués” para o qual foram criadas, ndo porque as pessoas
ndo tivessem filhos, mas porque aquelas criangas ja ndo eram entendidas
Ccomo necessariamente destinadas a um “regresso a casa”. Eles ndo estdo

% Most countries of origin in fact established heritage language programs, which were tolerated by the state as
a means to facilitate children’s eventual reintegration upon their return “home,” and supported by the Swiss left
as a matter of children’s right as residents of Switzerland to learn their native tongue and to learn about their
country of origin, in order to foster healthy identity development and ethnic pride. This discourse was
strengthened as “guest workers” attempted to recast themselves as ‘immigrants’.
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mais interessados em formas de educacéo nacional que possam facilitar esse
retorno. As escolas, portanto, encontraram um problema de legitimidade.

O exemplo mostra uma nova estratégia: a retomada de linguas de heranca
como valor agregado. O discurso de “profit” do “multilinguismo” salva o
mercado sob condigdes que, de outro modo, veriam tais programas
desaparecerem. Essa mudanca ndo é, portanto, discursiva em um sentido
simples: ela estd relacionada a mudangas estruturais nas condigdes
econdmicas politicas, e afeta materialmente os meios de subsisténcia das
pessoas, orienta suas atividades e enquadra como elas fazem sentido das
coisas ¢ se sentem a respeito delas (dai a anterior referéncia a “habitus”).
(HELLER; DUCHENE, 2012, p. 18).7

Nesse sentido é que os autores delineiam as formas discursivas de pride e profit como
imbricadas e mutuamente constitutivas: discursos de patrimonio/heranca e direitos
linguisticos, de légicas nacionalistas, antes estritamente pride, vinculam-se, no capitalismo
tardio, de modos variados e complexos, a discursos de mercado (profit), sinalizando, assim,
para possiveis novos lugares e papéis assumidos pela linguagem nas condigdes
contemporaneas de economia politica. Como apontei na introducdo deste relato, investigo
nesta dissertacdo, em especial, momentos em que linguagem assume relevancia como um
recurso econdmico (profit) na Festa do Colono. Como veremos, contudo, fendmenos
flagrados em meus registros de linguagem como um recurso econdmico envolvem
necessariamente perspectivas de linguagem como um recurso identitario local (pride) e
também mercantilizacdo de identidade. Em consonéncia com a literatura de mercantilizacdo
de linguagem aqui mobilizada, que tem como base estudos de tedricos sociais, como
Bourdieu (1977) e Giddens (1984), e de sociolinguistica interacional, como Gumperz (1982),
assume-se nesta pesquisa a nogdo de que identidades ndo sdo fixas ou essenciais, mas, sim,
maultiplas e variadas, ligadas a pratica social e continuamente construidas e atualizadas no
aqui e agora. Concebe-se que individuos podem pertencer a grupos variados, assumindo
maultiplas identidades, e que, sob uma perspectiva critica, categorias identitarias podem ser
interpretadas por diferentes perspectivas de maneiras interessadas, ideoldgicas e politicas.
Considera-se especialmente também nesta discussao que o repertdrio linguistico de minorias —

que, nas condigdes de economia politica do capitalismo moderno, era interpretado como um

27 The heritage language schools were no longer able to attract the kind of ‘Portuguese immigrant’ child they
were set up for, not because people were not having children, but because those children were no longer
understood as necessarily destined for a ‘return home.’ They are therefore no longer interested in forms of
national education that would facilitate that return. The schools therefore encountered a problem of legitimacy.
The example shows a new strategy: the recasting of heritage language education as value-added. The “profit”
discourse of ‘multilingualism’ saves the market under conditions that would otherwise see such programs
disappear. This shift is, therefore, not discursive in a simple sense: it is related to structural changes in political
economic conditions, and it materially concerns people’s livelihoods, orients their activities and frames how
they make sense out of and feel about things (hence the previous reference to ‘habitus’).
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capital identitario — nas recentes condi¢cdes de economia politica neoliberal, em que o0s
repertorios identitario e linguistico assumem novos papeis na economia terceirizada, passa a
ser interpretado e empregado como recurso econdmico na producéo de distingbes de mercado.

O Quadro 2 apresenta 0s principais aspectos das no¢fes analiticas discutidas nesta

secao.

Quadro 2 — Perspectiva metodoldgica-analitica e no¢des analiticas

PERSPECTIVA METODOLOGICA-ANALITICA — ETNOGRAFIA CRITICA

+ Conta uma histéria sitvada atenta a perspectiva dos participantes da pesquisa.

* (Considera linguagem uma pratica social sitvada em condicBes de economia
politica.

* Considera categorias como linguagem, identidade, patriménic objetos de
inquiricéio, néio empregando-os como pressupostos.

NOCOES ANALITICAS PRINCIPAIS

Discursos de pride Discursos de profit
Caracteristicos das condigbes de economia * Carateristicos daos condicdes de economia

politica do capitalismo moderno.

Pressupfe relacbes identitdrias mais ou menos
rigidas entre sujeito e cédigos linguisticos.
Vinculades o discursos nacionalistas de
linguagem que valorizam monolinguismo, lingua
como sistema integral, nomedvel e discreto.
Vinculados a discursos de  linguagem como

politica do capitalismo tardio.

Pressup8e relacdes econdmicas entre sujeito e
codigos linguisticos.

Vinculados a  discursos  contemporéineos de
linguagem que  valorizam  muliilinguismo,
repertoério linguistico e wusos simbdlicos de
linguagem.

patriménio. * Vincwlados a  discursos  contemporéineos de
linguagem como softskill ou valor agregado.

Fonte: Elaborado pelo autor.

Na proxima secdo deste capitulo, alargo as nocdes analiticas de pride e profit,

discorrendo sobre fenémenos de mercantilizacdo de linguagem no campo do turismo.

2.4 LINGUAGEM COMO RECURSO IDENTITARIO E ECONOMICO NO TURISMO

Pietikéinen et al. (2016), Heller (2010b), Heller e Duchéne (2012) e Heller, Pujolar e
Duchéne (2014) apresentam o campo do turismo em espacos multilingues periféricos, na
modernidade tardia, como especialmente saliente e interessante para a investigacdo de
fendmenos envolvendo a mobilizacdo de linguagem como recurso identitario e econémico.
Heller (2010b, p. 108) sublinha que o turismo:

[...] é uma das atividades canodnicas de crescimento da nova economia
globalizada (Rojek e Urry, 1997). Como industria, o turismo passou do
produto padronizado (por exemplo, o pacote turistico) com foco no lazer,
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para nichos de mercado com foco no patrimonio, experiéncia (por exemplo,
esportes radicais) e meio ambiente. Tornou-se atraente para as regides
economicamente periféricas, que sdo também aquelas de onde foram
produzidas, por formas de nacionalismo de estado herdadas do século XIX,
as minorias linguisticas, e que agora buscam mercantilizar identidades
produzidas politicamente (MacDonald 1997, Coupland et al. 2005, Rinaudo
2005).%8

Como ilustragéo, Heller, Pujolar e Duchéne (2014) investigam, em estudo transversal
e etnografico, como linguagem e multilinguismo sdo mobilizados como recursos étnico-
identitarios e econdmicos em contextos turisticos periféricos de linguas minoritarias.
Seguindo esses autores, considera-se nesta pesquisa que linguagem e multilinguismo vém
sendo mercantilizados simbolicamente no turismo contemporaneo principalmente como
forma de agregar valor a produtos, empresas, eventos, regides e pessoas, por meio de
marcadores/atributos de autenticidade e de “local” (HELLER; DUCHENE, 2016). Esse
processo de vinculacdo simbolica de atributos subsidia também reorientacGes de discursos de
patrimonio e pride na direcdo de profit, justificando-se, em termos de mercado, pela constante
busca de distintividade em nichos de um mercado turistico cada vez mais saturado. Pode-se,
assim, observar, em fenbmenos de mercantilizacdo de linguagem de espacos turisticos, tanto
diferentes formas da conjuncdo de atributos quanto diferentes formas de coarticulacdo de
discursos de patriménio, direitos linguisticos e discursos de mercado para produzir
distintividade. Como ilustracéo disso, Heller, Pujolar e Duchéne (2014) relatam um caso de
producdo de distintividade na Catalunha, local de turismo predominantemente urbano, a partir
da mobilizacdo da lingua catald como atributo de autenticidade “local” no turismo rural que
explora uma rede de arquivos e centros culturais com foco na literatura catald. Os
empreendedores, nesse contexto, legitimam/justificam suas atividades em nome da
preservacdo do “patrimdnio escrito da localidade”, articulando discursos de mercado e
discursos de patriménio. E justamente nesse sentido que Pietikainen et al. (2016) reivindicam
0 que caracterizam como novas oportunidades para as linguas minoritarias na modernidade
tardia: diferentemente do que vinha acontecendo, tem-se observado contemporaneamente
mobilizacBes de identidade, repertério linguistico e multilinguismo cada vez mais como

recursos econémicos e como formas de poder simbdlico dessas minorias. Privilegiadamente

28 [...] is one of the canonical growth activities of the globalized new economy (Rojek and Urry 1997). As an
industry, tourism has gone from the standardized product (e.g., the package tour) focusing on leisure, to niche
markets focusing on heritage, experience (e.g., extreme sports), and the environment. It has become attractive to
economically peripheral regions, which are also those from which linguistic minorities were produced by forms
of state nationalism inherited from the nineteenth century, and who now seek to commaodify politically produced
identities (Macdonald 1997, Coupland et al. 2005, Rinaudo 2005).
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em campos como o turismo, linguagem vem sendo mobilizada simbolicamente em eventos e
espagos comerciais como modo de produzir distintividades em nichos de mercado,
coarticulando, para isso, ganhos financeiros/desenvolvimento econémico com a
manutencdo/revitalizacao de linguas e identidades étnicas.

Essa articulagdo, contudo, ndo é feita sem tensGes. Heller, Pujolar e Duchéne (2014)
apontam criticamente trés dimensfes dessas tensdes em seu estudo etnogréafico multissituado
de trés linguas minoritarias no campo turistico. Surgem tensdes, por exemplo, no que se refere
a autenticidade e outros possiveis atributos vinculados a mercantilizacdo de linguagem;
surgem também tensdes relacionadas a quais componentes do repertorio identitario e
linguistico podem ou devem ser mercantilizados e quem tem legitimidade de produzir a
commodity; ou, ainda, tensGes envolvendo a legitimacdo da commodity por diferentes
publicos. Essas tensdes relacionam-se a variados e multiformes fenbmenos que envolvem,
também, processos de mercado como, por exemplo, a cocriacdo. O termo cocriacao de valor
linguistico é empregado em referéncia ao processo de mercado caracterizado por Prahalad e
Ramaswamy (2004) no qual produtores, comerciantes e consumidores participam
conjuntamente da formacéo do valor agregado a itens de repertorios linguisticos e identitarios
em contextos de mercado.

A fim de aproximar o leitor a essas préaticas sociolinguisticas, processos e tensdes
envolvendo mobilizacdo de linguagem em contextos de mercado, apresento um caso de
cocriacdo de autenticidade que tem aproximacGes com o cenario da minha pesquisa, na
reportagem veiculada pela empresa publica alema de radiodifusdo Deutsche Welle em outubro
de 2017 sobre o evento turistico da 342 Oktoberfest de Blumenau.?® Na reportagem, o
jornalista Thomas Fischermann (2017) relata sua experiéncia em Blumenau por meio de uma

critica a alegada falta de autenticidade do evento:

Pé na Praia: Entre falsos bavaros

Por que uma cultura no Sul do Brasil — neste caso a teutbnica — ndo se
transforma e abre para novas influéncias? Principalmente em uma terra
culturalmente t&o rica e cheia de vida como o Brasil.

Fiquei um pouco malquisto entre as pessoas de Santa Catarina. Tem a ver
com eu ter me comportado mal em Blumenau umas semanas atrés. E
também com eu, como visitante aleméo, ter achado a cultura local (de trajes
tipicos e cerveja) um pouco estranha. Mas ndo se deve evitar os conflitos.
Assim, uns dias atras acabei numa carroca enfeitada de flores. Seguiamos

2 Um indicio sobre projecdes identitarias e linguisticas de Blumenau pode ser observado no slogan oficial do
municipio: “Blumenau — o Brasil de alma Alema”.
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pelas ruas principais de Blumenau. Eu usava uma lederhose, sapatos
apropriados para pastos e um colete folclérico. Eu sorria, acenava e jogava
flores para as garotas mais bonitas.

Era preciso fazer isso, sendo teria problemas com Sylvio Zimmermann. O
politico blumenauense, de 41 anos de idade, estava sentado ao meu lado na
carruagem e falava de vez em quando: "Tenta ser simpatico!”. Mais tarde
escreveu a mesma coisa por Whatsapp, provavelmente como um conselho
para esta coluna, e me senti confuso. Simpéatico? Eu sou um alemao!

De qualquer jeito, achei gentil que 0 Zimmermann — um vereador jovem e
muito engajado — tenha convidado esse repérter critico e um pouco
rabugento. Encomendei a lederhose, ja que havia trés anos que tinha vestido
uma dessas, e chegou em cima da hora.

Mesmo assim quis saber por que a minha coluna ha algumas semanas teve
reacOes tao fortes de Blumenau. "Seu alem&o de merda vc vem a Blumenau
criticar”, escreveu um certo Rogério, outros leitores me desaconselharam
radicalmente a voltar a Santa Catarina. "Os alemaes nem sdo mais alemaes”,
escreveu um leitor, “existe uma completa perda de valores na Alemanha.”
Somente poucos leitores foram de acordo com a minha opinido de que os
germanicos no Sul do Brasil vivem presos em uma nostalgia, congelados em
uma cultura do passado, ao invés de se atreverem a renovar. "O que 0s teuto-
brasileiros fazem no sul é certo, ndo podemos perder nossos valores
centenarios”, dizia um dos comentarios que recebi.

Pode-se ver isso assim, mas me pareceu estarem na defensiva. Por que uma
cultura no Sul do Brasil — neste caso a teutdnica — ndo deveria se transformar
e abrir para novas influéncias? Principalmente em uma terra culturalmente
tdo rica e cheia de vida como o Brasil? Mas vi muito durante minha visita a
Blumenau a veneracao a coisas antigas da Alemanha e a rejei¢ao de tudo que
é novo. Até mesmo na rua, em um café, pelo qual eu passeava com Sylvio, o
vereador, na manha do desfile. "Vocés tém que parar com a imigracgéo para a
Alemanha!” gritaram dois senhores mais velhos, que eram em parte
descendentes de alemdes, em parte de italianos. O fluxo de refugiados de
guerra alemdes para a Alemanha tem que parar! Sendo, em pouco tempo, a
Alemanha ndo sera mais alema! Foi interessante ouvir este tipo de coisas
sobre meu pais. Dos dois senhores, nenhum deles havia jamais viajado para
0 meu pais, e mesmo assim tinham medo de perder alguma coisa.

"Muito desta mentalidade daqui tem a ver com a repressao muito forte”,
disse Sylvio, o vereador. Ele se referia aos anos 30, quando 0 governo
Getulio Vargas tentava criar no Brasil uma nova consciéncia nacional, e
mais tarde entdo com ainda mais intensidade, quando Brasil e Alemanha se
tornaram inimigos na Segunda Guerra Mundial. "Blumenau sofreu muito”,
ele me disse.

E verdade. A area da cidade, antigamente com mais de 10 milhdes de metros
quadrados, foi dividida em vérios distritos e entregues para intendentes fiéis
ao governo. Escolas alemads foram fechadas, foram proibidas as
"Schiitzenvereine”, o "Theaterverein Frohsinn” teve o nome mudado para
Teatro Carlos Gomes.

O avo do Sylvio foi mandado para a prisdo por um tempo — o vereador fala
de modo vago sobre 0s motivos, mas aparentemente ele falava aleméao, assim
como toda a sua familia o fazia: os primeiros ascendentes da familia vieram
para essa terra em 1836. A avé de Sylvio queimou todos os livros, cartas,
periodicos e até mesmo a biblia em alemao, para que a policia ndo os
pudesse acusar de nada. Ela s6 manteve um livro, bem escondido, um guia
catolico com conselhos préticos para o cotidiano: ora¢des contra bruxarias,
oracOes contra ladrdes e coisas deste tipo. A avo fechava as janelas antes de
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cantar as cangdes de natal. "Primeiro as pessoas tinham medo de ser alemés,
depois tinham vergonha”, Sylvio disse.

Sylvio, o vereador, tem outra teoria também: que a Oktoberfest de Blumenau
tenha ajudado a recuperar a autoconfianca dos germanicos do Sul do Brasil.
As pessoas "encontraram uma razao para voltar, até um pouco de orgulho”,
ele me disse. Eu olhei para ele desconfiado. A Oktoberfest em Blumenau?
Este pastiche com motivos bavaros e lederhosen e fanfarras e milhdes de
litros de cerveja? Até onde eu sei, em Blumenau quase ndo tem nenhum
imigrante da Baviera. A maioria vem da Pomerénia, que hoje fica na
Poldnia. Outros vém de Hamburgo, etc. Nenhum desses lugares tem a
tradicdo de lederhosen e tal adoracdo por cerveja.

"Ah, nés ndo somos tdo criteriosos assim”, me disse um funcionario da
secretaria de Turismo em Blumenau, "o bavaro representa para nds toda a
Alemanha”. E Sylvio aparentemente também via isso dessa forma, quando
me dava conselhos para o desfile mais tarde — onde eu aparecei, falso bavaro
entre falsos bavaros, com meias de 13 até os joelhos, em plenos tropicos, com
um caneco de cerveja gigantesco na mao, que estava sempre cheio como que
num passe de mégica.

"N6s ndo temos uma cultura alemi”, ele me disse e riu, "temos uma cultura
brasileira com influéncia germanica tropicalizada.” Olhei para ele, porque
estava tentando decifrar a frase comprida. Ele completou o pensamento. "Os
alemdes aqui sdo quase como o0s alemdes da Alemanha — sdé bem-
humorados!” (FISCHERMANN, 2017).

De acordo com a perspectiva do vereador Sylvio, a mobilizacdo de recursos
identitarios e linguisticos “alemaes” na 34* Oktoberfest de Blumenau desempenha um papel
de resgate do “orgulho” da identidade local para além da finalidade primaria do evento, que é
0 lucro. O jornalista, contudo, como participante da festa externo a localidade e cidadao
alemdo, ndo legitima, em sua reportagem, as apropriacdes linguisticas e étnico-identitarias do
evento, questionando, principalmente, numa logica realista exclusivamente orientada por
pride, questdes de autenticidade (“Até onde eu sei, em Blumenau quase ndo tem nenhum
imigrante da Baviera. A maioria vem da Pomerania, que hoje fica na Polénia. Outros vém de
Hamburgo, etc. Nenhum desses lugares tem a tradicdo de lederhosen e tal adoragdo por
cerveja”). Assim, o valor de atributos associados a identidades e a linguagem local,
mobilizados na Oktoberfest de Blumenau, € criado ndo somente a partir dos organizadores do
evento, mas tambem, em especifico neste caso, por meio da propria reportagem Pés-na-Praia:
Entre falsos bavaros. Como consequéncia, o jornalista relata que seus amigos brasileiros o
aconselharam a ndo retornar mais a Blumenau, pois o seu “comportamento” o tornara
malquisto na localidade, na medida em que ele n&o legitima a autenticidade das mobilizacGes
de linguagem e identidade apresentadas como recursos locais. Tendo em vista processos de
mercado como a cocriacdo de valor, € que Heller (2010a, p. 108) argumenta que a
mobilizacdo econdmica de recursos simbdlicos nas condigdes contemporéneas de economia

politica
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[...] ndo esté isenta de contradi¢des proprias, porque a mercantilizacdo de
formas de linguagem e cultura produzidas sob a modernidade industrial deve
enfrentar novas plateias, novos publicos e novos Outros quando mobilizadas
como fontes de lucro. Isso pode ser sentido como uma tensdo entre
autenticidade e alienacdo (Taylor 2001), seja em subjetividades individuais
(Bunten 2008) ou mais amplamente no quadro de um problema de
redefinicdo de projetos coletivos de empoderamento politico em projetos de
desenvolvimento econdmico (Phillips 2000, Roy & Gélinas 2004, Moise et
al. 2006, Malaborza & McLaughlin 2008, Heller & Pujolar 2009).%°

A partir do exposto, apresento a seguir uma sintese para salientar aspectos centrais

desta revisdo tedrica que orientam a perspectiva analitica deste trabalho.

Quadro 3 — Sintese sobre mercantilizacdo de linguagem no Turismo

Mercantilizacdo de linguagem no Turismo

« Linguagem vem sendo contemporaneamente empregada cada vez mais como
um recurso simbolico de producdo de distintividade em nichos de mercados
turisticos de minorias linguisticas.

+ Mobilizacdo simbolicas e instrumentais de linguagem em nichos turisticos
apresentam-se atualmente como oportunidades econémicas de desenvolvimento
local e oportunidades para manutencéo/revitalizacdo de linguas minoritarias.

« Distintividade pode ser produzida por meio de mobilizagbes linguisticas e
identitarias, bem como diferentes processos de mercado de criacdo e cocriacdo
de valor agregado.

* O valor agregado disparado por mobilizacdes simbdlicas de linguagem e
identidade associa-se a complexos arranjos de atributos.

“Auténtico” e “local” sdo atributos relevantemente distintivos em mobilizagbes de
linguagem em espacos turisticos de minorias linguisticas, disparando também,
de maneiras complexas, discursos de pride e profit co-articuladamente, o que
produz com frequéncia tensoes.

=
Discursos de Pride 5 5
Discursos de Profit

Fonte: Elaborado pelo autor.

A seguir, encerrando a discussdo tedrica sobre mobilizacbes econdmicas de
linguagem, situo o leitor nos debates que investigam fendémenos de mercantilizacdo de

linguagem articulados a politicas para linguas minoritarias e linguas nomeadas.

30 [...] is not without its own contradictions because the commodification of forms of language and culture
produced under industrial modernity must face new audiences, new publics, and new Others when mobilized as
sources of profit. This can be felt as a tension between authenticity and alienation (Taylor 2001), whether in
individual subjectivity (Bunten 2008) or more broadly within the frame of a problem of redefining collective
projects of political empowerment into projects of economic development (Phillips 2000, Roy & Gélinas 2004,
Moise et al. 2006, Malaborza & McLaughlin 2008, Heller & Pujolar 2009).
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2.5 LINGUAGEM COMO RECURSO IDENTITARIO E ECONOMICO EM POLITICAS
LINGUISTICAS DE MINORIAS E LINGUAS NOMEADAS

Nesta secdo, delineio discussdes relevantes para a interpretacdo de fendmenos de
mercantilizacdo de linguagem, flagrados em meus registros, articulados a discursos e préaticas
de politicas linguisticas. Discorro especialmente sobre como discursos estritos de
patrimonio/heranca, direitos linguisticos, pride e endangerment, em politicas linguisticas, nas
condi¢cdes contemporaneas do capitalismo tardio, vém sendo reorientados na direcdo de
discursos de profit. Por fim, nessa trama, apresento a discussdo de linguas nomeadas.

As politicas para linguas minoritarias em leis, portarias e praticas situadas empregaram
e desenvolveram em suas pautas, dominantemente, no pds-Segunda Guerra Mundial,
discursos de protecdo, direitos linguisticos e identitarios, endangerment e patrimonio
linguistico na esteira de discursos de protecdo, reparo, direitos e cidadania de minorias
étnicas. Discursos globais de endangerment (perigo, ameaca), conforme Duchéne e Heller
(2008), dizem respeito a variadas formas discursivas, mais ou menos estaveis, que sinalizam a
necessidade de protecdo e defesa de linguas contra varios tipos de perigos. Discursos de
endangerment sdo empregados frequentemente em textos de politicas linguisticas na
construcdo de argumentos em favor de politicas de revitalizacdo de linguas minoritarias, por
exemplo. Nesses contextos, sd80 mobilizadas comumente expressdes como “linguas
ameagadas” ou “em perigo de desaparecer”. Essas formas discursivas constroem a linguagem
como entidade autbnoma, muitas vezes até como organismos Vivos, que necessitam ser
defendidos e protegidos. Duchéne e Heller (2008), sob um angulo critico, apontam que
discursos de endangerment de linguas, que no contexto do pés-guerra tiveram como sentido
de mobilizacdo principal a protecdo de minorias, vém reproduzindo contemporaneamente
essencialismos e ldgicas nacionalistas ao focalizar a protecdo estrita de linguas minoritarias
em oposicao as proprias minorias, as proprias pessoas!®!

Por outro lado, face a novas condicdes de economia politica, vem sendo apontado na
literatura que a mobilizacdo, no campo de politicas linguisticas de minorias, de discursos
dominantes de endangerment, patrimonio e direitos linguisticos vem sendo também vinculada

a discursos de mercado:

31 Nessas discussdes costuma estar em jogo também quem, preferencialmente, tem o direito de preservagio:
linguas ou pessoas? Por mais assustador que parega, isso nao é evidente e consenso.
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Movimentos de minorias linguisticas, como na Bretanha, no Pais de Gales,
na Corsega ou no Quebec, basearam sua mobilizacdo, nos ultimos 40 anos
aproximadamente, em discursos de nacionalidade emprestados dos Estados
centralizadores a cujo poder eles resistem. No periodo pés-Segunda Guerra
Mundial, os Estados Ocidentais foram legitimados como Estados de bem-
estar social e trataram das reivindicacBes das minorias por meio da
negociacédo de direitos e do fornecimento de apoio econémico (em nome de
sua protecdo ou sobrevivéncia). A maioria desses Estados desde entdo tem se
afastado do modelo do bem-estar social (ou liberalismo de bem-estar social)
para o neoliberalismo, acompanhado de um menor entusiasmo pelos direitos
linguisticos minoritarios e de uma reorientagdo para o desenvolvimento de
repositorios laborais e de mercados de trabalho (Tickell & Peck 1995, Gee et
al. 1996, Castells 2000, Harvey 2005, Heller 2007). (DA SILVA; HELLER,
2009, p. 96).

Da Silva e Heller (2009) examinam o entrelagamento de discursos de mercado,
patrimbnio e direitos linguisticos em politicas linguisticas do Canada francofono rural,
apontando a alteracdo do papel do Estado — de protetor a produtor. Como consequéncia de
novas condi¢bes de economia politica (neoliberal), discursos de minorias linguisticas antes
orientados em termos de direitos, de sobrevivéncia e protecdo de patriménio/heranca coletiva,
foram reorientados/remodelados de modo a servir em proporcionar oportunidades econdémicas
individuais em campos contemporaneos do neoliberalismo (turismo, economia de
conhecimento tradicional), com o propésito de, no contexto, “evitar o éxodo rural”® e
garantir a sobrevivéncia da comunidade. Compreende-se, assim, que discursos étnico-
linguisticos de sobrevivéncia, protecdo e de relagdes identitarias mais ou menos rigidas entre
sujeitos e codigos linguisticos (pride), em face das condi¢bes contemporaneas de economia
politica, ndo sdo substituidos, mas sim remodelados, vinculando-se a discursos de mercado
(profit). Formam-se, assim, em dominios de politicas linguisticas, discursos imbricados e
complexos, que coarticulam formas discursivas de endangerment, pride, direito e patrimonio
(linguistico) a discursos de mercado. Em era de terciarizacdo da economia e de
neoliberalismo, ideologias nacionalistas  subjacentes a  discursos estritos de
patrimonio/heranca e direitos linguisticos ndo se sustentam mais por si sO0, de modo
desprendido dos discursos de mercado. Assim, como apontam Da Silva e Heller (2009, p.
112):

O caso do Canada francofono (fora de Quebec) ilustra como é dificil
sustentar as ideologias nacionalistas que fundamentam a maior parte das
politicas linguisticas minoritarias nos ultimos 40 anos. Em parte, isso é
paradoxal, uma vez que o prop6sito de boa parte dessas politicas tem sido

32 Destaco esse trecho em aspas por se tratar de uma das explicagdes naturalizadas da comunidade francéfona,
discutidas em Da Silva e Heller (2009) para a mudanga do discurso politico no sentido de profit.
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facilitar o acesso das minorias linguisticas as estruturas politicas modernas e
aos modos contemporaneos de producdo capitalista. Na medida em que tal
acesso foi obtido, as minorias se veem confrontadas com o mesmo problema
dos Estados centralizadores a cujo poder elas resistem: a saber, o fato de que
0s mercados industriais e de recursos primarios que os sustentam estdo agora
mudando para modos mais globalizados de producdo e consumo além do
alcance do controle do Estado, e para a crescente producdo de bens
simbolicos produzidos nos centros urbanos pelas populagdes moveis. O
resultado, em todo caso, é a adocdo no campo politico dos discursos
econdmicos, tanto como ideologias legitimadoras, como também como um
meio de dar sentido a um modo materialmente retrabalhado de distribuicdo
de recursos.*®

Registre-se, contudo, que o cenario de politicas de linguas minoritarias discutido nesta
dissertacdo € dessemelhante ao caso franc6fono de que tratam 0s autores da passagem, em
linhas gerais, principalmente em termos de politicas linguisticas para minorias e
caracteristicas/condi¢cdes econémicas. Apenas recentemente tem-se empregado discursos de
endangerment, patriménio e direitos linguisticos no Brasil em favor de politicas linguisticas
de minorias e acesso destas a instrumentos contemporaneos de cidadania linguistica
(OLIVEIRA, 2015; WEE, 2016). Apesar disso, como sinalizarei em minhas analises, defendo
que politicas linguisticas no contexto brasileiro também vém sendo defrontadas por discursos
econémicos e fendmenos de mercado de terciarizacdo da economia. Como sera discutido no
Capitulo 4, debates em politicas de patriménio e direitos linguisticos em José Bonifacio
contemplam discursos de mercado. Essa associagdo, contudo, também ndo é feita sem
tensbes. Questdes de autenticidade e legitimidade no emprego de itens do repertério
linguistico e identitario local como recurso econémico integram, em particular, os debates de
politicas linguisticas no cenario investigado. Como veremos, a propria politica linguistica de
cooficializacdo do Hunsrickisch no municipio é aventada como possivel commodity a ser
explorada na Festa do Colono.

Assume-se 0 termo politicas linguisticas neste trabalho indicando gestdo de linguas
por meio de leis, portarias escritas, mas também praticas de linguagem, crencas e decisdes

individuais ou de grupos, cotidianas “tacitas ou explicitas, sobre como proceder, sobre o que €

3 The case of francophone Canada (outside Quebec) illustrates how difficult it is to sustain the nationalist
ideologies that underlie the major part of minority language policy in the last 40 years or so. In part, this is
paradoxical, since the point of much of this policy has been to facilitate the access of linguistic minorities to
modern political structures and to contemporary modes of capitalist production. To the extent that such access
has been gained, minorities find themselves faced with the same problem as that of the centralizing States whose
power they resist: namely, the fact that the industrial and primary resource markets which sustained them are
now shifting to more globalized modes of production and consumption beyond the reach of State control, and to
the increasing production of symbolic goods produced in urban centres by mobile populations. The result, in any
case, is the adoption in the political field of economic discourses, both as legitimating ideologies, but also as a
means of making sense out of a materially re-worked mode of resource distribution.
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aceitavel ou ndo” (GARCEZ; SCHULZ, 2016, p. 2) sobre linguagem. Em minha pesquisa que
persegue mobilizacOes de linguagem como um recurso econdmico na Festa do Colono, foram
flagradas diferentes formas de politicas linguisticas, aventando diferentes itens do repertério
linguistico de José Bonifacio como potencial recurso econémico local.

Nesse contexto, nomeagdes para esses itens do repertdrio linguistico assumiram
também relevancia. A discussdo de “linguas nomeadas” que passo a caracterizar a seguir
emergiu, como discutirei especialmente na secdo 4.2.2, das minhas analises preliminares de
mercantilizacdo de linguagem. Sob uma perspectiva critica (HELLER, 2011), considero
inquiri¢des que miram segmentacdes nomeadas do repertério linguistico ndo como um dado
aprioristico, pressuposto, mas como um algo a descobrir, como um fenémeno a debater e
investigar. Considero a invengdo e nomeacdo do que, de fato, sdo variedades heterogléssicas
(e usualmente ndo nomeadas) de linguas faladas consonante a ideologias de Estado-nacao
(RICENTO, 2013, p. 527), interpretando linguagem “através de mitos de autonomia,
sistematicidade e natureza regular, privilegiando o conhecimento linguistico cientifico
supostamente especializado sobre as compreensdes cotidianas da linguagem”* (MAKONI;
PENNYCOOK, 2007, p. 18-19). Linguas nomeadas sdo requisito central para a formacao
(politica e ideoldgica) de identidades de orientagdes nacionais e influenciam o modo como as
pessoas, inclusive os especialistas, pensam e discorrem sobre a linguagem. Otherguy, Garcia e
Reid (2015) apontam esse aspecto de “perspectiva na nomeagdo de itens de repertorio

linguistico”, salientando o papel do outsider:

Enquanto que o idioleto de um individuo em particular € um objeto
linguistico definido em termos de caracteristicas lexicais e estruturais, a
lingua nomeada de uma nagdo ou grupo social ndo é; seus limites e
integrantes ndo podem ser estabelecidos com base em caracteristicas lexicais
e estruturais. As duas linguas nomeadas do bilingue existem apenas na
perspectiva do outsider. Da perspectiva do insider, ha apenas o idioleto ou
repertério completo dele ou dela, que pertence apenas ao falante e ndo a
qualquer idioma nomeado. (OTHERGUY; GARCIA; REID, 2015, p. 281).%

Um episddio pessoal ilustrativo disso (e proximo ao contexto desta pesquisa) foi

quando, na graduacdo de Letras Portugués-Alemao, “descobri” que “o alemao” falado por

34 [...] through its myths about autonomy, systematicity and the rule-bound nature of language, privileging
supposedly expert scientific linguistic knowledge over everyday understandings of language. (MAKONI;
PENNYCOOK, 2007, p.18-19).

35 Whereas the idiolect of a particular individual is a linguistic object defined in terms of lexical and structural
features, the named language of a nation or social group is not; its boundaries and membership cannot be
established on the basis of lexical and structural features. The two named languages of the bilingual exist only in
the outsider’s view. From the insider’s perspective of the speaker, there is only his or her full idiolect or
repertoire, which belongs only to the speaker, not to any named language.
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meus pais, em Trés de Maio, e, especialmente, por meus familiares em S&o José do Inhacora
tinha outro nome: Hunsriickisch. Comentei o0 meu “achado” com a minha familia, em
provavel tom de certeza e sabedoria, e fui belamente galhofado: “O guri da capital ja sabe
mais sobre nos do que nos mesmos... (risos). N6s ndo falamos isso aqui, aqui falamos
alemdo!”. A nomeag¢do Hunsriickisch e, em portugués, hunsriqueano, ¢ amplamente
empregada na literatura especializada® para designar a coiné linguistica falada e escrita no
Brasil por imigrantes e seus descendentes oriundos da regido do Hunsrick, na Alemanha
(ALTENHOFEN, 1996).

O Quadro 4 oferece uma sintese de aspectos-chave da discussdo desenvolvida nesta

secao.

Quadro 4 — Mercantilizacdo de linguagem e politicas linguisticas

Politicas linguisticas de minorias nas condigdes de
economia politicado pos- Segunda Guerra

» Preservagao e protegdo de minorias por meio de suporte financeiro
assistencial.

» Mobilizagdo de discursos de endangerment, pride, patrimonio e direitos

linguisticos com orientagdes nacionalistas, com vistas a preservagao de
linguas.

/Politicas linguisticas de minorias nas novas condigdes de
economia politica
» Capacitagdo de comunidades minoritarias a produzir distintividade de
mercado por meio de seus recursos linguisticos e identitarios, no
neoliberalismo.

» Vinculagao complexa e tensa de discursos de pride, endangerment,
patriménio e direitos linguisticos a discursos de profit.

Fonte: Elaborado pelo autor.

A seguir, no proximo capitulo, caracterizo o cenario da pesquisa, o trabalho de campo

e apresento os principais procedimentos metodoldgicos empregados.

% A nomeagdo e a propria pesquisa em torno da lingua minoritaria Hunsriickisch desenvolveu-se no entorno das
investigacBes de Cléo Vilson Altenhofen.
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3 O PALCO DA FESTA E COMO A HISTORIA FOI PRODUZIDA: O CAMPO DE
PESQUISA E OS PRESSUPOSTOS E PROCEDIMENTOS METODOLOGICOS

Nesta secdo, apresento ao leitor o cendrio, 0s pressupostos e os procedimentos de
pesquisa desta histdria. Assim, na secdo 3.1, discorro sobre aspectos geogréaficos, historicos,
econdmicos, identitarios e politico-linguisticos de José Bonifacio, situando e apresentando a
Festa do Colono. J& na secdo 3.2, descrevo os procedimentos metodoldgico-analiticos de

pesquisa empregados.

3.1 CENARIO DA HISTORIA: O CAMPO DE PESQUISA

A geracdo de dados para esta pesquisa ocorreu intensamente ao longo de dez dias
ininterruptos em José Bonifacio, municipio que integra uma das regides metropolitanas no Sul
do Brasil. A localidade conta com aproximadamente oito mil habitantes e é referida aqui por
pseudonimo. Emancipada politicamente em 1963, conta atualmente com 11 distritos.
Conforme Schetz (2015), a historiografia relata que, a partir de 1830, a regido de José
Bonifacio passou a ser ocupada e colonizada majoritariamente por imigrantes alemaes
originarios do estado alem&o da Renénia — Palatinado, especialmente do altiplano Hunsriick,%’
e que falavam a variedade de imigracdo alem& Hunsrlckisch. Todavia, agcorianos e africanos
ja habitavam porcGes da regido. A respeito da contribuicdo de diferentes grupos étnico-

nacionais na formacéo de José Bonifacio, Schetz (2015, p. 127) criticamente salienta que:

O que tem sido feito [na historiografia] € declarar que houve a presenca de
africanos, libaneses, agorianos e indigenas na regido, mas ao falar de cultura,
como algo que une a populagdo sob uma ética de igualdade étnica, ja que a
cultura ali é quase sindbnimo de etnicidade, percebe-se que apenas a cultura
dita alema é lembrada.

Ao longo das primeiras décadas do seéculo XIX, a economia de José Bonifacio era
substancialmente agricola e de subsisténcia familiar, predominando a cana de agUcar, a
mandioca, a producao de farinha de trigo e a criacdo de gado. Contudo, por volta de 1970, a
producdo de hortalicas, principalmente empreendida por familias de descendentes de

imigrantes aleméaes, passou a apresentar bons resultados e predominar na localidade como

37 O site da prefeitura caracteriza da seguinte maneira o “legado/patriménio” dos primeiros imigrantes alemaes:
“O maior legado deixado pelo imigrante alemao foi a forca destemida para o trabalho nas terras de [nome do
municipio]. Seus descendentes construiram ao longo do Século XX um patrimdnio cultural bastante expressivo.
Mantiveram os principais costumes e ergueram 0 municipio com ordem e determinagao”.
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cultura agricola, abastecendo municipios vizinhos — principalmente a capital do estado — e
gerando destacado desenvolvimento local. Em consulta realizada em margo de 2018, o site
oficial da prefeitura de Jose Bonifacio caracterizava a localidade como a maior produtora de
hortalicas do estado, salientando a producdo média anual de 150 mil toneladas. A agricultura
é caracterizada como o principal setor da economia, sendo que ao menos 80% das familias da
localidade vivem da producdo e comercializacdo de hortifrutigranjeiros. Outro fator que
garante a constante demanda por produtos agricolas,®® conforme ja mencionado, é a
localizagdo do municipio, proxima a capital, integrando o cinturdo verde da regido
metropolitana. Por outro lado, o éxito econémico que passou a experimentar José Bonifacio
deve-se também, em grande medida, ao marketing dos produtos locais e a projecao identitaria
do municipio no ambito do turismo identitario e cultural (SCHETZ, 2015, p. 25), a exemplo
da propria Festa do Colono. De acordo com Schetz (2015, p. 67), recentemente o turismo tem
se tornando um importante setor na economia local, principalmente por meio de
empreendimentos de parques aquaticos, do turismo rural, das festas locais e do turismo
cultural de identidade étnica alemi.’® Como sinalizagdo disso, por exemplo, o site da
Secretaria do municipio® destaca ao potencial publico visitante de José Bonifacio que, apesar
do continuo e proximo contato com a capital, a localidade “ainda mantém caracteristicas
marcantes da colonizacdo como fé e cultura familiar, culinaria, dialeto ainda hoje falado e a
arquitetura preservada que da charme a cidade”. Ja o site oficial da Secretaria de Turismo do
estado*! aponta que, no municipio, encontram-se: “[...] tracos da colonizagdo alemad nos
costumes e na culindria [...]”. A respeito da mobiliza¢do de identidades “alema” e de produtor

rural no turismo cultural de festas da localidade, Schetz (2015, p. 42) salienta que:

A cidade da Festa da Cachaca, Festa da Hortalica e Festa do Colono, acaba
atraindo visitantes e moradores/as que conferem de perto a apresentacao que
se faz sobre o ideal de colono-imigrante-agricultor e de como a familia é
importante em todo o processo do trabalho no campo.

A autora interpreta ainda que tém sido mobilizados recentemente, em José Bonifacio,

discursos identitarios de “povo trabalhador”, “produtores de alimentos”, de homogeneidade

38 O destacado sucesso da economia rural de José Bonifacio é fator decisivo para a permanéncia de jovens no
municipio e, assim, para o reduzido éxodo rural. Conforme o site da prefeitura, “A maioria (dos jovens) opta
pela garantia da qualidade de vida”.

39 José Bonifacio integra também uma rota regional de turismo histdrico e cultural com a denominagdo de
Caminhos da Imigracdo Alemd. Emprega-se na divulga¢do do programa o slogan “Hier Leb ich gern!”; em
portugués (tradugdo minha), “Aqui gosto de viver!”.

40 Dados da publicagio da informagdo ndo informados por questdes de ética de pesquisa.

41 Dados da publicacdo da informagdo ndo informados por questdes de ética de pesquisa.
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étnico-linguistica “alemd” ¢ discursos de legado como ferramenta de reafirmacdo de uma

identidade étnica alema local (SCHETZ, 2015, p. 53).

Os discursos sobre identidades e memérias sdo percebidos, ainda, nas
reportagens sobre a cidade, inclusive naquelas que falam sobre a producao
de hortifrutigranjeiros em [nome do municipio], apresentando-o, muitas
vezes, como 0 maior produtor do género na regido, ou do Estado (dado este
apresentado pela Prefeitura Municipal de [nome do municipio]). Tais
discursos ndo estdo ligados apenas a questBes étnicas e culturais, mas
também a um discurso de trabalhadores/as que ndo se eximiriam de cumprir
com sua tarefa: de produzir alimentos para toda a regido. O “legado” dos/as
antepassados/as alemdes/as pode ser visto também nas placas indicativas dos
nomes das ruas em estilo colonial, nas lixeiras e nas paradas de 6nibus. Os
discursos apresentados na cidade ndo se anulam: somam-se e ddo a ideia de
gue hd uma homogeneidade populacional. (SCHETZ, 2015, p. 27-28;
modificado para a supressdo do nome do municipio).

Schetz (2015) argumenta que esse movimento discursivo de positivagdo identitaria é
recente na historiografia de José Boniféacio, intensificando-se principalmente com 0 sucesso
econémico-agricola e com o surgimento de festas comunitarias. Para a autora, a articulacao
desses discursos em textos memorialisticos conversa de perto com a reivindicacdo historica de

colonos descendentes de imigrantes alemaes, mas locais, brasileiros, de José Bonifacio.*

Aproximando o olhar para [nome do municipio], vé-se a agricultura na
cidade se fortalecendo, sendo esta, também, carregada de significados
identitarios e memorialisticos; é nesse periodo que a Festa do Colono vai
ganhando destaque na regido e a Festa da Cachaca comega a ser realizada. E
também o momento em que escritores de [nome do municipio] comegam a
se debrucar sobre o passado da cidade, indo para os periodos de imigracéo,
relatando das dificuldades e a importancia da chegada dos imigrantes
alemdes para a regido, exaltando a cultura germanica, reivindicando-a como
uma cultura local. (SCHETZ, 2015, p. 25; modificado para a supressao do
nome do municipio).

Assim, se por um lado a autora entende que, historiograficamente, no municipio,
identidades “alemas” vém sendo positivadas discursivamente como uma reivindicacdo de
cultura local e nacional; por outro, discursos identitarios vém sendo mobilizados sob l6gicas

de exclusdo, pretendendo-se identidades étnicas homogéneas e representativas de toda a

populacédo de José Bonifacio.

42 A afirmacdo de nacionalidade brasileira, de local, remete a um embate discursivo, principalmente do inicio do
século XX no Brasil, quando se debatia — em tom de alerta no contexto de guerras — que col6nias alemas nao se
assimilavam e alinhavam-se a propdsitos nacionalistas alemaes. Ver Gertz (1987) sobre 0 assunto. Esses debates
formaram as bases dos discursos mobilizados nas politicas de nacionalizagdo do Estado Novo. Essas politicas
envolveram, dentre outras praticas, a proibi¢do do ensino de linguas “estrangeiras”, como a lingua alema-padréo,
e a proibicdo de fala de outras linguas que ndo fossem o portugués em espacos publicos.
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Nesse sentido, Schetz (2015) vincula discursos recentes de “legado” e patrimonio
cultural e linguistico a discursos de reafirmacédo de atributos de local, de brasileiro. Assim, a
autora pondera criticamente os esforcos recentes de cooficializacdo da lingua nomeada como
brasileira (local)® e de imigraco alema — Hunsriickisch: “Afinal: quem fala e de onde fala? E
0 Hunsriickisch “apenas” um idioma? Ou pretende ser um marcador identitario e cultural?
Quais os caminhos que a co-oficializagdo, enquanto politica publica, vem tomando?”
(SCHETZ, 2015, p. 80). O projeto de lei de cooficializacdo do Hunsriickisch de José
Bonifacio foi elaborado e proposto, em 2010, por Argemiro — vereador e professor de histéria
e filosofia da localidade, tomando como base o projeto de lei andlogo no municipio de Santa
Maria do Jequitiba (ES). A Lei de Cooficializagdo do Hunsriickisch foi sancionada e
publicada em outubro de 2010 pela Camara Legislativa de José Bonifacio, apos terem sido
realizadas discussdes do projeto em audiéncias publicas de trés comunidades do municipio.**
Em 2013, o municipio foi contemplado com 100 mil reais de um edital da Secretaria de
Turismo e Cultura do estado, a partir do projeto intitulado Patriménio Imaterial
Hunsrickisch. O projeto, com assessoria técnica do IPOL (Instituto de Politicas
Linguisticas),* consistia em realizar um censo diagnostico no municipio a fim de produzir
indicadores sociolinguisticos, principalmente para orientar decisfes sobre a implementacdo de
uma ortografia e ensino da lingua.*®

A cooficializacdo de linguas minoritarias em nivel municipal € uma politica linguistica
recente no Brasil. O primeiro municipio a cooficializar linguas de uso local (a saber, as
linguas indigenas tucano, baniwa e nheengatu) foi Sdo Gabriel da Cachoeira, no Amazonas,
em 2002, abrindo caminho juridico para a cooficializacdo de linguas indigenas e de imigracao
em diversos outros municipios (MORELLO, 2015b). Ao lado da politica do Inventério
Nacional da Diversidade Linguistica (Decreto n.° 7837 [BRASIL, 2010]) e da Lei n.° 5.626

(BRASIL, 2005), que regulamenta a Lingua Brasileira de Sinais e as disposi¢cfes da

4 No Inventario Nacional de Diversidade Linguistica (INDL) é objetivo central reconhecer (em termos de status
juridico) variedades linguisticas faladas no Brasil como linguas brasileiras, para declara-las como patriménio
imaterial brasileiro. Para além de um movimento em José Bonifacio de reconhecer identidades e linguas
“alemds” como locais e brasileiras, na linha do que diz Schetz (2015), e, com base no que discutiremos no
capitulo a seguir, entende-se que hd também um movimento de revalorizagdo etnonacional e etnolinguistica
“alemio” como uma forma recente de estabelecer distingdo em nichos de mercados econdmicos.

4 No proximo capitulo analisaremos em detalhe os discursos envolvidos na Lei e Justificativa da Cooficializacéo
do Hunsriickisch, bem como traremos indicios sobre as possiveis vincula¢fes discursivas do texto e da acdo
propositiva de Argemiro. Argemiro foi um dos participantes desta pesquisa.

45 Website disponivel em: <http://e-ipol.org/inventario-hunsruckisch/>. Acesso em: 02 maio 2018.

4 Em 2017, quando da minha geracdo de dados na festa do municipio, ao visitar a prefeitura, fui informado de
que o censo diagndstico ndo tinha sido realizado em tempo habil e que o dinheiro recebido pela Secretaria de
Turismo e Cultura teve que ser devolvido. Assim, ndo foi possivel produzir dados conclusivos e realizar a
publicacdo dos resultados.
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constituicdo de 1988 sobre linguas indigenas, pode-se considerar a politica de cooficializacdo
de linguas no ambito municipal como uma das principais ferramentas juridicas vigentes de
politica linguistica para promocao e manutencdo de linguas de heranga/de minorias no Brasil.
Como sinalizado, este estudo investiga essa politica vinculada a mobilizacdo econémica de
linguagem atraves da Festa do Colono do municipio de José Bonifacio. No que tange as
especificidades da cooficializacdo em José Bonifacio, Schetz (2015) salienta a mobilizagéo
dessa politica em articulacdo com discursos que tratam a lingua como patriménio e modo de

reafirmacéo de identidades étnicas “alemas”:

A co-oficializacdo dessa lingua intenta incentivar o aprendizado do
Hunsrickisch nas escolas pablicas municipais; sendo a justificativa para tal
0 anseio de querer recupera-la, ja que é considerada patriménio imaterial e,
ao que parece, na tentativa de (re)afirmar a presenca da cultura alema na
cidade. (SCHETZ, 2015, p. 79).

Por outro lado, Schetz (2015) também aponta que a politica linguistica de
cooficializacdo de José Bonifacio estd circunscrita em discursos, como indiquei
anteriormente, de positivacdo de uma memdria e identidade étnica local, representativa de

toda a populacao de José Bonifacio (“nossa”), ndo “estrangeira’:

A lingua tem sido, em alguns momentos, vista como um marcador de
diferencas até mesmo bioldgicas, ndo apenas identitarias. Percebe-se que
nem sempre a manutengdo de identidades se d& conscientemente. Pensando
nos grupos atuantes na cidade de [nome do municipio], que seriam os/as
efetivamente falantes, os/as ndo falantes e os/as que trabalham em prol da
co-oficializacdo e manutengdo desse idioma, talvez o Ultimo grupo seja o
que de fato atua efetivamente de maneira consciente nesse espago. Quando
na justificativa de lei que co-oficializa o Hunsriickisch Argemiro, em
entrevista cedida em 2013 afirma que “A inteng@o aqui € recuperar, manter
uma lingua nossa. Ndo é mais estrangeira, ela é nossa”, a questdo de
destaque em sua fala é: de quem ¢é essa lingua que ele afirma ser “nossa”?
Ela sé é “pertencente” a alguém desde que a pessoa se identifique com sua
historia, com seus usos, com seu léxico, pois esta é sim um marco
identitario. Um diferenciador e um aproximador. (SCHETZ, 2015, p. 91;
modificado para a supressdo do nome do municipio).

Como apontarei na se¢do 4.1.1, Hunsriickisch, na Lei de Cooficializagdo de José
Bonifacio, é, de fato, apresentado como um patrimdnio identitario representativo de toda a
populacdo de José Bonifacio, tal como afirma Schetz (2015). Por outro lado, em registros
dessemelhantes, o repertorio linguistico e a propria politica linguistica de cooficializagcdo sdo

também mobilizados ou aventados como recursos econdmicos.
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Por fim, passo a caracterizar, em linhas gerais, a Festa do Colono, salientando aspectos
historicos, a organizacéo e estrutura do evento. A Festa do Colono teve a sua primeira edi¢do
em 1978, numa iniciativa do Sindicato dos Trabalhadores Rurais para dar maior visibilidade a
producdo agricola de José Bonifacio.*” O evento, desde entdo, é realizado anualmente,
homenageando o produtor de alimentos local, e ocorre no entorno das comemoragfes a data
considerada de chegada dos primeiros imigrantes alemées no Brasil, em Sdo Leopoldo, Rio
Grande do Sul, no dia 25 de julho de 1824. A festividade normalmente conta com dois dias de
eventos. No primeiro, apds missa catolica, a festa é aberta com a escolha da rainha e baile de
masica tradicionalista gaticha. No segundo dia, ha missa catdlica as 8h da manha, seguida de
desfile de maquinas agricolas enfeitadas; entre 10h e 12h, ha feira de hortalicas, frutas e
produtos coloniais produzidos no municipio e, por fim, pela parte da tarde, hd shows gratuitos
e baile. Chegando a quadragésima edicdo e sendo reconhecido localmente como o maior e
mais “tradicional” evento de turismo cultural da localidade, a Festa do Colono ainda é
organizada e promovida pelo Sindicato dos Trabalhadores Rurais. O atual presidente do
sindicato, Gelson,8 seu filho, Welson, sua esposa e as duas secretéarias do sindicato, Ana e
Larissa, sdo reconhecidos localmente como o0s principais responsaveis por “fazer a festa
acontecer”. No entanto, como notei em minha experiéncia de campo, cada integrante da
diretoria do sindicato — formada por produtores rurais locais, predominantemente de
ascendéncia alemd — tem atribuicdes especificas na organizacdo da festa. Todos eles sdo
voluntérios, participando também do desfile e vendendo seus produtos coloniais na feira da
Festa do Colono.

A seguir, a fim de apresentar ao leitor mais elementos e visdes da Festa do Colono,
bem como indicar preliminarmente mobilizacbes simbolicas de identidade como valor
agregado flagradas em meus registros na festa, apresento uma reportagem televisiva de
divulgacdo da Festa do Colono veiculada no dia 21 de julho de 2017 no JA (Jornal do
Almogo) pela emissora RBS TV. Conforme a ancora da reportagem, a matéria “chama a

atencdo do publico da regido metropolitana para a festa™.

47 Esse relato é geralmente veiculado em reportagens de midias regionais sobre a Festa do Colono. Tomei como
base na escrita deste trecho, contudo, principalmente trechos do meu diario de campo, que ratificam esses
relatos.

48 Nas primeiras edigOes da festa, Gelson foi secretario do seu pai, presidente do Sindicato dos Trabalhadores
Rurais. Ao conversar sobre a histéria do sindicato com Gelson, ele mostra evidente orgulho de estar promovendo
a festa e ser presidente do sindicato, segundo o que ele destaca, democraticamente, ha tanto tempo. Todo o
dinheiro levantado na Festa do Colono é utilizado para os propdsitos dos associados ao Sindicato dos
Trabalhadores Rurais. Geralmente, divulga-se os valores recebidos pela festa na missa da Igreja Cat6lica.

4 Acompanhei a producéo da reportagem em minha pesquisa de campo no dia 21/10/2017.
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Figura 3 — Reportagem sobre a Festa do Colono

Fonte: Registradas pelo autor.

Transcricdo da reportagem do Jornal do Almoco exibida originalmente em 21 de julho

de 2017:

Apresentadora: E o fim de semana vai ser especial na cidade de [home do
municipio]. A cidade se prepara para receber milhares de pessoas para a Festa do
Colono.

Apresentador: E, festa boa. Tudo organizado, feito ai de forma voluntéria [enfatizou]
por agricultores e moradores do municipio. A festa comega amanh&, mas a gente ja foi
conferir o que podemos esperar deste evento.

Repdrter: Ha trés geragdes a familia do Seu José estd no campo. No interior de [nome
do municipio] ele planta mais de 15 variedades de hortalicas que abastecem toda a
regido metropolitana. Hoje ele acordou mais uma vez cedinho, mas nao foi s6 para
colher as verduras e sim para enfeitar este carro aqui, que vai ser destaque no desfile
da Festa do Colono de [nome do municipio], uma tradicdo que o agricultor repete
desde criancga.
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Produtor Rural: E. Eu queria ir, né, ai 0 meu pai ajudava, né, para... para ir na Festa
do Colono. E uma alegria, o cara, né, expor os legumes na festa para todo mundo ver.
Da emocao até, né?

Reporter: Pelo menos 80 maquinas agricolas enfeitadas devem participar do desfile
que Vvai passar por essa rua no centro do Municipio de [nome do municipio] na manh&
de domingo. Todas as verduras expostas no desfile sdo vendidas depois 14 mesmo. A
Festa que estd comemorando 40 anos celebra o Dia do Colono e do Motorista, uma
data importante para a cidade, onde 80 por cento da populacdo vive da agricultura
familiar.

Coordenador da festa: E mostrar como € o dia a dia do agricultor, é fazer o aparato
geral do que eles fazem no seu dia, e trazer isso tudo para a festa. Entdo na festa a
gente vai ter de tudo: vai ter shows, vai ter bailes, vai ter comida tipica feita pelos
agricultores.

Repdrter: E todo mundo ajuda um pouco, sdo mais de 400 voluntarios com a médo na
massa. E outro destaque da Festa do Colono de [nome do municipio] estd justamente
aqui na cozinha. S&o as receitas tipicas alemas. Foram usados aqui mais de 800 quilos
de farinha para produzir tudo entre pdes, bolachas ai, bolos. E as voluntérias estdo
trabalhando desde o inicio da semana, como a Maria que a gente encontrou aqui, né?
Maria, conta para a gente 0 que vai ter de bom para comer aqui na festa.

Voluntaria: Na nossa festa vai ter tudo de bom para comer. Além do nosso bolo
amanteigado, vamos também ter os nossos docinhos, Santa Fé, bolo de aipim, aquele
tradicional bolinho de aipim da vovo, a nossa massa, que é também a massa, 0O
pdozinho da vovo I4 de antigamente.

Reporter: A programacao da Festa do Colono de [nome do municipio] comeca no
sabado a noite e encerra no domingo com almoco festivo depois do desfile das
maquinas agricolas. Todos 0s pratos podem ser comprados separadamente pelos
visitantes.

Apresentador: A programacdo completa da Festa do Colono de [nome do municipio]

vocé encontra aqui, ¢: no site do G1.

A Festa do Colono, na reportagem, é posicionada como uma festa conhecida da regido
metropolitana, com atributos identitarios de comunitaria, de étnica-alema (em referéncia a
culinaria) e tradicional. O desfile de maquinas agricolas enfeitadas, por exemplo, €

apresentado como “tradicional” na localidade, envolvendo varias geragdes e apresentando os
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produtos ¢ a “criatividade” “local”. Apresentador, reporter, voluntaria ¢ organizador da festa
contribuem na criagdo do valor simbolico agregado a festa, mobilizando e salientando
atributos identitarios da localidade e da festividade na reportagem, a fim de atrair visitantes ao
evento. Note-se, por exemplo, que ¢ a repdrter quem salienta as receitas como “tipicas
alemas”, e ndo a voluntaria ou 0 organizador da festa.

Nesta secdo, foram sinalizados ao leitor aspectos relevantes para compreensdo do
cendrio onde se passa esta pesquisa. Na secdo seguinte, esclareco 0s pressupostos e

procedimentos analiticos assumidos.

3.2 PRODUZINDO UMA HISTORIA CRITICA: PRESSUPOSTOS E PROCEDIMENTOS
METODOLOGICOS

Com vistas a compreender 0 que se passa no campo de pesquisa e contar uma
histéria>® sobre como linguagem é mobilizada como recurso econdmico na Festa do Colono
de José Bonifacio, conduzi uma pesquisa exploratoria qualitativa e interpretativa
(ERICKSON, 1990; MASON, 2002), de base etnogréafica critica, informada por fenébmenos
de economia politica (HELLER, 2011; HORNBERGER; JOHNSON, 2011; JAFFE, 2011).
Conforme Mason (2002), entendo que a pesquisa qualitativa engloba os modos de
interpretacdo, compreensdo, vivéncia, producdo e constituicdo do mundo social que se
baseiam em geracdo de dados em trabalho de campo. J& a abordagem interpretativa indicia o
exercicio de captar o que estava acontecendo, a experiéncia continuada dos participantes a
partir dos sentidos construidos pelos proprios participantes no aqui e agora de Nnossos
encontros.®? Por fim, o préstimo da abordagem etnografica critica, condizente com o0s
pressupostos metodoldgicos das investigagdes em mercantilizacdo de linguagem evocados
nesta pesquisa, sustenta-se, por um lado, no entendimento de linguagem como uma préatica
social e uma pratica politico-econdmica, e, por outro lado, na convicgdo de que a etnografia

possibilita contar uma histéria sobre os sentidos envolvidos nessas praticas “devido a sua

%0 As caracteristicas narrativas deste relatério, que se propde a contar uma histdria particular de linguagem,
atentam ao ponto de vista dos participantes, em concordancia com a perspectiva da etnografia critica (HELLER,
2011).

51 O que estd acontecendo pode estar opaco para o0s participantes. Captar isso é uma das tarefas centrais da
pesquisa interpretativa. Nesse sentido, conforme Erickson (1990, p. 106), entendo adicionalmente que “a tarefa
do pesquisador interpretativo € descobrir as maneiras especificas em que as formas locais e ndo locais de
organizacdo social e cultural se relacionam com as atividades de pessoas especificas no processo de fazer
escolhas e conduzir a agdo social em conjunto”.
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énfase em processos interpretativos e na natureza situada desses processos”™? (MARTIN-
JONES, 2011, p. 3).

Feitas essas consideracdes, passo a esclarecer o carater exploratorio deste estudo de
linguagem de base etnogréafica. O trabalho de campo foi realizado ao longo de apenas dez dias
ininterruptos (13 a 23 de julho de 2017), antes e durante a Festa do Colono, que ocorreu nos
dias 22 e 23 de julho de 2017. Nos oito dias que antecederam a festa, foram gerados dados
referentes a organizacgdo, participacdo, divulgacdo e decoracdo da festa. Ja durante a Festa do
Colono, foram gerados dados principalmente no desfile, na feira de hortalicas e nos shows ao
ar livre. O carater exploratério desta pesquisa prende-se as suas pretensdes singelas de
familiarizagdo do pesquisador com os fendmenos de mobilizagbes econémicas de linguagem
em cenarios de linguas minoritarias no Brasil, que, como salientamos na introducéo, carece de
investigacBes. Assim, busco com esta pesquisa principalmente constituir bases empiricas de
fendmenos envolvendo mercantilizacdo de linguagem que possam apontar para hipéteses e
técnicas mais adequadas para investigacfes mais maduras. A abordagem de pesquisa critica
etnografica da linguagem atenta para relagdes de poder, ndo tomando categorias (lingua,
identidade, patrim6nio) e discursos hegemoénicos como pressupostos, mas, sim, perscrutando
suas mobilizacbes como construtos tedricos, ideoldgicos e politicos interessados e parciais, de
producdo de diferenca social.

Apresentadas as linhas gerais das bases tedrico-metodoldgicas deste estudo, passo a
relatar o percurso do desenho desta pesquisa, a negociacdo de acesso a Festa do Colono, o
tratamento de questdes de ética em pesquisa, 0s procedimentos metodoldgicos de geracao de
dados e os procedimentos analiticos.

Minha primeira versdo do projeto desta pesquisa, em consonancia com indagagoes de
minha trajetoria de investigacdo de linguas minoritarias de imigracdo alemd no projeto
ALMA-H> e na disciplina de Politicas Linguisticas,> previa investigar fendmenos
envolvendo a cooficializacdo do Hunsrlickisch em José Bonifacio, principalmente devido as
minhas observagdes empiricas na localidade de tensdes entre discursos de reparacéo, direitos
linguisticos, lingua como patriménio e utilidade econdmica da politica. Esse desenho inicial,
apos leituras sobre estudos de nacionalismo e mercantilizacdo de linguagem em disciplinas do

mestrado, deu lugar ao projeto final de pesquisa, que foi submetido ao Comité de Etica em

52 [...] because of its emphasis on the interpretative processes and on the situated nature of such processes.

53 Website: <https://www.ufrgs.br/projalma/>. De modo sucinto, o projeto investiga amplamente a variagdo da
lingua Hunsriickisch no Sul do Brasil, Argentina e Paraguai.

%4 Disciplina ministrada na Graduacdo de Letras da Universidade Federal do Rio Grande do Sul pelo professor
Pedro de Moraes Garcez.
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Pesquisa da UFRGS. Os objetivos e perguntas de pesquisa desta investigacdo, contudo, sdo
versdes amadurecidas, por trabalho de campo, da versio projetada (RADUNZ, 2017).

A negociacdo para 0 acesso a campo envolveu, principalmente, a solicitacdo de
anuéncia de pesquisa junto ao Sindicato dos Trabalhadores Rurais (Apéndice B),*® aprovacéo
quanto ao mérito do projeto de pesquisa pela Comissdo de Pesquisa do Instituto de Letras da
UFRGS, e quanto a ética em pesquisa, pelo Comité de Etica em Pesquisa (CEP-UFRGS). Em
relacdo a ética em pesquisa, 0s participantes entrevistados assinaram duas vias do Termo de
Consentimento Livre e Esclarecido (TCLE),* ficando uma das vias com o participante e outra
com o pesquisador.®” Os participantes foram, em todas as situacdes, informados desde o
primeiro contato com o entrevistador que possuiam total liberdade de se recusar a participar
da pesquisa, ou, ainda, de que poderiam retirar seu consentimento em qualquer momento, sem
penalizacdo ou prejuizo proprio. As entrevistas foram preferencialmente realizadas antes do
inicio da Festa do Colono, com vistas, principalmente, a reduzir o desconforto e o incomodo
dos participantes. Para entrevistas e conversas informais com registros de notas de campo
durante a festa, a geracdo de dados foi realizada em momentos e situacdes julgadas pelo
pesquisador como as menos incomodas ou desconfortaveis possiveis. Os participantes
também foram devidamente informados e fez-se o uso do TCLE quando se julgou apropriado
no aqui e agora da situacdo. Considerou-se que esta pesquisa apresentou riscos minimos,
dizendo respeito, principalmente, a exposi¢do publica dos participantes e a intervencdo do
pesquisador no ambiente pesquisado. Para minimizar os potenciais riscos gerados, fiz uso dos
seguintes procedimentos:

a) preservacao da identidade dos participantes: 0s nomes de todos os participantes da
investigagdo foram substituidos por pseuddnimos. Foram utilizados recursos
graficos também para anonimizar fotos e documentos;

b) estratégias de minimizacdo do desconforto com a presenca do pesquisador:
procurei estabelecer contatos na localidade por meio de pessoas ja conhecidas. A
permanéncia pelo periodo de alguns dias (e muitos eventos vivenciados)

possibilitou aos participantes se acostumarem com a minha circulagdo no local,

%5 Para obtencdo da anuéncia, inicialmente troquei e-mails com contatos que tenho na localidade, esclarecendo os
objetivos da investigacdo, bem como alguns dos seus aspectos éticos. Esses contatos facilitaram a minha
aproximacao com os organizadores da Festa do Colono, no Sindicato dos Trabalhadores Rurais do municipio. A
partir disso, por telefone, falei com alguns responsaveis pela organizagdo da Festa do Colono. Informei sobre o
tema da pesquisa, sempre enfatizando que procuraria ndo atrapalhar a organizacdo e o evento e que a anuéncia
poderia ser retirada a qualquer momento. Por fim, enviei por e-mail a solicitacdo de anuéncia ao Sindicato dos
Trabalhadores Rurais, que foi atendida conforme consta no documento assinado que se encontra no Apéndice B.
% Apéndice C.

57 Apenas adultos maiores de idade foram entrevistados.
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com minhas fotos, videos, registros em diario de campo e conversas. Procurei me
manter discreto na geragdo desses dados, aproveitando lugares e situacgoes
reconhecidas no aqui e agora como adequadas para realizar entrevistas em lugares
pouco movimentados ou sem exposi¢do do entrevistado;

c) desidentificagdo das referéncias a localidade: realizei manipulacdo visual de
materiais em que constasse a identificacdo da localidade, da Festa do Colono e/ou

das instituicbes da localidade.

Em conformidade com o que sugere Bernard (2006) para pesquisas etnogréficas de
curta duracdo, e tendo em vista uma pesquisa exploratoria com a maior qualidade possivel,
procurei focalizar de modo consistente a geracdo de dados articulados, principalmente, a
pergunta de pesquisa principal: verificam-se fenbmenos de mercantilizacdo de linguagem,
multilinguismo e politicas linguisticas na Festa do Colono de José Bonifacio? Em caso
afirmativo, que configuracgdes assumem esses fendmenos e que debates envolvem?

Assim, mirando mobilizacdes econémicas de linguagem em conexdo com a formacéo
de um quadro descritivo do evento, gerei dados nos oito dias que antecederam a festa,
principalmente no Sindicato dos Trabalhadores Rurais, na Cozinha da Festa do Colono, e nos
espacos utilizados e preparados para a festa. Os registros feitos relacionam-se, centralmente,
com 0s preparativos finais para o evento: montagem de estruturas para shows, preparacdo de
comidas, compras de bebidas, etapas finais de divulgacao e decoracdo da festa. Os métodos de
geracdo de dados desse primeiro momento foram: observacdo participante e conversas
informais® com registros de notas de campo; cinco entrevistas com integrantes do Sindicato
dos Trabalhadores Rurais, uma entrevista com um voluntério da localidade na organizacéo da
festa, uma entrevista com o Secretario da Cultura e Turismo do municipio e uma entrevista
com o propositor da Lei de Cooficializacdo do Hunsriickisch; coleta de documentos e dados
em audio e video (documentos da cooficializacdo, materiais de divulgacdo, matérias, anincios
e reportagens sobre a Festa do Colono); registros fotograficos; e observacdo direta nédo
participante de midias digitais no site eletronico da Festa do Colono. Por intermédio de um
constante exercicio de reflexividade em campo, o roteiro de perguntas previstas em Radiinz

(2017) (Apéndice D) tambem foi modificado ao longo da geragdo de dados, dando lugar a

%8 Tenho convicgdo que, principalmente, mostrar interesse em conversar sobre agricultura local, chegar todos os
dias as 07h da manha no Sindicato e falar “alemao” tenha facilitado muito meu acesso aos participantes da
localidade. Gelson frequentemente me pedia para falar em “alemdo” com moradores da localidade e me
apresentava sempre destacando que eu era professor de “alemdo” e vim “fazer um estudo” disso na Festa do
Colono.
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questionamentos mais sensiveis, adequados e especificos a principal pergunta de pesquisa que
persegui. Como estratégia de geracdo de dados, nesse primeiro momento da pesquisa, optei
por realizar observacdo participante principalmente no Sindicato dos Trabalhadores Rurais, na
companhia de Welson, Gelson e suas secretarias, Ana e Larissa. L4, tive varias oportunidades
de interacdo, formando assim um quadro descritivo mais aproximado e adequado ao evento.
Por gentileza e atencdo dos participantes, fui frequentemente convidado a acompanha-los a
outros espagos da festa para “conhecer a organizacao da festa” e para que fosse apresentado as
pessoas da localidade.

Nos dias de evento da Festa do Colono, dias 22 e 23 de julho, os dados foram gerados,
principalmente, por meio de registro de fotos e videos, observacio participante®®, observacéo
ndo participante em midias digitais e conversas informais com participantes da Festa do
Colono. Os dados gerados por observacao participante foram registrados em notas de campo e
as duas entrevistas realizadas com participantes da Festa do Colono, que acamparam no
municipio com motorhome (casa movel), foram registradas em audio. Conversas informais
durante a festa também foram registradas em notas de campo. As Figuras 4 e 5 (panfletos
oficiais de divulgacdo da festa) apresentam ao leitor os eventos principais da Festa do Colono
de 2017 de José Bonifécio.

Figura 4 — Panfleto oficial de divulgacdo com a programacao da Festa do Colono

Fonte: Organizacdo da Festa do Colono. Referéncias a localidade foram suprimidas.

No texto do panfleto Ié-se o seguinte:

Chegamos a quadragésima edicdo da Festa do Colono de [nome do
municipio] numa linha de crescimento progressiva se firmando na tradigdo
cultural do municipio, através do desfile de maquinas agricolas aonde 0s

59 Realizei observacdo participante em todos os eventos da Festa do Colono. Fez parte da investigacdo conversar
bastante, comer as comidas “tipicas”, beber e dangar. Principalmente, no baile gaticho com Jodo Luiz Correia.
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agricultores enfeitam suas maquinas com muita criatividade e retratam seu
dia a dia na lavoura.

Apb6s o desfile, os agricultores comercializam sua producdo de
hortifrutigranjeiros. O evento vai se realizar nos dias 22 e 23 de julho de
2017, com uma programacao variada que inclui Escolha da Rainha da Festa,
Shows gratuitos, Bailes, Tradicional Desfile de Maquinas Agricolas,
Exposicdo de produtos da cidade, Feira Multissetorial e muita Gastronomia
Tipica.

A Festa é promovida pelo Sindicato dos Trabalhadores(as) de [nome do
municipio] cuja renda é em beneficio aos Trabalhadores Rurais. Venha
comemorar conosco 0s 40 anos de festa!

o -

TRONOMIA | SHOWS | BAILES
GA%ESFILE DE MAQUINAS | E MUITO MAIS...
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Fonte: Organizacdo da Festa do Colono. Referéncias a localidade foram manipuladas
visualmente.

A fim de melhor situar o leitor na geracéo de dados deste trabalho, apresento a seguir
dois trechos do meu diario de campo e um quadro sindptico do trabalho realizado em campo.
O primeiro trecho traz elementos de minha busca, nos momentos iniciais da pesquisa, por
estabelecer confianga com 0s organizadores do evento, me mantendo ativamente atento a fim
de produzir conduta adequada as expectativas que identificava e procurando produzir o menor
desconforto possivel para os participantes em decorréncia da minha presenca continuada no
Sindicato dos Trabalhadores Rurais. O segundo trecho mostra uma das conversas que tive
com Gelson, no sindicato, em que registro indicios da perspectiva do organizador do evento

sobre a economia local e o sucesso dos colonos de José Bonifacio.

Comecei o0 dia cedo a fim de reescrever as notas de campo e reorganizar o
que aprendi em torno da pergunta de pesquisa principal. Procurei também
refletir, a partir das possibilidades que ja tenho, quais serdo os focos da
observacdo de hoje. Estou com dor de garganta, mas estou hesitando em ir
ao posto de satde da cidade. Talvez seja interessante para a pesquisa para ter
outros insights. Decido passar a manhd no Sindicato, depois ir ao posto de
salde e a biblioteca da cidade. Chego no sindicato, cumprimento Ana e
Larissa. Ambas estdo em uma sala mais ao fundo do sindicato. Pergunto se
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posso ficar com elas na sala de atendimento para ouvir 0 que se passa em
relacdo a organizacéo da Festa do Colono. Ambas concordam gentilmente. E
0 segundo dia que fico nesta sala, a entendi como 0 espa¢o mais estratégico
para gerar dados sobre mobilizagbes econdmicas de linguagem na
organizacdo da Festa do Colono e, eventualmente, fazer perguntas aos
organizadores. E o segundo dia, ainda estamos nos conhecendo,
estabelecendo confianga, ndo conheco como é a relagdo entre as meninas, a
relacdo entre Gelson e Welson, ndo sei 0 qudo ansiosos eles estdo para o
evento. Ndo quero atrapalhar. Tento estar bastante atento as minhas acoes,
minha postura na sala, tom de voz, contato visual e quando, como e quantas
perguntas faco. (Trecho do diario de campo, 15 de julho de 2017).

Gelson chega no Sindicato e me cumprimenta. Pergunta como estd indo a
minha pesquisa. Com um sorriso digo que Larissa e Ana estdo sendo muito
gentis e me ajudando bastante a conhecer mais coisas sobre a Festa do
Colono. Comento também que queria entender um pouco mais da economia
local, do sucesso da localidade com verduras e hortalicas. Gelson comenta
aproximadamente comigo sobre o tema: os colonos plantam e distribuem
eles mesmos as hortalicas em sacoldes, feiras e CEASA. Eles tém caminhdes
e distribuem por quase todas as cidades préximas os produtos. Antigamente
se plantava mandioca, fumo. Plantar hortalicas é o que da mais dinheiro
hoje. Tenho um conhecido que vive s6 com meio hectare de terra, plantando
s6 verdinho. (Trecho do diério de campo, 17 de julho de 2017).

Quadro 5 — Sinopse do trabalho de campo
TRABALHO DE CAMPO

14/07 — Sexta-feira: Entrada em campo.
Apresentacéo da pesquisa. Confirmacao
do consentimento para a pesquisa.
Observacéo participante.

Chegada ao hotel e café da manhd@ no
Restaurante do  “Alemdo”. Primeiras
impressdes sobre a producéo agricola local e
sobre  mobilizagbes  econbmicas  de
identidade e linguagem na paisagem
linguistica local.

Reunido com os funcionérios do Sindicato
dos Trabalhadores Rurais e principais
organizadores da Festa do Colono (Welson,
Gelson, Larissa e Ana). Apresentagdo da
pesquisa e seus objetivos, combinacGes,
esclarecimentos sobre observacéo
participante, combinagdo de datas e horas
para a realizacdo de entrevistas.

Observacdo participante no Sindicato dos
Trabalhadores Rurais com frequentes
interacoes.

Gelson me “alerta” que tem “pouco alemao
na Festa do Colono”. Tenho primeiros
indicios sobre a  perspectiva  dos

15/07 — Sabado: Entrada em Campo. Observacao
participante. Registros fotograficos inicias na
localidade. Conversas informais. Observacéo nao
participante em midias digitais da Festa do
Colono.

Visita a espagcos comerciais, gastronémicos,
prefeitura, e centros culturais da localidade.
Primeiras impressoes e registros sistematicos sobre a
paisagem linguistica local, que apresenta mualtiplas
mobilizacGes em lingua alema. Registros iniciais
sobre a divulgacdo e estruturas da Festa do Colono.
Conversas informais e primeiras impressdes sobre as
percepgdes locais sobre economia local, linguas,
identidade e empregos econémicos de identidade e
linguagem.

Até esse momento, ndo ouvi ainda a lingua “alema”
local. Em interacOes que tive no comércio da
localidade, verifico perspectivas que afirmam que
“alemdo” é falado somente pelas geragcdes mais
velhas de algumas comunidades rurais do municipio.



organizadores da Festa do Colono sobre
mobilizacbes econdmicas de linguagem e
identidade no evento.

16/07 - Domingo: Observacéao
participante em eventos sociais de José
Bonifécio. Registros  fotogréficos.
Observagdo ndo participante em midias
digitais da Festa do Colono.

Observacdo participante na Missa Catolica
da localidade.

Observacdo participante no encontro de
automoéveis antigos. Conversas informais
ocasionais e alguns registros sobre empregos
econémicos de linguagem e identidade na
comercializagéo de produtos.

18/07 -  Terca-feira:  Observacéo
participante no Sindicato dos
Trabalhadores Rurais. Entrevista com
Argemiro.

Observagdo participante no Sindicato dos
Trabalhadores Rurais. Conhego mais a partir
de episodios registrados sobre a participagdo
voluntaria na Festa do Colono dos jurados
do desfile, tradicdo local da escolha da
rainha, movimentag&o financeira da festa, de
onde compra-se produtos.

Gelson me convida para acompanha-lo para
conhecer mais de perto o comércio da
localidade e resolver com ele algumas
guestdes da Festa do Colono. Registro
impressdes sobre como a Festa do Colono
beneficia a localidade e como a legitimidade
do evento é cocriada localmente.

Sou convidado para participar como jurado
da escolha da rainha da Festa do Colono.
Aceito o convite e tenho a oportunidade de
aprender mais sobre os significados e
mobiliza¢bes identitarias envolvidas nesse
evento.

Durante a tarde, entrevisto Argemiro,
professor, ex-secretario municipal e autor da
Lei de Cooficializacdo do Hunsrickisch.
Aprendo a partir da perspectiva do
participante mais sobre 0s empregos
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17/07 — Segunda-feira. Observacgéo participante
no Sindicato dos Trabalhadores Rurais.
Conversas informais.

Observacdo participante no Sindicato dos
Trabalhadores Rurais com frequentes interagcdes com
Ana e Larissa.

Procuro ativamente estabelecer confianga com os
organizadores da Festa e reduzir o desconforto com
minha presenga continuada.

Tendo como base as perguntas previstas em Radiinz
(2017), busco, por um lado, formar um quadro
descritivo inicial da organizacéo da Festa do Colono,
dos principais colaboradores e da histéria do evento.
E, por outro lado, persigo mobilizagdes econdémicas
de linguagem. Conversas informais com Gelson e
Welson foram importantes nesses propdsitos.

19/07 — Quarta-feira: Observacéo participante na
cozinha da Festa do Colono. Conversas informais.
Entrevistas. Recolha de documentos.

Observagdo participante na cozinha da Festa do
Colono a convite de Gelson. Conversas informais
com voluntarias da Festa que fazem bolos, cucas,
Santa Fé e a galinha com recheio alemé&o. Primeiro
episodio em que escuto Hunsriickisch falado na
localidade. Compreendo mais sobre o trabalho
voluntario na Festa do Colono e sobre visdes de
identidade e lingua no evento.

No Sindicato dos Trabalhadores Rurais, durante a
tarde, realizo entrevistas com Ana e Larissa,
secretarias do Sindicato dos Trabalhadores Rurais.
Ambas sdo filhas de produtores rurais da localidade e
tem 22 e 24 anos, respectivamente.

Apbs as entrevistas, continuo no sindicato. Observo
um jornal regional contatar Welson com a finalidade
de divulgar o evento. Com conversas informais
sobre o tema com Welson, aprendo mais sobre o que
de simbolico se divulga da Festa do Colono e em que
midias.



econdmicos de Hunsriickisch e da politica
linguistica na Festa do Colono e na
localidade.

20/07 -  Quinta-feira:
participante no Sindicato dos
Trabalhadores Rurais. Conversas
informais.  Entrevistas. Recolha de
documentos. Observacéo ndo participante
em midias digitais da Festa do Colono.
Sigo com observacdes no Sindicato dos
Trabalhadores Rurais. Welson me apresenta
os cartazes de divulgacdo das 40 edicBes da
Festa do Colono.

Evidencia-se que manifestacdes culturais
“alemas” passam a integrar explicitamente a
programacdo da Festa do Colono em 2013 a
partir das comemoragdes dos 180 anos de
imigracdo alemd no municipio e do anseio
de Welson e Gelson de incluir no evento
elementos identitarios e linguisticos
“alemdes” de José Bonifacio.

Observacéo

Durante a tarde, entrevisto Welson, principal
responsdvel da divulgacdo dos eventos
artisticos da Festa do Colono. Tenho
indicios importantes sobre quais gquestdes
envolvem mobilizacbes econémicas de
linguagem e identidade na festa.

Durante a noite entrevisto Marcia, mée de
Welson e esposa de Gelson, uma das
principais voluntarias na organizagdo da
Festa do Colono.

Também durante a noite entrevisto Nadia,
principal cozinheira da Festa do Colono.
Com idade de 67 anos, foi a primeira
participante que falou comigo em “alemao”
de José Bonifacio. Aprendo mais sobre
visdes do que ¢ ser “colono” na localidade.
22/07 — Sabado. Observagdo participante.
Entrevistas. Conversas informais.
Intensos registros fotograficos e em video.
Durante a manhd e inicio da tarde
acompanho os preparativos finais para a
Festa do Colono. Entrevisto Gelson.

Durante a tarde, entrevisto dois participantes
da Festa do Colono que acampam na
localidade com seu motorhome (casa
movel). Conhego perspectivas de fora da
localidade sobre os valores simbdlicos
agregados a Festa do Colono.

No

inicio da noite, realizo observagdo
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21/07 — Sexta-feira: Observacéo participante na
realizacdo de uma reportagem da festa do Colono.
Conversas informais. Entrevistas. Recolha de
documentos. Observagdo ndo participante em
midias digitais da Festa do Colono.

Observacdo participante em reportagem da RBS-TV
sobre a Festa do Colono. Aprendo e compreendo um
pouco mais sobre mobiliza¢Ges simbdlicas de
linguagem e identidade na divulgacdo do evento.
Tenho mais indicios também sobre processos de co-
construcdo de valor agregado simbolico e de
legitimidade da Festa do Colono com midias.

Durante a tarde, entrevisto Claudio, secretéario de
cultura, turismo e educacédo de José Bonifacio. Tenho
novos indicios sobre a relevancia de questdes de
autenticidade e legitimidade para a mercantilizagédo
de linguagem em eventos turisticos de José
Boniféacio.

Tendo sempre em vista a principal pergunta de
pesquisa deste trabalho, percebo, ao final dessa etapa
de pesquisa, multiplos empregos simbolicos e poucos
empregos instrumentais de linguagem ao longo de
meus registros.

23/07 — Domingo: Observagéo participante.
Intensos registros fotogréaficos e em video.
Conversas informais. Saida de campo.

Durante a manhd, realizo observagéo participante,
registros fotograficos e em video e tenho conversas
informais no Desfile e na Feira da Festa do Colono.

Durante a tarde, tenho conversas informais com
feirantes, comerciantes e participantes da Festa do
Colono.

Tenho conversas informais com integrantes da banda
Chopéo.

Verificam-se multiplas mobiliza¢es simbolicas de
linguagem e de identidade local como valor agregado
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participante como jurado da escolha da na Festa do Colono.
Rainha da Festa do Colono. Entrevisto a
rainha da Festa do Colono de 2016.
Durante a noite, realizo observagdo
participante no baile gaucho (o melhor que
ja fui), provo quitutes da festa, como a
galinha com recheio “alemdo”. A cada
pessoa a quem era apresentado ou conhecia,
tinha nova oportunidade de investigar, em
conversas informais, percepcdes locais.
Mobilizagbes de linguagem e repertério
identitario  local  evidenciam-se  com
frequéncia em falas de apresentadores de
eventos ao longo das apresentaces artisticas
da Festa do Colono.
Fonte: Diario de Campo.

Apds a geracdo dos dados, dei continuidade a reflexdes interpretativas dos fenémenos
de mobilizacdo econdmica de linguagem da Festa do Colono nas atividades de escrita final do
diario de campo, segmentacédo inicial dos registros (GARCEZ; BULLA; LODER, 2014),
transcricdes com grafia modificada de entrevistas e, por fim, analises preliminares,
produzindo sistematicamente as primeiras assercdes empiricas. Considero que a etapa da
analise dos dados “envolve procedimentos interpretativos que ndo sdo essencialmente
diferentes de procedimentos ordinarios [e presentes em outras etapas da pesquisa] mas que
necessitam ser responsaveis e sistematicos”®® (HELLER; PIETIKAINEN; PUJOLAR, 2018,
p. 123). Contar uma histéria em perspectiva critica, amarrando 0s tantos e diversos registros
desta pesquisa exploratéria de modo a fazer justica a perspectiva dos participantes,
experiéncias vivenciadas e a producdo intelectual de colegas, foi exercicio arduo para mim,
demandando varias e varias revisitas. Submeti minhas primeiras analises a meu grupo de
pesquisa com grandes dificuldades de relacionar o que havia sido segmentado e interpretado
por mim com a discussao teorica de mercantilizacdo de linguagem que partilhdAvamos. Como
procedimento para contornar essas dificuldades, deixei de lado os dados, gerenciei minhas
ansiedades, e reli os principais textos tedricos de mercantilizagdo de linguagem, procurando
estabelecer sistematicamente relagGes com o contexto investigado, podendo, assim, revisita-lo
com outros enquadramentos. Ao longo desse movimento, retornava com frequéncia aos
dados, ouvindo entrevistas, relendo meu diario® e atualizando hipdteses. No enfrentamento

dessas dificuldades, discuti novamente uma proposta de indices e categorias de analises,

6 Analysis involves procedures of interpretation not essentially different from ordinary ones but that need to be
accountable and systematic.

61 Considerou-se os procedimentos descritos por Coupland, Garrett e Bishop (2005) no que se refere a
procedimentos de andlise de diarios de campo.



57

apresentando também, em texto, um exemplo de analise ao orientador. Apds apreciacdo
conjunta do exercicio analitico e da selecdo dos dados, me debrucei a fundo na anélise dos
dados, considerando, conforme Heller, Pietikainen e Pujolar (2018), especialmente 0s
seguintes processos:

a) mapeamentos: identificacdo de categorias-chave a fim de formar um quadro
descritivo do que serd examinado mais detidamente;

b) rastreamentos: seguir categorias-chave no tempo e espago;

c) conexdes: ligar categorias identificadas com quadros interpretativos/tedricos mais
amplos, de modo que a pesquisa ndo seja uma mera caracterizacdo de um contexto.
Pode-se fazer isso também, por exemplo, investigando e relacionando os varios
fendmenos relacionados a uma categoria ou relacionando os fendémenos
observados com pesquisas prévias;

d) reivindicacbes: € o processo de formulacdo de asser¢des mais abrangentes,
expressando as contribui¢cBes da analise ao campo de estudos. Em consonancia
também com Erickson (1990, p. 108), considerei, nesse processo, que “a tarefa do
analista é expor as diferentes camadas de universalidade e de particularidade que

apresenta o caso especifico examinado”.

Assim, recorro tanto quanto possivel nessa pesquisa exploratoria a estratégia de
triangulacdo de dados, buscando dar ao leitor oportunidades de avaliar o que interpreto nos
meus registros. As andlises dos dados apresentadas no proximo capitulo foram organizadas de
modo a contemplar a apresentacdo de asser¢oes ja nos proprios titulos das se¢des, seguidas da
contextualizacdo e apresentacdo do dado examinado, caracterizacdo da sua tipicidade e, por
fim, a andlise e discussdo tedrica e interpretativa dos indices em que se sustentam as

assercoes.
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4 “POR QUE NAO UNIR O UTIL AO AGRADAVEL?”: MOBILIZACOES
SIMBOLICAS DE LINGUAGEM COMO SOFTSKILL E COMO VALOR
AGREGADO NA FESTA DO COLONO

Neste capitulo sdo examinados discursos e praticas flagradas em minha investigacdo de base
etnografica exploratoria que trazem indicios substanciais para responder a pergunta de
pesquisa principal desta dissertacdo: verificam-se fendmenos de mercantilizacdo de
linguagem, multilinguismo e politicas linguisticas na Festa do Colono de José Bonifacio? Em
caso afirmativo, que configuragcdes assumem esses fendmenos e que debates envolvem?
O exame de dados com vistas a responder essa pergunta esta apresentado em duas se¢des. Na
secdo 4.1 relato discursos de mercantilizacdo de linguagem como softskill circunscritos a
debates e perspectivas de patrimonio linguistico e politicas linguisticas em José Bonifacio. Ja
na secdo 4.2, examino discursos e praticas de mercantilizacdo simbolica de linguagem como
valor agregado da Festa do Colono e de produtos da Festa do Colono. Justifico essa divisdo na
apresentacdo dos dados pelas duas proprias formas com que, para Heller (2010), a linguagem
pode ser mercantilizada: como um softskill (URCIOLI, 2008), ou seja, como um recurso ou
habilidade simbdlica individual de potenciais empregos produtivos nas condicGes recentes de
economia de mercado; ou como um valor simbdlico agregado a produtos, eventos e/ou
empresas. Trata-se da maneira mais consequente aferida em minhas analises para organizar 0s
fendmenos de mercantilizacdo de linguagem percebidos em conexdo com a literatura
sociolinguistica mobilizada. Justifico também essa divisdo e a selecdo dos registros que
apresentarei a seguir a partir do desenho inicial desta pesquisa (RADUNZ, 2017), em que
enfatizei a investigacdo, por um lado, do Hunsrickisch e da politica linguistica de
cooficializacdo do Hunsriickisch como um recurso econdmico da Festa do Colono e de José
Bonifacio e, por outro lado, outras mobilizacdes de repertdrio linguistico como recurso
econémico na Festa do Colono, bem como debates e tensdes aos quais essas mobilizacdes
estavam circunscritas.

Tendo sinalizado, em linhas gerais, a maneira como meus registros foram selecionados
e serdo apresentados, convido agora o leitor a investigar comigo os fenémenos de mobilizagdo

econémica de linguagem na Festa do Colono contados nesta histdria.
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4.1 POLITICA DE COOFICIALIZACAO E MERCANTILIZACAO DE LINGUAGEM: DE
DISCURSOS DE LINGUAGEM COMO PATRIMONIO AOS DE LINGUAGEM COMO
RECURSO ECONOMICO

E proibido falar os idiomas alemao, italiano e japonés. No Brasil
fala-se somente o portugués. Os Infratores serdo punidos com todo o

rigor da lei.%?

O idioma é uma lembranca de meus pais, € eu quero manter essas
origens. Nao sou menos brasileiro por isso.

Leonidio Zimmerman

As epigrafes e 0s subtitulos desta se¢do sugerem pistas ao leitor de discursos e praticas
que permeiam substancialmente fenémenos flagrados em meus registros de mercantilizacdo
de linguagem e politicas linguisticas. De maneira discordante ao que havia sido previsto em
Radiinz (2017) como hip6tese de pesquisa, contudo, ouvi poucos usos de Hunsriickisch em
meus registros, assim como flagrei pouco conhecimento da politica de cooficializagdo entre os
organizadores e voluntarios da festa, o que me conduziu a investigar as raz@es disso. A fim de
contar essa histéria, no que segue, na secdo 4.1.1, apresento e faco a analise documental da
Lei de Cooficializagdo do Hunsrlckisch de José Bonifacio; na se¢do 4.1.2, analiso um trecho
da entrevista com o autor da Lei de Cooficializagdo do Hunsrickisch; e, por fim, na se¢do
4.1.3, examino um trecho da entrevista com o secretario da pasta de Cultura de José Bonifacio

por ocasido da Festa do Colono.

4.1.1 Discursos de endangerment, pride e de lingua como patriménio imaterial: a Lei de

Cooficializacdo do Hunsrtckisch em José Bonifacio

Nesta secdo, examino o texto da Justificativa da Lei de Cooficializagdo do
Hunsrlckisch de José Bonifacio, com vistas a apresentar ao leitor formas discursivas
relevantes para a compreensdo de perspectivas flagradas em meus registros na Festa do

Colono e que envolvem mercantilizacdo de linguagem e politicas linguisticas locais. Como

62 palavras que integram placa obrigatoriamente exposta em casas comerciais, reparticdes publicas, clubes, ou
em locais de aglomeracdo publica. Produzido pela Delegacia de So Lourenco do Sul, RS, em 2 de margo de
1942, atendendo a legislacdo da Ditadura Vargas quanto a proibicéo de se falar linguas estrangeiras em publico,
em especial dos paises do Eixo, da Segunda Guerra Mundial: Alemanha, Japao e Italia (ACERVO..., 2018).
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discutido no Capitulo 1, discursos estritos de pride, lingua como patriménio e direitos
linguisticos desarticulados de discursos de profit ndo se sustentam nas condi¢des recentes de
economia politica. De maneira semelhante, em um contexto de economia terciarizada,
discursos de profit ndo substituem simplesmente discursos de pride, direitos linguisticos e
lingua como patrimdnio — mas, sim, coarticulam-se de maneiras complexas e multiplas a eles,
0 que se verifica especialmente em politicas linguisticas de minorias linguisticas (DA SILVA,
HELLER, 2009). Os textos da Lei de Cooficializacdo e da Justificativa da Lei de
Cooficializacdo do Hunsriickisch de José Bonifacio apresentados e examinados a seguir,
como veremos, contudo, evidenciam discursos estritos de pride, endangerment e patrimonio
linguistico, ndo sinalizando possiveis empregos econdmicos da politica e do repertorio

linguistico local.



Figura 6 — Lei Legislativa de Cooficializagdo do Hunsriickisch no municipio de José
Bonifacio®®

. ESTADO DE
4 ': . ' &~ CAMARA MUNICIPAL DE
: } ==/9" Rua -07 sala 06. Centro- Fone/Fax: ()
L) CEP:

LEI LEGISLATIVA 132/2010

“Dispbe sobre a cooficializagdo da lingua
Hunsriickisch no Municipio de

, Presidente da Camara Municipal de
, ho uso de suas atribuicées legais, faz saber a todos os habitantes deste
Municipio, que a Camara Municipal aprovou a seguinte Lei:

Art. 1° A lingua portuguesa é o idioma oficial da Republica Federativa do
Brasil.

Paragrafo Unico — Fica instituido o Hunsriickisch como lingua cooficial
no Municipio de

Art. 2° O status de lingua cooficial estabelecido por esta lei, visa
incentivar e apoiar o aprendizado e o uso da lingua nas escolas da rede publica
municipal.

Art. 3° Esta Lei entra em vigor na data de sua publicagdo, ficando o
poder Executivo Municipal, no prazo de 180 (cento e oitenta) dias, responsavel
pela sua regulamentacéo e elaboracdo de leis complementares que porventura
sejam necessarias.

Art. 4° Ficam revogadas as disposicdes em contrario.

.21 de set?mbro de 2010.

Véreador autor|da lei -

Presidente

Prefeito Municipal

Lei sancionada e publicada no dia 05 de outubro de 2010.

Fonte: Camara Municipal .**

83 Por questdes de ética de pesquisa, as possiveis identificacdes foram apagadas.
8 Por questdes de ética de pesquisa, as possiveis identificagdes foram apagadas.
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Figura 7 — Justificativa da Lei 132/2010 anexada ao projeto de lei®®

JUSTIFICATIVA

"Linguas sdo artefatos histdricos, construidos coletivamente ao longo de
centenas ou milhares de anos. E através das linguas que as sociedades
humanas, definidas como "comunidades linguisticas”, produzem a maior parte
do conhecimento de que dispbem e e através da lingua que sdo construidos os
sistemas simbdlicos de segunda ordem, como & escrita ou as matematicas, e
que permitem a agdo humana sobre a natureza e sobre os outros homens." "

As linguas constituem-se, portanto, em importante componente da
cultura imaterial dos diferentes povos. Assim sendo, & de suma importancia
que os falantes das diferentes linguas tenham condi¢cdes de preserva-las e
desenvolvé-las. Temos no mundo, aproximadamente 6.800 linguas. Sé no
"Brasil séo faladas cerca de 210 linguas por cerca de um milhdo de cidadaos
brasileiros que ndo tém o portugués como lingua materna, e que nem por isso
sdo menos brasileiros. Cerca de 190 linguas sdo autéctones, isto é, linguas
indigenas de varios troncos linguisticos, como o Apurind, o Xokléng, o laté, e
cerca de 20 sdo linguas aldctones, isto &, de imigracdo, que compartilham
nosso devir nacional ao lado das linguas indigenas e da lingua oficial ha 200
anos, como é o caso do aleméo, do italiano, do japonés”. 2 No entanto, guando
os portugueses desembarcaram no Brasil, havia cerca de 1.270 linguas faladas
por indios. Ou seja, desde o inicio da colonizagdo do Brasil foram extintas mais
de 1000 linguas. Uma perda irreparavel, incalculavel.

€ uma cidade de colonizacdo, predominantemente,
germanica. A lingua falada por nossos ancestrais germanicos & o
Hunsriickisch. Sabemos das perdas que esta lingua teve por ocasiao do
processo de Nacionaliza¢do implantado pelo presidente Vargas. Atualmente
poucos jovens falam a lingua de nossos antepassados. Mesmo os mais velhos
ja perderam muito deste patriménio de inefavel valor. Se nada fizermos para
recuperar, preservar e desenvolver o Hunsriickisch em nossa cidade corremos
o risco de, em mais uma ou duas gerac¢des, vermos o Hunsriickisch de

ser mais uma lingua a desaparecer.

Sabedor da importancia de recuperarmos este patriménio imaterial de
nossa cultura & que venho trazer a proposicao de cooficializarmos o
Hunsrickisch como segunda lingua de nossa cidade. Sabedor também da
sensibilidade dos nobres vereadores e vereadoras que, direta ou indiretamente,
possuem em suas veias o sangue destes falantes do Hunsriickisch é que peco
o valioso apoio para aprovacdo deste projeto de lei no ano em que
comemoramos 180 ANOS DE COLONIZACAQO alema em

21 de setembro 2010

Veleador autor Ha lei

1

OLIVEIRA, Gilvan Miiller de. Linguas como Patrimdnio Imaterial. Online em http://www.ipol.org.br/ Arquive
capturado em 17.02.2009.
~ Ibidem.

Fonte: Camara Municipal.®®

% |dentificagGes de pessoas e da localidade foram suprimidas.
% Por questdes de ética de pesquisa, as possiveis identificacdes foram apagadas.
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A Lei Municipal de Cooficializacdo da Lingua Hunsriickisch foi sancionada e
publicada em outubro de 2010 pela Camara Legislativa de José Bonifacio, apos discussdes do
projeto de lei em audiéncias publicas. Tanto o texto da Lei quanto o da Justificativa da
Cooficializacdo do Hunsriickisch foram redigidos por Argemiro,®” inspirado no projeto de
cooficializacdo da lingua pomerana de Santa Maria do Jequitiba, Espirito Santo. Percebe-se,
em termos de nomeacéo da lingua, o uso da forma academicamente consagrada Hunsriickisch,
embora, como aponta Habel (2017), trate-se de uma forma pouco ou quase ndo usada na
oralidade.®® No trecho abaixo, organizo algumas das motivacBes dessa iniciativa,
manifestadas pelo proprio Argemiro ao longo de nossas intera¢des na Festa do Colono:

Para além das razbes expostas na Justificativa da Lei de Cooficializacdo,
Argemiro conta que sua historia familiar — ver a lingua ndo ser mais usada
na sua familia — e o conhecimento, por intermédio do IPOL, da politica de
cooficializagdo e de outros municipios brasileiros que haviam cooficializado
linguas de imigracdo, foram também decisivos nas suas motivagGes para a
elaboracdo do projeto de lei. (Trecho do diario de campo, 20 de julho de
2017).

Salienta-se no trecho, por um lado, o papel das experiéncias familiares do participante
e, por outro, o papel do IPOL no seu contato com a politica de cooficializagdo e na ampliacao
da sua consciéncia sobre os usos dessa ferramenta juridica. Os argumentos mobilizados na
Justificativa da Lei em favor da cooficializacdo do Hunsriickisch em José Bonifacio envolvem
discursos de endangerment, pride, patrimdénio e direitos linguisticos, o que é também
articulado nos principais textos académicos para essa politica no Brasil (MORELLO, 2015b;
OLIVEIRA, 2015).

Com base nos documentos acima, nos termos de Duchéne e Heller (2008), interpreto
gue ha mobilizacdo de discursos de endangerment na Justificativa como um dos argumentos
em favor a Lei de Cooficializagdo. Verifica-se isso em referéncia as “perdas” de linguas no
Brasil — “[...] desde o inicio da colonizagdo do Brasil foram extintas mais de 1000 linguas.

Uma perda irreparavel, incalculdvel”; ou em relacdo a “perdas” referentes ao periodo de

7 Argemiro é professor de histéria e filosofia do municipio de José Bonifacio e um dos participantes
entrevistados nesta pesquisa. Conheci Argemiro no Primeiro Encontro Nacional de Municipios Plurilingues, em
2015. Na ocasido, Argemiro representava José Bonifacio como municipio com lingua cooficial. Esse evento
constituiu-se em um espago de troca de experiéncias e discussdo entre gestores, professores, linguistas, ativistas
e agentes culturais sobre temas relacionados a politica de cooficializacdo de linguas no Brasil, com mengdes a
possiveis mobiliza¢fes econdmicas das linguas.

8 Infelizmente ndo gerei dados sobre as motivagdes para o emprego da forma Hunsriickisch como o0 nome da
lingua que é objeto da politica de cooficializacéo.
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repressao linguistica do Estado Novo: “Sabemos das perdas que esta lingua teve por ocasiao
do processo de Nacionaliza¢do implantado pelo presidente Vargas”. Ha também evidéncias de
discurso de endangerment em referéncia a pouca proficiéncia de jovens e idosos no
municipio: “Atualmente poucos jovens falam a lingua de nossos antepassados. Mesmo os
mais velhos j& perderam muito deste patrimonio de inefavel valor”; e na iminente ameaca de
desaparecimento da lingua Hunsriickisch na localidade: “Se nada fizermos para recuperar,
preservar e desenvolver o Hunsrlickisch em nossa cidade corremos o risco de, em mais uma
ou duas geracdes, vermos o Hunsriickisch de [nome do municipio] ser mais uma lingua a
desaparecer”.

J& nos termos de Heller e Duchéne (2012), verificam-se, na Justificativa, evidéncias de
mobilizacdo de discursos de pride em favor da Lei de Cooficializacdo do Hunsriickisch —
discursos que colam identidades locais a codigos linguisticos étnicos. Verifica-se isso em
referéncia a identidade e lingua dos “ancestrais” na seguinte justaposi¢do das frases: “[nome
do municipio] é uma cidade de colonizacdo, predominantemente, germéanica. A lingua falada
por nossos ancestrais germanicos ¢ o Hunsriickisch”. O mesmo se observa também no apelo a

identidade dos vereadores para aprovacao da lei relacionada a lingua local:

Sabedor também da sensibilidade dos nobres vereadores e vereadoras que,
direta ou indiretamente, possuem em suas veias 0 sangue destes falantes do
Hunsrtickisch é que pego o valioso apoio para aprovagdo deste projeto de lei
no ano em que comemoramos 180 ANOS DE COLONIZACAO alemi em
[nome do municipio].

Por fim, na Justificativa da Lei, notam-se discursos de patriménio linguistico —
discursos de lingua como patrimdnio, lingua como heranca, lingua como um bem simbdlico —
estreitamente associados a discursos de pride e, tambem, mobilizados como argumento em
favor da cooficializacdo do Hunsriickisch. Ha associacdo de codigos linguisticos a identidade
étnica local, apresentados ambos como heranca e patriménio de José Bonifacio. Verifica-se
isso no trecho: “As linguas constituem-se, portanto, em importante componente da cultura
imaterial dos diferentes povos. Assim sendo, é de suma importancia que os falantes das
diferentes linguas tenham condicdes de preserva-las e desenvolvé-las”. No primeiro paragrafo
da Justificava da Lei, verifica-se isso também na citacdo ao texto Linguas como patrimonio

imaterial, de Gilvan Muller de Oliveira, do IPOL;

Linguas sdo artefatos historicos, construidos coletivamente ao longo de
centenas ou milhares de anos. E através das linguas que as sociedades
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humanas, definidas como "comunidades linguisticas”, produzem a maior
parte do conhecimento de que dispdem e é através da lingua que sdo
construidos os sistemas simbolicos de segunda ordem, como a escrita ou as
matematicas, e que permitem a acdo humana sobre a natureza e sobre 0s
outros homens. (OLIVEIRA, 2009).

Como vimos, discursos de endangerment,®® pride e patriménio linguistico s&o
articulados no documento de Justificativa da Lei como argumentos em favor da
cooficializagdo do Hunsrickisch. Dito de outra forma, esses discursos sdo articulados em
favor da manutencéo/revitalizacdo de uma componente do repertorio identitario e linguistico
de José Boniféacio, vinculando-se a discursos que enfatizam heranca, patrimonio e direitos
linguisticos, sustentados por atores e textos académicos de politica linguistica. Discursos
centrados em direitos linguisticos e endangerment de linguas como identidade e que, como ja
discutimos, foram articulados, no contexto do p6s-Segunda Guerra, centralmente como um
instrumento ideoldgico e politico de cidadania e preservacdo de minorias, tendo no Brasil
historia recente, sdo mobilizados no documento considerado sob enquadres estritos de
direitos, preservacdo da diversidade e patriménio linguistico, pospondo possiveis dimensfes
ideoldgicas, essencialistas (WEE, 2016) ou de positivacio étnica™ (SCHETZ, 2015). Sob um
angulo critico, € preciso ter em vista que politicas linguisticas sdo formuladas a partir da
influéncia de ideologias interessadas em torno de identidades, comunidade e linguas, podendo
operar, portanto, interessadamente em légicas implicitas insuspeitadas (WEE, 2016). Schulist
(2013), por exemplo, em investigacdo etnografica da Lei de Cooficializacdo em Sdo Gabriel
da Cachoeira, Amazonas, discorre sobre as dimensdes ideoldgicas operantes nessa politica e
suas ligacGes com relagdes locais de poder e producdo de diferenga. No contexto de José
Bonifacio, em conformidade com Schetz (2015) e com as analises anteriores, interpreto que o
texto da politica linguistica de cooficializacdo opera reforcando/legitimando discursos locais

de identidade étnica alemd homogénea e representativa de toda a populacdo do municipio.

8 Discursos globais de endangerment (HELLER, 2008) também s&o mobilizados no contexto de cooficializagéo
de linguas de S&o Gabriel da Cachoeira como argumento em favor de politicas de preservacéo de linguas como
patriménio (SHULIST, 2013).

0 A dimensdo ideoldgica subjacente a discursos de patrimdnio linguistico e direitos linguisticos — e suas
possiveis consequéncias — raramente figura em debates que tenho acompanhado como pesquisador e ativista de
linguas no contexto aqui investigado.
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4.1.2 “Além do valor cultural que a lingua tem na sua identidade, se olhar do ponto de
vista econdmico...”: mercantilizacgdo de linguagem e mercantilizagdo da politica
linguistica de cooficializacdo, na perspectiva do autor da Lei de Cooficializacdo do

Hunsrickisch

Na secdo anterior, apontei discursos de pride, endangerment e patriménio linguistico
no texto da Justificativa da Lei de Cooficializagdo como argumentos centrais em favor da Lei
de Cooficializacdo em José Bonifacio. Nesta secdo, a fim de delinear outro dado significativo
desse enredo, apresento a perspectiva do préoprio autor dessa lei, Argemiro, que indica como
formas discursivas particulares de profit também foram relevantes na construcdo de
argumentos em discusses de cooficializacdo do Hunsriickisch na localidade. Embora em
meus registros na Festa do Colono tenha flagrado pouco conhecimento, como ja mencionado,
da Lei de Cooficializacdo entre os organizadores e voluntérios do evento, bem como escassos
empregos econdmicos, segmentados, de Hunsriickisch e da politica de cooficializacdo,
perspectivas de gestores de politicas linguisticas locais registradas apontam elementos
importantes de fenébmenos de mercantilizacdo na Festa do Colono e no municipio. Apresento
a seguir um excerto da entrevista com Argemiro, seguido do exame e discussdo da sua

perspectiva:’t

Willian: Como tu enxerga a cooficializacdo em relacdo as festas da localidade? Tu
acha que ela propria pode ser mais um atrativo para visita a cidade?

Argemiro: Eu creio que sim. Inclusive quando a gente comecou a discutir isso em
meados de 2009 e 2010 nas comunidades, além do interesse dos mais velhos de ver
sua lingua falada pelos seus filhos e netos, enfim, para aqueles que tinham, vamos
dizer assim, uma certa resisténcia... Para que resgatar uma lingua errada? Aquele
discurso do... Por que ndo aprender o alemdo moderno? Um dos argumentos que
surgiu nesse debate é isso... Alem do valor cultural que a lingua tem na sua
identidade, se olhar do ponto de vista econémico, o que atrai o turista é o diferente, é
o0 particular, ndo o comum.

Willian: Claro...

L Infelizmente, ndo tive acesso a outros registros sobre as discussdes em torno da Lei de Cooficializagdo. Esses
dados poderiam revelar, a partir de outras perspectivas, por exemplo, diferentes formas assumidas por discursos
circulantes nesse debate. Na busca por registros das discussdes em torno da cooficializagdo no municipio,
consultei a Camara Legislativa, pessoas envolvidas com a cooficializa¢do, o IPOL e a imprensa local.
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Argemiro: Entdo, assim, vocé resgatar uma lingua que veio para c& no século XIX e
sofreu as transformacdes, que toda lingua sofre obviamente, mas que criou
caracteristicas proprias na regido e vocé conseguir manter essa lingua, passar a
ensinar ela na escola. E como o projeto, a lei estabelece que o municipio se torne de
fato bilingue, isso pode ser aproveitado de forma espantosa...

Willian: Sim...

Argemiro: Além de partir dai para buscar parcerias com cidades alemas que fazem
isso no estado ou fora do estado, ou mesmo na Alemanha, € um foco econémico que
poderia ser bastante explorado...

Willian: O que as pessoas que participaram das audiéncias comentavam sobre o
tema?

Argemiro: Aqueles que ndo conseguiam enxergar o valor cultural que a lingua tem,
conseguiam entender melhor, ou melhor dizendo, fazia mais sentido. Acho que é um
caminho que € possivel e importante ser trabalhado também.

Willian: Sim...

Argemiro: Eu sou mais da area cultural, ndo seria meu foco, mas eu acho que € um
lado que pode ser trabalhado, € uma &rea importante, traz dividendos para a cidade.
Por que ndo unir o Gtil ao agradavel, se a cidade pode também se beneficiar disso? Se
a populacdo pode se beneficiar também disso, de uma caracteristica marcante da
cidade?

(Excerto da entrevista com Argemiro, 18 de junho de 2017).

Para Argemiro, portanto, nos debates da Lei de Cooficializagdo, foi considerado o
argumento da possibilidade de exploracdo econémica da politica de cooficializacdo do
Hunsriickisch, por ser, em temos turisticos, “particular”, “diferente”:’? “Um dos argumentos
que surgiu nesse debate é isso... Além do valor cultural que a lingua tem na sua identidade,
se olhar do ponto de vista econémico, o que atrai o turista é o diferente, € o particular, ndo o
comum”.

No excerto, nos termos de Heller e Duchéne (2012), notam-se evidéncias de discursos
de profit na coarticulagdo de lingua, politica de cooficializacdo e oportunidades turisticas.

Argemiro sinaliza aventamento de mercantilizacdo de linguagem ligado a possibilidade de

2 Uma limitaco na geragio deste dado ¢ ndo ter questionado sobre os motivos da discussdo do “ponto de vista
econdmico” ndo ter aparecido na Justificativa da Lei 132/2010. Contudo, a ndo topicalizagdo, na justificativa da
lei, dessa dimensdo pode sugerir o pouco relevo ou o pouco apelo do argumento, na perspectiva do participante,
em comparagdo aos argumentos tecidos de pride, patriménio e endangerment.



68

mercantilizacdo da politica de cooficializacdo da lingua Hunsrickisch a partir do seu
potencial de agregar valor simbélico como marcador de distintividade em nichos de mercado
turisticos.” Assim, um dos aspectos do “diferente”, do “particular” da politica linguistica,
para o participante, ¢ o ensino de “Hunsriickisch” nas escolas municipais, em detrimento do

“alemdo moderno”:

Entédo assim, vocé resgatar uma lingua que veio para ca no século XIX e sofreu as
transformacfes, que toda lingua sofre obviamente, mas que criou caracteristicas
proprias na regido e vocé conseguir manter essa lingua, passar a ensinar ela na
escola. E como o projeto, a lei estabelece que o municipio se torne de fato bilingue,

isso pode ser aproveitado de forma espantosa [...].

Enquanto que o ensino de Hunsriickisch na Justificativa e Lei de Cooficializagdo tem
associagOes a discursos de pride; no trecho examinado acima, discursos de profit articulam o
ensino de Hunsruckisch a oportunidades turisticas para José Bonifacio. Discursos de
mobilizacdo econdmica da politica de cooficializacdo e da lingua Hunsrtickisch emergem de
tensdes em relagdo “/ajqueles que tinham, vamos dizer assim, uma certa resisténcia’ a
discursos de patriménio e pride e, supostamente, associavam-se a discursos nacionalistas

monolinguistas e de lingua standard:

Inclusive quando a gente comecou a discutir isso em meados de 2009 e 2010 nas
comunidades, além do interesse dos mais velhos de ver sua lingua falada pelos seus
filhos e netos, enfim, para aqueles que tinham, vamos dizer assim, uma certa
resisténcia... Para que resgatar uma lingua errada? Aquele discurso do... Por que
ndo aprender o alemdo moderno? Um dos argumentos que surgiu nesse debate é
isso... Além do valor cultural que a lingua tem na sua identidade, se olhar do ponto de
vista econdmico o que atrai o turista € o diferente, & o particular, ndo o comum.

(Grifo meu).

Ha indicios de que Argemiro relaciona discursos ndo aderentes ou mesmo resistentes a
politica de cooficializagdo e ao ensino de Hunsrickisch a discursos nacionalistas, de lingua

standard, de repressdo, como os articulados na Justificativa da Lei de Cooficializacdo. O

8 QOliveira (2015) ressalta oportunidades econémicas da politica de cooficializacdo de linguas no Brasil.
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participante considera que, com o argumento de profit, “aqueles que ndo conseguiam
enxergar o valor cultural que a lingua tem, conseguiam entender melhor, ou melhor dizendo,
fazia mais sentido” a politica de cooficializacdo e o ensino de Hunsriickisch como um recurso
para a localidade.

Assim, na perspectiva de Argemiro, discursos estritos de endangerment, pride e lingua
como patriménio/heranga mobilizados na Justificativa da Lei de Cooficializagdo do
Hunsrlckisch ndo se sustentaram nos debates referentes ao projeto de lei dessa politica,
emergindo desacordos relacionados a utilidade econémica em investir na manutencao e/ou
revitalizacdo da lingua. Diante dessas tensdes, os argumentos que envolviam discursos
estritos de pride e lingua como patrimdnio foram remodelados, integrando discursos de profit
e constituindo, na perspectiva de Argemiro, argumentos mais persuasivos no debate pela
cooficializagdo do Hunsrlickisch: “conseguiam entender melhor”. Assim, coarticuladamente,
discursos de pride, profit e lingua como patriménio passam a ser mobilizados em argumentos
favoraveis a cooficializacdo e ao ensino de Hunsriickisch em José Bonifacio, o que o
participante caracteriza como 0 “ponto de vista econéomico” da politica de cooficializacao e

como um possivel recurso para a localidade:

Eu sou mais da area cultural, ndo seria meu foco, mas eu acho que é um lado que
pode ser trabalhado, € uma area importante, traz dividendos para a cidade. Por que
ndo unir o util ao agradavel, se a cidade pode também se beneficiar disso? Se a
populacdo pode se beneficiar também disso, de uma caracteristica marcante da
cidade? (Grifo meu).

Assim, vé-se que discursos de profit — de mercantilizacdo de linguagem como recurso
de distintividade — também foram relevantes nos debates da Lei de Cooficializacdo e ensino
de Hunsriickisch, em coarticulagdo com discursos de endangerment, lingua como patrimoénio
e pride.

A seguir, encerrando esta se¢cdo que aponta para tramas de fendmenos de
mercantilizacdo de linguagem e politicas linguisticas em José Bonifacio, apresento, por meio

de outra voz local, discursos de profit contrastantes a perspectiva discutidas aqui.
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4.1.3 “A gente niao pode ser nostalgico né...”: mercantilizagdo de linguagem como

habilidade técnica na perspectiva do gestor da pasta de Cultura do municipio

Nesta secdo, apresento um excerto da entrevista com Claudio, gestor da pasta de
Cultura do municipio de José Bonifacio, na ocasido da quadragésima Festa do Colono, de
2017, e examino discursivamente a sua perspectiva no que tange a mercantilizacdo de
repertorio linguistico local como habilidade técnica em politicas linguisticas locais. Como
veremos, politicas linguisticas, discursos de profit e discursos de patriménio linguistico séo

construidos de maneira alternativa ao discurso de Argemiro.

Willian: Como tu vé a lingua alema agora na cidade e na Festa do Colono?

Claudio: A gente ndo pode ser nostalgico, né... Achar que o mundo ndo evolui, que as
pessoas ndo evoluem, e a cultura também é assim...

Claudio: Em relacdo a lingua é muito dificil vocé fazer alguma acdo porque essa
lingua sé é oral, ela nunca teve um registro escrito e até porque a gente tem que fazer
uma leitura do todo também. Quando os alemdes vieram para José Bonifacio, ndo
existia o alemao oficial na Alemanha. Eram diferentes regies 14 onde cada um tinha
a sua lingua. No caso dos nossos imigrantes alemdes, a lingua era o Hunsrik...
Depois, quando Martinho Lutero traduziu a Biblia do latim para o alem&o, ele criou
junto a lingua alema oficial. Entdo, houve por muito tempo também uma desconexao
dessa linda lingua Hunsrik com o alem&o oficial.

Willian: Sim...

Claudio: Entdo, é um patrimbnio imaterial que a gente tem, € dificil da gente
preservar, as geracfes novas praticamente ja ndo falam mais e é dificil preservar
porque ndo tem nada escrito. Foi feito um trabalho de cooficializacdo do Hunsrik, foi
feito um trabalho de pesquisa, de inventario dos falantes, mas a gente percebe uma
resisténcia dos novos, e também é muito dificil ensinar uma lingua que hoje na
propria Alemanha ela praticamente ja ndo existe mais... Ela foi aglutinada na lingua
alema e com certeza contribui com varias palavras para a lingua alema. E o pessoal
jovem, a gente percebe que ndo se sente muito motivado, que ndo vé perspectiva de
abrir oportunidades futuras. Entdo, quando se fala em alemdo aqui no municipio, a
maioria das pessoas pensam que a gente tem que aprender o alemao oficial que é
usado na Alemanha.

Willian: Aham...
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Claudio: A gente t4 pensando em fazer um projeto, comegar no proximo ano um
projeto de alfabetizacdo bilingue. Pegar uma comunidade do interior, uma escola,
inclusive a gente ja tem uma agenda para o dia 2 de agosto 14 em Pomerode, que tem
um projeto nesse sentido. Entéo, a gente vai la ver como funciona o projeto pra poder
implantar numa escola pra que, quando uma crianca entre aqui na escola, ela seja
alfabetizada tanto em portugués como em alemao oficial. I1sso pra que no futuro a
gente possa criar um intercambio entre nés e alguma cidade alemd, que possibilite
que esses estudantes vao pra la pra estudar, pra fazer estagio em uma propriedade
rural e trocar experiéncias econdmicas, sociais e culturais, né...

(Entrevista com Claudio, 21 de julho de 2017).

Na perspectiva do participante, apesar da politica de cooficializacdo da lingua
“Hunsrik”, a “maioria das pessoas” em José Bonifacio entende que o “alemao oficial” deveria
ser ensinado: “Entdo, quando se fala em alemdo aqui no municipio, a maioria das pessoas
pensam que a gente tem que aprender o alemdo oficial que é usado na Alemanha”. Tendo
isso em vista, Claudio, como gestor, planeja o ensino de “alemdo oficial” a partir do modelo
do municipio de Pomerode, considerando especialmente possibilidades de futuras
mobilidades para os aprendizes: “Isso pra que no futuro a gente possa criar um intercambio
entre nos e alguma cidade alema, que possibilite que esses estudantes vao pra l& pra estudar,
pra fazer estagio em uma propriedade rural e trocar experiéncias econdémicas, sociais e
culturais, né...”. Assim, interpreto que ha tracos de mercantilizacdo de linguagem como
habilidade técnica na proje¢do de Claudio de ensino de “alemdo oficial” nas escolas
municipais. Nota-se também, no excerto acima, discursos de profit mobilizados na énfase da
relagdo entre “alemdo oficial”,” possibilidades de mobilidade (a2 Alemanha) e “oportunidades
futuras” para José Bonifacio.

Por outro lado, no que tange a revitalizacdo do “Hunsrik” no municipio, Claudio
aponta que “/...] é muito dificil ensinar uma lingua que hoje na propria Alemanha
praticamente j& ndo existe mais” e “é muito dificil vocé fazer alguma ag¢do porque essa
lingua so é oral e ela nunca teve um registro escrito”. Na se¢do anterior, Argemiro mobilizou
a pouca vitalidade de Hunsrickisch na Alemanha como mais um argumento para uma

possivel distintividade turistica da cooficializacdo e do ensino de Hunsriickisch em José

™ Qutra limitagdo desta pesquisa exploratdria foi ndo ter questionado sistematicamente os participantes quanto
ao ensino de linguas em/para José Bonifécio ou ter investigado, em escolas municipais, a perspectiva de alunos
sobre mobilizagbes econdmicas de linguagem na Festa do Colono. 1sso poderia ter proporcionado, por exemplo,
analises com mais angulos no que tange a mercantilizacdo de linguagem como softskill.
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Bonifacio (profit). J& Claudio, alternativamente, pontua aqui caréncias em registros escritos
em “Hunsrik” e a pouca vitalidade dessa variedade na Alemanha como argumentos de
obstaculo ao ensino de “Hunsrik” ¢ em favor ao ensino de “alemao oficial” no municipio.
Nesse mesmo sentido, o participante também salienta a resisténcia e desmotivacao de jovens
de José Bonifacio para com o possivel ensino de “Hunsrik” — principalmente, na explicacdo

do participante, por abrir poucas oportunidades futuras:

Entdo, € um patriménio imaterial que a gente tem, € dificil da gente preservar, as
geracdes novas praticamente ja ndo falam mais [...]. Foi feito um trabalho de
cooficializagdo do Hunsrik, foi feito um trabalho de pesquisa, de inventario dos
falantes, mas a gente percebe uma resisténcia dos novos. [...] E o pessoal jovem, a
gente percebe que ndo se sente muito motivado, que ndo vé perspectiva de abrir

oportunidades futuras.

Embora haja mobilizacdo de discursos de profit em favor do ensino de “alemao
oficial” como possivel habilidade técnica, Claudio indica ter em vista o “Hunsrik” como
patrimbnio da localidade, o que é topicalizado explicitamente no excerto: “Entdo, é um
patrimdnio imaterial que a gente tem [...]”. Assim, mesmo ndo havendo aderéncia do
participante a discursos de endangerment e patriménio linguistico como argumentos para o
ensino e revitalizacdo do “Hunsrik”, nos termos da Justificativa da Lei de Cooficializagdo — 0
que entendo que esteja especialmente indicado no excerto “A gente ndo pode ser nostalgico,
né... Achar que o mundo ndo evolui, que as pessoas ndo evoluem, e a cultura também é
assim...” — ha sinalizacdo da consciéncia do gestor tanto da diminui¢do no uso de “Hunsrik”
quanto da existéncia de um lastro identitario e linguistico particular de José Bonifacio. Tendo
como base 0 exposto e tendo em vista a perspectiva do participante, interpreto que, para
Claudio, em se optando por ensinar “alemdo oficial” e ndo “Hunsrik” nas escolas do
municipio, ha preservacdo/manutencdo simbdlica do lastro identitario/cultural/linguistico
(patriménio) mais amplo da localidade e, em termos de profit, ha possibilidade de
mobilidades e diversificados intercambios a partir de um recurso técnico/simbolico de alto
valor agregado no mercado atual. Interpreto, ainda, que Claudio opera a nocao de patriménio
de maneira alternativa a de Argemiro. Em termos de nomeagdo de linguas, a forma Hunsrik
expressa por Claudio em contraste com a forma Hunsrickisch, consagrada em textos
académicos, mobilizada na Lei de Cooficializagcdo e expressa na entrevista por Argemiro,

pode também sugerir vinculagdes diversas a discursos de patrimonio linguistico. Por fim,
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salienta-se que, apesar do municipio ja possuir uma politica linguistica sancionada em Lei que
prevé o ensino de Hunsrickisch, Claudio mostra-se inclinado a levar adiante a pauta de ensino
bilingue de “alemdo oficial”, 0 que pode indicar perspectivas controversas na localidade
acerca do que deve ou ndo ser mercantilizado.

Nesta secdo foram apresentados discursos de profit em debates e decisdes que
envolvem politicas linguisticas do municipio. Similarmente a secdo anterior, nota-se no dado
analisado aqui que discursos de pride, patrimdnio linguistico e endangerment ndo se
sustentam de maneiras estritas, sendo remodelados/reorientados por discursos de mercado.
Esses discursos sdo mobilizados de maneiras multiformes e articuladas, sempre em favor de
entendimentos interessados, ideoldgicos e parciais de patriménio e repertério linguistico em
José Bonifacio. Interpreto que perspectivas controversas sobre o que pode/deve ser
mercantilizado na localidade podem ajudar a explicar 0s escassos empregos econdémicos de
itens de repertorio linguistico nomeados/segmentados e da propria politica de cooficializacdo
na Festa do Colono.

Na proxima secdo, apresento fendmenos flagrados na Festa do Colono em que a
linguagem é mercantilizada no evento como um valor agregado de producédo de distintividade

em nichos de mercado.

4.2 DISCURSOS E PRATICAS DE MERCANTILIZACAO DE LINGUAGEM COMO
VALOR AGREGADO NA FESTA DO COLONO

Senhoras e Senhores, chegamos a quadragésima
Festa do Colono, uma Festa que ha 40 anos traz as
culturas e tradi¢cGes do municipio de José Bonifacio.
Cidade que tem o Vale do Rio do Papagaio como
berco da colonizacdo alema no estado. Teve inicio
quando desbravou-se as planicies do Rio do
Papagaio com um grupo de imigrantes vindos da
Alemanha. Relatos historicos apontam a data de 6
de maio de 1830 como o estabelecimento desses
imigrantes na regido do papagaio. Atualmente,
Hunsrik e a segunda lingua mais falada neste
municipio, de origem alema. A Festa do Colono esta
completando 40 anos e estamos prestando nossa
homenagem a essa heranca cultural que nos foi
deixada. Geragdo apds geracao atraves de tracos
semelhantes, olhos claros, linguajar tipico, fé em
Deus e grande virtude herdada por varias e varias
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geracdes germanicas que é a forca determina para o
trabalho.

(Palavras ditas na narracao de abertura do desfile
da Festa do Colono)

Na epigrafe acima, reproduzida de registros de meu diario de campo de 22 de julho de
2017, a lingua “Hunsrik”, marcada, na fala de abertura do desfile da Festa do Colono, como
“de origem alema”, “a segunda lingua mais falada” em José Bonifacio, ao lado de tracos
identitarios locais, como a “virtude herdada por varias e varias geragdes germanicas”,
“linguajar tipico”, “olhos claros”, f&é em Deus e “a for¢ca que determina para o trabalho” sdo
apresentados como “herangas culturais” homenageadas na Festa do Colono. Esse foi um dos
poucos momentos, em meus registros, em que nomeadamente linguagem foi especialmente
sinalizada como capital simbdlico de José Bonifacio e declaradamente homenageada na Festa
do Colono, o que contrasta com discursos e praticas multiplas flagradas em que o repertério
linguistico local foi mobilizado como recurso simbélico da Festa do Colono.

A fim de apresentar sinteticamente esses fenbmenos e tramas percebidas, a seguir, na
secdo 4.2.1, relato discursos e praticas que circunscrevem mobilizagdes de linguagem como
valor agregado da prépria Festa do Colono. J& na secéo 4.2.2, analiso discursos e praticas de
mercantilizacdo de linguagem como valor agregado de uma empresa na feira da Festa do

Colono.

4.2.1 Mercantilizacdo de linguagem como valor agregado e tensdes de autenticidade e

distintividade da Festa do Colono

Organizo este relato partindo da analise de um excerto da entrevista com Welson,”
que ilumina tramas substanciais de fendmenos de mercantilizacdo de linguagem e identidade
como valor simbélico agregado da Festa do Colono, sinalizando a relevancia de tensfes de
distintividade em nichos de mercado, autenticidade e gestdo de diferentes publicos
consumidores. Evidéncias adicionais sdo sugeridas tambem em excerto examinado da
entrevista com Claudio, Secretéario da pasta de Cultura, Turismo e Educacdo do municipio.
Fechando esta parte da historia, apresento, por fim, o exame de uma postagem da pagina
oficial da Festa do Colono no Facebook, onde se verifica mercantilizagdo de linguagem como
valor simbdlico agregado da Festa do Colono.

5 O principal encarregado pelo planejamento e execucéo dos eventos e divulgacéo da Festa do Colono.
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Ao longo dos dez dias intensos de minha pesquisa de campo, perseguindo
mobilizacdes de linguagem e identidade, flagrei pouquissimos indicios de empregos
instrumentais de linguagem como recurso econémico da Festa do Colono. De fato, ouvi muito
pouco “alemdo”, “lingua alema”, “Hunsrik” ou “Hunsriickisch”, ou ainda mencgdes a essas
linguas, ainda que o proprio Hunsriickisch seja lingua cooficial da localidade e mesmo que, na
fala de abertura do desfile da Festa do Colono, como vimos, haja destaque para a lingua
“Hunsrik” como a segunda mais falada no municipio. No Sindicato dos Trabalhadores Rurais,
na organizacdo dos eventos artisticos, no desfile da Festa, na cozinha da Igreja Catdlica —
onde se preparavam as comidas para a Festa — notei poucos momentos em que se falava em
outra variedade que ndo fosse o portugués caracteristico da localidade. Obtive também poucos
ou quase nenhum retorno quando investigava a perspectiva dos voluntarios ou organizadores
do evento sobre como o repertorio linguistico local era mobilizado como um valor agregado
da Festa do Colono. Finalmente, gerei somente respostas acanhadas ou minguadas para
questionamentos mais diretos como: o que tem de alemé&o local na Festa do Colono? Vocé
conhece a politica de cooficializacdo do Hunsriickisch? Ela aparece na Festa? Como as
linguas faladas aqui chamam a atencdo para a Festa? Como devolutiva significativa nesse
enredo, apresento a resposta do proprio presidente do Sindicato dos Trabalhadores Rurais:
“Tem muito pouco de alemdo na Festa, s6 as geracfes mais velhas falam ainda alemao aqui
e essa ndo é uma festa tipica alema... é a Festa do Colono!”. Compreender essa perspectiva
em contraste com as sinaliza¢cbes de mobilizacdo de linguagem e identidade “alema” local
como commodity na Festa do Colono que observava (como a epigrafe que abre esta secdo), foi
um dos principais quebra-cabecas desta historia, deslocando minhas inquiri¢Ges iniciais que
perseguiam empregos instrumentais de linguas nomeadas para empregos simbélicos de
repertorio linguistico como valor agregado da Festa do Colono, que ndo eram tdo “poucos”
assim.

O trecho a seguir da entrevista de Welson’® oferece pistas substanciais para as tramas e
tensdes de distintividade, gestdo e autenticidade que circunscrevem mobilizagGes simbolicas

de linguagem e identidade na Festa do Colono.

6 Welson, ao lado de Gelson, ¢ o principal responsavel pela organizacdo da Festa do Colono. Welson é filho do
presidente do Sindicato dos Trabalhadores Rurais, Gelson, e contribui desde crianga com a festa. Como
ilustracdo disso, em uma de nossas Varias interagdes, o participante me mostrou fotos dos quase quarenta anos da
Festa do Colono e, dentre elas, me apontou uma em especial — com um leve sorriso — em que ele, quando
crianga, desfilava no evento com o seu carreto. Hoje, Welson acumula, com muito entusiasmo, varias fungdes
na organizagdo da festividade, sendo especialmente o principal encarregado por planejar os eventos artisticos da
Festa do Colono e fazer a divulgacdo da festa presencialmente e em midias digitais, principalmente por meio da
pagina oficial da Festa do Colono no Facebook.
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Willian: Como se pensa a identidade e lingua local na Festa do Colono?

Welson: E Willian, se a gente parar pra ver, a Festa do Colono ja tem 40 anos, tem
uma tradicdo, uma tradicdo dela. A gente vé algumas festas alemas aqui da regido, a
propria Oktoberfest, a Festa Pomerana, a gente sabe que Pomerode € o local mais
alemé&o de Santa Catarina.

Eles estdo fazendo uma festa que tem 35 anos. E mais nova que a nossa festa.

E José Bonifacio por ter... Isso tu vai saber melhor do que eu, por ser a origem dos
Agricultores de José Bonifacio na maioria alemd, mas ao mesmo tempo nao
necessariamente 0 mesmo alem@o de Pomerode e Blumenau, tanto € que as casas
mais antigas aqui do entorno néo séo estilo enxaimel, e as roupas que eles precisam,
que eles usam ndo sdo, sabe... S&o alemaes de outros locais.

Willian: Sim...

Welson: E a gente analisa, a gente vé que hoje quando o pessoal vem para José
Bonifacio ou quando o pessoal enxerga José Bonifacio, eles enxergam como
descendentes de alemées, germanicos e até procuram, s6 que como a festa ja tem uma
tradicdo, a gente acaba néo forcando tanto. A gente tem comida tipica alema? Sim, a
gente tem comida tipica, mas a nossa comida tipica ndo é necessariamente a mesma
comida de Pomerode, a gente néo faz cachorro quente no dia de festa, a gente ndo faz
0 joelho de porco, a gente ndo faz chucrute. Por qué? Os nossos alemaes daqui no dia
da festa, festa de aniversario, festa de casamento e torneios de futebol, o pessoal ndo
usa esse tipo de comida. Mas a gente ndo pode faltar numa Festa do Colono com a
galinha recheada, o proprio churrasco. Entdo, sdo coisas nossas, que a gente mesmo
faz e acaba dando certo. Mas ao mesmo tempo a musica é algo que a gente consegue,
a gente financeiramente consegue trazer desses locais como Blumenau. A musica
tipica alemd a gente acabou implantando, a gente coloca, € importante a gente
conseguir manter... Hoje ndo tem bandinha tipica alema@ daquele estilo aqui. Tem
sertanejo universitario. Os colonos, eles gostam de sertanejo; a gente acaba ndo
podendo faltar o baile gaticho, que é uma tradi¢cdo nossa aqui da regido. A gente ndo
consegue fazer isso com bandinha. A gente coloca de gratis pelo fato do visitante da
regido metropolitana ver José Bonifacio como descendentes de alemaes e a gente tem
que trazer isso... Sabe, algo nesse sentido, desse estilo...

Willian: Aham...

Welson: Mas acho que temos também a obrigacao de implantar isso no turismo para

nao perder nossa esséncia. Nao fugir das origens é importante, a gente tenta fazer
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iSs0, mas ao mesmo tempo ndo precisamos forcar a origem alema de José Bonifacio...
E uma pena, sabe. Se a gente tivesse algo de onde vem os alemaes de José Bonifacio
pra gente tentar implantar... Eu j& pensei nisso. Ou criasse alguma coisa, um teatro
que seja, alguma coisa ressaltando isso... Era interessante, sabe, uma atracéo nesse
estilo, mais dos agricultores de José Bonifacio, do estilo germéanico de José
Bonifécio... N&o sei... Alguma coisa relacionada a proépria lingua alemd. Mas néo
precisamos importar tanta coisa de locais tipo Blumenau, por exemplo, sabe?
Willian: Sim...
Welson: Eu penso nesse sentido, mas a festa é a Festa do Colono. Ent&o o colono de
José Bonifacio sabe que quando se faz, se diz Festa do Colono é uma coisa, quando se
diz festa alema ja é uma outra. E o colono de José Bonifacio tem descendéncias
germanicas. Ja veio muita gente indagando, tem que trazer isso, tem que trazer
aquilo... Opa! Mas é festa do colono! Onde o colono tem essas descendéncias...
(Entrevista com Welson, 20 de julho de 2017).

No que se refere a identidade étnica “alemd” local, Welson caracteriza a
“descendéncia”’’ dos agricultores de José¢ Bonificio como de “maioria alema”. Contudo,
entende que ha distin¢éo entre a localidade de procedéncia dos imigrantes que vieram para a
cidade e a localidade de procedéncia dos imigrantes que se estabeleceram em outros

municipios, como Pomerode e Blumenau:

E José Boniféacio por ter... Isso tu vai saber melhor do que eu, por ser a origem dos
agricultores de José Bonifacio na maioria alemd, mas ao mesmo tempo nao
necessariamente o mesmo alemdo de Pomerode e Blumenau, tanto é que as casas
mais antigas aqui do entorno ndo sao estilo enxaimel, e as roupas que eles precisam,

que eles usam néo séo, sabe... S&o alemées de outros locais.

Em conex&o as apontadas distin¢des étnico-alemas de José Bonifacio para com outros
municipios de imigracdo “alemd”, Welson também indica distingdes da propria Festa do
Colono em seu nicho de mercado, o que se nota especialmente no excerto: “E Willian, se a

gente parar pra ver, a Festa do Colono ja tem 40 anos, tem uma tradi¢cdo, uma tradicao dela.

" Interpreto que o participante emprega o termo descendéncia no sentido de ascendéncia.
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A gente vé algumas festas alemds aqui da regido, a préopria Oktoberfest, a Festa Pomerana, a
gente sabe que Pomerode ¢ o local mais alemdo de Santa Catarina”.

Apesar dessa indicacdo da “tradi¢ao” da Festa do Colono, da distintividade de nicho
de mercado da Festa do Colono dentre as “festas alemas”, do destaque de se tratar de uma
Festa do Colono “onde o colono tem essas descendéncias” e do supracitado apontamento de
Gelson — “Tem muito pouco de alem&o na Festa, s6 as geracGes mais velhas falam ainda
alemdo aqui e essa ndo é uma festa tipica alema... é a Festa do Colono!” —, 0 organizador da
festividade precisa gerenciar, nas suas decisdes, tenses de autenticidade e expectativas do
publico consumidor externo a localidade e expectativas do publico consumidor interno a
localidade quanto as “descendéncias germéanicas” do colono de José Bonifacio e ao atributo

de festa “tipica alema” projetado na Festa do Colono:

E a gente analisa, a gente vé que hoje quando o pessoal vem para José Bonifacio ou
quando o pessoal enxerga José Bonifacio, eles enxergam como descendentes de
alemdes, germanicos e até procuram, s6 que como a festa ja tem uma tradicdo, a
gente acaba ndo forcando tanto. A gente tem comida tipica alema? Sim, a gente tem
comida tipica, mas a nossa comida tipica ndo é necessariamente a mesma comida de
Pomerode, a gente ndo faz cachorro quente no dia de festa, a gente néo faz o joelho
de porco, a gente nédo faz chucrute. Por qué? Os nossos aleméaes daqui no dia da festa,
festa de aniversario, festa de casamento e torneios de futebol, o pessoal ndo usa esse
tipo de comida. Mas a gente ndo pode faltar numa Festa do Colono com a galinha
recheada, o proprio churrasco. Entdo, sdo coisas nossas, que a gente mesmo faz e

acaba dando certo.

Assim, na escolha de eventos artisticos, especialmente enfocando o publico
consumidor externo a localidade, ha a flexibilizacdo de apresentagdes de bandinhas “alemas”
de “locais como Blumenau”: “4 gente coloca de gratis pelo fato do visitante da regiao
metropolitana ver José Bonifacio como descendentes de alemées e a gente tem que trazer
isso...”’. Nesse mesmo excerto, 0 participante também sugere que trazer eventos artisticos
“alemdes” € um “dever” da organizacdo da festa, talvez indicando o papel da Festa do Colono
nas manifestacdes culturais/étnico-identitarias do municipio. Em conexdo a essa sugestao,
Welson salienta, contudo, que ha pouca disponibilidade de ofertas no mercado artistico que
sejam auténticas ao repertdrio identitario e linguistico local, sem que haja a necessidade de

“importar tanta coisa” de outros lugares “alemaes”:
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Mas acho que temos também a obrigacdo de implantar isso no turismo para nédo
perder nossa esséncia. Nao fugir das origens é importante, a gente tenta fazer isso,
mas a0 mesmo tempo n&do precisamos forcar a origem alema de José Bonifécio... E
uma pena, sabe, se a gente tivesse algo de onde vem os alemaes de José Bonifacio pra
gente tentar implantar... Eu ja pensei nisso. Ou criasse alguma coisa, um teatro que
seja, alguma coisa ressaltando isso... Era interessante, sabe, uma atracéo nesse estilo,
mais dos agricultores de José Bonifacio, do estilo germéanico de José Bonifacio... Ndo
sei... Alguma coisa relacionada a propria lingua alema. Mas nao precisamos importar

tanta coisa de locais tipo Blumenau, por exemplo, sabe?

A partir do que foi considerado, interpreto que, na perspectiva de Welson, ha tensdes
envolvendo a autenticidade (HELLER; PUJOLAR; DUCHENE, 2014) de mobilizacdes
econdmicas de identidade e lingua “alema” “dos agricultores de José Bonifacio, do estilo
germanico de José Bonifacio”, a legitimidade das commodities no encontro destas com
diferentes publicos da festa, a caréncia de ofertas artisticas auténticas disponiveis e a
distintividade da festa no nicho de eventos turisticos da regido. Assim, embora 0s
organizadores da festividade ndo a caracterizem como festa “tipica alema”, ha sinais de
flexibilizacdo desse enquadramento para atender expectativas, principalmente, do publico
consumidor externo a localidade e, declaradamente, como forma de contribuir nas
manifestacBes culturais/étnicas do municipio. Essas manifesta¢fes, contudo, precisam ser
coerentes/auténticas, tanto quanto possivel com as especificidades linguisticas e identitarias
locais de José Bonifécio, o que, contudo, pode, mesmo assim, produzir tensdes multiformes
com o publico interno da localidade ou com o publico externo, devido as suas diferentes
expectativas. No excerto acima, nos termos de Heller e Duchéne (2012), considero que ha
mercantilizacdo de lingua e identidade “alema” por meio de indices de “local” e “auténtico”
como valor agregado simbolico de produgdo de distintividade da Festa do Colono em seu
nicho de mercado no contraste com a “lingua alema” e identidade “alema” de outros lugares,
“tipo Blumenau”. Noto indicios de discursos de profit articulados a discursos de pride na
possibilidade aventada de mobilizagdo de lingua “alemd”, na Festa do Colono, associada a
fins lucrativos e ao sugerido “dever” de apresentar eventos artisticos que apresentem as
“descendéncias germanicas” especificas de José Bonifacio.

No excerto que segue, Claudio — Secretério da pasta de Cultura de José Bonifacio na

ocasido da Festa do Colono — ao ser questionado sobre manifestacOes identitarias e
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linguisticas “alemas” na Festa do Colono e no municipio, também indica outras tensoes locais
envolvendo mobiliza¢des econdomicas de enquadramentos identitarios/culturais “genuinos” e

“artificiais™:

Claudio: Teve iniciativas no passado de se criar grupos folcléricos de danga. Mas é...
A gente sofre muito também influéncia da capital do estado que nos estamos aqui,
estamos aqui do lado. Entdo hoje é muito dificil. E volto a te dizer, porque essas
manifestacdes, elas também ndo vieram forte com os colonos que vieram para ca.
Entédo, ndo temos uma identidade. O que foi criado aqui foram identidades que se
pegou um pouco da cultura alema, um pouco da cultura acoriana e é esse caldeirdo
cultural e social que a gente tem, que é o Brasil. Isso...

Willian: Mas é...

Claudio: Se tu andar por aqui, vocé vai perceber que tem algumas... tem algumas
caracteristicas tipicas da cultura alema, mas também tem da cultura portuguesa, da
acoriana, tudo convivendo junto.

Willian: Uhum. E a caracteristica, né?

Claudio: E. E a gente ndo... E a gente ndo... ndo pode agora achar que nds vamos
aqui transformar isso aqui numa Alemanha.

Willian: ((riso))

Claudio: Isso € um absurdo. Que as vezes tem pessoas que acham que agora que tem
que construir tudo enxaimel que... Primeiro, o imigrante que veio para ca nao
construia enxaimel la na Alemanha. Entdo vocé tem que fazer um estudo. “Ah, vamos
fazer uma dang¢a que daqui a pouco é do norte da Alemanha”, enquanto que o
imigrante que veio para ca é do sul da Alemanha. Que é diferente 14 também, o
alemé&o do sul é bem diferente do do norte.

Willian: Ou seja, ndo esta sintonizado.

Claudio: E. Ai vocé vai criar um negécio artificial, né? Uma cultura artificial.
Willian: Claro.

Claudio: Entao a gente vive nisso, nesse dilema ai.

Willian: Sei.

Claudio: E. Mas assim, eu tenho uma vis&o, como gestor, a gente sempre tem apoiado
as manifesta¢bes genuinas que sdo da nossa cidade. Tem a tradicdo do canto coral,
tem uma tradigdo eh... dessa questdo de ser um povo ordeiro, de ser um povo

trabalhador, que exige também que as coisas sejam certinhas, que as coisas
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funcionem. Eh... a gente tem que fazer um trabalho de preservacéo do... dos casardes
antigos que tem no municipio. Preservacdo no sentido de conscientizar as pessoas
para manter esses imdveis, porque esses imoveis também nédo sdo imoveis que... que
sdo enxaimel, mas sdo imdveis resultantes de influéncias arquitetbnicas de origem
alemd e de origem portuguesa.

(Entrevista com Claudio, 21 de julho de 2017).

Claudio salienta as manifestacdes culturais de José Bonifacio como de “caracteristicas
tipicas da cultura alemd, mas também da cultura portuguesa” e “da agoriana”, todas
“convivendo juntas”, apontando como “locais” e “auténticas” as mobilizagdes hibridas de
repertorio identitario e linguistico nos eventos locais. Assim, “achar que nds vamos
transformar isso aqui numa Alemanha” ¢ um “absurdo”, diz o participante referindo-se a
discursos circulantes na localidade que positivam a identidade étnica “alemd” como
homogénea e representativa de toda a populacdo do municipio (SCHETZ, 2015). Claudio

9% <¢

destaca também que, como gestor, enfatiza as manifestagdes “culturais” “genuinas” de José
Bonifacio, como do “canto coral”, “dangas tipicas” auténticas, € commodities simbolicas
identitarias de “povo ordeiro, trabalhador, que gosta das coisas certinhas”. A respeito de

representacdes e tensdes locais como essas, Schetz (2015, p. 24) também pondera que:

Ao mesmo tempo em que buscam atrair o olhar de pessoas de fora da cidade
— os/as estrangeiros/as — apresentando uma culinaria diferenciada, bem como
desfiles e relacdo com uma ideia de cultura alemd, essas festas sdo voltadas
para dentro, para a prépria comunidade, que vé nas festas, também, um meio
de permanecer alimentando papéis sociais e culturais, reafirmando
identidades, revalorizando memdrias e tentando religar-se com o passado.

Assim, durante a Festa do Colono, mobilizag¢6es simbdlicas de linguagem e identidade
“local” e “auténtica” flagradas em meus registros envolviam, em linhas gerais, mudsicas em
“alemdo” de “bandinhas alemas”, a apresentacdo da ‘“bandinha alemad” Choppao, de
Blumenau, tocando musicas de “Oktoberfest”, bolo de manteiga, galinha com recheio
“alemdo”, desfile de associagOes culturais agorianas e “alemas”, participantes com trajes
“tipicos”, homenagens aos imigrantes “alemdes” que vieram para José Bonifacio, frases em
alemdo e a paisagem linguistica local, que incluia nomes de ruas “alemaes” e outdoors com
nomes de produtos locais em “alemdo”. A Figura 8 sugere essas e outras mobilizagbes de

repertorio linguistico e identitario “local” e “auténtico” que agregam valor simbolico a Festa.



82

Nossa Homenagem a
Mathias Kremer e Susana Ball

Em meus registros da divulgacdo da Festa do Colono em midias locais, regionais e na
pagina oficial do evento no Facebook, hd também sinalizacbes multiplas e multiformes de
mobilizacBes de repertdrio linguistico e identitario como valor simbolico agregado da Festa
do Colono para atrair visitantes ao evento.

A seguir, apresento um episddio ilustrativo em que 0 “sotaque alemido” “local”
evidencia-se como um capital simbdlico auténtico da festa. Questfes de cocriacdo de valor
simbolico (PRAHALAD; RAMASWAMY, 2004) e cocriacdo de legitimidade com diferentes
publicos assumem também relevancia e concretude neste episodio. Trata-se de uma postagem
originalmente publicada na pégina de Facebook Mil Grau, que divulga eventos da regido
metropolitana do estado onde o municipio de José Bonifacio se localiza, e posteriormente

compartilhada na pagina oficial da Festa do Colono.
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Figura 9 — Quadros de tela de postagens de Facebook’®

Q‘ - Mil Grau @ seguir | - @ Festa do Colono de . : compartilhou ¢

ha + 9 meses - & g ! Mil Grau — & sentindo-se agradecido em §

Neste fim de semana vai ter congestionamento de tobata na Fesia
do Colono de 21 de julho de 2017 - @

Valeu 1000 Grau, Viralizou & &

©%02n

(ﬂ) Curtir () Comentar > Compartilhar

Comentarios A seguir

Comentarios mais relevantes «

Q Deomir Gnoatto Vai participa Diego??

Curtir - Responder - Sexta, 21 dejhmo_jm',‘ as 11:34

(38 sem)

Fonte: Paginas do Facebook da Mil Grau e da Festa do Colono."

Como se verifica na Figura 9, a postagem original alcancou repercussdo de quase 105
mil visualizacdes, 897 compartilhamentos, cerca de 3,2 mil reacGes e 542 comentarios. A
publicacdo da pagina Mil Grau apresenta um video do desfile da Festa do Colono de José
Bonifacio de 2013 mixado com a musica “Tobata Rebaixada”, do grupo musical Fritz 4,%
uma releitura da musica “Camaro Amarelo”, da dupla sertaneja Munhoz e Mariano. A titulo
de ilustracdo adicional do trabalho da banda, mostro a seguir o cartaz de divulgacdo da musica
“Tobata Rebaixada”, divulgado na Festa Winterbier de Treze Tilias, Santa Catarina, e o cartaz

da musica “Pixinho Totoso”.

8 A esquerda, encontra-se um fragmento da publicacio original, da pagina de divulgacio de eventos Mil Grau.
A direita, pode-se verificar o compartilhamento da publicacdo pela péagina oficial da Festa do Colono no
Facebook.

% Os enderecos eletronicos e nomes completos das paginas ndo foram identificados para ndo revelar o nome
verdadeiro do municipio aqui identificado como José Bonifacio.

8 A titulo de curiosidade, as discussdes em torno de autenticidade e distintividade que tive com Welson,
associadas a repercussdo da publicacdo tratada acima, contribuiram decisivamente na escolha da Banda Fritz 4
para a edicdo de 2018 da Festa do Colono. Como veremos adiante, o participante busca ativamente commodities
linguisticas e identitarias ajustadas & autenticidade do evento e de José Bonifacio, bem como as demandas e
expectativas dos diferentes publicos da Festa do Colono.
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Figura 10 — Cartaz de divulgacdo da musica "Tobata Rebaixada" do Grupo Fritz 4

s — ——

Fonte: Winterbierfest (2018).

Figura 11 — Cartaz de divulga¢do da musica “Pixinho Totoso” da banda Fritz 4

Festa é com nosle’

E Deutsch Musik!

Fonte: Banda Fritz 4 (2018).

Nas cangOes e videos do grupo musical Fritz 4, aborda-se a tematica de bilingues
ascendentes de imigrantes alemaes, com sotaque caracteristico em portugués, na vida rural e
contemporanea do Sul do Brasil. Nas Figuras 10 e 11, observam-se tanto aspectos iconicos

quanto linguisticos dessa tematica,® performatizados nas cangdes — na ortografia do titulo da

81 Nas Figuras 12 e 13 sdo mobilizados icones como as imagens de porco e cerveja, fazendo possivelmente
referéncia a identidades étnicas performatizadas; bem como se observa a imagem da “Tobata Rebaxada”,
fazendo referéncia a maquina agricola utilizada principalmente em espagos rurais.
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por exemplo, ¢ possivel entrever o processo de variagdo das

musica “Pixinho Totoso”,
oclusivas /p/ e /b/ em “Pixinho” .82
Nos comentarios selecionados da postagem da pagina de Facebook Mil Grau a seguir
verificam-se indicios do destaque do “sotaque alemdo” na musica “Tobata Rebaxada” como
recurso simbolico para a relevancia (em termos de visualizagfes e comentérios) da postagem

nessa midia social e como possivel recurso simbolico para atrair visitantes a Festa do Colono

Figura 12 — Comentarios selecionados da postagem da pagina Mil Grau

% Liamar M\n,ml»«" ast
festas!! .‘n’ naravir
0 que & festal

}" Marcelina Mendoza l:
Original 11!l Bonito!ll Produtos da terralllll

""\\I

Fonte: Pagina do Facebook Mil Grau.®

Em conformidade com Prahalad e Ramaswamy (2004), interpreto que ha cocriacao de

valor agregado e de legitimidade dos itens de repertorio linguistico e identitario da Festa do

82 Altenhofen (1996) caracteriza tracos fonéticos em portugués de bilingues em Hunsriickisch e portugués

8 O endereco eletronico e nome completo da pagina ndo foram identificados para ndo revelar o nome verdadeiro

do municipio aqui identificado como José Bonifacio
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Colono mobilizados na postagem, a ponto de serem topicalizados pelos usuarios do Facebook.

3

O compartilhamento da postagem (que “viralizou”) na pagina oficial da Festa do Colono
sugere também a legitimacdo das commodities simbdlicas identitarias e linguisticas pela
organizacdo do evento. Em conformidade com Gal (2012), interpreto que o “sotaque
alem?o”, nesse caso, nio funciona somente®* como um marcador de identidade que indicia
possiveis valores negativos e depreciativos da performance cémica do video da musica
“Tobata Rebaxada” da banda Fritz 4, & exemplo de como, em contextos de imigracéo alema
no Brasil, vem sendo apresentado tal sotaque (MALTZAHN, 2018), mas também como um
possivel recurso econdmico que indicia a “autenticidade” da banda Fritz 4 e da Festa do
Colono e que “chama a atencdo™ dos usudrios da rede social para a postagem e para o0 evento
turistico.

Nesta secdo, apresentei tramas que circunscrevem mobilizacBes de repertorio
linguistico e identitario como valor agregado “local” ¢ “auténtico” dos agricultores de “José
Bonifacio” e da Festa do Colono. Foram apontadas tensdes de autenticidade e distintividade
da Festa do Colono envolvendo seus diferentes publicos consumidores, as “descendéncias
germanicas” de José Bonifacio e as ofertas turisticas “alemas” de outros municipios. Indicou-
se também questdes de cocriacdo da legitimidade e valor agregado da Festa do Colono,
especialmente no caso de mercantilizacdo do “sotaque alemdo” em uma postagem de
Facebook da Festa do Colono. Na secdo seguinte, encerrando o relato de fenémenos de
mercantilizacdo de linguagem como valor agregado na Festa do Colono, examino um episédio
de mobilizacdo simbolica de linguagem como valor agregado no logotipo de uma empresa de

produtos coloniais na feira da festa.

4.2.2 “No6s nao falamos, é uma pena, mas tentamos manter a cultura com a empresa”:
mercantilizacdo de linguagem como marcador de distintividade e valor agregado de

autenticidade na feira da Festa do Colono

Analiso, nesta secdo, a logomarca da empresa de produtos coloniais Bauernhof e
apresento o contexto em que ela se insere, realizando, por fim, o exame do trecho do meu
diario de campo gerado a partir da interacdo com as proprietarias dessa empresa na feira da

Festa do Colono.

8 AvaliacGes de performances comicas dependem da perspectiva.
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A feira acontece apds o desfile, no domingo, e € um espaco privilegiado para a venda
de produtos oriundos de José Bonifacio. Somente estdo autorizados pela organizagdo do
evento a vender os seus produtos na feira aqueles produtores locais que participaram do
desfile. Na feira, encontram-se frutas, hortalicas e produtos coloniais de modo geral, com
precos atraentes e com valor agregado de atributos como “familiar”, “orgénicos”,
“comercializados pelo proprio produtor rural” e “tipicos”. A Figura 13 ilustra alguns dos

produtos vendidos na feira da Festa do Colono.

Figura 13 — Tobatas enfeitadas da Festa do Colono®

)

Fonte: Registradas pelo autor (2017).

Ao caminhar pela feira e observar a comercializacdo de hortalicas, verduras, frutas,
cucas, suco (caldo) de cana de aglUcar, me deparo com uma tobata de uma empresa de
produtos coloniais vendendo as popularmente chamadas “bolachas decoradas” ou “bolachas
de natal”. As donas da empresa sdo irmds e moram em uma das propriedades rurais do
municipio. Ao me avistarem de passagem e curioso, uma delas comenta que as bolachas sao
da “tradigdo local” e “tipicas da cultura alema”.%® A Figura 14 ilustra alguns dos produtos
comercializados pelas empresarias na feira.

8 Os produtos que aparecem enfeitando as tobatas sdo comercializados, apds o desfile, na feira da Festa do
Colono.

8 Além desse valor simbdlico agregado destacado pelas empresérias, as bolachas também sdo feitas
manualmente em uma propriedade rural do municipio.
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Figura 14 — Bolachas decoradas vendidas na Festa do Colono

T

2 i A :
Bauernhof

Predites Coloniais

0 verdadeiro sabor do produto colanial

Fonte: Pagina de Facebook da empresa Bauernhof (2018).

Como mostram os indicios abaixo, na Figura 15, linguagem € mobilizada na

logomarca como possivel valor agregado de autenticidade do produto.

Figura 15 — Logotipo da empresa

Bauernhof

@W{ﬂe& @(*QMW![A

o verdadeiro sabor do produto colonial

Fonte: Pagina de Facebook da empresa Bauernhof (2018).

A marca do produto se utiliza de uma imagem que remete a placas de fazendas. Os
ramos e 0 passaro que estdo na parte superior da suposta placa reforcam possiveis sentidos
relacionados a natureza e espaco rural. Em relacdo ao logotipo, a parte textual contempla,
como nome da empresa, a palavra alema Bauernhof — em portugués, “fazenda” —, seguida

pelo subtitulo “Produtos Coloniais”; ou seja, nome e descricdo apontam para 0S mesmos
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sentidos proximos aos sugeridos anteriormente. A palavra em alemdo parece agregar um
componente de sentido de identidade étnica ao produto, o0 que remete a citada caracterizacdo
das bolachas decoradas, pelas proprias proprietarias, como da “tradicdo local” e “tipicas da
cultura alema”. O slogan, por fim, salienta expressamente a autenticidade dos produtos da
empresa como ligados ao espaco rural: “o verdadeiro sabor do produto colonial”. Assim, em
relagdo a possiveis valores simbdlicos mobilizados na logomarca do produto, tem-se indicios
de que ha mercantilizacdo de autenticidade (no slogan), e mercantilizacdo de linguagem (no
logotipo). Abaixo, com vistas a indicar a tipicidade do fendmeno examinado, indico

sinteticamente outras mobilizagdes semelhantes flagradas na Festa do Colono:

Figura 16 — Itens da paisagem linguistica da Festa do Colono

i e F S
Willl}_?mmen

(NG EREUNRARRT R

'FAR

Fonte: Registradas pelo autor.

Na feira da Festa do Colono, apds um primeiro contato visual com as donas da
empresa Bauernhof, me apresentei e informei os objetivos da minha pesquisa. Perguntei se

podia fotografar os produtos e fazer algumas perguntas, acompanhadas de anota¢des. Apos
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indicacdo positiva, a geracdo de dados foi realizada a partir de uma interagcdo face a face
entremeada por registros de algumas falas como notas de campo. Apresento a seguir o trecho
de meu diario de campo produzido a partir das notas geradas por essa conversa, a fim de
perscrutar a perspectiva das proprietarias no que tange a mobilizacdo econdmica e simbdlica

de linguagem na logomarca da empresa Bauernhof.

Em uma das tobatas, na feira, encontro duas mulheres comercializando
bolachas. S&o duas irmds proprietarias da empresa de produtos coloniais
Bauernhof. Apds me apresentar, questiono como chegaram ao nome da
empresa. Uma das senhoras responde que chamam em portugués de fazenda
a propriedade do seu tio onde produzem artesanalmente as bolachas e o
nome vem dai. Comentam que a palavra Bauernhof significa fazenda em
portugués e que utilizaram a tradugdo em alemao para “chamar a atencdo” e
por seus pais falarem aleméao e na localidade se falar alemdo. Questiono na
sequéncia também se falam o aleméo da localidade ou o alemé&o padréo. Elas
respondem: ‘“Na nossa geracdo ndo se fala mais alemdo, mas nossos pais
falam e na localidade ainda se fala. O nosso pai esta ali atras, se quiser falar
com ele. N6s nao falamos, € uma pena, mas tentamos manter a cultura com a
empresa”. Umas das empresarias ainda comenta que consultou uma amiga
sua da Alemanha sobre como se escrevia fazenda em alemao: “Depois de
escolher a palavra fazenda, eu disse, vamos colocar ela em alemao.
Consultei uma amiga da Alemanha sobre como se escrevia essa palavra e ela
me disse que Bauernhof significava fazenda pequena. Escolhemos entdo essa
palavra como nome da empresa”. A outra irmd emenda que o seu pai
também conhecia a palavra. (Diério de campo, 23 de julho de 2017).

No trecho acima, para as empresarias, “alemdo” ¢ empregado no logotipo da empresa,
por um lado, para “chamar a atengdo” e, por outro, “por seus pais falarem alemao”, “na
localidade se falar alemdo” e para “manter a cultura com a empresa”. Interpreto que ha
indicativo de mercantilizacdo na mobilizacdo econdmica e simbdlica de linguagem (profit)
como recurso de distintividade da empresa em trocas de mercado, 0 que se evidencia
especialmente no emprego de “alemao” no logotipo da empresa para “chamar a atengao” de
consumidores. Ha indicios que esse uso agrega valor de autenticidade ao produto na
caracterizagdo de “tipicas da cultura alema” e na presenca fisica do pai das empresérias, que
fala “alemdo”, o que contribui na legitimacdo do uso de Bauernhof e na autenticidade do
produto. Ha indicios também de que, para as participantes, a legitimidade também envolva a
propria iniciativa de “manter a cultura” local e familiar por meio da empresa, o que interpreto
como discurso de pride.

Em termos de nomeacdo de linguas, para as empresarias, seus pais e na localidade

fala-se “alemdo”, assim como a sua amiga, na Alemanha, fala “alemao”. Elas buscam,

inclusive, a forma escrita da palavra fazenda “em alemao” para o logotipo da empresa. As
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empresarias ndo ddo nome mais especifico as variedades do “alemdao” em nenhum momento
da nossa interacdo, apesar da minha pergunta. Em minha perspectiva ética (em oposi¢do a
perspectiva émica, das participantes), nomeei, respectivamente, as variedades de “alemao”
como Hunsrickisch e standard, em referéncia a suposta variedade falada na localidade e a
variedade escrita/falada pela amiga das empresarias na Alemanha, tanto em minhas primeiras
analises como no trecho de diario de campo que elaborei, desconsiderando por um bom tempo
o emprego do termo pelas participantes.®” Interpreto que, mesmo que haja, para as
empresarias, distingdo entre as variedades de “alemao”, essa distincdo, ou mesmo essa
discussdo, simplesmente ndo assume particular relevancia nos seus discursos e préaticas de
mercantilizacdo. Percebo nessa nomeagdo um enviesamento da perspectiva das participantes,
0 que sugere que ideologias de linguas nomeadas — aqui investigadas em perspectiva critica —
também operam em mim como analista.

Nesta secdo, apresentei uma pratica de mercantilizacdo de linguagem na feira da Festa
do Colono em que se apontou mobilizagbes econémicas e simbolicas de linguagem como
valor agregado de autenticidade e marcador de distintividade de uma empresa de produtos
coloniais, evidenciando a perspectiva particular de repertério linguistico das proprietarias. A
seguir, encerro esta histéria de linguagem respondendo sinteticamente as perguntas de
pesquisa e apresentando as consideracgdes finais desta pesquisa.

4.3 RESPONDENDO A PERGUNTA DE PESQUISA PRINCIPAL

A seguir organizo as respostas aproximativas desenvolvidas ao longo do Capitulo 4 a
principal pergunta de pesquisa deste trabalho: Verificam-se fendmenos de mercantilizagio de
linguagem, multilinguismo e politicas linguisticas na Festa do Colono de José Bonifacio? Em
caso afirmativo, que configuracbes assumem esses fendmenos e que debates envolvem?

Sim, verificam-se mostras de mercantilizacdo de linguagem, bilinguismo e politicas
linguisticas em meus registros. Fendmenos de mercantilizacdo de repertdrio linguistico
flagrados na Festa do Colono estdo circunscritos a fendbmenos de mercantilizagdo de

repertério identitario e envolvem debates em torno de linguagem como softskill, ensino

87 Apesar da abordagem critica que aqui emprego, percebo, nesse caso, a minha acriticidade frente as minhas
préprias ideologias de linguagem! Mesmo as participantes ndo tendo sequer mencionado a lingua Hunsrickisch
em nossa interagdo, na escrita do diario de campo nomeei as referéncias a lingua como se fossem as préprias
participantes que as tivessem nomeado! Interpreto que tenha operado nessa minha prética uma ideologia de
linguagem pautada por linguas nomeadas, que segmenta repertérios linguisticos em itens estanques quando pode
haver um quadro mais complexo, ou simplesmente distinto, na perspectiva dos atores sociais situados. Percebi o
que descrevo aqui na apresentacdo da andlise inicial do dado ao orientador e na consulta & minhas notas de
campo.
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bilingue, politicas linguisticas, linguas nomeadas X repertorio linguistico, patrimonio
linguistico e identitario autenticamente local, autenticidade, legitimidade, distintividade, e o
que o pode ou nao ser mercantilizado.

Havia a expectativa, enquanto hipotese inicial de pesquisa, de encontrar um maior uso
instrumental de “alemao”, “Hunsriickisch” ou “Hunsrik” na localidade e na Festa do Colono.
Da mesma forma, havia a expectativa de encontrar um maior conhecimento local sobre a Lei
de Cooficializacdo e um maior emprego dessa politica linguistica, bem como de linguas
nomeadas como um recurso econdmico de distintividade no evento.

Apesar disso, verificou-se, ainda assim, na secdo 4.1.2, evidéncias, na perspectiva de
Argemiro, autor da Lei de Cooficializagdo, do aventamento de Hunsrlickisch como softskill e
do bilinguismo e politica linguistica de cooficializacdo do Hunsriickisch como possiveis
recursos econdmicos de distin¢do da Festa do Colono. Averiguou-se também que, embora o
documento da Lei de Cooficializacdo do Hunsriickisch, analisada na secéo 4.1.1, privilegiasse
estritamente argumentos de pride, patrimdnio linguistico e endangerment, houve sinalizagdes,
na perspectiva de Argemiro, de que argumentos de profit (que aventam Hunsrtickisch, politica
linguistica de cooficializacdo e bilinguismo como possiveis recursos econdmicos locais)
foram relevantes nas discussfes em audiéncias publicas do municipio e que, juntamente com
argumentos de lingua como patrimdnio e pride, constituiram argumentos mais persuasivos
para a aprovacao da cooficializacdo do Hunsrtickisch na localidade. Interpreto, assim, a partir
da perspectiva de Argemiro, que ha contrastes entre o que se encontra no documento da Lei
de Cooficializacdo do Hunsriickisch e os discursos substanciais que circularam nas audiéncias
publicas de José Bonifacio sobre possiveis empregos do Hunsriickisch, bilinguismo e da
politica de cooficializagdo como recursos econdmicos locais. Por outro lado, na perspectiva
do gestor da pasta de Cultura, Turismo e Educacdo do municipio, por ocasido da Festa do
Colono, verificou-se indicios de aventamento da mercantiliza¢do de “alemio oficial” como
softskill autenticamente local e como recurso de futuras mobilidades e desenvolvimento
econémico para 0 municipio. Debates envolvendo mobilizagdes de linguagem e identidade
como um recurso econdmico na Festa do Colono também circunscrevem tensbes e
perspectivas distintas quanto a que repertorio linguistico e identitario é autenticamente local.

Como ja mencionado, flagrei raros usos instrumentais de variedades linguisticas
“alemas” na localidade e escassos empregos instrumentais de linguagem como recurso
econdmico na Festa do Colono. Apesar disso, registrei multiplas e multiformes mobilizacGes
simbolicas do repertdrio linguistico local (lingua “alema”, portugués com “sotaque alemao”,

“Hunsriickisch”, “alemao oficial”) como recurso de distintividade da Festa do Colono e de
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produtos da Festa do Colono, mesmo que a perspectiva dos participantes e organizadores da
festa indicasse empregos de repertério linguistico e identitario como “poucos”. Mobilizagdes
simbolicas de linguagem como valor agregado indiciaram atributos de “autenticidade” e de
“local” a produtos ¢ a propria Festa do Colono como recurso de distintividade. A partir da
entrevista de Welson, na secdo 4.2.1, tem-se evidéncias de que linguagem e identidade
“alema” sdo0 mercantilizadas explicitamente como valor agregado da Festa do Colono,
principalmente tendo em vista o puablico consumidor da festa externo a localidade, o que
envolve também tensGes de autenticidade e distintividade. Na perspectiva de um dos
principais organizadores da Festa do Colono, a caréncia de recursos artisticos auténticos ao
“alemao” local é elemento decisivo para restricdes de mercantilizacdo de itens do repertério
linguistico e identitario na Festa do Colono. Apesar disso, ha indicacdo de flexibilizacbes de
critérios de autenticidade para atender expectativas do publico externo a Festa do Colono, 0
que exige, contudo, a gestdo da autenticidade e tradicdo para garantir a distintividade do
evento em relagdo a festas “alemds” regionais. Fendmenos de mobilizagdo de linguagem
como valor agregado na Festa do Colono sdo simbdlicos e envolvem inerentemente tensdes de
distintividade, autenticidade, legitimidade, expectativas e perspectivas de diferentes publicos
da festa sobre o que é autenticamente local. Verificam-se, assim na Festa do Colono,
mobiliza¢des de linguagem como recurso em musicas de “bandinhas alemas”, frases em
alemdo e a paisagem linguistica local, que incluia nomes de ruas “alemdes” e outdoors com
nomes de produtos locais em “alemdao”. Na se¢do 4.2.1, evidenciei um fendmeno de
mercantilizagdo de portugués com “sotaque alemao” e processos de mercado de cocriagdo de
valor agregado e legitimidade em uma postagem da pagina oficial de Facebook da Festa do
Colono. Ja na secdo 4.2.2, destaquei um fendmeno de mercantilizacdo de linguagem na
logomarca de uma empresa de produtos coloniais do municipio. Repertério linguistico local é
empregado no episodio explicitamente como um valor agregado de autenticidade e um
recurso de distintividade de nichos de mercado. Embora as donas da empresa ndo falem
“alemao” ou “Hunsriickisch”, a legitimidade do uso de “lingua alema” no logotipo da
empresa € cocriada pela proficiéncia ativa do pai, que esta presente na Festa do Colono, e

pelos alegados usos instrumentais de “lingua alema” local ainda presentes no municipio.
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5 CONSIDERACOES FINAIS

Ao longo dos capitulos anteriores, relatei e examinei, privilegiando a perspectiva dos
participantes, fendmenos de mobilizacdo simbolica e econdmica de linguagem como softskill
e como valor agregado, flagrados em minha pesquisa de base etnogréfica critica exploratoria
na Festa do Colono de José Bonifacio. No Capitulo 1 apresentei os objetivos, a pergunta de
pesquisa principal e as justificativas desta pesquisa. J& no Capitulo 2, defini conceitos e
arrazoei a perspectiva tedrico-analitica assumida. No Capitulo 3 expus aspectos histéricos,
econdmicos, identitarios e discursivos de José Bonifécio e da Festa do Colono relevantes para
meus propositos analiticos, bem como descrevi os principais procedimentos metodoldgico-
analiticos empregados na geracdo e exame dos dados. No Capitulo 4 respondi a pergunta de
pesquisa principal desta pesquisa, apresentando evidéncias de fenbmenos de mercantilizacéo
de linguagem como softskill e como valor agregado na Festa do Colono, bem como tensdes e
debates circunscritos a esses fendmenos.

O segmento “Por que ndo unir o Util ao agradavel?” foi cuidadosamente selecionado
para o titulo desta dissertacdo por sinalizar, no meu entender, uma articulacdo substancial
flagrada em meus registros. Retirado da entrevista com Argemiro,®® o trecho se refere a
possibilidade (em questionamento ou proposi¢do) de unir o util (ou seja, 0 emprego da lingua
Hunsriickisch como um recurso econdémico simbolico na Festa do Colono) ao agradavel (ou
seja, promover a manutencao e revitalizacdo de usos instrumentais de Hunsrtickisch como
patrimdnio identitario e como direito linguistico de José Bonifacio). Como ja mencionado,
discursos estritos de endangerment, pride e patriménio linguistico ndo se sustentaram nos
debates de cooficializacdo do municipio sem a consideracéo do paradigma de mercado. Expus
também indicacdes desse mesma articulagcdo em outros registros que apresentei, como, por
exemplo, na mobiliza¢gdo de ‘“alemdo” no logotipo da empresa de produtos coloniais
Bauernhof, em que linguagem se apresenta, por um lado, como forma de estabelecer
distintividade de nicho de mercado (util) e, por outro, como uma mobilizagdo no sentido de
“manter a cultura [étnica-alema da familia/municipio] com a empresa” (agradavel).

Esta singela pesquisa de dissertacdo de mestrado, de carater exploratorio, apresenta
varias limitacbes no que tange ao aprofundamento de discussdes tedricas e a geracdo de
dados, o que, por exemplo, prejudicou a triangulacéo de dados. Apesar disso, essas limitacdes

ndo comprometeram as respostas apresentadas a pergunta de pesquisa principal. Tanto a

8 Professor, ex-vereador e ex-secretdrio da pasta da Cultura e proponente da Lei de Cooficializacdo do
Hunsriickisch do municipio de José Bonifacio.
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discussdo teodrica quanto a discussdo metodologica e o proprio relato etnografico sdo
aprendizados e experimentacOes recentes para mim, o que encarei ao longo do percurso desta
pesquisa como um instigante desafio de aprendizagem e crescimento, mas que também me
geraram muitas angustias em varios momentos. As limitacdes que entendi como mais
relevantes foram apontadas em notas de rodapé ao longo do capitulo analitico. A titulo de
exemplo, entendo que minha inexperiéncia com o tema de pesquisa e com o trabalho
etnografico aqui empreendido foi responsavel por perguntas, em entrevistas iniciais, por
vezes, pouco sensiveis aos participantes e pouco adequadas aos fendmenos estudados. As
expectativas, como hipdtese de pesquisa, de observar mais empregos instrumentais de
linguagem e da politica linguistica de cooficializagdo como recurso econdmico também
estavam desajustadas ao contexto de pesquisa, 0 que, contudo, me conduziu a compreender
melhor as restricfes de fendbmenos de mercantilizacdo de linguagem e identidade na Festa do
Colono. Tenho também a conviccao de que uma geracao de dados de mais félego e com mais
experiéncia no que tange a producdo, circulagdo, consumo e valores dos recursos linguisticos
e identitarios mobilizados na Festa do Colono poderia ter evidenciado questbes mais
profundas/sutis de discursos e processos dos quais somente captei a existéncia. Por exemplo,
no dado sobre a empresa Bauernhof, embora eu tenha flagrado discursos de mercantilizacéo
na perspectiva das proprietarias, ndo registrei a perspectiva dos consumidores do produto nem
a circulacdo e valoracdo de possiveis atributos associados a commodity linguistica. Creio
também que a investigacdo da perspectiva dos jovens do municipio, nas escolas municipais de
José Bonifacio, no que tange ao aprendizado de linguas, conforme citado por Claudio e
Argemiro, poderia ter iluminado parte da discussdo sobre mercantilizacdo e ensino bilingue
que mobilizei aqui.

Apesar das limitacOes sinalizadas, a literatura aqui mobilizada pode se beneficiar com
este estudo ndo somente pelas novas evidéncias de fenbmenos de mercantilizacdo simbdlica
de linguagem apresentados, mas também pelas restricdes desses fendmenos no evento
turistico e em José Bonifacio, bem como pelos fendmenos circunscritos de autenticidade,
distintividade, articulacdo de discursos de pride e profit e patriménio linguistico.

Por sua vez, ativistas de linguas minoritarias, organizadores de eventos turisticos,
gestores de municipios, empresarios, organizadores de museus e associagdes culturais
também podem se beneficiar com a devolutiva deste trabalho como base de discussdo e de
possiveis decisdes em torno de discursos e praticas que envolvam mercantilizagdo de
identidade e linguagem. Assim, a esses atores em especial, entendo que este estudo

particularmente informa que mobilizagbes simbolicas (e ndo necessariamente instrumentais)
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de repertorio linguistico (e ndo necessariamente de linguas nomeadas) e identitario de grupos
étnicos minoritarios e periféricos podem ser recursos econdémicos de distintividade de
minorias linguisticas em nichos de mercado, podendo também servir a propdsitos de resgate
e/ou manutencdo de itens de repertorio linguistico e identitario da localidade. Mobilizacdes
simbdlicas de repertorio envolvem, contudo, tensGes do que é a autenticidade local na
perspectiva de diferentes consumidores, sendo que atributos de “auténtico” e¢ de “local”
podem ser marcadores de alto valor agregado para essas comunidades na producdo de
distintividade. Além disso, politicas linguisticas de manutencdo/revitalizacdo de itens de
repertorio linguistico encontram dificuldades em sustentar discursos estritos de patriménio,
endangerment e pride em face das condi¢fes contemporaneas de economia politica. Assim,
discursos de profit articulados a discursos de pride e patriménio linguistico constituem
argumentos mais persuasivos para a efetivacdo dessas politicas. Por fim, nomeacdes de
linguas e caracterizacGes de ensino bilingue podem ser interessadas, ideoldgicas e politicas,
envolvendo diferentes entendimentos de patrimdnio e de lingua como habilidade técnica, o
que pode servir como argumento para decisfes de politica linguistica e/ou de mercantilizacédo
de itens de repertdrio linguistico da localidade.

A experiéncia acumulada e a contemplacdo das limitagbes desta investigacdo me
possibilitardo dar sequéncia a investigacdao desses fendmenos em visitas futuras a localidade
e/ou na investigacdo de outros contextos. Esta pesquisa abre perspectivas para estudos de
mercantilizacdo de linguagem — em especial no campo do turismo e do ensino de localidades
pequenas e com linguas minoritarias e politicas linguisticas, colecdo de aspectos que venho
percebendo como particularmente interessantes para a investigacdo de fendmenos de
mobilizacdo simbdlica e econdmica de linguagem. Quadros descritivos mais completos da
producdo, circulacdo e consumo de recursos linguisticos simbolicos, producdo de
distintividade e cocriacdo de legitimidade sdo também pontos centrais para proximas

investigacoes.
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APENDICE A — Termo de Consentimento Livre e Esclarecido

Projeto de Pesquisa: Commodification de lingua, identidade e politica linguistica na
Festa do Colono e do Motorista de um municipio no Sul do Brasil em que a lingua
hunsriickisch é cooficial

TERMO DE CONSENTIMENTO LIVRE E ESCLARECIDO

Vocé esta convidado(a) como voluntario(a) a participar desta pesquisa, em que
pretendemos investigar os discursos circulantes na Festa do Colono e do Motorista
sobre lingua, identidade e politica linguistica local. O motivo que nos leva a estudar esse
assunto é aprofundar e ampliar entendimentos sobre identidades, linguas e politicas
linguisticas na localidade na Festa do Colono e do Motorista.

Para esta pesquisa vamos observar e fazer anotagdes, gravacdes em audio e video
na Festa do Colono e do Motorista. Também realizaremos entrevistas com participantes
da festa. Podemos também fazer perguntas em conversas informais com moradores da
localidade.

Para participar desta pesquisa, vocé vai receber esclarecimentos em qualquer
aspecto que deseje e fica livre para participar ou recusar-se a participar. Vocé pode
retirar seu consentimento ou interromper sua participagdo a qualquer momento. A sua
participacdo é voluntdria, e a recusa em participar ndo vai acarretar em qualquer
prejuizo para vocé.

Nao ha remunera¢cdo ou beneficios diretos para vocé ao participar, mas a
pesquisa vai contribuir como fonte de consulta para estudiosos de politicas linguisticas,
educadores ou interessados em pensar as linguas no Brasil. Os resultados da pesquisa
vdo ser divulgados a comunidade académica e a comunidade de pesquisadores e
interessados por meio de publicacdes, apresentacdes em eventos académicos ou outras
formas de divulgacdo. De modo a preservar a sua privacidade e a confidencialidade de
informacdes pessoais durante todas as fases da pesquisa, os participantes vdo ser
referidos por nomes ficticios nas transcri¢des e relatos de pesquisa, e os registros em
audio e fotograficos, caso venham a ser reproduzidos, serao tratados para que o rosto e a
voz dos participantes ndo possam ser facilmente reconhecidos.

Os dados e instrumentos utilizados na pesquisa vao ficar arquivados com o
pesquisador responsavel por um periodo de cinco anos. Este termo de consentimento
encontra-se impresso em duas vias originais, sendo que uma sera arquivada pelo
pesquisador responsavel e a outra sera fornecida a voce.

e Em caso de davida ou necessidade de esclarecimentos sobre o estudo, ou se
acreditar que algum prejuizo pode ser causado por sua participacdo no estudo,
por favor, entre em contato com o pesquisador responsavel:

Prof. Pedro de Moraes Garcez

Prédio Administrativo do Instituto de Letras - Sala 203 - Cimpus do Vale
Av. Bento Gongalves, 9500 - 91501-000 - Porto Alegre, RS

Telefone: (51) 3308-6698

E-mail: pedrom.garcez@ufrgs.br

e O projeto desta pesquisa foi examinado e aprovado pelo Comité de Etica em
Pesquisa da Universidade Federal do Rio Grande do Sul, que pode ser contatado


mailto:pedrom.garcez@ufrgs.br

103

por via dos dados abaixo em caso de duvida ou necessidade de esclarecimentos
relacionada a seus direitos e participacao nesta pesquisa:

Comité de Etica em Pesquisa/UFRGS

Prédio da Reitoria - 22 andar - Campus Central

Av. Paulo Gama, 110 - 90040-060 -- Porto Alegre, RS

Telefone: (51) 3308-3738

E-mail: etica@propesq.ufrgs.br

Eu, , fui informado (a) dos objetivos da
presente pesquisa de maneira clara e detalhada e esclareci minhas davidas. Sei que a
qualquer momento poderei solicitar novas informag¢des e modificar minha decisao de
participar se assim o desejar. Declaro que concordo em participar. Recebi uma via
original deste termo de consentimento livre e esclarecido e me foi dada a oportunidade
de ler e esclarecer as minhas duvidas.

Assinatura do participante

Gratos pela sua participacao,

Pedro de Moraes Garcez, Ph.D. (PPG-LETRAS/UFRGS)

Willian Radiinz (PPG-LETRAS/UFRGS)
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APENDICE B — Carta de Anuéncia

CARTA DE ANUENCIA

Pedimos anuéncia da Comisséo Organizadora da 402 Festa do Colono e 34 2
Festa do Motorista do municipio de Nome do Municipio, Santa Catarina, para a
realizacéo da pesquisa “Commodification de lingua, identidade e politica linguistica
na Festa do Colono e do Motorista em um municipio no Sul do Brasil em que a
lingua hunsrickisch é cooficial’. Nessa pesquisa, pretendemos investigar em varios
ambientes da Festa do Colono e da Festa do Motorista os discursos circulantes
sobre linguas, identidades e politicas linguisticas locais. O motivo que nos leva a
estudar esse tema € buscar compreender como identidades, linguas e politicas
linguisticas locais agregam valor a Festa do Colono e Motorista. Para tanto, vamos
observar a festa, fazer anotacdes e gravacbes em audio e video. Também
realizaremos entrevistas com participantes da festa. Para participar da pesquisa, o
participante assinara o Termo de Consentimento Livre e Esclarecido (TCLE),
recebendo esclarecimentos sobre a pesquisa e ficando livre para participar ou
recusar-se a participar, bem como retirar 0 consentimento de participacdo da
pesquisa a qualguer momento. A Comissao Organizadora da 402 Festa do Colono e
34 2 Festa do Motorista do municipio de Nome do Municipio, Santa Catarina, fica
também resguardada a possibilidade de retirar sua anuéncia ou interromper sua
participacdo a qualquer momento nessa pesquisa. O nome do municipio e dos
participantes n&o serdo divulgados.

Eu, , presidente da
comissao de organizacdo da 402 Festa do Colono e 372 Festa do Motorista do
municipio de Nome do Municipio, dou anuéncia a realizacdo do estudo
“Commodification de lingua, identidade e politica linguistica na Festa do Colono e
Motorista de um municipio no Sul do Brasil”. Fui informado sobre as caracteristicas e

objetivos da pesquisa, bem como sobre as atividades que serdo realizadas.

Nome do Municipio, de de 2017.

Assinatura e carimbo
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APENDICE C - Carta de Anuéncia do STTR

CARTA DE ANUENCIA do Sindicato dos Trabalhadores e Trabalhadoras Rurais
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APENDICE D - Roteiro de perguntas previstas em Radiinz (2017)

Roteiro de perguntas previstas aos organizadores da festa

Como foi a organizacdo para a festa do Colono e do Motorista? Quantas foram as reunides?
Em quais linguas se fala nas reunides?

Como é organizada a divulgacdo? Quem € o publico da festa?

Quais s&o os eventos da Festa do Colono? Como foram as discussdes para a escolha desses
eventos? Qual é a parte que vocé mais gosta da festa do colono? Por qué?

Que produtos sao vendidos? Qual o perfil dos vendedores da festa?
S&o passadas orientacdes para os vendedores? Quais?

Qual a ideia de colono que se procura passar na festa?

Em quais linguas se fala geralmente nos eventos?

O que tem de aleméo local na Festa do Colono?

Existem referéncias a lingua hunsrickisch na festa?

Como as linguas faladas aqui chamam a atencdo para a Festa?

Vocé conhece a politica de cooficializacdo do Hunsriickisch? Existe alguma referéncia a
cooficializagdo do hunsruckisch na Festa? A cooficializagdo tem algum papel na Festa, ou na
sua promocao?

Roteiro de perguntas previstas aos participantes da Festa do Colono

Por que vocé esta visitando a Festa do Colono?

Vocé comprou algo da festa? Vai comprar? Quais produtos aqui séo interessantes? Por qué?
Por que voce veio a festa?

Como é a lingua local?

Para vocé, a linguagem local de José Bonifacio é um atrativo da Festa do Colono?

Roteiro de perguntas previstas aos vendedores de produtos na festa

Que produtos sdo 0s mais procurados? Para vocé, o que atrai turistas?
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Vocé acha que a Festa do Colono vai continuar por bastante tempo ainda na localidade? E o
hunsriickisch? Existe algo aqui que esté se fazendo para preservar a lingua e cultura local?

Que linguas vocé usa para atender os clientes geralmente? Na sua opinido, as linguas locais
sdo usadas em alguns momentos para chamar a atencdo para a festa do Colono e para 0s seus
produtos?

Roteiro de perguntas previstas aos participantes do processo de cooficializacdo do
Hunsruckisch e suas percepcdes sobre a festa.

Qual foi a repercussao da lei de cooficializagdo no municipio? As pessoas na cidade estéo
informadas sobre a cooficializacdo? E em outros municipios? Como 0 municipio € visto tendo
lingua cooficializada?

Se usa hunsrickisch na Festa?
Na sua opinido, como é o colono é visto na localidade? Como ele é colocado na festa?

E possivel na sua opinido observar reflexos da cooficializagdo do hunsriickisch nas festas da
localidade?



