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“...E acaso também ndo é mdusica, 0 som nostalgico que
emitem as moendas dos velhos engenhos, a girarem mal

lubrificadas, ao passo lento dos bois?...

| Moenda da Cancéao Nativa



Resumo

A Moenda da Cancao, festival de musica realizado no municipio de Santo
Antonio da Patrulha desde 1987, iniciou nativa, mas apresentava um diferencial dos
demais festivais nativistas, suas musicas ndo homenageavam apenas o homem
gaucho e sua lida no campo, lembravam, também, a origem afro-acoriana do
municipio e entoavam, com orgulho, canc¢des litoraneas.

O festival, que ja nasceu com tendéncias mais liberais e pouco
conservadoras, conquistou rapidamente a comunidade de Santo Antdnio, o0s
muasicos e 0s criticos, abrindo espaco para novas manifestacdes culturais e
consolidando a imagem de um evento imponente.

Em 1995 a Moenda aderiu a abertura musical e passou a receber musicas e
artistas de varias partes do Brasil.

E claro que, com a mudanca de posicionamento, o evento ja ndo é mais o
mesmo. Houve variacdo no publico, na marca e, conseqientemente, na imagem do
festival.

Apoés analise nos materiais graficos do evento e da realizacdo de uma
pesquisa de campo com 0s espectadores da Moenda, concluimos que a mudanca
de posicionamento causou uma imagem de crescimento ao festival, mas deixou
muitas pessoas, especialmente as com idade superior a trinta e cinco anos,
confusas. O publico ficou bastante dividido quando questionado se o evento

melhorou ou perdeu valor com a abertura musical.
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Introducéo

Em tempos de supervalorizacdo da imagem e das marcas, € preciso planejar
e posicionar-se estrategicamente para obter os resultados pretendidos.

E fundamental termos em mente que varios fatores sdo responsaveis por
passar uma “boa impresséo” ao publico-alvo e que algumas ferramentas de relaces
publicas sé&o essenciais no processo.

No primeiro capitulo do presente trabalho sdo apresentados dois instrumentos
de estratégia empresarial que auxiliam na conquista de uma boa imagem: o
planejamento estratégico e o posicionamento de mercado.

No segundo capitulo tratamos, entdo, da imagem empresarial, diferenciando
imagem de identidade e conceituando imagem institucional e imagem competitiva.

Tomamos como base o estudo de caso da Moenda da Cancéo, festival de
muasica que sofreu uma mudanca de posicionamento em 1995, deixando de
apresentar-se como nativista e abrindo-se para todos os estilos.

Para que possamos compreender o significado dessa mudanca, no terceiro
capitulo sdo apresentadas as diferencas entre tradicionalismo, nativismo e musica
litoranea e, também, entre festivais nativistas e festivais com abertura musical. Em
seguida, no quarto capitulo, € relatado o historico da Moenda da Cancao e sua
mudanca de posicionamento.

Mas como ficou a imagem percebida pelo publico ap6s a mudanca?
Responder a esta pergunta é o principal objetivo deste trabalho.

Para avaliar qual € a imagem que o publico tem da Moenda, foi realizada uma

pesquisa de campo durante a primeira quinzena de junho de 2005. O questionario,



composto de seis perguntas fechadas, de mdultipla escolha, com espaco aberto para
comentérios, foi respondido diretamente ao entrevistador e através de correio
eletrénico (e-mail).

Além disso, foi utilizado o método de analise de conteudo para avaliar a
imagem institucional da marca através dos livros de apresentacdo das musicas
concorrentes.

O resultado dessa analise, assim como 0 da pesquisa, consta no quarto

capitulo deste trabalho.



1. Estratégia Empresarial

O mundo estd mudando em velocidade acelerada. As tecnologias
rapidamente ficam obsoletas. A globalizacdo conecta todos os cantos do mundo.

As empresas precisam acompanhar essas mudancas para nao ficarem
desatualizadas em relagéo as suas concorrentes.

Richard Love, da Hewlett-Packard (apud KOTLER, 1999, p. 17) afirmou que
“o ritmo da mudanca é tao rapido que a capacidade de mudar se tornou, agora, uma
vantagem competitiva”.

Neste sentido, é indispensavel que as empresas preparem-se
estrategicamente.

Estratégia empresarial € um conjunto de acdes que visa ajustar a empresa
aos seus ambientes e potencializar resultados.

Para Kunsch (1986, p. 56) “é uma linha mestra, ou seja, um guia de
orientacao para as acoes”.

Oliveira (1991, p. 27) vai além e diz que:

Numa empresa, a estratégia estd relacionada a arte de utilizar
adequadamente os recursos fisicos, financeiros e humanos, tendo em vista
a minimizacdo dos problemas e a maximizacdo das oportunidades do
ambiente da empresa.

O planejamento e o posicionamento de mercado séo alguns dos importantes
instrumentos da estratégia empresarial. O primeiro estabelece qual é o caminho
mais adequado a seguir para que a organizacao atinja seus objetivos, enquanto o

segundo € o proprio caminho a ser percorrido.
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1.1Planejamento

O planejamento, umas das funcdes basicas do profissional de Relacbes
Plblicas, € imprescindivel para que a organizacdo obtenha sucesso dentro do
mercado onde atua.

E preciso prever as implicaces futuras dos atos, para planejar e tomar as
decisbes necessarias no presente. Desta forma diminui-se a chance de erro e

aproxima-se mais do alcance dos objetivos.

O propdsito do planejamento pode ser definido como o desenvolvimento de
processos, técnicas e atitudes administrativas, as quais proporcionam uma
situacdo viavel de avaliar as implicacdes futuras de decisfGes presentes em
funcdo dos objetivos empresariais que facilitardo a tomada de decisdo no
futuro, de modo mais rapido, coerente, eficiente e eficaz. Dentro deste
raciocinio, pode-se afirmar que o exercicio sistematico do planejamento
tende a reduzir a incerteza envolvida no processo decisério e,
consequentemente, provocar 0 aumento da probabilidade de alcance dos
objetivos e desafios estabelecidos para a empresa. (OLIVEIRA, 1997, p.
34).

O planejamento deve ser dinamico, pois o ambiente em que a organizacao
esta inserida modifica-se permanentemente.

Além disso, o processo deve incluir mecanismos de controle e avaliacao para
gue mudancas inesperadas possam ser rapidamente detectadas e corrigidas.

O planejamento é importante para as organiza¢gfes porque permite um
redimensionamento continuo de suas ac¢des presentes e futuras. Possibilita
conduzir esforcos para objetivos preestabelecidos, por meio de uma
estratégia adequada e uma aplicacdo racional dos recursos disponiveis.
(KUNSCH, 1986, p. 54).

Existem trés tipos de planejamento: estratégico, tatico e operacional.
Neste trabalho, somente o planejamento estratégico sera abordado, por ser o
mais abrangente, tanto em nivel organizacional (envolve todas as partes da

organizacédo), quanto temporal (relaciona-se com objetivos em longo prazo).
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1.1.1Planejamento Estratégico

Através do planejamento estratégico a empresa pretende identificar e
ressaltar seus pontos fortes; identificar e minimizar seus pontos fracos; identificar e
usufruir oportunidades e identificar e evitar ameacas.

E necessario, também, considerar os pontos neutros — elementos que ndo se
sabe ao certo se beneficiam ou prejudicam a empresa.

Como resultado, busca-se estabelecer a direcdo a ser seguida para atingir
objetivos e antecipar mudancas.

Na visdo de Kunsch (1986, p. 57), o planejamento estratégico “pode ser visto
como arma que orienta e guia as tomadas de decisdes, face as incertezas, aos
conflitos e aos riscos que as organizacdes tém que enfrentar”.

Com base nos autores Vasconcellos Filho (apud KUNSCH, 1986, p. 61-67) e

Oliveira (1997, p. 64-77), a estrutura do planejamento estratégico é a seguinte:

1.1.1.1 Diagnéstico

O primeiro passo para o inicio de um planejamento estratégico em qualquer
empresa, € o diagnaostico.

Nesta fase verifica-se qual é a situacdo, a realidade em que a empresa se
encontra e qual € a sua relagcdo com o ambiente em que esta inserida.

O diagnostico engloba:
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= A definicdo do campo de atuacdo da organizacdo: quem influéncia e de
quem recebe influéncia;

= Andalise do ambiente externo: fatores que podem interferir na vida da
organizacdo — tecnologia, politica, legislagcdo, economia, demografia, ecologia,
cultura, sociedade, etc. E neste momento que s&o verificadas as oportunidades e
ameacas e a melhor maneira de usufruir destas situacoes;

= Analise do ambiente operacional: publicos com as quais se relaciona —
clientes, fornecedores, concorrentes, sindicatos, poderes publicos;

= Andlise do ambiente interno: funcionarios, diretoria, familiares. E o

momento de identificar os pontos fortes, fracos e neutros da organizacao.

As organizages, para sobreviver, necessariamente precisam relacionar-se
com seu meio ambiente, ndo sé influenciando e causando impacto sobre
ele, mas, sobretudo, sendo influenciadas e sofrendo seus impactos.
(KUNSCH, 1986, p. 59).

1.1.1.2 Misséao da Empresa

Nesta fase determina-se qual € a razdo se ser da empresa.

Kotler (apud OLIVEIRA, 1997, p. 71) acredita que “a missdo da empresa deve
ser definida em termos de satisfazer alguma necessidade do ambiente externo, e
nao deve ser colocada em termos de oferecer algum produto ou servigo”.

E valido ressaltar que a missdo pode ser alterada sempre que as
circunstancias internas ou externas exigirem. “O importante é que se ‘tenha sempre’

uma definicdo, e ndo uma definicao ‘para sempre™. (OLIVEIRA, 1997, p. 121)
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O proximo passo é definir as politicas, as estratégias e 0s objetivos, ou seja, a

orientacao estratégica da organizacao.

1.1.1.3 Macropoliticas e Politicas

As macropoliticas sédo politicas abrangentes que servem como base de
sustentacdo e direcionamento para tomadas de decisbes, bem como, facilitam e
agilizam ac0es estratégicas.

Oliveira (1997, p. 289) entende politica como “definicAo dos niveis de
delegacao, faixas de valores e/ou quantidades-limites e de abrangéncia das acbes

para a consecucao dos desafios e objetivos”.

1.1.1.4 Macroestratégias e Estratégias

Por macroestratégias devem-se entender grandes acdes que visam interacao
com o ambiente em que a organizacéo esta inserida.

Andrews (apud OLIVEIRA, 1997, p. 175) definiu estratégia como: “conjunto de
objetivos, finalidades, metas, diretrizes fundamentais e os planos para atingir esses
objetivos, postulados de forma a definir em que atividade se encontra a empresa,
que tipo de empresa ela € ou deseja ser”.

Existem quatro tipos de estratégias:
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= Estratégia de sobrevivéncia: deve ser adotada quando a empresa esta
passando por grandes dificuldades e ndo vé outra saida a ndo ser cortar custos e
deixar de investir em produtos que tenham pouco mercado.

= Estratégia de manutencdo: neste caso a empresa também esta passando
por dificuldades, mas tém bastantes pontos fortes. A intencdo ndo € apenas
sobreviver, mas, também, manter sua posi¢cdo no mercado.

= Estratégia de crescimento: a empresa encontra-se com muitos pontos
fracos, mas o ambiente esta possibilitando oportunidades. Normalmente é a
estratégia utilizada para lancar novos produtos, aumentar o numero de vendas,
expandir o mercado, etc.

= Estratégia de desenvolvimento: empregada quando a empresa tem
predominancia de pontos fortes e o ambiente esta oferecendo oportunidades. O
executivo tem a chance de aprimorar tecnologias, desenvolver produtos e servigos,

desenvolver novos segmentos ou mercados, etc.

1.1.1.5 Objetivos Gerais e Funcionais

No objetivo geral deve-se estabelecer o alvo que se pretende atingir, 0s
resultados que se pretende alcancar.

Os objetivos funcionais sdo bastantes especificos e estdo relacionados as
areas funcionais da empresa (marketing, recursos humanos, financeiro, producao,
pesquisa e desenvolvimento). E preciso realizar os objetivos de cada uma dessas

areas para alcancar o objetivo geral.
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1.1.1.6 Desafios e Metas

Em conjunto com as politicas, as estratégias e os objetivos, os desafios e as
metas explicitam o que deve ser feito para alcancar os propdsitos estabelecidos
dentro da misséo.

Segundo Oliveira (1997, p. 73) desafio é:

Uma realizagdo que deve ser continuadamente perseguida, perfeitamente
qualifichvel e com prazo estabelecido, que exige um esforco extra e
representa a modificagdo de uma situacdo, bem como contribui para ser
alcancada uma situacao desejavel.

As metas sado fragmentos quantificados do desafio que tém prazo

estabelecido para realizagéo.

1.1.1.7 Projetos e Planos de Agéao

Definidas as diretrizes estratégicas da organizacdo, € o momento da
elaboracao dos projetos, programas e planos de agao.

Projetos sao trabalhos a serem executados, levando em consideracdo 0s
recursos humanos, materiais e financeiros da empresa. Tém objetivos delimitados e
prazo para realizagéo.

Segundo Oliveira (1997, p. 288), plano de agéo “corresponde ao conjunto de
partes comuns dos diversos projetos, quanto ao assunto que estad sendo tratado

(recursos humanos, tecnologia, etc.)”.
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1.1.1.8 Orgcamento Econémico-Financeiro

Para Vasconcellos Filho (apud KUNSCH, 1986, p. 66) os quadros financeiros
“consistem numa projecao para um periodo anual”.
E um momento extremamente importante, de andlise dos recursos

necessarios para implantar o planejamento estratégico, bem como de projecdo de

expectativas de retorno que o planejamento resultara.

1.1.1.9 Controle e Avaliacéao

Finalmente, para completar todas as fases de elaboracdo de um
planejamento estratégico, definimos os métodos de controle e avaliacao.

O controle é a acdo que assegura que todas as fases estabelecidas durante o
planejamento estratégico serao realizadas.

A avaliacdo, como o0 proprio nome sugere, avalia o desempenho do
planejamento durante a sua execucao.

Se houver algum desvio de missdo ou objetivo, o controle e a avaliacao

permitem que acdes corretivas sejam aplicadas em tempo.
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1.2 Posicionamento Estratégico

Numa sociedade saturada de comunicacdo como a nossa, onde a atencao
dos consumidores € disputada o tempo todo, o posicionamento € uma das
importantes decisdes estratégias que deve ser tomada pela organizacdo. Ele é
desenvolvido para que a missdo estabelecida pela estratégia central seja atingida e
para que a instituicdo seja a primeira a ser lembrada pelo cliente em seu segmento.

E o posicionamento quem delimita as fronteiras de mercado e configura a

imagem da empresa na mente do cliente.

Segundo Al Ries e Trout (1999, p. 2)

O posicionamento comeca com o produto (...) Mas posicionamento néo é o
gue vocé faz com o produto. Posicionamento é o que vocé faz na mente do
cliente em perspectiva. Ou seja, vocé posiciona o produto na mente do
comprador em potencial.

Para Kotler (apud HOOLEY, 2001, p. 179) “posicionamento € o ato de fazer o
projeto da oferta e imagem da empresa de forma que ela ocupe uma posicao
competitiva significativa e distrital nas mentes dos clientes-alvos”.

Para Beche (2002, p. 22) “ele reflete o lugar exato em que a empresa deseja
gue a marca se encontre”.

Para definir qual posicionamento vai adotar, ou seja, como quer ser
percebido, ou ainda, que imagem deseja passar sobre sua empresa, € preciso
analisar todas as opcOes de satisfacdo do consumidor e optar pela que oferece mais
atributos. A decisdo deve ser tomada em conjunto com o cliente sempre, pois

somente o mercado pode apontar qual € o melhor posicionamento para um produto.
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7

“O que define a decisdo do consumidor € a percep¢do de um pacote de
atributos de determinada marca, associado a uma necessidade”. (LEVY, 1986, p.
106)

Segundo Kotler (1999, p. 79-80) existem sete bases para desenvolver
estratégias de posicionamento:

= Posicionamento por atributo: a empresa se posiciona com um certo atributo
ou aspecto. Um exemplo ficticio deste posicionamento poderia ser: Sheraton, o mais
alto hotel de Porto Alegre.

= Posicionamento por beneficio: o produto promete um beneficio. Ex: o
sabdo em p6 Omo diz que “lava mais branco”.

= Posicionamento por uso/aplicacdo: O produto € posicionado como o melhor
para um determinado fim. Ex: 0 xampu Seda tem um produto diferente para cada
tipo de cabelo: Seda Ceramidas — para fios danificados; Seda Selective — para
cabelos mistos; Seda Color Vital — para cabelos tingidos, etc.

= Posicionamento por usuario: o produto é posicionado em termos de um
grupo-alvo de usuarios. Ex: o creme dental Sensodyne posiciona-se como o melhor
produto para quem tem dentes sensiveis.

= Posicionamento contra concorrente: o produto sugere ser diferente ou
melhor que o produto do concorrente. Ex: cerveja Antarctica X cerveja Nova Schin.

= Posicionamento por categoria: a empresa pode descrever-se como a lider
da categoria. Ex: Gilette virou sindbnimo de lamina de barbear. Bom Bril virou
sinbnimo de esponja de aco.

= Posicionamento por preco/qualidade: o produto € posicionado em um
determinado nivel de qualidade e preco. Ex: os automoéveis Mercedes sao

posicionados como produtos de luxo e preco elevado.
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Para determinar o posicionamento da empresa € preciso levar-se em conta,

ainda, a diferenciacéo do produto e a segmentacédo de mercado.

1.3 Diferenciacao do Produto

A diferenciacédo do produto nada mais € do que uma vantagem que o produto
tenha sobre seus concorrentes.

E a aplicacdo dos pontos fortes e aptiddes que a empresa possui para
diferenciar seus produtos ou servigos, segundo critérios valorizados pelo publico-
alvo.

Hooley (2001, p. 42) acredita que “a vantagem principal de uma estratégia de
diferenciacéo (...) € que ela cria ou enfatiza um motivo pelo qual o consumidor deve

comprar o produto da empresa e ndo de seus concorrentes”.

1.3.1Segmentacdo de Mercado

Levy (1986. p. 65) entende segmento como “um grupo de consumidores com
uma configuracdo similar de atributos esperados”.

Podemos entender segmentacédo de mercado, entdo, como a identificacdo de
clientes em segmentos e a adequacdo de ofertas em diversas maneiras para

satisfazer mais precisamente as exigéncias de clientes diferentes.
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A segmentacdo de mercado visa identificar e descobrir novas oportunidades
de mercado agrupando pessoas com necessidades, desejos e
caracteristicas de compra razoavelmente homogéneas, para que a empresa
possa desenvolver o produto certo, com preco, canais de distribuicdo e
propaganda adequada, para atingir e satisfazer o mercado-alvo de maneira
eficiente. (HEINECK, 1999, p. 16)

A segmentacdo € importante para estabelecer estratégias de comunicagao
dirigida. Definido quem é o seu publico-alvo e quais sdo as suas necessidades, sera

mais facil transmitir sua mensagem.
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1. Imagem Empresarial

Pessoas e empresas tém se preocupado cada vez mais com suas imagens.

De repente o mundo percebeu que a opinido alheia é poderosa. Que a
imagem de um produto, no momento da venda, é tdo importante quanto o produto
em si. Que uma boa ou ma imagem pode levar ao topo ou ao fundo do poco,
respectivamente.

Mas é importante ressaltar que uma boa imagem nao se impde, conquista-se
e, no caso das empresas, € resultado da missdo estratégica e do posicionamento

adotado.

N&o por coincidéncia, as empresas com melhor imagem publica sao
também as que possuem objetivos estratégicos bem definidos e consciéncia
clara de que a perenidade da empresa est4 acima das consideracfes ou
vantagens circunstanciais. (GRACIOSO, 1995, p. 28-29)

Uma mudanca no posicionamento acarretara, inevitavelmente, na mudanca

da imagem da instituig&o.

2.1 Oque éimagem?

Imagem é percepcao.

Neves (1998, p. 63) afirma que:

Imagem é como percebemos as coisas. A nossa imagem é como SOmos
percebidos pelos outros. E como cada um tem a liberdade para perceber
cada coisa do jeito que lhe aprouver, as alternativas imaginativas sdo
infinitas.
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E completa dizendo que a imagem de uma entidade “é o resultado do balanco
entre as percepcdes positivas e negativas que esta organizagdo passa para um
determinado publico”. (1998, p. 64)

Percepcéo pode ser definida como a maneira que captamos as propriedades
de um produto, sejam elas reais ou ndo. Para o observador, sua percepgcao € a
realidade.

“O mecanismo que leva a percepcdo destes atributos € basicamente
emocional. As pessoas entram em sintonia com aquilo que tem relevancia para elas;
desprezando ou simplesmente ndo notando o restante”. (GRACIOSO, 1995, p. 33)

Uma boa imagem, ou seja, uma imagem eficaz, transmite valor a empresa.
Coloca a opinido publica a favor da instituicdo. Faz com que, em momentos de crise,
as pessoas pensem duas vezes antes de condena-la ou deixar de adquirir seu

produtos e servicgos.

2.2 O que éidentidade?

E importante fazer distin¢cdo entre identidade e imagem. ldentidade nZo é
percepcéao, € o que de fato a empresa é.

E a forma adotada pela instituicdo para identificar-se com seus publicos e
posicionar seus produtos.

“A identidade corresponde a personalidade da empresa, decomposta na linha
de produtos, na cultura organizacional, porte e grandeza, tradi¢cao e histéria, quadro

de recursos humanos”. (TORQUATO, 1998, p. 241)
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Deve refletir os valores da empresa, pois “quanto mais sélida for a base
ideoldgica da identidade da marca, maior a tendéncia de a imagem ser bem

sucedida”. (BECHE, 2002, p. 21)

2.3 Imagem Institucional

A imagem institucional € trabalhada pelas Rela¢cdes Publicas para que uma
personalidade seja criada para a organizacdo, ou seja, para que a identidade da
empresa seja facilmente percebida.

Existem indmeras maneiras para que isso aconteca, uma delas € o
estabelecimento de uma identidade visual coerente com a cultura e os valores da
instituicdo, para que a imagem projetada nao seja mera fantasia ou ilusao.

“Embora a atividade de Relacdes Publicas va muito além das necessidades
basicas de marketing, com certeza uma imagem favoravel ajuda os mercadizadores
no trabalho de promoverem satisfacdo.” (SCHEWE, apud KUNSCH, 1986, p. 39)

Sado importantes para a constru¢cdo de uma marca e para 0 sucesso da
imagem institucional, dentre outras ferramentas de comunicacdo: nome, logotipo e

slogan.
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2.3.1Nome

Torquato (1998, p. 265) afirma que:

O nome das pessoas, dos produtos e das empresas exerce extraordinario
poder. E influi decisivamente sobre a imagem. Dependendo do nome que se
da ou que se leva, as portas se abrem, os experimentos sdo bem-
sucedidos, as vendas se realizam, a comunicac¢ao se estabelece.

bY

O nome pode agregar valor a marca, assim como pode afastar possiveis
consumidores. Isso acontece porque as pessoas fazem associa¢cées do nome da
empresa com as qualidades e atributos da mesma. E estas associa¢des podem ser
positivas ou negativas.

E por esta razdo que o posicionamento que a organizagdo assumira deve
estar em mente na hora de batiza-la, para que seu nome informe a identidade da
marca e reflita uma imagem verdadeira de seus produtos ou servigos.

Kotler (1999, p. 87) sugere cinco qualidades desejaveis para o nome de uma

marca:

= Deve sugerir algo a respeito dos beneficios do produto. Ex: adocante
Zerocal.

= Deve sugerir qualidades do produto como acéo ou efeito. Ex: detergente
Brilhante.

= Deve ser facil de pronunciar, reconhecer e lembrar; nomes curtos ajudam.
Ex: sabdo em p6 Omo.

= Deve ser singular. Ex: Kodak.

= Nao deve ter conotacdes pejorativas em outros idiomas ou paises. Ex:
Nova ndo € um bom nome para automovel a ser vendido em paises de lingua

espanhola; nesses paises significa ‘ndo vai'.
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2.3.2Logotipos e Simbolos

O logotipo também € muito Gtil na construgcdo de uma imagem institucional.

Alguns logotipos usam simplesmente o nome da empresa ou suas letras
iniciais (signos verbais), outros utilizam imagens ou simbolos (signos icoénicos). O
segundo pode sugerir caracteristicas da organizacdo — como no caso da marca de
motocicletas Honda, que tem como icone uma asa, simbolizando a liberdade — ou
personagens simpaticos que gravem a marca na cabeca do consumidor — como o
esquilo dos Supermercados Zaffari.

Torquato (1998, p. 263-264) acredita que para que o logotipo ou o simbolo
exerca seus papeéis de identificar a empresa ou um produto, precisam se apoiar no
conjunto de situacdes que seguem:

= Frequéncia de repeticdo — para que sejam facilmente memorizados.

= Perenidade — um logotipo ndo deve ser mudado para ficar gravado na
mente do consumidor.

= Ajustes finos — o logotipo pode passar por ajustes para acompanhar as
tendéncias dos tempos modernos, porém isso nao significa acabar com o logotipo.

= Obsolescéncia — somente quando uma marca ndo aparece ou nao é
conhecida admite-se a criagdo de uma outra marca para substituir a antiga.

= Subjetividade - tradicdo, solidez, modernidade, vanguarda, passado,
credibilidade, historia, seguranca, porte da empresa, constituem valores que estao
por tras de uma simples marca.

= Cor — pode-se usar as cores mais atuais, desde que nao fira a identidade

béasica da marca.
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Kotler (1999, p. 91) também acredita nas cores como uma das caracteristicas
que ajuda a consolidar a imagem institucional. “O uso de uma combinac¢ao constante

de cores ajuda no reconhecimento da marca”.

2.3.3Slogan

“O uso do mesmo slogan repetidamente tem efeito quase hipnético e
subliminar na criacdo da imagem da marca”. (KOTLER, 1999, p. 90)

O slogan, normalmente, apresenta o principal beneficio que a empresa
oferece ao cliente em uma unica frase.

Se for utilizado em todos os materiais graficos e audiovisuais sera facilmente
gravado pelos consumidores. Por isso, € importante que a frase transmita a
personalidade da marca, para que, ao ser reproduzida pelas pessoas, crie uma

imagem positiva da empresa.

2.4 Imagem Competitiva

Neves (2000, p. 23) acredita que uma “boa imagem” ndo € suficiente para
vender um produto. E preciso que a imagem seja competitiva, ou seja, traga

resultados concretos para a empresa, tais como: conseguir a preferéncia de clientes,
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fazer crescer os lucros, manter e estimular bons profissionais, comprar boa vontade

de formadores de opiniéo, etc.

O elemento que sustenta esta estrutura chama-se “credibilidade”. (...)
Portanto, a estratégia de imagem depende do desenvolvimento e da
aplicacéo da credibilidade empresarial. Esse elemento tanto pode ser usado
COmo arma para conquistar espacos — mercados, investidores, profissionais,
coracbes e mentes — quanto também para funcionar como estudo nas
investidas contra a imagem da empresa — conflitos com o poder puablico e
nas crises com a opinido publica. (NEVES, 2000, p. 23)

O mesmo autor ainda explica 0 que € preciso que a organizacdo faca para
criar uma imagem competitiva (2000, p. 23-24):

= Ter bons produtos e servigos.

= Ser bem administrada — o consumidor, em geral, admira empresas que dao
lucro e fogem das que dao prejuizo.

= Ser um bom lugar para trabalhar — € necesséario que a empresa faca com
gue os funcionarios vistam sua camisa.

= Ter valor agregado para a sociedade — ser ética e trabalhar com
responsabilidade social sdo bons exemplos.

Para que possamos compreender a mudanca de imagem da Moenda da
Cancédo, quando o festival deixou de ser nativista, é fundamental conhecermos

alguns conceitos relacionados ao tema.
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2. Tradicionalismo, Nativismo e MuUsica Litoranea

E bastante comum as pessoas confundirem tradicionalismo e nativismo, pois
ambos sdo movimentos que resgatam a cultura gaucha. Embora tenham a mesma
origem regionalista, existem pequenas nuances que diferenciam-nos.

Ja a musica litoranea tem em suas origens a cultura afro-acoriana.

3.1 O que étradicionalismo?

O Movimento Tradicionalista Gaucho (MTG) € um movimento popular que
iniciou em Porto Alegre no final da década de 1940, pelas maos de Paixao Cortes,
Glaucus Saraiva e Barbosa Lessa, entre outros.

O 35 CTG, primeiro Centro de Tradicbes Gauchas, foi fundado em 24 de abril
de 1948.

O Centro tinha, entre outras finalidades, zelar pelas tradicdes do Rio Grande
do Sul e fomentar a criacdo de nucleos regionalistas no Estado.

O tradicionalismo, como o proprio nome diz, prestigia as tradicdes gauchas,
tais como: a lida no campo, a pilcha (traje tipico gaucho), o chimarrdo (bebida a base
de erva mate e agua quente) e as cavalgadas.

Nas palavras de Glaucus Saraiva (apud SANTI, 2004, p. 20):

(...) o Tradicionalismo gira em uma Orbita que tem como centro 0s
problemas rurais de nossa terra, 0 homem brasileiro em geral e o rio-
grandense em particular, sua maior expressédo, e onde estdo fixadas as
suas raizes mais profundas.
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3.2 O que é nativismo?

O nativismo € um movimento musical originado do Movimento Tradicionalista
Gaucho. Surgiu na década de 1970 e disseminou-se no inicio da década de 1980.

Araujo (1987, p. 7) acredita que “Tal movimento terminou por desencadear
um surto de importancia aos valores gauchos, principalmente entre a parcela mais

jovem da sociedade, influenciando o surgimento de um forte ‘marketing’ de ‘coisas

gauchas”.

Barbosa Lessa também cré que a corrente musical nasceu com 0s jovens e

credita a eles a “invencdo” da palavra nativismo.

Obviamente, ndo quiseram aceitar o mesmo rotulo de “tradicionalistas” da
geracdo de seus pais. Entdo se batizaram como “nativistas”. Uma benéfica
acomodacado do gauchismo as inquietacdes e vibracdes deste limiar do ano
2000. (LESSA, 1985, p. 108)

A grande diferenca deste movimento para o tradicionalista é que o nativismo é
mais livre quanto ao cumprimento das tradicbes gauchas, ndo tem o rigor e o

conservadorismo do tradicionalismo e, por conseqiiéncia, € mais poético.

Nativismo € o0 amor que a pessoa tem pelo chdo onde nasceu, onde é nato
(...) existe uma tendéncia para se chamar de nativista a arte que nasce na
terra: terilamos assim a poesia nativista, 0 romance nativista, a musica
nativista, a cancdo nativista. (FAGUNDES, apud SANTI, 2004, p. 24, grifo
do autor)
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3.3 A Mdsica Litoranea

A musica litorAnea ndo tem um movimento organizado como o tradicionalismo
e 0 nativismo, ainda assim, tem bastante expressdo no litoral norte gaucho. Paixéo
Cortes (1985, apud MACAMBIQUES) acredita que "as Unicas manifestacdes
folcloricas vigentes e ainda puras no Rio Grande do Sul estdo na regido Litoral
Norte".

O estilo tem origem na cultura das Ilhas dos Acores (Portugal), cujo povo foi
um dos colonizadores do Rio Grande do Sul no século XVIII, e na cultura africana,
trazida pelos negros escravos.

A interacdo das culturas e dos ritmos, segundo Ladislau (2005) se deu
“através do tempo, visto que ha 252 anos 0s negros e 0s acorianos convivem
culturalmente no Litoral Norte do Rio Grande do Sul”.

A musica litoranea foi resgatada pelos festivais, no inicio dos anos 1980, por
compositores como Carlos Catuipe e Ivo Ladislau e, atualmente, é bastante
divulgada pelo Grupo Cultural Cantadores do Litoral.

Destacam-se 0s entre seus ritmos: macambique, quicumbi (africanos), terno

de reis, folias do divino, cantigas de oi-la-rai, cavalhadas (agorianos), etc.
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3.4 Festivais Nativistas

O primeiro festival de musica nativista do Estado foi a Califérnia da Cancéao
Nativa do Rio Grande do Sul, nascido no municipio de Uruguaiana em dezembro de
1971. O evento acontece anualmente até os dias de hoje, tendo em 2004 realizado
sua 332 edicao.

Sua origem é tradicionalista, ficando sua organizacéo a cargo do CTG Sinuelo

do Pago.

(...) ainiciativa ficou por conta do, na época, “patrdo” do centro de tradi¢bes
galchas, o fazendeiro, poeta e compositor Colmar Pereira Duarte, lider do
grupo artistico “Os Murupiaras”. Descontente com a desclassificacdo de sua
cancdo em um festival de musica popular, por conter caracteristica
gauchesca, resolveu propor a criacdo de um festival onde sé6 seria permitido
cantar o Rio Grande. (ARAUJO, 1987, p. 30)

Festivais como a Califérnia, e tantos outros espalhados pelo territério gadicho,
Sao rigorosos quanto ao seu estilo musical. Aceitam inscricdes de compositores de
outras regides brasileiras, desde que as musicas tragam nas letras temas da terra
gaucha e nos ritmos o folclore do Rio Grande do Sul. Da mesma forma, os
regulamentos “convidam” os intérpretes a subir ao palco com trajes tradicionalistas
para suas apresentacoes.

Santi (2004, p. 56, grifo do autor) classifica a can¢do nativa da seguinte

forma:

“Cancdo Nativa” — que a rigor poderia definir-se simplesmente como
qgualquer cancédo produzida no Rio Grande do Sul, tomando-se o termo
“cancdo” na acepgdo de espécime individual — na préatica quis desde o
principio significar um conjunto de géneros especificos da can¢éo, dados
como caracteristicos do Rio Grande do Sul por pesquisadores como
Barbosa Lessa e Paixao Cortes.

Este “conjunto de géneros” abrange, entre outros ritmos, a milonga, a vaneira,

a rancheira e a chimarrita.
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3.5 Festivais de Abertura Musical

Diferenciando-se dos demais festivais, o Musicanto Sul-Americano de

Nativismo chegou, em 1983, na cidade de Santa Rosa, com o objetivo de:

Oportunizar, através e a partir de valores mais legitimos da cultura Rio
Grandense do Sul, em particular, e da sul-americana, no geral, a
criatividade e manutencdo dos artistas de sua area de abrangéncia, com
destaque especial para a musica e, paralelamente, a outras manifestacdes
como um todo. apud ARAUJO?, 1987, p. 41)

Buscava, também, “a familiarizacdo dos ritmos, formas melddicas, deste e
outros paises, que compdem a patria sul-americana”. ( apud ARAUJO?
1987, p. 41)

O Musicanto abriu as portas para artistas estrangeiros e para ritmos platinos.
A partir desta iniciativa, outros eventos seguiram seu exemplo e expandiram seus
repertérios de apresentacdes.

A Moenda da Cancao foi um dos festivais que aderiu a abertura musical. Mas
foi mais ousado do que o Musicanto, hoje aceita inscricbes de todos os estilos

musicais, inclusive, rock, rap e samba.

! A autora n3o citou sua fonte.
2 A autora n3o citou sua fonte.
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4. Moenda da Cancéao

A Moenda é um festival de musica realizado no municipio de Santo Anténio
da Patrulha — RS, ininterruptamente desde 1987.

O evento acontece no Ginasio de Esportes Caetano Tedesco durante trés
noites (sexta, sabado e domingo) do més de agosto.

As inscricdes para o festival sdo bastante concorridas, por este motivo é
realizada uma pré-selecdo, quando € designada, pelos organizadores, uma
comissao de triagem.

Vinte e duas cancdes sobem ao palco da Moenda, sendo metade na primeira
noite e metade na segunda (este numero jA mudou mais de uma vez no decorrer dos
anos). Os jurados, compostos normalmente por musicos, poetas, jornalistas e
escritores de renome, escolhem doze composi¢cdes que serdo reapresentadas na
altima noite e concorrerdo ao Primeiro, Segundo e Terceiro Lugares e Melhor Musica
na Opinido do Publico, entre outras premiacgodes.

As doze finalistas também séo brindadas com a gravacao do disco do festival,

realizada em todas as edicdes.

4.1 Histérico do Festival

A Moenda da Cancao Nativa surgiu, em 1987, quando a maioria dos festivais

nativistas gauchos definhava.
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Nasceu do sonho de um grupo de pessoas apaixonadas por festivais, com o
apoio da administracdo municipal de Santo Anténio da Patrulha, do CTG Coronel
Chico Borges e da comunidade patrulhense.

Seu objetivo era levar para Santo Antonio a cultura regionalista tradicional e
resgatar as musicas nativistas do Litoral Norte, baseadas em ritmos negros e
acorianos, os colonizadores do municipio.

O nome nao demorou a ser escolhido, era evidente entre 0s nativistas que um
festival em Santo Anténio deveria levar o nome de Moenda, engenho movido por
tracdo animal (bois), utilizada para moer cana-de-acucar, matéria-prima das famosas
rapaduras e cachacas do municipio.

Dentre outros nomes importantes na organizagcao do festival, destaca-se o de
Anténio Carlos Maciel Monteiro, Presidente das sete primeiras edi¢des, e o de sua
esposa Carmen Alminhana Monteiro, Presidente desde a 112 edicdo até os dias de
hoje.

Em 1988 foi criada a Moenda — Associagao de Cultura e Arte Nativa, para que
0 evento pudesse usufruir as leis de incentivo a cultura.

Ja neste ano, a Moenda era especial para os patrulhenses e a comunidade
aguardava com ansiedade pelas trés noites de agosto, quando ouviria boa musica e
hospedaria os musicos em suas casas. Alias, este sempre foi um dos motivos pelos
quais intérpretes, instrumentistas e compositores apreciavam o festival: a
proximidade com o publico, a hospitalidade das pessoas, causada pela falta de bons
hotéis na cidade pequena.

Intérpretes, instrumentistas e compositores sempre nativistas ou litoraneos,

ressalta-se, pois essa era a linha seguida pelo festival, o posicionamento escolhido
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por seus organizadores, que apresentavam ao publico milongas, rancheiras,
chamameés, ternos de reis, oi-la-rais, macambiques, etc.

O pioneirismo da Moenda na valorizacdo litoranea encontrou seguidores,
como a Tafona da Cancéo Nativa, realizada em Osorio — RS.

A partir da 32 edicédo, iniciou uma preocupacao estética quanto a imagem do
festival. Foi considerado o destaque daquele ano um grande violdo colorido com
andorinhas voando pelas cordas, pintado no palco do Ginasio de Esportes Caetano
Tedesco. O violdao foi a principal marca da Moenda e passou por inumeras
modificacbes até chegar ao logotipo atual, onde o instrumento aparece junto a
bandeira brasileira.

Em 1991, ano da 5% Moenda da Cancdo Nativa, foi inaugurada a Rua
Margarida Exaltacédo da Cruz, ao lado do Ginasio, com casas em estilo agoriano, que
abrigariam, durante o final de semana de festival, expositores de artesanato e
culinaria locais. O nome foi escolhido em homenagem a mulata, filha de mae
escrava e pai acoriano que, junto ao seu marido, Ignacio José de Mendonca,
construiu, no século XVIII, uma capela para o santo de sua devog¢ao: Santo Anténio.
Os dois séo considerados os fundadores do municipio de Santo Anténio da Patrulha.

Neste mesmo ano, pela primeira vez, a imprensa gaucha colocava o festival
de Santo Antdnio como o melhor do Rio Grande do Sul.

No ano seguinte o0 evento traz mais uma novidade: iniciam o0s “shows
nacionais”. Sivuca, Dominguinhos e Borghettinho subiram ao palco e levantou das
cadeiras o publico que lotava o Ginasio. Desde entdo, ha sempre uma atracao de
reconhecimento nacional em uma das noites do evento para abrilhanta-lo ainda

mais. Passaram pelo palco principal da Moenda nos anos seguintes, Ivan Lins, Almir
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Satter, Kleiton & Kledir, Gilberto Gil, Martinho da Vila, Jodo Bosco, Moraes Moreira,
Zé Ramalho, Jorge Bem Jor, Zeca Baleiro e Ed Motta, entre outros nomes.

Atravessando fronteiras, em 1995 estiveram presentes no evento musicas de
outros Estados, entre eles, Minas Gerais, Sado Paulo e Rio de Janeiro. A Moenda da
Cancéo Nativa virou Moenda da Cancéo e o festival passou a ter abertura musical.

A ampliacdo de seu publico, ou seja, a ndo mais restricdo a musicas de
diferentes estilos e a aceitacao de ritmos nao tradicionais a cultura gadicha, deveu-se
ao fato de que o festival recebia iniUmeras inscricbes de compositores de outras
regides brasileiras e decidiu ndo mais nega-las. Foram os principais motivos para
esta decisao:

1. Uma das propostas da Moenda € levar sempre coisas novas ao publico
espectador.

2. Ao recusar outros estilos musicais, poderiam se perder muitas
composicdes boas.

3. Ouvir sempre 0 mesmo tipo de mausica poderia cansar o publico. As
musicas se tornariam repetitivas, 0os temas esgotariam e o festival perderia seu valor.

Mesmo com a abertura musical, o festival continuou a se orgulhar de sua
origem e, na décima edi¢cdo, em 1996, recebeu uma comitiva do Governo Autdnomo
dos Acores, reforcando a identidade da Moenda como um evento onde sao
cultuadas as origens acorianas do Rio Grande do Sul.

Dois anos mais tarde, na 122 Moenda da Cancdo, um quarto das mausicas
classificadas eram de fora do Estado do Rio Grande do Sul e a composi¢cao
Festanca, do tocantinense Genésio Tocantins, arrebatou a terceira colocacéo e foi
escolhida como a melhor musica pelo publico, fato que contribuiu para o ecletismo

do festival.
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A Moenda ganha nova logomarca em 1999. Todo o material grafico é
reformulado e o violdo ganha as cores do Brasil e do Rio Grande do Sul. Tem inicio
uma fase de padronizacdo da marca. O logotipo criado neste ano € o0 mesmo
utilizado até os dias de hoje.

Em 2001, mais duas novidades. E lancada a Fase Regional da Moenda. A
Moendinha, como o novo evento foi chamado, era uma reivindicagcdo antiga dos
musicos de Santo Antbnio e do Litoral Norte. Nesta fase classificam-se duas
muasicas, que nao precisam passar pela triagem, indo direto para a apresentacdo no
festival.

A outra inovacao ficou por conta do 1° Concurso Garota Moenda. O Concurso
recebeu candidatas representantes do comércio local e elegeu Daniela da Silva
Souza, como sua primeira soberana. A arrecadacdo da bilheteria do evento foi
utilizada para financiar os custos da Moendinha. Além disso, as garotas escolhidas
divulgaram o festival visitando 6rgdos de imprensa e outros municipios.

A Festa da Cachaca, do Sonho e da Rapadura, outro grande evento realizado
no municipio de Santo Anténio da Patrulha, se une a Moenda da Canc¢éao no ano de
2002. A parceria vem para engrandecer ainda mais os dois eventos.

A Moenda sempre teve a preocupacdo, rara em outros festivais, de ter
entretenimento para o publico, também, durante o dia. Por esse motivo realizava,
desde sua primeira edicdo, uma “feirinha”, ao lado do Ginasio de Esportes Caetano
Tedesco, para expor produtos coloniais e mantinha um palco externo com atracdes
vespertinas durante todo o periodo do festival. Com a unido com a Festa da
Cachaca, do Sonho e da Rapadura, a Prefeitura Municipal assumiu todas as
atividades diurnas e expandiu o evento, aumentando a praca de alimentacdo e os

estandes comerciais.
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Em consequéncia disso, ndo raro, turistas dizem ter visitado a Moenda,
quando na verdade estiveram no local do evento durante o dia e prestigiaram a
Festa da Cachaca, do Sonho e da Rapadura.

Sempre a frente de outros festivais, em 2003, ano de sua 172 edicao, foi
lancado o DVD da Moenda, com imagens na integra de todas as musicas
concorrentes e dos shows apresentados neste ano. Foi o primeiro festival do Estado
a ter este tipo de registro.

Suas Ultimas apostas inovadoras foram a interatividade com o publico
espectador e a modernizacdo dos materiais graficos. Em 2004 as pessoas foram
convidadas a votar na atracdo musical que gostariam que voltasse aos palcos da
Moenda. O vencedor foi o grupo Nenhum de NGés, que encerrou a noite de sexta-
feira, da ultima edicdo. No mesmo ano, “bonecos gigantes” invadiram os tradicionais
livros com as mausicas concorrentes, distribuidos durante o festival, e baguncaram as
letras das composic¢des, colocando-as na diagonal, na horizontal ou, até mesmo, de

cabeca para baixo.

4.2 A Mudanca de Posicionamento

Art. 3.° — A linha musical da | MOENDA sera aquela que: a) — se identifique
dentro do contexto da musica gauchesca, b) — trate da cultura da regido do
Litoral Norte do Estado e/ou c) — num plano mais amplo, abranja as demais
regides, socio-culturais do Rio Grande do Sul. (I MOENDA DA CANCAO
NATIVA, 1987, p. 3, grifo do autor)

Art. 8.° — Poder&o participar da | MOENDA DA CANCAO NATIVA DE
SANTO ANTONIO DA PATRULHA compositores e intérpretes de qualquer
parte do Pais, desde que obedecido o presente REGULAMENTO. (I
MOENDA DA CANCAO NATIVA, 1987, p. 4, grifo do autor)
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Art. 17.° — As mdsicas concorrentes, tanto na inscrigdo como no palco,
deverdo ser apresentadas apenas com instrumentos musicais de uso
consagrado na arte regional gaucha; ndo se admitindo a utilizacdo de
guitarra eletrénica e sintetizador. (I MOENDA DA CANCAO NATIVA, 1987,
p. 5, grifo do autor)

“Art. 27.° — Todos os concorrentes deverdo subir ao palco trajando,
obrigatoriamente, indumentéria tipica campeira do Rio Grande do Sul”. (I
MOENDA DA CANCAO NATIVA, 1987, p. 6, grifo do autor)

Todos os trechos citados acima foram retirados do Regulamento da 1°
Moenda da Cancao Nativa. Eles deixam claro o posicionamento do festival & época,
de aceitar somente muasicas gauchescas e litoraneas entre suas concorrentes.

Estas regras foram modificadas com o tempo, culminando, em 1995, na total
exclusdo das mesmas do regulamento e, por consequéncia, na retirada da palavra
"nativa” do nome do evento. Teve inicio, entdo, a fase de abertura musical da
Moenda da Cancgéo.

A mudanca de posicionamento ndo teve base em nenhuma pesquisa ou
planejamento estratégico, tampouco foi resultado de uma misséo estratégica, visto
que, tanto a Associacao de Cultura e Arte Nativa quanto o evento, ndo contam com
nenhum tipo de assessoria de comunicagao ou profissional de Rela¢des Publicas em
seu organograma. A transformacao surgiu de uma necessidade da organizacdo de
receber novos estilos musicais e, por isso, foi adotada.

Com a abertura musical o evento passou a ter uma visibilidade nacional e a
receber composi¢cdes de varias partes do Brasil. A Moenda passou a ser um grande
encontro de culturas e a abrigar no mesmo palco ritmos completamente diferentes,
como samba, milonga, magambique, reggae, toada, rock, etc.

Ao0s poucos, 0s musicos também foram se renovando. Novos talentos como
Serginho Moah — hoje vocalista do Papas da Lingua — e Kako Xavier surgiram nos

palcos da Moenda.
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Antes 0 posicionamento era por usuario e o publico-alvo era segmentado:
apreciadores da musica nativista gaucha e litoranea. Hoje assume uma posi¢ao por
beneficio: ao oferecer variedades de sons e de boa musica, € considerado pela
imprensa especializada como o melhor festival de abertura musical do Estado.

Se antes a diferenciacédo do produto era o fato de o festival oferecer, também,
musica litoranea, ao passo que os demais festivais priorizavam a musica nativista
campeira e tradicionalista, hoje o grande diferencial entre os concorrentes €
justamente a abertura musical, a mistura, que enriquece as composicoes e atrai

diferentes publicos.

4.3 A Imagem Institucional do Festival

Seu nome, Moenda, é facil de pronunciar, reconhecer e lembrar,
principalmente para a comunidade de Santo Antdnio da Patrulha, tdo acostumada
aos engenhos que produzem o caldo-de-cana, matéria prima de seus produtos
tradicionais.

Para os conterraneos do festival, ou até mesmo para os turistas, a associacao
que se faz é de uma valorizacdo das riquezas do municipio. Desta forma o nome
agrega valor ao evento.

Com o passar dos anos, a Moenda teve diversos logotipos e simbolos,
deixando pouco clara sua identidade visual.

Na 12 Moenda da Cancdo o material grafico trazia as imagens de uma

moenda e de um violao.
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MOENDA
CHIZHD WATIVE

14,15 e I6 de Agosto/§7-SANTO ANTONIO DA PATRULHA-R:

O primeiro logotipo surgiu na segunda edicdo do festival: um violdo que trazia
no lugar das cordas, canas-de-acucar e no lugar do rastilho (parte do instrumento

em que se prendem as cordas), uma moenda.

[IMOENDA

DA CANCAQ NATIVA

12,13 e 14 de agosto 88
Santo Antonio da Patrulha-RS.

Figura 2 — Il Moenda da Cangéo Nativa — 1988

Na edi¢do seguinte o evento exibiu somente a boca de um violdo. O ndmero
trés foi estilizado para lembrar uma andorinha. O recurso também foi utilizado para

ornamentar o palco.
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Figura 3 — 32 Moenda da Canc¢éo Nativa — 1989

Os materiais graficos da 42 Moenda nao traziam nenhuma imagem, somente

o nome do evento em fonte estilizada, ja utilizada na segunda edicéo.
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Figura 4 — IV Moenda da Canc¢é&o Nativa — 1990

Nas duas edi¢cOes seguintes o violdo da 22 Moenda reapareceu, mas a fonte
utilizada para escrever o nome do festival mudou novamente, lembrando canas-de-

acucar.
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Figura 5 Figura 6
V Moenda da Cangéo Nativa — 1991 VI Moenda da Cangéo Nativa — 1992

Para a 72 e 82 edicbes, mudanca significativa. Os materiais adotaram um
estilo mais limpo. A fonte utilizada era cursiva e apareceu também no palco, em

neon. O recurso decorativo passou a ser utilizado em todas as edicoes.

8§ Moenda
R ™ 19 a 21 de agosto de 1994
‘ . /’(()(b}"(/{] SANTO ANTONIO DA PATRULHA
BANTO ANTONIO DA PATRULHA
Figura 7 Figura 8
72 Moenda da Cang&o Nativa — 1993 82 Moenda da Cancé&o Nativa — 1994

A mesma fonte cursiva foi utilizada na 92 edicdo, unida ao violdo de edicbes

anteriores.
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18,19e 20
de Agosto de 1995

Santo Antonio da Patrulha | RS

"Um sonho entre o porle

A 9* Moonda da Cangao &
dedicada a vida e a obra de
Apparicio Sliva Rillo

Figura 9 — 92 Moenda da Cangéo Nativa — 1995

Na 10% Moenda é utilizado, pela primeira vez, um fundo colorido. O violao

apareceu distorcido e a fonte sofreu outra mudanca.

Edigdo comemorativa dos 250 anos
da colonizacdo do Rio Grande do Sul
pelos Acorianos

SANTO ANTONIO DA PATR
Um sonho entre o porto e

Figura 10 — 10® Moenda da Canc¢édo Nativa — 1996

Embora ainda ndo possa ser considerada como criacdo de um padrao visual,
na edicdo seguinte surgiu o logotipo que seria utilizado nos anos que se
subsequentes: um violdo com a bandeira brasileira ao fundo, uma conseqiéncia da

fase de abertura musical do evento.
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DIAS 15, 16 E 17 DEAGOSTO DF 1997

| ol 14" Moenda é
dedicada a memovia-do
| hancisco Carlos Gomes Jalazar

i
f
|
i

Santo Antdnio da Patrulha
*Um Sonho entre o Porto'e o Mar” «

Figura 11 — 112 Moenda da Cang&o Nativa — 1997

Na 122 e 132 Moenda, o novo logotipo apareceu em versdes diferentes, ora

destorcido, ora ao lado da imagem de uma moenda.
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Figura 12 Figura 13
122 Moenda da Canc¢éao Nativa — 1998 132 Moenda da Cancéo Nativa — 1999

Na 142 edicdo, no ano 2000, o logo apareceu estampado em velas de uma

caravela imaginaria, em comemoracao aos 500 anos do Brasil.
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18, 19 e 20 de agosto de 2000

Gindslo de Esportes Caetano Tedesco

Santo Antonio da Patrulha - RS

a a mernoria
o Rassier

Figura 14 — 142 Moenda da Canc¢édo Nativa — 2000

O material também foi comemorativo na 152 edicdo, trazendo em seu

conteudo a histéria da Moenda da Cancao e muitas cores na capa.

~
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ﬁ‘)g ,

7 b
//

Agosto de 2001

a |por tornar a
15* Moonda da Cangdio.
FRisa Cal. Victor Villa Verds, 76 - Fores:(51) 652 1318 o 662 3842
‘Santo Anbdrio da Patruha - RS

Figura 15 — 15% Moenda da Cancéo Nativa — 2001

Em 2002, ano da unido do festival com a Festa da Cachaca, do Sonho e da
Rapadura, a imagem da moenda ao lado do logo, ja utilizada no material de 1999,

volta acompanhada dos produtos gastronémicos tema da festa.
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Figura 16 — 162 Moenda da Canc¢éo Nativa — 2002

Embora néo houvesse padrdo nas cores adotadas, até a 162 Moenda o verde
e o azul, em diferentes tonalidades, predominaram, dando vez ao preto e ao branco
a partir da 172 edicao, sofisticando bastante os materiais gréficos.

Na mesma edicdo, foi acrescido ao logo o slogan “A gente cresce com

musica”.

MOENDA

Figura 17 — 172 Moenda da Cancéo Nativa — 2003

Na 182 Moenda o material grafico teve sua inovacdo mais radical. O preto e o

branco permaneceram, mas as tradicionais imagens de violdo e da moenda foram
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substituidas por uma familia. Os “bonecos gigantes” vieram acompanhados de um
novo slogan: “Um festival de boa musica para todos os ouvidos”, indicando que o
evento recebe publicos de todas as idades, sendo o programa ideal para toda a
familia e, a0 mesmo tempo, lembrando o ecletismo das musicas concorrentes.

A intencdo era modernizar o evento e, por isso, no interior do livro com as
musicas concorrentes, ousou-se com diferentes diagramacdes. Em algumas paginas

0s textos aparecem na diagonal, na horizontal ou, até mesmo, de cabeca para baixo.

Vs Entd Dora, mas Batendo 3 Gents Fura

Figura 18 Figura 19
182 Moenda da Cangao Nativa — 2004 182 Moenda da Cancéo Nativa — 2004

4.4 A Imagem Percebida pelo Puablico

Para avaliar qual é a imagem percebida pelo publico da Moenda da Cancao,
especialmente apGs sua mudanca de posicionamento, foi aplicada uma pesquisa de
opinido em cento e dezoito pessoas que ja participaram do evento pelo menos uma
vez. Deste total, oitenta e seis pessoas responderam pessoalmente e trinta e duas

pessoas responderam atraves de correio eletrénico (e-mail).
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Os resultados da pesquisa, depois de tabulados, foram também cruzados,
tendo como base para o cruzamento a faixa etaria dos entrevistados: até trinta e

cinco anos e acima de trinta e cinco anos de idade.

4.4.1 Resultado Geral da Pesquisa

Das cento e dezoito pessoas entrevistadas, a maioria (56%) era formada de
jovens entre quinze e trinta e cinco anos de idade, sendo 35% de quinze a vinte e
cinco anos e 21% de vinte e seis a trinta e cinco anos. Nenhum jovem com idade
inferior a quinze anos respondeu a pesquisa.

Entre as pessoas mais maduras, 25% tinham entre trinta e seis e cinquenta

anos e 19% acima de cinquiienta anos de idade, conforme mostra a figura 20.

Qual é a sua idade?

19% 0%

O Inferior a 15 anos
m 15 a 25 anos
0 26 a 35 anos
O 36 a 50 anos

2106 B Superior a 50 anos
0

Figura 20

Quando questionados sobre quantas edicbes da Moenda ja haviam

participado, 0s entrevistados mostraram-se bastante heterogéneos, mas a maior
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parte deles (32%) so prestigiou o festival de duas a cinco vezes, conforme mostra a

figura 21.

De quantas edig6es da Moenda vocé ja participou?

1%

22% O Uma edigéo

| 2 a5 edi¢cbes
0 6 a 10 edigdes

18% 011 a 17 edi¢cBes

W Todas as edigdes

27%

Figura 21

Ainda assim, 93% das pessoas afirmaram ter conhecimento de que o evento
havia sofrido uma mudanca de posicionamento e que passou a adotar uma postura

de abertura musical.

Vocé sabia que em suas primeiras edi¢cdes, a Moenda
era um festival nativista e que, apoés, passou a receber
musicas de todos os estilos?

%

O Sim
m Nao

93%

Figura 22

Isso demonstra que, mesmo que a comunidade ndo entre sempre no Ginasio
de Esportes Caetano Tedesco, durante as noites de festival, para conhecer e
apreciar as mausicas concorrentes, acompanha a Moenda de outras formas,
provavelmente, visitando o parque onde esta localizado o Ginasio durante o dia e

desfrutando das feiras de artesanato e gastronomia e do palco de apresentacgdes,
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hoje organizado pela Festa da Cachaca, do Sonho e da Rapadura. A Festa,
ressalta-se, é indicada como um dos motivos que impulsionaram o desenvolvimento
do evento.

52% dos entrevistados acreditam que o festival cresceu apds a abertura
musical. Mas o resultado dessa mudanca ndo é consenso: 25% afirmam que a
Moenda melhorou e iguais 25% pensam que o festival perdeu valor com a troca de

posicionamento. Veja a figura 23.

Qual a sua opiniéo a respeito da mudanca de
posicionamento do festival?

@ Colaborou para o
52% crescimento do festival

W O festival melhorou coma
mudanga

[ N&o percebi mudangas no
festival

O O festival perdeu valor
coma mudancga

0% 20% 40% 60%

Figura 23

Como consequéncias positivas dessa mudanca foram apontadas: a
visibilidade da Moenda da Cancdo em nivel estadual e nacional, a maior

abrangéncia de um publico diversificado e a ascendente participacdo dos jovens.

Acredito que quando houve a mudanca, esta contribuiu bastante para o
crescimento do festival, pois oportunizou a outros compositores que nao
estavam integrados no circuito nativista, 0 acesso ao palco dos festivais
gauchos. Mostrando uma nova tendéncia da musicalidade do RS. (...) é
importante ressaltar que: ainda que outras tendéncias tenham deixado o
festival mais aberto, a Moenda, naquele tempo, abandonou a idéia de
realizar um festival tradicional, mas ndo abandonou a idéia de fazer um
festival que valorizasse em muito a cultura local, a producdo musical local.®

E como pontos negativos destacaram-se: as musicas concorrentes estao
mais fracas e com esgotamento poético, tem mais publico fora do Ginasio

(participando da Festa) do que dentro, é impraticavel que estilos diferentes de
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masicas concorram a mesma premiacdo e, também, a perda da identidade do

festival.

A Moenda da Cancédo comegou a perder o seu prestigio somente quando
optou por dar menor valor aquilo que tinha de mais valoroso: dar a seu povo
patrulhense a oportunidade de ver e ouvir compositores, musicos e cantores
de todo o Estado cantando coisas de Santo Anténio e do litoral. A Moenda
passou a supervalorizar as producfes externas em detrimento da cultura
patrulhense, passou a pensar ser mais importante ter participantes do Brasil
do que composicbes que cantassem sua aldeia. Perdeu a referéncia.
Perdeu a identidade.*

Mesmo com o desacordo sobre as consequéncias da mudanca de
posicionamento e do crescimento do festival, a imagem que os entrevistados tém do
evento € bastante positiva, conforme mostra a figura 24: 86% acredita que o festival
atrai turistas para o municipio de Santo Anténio da Patrulha, 75% que o evento &
importante para a economia local, 74% pensa que a Moenda da Cancdo € um

festival de integracdo cultural e 43% que € moderno e inovador.

Que imagem a Moenda passa para Vocé?

D Eum festival moderno e
inovador

W Eum momento de exposicdo da
culturalocal

CJEum festival de integragéo

74% cultural

0 OEum evento importante para a
75% -
economialocal

0 . L

86% W O festival atrai turistas para o
municipio

D Eum festival ultrapassado

OO festival ndo representa a
culturalocal

EEum festival de pouco valor
cultural

WO festival ndo é representativo
paraaeconomialocal

0% 26% 46% 66% 86% 106% WO festival atrai vandalismo e
criminosos para o municipio

Figura 24

® Trecho retirado de uma das entrevistas feitas durante a pesquisa de opinido sobre a imagem da
Moenda da Cancéo.
* Trecho retirado de uma das entrevistas feitas durante a pesquisa de opinido sobre a imagem da
Moenda da Cancao.



53

Vale destacar, ainda, dos comentarios dos entrevistados as seguintes
consideracOes: a Moenda é importante no cenario musical estadual e nacional, o
evento valoriza Santo Antonio da Patrulha e suas tradicbes, é o acontecimento com
maior repercussao do municipio, movimenta o comeércio e oportuniza o contato com

as culturas de outros Estados brasileiros.

N&o h& duvida de que nos dias de realizacdo da Moenda o numero de
pessoas que circula no municipio € maior e também ajudou na tomada de
consciéncia turistica por parte da populacdo e empreséarios da cidade de
Santo Antdnio da Patrulha. Os reconhecimentos pelo meio culturais,
musicais e artisticos do Rio Grande do Sul sdo apenas a expressdo mais
verdadeira da importancia do festival para a cultura do RS.®

“A Moenda passa uma imagem ao mesmo tempo moderna e que se preocupa
com as origens do nosso povo, sua cultura e seu folclore”.°

A ultima questdo do formulario de pesquisa diz respeito a mudanca sofrida no
layout dos materiais gréficos para a 182 edicdo da Moenda da Cancéo.

Conforme mostra a figura 25, 48% das pessoas entrevistadas consideraram
0S materiais modernos e inovadores, 41% acreditam que a mudancga reflete o novo

posicionamento do festival, 36% acharam bonitos e apropriados e 34% entendem

gue eles néao refletem a identidade do festival.

Qual é asuaopinido arespeito dos materiais graficos da 182
edicdo da Moenda?

@ Sao modernos e inovadores

48LA)
mRefletem o novo

posicionamento do festival
[JSé&o bonitos e apropriados

[J1S&ao avancados demais paraos
moldes do festival

B Nao refletem a identidade do
festival

[OS&o ruins e desapropriados

0% 16% 26% 36% 46% 56% CIN&o conhece os materiais

Figura 25

® Trecho retirado de uma das entrevistas feitas durante a pesquisa de opinido sobre a imagem da
Moenda da Cancao.
® Trecho retirado de uma das entrevistas feitas durante a pesquisa de opinido sobre a imagem da
Moenda da Cancao.
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O que chama a atencéo neste caso é a proximidade das porcentagens das
respostas: “Refletem o novo posicionamento do festival” e “Nao refletem a identidade
do festival”. O conflito das respostas leva a entender que a imagem que as pessoas
tém do novo material e do novo posicionamento adotado, ou seja, da nova “cara”
dada ao evento, ndo é a mesma que elas tém da Moenda.

Embora a maioria dos entrevistados tenha considerado o0s materiais
modernos e inovadores, existe uma grande parcela da comunidade que os reprova
por ndo condizerem com a imagem que ela tem do festival, provavelmente a de um

festival ainda nativista.

4.4.2 Resultado por Faixas Etéarias

Quando analisamos os resultados divididos por faixa etaria percebemos que
h&a variacdo entre as respostas das pessoas jovens (até trinta e cinco anos) e das
mais velhas (acima de trinta e cinco anos).

Quanto ao numero de edi¢cdes que os entrevistados participaram, ndo ha

diferenca significativa do resultado geral.

De quantas edi¢cbes da Moenda vocé ja participou?

2%

20%

@ Uma edicéo
W 2 a5 edicOes
0 6 a 10 edigbes

16% O 11 a 17 edigBes

30% W Todas as edigdes
(1]

Figura 26 — Até 35 anos de idade
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De quantas edi¢c8es da Moenda vocé ja participou?

0%
25% @ Uma edigédo

| 2 a5 edi¢cOes
0 6 a 10 edigdes
011 a 17 edi¢des

19%

B Todas as edi¢cbes

23%

Figura 27 — Acima de 35 anos de idade

O mesmo ocorre quanto ao conhecimanto do fato de a Moenda ser um
festival nativista no inicio, passando, apds, a receber muasicas de todos os estilos.

Em ambas as faixas etarias a resposta “sim” foi marcada pela maioria esmagadora.

Vocé sabia que em suas primeiras edi¢des, a Moenda era um
festival nativista e que, apés, passou a receber musicas de
todos os estilos?

8%

O Sim
m Nao
92%
Figura 28 — Até 35 anos de idade
Vocé sabia que em suas primeiras edi¢des, a Moenda era
um festival nativista e que, apos, passou a receber musicas

de todos os estilos?

6%
O Sim
@ Né&o

94%

Figura 29 — Acima de 35 anos de idade
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Comecamos a perceber a diferenca quando analisamos as respostas da
pergunta numero quatro: “Qual € a sua opinido a respeito da mudanca de
posicionamento do festival?”.

A resposta mais marcada pelos jovens foi: “Colaborou para o crescimento do
festival”, com 58% da preferéncia. Apenas 12% apontou que o festival perdeu valor

com a mudanca.

Qual a sua opinido a respeito da mudanca de posicionamento
do festival?

@ Colaborou para o
58% crescimento do festival

m O festival melhorou coma
mudancga

8% . )
0O N&o percebi mudangas no

12% festival

0O O festival perdeu valor
coma mudancga

0% 20% 40% 60%

Figura 30 — Até 35 anos de idade

Com o publico mais velho o resultado ndo foi o0 mesmo: 43%, a maioria,
acredita que a Moenda perdeu valor quando deixou de ser um festival nativista.
Ainda assim, concordam que o evento tenha crescido apés a mudanca; esta opcéo

recebeu consideraveis 41% da preferéncia entre esta faixa etaria.

Qual a sua opinido a respeito da mudanca de
posicionamento do festival?

O Colaborou para o
41% crescimento do festival

m O festival melhorou coma
mudanga

0O N&o percebi mudangas no
festival

' 43%

O O festival perdeu valor
coma mudanca

0% 20% 40% 60%

Figura 31 — Acima de 35 anos de idade
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Quanto a imagem do evento, o que chama a atencdo sdo as opc¢des: “E um
festival de pouco valor cultural”, “O festival ndo é representativo para a economia
local” e “O festival atrai vandalismo e criminosos para 0 municipio”. A primeira nao
foi apontada por nenhuma das faixas etarias. A segunda nao foi apontada pelos
jovens e recebeu 8% da preferéncia das pessoas mais maduras. E a ultima foi
indicada por 5% das pessoas com idade até trinta e cinco anos, mas nao recebeu

indicacOes das pessoas acima de trinta e cinco anos de idade.

Que imagem a Moenda passa para vocé?

@ Eum festival moderno e inovadorn

B Eum momento de exposigio da
culturalocal

O Eum festival de integrag&o
cultural

O Eum evento importante para a
economialocal

B O festival atrai turistas para o
municipio
O Eum festival ultrapassado

919

0O O festival ndo representa a
culturalocal

@ Eum festival de pouco valor
cultural

B O festival ndo é representativo
paraa economialocal

0% 50% 100% @ O festival atrai vandalismo e
criminosos para 0 municipio

Figura 32 — Até 35 anos de idade

Que imagem a Moenda passa para vocé?
O Eum festival moderno e
inovador

B Eum momento de exposicdo da
culturalocal

O Eum festival de integragio

75% (Eultural
O Eum evento importante para a
78% economialocal
84% mO fe§ti’vz_11l atrai turistas para o
municipio

O Eum festival ultrapassado

O O festival ndo representa a
culturalocal

@ Eum festival de pouco valor
cultural

B O festival ndo é representativo
f T f paraaeconomialocal

0% 50% 100% @ O festival atrai vandalismo e

criminosos para o municipio

Figura 33 — Acima de 35 anos de idade
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As visdes também sado diferentes no que se refere ao material grafico da
Moenda da Cancao de 2004. On indices de reprovacdo sao bem maiores entre as

pessoas com mais idade, conform mostram as figuras 34 e 35.

Qual é a sua opinido a respeito dos materiais gréaficos da 182
edicdo da Moenda?

@ Sdo modernos e

inovadores
48%
m Refletem o novo

posicionamento do festival

0O S&o bonitos e apropriados

O S&o avangados demais
para os moldes do festival

m Nao refletem a identidade
do festival

O S&o ruins e
desapropriados

O Nao conhece os materiais

0% 10% 20% 30% 40% 50%

Figura 34 — Até 35 anos de idade

Qual é asuaopinido arespeito dos materiais
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Figura 35 — Acima de 35 anos de idade
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Consideragdes Finais

A Moenda da Cancdo sempre foi um festival especial aos olhos dos
patrulhenses, dos musicos e da imprensa especializada.

Agosto € um més de festa, momento de destaque da cidade e de reencontro
dos amigos; conterraneos que partiram, mas que sempre voltam para a adorada
Moenda.

Histdérias como essa foram relatadas e repetidas durante a pesquisa para este
trabalho. O evento €, sem davida, um dos grandes orgulhos de Santo Anténio da
Patrulha, terra do sonho, da cachaca e da rapadura... e da boa musica.

O festival de musica nativa sempre teve seus bracos abertos para as
manifestacfes musicais gauchas, recebendo em seu palco artistas tradicionalistas e
litordneos mas resolveu ir além, ousar e arriscar, aceitando, também, outros ritmos,
outros sons.

Sera que, por isso, a relacdo com seu publico mudou?

A transformacdo nao foi planejada estrategicamente, foi sentida como
necessaria e implantada. Nao houve um estudo com os espectadores ou com a
comunidade para consultar suas expectativas em relacdo ao futuro do evento.

Toda mudanca de posicionamento deve ser rigorosamente planejada antes
de sua execucdo. Principalmente quando tratamos de tradicdes, pois sdo uma das
maiores, se ndo a maior, riqgueza de um povo.

Apoés analisarmos o resultado da pesquisa, percebemos que a mudanca de
posicionamento da Moenda da Cancao proporcionou uma imagem de crescimento

do festival, e consequientemente, de visibilidade do evento e do municipio de Santo
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Antdnio da Patrulha em ambito nacional. O municipio recebe mais turistas e
promove um intercambio de culturas, especialmente musicais.

Mas isso ndo significa que as pessoas tenham considerado que o0 evento
melhorou com a mudanca. As opinides ficaram bastante divididas e, considerando-
se apenas as pessoas acima de trinta e cinco anos, notamos um grande
desapontamento com o novo formato da Moenda. A imagem, para esses, tornou-se
negativa. Alguns simplesmente rejeitam a nova Moenda. As afirmacdes foram feitas
em tom de tristeza, pois esse nao era o rumo que pretendiam para o festival.

Ao fazermos uma analise das capas dos livros, distribuidos durante o festival,
com as letras das composicbes concorrentes, percebemos que € bastante dificil
reconhecer a identidade do evento. A cada ano o visual era diferente, sem
padronizacdo, o que confunde as pessoas. Por fim, foi adotado um estilo moderno
para os materiais, inaugurando uma nova fase de comunicacao do evento e, por que
nao dizer, uma nova transformacao.

Transformacéo essa que também causou estranhamento a algumas pessoas
mais conservadoras, mas que agradou muito os jovens “moendeiros”.

Desta forma, concluimos que a imagem da Moenda mudou sim com seu
posicionamento, mas que a mudanca nao foi feita de forma correta, pois a tomada
de decisdo ndo foi em conjunto com seu publico. Embora o saldo final da imagem
seja positivo, ndo € possivel ignorar o numero de pessoas insatisfeitas com a
descaracterizacdo de suas reminiscéncias.

O evento ganhou em visibilidade e no aumento da participacdo dos jovens,

mas perdeu prestigio entre os apreciadores das tradicdes gauchas.
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Glossario

ACORIANO - adj.m. Natural da Ilha dos Acores (Portugal).

CANTIGAS DE OI-LA-RAI — s.f. Cantos, de origem acoriana, entoados

durante as lidas do trabalho.

CAVALHADAS - s.f. Dramatizacdo da luta entre mouros e cristdos. A
competicdo constitui-se de provas em que 0s participantes devem atingir alvos
previamente colocados em campo (bonecos, cabecas de papeldao) e recolher
pequenas argolas penduradas numa trave, tudo isso a cavalo, durante rapido

galope.

CHIMARRITA - s.f. Modalidade de fandango, de origem acoriana, onde 0s
pares, em fileiras opostas, se cruzam e se afastam e tornam a aproximar-se, Como

nas evolug¢des das dancas portuguesas. A cancao que acompanha essa danca.

FOLIA DO DIVINO - s.f. A Folia do Divino constitui-se de um grupo de
pessoas, que fazendo parte ou ndo de uma irmandade religiosa, sai de porta em
porta, tanto no meio urbano quanto rural, levando a frente uma bandeira e através
de louvacgdes solicitam contribuicdes para os festejos do dia votivo. Ao som de gaita,
violdo, rabeca, e as vezes triangulo, cantam eles quadrilhas mais ou menos

decoradas.
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GAUCHO - s.m. Primeiramente, o habitante do campo, descendente, na
maioria, de indigenas, de portugueses e de espanhdis. Nesta acepcao original, teve
carater pejorativo: ladrdo, vagabundo, andejo. Hoje, € o nome dado a pessoa natural

do Estado do Rio Grande do Sul.

MACAMBIQUE - s.m. Manifestacdo soécio-cultural-religiosa criada pela raca
negra com o intuito de preservar suas origens em ambientes diferentes do qual
viviam na Africa ha quase 400 anos. O ritmo é caracteristico do litoral norte do Rio
Grande do Sul e comecou a ser trabalhado nos festivais pelas pesquisas de Ivo
Ladislau e Carlos Catuipe. A Moenda, a Tafona e mais adiante o Musicanto foram os

primeiros festivais a difundir e acreditar nesta renovacao.

MILONGA - s.f. Musica de origem platina, dolente, em ritmo binario, cantada

originalmente ao som do violao.

MOENDA - s.f. S4o as trés pecas que compdem os rusticos engenhos de
cana-de-acucar. Prensada entre elas, a cana deixa o caldo, conhecido também
como garapa, matéria-prima do melado, actcar, rapadura e cachaca. E também o

nome do festival de musica, criado em 1987, em Santo Antonio da Patrulha/RS.

PAGO - s.m. O mesmo que queréncia. Lugar.

PATRAO — s.m. Diferentemente das associacdes convencionais, 0 CTG —

Centro de Tradi¢cdes Gauchas nomeia seu Presidente de Patréo.
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QUICUMBI — s.m. O Quicumbi é uma manifestacdo de origem afriacana. O

genero musical quicumbi tem como variantes: foquinho, marcha, chulia, mancada.

RANCHEIRA - s.f. Danca popular, de compasso ternario, originaria da
Argentina, comum no Rio Grande do Sul e, mais tarde, divulgada nos saldes. A

musica dessa danca.

RITMOS PLATINOS - s.m. Ritmos originarios do Uruguai da Argentina,

paises sulamericanos banhados pelo Rio del Plata.

SINUELO - s.m. O gado manso habituado ao curral e que se emprega nos

trabalhos rurais como guia de animais xucros.

TAFONA - s.f. Trata-se do complexo de maquinaria antiga correspondente as
casas de farinha nordestinas. Na tafona, ou atafona, se prepara a farinha de

mandioca. E também o nome do festival de muisica, criado em 1989, em Os6rio/RS.

TERNO DE REIS — s.m. E uma cantoria, de tradicdo acoriana, acompanhada
por conjunto musical, composto de acordeon, violdo e rabeca. Os tocadores sao
liderados por um mestre de canto que entoa versos freqiientemente improvisados
em homenagem ao dono da casa visitada. A cantoria € engrossada por pessoas que

se agregam ao terno, acompanhando casa por casa.

VANEIRA - s.f. Género de musica e danca do Rio Grande do Sul.
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APENDICE A

Formulério: Pesquisa de opinido

1) Qual é asuaidade?
( )inferioral5anos () 26a35anos () superior a50 anos
()15a25anos ( ) 36 a50 anos

2) De quantas edic¢bes da Moenda vocé ja participou?
() umaedicdo () 6al10 edigdes () todas as edi¢des
() 2a5edicbes () 11al7 edigbes

3) Voceé sabia que, em suas primeiras edicdes, a Moenda era um festival de musica nativista e que, apos,
passou a receber musicas de todos os estil0s?
()Sm () Néo

4) Qual é asuaopinido arespeito da mudanca de posicionamento do festival?

() Colaborou para o crescimento do festival () N&o percebi mudancgas no festival

( ) O festival melhorou com a mudanca () Ofestival perdeu valor com a mudanca
(') Quitro:

Comentarios:

5) Que imagem a Moenda passa para vocé? Marque quantas alternativas julgar necessario.

() E um festival moderno e inovador ( ) E um festival ultrapassado

( ) E um momento de exposicdo daculturalocal () O festival ndo representaa culturalocal

( ) E um festival deintegrago cultural ( ) E um festival com pouco valor cultural

( ) E um evento importante para a economialocal () O festival ndo é representativo para a economialocal

() Ofestival atrai turistas para 0 municipio ( ) Ofestival atrai vandalismo e criminalidade para o
municipio

() Outro:

Comentarios:

6) Qual € a suaopinido arespeito dos materiais graficos da 18% Moenda? Marque quantas alternativas julgar
necessario.

() S8o modernos e inovadores () Séo avancgados demais para os moldes do festival
() Refletem o novo posicionamento do festival () N&o refletem aidentidade do festival

() So bonitos e apropriados () Séo ruins e desapropriados

(') Outro:

Comentérios:




APENDICE B

Planilha: Resultado geral da pesquisa de opinido

Entrevistados: 118
Pessoalmente: 86
Por E-mail: 32

Qual é a suaidade?

Inferior a 15 anos 0
15 a 25 anos 41
26 a 35 anos 25
36 a 50 anos 29
Superior a 50 anos 23

De quantas edicdes da Moenda vocé ja participou?

Uma edicao 1
2 a 5 edicBes 37
6 a 10 edicdes 32
11 a 17 edicdes 21
Todas as edi¢cbes 26

Vocé sabia que em suas primeiras edi¢cdes, a Moenda era um festival
exclusivamente nativista e que, apos, passou a receber musicas de todos os estilos?

Sim 110

Nao 8

Qual a sua opinido a respeito da mudanca de posicionamento do festival?

Colaborou para o crescimento do festival 61
O festival melhorou com a mudanca 29
N&o percebi mudancas no festival 7
O festival perdeu valor com a mudanca 30

Que imagem a Moenda passa para vocé?
Marque quantas alternativas julgar necessario.

E um festival moderno e inovador 51
E um momento de exposicéo da cultura local 82
E um festival de integrac&o cultural 87
E um evento importante para a economia local 89
O festival atrai turistas para 0 municipio 102
E um festival ultrapassado 4
O festival ndo representa a cultura local 12
E um festival de pouco valor cultural 0
O festival ndo é representativo para a economia local 5
O festival atrai vandalismo e criminosos para o

municipio 3
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Qual é a sua opinido a respeito dos materiais graficos da 182 edicdo da Moenda?

Marque guantas alternativas julgar necessario.

S&0 modernos e inovadores 56
Refletem o0 novo posicionamento do festival 48
S&0 bonitos e apropriados 42
S&do0 avancados demais para os moldes do festival 11
N&o refletem a identidade do festival 40
S&o ruins e desapropriados 18

N&o conhece 0s materiais

6
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APENDICE C

Planilha: Resultado geral da pesquisa: até 35 anos

Entrevistados: 66

De guantas edicdes da Moenda vocé ja participou?

Uma edicdo 1
2 a 5 edicBes 20
6 a 10 edicdes 20
11 a 17 edicbes 11
Todas as edi¢gBes 13

Vocé sabia que em suas primeiras edi¢cdes, a Moenda era um festival
exclusivamente nativista e que, apos, passou a receber musicas de todos 0s estilos?

Sim 61

Nao 5

Qual a sua opinido a respeito da mudanca de posicionamento do festival?

Colaborou para o crescimento do festival 39
O festival melhorou com a mudanca 17
N&o percebi mudancas no festival 5
O festival perdeu valor com a mudancga 8

Que imagem a Moenda passa para vocé?
Marque guantas alternativas julgar necessario.

E um festival moderno e inovador 26
E um momento de exposicéo da cultura local 51
E um festival de integrac&o cultural 49
E um evento importante para a economia local 49
O festival atrai turistas para 0 municipio 59
E um festival ultrapassado 2
O festival ndo representa a cultura local 4
E um festival de pouco valor cultural 0
O festival ndo é representativo para a economia local 1
O festival atrai vandalismo e criminosos para o

municipio 3

Qual é a sua opinido a respeito dos materiais graficos da 182 edicdo da Moenda?
Margue guantas alternativas julgar necessario.

Sao modernos e inovadores 35
Refletem o0 novo posicionamento do festival 29
Sao bonitos e apropriados 31
S0 avancados demais para os moldes do festival 5
N&o refletem a identidade do festival 18
S&o ruins e desapropriados 5
N&o conhece os materiais 2




APENDICE D

Planilha: Resultado geral da pesquisa: acima de 35 anos

Entrevistados: 52

De guantas edicdes da Moenda vocé ja participou?

Uma edicdo 0
2 a 5 edicBes 17
6 a 10 edicdes 12
11 a 17 edicbes 10
Todas as edi¢gBes 13

Vocé sabia que em suas primeiras edi¢cdes, a Moenda era um festival
exclusivamente nativista e que, apos, passou a receber musicas de todos 0s estilos?

Sim 48

Nao 3

Qual a sua opinido a respeito da mudanca de posicionamento do festival?

Colaborou para o crescimento do festival 22
O festival melhorou com a mudanca 12
N&o percebi mudancas no festival 2
O festival perdeu valor com a mudancga 22

Que imagem a Moenda passa para vocé?
Marque guantas alternativas julgar necessario.

E um festival moderno e inovador 25
E um momento de exposicéo da cultura local 31
E um festival de integrac&o cultural 38
E um evento importante para a economia local 40
O festival atrai turistas para 0 municipio 43
E um festival ultrapassado 2
O festival ndo representa a cultura local 8
E um festival de pouco valor cultural 0
O festival ndo é representativo para a economia local 4
O festival atrai vandalismo e criminosos para o

municipio 0

Qual é a sua opinido a respeito dos materiais graficos da 182 edicdo da Moenda?
Margue guantas alternativas julgar necessario.

Sao modernos e inovadores 21
Refletem o0 novo posicionamento do festival 19
Sao bonitos e apropriados 11
S0 avancados demais para os moldes do festival 6
N&o refletem a identidade do festival 22
S&o ruins e desapropriados 13
N&o conhece os materiais 4
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ANEXO A

Entrevista Carmen Alminhana Monteiro’

Sabrina: A Moenda foi um festival de musica nativista até 1994. O que motivou a abertura
para outros estilos musicais?

Carmen: A Moenda nasceu para ser um festival de musica nativista. Naquela época tinha
sessenta e poucos festivais no Estado e todos eram a mesma musica nativista, a ndo ser o Musicanto
(Sul-Americano de Nativismo) que era um festival mais aberto. E a gente viu que a linha do Musicanto
era melhor, o festival se tornava mais alegre, mais participativo porque tinha outros tipos de musica,
nao era soO nativista; porque a nativista ficava um rétulo, ficava muito limitado. Apesar de que naquela
palavra nativista ndo € s6 musica gadcha, para nds aqui valeu muito o resgate da musica agoriana.
Porque a (musica) nativa mesmo nossa foi a litoranea e a agoriana, que comegou desde a primeira
Moenda. E os outros festivais, os musicos a se perguntar por que aqui era diferente, aqui tinha uma
musica diferente, porque aqui nds falavamos cantado, porque nds éramos um povo diferente. (...) Nés
temos realmente um linguajar diferente que a gente ndo se da conta. E, entdo, houve esse resgate da
musica acgoriana, e até houve esse resgate da regido acoriana, porque, até entdo, nés éramos
portugueses, diziamos que nds éramos portugueses, mas a gente ndo tinha essa identidade
acoriana, que, através da Moenda, através das musicas, comecgou esse intercambio com os Acores.
(...) Entdo, a palavra nativa da Moenda serviu muito. Mas ai comecou, com o tempo, ha sétima, na
oitava (Moenda) comecou a surgir muitas musicas de fora do Rio Grande do Sul. E a gente comegou
a achar que a coisa era por ai, que a gente tinha que abrir. Tirou-se a palavra nativa para nao ficar
limitada, mas nela entra musica nativa, nela entra musica gauchesca, nela entra musica acgoriana,
nela entra toda musica, a brasileira, a MPB. Nela entra todo tipo de musica, até rock ja teve na
Moenda. Desde que os jurados achem que ela é boa e deve estar na Moenda, ela esta.

Sabrina: Nao houve, entdo, um planejamento para que isso acontecesse. Ela foi
acontecendo aos poucos...

Carmen: Realmente ndo houve um planejamento; (ninguém parou para) dizer assim: agora
nds vamos tirar (a palavra) nativa, ou na tal edicdo nés vamos tirar (a palavra) nativa. Ndo. Foi com o
tempo, foi acontecendo, foram chegando os musicos e a gente ficou com pena de comecar a perder
coisas boas, porque no6s também somos brasileiros, entdo a gente comecou a aceitar. E eu acho que
o festival hoje em dia é melhor porque se tu sentas num festival estritamente nativista, uma noite tu
aglentas, as vezes tem doze milongas ou uma rancheira, a mesma miusica, muda pouco 0s
participantes no palco, € a mesma linha. Ai na segunda noite, embora as musicas sejam boas,
guando te bate na cabe¢a 0 mesmo som ja ndo tem criatividade. Aqui ndo, aqui sai um rap do palco,
entra uma rancheira, sai uma rancheira, entra uma milonga, sai a milonga, entra uma litorénea. Entao,
essa diversidade que a Moenda tem, acho que isso faz acontecer, o festival fica melhor até para
quem assiste e para quem participa.

Sabrina: Entédo os objetivos foram alcangados com essa mudanca...

Carmen: Eu acho que sim. O evento melhorou, ficou com um nivel nacional. Hoje a gente
recebe musica de todo o Brasil. Esta semana, ainda, recebi um e-mail do site Festivais do Brasil,
pedindo para mandar a Moenda para |4, para cada vez ficar mais divulgada. A Moenda este ano foi
eleita no Festivais do Brasil’, com Ivo Ladislau, que foi o ganhador do ano passado Ele foi eleito o
compositor do ano pela Moenda. Eles ligaram para ele ir 14 buscar o prémio e ele ndo quer receber o

" Carmen Alminhana Monteiro é integrante da Comissao Central da Moenda da Cancéo e Presidente
da Moenda - Associacgdo de Cultura e Arte Nativa.
& Website especializado em festivais de musica.
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prémio la. Ele quer que eles venham entregar para ele aqui na Moenda. NGs estamos tentando fazer
essa negociagdo para que eles venham entregar aqui. Entdo, isso s6 ajuda. Aquela forca
estritamente nativista estava aqui, s6 no Rio Grande do Sul. (...) Porque hoje nao s6 eles véem a nés,
como nés vamos a eles. Os grupos, principalmente de Osoério, 0s que participam aqui, do Renatinho
(Janior), do Cassio Ricardo, do Chico Saga, que é nosso, é patrulhense, eles participam aqui e
participam dos festivais ai em cima, em S&o Paulo, no Rio de Janeiro. Eles tém feito todos esses
festivais do Brasil.

Sabrina: Mas com a mudanca de posicionamento da Moenda, teve alguns nomes conhecidos
em festivais que deixaram de participar como concorrentes, como Neto Fagundes, que é da musica
tradicionalista, o Sérgio Rojas, o Daniel Torres que sao musicos mais nativistas. Tu achas que isso foi
apenas uma coincidéncia?

Carmen: Nao. Eles ndo deixaram de participar. Eles mandam (musicas) todo ano e acabam
nao passando (na triagem). O Sérgio andou passando uma musica na décima sétima (edicdo do
festival) e caiu (foi desclassificado) no palco. O Neto Fagundes no ano passado veio com uma musica
e ndo passou no palco. Na triagem ele passou e depois ndo passou no palco da Moenda, para o CD.
Eu acho que esses musicos, como todo mundo, tém um limite. Ninguém consegue produzir em
massa. Hoje nos temos quarenta e poucos festivais. Se tu pensar em mandar musica para todos os
festivais... ndo existe criagdo para isso tudo. Entéo, vai se renovando, vai surgindo gente nova. Vai
surgindo no palco da Moenda o Serginho Moah, que hoje é um grande cantor do Papas da Lingua,
ganhou o Prémio Acoriano, agora, como melhor intérprete. Surgiu Kako Xavier na oitava Moenda, no
nosso palco. O irmédo do Serginho, que veio a ganhar a décima quinta (edicdo), o Evandro Garcia.
Entdo, vai se renovando. A Moenda tem essa chance de ir renovando. O Zelito estd no CD da
Moenda com duas mdusicas, isso € muito importante. Esse menino é cria da Moenda, como a gente
chama. (...) Tem muitas crias da Moenda. Nés temos André Salazar, que é cria da Moenda, nés
temos Nilton Junior, dos teclados, que é cria da Moenda, o Maikel (Luz). Entdo, nés temos muita
gente aqui em Santo Antbnio que aconteceu com a Moenda. Talvez até fossem musicos sem a
Moenda. (...) Mas o que eu queria explicar € o seguinte, ndo € que 0 Sérgio Rojas ndo manda
(musicas), ndo é que o Neto (Fagundes) ndo manda (musicas) (...) & que as vezes ndo é aquilo que o
jurado espera. E o Zelito, simplesmente, mandou cinco misicas numa triagem e das cinco, pelo que a
gente viu, os jurados queriam passar as cinco, foi uma discussédo. Entdo, essas coisas acontecem.
Deu uma veia naquele festival, 0 ano passado ele ja mandou e ja ndo passou. Tem essas coisas.
Como vem muita gente nova e muita gente diferente, tem mais chances, também, de ndo passar. (...)
Entdo, a Moenda € isso ai. Um ano ganha uma balada, no outro ano ganha uma bem gauchesca,
outro ano ganha uma toada, o ano passado ganhou uma milonga, e assim vai.

Sabrina: As premia¢Bes também mudaram com o decorrer dos anos, no inicio tinha bem
mais premiacdes do que existe hoje.

Carmen: Sim. Tinha premiagdo Melhor Tema Patrulhense. A gente achou que ja tinha
esgotado, também, ficar batendo na mesma tecla. Ai comec¢a a faltar criatividade. Se o tema é
Patrulhense eles vao ter que falar de Santo Antdnio. E ai comecou a vir (misica) apelando: Santo
Antbnio da Patrulha, a cachaca de Santo Anténio da Patrulha, ndo tinha mais o porqué da gente estar
premiando. Como tinha o prémio, o jurado se achava na obrigacdo de colocar uma musica para
receber aquele prémio. Entéo, estava ficando, assim, muito magante, muito puxa-saco, como se
chama. Entdo, realmente ndo tinha mais tema e foi 0 mesmo que aconteceu com o (tema) Litoral
Norte; nés tinhamos um troféu, também, para o (tema) Litoral Norte. E ai, eu acho que houve aquele
resgate todo da musica acoriana, do que foi o Terno de Reis, do que foi dessa area. O Catuipe fez
um resgate belissimo e (também) o Ivo Ladislau. Entdo, por ter o prémio tinha que ficar uma musica
dos dois. Entéo, a gente comecgou a eliminar por isso, para ndo ficar muito magante.

Sabrina: Ha algum tempo a Festa da Cachaga, Sonho e Rapadura vem acontecendo junto
com a Moenda. Eu gostaria de saber por que disso e se vocés acham que trouxe vantagens ou
desvantagens para a Moenda.
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Carmen: (...) Nos outros festivais que tu vais, dificilmente, ha nédo ser a Tafona, que acontece
junto com o Rodeio (Crioulo Internacional de Osério), é dificil o festival que tu aches que tenha aquela
preocupacéo de durante o dia. O festival € & noite. Seria muito menos trabalho para nés. Mas como
Santo Antbnio ndo tinha maneira de divulgar os seus produtos, a sua gastronomia, entdo, a gente
trazia aquela feira, porque era uma feira antes, e desde a primeira Moenda a gente tinha uma feira.
(...) E depois a gente continuou. Aquele era um trabalho grande para nés, fora, porque o trabalho era
a noite. Mas durante o dia tu tinhas que abastecer aquele palco para ter gente, para ter povo, para
poder vender o teu produto, para as pessoas exporem o produto, e a gente sempre manteve aquilo
ali. Nessa administracdo do Zezo®, vamos para a quarta Festa juntos (...), eles pensaram bem, e em
vez de criar uma outra festa, eles ampliariam a nossa feira com a Festa da Cachaca, do Sonho e da
Rapadura, até porque a cachaca estava no auge, a gente esta com esses alambiques todos, a Rota
da Cachagalo, entdo, eles pensaram em criar esta Festa. E pensaram em fazer junto com a Moenda
para nado ter uma outra despesa. No momento em que estaria arrumado ali para a Moenda, porque
nds iamos continuar aquela feira, sé ampliaria para a Festa. E foi bem ampliado, hoje até é uma festa
nacional da cachaca e da rapadura. Se tu olhares, é a quarta Festa agora, este ano; ela vai ser a
décima nona Festa. A Unica exigéncia que eu fiz foi esta, que ndo mudasse o niumero da Festa, que
continuasse como se fosse a nossa feira, passada para uma Festa. Que nado fosse, simplesmente
uma festa nova da administracéo, porque agora eles estdo de novo'’, mas podia ndo ser eles mais
agora, e hoje nao teria festa e a Moenda ia perder, e a gente acha que a Moenda ndo deve perder
aquilo ali. Para n6s da Moenda aquilo ali s6 melhorou porque ampliou, o espago ampliou, ficou uma
cidade de lona agora ali. E os visitantes que vem hoje em dia... pra Moenda foi bom, porque tu
conversas e, pelo menos tem acontecido muito disso fora daqui: “Bah, eu estive na Moenda esse ano.
Como esta grande!”. “Em que noite tu esteves?” “Ah, eu estive de tarde la.” Entdo para eles é a
Moenda. Eles vém na Moenda, e é a Festa. Entdo, eu acho que isso s6 ajudou, ampliou. Tomara que
a gente continue bem sempre, porque é dificil. A Moenda nunca foi da administracao, sempre foi uma
associacdo e trabalha independente, com o apoio (da Prefeitura). Sempre tivemos 0 apoio, nunca
tivemos problemas, e eu quero que a gente continue assim para dar certo, porque com essa uniao s6
quem tem a ganhar é o municipio.

Sabrina: Uma outra coisa que acontece de uns tempos para ca, ndo € desde o inicio, € 0
concurso Rainha da Moenda. Eu gostaria de saber porque o concurso foi criado, quais sdo as
obrigacdes das Soberanas e qual foi o objetivo de ter uma rainha.

Carmen: A rainha mesmo foi criada porque os musicos do litoral e os daqui comecaram a
mandar abaixo-assinados e pedir que fosse criada a fase regional da Moenda, que é a Moendinha,
como a gente chama. Até, hoje ja acho que a gente poderia criar um festival patrulhense para tirar
duas musicas para concorrer na Moendinha, e passar duas para a grande. Porque ja tem muito
patrulhense (...) se revelando, (...) gente que a gente nem imagina que fariam letra e musica, e estédo
mandando (musicas), e ndo tem vergonha de mandar, isso que é o importante. Eles mandam para
tentar passar, mas como ja tem muito musico bom do litoral, e daqui mesmo, eles ndo estdo com
chance de passar, esses novos. Por isso que eu penso em fazer um (festival) da cidade, para eles
terem chance de pegar o palco da Moendinha. S6 que ndo da para ser a Moenda a fazer mais este,
quem sabe a Prefeitura, ou a Secretaria da Educacgéo faz este festival para dar mais chance. Entéo,
no momento em que se criou este festival, que é a fase regional, teve mais despesa, tem 0 som, uma
ajudinha de custo, tem os troféus, tem ajuda do jurado que vem... A gente precisava de valores, mais
esse valor estava em cima do nosso orgamento, que sempre € com muito problema, muito sacrificio.
Entéo, se criou a rainha, porque a festa da rainha cobre todas as despesas, arrecada fundo. A rainha
€ uma maneira de ter publico, também, para assistir a Moendinha. Porque se fizer simplesmente a
Moendinha, ai ndo da nem para fazer no Ginasio (de Esportes Caetano Tedesco) ai teria que fazer
no (Espaco Cultural) Qorpo Santo, eu acho, porque daria um publico pequeno. (...) Entdo se criou a
rainha pra isso. E logo nos primeiros anos da Moenda, que eu fazia a Rainha da Indulstria e
Comércio, eu usava as rainhas da Associagdo Comercial , funcionavam como recepcionistas, e ali,
depois, la pelas tantas, um Presidente achou que nédo devia mais fazer (o concurso de) Rainha e
agente ficou sem nada. E a gente precisa dessas meninas, também, para ajudar a fazer a divulgacéo,
aonde elas chegam é portas abertas, chegam vestidas de rainhas. Se uniu o Util ao agradavel. Aquela

® Zezo: José Francisco Ferreira da Luz, Prefeito Municipal de Santo Anténio da Patrulha.
°Rota da Cachaga: Roteiro turistico que visita os principais alambigues do municipio.
1 O Prefeito José Francisco Ferreira da Luz foi reeleito.
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festa da rainha cobre toda a fase regional e tem o publico 1a dentro. Embora o publico va para torcer
pela guria, mas na hora das musicas, como tem que fazer siléncio, tem que estar ouvindo as musicas
e aplaudindo. E as gurias fazem bastante efeito na divulgacéo.

Sabrina: Como é definido o show de encerramento? Que publico deseja atingir? Porque o
show de encerramento, pelo menos no meu ponto de vista, € 0 que leva mais pessoas para assistir a
Gltima noite. As musicas concorrentes o publico assiste na sexta e no sabado...

Carmen: E, um dos motivos é este, porque, infelizmente, a gente precisa de publico também.
Eu digo infelizmente pelo seguinte, eu, pelo menos, tenho o pensamento de poder mostrar outros
tipos de musica, outros tipos de artistas, que a gente ndo conhece e que a televisdo leva para dentro
da nossa casa. Mas ai se esbarra no publico, nos valores que a gente precisa arrecadar, e ai se
comeca a pensar naquele show comercial, que eu acho que o festival ndo é por ai. (...) Uma
discussao que eu tenho e, dificilmente se pega um grupo que tenha a mesma cabeca e que pensa a
mesma coisa. Tem aquele grupo que pensa no lado comercial e arrecadar dinheiro. Mas eu queria
pegar esses patrocinios que a gente pega e usar... E o que eu digo, pena que o (Espaco Cultural)
Qorpo Santo é tdo pequeno, nds tinhamos que ter um teatro intermediario entre o Ginasio (de
Esportes Caetano Tedesco) e o Qorpo Santo, porque ai néo ficaria vazio e se poderiam fazer projetos
para as pessoas. Eu ndo consigo até hoje, eu ndo me perddo do Vitor Ramil néo ter feito um show na
Moenda, ndo tem explicacdo, um show gaucho que roda por todo esse Brasil, e nés ndo trouxemos.
Porque chega na hora e eles acham que ndo tem publico, mas se néo tiver publico, mas aquele
publico que foi, eu tenho certeza, vai sair dali satisfeito com o show do Vitor Ramil. E Nei Lisboa? Nao
trouxemos até hoje. Por isso, na hora da discusséo o valor pesa. E show nacional é outro. Eu acho
que nao precisa ser show nacional para ser um grande show. N6s temos coisas boas. Eu acho que o
show nacional é importante porque (...) a Moenda da essa chance para o publico pagar dez reais,
quinze reais, seis reais, para assistira um show nacional, mas até um show nacional a gente tem
tentando néo trazer o que estd na midia, porque ndo é isso que esta todo dia no (programa do)
Faustéo, todo dia dentro da tua casa, na televisdo, que a gente tem que trazer. Nés temos que trazer
coisas para mostrar que festival é isso: festival € para mostrar novidades, € para trazer coisas novas,
€ para trazer coisas boas. Show instrumental, tem shows belissimos (...) mas nem todas as cabecas
pensam iguais, e a gente precisava. E uma luta que eu tenho que a Moenda se renove, que a
juventude entrasse mais na Moenda. (...) NOs estamos ficando com as cabecgas velhas, como eu digo
para eles. E ai, claro, o tesoureiro e o captador ficam lutando pelo dinheiro. Infelizmente a gente
precisa de dinheiro e esta cada vez mais dificil. A gente usa muito patrocinio, pela LIC*?, mas o
Governo, agora, esta cortando tudo que da da LIC (...) Entdo, o show é no fundo, no fundo, um show
para trazer gente pro ginasio. Até porque no ano passado a gente fez aquele Show Bis da Moenda,
que eu acho que esse ano a gente vai repetir. Veio o Nenhum de N@s, que lotou. (...) Esse ano a
gente estd pensando em fazer de novo, dar a oportunidade de o publico votar naquele show que ele
realmente quer. Porque ai eu posso garantir, também a noite e ndo deveria ser assim. (...) O sabado
sempre esta ficando com pouca gente, mas eu ndo lamento isso, eu lamento as pessoas que nao
vao, porque aqueles que estdo la saem satisfeitos.

Sabrina: Mas é focado em algum determinado publico? A gente quer trazer um publico jovem
ou...

Carmen: Na sexta-feira a gente tem feito isso. Sempre na sexta-feira o show é para o jovem,
e tem dado certo, tem lotado aquilo ali. Tem show que agrada, tém outros que ndo agradam. (...) No
show nacional a gente comecou a trazer aguelas pessoas que realmente fizeram a histéria do Brasil.
Gracas a Deus, consegui trazer o Gilberto Gil, que hoje a gente ndo conseguiria trazer mais. Ele foi
um cara maravilhoso. Pena a gente ndo ter mais tempo de conviver com uma pessoa que hem o
Gilberto Gil, colocar ele no palco. O Ivan Lins, as duas vezes que veio, excelente. Inclusive eu estou
para convidar ele de jurado este ano, porque, inclusive, ele se ofereceu para ser jurado da Moenda,
mas o problema é que esbarra nas datas, porque tem a data da triagem, as trés noites da Moenda, e
acaba ndo dando certo. Mas a gente comecou a trazer gente como Zé Ramalho (...), o Jorge Bem Jor
foi 6timo, o Martinho da Vila foi uma coisa impressionante (...) eu tentei trazer um ano e nao deu por
valores, ai no outro a gente continuava com a expectativa de trazer o Martinho, mas os jovens ndo
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gueriam o Martinho (...) ndo foi dando, nao foi dando certo, até que um dia eu desisti porque néo deu
certo o valor. Até que um dia (...) o proprio Martinho me ligou e perguntou quanto é que eu tinha, eu
disse quanto eu tinha e ele veio. Tem umas coisas da Moenda que a gente ndo consegue passar, as
vezes, para o publico. Mas acontece muita coisa legal. (...) Umas pessoas assim vém para ajudar o
festival, porque eles nasceram no festival. Foi o caso do Gilberto Gil. Gilberto Gil chegou aqui no ano
em que eu consegui abrir a porta do banheiro para dentro de uma sala que a gente faz de camarim.
Aguele camarim a gente deixa um espetaculo de bonito, com cortinas, com sofas, com tapete, com
tudo, e ndo tem nada. Tu vais la hoje, € uma sala suja, imunda que o esporte usa. (...) Ai ele chegou,
foi no camarim e nos: “Olha Gilberto, isso € o0 que nds temos para te apresentar, esse € 0 N0Sso
camarim, isso aqui € um ginasio que ndo é feito para eventos, é esporte, e agente transforma.” “Mas
esta tudo muito bom, o que eu quero € estar aqui com vocés. Eu estando num festival eu estou na
gldria.” Ai foi passar som de tarde e estava acontecendo um som na rua e estava intervindo dentro do
ginasio. Eu disse: “VYamos mandar parar.” Disse ele: “Ndo. Nao vai mandar parar. Eles também tém o
direito. Pra mi ja esta tudo bom, ja estd bom.” Sabe? Uma pessoa excelente de tratar, excelente.
Entéo, essas coisas que a gente da continuidade, que a gente quer continuar. Mas as vezes é dificil.
Também é dificil continuar. O Kleiton & Kletir foi outra dupla que quando eu li na Zero Hora que eles
estavam pensando em se unir, acho que na nona Moenda isso, eu comecei a ligar. Liguei para a
Branca que é a irma deles, que é produtora deles: “Mas ndo é agora, eles vdo se unir, mas ainda
estdo pensando.” Eu disse: “T4, mas vai ter que ser na Moenda, vai ter que ser em agosto.” Ai ligava
para o Kleiton, ligava para o Kledir, ligava para a Branca, e assim eu fiquei, acho que um més, até
que eles aceitaram se unir na Moenda.

Sabrina: Como é que funciona a fase das inscri¢cdes e das sele¢des das musicas? Onde é
gue vocés divulgam que estdo abertas as inscrigbes para a Moenda? Como é que os musicos ficam
sabendo?

Carmen: A gente tem um cadastro de mil e trezentos e poucos nomes que a gente manda
regulamento para todos. Isso € uma coisa que a gente ja tem que melhorar e usar o site da Moenda
para eles copiarem o regulamento. Todos os festivais la de cima ja estdo usando s6 isso. A gente
ainda tem um pouco de medo, de receio de ndo chegar até eles. Mas o musico que participa de
festival esta sempre ligado, porque esta sempre participando, sempre querendo participar. Mas até
hoje é feito assim: a gente tem o cadastro, etiqueta todos os regulamento e manda. Ai se manda pros
pontos como jornais, o Jornal Nativismo, que € o jornal que funciona com todos os festivais, nés
temos um rapaz no Rio de Janeiro que faz o trabalho para nos de espalhar os regulamentos, o
Capucho, a gente manda para Osorio, l1a tem um ponto, em Porto Alegre tem o IGTF™, que funciona
muito bem, ja é costume do musico ir ao IGTF pegar os regulamentos dos festivais. As maiores
inscricbes do Rio Grande do Sul sdo no IGTF. Eles nos remetem, ai a gente tem o trabalho de
numerar todas as musicas que chegam, a gente numera, tem musico que mandam trés, quatro, cinco
(musicas), entdo, a gente da uma distancia entre uma e outra para nao ser prejudicado na hora da
triagem, relaciona musico, letrista. E ai tem a triagem, que a Moenda que comecou (...) 0S outros
festivais tinham um grupo de jurados que julgavam o festival e aquela triagem era feita, as vezes,
como eu te disse, pelo padre, pelo delegado, pelas pessoas do festival. A Tafona foi a Ultima, ainda,
mais ou menos feita assim, e ndés ndo concordamos. Isso é a novidade da Moenda. Foram duas as
novidades da Moenda: colocar os nomes dos jurados no regulamento, o misico manda o trabalho
sabendo quem vai julgar, se ndo quiser mandar para a triagem, ndo manda, agora, ja sabe quem é
que vai julgar. Entdo, sempre foram esses mesmos jurados que fizeram a triagem da Moenda, porque
eles fazem e eles assumem. Entdo, se reinem, se faz essa triagem e depois, no festival, sdo os
mesmos jurados.

Sabrina: E como é a relagdo com os outros festivais?

Carmen: Ja foi melhor essa relagdo de festivais, de colegas, como a gente chama, até
porque, eu acho que o que esta distanciando um pouco, também, é o custo. Olha, a gente fazia o Rio
Grande do Sul todo, o ano inteiro nos festivais, por conta da gente. E o custo comeca a dificultar. Os
festivais ofereciam hospedagem, alimentagdo (...) e isso comecou a diminuir, porque 0S custo
comecou a ficar muito alto em todos os festivais (...). Hoje eu vou a dois, trés festivais no ano, assim
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sdo os outros também. A gente tem uma relagdo muito boa. Um passa cadastro para o outro, a gente
tem um intercambio entre os festivais muito bom. Todos que fazem, e dificilmente os festivais sdo
feitos por prefeituras, até porque com a prefeitura a gente perde, quatro anos tu ficas com uma
pessoa e no quinto ano jA ndo é mais nenhum deles, muda a administracdo, mudam todas as
pessoas, inclusive o sistema do festival, ou ndo sai. As vezes leva dois, trés anos para aquele prefeito
achar que o festival era bom, seria bom para o municipio. Entdo tem isso. A Moenda tem essa
vantagem. Acho que a Moenda é um dos poucos festivais que ndo parou nenhum ano, porque € uma
Associacao, agora, se fosse pela prefeitura, eu ndo sei.

Sabrina: E é uma Associacao desde o inicio?

Carmen: S0 o primeiro ano é que ndo. Na segunda Moenda ja foi feita uma Associagéo.

Sabrina: E como € que ¢é a interatividade com o publico que participa? No ano passado teve
uma pesquisa no jornal (Folha Patrulhense) para saber qual seria 0 show (de abertura do festival).
Existe algum outro tipo de interatividade para ver o que o publico espera que seja o festival?

Carmen: Isso é um trabalho a mais e a gente tinha que ter um grupo de pessoas fazendo
esse trabalho. A gente ndo consegue fazer tudo. (...) Acho que tinha que ter mais essa participacéo
do publico no festival, ndo soO para assistir aos trés dias ou para ajudar, porque a nossa comunidade,
chegam os dias da Moenda, todo mundo abraca a Moenda, todo mundo, de uma maneira ou de
outra, esta ajudando, esta participando. Mas a gente gostaria que a comunidade participasse mais
dentro da Moenda, que é um trabalho que a gente lamenta ndo poder fazer. A Ospa eu trouxe duas
vezes aqui, tudo que trouxer tem que ir atras, correr para ter o publico mais préximo de tudo. O ano
passado eu consegui um projeto da Funarte'®, de Montenegro (...) fiz aquele projeto na Igreja Matriz
em maio. Entdo, essa coisa toda, para ter a comunidade mais proxima da Moenda. Mas tudo isso é
um trabalho a mais que, as vezes, ndo da. Agora, esse ano, esta acontecendo, ainda ndo esta ainda
bem definido, porque é uma coisa perigosa, uma coisa que tem que ser bem pensada: ao invés de
colocarmos sete jurados, colocarmos cinco jurados escolhidos por nés e umas vinte pessoas, a
principio, da comunidade que se inscreverem (...) para ser jurado, valendo por um jurado. Mas, isso
tudo a gente esta estudando ainda para lancar agora, até semana que vem, porque tem que sair 0
regulamento. Dai, é outra uma maneira de a comunidade participar também, se inscrever e ter a
chance de ser sorteado para ser jurado da Moenda. Isso € uma coisa que a gente esta pensando.
Houve uma coisa parecida na Califérnia (da Cancédo Nativa do Rio Grande do Sul) e ndo deu certo,
porgue eles deixaram livre e, ai cada pessoa votava numa (cancdo) e ndo fechava com os jurados.
Este voto tem que ter um peso, de um jurado, de dois jurados no maximo para poder dar certo.

Sabrina: Existe interatividade, também, porque tem um prémio para uma mausica escolhida
pelo publico.

Carmen: A (musica) do publico. Isso sim. Teve uma Moenda que deu certo, que fechou os
jurados, que foi a 52 Moenda, com “Tropeiros do Divino”, fechou o publico com os jurados. Foi muito
importante. Geralmente, quando comega a Moenda a gente ja sabe, mais ou menos, qual é a muisica
que o publico vais eleger. E isso é bom porque o publico curte também isso.

Sabrina: Agora vou perguntar um pouco sobre a comunicacao do festival. Essa mudanca que
teve de posicionamento, quando deixou de ser nativista, ela acaba acarretando em mudancas de
comunicacado. No inicio se usava como logotipo o violdo com a moenda...

Carmen: (...) A primeira era uma moenda com um mdusico tocando violdo na frente, bem
interessante, uma pauta de musica sendo moida dentro das moendas. Era muito interessante aquele
trabalho. Depois na décima quinta (edicdo) ja mudou a impressao, os valores, a gente foi tentando
crescer, tentando melhorar. Eu me lembro tdo bem da sétima (Moenda), que eu fiz uns botons de
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papeldo, passei papel contact por cima, colei um alfinete atras, e vendia para poder fazer o adesivo.
A gente fazia, para colocar os adesivos (nos carros), uma parada na frente do Banco do Brasil, se
pegava os valores, as pessoas ajudavam, para a gente fazer os cartazes. E assim era, assim ia a
Moenda. Mas naquela época tu fazias a Moenda com R$ 15.000,00, R$ 20.000,00, R$ 25.000,00.
Agora, com os cinglienta anos do Banco do Brasil, a oitava Moenda o Banco do Brasil, praticamente,
patrocinou toda com R$ 25.000,00. Hoje é R$ 200.000,00, R$ 300.000,00, estdo mudando muito os
valores porque foi crescendo, ai o0 povo foi exigindo mais. O show nacional também é muita exigéncia
do povo, da comunidade.

Sabrina: Eu acredito que deva ser a parte mais cara...

Carmen: Mais cara. (...) Esse ano eu até comecei: “Olha gente, ndo vamos pensar em show
nacional. Se der certo a gente contrata. Se ndo...”. “Ah, mas o povo gosta”. Eu sei que o povo quer,
eu sei que a comunidade quer, s6 que ndés ndo podemos ficar nessa, sempre com problema pra
trazer gente que, as vezes, a gente nem acerta também. O Zeca Baleiro a gente tinha certeza que ia
acertar, estava no auge, ele veio ai e ndo deu certo no palco™, ele se perdeu. (...) Ele chegou no
camarim, era 6timo, um rapaz 6timo, falando bem do festival, j& sabia um pouco da Moenda, me
perguntou quem eram os jurados, ai eu dei. Naquele ano o Telmo de Lima Freitas, também era um
dos nossos jurados e ele: “Bah, esse homem eu conhecgo da TV, eu acho uma figura barbara”. Entéo,
ele subiu no palco, primeiro comegou a cantar umas musicas desconhecidas, que eram do disco
novo, e o publico ndo acompanhou. Entdo o publico ndo fechou com ele. O publico ndo estava
cantando as musicas juntos, entdo ele olha para o Telmo de Lima Freitas e canta a musica “E disso
que o velho gosta, € isso que o velho quer”. O Telmo ficou bravo (...) e ele desceu para cantar com o
Telmo e se perdeu. Ele comecou a envaretar, também, por isso. Talvez ele ndo tenha um pulso para
aglentar, porque tem musico que passa por cima disso.Ai ele foi para o meio do publico e o publico
nao cantou com ele, ai ele voltou, deu aquela infeliz piada do gelo. O povo nem vaiar vaiou, ndo
reagiu, ndo teve aquela... A hora boa dele foi com as criancas, também, no palco, as criancas foram,
tocaram os instrumentos deles. Mas ele se perdeu total. (...) Logo em seguida ele comecou a fazer
shows 6timos, mas ndo deu certo. Entdo por isso que a gente acha que nao pode ficar preocupado
com aquilo. A Moenda foi crescendo, a gente foi melhorando os impressos, a maneira, a divulgacao,
a gente entrou na RBS, que é nosso maior veiculo de comunicagdo, nas radios, na Zero Hora, nos
jornais regionais, e ai se criou, se ndo me engano, da décima sexta (edicao) em diante ou décima
sétima (edicao) que a gente pegou os guris daqui, da Gato Preto'®, gue se prontificaram a fazer um
trabalho novo e mudaram a cara da Moenda. J& existia o logo, (criacdo) do Fernando, da (Grafica)
Atendiversos. Os guris s6 deram uma mudada, uma melhorada, uma colorida, e ai se comegou a
fazer na décima sétima (edicdo) uma campanha com mala-direta, mandamos para pessoas da
comunidade, de casa em casa, pelos Correios. Se fez um trabalho para o povo ficar mais faceiro por
receber uma correspondéncia da Moenda. No ano passado fizeram o trabalho dos bonequinhos, da
familia da Moenda, que foi muito interessante. Por dois anos consecutivos a Gato Preto fez o melhor
clipe da RBS, isso foi na Moenda e foi muito bom. O primeiro que eles fizeram s6 tinha audio, era a
musica do (Fernando) Corona, “O Festival”, e o pessoal comeca a ver o filme e prestar a atencéo, e
ali estava a Moenda na tela. (...) Depois tinha, no ano passado, a familia que entrava funcionando,
trabalhando no clipe. E, entdo, a gente come¢cou a melhorar a nossa divulgacdo, o material da
Moenda comecou a melhorar também, que também é importante. Eu acho que a divulgacdo chama
muito a atencdo. Porque receber esse livrinho (Il Moenda da Cancéo) e receber um livrinho hoje
colorido, super colorido, te d4 uma outra cara.

Sabrina: Mas tu sabes me dizer por que deixaram de usar 0 logo com a moenda e o violao
para passar a usar o logo com a bandeira do Brasil?

Carmen: Porque esse aqui (moenda e violdo) ficava muito regional, muito nosso, a cana, a
moenda, o violdo...

15 Zeca Baleiro se apresentou no encerramento da 172 Moenda e destratou o pablico, chamando-o de
mais gelado do que uma platéia de robos.
16 Agéncia de Publicidade
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Sabrina: Foi porque deixou de ser nativa...

Carmen: Deixou de ser nativista e entraram as cores do Brasil e do Rio Grande. (...) Entdo a
gente passou o logo, para ser nacional.

Sabrina: Qual é a imagem que a Moenda quer passar? A Moenda é um festival para todo o
Brasil... E um festival com a nossa cultura, do Rio Grande do Sul... E um festival moderno... Ou mais
tradicional...

Carmen: No inicio eu comecei a falar mais ou menos sobre isso, porque a idéia da Moenda
festival era divulgar Santo Anténio da Patrulha. Naquela época estava muito pacato, muito esquecido.
Entdo, o festival vinha para isso. E relamente foi o0 que aconteceu (...) chegamos mais além do que
pensavamos que iamos. Antes de acontecer, talvez dentro do proprio Rio Grande do Sul, a
divulgagéo da cidade, ela j& chegou mais longe. E essa divulgacdo, esse acontecimento de Santo
Anténio hoje... porque, onde se vai ndo € s6 a terra da rapadura e da cachaca, é a terra da Moenda.
Além disso, passou para o Brasil, esta entrando musica de Tocantins, com o0 Genésio Tocantins, de
Palmas, Ceara, Minas Gerais, entdo, hoje, realmente, Santo Antdnio € a Moenda e é conhecido em
todo o Brasil. E essa era a intencdo da Moenda. E se o festival ndo fosse aberto para o Brasil, ia ficar
muito interno, iamos ficar s6 aqui, no maximo no Rio Grande do Sul. A intensdo da Moenda é essa
divulgacédo e de continuar sendo um festival aberto. (...) Se a arte é boa, se o jurado achar que ela é
boa, porque, as vezes, ndés achamos outras musicas melhores, mas a gente tem um corpo de jurados
e tem que respeitar e eles estéo ali para isso. (...) A gente ja limita pelos jurados, entdo ndo tem como
limitar o palco, ndo deve se limitar o palco. Eu acho que o palco é feito para o artista, até acho que
eles exploram pouco o palco. O artista quando entra no palco precisa mostrar, fazer coreografia,
teatralizar a masica. (...) A intensdo da Moenda € isso, é dar chance ao musico, ao compositor novo,
para divulgar seu trabalho e, ao mesmo tempo divulgar a nossa cidade, usar o nome de Santo
Anténio. E eu acho que isso estad acontecendo, porque tu podes ver que Santo Antdnio antes da
Moenda e Santo Antdnio depois da Moenda é outro Santo Antonio.

7

Sabrina: O que eu quero dizer é que o material das primeiras edicdes da uma visao
completamente diferente da Moenda do que o material do Gltimo ano. No do Gltimo ano, esse que tem
a familia, as letra das musicas ndo vém retinhas, vém na diagonal ou vém de lado. Isso me da a
imagem de uma coisa mais moderna e voltada para um publico mais jovem, nao para o publico das
primeiras edi¢des...

Carmen: Até porque a gente trabalhou com os jovens, que sdo os guris (da Gato Preto), e a
gente deixou eles estrapolarem também a criatividade deles. Quando chegou (o mateial) uns (da
direcdo do evento) ndo queriam porque era ruim de ler (...) mas é uma maneira, também, de deixar os
nosso jovens moendeiros terem uma criatividade e mostrar o trabalho deles. Isso vai deixando a
Moenda cada vez mais moderna e junto aos jovens. Eu acho que quem vai dar continuidade a
Moenda é o jovem. (...) N&o se pode deixar de avancar e trazer o jovem para ter continuidade.

Sabrina: Existe uma vontade, entéo, de atingir mais o puablico jovem?

Carmen: Ah sim, toda. Pelo menos na minha cabec¢a, acho que o jovem que vai dar
continuidade. (...) O jovem tem que se aproximar. A Moenda é aberta para todas as cabecas, para
todas as pessoas que quiserem nos ajudar e dar opinido. A Moenda néo é fechada. Ela acaba sendo
fechada porque as pessoas, ndo sei, se acanham ou ndo vém até a Moenda. Eu acho que o jovem
tinha que vir mais para dentro da Moenda. Vir dar opinido, discutir, brigar...

Sabrina: Por que escolheram a Gato Preto?
Carmen: A gente escolheu a Gato Preto por isso mesmo, eram jovens moendeiros, estravam

guerendo fazer trabalho para a Moenda, vieram cheio de gas, como se diz (...) mas acho importante
para eles, também, porque com a Moenda tiveram chance de mostrar o trabalho deles, em mala-
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direta, em livrinhos, na TV, no jornal, na radio, em todos 0os meios de comunicagéo tiveram chance de
mostrar o trabalho deles.

Sabrina: Pretendem manter esse estilo para os proximos festivais?

Carmen: Pela minha cabeca, tenho certeza que sim. (...) Se é (para fazer) papai e mamae,
como eu digo, feijdo com arroz, ndo precisa fazer festival, te matando, te esmerando, para vir mostrar
as mesmas coisas.

Sabrina: Foi feita alguma pesquisa para descobrir que foi a reacdo das pessoas a esse tipo
de material? Se existiu uma aprovacao...

Carmen: Sim, isso sim. Elogios em cima da divulgagdo da Moenda, dos impressos da
Moenda, muito bom. Foi muito positivo. Eu acho que tudo que tu inovas é positivo.

Sabrina: Qual é a relagdo da Moenda com a midia? Tem assessoria de imprensa? Como &
divulgado para os veiculos de comunicagéo?

Carmen: N&o. A assessoria de imprensa somos ndés mesmos. (...) Porque tudo isso € custo
(...) e tudo é feito no amor. (...) Esse espaco que a gente tem na Zero Hora é pelo valor da Moenda,
pelo crédito que tem a Moenda. A Moenda é um evento que a gente fez acontecer com muito crédito,
tanto no meio dos musicos. A Moenda é um festival de credibilidade muito grande e isso nos ajuda.
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ANEXO B
Entrevista com Ivo Ladislau e Paulo de Campos, integrantes do Grupo Cultural

Cantadores do Litoral

————— Original Message -----

From: paulodecampos@cantadoresdolitoral.com.br

To: Sabrina Silveira

Cc: ivoladislau@terra.com.br

Sent: Sunday, June 12, 2005 6:22 PM

Subject: Re: Trabalho de Concluséo - Rela¢des Publicas - UFRGS

----- Original Message -----

From: Sabrina Silveira

To: paulodecampos@ cantadoresdolitoral.com.br

Sent: Friday, June 03, 2005 7:53 PM

Subject: Trabalho de Conclusao - Relagbes Publicas - UFRGS

Prezado Paulo de Campos

Conversamos ontem ao telefone a respeito de meu trabalho de concluséo para o curso de Relacbes
Publicas da UFRGS.
Em primeiro lugar gostaria de agradecer sua disponibilidade e aten¢&o.

Sou de Santo Anténio da Patrulha e o tema de minha monografia € a Moenda da Cangdo. Mais
precisamente, pretendo analisar quais foram as consequiéncias para a imagem do festival ao deixar
de ser exclusivamente nativista.

Um dos capitulos do trabalho abordard justamente o nativismo, para que as pessoas hao
acostumadas com o assunto possam entender a analise.

Durante minha pesquisa sobre o histérico da Moenda, percebi que o nativismo da Moenda em muito
se diferenciava do nativismo da Califérnia da Cancao, por exemplo, em qual toda a bibliografia que
tenho foi baseada.

Conversando com a Sra. Carmen Monteiro, Presidente da Moenda - Associacdo de Cultura e Arte
Nativa, ela citou o termo "nativismo litordneo" ou "nativismo do litoral norte".

N&o sei se foi a maneira como ela encontrou para se expressar no momento ou se o termo de fato
existe.

De qualquer forma, gostaria de dedicar uma pequena parte de meu trabalho ao "nativismo litoraneo" e
é sobre ele que gostaria de tirar algumas duvidas.

Acessei 0 site Cantadores do Litoral e li bastante a respeito do Macambique. Mas, pelo que entendi,
ele trata apenas das raizes africanas da musica litoranea. Gostaria de saber um pouco mais sobre a
influéncia acoriana na nossa masica.

Preparei algumas perguntas que seguem abaixo. Agradeceria se as mesmas fossem respondidas o
guanto antes possivel, pois 0 meu prazo para conclusdo e entrega do trabalho esta se esgotando.
1. Como surgiu o "nativismo litoraneo"?

(IVO e PAULO) O Termo "Nativismo Litoraneo" néo existe. Denominamos 0 Nnosso
movimento de "Mdusica Litoranea". Ele comecou a ser apresentado nos festivais a partir do
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resgate e das pesquisas dos fatos folcloricos litoraneos, através de composicOes de
Carlos Catuipe e Ivo Ladislau ha 25 anos...

2. Como se deu a mistura de ritmos acorianos e africanos?

(IVO) A interacao foi através do tempo, visto que h4d 252 anos 0S negros e 0s agorianos
convivem culturalmente no Litoral Norte do Rio Grande do Sul.

3. Além do Macambique, quais sdo 0s seus principais ritmos?

(VO e PAULO) Macambique, Quicumbi e suas variantes: Fogo, Foguinho, Chulia,
Mangueira, Catirete, etc. Mas, antes de tudo, estdo as manifestacdes culturais (folcloricas e
religiosas) tanto afro como agorianas QUE SEGUNDO PAIXAO CORTES, SAO AS UNICAS
MANIFESTACOES FOLCLORICAS PURAS AINDA VIGENTES NO RIO GRANDE DO SUL, tais
como: Folias do Divino, Ternos de Reis, Magcambiques, Cantigas de Oi-la-rai, Cavalhadas e
outras.

4. Qual é a sua importancia cultural?

(IVO e PAULO) Importancia cultural? Pensamos que toda ... O Acoriano foi o primeiro
povoador familiar do RS e esta sendo o Ultimo a ser resgatado, gracas ao trabalho
incansavel dos musicos e pesquisadores, que vem sendo elogiado apesar de ser o ultimo
garimpo de pesquisas e 0 mais emergente pélo. Agora, através do trabalho de divulgacao
do grupo "Cantadores do Litoral" e de outros musicos litordneos que aderem ao nosso
movimento, um maior conhecimento desta realidade cultural passa a ser absorvido por
todos. Esse trabalho j& repercute nos Acores, Portugal e Canadid (veja
http://www.cantadoresdolitoral.com.br/staccatos2005/mens-pres-azores.htm) e agora
comeca a ser divulgado em todo o estado através do Projeto "Cantadores do Litoral e o
Legado Afro-Acoriano”.

5. Como se deu o resgate deste estilo musical?

(IVO) A mdusica, a danga, etc estavam ali... nas proprias familias ... S0 foi dada uma
reaquecida, penso eu, e nés todos mostramos o valor da mesma... reacendemos a auto-
estima e a colocamos nos palcos da vida... Com muito trabalho é ldgico... E foi essa rica
musicalidade litoranea que chegou, acredito, como musica de festival, pela primeira vez a
fazer parte da trilha de uma novela (Como uma Onda — Rede Globo)... e sem muita midia...

No aguardo de um retorno, desde ja agradeco,

Sabrina Pereira Silveira

PS.: A titulo de informacdo complementar: Ivo Ladislau, Carlos Catuipe e Paulo de Campos,
criaram a "Etapa Litoranea da Tafona da Cancdo de Osorio" para dar espago a essa musica
emergente na regido. Dois ou trés anos depois foi levado, pelas méos de Paulo de Campos, um
abaixo assinado de mais de noventa musicos até a Coordenacdo da Moenda para que também
nela fosse aberto esse espacgo. A resposta foi a criacdo da Fase Regional da Moenda.

Abracgo e sucesso no seu trabalho.

Paulo de Campos e Ivo Ladislau



