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RESUMO

SILVA, V.L.F. Museu Moda e Téxtil UFRGS: fonte de preservacao e pesquisa em
ambiente digital. 2018. 177 f. Tese (Doutorado em Design), Escola de Engenharia,
Universidade Federal do Rio Grande do Sul, Porto Alegre, 2018.

Museus vinculados as universidades atuam como meio propicio de salvaguarda de
patrimbnio cultural, disseminacdo de conhecimento e incentivo as investigacfes
praticas e teoricas. O objetivo nesta tese é a criagdo do Museu Moda e Téxtil (MMT),
vinculado a Universidade Federal do Rio Grande do Sul (UFRGS), bem como
investigar elementos das areas de museologia, moda e téxtil e ambientes digitais
visando salvaguardar e disponibilizar o patrimoénio artistico, técnico e cientifico em
formato de museu digital. Configura-se por ser uma pesquisa de natureza aplicada e
abordagem qualitativa. A coleta de dados foi feita mediante pesquisa bibliogréfica e
pesquisa de campo com observagdo sistematica em websites de 31 museus das
areas de moda, téxteis e artes, a fim de elencar elementos de interacdo e design e
aplica-los no ambiente digital do museu. A fundamentacéo tedrica abrange as areas
de: museologia, moda e téxteis como bens da cultura material e imaterial e
desenvolvimento de ambiente digital, com foco no design de interface e interacdo. A
criacdo do museu e de seu ambiente digital foi a solucdo encontrada para que a
UFRGS pudesse acolher objetos e colecbes de moda e téxteis com relevancia
cultural, histérica e social doados a universidade. No ambiente digital do museu
estdo disponibilizados o acervo, as publicacdes e conteido educativo. Estd também
desenvolvido o espago para exposi¢cOes virtuais e para divulgacdo de eventos. O
MMT foi legitimado como museu membro da Rede de Museus e Acervos
Museoldgicos da UFRGS em 2015. Para a gestdo do acervo, foram definidos
parametros com base em trés elementos: a documentacdo, a preservagcdo e o
acesso on-line, os quais foram aplicados no MMT e demonstraram adequados. A
tese contribui para a inser¢gdo do MMT como museu focado na tipologia de moda e
téxteis, ampliando e diversificando as op¢des de museus ja vinculados a UFRGS e a
posiciona como universidade publica federal pioneira na disponibilizacdo on-line de
patrimonio cultural de moda e téxteis. As informacdes textuais e visuais podem
apoiar e incentivar o ensino em aspectos de preservagdo de patrimonio cultural,
como suporte para investigacdes e aplicacdes praticas em areas como: design,
histéria, moda, arquitetura, sociologia, comunicacao e artes, entre outras.

Palavras-chave: Museu de moda. Museu téxtil. Museu digital. Acervo on-line.
Design.



ABSTRACT

SILVA, V.L.F. Museu Moda e Téxtil UFRGS: fonte de preservacao e pesquisa em
ambiente digital. 2018. 177 f. Tese (Doutorado em Design), Escola de Engenharia,
Universidade Federal do Rio Grande do Sul, Porto Alegre, 2018.

Museums linked to universities act as a prosperous means of protecting and
maintaining cultural heritage, disseminating knowledge and encouraging practical
and theoretical researches. The aim of this thesis was to create the development of
the Federal University of Rio Grande do Sul (UFRGS) s Fashion and Textile Museum
(Museu Moda e Téxtil), as well to investigate elements from the areas of museology,
fashion and textiles and digital environments aiming to safeguard and make available
the artistic, technical and scientific heritage in format of digital museum. This thesis is
configured as qualitative research and data collection was done through
bibliographical research and field investigation with systematic observation of 31
museum’s websites in the areas of fashion, textiles and arts, in order to list elements
of interaction and design applicable to the museum's digital environment. The
theoretical framework look at the areas of: museology, fashion and textiles as
material and immaterial culture and development of digital environments, focusing on
interface and interaction design. The creation of the digital museum allows the
UFRGS to host fashion and textiles objects with cultural, historical and social
relevance that have been donated to the university. In the museum’s digital
environment are available the collection, publications and educational content. The
space for virtual exhibitions and for the dissemination of events is also developed.
The MMT was legitimized as a museum member of the UFRGS’s Network of
Museums and Museological Collections (Rede de Museus e Acervos Museuoldgicos)
in 2015. For the management of the collection, parameters were defined based on
three elements: documentation, preservation and online access, which were applied
in MMT and demonstrated adequate.This thesis contributes to the establishment of
the MMT as a museum focused on the typology of fashion and textiles, broadening
and diversifying the portfolio of museums linked to UFRGS and positioning the
university as pioneer federal public university in the on-line availability of cultural
heritage of fashion and textiles. The textual and visual information contributes to the
teaching environments, on aspects of cultural heritage preservation, as a tool for
research and practical applications in areas of design, history, fashion, architecture,
sociology, communication and arts, among others.

Keywords: Fashion museum. Textile Museum. Digital museum. On-line collection.
Design.



LISTA DE FIGURAS

Figura 1 — Areas envolvidas no desenvolvimento deste trabalho .......................

Figura 2 — O design de interacdo no contexto do design da experiéncia do
U U = 14 o S )

Figura 3 — Fluxo de estruturacao das atividades para desenvolvimento do
ambiente digital do Museu Moda e Téxtil UFRGS ..........cccccoeieivieeneennn.

Figura 4 — Mapa do site do Museu Moda e Téxtil UFRGS .............ooeoiiiiiiinnenn.
Figura 5 — Malha estrutural basica para o site do Museu Moda e Téxtil UFRGS

Figura 6 — Mapa estrutural da pagina principal do site do Museu Moda e Téxtil
UFRGS ..ttt e e e e e e e e as

Figura 7 — Esboco da tela principal do MMT para visualizacdo em desktop ......

Figura 8 — Prototipos da interface do MMT UFRGS para visualizagdo em
12210 ] [ PP

Figura 9 — Protétipo da interface do MMT UFRGS para visualizagcdo em
(o7 0| =

Figura 10 — Detalhe da Home do site do Museu Moda e Téxtil UFRGS ............
Figura 11 — Detalhe da pagina O MUSEU ...........ccuvvviiviiiiiiiiiiiiiee e eee e e
Figura 12 — Detalhe da pagina Acervo do MMT .........oocooiiiiiiiiiiiiiieie e
Figura 13 — Detalhe da pagina Acervo: Colecéo de rendas Lucy Niemeyer ......
Figura 14 — Detalhe da sec&o Acervo: visualizacao de itens de colecdes .........

Figura 15 — Detalhe da pagina Publica¢cdes do site do Museu Moda e Téxtil
0 P

Figura 16 — Detalhe da pagina Exposicdes do MMT .......ccccoevvevieiiiiiiieeicciccnn,
Figura 17 — Detalhe da pagina Educativo do Museu Moda e Téxtil ...................
Figura 18 — Detalhe da pagina do MMT na rede social Facebook .....................
Figura 19 — Diagrama do ecossistema do Museu Moda e Téxtil ........................

Figura 20 — Grafico de representacdo dos itens de rendas da Colecado Lucy
Niemeyer, doados ao MMT, produzidos em processo manual ..............

Figura 21 — Grafico que representa as rendas do processo industrial ...............
Figura 22 — Marcacgao dos objetos do acervo do MMT ..........cooviiiiiiiiiiiiiiiienen.
Figura 23 — Roteiro para atividades de preservacdo do acervo do MMT ...........

Figura 24 — Objetos do acervo do MMT acondicionados: foram construidos
suportes para que os rolos fiqguem suspensos a fim de evitar
deformagOes das rENUAS ........cccuvviiiiiiiiiee e

15

60

67
83
84

85
85

86

87
89
90
92
93
94



Figura 25 — Detalhe de renda do acervo do MMT, capturado em microscépio

estereoscopico. Escala 1000UmM = 1MM ....eciiiiiiiiiiiieeeeeeeeeeeeeeeeeeee e 125
Figura 26 — Fluxograma de andlise de objetos para o acervo do MMT .............. 130
Figura 27 — Estudo de similares: referéncias de marcas de museus ................. 133
Figura 28 — Estudos de alternativas para o logotipo do MMT UFRGS ............... 134

Figura 29 — Marca do MMT UFRGS ..o 135



LISTA DE QUADROS

Quadro 1 — Etapas dos procedimentos de investigacao para estruturacéo do

MMT e seu ambiente digital ... 64
Quadro 2 — Ficha com roteiro de coleta de dados nos museus ......................... 70
Quadro 3 — Elementos de interagdo, navegacéo e design avaliados ................. 71
Quadro 4 — Relatorio da coleta de dados de elementos de interagéo e design . 73
Quadro 5 — Tarefas solicitadas pelo USUANO ..........cceeevieiiiiiiiiiiiee e e 78
Quadro 6 — Elementos de interacdo e tarefas do USUArIO ..........ceuvvevveeieeeennnnnnn. 79
Quadro 7 — Relacéo entre perfis de usuarios X elementos de interagao ........... 81
Quadro 8 — Classificagdo das rendas a partir dos processos e técnicas ........... 105
Quadro 9 — Colecédo de rendas do MMT: processo manual ..........ccccceeeeeeeeeeenn. 108
Quadro 10 — Colecéo de rendas do museu: processo industrial ........................ 111
Quadro 11 — Colecdes Fashion Revolution 2016 € 2017 .........vcieeeeeeerieneennne. 115
Quadro 12 — Exemplos de codigos numéricos e alfanuméricos para registro de

207 <] V0 1 PO RUTPTTT RPN 117
Quadro 13 — Ficha de catalogacdo do Museu Moda e Téxtil UFRGS ................ 119

Quadro 14 — Elementos de interacao e design levantados na pesquisa de
campo para aplicacéo no site do MMT ........ooiiiiiiiiiiiiiiii e 137



LISTA DE TABELAS

Tabela 1 — Relagéo entre populacdo e numero de museus



LISTA DE SIGLAS E ABREVIATURAS

AVA — Ambiente virtual de aprendizagem

Cidoc — Comité Internacional para Documentacao

CNM — Cadastro Nacional de Museus

ICOM - International Council of Museums

Ibram — Instituto Brasileiro de Museus

IPHAN — Instituto do Patrimdnio Historico e Artistico Nacional

LdSM — Laboratdério de Design e Selecdo de Materiais

LIT — Laboratoério de Imagem e Tecnologia

MASP — Museu de Arte de Sao Paulo Assis Chateaubriand

MMT — Museu Moda e Téxtil UFRGS

NAPEAD — Nucleo de Apoio Pedagogico a Educacéo a Distancia da UFRGS
NDS — Nucleo de Design de Superficie

NMS - Nucleo de Moda Sustentavel

Remam — Rede de Museus e Acervos Museoldgicos da UFRGS

SEM - Sistema Estadual de Museus

UNESCO - United National Educational, Scientific and Cultural Organization
UFRGS — Universidade Federal do Rio Grande do Sul

V&A — Victoria and Albert Museum



SUMARIO

L INTRODUGAOD ...ttt ettt ettt e ete st eaeneene e
1.1 CONTEXTUALIZA(}AO DO TEMA ... e
1.2 DELIMITACAO DO TEMA ..ottt seene
1.3 PROBLEMA DE PESQUISA ... e
1.4 QUESTAO DE PESQUISA ....ooveeite ettt ettt en s
1.5 OBIETIVO GERAL ..ottt e s
1.6 OBJETIVOS ESPECIFICOS .....ooviveveceeeeeeeete et n e
1.7 JUSTIFICATIVA ettt te e e e e e e e b e aae e s
1.8 METODOLOGIA DA PESQUISA ...oiiiiieeeeee et
2 FUNDAMENTAGAO TEORICA ..ottt
2.1 MUSEUS E O AMBIENTE DIGITAL ..ot e
2.1.1 O que justifica a presenca de museus em ambientes digitais? ..........
2.1.2 MUSEUS € EAUCAGED ....uuviieiiiiiiiiiiiee e e e e e e e e e e st eeeeaaaaae e s
2.2 MODA E TEXTIL COMO PATRIMONIO CULTURAL .....ccveveveirrcvireeeeveeeaes
2.2.1 PatrimoOnio CUlTUTAl ......ccooiiiii e
2.2.2 Cultura material @ imaterial ...........ccooiiiiiiiiiii e
2.2.3 Moda e téxteis como cultura material e imaterial .............ccccvvviveeenennn.
2.3 AMBIENTE DIGITAL E DESENVOLVIMENTO DE SITES ......cccoccvveeeieinee
2.3.1 DeSigN A INTEITACE ...uuiiiiiiiiiiiieie et
2.3.2 DeSIgN de INTEIAGAD ......ccevviiiiiiiiiiiiiiii e ee e b s
2.3.3 Metodologia para desenvolvimento de interface .........ccccccvvveicinenennnn.
3 PROCEDIMENTOS PARA ESTRUTURACAO DO MMT .....covvveveecece e,
3.1 O PROJETO METODOLOGICO PARA O AMBIENTE DIGITAL DO MMT...
3.2 DELINEAMENTO DO PROJETO ...cciiiiiiiieeciiiiee e eseee e
3.3 PESQUISA DE CAMPO E COLETA DE DADOS ......ccovviiieeeeeeeeeeeieee e
3.4 DEFINICAO DOS REQUISITOS PARA O SITE ..oocvieeeeeeeeeeee e,
3.5 DESIGN DO SITE .oiiiiiiiiiii et e e e e e e e e e e e e eeaean
B.5. 1 MAPA AO SIB wuuuiiiiiiieie e e aa e
3.5.2 Design da Interface: malha estrutural .............cccoviiviiriieii
3.5 3 PrOtOLIPOS ittt
4 O AMBIENTE DIGITAL DO MUSEU MODA E TEXTIL UFRGS ....................

13
18
24
25
25
25
25
26
28
30
30
36
38
41
41
44
48
53
55
57
60
64
67
68
69
77
82
82
84
85
88



4.1 HOME DO MUSEU MODA E TEXTIL .o,
4.2 PAGINA: O MUSEU ..ottt ettt n et
4.3 PAGINA: ACERVO ....cooiiiiiiiiieieteeiete ettt sttt ens e
4.4 PAGINA: PUBLICAGOES ......oooveeeeeeeeeee ettt
4.5 PAGINA: EXPOSICOES ......cooiieeeeeceeteee e,
4.6 PAGINA: EDUCATIVO ...ttt ettt st
A = 1 L ST @ L I
4.8 PAGINA: ADMINISTRAGAO ....coouiiiiiiiiiieieieieeieie et
50 MUSEU MODA E TEXTIL UFRGS ....ooouiiiieeeee et
5.1 O ACERVO ..ottt e e
5.2 O ACERVO EXISTENTE ...ouniiiiiiiii ettt
5.2.1 Colecao de rendas LUCY NIEMEYEI ......ccooviiiiiiiiiiiiiiiie e
5.2.2 Colecao Fashion Revolution Porto Alegre ........ccccceeivviieiiveeeiieeiiiinn
5.3 GESTAO DO ACERVO ....ocoiiiiiiiiiiieieeeieieie e sese s
5.3.1 Estruturacdo de numero de registro de objetos .........cceeeeeviiiiiiiiinennnns
5.3.2 Parametros para CatalogaCao ..........eeveieeeiiiiiiiiniiiiiiee e
5.3.3 Parametros de preservacao d0 aCerVO .......ccccceeeeveeieieeieeeeeeeieeeeeeeeneennnnns
5.3.4 Parametros para iMaAgENS .....ccc.uuuuuiiiiiiiiiiaeeeaaeeeseessiiirrre e eeeeeaaaeaeaeannans
5.3.5 DOCUMENTOS € LEIMIOS ....iiiiiiiiie et e e e e e eeeneneas
5.3.6 Fluxograma de anélise de objetos para inser¢cdo no acervo do MMT
5.4 REGIMENTO INTERNO ...coutiii et
5.5 IDENTIDADE VISUAL ...ttt e e e eenan s
6 DISCUSSAO DOS RESULTADOS .....ooiuiieeeeeeeeeeeee e
7 CONCLUSAOD ...ttt ettt
REFERENCIAS ..ottt ettt ettt
APENDICE A ..ottt ettt ettt ettt st
APENDICE B ...oouiiiiiiiiieieteteee sttt ese et ettt sse st eae e ese et eseseeesenenenes
APENDICE C ..ottt ettt sttt e
APENDICE D ...ooviiieiei ettt ettt es ettt ee s e
APENDICE E ..ottt ettt sttt et en s
AN X O A e aaa
ANEXO B ..ot a e aaa



13

1 INTRODUCAO

Esta tese de Doutorado em Design é continuidade de um trabalho que vem sendo
realizado pela proponente desde 2011, quando a Universidade Federal do Rio
Grande do Sul (UFRGS) recebeu a doa¢do de uma colecédo de téxteis. Desde entao,
resultados préticos e tedricos vém sendo apresentados,* demonstrando a relevancia

cultural, historica e social desses objetos.

Neste estudo, tem-se como objetivo a criagdo do Museu Moda e Téxtil (MMT)
vinculado a UFRGS, bem como investigar elementos das areas de museologia,
moda e téxtil e ambientes digitais, visando salvaguardar e disponibilizar o patriménio

artistico, técnico e cientifico em formato de museu digital.

No contexto da universidade, a tipologia de acervo do MMT complementa e
diversifica os acervos e colecdes ja existentes na UFRGS, que totalizam 24
diferentes espacos de memdria em diferentes areas de conhecimento®. Os museus e
acervos que a Universidade possui sdo articulados na Rede de Museus e Acervos
Museoldgicos (Remam), criada em 2011 com o objetivo de elaborar politicas de
preservacdo do patriménio cientifico-cultural e promover atividades de
compartilhamento do conhecimento com a comunidade académica e a sociedade
(SOUZA et al., 2014).

Diante do exposto, 0 problema desta pesquisa esta vinculado em como articular os
aspectos caracteristicos dos museus de moda e téxteis no desenvolvimento de um
ambiente digital para disponibilizagcdo on-line de conhecimento, visando a contribuir

e incentivar novas pesquisas interdisciplinares.

Nesse sentido, torna-se oportuno esclarecer o entendimento de téxteis e de moda
neste trabalho. Por téxteis, segundo The Oxford Dictionary and Thesaurus (ABATE,
1997) e o Dictionary of Fiber & Textile Technology (1999), entende-se que podem

ser qualquer material tecido, qualquer roupa, o tecido em si, fibras descontinuas ou

! A lista das publicacdes pode ser acessada em: www.ufrgs.br/mmt/publicacdes.
2 Nimeros do Guia Remam 2012-2014 (SOUZA et al., 2014).
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filamentos usados como fios para tecer, tecidos e outros produtos manufaturados
feitos de fibras e/ou fios, roupas e outros artigos fabricados com fibras, fios ou
tecidos nos quais os produtos retém como caracteristicas a flexibilidade e o
panejamento. Os téxteis inserem-se na fabricacdo de produtos de vestuério e
acessorios e de uso doméstico (cortinas, tecidos utilizados na decoracdo -

tapecarias, revestimentos de mobilia, etc.).

Tais objetos ndo necessariamente estéo inseridos em contextos de moda ou Sao por
eles influenciados; como exemplos, podem-se citar 0s téxteis funcionais
(empregados para produzir roupas de seguranca) e os téxteis para confeccdo de

pecas folcloricas, militares e eclesiasticas, mais vinculadas a usos tradicionais.

Por moda, o entendimento inicia-se com a etimologia da palavra e avanca no sentido
de sua compreensdo como sistema. Em francés, mode originou-se da palavra
modus, que significa manner em inglés. J4 a palavra inglesa fashion origina-se do
latim facio ou factio, que significa fazer (KAWAMURA, 2005). Segundo Kawamura
(2005), nao é facil apresentar uma definicdo para moda porque a palavra apresenta
diferentes conotacbes no decorrer da historia; além disso, seus significados
mudaram para adequar-se aos costumes sociais e habitos de vestuério de pessoas
em diferentes estruturas sociais. A autora reforga que “Moda néo é a roupa, sdo 0s
elementos invisiveis incluidos na roupa.” (KAWAMURA, 2005, p. 4), e acrescenta
gue é praticamente impossivel desvincular moda dos objetos materiais, como as
roupas e 0s acessoérios. Assim, entende-se que moda se desdobra em
componentes imateriais — maneira, estilo, conjunto de opinides, tendéncias — e que

sua manifestacéo se da por objetos materiais — roupas e acessorios.

A ideia de moda conecta-se a um sistema complexo (LIPOVETSKI, 1989;
KAWAKURA, 2005; BARTHES, 2005 apud HELLMANN, 2009; TOFTEGAARD,
2014), estruturado em varios estagios, abrangendo profissionais, tendéncias,
producao (industrial e artesanal), marketing, comunicagao, distribuicdo e consumo,
sendo que, mais recentemente, se inseriu nesse cenario a preocupacao com a

sustentabilidade.

Diante da abrangéncia do tema, este trabalho focaliza a moda e os téxteis como

patriménio cultural, considerando sua importancia social e histérica como registros
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de memoria e de fazeres e como bens da cultura material e imaterial (aprofundado
na secdo 2.2). Autores como Prown (1982), Kopytoff (1986), Eastop (2007) e Paula
(2006), além do International Council of Museums — ICOM (DESVALLEES;

MAIRESSE, 2013), sdo mencionados para fundamentar teoricamente esta questao.

Além do aporte teérico em moda e téxteis como patriménio, as areas de museologia
e ambiente digital fundamentam teoricamente este trabalho e sdo abordadas no

Capitulo 2. A Figura 1 ilustra a interacédo das areas envolvidas neste estudo.

Figura 1 — Areas envolvidas no desenvolvimento deste trabalho
-
Design

Museus:
educacéo, Ambiente

Museologia preservacao, digital
gestdo

Museu
Moda e Teéxtil

UFRGS _
Design

Patrimonio de interface
Cultural e interacao

Moda e
téxteis

(fonte: elaborada pela autora)

A museologia fornece subsidios para o conceito de museus, incluindo os museus
gue estdo no ambiente web e disponibilizam seu conteddo de forma on-line. As
publicacdes do Instituto Brasileiro de Museus — lbram (2011a, 2011b, 2011c) e de

autores como Karp (2004) e Schweibenz (2004), ambos doutores vinculados ao
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ICOM, contribuem para o entendimento dos conceitos. JA a estruturacdo de
parametros para a gestdo do acervo como documentacéo, preservacao, catalogacao
e registros apoia-se em Padilha (2014), nas recomendacdes do Comité Internacional
para Documentagdo — Cidoc — e do Conselho Internacional de Museus — ICOM
(COMITE INTERNACIONAL DE DOCUMENTACAO; CONSELHO INTERNACIONAL
DE MUSEUS, 2014), no Manual de Conservacion Preventiva de Textiles, do Comité
Nacional de Conservacion Textil do Chile (2002a), em Ethics Checklist, do
Departamento de Conservagéo do Victoria and Albert Museum (2017) e, ainda, em
Paula (2006).

As areas de design de interface e interacdo sao estudadas visando a construcédo do
ambiente digital mencionado, seguindo conceitos contemporaneos com base em
Lowdermilk (2013), Norman (2013), Borenstein (1991), Winograd (1996) e Spence
(2007). A proposta de roteiro metodoldgico é fundamentada em Lowdermilk (2013) e
Chandler e Unger (2009), com o objetivo de construir um roteiro que se adéque as

necessidades do ambiente digital para 0 museu proposto nesta tese.

O Capitulo 3 traz o projeto metodolégico para o desenvolvimento do ambiente
digital. Neste capitulo, sdo apresentados o delineamento do projeto, os resultados

da coleta de dados e definicdo dos requisitos para o ambiente digital.

No Capitulo 4, apresenta-se o primeiro resultado desta tese, que diz respeito ao
ambiente digital desenvolvido para o museu. As se¢cdes Museu, Acervo, Exposicoes,
Publicacdes e Educativo visam a demonstrar seus conteddos e conexdes. Este
capitulo tem vinculagdo com os resultados teoricos e praticos obtidos no Capitulo 3
e na base tedrica sobre design de interface, design de interacdo e metodologia para

desenvolvimento de websites.

Na sequéncia, o Capitulo 5 traz o segundo resultado, relativo a criagdo do MMT
como instituicdo, abrangendo aspectos, tais como objetivos, finalidades, o acervo e
sua gestdo. Além disso, contemplam-se propostas e definicbes de parametros para
catalogacdo, preservacdo e registros fotograficos, modelos de documentos e o
fluxograma de analise de recebimento de objetos. O Regimento Interno do Museu

também é abordado, com vistas a nortear e estruturar a organizacao da instituicao.
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Para fechar o capitulo, apresenta-se o trabalho de construcédo da identidade visual

para 0 museu.

Os Capitulos 6 e 7 fazem o fechamento da tese, com a discussdo dos resultados e
conclusdes. Nos apéndices, encontram-se documentos complementares, como a
lista de museus pesquisados, o0 modelo de descricdo e caracterizagdo de colecdes
(como exemplo, foi feita a caracterizacdo da Colecdo de rendas Lucy Niemeyer),

modelos de termos, o Regimento Interno e o0 Manual de Identidade Visual do MMT.

Também se integra a esta tese o acervo fisico e digital, ambos devidamente
documentados e inseridos no ambiente digital do museu. A documentacao diz
respeito as fichas de catalogacéo e aos termos de doacao, 0s quais estao impressos
e tém copias em arquivos digitais. Os objetos fisicos estdo devidamente
higienizados e acondicionados, sendo que tais atividades também fizeram parte

deste trabalho.

O MMT estrutura-se como museu tendo em vista 0 resgate, a salvaguarda, a
preservacdo, a documentacdo e a disponibilizacdo do patriménio fisico e digital de

forma on-line e livre.

Por ter sido desenvolvido dentro de um Programa de Pés-Graduagéo em Design e
pela natureza interdisciplinar caracteristica da area, as contribuicdes do museu e
seus conteudos (acervo, publicacbes, atividades educacionais) permitem a
integracdo com diversas areas do conhecimento, tais como artes, histéria,
sociologia, museologia, antropologia, arquitetura, etc. Além disso, no que concerne
ao proprio design, ha possibilidades de estudos da histdria do design dos téxteis e
de moda, das préticas ancestrais e contemporaneas de producéo e da transposicao
para novos suportes e materiais de referéncias formais, estruturais e visuais,

configurando-se um campo fértil para colaborac¢des e construcdo de conhecimento.

No ambito museoldgico, a contribuicdo deste trabalho vincula-se a disponibilizacédo
de objetos e estudos com o foco em moda e téxteis como bens da cultura material e
imaterial. Conforme apontam autoras como Andrade (2006, 2014, 2015), Bonadio
(2012) e Paula (2006), essas sdo tematicas que carecem de esforcos e

aprofundamento no cenario nacional. Assim, a partir da proposta desta tese,
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acredita-se que € possivel contribuir para dinamizar o cenario nacional com os
resultados apresentados e instigar novas investigacdes e pesquisas. Destaca-se que
o MMT disponibiliza a primeira colegdo especificamente de rendas em ambiente
digital no pais.

O museu tem como uma das finalidades a educacdo. Sendo assim, as atividades e
0s conteudos do museu sdo também tratados como fonte de reflexdo e estimulo
interdisciplinares, haja vista o potencial educativo dos objetos museolégicos. O MMT
apresenta-se como oportunidade de fornecer fontes primérias e secundarias (o
conteudo disponibilizado no ambiente digital), publicacées cientificas, eventos e
cursos focados na construcdo de conhecimento na tematica de moda e téxteis como

patrimdnio cultural.

Na sequéncia, sado apresentados o0s elementos que orientam a pesquisa:
contextualizacdo, delimitacdo, problema, objetivos geral e especificos, justificativas e

metodologia da pesquisa.

1.1 CONTEXTUALIZACAO DO TEMA

O surgimento da tematica da moda nos museus esta vinculado a presenca de
roupas e acessorios nessas instituicdes, mas € a partir da década de 1960 que o
tema passou a estar presente em exposicdes e a ser o foco estratégico de museus
europeus e norte-americanos (MELCHIOR, 2014). As roupas e 0s téxteis, presentes
nos museus de diferentes tipologias, até entdo, destacavam-se por representar
gualidades técnicas e estéticas dos tecidos ou das roupas e de seu processo de

producdo, complementando seu valor historico.

O ponto alto nessa transicao e no interesse pela insercdo da moda nos museus
ocorreu com a exposicao intitulada Fashion, Anthology by Cecil Beaton, no Victoria
& Albert Museum (V&A), de Londres, em 1971 (MELCHIOR, 2014). Em 1973, a
exposi¢do intitulada The World of Balenciaga marcou o inicio da reformulacdo das
exposicdes do Metropolitan Museum - Costume Institute, de Nova York,
transformando-a em uma experiéncia imersiva, reflexo da insercéo de iluminacédo e
objetos, tais como manequins, artefatos e mobiliario, como pano de fundo (KODA;
GLASSCOCK, 2014). Neste ultimo caso, foi a influéncia da editora-chefe de moda
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Diana Vreeland® que apontou os novos rumos das exposicdes, 0 que repercute na

forma de expor do museu até os dias de hoje.

Visando a ilustrar essa adaptacdo e renovacao de acervos e dos proprios museus
com a insercdo da tematica da moda, mencionamos aqui alguns casos envolvendo

museus relevantes do cenario europeu.

O Designmuseum, da Dinamarca, fundado em 1890, € um exemplo de museu que
alterou o nome de sua colecdo no decorrer do tempo, a partir da percepcao de que o
interesse por exposi¢cdes de moda aumentava. O acervo de téxteis intitulava-se The
Textile Collection e, a partir de 2007, passou a chamar-se The Textile and Dress
Collection (TOFTEGAARD, 2014). Atualmente, verifica-se, pelo acesso ao site do
museu, que a colecdo se chama Fashion and Textile Design (DESIGN MUSEUM
DANMARK, 2018).

O Mode Museum, da Antuérpia (Bélgica), focado em moda, inclui criacbes de
designers de moda contemporaneos e, também, tem suas raizes em colecbes de
vestuario. O museu foi criado em 2002 a partir do antigo Costume and Textile
Museum Vrieselhof (MODE MUSEUM, 2018), cuja histéria remonta ao acervo de
roupas e tecidos pertencentes a habitantes dos Flandres, iniciado em 1930 por um
grupo de historiadores e colecionadores (PAPPACODA, 2013).

Em 1937, foi criado o Museum of Costume Art em Nova York, que em 1946 passou
a chamar-se Costume Institute e se vinculou ao Metropolitan Museum of Art — MET
(METROPOLITAN MUSEUM OF ART, 2018). Desde 1959, o Costume Institute € um
departamento de curadoria do MET e promove exposi¢des tematicas e especificas
de importantes designers de moda, como as que ocorreram sobre Poiret, em 2007,

Alexander McQueen, em 2011, e Rei Kawacubo em 2017.

O atual Fashion Museum de Bath, na Inglaterra, foi fundado em 1963, mas até 2007
chamava-se Museum of Costume (FASHION MUSEUM BATH, 2018). Abrange em

seu acervo objetos criados a partir do século XVIII: vestuario, acessorios (chapéus,

® Diana Vreeland foi editora-chefe de duas das maiores revistas de moda de alcance internacional:
Vogue e Harper’'s Bazaar, e consultora do museu de 1972 até sua morte, em 1989. A influéncia de
Diana no MET repercutiu também nos museus europeus (METROPOLITAN MUSEUM OF ART,
2018).
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bolsas, sapatos) masculinos e femininos, fotografias, desenhos, revistas e
documentos. A estratégia do museu é apresentar seu acervo e envolver pessoas de
diferentes nacionalidades, idades, géneros e bases culturais para que se inspirem,
aprendam e se divirtam (HARDEN, 2014).

Os museus mencionados tém em comum a inclusdo da temética de moda em seus
contextos, seja pela insercdo da palavra moda (fashion) no nome do museu, seja
pela reunido de objetos dessa tipologia em seu acervo. Incluem-se aqui exposicoes
em seus calendarios de programacdo, as quais se intensificaram a partir da década
de 1990. A exposicao de 1994 que ocorreu no V&A, intitulada Streetstyle: From
Sidewalk to Catwalk, € apontada como a primeira a desviar o foco do acervo de
roupas e artefatos para uma visdo que aponta a funcdo da moda como um
fendmeno cultural (TEUNISSEN, 2014).

Percebeu-se, no decorrer do tempo, que a tematica de moda passou a ser
estratégica para os museus. Nesse sentido, cabe a pergunta: por que 0S museus
passaram a ter interesse em moda? A resposta pode ser dada a partir das
consideragdes de autores como Melchior (2014) e Teunissen (2014), que apontam a
popularidade da temética, a producdo de exposicdes espetaculares, o interesse e a
visibilidade dada pelas midias e, como consequéncia, 0 aumento do numero de
visitantes. Percebe-se um encadeamento das movimentacfes e consequéncias
mencionadas, pois a popularidade da moda nos museus é viabilizada por
investimentos econémicos para produzir as grandes exposi¢des (principalmente nos
museus de grande porte) e, também, contribuir com discussées sobre o tema que

contemplam o fenbmeno da moda e o estudo dos objetos e da histéria.

De acordo com Teunissem (2014), os museus transformaram-se em um “novo” lugar
para compreender o trabalho de vanguarda de designers de moda e entender a
moda como parte da cultura visual contemporénea. A tematica tem forte apelo entre
0 publico jovem, que muitas vezes reluta em visitar uma exposicdo de roupas
folcléricas, por exemplo. Neste ultimo ponto, ha necessidade de os museus dessa

tipologia pensarem em estratégias de aproximacao entre o acervo e o publico.

No que diz respeito aos acervos, tanto na Europa quanto nos demais continentes, os

objetos de moda e téxteis inserem-se também em museus de diferentes tematicas,
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como museus de arte, historicos, design (Designmuseum, da Dinamarca; MUDE de
Lisboa), ciéncia e tecnologia (Norwegian Museum of Science and Technology) e

artes aplicadas (Musée des Arts Décoratifs).

No Brasil, os museus classificam seus acervos por tipologias organizadas da
seguinte forma: Antropologia e Etnografia, Arqueologia, Artes Visuais, Ciéncias
Naturais e Historia Natural, Ciéncia e Tecnologia, Histéria, Imagem e Som,
Bibliotecondmico, Documental e Arquivistico, e Virtual (INSTITUTO BRASILEIRO DE
MUSEUS, 2011a). Importante salientar que se inserem na tipologia Virtual se a
colecéo existe somente no meio digital, e ndo fisicamente (INSTITUTO BRASILEIRO
DE MUSEUS, 2011a)*. Se a colecdo estiver no meio digital e existir colecéo fisica
correspondente, 0 museu nao pode ser considerado virtual. O aprofundamento
sobre essa tipologia é feito no item 2.1 - Museus e o ambiente digital, a luz dos

conceitos e pensamentos de autores contemporaneos.

Os museus nacionais podem ter diversas colecfes, e estas podem enquadrar-se
nas diferentes tipologias apontadas pelo lIbram, sendo que 0s proprios museus
apontam sua(s) escolha(s). Nesse sentido, conforme a missdo do MMT, tratada no

Capitulo 6, 0 museu enquadra-se nas seguintes tipologias:

a) antropologia e etnografia: pela possibilidade de ter colecdes
relacionadas as artes e tradicbes populares e voltar-se para o estudo
antropoldgico e social de diferentes culturas;

b) artes visuais: nesta categoria, enquadram-se colecdes de pinturas,
gravuras, desenhos e esculturas, bem como artes voltadas para a
producao de objetos — artes aplicadas;

c) documental: aqui, enguadram-se manuscritos, impressos e/ou
eletrbnicos, reunidos a partir de uma tematica;

d) arquivistico: conjunto de documentos reunidos por pessoa oOu
instituicAo durante o exercicio de atividades, independentemente do
suporte;

e) imagem e som: inserem-se aqui documentos sonoros, videos, filmes e
fotografias;

f) ciéncia e tecnologia: nesta tipologia, enquadram-se 0s bens culturais
gue representam a Histdria da Ciéncia e da Técnica.

* As orientacdes constam no Manual do Cadastro: instrucdes para o preenchimento dos itens (p. 9),
que faz parte do Anexo da publicagdo Museu em Numeros, no seu volume 1.
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Levando em consideracdo que o Museu Moda e Téxtil faz parte do contexto do
estado do Rio Grande do Sul, tratamos de alguns pontos neste cenario, extraidos da
publicacdo Museu em NuUmeros, volumes 1 e 2 (INSTITUTO BRASILEIRO DE
MUSEUS, 2011a, 2011b).

No Rio Grande do Sul (RS), encontram-se 397 museus oficialmente registrados, de
um total de 3.025 museus no pais, ocupando a segunda posicdo em numero de
museus. Pelas tipologias de acervo no RS, o destaque fica por conta dos museus de
Historia (76,8%), seguidos pelos museus de Imagem e Som (49,4%) e Artes Visuais
(46,7%). A maior parte dos museus do RS € publica, correspondendo a 66,2%, e o
restante consiste de instituicOes de natureza privada (INSTITUTO BRASILEIRO DE
MUSEUS, 2011a). A Tabela 1 apresenta os numeros do estado, em comparagao

com a Regido Sul e o pais.

Tabela 1 — Relagéo entre populagdo e niumero de museus em 2010

LOCAL POPULACAO NUMERO DE POPULACAO/ NUMERO
(milhdes) MUSEUS DE MUSEUS
Rio Grande do Sul 10,5 397 26.657
Brasil 184 3.025 60.822

(fonte: INSTITUTO BRASILEIRO DE MUSEUS, 2011b)

Dos 397 museus do estado, 98 possuem acervos que variam de 501 a 3.000 bens,
destacando-se o Museu de Ciéncias e Tecnologia da PUC, em Porto Alegre, com
2,5 milhdes de objetos, ocupando o 6° lugar como um dos maiores do pais
(INSTITUTO BRASILEIRO DE MUSEUS, 2011b, p. 504).

O Museu Julio de Castilhos, também localizado em Porto Alegre, destaca-se por ter
sido o primeiro museu criado no estado, em 1903. O acervo da instituicdo conta com
11 mil objetos, divididos em 29 cole¢des, abrangendo, entre outras: iconografia,
indumentaria, armaria, etnologia, utensilios domésticos, objetos de uso pessoal e
missfes. A colecdo Indumentaria é composta por 1.140 objetos, mas nao
especificamente s@ objetos téxteis, pois se inserem nessa colecdo bengalas e
enfeites (feitos de materiais como metal e plumas, por exemplo). Na colecdo

Utensilios Domésticos, ha fronhas, barra de lencol e pequenas toalhas, em meio a
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xicaras, recipientes e demais objetos de uso doméstico. Além disso, objetos téxteis
podem ser encontrados em bandeiras (61 itens) e condecoracdes, sendo algumas

feitas de tecido (fitas)®.

Os nameros mencionados no Museu Julio de Castilhos contribuem para ilustrar que,
apesar da disponibilidade de niumeros do cenario museoldgico nacional e do estado
do Rio Grande do Sul, ndo foi identificado estudo que apontasse o numero de
acervos de téxteis, indumentaria ou moda. A provavel resposta para a dificuldade
desse levantamento € a falta de tipologia especifica de téxteis/indumentaria/moda no
Cadastro Nacional de Museus (CNM), sistema de informagao do lbram. O CNM
disponibiliza op¢des de consulta on-line e, em 2015, adotou a plataforma Museusbr,®
permitindo consultas por tipologias, unidade da federacdo, situacdo de
funcionamento e natureza administrativa. Como ndo h& maneira de pesquisa
especifica da temética moda e téxteis, aqui se verifica a impossibilidade de
mensurar numeros de museus de moda e téxteis ou niumero de acervos dessa

natureza, pois os objetos podem estar inseridos nas tipologias existentes no Ibram.

Na tentativa de mapear os museus de moda e téxteis, contataram-se também
pesquisadores e museoblogos, além de se realizar uma busca em publicacfes
cientificas de renomados estudiosos da éarea, os quais reforcam a dificuldade de
saber o numero de museus ou acervos de moda e téxteis. Apesar das limitacdes,
mencionamos 29 museus concentrando-se em moda e téxteis no Brasil ou que
contenham colecdes dessa tipologia em seus acervos, visando a ilustrar o cenario.
Os nomes foram obtidos a partir de busca na web e citagbes em publicagbes
pesquisadas e de conhecimento da autora. Os 29 museus apontados estdo

distribuidos conforme evidenciado a seguir:

a) Regido Sul: Museu Julio de Castilhos (Porto Alegre-RS), Museu
Nacional do Calcado (Novo Hamburgo-RS), Museu do Sapato
(Gramado-RS), Museu da Moda (Canela-RS), Museu da Baronesa
(Pelotas-RS), Museu do Téxtil e da Moda da Universidade Regional de
Blumenau (Blumenau-SC), Museu Hering (Blumenau-SC), Museu de
Habitos e Costumes (Blumenau-SC), Museu de Arqueologia e

° Informacdes e numeros obtidos diretamente no Museu Jilio de Castilhos, em visita no dia

15/05/2018.

® O acesso a plataforma Museusbr: http://museus.cultura.gov.br/.
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Etnologia Professor Oswaldo Rodrigues Cabra - UFSC (Florianépolis-
SC), Museu Paranaense (Curitiba-PR);

b) Regido Sudeste: Museu da Indumentaria e da Moda - MIMO (Sao
Paulo-SP), Museu Paulista - USP (S&o Paulo-SP), Museu de Arte de
Sdo Paulo - MASP (S&o Paulo-SP), Museu do Calgcado de Franca
(Franca-SP), Museu de Historia Nacional (Rio de Janeiro-RJ), Acervo
Digital Zuzu Angel (Rio de Janeiro-RJ), Museu Carmem Miranda (Rio
de Janeiro-RJ), Museu Imperial (Petropolis-RJ), Museu Casa da Hera
(Vassouras-RJ), Museu do Bordado (Belo Horizonte-MG), Museu da
Moda - MUMO (Belo Horizonte-MG), Museu Mariano Procépio (Juiz de
Fora-MG), Museu Décio Mascarenhas (Caetanépolis-MG);

c) Regido Nordeste: Museu do Traje e do Téxtil (Salvador-BA), Museu
José de Alencar (Fortaleza-CE), Museu da Industria do Ceara
(Fortaleza-CE);

d) Regido Norte: Museu de Arte Dica Frazdo (Santarém-PA), Museu Casa
Histdrica de Alcantara (Alcantara-MA), Colecdo Amazoniana de Arte da
Universidade Federal do Para (PA);

e) Regido Centro-Oeste: até o0 momento, ndo foram identificados museus
de moda e téxteis.

Acredita-se que muitos museus e colegdes de moda e téxteis estejam “invisiveis” no
cenario nacional, pois ndo ha meios de obter informacdes dessa tipologia de acervo
por meio do sistema informatizado do Ibram e, também, devido a abrangéncia desse

tipo de patriménio, tema da secéo 2.2.

1.2 DELIMITACAO DO TEMA

Esta tese concentra-se no estudo de museus que estdo no ambiente web,
disponibilizam seu conteddo de forma on-line e apresentam possibilidades de
interacdo entre 0 usuario e seu conteudo (acervo, exposi¢des, biblioteca, materiais
educativos, etc.), visando a criagcdo de um museu para abrigar o acervo de moda e
téxteis da UFRGS.

Os museus estudados sao focados em moda, téxtil e artes e foram pesquisados no
periodo de 2014 a 2018, no cenario nacional e internacional’. Os museus de artes
foram incluidos porque muitos apresentam recursos de interface e interacao que se
destacam no cendrio museoldgico; além disso, varios possuem cole¢des de moda e

téxteis em seus acervos.

" A lista dos museus encontra-se no Apéndice A.
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No que tange as areas de conhecimento, delimitam-se as areas de museologia,
ambiente digital e moda e téxtil como patrimonio cultural. O design esta contemplado
ndo so pelo vinculo que esta tese tem no ambito da universidade, estando inserida
no Programa de Pds-Graduacdo em Design, mas também porque as areas de
design de interface, de interacéo e téxtil apontaram caminhos decisivos e se refletem
nos resultados, conforme apresentado no decorrer do estudo. Os aportes teoricos e
praticos das areas mencionadas fornecem subsidios para a criagdo do referido

museu, bem como de seu ambiente digital.

1.3 PROBLEMA DE PESQUISA

Como articular os aspectos caracteristicos dos museus de moda e téxteis no
desenvolvimento de um ambiente digital para disponibilizacdo on-line de
conhecimento, visando a contribuir com novas pesquisas interdisciplinares e a

incentiva-las?

1.4 QUESTAO DE PESQUISA

A partir da premissa de que a Universidade Federal € um local apropriado para a
salvaguarda do patriménio cultural, como acolher cole¢bes e objetos de moda e

téxteis doados e disponibilizar ao publico os conhecimentos relacionados?

1.5 OBJETIVO GERAL

Desenvolver o Museu Moda e Téxtil vinculado a UFRGS e investigar elementos das
areas de museologia, moda e téxtil e ambientes digitais visando salvaguardar e

disponibilizar o patrimdnio artistico, técnico e cientifico em formato de museu digital.

1.6 OBJETIVOS ESPECIFICOS

Os objetivos especificos do trabalho séo:

a) conhecer o cenario museoldgico nacional e internacional de moda e
téxtil, focado nas instituicbes que disponibilizam suas colecdes de
forma on-line;
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b) investigar e identificar as potencialidades do design de interface e de
interagdo, visando a elencar elementos para o desenvolvimento do
ambiente digital do museu;

c) desenvolver o ambiente digital para disponibilizar o patriménio fisico
digitalizado, o patrim6nio digital e demais conteudos do museu,

d) constituir e registrar o Museu Moda e Téxtil junto as instituicdes
UFRGS, Instituto Brasileiro de Museus (lbram) e Sistema Estadual de
Museus (SEM).

1.7 JUSTIFICATIVA

Esta tese apresenta o Museu Moda e Téxtil, vinculado a UFRGS, que se enquadra
nos moldes do cenario contemporaneo nacional e internacional ao promover a

integracdo de universidade, museu, publico e ambiente digital.

Almeida (2001) identificou 129 museus universitarios no Brasil, que surgiram,
principalmente, de trés formas: durante a criacdo das proprias universidades, com
colecbes doadas ou a partir de cole¢cbes formadas pelas pesquisas universitarias. A
pesquisa aqui desenvolvida baseou-se na combinacao das duas Ultimas situacaoes:
doacgédo de objetos e pesquisas, pois foi impulsionado pela doacédo da Colecédo de
rendas Lucy Niemeyer, composta de 201 objetos. Dessa forma, vale ressaltar que
esta pesquisa traz como resultado a disponibilizacdo do primeiro acervo
especificamente de rendas on-line no pais e conta com imagens e informacdes

histdricas e técnicas, bem como com publicagdes relacionas ao tema.

O museu aqui tratado pressupde pensar 0s objetos de moda e téxteis como bens da
cultura material e imaterial, entendendo-os como parte da sociedade e de sua
relacdo com o mercado (produtivo e econdmico), memoria, identidade, gostos,
cultura, os quais invocam e trazem a tona questionamentos a partir dos objetos ou
de seus registros deixados. Esses guestionamentos podem ainda incluir a relagéo
dos objetos com a sociedade, com o0 meio a que pertenceram e a que pertencem (0
préprio museu) e até mesmo investigacdes formais, técnicas e visuais. Dessa forma,
pesquisadores e académicos podem estabelecer relagbes com diversas areas do
conhecimento, como: antropologia, histéria, sociologia, moda, design e engenharia,
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entre outras. A existéncia de um museu que promova a interacdo dessas variaveis
com pesquisadores abre um leque de opcdes para a construcdo de conhecimento

entre objetos, sujeitos e desenvolvimento de produto.

A estratégia de configura-lo como um ambiente digital, com conteudo disponibilizado
de forma livre e on-line oportuniza uma maior abrangéncia de acesso, podendo
proporcionar importante fonte de pesquisa e referéncias para professores que
poderéo fazer uso em sala de aula para incentivar e apoiar novas investigagdes (em
niveis de graduacdo e pos-graduacdo), quanto para pesquisadores, designers,
artistas, artesédos e publico em geral. Assim, o ambiente digital foi desenvolvido para
atender as demandas especificas do acervo, do conteudo cientifico, dos eventos
(cursos, palestras, seminarios, etc.) e das exposi¢des, sendo construido como meio

multidisciplinar, interativo, de facil navegacéao e gratuito.

Outro ponto importante € que esta iniciativa coloca a Universidade Federal do Rio
Grande do Sul como uma instituicdo publica federal de ensino pioneira na
disponibilizacdo on-line de acervo de moda e téxtil no pais. Além disso, reforca a
discusséo da tematica do patrimdnio cultural no ambito das instituicdes de ensino e
nela tem impacto positivo, além de promover o envolvimento de professores e
alunos nas diversas possibilidades de discussdo da tematica e difusdo do

conhecimento.

Ainda no ambito da UFRGS, os resultados da tese podem contribuir em disciplinas
dos cursos de Design Visual, da Faculdade de Arquitetura, Artes Visuais, do
Departamento de Artes Visuais do Instituto de Artes e Museologia, da Faculdade de
Biblioteconomia e Comunicagdo. As contribuicdes podem estar relacionadas com o
fornecimento de referéncias visuais e técnicas como também na discussdo e

tratamento pratico dos objetos museologicos.

O conteddo do museu, bem como as atividades que futuramente serdo
desenvolvidas (eventos, cursos, palestras, exposicdes, etc.) serdo extensivos a
comunidade, contribuindo para que o conhecimento avance além do espaco

académico.

Somando-se ao que foi exposto, estdo 0 apreco e a motivagcao pessoal pelo tema,
gue vém de longa data. Os objetos de moda e téxtil, a reflexdo sobre o meio a que



28

pertenceram e a que pertencem e o estudo histérico, técnico e visual fazem parte da
trajetéria pessoal, académica e profissional da autora, tanto na atuacdo como

designer, quanto na area do ensino.

1.8 METODOLOGIA DA PESQUISA

Este item apresenta a metodologia da pesquisa que embasou esta tese,
ressalvando-se que o0s procedimentos metodologicos aqui mencionados séo

demonstrados e aprofundados no Capitulo 3.

A pesquisa significa descoberta de respostas para perguntas ou de solugdes para os
problemas levantados mediante o emprego de métodos cientificos (PRODANOQV;,
FREITAS, 2013). A pesquisa pode ser classificada do ponto de vista de sua
natureza, de seus objetivos, dos procedimentos técnicos e da forma de abordagem
do problema. Do ponto de vista de sua natureza, esta tese classifica-se por ser de
natureza aplicada, pois procura produzir conhecimentos para aplicagdo prética,
neste caso, a criacdo do Museu de Moda e Téxti UFRGS, bem como o

desenvolvimento e instalacdo de seu ambiente digital.

Com relacéo aos objetivos do estudo, estes tém carater exploratério e descritivo. A
pesquisa exploratéria tem como caracteristica um planejamento flexivel que
possibilita o estudo do tema sob diferentes angulos e envolve, além da pesquisa
bibliografica, a anélise de modelos que estimulem a compreensdo. A pesquisa
bibliogréafica foi a primeira etapa cumprida apoiando-se em livros, artigos cientificos,
trabalhos académicos e periodicos que tratavam das areas de museologia, moda e
téxteis e ambientes digitais. Na area de museologia, o foco foram os conceitos de
museus e gestdo de acervos, a qual inclui aspectos de preservacdo e
documentacdo. Para a redacdo do regimento interno do museu, o apoio foi dado
pelo Museu da UFRGS, bem como em pesquisa em websites de museus que
disponibilizavam tal documento, conforme aprofundado no item 5.4. As areas de
moda e téxtil foram estudadas a luz das questdes de como a temética é tratada
como patriménio cultural e de como se da essa relacdo com a cultura material e
imaterial. E, por ultimo, visando o desenvolvimento do ambiente digital, o foco se

deu nos conceitos de design de interagcdo, design de interface e nas metodologias
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empregadas para a construcdo de tla ambiente. O Capitulo 2 aprofunda e traz os

autores estudados em cada uma das areas aqui mencionadas.

Tendo também como caracteristica ser uma pesquisa descritiva, que tem como
objetivo descrever as caracteristicas de determinada “populacédo”, neste trabalho
foram analisados museus que disponibilizam seus acervos de forma on-line e as
potencialidades de suas interfaces. Para isso, faz-se necessario a utilizacdo de
técnicas padronizadas de coleta de dados, como a observacao sistematica, nos
websites de museus que disponibilizam seu conteddo (acervo, publicagdes,
conteudo educativo, exposi¢des virtuais) no ambiente web. Essa atividade encontra-
se detalhada no Capitulo 3.3, onde sdo apresentadas, além do roteiro das
informacdes coletadas, a lista de elementos de interagcdo, navegacdo e design

avaliados em cada um dos museus estudados.

Do ponto de vista de abordagem do problema, trata-se de uma pesquisa qualitativa
por abordar o ambiente como fonte direta dos dados (PRODANOV; FREITAS,
2013). A pesquisa embasou-se no cenario museolégico, o que implicou a
aproximacao deste ambiente, dada pelo trabalho de campo, com o objetivo de obter
informacdes e adquirir conhecimentos, envolvendo visitas técnicas as instituicbes
museologicas e acessos aos websites de museus de diversas areas para coletar

dados a fim de desenvolver a interface, conforme descrito no item 3.1.
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2. FUNDAMENTACAO TEORICA

A pesquisa baseia-se no aprofundamento das principais areas envolvidas: museus,
moda e téxtil como bens da cultura material e imaterial e desenvolvimento de
ambiente digital, especificamente de sites. O estudo dos museus e de questdes
relacionadas a sua insercdo no ambiente digital e a seus conceitos € o ponto de
partida. Tais questdes foram ancoradas em publica¢cdes do International Council of
Museums (ICOM), do Instituto Brasileiro de Museus (Ibram) e de autores ligados a
estas instituicbes, como Werner Schweibenz e Cary Karp. Outros autores sdo

apresentados para complementar os conceitos e o estudo.

Na sequéncia, a moda e o téxtil sdo abordados como patriménio cultural, tendo
como base publicagbes do ICOM, do Instituto do Patriménio Historico e Artistico
Nacional (IPHAN) e da United National Educational, Scientific and Cultural
Organization (UNESCO). Avanca-se para relaciona-los como bens da cultura
material e imaterial, trazendo-se conceitos de Jules Prown, Rita Andrade, Teresa

Cristina Toledo de Paula e Fausto Viana, entre outros.

As questbes ligadas ao ambiente digital e ao desenvolvimento de sites sé&o
apresentadas com base em conceitos e metodologias de design de interface e de
interacdo. Nathaniel Borenstein e Don Norman séo abordados no estudo de design
de interface; j& Robert Spence , Dan Saffer e Gillian Smith e Philip Tabor séo as
bases no estudo de design de interacdo. Para finalizar, sdao apresentadas as
metodologias de desenvolvimento de sites de acordo com Carolyn Chandler e Russ

Unger e Travis Lowdermilk.

2.1 MUSEUS E O AMBIENTE DIGITAL

O interesse aqui se volta para os museus que disponibilizam em seus sites 0s
acervos de forma on-line. Inicialmente, sao apresentados os conceitos de museus
segundo duas instituicbes: International Council of Museums (ICOM) e Instituto
Brasileiro de Museus (Ibram). Na sequéncia, sdo expostos 0s pontos de vista de

diversos autores que fundamentam e conceituam teoricamente a forma como se
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nomeiam os museus inseridos na web: Museus Digitais, Museus Virtuais, Museus
On-line. Posteriormente, refletimos sobre as justificativas da presenca dos museus

na web.

O ICOM é uma organizagdo nao governamental internacional presente em 141
paises, inclusive no Brasil. Norteia e padroniza normas para criacdo, administragdo
e organizacdo de acervos de museus e aponta a definicAo de museu da seguinte
forma (DESVALLEES; MAIRESSE, 2013, p. 64):
O museu é uma instituicdo permanente, sem fins lucrativos, a servico da
sociedade e do seu desenvolvimento, aberta ao publico, que adquire,

conserva, estuda, expde e transmite o patriménio material e imaterial da
humanidade e do seu meio, com fins de estudo, educacgéo e deleite.

A definicdo apresentada € a versdo aprovada durante assembleia geral que ocorreu
em 2007 na Austria. Desde a sua criacdo, em 1946, o ICOM vem atualizando esta

definicdo para que corresponda com a realidade do cenario museologico mundial.

Ja o Ibram, criado em 2009, é uma autarquia vinculada ao Ministério da Cultura
brasileiro que sucedeu o Instituto do Patriménio Historico e Artistico Nacional
(IPHAN) nas questdes relacionadas aos museus (INSTITUTO BRASILEIRO DE
MUSEUS, 2018). Segundo o Ibram e de acordo com o Decreto n. 8.124, de 17 de
outubro de 2013, a instituicdo especifica (INSTITUTO BRASILEIRO DE MUSEUS,
2011a):

IX. museu - instituicdo sem fins lucrativos, de natureza cultural, que

conserva, investiga, comunica, interpreta e expde, para fins de preservacao,

estudo, pesquisa, educacao, contemplacéo e turismo, conjuntos e colecdes

de valor histérico, artistico, cientifico, técnico ou de outra natureza cultural,
abertos ao publico, a servi¢o da sociedade e de seu desenvolvimento.

A definicdo apresentada pelo Ibram contempla o objetivo e a finalidade das
instituicbes, a relevancia dos objetos inseridos e o publico-alvo. E uma definicéo

abrangente e clara do papel dos museus na sociedade.

No Brasil, os museus sao organizados segundo a sua natureza
administrativa, que pode ser publica ou privada, ou de acordo com a tipologia de
acervos (conforme mencionado no item 1.1). Independentemente de sua natureza

ou tipologia, muitos museus estdo se adequando diante dos recursos tecnoldgicos
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disponiveis e das necessidades da contemporaneidade, como a rapida interacdo
com o publico, e inserindo-se na Internet. Essa insercdo contribui para atrair um
maior numero de visitantes para os espacos fisicos e virtuais, ampliar e democratizar
0 acesso ao patrimonio e disseminar conhecimento. Dodebei e Gouveia (2007)
escrevem que ja estamos habituados a ver objetos analégicos sendo transformados

em imagens digitais.

Para Schweibenz (2004), os museus presentes na web intitulam-se como:
museu on-line, museu eletrénico, hypermuseum, museu digital, cybermuseum ou
museu web; essas denominac¢des sdo dadas conforme o background das pessoas
gue atuam nas instituicbes. Porém, o autor estrutura 0s museus encontrados na

Internet nas seguintes categorias:

a) museu folheto (the brochure museum): nesta categoria, inserem-se 0s
museus presentes na web com website de informagfes basicas sobre
a instituicdo: tipos de colecbes do acervo, exposicdes, contato,
localizacgéo;

b) museu de conteudo (the content museum): nesta categoria, incluem-se
os sites de museus que proporcionam detalhes de suas colecdes e
estimulam o visitante virtual a explorar as informacdes sobre o objeto
de forma on-line. Apesar do estimulo, € um site que se volta para os
visitantes que ja tém conhecimento sobre o objeto, pois o conteudo nao
esta organizado de forma didatica. Assim, € uma categoria de museus
na web mais procurada — ou util — pelos que buscam informacdes
especificas sobre o objeto do que pelos leigos;

c) museu de aprendizagem (the learning museum): enquadram-se aqui 0S
sites dos museus orientados mais para o visitante do que para o objeto.
Os objetos estédo disponiveis de forma on-line, mas a preocupacéo esta
em motivar o visitante virtual a aprender mais sobre o objeto ou
assunto por meio de recursos didaticos, que podem ser explorados por
links com informagdes adicionais. Apesar de oferecerem recursos on-
line, os museus desta categoria tém interesse em estabelecer uma
relacdo com os visitantes virtuais para que estes conhegcam os objetos
fisicos;

d) museu virtual (the virtual museum): ndo sé fornece informacgdes sobre
as colecdes das instituicbes, mas também faz conexdo com as
colecbes digitais de outras. Aqui, as exibicbes digitais ndo possuem
equivalentes no ambiente real.

Dentre as categorias, 0 MMT apresenta caracteristicas de museu de contetudo e de
aprendizagem. Isto porque ha o incentivo para que os objetos sejam explorados de

forma on-line (caracteristica do museu de conteudo), mas de forma que o0s visitantes
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com e sem conhecimento sobre os objetos consigam compreender o conteudo. Esta
organizado para orientar o visitante a aprofundar ou adquirir conhecimentos pelos

hiperlinks nas descri¢cdes (caracteristica do museu de aprendizagem).

A categorizacdo proposta por Schweibenz (2004) € aplicada em publicacdes
cientificas produzidas no Brasil e no exterior, como, por exemplo: Eichler e Del Pino
(2007), Carvalho (2008) e Salar et al. (2013).

Se, por um lado, a insercdo dos museus na web esta praticamente consolidada em
uma categoria ou outra, visto que basta uma simples busca na Internet para
verificarmos a enorme quantidade de museus que surge nos resultados, por outro,
h& uma preocupacdo quanto ao conteudo digital. Nesse sentido, instituicbes como
ICOM e UNESCO estao unidas, visando a dar suporte aos museus para prepararem
estratégias de preservacao dos registros digitais de eventos, objetos e documentos,
também considerando a heranca que ja nasce digital, como os objetos criados no
meio digital sem representantes fisicos (fotos digitais, videos, audios, imagens

criadas em softwares especificos e documentos criados via processadores de texto).

BN

Os assuntos referentes a preservacdo e documentacdo do patrimoénio digital
vinculam-se ao Grupo de Trabalho de Preservacao Digital, criado em 2003, do
Comité Internacional para Documentacgéo (Cidoc), ligado ao ICOM. Ressalta-se que
as orientacdes do comité internacional norteiam também as atividades no Brasil
(COMITE INTERNACIONAL DE DOCUMENTACAO; CONSELHO INTERNACIONAL
DE MUSEUS, 2014). O Grupo contribui com a criacdo de normativas e/ou critérios
para a preservacdo adequada das fontes digitais, visto que muitos objetos criados

nesse ambiente ndo possuem equivalente no mundo real.

Museus com acervos digitais assumem nomenclaturas, tais como: museu virtual,
museu digital, museu on-line. Visando a apresentar os conceitos e a abrangéncia
dos termos, na sequéncia, sdo mencionadas publicagbes ligadas a instituicoes

museoldgicas e académicas para contribuir na reflexao.

7

Para Karp (2004), “museu virtual” € o termo usado por organizacdes que nhao
mantém museus fisicos, mas cujas manifestacdes digitais sdo indistinguiveis dos

museus fisicos, ou seja, sdo museus legitimados e organizados como se existissem
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no mundo real, mas ndo ocupam espaco fisico. A legitimidade do termo “museu
virtual” para designacdo desses museus € frequentemente debatida. Embora tais
termos e conceitos permanecam em discussdo, Karp (2004) afirma que contetdos
digitais sao participantes significativos no processo de criagdo de um novo setor
cultural. Aponta, ainda, que “Museu Virtual € uma metafora poderosa que pode ser
aplicada para a apresentacdo de uma atividade criativa como também para um

repositorio de conhecimento.” (KARP, 2004, p. 5).

Para o Ibram, os museus virtuais sdo entendidos da seguinte forma (INSTITUTO
BRASILEIRO DE MUSEUS, 2011a, p. 20):
Entendemos como museu virtual a instituicdo sem fins lucrativos que
conserva, investiga, comunica e interpreta bens culturais que ndo sédo de
natureza fisica. Isto significa dizer que todo o acervo do museu virtual é
composto por bytes, ou seja, potencializado pela tecnologia. Por

conseguinte, sua comunicacdo com o publico é realizada somente em
espacos de interacdo cibernéticos.

Dodebei e Gouveia (2007) reforcam a ideia de que apenas a digitalizacdo de um
acervo nao transforma “necessariamente um museu em um museu virtual”. Isso
também é defendido por Salar et al. (2013) ao enfatizarem que os aplicativos que
proporcionam uma navegacao virtual para os visitantes ndo sao considerados um
museu virtual. Para os autores, para um museu ser virtual, além de ter uma colecao
digitalizada disponivel on-line, ele deve dar uma oportunidade de tour virtual, ou
seja, oferecer aos visitantes a possibilidade de conhecé-lo sem a necessidade da
presenca fisica no ambiente. Para isso, é necessaria uma interface que proporcione

a “imersao” nos ambientes fisicos, os quais foram reproduzidos virtualmente.

Na dissertacdo de mestrado intitulada Comunicacdo Virtual de Museus (MARIN,
2011), o “museu virtual” é tratado como aquele que se caracteriza pela virtualizacao
do museu fisico e que dispde uma parte de seus conteados como forma de facilitar o
acesso, estimular os processos de construcdo do conhecimento e informacao
experimentados pelo internauta. Marin (2011) usa como exemplo os museus MAC
Virtual, MAC USP e TATE Online, reforcando que esses museus nao apenas
mostram o conteldo digitalizado, mas se estruturam como museus ativos na
construcdo de conhecimento. Percebe-se que, no termo empregado por Marin

(2011), ha uma mescla do que é fisico (espaco museoldgico e/ou objetos) com o que
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€ digital (ou digitalizado). Isso porgue, nos museus mencionados, tanto o espaco

fisico quanto as obras tém correspondentes fisicos.

J4 o termo “museu digital” foi encontrado em publicagdes cientificas, como
Transposi¢cbes para o Meio Digital Interativo: design de informagdo em museus
digitais (BRASIL, 2014) e Designing a Prototype of Digital Museum to Promote
Woven Songket, A Local Product of Sumatera, Indonesia (BERTALYA et al., 2014).
O primeiro artigo trata de uma investigacao sobre design de informacdo em museus
digitais. Verifica-se que nessa pesquisa a homenclatura abrange tanto 0os museus
virtuais quanto os museus fisicos presentes no ambiente digital. O segundo artigo
trata da criacdo, na Indonésia, de um museu que nao existe fisicamente para
“abrigar” imagens de um tipo de tecelagem produzida em Sumatera, considerado
uma heranca cultural de mais de 200 anos (songket). A nomenclatura “museu digital”
€ justificada pelo seu contetdo: imagens digitais das estampas, imagens de tecidos,
galeria digital com imagens de produtos (pecas de roupas) e informacdes sobre o
processo de tecelagem. Neste contexto, 0 museu proposto encaixa-se no conceito
de museu virtual, visto que no artigo estdo inseridas simulacbes do espaco
expositivo (que ndo existe fisicamente). O conteddo que vai abastecer o site é
proveniente de lugares que produzem o songket, ou seja, existe materialidade no
objeto museoldgico, mas ndo ha referéncias se o0 museu vai guardar o patriménio,

ficando subentendido que néo.

Silvia Rala (2010), da Universidade de Lisboa, propde o conceito de “museu digital”
como uma base de dados on-line, ou seja, um catalogo on-line dos bens

patrimoniais fisicos, os quais foram digitalizados.

Conclui-se, com as publicacbes citadas, que ndo ha um consenso quanto a
definicdo para aplicagdo das nomenclaturas “museu virtual” e “museu digital”.
Quanto ao termo “museu on-line”, apesar de estar presente em publicagdes, nao foi
identificado um conceito que sustentasse tal nomenclatura. Rala (2010) aponta que
“‘Museu On-line, todos sdo, uma vez que usam o meio digital para suas acodes”,

definicdo que é propagada por Brasil (2014).

O termo “museu on-/ine” também é empregado como sindbnimo e complementaridade

de “museu digital”. O artigo A moda e 0 museu: uma experiéncia no espaco digital
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(MERLO, RAHME, 2015) apresenta o perfil, a atuacdo e os objetivos do MIMo-
Museu da Indumentaria e da Moda, e a expressao “museu digital” surge para
identificar 0 meio em que 0 museu opera e a sua natureza. O termo “museu on-/ine”
aparece como uma caracteristica que libera 0 museu da obrigatoriedade de manter

espaco e objetos fisicos, pois trabalha com a reproducéo do original.

Arantes (2015) faz uso da expressao “museu digital” para tratar das relagdes dos
museus com as novas tecnologias e midias, mas ndao somente isto, apontando
também uma forma de pensar o museu em “pontos que dizem respeito ao acesso, a
difusdo, a preservacdo, ao processo de criacdo, bem como aos processos de
legitimagao e narrativa institucionais” (ARANTES, 2015, p. 140). A autora ressalta
gue objetos digitalizados jamais substituirdo a materialidade dos originais. Observar
obras de arte ou objetos museoldgicos fisicos por um website ou por uma visita
fisica a0 museu sao experiéncias diferentes e cumprem o papel de necessidades
também diferentes, tanto do visitante quanto da instituicdo que proporciona a

experiéncia (a secdo 2.2.1 aprofunda esta discusséo).

Como se pode perceber, algumas ideias sobre 0s conceitos sdo consenso ou
andam préximas no que diz respeito aos museus no ambiente digital. Sendo assim,
a proposta desta pesquisa € embasar-se nos autores apresentados e posicionar o
MMT como um museu digital. Isto porque ha no acervo objetos que nasceram
originalmente no meio digital (fotografias, videos e textos) e objetos fisicos que
foram digitalizados. O Museu Moda e Téxtil, bem como seu acervo, Sao
apresentados de forma detalhada no Capitulo 5, como um dos resultados desta

tese.

2.1.1 O que justifica a presenca de museus em ambientes digitais?

Constatando-se que 0s museus estdo presentes na web, vale também a reflexdo
sobre o interesse dos museus em se fazerem presentes neste tipo de ambiente,

bem como sobre sua disponibilizagéo de acervos.

Padula (2007) comenta que 0Ss museus criaram suas “versdes” na Internet
inicialmente porque suas colecdes ndo estavam permanentemente expostas, devido

a falta de espacos. Porém, logo se percebeu que o museu presente no ambiente
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digital possibilitaria muito mais: acessibilidade por parte de qualquer pessoa e em
gualquer lugar do mundo, além de permitir novas formas de aquisicdo de

conhecimento.

Somado a isso, ha o interesse pela preservacdo do material fisico. Mesmo que
nenhuma representacdo substitua a materialidade do objeto, té-lo disponibilizado no
ambiente digital minimiza o contato, sendo extremamente benéfico para objetos

frageis.

Lepouras et al. (2001) reforca e aponta razdes que justificam a presenca de museus

€ seus acervos em ambientes virtuais:

a) falta de espaco fisico: devido ao espaco limitado ou a fragilidade de
alguns objetos museoldgicos, algumas exposi¢cdes sdo fracionadas, e,
no ambiente virtual, o espago é praticamente ilimitado;

b) viabilizacdo de exposicles virtuais: estas podem ser interativamente
observadas a partir de diferentes pontos de vista, além da possibilidade
de os objetos serem “manipulados”;

c) possibilidade de simulacdo de grandes obras (prédios, ambientes e até
mesmo objetos): poderéo ser ofertadas ao publico simulacdes de obras
gue néo existem mais na atualidade, que ndo podem ser expostas ou
ainda ndo permitem a visitacdo em seu interior (por questdes de
seguranca ou fragilidade);

d) ampliacéo, para o publico, do acesso a exposicdes de maneira geral.
Além disso, conforme Padula (2007), as exposic¢oes fisicas tém tempo
definido de duracdo, enquanto que no ambiente virtual podem ser
infinitas;

e) acessibilidade: devido ao grande tamanho de alguns museus, percorrer
toda a sua extensdo pode ser um problema para pessoas com
deficiéncias motoras; dessa forma, ter exposicées no ambiente digital
auxilia significativamente essas pessoas, Vvisto que elas podem
escolher o que pretendem visitar pessoalmente e o que podera ser
visitado virtualmente.

Essas justificativas sdo mais do que suficientes para que museus ofertem ao publico

possibilidades que vao além da visita fisica.

Reforca-se que o ambiente digital de um museu ndo tem a pretenséo de substituir a
visita fisica. A iniciativa de criacdo daquele segundo ambiente € uma forma de
contribuir para a disseminacdo do conhecimento, de instigar a curiosidade para

visitas fisicas, de promover iniciativas educativas (eventos e cursos) e pesquisa
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cientifica, artistica e cultural. Além disso, o website de um museu proporciona uma
forma de comunicacdo diferenciada daquela existente no museu fisico, pois
possibilita a prestacdo de novos tipos de servicos e a ampliacdo dos existentes
(PADULA, 2007).

Complementa-se que € uma tarefa complexa projetar tal ambiente, visto que o
publico € composto por diferentes niveis de pesquisadores (alunos e professores) e
pelo publico em geral. O publico, dependendo de seus objetivos ao visitar o website,
vai demandar diferentes tarefas, e tais demandas foram levadas em considera¢éo

ao desenvolver-se o ambiente digital do MMT, conforme apresentado no Capitulo 3.

Os museus sao instituicbes com grande potencial de estimular iniciativas que,
aliando-se as possibilidades tecnolégicas, podem apresentar seu conteudo de forma

rapida, fidedigna, clara e organizada.

2.1.2 Museus e educacéao

Neste subcapitulo, sdo tratadas questdes que reforcam e ilustram o didlogo dos
museus e objetos museologicos com a educacdo. De acordo com a definicdo do
Ibram, algumas das finalidades do museu séo as de “estudo, pesquisa e educagao”.
O poder de um museu, neste contexto, é definido por Ulpiano Bezerra de Meneses
(2011, p. 16) da seguinte maneira:
O museu nas suas diversas modalidades e em escala diferenciada € uma
plataforma capaz de articular solidariamente fun¢des cientifico-documentais,
culturais e educacionais. Isso significa que informacdo, conhecimento,
fruicdo estética, sonho, devaneio, formacdo da sensibilidade e do espirito
critico, ‘alfabetizacdo’ sensorial, referéncias de memodria e identidade
etc.etc.etc. podem desenvolver-se alimentando-se mutuamente. Essa

solidariedade é um privilégio do museu, que em outras instituicbes pode
existir de maneira muito mais fragil ou descontinua.

O autor trata 0 museu como um ambiente completo e complexo; sua complexidade
reside no fato de que as diversas possibilidades de interagdo muitas vezes precisam
de estimulos. Ramos (2004) aponta que a visita ao museu deve comecar na sala de
aula, com atividades ludicas que utilizem materiais do cotidiano. De acordo com o
autor, se aprendemos a ler palavras, é preciso exercitar o ato de ler objetos, de

observar a histdria que ha na materialidade das coisas. Qualquer objeto pode ser
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tratado como fonte de reflexdo e estimular didlogos interdisciplinares; porém, estudar
0S objetos museoldgicos ndo envolve apenas “visitar o passado”, mas estimular
estudos sobre o tempo passado, relacionando-se com o que é vivido no presente
(RAMOS, 2004). Isso torna importante o despertar dos professores para o potencial
educativo de tais objetos, contribuindo para que o aluno descubra que os museus

sdo fontes de saberes.

Matos (2014) aponta que 0os museus estao sendo subempregados em sua atividade
educativa. Um dos fatores apontados pela autora é a deficiéncia na formacao de
professores capacitados para lidarem com o saber contido nos museus. Outro fator
€ 0 uso do museu apenas para constatar algo previamente dado em sala de aula,
em vez de o museu ser usado como “parceiro” da escola na construgdo do

conhecimento.

Para ilustrar as possibilidades de integracdo entre os temas, dois estudos sao

apresentados, um feito na Finlandia e outro no Brasil.

No estudo sobre aprendizagem “a partir de” e “com” objetos de museus, Vartiainen e
Enkenberg (2013) fizeram um experimento com trés grupos: estudantes primarios,
estudantes universitarios de &rea técnica e estudantes de educacdo (equivalente a
licenciatura) no Finnish Forest Museum (Finlandia). A pesquisa, baseada em projeto
(design-based research), visava a promover uma melhora na utilizacdo de objetos
museologicos e ferramentas de informacdo com a aprendizagem por meio do
desenvolvimento de um novo tipo de ambiente virtual. Na prética, o desenho da
pesquisa inicia-se em sala de aula, onde os estudantes, juntamente com seus
professores, preparam um projeto, formulando suas proprias questdes e desafios
para serem “resolvidos” no museu. O experimento proposto tem inicio com a
construcdo de um ambiente de aprendizagem virtual, levando em consideracdo os
niveis dos alunos e seus interesses, para posteriormente escolherem o objeto
museoldgico a ser estudado. O que nos interessa no estudo das autoras nao é a
criacdo propriamente dita do ambiente que os alunos construiram, mas a
importancia dada ao objeto museologico. As autoras afirmam que os objetos
museoldgicos, pelo seu alto valor cultural, s@o potenciais mediadores da
aprendizagem, pois podem funcionar como gatilhos para a mente, oferecendo

oportunidades de observacdes de diferentes perspectivas e permitindo que se facam
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conexdes entre areas de conhecimento, as ideias do interessado e o0 objeto em si ou

sua historia.

As tecnologias e a Internet podem ser grandes aliadas, contribuindo com uma nova
forma de mediacdo. Com o0s meios tecnoldgicos disponiveis, surgem as
possibilidades de aprendizagem mediante representacdes dos objetos museoldgicos
fisicos, representacfes estas que podem ser imagens digitalizadas, os conteudos

propriamente digitais e/ou as digitalizacdes em 3D.

Todos os objetos museoldgicos podem ser estudados a partir de véarias perspectivas
(histérica, estética, antropoldgica, etc.), e incluem-se aqui as possibilidades de uso
de ferramentas que mediam uma relacdo entre objetos e estudos; como resultado,
pode haver aumento no interesse pelos museus e pela cultura material e imaterial.
Pessoas, objetos e ferramentas constituem um sistema de interacdo em que 0sS
pesquisadores (alunos) combinam seus interesses pessoais e conhecimento prévio
para conceber 0s seus proprios objetivos de aprendizagem nas visitas aos museus
(VARTIAINEN, ENKENBERG, 2013).

No Brasil, o estudo de Sales et al. (2014) articula o conhecimento das areas de
Educacao, Arte e Tecnologia, focando o museu virtual como espac¢o de educagéao
estética, entendida aqui como uma educacdo que privilegia os aspectos emocionais
no contato com a arte. Para os autores, 0 uso do espaco virtual para disponibilizar o
patrimoénio artistico e cultural amplia-se a cada dia, e, para isto, tornam-se
necessarias discussfes sobre a influéncia dessa mediacdo. Para buscar uma
resposta a seus questionamentos, os autores fizeram uma pesquisa-agdo com
alunos de licenciatura em Artes do Instituto Federal do Ceara em 20 museus virtuais
brasileiros durante o curso “Processos de Educacgao Estética em museus virtuais de
Artes Visuais e suas aplicagcbes no ensino de Arte” (criado em decorréncia do
estudo). De maneira geral, tanto os alunos quanto os autores concluiram ser
possivel a educagdo estética nos museus virtuais de arte brasileiros. Salienta-se
gue, nos museus estudados no artigo, muitos museus que se intitulam virtuais, na
verdade, tém o acervo digitalizado e disponibilizado de forma on-line. O fato de o
acervo estar disponivel contribui para que as barreiras do tempo e distancia sejam
superadas. De acordo com o artigo, alguns museus superam outros em certos

guesitos, como: design e layout, possibilidades de interatividade, navegacéo,
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gualidade das imagens, textos e audios; estando estes quesitos bem resolvidos e
bem apresentados, contribuem para o interesse, a permanéncia e o retorno do

usuario ao site do museu.

Existem outros estudos focados em diferentes tipologias de museus (inclusive, os
virtuais ou com acervos on-line) e metodologias ao redor do mundo, como: The
Virtual History Museum: Learning U.S. History in Diverse Eight Grade Classrooms
(OKOLO et al., 2011), que estudou a interagcdo de alunos com o Virtual History
Museum (EUA); e Museum learning via social and mobile technologies: (How) can
online interactions enhance the visitor experience? (CHARITONOS et al., 2012), que
estudou a interacédo de alunos com o Museum of London (Inglaterra). Em ambos os
estudos, os resultados apontam impactos positivos e ganhos de conhecimento,
independentemente de idade e escolaridade, constituindo uma perspectiva
promissora unir objetos museol6gicos com as praticas educacionais. Essas praticas
podem ir além da sala de aula, pois, como aponta Andrade (2015), as universidades
podem contribuir, e muito, para a integracdo e o desenvolvimento das areas, seja
com formacédo de grupos de pesquisa, orientacdo de projetos de pesquisa ou

promogéao de eventos cientificos.

2.2 MODA E TEXTIL COMO PATRIMONIO CULTURAL

Este item, inicialmente, apresenta o conceito de patriménio cultural e de bens da
cultura material e imaterial, para posteriormente tratar da moda e do téxtil. Visando
a compreensdao de areas tao abrangentes, propdem-se subdivisbes. Primeiramente,
conceitua-se patrimonio cultural e faz-se sua conexdo com a cultura material e
imaterial; em seguida, apresenta-se a moda como area, apontando sua pPoSi¢ao

como patrimdnio cultural.

2.2.1 Patrimo6nio Cultural

O patrimbnio cultural apresenta um aspecto relevante no que “diz respeito ao seu
papel mediador entre objetos e as distintas dimensdes de tempo” (GONCALVES,
2007, p. 122), associando objetos, entendidos como “bens culturais”, ao passado e a

histéria. Elevar objetos e monumentos ao status de patriménio cultural significa
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atribuir-lnes uma funcao e “representacdo” que estruturam a memoria e identidade

das pessoas e da sociedade.

7z

A UNESCO é um importante agente mundial na elaboracdo e promocao de
instrumentos normativos, bem como na salvaguarda de diversos aspectos da
cultura. No que tange ao patrimbénio cultural, a organizagdo contribui com “a
conservagdo, o progresso e a difusdo do saber, velando pela conservacdo e
protecéo do patriménio universal de livros, obras de arte e monumentos de interesse
historico e cientifico” (ORGANIZACAO DAS NACOES UNIDAS PARA A
EDUCACAO, CIENCIA E CULTURA, 2003). Nesse sentido, a UNESCO apresenta a
seguinte definicdo de patriménio cultural:

Patriménio se define como nossa heranga do passado, nossos bens atuais

e 0 que deixamos para gerac¢Oes futuras. O Patrimbnio €, ou deveria ser,
algo que se transmite de geragdo para geracao, porque se valoriza.

A nocdo de patrimbnio cultural é conhecida: se trata de lugares e objetos
tangiveis e intangiveis que possuem valor cultural, histérico, estético,
arqueoldgico, cientifico, etnolégico ou antropolégico para determinados
grupos ou individuos.

Pela definicdo da UNESCO, o patrimonio cultural de lugares e objetos pode ser um
somatorio e/ou abarcar alguns dos valores mencionados, sendo esses valores
atribuidos por instituicbes ou comunidades. No ambito deste trabalho, os objetos
salvaguardados pelo MMT (descritos no Capitulo 6) possuem valores culturais por
terem significado na vida de pessoas e da sociedade e por servirem de suporte
também para valores estéticos, historicos, etnoldgicos e antropoldgicos.

No Brasil, € o IPHAN que zela e efetiva a gestdo pelas questdes que
abrange o patriménio cultural brasileiro. A instituicdo conceitua patriménio cultural
como os “[...] bens de natureza material e imaterial, tomados individualmente ou em
conjunto, portadores de referéncia a identidade, & acdo, a memoéria dos diferentes
grupos formadores da sociedade brasileira [...]” (INSTITUTO DO PATRIMONIO
HISTORICO E ARTISTICO NACIONAL, 2014a).

O patrimbnio cultural, acompanhando as evolu¢cdes do cenario internacional e
nacional, bem como as tecnologias que medeiam a interagcdo entre homem e

objetos, também veio a inserir-se no meio digital, com objetos convertidos ou criados
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para este meio. Na concepcdo da UNESCO (ORGANIZACAO DAS NACOES
UNIDAS PARA A EDUCACAO, CIENCIA E CULTURA 2003):

Patrimdnio digital consiste em recursos Unicos que sao frutos do saber e da
expressdo dos seres humanos. Compreendem recursos de carater cultural,
educativo, cientifico e administrativo, informacao técnica, juridica, médica e
de outras classes, que sdo geradas diretamente em formato digital ou se
convertem a este, a partir de material analégico ja existente. Os produtos
“‘de origem digital” ndo existem em outro formato que o eletrénico. Os
objetos digitais podem ser textos, bases de dados, imagens fixas ou em
movimento, gravacdes sonoras, material grafico, programas de informatica
ou paginas da Web, entre muitos outros formatos possiveis dentro de um
vasto repertorio de diversidade crescente. Muitas vezes séo efémeros e sua
conservacao requer um trabalho especifico nos processos de producao,
manutencédo e gestdo.

Diante do exposto, o patrimbnio digital do MMT esta focado no acervo, o qual
compreende a digitalizacdo dos objetos fisicos e os objetos de origem digital (fotos e
videos). Além disso, o patriménio digital abrange também o contetdo educativo e
expositivo do ambiente digital do museu. O ambiente digital do MMT e seus

conteudos sao descritos no Capitulo 6.

Complementa-se que a UNESCO, em sua Carta pela Preservacdo do Patriménio
Digital (ORGANIZACAO DAS NACOES UNIDAS PARA A EDUCACAO, CIENCIA E
CULTURA 2003), chama atencéo para o perigo de perda deste tipo de patriménio.
Isso se deve principalmente a obsolescéncia dos equipamentos e programas de
informatica e a falta de legislacdo que ampare o processo de preservacdo do
patrimonio digital. A Carta da UNESCO orienta as atividades de salvaguarda do
patrimonio no Brasil, tendo impacto direto sobre elas e refletindo-se em documentos
emitidos por instituicdes nacionais. Um dos exemplos é a Carta para Preservacdo do
Patrimoénio Arquivistico Digital, de 2005, elaborada pelo Conselho Nacional de
Arquivos-CONARQ, cujas diretrizes se encontram na Resolugdo 43 de 14 de
setembro de 2015, que altera e atualiza resolucdes anteriores. Essas diretrizes sé&o
adotadas em portais nacionais, como o Brasiliana Fotografica,® que é uma iniciativa
da Biblioteca Nacional e do Instituto Moreira Salles, com 0 objetivo de dar

visibilidade ao patriménio digital nacional.

8 O site e 0 acervo digital podem ser acessados em www.brasilianafotografica.bn.br.
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O patriménio cultural, independentemente de estar ou ndo no ambiente digital, &
constituido de bens culturais, os quais podem ser estudados a partir do enfoque na

cultura material e imaterial, tratada na sequéncia.

2.2.2 Cultura material e imaterial

Neste capitulo, apresentamos 0s conceitos de bens culturais e de cultura material e
imaterial, fundamentando-nos em autores como Jules Prown (1982, 1994), Igor
Kopytoff (1986), Ulpiano Bezerra de Meneses (1998) e José Reginaldo Gongalves
(2007), e em consideragdes do IPHAN e da UNESCO. Os conceitos aqui
apresentados contribuirdo para o entendimento da moda e dos téxteis como bens

culturais (item 2.2.2).

O estudo da tematica da cultura material tornou-se assunto de tal relevancia que
pode ser exemplificado pela criacdo do periodico Journal of Material Culture, com
versdo impressa e on-line, criado na Inglaterra e vinculado a University College

London.

De acordo com Kopytoff (1986), a cultura assegura que algumas coisas
permanecam inequivocamente  singulares, resistindo a mercantilizacdo
(commoditization) e, as vezes, ressingularizando o que foi mercantilizado
(commoditized). Para inserirem-se como culturais, ndo basta que os objetos sejam
apenas produzidos como “coisas”; € necessario compreender e obter informacdes
de como o objeto foi construido e dotado de significacbes especificas em um
contexto. As “coisas” englobam a parte material no contexto de estudo da cultura
material, sendo chamadas de artefatos — objetos feitos ou modificados pelo homem
(MENESES, 1998; PROWN, 1982), podendo-se citar como exemplo as rendas do
acervo do MMT.

Cabe notar que ndo esta englobado no escopo da area o estudo das “coisas’
naturais, como arvores, pedras, fosseis, etc. Porém, se o homem fez uso desses

materiais para construir um artefato, eles se inserem no estudo da cultura material.

Conforme Prown (1982, p. 1), cultura material é o “[...] estudo através de artefatos

sobre as crencas — valores, ideias, atitudes e premissas — de uma comunidade
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particular em um determinado momento.”. O autor diz que a cultura material, como
estudo, se baseia na condicdo de existéncia de inteligéncia humana que produziu o
objeto. H& aqui uma questéo de sentido, ou seja, 0 objeto precisa de uma relagcédo de

significado e integragdo com pessoas ou grupos.

Eastop (2007) complementa essa ideia, apontando que a cultura material trata do
porqué de as coisas terem importancia, e estabelece uma relacdo entre a palavra
“‘material” e sua constituicao, a “matéria”. A autora observa que “matéria”, em inglés,
‘matter”, tem duas conotacOes. A primeira relaciona-se com a materialidade dos
objetos, e a segunda, com o verbo “to matter”’, que tem relagdo com a importancia e
o significado das coisas. As duas conotacdes mencionadas, quando integradas com
0s aspectos simbdlicos, sdo estudadas pela cultura material. Tomamos como
exemplo um item de vestuario, aqui entendido como artefato que pode abarcar
possibilidades de estudos que englobam a moda (mesmo que de uma época
passada), seu processo construtivo e materiais (tecido e aviamentos). O estudo
deste artefato requer que o pesquisador tenha conhecimento sobre todo esse

universo gue cerca o artefato.

Para Goncalves (2007), muitos objetos que fazem parte de nosso cotidiano, sendo
proximos e familiares, passam despercebidos no que diz respeito a sua relevancia
social e simbdlica, assim como as questdes subjetivas que os ligam a cada um de
nés. Nao é exagero afirmar que, para entender as formas de vida social e cultural,

se faz necessario considerar os artefatos.

Tais artefatos, por fazerem parte das atividades e relagbes habituais de uso pessoal
ou social, tornam-se portadores de memdérias e significados que enriquecem
narrativas e estudos. Porém, diante de uma imensa quantidade de objetos, houve a
necessidade de classificacéo, e, segundo Prown (1982), a melhor maneira é pela
funcéo que exercem. Evitou-se, assim, uma organizacdo segundo sua matéria-prima
ou forma de producdo, devido as mdultiplas opcbes existentes. A classificacdo
proposta por Prown (1982) baseia-se no uso dos artefatos, das funcbes

decorativas/estéticas as mais utilitarias:
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a) Arte (exemplos: pinturas, desenhos, esculturas e fotografia);

b) Distracdes (exemplos: livros, brinquedos, entretenimento e
alimentacao);

c) Ornamento (exemplos: joias, roupas, tatuagens e quaisquer alteracdes
ligadas ao corpo);

d) Modificagbes na paisagem (exemplos: arquitetura, agricultura,
planejamento das cidades);

e) Artes aplicadas (objetos utilitarios, por exemplo, mobiliarios e objetos
utilitarios);
f) Dispositivos (exemplos: maquinas, veiculos, instrumentos cientificos).

Visando ao estudo da cultura material, Prown (1982, 1994) propde uma metodologia.
Segundo o autor, disciplinas como Histéria da Arte e Arqueologia desenvolveram
metodologias para o estudo dos artefatos, sendo consideradas como as mais
proximas do estudo da cultura material, porém, essas disciplinas ndo respondem a
todas as demandas. Ja as questdes ligadas a crencas e comportamentos sao de
interesse de areas de Ciéncias Humanas e Sociais. Para unir os estudos, o autor
propde uma metodologia propria, pois defende que as metodologias ligadas as
areas acima citadas ndo trazem evidéncias satisfatorias sobre o estudo dos artefatos

em uma cultura.

Na metodologia de Prown (1982, 1994), sdo propostos trés estagios para o estudo
do objeto: 1) a descricao; 2) a deducao: interpretacao da interagédo entre o objeto e o
observador; 3) reflexdo/especulacéo: concepcgéo de hipéteses e questbes que levam
0 objeto as evidéncias externas para testes e resolucdes. Nessa metodologia,
verifica-se que nédo sO o objeto em si € estudado, como também as relagdes do
objeto com 0 meio em que se encontra ou a que pertenceu. Nesse sentido, a cultura
material é tratada como uma disciplina independente, que estuda os aspectos das
relacbes entre o material e o social e seu contexto de uso (GONCALVES, 2007;
LIMA, 2011).

Reforcando ainda mais o entendimento, Meneses (1998) aponta que os artefatos
possuem atributos intrinsecos que se referem a sua constituicdo fisico-quimica:
forma, peso, cor, textura, etc. Estes atributos contribuem para o entendimento de
muitas questdes ligadas ao contexto onde o artefato produzido, ao seu processo de

producdo e ao saber-fazer. Além disso, os aspectos simbolicos e cognitivos estao



47

inseridos nos estudos que compBem a cultura material, e a relacdo com a
materialidade passa pelas percepcdes e sensacdes. Essas percepcdes e sensacdes
conformam a maneira de como as pessoas sentem o mundo (LIMA, 2011), sendo o
estudo da cultura material um conjunto tramado entre estudo de propriedades fisicas

e a interacdo humana (tanto na concepg¢éo quanto no uso do objeto).

Ainda mais recente que o estudo da cultura material é o estudo da cultura imaterial.
Apesar de a Constituicdo de 1988 ter ampliado o entendimento de patriménio
cultural e ter reconhecido a existéncia dos bens imateriais, € somente a partir dos
anos 2000 que o IPHAN criou o Decreto no. 3.551, de 4 de agosto de 2000, que
atende a determinacfes legais e cria instrumentos visando a protecdo destes bens
(INSTITUTO DO PATRIMONIO HISTORICO E ARTISTICO NACIONAL, 2014b).

A cultura imaterial esta relacionada ao conhecimento que néo foi ensinado por livros
ou registros formais e que se transmite oralmente, de geracdo para geracdo. O
IPHAN, em seu site, aponta que 0s bens culturais de natureza imaterial dizem
respeito a praticas e dominios da vida social que se manifestam em saberes, oficios
e modos de fazer; celebragfes; formas de expressao cénicas, plasticas, musicais ou
lidicas; e lugares (como mercados, feiras e santuarios que abrigam praticas
culturais coletivas). Segundo a mesma instituicdo, entre os bens imateriais
brasileiros, estdo a festa do Cirio de Nossa Senhora de Nazaré, a Feira de Caruaru,
o frevo, a capoeira, o0 modo artesanal de fazer queijo de minas, as matrizes do

samba no Rio de Janeiro e 0 modo de fazer renda irlandesa de Divina Pastora (SE).

Para a UNESCO, este patrimbnio € particularmente vulneravel, uma vez que esta
em constante mutacdo e € multiplicado por seus portadores. Por isso, em 2003, foi
adotada a Convencao para a Salvaguarda do Patriménio Cultural Imaterial, um
documento que uniu estudos técnicos e discussdes internacionais com especialistas,
juristas e membros de governos. Salientam (ORGANIZACAO DAS NACOES
UNIDAS PARA A EDUCACAO, CIENCIA E CULTURA, 2016):

Além das gravacdes, registros e arquivos, a UNESCO considera que uma
das formas mais eficazes de preservar o patriménio imaterial & garantir que
os portadores desse patrimdnio possam continuar produzindo-o e
transmitindo-o. Assim, a Organizacdo estimula os paises a criarem um
sistema permanente de identificacdo de pessoas (artistas, artesdos etc.)
gue encarnam, no grau maximo, as habilidades e técnicas necessarias para



48

a manifestacdo de certos aspectos da vida cultural de um povo e a
manutencdo de seu patrimdnio cultural material.

No amplo espectro de alcance dos objetos vinculados a cultura material e imaterial,

0 que nos interessa aqui esta ligado a moda e aos téxteis, tratados na sequéncia.

2.2.3 Moda e téxteis como cultura material e imaterial

Aqui, abordamos a moda e os téxteis no contexto de bens da cultura material,
apresentando conceitos e pontos de vista de autores como Fausto Viana (2016),
Kirsten Toftegaard (2014), Teresa Cristina Toledo de Paula (2006), Rita Andrade
(2006) e Gilles Lipovetski (1989), entre outros que contribuirdo para o entendimento

da tematica.

A moda, em seu complexo e dinAmico universo, esta repleta de signos, historia,
contradicbes, consideracbes e discussbes e, com todo este arsenal de
potencialidades, conforme aponta Lipovetski (1989), é também motivo de celebracéo
nos museus. Segundo o autor, se reconhece a moda como sistema a partir do final
da Idade Média, e até o século XIX foi 0 vestuario que traduziu o processo de moda.
A partir de meados do século XX, surge uma nova configuracdo, apoiada em trés
faces: a face burocratico-estética, arranjada por criadores profissionais; a face
industrial de colecdes sazonais e desfiles; e a face democréatica e individualista
(LIPOVETSKI, 1989). Ou seja, inserem-se no sistema novos sujeitos, que
contribuem para as inUmeras possibilidades de estudo do campo. Nao se pretende
aqui aprofundar tais questfes vinculadas ao sistema de moda, pois se trata de um
tema abrangente, mas sinalizamos que estamos diante de um sistema com um

longo percurso de importancia histérica e social.

Toftegaard (2014) comenta que, até o final do século XIX, o vestuario estava no
museu muito mais pela importancia do tecido com o qual era confeccionado, por
representar técnicas de producdo, pelas “belas” padronagens ou simplesmente
porque continha materiais preciosos. Isso passou por uma ressignificacdo no

decorrer do século XX, e a moda comecou a destacar-se nos museus.

® Conforme descrito na Contextualizagdo desta Tese.
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A autora enfatiza a importancia de balancear as colecdes de téxteis, roupas e moda
nos museus e considera-las como complementos umas das outras. Por “téxteis”,
entendemos genericamente qualquer material tecido com fibras ou fios de materiais
naturais (algodao, seda, linho, etc.) ou sintéticos (poliéster, poliamida, acrilico, etc.).
‘Roupas” constituiriam uma realidade individual, por meio da qual os individuos
atualizam em si a instituicdo geral da indumentaria. As duas realidades formariam
um todo genérico denominado “vestuario” (BARTHES, 1981 apud HELLMANN,
2009, p. 11). Conforme mencionado na introducdo, a moda desdobra-se em
componentes materiais e imateriais. Importante salientar que a imaterialidade
referida no contexto moda néo esta vinculada a “cultura imaterial’, mas sim a
maneira de uso, ao estilo, as tendéncias e a identidade. Ja os objetos materiais
referem-se aos artefatos que envolvem o vestir: roupas e acessorios (chapéus,

bengalas, bolsas).

Outro entendimento aqui considerado é o de Viana (2016), que aponta: “aquilo que
cobre o corpo humano, nos seus mais diversos formatos, € um traje, uma roupa,
indumentaria ou vestimenta” (VIANA, 2016, p. 41). A partir do momento que tais
objetos se inserem no contexto museoldgico, o autor considera que a clareza das
nomenclaturas deve constar na proposta museoldgica da instituicdo, sendo ideal
seguir categorizacao proposta pelo ICOM, em que sdo empregadas trés grandes
categorias para classificacdo dos trajes, estruturadas como: traje militar; traje
eclesiastico; e traje civil. Este se subdivide em: traje social, traje de cena, traje
regional, traje profissional, traje interior, traje dos folguedos, traje funebre, traje
esportivo, traje associacionista e traje etnografico. Viana (2016) sugere que, se 0
museu for focado em moda, terd inser¢cdes de trajes civis, e, dentro disso, as

escolhas serao feitas para atender a proposta do museu.

Diante do exposto, torna-se oportuno salientar que, no que tange aos objetos, 0
MMT intenciona abranger cole¢cdes de moda e téxteis, bem como objetos que, de
alguma forma, se vinculem a elas. As formas de organizacdo e categorizacdo do
acervo do museu, bem como a caracterizacdo dos objetos que ja fazem parte do

acervo do MMT, s&o apresentadas no Capitulo 5.

Para serem considerados como bens da cultura material ou imaterial, os objetos sao

analisados pelo valor cultural que carregam, o0 que, na maioria das vezes, é
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influenciado mais pelo seu “contexto histérico, social e politico que por sua beleza
intrinseca ou valor financeiro” (BROOKS et al., 1994, p. 239). Em outros casos, € o
valor estético e tecnolégico que estimula o estudo do vestuario e téxteis como
cultura material ou imaterial, pois esses oferecem um universo rico e complexo de
informagBes que perpassam os processos de producédo (inclusive a matéria-prima),

seu contexto de uso e comportamento.

Nesse sentido, téxteis, roupas e a moda, por razées de importancia historica, técnica
ou cultural, podem ser considerados cultura material. Prown (1982) afirma que o
vestuario tem a vantagem de tocar em uma ampla gama de func¢des cotidianas,
tendo estes objetos grande poténcia como evidéncia cultural e grandes
possibilidades de estudos. Por meio do vestuario, as pessoas expressam-se
silenciosamente (ou ndo), e muitas vezes é mais facil expressar-se mediante o
vestuario do que verbalmente — e ai estdo a forca da materialidade e a

potencialidade de seu estudo.

Prown (1982) refere-se ao vestuario, mas desdobramos e vinculamos o
entendimento também aos téxteis. Isso porque, no estudo de uma roupa, nao €&
possivel desconsiderar o material com o qual foi produzida (o tecido e seus
aviamentos). Muito se perde ao ndo se aprofundar o estudo dos téxteis que
compdem uma roupa, pois ha a dimensdo de seu processo de fabricacdo, dos
materiais empregados e do ponto de vista estético. Além disso, também podemos
considerar que houve a preocupacdo com a moda do periodo, o que pode ter
influéncia em sua “existéncia’. E assim que vemos a relevancia do acervo do MMT,
principalmente na colecao de rendas (ver 6.2.1), que representam uma tipologia de
tecido que esta presente no dia a dia e que em diferentes momentos esta “mais” ou

“menos” presente na moda do periodo.

O estudo dos objetos de moda e/ou téxteis, sob o foco da cultura material, demanda
observagédo fisica visando a sua exploracdo, bem como a investigacoes,
guestionamentos e discussdes. Andrade (2006) afirma que, apesar da dificuldade de
acesso ao material fisico, ao estudarmos as roupas como documentos historicos, ou
seja, como registro de informacdo, podemos ndo sé estudar os acervos e cole¢cdes
de museus, como também iniciar a cultura de conservagdo de nossa memoria e

histéria por meio das roupas e tecidos.
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Ja os aspectos vinculados a cultura imaterial podem ser ilustrados pelos processos
de bordar ou tecer artesanalmente em determinadas comunidades. Outro exemplo é
a maneira como determinada comunidade tinge roupas e tecidos e assim imprime
codigos culturais. Esse “saber-fazer’ insere-se no conceito de cultura imaterial,

conforme definido no capitulo anterior.

De acordo com Paula (2006), o estudo de tecidos e da indumentaria “passou a
integrar os estudos de cultura material apds o lancamento, em 1874, de Notes and
Queries pelo Royal Anthropological Institute da Inglaterra® (TAYLOR, 2002 apud
PAULA, 2006, p. 256).

Andrade e Paula (2009) comentam que, apesar dos avancos no cenario
internacional das ultimas duas décadas, a conservacdo de bens culturais ainda é
uma atividade nova no Brasil e, quando o objeto de estudo e pesquisa € o tecido
(sua preservacdo em suas inimeras possibilidades), € ainda menos frequente.
Segundo as autoras, a atividade foi trazida para o Brasil ha mais de 30 anos, e, nos
ultimos anos, o Museu Paulista da Universidade de S&o Paulo tem sido o principal
incentivador na divulgacao, formacgéo e estruturacéo dessa especialidade no pais. E
complementam (ANDRADE; PAULA, 2009, p. 5):
A incipiente formacdo de cole¢des de indumentaria no Brasil dificulta o
acesso a esse tipo de fonte. Ainda que a presenca de objetos téxteis em
museus no pais ndo seja recente, € na década de 1980 que eles circulardo
por meio das atividades de pesquisa e conservagdo. O surgimento de
cursos introdutérios em conservagdo téxtil, a publicidade em torno de
exposicbes e programas de estdgio deram visibilidade aos tecidos, as
roupas e a outros objetos téxteis dentro dos museus. O que antes parecia
ser um sem-numero de coisas de tecido esparsas em algumas cole¢des de

museus brasileiros, passou a ganhar algum sentido quando o interesse por
objetos do cotidiano chegou a museus nacionais.

As lacunas de museus nacionais no conhecimento sobre tecidos e, também, no
contexto de moda muitas vezes ficam explicitas em exposicdes ou na
disponibilizacdo de objetos desta natureza nos acervos digitalizados nos sites de
alguns museus. Por exemplo, no Museu Imperial do RJ, no Museu de Arte de Séo
Paulo Assis Chateaubriand (MASP) e no Museu Historico Nacional do Rio de
Janeiro, a descricdo dos objetos é feita de maneira muito superficial quando
comparada a de acervos digitalizados de museus internacionais, como o0

Powerhouse Museum ou o Victoria and Albert Museum. Sabe-se que a comparacao
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é feita em duas realidades muito diferentes, mas observa-la foi de fundamental

importancia para o desenvolvimento deste trabalho.

Paula (2006) aponta que, no Brasil, muito pouco se sabe sobre as cole¢des de
tecidos em museus e que muitas pesquisas devem ser feitas para se alcangar o
ideal. A autora menciona a iniciativa do Chile, que intensificou a troca de saberes
sobre a tematica da moda e dos téxteis com a criacdo de um comité nacional. O
comité, chamado de Comité Nacional de Conservacion Textil, foi criado em 1987, e,
em seu site, é possivel acessar publicacbes e sites de museus téxteis chilenos.
Destaque para o informativo divulgado pelo comité chileno sobre seu patriménio
téxtil, com todas as informacdes sobre o projeto de mapeamento e divulgacdo de
acervos, dados sobre os sistemas de catalogacdo e um panorama da configuracéo
dos museus e seus acervos (COMITE NACIONAL DE CONSERVACION TEXTIL,
2002b).

Outro projeto interessante a ser citado é o Deliberately Concealed Garments Project.
Trata-se de um projeto, da Inglaterra, que estuda uma pratica que remonta a ldade
Média, de vestuario e objetos relacionados ao vestuario (chapéus, sapatos, etc.) que
foram deliberadamente escondidos ou enterrados dentro da estrutura de
construcdes. O projeto foi criado em 1998 (e estd em andamento) por Dinah Eastop,
no Textile Conservation Centre’®. O projeto disponibiliza em seu site
(DELIBERATELY CONCEALED GARMENTS PROJECT, 2016) o acervo e
pesquisas relacionadas, com destaque para o artigo Material culture in action:
conserving garments deliberately concealed within building, de Dinah Eastop (2007),
que sinaliza como o ponto de vista da cultura material pode auxiliar na conservacéao
de téxteis, “[...] por encorajar consideracdes acerca de mudancas de suas
propriedades, tanto materiais quanto simbdlicas, no decorrer do tempo.” (EASTOP,
2007, p. 187).

As colecbes de moda e téxteis existentes nos museus brasileiros compreendem,
predominantemente, as que pertenceram a familias nobres e trajes militares e
eclesiasticos, 0 que vemos em museus como o Museu Paulista (SP), o Museu

Imperial (RJ) e o Museu da Baronesa (RS). Importante salientar que objetos

e Projeto é apoiado também pela L. J. Skaggs and Mary D. Skaggs Foundation, Arts and
Humanities Research Board (AHRB) e Arts and Humanities Research Council (AHRC).
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relacionados a indumentaria masculina foram os primeiros a ter atencédo no estudo e
a constituir o acervo de museus brasileiros (PAULA, 2006), principalmente os
uniformes militares, as bandeiras e 0s objetos de uso masculino (exemplo: canetas e

condecoracgoes).

Em alguns casos, os objetos téxteis presentes em cole¢des foram recolhidos por
estudiosos ou pessoas que se interessavam pelo assunto, como é o caso da
colecéo de rendas de Arthur e Luiza Ramos e a colecao Lucy Niemeyer, sendo esta
Ultima o impulso para a criacdo do Museu Moda e Téxtil UFRGS.

A seguir, é trazida a fundamentacdo teodrica que vai contribuir na construcdo do

ambiente digital onde sera disponibilizado o acervo do MMT.

2.3 AMBIENTE DIGITAL E DESENVOLVIMENTO DE SITES

Neste capitulo, sdo apresentados o0s conceitos e a metodologia para o
desenvolvimento de ambientes digitais, com foco em design de interface e interacao,
com vistas a fundamentar a criacdo e o desenvolvimento de site que atenda ao
Museu Moda e Téxtil UFRGS.

Com o0s avancos tecnolégicos, muitos museus estdo presentes na Internet,
disponibilizando seus acervos e conteados em ambiente digital. As interfaces digitais
séo desenvolvidas como meio de interacdo com o mundo virtual. Interfaces bem
concebidas podem, inclusive, contribuir com a disseminacdo do conhecimento,

sendo esta uma das preocupacdes do MMT.

Antes de aprofundarmos o entendimento das &reas de design de interface e
interagdo, é oportuno situa-las nas grandes areas de estudo. Tanto o design de
interface quanto o de interacdo sdo areas de estudo do campo Human Computer
Interaction (HCI), que se concentra no estudo da interagcdo entre humanos e
produtos de computacdo (LOWDERMILK, 2013). Winograd (1996) diz que, sempre
gue um designer de softwares interage com pessoas, 0 efeito do design se estende
para o software para incluir a experiéncia que estas pessoas tiveram ao depararem-
se com o0 software e 0 seu uso. Para o autor, uma pessoa encontra um artefato,

aplica o conhecimento e compreende-o com base em uma grande variacdo de
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mecanismos cognitivos, fundamentados nas capacidades de percepcdo, memoria e
acao. Pesquisas em HCI estudaram o mundo mental de usuarios de computadores,
desenvolvendo abordagens e métodos para prever propriedades de interacdo e
apoiar o design de interface. Winograd (1996, p. XIX) salienta:
A experiéncia de uma pessoa que interage com sistemas de computadores
ndo se limita aos aspectos cognitivos que tém sido explorados na literatura
de HCI. Como humanos, nds experimentamos o mundo em termos
estéticos, emocionais e afetivos. Aspectos ndo cognitivos tém sido
amplamente ignorados, com excecdo de criadores de jogos. (...) Como a
computacao foi integrada nas tecnologias de entretenimento, designers de

softwares precisam estar focados na dimensdo afetiva das respostas
humanas.

Para que o foco esteja nas referéncias humanas, surge, a partir do HCI, o User
Centered Design (UCD), ou design centrado no usuario. UCD essencialmente € uma
metodologia de design de software para os desenvolvedores e designers
(LOWDERMILK, 2013) que contribui para desenvolvimentos voltados as
necessidades dos usuarios. Assim, o usuario é o foco e o centro da acdo. Para
Norman (2013), h& quatro atividades no processo de design centrado no usuario: 1)
observacgéo da populacéo alvo; 2) geracdo de ideias; 3) criacdo de prototipos e 4)
testes. Este ciclo deve ser repetido até que se obtenha a solucdo desejada em cada

etapa e a nova concepc¢ao atenda as necessidades de quem vai usa-lo.

Nas questdes de UCD, integra-se a User Experience (UX), ou Experiéncia do
Usuario. O termo é usado frequentemente para resumir toda a experiéncia de um
produto de software. Ele abrange néo sé a funcionalidade, mas também o quanto a
experiéncia de uso € envolvente e agradavel (LOWDERMILK, 2013). Neste estudo,
as questdes de UX contribuem no subcapitulo 2.3.3, que trata da metodologia para

desenvolvimento de interface.

Compreender todos estes conceitos e aplica-los colabora para que o ambiente
digital do MMT seja um espa¢o onde usuarios tenham suas necessidades de
pesquisa atendidas ou encontrem uma motivacao de pesquisa e investigacao, sendo
também um ambiente onde o conhecimento sobre o acervo esteja acessivel de

forma clara e objetiva.
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Na sequéncia, os designs de interface e interacdo sdo conceituados, apontando-se

como suas teorias sao aplicadas na pratica.

2.3.1 Design de interface

O termo “interface” é definido como (THE AMERICAN HERITAGE SCIENCE
DICTIONARY, 2011):

a) uma superficie de limite comum de dois corpos, espacos ou fases;

b) os fatos, problemas, consideracdes, teorias, praticas, etc.,
compartilhados por duas ou mais disciplinas, procedimentos ou areas
de estudo;

c) uma fronteira comum ou a interligacdo entre sistemas, equipamentos,
conceitos ou seres humanos;

d) algo ou circunstancia que permite elementos separados e
incompativeis coordenar-se eficazmente, por exemplo, uma
organizagcdo que serve de interface entre o governo estadual e o
publico;

e) hardware ou software projetado para comunicar informacfes entre:
dispositivos de hardware, programas de software, dispositivos e
programas ou entre um dispositivo e um usuario.

Este capitulo foca nos conceitos e atuacdo do Design de Interface, que é o
tratamento grafico dos elementos entre usuarios e computadores (PASSOS, 2010),
concentrando-se na funcionalidade e na forma com que ela é mostrada. O
aprofundamento da fundamentacéo tedrica da-se a partir de autores como Norman
(2013) e Borenstein (1991).

Algumas consideracdes sdo necessarias para compreender esta area. Conforme
aponta Borenstein (1991), as pesquisas tedricas desta tematica estdo focadas em
construir modelos de como humanos executam determinadas tarefas. Como
resultado desta estratégia, sdo definidas arquiteturas computacionais relativamente
simples para uma mente humana comum, sendo estes modelos usados para, por
exemplo, prever o tempo que um usuario levaria para completar uma dada tarefa. A
consequéncia natural de tais teorias sd@0 experimentos para testar hipoteses
tedricas. Os resultados mostram que as teorias tém correlacdo com os testes, mas

ndo o suficiente para agradar a todos, principalmente os designers, principais
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guestionadores de tais teorias (BORENSTEIN, 1991). Além de questionadores, sdo

atores em potencial para mudar e atualizar as funcionalidades nas interfaces.

Além de experimentos que visam a estabelecer ou refutar teorias, outro tipo comum
de experimentacdo no campo é a comparacdo cuidadosa das interfaces ja
existentes (BORENSTEIN, 1991, p. 27). Esta pratica contribui para o conhecimento
de similares, tanto de seus pontos fortes quanto fracos, sendo aplicada neste
trabalho por meio da pesquisa de campo (Capitulo 3.1). A opcao por esta estratégia
auxiliou na verificacdo de como museus que disponibilizam seus acervos e
contetdos de forma on-line organizam-se e mostram-se na web. Mais ainda,
contribuiu para a constatacdo de que néo existe uma verdade ou regra absolutas
para desenvolver uma interface e de que sdo os recursos (financeiros e humanos) e

0 publico-alvo que norteiam o design da interface.

Como qualquer produto a ser pensado, projetado e lan¢ado, o publico-alvo é um dos
principais pontos a serem considerados. E vital que programas de computadores
sejam focados nele, considerando toda a sua complexidade e abrangéncia
(BORENSTEIN, 1991). As possibilidades de perfil de publico-alvo do MMT séo

descritas no Capitulo 3.

Outra questdo importante é que interfaces de usuario envolvem questdes de estilo e
gosto, portanto, um usuario pode achar algo esteticamente agradavel, mas outro
podera ndo ter mesma opinido. Dessa forma, a interface do usuario é praticamente o
Unico aspecto de um sistema de computador que a maioria das pessoas se encoraja
a julgar e comentar. O usuario sabe que nao conseguira dar uma opinido
tecnicamente embasada sobre arquitetura da computacdo, sobre o design de redes,
protocolos ou controlador de disco. Porém, quando se trata de interface, o usuario
médio podera dizer: "eu posso nao saber programar, mas eu sei 0 que eu gosto”
(BORENSTEIN, 1991, p. 100).

Considerar aspectos subjetivos ndo é uma tarefa facil; por isso, 0 embasamento nas
teorias colabora para o desenvolvimento de websites, ainda mais em projetos como
0 do MMT, em que nao ha tempo habil para fazer testes com usuarios. Norman
(2013), em seu livro The design of everyday things, elencou os sete principios

fundamentais do design que auxiliam na construgao de interfaces:
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a) visibilidade: as funcbes devem estar visiveis, assim, 0 usuario sera
capaz de saber o que fazer na sequéncia;

b) feedback: ha informag&do completa e continua sobre os resultados das
acles e o estado atual do produto ou servigo. Depois que uma acao
tiver sido executada, é facil determinar o novo estado;

c) modelo conceitual: o designer projeta todas as informacdes
necessarias para criar um bom modelo conceitual do sistema, levando
a compreensdo e a uma sensacao de controle. O modelo conceitual
melhora tanto as descobertas quanto a avaliagdo dos resultados;

d) affordances: tornar as acfes desejadas possiveis e perceptiveis;

e) coeréncia: o uso eficaz de padrdes garante que operacdes e elementos
similares correspondam a tarefas semelhantes;

f) mapeamentos: a relacdo entre os controles e suas agdes ou
movimento;

g) restricdes: limitacdo das escolhas, sendo impossivel uma acéao
indesejada que nao seja correta.

Compreendidos alguns pontos chave do design de interface, a seguir, sao

apresentadas questdes relacionadas ao design de interacao.

2.3.2 Design de interagao

Design de interacdo € uma area do design que surge para tornar a experiéncia do
usuario com objetos e/ou produtos a melhor possivel e ampliar as possibilidades de
trabalho, comunicacéo e interacdo (PASSOS, 2010). Os profissionais que trabalham
nesta area combinam suas pesquisas com o design visando a compreensao e a
solugdo das necessidades do usuério, focalizando o contelddo, a navegacdo e a

maneira como 0S usuarios interagem.

Segundo Smith e Tabor (1996), o design de interacdo ndo pode prescindir de
método cientifico e conhecimentos de engenharia. De fato, a familiaridade com a
tecnologia de computacdo é tdo essencial para um designer de interacdo quanto a
familiaridade com a tecnologia de construcdo é para um arquiteto. Para os autores,
“‘design de interacdo é mais uma arte do que uma ciéncia. Seu objeto final — a
experiéncia humana e a resposta subjetiva — € inerentemente tdo mutavel e
insondavel como o oceano” (SMITH; TABOR, 1996, p. 37). Os autores afirmam que

o design de interagdo tem as caracteristicas das areas tradicionais de design e que
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as preocupacdes com forma, funcdo e comunicacdo estdo intimamente

entrelacadas, sendo necessarias as seguintes habilidades no perfil do profissional:

a) invencao (invention): pensamento divergente, inovagao, novas formas
para novos propoésitos;

b) empatia (empathy): colocar-se no lugar do usuario, imaginar o que o
atrai, como vive e o0 que tem feito;

c) avaliacdo (evaluation): julgar e balancear fatores incomensuraveis —
custo/performance, tempo/capacidade;

d) visualizacdo/representacdo (visualization/representation): pensar
objetos, ideias, processos, cenarios e estruturas em uma visao espacial
e visual, em comunicacédo com o time, usuarios e clientes.

Sobre este ultimo ponto, por visualizacdo, entende-se como “formar um modelo ou
imagem mental de alguma coisa” (SPENCE, 2007, p. 5), sendo uma atividade

cognitiva, sem relagdo com computadores.

Para serem visualizados, os dados necessitam de uma representacdo, conceituada
por Spence (2007) como a maneira pela qual a informacdo é codificada
(diferentemente de “apresentacédo”, ou forma como a informacdo é apresentada).
Segundo o autor, ha trés importantes aspectos da representacédo: o tipo de dado que
gueremos representar, a complexidade e o modo pelo qual um usuario interpretara

os dados codificados.

Visualizacdo e representacao estdo diretamente ligadas a interacdo entre humanos
e computadores por uma razao primordial: o enorme beneficio que podemos
alcancar sendo capazes de, em um unico olhar, ver um corpus de dados. "A
interacdo envolve trabalho: ndo apenas o trabalho fisico de clicar em um mouse,
mas o esfor¢o cognitivo de interpretar o que € o visto, a fim de melhorar um modelo
mental” (SPENCE, 2007, p.136).

O design de interacdo no MMT foi definido com base nas teorias, mas também na
observacédo de outros websites de museu, conforme ja mencionado. Além disso,
levaram-se em consideracdo também atividades que os designers costumam
executar para desenvolver seus projetos, que sdo pontuadas por questdes como as
descritas por Smith e Tabor (1996):
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a) compreensdo: 0 que esta acontecendo e qual o problema a ser
resolvido? Fotografias, videos e sketches podem ser usados pelo
designer para observar e analisar a informac¢é&o ou o problema.

b) abstracdo: quais sédo os principais elementos? Que tipo de informacao
estd sendo transmitido? O que é importante? O que é relevante?
Listas, sketches e diagramas séo ferramentas comuns nesta atividade.

C) estruturacdo: quais sdo as relacdes entre os elementos? De que
diferentes formas os elementos podem ser ordenados para serem uteis
aos usuarios? O que interessa aos usuarios? Os pressupostos deverao
ser checados com os usuarios.

d) representacéo: como a estrutura pode ser representada em formato
audiovisual? Que representaces o designer pode recolher do mundo
do usuério? Essas representa¢cfes sdo concretas ou abstratas? Aqui o
designer usa rascunhos em papel ou rascunhos interativos que podem
ser avaliados com colegas ou usuarios.

e) Detalhamento: que cor deve ter o elemento? Como o elemento vai se
mover? Que estilo deve ser usado. Alguns designers trabalham em
programas como o0 Photoshop. Outros iniciam em papel para
posteriormente usar o computador.

Estes processos ndo sédo executados sequencialmente. O designer decide o
caminho a seguir entre as atividades. De acordo com Spence (2007, p. 180,

traducao nossa):

N&o ha instru¢bes passo a passo que, quando seguidas, irdo garantir o
sucesso ou mesmo um resultado adequado. A razdo é simples: cada nova
interface é diferente e geralmente complexa; ha muitas exigéncias para
satisfazer (sociais, tecnoldgicas e financeiras, para citar algumas); as
tecnologias disponiveis estdo mudando com o tempo, e muitas fontes
diferentes de especializagdo s&o criadas - psicologia cognitiva, design
visual, a lista é longa. Design é, em grande parte, um processo criativo, e
ndo existe magica. Entrando em um estidio de design, vocé ficara
imediatamente ciente de que o design é colaborativo, multidisciplinar,
iterativo e exigente. A discussdo com o0s designers ird enfatizar o
ingrediente essencial da experiéncia em uma variedade de disciplinas.

O design de interacdo € um campo novo, com menos de duas décadas (SAFFER,
2010). A Figura 2 mostra onde ele se insere e como se relaciona com as demais

areas.

As articulagbes entre as diferentes disciplinas demonstram uma rede
complexa, que ndo sera tratada neste estudo. Apenas serve para ilustrar e localizar

o0 design de interacdo dentro de um todo maior.
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Figura 2 — O design de interacdo no contexto do design
da experiéncia do usuario
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(fonte: SAFFER, 2010, p.35)

2.3.3 Metodologia para desenvolvimento de interface

Neste capitulo, apresentamos a metodologia de Lowdermilk e, na sequéncia, a
proposta de Chandler e Unger (2009). As metodologias aqui apresentadas serviram
de parametro para definir a metodologia para o design do ambiente digital do MMT,
o qual é apresentado no Capitulo 3.

Segundo Lowdermilk (2013), ter e documentar um plano estratégico para o
desenvolvimento de uma interface garante que se criem aplicagcbes de forma
padronizada. Um plano protege de falhas, como o esquecimento de caracteristicas
importantes que a interface deva ter ou de algumas solicitag6es do usuério. O autor
propde a metodologia, mas sugere que seja feita a pergunta “Como eu sei qual é
plano certo para mim?”’(LOWDERMILK, 2013, p. 28), pois o que ele propde podera
nao ser o modelo adequado, mas € uma forma de iniciar o trabalho, e ajustes

poderéo ser feitos no decorrer do projeto.
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7

Para Lowdermilk (2013), a intencdo do roteiro metodologico é coletar, definir e
organizar os detalhes do projeto e suas exigéncias, sendo um modelo que podera
evoluir ao longo do ciclo de vida do projeto. O modelo de roteiro inclui as seguintes
secoes:

a) Resumo do Projeto: resumo do projeto, com as informacdes abaixo.

b) Titulo: titulo ou nome do projeto.

c) Descricdo: um resumo definindo o objetivo do projeto.

d) Partes envolvidas: membros que estdo envolvidos e membros que
solicitaram o projeto.

e) Avaliacdo do Impacto: o impacto observado ou pretendido do resultado
final do projeto, questionando-se: quem seré afetado por este projeto?
Quantos usuarios? Quais processos de negocios seréo alterados como
resultado deste projeto?

f) Requisitos/exigéncias do usuario: os requisitos do projeto, conforme
especificado pelo usuério.

g) Relatério de Especificacbes (Requisitos funcionais): Os detalhes
técnicos do projeto ou os resultados que serdo desenvolvidos e/ou
projetados para atender aos requisitos do usuario.

h) Modelos de Dados: diagramas de fluxo e /ou diagramas de estrutura de
dados.

i) Processamento de Dados: estes sao processos de dados ou scripts que
dependem do projeto. A lista inclui o nome do processo e uma
descricdo de onde ele esta localizado, o que faz, tempo de
execucao/duracado. Esta tabela sera atualizada durante toda a vida do
produto.

j) Prototipos: copias das imagens de baixa ou de alta fidelidade,
maquetes, modelos, etc.

k) Notas de manutencdo: notas adicionais que seriam pertinentes para o
apoio deste produto.

A fim de complementar a metodologia proposta por Lowdermilk, sdo tratadas aqui
algumas consideragdes propostas por Chandler e Unger (2009), no que diz respeito
ao User Experience Design (UX Design), ou Design da Experiéncia do Usuario. Para
projetar usando-se UX Design como base, tém-se como premissas a satisfacdo dos
usuarios e o atendimento de suas demandas e exigéncias, para com isso levar uma
experiéncia marcante para o usuario. Conforme os autores, 0s projetos de sites
possuem funcionalidades e caracteristicas diferentes, mas todos estao inseridos em

um contexto que deve ser conhecido. Esse contexto, também denominado
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“ecossistema”, € entendido como o ambiente ou a cultura da empresa, seu tipo de
trabalho e as pessoas envolvidas (CHANDLER; UNGER, 2009).

Para os autores, os papéis esperados de um projetista UX sdo, principalmente:
arquiteto da informacao, designer de interacao, pesquisador do usuério. O arquiteto
da informacdo € responsavel por criar modelos para a estrutura da informacédo e
utiliza-los para projetar uma navegacao amigavel ao usuario, dividindo o contetudo
em categorias. O designer de interacdo € responsavel pela definicdo do
comportamento de um site ou aplicacdo de acordo com as a¢des do usuario. Tem
como atividades comuns criar fluxos de tarefa, mostrando a interacdo nas paginas, e
criar wireframes, mostrando a interagdo dentro da pagina. Por ultimo, o pesquisador
do usuario € responsavel por fornecer ideias, a partir de pesquisas feitas com
usuérios, de modo a atender as necessidades dos usuérios finais, com base nas

informagdes coletadas.

O desenvolvimento do ambiente digital do MMT ndo contou com a integracdo de
uma equipe com os profissionais citados, mas coube aqui menciona-los para que, ao
menos teoricamente, fique registrado o papel de cada um neste contexto de

atividade. A equipe de trabalho do MMT € apresentada no Capitulo 3.

A sugestdo de metodologia de Chandler e Unger (2009) inicialmente atende a trés
pontos: apresentacdo de um panorama do projeto, abordagem do projeto e o
escopo. A seguir, sdo tratados os objetivos e a abordagem do projeto, que podem
ser obtidos respondendo-se quatro perguntas, sendo que as duas primeiras
respondem aos objetivos, e as duas Ultimas, a abordagem:

a) Por que o projeto é importante para o contexto?
b) Como saber se o projeto foi um sucesso?
¢) Que abordagem ou metodologia o projeto seguira?

d) Quais as datas ou momentos importantes ou pontos principais e como
receber a aprovacéo de agentes do negdcio?

Os objetivos do projeto devem estar alinhados com as iniciativas estratégicas
(CHANDLER, UNGER, 2009). A abordagem ou metodologia pode depender da



63

estrutura, do local, da equipe do projeto e das tecnologias, envolvendo 0s seguintes
passos:

a) planejar a estratégia de abordagem e a estrutura da equipe;
b) definir os requisitos do projeto;

C) projetar a partir dos conceitos de interacdo e de design visual e
transforma-los em especificagfes detalhadas;

d) desenvolver, testar e refinar a solucéo;
e) implantar a solucéo;

f) estender o projeto, permitindo melhorias a partir dos feedbacks.

As duas metodologias apresentadas tém como foco o design centrado no usuario,
compreendendo suas expectativas e atendendo as suas necessidades, sendo Uteis
neste estudo para o desenvolvimento do site do museu. O projeto metodologico para
0 MMT é apresentado no Capitulo 3.
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ARA ESTRUTURACAO DO MMT

Os procedimentos de investigacdo para a estruturacdo do MMT e de seu ambiente

digital estdo organizados em etapas, conforme demonstra o Quadro 1.

Quadro

1 — Etapas dos procedimentos de investigacdo para
estruturacdo do MMT e seu ambiente digital

PROCEDIMENTOS

DESCRICAO

12, ETAPA: Capitulo 2

Revisdo bibliogréfica
fundamentacéo tedrica

e

Contextualizag&o e conceitos sobre: museologia, moda e téxteis como
patriménio cultural e ambientes digitais.

22 ETAPA: Capitulo 3 — Projeto metodolégico para desenvolvimento do ambiente digital

Pesquisa de campo com
observacéo sistematizada
(coleta de dados)

Museus com acervos disponibilizados na web, visando a construcao
do ambiente digital.

Visitas técnicas

Museus fisicos de moda e téxteis, para observacdo e obtencao de
conhecimento acerca da gestdo do acervo, praticas de conservacao,
atividades educativas e publico-alvo.

Defini¢céo de requisitos

Definicdo de requisitos para o site, levando em consideragdo os dados
coletados na pesquisa de campo e as demandas dos usuarios.

32 ETAPA: Capitulo 4 - Re

sultado: Ambiente digital do MMT

Desenvolvimento do

ambiente digital

Producéo e resultados das paginas do ambiente digital. Atividade feita
no NAPEAD-UFRGS.

42, ETAPA: Capitulo 5 - Re

sultado: Museu Moda e Téxtil

Constituicdo do MMT

Registros na UFRGS, no Sistema Estadual de Museus (SEM) e no
Instituto Brasileiro de Museus (lbram)

Regimento Interno

Identidade Visual

Gestao do acervo

Definicdo de nimero de registro

Definicdo dos parametros para catalogacao
Definicdo dos parametros de preservagao
Definicdo dos parametros para registro de imagens
Documentos e termos

Fluxo de analise de objetos para integrar o acervo

52 ETAPA: Capitulos 6e 7

— Resultados e conclusdes

(fonte: elaborado pela autora)




65

A primeira etapa consistiu na busca pelos referenciais tedricos para o entendimento
de teorias e conceitos do campo da museologia, da moda e dos materiais téxteis
como patrimoénio cultural e de ambientes digitais envolvendo o design de interface e

de interacao, os quais foram apresentados no Capitulo 2.

A segunda etapa, Capitulo 3, trata da pesquisa de campo para fins de coleta de
dados para a constituicdo do museu em si e de seu ambiente digital, visando a
atender aos objetivos desta pesquisa. Este capitulo foi de fundamental importancia
para o desenvolvimento dos capitulos seguintes, pois forneceu subsidios para definir
praticas de gestdo e de preservacdo (aprofundadas no Capitulo 5), bem como
contribuiu na definicdo dos requisitos e elementos de interacdo e design, baseados

na coleta de dados e nas possibilidades de demandas de usuarios.

A coleta de dados em sites de museus nacionais e internacionais foi feita
empregando-se a observacao sistematizada, com o objetivo de elencar elementos
de interagdo e design para aplica-los no desenvolvimento do site do Museu Moda e
Téxtil. Para alcancar este objetivo, foi necessario, antes de tudo, listar sites de

museus que pudessem interessar ao estudo.

A construcéo da lista de museus que potencialmente teriam elementos de interacao
para analise foi feita a partir de indicagdo de especialistas, citacdo em publicacdes
cientificas (artigos, dissertacdes e teses) e conhecimento da autora. Além disso, a
busca na Internet por palavras e expressodes, tais como, acervo virtual, museu
virtual, museu téxtil, museu da moda, acervo on-line, lace exhibitions, lace virtual
collection, musee de la dentele e textile collection, contribuiu para a

complementacéao da lista.

Importante ressaltar que, diante da constatacdo de que havia museus de outras
areas que aparentavam ser relevantes para identificar elementos, o leque de opcdes
foi aberto. Sendo assim, na lista, constam museus com foco em Moda, Artes Visuais,
Arte Aplicada, Arte Contemporéanea, Ciéncias, Design e Histdria Natural, entre outras

areas.

Em abril e maio de 2015, foram listados 67 museus, incluindo alguns do cenario

nacional e outros dos seguintes paises: Alemanha, Austrdlia, Bélgica, Canada,
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Dinamarca, Escécia, Espanha, Estados Unidos, Franca, Holanda, Hungria,

Inglaterra, Irlanda, Italia, Jap&o, Portugal, Russia, Suécia e Suica.

O primeiro passo foi navegar livremente, visando a reconhecer e compreender a
estrutura do site. Nesta fase, foram desconsiderados 36 museus. Isto ocorreu
porque seus sites ndo apontaram elementos identificados como relevantes,

confiaveis e atrativos ou porque, no momento da pesquisa, ndo estavam disponiveis.

Para observar e identificar elementos de interacdo nos 31 museus restantes, foi
criada uma ficha com roteiro orientado para que as informac¢des fossem preenchidas
de forma descritiva ou ilustrativa (“print” da tela). O modelo da ficha, os dados

levantados e seus resultados sdo apresentados no item 3.2.

As visitas técnicas foram feitas no Museu Nacional de la Historia del Traje (Buenos
Aires/Argentina), Museu Nacional do Traje (Lisboa/Portugal), Museu da Renda de
Bilros de Vila do Conde (Vila do Conde/Portugal) e Museu Julio de Castilhos (Porto
Alegre), além de museus vinculados a UFRGS, como o Herbario ICN, Arquivo
Histérico do Instituto de Artes, Acervo Museologico dos Laboratérios de Ensino de
Fisica, Observatorio Astronémico da UFRGS e Museu da UFRGS. Também houve
participacdo em palestra sobre o Museu Claudio Job (Odontologia) e participacdo na
apresentacao do Museu Virtual do Sintetizador. Nestes museus, foram verificados
assuntos sobre as atividades/praticas educacionais, reservas técnicas (atividades de
preservacdo e acondicionamento), exposi¢cOes, publicacdes, interface digital e,

guando possivel, documentacéo institucional.

Os dados coletados na pesquisa de campo sédo apresentados no formato de

tabelas, quadros e figuras, que contribuem com as analises.

Com base no conhecimento adquirido nas etapas anteriores, a terceira etapa,
Capitulo 4, aborda e apresenta o ambiente digital desenvolvido em parceria com o
Nucleo de Apoio Pedagogico a Educagcdo a Distancia (NAPEAD), vinculado a
UFRGS. Na sequéncia, a quarta etapa, Capitulo 5, apresenta o Museu Moda e
Téxtil. A quinta etapa constitui-se na discussdo dos resultados e conclusao, nos

Capitulos 6 e 7, respectivamente.
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3.1 O PROJETO METODOLOGICO PARA O AMBIENTE DIGITAL DO MMT

Neste capitulo, é descrito o projeto metodolégico para o desenvolvimento do

ambiente digital do Museu Moda e Téxtil UFRGS, o qual foi adaptado a partir das

metodologias de Travis Lowdermilk (2013) e Carolyn Chandler e Russ Unger (2009).

Os procedimentos foram estruturados para atender as necessidades deste projeto,

sendo as atividades agrupadas em fases, tendo em vista um fluxo de estruturacéo e

organizacdo do conhecimento adquirido para a aplicacéo pratica, conforme mostra a

Figura 3.

Figura 3 — Fluxo de estruturacéo das atividades para desenvolvimento do
ambiente digital do Museu Moda e Téxtil UFRGS
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projeto
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campo
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32, Fase: elaboracdo de L
requisitos para o site
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42, Fase: prototipos r

52, Fase: producdo do site F
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Atividades: escopo do projeto

a) Mome do projeto

b} Caracteristicas técnicas

¢} Membros da equipe

d) Caracterizagdo do publico-alvo

Atividades:

a) Coletar dados dos similares

b} Analise dos dados coletados

c} Resultado com elementos de interacio e design levantados
d} Visitas técnicas

Atividades:

a) Levantamento das demandas dos usuarios

b} Cruzamento: demandas dos usuarios x elementos levantados
na pesquisa de similares

Atividades:
a) Definicdo do mapa do site
b} Esbogos

Atividades:
a) Programacgdo do site
b) Producdo dos conteddos: textos e imagens

(fonte: elaborado pela autora)
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Este fluxo contribuiu para que o conhecimento fosse organizado de forma que uma
fase alimentasse a seguinte e que o trabalho se estruturasse de maneira coerente.
Na sequéncia, cada uma das fases sao descritas, e, em algumas delas, o0s
resultados sdo apresentados, a fim de manter a estratégia de coeréncia e

organizacéao das etapas.

3.2 DELINEAMENTO DO PROJETO

Nesta fase, o projeto para o ambiente digital do MMT é delineado. Faz-se uma
apresentacao basica de como se estruturam os componentes envolvidos, conforme

segue:

a) Nome do projeto: Site para o Museu Moda e Téxtil UFRGS.

b) Membros envolvidos neste projeto: os principais membros séo: a
autora da tese; a Prof.? Dra. Evelise Anicet Ruthschilling, orientadora, e
a Prof.? Dra. Gabriela Perry, coorientadora da tese e coordenadora da
equipe do NAPEAD, o qual far4 a programagéo da interface.

c) Caracteristicas técnicas: a hospedagem sera na UFRGS, tendo como
enderego eletrdbnico <www.ufrgs.br/mmt>. A programacédo utiliza
tecnologias HTML5, CSS3, PHP5 e MySQL, com design responsivo
para que o0 site seja visualizado em plataformas moveis (tablets e
celulares). O desenvolvimento do site sera feito no NAPEAD,
envolvendo a autora, designers e programadores.

d) Caracterizacdo do publico-alvo: para fins de entendimento das
possibilidades de interacdo e construcdo do conhecimento, foi
necessario compreender o perfil dos possiveis usuarios do site. A
caracterizacao foi feita de forma empirica e sado descritos como segue,

- pesquisador |: professores de diversas areas e pesquisadores em
nivel de doutorado e mestrado. E um publico interessado no
conhecimento aprofundado sobre o acervo; sendo assim, pode
demandar visitas para conhecer o acervo fisico. Quanto aos recursos
on-line, as propostas de atividades para sala de aula interessam,
especificamente, aos professores;

- pesquisador Il: estudantes de graduacdo de diferentes areas. Este
publico pode interessar-se pelo conteddo teérico e de imagens
digitais do acervo (inclusive de detalhes de pontos ou detalhes
técnicos e visuais) para iniciar ou complementar pesquisas e
atividades praticas. E um publico com grande potencial para participar
dos eventos promovidos e divulgados no site do museu;

- profissionais: este publico compfe-se de designers das areas de
moda, joalheria, téxtil, arquitetura e artes, entre outras. Priorizam a
pesquisa nos aspectos visuais e buscam principalmente imagens


http://www.ufrgs.br/mmt
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digitais que apresentem riqueza de detalhes para servirem de
referéncia e inspiracdo no desenvolvimento de projetos de produtos.
Acredita-se que o recurso mais demandado por este publico seja a
pesquisa on-line do acervo, seguida do interesse pelos eventos
promovidos;

- artesdos: pessoas interessadas em pesquisar técnicas e elementos
visuais para aplicarem em seus trabalhos praticos. Acredita-se que a
maior demanda também serd pela pesquisa on-line do acervo. Outros
recursos do site podem ser interessantes para este publico, como a
divulgacdo de eventos e a solicitacdo de visitas para conhecer o
acervo fisico;

- doadores e colecionadores: trata-se de pessoas interessadas em
doar objetos ou colecéo;

- administrador: técnico de manutencao do site;

- manutencdo do acervo: este usuario € a pessoa que esta
diretamente ligada a todas as questdes relacionadas ao acervo fisico
(higienizagéao, acondicionamento, catalogacao) e virtual
(abastecimento do acervo on-line).

3.3 PESQUISA DE CAMPO E COLETA DE DADOS

A pesquisa de campo contribuiu para a coleta de dados em duas situacdes: a
primeira refere-se aos dados coletados pela anéalise de similares no ambiente web; a

segunda, aos dados coletados em visitas técnicas.

Inicialmente, tratamos dos dados coletados nos similares do ambiente web, tendo
como objetivo identificar elementos de interagcdo usados por sites similares e assim
compor um vocabulario de padrdes de interacdo. Nesta fase, foram feitas visitas
virtuais a 31 museus (ver Apéndice A), de onde os dados foram coletados, sendo
depois analisados e servindo de base para o resultado da investigagdo. Para a
coleta dos dados, foram considerados elementos de interagéo e layout citados em

Silveira (2014), que contribuiram para a elaboragdo de uma ficha (Quadro 2).
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Quadro 2 — Ficha com roteiro de coleta de dados nos museus

Pais:

Nome do Museu:

Link:

Foco Museu: (proposta site): Acervo on-line: sim ou ndo

Idiomas: Rede sociais e/ou compartilhamentos:
Acessibilidade (audio e video para Ferramenta de busca/pesquisa no site:

pessoas com necessidades especiais):

Textos de apoio: Hipertextos:

Cadastramento no site, newsletter:

Acervo (informacgoes e layout)

Imagens: (qualidade, zoom e Possui audio, animagao, video:
salvamento):

Apresentagao de “objetos | Cadastrar para salvar ou Usuarios cadastrados
relacionados”: download de imagens: podem criar colegdes:

Informagodes técnicas e histdricas sobre o item do acervo ou exposic¢do:

Observagao gerais:

Tempo de permanéncia no site: Data:

(fonte: elaborado pela autora)

A Ficha contém os seguintes campos:

a) identificacdo do site: pais, nome do museu, url do site e foco do museu;
b) indicacdo se 0 museu possui acervo para pesquisa on-line;

c) idiomas disponiveis;

d) compartilhamento em redes sociais: indicando quais redes;

e) acessibilidade: apontando se existe audio ou video para pessoas com
necessidades especiais (focado nas visitas virtuais);

f) ferramenta de busca/pesquisa: verificando se ela esta visivel e se a
busca pode ser feita por texto ou voz;

g) existéncia de textos de apoio: artigos, e-books, catalogos de
exposicoes. etc.;

h) existéncia de hipertextos;

I) cadastramento no site para recebimento de newsletter ou notificacdes
do museu;
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J) descricdo da apresentacéo do acervo on-line, caso exista,

k) verificacdo das imagens disponibilizadas do acervo on-line: qualidade,
zoom e possibilidade de salvar e/ou fazer download das imagens;

l) possibilidade de cadastramento para montar cole¢cdes de imagens;

m) existéncia de 4udio, animacdo ou video (como conteudo adicional do
acervo e/ou exposicoes);

n) descricdo das informacdes técnicas e histéricas sobre os itens do
acervo on-line;

0) espaco para observacgOes gerais: aqui, apontaram-se itens existentes
nos sites que nao foram contemplados anteriormente, mas que foram
identificados como potenciais elementos de interesse no estudo;

p) data da visita ao site e o tempo aproximado de permanéncia.

A tabulacdo dos dados das 31 fichas resultou na identificacdo de 21 elementos de

interacdo e design a serem considerados no desenvolvimento do site do museu.

O Quadro 3 apresenta a lista dos elementos, precedidos de ‘“letras”, que
posteriormente serdo empregadas em quadros, onde esses elementos serdo

analisados em conjunto com outros dados.

Quadro 3 — Elementos de interacdo, navegacao e design avaliados

A Opcoes de idiomas

Compartilhamento em redes sociais

Acessibilidade para as visitas virtuais para pessoas com necessidades especiais
(dudio, video, etc.)

Ferramenta de busca/pesquisa

Textos de apoio: artigos, e-books, glossarios, etc.
Hipertextos

Cadastramento do usudrio/visitante

Acervo on-line

Imagens: download

Imagens: zoom

Imagens: outros recursos (opg¢do de usudrios cadastrados criarem “coleces”)
Audio, video complementares

Informacdes técnicas e histdricas de objetos do acervo
Programas educativos: cursos, palestras, concursos, etc.
Doag0es de objetos

Aplicativos

Agendamento para visitas de pesquisa

Google Art Project / Google Cultural Institute
Apresentacao de “objetos relacionados”

Cadastro para salvar ou download de imagens

Usuarios cadastrados podem criar colegdes de imagens

o)

(@]

c|d|v|=m|Io|v|Io|1Z|IZ|™|R|—|T|T||M|Mm| O

(fonte: elaborado pela autora)
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A partir destes 21 elementos, foi construido o Quadro 4, onde € possivel
verificar os museus pesquisados e a quantidade de elementos que cada um
apresenta em seu site. Pelo Quadro 4, podem-se avaliar quantos elementos
examinados estdo presentes em cada museu e, também, o percentual de incidéncia

de cada um desses elementos.

Alguns museus apresentaram poucos elementos, mas optou-se por manté-
los por serem considerados relevantes para o estudo, como é o caso do Museu da
UFRGS, que, com apenas quatro itens, foi mantido na lista por ser um museu que
estd vinculado a instituicdo onde a pesquisa foi desenvolvida. O museu RIJKS
Museum (Holanda) foi 0 que apresentou o maior nimero de elementos, totalizando
16. Os museus Metropolitan Museum of Art (EUA), Textilemuseum (Suica) e Museu
del Traje (Espanha) vieram na sequéncia, com 15 elementos disponiveis.

A atividade seguinte foi a de elencar cada elemento com seus devidos percentuais

de incidéncia e as observagdes pertinentes, conforme segue:

A — Opcdes de idiomas,

- 58% dos museus que estdo fora dos EUA e Reino Unido apresentam
o idioma inglés como adicional.

B — Compartilhamento em redes sociais,

- 90% dos museus pesquisados apresentam icones de
compartilhamento;

- destaques: Museu Del Merletto (apresenta + 294 possibilidades de
compartilhamento), MET Nova York;

- 0 icone/simbolo “+” aparece em alguns museus (Boijmans Museum).

C — Acessibilidade para as visitas virtuais para pessoas com
necessidades especiais (audio, video, etc.),

- 6% apresentam recursos para a visitacao virtual;
- a Pinacoteca disponibiliza video em libras;
- 0 Museu del Traje (Espanha) apresenta narragao de principais textos.



Quadro 4 — Relatério da coleta de dados de elementos de interacéo e design
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Museu A B C D E F G H | J K L M N (o) P Q R S T U *
Rijksmuseum X X X X X X X X X X X X X X X 16
Metropolitan Museum of Art X X X X X X X X X X X X X X X 15
Textielmuseum X X X X X X X X X X X X X X X 15
Museo Del Traje X X X X X X X X X X X X X X X 15
Powerhouse Museum X X X X X X X X X X X X X 13
Art Institute of Chicago X X X X X X X X X X X X X 13
Victoria & Albert Museum X X X X X X X X X X X X 12
Art Gallery of South Australia X X X X X X X X X X X 11
MAK _ Museum fiir angewandte Kunste X X X X X X X X X X X 11
National Gallery of Victoria X X X X X X X X X X X 11
Pinacoteca do Estado de SP X X X X X X X X X X X X 12
Valentine Museum X X X X X X X X X X X 11
Brasilianafotografica X X X X X X X X X X X 11
Hermitage Museum X X X X X X X X X X X 11
Rhode Island —School of Design X X X X X X X X X X X 11
The Royal Ontario Museum X X X X X X X X X X X X 12
Kunstgewerbemuseum(Berlim) X X X X X X X X X X 10
Musée Historique des Tissus X X X X X X X X X X 10
Fashion Museum Bath UK X X X X X X X X X 9
Musée des Arts Decoratifs X X X X X X X X X 9
Museu Arenys de Puntas y Encajes X X X X X X X X X C)
Museu Del Merletto X X X X X X X X X 9
Museum BolJmans-Van Beuningen X X X X X X X X X 9
Brooklyn Museum X X X X X X X X X 9
Museu Virtual de Brasilia X X X X X X X X 8
Royal Scottish Museum X X X X X X X X 8
Musée de Cluny X X X X X X X X 8
MIMO X X X X X X 6
The Kyoto Costume Institute X X X X X X 6
Museu da UFRGS X X X X 4
Drexel Digital Museum X X X 3

31] 18 28 2 28 23 22 20 29 10 14 9 14 27 26 4 2 23 2 7 3 6
58%|90%| 6% |90%|74%|71%]|65%|94%|32%|45%|29%|45%]|87%|84%|13%| 6% |74%| 6% |23%|10%|19%
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D — Ferramenta de busca/pesquisa,
- 90% dos museus apresentam a ferramenta;

- 0 icone é mais eficiente e de visualizagdo mais rapida que palavras
(por exemplo, em museus internacionais, identificou-se a palavra
“search”);

- alguns museus disponibilizam a pesquisa por voz (Pinacoteca);
- destaques: V&A (explorar objetos relacionados);
- 0 Kyoto Institute ndo tem a ferramenta,
- comentério: deve estar visivel em todas as paginas.
E — Textos de apoio: artigos, e-books, glossérios, etc.,
- 74% dos museus apresentam textos de apoio;

- textos (artigos, glosséarios, download de livros, entrevistas)
aprofundam o conhecimento para pesquisadores/estudantes;

- destaques: Pinacoteca (disponibiliza consulta a Declaracdo de
Principios de Documentacdo em Museus), Museu Arenys (livros
digitalizados).

F — Hipertextos,
- em 71% dos museus visitados, foi encontrado o “recurso”;

- agilidade para compreender, acrescentar, aprofundar conceitos,
comentarios ou informacdes adicionais.

G — Cadastramento do usuario/visitante,

- em 65% dos museus, ha a opcao de cadastramento para recebimento
de informacdes, eventos, newsletter;

- 0s itens a serem preenchidos variam muito. Pode-se simplesmente
cadastrar o e-mail pessoal ou responder breves questionarios, como
na Pinacoteca, que questiona como ficou sabendo da instituicdo e as
formas de lazer do usuario;

- esse cadastramento ndo impede a livre navegacdo no site (mesmo
em acervos on-line).

H — Acervo on-line,

- 94% dos museus estdo com seus acervos on-line, seja parcialmente
ou em sua totalidade;

- a descrigcdo dos itens disponibilizados varia entre informacgdes basicas
(data, medida, técnica) ou completas, citando questdes histéricas ou
estéticas;

- destaques de descricdo dos itens disponibilizados on-line: Brasiliana
Fotografica, MET, Victoria and Albert Museum, Powerhouse Museum,
RIJKS (ATENCAO para as ferramentas apresentadas no acervo on-
line).
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| — Imagens: download,
- 32% dos museus disponibilizam imagens para download;
- destaque: Kyoto Institute.
J —Imagens: zoom,
- 45% das imagens permitem zoom;
- destaque: Kyoto Institute, RIJKS Museum, Museu del Traje.
K —Imagens: outros recursos,
- em 29% das imagens, ha recurso zoom c/lupa e recursos de edi¢ao;

- destaques: RIJKS Museum, Museu de Brasilia (tour 360 graus), Kyoto
Institute.

L — Audio e video complementares,

- 45% dos museus disponibilizam audio ou video (predominam os
videos);

- destaques: V&A, Boijmans (artube, alma e design column),
Hermitage;

- 6tima forma de interacao e aprendizado.
M — Informacgdes técnicas e historicas de objetos do acervo,

- 87% dos museus disponibilizam informacfes técnicas e histéricas.
Considera-se que as informagdes técnicas basicas e as historicas
despertam a curiosidade e aprofundam o conhecimento;

- RIJKS apresenta ainda a opcédo “QUESTION” ao fim da descricdo do
objeto, havendo um direcionamento para eventuais duvidas;

- destaques: Powerhouse, V&A, Rijks.
N — Programas educativos: cursos, palestras, concursos, etc.,

- 84% dos museus tém alguma forma de complementacéao didatica, na
forma de cursos presenciais, cursos a distancia, palestras, concursos,
disponibilizagdo de textos/material didatico para professores
trabalharem em sala de aula (alguns on-line e outros mediante a
solicitagdo ao museu) e disponibilizacdo de material para estudantes.

- destaques: Museu Del Merletto (concurso), Museu Arenys (livros
digitalizados), Valentine Museum, Hermitage;

- dessa forma, o museu contribui para disseminar o conhecimento,
promover a instituicdo e atrair publico.

O — Doacgdes de objetos,

- 13% dos museus apresentam link para informacées de como doar
objetos ao museu,

- destaques: Valentine Museum.
P — Aplicativos,
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- em 6% dos museus, o0 aplicativo para download apareceu de forma
clara na pagina inicial.

Q — Agendamento para visitas de pesquisas,
- 74% disponibilizam agendamento para pesquisa.
R — Google Art Project / Google Cultural Institute,

- 6% dos museus tém envolvimento com o Google no gerenciamento
de seu acervo on-line;

- destaques: Museu del Traje Espafia e Valentine Museum;
- este item merece melhor entendimento dos recursos.
S — Apresentacao de “objetos relacionados”,

- 23% dos museus apresentam o0s objetos relacionados ao item do
acervo pesquisado.

T — Cadastro para salvar ou download de imagens,

- 10% dos museus solicitam cadastramento para disponibilizar o
download ou salvar a imagem.

U — Usuarios cadastrados podem criar colecdes de imagens,
- 19% dos museus oferecem este recurso.

Além das informagfes estruturadas mediante a tabulacdo dos dados coletados

durante as visitas, observou-se que:

a) em alguns recursos, icones sao mais usados que palavras ou textos,
por exemplo, para a opgédo pesquisa/busca e compartiihamento em
redes sociais;

b) alguns sites bilingues trocam o idioma durante a navegacdo, um
comportamento inesperado que diminui a agilidade de navegacéo e faz
com que o pesquisador “perca tempo” procurando o icone para
selecionar novo idioma;

c) o Museu Arenys apresenta o recurso do Google Tradutor em barra
lateral;

d) o Rhode Island apresenta o Resource about art and its making, um
recurso muito interessante para o pesquisador que quer aprofundar-se
na confeccdo de determinada técnica;

e) indicagcao do copyright e dos termos de uso das imagens;

f) museus que se destacam pelo grande nimero de conteudo disponivel:
RIJKS (layout claro e facil), Victoria and Albert Museum, MET Nova
York, Powerhouse Museum (Australia);

g) o Museu Del Merletto (Italia) apresenta uma “rota” de pontos turisticos,
demonstrando interacdo também com a cidade.
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Além da pesquisa virtual, foram feitas visitas técnicas a museus nacionais e
internacionais, o que contribuiu principalmente para a verificacdo das condi¢cdes de
higienizacdo, acondicionamento e documentacdo dos objetos. Essas verificagcoes
impactam no resultado apresentado no Capitulo 5, onde se apresenta como 0
museu esté estruturado, documentado e gerido. N&o entraremos em detalhes neste
capitulo, visto que esta focado no projeto metodoldgico para o ambiente digital do
museu. Assim sendo, a etapa seguinte consiste na definicdo dos requisitos para o

site.

3.4 DEFINICAO DOS REQUISITOS PARA O SITE

Esta fase subdivide-se em duas etapas: na primeira, foi feita uma lista de possiveis
tarefas demandadas pelos usuarios, as quais foram assinaladas pelo publico-alvo
descrito no item 3.1. O passo seguinte foi confrontar as possiveis tarefas com os
elementos de interacdo e design identificados nos sites dos museus pesquisados. A

seguir, apresentamos 0s quadros com as etapas mencionadas.

A lista de tarefas (Quadro 5) foi construida de forma empirica, pois se considera que
a pesquisadora tem conhecimento das necessidades do publico-alvo em relacéo ao
perfil do museu. Neste momento, as tarefas ndo foram priorizadas, hierarquizadas

ou avaliadas de qualquer forma.

Identificou-se que muitas tarefas sdo comuns aos diferentes usuarios e que outras
sao especificas de cada um. Por isso, considerou-se importante elencar 0os usuarios
prioritarios, pois sdo destes usuarios que partem as demandas com maior nivel de
exigéncia. O ordenamento foi dado atribuindo-se pesos de 1 a 3 para cada tipo de

usuario, conforme segue:

a) Pesquisadores | e Il: peso 3;

b) Profissionais: peso 2,5;

c) Artesdos e artistas: peso 2;

d) Doador e manutencéo: peso 1,5;
e) Administrador: peso 1.



Quadro 5 — Tarefas solicitadas pelo usuario
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Pesquisar rendas por tipologia (bilro, agulha, né). X X X X X
Pesquisar rendas por processos (manual ou industrial) % X X X %
Pesquisar informacdes técnicas e historicas X X X X X
Comparar estruturas téxteis (lista de "objetos X X X
relacionados”)
Salvar imagens X X X
Visualizar imagem ampliada: zoom. X i X
Editar imagem (recortar, editar cor, etc.) X X
Pesquisar atividades para propor em sala de aula X
Pesquisar textos complementares e de apoio (artigos, X X X
dissertacgGes, teses, glossario, etc.)
Solicitar visita ao acervo fisico X X X
Esclarecer duvidas sobre item do acervo (via site) X X
Solicitar informagGes complementares do acervo X X X
Compartilhar imagens X X X
Interesse por eventos relacionados as rendas (palestras, « « « «
Cursos, exposicao)
Acesso aos recursos do site para: adicionar imagens,
complementar e/ou adicionar informagdes técnicas e x x
histéricas, informar sobre eventos, adicionar colegdes e
todas as atividades referentes a esta tarefa
Questdes relacionadas ao software (atualizagGes, y

solugdes de problemas, etc.)

(fonte: elaborado pela autora)

Como o museu esta inserido em uma universidade, os tipos Pesquisador | e Il sdo

0S mais importantes, atribuido o maior peso. Também se partiu do principio de que

estes dois perfis serdo os que exigirdo um conteudo aprofundado e qualificado no

gue se refere as informacgdes técnicas e histéricas, ao detalhamento das imagens e

aos recursos complementares. Aos demais perfis, foram ordenados pesos inferiores,

pois, de acordo com o Quadro 5, suas demandas podem ser menores e com

conteudo menos aprofundado.
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Em seguida, foram relacionados os elementos de interacdo que poderiam responder

as tarefas dos usuarios, como mostra o Quadro 6.

Quadro 6 — Elementos de interagéo e tarefas do usuario

ELEMENTOS DE INTERAGAO E DESIGN

TAREFA A|B/C/D |EF|{G|H|I |J|K|ILLM|NOP Q|R |SIT |U

Pesquisar rendas X XX | X X X X X X | X[ X | X
por tipologia (bilro,
agulha, nd)

Pesquisar rendas X XX | X X X X X X | X[ X | X
por processos
(manual ou
industrial)

Pesquisar X XX | X X X X | X X X [ X
informacoes
técnicas e
histdricas

Comparar X X X X X XX |'X
estruturas téxteis
(lista de "objetos
relacionados”)

Salvar imagens X | X[ X]|X X X X | X
Visualizar imagem X| X[ X]|X X X

ampliada: zoom

Editar imagem X|X|X]|X X X | X
(recortar,

contrastes, etc.)

Pesquisar X X | X XX X X[ X | X

atividades para
propor em sala de
aula

Pesquisar textos XX X | X X X
complementares e
de apoio (artigos,
dissertacgGes, teses,
glossario, etc.)

Solicitar visita ao X X X X
acervo fisico

Esclarecer duvidas X X
sobre item do
acervo (via site)

Solicitar X X X
informacgoes
complementares
do acervo

Compartilhar X X X X X | X
imagens

Continua
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Continuacdo

ELEMENTOS DE INTERAGAO E DESIGN

TAREFA A(B|C|D EEFIGIH|Il |J|IKIL I M|N|O|P Q R |S|T |U
Interesse por X | X X X X
eventos

relacionados as
rendas (palestras,
cursos, exposicdo)

Acesso aos
recursos do site
para adicionar,
corrigir, excluir
atividades/informa
¢Oes do acervo

Acesso para
assuntos
relacionados ao
software
(atualizagdes,
solugdes de
problemas, etc.)

QUANTIDADE DE 7(3(3|0 |54(4(9|3/3|3|2/4 |2 1|11 |1 (6 |5|7 |7
TAREFAS
SUPORTADAS

Consideragdes — atende a: 1 tarefa = peso 1; de 2 a 4 tarefas = peso 3, acima de 5 tarefas = peso 5

RESULTADO:peso (5/3|3|(5(5/3/3|5(3|3|/3|3|3|3|1|5|1 |5 |5/5 |5
atribuido

(fonte: elaborado pela autora)

Isso permitiu que se atribuissem pesos 1, 3 e 5 para cada elemento de interacédo e
design, com base no suporte que cada elemento de interacdo fornecia as tarefas.
Finalmente, os pesos atribuidos aos usuarios e para 0s elementos de interacédo

foram condensados no Quadro 7.

Os itens que tiveram pontuacdo mais alta foram:

a) A — opcodes de idioma;

b) D — ferramenta de pesquisa/busca,;

c) E — Textos de apoio;

d) H — Acervo on-line,

e) P — Aplicativos;

f) R — Google Art Project;

g) S — Apresentacéo de “objetos relacionados”;
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h) T — Cadastro para salvar ou download de imagens;
i) U — Usuarios cadastrados podem criar cole¢cdes de imagens.

Quadro 7 — Relacéo entre perfis de usuarios X elementos de interacao

- = - a o 8
é o 8 — § § E 2 & 5 § (<8t 2 o § »
IR < 2 25 |82 |E =z | 8¢
=2/ E%/3 |3 |z |EE|g28|z |Eg %t
SE|23/8 | |g |£<|8%|5 |2 &8
C A e R 8| |3 |g8°
3 3 2,5 2 1,5 1 1,5
A 5 15 15 12,5 10 7,5 5 7,5 72,5
B 3 7,5 4,5 3 4,5 43,5
C 3 7,5 4,5 3 4,5 43,5
D 5 15 15 12,5 10 7,5 5 7,5 72,5
E 5 15 15 12,5 10 7,5 5 7,5 72,5
F 3 7,5 4,5 3 4,5 43,5
G 3 9 9 7,5 6 4,5 3 4,5 43,5
H 5 15 15 12,5 10 7,5 5 7,5 72,5
| 3 9 9 7,5 6 4,5 3 4,5 43,5
J 3 9 9 7,5 6 4,5 3 4,5 43,5
K 3 9 9 7,5 6 4,5 3 4,5 43,5
L 3 9 9 7,5 6 4,5 3 4,5 43,5
M 3 9 9 7,5 6 4,5 3 4,5 43,5
N 3 9 9 7,5 6 4,5 3 4,5 43,5
0 1 3 3 2,5 2 1,5 1 1,5 14,5
P 5 15 15 12,5 10 7,5 5 7,5 72,5
Q 1 3 3 2,5 2 1,5 1 1,5 14,5
R 5 15 15 12,5 10 7,5 5 7,5 72,5
S 5 15 15 12,5 10 7,5 5 7,5 72,5
T 5 15 15 12,5 10 7,5 5 7,5 72,5
U 5 15 15 12,5 10 7,5 5 7,5 72,5
> 231 231 192,5 154 115,5 77 115,5

(fonte: elaborado pela autora)

A partir da tabela que relaciona os perfis de usuario com as tarefas, chegou-se a
priorizacdo das tarefas, o que levou a elicitacdo dos requisitos funcionais. Por meio
da tabela que relaciona as tarefas com os elementos de interacdo, chegou-se a uma
representacdo dos elementos de interacdo que podem ser (teis para apoiar a

realizacao de cada tarefa.
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A partir deste ponto, a pesquisadora ja estava familiarizada com os diversos sites
similares e ja haviam sido acumuladas informacfGes suficientes para o
desenvolvimento do site para o Museu Moda e Téxtil UFRGS. Dessa forma, os

passos seguintes foram a definicdo do mapa do site e a confeccao de esbocos.

3.5 DESIGN DO SITE

Neste estagio, o foco voltou-se para a organizacdo e o desenho do contetdo do site,
agrupado de acordo com as afinidades de conteldo e dos temas. Para
representacao deste contetdo, visando a mostrar a arquitetura do site, elaborou-se
um mapa do site, evidenciando-se a maneira visual de exibir paginas representativas
de um website (CHANDLER, UNGER, 2009).

3.5.1 Mapa do site

Segundo Kalbach (2009), o mapa do site captura o conceito, a estrutura da
informacéo e o esquema de organizacao de um site em uma representacao visual,
com o proposito de comunicar a arquitetura do site. Ainda conforme o autor, ndo
existem regras definidas para a construcdo do mapa, porém, ha elementos comuns,
como: noés — as paginas do site, mostradas como quadrados; conexdes — que

relacionam os nés; e rétulos — titulos dados aos nés.

Diante destas consideracfes, o mapa do site do MMT ficou definido conforme
demonstra a Figura 4. O mapa do site apresenta a organizagdo das paginas, se¢oes
e subsecdes. A pagina principal mostra, de forma nao linear, os menus que séo
considerados como o0 nivel superior da hierarquia do site: Museu, Acervo,

Publicacdes, Exposi¢cdes e Educativo.



Figura 4 — Mapa do site do Museu Moda e Téxtil UFRGS

HOME

W

MUSEU ACERVO

PUBLICAGOES EXPOSICOES || EDUCATIVO

]
| Colec&oX ColecdoY

—| Sobre Laboratdrios Artigos Exposiges Documentos
- Monografiag . .
Descricdoda Descricaoda Dissertached virtuais |
Coleg3o colecdo Teses
Contato ' Cursos
: |
ltens da colecdo | |Itens da colegdo Eventos
Equipe digitalizados digital
Termos de uso

(fonte: elaborada pela autora)
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3.5.2 Design da Interface: malha estrutural

O design da interface foi esbocado a partir do desenho da malha estrutural, o qual
divide a tela em mdodulos e orienta a elaboracéo do layout das telas. Nesse sentido,
0os elementos sdo repetidos nas telas sempre na mesma posi¢do, gerando um
ambiente “familiar” para o usuario (PREECE et al., 2005). A Figura 5 apresenta a
divisdo de base para visualizacdo em desktop, e a Figura 6 ilustra a malha para a

pagina principal do site do museu, também para desktop.

Figura 5 — Malha estrutural basica para o site do
Museu Moda e Téxtil UFRGS

1200560 px
12 colunas 796x482px  57,09% 8x8 colunas

60,25px

241px

100 px

421,75px

241px

100 x60,25px

(fonte: elaborada pela equipe de projeto)
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Figura 6 — Mapa estrutural da pagina principal do site do
Museu Moda e Téxtil UFRGS

1200x560 px

12 colunas 800x482px  57,38%  8x8colunas
PT 60,25px
QA 3
Museu
241px
100 px
Galeria 421,75px
Fducativo
1205px - QU Cativo
Acoarve
~ACervo
241px
e 120,5px klnf‘t‘ia(
NOHICias

(fonte: elaborada pela equipe de projeto)

3.5.3 Protdtipos

Dentro da proposta de malha estrutural apresentada, o esbo¢o da pagina principal

do museu é apresentado na Figura 7.

Figura 7 — Esboco da tela principal do MMT para visualizagdo em desktop

PT
(0l B
MUSEU MODA e TEXTIL UFRGS

NOV  DELEGADIS GENTE FINIS DEZ/16 AGO/16

COPO FURADIS E PULVINAR A VENENATIS
16 Ndo sou faixa preta cumpadi, sou preto inteiris, inteiris. Delegadis gente finis, bibendum DISCULPA DE AT
SET MAIS VALE UM BEBADIS CONHECIDISS, QUE ouT/16 MAR /16

'VEHICULA NON QUEM NUM GOSTI MUM
46  Proesent matesuada uma nisi, quis votutpat erat hendrerit non. Nam vulputate dapibus

(fonte: elaborada pela equipe de projeto)
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A partir desta etapa, foram também elaboradas as versfes para visualizagdo em
tablet (768x990 pixels) e celular (320x640 pixels), conforme ilustradas nas Figuras 8

e 9, respectivamente.

Figura 8 — Proto6tipos da interface do MMT UFRGS
para visualizacdo em tablet

T =
MUSEU MODA £ TEXTIL UFRGS

1r MUSEU
MODA E TEXTIL p—

CATEGORIAS

o A =

< N 3 N N
o LS A ~
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= g
o B o
. »
: - 2 FICHATECNICA DESCRICAD
¢ g s
B Categoria: Renda, tecido plano
Galeria Medidas: 12 cm x 125 cm
Materiais: Algodao, 13
. Processo: Manual
Acervo olo sit amet

TECNIGAS

Periodo: Lorem ipsum dolor sit amet
N. Identificagiio no MMT: 2058-01

PERIODO

(fonte: elaborada pela equipe de projeto)
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Figura 9 — Protétipo da interface do MMT UFRGS

para visualizagdo em celular
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CatecoriA: Lorem ipsum dolor sit amet, consectetur
adipiscing elit

Mepioas: Lorem ipsum dolor sit amet

Materius: Lorem ipsum dolor sit amet, consectetur
adipiscing elit.

Processo: Lorem ipsum dolor sit amet, consectetur
adipiscing elit.

Tecnica: Lorem ipsum dolor sit amet
AuTor: Lorem ipsum dolor sit amet
OriGeM: Lorem ipsum dolor sit amet
Perlopo: Lorem ipsum dolor sit amet

N. IpenTiAcagio No MMT: Lorem ipsum dolor sit amet

(fonte: elaborada pela equipe de projeto)
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4 O AMBIENTE DIGITAL DO MUSEU MODA E TEXTIL UFRGS

Este capitulo concentra-se no desenvolvimento e apresentacdo do ambiente digital
construido para o MMT. Os principais pontos de ancoragem para desenvolvimento
do site foram: o publico-alvo, as tarefas demandadas e os elementos de interagéo e
design, os quais foram identificados na pesquisa de campo apresentada no Capitulo
3.

Ainda no que diz respeito as definicbes apresentadas no projeto metodologico do
site, como definicdo do mapa do site e do lay-out, iniciou-se a fase de programacéo.
Nesta fase, houve interacdo direta e constante com a equipe do NAPEAD-UFRGS,
pois € nesse momento que ajustes sao feitos a partir dos protétipos para a aplicacéo
definitiva. Por tratar-se de uma equipe pequena, houve alto grau de colaboracao
entre os participantes, perfil caracteristico de sites desenvolvidos com uma
abordagem &gil, caracterizando-se pela flexibilidade das atividades, o que possibilita

gue os passos acontecam simultaneamente (CHANDLER, UNGER, 2009).

Visando a uma melhor compreensdo das paginas que compdem o ambiente digital
do museu, cada uma ¢é apresentada e ilustrada para apontar as principais
caracteristicas e estratégias seguidas. As paginas sdo apresentadas na ordem em
gue aparecem na barra de menu: Home, Museu, Acervo, Publicacdes, Exposicbes e
Educativo. Ressalta-se que o0 site pode ser acessado no endereco:

<www.ufrgs.br/mmt>.

4.1 HOME DO MUSEU MODA E TEXTIL

A Home é também chamada de pagina inicial, e nela h4 a obrigatoriedade de
insercdo da identificacdo do site, que devera estar presente também nas demais
paginas (NIELSEN, 2000).


http://www.ufrgs.br/mmt
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Segundo Carvalho et al. (2005), a pagina inicial do site devera apresentar elementos
gue nao deixem duavidas sobre a identificacdo e o seu conteudo. Os autores

sugerem que sejam contemplados 0s seguintes pontos:

a) nome do site destacado;
b) marca ou logotipo;

c) apresentacdo da finalidade do site ou hiperligacdo para o texto de
apresentacao;

d) menu com as hiperligacdes essenciais para acessar as secdes (pode
ndo aparecer na pagina inicial, mas facilita a interacdo se estiver
presente);

e) indicacdo dos responsaveis pelo site (financiador, webmaster,
instituicdes de apoio, etc.);

f) datas de criacao e de atualizacdo do site;

g) outros elementos também podem surgir na pagina inicial, como, por
exemplo, noticias ordenadas por data.

Diante das considerac¢des e do projeto do site, a Figura 10 apresenta o resultado da

pagina inicial do site do MMT.

Figura 10 — Detalhe da Home do site do Museu Moda e Téxtil UFRGS

1PTMUSEU
MODA E TEXTIL

as
Fashion Revolution Porto Alegre

Publicagies

Exposicoes

Educativo
Documentos
Eventos
Cursos

s

(fonte: UNIVERSIDADE FEDERAL DO RIO GRANDE DO SUL, 2018a)
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Na Home, optou-se por apresentar as se¢cdes em uma barra vertical centralizada,

destacada pela cor magenta, utilizada na Identidade Visual do MMT.

No rodapé, constam os logos das instituicbes e parceiros aos quais 0 MMT esta
vinculado: Instituto de Artes, Museu da UFRGS, Remam, Programa de PGs-
Graduacdo em Design (PG Design), Laboratorio de Imagem e Tecnologia (LIT),
Nucleo de Design de Superficie (NDS), Nucleo de Moda Sustentavel (NMS),
NAPEAD, Secretaria de Educacéo a Distancia (SEAD) e UFRGS.

4.2 PAGINA: O MUSEU

Na pagina O Museu, insere-se o texto institucional e de apresentacdo do museu,
com hiperlinks para os laboratorios e espacos da universidade que se vinculam ao
museu, tais como Laboratorio de Imagem e Tecnologia (LIT), Nucleo de Design de
Superficie (NDS), Nacleo de Moda Sustentavel (NMS), NAPEAD, PG Design,
Remam e Museu da UFRGS. Contemplam-se, ainda, as op¢des de Contato, Equipe

e Termos de Uso, conforme detalhe apresentado na Figura 11.

Figura 11 — Detalhe da pagina O Museu

Quem somos

0 Museu de Moda e Téxtil UFRGS é um 6rgao complementar, de carater cientifico e pedagégico do Departamento de Artes
Visuais do Instituto de Artes e esta vinculado a Rede de Museus e Acervos Museoldgicos da UFRGS — REMAM.

Trata-se de um museu de natureza digital, que vai disponibilizar seu acervo de forma on-line, através de seu site, visando a
salvaguarda, a preservagao e exposicao de seu acervo, bem como dialogar a historia, as praticas, a cultura e a memoria da
moda e de téxteis.

Tem como missdo: “Preservar, salvaguardar, contribuir com pesquisas, promover e divulgar o acervo de moda e de téxteis da
Universidade Federal do Rio Grande do Sul, bem como incentivar a producdo cientifica e interdisciplinaridade entre areas
do conhecimento” (Regimento Interno).

. s
Histérico

0 passo inicial de criagdo do museu foi dado em 2014, com projeto em nivel de doutorado no Programa de Pds-Gradugdo
em Design, vinculado a Escola de Engenharia e a Faculdade de Arquitetura, ambos da UFRGS.

(fonte: UNIVERSIDADE FEDERAL DO RIO GRANDE DO SUL, 2018h)
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Na opcéo de Contato, foi disponibilizado o e-mail do MMT (<mmt@ufrgs.br>) para
gue o publico entre em contato com o museu para fins de pesquisa, doacdo ou
duvidas pertinentes ao conteudo. Este e-mail é acessado pelo responsavel pelo

Mmuseu.

Em Equipe, constam o0s nomes dos integrantes que compde a estrutura
organizacional do MMT. E, os Termos de Uso obedecem a Licenca de Uso Creative

Commons Atribuicdo Nao-Comercial.

4.3 PAGINA: ACERVO

Nos diversos museus nacionais e internacionais analisados na pesquisa de campo,
verificou-se que ndo ha uniformidade no modo de apresentacdo dos acervos
disponibilizados on-line. Cada museu desenvolveu seu espaco de maneira unica;
alguns priorizam e destacam imagens e recursos de edicdo, como, por exemplo, o
Rijksmuseum (Holanda), enquanto outros aprofundam o conhecimento com
informagdes histéricas e técnicas de seus objetos, como, por exemplo, o Victoria &

Albert Museum (Inglaterra) e o Powerhouse Museum (Australia).

A pagina do Acervo € o centro das atencdes do ambiente digital do MMT, visto que

aqui é apresentado o contetdo que impulsionou esta tese e contribuiu com as

demandas para a criagcao das demais sec¢oes.

Quando a pagina é acessada, visualizam-se as opc¢des: Pesquise no acervo,
Colecédo de rendas Lucy Niemeyer e Fashion Revolution Porto Alegre, sendo as
Ultimas duas as colecfes que atualmente compdem o acervo do MMT. A Figura 12

mostra o detalhe da pagina.


mailto:mmt@ufrgs.br

92

Figura 12 — Detalhe da pagina Acervo do MMT
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Fashion Revolution Porto Alegre MMT..0122.0

Renda de bilros, manual, borda decorada

Categorias Renda tecida em processo manual, com técnica de bilros, utilizando

(fonte: UNIVERSIDADE FEDERAL DO RIO GRANDE DO SUL, 2018b)

Na opcéo Pesquise no acervo, que esta em destaque na Figura 12, o usuario podera
pesquisar a partir da selecao de op¢cdes em diversos filtros: Tipo — todos, digital ou
fisico; Colecdes; Categorias - renda, bordado, tecido plano, foto, etc.; Materiais;
Processos; e Técnica. A medida que os objetos ou colecdes forem inseridos, sera

possivel ampliar e detalhar o leque de op¢bes de cada um dos itens mencionados.

Ao optar pelo acesso as coleg¢des, inicialmente o usuario terd como resultado o texto
de apresentacdo da colecdo, seguido da opgdo de acesso aos itens que a

compdem, conforme ilustra a Figura 13.
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Figura 13 — Detalhe da pagina Acervo: Colecdo de rendas Lucy Niemeyer

1Frnus:u MODA & TéxTiL UFRGS
- o o ST §

Colegao de rendas Lucy Niemeyer

Colegao de rendas Lucy Niemeyer é composta de 201 objetos téxteis que foram doados para a UFRGS pela Prof. Dra. Lucy Carlinda da Rocha Niemeyer. Os objetos
jonados ao Lon: Rocha Nieme

de Colec3o de Rendas Lucy Niemeyer.

Para que conhegam um pouco mais da vida da colecionadora, segue uma breve biografia escrita pela filha

LUCY DA ROCHA NIEMEYER: uma biografia sucinta
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en vi que desse seguim us estudos no instituto de pesquis:

ento a seus estudos no instituto de pesquisa

(fonte: UNIVERSIDADE FEDERAL DO RIO GRANDE DO SUL, 2018d)

Ao acessarem-se 0s objetos que compdem a colecdo, visualizam-se imagens
(detalhes do objeto, acondicionamento e, em alguns casos, imagens feitas em
microscopio para apontar detalhes construtivos) e as op¢des Detalhes e Descrigcéo,

conforme ilustra a Figura 14.

A opcao Detalhes apresenta um resumo das principais informacdes sobre o objeto,
tais como: categoria, medida, materiais, processo, técnica, autor, origem, periodo e

namero de registro no acervo do MMT.

Ja& na opcao Descricao, sdo apresentadas informagdes técnicas, visuais e histéricas,
além de referéncia bibliografica. No decorrer do texto, quando ha descricdo da
técnica, o termo empregado esta vinculado a um hiperlink, pelo qual o usuario
podera obter informacdes complementares sobre o assunto. Os objetos que foram
analisados em microscoépio estereoscopio estdo igualmente vinculados por hiperlink
ao texto descritivo sobre o tema. Os hiperlinks, por sua vez, sdo também textos
independentes que podem ser acessados pela pagina Educativo, o que é

apresentado na sec¢éao 4.6.



94

Figura 14 — Detalhe da se¢do Acervo: visualizacdo de itens de cole¢des

lé, manual, conjunto com

Categorias: Renda

Detalhes Descrigdo

Medidas: Didmetro: 7cm
Materiais: Algod3o
Processos: Manual
Técnicas: Renda filé
Autor: desconhecido
Origem: desconhecido

Periodo: desconhecido -

(fonte: UNIVERSIDADE FEDERAL DO RIO GRANDE DO SUL, 2018c)

4.4 PAGINA: PUBLICACOES

A péagina Publicacbes foi elaborada a partir da analise deste recurso em diferentes
museus, dentre os principais: Powerhouse Museum (Australia), Victoria and Albert
Museum (Inglaterra), Rijks Museum (Holanda), Museo del Traje (Espanha), Museu
da Indumentaria e da Moda (Brasil) e Museo de la Historia del Traje (Buenos Aires).
Conforme verificado em situacdes anteriores, nao ha um padrdao na forma como as
publicacbes dos museus sao apresentadas. Em cada um dos museus, seus
ambientes foram desenvolvidos de acordo com suas necessidades, tipo de
conteldo, recursos e publico. Seguem algumas observacfes a partir da analise dos
museus mencionados, os quais foram selecionados por representarem a diversidade

das interfaces e interacao:

a) nome da secdo: nos diferentes museus e nos diferentes idiomas, 0s
nomes variam, por exemplo, Research (Powerhouse Museum),
Publicaciones (Museo de la Histéria del Traje), Biblioteca (Museu da
Indumentéaria e da Moda), Biblioteca - Publicaciones (Museo del Traje),
Research Library (Rijksmuseum);

b) conteldo: o conteddo apresenta-se disponivel basicamente em duas
formas: arquivo para download e link para o periddico em que foi
publicado o texto.
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Levando-se em consideracdo tais observacfes, a Figura 15 ilustra a pagina

Publica¢cdes no site do MMT.

Figura 15 — Detalhe da pagina Publicacfes do site do
Museu Moda e Téxtil UFRGS

1PT v - Publicacdes
MUSEU MODA & TéxTiL UFRGS
N Sl > -

s gL

Autores: Felippi ra; Ruthschilling, Evelise:

Revista Museologia & Interdisciplinaridade.

athschilling, Evelise; Figueiredo, Joana B.
.8, p.50 - 60, 2016.

Autores: Felippi, Vers; Rathschilling, E. A.; Perry, G. T.
In: 30. Congresso Internacional de Moda e Design, 2016, Buenos Aires.

Proceedings. , 2016. v.v.3. p.952 - 956

s Graduacio em Design - 2013

In: 9o. Coloqui al, 2013, Fortaleza, p.1 - 11

Autores: Felippi, V;

(fonte: UNIVERSIDADE FEDERAL DO RIO GRANDE DO SUL, 2018g)

A péagina foi desenvolvida como espaco para disponibilizar publicacdes, respeitando-

Se 0s seguintes pontos:

a) os textos sdo apresentados em formato de lista — organizados na
ordem do texto mais atual para o mais antigo;

b) para cada texto, sdo informados: titulo, autores, tipo de publicacéo
(artigo, dissertacado, tese, monografia, etc.), identificacdo do local onde
o0 texto foi publicado e ano da publicacéo;

c) ao selecionar o texto, o usuario sera encaminhado para o respectivo
“‘endereco” em que o artigo se encontra publicado.

As publicagfes inseridas no site vinculam-se as pesquisas relativas ao MMT e as
suas colecdes, sendo escritas por pessoas vinculadas ao museu ou externas.
Ressalta-se que a responsabilidade pelo contetudo é totalmente do(s) autor(es), e
néo do MMT.
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4.5 PAGINA: EXPOSICOES

Na pagina Exposicbes, serdo apresentadas exposicOes digitais cujas propostas
atendam a tematica do MMT, destancando-se aspectos histéricos, artisticos,
culturais e documentais dos objetos selecionados, segundo o enfoque dos curadores

gue propuserem a exposicao ou forem convidados para organiza-la.

Para desenvolver esta pagina, verificou-se que os museus analisados na pesquisa
de campo recorrem a diversos formatos, mas salienta-se que, assim como ocorre na

estruturacdo das demais paginas, ndo ha padrdes.

A péagina Exposi¢cdes do MMT inicialmente mostrard todas as exposi¢cdes; ao ser
selecionada uma exposicdo, o usuario é levado a uma segunda pagina, que
apresentara detalhes da exposicao e os itens que a compdem. Como ainda ndo ha

nenhuma exposicao, a Figura 16 ilustra a pagina em teste.

Figura 16 — Detalhe da pagina Exposi¢des do MMT
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(fonte: UNIVERSIDADE FEDERAL DO RIO GRANDE DO SUL, 2018f)

Toda exposicdo deve possuir um titulo, um texto de apresentacdo e as imagens dos
objetos e/ou videos que a compOem. Para compor a exposi¢cdo, 0s objetos

necessariamente precisam estar registrados no acervo do MMT.
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A ideia € que as exposic¢oes figuem permanentemente no site, sendo esta uma das
vantagens das exposi¢cdes nos ambientes digitais, pois ndo enfrenta a problemética

de “falta de espago” e de tempo de permanéncia.

4.6 PAGINA: EDUCATIVO

A péagina Educativo do MMT foi desenvolvida como espaco que concentra as
atividades de producéo textual de apoio para entendimento dos objetos do acervo e

também para a divulgacdo de Cursos e Eventos. A Figura 17 ilustra o resultado.

Figura 17 — Detalhe da pagina Educativo do Museu Moda e Téxtil

1PTWSEU MODA & TEXTIL UFRGS
AR Y x

VN

Documentos

(fonte: UNIVERSIDADE FEDERAL DO RIO GRANDE DO SUL, 2018e)

Na opcédo Documentos, podem ser inseridos conteudos em formato de texto
em PDF e videos, com o objetivo de instrumentalizar o pesquisador/usuério com
conceitos ou informagBes sobre o acervo do museu. Os documentos criados até o
momento para o site do MMT sé&o textos que apresentam a definicdo de termos
técnicos empregados na descricdo dos itens do acervo, vinculados por hiperlinks.

Os documentos cadastrados no site sdo visualizados na ordem em que
foram inseridos. Para as futuras insercdes, sugere-se objetividade no titulo do
arquivo para que o usuario tenha facilidade em identificar seu contetdo.

As opcdes Cursos e Eventos complementam esta pagina. No ambito deste

site, por curso, entendem-se atividades com foco em “ensinar a fazer”, o que pode
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combinar teoria com pratica. JA os Eventos abrangem um conjunto de atividades,
como palestras, seminarios, encontros, congressos, simposios, mesa-redonda, etc.
Com vistas a um maior alcance na divulgacdo dos cursos e eventos, criou-se uma

pagina do museu em redes sociais, abordada a seguir.

4.7 REDE SOCIAL

Como forma de comunicar as atividades do MMT, ampliar contatos, divulgar

contetido e publicacbes e compartilhar eventos, foi desenvolvida a pagina do MMT
na rede social Facebook (Figura 18).

Figura 18 — Detalhe da pagina do MMT na rede social Facebook
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= . " Alcance da publicagio Taxa de respostas de um museu de natureza digital e el -

(fonte: FACEBOOK, 2018)

A pagina foi disponibilizada em marco de 2017. Desde seu inicio, houve interagédo
com pesquisadores, teceldes e artistas interessados em acompanhar as inciativas

do museu, doar objetos e pesquisar o acervo.

4.8 PAGINA: ADMINISTRACAO

O site do MMT conta com a pagina Administracdo, acessada mediante login com
senha, na qual sdo gerenciados e inseridos contetdos nas paginas do site.
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O administrador com acesso a esta pagina pode: cadastrar objetos no acervo; inserir
categorias, materiais, técnicas, processos, colecdes, documentos, cursos, eventos e
publicacdes; organizar e cadastrar as exposicoes; e editar as paginas relativas ao
museu, como, por exemplo, alterar nomes dos integrantes da equipe, e-mail e

termos de uso.

Por tratar-se de atividades que requerem responsabilidades, sugere-se que 0s
acessos sejam feitos por um nimero limitado de pessoas, indicadas pela diretoria do
MMT.
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5 O MUSEU MODA E TEXTIL UFRGS

Este capitulo tem como foco apresentar o Museu Moda e Téxtil como instituicdo
vinculada a UFRGS e o seu acervo, incluindo aspectos da gestdo do museu. Estes
abrangem parametros de catalogacdo, preservacdo, captacdo de imagens,
documentacéo, fluxograma para insercdo de novos objetos e cole¢bes, Regimento

Interno e desenvolvimento da identidade visual.

O Museu Moda e Téxtil, em dezembro de 2015, recebeu o certificado de museu
membro da Rede de Museus e Acervos Museoldgicos da UFRGS (Remam). Esse
certificado legitima o MMT como instituicdo na universidade e é apresentado no
anexo A deste trabalho. A Remam foi criada conforme a Portaria 06493, de 07 de
dezembro 2011, com o objetivo de integrar e articular os diferentes espacos de

memoadria existentes nas diferentes areas de conhecimento da UFRGS.

O museu constitui-se como 6rgao de carater cientifico e pedagogico, regido pelas
legislagdes que normatizam os museus brasileiros (Ibram). Concentra-se em moda e
téxteis, com acervo originario de doac¢des, sendo que as futuras insercdes de objetos
serdo dessa mesma ordem. O acervo é disponibilizado de forma on-line em seu site,
contribuindo para a salvaguarda, preservacdo e exposicdo de seu acervo e
incentivando investigacdes vinculadas a histéria, as praticas, a cultura e a memoaria
da moda e dos téxteis. Além disso, busca estimular préaticas criativas e de pesquisa
a partir da interacdo com as diversas areas do conhecimento, tanto no ambiente
académico quanto profissional. O Museu Moda e Téxtil tem como missédo, segundo
seu Regimento Interno (UNIVERSIDADE FEDERAL DO RIO GRANDE DO SUL,
2018i):

Resgatar, preservar, salvaguardar, contribuir com pesquisas, promover e

divulgar o acervo de moda e téxtil da Universidade Federal do Rio Grande

do Sul, bem como incentivar a producdo cientifica e interdisciplinaridade
entre as areas do conhecimento.
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A atuacdo do Museu Moda e Téxtil é ilustrada de forma esquematica na Figura 19,

levando em conta sua finalidade, publico-alvo e acervo.

Figura 19 — Diagrama do ecossistema do Museu Moda e Téxtil
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(fonte: elaborada pela autora)

A finalidade do MMT esta ligada as atividades de preservacdo, educacao e
comunicacdo de seu acervo. A preservacao abrange as atividades de guarda,
documentacdo, catalogacdo e seguranca das colecdes; as estratégias para
preservacao sédo descritas no decorrer deste capitulo. A educagdo tem como pontos
de ancoragem o site onde o acervo fisico digitalizado e o acervo digital estédo
inseridos, contemplando ainda publicagdes, um espaco educativo, com textos que
auxiliam na compreensdo do acervo, e a organizagdo de cursos e eventos. A
comunicacao diz respeito a circulagdo das informacdes e conteudos do museu, que
no ambito do MMT ocorre em seu site e perfis em rede sociais. O ICOM
(DESVALLEES; MAIRESSE 2013) aponta que, no contexto dos museus, a
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comunicacdo aparece simultaneamente com a apresentacdo de resultados de
pesquisas feitas a partir de colecdes, 0 que resulta em catalogos, artigos, livros e
conferéncias, e com 0 acesso aos objetos que compdem as cole¢bes, como as
exposi¢des. A instituicdo também aponta que os investimentos feitos em sites na
Internet constituem uma parte significativa da logica de comunicacdo de muitas

instituicdes, incluindo a insercdo nas redes sociais.

O publico-alvo do museu sao pesquisadores, tanto em nivel de graduacao quanto de
pés-graduacao, e professores de areas como moda, design, arte, engenharia téxtil,
histéria, jornalismo, antropologia e psicologia da moda, entre outras. Além dos
pesquisadores, profissionais de diversas areas, artistas, artesdos e a comunidade
em geral também constituem o publico. Os doadores e colecionadores séo
mencionados pela importancia colaborativa que poderdo ter junto ao MMT. O
publico-alvo foi descrito no Capitulo 3, que tratou das definicbes para o projeto do
ambiente digital do museu. Reforcamos que, por tratar-se de um museu digital, a

acessibilidade, a gratuidade e a interatividade estardo garantidas para o publico.

Como todas as atividades estdo vinculadas ao acervo do MMT, este assunto &
tratado em detalhe na sequéncia, abrangendo a relevancia do acervo ja existente e

aspectos relativos a gestao, incluindo a apresentacdo dos parametros aplicados.

5.1 O ACERVO

Aqui, apresentamos a maneira com que sao organizadas as colecfes e objetos do
MMT, os quais compreendem a acervo fisico e digital (o processo e as etapas de

insercao de objetos no acervo do museu séo tratados a parte, no item 5.3.6).
O acervo fisico é composto de objetos que compreendem:

a) Moda: itens de vestuario e acessorios (sapatos, chapéus, bolsas, luvas,
etc.) atuais ou que representem modas passadas;

b) Téxteis: colecdes de tecidos, tapecarias, amostras téxteis e demais
objetos e materiais relacionados aos processos manuais e industriais
de producgéo;
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c) outros: livros, publicacdes (revistas e catalogos). Podem ainda compor
0 acervo objetos representativos de processos de producdo, como, por
exemplo, ferramentas e manuais técnicos.

O acervo digital também se insere na temética do museu e compreende:

a) Moda: material digital de roupas e acessoOrios que nao tenham
correspondente fisico (como, por exemplo, criacdo de roupas e
acessorios virtuais);

b) Téxteis: colecbes de estampas e tecidos criados em softwares
especificos, videos com processos de técnicas téxteis (manuais e/ou
industriais), audios de artistas/artesdos ou profissionais ligados ao
tema;

c¢) outros: multimidias com contetdo de valor historico, artistico e cultural.

No que diz respeito ao acervo, o MMT tem como objetivos manter e ampliar o acervo
mediante doacdes; preservar o acervo em instalacdes adequadas sob a guarda da
instituicao; divulgar o acervo pelo site do museu, bem como as producdes técnico-
cientificas, a¢cbes educativas e atividades culturais correlatas; permitir ao publico
visitante e a pesquisadores acesso ao acervo; organizar e manter a documentacao
do acervo sob sua guarda, tanto em suporte material quanto digital; articular o
ensino, a pesquisa e a extensdo dentro de sua area de atuacdo; incentivar a
producdo cientifica, contribuindo para o desenvolvimento artistico, cultural e
educacional nas éareas afins de seu acervo; promover atividades de integracao,
intercambio e parcerias institucionais, profissionais e com pesquisadores (publicos e
privados). Estes objetivos contribuiram para a redacdo do Regimento Interno do

museu (Apéndice D).

Abaixo, apresentam-se 0 acervo e as cole¢des que ja estdo inseridas no MMT.

5.2 O ACERVO EXISTENTE

O acervo do MMT, até o presente momento, conta com duas colec¢des: a Colecao de
rendas Lucy Niemeyer e a Colecdo Fashion Revolution Porto Alegre. A primeira
colecdo possui objetos fisicos, e a segunda € composta por objetos digitais —

fotografias e videos.
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A fim de expor a relevancia cultural, historica e social deste contetdo no cenério de
moda e téxtil, o que justificou a insercdo como objetos museolégicos no MMT,

apresentamos as colecdes a seguir.

5.2.1 Colecao de rendas Lucy Niemeyer

A Colegcdo Lucy Niemeyer foi abordada também em dissertacdo de mestrado
(SILVA, 2013). O que se pretende ressaltar aqui é a relevancia destes objetos como
itens representativos de quase cinco séculos de producdo de rendas, o que impacta
em questdes sociais, culturais e historicas. O objetivo é desvendar e revelar a

colecéo de rendas do acervo e demonstrar sua representatividade.

De acordo com Briggs-Goode e Buttress (2009), o estudo das rendas geralmente
tem um foco historico, justificado pela existéncia de poucos experts com
conhecimento especifico sobre processos e técnicas. As autoras consideram que €
necessario abranger o estudo além das questdes historicas e ampliar a divulgacéo
deste conhecimento. Essa abrangéncia tem como objetivo alcangar um maior
entendimento deste universo, aprofundando questfes ligadas ndo s6 aos processos
de producédo, aos equipamentos utilizados, ao periodo de producédo e fabricantes,

mas também as teméticas, aos desenhos e suas formas de repeticao.

Diante disso, a proposta aqui € demonstrar a relevancia da colecdo Lucy Niemeyer a
partir dos processos e técnicas, apoiando-nos em publicacdes de autores como Pat
Earnshaw, Delia Etcheverry e Jeremy Farrel, somadas a pesquisa em 131 rendas
disponibilizadas em sites internacionais de colecionadores e teceldes de rendas.
Incialmente, foi elaborado o Quadro 8, que apresenta o cenario das rendas, com
processos de producdo e técnicas empregadas, os quais foram levantados a partir
de bibliografia e pesquisa de campo. Em sua elaboracdo, foram levadas em
consideracao possibilidades contemporéneas de producdo de rendas e/ou efeitos
rendados com equipamentos ndo mencionados nas bibliografias, estando estes
inseridos no item “Outros” no Processo Industrial. Este quadro sera usado
posteriormente para enquadrar as rendas da colecdo do MMT e assim demonstrar a

representatividade da colecao.
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Quadro 8 — Classificacdo das rendas a partir dos processos e técnicas

PRINCIPAL

PROCESSOS TECNICAS CARACTERISTICA
BILROS Uso de bilros para tecer a
renda
Filé Bordado sobre base

guadriculada. Ex. filé
Sobre rede industrial | Bordado sobre os diversos

(tule) tipos de redes/tule industriais
Renda produzida pela
Por Aplicacao: rede e sobreposicéo de tecido
bordado tecido sobre rede.

Ex. Carrickmacross
Retirada de fios do suporte

Desfiado/recorte e (tecido plano) e acabamento
bordado em ponto de bordado. Ex.
AGULHA labirinto
Agulha de croché Rendados produzidos com a
PROCESSOS técnica de croché
MANUAIS Agulha de tricd Rendados produzidos com a

técnica de tricd

Uso de fitas ou roletés para
Agulha e fitas (lacé ou sutache) dar forma aos desenhos ou
a renda. Utiliza suporte. Ex.:
renascenca e irlandesa
Construcdo da renda com

Agulha — punto in aria pontos de caseado. A renda
€ tecida sobre suporte.
Sem instrumentos Ex. macramé
NOS Fazem uso de pequenos
Com instrumentos instrumentos. Ex. nhaduti e
frivolité
) Unido de duas técnicas para
TECNICA MISTA construir a renda.

Ex: bilros + filé.

continua
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continuacao

- PRINCIPAL
PROCESSOS TECNICAS CARACTERISTICA

RETILINEA Produz estruturas rendadas

POR TRAMA com ponto corrente
(imita tric6)
Produz diferentes estruturas

EM TEARES rendadas com ponto

corrente.

POR URDUME Teares e_specificos que se
caracterizam por lacadas e
nos:
Leavers, Pusher, maquina de
cortinas (lace curtain)

::I’\IRD?JCSE'???/?Ig TEAR CIRQU LAR de Imitam rendas fejtas a m_éo

pequeno didmetro e, geralmente, sdo estreitas.

(tear tipo Barmen)

Renda quimica Ir,nita} gualguer processo ou

POR BORDADO técnica de rendas
Bordado sobre rede
OUTRAS a) Recorte sobre tecidos e | Imitacdo, mas principalmente
POSSIBILIDADES | outras bases (couro) a criacdo de novas rendas
E/OU EFEITO b) Teares de urdume/trama | ou efeitos rendados nédo
RENDADO c) N&o-tecidos convencionais.

(fonte: elaboradao pela autora)

O Quadro 8 foi organizado em fungéo das técnicas empregadas, mas recorrendo-se
as bases histéricas como apoio e também para maior entendimento desse universo.
Vale enfatizar que a proposta neste estudo ndo é fazer um mapeamento, e sim
apontar as principais tipologias de processos e técnicas, muitas das quais séo
usadas desde o século XVI — como rendas de agulha e filé — e sdo empregadas até

os dias de hoje em diversos paises.

O Quadro 8 também contribui e convida para uma reflexdo sobre as diversas
possibilidades de tecer rendas, inclusive com a combinacdo de materiais. Middleton
(1938) menciona algumas técnicas manuais que empregam tecidos industriais como
bases, principalmente onde ha o uso do bordado. Para esse caso, o autor utilizou o
termo semi-hand-made, que é a unido dos processos manual e industrial para a
producao de rendas. O autor referia-se especificamente as rendas que empregavam
técnicas manuais (principalmente de costura) em bases (redes ou tecidos planos)
feitas em teares industriais. Essas rendas caracterizavam-se por ter os motivos
recortados em tecidos planos muito leves e costurados sobre as bases, tendo como

exemplos: a renda carrickmacross (de origem inglesa) ou com rendas de recorte
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como richelieu e labirinto. Apesar do emprego do termo, o autor afirma que, mesmo
sendo usados materiais feitos a maquina, as rendas séo consideradas como feitas a

mao.

Com relacdo a producdo industrial, importante mencionar que, no século XIX e inicio
do XX, alguns teares nao tinham capacidade de anexar detalhes nas rendas, como,
por exemplo, os fios de contorno nos motivos/desenhos. Era necessaria a
interferéncia do trabalho manual ou de outros equipamentos a partir de adaptacdes
mecanicas. Posteriormente, com a evolucdo tecnolégica do final do século XX e
inicio do século XXI, os teares passaram a ser operados eletronicamente e sao

capazes de produzir complexos desenhos e detalhes.

A partir do exposto, dos 201 itens que compdem a Colecdo Lucy Niemeyer, 193
foram analisados, isso porque os oito itens ndo analisados ndo sao rendas, e sim
tecidos planos. Dos 193 itens analisados, 82 rendas foram tecidas com processo
manual e 111 com processo industrial, em ambos o0s casos, fazendo uso de diversas

técnicas.

Para uma melhor compreensdo de como a Colecdo de rendas Lucy Niemeyer
insere-se no cenario de classificacbes apresentado, foram elaborados dois quadros:
0 Quadro 9, com as rendas feitas em processo manual, e o Quadro 10, para o
processo industrial. Em ambos, sdo mencionadas somente as técnicas que constam
na colecéao; para facilitar a identificacdo da técnica, foi selecionado um item de renda

para ilustra-lo. Consta, ainda, nos quadros, o niumero total de itens da colecéo.



Quadro 9 — Colecéo de rendas do MMT: Processo Manual
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Exemplo na colecéo

Quantidade de
itens na
colecéo que
empregam a
técnica

19

41

Técnica
BILROS
Agulha por Filé
bordado
AGULHA | Ponto no ar
Croché

14

continua
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continuacao

Quantidade de
itens na
Técnica Exemplo na colecéo colecéo que
empregam a
técnica

1

NHANDUTI

P Com
instrumentos

FRIVOLITE

TECNICA

MISTA BILROS + FILE

(fonte: elaborado pela autora)

A Figura 20 mostra o panorama das rendas de processo manual. Como se observa
no grafico, a renda filé é a renda com o maior numero de itens da colecédo, seguida
da renda de bilros, croché, agulha, técnica mista com filé e bilros, nhanduti e frivolité.
Dos processos manuais, ndo ha na colecao itens que representem as seguintes

técnicas:

a) bordado & mao sobre rede industrial;

b) aplicacéo de tecido sobre rede;

c) desfiado/recorte e bordado, como, por exemplo, a renda labirinto;
d) agulha de trico;

e) agulha e fitas, como, por exemplo, a renda renascencga;
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f) rendas feitas com nds sem uso de instrumentos, como, por exemplo, 0
macramé.

Figura 20 — Gréfico de representacao dos itens de rendas da
Colec¢édo Lucy Niemeyer, doados ao MMT, produzidos em processo manual

Processo manual

M 41:filé

i 19: bilros

M 14:croché

M 3:agulha ponto no ar
E 2:filé + bilros

i 1:nhanduti

(fonte: elaborada pela autora)

Com excecdao das duas primeiras técnicas citadas acima, as demais sdo comuns no
cenario brasileiro e produzidas em diversas regides do pais, mas, por motivos

desconhecidos, ndo foram incorporadas na colegéo.

O Quadro 10, por sua vez, foi elaborado com as rendas tecidas por processo

industrial.



Quadro 10 — Colecéo de rendas do MMT: — Processo Industrial

POR URDUME
(efeito ponto corrente)

11

111

POR
TECELAGEM

Teares especificos:
LEAVERS
Teares especificos:
PUSHER

POR Zi?/?arrif) Sespecmcos:

TEARES

18

TEAR CIRCULAR
de pequeno didmetro

34

continua
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Técnica

Exemplo na colegao

POR
BORDADO

RENDA QUIMICA
(chemical lace)

Quantidade de itens
na colecao que
empregam a técnica

BORDADO SOBRE
REDE

20

BORDADO/RECORTE
SOBRE TECIDO

COMBINACAO DE TECNICAS

(fonte: elaborada pela autora)

O maior namero de itens concentra-se nas rendas produzidas em teares circulares

de pequeno diametro, as quais se caracterizam pela imitacdo de pontos da técnica

de bilros (processo manual). Muitas delas sO0 foram passiveis de identificacédo

mediante observacdo com lupa ou foram identificadas em catalogos de fabricantes

nacionais e internacionais disponiveis em seus websites. As rendas quimicas, que

ocupam o segundo lugar em numero de itens, apresentam uma grande diversidade

de motivos e resultados visuais, podendo-se observar que, em alguns itens, os

motivos apresentam volumes de contornos e em outros ndo, ou estdo combinados
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com areas planas. Além disso, ha uma diversidade de bases de ligacdo entre os
motivos. Todas estas nuances sdo alcancadas na maioria das vezes com 0 uso de
um unico fio, ou seja, ndo existe variacdo de espessura de fio para realcar areas,
contornos e desenhos. Essa técnica € considerada muito eficaz para imitar uma
ampla gama de tipologias de rendas feitas & mao. A distribuicdo dos itens desta

colecéo, produzidos por processo industrial, € apresentada no gréafico da Figura 21.

Figura 21 — Grafico que representa as rendas do processo industrial

Processo industrial

B 34:tearcircular

M 33:teares especificos

i 20: renda quimica

H 11:tear malharia por urdume
M 7:bordado sobre rede

i 6: combinagdo de técnicas

M 1:bordado/recorte

(fonte: elaborada pela autora)

Com relagdo ao processo industrial, esta colegcdo oportuniza e apresenta como
sugestdo para futuras investigacdes fazer comparacdes entre as diversas estruturas
decorrentes dos diferentes equipamentos utilizados historicamente na tecelagem da
renda. Além disso, é possivel fazer comparacfes entre o movimento dos fios dentro
da estrutura, a quantidade de diferentes fios empregados na tecelagem de uma
Unica renda (ndo s6 para estruturar o tecido, como também para decora-lo), os
motivos expressivos, 0 detalhamento destes motivos e as cores utilizadas, entre

outros aspectos de producao, técnicos, visuais e histéricos.

Com o exposto sobre a Colecdo de rendas Lucy Niemeyer, temos em maos objetos

ricos em historia e design téxtil para serem explorados sob a ética de diversas areas
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do conhecimento, visando ndo s6 ao resgate histérico e técnico, mas a novas
possibilidades investigativas e criativas. Esta movimentacdo converge para
estratégias que apontam novos resultados de construcdo de conhecimento, o que
enfatiza o compartilhamento de referéncias e alimenta um fluxo continuo de novas

propostas.

Ja é uma realidade que elementos do universo das rendas estdo inseridos em
estruturas duradouras que vao além da area téxtil. Segundo Briggs-Goode e
Buttress (2011), as rendas, com seu design, linguagem, técnicas e texturas, podem
oferecer uma matriz de relagdes complexas, oferecendo possibilidades de contribuir

para o futuro da pratica da arte e do design.

5.2.2 Colecao Fashion Revolution Porto Alegre

A Colecdo Fashion Revolution reune registros das atividades do evento Fashion
Revolution Week, que ocorreu na cidade de Porto Alegre no més de abril dos anos
de 2016 e 2017.

O movimento, que ocorre simultaneamente em diversos paises e cidades com o
nome Fashion Revolution, teve como impulso o desastre ocorrido em Bangladesh no
dia 24 de abril de 2013, que deixou 1.133 mortos e 2.500 feridos. A partir de entéo,
um conselho mundial de lideres da industria da moda sustentavel uniu-se para criar
0 movimento, com o intuito de conscientizar sobre o real custo da moda e seu
impacto em todas as fases do processo de producdo e consumo (FASHION
REVOLUTION BRASIL, 2017). O Fashion Revolution € um movimento global e tem
como ponto alto a Fashion Revolution Week, que ocorre em abril, quando diversas
marcas e produtores sdo encorajados a demonstrar transparéncia em sua cadeia
produtiva. A semana também € repleta de atividades, como oficinas, palestras e

workshops, que ocorrem em instituicbes e empresas.

As colecdes aqui mencionadas sdo constituidas de fotografias digitais e videos de
acOes que ocorreram na cidade de Porto Alegre e que envolveram instituicbes de
ensino publico e privado, empresas, designers e também usudrios. O Quadro 11

ilustra os numeros desta colecao.
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Quadro 11 — Colec¢des Fashion Revolution 2016 e 2017

Ano Tipologia dos objetos Quantidade
Videos 02
2016
Fotografia digital 04
Videos 13
2017 Fotografia digital 14
Documentos (PDF) 01

(fonte: elaborada pela autora)

Percebe-se que o nimero dos objetos das duas colecdes, apesar de estes serem de
tipos similares, cresceu de um ano para o outro. Importante lembrar que o niamero
agui expresso representa uma parcela dos registros feitos durante as duas edi¢des
do evento, ou seja, estdo aqui representados somente 0s registros que se inserem

no acervo do MMT™,

Os objetos do ano de 2016 baseiam-se em videos e fotografias digitais com
conteudo de propaganda do movimento e registro de exposicdo de posters de
diversas marcas e designers de Porto Alegre. Ja no ano de 2017, além dos videos
de propaganda, constam videos de depoimentos de participantes das atividades.
Além disso, ha a insercdo de fotografias digitais captadas por diversos fotégrafos
durante os eventos. Além dos objetos do acervo, serdo inseridos relatorios e

publicacdes cientificas na pagina Educativo do MMT.

Na sequéncia, sao apresentados tépicos que dizem respeito a gestdo e aos
parametros para a organizacao do acervo do MMT.

5.3 GESTAO DO ACERVO

A gestdo de uma organizacdo é norteada por sua “missdo”, e, no caso de museus,
faz-se necessério levar em consideracao seus propositos de atender a sociedade no

sentido de prover acesso ao conhecimento (PADULA, 2007).

™ Os registros, em sua totalidade, sdo mantidos pelo Nicleo de Moda Sustentavel da UFRGS.
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No que diz respeito a gestdo do contetdo de museus, Padilha (2014) aponta etapas,
mencionando trés elementos que devem estar inter-relacionados: a documentacéo,
a preservacao e o acesso controlado. Ainda segundo a autora, tal controle contribui
para a pesquisa e difusdo do conhecimento.

A devida gestdo do acervo implica estabelecer parametros para as diversas
atividades vinculadas aos objetos. Nesta tese, serdo definidos parametros baseados
na atual situacdo do Museu Moda e Téxtil, bem como na tipologia de acervo
existente até o momento. Cabe ressaltar que alteracdes e/ou ajustes poderdo

ocorrer, visando a melhorias de documentos ou processos.

Na préxima secdo, apresentamos parametros referentes a estruturacdo do namero
de registro, os parametros de catalogacao, os parametros de preservacao e captura

de imagens, bem como modelos de termos relacionados ao acervo.

5.3.1 Estruturacdo de numero de registro de objetos

A devida gestdo do acervo requer atividades que envolvem documentacéo, e aqui
tratamos do numero de registro. Neste item, abordaremos como foi estruturada e
definida a numeragdo empregada no MMT UFRGS, elaborada a partir de referéncias
bibliograficas da area de museologia, principalmente em publicacdes do Museu
Paulista - USP.

Antes do registro, salientamos o0 que comenta Padilha (2014, p. 19): “para se tornar
parte do acervo de um museu, 0 objeto deve primeiramente passar por uma
investigacdo que vise a sua identificagdo com a missédo da instituicdo”. Superada
esta etapa de aceitacdo do objeto, dar um numero de registro e manter sua ficha de
catalogagao atualizada fazem parte de uma proposta para estruturar, centralizar,
organizar e controlar as informacdes referentes ao acervo existente e aos futuros,
além de facilitar o acesso para pesquisas cientificas. Ainda segundo a autora, a
criacdo do numero de registro deve ter uma ordenacdo que facilite o acesso a

informagdo, pois é a partir deste acesso que se “definirA uma documentacéo

funcional para todas as praticas do museu” (PADILHA, 2014, p. 42).
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Os tipos de codigos empregados normalmente sdo 0s numeéricos ou alfanumeéricos.

Os alfanuméricos, estruturados a partir de letras e niUmeros, podem ser bipartidos ou

tripartidos. O Quadro 12 apresenta exemplos:

Quadro 12 — Exemplos de cédigos numeéricos e alfanuméricos
para registro de acervos

Cédigo numérico Alfanumérico bipartido Alfanumérico tripartido

14,001 - Nimero sequencial | FP.001 - NGmero sequencial | MRP.FP.001 — Nimero sequencial
——— Simbolo divisor [—

Ano de aquisicdo Sigla da colecao ‘ . Sigla da colecdo

Simbolo divisor |- Simbolo divisor

>~ Simbolo divisor

Sigla do museu

(fonte: PADILHA, 2014)

Além da estruturacdo acima mencionada, deve-se levar em consideracdo que, se 0

objeto possuir outros componentes (como, por exemplo, dois bolsos avulsos

pertencentes a uma mesma roupa, porém soltos), o nimero de registro devera ser o

mesmo, mas € necessario inserir numeros ou letras para representa-los, por
exemplo: MRP.FP.001.01 (bolso 1) e MRP.FP.001.02 (bolso 2).

Levando-se em consideracdo a organiza¢do do acervo do MMT, no qual ha colecdes

fisicas (que foram digitalizadas) e colecdes de origem digital, optou-se por estruturar

0 numero de registro em dois grupos, como segue:

| — acervo fisico: objetos de moda, téxteis (amostras de tecidos, objetos

bY

ligados a producgéo), iconografia (fotos, desenhos, gravuras),
arquivistico (jornais, revistas, impressos).

— acervo digital: moda (material ligado a moda que ndo tenha
correspondente fisico), téxteis (colecdes de estampas — criadas em
software), videos (com processos, técnicas e depoimentos), fotografias
digitais e outros: multimidia com contetdo de valor histérico, artistico e
cultural.

Sendo assim, o Museu Moda e Téxtil UFRGS utiliza a seguinte estruturacao:
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MMT - sigla do museu
“I” ou “II” — tipologia do acervo: fisico ou digital
0000 — namero sequencial do objeto, iniciando por 0001

0 — numero sequencial utilizado caso o objeto tenha componentes. Se
ndo houver componentes, utiliza-se o numero “0” (zero).

“.” — simbolo divisor empregado entre cada um dos itens mencionados.

Dessa forma, os objetos do acervo do MMT terdo marcagcbes conforme estes
exemplos: MMT.1.0001.0 ou MMT.I1.0001.0.

A marcacdo do numero de registro nos objetos fisicos sera feita em etiqueta de
papel, anexada ao objeto, com barbante de algoddo cru, conforme objetos

acondicionados e ilustrados na Figura 22.

Figura 22 — Marcacao dos objetos do acervo do MMT

T

B

(fonte: elaborada pela autora)

Os numeros de registro dos objetos digitais constardo apenas na Ficha de

Catalogacao, a qual é apresentada logo a seguir.
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5.3.2 Parametros para catalogacéao

O Museu Moda e Téxtil estruturou a ficha de catalogacdo com base em documentos
apontados em referéncias bibliograficas (PADILHA, 2014; BARBUY et al., 2002) e
adaptados para as necessidades do MMT.

Conforme se pode observar no Quadro 13, a ficha desenvolvida para o MMT
contempla o maior nimero possivel de informacdes sobre o0 objeto, tanto no que diz
respeito a sua descricdo fisica, quanto no que se refere a dados historicos e
registros de conservacao, fotografias do objeto, histérico e responséavel.

Quadro 13 — Ficha de catalogagdo do Museu Moda e Téxtil UFRGS
FICHA DE CATALOGACAO

No. REGISTRO: Nome da colegao:
NOME DO OBIJETO:
CATEGORIA:

Registros fotograficos:

Medidas:
Processo:
Técnica:
Materiais:
Descricao:

Forma de aquisi¢do: Data da doacdo:

Autor:

Local de origem: Periodo:
Conservacdo/restauracdo:

Estado de conservagdo: (__) bom (_)regular (__)mau (__) péssimo
Responsavel:

Histdrico:

InformagBes complementares:

Fotos originais:

Referéncias Bibliograficas:

Descritores:

Objetos relacionados:

Responsdvel: Data:

Atualizagoes:
Responsavel: Data:

(fonte: elaborada pela autora)
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De acordo com Padilha (2014, p. 53),

Um objeto museoldégico devidamente registrado nas suas multiplas
possibilidades informacionais se torna uma fonte de informacédo e, por
consequéncia, passa a ser um instrumento para a constru¢cdo de novos
conhecimentos. Incentive a pesquisa no museu, divulgue, disponibilize,
mantenha o acervo aberto ao publico e aos pesquisadores, estabeleca a
comunicacao. Eles serdo seus aliados na busca por mais informacéo.

Todo objeto musealizado do MMT devera ter a Ficha de Catalogacéo preenchida, e,
cComo segurancga, sugere-se que seja disponibilizada uma ficha impressa, arquivada
em ordem de numeracdo crescente, e outra armazenada em computador ou HD

externo.

As informac0fes estruturadas na ficha de catalogacéo foram pensadas também para
abastecer o banco de dados do site do museu. Nem todas as informacdes estédo
disponiveis ao publico pelo site — por exemplo, o “estado de conservagao” — porque
nao se julgou relevante, mas todo pesquisador que necessitar acessar 0 objeto ou a
ficha podera verificar suas condi¢des fisicas, as quais sao preservadas conforme os

parametros estabelecidos no proximo item.

5.3.3 Parametros de preservacgéao do acervo

Neste item, apontaremos as estratégias de preservacdo para o acervo do MMT,
compreendendo os objetos fisicos digitalizados e os digitais. Preservar significa,
segundo o ICOM (DESVALLEES; MAIRESSE, 2013), “proteger uma coisa ou um
conjunto de coisas de diferentes perigos, sendo necessario resguarda-las para evitar
danos ou perigos”. A preservagao € um dos eixos das agdes de um museu, e, dentro
deste eixo, inserem-se atividades especificas, relacionadas a conservacdo. Segundo
0 ICOM (DESVALLEES; MAIRESSE, 2013), a conservacdo tem como objetivo
prover 0s meios necessarios que garantam o estado de um objeto contra toda forma
de alteracao, a fim de manté-lo o mais intacto possivel para as geracgfes futuras. Em
sentido amplo, trata-se das disposicdes de conservacdo preventiva, conservacao

curativa e restauracao.
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Neste estudo e na pratica do MMT, a conservacao preventiva norteou as atividades,
sendo aqui entendida como (COM, 2008 apud DESVALLEES; MAIRESSE, 2013):
O conjunto de medidas e a¢fes que tém por objetivo evitar e minimizar
futuras deterioracdes ou perdas. Elas se inscrevem em um contexto ou
ambiente de um bem cultural, porém, mais comumente no contexto de um
conjunto de bens, seja qual for a sua antiguidade e o seu estado. Essas

medidas e ac¢bes sé@o indiretas — ndo interferem com os materiais e
estruturas dos bens. Também ndo modificam a sua aparéncia.

Para o acervo fisico do MMT, atualmente composto de 201 objetos*?, as atividades
de preservacdo foram guiadas pelas atividades de conservacao praticadas no
Museu Paulista da USP, as quais também sdo as mesmas seguidas e observadas
em visitas técnicas feitas ao Museu Nacional de la Histéria del Traje de Buenos Aires
e ao Museu de Arte de Sao Paulo Assis Chateaubriand (MASP).

Além das préaticas mencionadas, o desenvolvimento da estratégia apoiou-se nas
seguintes bibliografias: Manual de Conservacion Preventiva de Textiles do Comité
de Conservacion Textil do Chile (2002), Ethics Checklist, do Departamento de
Conservacao do Victoria and Albert Museum, Brooks (2000) e Paula (2006)

As atividades que nortearam a conservacao preventiva do acervo fisico do MMT
foram consideradas aprovadas e adequadas, pois, além de estarem apoiadas em
bases teoricas reconhecidas na area museoldgica, foram também estruturadas em
conhecimentos aplicados na prética pelos museus mencionados. Registramos o
percurso empregado na colecdo existente do MMT (Fig. 23), que norteara as
atividades para as proximas colecdes de objetos fisicos que futuramente venham a

incorporar-se ao acervo, da seguinte maneira:

A atividade de conservacdo do acervo de objetos fisicos do MMT néo sera aqui detalhada, pois
seguiu 0os mesmos procedimentos mencionados na dissertacdo de mestrado intitulada Acervo de
rendas Lucy Niemeyer: uma contribuicdo para o design.
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Figura 23 — Roteiro para atividades de preservacéo do acervo do MMT

1 Caracterizagdo e avaliagdo da colegdo

2 Inspecdo dos objetos

J Organizagdo do conhecimento tedrico

4 Registros fotograficos

5 Registros nas fichas de catalogacdo

b Processo de higienizagdo

T Escolha de materiais para o acondicionamento
8 Construcdo dos suportes de acondicionamento
9 Armazenagem de objetos fisicos

10 Atividades extras

11 Insergdo do conteddo no ambiente digital do MMT

(fonte: elaborada pela autora)

As atividades acima consistiram em:

1) Caracterizacéo e avaliacdo da colecdo: nesta etapa, foi feita uma breve
descricéo da origem da cole¢cao, dos objetos que constituem a colecgéao,
do estado de conservacdo da colecdo (boa, regular ou ruim) e dos
detalhes formais ou técnicos relevantes (formatos e cores
predominantes), junto a outras informacfes que se considerassem
importantes para registrar e mencionar. Salienta-se que as informacdes
pormenorizadas de cada objeto sdo fornecidas na ficha técnica. (O
modelo da caracterizagdo da Colegcdo de rendas Lucy Niemeyer
encontra-se no Apéndice B);

2) Inspecdo dos objetos: nesta etapa de analise individual dos objetos, o
objetivo € conhecé-los e diagnostica-los. Com base nesta inspecéao,
sdo definidos o processo de higienizacdo, 0s materiais e as
possibilidades de acondicionamento. As informacdes coletadas podem
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ser organizadas tanto em fichas preliminares quanto na ficha de
catalogacdo. Nesta etapa, também podem ser feitos o0s primeiros
registros fotogréficos, a fim de manter as informac¢fes das condi¢cdes
em que os objetos foram recebidos. Na colecdo do MMT, nesta etapa,
ja foi iniciado o processo de preenchimento da ficha de catalogacéo e
de registros fotograficos.

3) Organizacdo do conhecimento tedrico-pratico: nesta etapa, s&o
coletadas as bibliografias que contribuirdo para a construcdo e
disponibilizacdo do conhecimento sobre os objetos da cole¢ao.

4) Registros fotograficos: tais registros sédo feitos durante todas as
atividades de manuseio da colec¢éo, seja no momento da inspe¢ao, no
acondicionamento ou nas etapas intermediarias (a critério das
necessidades que se acharem relevantes). Os registros feitos para
disponibilizacdo, seja no ambiente digital, seja em midias diversas,
devem seguir os parametros descritos nos “Parametros para imagens”,
devido aos detalhes técnicos mencionados.

5) Registros nas fichas de catalogacdo: a ficha de catalogacdo é
documento indispensavel. Toda e qualquer observagdo sobre o objeto
deve ser devidamente registrada para concentrar as informacdes e
contribuir com o conhecimento e a gestdo do objeto.

6) Processo de higienizacdo: para cada tipologia de colecdo ou de
objetos, deve ser adotada uma estratégia para higienizacdo. Para a
colecao fisica do MMT, adotou-se um roteiro de atividades que poderao
ser empregadas em colecbes de téxteis que futuramente sejam
incorporadas no acervo. As atividades adotadas compreenderam o
periodo inicial de repouso do objeto para que as fibras do tecido se
acomodassem. O tempo de repouso variou de um a cinco dias,
dependendo da situacéo de cada item, pois, quanto mais dobras ou
maior dificuldade de minimiza-las, mais tempo de repouso foi
necessario. Tratando-se de material téxtil, o tempo € uma variavel
indeterminada, pois o clima influencia este processo: em dias mais
umidos, as fibras “movimentam-se” mais do que nos dias mais secos.
Em seguida, para retirar as sujidades superficiais, foi feita a
higienizacdo por aspiracdo, tomando-se todo o cuidado com a
respectiva capacidade de succdo. Em alguns casos, fez-se uso de
protecdo extra, constituida por bastidor com tela de poliéster, o qual foi
sobreposto ao objeto, para sua protecao.

7) Escolha de materiais para o0 acondicionamento: o0s materiais
empregados, também sugeridos para futuros acondicionamentos, sao
0s compativeis com os utilizados no acondicionamento de produtos de
informatica, alimentacdo, hospitalares e cosmeéticos, tais como: malhas
tubulares de algod&o de uso hospitalar, placas de polipropileno, rolo de
polietiieno expandido, caixas de polipropileno, linha de costura de
algodéo, rede de poliéster (tule), luvas nitrilicas descartaveis e tecido
nao-tecido (de nome comercial tnt).
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8) Construcdo dos suportes de acondicionamento: na atividade de
acondicionamento, deve ser prevista a construcdo de suportes
especificos para cada formato de objeto; além disso, as questbes
ligadas ao acesso, tanto aos objetos individualizados quanto ao acervo,
também devem ser consideradas. As caracteristicas, formato e
tamanho de cada objeto sdo determinantes para a escolha do suporte
ideal. Para os objetos téxteis, na maioria das vezes, sdo utilizados
suportes horizontais planos, rolos e também a combinacdo desses.
Caso o objeto tenha um formato dificil de ser acondicionado, segure-se
gue sejam feitas maquetes, produzidas com materiais alternativos,
visando a estudar a melhor maneira de acondicionamento.

9) Armazenagem de objetos fisicos: para a armazenagem dos objetos, 0s
mesmos requisitos mencionados anteriormente devem ser seguidos: a
escolha dos materiais e a acessibilidade. Para o acervo existente do
MMT, foram empregadas caixas de polipropileno, padronizadas e na
cor branca semitransparente, adquiridas no comércio. Porém, ndo se
descarta a possibilidade de construcdo de caixas para armazenagem
caso 0 objeto tenha um formato especial (esta situacdo foi vista com
frequéncia nas reservas técnicas dos museus visitados). A Figura 24
ilustra o acondicionamento de conjuntos de rendas, bem como os
suportes de apoio que foram construidos para melhor acomodacao dos
objetos.

10) Atividades extras: o estudo ou registro dos objetos pode ser
complementado com atividades consideradas “extras”. Estas atividades
caracterizam-se por trazerem conteudo relevante para a disseminacao
do conhecimento, e podemos citar como exemplo a analise das
estruturas téxteis das rendas da Colegdo Lucy Niemeyer em
microscopio. Tais resultados estdo divulgados no ambiente digital do
museu e armazenados em arquivos de seguranga. A Figura 25 ilustra o
detalhe de renda do acervo capturada em microscopio estereoscopio.

11) Insercdo do conteudo no ambiente digital do MMT: todas as
informagBes pertinentes aos objetos (fotos, videos e fichas de
catalogacéo), bem como textos de apoio e publicacdes seréo inseridos
no site. Assim este conteddo além de disponivel fica também
salvaguardado no servidor da UFRGS.

O roteiro aqui descrito foi empregado para a colecdo de objetos fisicos do MMT.
Para o acervo digital, 0 esquema € o mesmo, porém, obviamente, ndo requer etapas
de higienizacdo, acondicionamento e armazenagem fisica. Todos o0s registros
(imagens, videos, fichas, documentos, etc.) sdo armazenados digitalmente no banco

de dados do site e no hardware de computadores da UFRGS.
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Figura 24 — Objetos do acervo do MMT acondicionados: foram construidos
suportes para que os rolos figuem suspensos para
evitar deformacgfes das rendas

(fonte: elaborada pela autora)

Figura 25 — Detalhe de renda do acervo do MMT,
capturada em microscoépio estereoscépio. Escala 1000um = 1mm®*

(fonte: elaborada pela autora)

13 Imagem coletada pela autora em equipamento do LdSM UFRGS.
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5.3.4 Parametros para imagens

Em relacéo a captura de imagens e a gestao da informacéao, foram definidos padrbes
para a elaboracdo de um modelo que atendesse as necessidades tecnoldgicas e
operacionais do MMT. Ressaltamos que h& basicamente duas etapas: a captura das
imagens e o tratamento das imagens para serem disponibilizadas no ambiente
digital. O primeiro caso diz respeito aos objetos fisicos, e 0 segundo pode ser
aplicado tanto para os objetos fisicos quanto digitais, como no caso de fotografias
digitais de grandes formatos ou tamanhos.

bY

Com relagédo a captura de imagens, podem ser utilizados quaisquer tipos de

cameras fotograficas ou scanners, desde que 0s seguintes padrdes sejam seguidos:

a) formato do arquivo: os formatos recomendados de armazenagem das
imagens originais sdo: RAW ou TIFF;

b) resolucéo deve ser de 300ppi;

c) configuracdes do equipamento: desativar ajustes de correcado de cor,
contraste e nitidez;

d) sugere-se a utilizacdo de escala de tamanho (régua ou fita métrica)
para orientar a dimensao do objeto;

e) informar na ficha de catalogagao os “homes dos arquivos” das imagens
em campo especificamente designado para tal.

Além disso, sugere-se:

a) utilizar fundo em cor contrastante com a do objeto;
b) captar imagens do objeto nas condi¢cdes em que foi recebido;
c) captar imagens do objeto no suporte de acondicionamento;

d) captar imagens em zoom de detalhes técnicos ou visuais que sejam
relevantes.

Quanto ao tratamento dos arquivos digitais para o website do museu, as orientacées

sao as seguintes:

a) quanto ao formato do arquivo: JPG ou PNG;
b) resolucéo: 72ppi;

c) a imagem deve ter, de largura, aproximadamente 1080 pixels,
resultando em uma imagem com aproximadamente 400Kb;
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d) ajustes: caso seja necessario, € possivel fazer cortes e ajustes de
nitidez na imagem.

Os registros devem ser armazenados em computador(es) destinado(s) ao uso do
MMT por pessoas capacitadas e cientes do conteudo. Além disso, deve-se

assegurar que copias de seguranca sejam feitas para prote¢éo desse conteudo.

As orientacGes foram baseadas nas atividades de registros de imagens da Colecéo
Lucy Niemeyer, pertencente ao MMT. Desta colegéo, foram feitos 1.295 registros —
fotos digitais, em formato RAW, posteriormente tratadas e salvas, totalizando 522
imagens em formato TIFF e JPEG. Se, futuramente, novas orientagcdes forem
estabelecidas, estas deverdo ser devidamente registradas para que se fagcam valer e

garantir a qualidade do material.

5.3.5 Documentos e termos

A documentacdo pode ser abordada por dois caminhos: os documentos referentes
aos objetos e a documentacdo das praticas administrativas. Este item trata de
apresentar os principais documentos e termos que devem ser utilizados nas praticas
administrativas do MMT UFRGS; os principais documentos relativos aos objetos
museologicos sdo o Numero de Registro e a Ficha de Catalogacédo, ja abordados

anteriormente.

Segundo Padilha (2014, p. 54), a documentacao para as praticas administrativas é
uma “documentacdo de apoio, que da credibilidade para as acfes da instituicéo,
bem como institui recomendacdes para boas préticas e desenvolvimentos na gestéao

de acervo”.

Os termos séo aqui listados, e seus respectivos modelos foram estruturados com
base em Padilha (2014), nos utilizados pelo Museu da UFRGS e nas
recomendacdes do CIDOC (COMITE INTERNACIONAL DE DOCUMENTACAO;
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CONSELHO INTERNACIONAL DE MUSEUS, 2014), vinculado ao ICOM. Os termos

sdo os seguintes™*:

a) Termo de doacdo: com este termo, fica comprovado que 0 museu é
proprietario do contetdo da doag¢do. O documento pode ser elaborado
tanto pelo museu quanto pelo doador, conforme acerto entre as partes;

b) Termo para pesquisa: documento que autoriza e controla as
pesquisas no acervo. Conforme Padilha (2014), esse documento
resguarda a instituicdo de possiveis descumprimentos por parte do
pesquisador com a instituicao;

c) Termo de empréstimo: este documento legitima o empréstimo da
colecio ou de objetos para outra instituicio por periodo
predeterminado entre as partes e devidamente citado no termo.

pY

d) Termo para transporte: visando a seguranca da colecdo ou de
objetos, este documento deve registrar o deslocamento do(s) objeto(s)
para outro local. E um documento utilizado em caso de empréstimo ou
transferéncia da colecao.

e) Termo de cessédo de direitos de uso de imagem, voz e conteudo:
com este termo, pessoas ou empresas cedem os direitos de uso de
imagens (fotos) e/ou voz (no caso de gravacfes sonoras ou de videos)
para 0 MMT, manifestando também o caréater gratuito e definitivo do
termo. Este documento pode ser adaptado caso haja necessidade, e
aconselha-se a descricdo ou imagem do conteudo doado.

Os termos devem ser impressos com a marca do MMT e devidamente datados e
assinados pelo diretor ou responsavel por acompanhar a atividade. Conforme o
CIDOC (COMITE INTERNACIONAL DE DOCUMENTACAO; CONSELHO
INTERNACIONAL DE MUSEUS, 2014) os documentos e termos devem estar
acessiveis aos envolvidos com as atividades do museu, bem como aos
pesquisadores, ressaltando-se que uma documentacgdo eficiente podera auxiliar no
desenvolvimento de processos, entre os quais, politicas de acervo; cuidados e
prestacdo de contas em relacdo ao acervo; acesso, interpretacdo, utilizacdo e
pesquisa do acervo. Documento como o Termo de Doacado deve ser providenciado,
desde que a colecdo ou objetos sejam inseridos no acervo, processo que é tratado a

sequir.

14 0s modelos dos termos aqui mencionados encontram-se no Apéndice C.
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5.3.6 Fluxograma de anélise de objetos parainsercdo no acervo do MMT

Para compor o acervo do Museu Moda e Téxtil, o objeto deve inicialmente passar
por uma avaliagdo que o valide como objeto coerente com a tipologia e a finalidade
do museu. Padilha (2014) sugere que perguntas sejam feitas antes de incorporar um

objeto ao acervo, sendo elas:

a) Quanto custara para manté-lo (tempo e material)?

b) A instituicao possui condi¢cdes adequadas para conserva-lo?
¢) Encontra-se em boas condi¢des?

d) Esta coerente com a missdo do museu?

e) Trata-se de um objeto realmente significativo?

f) Quantos objetos do mesmo tipo 0 museu possui?

g) Diz respeito a uma memoaria coletiva?

De acordo com a estrutura organizacional do Museu Moda e Téxtil, a qual é
apresentada no item seguinte, sugere-se que 0(s) objeto(s) de interesse que ainda
nao esteja(m) em posse do MMT passe(m) por um fluxo (Fig. 26) de analise que
envolve diversos setores do museu. Deve-se levar em consideragcédo que este fluxo
se inicia com o contato de pessoas ou instituicdbes que tenham interesse em doar

objetos ou colecdes para 0 museu.
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Figura 26 — Fluxograma de analise de objetos para o acervo do MMT

OBJETO ou COLECAO
para doagcao

l Atividades:
I Preparar relato com o
1) Avaliagdo - | Setor Técnico e méximo de informacdes
preliminar o T ~> possiveis sobre a doag3o
Cientifico (objetos, motivacéo da

doacéo, doador, etc.).

Direcdo Atividades:

Setor Técnico e Cientifico Decidir pelo aceite~ou nao
2) Decisio  — > setor Cultural e Educativo - d0 obieto ou colecdo, com
base na missao, finalidade

Conselho Consultivo
€ publico do MMT

Objeto NAO Setor Técnico e
> ACEITO —> Cientifico comunica ao
. T doador

3) Execugdo

1 Objeto ACEITO ———> Setor Técnico e Cientifico

Setor Cultural e Educativo

!

Documentar, pesquisar
divulgar o objeto ou
colegéo

(fonte: elaborada pela autora)

Sao basicamente trés etapas que devem ser cumpridas: a avaliagdo preliminar, a
deciséo e a execugédo. Estas etapas foram pensadas levando em conta a integracéo
e a troca de saberes entre os setores do museu, a agilidade da decisdo e a

organizacdo da documentacao.

A etapa de avaliacdo preliminar foi estruturada para que o Setor Técnico e

Cientifico figue responsavel por organizar as primeiras informacdes recebidas pelo
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doador. Mesmo que o contato inicial (por parte do doador) seja feito em outro setor
do museu, é importante que seja encaminhado para o Setor Técnico e Cientifico.
Este, por sua vez, devera solicitar ao interessado informac6es sobre os objetos ou
colecdo que possam contribuir para a tomada de decisao, por exemplo: relevancia
historica, social e cultural; procedéncia; autor(es) e informacdes sobre o proprio

doador ou colecionador.

Munido das informacdes e relatos, o Setor Técnico e Cientifico viabiliza o processo
de decisdo. Isso se dd& no momento em que os demais setores do museu —
Conselho Consultivo, Setor Cultural e Educativo e Diretoria — tomam conhecimento
das informacfes prestadas. A fase seguinte € a de execucdo do que for decidido.
Se 0 objeto ndo for aceito para compor o acervo do museu, o0 potencial doador
devera ser informado pelo Setor Técnico e Cientifico. Caso o objeto seja aceito, o
doador também sera comunicado, e os tramites de documentagdo, pesquisa e

divulgacao do objeto seréo realizados pelos setores competentes.

5.4 REGIMENTO INTERNO

O Regimento Interno do Museu Moda e téxtil UFRGS foi elaborado conjuntamente
com integrantes do Museu da UFRGS. Em seu conteudo, foram previstos a missao,
a finalidade e os objetivos do MMT, sendo também apontada a estrutura

organizacional da instituicao.

De acordo com o INSTITUTO BRASILEIRO DE MUSEUS (2008), o Regimento
Interno regula as atividades internas de um 6rgdo. O documento deve conter todas
as informacdes sobre a natureza, os objetivos e as estruturas de funcionamento do

museu.

A estrutura basica de um regimento interno, ainda segundo o INSTITUTO
BRASILEIRO DE MUSEUS (2008), deve ser:

a) indicacao da vinculagéao institucional;
b) competéncia — o que a instituicdo realiza, promove e desenvolve;
C) organizacao interna — estabelece as fun¢des de cada divisédo/setor;
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d) atribuicdo dos dirigentes;

e) disposicdes gerais e finais: mecanismo que gera possibilidades para a
instituicdo criar comissdes, Grupos de Trabalho de carater permanente
ou transitorio. Estabelece que os casos nao tratados no Regimento
Interno ser&o solucionados pelo dirigente da instituic&o.

Diante de tais direcionamentos, o Regimento do MMT foi redigido considerando-se
uma estrutura organizacional que conta com: Diretoria, Conselho Consultivo, Setor
Técnico e Cientifico, Setor Cultural e Educativo e Setor de Tecnologia. Os setores
serdo compostos por professores, servidores e pesquisadores da UFRGS e também
por colaboradores externos a universidade. A redacdo do Regimento Interno, com as
atribuicées dos integrantes, a missédo, os objetivos e a finalidade do MMT, encontra-

se no Apéndice D.

5.5 IDENTIDADE VISUAL

Esta secéo apresenta o desenvolvimento da identidade visual do MMT, que consistiu
de quatro etapas: estruturacdo da equipe de desenvolvimento; busca por
referéncias; geracdo de alternativas de logotipos; e, por ultimo, selecéo e finalizacéao
do logotipo. Um logotipo, conforme Wheeler (2008), € uma palavra (ou palavras)
composta em uma determinada fonte tipogréfica que frequentemente € justaposta a

um simbolo; a este conjunto, denomina-se assinatura visual.

A equipe de desenvolvimento foi constituida pela autora desta tese, pela Prof.2 Dra.
Evelise Rutschilling, orientadora da pesquisa, e pela designer Nathalia Alborghetti,

durante o ano de 2016.

A busca por referéncias e o estudo de similares foram feitos em marcas de museus,

mediante pesquisa on-line, conforme ilustra a Figura 27.



133

Figura 27 — Estudo de similares: referéncias de marcas de museus
disponiveis na web
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(fonte: elaborada pela autora)

Observou-se que a maioria das marcas traz o0 nome do museu junto a marca, com
excecdo do MET - The Metropolitan Museum of Art e do NGV - National Gallery of
Victoria®. De um total de 10 logotipos, seis sdo tipograficos e quatro fazem uso de
elementos figurativos que remetem as suas tipologias de museu. As cores mais
utilizadas séo preto e vermelho. O azul aparece na marca do Museu del Traje de
Madri.

A partir da andlise de similares e levando em considera¢cdo aspectos como o nome e
a sigla do MMT, definiu-se, com os primeiros insights, que o logotipo deveria conter
linhas e tracos que insinuassem as iniciais do museu e que fossem usadas duas
cores, preferencialmente vibrante e quente. Com relacdo a tipografia, tanto na

principal quanto na de apoio, a opcao foi por caixa alta. Assim, iniciou-se o processo

> A marca apresentada foi selecionada, no ano de 2015, mas observou-se que, no ano de 2017,
houve alteracdo; porém, mantivemos nesta apresentacdo a marca utilizada como referéncia no
estudo de similares.
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de desenho da identidade visual, que, conforme Wheeler (2008), é um processo

interativo que procura integrar o significado com a forma.

A partir da troca de ideias iniciou-se a geracao de alternativas, conforme Figura 28.

Figura 28 — Estudos de alternativas para o logotipo do MMT UFRGS
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s o A D i Ames

(fonte: elaborado pela equipe de desenvolvimento)

A partir das opc¢Oes apresentadas, foi feito um novo estudo, que resultou na marca

definitiva, conforme a Figura 29.

A opcao selecionada como marca principal utiliza duas cores: preto, Pantone:
process black C, e magenta, Pantone: P 77-16 C. A fonte selecionada, de nome
Futura, foi langcada em 1927, com desenho de Paul Renner, e logo se tornou um
icone, inclusive de uma nova filosofia de design (ROCHA, 2004). A fonte néo
apresenta serifa e € empregada tanto na tipografia principal quanto na de apoio. Na

primeira opg¢ao, € utilizada no formato MD BT bold.



135

Figura 29 — Marca do MMT UFRGS

MUSEU MODA e TEXTIL UFRGS

(fonte: elaborado pela equipe de desenvolvimento)

Destaca-se que as letras M e T foram redesenhadas para serem correspondentes
entre o simbolo e 0 nome do museu. O simbolo foi pensado para ser usado também
de forma isolada, nas aplicacdes informais, como, por exemplo, em péaginas de
redes sociais. Destaca-se que o desenho da letra M” do simbolo foi pensado como
se fossem duas setas apontadas para o alto, em alusdo a um projeto crescente, que

busca ascensao.

O manual de identidade visual, com as aplicac6es secundarias, variacdo cromatica e

opcOes de papelaria, encontra-se no Apéndice E.

Finalizada a apresentacdo dos resultados do MMT, o préximo capitulo trata de sua

discussao.
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6 DISCUSSAO DOS RESULTADOS

Neste capitulo, sdo discutidos os resultados desta tese, que, para melhor
compreensao e apresentacdo, foram divididos em duas partes: o desenvolvimento
do ambiente digital do museu e a criacdo do Museu Moda e Téxtil na Universidade
Federal do Rio Grande do Sul como instituicdo. Tais resultados foram alcancados a
partir da metodologia e dos procedimentos empregados, calcados em duas bases
principais: a fundamentacdo tedrica e a aplicagdo do conhecimento coletado na

pesquisa de campo, o que sera discutido no decorrer do capitulo.

O primeiro resultado (Capitulo 4), o desenvolvimento do ambiente digital do MMT, foi
alcancado com o apoio da equipe do NAPEAD UFRGS, que contribuiu no design da
interface e de interacdo e na programacdo do site do museu. Antes da etapa de
desenvolvimento do ambiente digital, foram coletados dados em pesquisa de campo,

fundamentais para tracar a estratégia e definir o projeto metodoldgico.

Na coleta de dados, foram elencados 21 elementos de interacdo e design, dos
quais, 10 foram contemplados, 03 foram contemplados parcialmente e 08 ndo foram
contemplados. O Quadro 14 apresenta a lista de elementos analisados e a aplicagéo

no ambiente digital do MMT.

A situacdo dos itens que nédo foram contemplados pode ser alterada, isto porque
ajustes e interesses futuros podem permitir mudancas de status. Complementa-se
que elementos como “cadastramento de usuario/visitante (G)” ndo foram julgados
necessarios neste momento, pela inviabilidade técnica e de recursos humanos para
administrar tais informacdes. A opcdo Google Art Project (R) trata-se de uma
colaboracdo entre espacos de arte conhecidos mundialmente, tais como Musée
D’Orsay, MASP, Museu Nacional do Traje de Lishoa e Museu da Lingua
Portuguesa, entre muitos outros que aplicam alta tecnologia na disponibilizagéo dos

acervos®®. No momento, néo se aprofundou a possibilidade de insercéo nesta opcao

'® Fonte: https://www.google.com/intl/pt-BR/culturalinstitute/about/artproject/
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pelo fato de o MMT ainda necessitar estruturar-se em pontos basicos, como, por

exemplo, definicdo da estrutura organizacional e finalizacdo dos tramites no SEM e

Ilbram.
Quadro 14 — Elementos de interacdo e design levantados na pesquisa de
campo para aplicagdo no site do MMT
Elementos analisados Aplicagdo no site
MMT
A | Opgdes de idiomas: bilingue Ndo
B | Compartilhamento em redes sociais Parcialmente
C | Acessibilidade para as visitas virtuais para pessoas com Nao
necessidades especiais (audio, video, etc.)
D | Ferramenta de busca/pesquisa Sim
E | Textos de apoio: publicacdes Sim
F | Hipertextos Sim
G | Cadastramento do usudrio/visitante N3o
H | Acervo on-line Sim
| Imagens: download Parcialmente
J Imagens: zoom Parcialmente
K | Imagens: outros recursos: edicdo de imagens Nao
L | Audio e video complementares Sim, opgdo
Educativo
M | InformacGes técnicas e histdricas de objetos do acervo Sim
N | Programas educativos: cursos, palestras, concursos, etc. Sim
O | DoagGes de objetos Sim, opg¢do Contato
P | Aplicativos Nao
Q | Agendamento para visitas de pesquisa Sim, mediante
contato
R | Google Art Project / Google Cultural Institute Ndo
S | Apresentagdo de “objetos relacionados” Sim
T | Cadastro para salvar ou download de imagens Nao
U | Usuarios cadastrados podem criar colegdes de imagens Ndo

(fonte: elaborada pela autora)

Entende-se que os elementos que nao foram contemplados no site do museu néo
impedem um dos principais objetivos, que é disponibilizar o acervo e os demais

conteudos de forma on-line e gratuita para o publico.

Os itens que foram contemplados parcialmente também podem adequar-se a ajustes
futuros do site. Esses itens sdo os que podem contribuir em facilidades e agilidade
de interacdo, como, por exemplo, o download da imagem (I). Em museus como o
Victoria and Albert Museum e Rijksmuseum, € disponibilizada uma opcdo em que o

usuario pode fazer o download da imagem em seu dispositivo ou computador. No
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MMT, pode-se obter a imagem mediante a opg¢ao “salvar como” ou, caso 0 usuario
necessite de copia em alta resolucdo para fins de pesquisa, é possivel solicita-la
entrando em contato com o MMT. A opgéo de “zoom” (J) foi analisada na pesquisa
de campo como alternativa para ampliar as imagens do acervo em varios niveis,
possibilitando a observacdo detalhada do objeto. No MMT, as imagens estao
disponibilizadas com boa resolucdo para observacdo de detalhes, e, para
complementar as possibilidades de visualizagdo, foram também disponibilizadas
imagens ampliadas de detalhes técnicos e, em alguns casos, imagens capturadas
com uso de microscopio (esta opg¢do aplica-se aos objetos fisicos que foram

digitalizados).

Das opcbes contempladas no site, o foco foi o acervo on-line. Vinculados a esta
opcao, estdo os elementos Ferramenta de busca/pesquisa, Textos de apoio,
Publicacdes, Hipertextos, Informacdes técnicas e historicas dos objetos, Educativo e
Objetos relacionados, detalhados no Capitulo 4. No conteudo do acervo on-line,
procurou-se disponibilizar o maximo de informacdes relativas a histéria, a técnica e a
leitura do objeto, com descricdo dos aspectos construtivos e visuais, contribuindo

para instrumentalizar o publico-alvo.

Na pesquisa de campo, nao foram coletadas informagdes sobre as redes sociais dos
museus. No entanto, diante da percepcdo de que elas exercem influéncia e tém
grande alcance de publico, foi criado perfii do MMT no Facebook com vistas a

divulgar o museu, o site, eventos futuros e noticias.

Os principios fundamentais do design que contribuem para a construgdo de
interfaces — apontados no item 2.3.1: visibilidade, feedback, modelo conceitual,
affordances, coeréncia, mapeamento e restricdbes — foram observados e levados em
consideracdo no decorrer do processo de criagcdo e desenvolvimento do ambiente
digital do museu. Como nédo foram feitos testes com usuarios, acredita-se que ter em
conta tais principios minimiza as chances de insucessos de interacdo com a

interface.
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O segundo resultado (Capitulo 5) apresenta o MMT como instituicdo e seu acervo,
em coeréncia com o que foi tratado na fundamentacao tedrica, considerando-se os

objetos ligados a moda e aos téxteis como bens da cultura material e imaterial.

Os parametros apresentados para a gestdo do MMT e do acervo foram definidos
com base na pesquisa bibliogréfica e nas praticas verificadas nos museus estudados
e em museus vinculados a UFRGS. Nesta etapa, a aproximacdo da equipe do
Museu da UFRGS e Remam foi fundamental para colocar o MMT em sintonia com
os demais museus da universidade. Tal aproximacdo deu-se em reunidoes com a
equipe do Museu da UFRGS e, também, em reunifes organizadas pela Remam nos
altimos trés anos. Outro ponto importante de integracdo e conhecimento foram as
visitas feitas aos espacos museoldgicos da UFRGS, visando a conhecer a dinamica

de funcionamento e a estrutura de organizagéo.

O MMT é um espaco legitimado dentro da UFRGS desde 2015, mas, para que o
mesmo ocorra na esfera estadual e nacional, os registros do museu estdo em
andamento no Sistema Estadual de Museus (SEM) e no lbram. O devido registro de
um museu nessas esferas colabora para que seus dados estejam disponiveis para
pesquisas e possam contribuir com o aprimoramento das gestdes e fortalecer as

politicas publicas para o setor.

A partir do exposto, os resultados alcancados apontam para a solucédo do problema
da tese: a partir da premissa de que a UFRGS é o local apropriado para a
salvaguarda do patrimonio cultural, como acolher cole¢des e objetos de moda e

téxteis doados e disponibilizar ao publico os conhecimentos relacionados?

A criacdo do Museu Moda e Téxtil na UFRGS coloca-o como instituicdo acolhedora,
protetora, educadora, comunicadora dos objetos e do conhecimento. O ambiente
digital desenvolvido surge como meio facilitador de transmissdo deste conhecimento

para o publico e como oportunidade de ampliar a visibilidade do acervo.

No que diz respeito as pesquisas ja realizadas relacionadas ao museu e ao seu
acervo, contam-se sete publicacdes no cenario nacional e internacional, das quais:

guatro artigos publicados (sendo um em anais de congresso e trés em periddicos);



140

dois artigos aceitos, aguardando as préximas edicdes dos periddicos; e um capitulo

de livro, a ser lancado em agosto de 2018.

Complementa-se que o conteado do ambiente digital do MMT est& no servidor da
UFRGS. Toda e qualquer alteracdo e atualizagdo de documentos, manuseio do
acervo e interferéncia no ambiente digital deverao ser feitos por pessoa capacitada e

indicada pela diretoria do museu.
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7 CONCLUSAO

A criagdo do Museu Moda e Téxtil e do seu ambiente digital, apresentada nesta
tese, foi a solugdo encontrada para que a Universidade Federal do Rio Grande do
Sul pudesse acolher objetos e colecdes de moda e téxteis doados a universidade

gue tenham relevancia cultural, histérica e social.

Para isso, foi necessario definir, no objetivo desta tese, a criagdo de um museu
apoiado na investigagdo de elementos das areas de museologia, moda e téxtil e
ambientes digitais, para salvaguardar e disponibilizar o patriménio artistico, técnico e

cientifico em formato de museu de natureza digital.

Para alcancar o objetivo, foram estabelecidos quatro objetivos especificos. O
primeiro concentrou-se em conhecer o cenario museoldgico nacional e internacional,
principalmente as instituicdes que disponibilizam suas cole¢cbes de forma on-line.
Focalizaram-se 31 museus, representando uma diversidade de paises, portes,

estruturas dos sites e maneiras de divulgacdo dos acervos e demais conteudos.

A partir dai, a atencdo volta-se para cumprir o segundo objetivo especifico —
identificar as potencialidades do design de interface e interacdo a fim de elencar
elementos para o desenvolvimento do ambiente digital do MMT. A pesquisa nos
sites dos museus resultou na identificacdo de 21 elementos de interacdo e design,
nos quais foram concentrados os esforcos para definir o projeto metodologico para o
ambiente digital, desenhar o0 mapa do site e fazer prototipos.

A pesquisa de campo empregada como método de coleta de dados mostrou-se
adequada. As informacOes coletadas foram colocadas em pratica para cumprir o
terceiro objetivo especifico, ou seja, desenvolver o ambiente digital para
disponibilizar o patrimonio fisico digitalizado, o patriménio digital e demais contetados
do MMT. O resultado desta etapa é o site do MMT no endereco eletrébnico

<www.ufrgs.br/mmt>.

O ambiente digital, aléem de meio disseminador de conhecimento, é uma via de

salvaguarda, visto que minimiza o acesso ao acervo fisico. Nesse sentido, mesmo


http://www.ufrgs.br/mmt
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gue o MMT se posicione como um museu digital, sugere-se que 0 acesso aos
objetos fisicos deva ser viabilizado mediante agendamento, pois se encontram em
um ambiente académico, e demandas de pesquisas e investigacdes poderdo surgir

ou ser incentivadas.

Como quarto e ultimo objetivo especifico, definiram-se a constituicdo e o registro do
MMT junto as instituicbes UFRGS, lbram e SEM. A interacdo com a equipe do
Museu da UFRGS e Remam contribuiu na orientacdo para construcdo de
documentos (Regimento Interno e Termos), bibliografias, entendimento da dinamica
dos demais museus inseridos na UFRGS e formuléarios para registros. O registro do
MMT na Universidade foi validado a partir da certificacao junto a Remam, do registro
em ata no Departamento de Artes Visuais do Instituto de Artes e da validacdo do
Regimento Interno, que estd em andamento no mesmo departamento. A
documentacgédo para registro no SEM e Ibram encontra-se em fase de validagao por

essas instituicoes.

Como forma de organizar o acervo do MMT, foram apresentados aspectos ligados a
gestdo, sendo estabelecidos parametros e documentacdo para: estruturacdo do
namero de registro dos objetos, catalogacdo, preservacao, documentagao e registro
de imagens. Esses parametros foram colocados em pratica no acervo existente e

mostraram-se adequados para 0 MMT.

Ressalta-se que a implementacdo do acervo fisico do museu requer atividades
diferentes das do acervo digital, isto porque envolve procedimentos de higienizacao,
acondicionamento e captura de imagens. J4 a documentacdo € comum tanto para o
acervo fisico quanto para o digital e compreende: fichas de catalogacéo, termos de
doacédo e termos de uso de imagem e conteudo. Os documentos referentes ao
acervo do MMT encontram-se impressos e arquivados em pasta identificada, a qual
ficara disponivel na area destinada a reserva técnica. Além dos impressos, copias de
seguranca das fichas, imagens e documentos vinculados ao MMT estado gravadas
em HD externo e computadores. Assim, como parte integrante desta tese, séo
entregues 0s objetos fisicos e digitais que compdem o acervo, devidamente

preservados e documentados.
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O MMT acompanha o cenario internacional, onde se verificou a preocupacao cada
vez maior de insercdo da tematica de moda e téxteis em museus. As iniciativas e o
histérico das exposi¢cdes demonstram que o publico tem cada vez mais apreco e

interesse pelo tema, conforme apontado na contextualizacao.

A disponibilizacdo, na Internet, do acervo e do conhecimento contido nos objetos
(digitais e digitalizados) do MMT € uma forma de mediacdo que aproxima museu e
publico e que pode incentivar interesses com objetivos de aprendizado particular ou
de um grupo, tanto no espaco académico quanto profissional.

O ambiente digital do museu traz contetdos vinculados a histéria e aos processos
de producédo, com énfase nas técnicas utilizadas. A historia € contemplada, seja na
prépria histéria do objeto, seja na evolucdo dos processos de producdo e/ou das
técnicas empregadas, mencionados na descricdo do objeto e vinculados aos textos
de apoio na péagina do Educativo por hiperlinks. Os processos de producdo e as
técnicas foram descritos para atender tanto ao publico iniciante no tema quanto aos
gue ja tém conhecimento, como se verifica na disponibilizacdo das analises em
microscopio de itens representativos. Para que cada objeto possa ser percebido em
seus detalhes construtivos e visuais, as imagens foram captadas de forma a
salientar as riquezas dos objetos (desenhos, padrfes, tramas), o que torna
potencialmente util o emprego da propria imagem em atividades artisticas e de
design. Conclui-se que tanto as informacdes textuais quanto as visuais podem
apoiar e incentivar o ensino em aspectos de preservacdo de patrimonio cultural,
como suporte para investigacoes e aplicacdes praticas em areas como: design,

histdria, moda, arquitetura, sociologia, comunicacao e artes, entre outras.

A criacdo do MMT coloca a UFRGS como universidade publica federal pioneira na
disponibilizacdo on-line de patrimdénio cultural de moda e téxteis. Ainda no ambito
da Universidade, esta tese contribui para a insercdo de um museu focado na
tipologia de moda e téxteis, ampliando e diversificando as op¢bes de museus ja
vinculados a UFRGS. A tematica e o conteudo disponibilizado podem contribuir em
disciplinas da Universidade e de outras instituicbes de ensino, visto que 0 acesso
esta disponivel on-line de forma aberta. Aléem disso, conforme aponta Almeida

(2001), o ensino superior de algumas disciplinas desenvolveu-se a partir do incentivo
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ao estudo de acervos. Essa ideia estende-se com a possibilidade futura de criacéo

de novas disciplinas e/ou cursos dentro da UFRGS.

Como instituicdo que se vincula a uma universidade federal, o MMT, além de
respeitar as funcdes de museu apontadas pelo ICOM, atende as demandas que
dizem respeito ao espaco académico, algumas das quais sdo apontadas por
Almeida (2001), como: abrigar e formar cole¢des significativas para impulsionar a
pesquisa, a extensdo e o0 ensino; desenvolver pesquisas a partir do acervo; manter
disciplinas que valorizem as colecdes; propor programas de extensdo e manter

programas voltados para diferentes cursos.

A construcdo de um museu dentro do Programa de Pés-Graduacdo em Design
contribuiu para o olhar multidisciplinar lancado sobre a tematica do museu aqui
proposto, os objetos do acervo e o ambiente digital desenvolvido para disponibilizar

0 conteldo.

A éarea do design téxtil foi prestigiada devido a experiéncia e atuacdo da autora.
Nesse sentido, foi dada énfase na producéo de textos de apoio com descri¢cdes de

processos téxteis e detalhamento de técnica.

Até o presente momento, o MMT ja recebeu diversos contatos de pesquisadores,
artesaos e artistas dos estados do Rio Grande do Sul, Santa Catarina e Sao Paulo,
gue manifestaram interesse em contribuir com conhecimentos, desenvolver
pesquisas junto ao acervo e doar objetos. Com a divulgacdo do ambiente digital do

MMT, acredita-se que o interesse sera ainda maior no cenario nacional.

Esta tese abre caminho para trabalhos futuros na continuidade de investigacdo dos
objetos no ambito do design téxtil. Tomando como exemplo a Colecdo de rendas
Lucy Niemeyer, ainda € possivel avancar em pesquisas relacionadas aos desenhos
gue compdem as rendas do acervo ou a intricada movimentacdo dos pontos das
diversas técnicas. Também se pode considerar a ampliagdo do acervo digital do
Fashion Revolution Porto Alegre, com a integragdo de imagens, videos e

documentos relativos ao evento de 2018.
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H4, ainda, possibilidades de trabalhos ligados a incorporagédo de novas colecfes ao
acervo, uma vez que existe viabilidade para insercdo de objetos/colecdes
pertencentes a empresas, estilistas e artistas relevantes no cenéario regional —
objetos e cole¢des que, por serem representativos da moda e dos téxteis, merecem
ser estudados, divulgados, preservados e comunicados. Essas cole¢des podem ser
incorporadas apenas no ambiente digital, caso o proprietario ou colecionador néao
pretenda desfazer-se do patrimbénio. Tal situacdo pode ser exemplificada com
acervos de importantes empresas e industrias centenarias existentes no estado que

estdo ligadas a temética.

As possibilidades de trabalhos futuros avancam também em questfes que envolvem
o0 ambiente digital, no sentido de ampliar conteddos resultantes de pesquisas
(Publicagbes), e no que se refere ao Educativo, como organizacdo de cursos e
eventos (palestras, seminarios, encontros, etc.). Podem-se considerar, ainda,
melhorias no proprio ambiente digital, como, por exemplo, a criacdo de versdo em
inglés, 0 que proporcionaria uma maior visibilidade ao MMT no cenario internacional.
Além disso, também podem ser inseridos recursos adicionais para comunicar 0
museu e o0 acervo, como a criagdo de paginas em redes sociais diversas e aplicativo

especifico.

A viabilizac&o deste trabalho contou com a colaboracdo do NAPEAD, LdSM, Museu
da UFRGS, Remam, LIT, NDS e Instituto de Artes - Departamento de Artes Visuais,
todos vinculados a UFRGS.

Ressaltamos que o acervo ficara acondicionado no LIT, localizado na sala 313 do
Anexo | da Reitoria da Universidade, em reserva técnica com espaco proprio. O
acesso aos objetos fisicos € limitado a pessoa(s) autorizada(s) e preparada(s) para

tal.

Esta tese tem resultados de ordem tedrica e prética, pois cria 0 Museu Moda e Téxtil
no contexto da Universidade e o insere no cenario museoldgico, além de contribuir
com o meio académico-cientifico e a sociedade por meio de producdo e acesso ao

conhecimento.
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PAIS Museu Ficha
Alemanha Kunstgewerbemuseum 1 S
Australia Art Gallery of South Australia 2 S
Austrélia National Gallery of Victoria 3 S
Australia Powerhouse Museum 4 S
Austria MAK _ Museum fir angewandte Kunste 5 S
Bélgica Gruuthuse Museum 6 N
Bélgica Provinciaal Textielmuseum, Vrieselhof 7 S
Brasil Brasilianafotografica 8 S
Brasil MIMO 9 S
Brasil Museu da UFRGS 10 S
Brasil Museu do Traje e do Téxtil 11 N
Brasil Museu Virtual de Brasilia 12 S
Brasil Pinacoteca do Estado de SP 13 S
Brasil UDESCCEART 14 N
Canada The New Brunswick Museum 15 N
Canada The Royal Ontario Museum 16 S
Dinamara Museum of Decorative Arts 17 N
Escocia Royal Scottish Museum 18 S
Espanha Museo Del Traje 19 S
Espanha Museu de Puntas y Encajes 20 S
EUA American Institute of Textile Arts 21 N
EUA Art Institute of Chicago 22 S
EUA Brooklyn Museum 23 S
EUA Daughters of the American Revolution 24 N
EUA Detroit Institute of Art 25 N
EUA Drexel Digital Museum 26 S
EUA Metropolitan Museum of Art 27 S
EUA Rhode Island — School of Design 28 S
EUA The Cowper and Newton Museum 29 N
EUA Valentine Museum 30 S
Franca Dentellieres 31 N
Franca Musée Baron Gérard 32 N
Franca Musée Crozatier 38 N
Franca Musée de Cluny 34 S
Franca Musée de la Dentelle 35 N
Franca Musée de La Maison d’'Ozé 36 N
Franca Musée des Arts Decoratifs 37 S
Franca Musee des Beaux-Arts et de La dentelle d"Alencon | 38 N
Franca Musee Du Costume et de La Dentelle 39 N
Franca Musée Historique des Tissus 40 S

continua
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PAIS Museu Ficha
Holanda Museum BolJmans-Van Beuningen 41 S
Holanda Rijksmuseum 42 S
Hungria Iparmuveszeti Museum 43 N
Inglaterra Fitzwilliam Museum 44 N
Inglaterra Fashion Museum Bath UK 45 S
Inglaterra Honiton and Allhallows Museum 46 N
Inglaterra Industrial Museum 47 N
Inglaterra Museum of Costume 48 N
Inglaterra Museum of Costume and Textile 49 N
Inglaterra Nottingham Trent University 50 N
Inglaterra Royal School of Needlework 51 N
Inglaterra The lace Guild 52 N
Inglaterra Victoria and Albert Museum 53 S
Irlanda Museum of Ireland 54 N
Italia Museo Correr. Scuola di Merletti, Burano | 55 N
Italia Museu de Tessuto 56 N
Italia Museu Del Merletto 57 S
Italia Palazzo Davanzati 58 N
Japéo The Kyoto Costume Institute 59 S
Portugal Gulbenkian Museum 60 N
Portugal Museu da Industria Téxtil 61 N
Portugal Museu da Vila do Conde-Museu 62 N
das rendas de bilros
Portugal Museu do Traje e do Téxtil 63 N
Russia Hermitage Museum 64 S
Suécia Livrustkammaren 65 N
Suica Abegg-Stiftung 66 N
Suica Textilmuseum 67 N
Dos 67 museus, 31 foram analisados
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APENDICE B — MODELO DE CARACTERIZACAO DE COLECAO
COLECAO LUCY NIEMEYER

A colecdo de rendas doada a Universidade Federal do Rio Grande do Sul pela Prof.
Dra. Lucy Carlinda da Rocha Niemeyer, foram colecionadas ao longo da vida de sua
mae, Lucy da Rocha Niemeyer. As rendas nao apresentam informacbes de

procedéncia e datas de confecgao.

Tal colecdo de rendas constitui-se de objetos de diversos formatos e tamanhos.
Algumas com tracos explicitos de terem sido retiradas de pecas do vestuario devido
aos vestigios e costuras. Essas pecas correspondem a bolsos, detalhes de golas,
barras de saias ou vestidos. Outras rendas acredita-se que tenham sido adquiridas
para um uso futuro na ornamentacéo de vestuarios ou pecas de decoracdo da casa,
sem apresentarem vestigios de uso, apenas marcas e vincos resultados de uma
forma inadequada de acondicionamento. Essas pecas tem formato de fitas de
diferentes larguras. E ha ainda um grupo de objetos que parecem servirem de
modelos a serem reproduzidos em processos manuais de rendados ou que foram
tecidos em algum momento de aprendizado da técnica. Suspeita-se de tal fato por
haver pequenas etiquetas com identificacdo. Relacionado a estes vestigios, poder-
se-ia (e futuramente pode-se) realizar investigacdes da histéria do proprio objeto,
além do seu uso e significado. Porém este estudo delimita-se as atividades de

conservagao preventiva.

Nesta colecdo predominam rendas em cores claras, de tonalidade do branco a
marrom claro. Do total de 201 itens, apenas 4 sao na cor preta e 1 na cor vermelha.
Ha também pecas que apresentam bordados e estes igualmente, quando

apresentam cores, Sao cores muito claras.

Alguns itens apresentam diferentes manchas de tonalidade entre amarelo e marrom
e dobras acentuadas ocasionadas pelo longo periodo em acondicionamento de
forma inadequada. As extremidades de algumas rendas estdo desfiadas devido a
maneira com que foram cortadas e guardadas. Mesmo diante de tais apontamentos,
de maneira geral, considera-se que 0s objetos estdo em bom estado.
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Por serem objetos tecidos em processos manuais e industriais, apresentam diversas
técnicas e resultados estruturais. A identificacdo do tipo de processo empregado
para a tecelagem da renda foi uma das primeiras atividades feitas, e a andlise inicial
baseou-se no entendimento do percurso do fio na estrutura do tecido. Verificou-se
gue foram empregadas matérias primas (fibras e fios) naturais, principalmente de
origem vegetal (algoddo) bem como sintéticas. Os objetos foram analisados

conforme as orientacdes da Associagdo Brasileira de Normas Técnicas (1995).

Segundo Souza (2008), a tecnologia tem um papel importante a contribuir na
preservacdo do patriménio cultural, assim como o uso de laboratérios para as
atividades especificas da area. Entretanto, para manusear acervos de bens da
cultura material, € necessario ter conhecimento historico que apoie o conhecimento
cientifico. Assim sendo, para o manuseio de objetos téxteis, € indiscutivel a
necessidade de conhecimentos especificos dessa area. Portanto, conhecer as
propriedades fisicas e quimicas das fibras auxilia no momento de lidar com
problemas especificos e caracteristicos como, por exemplo, dobras que precisarédo
ser hidratadas (dependendo do tipo de fibra, aplicam-se determinadas intervencoes),

tipos de sujidades e manchas e o acondicionamento do material restaurado.
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APENDICE C - MODELOS DE TERMOS

Modelo de Termo de doag&o do MMT

TERMO DE DOACAO

Porto Alegre, de de

“Nome do doador”, de sua livre e espontanea vontade faz a entrega por este ato ao
Museu Moda e Téxtil UFRGS, como doagéo perpétua e gratuita e sem restricdes de uso, dos
bens de sua propriedade abaixo relacionados.

“Responsavel pelo museu”, em sua condigao legal de representante do Museu Moda e
Téxtil UFRGS, aceita a doacgdo efetuada e toma posse dos bens.

O Museu Moda e Téxtil UFRGS deixa a(o) “nome do doador(a)” os mais expressivos
agradecimentos.
Objetos da doacéo:

Iltem | Objeto (descricéo, titulo, autor, caracteristicas, etc.) Quant. | Observacdes
MUSEU MODA E TEXTIL DOADOR
UFRGS

(fonte: elaborado pela autora com base em documento elaborado pela UFRGS)
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Modelo de Termo de pesquisado MMT

TERMO PARA PESQUISA no MUSEU MODA E TEXTIL
Porto Alegre, de de
Identificacdo do Pesquisador(a)
Nome completo:
CPF e/ou RG:
Instituico:
Area de pesquisa:
E-mail: Telefone:
Endereco:
Cidade: Estado:
Identificacdo da Pesquisa:
Tema:
Finalidade:
Tempo aproximado para desenvolver a pesquisa:
Objeto e/ou colecéo pesquisada:
Observacdes do MMT:
MUSEU MODA E TEXTIL Pesquisador
UFRGS Instituicéo

(fonte: baseado em PADILHA, 2014)

Modelo de Termo de empréstimo

TERMO de EMPRESTIMO

Porto Alegre, de de

A “nome da instituicdo ou pessoa”, por meio deste documento, garante a salvaguarda por
"xx” meses do objeto e/ou colecdo emprestado pelo Museu Moda e Téxtil UFRGS. O mesmo
sera utilizado para “descrever a finalidade do empréstimo”. Segue abaixo lista do(s)
objeto(s) emprestado:

(na lista informar o niumero de registro e o nome do objeto).

E de responsabilidade do “nome da instituicdo ou pessoa’, a conservagdo preventiva do
objeto e/ou colecdo emprestado, bem como a resolucdo da situagdo em caso de perda ou

dano ao(s) objeto(s).

MUSEU MODA E TEXTIL Instituicdo/pessoa
UFRGS Endereco, telefone, e-mail
(Proprietario do objeto)

(fonte: baseado em PADILHA, 2014)
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Modelo de termo para transporte

TERMO para TRANSPORTE

Porto Alegre, de de

Descricéo dos objetos:

No de Registro Nome do objeto Imagem

Finalidade de uso:

Estado de conservacao:

Responsavel pelo transporte:

CPF ou CNPJ:

Forma de deslocamento:

Percurso do deslocamento:

Tempo estimado em transito:

Observacdes sobre o acondicionamento e transporte:

MUSEU MODA E TEXTIL Instituicdo/pessoa
UFRGS Endereco, telefone, e-mail
(Cedente) (Requerente)

(fonte: baseado em PADILHA, 2014)
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Modelo de Termo de cesséao de direitos de uso de imagem, voz e contelido

TERMO DE CESSAO DE DIREITOS DE USO DE IMAGEM, VOZ E CONTEUDO

Pelo presente, eu , documento de

identidade numero , residente

, declaro, ceder ao Museu Moda e Téxtil da

Universidade Federal do Rio Grande do Sul, para fins exclusivamente académicos e
pedagégicos de pesquisa, sem fins comerciais, os direitos de uso total ou parcial de
imagem, voz e conteldo captados através de filmagem durante a realizagdo do Fashion
Revolution Day POA no ano de 2017 .

Declaro ainda que o contelddo aqui ajustado tem carater definitivo e gratuito, autorizando
seu uso em numero indeterminado de vezes, por qualquer meio de comunicacdo, no
formato que convier ao Museu Moda e Téxtil UFRGS.

Fica o Museu de Moda e Téxtil UFRGS, comprometido em preservar e disponibilizar o
material produzido como fonte de pesquisa, podendo gerar outros produtos que
respondam as mesmas finalidades, tais como publica¢des, videos, trabalhos monograficos,
bem como consignar o crédito na Ficha Técnica do objeto.

Porto Alegre,

CEDENTE Responsavel pelo
Museu Moda e Téxtil UFRGS

(fonte: elaborado pela autora com base em documento elaborado pela UFRGS)
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APENDICE D — REGIMENTO INTERNO

Universidade Federal do Rio Grande do Sul
Instituto de Artes

Museu Moda e Téxtil = UFRGS

REGIMENTO INTERNO DO MUSEU MODA E TEXTIL — UFRGS

CAPITULO | - DA CARACTERIZACAO E DOS OBJETIVOS

Art. 1°. O Museu Moda e Téxtil da Universidade Federal do Rio Grande do Sul,
responséavel pelas atividades relacionadas a preservacado, recuperagcdo e exposicao
do acervo originario de doacgdes relacionados a moda e téxteis. Constitui-se um
orgdo complementar de carater cientifico e pedagdgico do Departamento de Artes
Visuais do Instituto de Artes - UFRGS e vinculado a Rede de Museus e Acervos
Museoldgicos da UFRGS, regendo-se pelas legislacdes que normatizam os museus
brasileiros (lbram).

Art 2°. A missdo do Museu Moda e Téxtil é preservar, salvaguardar, contribuir com
pesquisas, promover e divulgar o acervo de moda e de téxteis da Universidade
Federal do Rio Grande do Sul, bem como incentivar a producédo cientifica e
interdisciplinaridade entre areas do conhecimento.

Art. 3°. O Museu Moda e Téxtil, nas areas em que atua, tem por finalidade:
| — Registrar em multimeios visuais o0 acervo de moda e téxtil e divulgar em seu site;

[l — reunir e manter acervo que se notabilize pelo valor historico e artistico-cultural
relacionado a Moda e téxteis;

Il — difundir a cultura histérica, técnica, cientifica e artistica, visando o
aprimoramento cultural e educacional,

Art. 4°. Sao objetivos do Museu Moda e Téxtil:
| — manter e ampliar o acervo através de doacoes;
Il — preservar o acervo em instalagdes adequadas sob a guarda da instituic&o;

[l — divulgar o acervo através do site do museu, bem como as producdes técnico-
cientificas, agdes educativas e atividades culturais correlatas;
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IV - permitir ao publico visitante e a pesquisadores acesso ao acervo,

V — organizar e manter a documentacao do acervo sob sua guarda, tanto em suporte
material quanto digital;

VI - articular o ensino, a pesquisa e a extensdo dentro de sua area de atuacao;

VIl — incentivar a producéo cientifica contribuindo para o desenvolvimento artistico,
cultural e educacional nas areas afins de seu acervo;

VIII — promover atividades de integracdo, intercambio e parcerias institucionais,
profissionais e com pesquisadores (publico e privado).

CAPITULO Il

DA ESTRUTURA ORGANIZACIONAL DO MUSEU MODA E TEXTIL
Art. 5. A estrutura organizacional do Museu compreende:
| — Direcao
Il — Conselho Consultivo;
[ll — Setor Técnico e Cientifico
IV — Setor Cultural e Educativo
V — Setor de Tecnologia.

§ 1°. O Museu Moda e Téxtil terd sua estrutura composta por professores e alunos
pesquisadores pertencentes a Universidade, bem como por servidores técnico-
administrativos para atuar nas atividades do Museu.

8§ 2°. Todos os profissionais acima descritos somente poderdo atuar nas atividades
do Museu depois da devida aprovacéao pelo Conselho Consultivo.

8§ 3° Docentes e pesquisadores pertencentes ao quadro de pessoal da UFRGS
serdo denominados professores/pesquisadores do Museu.

§ 4°. Docentes e pesquisadores nao pertencentes ao quadro de pessoal da UFRGS
serdo denominados professores/pesquisadores colaboradores do Museu.

8§ 5° Poderdo ser convidados para compor o Conselho pessoas néo vinculadas a
Universidade, desde que sejam especialistas em areas cujas demandas ndo estédo
atendidas pelo quadro de integrantes do Museu.
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CAPITULO 1l

DO CAMPO FUNCIONAL DAS UNIDADES INTEGRANTES DA ESTRUTURA
ORGANIZACIONAL DO MUSEU MODA E TEXTIL

Secao |
Da Direcéao

Art 6°. A direcdo do Museu é composta pelo seu diretor e assistente de direcéo.
Art. 7°. Sao atribuicdes da Direcao:

I. administrar o Museu de acordo com a sua natureza, missao e objetivos,
cumprindo e fazendo cumprir o Regimento Interno e legislacdo vigente
referente a matéria;

Il. coordenar atividades de planejamento e gestdo de acordo com fungdes e
atribuicdes do Museu;

lll.apreciar as indicacbes do Conselho Consultivo e, caso aprovadas,
implementa-las;

V. escolher, entre os profissionais com formacéo superior, os coordenadores
dos setores;

V. convocar e presidir reunides com a equipe do Museu;

VI. representar o Museu nos atos que se referem a instituicao;

VII. elaborar o Relatério Anual contemplando as informacgfOes dos relatorios
produzidos pelas coordenacdes e divisdes.

VIII. gerir &reas financeira e de secretaria (operacionalidade administrativa)

IX. contratar especialistas (vinculados ou ndo a UFRGS), caso seja hecessario,
para atender demandas especificas, mediante consentimento do Conselho.

81°. A dire¢éo é ocupada por pessoa vinculada a UFRGS e relacionada com a area
de atuacao do museu, tendo duracao de 4 anos no cargo.

§2°. Ao assistente de direcdo compete apoiar o diretor no desenvolvimento de suas
fungbes e substitui-lo nos seus impedimentos.

83°. O cargo de assistente de direcdo sera de livre escolha do diretor dentre os
funcionarios da instituicao.

Secao Il
Do Conselho Consultivo

Art. 8°. O Conselho Consultivo € de carater consultivo e tem como funcéo
assessorar e apoiar a Direcdo do Museu Moda e Téxtil na gestao de suas atividades
e tem a seguinte composicao:
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| Diretor do Museu Moda e Téxtil

I Assistente de direcao;

[l Diretor do Museu da UFRGS;

IV Representantes docentes pesquisadores em areas afins do museu;

V  Técnico administrativo

VI Representante discente, em nivel de pos-graduacdo, de &rea afim ao
museu;
VIl Representante da sociedade que tenha afinidade com assuntos de

interesse ao museu,

81°. O Conselho Consultivo reunir-se-a ordinariamente a cada seis meses e sempre
gue necessario por convocacao pelo Diretor do Museu ou por trés de seus membros.

§2°. Cada representante terd um suplente.

83°. O tempo de mandato serd de 2 anos para docentes e 1 ano para discentes,
podendo ser renovada sua participacdo no Conselho apés fim do mandato.

Art. 9°. Ao Conselho Consultivo compete:

|. analisar, discutir e formalizar sugestbes quanto as linhas gerais de acdo do
Museu;

[l. acompanhar e apoiar o desenvolvimento de programas, projetos e acdes do
ambito do Museu, respeitando a indissociabilidade entre ensino, pesquisa
e extensao;

lll. indicar os membros de comissdes tempordrias para tratar de assuntos que se
fizerem necessarios;

IV. emitir parecer sobre aquisicées, permutas, doacdes e empréstimos de obras
do acervo;

V. indicar os responséaveis pelos setores do Museu, considerando o perfil e
qualificacdo dos mesmos;

VI. opinar, sempre gue solicitado pela Direcdo, sobre assuntos de interesse do

Museu;

VII.  analisar o Planejamento Financeiro Anual;

VIIl. apreciar o relatorio anual de atividades do Museu;

IX. avaliar, aprovar e modificar sempre que se fizer necesséario o Programa de
Seguranca;

X. avaliar e aprovar o Plano Diretor do Museu;
XI. exercer outras fun¢des que Ihe forem atribuidas pelas instancias superiores;
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Secéo Il
Do Setor Técnico e Cientifico

Art.10°. O Setor Técnico e Cientifico tem como atribui¢des:
|. guardar, preservar e conservar o acervo;
Il. receber e registrar os objetos do acervo;
[ll. analisar e deliberar sobre restauro de itens do acervo;
IV. catalogar o material recebido;
V. cumprir as normas especificas e de recomendacfes gerais para a utilizacdo e
guarda do acervo,
VI. executar procedimentos de conservacdo, preservacao, reproducdo e
digitalizacdo dos materiais do acervo, nos seus diversos suportes;
VIl.  organizar e acondicionar o acervo na reserva técnica,
VIIl. assessorar pesquisadores durante consulta a documentagao e exame de
objetos do acervo do Museu,
IX. analisar e coordenacéo dos processos de empréstimos para outra instituicao,
de objetos do acervo do Museu;
X. encaminhar relatério de atividades a Diretoria.
Compete também ao Setor Técnico e Cientifico gerir as atividades de pesquisa. Tem
como finalidade o acompanhamento e desenvolvimento e a promocéao de atividades
e projetos, cabendo-lhes:
|. pesquisar, organizar, coordenar e fornecer informacgfes de caréater historico,
artistico e cultural;
Il. atender o publico;
lll.estabelecer condi¢des para a disponibilidade do acervo ao publico;
V. coletar e organizar periodicos e publicacGes diversas, que versem sobre a
temética do museu;
V. manter intercambio com instituices congéneres publicas, privadas, nacionais
e estrangeiras para a troca de informacdo e colaboragcdo mutua,
respeitando o0s tramites protocolares dos 6rgdos competentes da
Universidade;
VI. encaminhar relatério de atividades a Direcéo.

Secéo IV
Setor Cultural e Educativo

Art. 11°. O Setor Cultural e Educativo tem como finalidade a execugéao dos servi¢os
de implantacdo e divulgacao das atividades culturais, de comunicagéo e educativo
do Museu Moda e Téxtil, cabendo-lhes ainda:
I. desenvolver, coordenar e supervisionar as atividades socioeducativo e
culturais, relativas ao acervo do museu e das exposi¢cdes produzidas pelo
Museu,
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Il. fomentar, junto aos diferentes departamentos académicos da universidade, a
promocao de atividades socio-educativo-culturais em parceria com o
Museu, visando a indissociabilidade entre o ensino, a pesquisa e a
extensao;

[ll.coordenar a producgao de exposicdes, incluindo a concepgéo e a montagem;

V. planejar, coordenar, organizar, executar, acompanhar e avaliar acdes de
producdo e divulgacdo dos eventos (cursos, palestras, seminarios,
concursos, etc.);

V. elaborar material para divulgagéao de eventos,

VI. criar material gréfico e de divulgacdo virtual, acompanhando a sua
producao;

VII.  cuidar do relacionamento institucional com os publicos interno e externo,
através da elaboracao e atualizacao de cadastro;

VIIl.  pesquisar e selecionar noticias publicadas e veiculadas nos meios de

comunicacao;

IX. providenciar a documentacédo do material grafico produzido;

X. buscar apoio cultural para as atividades desenvolvidas pelo Museu da
UFRGS;

XI. elaborar relatérios mensais e anuais da atuagdo do Museu da UFRGS.

Secao V
Do Setor Tecnoldégico

Art. 12°. O Setor Tecnologico tem por finalidade a execucdo e suporte na area de
informatica, cabendo-lhes:

| — constituir e manter atualizada a base de dados do Museu Moda e Téxtil;
Il — disponibilizar e manter o acesso ao site para o publico;

[ll — supervisdo e manutencédo da plataforma e programacéo.

CAPITULO IV — DAS DISPOSICOES GERAIS E TRANSITORIAS

Art. 13°. Os casos nao tratados no Regimento Interno serdo solucionados pelo
Diretor do Museu, com assessoramento do Conselho Consultivo.

Art. 14° O presente Regimento Interno podera ser alterado parcial ou totalmente,
através de proposta expressa por, no minimo, dois tercos do Conselho Consultivo,
aprovado por maioria simples.

Art. 15°. O Regimento Interno entrard em vigor a partir da aprovacao pelo Conselho
Consultivo.
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APENDICE E — MANUAL DE IDENTIDADE VISUAL DO MMT UFRGS

Identidade Visual
Museu Moda e Téxtil UFRGS

S
=
s
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- Marca Principol

1PII-MUSEU MODA e TEXTIL UFRGS

A Aplicocées Secunddrias

()]

MUSEU MODA e TEXTIL UFRGS

1P.I-MUSEU
MODA E TEXTIL UFRGS
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- Reducdes

1PTMUSEU MODA e TEXTIL UFRGS
| |
l |

10 cm

| [

7 cm

L[

5ecm

- Cédigo Cromético

1PTMUSEU MODA E TEXTIL UFRGS

C:42 M:100 Y:52 K:43
Pantone: P 77-16 C

C:0 M:0 Y:0 K:100
Pantone: Process Black C
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- Variacdo cromdtica

1PTMUSEU MODA e TEXTIL UFRGS
1PTMUSEU MODA E TEXTIL UFRGS

1PTMUSEU MODA E TEXTIL UFRGS

- TipograFio

- Tipografia Principal

Futura MD BT - bold

abcdefghijklmnopqrtsuvwxyz
ABCDEFGHIJKLMNOPQRTSUVWXYZ
1234567890-_=+[]{}\|::-,%/21 @#$%" "~ &*()

- Tipografia de Apoio

Futura

abcdefghijklmnopqgrtsuvwxyz
ABCDEFGHIJKLMNOPQRTSUVWXYZ
1234567890-_=+[1{}\1:;.,"/21"@#$%"~~&*()
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- Area de seguranga minima

- Aplicagdo junto ao logo da UFRGS

$
UFRGS 1|~'|'
UNIVERSIDADE FEDERAL MUSEU MODA e TEXTIL UFRGS

DO RIO GRANDE DO SUL

.H!mlgu?mﬁ 1PTMUSEU MODA e TEXTIL UFRGS

DO RIO GRANDE DO SUL

Hfﬂ.gu?osg 1PTMUSEU MODA E TEXTIL UFRGS

DO RIO GRANDE DO SUL
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- Papelaria
Papel Timbrado Cartdo de Visita
$
; | [SN———— urkos

MUSEU MODA  TExTIL UFRGS

Dra. Vera Fellipi

Pesquisadora
Rua Senhor dos Passos, 248 | 3 andar
UFRGS CEP 90020180 | Certro | Porto Alegre | RS | Brasi
uversioADe DAL Fone 55.51 33083764 | 55.51.33084328 |
PR S Fox 555133084304

www XXXX br | XXXX@XXXX br

Rua Serhor dos Passos, 248 | 3*ander

CEP 90020-180 | Ceniro | Porto Alegre | RS | Brasil

Fone 55.51 33083764 | 55.51.33084328 | Fax 55.51 33084304
. XX e | XKXX
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- Facebook

Carrega mais rapidamente como um arquivo sRGB JPG que tenha 851 pixels de largura e 315 pixels de dltura, e menos de 100 KB
Para fotos de perfil e de capa que contenham seu logotipo ou texto, use um arquivo PNG para obter melhor resultado. FACEBOOK.
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ANEXO A — CERTIFICADO DO MUSEU MODA E TEXTIL
COMO MEMBRO DA Remam-UFRGS

REDE DE MUSEUS E ACERVOS MUSEOLOGICOS DA UFRGS

CERTIFICADO

Certificamos que o Museu Moda & Téxtil é
membro da REDE DE MUSEUS E
ACERVOS MUSEOLOGICOS DA
UNIVERSIDADE FEDERAL DO RIO
GRANDE DO SUL.

Cic:’,udc,: -/tj gfgu&-L o
Claudia Porcellis Aristimunha
Diretora do Museu da UFRGS



ANEXO B — ATA DA REUNIAO DO COLEGIADO DO DEPARTAMENTO DE
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ARTES VISUAIS UFRGS COM O )
RELATO DE APROVACAO DO MUSEU MODA E TEXTIL

Insﬁhgh‘o‘_dg_ Artes

UNIVERSIDADE FEDERAL DO RIO GRANDE DO SUL
INSTITUTO DE ARTES
DEPARTAMENTO DE ARTES VISUAIS

ATA N° 04, de 19/04/2016 ~ COLEGIADO.

Aps dezenone dis 00 MiS &3 e de 2096 3% 13 Roms. realimou-se, na Sala de 635 do prisio do nstiuto de
A da UFRGS, Reun®o do Coleghbdo do Depanaments oo Anes Viuas, b 8 presiinchy cb prokessora
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propne de peeguied coniutlos. BAderas. em coMINUAGI0 20 projelo Niciddo e 2013 b Roonar & caden de “Anta,
Owiign o Comurscacio Muliseds® no curso do Mealrado om em Design & Nulimeda® no UP; o} ordentar Mestrardos
4o cusso e Informatics Educacions dy UP. Data de infcio 1200V2018, com retomo em 0SNDI20%. Ageovado. 02-
Bolatoro Fioal de Estdaico Probotdde Foi apreseniado o Reladdo Findl de Estigo Probatdrie da peofissos
Adriane Hernandez, untamente com o parecer pavclal da Comissdo de Avaliagdo. porque a professcra Teresa Scusa
Poesier. uma das NIeyames 03 Comisho, rconya-se ¥RSIatR. O G Mgei sitiioy Sus Sssinslum No SO tumann
Dewids 3 este fako, fof ndicada & proteesory Dandel Fishebo Machado Kam pava substhulla. A professora chele do
Depatarmmnis de Ares Viauss, Teasnha Barechini, soliiou que conslaisa em wa & informacio gom o Nockao
Adminisieivo o de Recursos Humance- 1A ndo he informou antecpedument totve o mpoesittisade da Profa,
Toresa Fuﬂr mummmamnmuocmdoommmmo rdandao fnal serd, ponasto,
krackh tho o colegindn A Comesl iowulmcomwdl Lwom Lamor Roenndeld - htom,
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