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A publicidade enquanto midia que se insere nos espagos que vemos ¢ muito conhecida, também
muito criticada. Mas em pesquisas académicas, seria a publicidade um tema recorrente? Seria ela
pesquisada enquanto género midiatico? O projeto de pesquisa em desenvolvimento "Especificidades
da Recepcao da Publicidade: como sdo feitos e o que dizem os estudos brasileiros recentes sobre a
relacdo do publico com esse género" procura encontrar tais respostas. Para tanto, busca analisar a
pesquisa brasileira em relagdo a publicidade enquanto género midiatico, com énfase nos estudos
sobre sua recepcao e audiéncia. Nesse contexto, o objetivo da pesquisa apresentada neste resumo ¢é
identificar e analisar a pesquisa académica sobre recepcao da publicidade que circula recentemente
publicada em anais de eventos cientificos nacionais. Os Estudos Culturais britanicos e
latino-americanos fundamentam teoricamente o olhar sobre a comunicagao através da publicidade,
bem como sua recepgdo. A investigagdo ¢ qualitativa, mantendo o interesse pela
complementaridade entre os movimentos de quantificacdo e qualificagdo dos dados; e ¢
desenvolvida através da técnica de pesquisa bibliografica. O corpus estd sendo constituido através
de anais de eventos cientificos nacionais como o encontro da Compds (Associagdo Nacional dos
Programas de Pos-Graduagdo em Comunicacdo), o Intercom (Sociedade Brasileira de Estudos
Interdisciplinares da Comunica¢do) e o Pré-pesq PP (Encontro Nacional de Pesquisadores em
Publicidade e Propaganda) das edi¢cdes de 2016, 2017 e 2018. Tais eventos oferecem um cenario
bastante completo do campo, pois contemplam pesquisadores seniores da pos-graduacdo, como
também aqueles em formacdo nesse nivel, sendo os trés de abrangéncia nacional. Enquanto dois
deles englobam toda a area da comunicagdo, o terceiro (Pro-pesq PP) dedica-se especificamente a
debater a publicidade e a propaganda. Para coletar os dados, utilizou-se a busca nos anais dos
eventos pelas seguintes palavras-chave: recep¢do; receptor; consumo; consumidor; publico +
publicidade; propaganda; aniincio; comercial; publicitario. Para a descri¢do, registrou-se os titulos,
autores, resumos ¢ palavras-chave em arquivo digital. Como resultados parciais desta coleta que
ainda estd em andamento, destaca-se a escassez de pesquisas que abordam a publicidade,
especialmente pelo viés da recep¢ao, o que demonstra o quanto o tema de fato nao esta “na pauta”
académica. Exemplo disso sdo os resultados de trabalhos sobre o tema identificados em um dos
eventos, o da Compds, entre 2016 e 2018: no Grupo de Trabalho “Recepcdo, circulacdo e usos
sociais das midias”, entre os 30 artigos apresentados nos ultimos trés anos, apenas quatro tinham
como objeto a recepgdo da publicidade. Para a andlise, etapa posterior da pesquisa, se observara a
natureza dos estudos publicados (nos aspectos tedricos, metodoldgicos e resultados). Com isso, sera
possivel identificar como sdo realizadas as pesquisas sobre a recepc¢ao da publicidade, e o quanto as
especificidades desse género mididtico estdo sendo consideradas nas abordagens, especialmente no
ambito das publica¢des em anais de eventos.



