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RESUMO

As Caminhadas na Natureza configuram-se numa modalidade de turismo rural e propdem que
comunidades rurais organizem circuitos de caminhada e vendam produtos e servicos a
caminhantes oriundos de centros urbanos. O principal objetivo da tese & analisar as
caracteristicas da rede de relacdes sociais que formam o mercado das Caminhadas na
Natureza no Territorio Vale do Ivai e sua repercussdo na dimensdo social e econémica das
familias de agricultores participantes. Assim, buscou-se descrever o processo histérico do
Projeto Caminhadas, considerando o ambiente politico e institucional das esferas nacionais,
estaduais e municipais; verificar as caracteristicas do mercado originado da ocorréncia das
caminhadas, com enfoque nas mercadorias, no trabalho e no consumo; analisar a rede de
relacfes sociais existente nas Caminhadas na Natureza do Territorio Vale do Ivai e; analisar a
repercussao das Caminhadas na Natureza para os atores nas dimensdes social e econdémica. A
metodologia de trabalho adotada na elaboracdo da tese baseou-se no uso da abordagem
analitica e empirica. A abordagem analitica consiste na analise documental dos planos,
politicas, projetos, leis e programas referentes as Caminhadas na Natureza no Vale do lvai.
Além disso, foi realizada pesquisa de campo e entrevistas com agricultores, caminhantes e
organizadores. A rede de relacGes foi identificada e estudada através da analise de redes, na
perspectiva tedrica da Nova Sociologia Econdmica. Os resultados apontam para uma forte
participacdo do estado na implantacdo e disseminacdo das Caminhadas na Natureza, que se
traduz na centralidade em atores do estado na rede analisada. A anédlise de redes, com o
auxilio do software UCINET 6 para Windows demonstra que as relacdes sociais que formam
0 mercado das Caminhadas na Natureza sdo baseadas em lagos fortes e fracos. Os lagos fortes
estdo presentes entre agricultores e organizadores de uma mesma comunidade e entre 0s
grupos de caminhantes, em que as relagfes ultrapassam as caminhadas. E os lagos fracos
estdo presentes, principalmente, entre as categorias de caminhantes e agricultores; e
caminhantes e organizadores. Mas o fortalecimento destes lacos é desejado. A anélise das
repercussdes confirma esse desejo, demonstrando que a principal fonte de motivacao,
satisfacdo e valorizagdo é o estabelecimento destes lacos, mesmo sendo fracos. Entretanto,

ndo h& oportunidades para que estes lagos se fortalecem.

Palavras-chave: Desenvolvimento rural. Caminhadas na natureza. Territorio Vale do Ivai.

Andlise de redes.



ABSTRACT

Walking in Nature constitute in a type of rural tourism and propose that rural communities
organize walking circuits and sell products and services to urban walkers. The main aim of
the thesis is to analyze the social network relations and its characteristics, that builts the
market of Walking in Nature in the Territory Valley lvai. As so, to analyse its impacts on
social and economic dimension of the family farmers. Thus, it sought to describe the
historical process of the projetct, considering the political and institutional environment; to
check the characteristics of the market originated by the walkings, focusing on production,
work and consumption; to analyze the existing network of social relations in Walking in
Nature in the Ivai Valley Territory and; to analyze the impact for the actors in the social and
economic dimensions. The methodology adopted was based on the use of analytical and
empirical approach. The analytical approach is the documentary analysis of plans, policies,
projects, laws and programs relating to Walking in Nature. In addition, it was carried out field
research and interviews with farmers, walkers and organizers. The network of relationships
was identified and studied by network analysis, present in the theoretical perspective of the
New Economic Sociology. The results point to a strong State participation in the
implementation and dissemination of the project, which is reflected in the centrality of state
actors in the network. The network analysis, with the help of UCINET 6 for Windows,
demonstrates that social relations are based on strong and weak ties. Strong ties are present
among farmers and organizers of the same community and among hikers groups that relations
goes beyond the walkings. And weak ties are present mainly between the categories of
walkers and farmers; and walkers and organizers. But the strengthening of these ties is desired
by the actors. The analysis of the impact confirms this desire, demonstrating that the main
source of motivation, satisfaction and appreciation is the contact with people. However, there

are no opportunities to get ties stronger.

Keywords: Rural development. Walking in nature. Ivai Valley Territory. Network analysis.
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1 INTRODUCAO

A tematica do desenvolvimento rural tem sido abordada nos &mbitos académico e
politico internacional nas Ultimas décadas, sobretudo a partir dos anos 1990. As mudancas
sociais, econdmicas, culturais e ambientais provocadas pelo processo de modernizagdo da
agricultura ainda sdo discutidas, pois este modelo de desenvolvimento, mais ou menos
acelerado a depender da regido, ndo conseguiu beneficiar a todos. Alteracdo na estrutura
fundiaria, concentracdo de renda, estrangeirizacdo da propriedade da terra, éxodo,
envelhecimento da populagdo rural, pressdo ambiental séo alguns efeitos da modernizagédo da
agricultura e originaram mudangas significativas no comportamento, racionalidade,
organizacdo social e atividades econémicas desenvolvidas pelos agricultores.

O cerceamento da agricultura tradicional, constatado quando seu desempenho positivo
indispensdvel ndo consegue mais garantir a subsisténcia das familias, faz com que os
agricultores familiares criem inovacgdes, estratégias e atividades econémicas alternativas, de
caréater agricola ou ndo agricola.

As mudancas que o processo de modernizacdo da agricultura desencadeou nao se
apresentam apenas no espago rural. Apesar de existirem discussdes académicas muito
pertinentes a respeito dos limites, interfaces e complementaridades entre espaco urbano e rural
(KAGEYAMA, 2008; WANDERLEY, 2009; RODRIGUES, 2011), a modernizacdo da
agricultura contribuiu fortemente para a conformacdo das cidades, da cultura urbana e da
cultura de consumo. Ha interacdo, complementaridade e interdependéncia entre espaco
urbano e rural, onde este Gltimo é entendido como multifuncional.

Na perspectiva da multifuncionalidade, na qual este trabalho se insere, o espaco rural é
reconhecido para além de sua funcdo primaria de produgdo de alimentos e matérias-primas.
Ele desempenha multiplas fungdes, tornando-se responsavel também pela conservacdo dos
recursos naturais, preservacdo do patriménio cultural, atividades de lazer e, ainda, pela
reproducéo socioecondmica das familias rurais (WANDERLEY, 2009).

Do fenbmeno da diversificacdo econémica das propriedades e da revalorizacdo das
areas rurais emerge o turismo rural, como uma entre tantas outras possiveis alternativas
encontradas pelos agricultores (KAGEYAMA, 2008; WANDERLEY, 2009).

O turismo tem assumido um papel importante nos discursos governamentais como
gerador de renda, emprego e divisas. O efeito disso sdo as propostas de planejamento para
essa atividade que vém sendo incorporadas as politicas publicas de diversos paises. No caso

do Brasil o processo ndo é diferente. As politicas publicas do turismo vém se delineando
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nessa perspectiva, especialmente a partir da década de 1990, quando séo colocadas diretrizes
mais concretas para o desenvolvimento do turismo por meio da Politica Nacional de Turismo,
Planos Nacionais de Turismo e institucionalizacdo do Ministério do Turismo. Com a politica
nacional do turismo, sdo implementados programas que védo dar inicio ao planejamento
territorial do turismo no Brasil. Em consonancia com a Politica Nacional de Turismo, o
Estado do Parand implementa programas, institucionaliza seu 6rgdo oficial de turismo,
criando uma secretaria propria. Nos aspectos relacionados ao planejamento turistico propde
varios projetos de turismo para as diversas regides do Estado, com objetivos de aumentar a
demanda turistica.

Levando também em consideracdo o ponto de vista dos turistas, para 0s quais 0 espago
de referéncia é a cidade, as transformacdes sociais conduziram a um aumento do periodo de
ndo trabalho, em que o lazer (ou inatividade), desde o seminal estudo de Veblen (1994)1, é
analisado como um signo de distin¢do, inerente as classes sociais dominantes. Desta linha,
surgem as ideias do “direito ao lazer” e do “lazer compensatorio”, em que as férias e, por
consequéncia, o0 turismo estdo associados a salde e ao bem-estar (STEIL, 2002),
ultrapassando a dimensao econdmica.

Neste sentido, embora a perspectiva econdmica seja abundantemente abordada nos
estudos sobre o turismo rural e seja, em muitos casos, a principal razdo do desenvolvimento
da atividade turistica, talvez, sob o ponto de vista dos atores envolvidos, esta ndo seja a
principal razdo. Talvez existam outras razGes ou dimensbes que possam o explicar o
surgimento do turismo rural em determinadas localidades. Como, por exemplo, nas
localidades em que ocorrem as Caminhadas na Natureza.

Ao se verificar a localizagéo das ocorréncias de caminhadas no Estado identificaram-
se duas regides: a Regido Metropolitana de Curitiba (RMC), com 30 circuitos de caminhadas
e 9.333 participantes/ano, seguida pelo Vale do Ivai, com 12 circuitos e 6.232
participantes/ano (EMATER-PR, 2012) 2. Ambas as regifes possuem aglomerados de
circuitos que sobressaem se comparados as demais regides do Estado. O que determinou a
escolha do Vale do Ivai como area de estudo desta tese, foram trés curiosos aspectos. O

primeiro aspecto que chama a atengé@o se refere aos resultados quantitativos que o projeto

1 O livro “The Theory of the Leisure Class”, publicado em 1889, é o primeiro trabalho das Ciéncias
Sociais sobre o turismo, de acordo com STEIL (2002). Thorstein Veblen aborda o lazer no processo de
constituicdo das classes sociais, relacionando-o ao turismo. Esta abordagem, nas Ciéncias Sociais, seria
recorrente em estudos posteriores, principalmente a partir da segunda metade do século XX. E considerada
um cléssico na érea.

2 Dados do ano 2012. Nao foi elaborado relatorio referente ao ano 2013, de acordo com a coordenagao
estadual do Projeto “Caminhadas na Natureza no Parana”.
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apresenta na regido do Vale do Ivai. Um segundo aspecto curioso é que o Vale do Ivai ndo
possuia, antes da implantagdo dos circuitos de caminhadas, potencial turistico. E o terceiro
aspecto decorre da condicdo de vulnerabilidade social que a regido apresenta.

Determinada a area a ser estudada, foi necessario estabelecer uma regido legitimada
pela administracdo publica, em que dados secundarios teriam mais chance de estarem
disponiveis para a analise. No inicio se pensou em utilizar o recorte oficial das Microrregites
do IBGE, mas verificou-se que este ndo seria 0 melhor critério, pois o aglomerado de circuitos
de caminhada ocorria em trés microrregides (Apucarana, Faxinal, e lvaipord) e isto ampliaria
em demasia as fronteiras de analise, predominando municipios que ndo fazem parte do
projeto. Foi decidido entdo, buscar uma maneira mais adequada de recortar a area, seguindo o
critério da ocorréncia das caminhadas e predominancia de agricultura familiar. Se elas
estavam aglomeradas, alguma logica regional de desenvolvimento rural deveria existir por
tras.

Durante a pesquisa, descobriu-se que havia a definicdo de um territério rural naquela
regido, denominado Vale do Ivai. No Brasil, especialmente a partir dos anos 2000, a escala
territorial foi introduzida nas politicas publicas pelo Ministério da Integracdo Nacional e pelo
Ministério do Desenvolvimento Agrario (MDA). E importante destacar que o MDA vinculou
a sua politica de crédito rural, especialmente o Programa Nacional de Fortalecimento da
Agricultura Familiar (PRONAF), a organizacgdo territorial. Esta acdo foi amparada com a
criacdo da Secretaria de Desenvolvimento Territorial (SDT). No Parana, essa acao legitimou e
estimulou a organizacdo de municipios em territorios. O conceito de territorio apresentando
na politica de crédito do MDA estéa relacionado a perspectiva do desenvolvimento em areas
ou regibes estagnadas economicamente e deprimidas socialmente, caso do Vale do Ivai.

A formacdo deste territorio rural é esmiucada na secdo “Area de Estudo” desta tese,
mas vale ressaltar que a ocorréncia de circuitos de Caminhadas na Natureza encontra-se em
grande parte harmonizada as fronteiras do territorio rural estabelecida pelos estudos realizados
para respaldar as politicas de desenvolvimento do Estado. Isto foi fundamental para
determinar o recorte espacial para a pesquisa desta tese, pois atende de maneira satisfatoria
aos 0s critérios estabelecidos para a analise.

Impulsionado por politica publica de desenvolvimento rural, o projeto Caminhadas na
Natureza, ocorre no Territorio do Vale do Ivai como uma modalidade de turismo rural, em
gue um numero consideravel de participantes tem gerado um fluxo turistico regional
interessante. Este projeto prevé que os agricultores das comunidades rurais anfitriés, apoiados

pelo Estado, realizem eventos de caminhadas oferecendo aos turistas servicos de alimentacéo
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(café-da-manhd e almogo), bem como a venda direta de produtos locais (alimentos in natura,
flores, produtos da agroindustria familiar, panificios, artesanatos, entre outros). Este modelo
de caminhadas possui uma metodologia internacional, orientada pela Federagdo Internacional
de Esportes Populares (IVV)3.

Com relacdo a perspectiva tedrica proposta para guiar o debate da tese, a Nova
Sociologia Econdmica (NSE) remonta a autores classicos como Max Weber, Emile
Durkheim, Karl Marx e George Simmel, considerados fundadores da Sociologia Econémica
(SE). Na SE, a construcdo do campo de conhecimento por parte da Sociologia busca
compreender a maneira com que as instituicdes e estruturas sociais moldam a divisdo do
trabalho e a dindmica dos mercados. A Sociologia se preocupa em entender como 0 contexto
social e os processos histdricos levaram os grupos humanos a diversificarem, no espaco e no
tempo, a organizacao da producdo e das trocas (mercado).

A SE é definida como um conjunto das teorias que buscam explicar os fendmenos
econdmicos a partir de elementos sociolégicos e como disciplina capaz de pensar
sociologicamente os fatos econdmicos (LEVESQUE, 2009). Ou seja, conforme Swedberg
(2004), a SE “estuda tanto o setor econdmico na sociedade (fendmenos econdémicos), como a
maneira pela qual o restante da sociedade o influencia (fendmenos economicamente
relevantes)”. Esta drea do conhecimento entende que todos os fendmenos econdmicos sao
sociais e que estdo enraizados na estrutura social, em maior ou menor medida.

Enquanto um fendmeno econdmico, o turismo rural poderia ser analisado nesta
perspectiva, levando em consideragdo os atores, sua interacdo e as caracteristicas das relacdes
sociais que o conformam, visando o desenvolvimento das localidades rurais. Entretanto existe
parca producéo cientifica que aproxime o turismo rural e a NSE.

Desta forma, o projeto justifica-se por trés aspectos importantes. O primeiro, pelas
(ainda) escassas publicagdes que alinhavam a abordagem tedrica da NSE com o tema do
turismo rural. As pesquisas na area possibilitariam a descoberta de fendmenos novos a
respeito do tema e se apresentam como uma valiosa oportunidade para o enriquecimento do
corpo tedrico do turismo rural e também da abordagem da NSE. O segundo aspecto se da pela

relativa auséncia de estudos em qualquer campo do conhecimento sobre o objeto empirico

3 Internationaler Volkssportverband, o IVV, é uma federacdo internacional de esportes populares.
Promovem eventos em que se realizam atividades fisicas ndo competitivas em ambientes naturais,
envolvendo participantes de todas as idades e estratos sociais. Possuem associagdes continentais na Europa,
Asia e Américas, com membros filiados em 50 paises. Realizam 7.500 eventos de esportes populares, 0s
guais envolvem a participagdo de 10 milhGes de pessoas por ano. A instituicdo brasileira membro do IVV é a
organizacdo ndo governamental Anda Brasil, que atua como idealizadora e coordenadora do Projeto
Caminhadas na Natureza (FAWCET, 2015).
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“Caminhadas na Natureza”. Cré-se que a compreensdo do tema sob as mais variadas
perspectivas tedricas é premente para o cumprimento da funcdo social da ciéncia, que, por sua
vez, deve proporcionar 0 entendimento da realidade e amparar politicas publicas que buscam
beneficiar a agricultura familiar. Por fim, o terceiro aspecto é a escolha do Vale do Ivai
principalmente pela condi¢cdo de vulnerabilidade social que o territorio apresenta, pela
predominancia de agricultura familiar e pelo significativo fluxo turistico que o projeto
Caminhadas na Natureza criou.

Além disso, acredita-se que a elaboracdo desta tese poderia ser um respaldo da
academia para que as politicas de desenvolvimento rural através do turismo, ndo apenas do
Parang, mas também de outros Estados, pudessem ser criadas e aprimoradas. O planejamento
destas politicas, auxiliadas por estudos que contemplem a NSE, especificamente pelo estudo
das redes de relagbes sociais na formacdo e diversificacdo de mercados para a agricultura
familiar, sdo fundamentais para a execucdo de agOes criativas e adequadas a realidade das
comunidades rurais, que poderiam repercutir ndo apenas na dimensdo econdmica, mas
também na dimens&o social das familias.

Diante do exposto acima, sdo necessarios estudos a respeito dos efeitos da implantacdo
da atividade de turismo rural nas comunidades, com a possivel formacdo de novos mercados
para a agricultura familiar, as relagdes sociais que influenciam e suas consequéncias para as
familias envolvidas.

Portanto, a principal questdo de pesquisa é: Com a ocorréncia das “Caminhadas na
Natureza” nas comunidades rurais do Vale do Ivai, quais sio as caracteristicas das redes
de relagdes sociais que formam este novo mercado para a agricultura familiar e que
poderia estar repercutindo na dimenséo social e econdmica das familias participantes?

Como resposta proviséria ao problema de pesquisa, elaborou-se a seguinte hipétese:
As Caminhadas na Natureza oportunizam o surgimento de um novo mercado para a
agricultura familiar das comunidades rurais, 0 qual é construido atraves de redes de relacfes
sociais composta por lacos fortes, com uma intervencdo importante do Estado e que repercute
de maneira timida na dimensdo econdmica das familias envolvidas, porém sua repercussao €
significativa na dimenséo social das mesmas.

A partir do problema de pesquisa, 0 objetivo principal da tese é: analisar as
caracteristicas da rede de relacdes sociais que formam o mercado das Caminhadas na
Natureza no Territério Vale do lvai e sua repercussdo na dimensdo social e econémica das
familias de agricultores participantes.

Os objetivos especificos séo:
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a) objetivo 1 - interpretar e descrever o processo histérico do Projeto Caminhadas,
considerando o ambiente politico e institucional das esferas nacionais, estaduais e
municipais;

b) objetivo 2 - verificar as caracteristicas do mercado originado da ocorréncia das
caminhadas, com enfoque nas mercadorias, no trabalho e no consumo;

c) objetivo 3 - analisar a rede de relagbes sociais existente nas Caminhadas na
Natureza do Territorio Vale do lvai;

d) objetivo 4 - analisar a repercussao das Caminhadas na Natureza para 0s atores nas
dimensdes social e econdmica.

A metodologia de trabalho adotada na elaboragdo da tese baseia-se no uso da
abordagem analitica e empirica. A abordagem analitica consiste na analise documental dos
planos, politicas, projetos, leis e programas referentes as Caminhadas na Natureza no Vale do
Ivai. Além disso, foi realizada pesquisa de campo e entrevistas com agricultores, caminhantes
e organizadores.

Para o desenvolvimento desta tese, a estrutura da mesma € composta por introducao,
sete capitulos e consideragfes finais. O primeiro capitulo é o referencial tedrico, em que as
discussdes versam sobre desenvolvimento e turismo rural, Caminhadas na Natureza, Nova
Sociologia Econdmica e analise de redes. O segundo capitulo é dedicado a descrever a area de
estudo e os procedimentos metodoldgicos realizados para responder ao problema de pesquisa.

Os quatro capitulos posteriores foram organizados seguindo a ordem dos objetivos
especificos. Assim, o capitulo quatro versa a respeito do processo histérico do Projeto
Caminhadas na Natureza, enfatizando o contexto politico em que ele surgiu e se disseminou,
até chegar ao Vale do Ivai. O quinto capitulo procura descrever o mercado existente nas
Caminhadas na Natureza no Territorio estudado. O sexto capitulo discute as rela¢fes sociais
gue constituem a rede das caminhadas captada pela pesquisa. E, por fim, o sétimo capitulo
versa sobre as repercussdes das Caminhadas na Natureza nas dimensdes sociais e econdémicas

das familias participantes.
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2 A CAMINHADA PARA O DESENVOLVIMENTO RURAL

Esta tese requer o conhecimento de temas de diferentes areas que se articulam para
interpretar e compreender as Caminhadas na Natureza Para este estudo, se utilizam
basicamente duas perspectivas: a do desenvolvimento rural e a do turismo rural, sendo
discutidas atraves da abordagem Nova Sociologia Econdmica e, em especifico, da analise de
redes. Tendo em conta que esta tese poderia interessas leitores mais ou menos afeitos as duas
perspectivas, este referencial tedrico busca utilizar a perspectiva de desenvolvimento rural

para os leitores do turismo; e a perspectiva do turismo para leitores do desenvolvimento rural.

2.1 DESENVOLVIMENTO RURAL E TURISMO

O desenvolvimento € um componente ideoldgico da sociedade e surgiu impulsionado
pelo processo de modernizacdo, que, por sua vez, pauta-se no progresso tecnoldgico e
crescimento econdmico. O desenvolvimento aos poucos substitui a nocdo de progresso,
dominante até a década de 1930, referindo-se “a melhorias das condi¢des de vida, no sentido

das liberdades politicas e do bem-estar economico” (ALMEIDA, 1999). Conforme este autor
(p.1):

[...] tanto no discurso (neo)liberal, como o socialista [...], a ideia de desenvolvimento
ganha forca neste século (XX), revigorada por teorias e principios econdémicos que
véem no Estado um dos impulsionadores da modernizagéo, garantindo um papel ao
desenvolvimento econémico e técnico.

Desta forma, pode-se dizer que a nog¢do de desenvolvimento possui uma raiz comum
com a nogdo de progresso, cujo objetivo principal € a modernizacdo. A vida moderna, por sua
vez, € constituida por processos sociais contraditorios e, por isso, embora possua um
carregado sentido positivo, a nogdo de progresso entrou em colapso nos paises
industrialmente avancados no final dos anos setenta. Almeida (1995) afirma que este colapso
ocorreu na medida em que a miséria do mundo ndo desapareceu.

Robinson (2011) expbe que a abordagem marxista supds que o capitalismo
desenvolveria forcas de producdo no mundo. Mas, 0 avanco técnico-cientifico ndo ocorreu
em todo 0 mundo, pois 0 progresso ndo € aplicado a uma seqliéncia histérica e generalizavel
para todos os paises. Robinson (2011) destaca que o desenvolvimento de alguns necessitaria

do subdesenvolvimento de outros. Neste sentido, 0 progresso, ndo poderia ser
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verdadeiramente considerado, caracterizando-se num mito, conforme a destruicdo da natureza
e a persisténcia da miséria e desigualdades sociais continuassem ocorrendo. Dupas (2007)
coloca que o progresso, enquanto discurso hegemonico, acumula um grande passivo de riscos
que poderia colocar em xeque um futuro viavel e justo para as proximas geracdes. Para o
autor, ndo se pode negar os beneficios da evolucdo tecnoldgica para a humanidade, entretanto,
deve-se analisar criticamente a quais interesses este progresso serve e quais seriam 0s custos
sociais, ambientais e até de sobrevivéncia da espécie humana.

Wallerstein (2002) afirma que no pds-guerra o progresso teria conotacdo de algo
infindavel, quando relacionado diretamente & inovacdo tecnol6gica e associado a
modernidade. Esta conotagdo para o autor parecia fugaz, pois para ele “o que ¢ moderno hoje
sera ultrapassado amanha”. Outra conotacdo de progresso, apontada por Wallerstein (2002),
estava ligada ao triunfo da liberdade humana contra “as for¢as do mal ¢ da ignorancia”, e uma
trajetoria de progresso “tdo inevitdvel quanto a do avango tecnologico” ou “o triunfo da
humanidade sobre si mesma, ou sobre os privilegiados”. Assumia-se a modernidade “como
libertacdo, da democracia real (o governo do povo em contraposicdo ao da aristocracia) da
realizacdo humana”. Assim, esta modernidade ndo seria fugaz, para o autor.

De acordo com Dupas (2007), defendendo que o progresso € um mito, ou seja, uma
“ideia que nao corresponde a realidade” (FERREIRA, 1999 citado por PLEIN; FILIPPI,
2012), o discurso inicial seria que o dominio da racionalidade técnica e cientifica levaria a
humanidade a liberdade e ao bem-estar. Contudo, o discurso foi varrido pelo neoliberalismo
sustentado pelo processo de globalizacdo, que se acelerou ao final da década de oitenta. A
ideia de liberdade da humanidade foi vinculada, no neoliberalismo, a liberdade dos mercados
globais conduzido pela lI6gica do capital. O Estado, neste contexto, era o vilao.

Com a globalizagdo do capitalismo, acreditava-se na extin¢do da miseria e das guerras.
A paz prevaleceria, entretanto, segundo Dupas (2007) a “grande utopia do progresso” trouxe
“profundas mudangas historico-sociais — que incluiram um novo patamar de guerra e

violéncia”, citando as Guerras do Vietna, do Golfo e do Iraque. Para o autor:

[...] o progresso, assim como hoje é caracterizado nos discursos hegemdnicos de
parte dominante das elites,ndo é muito mais que um mito renovado por um aparato
ideoldgico interessado em nos convencer que a histéria tem um destino certo — e
glorioso — que dependeria mais da omissdo embevecida das multidGes do que da
sua vigorosa agdo e da critica de seus intelectuais.

O desenvolvimento desigual, inerente ao desenvolvimento capitalista, traduz-se numa

dindmica em que regibes crescem e se desenvolvem, a0 mesmo tempo em que outras
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estagnam ou entram em declinio, dindmica que se processa a ritmos diferentes. Reconhece-se,
assim, que o resultado da dinamica do mercado, se intensifique a divisdo entre as zonas
présperas, social e economicamente dindmicas, contrastando com outras zonas mais pobres ou
sujeitas a processos de empobrecimento e marginalizacdo social. Com a globalizacdo este
processo acelera-se. Isto coloca em concorréncia variados produtos oriundos de espacos
econémicos diversos e, em alguns casos, distantes. Este aspecto implicou (e implica) nas
contradicGes dos processos de desenvolvimento.

O processo de desenvolvimento desigual também tem sua expressdo no mundo rural.
Conforme afirma Veiga (2000), ao se decompor o desenvolvimento, pode-se estudar seu
“lado rural”.

Para Kageyama o desenvolvimento rural é um conceito ancorado no tempo e no
espaco (KAYEYAMA, 2008). Para Kageyama (2004), o desenvolvimento (econdmico,
social, cultural e politico) é um “conceito complexo e pode ser definido por meio de
simplificagdes, que incluem ‘decomposicao’ de alguns de seus aspectos e ‘aproximagdo’ por
algumas formas de medidas”. Pode-se dizer que é uma expressdo de um amadurecimento do
debate académico e politico, imersos num contexto histérico e econémico. Nas ultimas duas
décadas, esse debate conquistou seu espaco na literatura cientifica e no discurso de
organizacOes da sociedade civil e politica do Brasil. Antes disso, as discussdes giravam em
torno da economia agricola, do agronegécio, das commodities e dos mercados. Em
contrapartida, o desenvolvimento rural ndo compreende apenas ao crescimento econdmico,
mas € entendido como um processo que envolve multiplas dimensdes: dimensdo econémica,
sociocultural, politica, institucional e ambiental (I1ICA, 2005, 2008; FAO, 1994, 2000).

Na Ameérica Latina, e em especifico no Brasil, o desenvolvimento rural teve duas
grandes fases. Segundo Kageyama (1999), a primeira contou com trés fases reconhecidas: a
modernizacdo da agricultura, industrializacdo da agricultura e formagdo dos complexos
agroindustriais.

A modernizacdo da agricultura brasileira se acelerou na década de 1950, quando se
instalaram no Brasil indUstrias produtoras de insumos, tratores e maquinas. A ideia dominante
era o desenvolvimento rural como modelo exdgeno: a modernizagdo da agricultura, pautada
na revolucdo verde, como uma resposta do rural para as necessidades da economia urbana, o
resultado dos beneficios desse modelo era exportado para outras regides. O rural era sinbnimo
de atraso, e a incorporacdo de produtos, servicos e pesquisas ocorria a partir do espaco
urbano. Nesse momento, se instaura uma dicotomia entre rural e urbano, em que o rural

produzia alimentos para as cidades e as cidades produziam tecnologia para o rural.
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Naquele momento, as politicas criadas estavam voltadas para a sustentacdo da
modernizacdo agricola, tendo em vista que um grande nimero de agricultores possuia atraso
tecnoldgico, baixa produtividade e, em muitos casos, estavam a margem do mercado. O foco
do desenvolvimento rural, portanto, era o estimulo a expansdo do capitalismo, com a
mobilidade do capital e do trabalho agricola e o crescimento da monocultura.

Com a modernizacdo da agricultura, as tecnologias foram difundidas, sem levar em
consideracdo as especificidades e diferengas nas caracteristicas do clima, solo, topografia,
presentes nas varias regides do pais. Também foram descuidadas as realidades sociais,
econdmicas e culturais, necessarias para uma efetiva adocéo e a boa utilizacdo. O éxodo rural,
e 0 consequente inchaco das cidades aumentaram o desemprego e a violéncia urbana, além da
elevacdo dos precos dos alimentos.

A modernizacgdo agricola também aumentou a concentracdo da renda e da propriedade
da terra (FAJARDO, 2008). Além do incentivo ao pacote tecnoldgico, com sistemas de
créditos subsidiados, disseminou-se a Idgica da organizacdo espacial das grandes fazendas
com monoculturas, onde haveria uma relacdo direta entre a dimensdo das exploracdes
agricolas e a eficiéncia econdbmica (LACAY, 2012). No Brasil, o complexo agroindustrial
fundou o "agronegdcio”, deixando na paisagem rurais elementos inerentes ao panorama
agroindustrial: as redes de transporte rodoviario e ferroviario, armazéns, unidades industriais e
cidades que constituiram verdadeiros polos agroindustriais (FAJARDO, 2008).

A segunda fase do desenvolvimento rural surge de um novo modelo, com abordagem
enddgena, que se assenta nos modelos de crescimento enddgeno, com politicas de suporte a
diversificagdo rural e apoio as iniciativas locais (KAGEYAMA, 2008).

O processo paradigmatico da modernizacao da agricultura, de acordo com Ploeg et al
(2000) vem sendo substituido pelo paradigma do desenvolvimento rural. Esta nova visao
prevé a valorizacdo de economias em pequena escala e a pluriatividade das familias rurais.
Em geral, as acOes se caracterizam pela alteracdo na forma da tomada de decisbes, que
anteriormente eram de cima para baixo (top-down) para sugerir abordagens de baixo para
cima (bottom-up), valorizando o conhecimento e os atores locais. As especificidades locais e
os enfoques socioldgicos e espaciais sdo abordadas e valorizadas nesta nova perspectiva,
salientando temas transversais como sucessdo, juventude e igualdade de género, além da
preocupacdo com o desenvolvimento da agricultura familiar e sua insercdo no mercado
(ALVES; GUIVANT, 2010, p. 93). Neste sentido, o desenvolvimento rural pressupde a
criagdo de novos produtos e servigos, associada a novas formas de mercado, com reducédo de
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custos, novas trajetorias tecnoldgicas — ndo apenas na propriedade, mas na regido e na
economia rural como um todo.

Por isso, segundo Kageyama (2004, p. xx), para esses autores, o desenvolvimento
rural ¢ um “processo multinivel, multiatores e multifacetado”. Além disso, para Veiga (2000)
e Kageyama (2004), deve-se considerar que no desenvolvimento rural ndo ocorre descolado
do desenvolvimento urbano. O desenvolvimento deve ser encarado de maneira geral.

Para Schneider (2008), o quadro analitico e interpretativo que vem sendo utilizado na
interpretacdo do desenvolvimento rural é relativamente difuso e polissémico, entretanto foi
capaz de desempenhar um papel importante na constru¢do de uma agenda de discussédo que
proporcionou a legitimidade do tema. Para o autor, essa legitimidade foi conquistada pela
atuacdo do Estado e das politicas publicas, que focalizaram os agricultores familiares e seu
modelo social e econémico e produtivo; pela reforma agraria, que provocou um debate
académico e politico que alimentou a discussdo do tema desenvolvimento rural; e pela
emergéncia de questdes ambientais e sustentabilidade, que foram incorporadas a discussao
mais ampla de desenvolvimento.

Os estudos a respeito do tema, iniciados nos primeiros anos da década de 1990,
serviram de base e inspiracdo aos agentes e formuladores de politicas para novas formas de
desenvolver o rural. Para Schneider (2008), estes estudos e abordagens parecem concordar
que no Brasil o foco das a¢des do desenvolvimento rural deve ser o combate a pobreza e as
maultiplas vulnerabilidades das populages rurais.

Um dos mecanismos de inclusdo social e econdmica pode ser a criacdo de novos
mercados. Para Long (2001), existiriam diferentes niveis de intensidade e formas de os
agricultores familiares se relacionarem com os mercados, revelando um balango entre o
autoconsumo e a mercantilizacdo da producdo. Desta forma, poderia se perceber a
diversidade das relacbes de mercado entre a sociedade agraria, desde as formas mais
tradicionais (com pouco relacionamento mercantil), até as formas familiares mais
empresariais, para quem o mercado de trabalho ndo agricola se apresenta como importante
fator de diferenciacdo social e econémica. Entretanto, isto é condicionado pela capacidade de
controle dos agricultores sobre os recursos de producdo — envolvendo os agricultores, as
agroindustrias e até mesmo o Estado — que diante do progresso tecnoldgico trazido pela
modernizagdo, “externalizou” diversas etapas de seu processo, as quais, por sua vez, sao

controladas pelos atores externos (bancos, empresas, cooperativas, técnicos, industrias, etc.)
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Uma interpretacdo académica e politica do novo modelo desenvolvimento rural é
discutida a partir da perspectiva de "O novo rural Brasileiro", de Graziano da Silva (2000),
em que se destaca o crescimento de trés setores nao relacionados a atividade agricola, sendo:

a) atividades relacionadas as industrias no meio rural;

b) atividades ndo agricolas relacionadas a crescente urbaniza¢do do meio rural, desde

a forma de moradias, turismo, lazer, prestacdo de servigos e até mesmo a
preservacdo ambiental;

c) crescimento das residéncias secundarias no meio rural, as chamadas chéacaras ou

sitios de recreio, destinadas ao lazer de familias de classe média urbana.

Além disso, uma das principais caracteristicas deste novo rural seria a pluriatividade
das familias, sendo considerada quando as mesmas combinam atividades agricolas e nao
agricolas, através da integracdo intersetorial (agricultura com comércio e servicos) e
interespacial (rural com urbano).

Interpretando Kageyama (2004), as novas praticas, como conservacdo da paisagem,
turismo rural, agricultura organica, producéo de especialidades regionais, vendas diretas, etc.,
fazem com que propriedades que antes tinham forte tendéncia a desaparecer, com o avanc¢o do
capitalismo no campo, estabelegcam novas relacbes com o mercado.

Esta perspectiva multidisciplinar, em que se destacam o escopo tedrico da economia, a
ecologia e a sociologia econémica, estd presente nos trabalhos de Abramovay e Veiga
(VEIGA, 2002; ABRAMOVAY, 2003; 2006). Ambos reconhecem o potencial da agricultura
familiar para a dinamizacdo das economias locais, sustentando a ideia de que a capacidade de
inovagcdo dos agricultores familiares e sua interagdo com a instituicbes locais sdo
fundamentais para a agregacdo de valor a seus produtos e reducdo dos custos de transacéo.
Afirmam ainda, que essa capacidade de inovagdo foi herdada de seu passado camponés,
sendo, portanto, reproduzida socialmente. Assim, 0s autores destacam que, como pequenos
proprietarios, donos de seus meios de producdo, a reproducdo dos agricultores familiares
depende de sua capacidade de fazer escolhas e desenvolver habilidades diante dos desafios
existentes no ambiente social e econdmico. Nesse ambiente, sdo estimulados a inovar
constantemente e a se tornarem pluriativos.

Enquanto Veiga articula os conceitos de empreendedorismo (VEIGA, 2002),
Abramovay opta por uma interpretacdo do capital social de Putnam (apud ABRAMOVAY,
2003; 2006) para discutir sobre os fatores que geram cooperagdo, reciprocidade e

solidariedade, elementos fundamentais para dinamizar as economias de proximidades e
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dirimir os conflitos. Embora percorrendo agendas de pesquisa proprias, ambos os autores
compartilham um consenso em relagéo ao papel das instituicdes no meio rural.

Para Veiga, as instituicGes estdo associadas ao Estado (empresas publicas e politicas
de governo) ou a organismos paraestatais (consorcios intermunicipais, agéncias de
desenvolvimento, universidades). Para Abramovay, as instituicbes focalizam as organizagoes
dos agricultores, as suas formas de cooperacdo e as regras tacitas (o capital social) que
ocorrem nos territorios.

Enquanto Veiga e Abramovay centram suas analises huma escala territorial, Santos
(2006) afirma que é no local que se funda a escala do cotidiano e seus parametros séo a
copresenca, a vizinhanca, a intimidade, a emocéo, a cooperagéo e a socializagcdo com base na
contigliidade™. Este espaco reune uma ldgica interna dos seus elementos: os homens, as
firmas, as instituicGes, as formas sociais e formas geogréaficas. (SANTOS, 2006, p. 339)

Silva e Campanhola (2000, p. 11-40) especificam os elementos citados por Santos: o
local representa o agrupamento das relagdes sociais. Ele é também o lugar onde a cultura e
outros caracteres ndo transferiveis tém sido sedimentados. E onde as pessoas estabelecem
relacBes, onde as instituicGes publicas e locais atuam para regular a sociedade. Representa,
portanto, o lugar de encontro das relacGes de mercado e formas de regulacdo social, que por
sua vez determinam formas diferentes de organizagdo da producdo e diferentes capacidades
inovadoras, levando a uma diversificacdo de produtos.

Para Graziano da Silva (1992, p. 24), o enfoque do desenvolvimento local pressupe
gue haja um minimo de organizacdo social para que os diferentes sujeitos sociais possam ser
0s reais protagonistas dos processos de transformacao de seus lugares.

Neste sentido, para Cavaco (1996, p. 98):

[...] o desenvolvimento local se da quando ha uma [..] revitalizacdo e diversificagao
da economia, capaz de fixar e atrair populacdo, de ocupar a populacdo
potencialmente ativa, com éxito econémico, profissional e social, de valorizar
producdes, de renovar as habitacOes e as aldeias, de assegurar melhores condigdes
de vida, em particular aos idosos. Nestas condi¢Bes o desenvolvimento deve ser
simultaneamente social, econdmico e territorial, envolvendo processos de mudanga
estrutural, producéo social significativa, redistribuicdo mais equilibarada da riqueza,
melhores condicGes de vida.

Dowbor (1999, p. 30) afirma que ha diferentes possibilidades de atuacdo para
impulsionar o desenvolvimento, entre elas o de articular medidas que criem um ambiente
propicio; formacdo profissional; intervencdo em setores de grande efeito multiplicador;

incentivo a novas formas de organizagdo da producédo; novas formas de ajuda e cooperacgéo;
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articulacdo com atores e dindmicas externas e aumento da produtividade social. A elaboracao
de diagnosticos aprofundados, a procura por novas parcerias e a procura de compromissos
com o desenvolvimento local séo exigéncias para atuacdo do poder publico local.

Pereira (2007, p. 111) assinala que a base de fortalecimento de uma comunidade é a
cooperacdo. Esta "envolve relacbes de complementaridade onde o0s recursos sao
compartilhados e os membros desenvolvem processos de aprendizagem na medida em que a
interacdo entre os mesmos favorece a troca e difusdo do conhecimento e informacao,
fortalecendo a competitividade”. A dimensao territorial vista sobre o enfoque de cooperacgéo
para o desenvolvimento, segundo Pereira (2007, p. 113), provoca a integracdo de firmas e
individuos (grupos) em nivel local e regional, no sentido de se utilizar os recursos do
territorio.

Desta forma, conforme os autores apresentados, a nova perspectiva de
desenvolvimento rural implica na criagdo de produtos e servigos, que respondam a novas
formas de mercado. Esta nova interagdo econdmica, presente nesta perspectiva, compreende
ndo apenas mudancgas na propriedade, mas na regido como um todo, incluindo os espacos
urbanos. Espaco urbano e especo rural, numa escala territorial, sdo integrados e
complementares. O turismo rural atua neste sentido. No sentido da complementaridade entre

rural e urbano, em que o desenvolvimento ndo encontra fronteiras.

2.2 TURISMO RURAL

O turismo foi considerado um fendmeno intrinsecamente moderno, tendo em vista que
os fatores, que contribuiram para seu crescimento enquanto atividade econémica reconhecida,
sendo eles: a produgdo em massa da industrializacdo, a evolugdo dos meios de transporte e
comunicacgéo, legislagéo trabalhista e, principalmente, a divisdo do tempo em tempo de
trabalho e tempo livre para o trabalhador — no qual poderia ser usado para desfrutar o lazer.

Embora o turismo seja um conceito ainda em construgéo, para muitos estudiosos, este
enfoque tende a legitimar uma caracterizagdo empresarial da atividade turistica, na forma de
um segmento de mercado cada vez mais rentavel, e que tem apresentado nos ultimos tempos
um crescimento vertiginoso em praticamente todos o0s continentes. Entretanto, este
crescimento de promocao do turismo de massa assume, para muitos criticos, que os enfoques
de politica estratégica para o setor tém assumido um viés exagerado economicista, centrado
na acumulacdo de lucros de curto prazo e algumas vezes avesso a consideracdo dos impactos

negativos que ameacam a viabilidade dessas praticas em horizontes de medio e longo prazo,
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com a degradacdo das paisagens (SAMPAIO, 2005). Espera-se, assim, que outro enfoque
possibilite resgatar e construir uma agdo social que medeie melhor o0s interesses de
comunidades receptoras com o trade das destinacOes turisticas e, dessa forma, diminuir o
vacuo existente entre estes dois atores — muitas vezes considerados, de maneira equivocada,
como antagénicos (SAMPAIQ, 2005).

A atividade turistica expandiu-se significativamente a partir do término da Segunda
Guerra Mundial. Pode-se dizer que houve uma popularizacdo das viagens nos paises mais
desenvolvidos, conforme a estabilizacdo dos salarios e aumento do tempo livre e padrdo de
vida dos trabalhadores, em que estes, também influenciados por propagandas, buscavam
relaxamento como compensacgédo ao esforco do trabalho (URRY, 1996). Mas a expansdo do
turismo foi também determinada pela notdvel melhoria nos sistemas de transportes e
comunicacdo. A popularizacdo do automdvel e a evolucdo do transporte aéreo e maritimo
levaram a internacionalizagdo do turismo. De acordo com Harvey (1991, p.131), “o novo
internacionalismo também trouxe no seu rastro muitas outras atividades — bancos, seguros,
hotéis, aeroportos, e, por fim, turismo”.

O turismo é uma atividade que vem crescendo em todo o mundo desde a metade do
século XX. De acordo com a Organizagdo Mundial do Turismo (OMT, 2015, p. 11), 2014 foi
0 sexto ano consecutivo em que o turismo obteve crescimento, participando com 9% do
Produto Interno Bruto (PIB) mundial. Diante dessa significativa participagdo, "é consensual
considera-lo como um dos elementos fundamentais da globalizacéo, estando subordinado aos
atores hegemdnicos que capitaneiam a economia global”, assumindo assim um papel
"importante no modelo de acumulacdo capitalista contemporaneo” (RODRIGUES, 2006, p.
297).

Sao muitas as definicdes que procuram explicar o fendbmeno turistico, Beni (2001, p.
36) afirma que "ha tantas defini¢fes de turismo quantos autores que tratam do assunto”.

A existéncia desta polissemia se explica pela complexa integracdo de atividades no
mercado turistico, configurado pela oferta e demanda turistica. De acordo com a OMT (2001,
p.35):

Existe um amplo debate académico sobre o que é exatamente o turismo, que
elementos o comp8em e quem deve ser considerado turista, o que originou maltiplas
definicbes, cada uma delas destacando diferentes aspectos da mesma atividade.
(OMT, 2001, p. 35).
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No final do século XIX e inicio do século XX, surgiram ss primeiras defini¢bes e
conceituacdes sobre o turismo. Conforme Wahab (1991, p. 23), data de 1910 a defini¢cdo mais
antiga sobre turismo e de autoria do economista Herman von Schullard: "a soma das
operacdes, especialmente as de natureza econémica, diretamente relacionadas com a entrada,
a permanéncia e o deslocamento de estrangeiros para dentro e para fora de um pais, cidade ou
regido".

Por sua vez, em 1981, Burkart e Medlik, definiram turismo como: "Os deslocamentos
curtos e temporais das pessoas para destinos fora do lugar de residéncia e de trabalho e as
atividades empreendidas durante a estada nesses destinos.” (OMT, 2001, p. 37). E Mathieson
y Wall (1982, citado por OMT, 2001, p. 37), dizem que "o turismo é o0 movimento provisério
das pessoas, por periodos inferiores a um ano, para destinos fora de residéncia e de trabalho,
as atividades empreendidas durante a estada e as facilidades sdo criadas para satisfazer as
necessidades dos turistas".

Devido a auséncia de consenso sobre a definicdo de turismo no campo académico, no
campo politico a Organizacdo Mundial de Turismo adotou a seguinte definicdo oficial: "o
turismo compreende as atividades realizadas pelas pessoas durante suas viagens e estadas em
lugares diferentes do seu entorno habitual, por um periodo consecutivo superior a 24 horas e
inferior a um ano, por lazer, negécios ou outros" (OMT, 2001, p. 3).

Para a OMT (2001), essa definicdo € mais ampla e flexivel, pois concretiza as
caracteristicas mais importantes do turismo; apresenta elementos motivadores de viagem:
lazer, negocios e outros; propde um periodo amplo, respeitando as especificidades da
legislagdo para os vistos de viagem; localizagdo da atividade e delimitagdo da atividade
desenvolvida antes e durante o periodo de estada. Entretanto, pode-se dizer que esta definicéo,
que coloca em primeiro plano as pessoas que se deslocam, em detrimento daquelas que
recepcionam os Visitantes e da qualidade socioambiental da area visitada, vem suscitando o
aprofundamento do debate sobre os seus impactos na tentativa de sua mitigacéo, alinhando-se
ao novo modelo de desenvolvimento, especialmente o desenvolvimento rural. Além disso,
esta definicdo da OMT tem carater normativo e busca dar base a coleta de dados elaboracéo
de estatisticas do turismo mundial. A delimitacdo de tempo minimo ou méximo de estadia
num destino acaba por excluir viagens de escala regional em que ndo ha pernoites, como é o
caso do turismo rural, em que muitas pessoas se deslocam para o destino e retornam ao final
do dia. Portanto, ha espaco para criticas a essa defini¢do oficial de turismo.

No Brasil, pesquisadores como Moesch (2000, p. 9) definen o turismo a partir de

perspectivas sociologicas e econdmicas:
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O turismo é uma combinagdo complexa de inter-relacionamentos entre producéo e
Servigos, em cuja composicao integram-se uma pratica social com base cultural, com
heranca histérica, a um meio ambiente diverso, cartografia natural, relagdes sociais
de hospitalidade, troca de informagdes interculturais. O somatdrio desta dindmica
sociocultural gera um fendmeno, recheado de objetividade/subjetividade, consumido
por milhdes de pessoas, como sintese: o produto turistico.

A partir destas defini¢des, nota-se que caracteriza o turismo € o deslocamento de
individuos.

Quanto a relacdo entre turismo e desenvolvimento, com o turismo podem ocorrer as
repercussdes negativas nas dimensfes sociais, culturais e ambientais. Efeitos negativos do
desenvolvimento do turismo em localidades e na populacdo, foi motivo de preocupacdo da
Organizacdo das NacGes Unidas (ONU), que debateu esta agenda na Conferéncia Rio 92, bem
como na Conferéncia Mundial sobre Desenvolvimento Sustentavel em Joanesburgo, em 2003
(COOPER; FLETCHER; WANHILL, 2007).

Para Swarbrooke (2000, p. 19), o "turismo sustentavel”, deveria estar ligado a
aplicacdo da definicdo do Relatério de Brundtland: "formas de turismo que satisfagam hoje as
necessidades dos turistas, da industria do turismo e das comunidades locais, sem comprometer
a capacidade das futuras geracGes de satisfazerem suas préoprias necessidades".

O turismo rural, por sua vez, deve ser discutido a partir do turismo sustentavel aliado
ao debate do desenvolvimento rural. Assim, o turismo rural surge como um fendémeno
baseados em estratégias locais para a diversificagdo econdémica e da valorizacdo das areas
rurais. E uma, entre tantas alternativas encontradas pelos agricultores (KAGEYAMA, 2008;
WANDERLEY, 2009).

Assim como o debate sobre desenvolvimento rural, os estudos sobre turismo rural
emergiram com folego a partir dos anos 1990. Entretanto, o turismo ndo é novo nos espacgos
rurais. Cavaco (2006, p. 69) lembra que em Portugal, no século XIX, as elites urbanas e
fundidrias retornavam as “suas quintas para retemperamento ou praticas de caga e equitagao,
prolongando tradigdes seculares”. Para Lane (2014, p.17), o turismo rural ¢ bem mais antigo.
O autor diz que “arquedlogos acreditam que pelos menos algumas das milhares de vilas
romanas espalhadas pela Europa eram amplamente utilizadas para lazer e turismo”.
Entretanto, pondera o autor, “o turismo rural ndo era um passatempo para as classes médias e
baixas, e sim para a elite privilegiada”.

Muito mudou no turismo rural com a modernidade. Com a consolidacdo do turismo

moderno e de massa no século XX, a partir dos anos 1970 e 80, surgiu o “conceito emergente
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de turismo rural” e se criou uma nova forma de turismo quase como um acidente (Lane, 2014,
p. 18). Um tipo de turismo baseado na procura por uma experiéncia turistica muito diferente
do que até entdo existia no turismo de massa: os resorts4. Uma experiéncia sem multiddes,
em contato com a natureza, com a paisagem agraria, com a populacao rural e com variedades
de atracOes graduadas entre a tradicdo e a aventura.

Lane (2014) afirma que este tipo de turismo surgiu com o apelo da “moda” aos lugares
naturais e do aumento das facilidades de acesso e dos niveis de renda e educacdo. Ao
contréario dos resorts, 0 que chama a atencdo é que a oferta do turismo rural moderno, nédo
surgiu do setor privado, mas de “varios pequenos agricultores e empreendedores rurais
interessados em ‘sobreviver’ face aos retornos decrescentes da agricultura e de outras
pequenas empresas rurais” (LANE, 2014, p.18).

Com relacdo as definicdes académicas no sentido de decifrar o turismo rural —
concomitantes as primeiras experiéncias percebidas — surgiram na Europa 0s primeiros
estudos a partir dos anos 1980. Tulik (2003) afirma que existe uma profusdo de modalidades
turisticas sujeitas aos mais variados critérios de classifica¢do, ou mesmo, ela atenta: “o que ¢é
pior, sem qualquer alusdo aos procedimentos utilizados para identificar as categorias de
analise”. Experiéncias em paises como Espanha, Franga, Itdlia e Portugal sdo citadas pela
autora para demostrar uma diversidade de nomenclaturas e tipos de turismo que ocorrem no
espaco rural, evidenciando a complexidade da temaética.

Por sua vez no Brasil, a primeira incursdo na tentativa de elaborar uma tipologia de
turismo rural adaptada a realidade brasileira, foi realizada por Rodrigues (2000). A autora
inicia seu ensaio dizendo que ndo h& marcos precisos do inicio da atividade no Brasil, mas
relatos indicam que a primeira experiéncia teria ocorrido em Lages (SC) na década de 19805,
e que, a época do ensaio, o turismo rural ja acontecia em todo o territorio nacional. Rodrigues
(2000) afirma que lhe parece que a imprecisdo de conceitos estaria vinculada a tentativa de
classificacdo das experiéncias brasileiras com parametros europeus. Portanto, a interpretacdo
do turismo rural brasileiro, deveria ser realizada através de parametros brasileiros.

Considera-se, para o presente estudo, que a grande contribui¢cdo de Rodrigues (2000)
tenha sido — além de iniciar um debate visando dar base a uma urgente e mais adequada

regulacdo da atividade, diminuicdo de danos causados pela atividade turistica e maximizacéao

4 Para Lane (2014) os resorts tiveram (e ainda tém) um papel muito importante para o turismo de massa
moderno, do ponto de vista operacional. Os resorts cresceram visando proporcionar a satisfacdo total das
necessidades dos turistas num mesmo local: atra¢des, entretenimento, acomodaces, alimentacdo e paisagem.

5 Tulik (2010, p. 2) afirma que “depoimentos, relatos e pesquisas académicas registram experiéncias de
turismo rural em algumas localidades, anteriores a década de 1980”. Mas o turismo rural organizado teve
inicio com a Serratur Empreendimentos e PromogGes Turisticas S.A., em Lages (SC).
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de seus beneficios — trazer a luz a discuss&o sobre o turismo rural como um turismo hibrido.
Para Rodrigues, o turismo rural pode estar associado a outros segmentos de turismo, focando
sua argumentacdo no ecoturismo. Ela diz que “quando o hibridismo ¢ muito acentuado, ja
propusemos a denominacéo de turismo eco-rural” (RODRIGUES, 2000, p. 55).

Assim, ndo h& consenso na literatura quanto & definicdo de turismo rural ou dos
elementos que o constituem. Cada pais apresenta diferentes caracteristicas de atividade
turistica realizada no meio rural, impregnadas pela identidade e peculiaridades de cada lugar
(TULIK, 2010). O espaco rural abriga diversos empreendimentos e experiéncias que podem
caracterizar varios tipos e segmentos de turismo, ndo apenas o turismo rural. Isto é, as muitas
praticas turisticas que ocorrem no espaco rural ndo sdo, necessariamente, turismo rural, e sim
atividades de lazer, esportivas, ou Ocio de citadinos, que ocorrem alheias ao meio em que
estdo inseridas. Alguns autores acreditam ser mais apropriado denomina-los como turismo no
espaco rural, ficando a expressé@o Turismo Rural reservada para as atividades que mais se
identificam com as especificidades da vida rural, seu habitat, sua economia e sua cultura.

Tulik (2010) descreve sobre uma vasta nomenclatura utilizada para designar este tipo
de turismo que ocorre nos ambientes rurais, como turismo no espaco rural, turismo em areas
rurais, turismo verde, turismo de interior, turismo alternativo, agroturismo, turismo rural.
Assim, entende-se o turismo no espaco rural como um recorte geografico, no qual o Turismo
Rural esta inserido. Esta posi¢do é defendida por Graziano da Silva et al (1998) em que diz

que turismo rural sdo:

[...] todas as atividades praticadas no meio ndo-urbano, que consiste de atividades de
lazer no meio rural em vérias modalidades definidas com base na oferta: turismo
rural, agroturismo, turismo ecolégico ou ecoturismo, turismo de aventura, turismo
de negocios, turismo de sadde, turismo cultural, turismo esportivo, atividades estas
que se complementam ou n&o.

O mesmo autor, em 1999, ainda diz que “o turismo rural, constitui uma atividade que
une a exploragdo econdmica a outras fungdes como a valorizagdo do ambiente rural e a
cultura local que, ndo raras vezes, sdo alguns de seus atrativos principais [...] Turismo rural
consiste nas atividades de lazer realizadas nesse ambiente [...] Esse conceito genérico pode
englobar modalidades como turismo ecoldgico, de aventura, cultural, de negécios, destinado
para jovens, social, de satide e turismo esportivo.”

Almeida e Reidl (2000) afirmam que turismo rural é “conhecido como atividade

turistica que ocorre na zona rural, integrando a atividade agricola pecuaria a atividade
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turistica, surge como alternativa para proprietarios rurais na atual crise financeira fundiéria,
atrelada a falta de incentivos ao homem do campo”.

A maior parte dos estudos das organizacfes aponta que a intervencdo do Estado é
indispensavel para o desenvolvimento do turismo, cujo processo deve se iniciar por politicas
publicas voltadas para o setor em escala nacional, regional e local (TELES, 2011). Com o
crescimento do turismo rural e seu despontamento como alternativa de ocupacao e renda para
os agricultores familiares, politicas de incentivo ao segmento comecaram a surgir na década
de 1990. Segundo Lacay (2012), o sistema de politicas publicas para o desenvolvimento rural
é fundamental, assim como o desenvolvimento de politicas para o turismo. Neste sentido, para
operacionalizar aces idealizadas nas politicas publicas, o Ministério do Turismo (MTUR) e 0
Ministério do Desenvolvimento Agrario (MDA) elaboraram defini¢cdes sobre turismo rural.

Resultado do | Congresso Internacional de Turismo Rural, realizado em 1998, a
definicdo do MTUR possui como referéncia as recomendagdes da Carta de Santa Maria, que
sugeria "que as instituicdes governamentais estabelecam, em parceria com a iniciativa
privada, politicas e diretrizes voltadas para o segmento do turismo rural”, 0 MTUR promoveu
varios encontros, debates e estudos acerca do tema Turismo Rural, que envolveram os setores
organizados, organismos e entidades publicas e privadas. A Carta de Santa Maria foi o ponto
de partida para a mobilizacdo institucional via Ministério do Esporte e Turismo que, no
periodo de 1999 a 2003 e em parceria com técnicos, agentes e atores das atividades turistica
no meio rural passou a trabalhar em funcdo do desenvolvimento de diretrizes para o turismo
rural no Brasil (SANTOS; PIRES, 2010).

A definicdo de turismo rural adotada pelo MTUR fundamenta-se em aspectos que se
referem ao turismo, ao territdrio, & base econdmica, aos recursos naturais e culturais e a

sociedade.

Com base também nas contribui¢cbes dos parceiros e da area académica em todo o
pais, 0 MTUR definiu, portanto, que “turismo rural é o conjunto de atividades turisticas
desenvolvidas no meio rural, comprometido com a producéo agropecuaria, agregando valor a
produtos e servigos, resgatando e promovendo o patrimonio cultural e natural da
comunidade”.

Por seu lado, o MTUR focou a politica em acGes para o fortalecimento dos segmentos
de turismo, dentre eles o rural, em que a segmentacdo era parte de uma estratégia de
marketing visando o crescimento do turismo do Brasil. O MDA, por outro lado, voltou sua
politica na direcdo da diversificagdo econémica de propriedades da agricultura familiar, na
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qual o turismo rural poderia ser uma alternativa de ocupacéo e complemento de renda para as
familias.

Para operacionalizar as politicas para o setor, 0 MDA, através de organizacdo em rede,
articulou tecnicos, instituicbes e representacbes de agricultores que visavam 0
desenvolvimento do turismo na agricultura familiar (TRAF). A esta articulagdo foi dado o
nome de Rede TRAF. Considerada uma atividade econdmica relevante na busca de melhorias
nas condicGes de vida dos agricultores familiares, o turismo rural foi conceituado pelos

membros da Rede TRAF como:

[...] a atividade turistica que ocorre na unidade de producdo dos agricultores
familiares que mantém as atividades econdmicas tipicas da agricultura familiar,
dispostos a valorizar, respeitar e compartilhar seu modo de vida, o patriménio
cultural e natural, ofertando produtos e servicos de qualidade e proporcionando bem
estar aos envolvidos.

Este longo e complexo debate, que dura até os dias atuais, contribuiu para o avancgo de
algumas questdes, porém Tulik (2010) acredita que hé ainda muito a ser feito quanto a definir
e tipificar o turismo rural. Contudo, ndo é objetivo deste capitulo aprofundar este debate. O
breve resgate e apresentacdo do mesmo serve para pautar o argumento de que a profuséo de
modalidades de turismo rural que existem no Brasil, demonstram a complexidade deste
fendmeno desde seu surgimento, quase como um acidente, como disse Lane (2014). Fato que
tende a complicar diante de transformacGes cada vez mais aceleradas e descompassadas na
sociedade, em diferentes ritmos a depender da regido. O importante € manter o olhar atento a
estas transformacdes, identificar e estudar as novas modalidades hibridas de turismo rural que
surgem, como é o caso das Caminhadas na Natureza.

Para reforgar, Cavaco (2006, p. 69) lembra que no turismo p6s-moderno ou no pos-
turismo6, “o consumo turistico tende a fragmentar-se cada vez mais, a tornar-se menos
homogéneo, menos previsivel € menos provavel” em que a afirmacao da personalidade e
identidade do consumidor séo relevantes, a competitividade é baseada nos diferenciais dos
produtos e servicos, na descentralizacdo das iniciativas e na desmassificagdo dos mercados,
bem como na personaliza¢do da oferta, na hospitalidade no desenvolvimento sustentavel, em
que os valores ambientais sdo fundamentais.

Entretanto, é importante destacar uma postura critica a respeito do turismo rural.
Mattei (2004, p.4) alerta que a atividade foi fonte da "mercantilizacdo™ do espaco agricola, em

determinadas regides estudadas em Santa Catarina, ao aparecer como "um novo elemento no

6 Expressao criada por Molina (2003).
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panorama econdmico do mundo rural, sendo considerado, inclusive, como uma atividade
econdmica relevante”. Assim, a atividade de turismo rural em alguns casos passou a substituir
a atividade agricola. O autor, ao se referir a mercantilizacdo do espaco agricola, reforca a
chamada turistificacdo (KNAFOU,1998), em que o turismo também se mercantiliza e essa
mercantilizacdo pode levar ao abandono da producédo familiar para se dedicar a exploracéo do
turismo.

Quanto ao desenvolvimento do turismo rural nos municipios, Graziano da Silva e
Campanhola (2000) enfatizam que cabe as prefeituras se tornarem agentes promotores e
mediadores de todo o processo, prezando pela participagcdo ndo somente das representagdes
dos pequenos produtores, mas também de todos 0s outros setores integrados ao turismo.

O turismo vem crescendo, contudo, deve-se saber se estes destinos produzidos por
agentes de mercado estdo organizados para atender a uma demanda de turistas que buscam
ndo apenas atrativos culturais e naturais, mas um conjunto de servigos que demanda uma
oferta turistica. Por tais raz8es, a maior parte dos estudos das organizacGes aponta que a
intervencdo do Estado é indispensavel para o desenvolvimento do turismo, cujo processo deve
se iniciar por politicas publicas voltadas para o setor em escala nacional, regional e local.

Uma dessas politicas publicas de turismo rural sdo as Caminhadas na Natureza.

2.3 CAMINHADAS COMO UMA MODALIDADE DE TURISMO RURAL

As atividades de camping, surgidas na Franca no inicio do século XX, tinha atributos
morais, tais como o respeito a natureza, independéncia, autonomia, senso de responsabilidade
e de coletividade. O crescimento da atividade de campismo esta associado a ascenséo de uma
nova burguesia e exaltagdo as coletividades dada pela guerra (LAVENIR, 2001). A difuséo
desta préatica, bem como o ciclismo, deu-se por meio do escotismo, no entanto, Lavenir (2001)
coloca que foi a partir do envolvimento de alguns politicos que a pratica ganhou apoio do
poder publico e se popularizou na Europa.

Neste contexto, as caminhadas no espago rural surgiram, de acordo com a Federagéo
Internacional dos Esportes Populares (Internacionaler Volksporter Verbunder — IVV), logo
apos a Segunda Guerra Mundial na Europa. O objetivo de caminhar no interior das provincias
e na periferia das grandes cidades centrou-se em estimular as atividades comerciais destas
regibes abaladas pela guerra. Desde entdo, os caminhantes comegaram a organizar-se
formalmente em clubes de caminhadas no sentido de formarem grupos de interagdo social.

Com o crescimento da atividade turistica e valorizacdo dos patriménios cultural e natural das
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localidades, as caminhadas comecgaram a ser utilizadas como fator de integracdo e incluséo
social entre as populagdes regionais, caracterizando-se como uma atividade popular e
democratica, sendo nomeada como um esporte popular (ANDA BRASIL, 2007).

As caminhadas, na perspectiva da teoria do turismo, sdo consideradas atividades
ligadas & natureza e ao segmento de ecoturismo ou turismo de aventura (ABETA, 2015). Na
Europa, conforme Tulik (2003, p. 72), o turismo rural possui sentido amplo e inclui o turismo
de natureza, que pode ser considerado como o ecoturismo em areas rurais. Para Ezequiel e
Carvalho (2014, p. 85), o turismo de natureza em Portugal, ainda que “instintivamente
associado as areas protegidas”, estende-se também aos espacgos rurais em todo o territdrio
nacional e esta ligado a animagcdo e préatica de esportes de natureza.

De acordo com Ezequiel e Carvalho (2014), o pedestrianismo (como é chamado o
ato/esporte de caminhar em Portugal), no segmento turismo de natureza, é classificada como
uma atividade soft, com experiéncias ao ar livre de baixa intensidade. Outra classificacdo séo
as atividades hard, sendo a pratica de desportos (rafting, escalada, rapel, etc.) ou atividades
gue exigem concentracdo e conhecimento prévio dos turistas (observacdo de passaros). A
classificacdo hard se assemelha ao segmento turismo de aventura, termo que se utiliza no
Brasil.

O pedestrianismo é, para 0s autores, uma importante estratégia para o
desenvolvimento dos espacos rurais portugueses “com irrevogaveis reflexos para a melhoria
da qualidade de vida das comunidades receptoras” e satisfacdo dos visitantes (EZEQUIEL,;
CARVALHO, 2014, p. 82).

Na literatura cientifica ha poucos trabalhos a respeito de caminhadas na perspectiva do
turismo e desenvolvimento rural. A dificuldade em encontrar trabalhos na temaética, foi
observada por Kouchner e Lyard (2001), quando redigiram o documento intitulado
“Desenvolvendo caminhadas em areas rurais” 7, inerente ao Programa LEADER 118,
elaborado pela Direcdo Geral de Agricultura da Comissdo Europeia. Os autores dizem ainda
que as caminhadas foram por muito tempo subestimadas e ignoradas, mas que hoje (em 2001)
séo percebidas como a maneira ideal de desenvolvimento do turismo local. O documento néo
tem carater cientifico. Apesar de apresentar dados sobre perfil de caminhantes europeus e suas

motivacdes, ndo ha nenhuma referéncia bibliografica que indique as fontes. Ele foi redigido

7 Tradugdo nossa.

8 O Programa LEADER, que em portugués significa Relagdes entre Ac¢Oes de Desenvolvimento Rural, € parte
integrante da Politica de Desenvolvimento Rural, componente da Politica Agricola Comum (PAC) da Unido
Europeia. O objetivo do LEADER era aumentar o potencial de desenvolvimento das areas rurais, baseando-
se em iniciativas locais, promovendo o saber-fazer no dominio do desenvolvimento local e divulgando esse
saber-fazer a outras zonas rurais.
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como um guia para o planejamento e implementacdo de um projeto de caminhadas, ou seja, a
linguagem é destinada aos agricultores e moradores de comunidades rural, visando estimular
o desenvolvimento de atividades turisticas destinadas ao publico das caminhadas.

Embora o documento de Kouchner e Lyard (2001) ndo tenha carater cientifico, sua
existéncia é relevante pois demostra que as caminhadas foram pensadas a atuar como
estratégia de desenvolvimento rural e turismo, através do apoio a iniciativas locais em toda a
Unido Europeia. O que corrobora com o debate académico internacional sobre
desenvolvimento rural, multifuncionalidade e diversificacdo econdmica.

De acordo com o IVV (2015), as caminhadas devem ser organizadas por entidades
locais, da sociedade civil ou da administracdo publica, e devem incluir, além do circuito de
caminhada, servicos e produtos oferecidos pelos habitantes locais para os caminhantes, tais
como servico de café da manhd e almoco, feira com produtos locais e manifestacéo cultural.
O envolvimento da comunidade local, de acordo com a metodologia proposta pela Anda
Brasil, € imprescindivel para a realizagdo do evento (ANDA BRASIL, 2007).

E importante destacar que os circuitos de caminhadas ocorrem em territorios rurais,
em que sdo privilegiadas visitas a propriedades de agricultura familiar. A formatacdo do
trajeto do circuito segue uma l6gica, que permite o caminhante a observar a paisagem rural, as

praticas de agricultura familiar e a cultura local.

Quadro 01 — Metodologia das Caminhadas na Natureza

A formatacédo dos circuitos de caminhadas seguem padr&es estabelecidos pelo 1VV, mas que podem ser
flexibilizados de acordo com as caracteristicas de cada localidade, no sentido de tornar vidvel a realizacdo do
mesmo. Assim, a definicdo do percurso pode se adequar aos diferentes publicos participantes e também &
geografia do lugar, & paisagem e as préaticas agricolas existentes.

Segundo o IVV, a primeira no¢do norteadora da caminhada é que a mesma se configura num esporte
ndo competitivo em que ndo ha restricdo de idade, condigdo fisica ou econdmica para a participacdo do
caminhante. Ndo ha cobranca de taxa de inscrigdo, sendo que o caminhante apenas paga o que consumir durante
a participacdo no evento. Além desta nocdo democratica, outras normas estao previstas:

1. Caderneta internacional do IVV: cada caminhante recebe uma caderneta internacional em sua

primeira participagdo nas Caminhadas da Natureza. Cada circuito possui um ndmero de
identificacdo de credenciamento na Anda Brasil e no 1VV. Ao final de cada caminhada, a
caderneta do participante recebe um carimbo padronizado, contendo o numero de
credenciamento, o0 nome do circuito e pais onde € realizado e 0 ano de realizagdo. A caderneta
possui dez espagos para carimbos, dando direito de o caminhante participar de dez circuitos de
caminhada. Ao completar dez caminhadas, 0 caminhante pode enviar a caderneta para a Sede
da Anda Brasil, que, por sua vez, encaminhara brindes de incentivo a participagdo deste
caminhante, sendo eles: uma nova caderneta com 20 espagos para carimbo, um broche do 1VV/
e um diploma internacional de caminhante. A caderneta configura-se num instrumento de
estimulo a participacao e sentimento de prestigio, bem como de comunicacédo e contato entre
caminhantes e organizadores nacionais e internacionais.

2. Cracha do circuito: além da caderneta internacional que deve ser carimbada ao final da
caminhada, os caminhantes devem receber um cracha, que deve ser carimbado ao longo do
trajeto. Neste cracha deve constar um mapa ilustrativo do circuito, contendo informacGes
relevantes como pontos de controle, atrativos, quilometragem, obstaculos e pontos de
referéncia.

3. Trajeto: deve ser viavel para todos os tipos de pessoas (criancas, idosos e deficientes fisicos).
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Os organizadores devem informar antecipadamente, caso o trajeto seja severo e viabilizar
formas de apoio a pessoas com dificuldades de locomocdo. Cada caminhante pode participar
de acordo com sua capacidade fisica, podendo haver desisténcia antes do final do percurso.

4, Circuito: de preferéncia circular, em que o ponto de largada seja 0 mesmo ponto de chegada,
com percurso em torno de 10 km. Em casos de roteiros de caminhada ndo circulares, os
organizadores devem disponibilizar formas alternativas para levar os caminhantes do ponto de
chegada ao inicio da caminhada, seja de 6nibus, carro, bicicletas, entre outras.

5. Pontos de controle: alocados a aproximadamente 2,5 quildmetros ao longo do circuito. Estes
pontos servem e devem ser planejados para o carimbo no cracha local, descanso, contemplacéo
da paisagem, comercializacao de produtos locais ou manifestacdo cultural. Podem ser também
locais em que eventualmente seja necessario restringir a passagem de caminhantes agrupados,
como em areas de protegdo permanente ou em locais que possuam obstaculo que necessite de
cuidado e atencéo, como cruzar uma estrada, um rio, uma ponte, entre outros.

6. Horérios: as caminhadas devem possuir horarios de inicio e término definidos, porém o
caminhante é livre para iniciar sua caminhada, permanecer no circuito e pontos de controle no
horario que bem lhe convier, porém ciente que a estrutura do evento possui um horario de
funcionamento limitado.

7. Balizamento com sinalizagdo tematica: o IVV dispde de modelos de sinalizagdo a serem
fixados em locais visiveis e estratégicos durante o percurso. A sinalizagdo deve ser discreta de
modo a ndo interferir na paisagem do local.

8. Inscrigdes: os caminhantes sdo orientados a se inscrever previamente, para que 0S
organizadores e comunidade local preparem-se para receber a quantidade de pessoas inscritas.
E coordenada pela organizacio local, sendo realizada pela internet ou telefone, dependendo da
conveniéncia.

Fonte: elaboracdo da autora, adaptado de Anda Brasil, 2007.

De acordo com a Anda Brasil (2007), Confederagéo Brasileira de Esportes Populares,
Caminhadas na Natureza e Inclusdo Social, as caminhadas organizadas conforme padrdes
estabelecidos pelo IVV ocorrem em 52 paises.

O modelo paranaense de Caminhadas na Natureza, que acontece no Vale do Ivai, foi
adaptado do modelo europeu, que ja existia antes de ser descrito por Kouchner e Lyard
(2001). Retomando a ideia de turismo hibrido de Rodrigues (2000), o envolvimento de
agricultores, relacdo com a paisagem rural e a agricultura, imersdo num contexto de
revalorizacdo e desenvolvimento sdo critérios que ddo argumentos para afirmar que as
caminhadas sdo uma modalidade de turismo rural, embora haja apelos culturais, ecoturisticos,
desportivos, de lazer, gastronbmicos, etc.

Conforme documento oficial consultado (EMATER, 2012), 0 Projeto “Caminhadas na
Natureza” faz parte das politicas publicas de desenvolvimento rural do Estado do Parand e
possui 0 objetivo principal de difundir a atividade turistica como alternativa para a geracéao
complementar de renda as comunidades rurais, valorizagdo do meio rural e especialmente
fortalecimento da agricultura familiar e de seus produtos associados. O projeto consiste na
realizacdo de circuitos de caminhadas em comunidades rurais oportunizando o contato entre a
demanda (turistas/caminhantes) com a oferta (agricultores e seus produtos associados),

promovendo a comercializagdo dos produtos artesanais, divulgando as propriedades que ja
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trabalnam com turismo, estimulando os agricultores que estdo iniciando a atividade e
promovendo 0 municipio.

Até o momento o projeto “Caminhadas na Natureza” foi objeto de estudo de apenas
um trabalho académico. A Dissertacdo de Mestrado, elaborada por Rodrigo Toniol, foi
defendida em 2012, no Programa de P6s-Graduacdo em Antropologia Social da Universidade
Federal do Rio Grande do Sul. A dissertagdo, intitulada “No Rastro das Caminhadas:
etnografia de uma politica de turismo rural no Vale do Ivai, Parand”, ¢ discutida a relagao do
projeto, enquanto politica publica, com as transformacgdes que contribuem para tornar a
questdo ambiental uma “espécie de idioma” (nas palavras do autor) ndo apenas no ambito
ecoldgico, mas também como modelo moral, estético e ético. Toniol analisou 0s processos de
institucionalizacdo da questdo ambiental, as experiéncias dos caminhantes — e 0s sentidos que
eles atribuem a ecologia, paisagens rurais e natureza — assim como as acOes estatais e sua
capacidade de articular projetos.

A caminhada, segundo Toniol (2012) promove um modo especifico de experimentar o
mundo e de estabelecer a relagdo Humano-Natureza. O ato de caminhar ndo é, portanto,
apenas um ato fisico, mas também um deslocamento na subjetividade do caminhante e como
este sujeito se engaja no mundo em que caminha. Para Toniol (2012), as caminhadas
organizadas promovem praticas sociais, subjetividades, experiéncias e modos de experimentar
0 mundo ndo apenas para aqueles que as realizam como também para os que as organizam.
Entretanto, o autor questiona como o caminhante poderia ter autonomia na caminhada quando
elas sdo organizadas pelo Estado e se conformam em politicas publicas e passam a rotinizar
este habitus, esta pratica. Acredita-se que a organizacdo de caminhadas como estratégia de
desenvolvimento rural passa pela expansdo desta pratica, deste engajamento, para a
coletividade. O engajamento torna-se coletivo e ndo apenas individual. Neste sentido, pode-se
afirmar, a partir dos resultados de Toniol (2012), que este engajamento sup@e a existéncia de

uma rede de relagdes sociais, que, neste momento, € proposta como objeto de estudo de tese.

2.4 NOVA SOCIOLOGIA ECONOMICA

A aproximacdo entre Sociologia e Economia remonta a autores classicos como Max
Weber, Emile Durkheim, Karl Marx e Georg Simmel, considerados fundadores da Sociologia
Econdmica (SE). Na SE, a constru¢do do campo de conhecimento por parte da Sociologia
busca compreender a maneira com que as instituigdes e estruturas sociais moldam a divisao

do trabalho e a dindmica dos mercados. A Sociologia se preocupa em entender como o
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contexto social e os processos histéricos levaram os grupos humanos a diversificarem, no
espaco e no tempo, a organizacdo da producdo e das trocas (mercado).

De modo semelhante, esta perspectiva institucional também se faz presente no
nascimento da Economia, tanto na Escola Classica Inglesa (Adam Smith, David Ricardo,
John Stuart Mill) como na Escola Histérica Alema (Wilhelm Roscher, Bruno Hildebrand e
Karl Knies), conforme Martes et al (2007).

Aproximando ambas areas do conhecimento, a SE € definida como um conjunto das
teorias que buscam explicar os fenbmenos econdmicos a partir de elementos socioldgicos e
como disciplina capaz de pensar sociologicamente os fatos econdmicos (LEVESQUE, 2009).
Ou seja, conforme Swedberg (2004), a SE “estuda tanto o setor econdmico na sociedade
(fendbmenos econdmicos) como a maneira pela qual o restante da sociedade o influencia
(fendmenos economicamente relevantes)”. Esta area do conhecimento entende que todos os
fendmenos econdmicos sdo sociais e que estdo enraizados na estrutura social, em maior ou
menor medida.

Enquanto um fenémeno econdmico, o turismo rural poderia ser analisado nesta
perspectiva, levando em consideracdo os atores, sua interacdo e as caracteristicas das relacdes

sociais que o conformam, visando compreender o desenvolvimento das localidades rurais.

2.4.1 Sociologia Econdmica (SE) e Nova Sociologia Econémica (NSE)

A abordagem tedrica da Sociologia Econémica se diferencia da perspectiva da
economia neocléssica, quando afirma que as atividades de producdo, distribuicdo, trocas e
consumo de bens e servicos sdo influenciadas pela complexa interacdo de elementos sociais,
econdmicos e culturais.

A SE (dos anos 1920-1970), entretanto, baseia-se no paradigma parsoniano (estrutural-
funcionalista), em que os estudos claramente dividem “economia e sociedade”, deixando para
0S economistas 0s objetos centrais da economia, como mercado e moeda. Assim, a SE tratava
exclusivamente do que se passava na origem das atividades econémicas (as condi¢des para o
desenvolvimento) ou nos seus efeitos (as conseqliéncias sociais das atividades econdmicas),
confirmando a separacao entre 0 econdmico e o social.

Neste sentido, a partir dos anos 1980, surge a idéia de uma Nova Sociologia Econdmica
(NSE), que procura diferenciar-se da antiga SE, ao reverter o determinismo econdmico da
sociedade em favor de uma determinagio social da economia (LEVESQUE, 2009).



44

Na abordagem socioldgica dos mercados, a perspectiva politico-cultural, vinculada a
NSE, ndo procura analisar os mercados como pontos de equilibrio neutros entre atores
andbnimos e impessoais, conforme ponto de vista neoclassico (ABRAMOVAY, 2005), mas
como estruturas sociais (GRANOVETTER, 2009). E importante deixar claro que a NSE n&o
se resume ao tratamento socioldgico de variaveis econémicas, mas abrange a construcao de
um corpo sistematico de conhecimento, com questdes que produzem um debate e posicionam
0s autores no interior de uma literatura especifica. Desta forma, a NSE constitui propriamente
uma abordagem, ou uma perspectiva de anélise, nas palavras de Smelser e Swedberg (1994, p.
3), em que ela pode ser definida como “a aplicagdo de estruturas de referéncia, varidveis e
modelos explicativos da Sociologia a um complexo de atividades relacionadas a producéo,
distribuicdo, troca e consumo de bens e servigos escassos”.

Polanyi (2003, originalmente publicado em 1944) afirma que a precedéncia do
econdmico, ou melhor, do mercado, sobre o social € uma confusdo moderna, fruto da crise do
liberalismo econémico pujante no século XI1X, que produziu um bem-estar sem precedentes
até entdo. O mercado auto regulavel emergiu e consolidou-se como 0 mecanismo institucional
mais importante do mundo. Mesmo diante desta ordem econdmica conflituosa, o autor ndo
desistiu de insistir que as questdes econdémicas sempre estiveram imersas em relacGes sociais
que as definem, regulam e dirigem conforme os valores dos atores sociais envolvidos.
TransacOes econOdmicas estdo imersas na estrutura social. Ou seja, a estrutura das relacoes
sociais € 0 que determina as decisdes econdmicas, entre elas, os planos de investimentos,
tecnologia de producédo e até mesmo a escolha dos agentes com os quais serdo realizadas as
trocas ou interagfes. A NSE busca ir além da tradicdo utilitarista da teoria econémica cléassica
e neoclassica, na qual os comportamentos dependem dos interesses pessoais, € da “economia
moral”, em que os comportamentos das instituicdes seguem o interesse comum. Para isso,
considera que 0s comportamentos e as instituicdes podem ter duas concepg¢des no mercado:
supersocializada e subsocializada.

A agéncia “supersocializada” encontra-se dentro do marco socioldgico, ja que as
pessoas sao sensiveis as opinides dos outros, seguindo diretrizes de um sistema de normas e
valores na procura pela auto-aprovagéo, obtida por meio da aprovacgdo de outros. Diretrizes
interiorizadas pela socializagdo ou somente “as pessoas podem se comportar de acordo com as
normas ndo por as terem interiorizado, mas porque temem as sangdes a que poderiam estar
sujeitas se as infringissem” (MIZRUCHI, 2006). Por outro lado, a “sub-socializada” define

uma tradicdo utilitarista dos interesses proprios, uma visdo dita atomizada do individuo.
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Existem duas vertentes na NSE: a da Escola Norte-Americana e a da Escola Europeia.
Na anélise de Martes et al (2007), o inicio da NSE norte-americana pode ser encontrado em
Mark Granovetter, especificamente pelo desenvolvimento da nocdo de embeddedness,
originalmente sugerida por Polanyi (1980). A nocdo de embeddedness, traduz o significado de
que os vinculos sociais organizados na forma de redes influenciam o desenvolvimento de
oportunidades econdmicas. Nesta perspectiva, a dinamizacdo dos processos de transacoes
(producéo, consumo e comercializacdo de bens e servicos) é provocada pelas relagdes sociais
existentes e, portanto, os mercados seriam socialmente construidos. Também se atribui a
Granovetter a expansdo da anélise de redes, como metodologia da NSE.

Na NSE europeia, menos difundida no Brasil, de acordo com Martes et al (2007),
apontam-se os trabalhos de Laurent Thévenot, Luc Boltanski e Michel Callon, além de Pierre
Bourdieu, trazendo conceitos fundamentais para a abordagem da NSE, como habitus e campo.

Para Levésque (2009), as producbes em lingua inglesa e francesa, possuem semelhancas
e diferengas, mas que pouco dialogam entre si. Grosso modo, a escola norte-americana
preocupa-se em discutir como as relacBes sociais constroem os mercados, buscando
compreender as caracteristicas destas relagcdes através, principalmente, da analise de redes.
Enquanto que a escola europeia centra-se em compreender como as pessoas vivenciam a
economia, buscando compreender as caracteristicas dos atores, através também da analise dos
interesses.

A abordagem politico-cultural dos mercados traz diversos elementos para o
entendimento das motivacbes e das escolhas estratégicas feitas pelas organizacdes
(FLIGSTEIN, 2001). Os agentes do mercado procuram criar estabilidade como forma de
diminuir os conflitos e a competicdo, por meio de varias solucdes sociais. Os atores sao
levados a criar hierarquias, acordos, taticas de negociacao e de cooperagdo. Essa abordagem
enfatiza a interacdo entre organizacdo e seu ambiente. S&o criadas novas normas
compartilhadas, moldando assim o ambiente em que a organizagéo funciona.

Desta forma, na NSE a acdo econdmica possui um significado que ndo é dado
antecipadamente e sim edificado na relacdo entre os atores. A motivagao dos individuos e das
organizagGes ndo é tratada de forma unidimensional. As ac¢Bes humanas, inclusive as
econdmicas, sdo motivadas tanto por valores quanto por interesses (STEINER, 2006). E o
comportamento egoista racional € apenas uma das formas de comportamento, que variam
conforme o contexto historico e social.

Na abordagem da NSE, um aspecto importante a se considerar é o desenvolvimento

territorial. Este depende da articulacéo e contribuicdo atraves de diversos atores e esferas de
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poder como sociedade civil, governo e suas instituicdes, politicas privadas e publicas,
desenvolvem um papel para a melhora do &mbito local. Os territorios ndo sdo simplesmente
conjuntos imparciais de fatores naturais e de individuos capazes de determinar as opcdes de
localizagcdo das empresas e dos trabalhadores. Eles se constituem por lagos informais, por
modalidades ndo mercantis de interagdo construidas ao longo do tempo e que conformam
personalidade e, portanto, uma das fontes da propria identidade dos individuos e dos grupos
sociais (ABRAMOVAY; BEDUSCHI, 2003). Enfatizando o conceito de territorio, a NSE nas
ideias de Fligstein, inspiradas em Pierre Bourdieu, percebe os territérios como campos onde
se disputam interesses diversos, atraves dos processos localizados de cooperagdo é a proposta
tedrica que emerge da aplicacdo da sociologia econdmica de Neil Fligstein aos estudos
territoriais. Em cada campo, o objetivo central da acdo estd na tentativa de conseguir
coopera¢do com outros atores (FLIGSTEIN, 2001).

Os sistemas que dependem da economia dos territorios sustentam-se em grande parte na
cooperacdo, na proximidade, na reciprocidade e na confianca. Desta forma, um individuo
dentro de um territorio que lhe atribui identidade gera uma reconstrucdo gradual dos espacos
comunitarios historicamente desarticulados e tem a oportunidade de se inserir no processo de
reproducdo social, permitindo talvez a reconstituicdo de um ser humano mais integrado a
partir dos segmentos hoje fragmentados (DOWBOR, 2001, p.15).

A abordagem da NSE, portanto, permite utilizar o conceito de desenvolvimento
territorial sustentavel como referéncia a espaco geografico que ndo € dado, mas construido
(Jean, 2010). Assim, a visao do territério enfatiza a maneira como uma sociedade utiliza os
recursos de que dispde em sua organizacdo produtiva e, portanto, na relacdo entre sistemas
sociais e ambientais (ABRAMOVAY, 2010). Esta perspectiva trata de construir projetos de
desenvolvimento aliadas as necessidades das comunidades locais, suas expectativas e que,
além disso, se harmonizem a suas realidades socio historicas. Por isso, a visdo do territério
ndo se define por sua escala, mas pelo seu modo de organizacdo e pela maneira que os atores
dos territorios coordenam suas ac¢fes. Assim, 0os mercados séo resultados de configuragdes de
interesses econdmicos e relacdes sociais (SWEDBERG, 2003), que se estabelecem de
diferentes formas, dependendo da estrutura e da posi¢do que cada agente ocupa no campo de
forcas.

Portanto, em constante dinamica, os mercados sd@o formados pelos contatos sociais
formais e informais, que influenciam a forma com que os produtos s@o identificados pelos
consumidores. Assim, os individuos ndo sdo exclusivamente motivados por aspectos

econémicos, mas também por aspectos sociais, que contribuem para a tomada de decisfes
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(SMELSER, 1968). De acordo com Granovetter (2007, p.9), estas decisdes “estdo enraizadas
em sistemas concretos e continuos de relagdes sociais, onde os atores ndo adotam de forma
servil um roteiro escrito para eles pela interseccdo especifica de categorias que eles
porventura ocupem’.

De qualquer forma, o que se observa nas pesquisas de interface entre Sociologia e
Econdmia, de acordo com Martes el al (2007, p.11), € uma “espécie de alargamento do campo
de interesses e inovagdes metodoldgicas”, pois as motivagdes pessoais € a confianca, para a
Sociologia Econémica, estdo enraizadas nas relacbes comerciais e constituem um avango no
entendimento dos mercados. Estes mercados sdo formados por atores e redes sociais,
condutas, instituigbes formais e informais, entre outros. Nesta tese, a preocupacdo foi
compreender a forma como a NSE observa o mercado, mais especificamente, o mercado de

turismo rural, na modalidade Caminhadas na Natureza.

2.4.2 A aproximacao teorica entre NSE e Turismo Rural

No sentido de analisar o processo de evolucdo e transformacao de um destino turistico,
Pavlovich escreveu o artigo intitulado “The evolution and transformation of a tourism
destination network: the Waitomo Caves, New Zealand”, 0 qual foi publicado, em 2003, pela
revista Tourism Management. O foco de Pavlovich estava em discutir como as relagdes entre
as organizagdes podem funcionar como um mecanismo de auto-organizacdo para a
destinacdo, com fluidez e mudanca, sendo um componente critico deste processo. O estudo
utiliza a teoria das redes para expressar estas dinamicas, e enfatiza os fatores estruturais que
explicam a densidade e centralidade das redes no destino turistico selecionando para o estudo:
as cavernas de Waitomo, icone turistico da Nova Zelandia. Os dados foram coletados durante
um periodo de cinco anos em 12 firmas, através de analise de arquivos, entrevistas e
observacao participante. O autor analisou a evolucao e transformacdo da estrutura de redes de
relacionamentos do destino desde 1887 a 2000, dividindo o desenvolvimento do turismo em
cinco fases. Como resultado, o autor descobriu que até 1987, inicio da ultima fase do turismo
analisada, as cavernas de Waitomo se relacionavam apenas com o hotel, embora houvesse
outras firmas turisticas no destino. Durante a quinta fase do turismo, houve um salto no fluxo
de turistas no pais como um todo. As firmas no destino analisado aumentaram em quantidade
e tiveram de implementar estratégias para competir no mercado, ampliando suas redes de
relagbes. O autor conclui que a capacidade de competir de um destino turistico se deve a

compreensdo de como as relagdes e parcerias inter organizacionais ocorrem e sao geridas.
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Saxena e llbery, em 2008, publicaram na revista Annals of Tourism Research, o artigo
intitulado “Integrated rural tourism: a border case study”, em, que discutem a nogdo de
turismo rural integrado teorizada sob os conceitos de imersao e des-imersao, endogeineidade e
empoderamento. Foi realizada pesquisa qualitativa para descobrir as caracteristicas das redes
operando entre 0s pequenos negadcios rurais e controladores de recursos (traducdo livre) nas
fronteiras inglesas e galesas, regido considerada estagnada. Os autores descobriram que a
criagdo de redes imersas e enddgenas ndo garante o empoderamento dos envolvidos no
turismo rural integrado. Questdes complexas de participacdo e inclusdo continuam sendo
centrais para a criacdo de turismo rural integrado, sustentavel e equanime, concluiram os
autores.

Em 2012, foi publicado na revista Tourism Management, artigo intitulado “Stability
and variety — products, organization and institutionalization in farm tourism”, de autoria de
Forbord, Schemer e Griemair. Os autores créem que produtos, organizagdo coletiva e
instituicdes sdo fatores determinantes para formar o turismo rural. O objetivo do artigo €
analisar o impacto em trés localidades europeias destes trés fatores determinantes
combinados. Os autores descobriram contrastes na estrutura das organizacdes de turismo rural
nas trés localidades, entretanto os objetivos destas organizagdes sdo semelhantes: marketing,
garantia da qualidade e construcéo de competéncias.

Por fim, Sainaghi e Baggio publicaram no “International Journal of Hospitality
Management”, em 2014, o artigo intitulado “Structural social capital and hotel performance:
is there a link?”. Os autores encontraram uma relagdo positiva entre a estrutura do capital
social, através da analise de redes, e a desempenho de um hotel italiano.

Com relagdo a producdo cientifica brasileira, na base de dados “Portal de Periodicos
CAPES/MEC” foi encontrada uma tese de autoria de Anelise Graciele Rambo, defendida em
2012, intitulada “Analise escalar das dinamicas territoriais de desenvolvimento e as
contribuicdes da Nova Sociologia Econdmica Institucional: um estudo de experiéncias no
Noroeste gaucho” (RAMBO, 2012). Produzida também no PGDR/UFRGS, a tese de Rambo
busca compreender a dindmica de desenvolvimento territorial de experiéncias
locais/regionais, que apresentam as caracteristicas da nova ruralidade, sob a luz das
abordagens da Geografia Politica, Nova Sociologia Econdémica e Nova Economia
Institucional. Foi analisada a capacidade dos atores em tomar decisfes e expressar seu poder
através da transformagdo e reestruturacdo do territorio, nas escalas municipal, estadual e
federal. Tomando como base empirica duas experiéncias do Rio Grande do Sul, Rambo

observou que as experiéncias caracterizam ac¢Oes econdmicas enraizadas em redes de relacGes
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sociais e no contexto social e histérico em que estdo localizadas. O turismo rural, ndo foi
objeto principal de estudo, entretanto aparece nos resultados de pesquisa e € destacado por
Rambo como um novo uso econdmico das propriedades analisadas e tornaram-se possiveis
pelo fortalecimento de lacos fracos e pelo acesso a politicas publicas, representativas de um
ambiente institucional. Rambo acredita que na medida em que 0s atores constituem novos
usos politicos e econdmicos, reforcam seu poder sobre o territdrio, no qual é alterada a
dindmica de desenvolvimento.

No primeiro trabalho identificado neste primeiro levantamento bibliogréfico,
Pavlovich (2003) se ampara em estudos oriundos da escola norte-americana para realizar seu
estudo de caso na Nova Zeléndia. Através da anlise de redes, a autora resgata principalmente
o trabalho de Granovetter. Saxena e Ilbery (2008), ao realizar seu estudo em areas inglesas
economicamente estagnadas, utilizam-se de autores de lingua inglesa (escola norte-
americana) para caracterizar as redes de neg6cios e governanga em turismo rural. Utilizam,
entre outras, as noc¢des de embededdness e redes. Forbord, Schemer e GrieBmair, estudiosos
europeus, em 2012, buscaram compreender a interdependencia entre produtos, organizacdes e
instituicGes no setor de turismo rural em duas regides da Europa e dialogam com literatura em
lingua inglesa. Por sua vez, Sainaghi e Baggio (2014) também se utilizam da literatura da
escolar norte-americana para amparar suas analises a respeito da relacdo entre a performance
de hotéis e da estrutura de seu capital social. Por fim, Rambo (2012), como representante
brasileiro da producéo cientifica levantada, dialoga com ambas escolas, a norte-americana e a
europeia, para discutir as dindmicas territoriais de desenvolvimento do Noroeste Gaucho.

Pode-se notar que a literatura levantada possui influéncia principalmente da escolar
norte-americana, sendo que a anélise de redes foi utilizada em dois trabalhos. O viés da area
da Administragéo ficou evidente em quarto dos cinco estudos encontrados, indicando que esta
area se apropria dos conceitos da NSE para estudar o turismo rural. Esta tese discute a NSE e
o turismo rural sob o ponto de vista do desenvolvimento rural, que, diferentemente de grande

parte estudos encontrados, ndo possui o vies da Administracéo.

2.4.3 A abordagem de redes na NSE

Como apresentado anteriormente, a no¢do de embeddedness traduz o significado de
gue os vinculos sociais organizados na forma de redes influenciam o desenvolvimento de
oportunidades econdmicas. Se atribui a Granovetter a expansdo da utilizagdo da analise de

redes sociais como metodologia da NSE.



50

As motivacOes pessoais e a confianga, para a NSE, estdo enraizadas nas relagoes
comerciais e constituem um avango no entendimento dos mercados de produtos da agricultura
familiar. Estes mercados de produtos sdo formados por atores e redes sociais, condutas,
instituicGes formais e informais, entre outros (AGNE, 2009)

A relacdo entre os atores sociais possui padrdes que definem suas trocas econémicas.
Este enfoque estrutural da NSE dé& atencdo a esses padrdes de relacdes entre os atores, através
da metodologia da analise de redes. Grosso modo, este enfoque mostra que os padrdes de
relacBes ndo dependem do contetdo dos lagos sociais e que 0s constrangimentos associados
as posicdes em uma rede de relacBes sdo frequentemente mais importantes na definicdo das
acOes individuais que os valores, atitudes e ideias socialmente compartilhadas. Ou seja, a
posicdo de um ator na rede pode definir as acfes dos outros atores e a relagdes que estes
estabelecem entre si, em maior ou menor medida.

Em constante dindmica, os mercados sdo formados pelos contatos sociais formais e
informais, que influenciam a forma com que os produtos sdo identificados pelos
consumidores. Assim, os individuos ndo sdo exclusivamente motivados por aspectos
econbmicos, mas também por aspectos sociais, que contribuem para a tomada de decisfes
(SMELSER, 1968). De acordo com Granovetter (2007, p.9), estas decisdes “estdo enraizadas
em sistemas concretos e continuos de relagdes sociais, onde os atores ndo adotam de forma
servil um roteiro escrito para eles pela interseccdo especifica de categorias que eles
porventura ocupem”.

Sob o ponto de vista da Teoria das Organizacdes, a partir da definicdo dos mercados
como redes de relagdes sociais, Burt (1992) afirmou que a estrutura do campo competitivo e a
posicao dos jogadores determinam as oportunidades de negocios e as possibilidades de lucros.
A analise aponta 0s mecanismos através dos quais a estrutura concreta dos mercados gera
imperfeicdes competitivas que abrem oportunidades empresariais para alguns jogadores e néo
para outros. 1sso quer dizer que dependendo da estrutura de uma rede e da posi¢do dos atores,
0 poder sobre 0 mercado aumenta ou diminui.

Granovetter (1985) diferencia as relacGes sociais presentes nos mercados em dois
tipos: os lacos fortes e os lagos fracos. Num artigo cléassico, depois de algumas reflexdes sobre
as relacdes entre estudos de micro e macro relacées em sociologia, Granovetter (1985) passa a
explorar a forca dos lacos, que seria uma combinacdo (provavelmente linear) de: quantidade
de tempo, intensidade emocional, intimidade (de confianga matua) e servicos reciprocos que
caracterizam um laco. Essas caracteristicas sdo relativamente independentes umas das outras,

apesar de o conjunto ser altamente intracorrelacionado.
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Lacos fracos ligam pessoas (“A” e “B”) com interesses similares que passam tempoO
juntas (mesmo que apenas virtualmente), o que em geral acaba levando um amigo de “A”
com lagos fortes (“E”), a se tornar também amigo de “B”, com lagos fortes ou fracos,

conforme representado na Figura 01.

Figura 01 — Representacdo de redes

Lacos fortes
== == =T acos fracos

Fonte: elaborado pela autora, adaptado de Granovetter (1973).

Uma ponte seria uma linha em uma rede que fornecesse o Unico caminho entre dois
pontos. Uma ponte entre “A” e “B”, por exemplo, forneceria a Unica rota pela qual a
informac¢ao ou influéncia pode fluir de algum contato de “A” com algum contato de “B”, e,
consequentemente, de alguém conectado indiretamente a “A” para alguém conectado
indiretamente a “B”. Em geral, portanto, um lago forte ndo ¢ uma ponte, porque um lago forte
entre “E” e “A” geraria, algum tipo de laco entre “E” e “B”. Para Granovetter (1973) a
remocao de lacos fracos, portanto, tende a causar danos a redes, porque eles sdo em geral 0s
unicos pontos de contato entre varios pontos. O potencial de difusdo de uma mensagem na
rede é também maior se ela viajar por lacos fracos, ja que os lacos fortes tendem a replicar a
mesma mensagem mais de uma vez para as mesmas pessoas.

Por exemplo, aqueles com quem temos lagos fracos tendem a frequentar grupos
diferentes dos que frequentamos e, por isso, tém acesso a informacdes diferentes daquelas
compartilhadas por aqueles com quem mantemos lagos fortes. Os lagos fracos tém também
maior tendéncia de ligar membros de pequenos grupos distintos do que os lagos fortes, que
tendem a se concentrar em grupos particulares. Lagos fracos sdo, portanto, indispensaveis as
oportunidades de um individuo e sua integracdo em uma comunidade, desempenhando assim
um papel de coesdo social.

Ou seja, se uma rede possui predominancia de lacos fortes, € mais dificil agregar um
ator a ela, fazendo com que o mercado se expanda mais lentamente. Ao contrario do que

ocorreria numa rede com predominio de lagos fracos, em que os atores possuem mais fluidez
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de entrar, sair e se movimentar na rede, dinamizando o mercado. Assim, Granovetter (1985)
defende a for¢a dos lagos fracos.

Conforme Granovetter (1973, p.2), “a for¢a do vinculo ¢ uma combinagdo linear do
tempo, intensidade emocional, intimidade (confiangca mutua), e 0s servigos reciprocos que
caracterizam o vinculo”. Lagos fortes significam a interacdo social de membros de um grupo
social especifico e particular, por outro lado, os lagos fracos significam o contato entre atores
de redes sociais distintas (GRANOVETTER, 1973).

Para o autor, portanto, sdo os lacos fracos que explicam a criacdo de oportunidades
econdmicas, tais como novos empregos, comercializagcdo de produtos, etc. Neste sentido, ao
estabelecerem relagbes com diversas redes, os atores aumentam o fluxo de informagdes que
podem adquirir forca e capacidade de replicacdo na criagdo de novas relacdes sociais. A
continuidade destas informacGes dependeria do circulo de contatos sociais, que permitiria aos
atores gerar pré-conceitos a respeito de produtos ou servigcos. Assim, a decisdo é tomada de
acordo com um raciocinio de que quem os informou j& possui o conhecimento sobre o baixo
custo, rapidez e detalhamento (Granovetter, 1985). Conforme o autor, “os individuos tomam

decisdes com base nos conhecimentos acumulados ao longo desses relacionamentos”

(GRANOVETTER, 1985).

2.4.4 Anélise de redes

Redes sdo estruturas formadas por nés e ligaces (ALBERT; BARABASI, 2002).
Redes, durante quase todo o tempo, sdo estruturas invisiveis e informais. Contudo, as mesmas
sdo percebidas somente quando as pessoas precisam delas, ou seja, quando elas sdo acionadas
(RUIZ et al., 2005). A rede € usada para designar ou qualificar sistemas, estruturas ou
desenhos organizacionais compostos por individuos, grupos ou organizacdes conectados por
algum tipo de relacdo (MARTELETO; DE OLIVEIRA E SILVA, 2004; LAZZARINI, 2008).

Conforme Castells (2000, p. 498) as redes podem ser definidas como “estruturas
abertas capazes de expandir de forma ilimitada, integrando novos nds desde que consigam
comunicar-se dentro da rede”, o que as caracterizam como um sistema aberto altamente
dindmico e suscetivel a inovacdo. Abertas e democraticas, as redes proporcionam a identidade
de seus membros, sem, no entanto, anular a sua diversidade, ndo impedindo que, a qualquer
instante, novos atores possam integrar-se (RUIZ et al., 2005).

Permitindo ampliar a viséo sobre a estrutura das redes, Capra (2001, p. 44) defende

ue “desde que os sistemas vivos, em todos os niveis, sdo redes, devemos visualizar a teia da
9 9 9
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vida como sistemas vivos (redes) interagindo a maneira de redes com outros sistemas
(redes)”. O autor complementa seu pensamento relatando que, na natureza, ndo ha 'acima’ ou
‘abaixo’, ndo havendo hierarquias.

Conforme Flecha (2010) para a existéncia de uma rede sdo necessarios alguns pré-
requisitos. Assim, sua estrutura forma através de uma capacidade de se conectar nos (ou
pontos), baseada ndo em quantidade de nds ou na proximidade geogréafica entre eles, mas na
capacidade e dinamica produzida por esse tipo de sistema, que sao:

a) nao linearidade, quando a rede de expande em todas as direcdes;

b) laco de realimentacdo, quando as informagdes transmitidas entre os nds percorrem

um caminho ciclico;

c) capacidade de auto regulacdo, quando a rede possui capacidade de corrigir seus

erros, regular e organizar a si mesma,

d) multiplicagdo de a¢des, quando hé poder de expansdo das conexdes;

e) dinamica do relacionamento horizontal, quando ndo ha relacéo de subordinacdo e;

f) interdisciplinaridade, pois a rede baseia-se em varias correntes teoricas do

chamado pensamento sistémico e as teorias da complexidade.

Estes pré-requisitos, segundo Flecha (2010), podem ser considerados como o “nucleo
duro” das redes. De acordo com a autora, pode-se observar, porém, a existéncia de outras
abordagens, tais como a confianca. Ao atuar de forma cooperada os atores obtém vantagens,
partilhando informacg6es, conhecimento e tecnologia, alertando, porém, que 0 rompimento
desta parceria pode causar um dilema entre cooperacdo e competicao.

De acordo com o elucidado por Ruiz et al (2005) e Costa (2003), pode-se afirmar que
a rede é uma estrutura ndo hierarquica e dindmica, em que a horizontalidade confere mais
autonomia aos atores e menor concentragéo de poder.

Bernardes et al. (2006) destacam a participacdo voluntaria como a primeira pré-
condicdo para a existéncia de uma rede. A autonomia é o fundamento do modo de operagao
dos integrantes, pois sem a participacdo ativa nenhuma iniciativa vai adiante. As redes
decorrem de uma relacdo moral de confianga, sendo um grupo de agentes individuais que tém
em comum normas ou valores além daqueles necessarios as transagdes habituais de mercado
(FUKUYAMA, 2000).

Os autores Marteleto e De Oliveira e Silva (2004) analisam as redes no contexto
social, cuja estrutura de cooperagdo funciona como um tecido que condiciona a agdo dos
individuos nela inseridos. Os mesmos evidenciam as rela¢des sociais dos individuos como um

elemento chave para a compreensdo da sociedade, criticando o conceito de individuo (ser
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humano vivendo isoladamente) e o conceito de sociedade (entendida simplesmente como um
conjunto de individuos).

As redes ndo sdo formadas aleatoriamente. Os atores podem aderir ou serem
convidados a participar da rede. Para Flecha (2010), o mecanismo de formacdo de uma rede
pode, entdo, ser resumido por:

a) crescimento: quando parte-se de um cluster minimo de nés totalmente conectados

e um novo no é adicionado a rede, conectado a nos ja existentes, de maneira
aleatdria;

b) conexdo preferencial: quando intencionalmente escolhe-se 0 nd ao qual um novo
nd se conecta, assumindo que a probabilidade com que um no seja escolhido
depende de sua capacidade de conexao.

Isso quer dizer que no mecanismo de crescimento, o ator se integra a rede por entender
que isso é interessante para ele. Parte do ator a iniciativa da integracdo. No caso do
mecanismo de conexao preferencial, os atores que ja integram a rede convidam outros atores a
participar da mesma. Ou seja, a iniciativa ou decisdo de integrar um ator parte da propria rede,
dando preferéncia a atores convenientes a ela.

Basicamente, as redes sdo estruturas frageis e dinamicas formadas por um conjunto de
nés com algumas regras para conecta-los. Assim, pode existir um acdes capazes de alimentar
0 desejo e o exercicio de participacdo na rede, dando vigor as dindmicas de conexdes e
relacionamento entre os integrantes (nos).

Segundo Granovetter (1985), existem dois tipos de posicionamentos na rede: o
estrutural e o relacional. O primeiro enfatiza como a posicdo estrutural de um ator na rede
afeta 0 seu comportamento, e o segundo ressalta a dependéncia do comportamento dos atores
com a estrutura de mutuas expectativas. Portanto, nesta estrutura estdo presentes as relacdes
de poder, a confianca, o oportunismo, o controle social, os sistemas de alinhamento de
interesses, as formas de negociacdo e as formas de selecdo de fornecedores, dentre outros
aspectos. As ligacdes, conexdes ou linkages determinam o grau de interconexdo dos atores de
uma rede. Britto (1999) destaca que na analise morfoldgica de uma rede € necessario um
detalhamento da estrutura, da forma e do conteddo dos relacionamentos entre 0s membros
desta rede.

Primeiramente, em funcdo da estrutura das ligacdes na rede, é possivel distinguir
estruturas dispersas - nas quais 0 numero de ligacdes entre pontos é bastante limitado - de
estruturas saturadas, nas quais cada ponto estd ligado a praticamente todos os demais que

conformam a rede. Britto (1999) descreve que a anélise da configuracao destas ligacGes € de
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fundamental importancia para uma boa caracterizagdo da estrutura. Cita que € possivel, por
exemplo, determinar a "densidade"” da rede analisando-se a relacdo existente entre 0 nimero
efetivo de relacbes observadas na estrutura e 0 nimero maximo de ligacdes que poderiam
ocorrer no arranjo em questdo. E possivel, ainda, expressar o grau de "centralizacio" da rede
observando-se a presenca de pontos especificos que concentram um grande ndmero de
ligacGes na rede.

Britto (2000), ao analisar as redes de firmas e o comportamento destas estruturas,
detalha que na abordagem em redes sao utilizados quatro elementos morfolégicos genéricos
que sdo comuns a este tipo de estrutura, independentemente do tipo de fendmeno que se
pretenda analisar, quais sejam: pontos, posicOes, ligacdes e fluxos — que podem ser
considerados como "partes™ constituintes das estruturas em rede.

Nesta tese foram analisadas algumas propriedades das redes que podem ser calculadas
através do software UCINET, sendo: centralidade (centrality), densidade (density),
intermediacdo (betweeness) e proximidade (closeness). As caracteristicas destas propriedades

sdo apresentadas no Quadro 02.

Quadro 02 — Propriedades da rede

Apresenta o valor em porcentagem da Densidade da Rede, isto é, mostra a alta ou baixa
conectividade da rede. Densidade é uma medida expressa em porcentagem do quociente entre
0 nimero de relagdes existentes com as relagdes possiveis. A densidade da rede mede o grau
de coesdo e homogeneidade. E a proporgdo de ligacdes reais entre ligagbes possiveis. Uma
medida do grau de inser¢do dos atores na rede; A densidade é calculada a partir da razéo
entre o nimero de ligacOes reais e as ligagBes possiveis na matriz, e demonstra o nivel de
utilizacdo das conexdes possiveis, bem como a integragdo total da rede. A densidade de uma
rede pode ser calculada sem necessidade de usar um software. As liga¢es sociais também
podem ser fortes e fracas. De acordo com GRANOVETTER (1973), “a for¢a de um lago é
uma combinacdo (provavelmente linear) da quantidade de tempo, intensidade emocional,
intimidade (confianca mutua) e servigos reciprocos que caracterizam um laco”. Lagos fortes
sdo aqueles que se caracterizam pela intimidade, pela proximidade e pela intencionalidade
em criar e manter uma conexd entre duas pessoas. Os lagos fracos, por outro lado,
caracterizam-se por relagfes esparsas, que ndo traduzem proximidade e intimidade. Lacos
fortes constituem-se em vias mais amplas e concretas para as trocas sociais (WELLMAN,
1997), enquanto os fracos possuem trocas mais difusas.

Densidade

Localizagdo do ator em relagdo a rede total. O grau de centralidade incorpora as medidas de
centralizagdo, que identificam atores que possuem posi¢des estratégicas em fungdo do
estabelecimento de um grande ndmero de relagbes ou entdo de relagBes privilegiadas com
outros. As medidas de centralidade geralmente associam-se a ideia de distribui¢do de poder
Centralidade  dentro da rede, considerando que o poder € uma caracteristica que emerge de relagfes. Atores
ndo possuem poder individualmente, mas esse é resultado da capacidade de dominar ou
influenciar outros. Desta maneira, atores mais centrais na rede sdo detentores de maior poder
entre 0s nds, e tal centralidade pode ser apreendida a partir do nimero de lagos eficientes que
um ator € capaz de possuir (HANNEMAN, 2000).
Grau de proximidade em relagéo a outros atores da rede. O grau de proximidade (closeness) é
a capacidade de um no se ligar a todos os atores de uma rede. Calcula-se contanto todas as
distancias geodésicas de um ator para se ligar aos restantes. E importante destacar este
método de calcular manualmente s6 apresenta resultados com matrizes simétricas.
Intermediacio  Mede o grau de intervencdo de um ator sobre outros da rede. E uma medida que mostra até

Proximidade
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que ponto um no fica entre o caminho de outros nés. FREEMAN (1977 e 1979) diz que o
betweenness de um nd é definido pela fragdo de caminhos de passagem mais curtos entre
pares de nd em uma rede. Uma razdo para considerar a importancia de um ator recai na sua
capacidade de intermediacdo. Isto expressa o controle da comunicacéo e interpreta-se como a|
possibilidade que um nd tem de intermediar as comunicacdes entre pares de nés. A medida
de intermediacdo de um no6 e obtém contando as vezes que este aparece nos caminhos que
ligam todos os pares de nos da rede. A estes atores chamam-se de atores ponte. Para que um
n6 tenha um Grau de Intermediacdo numa rede, deve ter pelo menos um Grau de Entrada e de
Saida e estar nos caminhos entre os pares de n6s que se quer ligar.

Fonte: Flecha (2010).

Segundo Flecha (2010), o estudo sobre redes influenciou diretamente desde a
sociologia até a economia, marketing e politica. Varios termos sdo encontrados na literatura,
em especial: redes sociais (ciéncias sociais); aliancas (gestdo), coalizdo (politica); coligacédo
(politica); liga (politica); redes (ciéncias e gestdo); aglomeracdo (engenharia de producao);
arranjos produtivos locais (geografia, economia); cluster (engenharia de producédo, gestdo e
turismo); supply chain management ou cadeia de suprimento (engenharia de
producdo/marketing).

Nesta tese, entretanto serd adotado o termo “redes” e sera considerada rede todo e
qualquer tipo de ligacdo entre dois ou mais nds. Foram adotadas como nds, os atores ou as
pessoas que compdem uma rede.

Ao final deste capitulo, nota-se a oportunidade de se estudar o turismo rural, tomando
como objeto de estudo as Caminhadas na Natureza no Territério Vale do lvai. As caminhadas
podem ser consideradas uma modalidade de turismo rural, a partir da concep¢ao de turismo
hibrido, pois conjuga uma série de atividades variadas, como por exemplo, o lazer, a atividade
fisica e o desfrute da paisagem natural e rural e seus atributos. As Caminhadas na Natureza
podem se conformar num novo mercado para a agricultura familiar, pois prevé a interacao
econdmica entre pessoas advindas do espaco urbano e rural. Além disso, pressupde a
integracdo social entre anfitrides (agricultores) e visitantes (caminhantes). Sendo, portanto,
considerado um novo mercado, a abordagem da Nova Sociologia Econémica é capaz de
responder ao problema de pesquisa desta tese. No problema de pesquisa, a rede de relagdes
sociais que conformam este mercado é o principal objeto.

Para isso, faz-se necesséria a aplicacdo de uma série de procedimentos metodologicos
para averiguar o que ocorre nas Caminhadas na Natureza no Territorio Vale do lvai, a partir

da abordagem teorica adotada.
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3 PROCEDIMENTOS METODOLOGICOS

Com a definicdo do problema e objetivos da pesquisa e interpretacdo das perspectivas
teoricas, apresentaram-se 0s embasamentos teoricos desta tese.

As Caminhadas na Natureza sdo multidisciplinares por natureza e apresenta uma
realidade que n&o pode ser apenas quantificada. Envolve subjetividades tanto de quem vive a
realidade como de quem as interpreta. Ha& um universo de relacGes, valores, costumes,
crencas, expectativas, motivagdes e comportamentos que interessam a esta pesquisa. Neste
sentido, Minayo (2003) diz que a pesquisa qualitativa responde a questbes especificas e
particulares dos processos e fenébmenos, que ndo podem ser quantificados.

Com relacao ao recorte geografico, adotou-se o Territorio Vale do lvai, no Estado do
Parana, por trés razfes: concentra um numero significativo de circuitos de Caminhadas na
Natureza; presenca de vulnerabilidade econémica e social e; ndo possui aglomerados urbanos
que se constituem em polos emissores de turistas. A delimitacdo da area de estudo é detalhada
em uma sessdo especifica.

Neste capitulo, apresenta-se uma breve reflexdo acerca do método de pesquisa
qualitativa e estudo de caso, a caracterizacdo da area de estudo e o delineamento da pesquisa,

seus critérios e etapas.

3.1 PESQUISA QUALITATIVA E ESTUDO DE CASO

Minayo (2013) afirma que a metodologia pode ser compreendida como “o caminho do
pensamento ¢ a pratica exercida na abordagem da realidade” (2013, p. 14) incluindo
simultaneamente a teoria da abordagem — método — os instrumentos de operacionalizagcdo do
conhecimento — técnicas — e a criatividade do pesquisador.

Levando em conta essa perspectiva, 0 metodo de abordagem que sera utilizado nesta
pesquisa é o estudo de caso, procurando dar conta do objetivo geral do projeto, que é
investigar a influéncia que as redes de relacionamento social exercem na constru¢do dos
mercados originados da ocorréncia das caminhadas nas comunidades rurais do Vale do Ivai e
a repercussao nas familias de agricultores participantes.

De acordo com Yin (2010) o estudo de caso se aplica quando se deseja entender um

fendmeno real em profundidade o qual engloba importantes condi¢Ges contextuais que inclui
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a coleta e anélise de dados. Ndo se trata necessariamente de uma pesquisa apenas qualitativa9,
podendo englobar uma mistura de dados qualitativos e quantitativos os quais possibilitam um
maior aprofundamento e fidedignidade interpretativa (MINAYO, 2013).

Embora a pesquisa possua carater qualitativo, dados quantitativos seréo utilizados para
mais bem compreender a realidade das Caminhadas na Natureza. Sdo dados secundarios a
respeito dos municipios que sdo originados de pesquisas do IPARDES e do Censo
Demogréafico e Agropecuario do IBGE. Conforme Minayo (2003): “o conjunto de dados
guantitativos e qualitativos ndo se opdem, ao contrario, se complementam, pois a realidade
abrangida por eles interage dinamicamente, excluindo qualquer dicotomia”.

Nos procedimentos metodolégicos foram utilizadas trés técnicas de pesquisa:
documental, observacional e pesquisa de campo, considerando que as informacdes sobre o
tema sdo dispersas e as fontes ndo estavam sistematizadas. Assim, concorda-se com Gil
(1999, p. 33), "com frequéncia, dois ou mais métodos sdo combinados. Isto porque nem
sempre um Unico método é suficiente para orientar todos os procedimentos a serem
desenvolvidos ao longo da investigacdo™”. Com isso, além do aporte tedrico, que embasou 0
estudo, foi realizada a pesquisa documental por meio de relatérios oficiais, projetos,
programas e planos de turismo rural estadual. Os dados coletados estdo apresentados em
quadros e tabelas. Na pesquisa observacional, o pesquisador participou de reunides técnicas,
do Encontro Nacional da Anda Brasil, além de visitas as comunidades rurais. Na pesquisa de
campo, foram realizadas trés viagens ao Territério Vale do Ivai, onde foram coletados dados
documentais e entrevistas. Estes procedimentos metodoldgicos serdo explicados e detalhados

em sessdes especificas, adequadas a cada um dos objetivos propostos pela pesquisa.

3.2 DELIMITACAO E CARACTERIZACAO DA AREA DE ESTUDO

O que determinou a escolha do Vale do Ivai como area de estudo desta tese, foram trés
curiosos aspectos.

O primeiro aspecto que chama a atencéo se refere aos resultados quantitativos que o
projeto apresenta na regido do Vale do Ivai. Os nimeros do projeto no territério sdo menores
qguando comparados aos da RMC, entretanto o Vale ndo se localiza em um aglomerado urbano
como a RMC, que € constituida por 29 municipios e que concentra 30,86% da populacdo do
Estado, totalizando 3.223.836 habitantes, de acordo com o Censo 2010 do IBGE (2014).

9 O estudo proposto trabalhard com um universo de significados, motivos, aspiragdes, crencas, valores e
atitudes que ndo podem ser quantificados (MINAYO, 2013, p. 21).
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Sendo a segunda maior regido metropolitana do pais em extensdo, com 16.581,21kmz2, a RMC
caracteriza-se, com naturalidade, em um po6lo emissor turistico para as areas rurais em seu
entorno dentro da perspectiva no Novo Rural Brasileiro (GRAZIANO DA SILVA, 2001). E
isto 0 Vale estd longe de possuir, pois 0 centro urbano mais populoso € Apucarana, com
120.919 mil habitantes, seguido de Ivaipord, com 31.816 habitantes (IBGE, 2014).

Um segundo aspecto curioso é que o Vale do Ivai ndo possuia, antes da implantacéo
dos circuitos de caminhadas, potencial turistico. Ao contrario da RMC, que além de contar
com uma demanda potencial de milhdes de habitantes urbanos, possui atrativos turisticos nas
areas rurais organizados em roteiros desde os anos 1990. Na regionaliza¢do turistica elaborada
pela Secretaria de Estado do Esporte e Turismo (SETU), os municipios do Vale do Ivai
pertencem a Regido Turistica “Norte do Parand”, com excec¢do apenas de Barboza Ferraz,
situado na Regido Turistica “Corredores das Aguas”. De acordo com estudo publicado em
2012 pela SETU, os municipios do Vale do Ivai apresentam um baixo nivel de
desenvolvimento do turismo.

E o terceiro aspecto decorre da condicdo de vulnerabilidade social que a regido
apresenta. De acordo com o IPARDES (2005), alguns municipios do Vale do Ivai apresentam
IDH Municipal inferior a média estadual e semelhante ao do semi-arido nordestino. O que
indica a perceptivel desigualdade social no Estado do Parana. Desta forma, tendo em vista 0s
aspectos que despertam curiosidade a respeito da regido do Vale do lvai, esta area foi
selecionada.

Antes de adentrar as caracteristicas que formaram a area de estudo selecionada, faz-se
importante aclarar o que se entende por territorio nesta tese. Em relagdo a noc¢do de territorio,
Haesbaert (2006, p. 40), tem se preocupado com suas varias concepgdes e vem
sistematizando-as desde 1995, agrupando-as em quatro vertentes basicas: politica, cultural,
econbmica e natural. A primeira vertente é a mais utilizada, sendo o territério visto como um
espaco delimitado e controlado sobre o qual se exerce um determinado poder, na maioria das
vezes relacionado ao poder do Estado (ndo exclusivamente). Quanto a vertente cultural ou
simbdlico-cultural, o autor coloca que "se prioriza a dimensdo simbélica e mais subjetiva, em
que o territorio é visto, sobretudo, como o produto da apropriacdo/valorizagdo simbdlica de
um grupo em relacdo ao seu espaco vivido". Na terceira vertente, a econdmica, o territorio é
visto como fonte de recursos e (ou) incorporado no embate entre classes sociais e na relagdo
capital-trabalho, como produto da divisdo "territorial" do trabalho. Numa analise posterior,
Haesbaert acrescenta uma interpretacdo naturalista de territorio, com base nas relagdes

sociedade e natureza, especialmente no que se refere ao comportamento " natural” dos
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homens em relagdo ao seu ambiente fisico. Haesbaert (2006, p. 79) identifica a necessidade de
uma visao do territorio a partir da concepcao de espaco como um hibrido, "concebido a partir
da imbricacdo de multiplas relacGes de poder, do poder mais material das relacbes econémico
politicas ao poder simbolico das relacdes de ordem mais estritamente cultural™. O territorio,
nas concepcOes de Haesbaert, ndo é estatico, tem uma dindmica de transformacéo de acordo
cOm 0S Processos sociais, ambientais, culturais, histéricos e econdmicos.

Localizado no norte do Estado do Parand, o Territério Vale do Ivai foi assim
denominado pelo estudo de autoria de pesquisadores do Instituto Agronémico do Parana
(IAPAR), publicado em 2002 (LLANILLO et al., 2002). O estudo, que objetiva identificar ou
classificar regides homogéneas que apresentam semelhancas, apresenta uma caracterizagéo
das economias agrarias dos municipios paranaenses10 com base em indicadores extraidos do
censo Agropecudario 1995/96 e do Mapa de Aptiddo Agricola das Terras do Parana datada de
1981. Deste estudo, se formaram dez grupos de municipios, sendo que o eixo Apucarana-
Ivaipord apresentou um conglomerado regional diferenciado dos outros conglomerados
identificados no estudo.

Com o aprofundamento da pesquisa sobre o0s agrupamentos de municipios
paranaenses, baseados na caracterizacdo de suas economias agrarias, foi publicado em 2004,
outro estudo de autoria de pesquisadores do IAPAR, ja denominando estes agrupamentos em
“Territorios Rurais” (LLANILLO; PELLINI; DORETTO, 2004). Neste estudo, o0s
pesquisadores afirmam que os “territorios rurais” constituem informag@o preliminar para o
planejamento e a aplicacdo de politicas publicas voltadas ao desenvolvimento local e regional,
conforme as caracteristicas de cada regi&o.

Para os autores, o termo “territorio” se constitui pela interagdo do espago fisico com
sua populagdo e deve ser entendido como uma “regido com certa homogeneidade em suas
caracteristicas socioecondmicas e fisiograficas, que funda uma base a partir da qual possa se
desenvolver um consenso social”. Os pesquisadores ressalvam que os territorios rurais, estdo
continuamente sujeitos a modificagcdes em suas fronteiras em funcéo da evolucgdo dos arranjos
locais de natureza produtiva ou politica.

O Territdrio Vale do Ivai, segundo os autores, € uma regido de ocupacéao recente, do
fim do Ciclo do Café nos anos 1960 e 70, que sofreu estagnacdo e processo de pecuarizagdo
extensiva a partir dos anos 1980, exceto nos municipios integrados a agricultura moderna de

grdos. No estudo, o territdrio é dividido em sub-territrio Apucarana e sub-territério Ivaipora,

10 Em 1995/96 o Estado do Parana possuia 371 municipios e atualmente possui 399 municipios.
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formados por 20 municipios sendo eles: Apucarana, Barbosa Ferraz, Bom Sucesso,
Borrazopolis, Califérnia, Cambira, Corumbatai do Sul, Faxinal, Godoy Moreira, Grandes
Rios, Ivaipord, Jandaia do Sul, Jardim Alegre, Kaloré, Lidiandpolis, Lunardelli, Marumbi,
Novo Itacolomi, Rio Bom e S&o Jodo do Ivai.

Este territorio, segundo resultados do estudo, apresenta parte significativa das areas
ocupadas por cultivo de café e lavouras permanentes, pecuéria bovina extensiva, pastagens
plantadas e poucos remanescentes de mata nativa. Foi constatada também a baixa utilizacao
de tecnologia agropecudria, predominando o carater familiar nas exploragdes agricolas.
Entretanto, nos municipios de Bom Sucesso, Marumbi, Sdo Jodo do Ivai e Faxinal o carater
patronal baseado na mao-de-obra permanente estd mais presente.

O IPARDES, sustentado na compreensdo de que o estado ndo se constitui como uma
realidade homogénea, publicou em 2005 o estudo socioecondomico intitulado “Varios
Paranas”, para que formuladores de politicas para o desenvolvimento regional encontrassem
orientacOes baseadas nas caracteristicas constitutivas de cada regido paranaense, ilustrado pela

Figura 02.

Figura 02 — Os Vérios Paranas
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A partir da anélise de excedentes econdmicos e indicadores sociais dos municipios
(relativos a saude, demografia, educacdo, renda, IDH e moradia), foram constatados espacos
de concentracdo de riqueza e, em oposicao, espacos de precariedade social. Este estudo
constatou que a regido do Vale do Ribeira, a regido Noroeste e a regido central do Estado séo
areas socialmente criticas, grifadas em vermelho na Figura 02.

Em 2008, o IPARDES, com o apoio técnico da SEAB e do IAPAR, produziram oito
diagnosticos socioecondmicos territoriais com o objetivo de subsidiar o planejamento das
acOes voltadas para a inclusdo social e o desenvolvimento rural sustentavel. Baseado nos
estudos anteriores sobre os territdrios rurais do IAPAR (LLANILLO et al, 2002; LLANILLO;
PELLINI; DORETTO, 2004), no estudo “Os Varios Paranas” e validacdo em campo, o
IPARDES definiu as regides prioritarias, observadas na Figura 03 Desta forma, as oito
regibes contempladas com o diagnostico foram: Caminhos do Tibagi, Cantuquiriguacu,
Centro-Sul, Norte Pioneiro, Parand Centro, Ribeira, Unido da Vitéria e Vale do Ivai.
Somados, 0s territrios abrangem 121 municipios e uma area de oito milhdes de hectares, que,

em 2000, correspondiam a uma populacédo de 1,7 milh&o de habitantes.
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Figura 03 — Territorios prioritarios para a inclusdo social e o desenvolvimento rural sustentavel, 2008.

Nota: os municipios de Rio Branco do Ivai e Rosario do Ivai atualmente ndo pertencem ao Territdrio Vale do
Ivai, de acordo com a Resolugdo 94 do CONDRAF. Em contrapartida, Marilandia do Sul, Mau da Serra e Séo
Pedro do lvai foram anexados.

Fonte: IPARDES (2008).

Ja em 2013, foi publicada no Diario Oficial da Unido (DOU) a Resolucdo 94 do
Conselho Nacional do Desenvolvimento Rural Sustentavel (CONDRAF), ligado ao MDA,
que inclui novos territorios rurais no Programa Nacional de Desenvolvimento Sustentavel de
Territorios Rurais (PRONAT). Entre eles consta o Territorio Vale do lvai, formado por 26
municipios: Apucarana, Arapud, Ariranha do Ivai, Barboza Ferraz, Bom Sucesso,
Borrazopolis, Califérnia, Cambira, Corumbatai do Sul, Cruzmaltina, Faxinal, Godoy Moreira,
Grandes Rios, lvaipora, Jandaia do Sul, Jardim Alegre, Kaloré, Lidianopolis, Lunardelli,
Mariléandia do Sul, Marumbi, Maua da Serra, Novo Itacolomi, Rio Bom, S&o Jo&o do Ivai e
Sdo Pedro do Ivai. Os municipios que formam o Territério Vale do Ivai estdo ilustrados na

Figura 04.
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Figura 04 — Mapa de localizagéo do Territdrio Vale do Ivai e seus municipios
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Fonte: elaborado pela autora.

E importante destacar que antes da publicacio desta Resolug&o, em 2013, o municipio
de Rosario do Ivai e Rio Branco do Ivai pertenciam ao territorio. Com a Resolucdo, estes
municipios foram excluidos e, em contrapartida, foram agregados o0s municipios de
Marilandia do Sul, Maua da Serra e Séo Pedro do Ivai.

O Vale do Ivai possui uma populacdo total de 330.695 habitantes e grau de
urbanizacdo médio de 81,2%. Os dois maiores municipios em populacdo da regido séo:
Apucarana com 120.919 habitantes (36% da populacdo do Vale), sendo quase quatro vezes
maior do que o segundo maior municipio em populagdo, Ivaipord com 31.816 habitantes. O
Vale do Ivai possui um grau de urbanizacdo de 74,4% e uma densidade populacional de 42
hab/km? (IPARDES, 2008). Estes nimeros se ddo, principalmente por conta da soma das

taxas de urbanizacdo dos municipios de Apucarana, Ivaipora e Jandaia do Sul. Os municipios
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restantes, embora a representatividade urbana também seja superior a rural, possuem
predominancia das atividades agricolas, as quais sdo fundamentais para a produgédo
econdmica regional. Nota-se, também, uma concentracdo da economia regional no municipio
de Apucarana que, tem sua relevancia como polo produtivo regional. Apucarana apresentou
sozinho 40,14% do PIB do territério em 2010 (IBGE, 2015).

Ao se observar os setores da economia regional, nota-se significativo avango da
agricultura na composicdo da renda, em que houve salto de 26,3% para 32,7% no setor no
periodo de 2002 a 2007. Por conta desse crescimento, a agricultura passou a ser mais
representativa que a inddstria em termos econémicos, ficando abaixo somente do setor de
servicos, responsavel por 43,5% do valor adicionado da regido (IPARDES, 2008). Embora a
participacdo do setor de servicos tenha a maior representatividade econémica, o setor agricola
se destaca por ser a base da estrutura produtiva regional, apresentada no Figura 05, em que se
pode perceber que 90% do Territério do Vale do Ivai se destaca pelo uso da terra voltado a
agricultura representado pela cor verde.

Dentre as atividades agricolas regionais, tem-se na producdo cana-de-agUcar, para a
fabricacdo de alimentos (agucar cristal) e para a producédo de alcool combustivel, sendo este o
terceiro lugar de representatividade econémica, perdendo apenas para o setor de alimentacéo
representado por supermercados, lanchonetes e similares e para area de confeccao, sendo que
os dois primeiros dizem respeito, especificamente, ao municipio de Apucarana, ndo refletindo
a realidade dos outros municipios (em especial Bom Sucesso, Jandaia do Sul e Marumbi) os

quais tém, na producdo de cana-de-acgUcar, sua principal fonte de producao.



Figura 05 — Uso da terra do Territorio Vale do lvai
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Nota: os municipios de Rio Branco do Ivai e Rosério do Ivai atualmente ndo pertencem ao Territério Vale do

Ivai, de acordo com a Resolucdo 94 do CONDRAF. Em contrapartida, Marilandia do Sul, Maua da Serra e S&o

Pedro do Ivai foram anexados.
Fonte: IPARDES (2008).

Observando-se os dados populacionais do Vale do Ivai, municipios com esta dimensao

populacional se caracterizam por ser de Pequeno Porte I, segundo os dados da Politica

Nacional de Assisténcia Social (BRASIL, 2005). Isto evidencia a forte dependéncia desses

municipios com relacdo a base econdmica agricola, o que é perceptivel no Vale do lvai.

Segundo a PNAS (BRASIL, 2005), um dos principais problemas encontrados nesses

municipios é a ocorréncia de altos indices de pobreza (renda per capita de %2 salario minimo) e

indigéncia (renda per capita de 1/4 do salario minimo). De acordo com a PNAS (BRASIL,

2005), os municipios de Pequeno Porte | sdo responsaveis por quase 60% do contingente de

pobreza e indigéncia em ambito nacional.

Dessa forma, ao reunir em sua area de abrangéncia vinte e trés municipios (98%) com

caracteristicas de Pequeno Porte I, a regido do Vale do lvai, se posiciona, a exemplo do

contexto exposto acima, como uma das regides mais pobres do Estado do Parana. Segundo
dados do IPARDES (2008) no ano de 2007 havia um total de 24.964 ou 26,9% de familias
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vivendo em extrema pobreza na regido do Vale do lvai, indicador superior & média
paranaense a qual era de 20,9%. De modo geral, todos os municipios apresentavam taxas de
pobreza elevadas, chegando, em alguns casos, a ultrapassar o dobro da média estadual, como:
Arapua (44,7%); Ariranha do Ivai (48,2%); Corumbatai do Sul (48,6%) entre outros.

Esta situacdo comprometeu diretamente o indice de Desenvolvimento Humano (IDH)
da regido, o qual se caracteriza por ser baixo, compativel com municipios do sertdo nordestino
(IPARDES, 2008). Como IDH entende-se a avaliacdo de quatro componentes especificos:
Esperanca de Vida ao Nascer, Taxa de Alfabetizacdo de Adultos, Taxa de Frequéncia Escolar
(pessoas entre 7 e 22 anos) e renda per capita.

Em termos de desempenho socioecondmico, demonstrado pelo IDH, dos 399
municipios paranaenses, Apucarana ocupa a 332 posicao no ranking e Jandaia do Sul a 372
com 0,748 e 0,747 pontos respectivamente. Por outro lado, Maua da Serra e Corumbatai do
Sul ocupam posic¢Bes bastante desfavoraveis, sendo 3562 e 3732 no ranking, com respectivos
0,652 e 0,638 pontos. A média do IDH dos municipios do Vale do Ivai é 0,697 e todos os
municipios do Vale estdo abaixo do IDH médio paranaense, que é 0,749 pontos. Isto
demonstra a fragilidade socioecondmica do territorio e vulnerabilidade social que possui,
(IBGE, 2015).

Com relagdo ao turismo, em 2012, a Secretaria de Estado do Turismo (SETU)
elaborou estudo sobre o nivel de desenvolvimento turistico nos municipios paranaenses
levando em consideracdo as variaveis oferta, demanda, gestdo, marketing e infraestrutura de
apoio ao turismo existente (SETU, 2012). Com o estudo, percebe-se o que o nivel de
desenvolvimento do turismo no territdrio é baixo no ano de 2010, ano base para a elaboracéao
do estudo. Na regionalizacdo turistica elaborada pela Secretaria de Estado do Esporte e
Turismo (SETU), os municipios do Vale do Ivai pertencem a Regido Turistica “Norte do
Parand”, com exce¢do de Barboza Ferraz, situado na Regido Turistica “Corredores das
Aguas”. Ao final do estudo da hierarquiza¢do das dez regides turisticas do Parana, a regido
“Norte do Parand”, ocupou a sétima posi¢do no ranking de desenvolvimento do turismo no
Estado. Este fato indica a auséncia de prioridade para a implantacéo de politicas publicas do
setor turismo, pois a estratégia da SETU é concentrar suas a¢cdes promocionais em regides que
apresentem um nivel superior de desenvolvimento do turismo.

Foram identificados municipios em estagio inicial de desenvolvimento do turismo,
aqueles que ja possuiam fluxo regular de visitantes, mas que precisavam de qualificag&o,
aqueles que possuiam fluxo e equipamentos e servigos turisticos consolidados e estavam

prontos para promoc¢do. Com essa classificacdo buscava-se o estabelecimento de acdes em
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funcdo da realidade de cada regido (SETU, 2010). Sobre o estagio de desenvolvimento das

regides turisticas foi estabelecido o seguinte:

a)

b)

estdgio 1. desenvolver — é o primeiro estdgio. Revela a necessidade de
estruturacdo turistica regido, ou seja, enquadram-se neste estagio as regiées onde
ainda ndo ha& pessoal, equipamentos e infraestrutura estabelecidos para a
implementacdo da atividade turistica;

estagio 2: qualificar — constitui-se no segundo estagio. Implica numa regido ja
estruturada que necessita de melhorar a qualidade dos servicos prestados aos
turistas, bem como de capacitacdo de pessoal e qualificagdo de equipamentos e
infraestrutura;

estagio 3: promover — € o terceiro estagio. Uma regido nesta fase ja possui seu(s)
produto(s) estruturado(s) e qualificado(s), necessitando de promocao e
comercializagdo (PARANA, 2005d, p.14).

Essa classificacdo em niveis ou estagios de desenvolvimento do turismo possui o

objetivo de hierarquizar municipios e regifes turisticas para orientar politicas publicas e

priorizar acbes do Estado. Os municipios do Vale do Ivai receberam, portanto, a seguinte

classificacéo:
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Quadro 03 — Classificagdo de desenvolvimento do turismo nos municipios

Municipio Nivel do municipio
Apucarana B
Faxinal C
Barboza Ferraz
Borrazopolis
Ivaipord

Jandaia do Sul
Jardim Alegre
Lunardelli
Marilandia do Sul
10 Sé&o Jodo do Ivai
11 Ariranha do lvai
12 Grandes Rios

13 Maua da Serra Sem classificacdo
14 Novo Itacolomi

15 Rio Bom

16 Arapud

17 Bom Sucesso

18 Califérnia

19 Cambira

20 Corumbatai do Sul

21 Cruzmaltina Né&o respondeu
22 Godoy Moreira

23 Kaloré

24 Lidianopolis

25 Marumbi

26 Sdo Pedro do lvai

© 00 NO Ol WN[F

Fonte: elaboragdo da autora, adaptado de SETU (2012).

Diante do Quadro 03, percebe-se que o nivel de desenvolvimento do turismo no
territorio é baixo no ano de 2010, ano base para a elaboracdo do estudo. Ao final do estudo da
hierarquizagdo das dez regides turisticas do Parand, a regido “Norte do Parana”, ocupou a
sétima posi¢do no ranking de desenvolvimento do turismo no Estado.

Ap6s uma atualizacdo das regides turisticas do Parand, realizada em 2013, foram
criadas mais quatro regides, além das dez que ja existiam. Assim, 0s municipios do Vale do
Ivai foram separados da regido “Norte do Parand” e agrupados na recém-criada regido
turistica “Vale do Ivai”. Entretanto, os municipios de Barbosa Ferraz ¢ Corumbatai do Sul,
foram agrupados na recém-criada regido turistica “Roteiros da COMCAM?”. Essa recente

configuracdo esté ilustrada na Figura 06.
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Figura 06 — Mapa das regides turisticas do Parana, 2013
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Fonte: elaborado pela autora, adaptado de SETU (2016).

De acordo com a SETU (2016), as caracteristicas das regides turisticas as quais

pertencem os municipios estudados sao:

a) Vale do lvai: concentra importantes santuarios religiosos do Estado, como o
dedicado a Santo Expedito em Apucarana e outro a Santa Rita de Céssia em
Lunardelli, ambos interligados pelo circuito Rota da Fé. Os recursos naturais e 0
setor agricola favorecem as atividades vinculadas ao turismo rural, ecoturismo e
turismo de aventura;

b) roteiros da COMCAM: entre os principais atrativos turisticos da regido destacam-
se as edificacOes religiosas, as peregrinacdes da Rota da Fé e a gastronomia com
pratos tipicos e festividades como a Festa do Carneiro no Buraco e a Comcam
Fest. Com pousadas rurais e um dos mais expressivos equipamentos hoteleiros do
Estado com fontes termais, a regido é opcao para descanso e lazer na area rural.
Conta com duas unidades de conservagdo — a Estacdo Ecoldgica do Cerrado, que
preserva remanescentes deste ecossistema e desenvolve atividades em educagéo
ambiental, e o Parque Estadual de Vila Rica do Espirito Santo, que além de ser

reflgio de flora e fauna, possui rico patriménio arqueoldgico com ruinas de uma
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das 16 comunidades jesuiticas espanholas fundadas nos séculos XVI1e XVII.
De acordo com o calendario do projeto “Caminhadas na Natureza no Parand”,
divulgado no site da EMATER, foram programados 15 circuitos de caminhadas no territorio

Vale do Ivai para o ano de 2015, conforme o Quadro 04.

Quadro 04 — Calendério de Caminhadas na Natureza do Territorio Vale do Ivai em 2015

Municipio Circuito Data
1 Borrazopolis Salto Fogueira 15/03
2  Barbosa Ferraz Cachoeira do S&o Joaquim/Engenho Velho  22/03
3  Cambira Pedras do Cambira 03/05
4 Lidiandpolis Porto Ubé&/Rio Ivai 31/05
5  Lunardelli Santa Rita de Céssia 05/07
6  Apucarana Juruba 12/07
7  Ariranha do lvai Ariranha 26/07
8  lvaipord Madeira 23/08
9  Corumbatai do Sul Morros e Colinas 30/08
10 Jardim Alegre Rota do Café 13/09
11 Godoy Moreira Ferraduras do Corumbatai 20/09
12 Grandes Rios Rio lvai 27/09
13 Faxinal Rota das Cachoeiras 25/10
14 Apucarana Caminhada da Lua 28/11
15 Cambira Bela Vista Palmeirinha 06/12

Fonte: elaborada pela autora, baseado em EMATER (2015).

Analisando o quadro, percebe-se que 0s municipios de Apucarana e Cambira
programaram dois circuitos de caminhada durante o ano, portanto sdo 13 municipios que
participam do projeto no territério. Dos 26 municipios que compdem o territorio Vale do Ivai,
metade participa do projeto “Caminhadas na Natureza”, o que mostra a relevancia do projeto

para o territério.

3.3 COLETA E TRATAMENTO DOS DADOS DA PESQUISA

Com vista a alcancar os objetivos propostos, a pesquisa foi realizada em trés fases
distintas. A primeira fase se refere a interpretacéo da bibliografia necessaria para compreender
0 objeto de estudo e a coleta de dados referente ao recorte geografico, o Territério vale do
Ivai. A segunda, foi a pesquisa de campo, organizada em conjunto por contato telefénico com
a Coordenadora Estadual de Turismo Rural da Emater, em que foram realizadas a observacao
e as entrevistas. E a terceira foi a organizagdo, tabulacdo e tratamento dos dados,
principalmente os dados referentes a anélise da rede de relagfes sociais que se estabelecem no
Projeto Caminhadas na Natureza.
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A pesquisa de campo ocorreu em duas etapas, em marco e maio de 201511. A
primeira etapa de coletas ocorreu entre 13 e 24 de margo de 2015. Nesta etapa, as coletas
aconteceram em duas comunidades rurais: no municipio de Borrazépolis, Bairro Salto
Fogueira, e no municipio de Barbosa Ferraz, Bairro Sédo Joaquim. A segunda etapa ocorreu de
29 de maio a 02 de junho de 2015, em que foi visitado o municipio de Lidianopolis, no
Distrito de Porto Uba. Apresentam-se, no Quadro 05, as os circuitos de Caminhadas na

Natureza selecionados para a pesquisa de campo:

Quadro 05 — Caminhadas na Natureza selecionadas para a pesquisa de campo

Municipio Circuito Data
1 Borrazopolis Salto Fogueira 15/03
2  Barbosa Ferraz Cachoeira do Séo Joaquim/Engenho Velho  22/03
3 Lidianopolis Porto Uba/Rio Ivai 31/05

Fonte: elaborada pela autora, baseado em EMATER (2015).

Os municipios foram selecionados de acordo com a conveniéncia das datas de
realizacdo das caminhadas. A quantidade de caminhadas a serem estudadas se deu em razéo
do numero de atores entrevistados, que, por sua vez, seguiu amostragem ndo-probabilistica
intencional, a ser detalhada posteriormente.

A Figura 07 destaca os municipios do Territério Vale do Ivai que possuem
caminhadas, dentre eles os municipios contemplados pela pesquisa de campo.

11 Seria realizada uma terceira etapa de coleta de dados, no municipio de Corumbatai do Sul, entretanto a
caminhada a ser contemplada foi cancelada na véspera devido alto volume de chuvas, que inviabilizou a
realizacdo da mesma.



73

Figura 07 — Mapa de ocorréncia das Caminhadas na Natureza no Territdrio Vale do Ivai em 2015

[ Municipios do Temitério Vale do Ivai que possuem caminhadas na natureza

[ Municipios visitados do Temitdrio Vale do Ivai que possuem caminhadas na natureza

[] Municipios do Territério Vale do Ivai que néo possuem caminhadas na natureza

Fonte: elaborado pela autora.

A seguir, cada etapa da pesquisa serad detalhada, ordenadas pelos objetivos propostos

no estudo.

3.3.1 Objetivo 1 — Interpretar e descrever o processo histérico do Projeto Caminhadas,
considerando o ambiente politico e institucional das esferas nacionais, estaduais e

municipais

Para alcancar este objetivo, se fez necessaria a pesquisa bibliografica e documental
para contextualizar o cenario politico e institucional que proporcionou o surgimento do
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Projeto no Territério Vale do Ivai. Por “processo historico” entende-se elaborar uma
interpretacdo acerca dos acontecimentos, desde o ambiente politico institucional que
favoreceu o surgimento desta politica publica, até o inicio do projeto no Vale. Esta anélise se
pautou em bibliografia e documentos internos produzidos e disponibilizados pelo 1VV, pela
Anda Brasil e pela Secretaria de Estado da Agricultura e do Abastecimento (SEAB-PR).

Além disso, para esta analise, foram realizadas entrevistas semi-estruturadas com
informantes-chave (IC). Foi estabelecido que estes informantes seriam pessoas que
protagonizaram e que estivessem diretamente relacionadas ao processo desde antes da
implantacdo das caminhadas ao territorio. Os informantes-chave identificados foram:

a) IC1 - Presidente da Anda Brasil (instituicdo que deu inicio as caminhadas do

modelo IVV no Brasil);

b) 1C2 — O primeiro coordenador do projeto no Parana e;

c) IC3 - A coordenadora do projeto no Territorio Vale do Ivai.

A preocupacdo neste objetivo foi compreender como o Projeto surgiu, tornou-se
politica publica e como foi absorvido pelo Territorio. Foi elaborada analise de conteddo dos
dados coletados em entrevistas e nas fontes documentais a serem pesquisadas. Os analisados
foram:

a) periodo de formacdo — em que momento o projeto surgiu e formalizou-se;

b) arranjo institucional — quais instituicbes eram e sao atuantes;

c) governanca — forma de organizacdo dos atores para gerir o Projeto;

d) objetivos do projeto — objetivos do projeto nos documentos e na impressdao dos

entrevistados;

e) resultados — efeitos das caminhadas percebidos pelos entrevistados no Vale do

Ivai.

Os informantes foram entrevistados em duas etapas. Em marco de 2015, durante a
primeira pesquisa de campo, foi entrevistada IC3. Por sua vez, IC1 e IC2 foram entrevistados
durante o Encontro Nacional da Anda Brasil, realizado em Itabirito (MG), em outubro de
2015.

3.3.2 Objetivo 2 - Verificar as caracteristicas do mercado originado da ocorréncia das

caminhadas, com enfoque nas mercadorias, no trabalho e no consumo

Para atingir este objetivo, foram realizadas observacOes e entrevistas semiestruturadas

com agricultores, caminhantes e organizadores. Estes sdo 0s atores sociais que foram
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pesquisados. Se esclarece que os agricultores entrevistados pertencem a a categoria de
agricultor familiar que participam do projeto Caminhadas na Natureza, s&o os produtores das
mercadorias. Os caminhantes sdo as pessoas que participam do projeto, sendo os turistas ou
consumidores. E os organizadores sdo os agentes do Estado (governo estadual ou municipal)
ou da sociedade civil, que se envolvem no planejamento e organiza¢do da caminhada, tendo
um papel de intermediacéo, articulagdo e facilitagdo entre produtores e consumidores.

O conteuido das gravacdes das entrevistas semiestruturadas e das anotacdes do caderno
de campo foram analisados através da interpretacdo do pesquisador, seguindo as categorias de
analise selecionadas. S&o elas:

a) arranjo institucional — quais institui¢cOes séo reconhecidas pelos entrevistados;

b) governanca — forma de organizacao dos atores para gerir o Projeto;

c) locais de venda de produtos e servicos: onde as mercadorias sdo comercializadas;

d) mercadorias: tipo de mercadoria e origem dos insumos.

A ideia deste objetivo foi analisar o mercado formado pela caminhada, focando na

producdo, comercializacdo e consumo das mercadorias.

3.3.3 Objetivo 3 — Analisar a rede de relagdes sociais existente nas Caminhadas na

Natureza do Territério Vale do Ivai

Para atingir este objetivo especifico, tendo em vista que ndo se conhece o ndmero
exato de atores que participam da rede, devera ser utilizado a técnica bola de neve. Este
método, conforme Souza e Quandt (2008), € utilizado principalmente quando a populagédo néo
é conhecida. Este método inicia com um ator ou conjunto de atores, a partir dos quais 0s
demais componentes desta rede s@o rastreados. Assim, a amostra dos atores entrevistados foi
dada a partir da identificagéo inicial de atores, que, por sua vez, indicaram outros atores a
serem entrevistados.

No caso desta pesquisa, 0 primeiro ator entrevistado e que indicou os demais atores,
foi 1C3, Coordenadora Estadual do Projeto Caminhadas na Natureza do Parana. IC3 € uma
protagonista do projeto, esteve e continua atuando desde o inicio das caminhadas no territério.

Foi estabelecido que este primeiro ator deveria indicar outros atores com 0s quais se
relacionava a fim de participar das Caminhadas na Natureza, podendo ser agricultores
caminhantes ou organizadores. Os atores indicados por IC3 deveriam ser entrevistados e, por
sua vez, indicariam outros atores para a entrevista e assim por diante, conforme propde a

técnica bola de neve. Foi estabelecido que poderia haver reciprocidade de indicagdes, ou seja,
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0 ator que indicou poderia ser também indicado. N&o houve limites para o nimero de atores
indicados, sendo a quantidade de indicaces e a sua reciprocidade parte do resultado a ser
analisado.

Além disso, assim como pretendido no objetivo anterior, foi realizada abordagem
qualitativa, em que foram entrevistadas as trés categorias de através de entrevistas
semiestruturadas e observacdo participante. Nesta fase, foram analisadas as caracteristicas
atributivas dos atores (perfil socioecondémico e experiéncia com as caminhadas). Houve
perguntas especificas para cada categoria de entrevistado (agricultores, caminhantes e
organizadores), entretanto a maior parte das perguntas eram iguaisl2. Na rede de relacOes
sociais formada com as caminhadas, cada ator representa um no.

Com relacdo as caracteristicas das relacdes, representadas pelas pontes, cada ator
entrevistado, ao indicar outro ator deveria caracterizar sua relagdo com o mesmo. Ou seja,
para cada ator indicado, o0 entrevistado deveria responder um questionario estruturado com
perguntas acerca das caracteristicas da relacdo que estabelece com o indicado. As

caracteristicas sao apresentadas no Quadro 06:

12 Ver roteiro de entrevistas em Apéndice 10.



Quadro 06 — Caracteristicas e variaveis das relagdes sociais das caminhadas no Territorio Vale do Ivai

Caracteristicas das relacoes Variaveis
Eventual
x Negdcios
Natureza da relagdo com o gocl
S Profissional
indicado .
Amizade
Familiar
Surgimento da relagdo com o Planejada
indicado Espontanea
Outros
. L Midias sociais
Meio de comunicacéo utilizado E-mail
com o indicado
Telefone

Pessoalmente

Frequéncia da relagcdo com o

Ocasionalmente
Somente na caminhada

indicado Frequentemente
Todos os dias

Velocidade da resposta do Lenta

indicado Instantanea

Tempo de relacdo com o indicado

Conheceu recentemente
Conheceu durante as caminhadas

Desde antes das caminhadas
Informal

Formal

Outro pais

Outro estado

Parana

Vale do Ivai

Seu Municipio

Formalizacédo da relagdo com o
indicado

Local de residéncia do indicado

Fonte: elaborado pela autora.

O indicado poderia citar mais de uma variavel para caracterizar sua relacdo com o
indicado, gerando variaveis compostas. A tabulacdo das caracteristicas das relacdes foi
realizada utilizando o programa Excel, atraveés de medidas simples de estatistica descritiva,
tais como analise de frequéncia e média.

A indicacdo de entrevistados parou, ao se respeitar dois critérios: o de viabilidade da
aplicacdo das entrevistas com os atores indicados ou pela propria saturacdo das indicagdes. A
saturacdo ocorreu quando sempre 0s mesmos atores sdo indicados, evidenciando o possivel
limite ou fronteira da rede.

Para desenhar a rede que se estabeleceu com a aplicacdo das entrevistas, demonstrando
os atores (nos) e as relagdes (pontes) que a estrutura, foi utilizado o software UCINET 6 para
0 Windows, capaz de elaborar um sociograma, fornecendo um retrato virtual preciso a respeito
da realidade estudada. Além disso, o UCINET 6 pode fornecer algumas propriedades da rede,
expressas através de medidas anteriormente apresentadas. Sao elas:

a) densidade;

b) centralidade;
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c) intermediacéo;

d) proximidade.

Foi necessario "congelar” a rede — uma vez que ela é dindmica — em que se observou o
sistema de aliancas que ela uniu. E nessa perspectiva metodologica, de “congelamento™ da
rede, que este trabalho seguiu, por meio da andlise das relagcdes entre os atores na construcdo
da rede configurada. Assim, foi possivel compreender as caracteristicas destas relagdes, bem
como a rede que conforma o mercado das Caminhadas, compreendendo suas caracteristicas

estruturais, intensidade dos lacos e as caracteristicas atributivas dos atores.

3.3.4 Objetivo 4 — Analisar a repercussdo das Caminhadas na Natureza para os atores

na dimensao social e econdmica

Por fim, o ultimo objetivo teve a preocupacdo de compreender quais foram as
mudangas, na impressdo do ator entrevistado, que a participacdo nas Caminhadas na Natureza
oportunizou. Assim como nos objetivos anteriores a abordagem foi qualitativa e foi realizada
analise de conteudo. As categorias analisadas foram:

1. dimensdo social: motivacao, satisfacdo, integracéo e valorizagao;

2. dimensdo econdmica: ocupacdo, incremento de renda, novas oportunidades

profissionais e criacdo de novos negécios (formais ou informais).

A ideia deste objetivo foi analisar a rede (e o mercado) formado pela caminhada e
como isso repercutiu na vida dos atores, seja pela dimenséo social em que ele pode conhecer
novas pessoas, valorizar sua comunidade, fortalecer lacos e; seja pela dimensdo econdmica,
pelo surgimento de algum tipo de oportunidade de negdcios e ocupacgdo para os agricultores,
seja pelo aumento da producéo, incremento de renda, langamento de algum produto criado
para o publico da caminhada, entre outros.

Como apresentado no Quadro 07, os procedimentos metodologicos foram
estabelecidos no sentido de alcancar cada um dos objetivos especificos. Para 0s quatro
objetivos especificos formulados, a abordagem serd qualitativa. Se utilizara abordagem

quantitativa durante a analise dos resultados do Objetivo 3.



Quadro 07 — Sintese dos procedimentos metodoldgicos
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Procedimentos

_de Abordagem Sujeitos Técnicas Fontes Tratamento
pesquisa dos dados
Objetivos especificos
Obijetivo 1 Informantes
Interpretar e descrever o chave que Pesquisa Sites,
processo histérico do Projeto conhecam a d publicacdes,

: . S documental e i -
Caminhadas, considerando o historia do entrevistas relatérios, Andlise de
ambiente politico e Qualitativa Projeto . documentos conteddo
instituci « . semiestruturada s
institucional das esferas Caminhadas na s oficiais e
nacionais, estaduais e Natureza” e entrevistas.
municipais documentos
Objetivo 2
\Verificar as caracteristicas do Agricultores Entrevistas .

L. - - Entrevistas e -
mercado originado da I familiares,  semiestruturada Andlise de

A . Qualitativa . x caderno de .
ocorréncia das caminhadas, organizadores e s e observagdo camoo conteddo
com enfoque nas mercadorias, caminhantes po.
no trabalho e no consumo
Objetivo 3 Agricultores
Analisar a rede de relacdes I gricu Entrevistas Entrevistas e Anélise de
sociais existente nas Qualitativa e familiares, semiestruturada  caderno de contetdo e
Caminhadas na Natureza do quantitativa — organizadores e S e questionério campo UCINET 6
Territorio Vale do Ivai caminhantes | i
Obijetivo 4
Anal_lsar A repercussao das Qualitativa Agricultores Eptrewstas . Anélise de
Caminhadas na Natureza para L semiestruturada  Entrevistas .

familiares conteldo.

0s atores na dimensao social e
econdmica

S

Fonte: elaborado pela autora.

O territorio do Vale do Ivai, conforme apresentado, possui uma realidade complexa,

que envolve aspectos interessantes, como a predominancia de agricultura familiar, a

vulnerabilidade social e a auséncia de potencial turistico, segundo a SETU (2012). Entretanto,

possui ocorréncia significativa de circuitos de Caminhadas na Natureza. Isto indica que ha

alguma dindmica que envolve agricultores, caminhantes e organizadores dando base a este

processo. Para comecar a compreender as Caminhadas na Natureza e a rede de relagdes que

forma este mercado, o proximo capitulo dedica-se a descrever a base desta dindmica.




80

4 PROCESSO HISTORICO DAS CAMINHADAS NA NATUREZA

Conforme proposto, este descreve e analisa 0 processo histérico do Projeto
Caminhadas na Natureza até sua implantacdo no Vale do Ivai. Neste capitulo serdo analisados
0 contexto politico e institucional que contribuiu para que o projeto tomasse uma proporgao
nacional, obtendo ao mesmo tempo capilaridade para chegar as comunidades rurais em
pequenos e distantes municipios, como ocorre no territorio estudado.

Para isso, foi realizado levantamento bibliografico e documental acerca do cenério das
politicas publicas, federal e estadual, e complementado por entrevistas com os informantes-
chave que foram protagonistas deste processo.

4.1 CONTEXTO POLITICO

Até a década de 1990, conforme Lacay (2012), as politicas publicas para a agricultura,
eram voltadas quase em sua totalidade para os complexos agroindustriais, assim, a agricultura
familiar possuia acesso restrito a recursos financeiros.

Para Fialho e Waquil (2008), com o éxodo rural e os crescentes problemas sociais na
area urbana relacionados a ele, o segmento da agricultura familiar talvez tenha ganhado
espaco e importéncia, na dimensdo social e econdémica, no setor patronal da agricultura.
Assim, essas tensdes comecaram a provocar mudancas na estrutura de poder econdmico do
campo e aumentar a visibilidade do segmento da agricultura familiar. Criado em 2003, o
Ministério do Desenvolvimento Agrario (MDA) tinha por missdo "promover o
desenvolvimento sustentavel e a competitividade do agronegocio em beneficio da sociedade
brasileira".

O MDA tornou-se responsavel pela promogdo do desenvolvimento sustentavel do
segmento rural constituido pelos agricultores familiares, identificacdo, reconhecimento,
delimitacdo, demarcacdo e titulacdo das terras ocupadas pelos remanescentes das
comunidades dos quilombos (BRASIL, 2010a, 2010b).

A partir das demandas e pressées dos movimentos sociais do campo, as politicas
publicas foram intensificadas na tentativa de justificar propostas de modernizacao
tecnoldgica, formas modernas de producdo e diversificacdo de atividades (incluido ai o
turismo rural) como formas de superagdo (CARNEIRO, 2000), integrando, portanto, a

agricultura familiar ao mercado.
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Conforme Arretche (2000) estudos sobre politicas publicas diferenciam dois tipos de
politicas: top down (de cima para baixo) e bottom up (de baixo para cima). As politicas top
down ndo se preocupam em tratar das diferencas locais e regionais, e estdo voltadas para
resultados econdmicos, em que a dimensdo social é complementar. Por sua vez, as politicas
bottom up, levam em consideracdo as diferengcas ambientais, tratam das diferencas
econdmicas e sociais entre as diversas regides, com prioridade de resolver os problemas locais
e tém como pano de fundo a diminuicéo das desigualdades socioecondmicas.

Seguindo estes principios, as politicas publicas do MDA foram planejadas para que
novas formas de integracdo e troca fossem permitidas, através de processos de
descentralizacdo e horizontalidade, buscando garantir a representacdo dos atores sociais e
manter a transparéncia de suas instituicdes. Essas ideias se assemelham a nocdo de rede,
conforme explicada anteriormente. Pode-se dizer que o ambiente académico e politico,
estavam alinhados ao ideal de diminui¢do da concentracdo de poder e aumento da autonomia
dos atores do desenvolvimento rural. Neste sentido, as politicas publicas poderiam ser
operacionalizadas através da formacdo de redes tematicas, com a participacdo dos atores
locais, sejam eles da sociedade civil organizada, da iniciativa privada ou do Estado, da escala
local, territorial, estadual ou federal.

Para executar politicas publicas da area do turismo, 0 MDA criou uma rede de
técnicos, instituicbes e representacbes de agricultores engajados, para promover o0
desenvolvimento do turismo rural na agricultura familiar no Brasil, a Rede de Turismo Rural
na Agricultura Familiar, a chamada Rede TRAF. O objetivo desta rede era contribuir para o
desenvolvimento rural sustentavel, mediante a implantacdo e fortalecimento das atividades
turisticas pelos agricultores familiares. Criada em 2001, a rede pretendia subsidiar o poder
publico, no planejamento, operacionalizacdo e superacdo das dificuldades no
desenvolvimento do TRAF (CANDIOTTO, 2013).

Conforme Candiotto (2003) isso resultou na criagdo de uma linha de crédito especifica
para o turismo rural, O PRONAF Turismo Rural, conforme relata Mattei (2003, p.4):

[...] o turismo rural passou a ganhar um grande destaque nas discussfes sobre
alternativas para a agricultura familiar, principalmente quando se procura atacar o
problema da renda e do emprego. Esta visdo acabou influenciando as proprias
politicas publicas, de tal modo que no més de setembro de 2003, o Governo Federal
lancou, através do Programa Nacional de Fortalecimento da Agricultura Familiar
(PRONAF), uma linha de crédito, chamada de "PRONAF Turismo Rural", para
apoiar os agricultores familiares que pretendem implementar atividades turisticas no
ambito das unidades familiares de produgéo.
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O papel da Rede TRAF para o turismo rural foi importante, pois além das experiéncias
empiricas vivenciadas pelos técnicos, agricultores e outros atores, toda a fundamentacéo
tedrica e conceitual presente no Programa advém das oficinas e debates promovidos pelos
membros da rede. O proprio conceito de Turismo Rural na Agricultura Familiar adotado pelo

MDA foi elaborado pela Rede TRAF, de modo que este é entendido como:

[...] a atividade turistica que ocorre na unidade de producdo dos agricultores
familiares que mantém as atividades econdmicas tipicas da agricultura familiar,
dispostos a valorizar, respeitar e compartilhar seu modo de vida, o patrimbnio
cultural e natural, ofertando produtos e servicos de qualidade e proporcionando bem-
estar aos envolvidos. (PROGRAMA NACIONAL DE TURISMO RURAL NA
AGRICULTURA FAMILIAR, 2004, p. 8)

A partir da criacdo dessas articulagdes, o MDA lancou, com a participacdo do MTUR,
Rede TRAF e apoio do IICA, o Programa Nacional de Turismo Rural na Agricultura Familiar
(PNTRAF). Lancado em 2004, o objetivo do PNTRAF era:

Promover o desenvolvimento rural sustentavel, mediante implantagdo e
fortalecimento das atividades turisticas pelos agricultores familiares, integrado aos
arranjos produtivos locais, com agregacao de renda e geracdo de postos de trabalho
no meio rural, com consequente melhoria das condi¢fes de vida. (PROGRAMA
NACIONAL DE TURISMO RURAL NA AGRICULTURA FAMILIAR, 2004, p.
13).

Segundo Tadini Junior, Nitsche e Szuchman (2006), as principais acdes do poder
publico federal foram: o apoio a formacdo da Rede TRAF; a criacdo de linhas de crédito no
PRONAF para o turismo; e o desenvolvimento do PNTRAF de 2004.

Revelando a ideologia do MDA e MTUR, pode-se afirmar que o PNTRAF foca na
melhoria da qualidade de vida dos agricultores familiares, com a valorizagdo dos agricultores
familiares, e compreende o turismo, como uma atividade complementar a agricultura, como
uma alternativa de emprego e renda. Candiotto (2013) alerta para que o crescimento do
turismo rural, e a inser¢do de novos atores, como agéncias de viagens, empresarios, guias de
turismo, entre outros ndo conduza para uma excessiva mercantilizagdo do espaco rural,

através de uma logica puramente econdmica.

4.1.1 Turismo rural no Parana

Para Candiotto (2013), entre os varios estados envolvidos com a Rede TRAF e com 0

PNTRAF, o Parana se destaca na elaboracdo e execucdo de a¢bes concernentes ao turismo
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rural na agricultura familiar em nivel nacional, em virtude do conhecimento acumulado com
as experiéncias dos Circuitos turisticos na Regido Metropolitana de Curitiba, bem como por
seu corpo de técnicos que trabalham com a tematica.

O processo de planejamento do turismo no Parané, tem inicio na Regido Metropolitana
de Curitiba e ocorre a partir de 1996, em trés momentos, 0 primeiro com uma proposta da
COMEC13, o segundo por meio do Ministério do Esporte e Turismo, convénio com a Parana
Turismo e o terceiro com o Programa de Regionalizacdo — Roteiros do Brasil (LACAY,
2012).

A COMEC, com apoio da EMATER, deu inicio ao processo de ordenamento
territorial do turismo da RMC em 1996, pois necessitava criar alternativas de renda e
emprego, ja que a RMC tinha e (tem) restricdes para uso e ocupacdo do solo, por conta da
ameaca do uso de agrotoxicos nas atividades agricolas, pela especulacdo imobiliaria e
atividades industriais (LACAY, 2012). O objetivo do projeto era, principalmente, proteger os
mananciais de agua, que abasteciam a populacdo, em que as acGes foram organizadas pelo
Programa de Saneamento Ambiental da RMC (PROSAM). Nesse contexto, em 1998, foi
elaborada a primeira proposta de um circuito de turismo, no municipio de Colombo, conforme
(Telles, 2011). A partir disso, a COMEC e Emater realizaram um levantamento de potencial
do Turismo em Areas Rurais nos municipios de Colombo, Almirante Tamandaré, Araucéria,
Bocailiva do Sul, Campo Largo, Campo Magro, Piraquara, Quatro Barras, Rio Branco do
Sul e S&o José dos Pinhais com a denominacdo de (COMEC e EMATER, 1999). Destaca-se
gue a atuacdo da Emater no turismo rural no Parana surge destas iniciativas.

O objetivo desta proposta era ampliar as oportunidades de lazer, por meio de
formatagédo de roteiros turisticos, revitalizar eixos historicos, recuperar elementos urbanos e
edificacBes de valor histérico, assim como desenvolver vocagfes rurais da regido. De acordo
com a COMEC (2001, p.75):

[...] o turismo vem se configurando como uma nova alternativa de geracdo de
emprego e renda no meio rural, a0 mesmo tempo em que contribui com a
conservacdo ambiental e com o resgate étnico-cultural das populagdes locais. Em
1998, foi implantado um projeto piloto de Turismo Rural em Colombo, que
contempla a regido do aquifero Karst, importante manancial de 4gua subterranea.

O Anel de Turismo buscava aproveitar principalmente os recursos naturais essas da
RMC, oferecendo produtos relacionados as modalidades de turismo de natureza, tais como 0

Ecoturismo e o Turismo de Aventura. Além disso, o Turismo Rural, visava o

13 Coordenacéo da Regido Metropolitana de Curitiba.
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desenvolvimento de atividades que propiciem complementacdo de renda e valorizagdo dos
agricultores, evitando o éxodo rural (PARANA, 2002).

Além da iniciativa da COMEC e Emater, que tinham a preocupacdo da conservacao
ambiental, soma-se o fato de que nesta época a Secretaria de Estado do Turismo (SETU)
estava envolvida com a organizagdo institucional do turismo nas prefeituras,
operacionalizando o Programa Nacional de Municipaliza¢cdo do Turismo (PNMT), criado pelo
governo federal da época. Para Teles (2011), isso oportunizou o planejamento e organizacao
do turismo rural como produtos turisticos na RMC.

De acordo com Telles (2011) o programa de turismo rural da EMATER/COMEC foi

pioneiro em aliar a preocupacdo ambiental com o turismo rural, que até hoje se faz presente:

Aliado aos recursos naturais, as caracteristicas predominantemente rurais da
populagdo, possibilitam a exploracdo do Turismo Rural em propriedades de
agricultura familiar, onde o visitante tem a oportunidade de conhecer as atividades
tipicas do trabalho no campo, a cultura local (com seu artesanato, festas, arquitetura) e
principalmente a gastronomia, que além de ser um atrativo também é um servigo
necessario (NASCIMENTO; BELTRAO, 2004).

O desenvolvimento do turismo na regido, segundo Teles (2011), se deparou com
problemas institucionais. A mudanca de governo estadual, seguido pelas mudancas de dos
governos municipais, representou empecilhos na continuidade dos projetos e a¢des iniciados.
Além disso, foi o término do contrato de financiamento do Programa de Saneamento
Ambiental (PROSAM).

A proposta de turismo rural no Parana, ilustrada na Figura 08, visava a
sustentabilidade, ou seja, que "o0s municipios envolvidos através de seus organismos publicos
e privados pudessem conjuntamente gerir os projetos locais, preferencialmente com uma
lideranca baseada na sociedade civil organizada” (NITSCHE; SZUCHMAN, 2005, p. 8).
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Figura 08 — Roteiros turisticos da RMC
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Fonte: ECOPARANA (2008).

O inicio do processo de implantacdo destes roteiros contou com acdes de
sensibilizacdo e capacitacdo de agricultores, empreendedores e técnicos, mediante a
participacdo de instituicdes como SEBRAE/PR, Parand Turismo, Servico Nacional de
Aprendizagem Rural e de programas como o Programa Nacional de Municipaliza¢do do
Turismo (PNMT), o Parand Doze Meses, o Programa Nacional de Fortalecimento da
Agricultura Familiar (PRONAF), a Fabrica do Agricultor, o Fundo de Amparo ao

Trabalhador, entre outros.

4.1.2 Projeto de turismo rural na agricultura familiar no Parana

De acordo com Lacay (2012), o turismo do Paranad se desenvolveu num ambiente
institucional, em que o consenso girou em torno da descentralizagdo. Acreditava-se que as
formas descentralizadas de organizacdo do turismo seriam mais democréticas e as redes
regionais dotando-as de autonomia para o planejamento e realizagéo de acdes.

Neste sentido, para desenvolver o turismo rural na agricultura familiar, elaborou-se o
Projeto TRAF, em 2005, através de um convénio (n. 055/2005) entre a Secretaria da
Agricultura Familiar do MDA, a Emater e a Ecoparana. Os objetivos do projeto
demonstravam a necessidade de desenvolver o TRAF no estado como uma alternativa de
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geracdo de renda e resgate do modo de vida no campo, agregando valor aos produtos das
familias rurais.

Relata Lacay (2012) que, neste momento, a Emater centrou suas acdes no Projeto
Caminhadas na Natureza. Na visdo do autor, esta acdo era valorizada pela midia.

Além das Caminhadas na Natureza, com o Projeto TRAF, ocorreram agdes
relacionadas a realizacdo de reunides, cursos, encontros regionais e estaduais, excursdes
técnicas e material informativo. Lacay (2012) afirma que boa parte dos recursos financeiros

dedicada a essas acdes adveio do MDA e as executoras foram a Emater e a Ecoparana.

Figura 09 — Mapeamento do turismo rural no Estado do Parana, em 2006.
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Fonte: ECOPARANA (2006).

De acordo com relatorio da Ecoparand (2006), as acbGes do projeto atenderam a
demanda de 94 municipios paranaenses. Ademais, para Lacay (2012), entre os trabalhos mais
importantes da Ecoparand, no Projeto TRAF, foi 0 mapeamento do turismo rural no estado14,
conforme a Figura 09. Destaca-se que, em 2006, as Caminhadas na Natureza ainda nao

ocorriam no Parana.

14 O mapeamento foi realizado através do envio de formularios, via correio, a serem preenchidos pelas 399
prefeituras paranaenses. Houve retorno de mais de 240 formularios, obtendo-se um esboco dos diversos de
segmentos de turismo no espaco rural, sendo: ecoturismo, turismo rural, TRAF, eventos e religioso.
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Para Lacay (2012), foi o projeto mais importante do ponto de vista estratégico para o
TRAF no estado. Entretanto, o autor argumenta que:

Seu escopo ficou limitado pela auséncia de continuidade nas agdes programadas e
em grande medida pela desarticulacdo de programas estaduais com 0s or¢camentos
locais para o desenvolvimento de agdes para atingir o grande problema que se
diagnosticava, a auséncia de mecanismos claros de comercializagdo do produto
turismo rural. (LACAY, 2012)

Apds diversos encontros e debates do grupo TRAF Parana, composto pela SETU,
Ecoparana, SEAB15 e Emater, em 31 de maio de 2006, o governo estadual cria a lei n.
15.143, definindo as atividades turisticas que especifica como serdo desenvolvidas as
atividades de turismo rural na agricultura familiar. Nela, o governo estabelece as
caracteristicas dos agricultores familiares, os principios do turismo rural na agricultura
familiar, os conceitos de turismo rural na agricultura familiar, unidade de producédo familiar e
unidade de planejamento de turismo rural. Nesta lei, sdo considerados agricultores familiares,
aqueles que: possuam até 50 hectares de area (sejam proprietarios ou nao); desenvolvam
atividades agropecuarias de subsisténcia; sejam os administradores diretos da propriedade.

Com relacdo ao conceito de turismo rural na agricultura familiar, o Parana adota a
mesma definicdo do PNTRAF, que é anterior a criacdo das diretrizes paranaenses. Segundo
esta lei, os tipos de atividades que caracterizam o turismo rural na agricultura familiar sdo
diversificados, envolvendo atividades agricolas, para-agricolas (processamento e
beneficiamento de produtos de origem vegetal e animal) e ndo-agricolas. A partir da criacdo
da Lei, no inicio de 2007, a SEAB e a SETU assinaram um Termo de Cooperacdo Técnica
para trabalhar em conjunto na elaboracdo e execucdo do Programa de Turismo Rural do
Parana, em que o Projeto Caminhadas na Natureza fazia parte.

Assim, a partir de 2007, a SEAB, em conjunto com a EMATER, coordenou o Projeto
Caminhadas na Natureza no Parana, com o apoio da Confederacéo Brasileira de Caminhadas,

Esportes Populares e Inclusdo Social (Anda Brasil).

15 Secretaria da Agricultura e Abastecimento do Parana (SEAB) é 6rgdo que coordena e executa programas de
melhoria da qualidade de vida das populac8es rurais e do manejo adequado dos recursos naturais. Conta, em
sua estrutura, com 20 ndcleos regionais e 120 unidades veterinarias (PARANA,SEAB, 2015). Através da
Emater, mantém desde 2003 o turismo como uma atividade em desenvolvimento. A SEAB foi membro
efetivo do Conselho do Turismo do Parana até 2014. O Conselho é vinculado ao Secretério de Estado do
Turismo e auxilia na formulacdo, no acompanhamento e na avaliacdo dos planos, programas, projetos e
atividades previstas na Politica Estadual de Turismo. No conselho, a SEAB participou da Camara Tematica
de Segmentagdo do Turismo, que, a partir de discussdo e produgdo técnica, planejou, organizou e executou
algumas das acfes do segmento de turismo rural. A Emater segue como membro efetivo do Conselho
Paranaense de Turismo (LACAY, 2012).
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4.2 CAMINHADAS NA NATUREZA

As caminhadas no espaco rural surgiram, de acordo com o IVV (2015), logo ap6s a
Segunda Guerra Mundial na Europa. O objetivo de caminhar no interior das provincias e na
periferia das grandes cidades centrou-se em estimular as atividades comerciais destas regides
abaladas pela guerra. Desde entdo, os caminhantes comecaram a organizar-se formalmente em
clubes de caminhadas no sentido de formarem grupos de interacédo social. O IVV foi fundado
em 1968 na Alemanha, sendo a Austria, Liechtenstein e Suica paises co-fundadores (IVV,
2015).

Com o crescimento da atividade turistica e valorizacdo dos patrimonios cultural e
natural das localidades, as caminhadas comecaram a ser utilizadas como fator de integracéo e
incluséo social entre as populacGes regionais, caracterizando-se como uma atividade popular e
democrética, sendo nomeada como um esporte popular (ANDA BRASIL, 2007). Os esportes
populares promovidos pelo IVV ndo possuem carater competitivo e, além da caminhada, o
hiking (subida de montanha), o ciclismo e a natacdo sdo as principais categorias. Em 2014,
ocorreram mais de 7.500 eventos de esportes populares, os quais compreenderam mais de 10
milhdes de participacGes distribuidas por 50 paises federados, segundo os numeros do 1VV
(2015).

4.2.1 Caminhadas na Natureza no Brasil

Em nosso pais, o desenvolvimento das caminhadas acontece desde os anos 1990,
porém de maneira informal. Quem iniciou este trabalho foi IC1, fundador e atual presidente
da organizagcdo ndo governamental Anda Brasil. IC1, engenheiro eletricista de formagéo,
mudou-se para a area rural de Nova Friburgo, Rio de Janeiro, apos residir trés anos na
Inglaterra exercendo a profissdo. Ja no Brasil, iniciou a criagdo de cabras e, para viabilizar sua
producdo, acreditava que deveria convencer seus vizinhos a também criar cabras, formando
uma cadeia produtiva. Entretanto, ao participar de um curso da Queijaria Escola de Nova

Friburgol6, IC1 conheceu o técnico francés enviado pelo Instituto Regional de Cooperacéo e

16 Situado na Casa Suiga, um dos atrativos turisticos de Nova Friburgo, a Queijaria Escola foi criada em 1987.
E o primeiro projeto desenvolvido pelo Instituto Fribourg-Nova Friburgo, o qual objetiva promover a
aproximagao e o intercambio social e cultural entre Brasil e Suiga, melhorando a qualidade de vida de Nova
Friburgo e regido (CASA SUICA, 2016).
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Desenvolvimento (IRCOD)17, Jean-Marie Henry. O tecnico fora enviado para contribuir com
0 processo de desenvolvimento da regido e alertou IC1 para o potencial em turismo rural que
seu distrito possuia. Além de criacdo de cabras, os vizinhos de IC1 (também de origem
urbana) produziam bromeélias, trutas, artesanatos, agricultura orgénica e também ofereciam
servico de massagem (shiatsu). Diante da diversidade de atividades agricolas e ndo-agricolas,
somando a localizacdo estratégica de apenas 10km da sede de Nova Friburgo, IC1 percebeu
que turismo rural poderia ser uma boa alternativa de desenvolvimento da comunidade.
Durante a entrevista, IC1 ndo soube precisar o ano, mas no inicio dos anos 1990, ap6s
elaborar um primeiro projeto de turismo rural no modelo de organizagdo social, conforme
sugerido pelo IRCOD, IC1 foi convidado a ir para a Alsace (leste da Franga) conhecer o
turismo rural da regido para evidenciar como era desenvolvido. Nesta visita, IC1 conheceu a
Federacdo Francesa de Esportes Populares, filiada ao IVV, e a metodologia de organizagédo de

caminhadas:

Chegando 14 eu fui apresentado a Federagdo Francesa de Esportes Populares, o 1V,
que era um parceiro do IRCOD. Ai eu vi que era isso mesmo, que eu achava aquilo
legal. Ai voltei e comecei a chamar vizinhos, por iniciativa pura, assim, sem poder
publico, sem ninguém. Tanto que a prefeitura nem sabia que a gente estava fazendo
essas articulagbes. Eu era diretor da associagdo comercial, era da organizagdo da
sociedade civil pura e simplesmente. (IC1, 56, Presidente da Anda Brasil).

Entre voltar da Franca e organizar o primeiro circuito de caminhadas em seu distrito
houve um intervalo de trés anos. Entretanto, era um projeto de turismo rural, em que a

caminhada era um componente a mais (um produto turistico).

O primeiro circuito foi em 1996. Demorou trés anos para organizar todo mundo e
lancar o primeiro circuito. N6s trabalhamos muito! Era um circuito de turismo rural
e as caminhadas eram um ingrediente a mais. A ideia era o turismo rural, que nés
organizamos, nds finalizamos... para vocé ter uma ideia, em Nova Friburgo nédo
existia nem um tipo de atividade de turismo. Eu, 1C1, comecei a ir para as reunifes
de governo de estado, de municipio... nés criamos um forum estadual de secretarios
de turismo e o secretario de turismo de Nova Friburgo ndo foi, eu fui como iniciativa
privada. Eu assinei a ata.. e eu era convidado! Nds fizemos um centro de
informacBes do nosso circuito, porque o centro de informagdes da prefeitura ndo
funcionava. E n6s ganhamos uma grande visibilidade. Nesse momento o0 SEBRAE
descobriu a gente. Participamos de uma série de videos do "Meu Neg6cio é
Turismo". Sdo onze ou doze capitulos e nds somos exemplo em quatro! Turismo
Rural era a gente, producdo associada era gente... sobre esse processo de
organizacdo social independente era eu que falava... sobre o centro de visitantes,
como é que organizou as pessoas. Entdo isso deu uma grande visibilidade. (IC1, 56,
Presidente da Anda Brasil).

17 Associagdo local sem fins lucrativos criada em 1986 na Regido da Alsace, Franga. Representa mais de 100
coletivos territoriais rurais. O regimento confere a seus membros a possibilidade de estabelecer convénios
com autoridades locais estrangeiras, mantendo acdes de cooperacéo e desenvolvimento (IRCOD, 2016).



90

Com a visibilidade adquirida pelo modelo de turismo rural e organizagdo social
independente implantado em Nova Friburgo, IC1 foi convidado a ser consultor do SEBRAE
em turismo rural e organizacdo social e iniciou a difusdo dos circuitos de caminhada pelos
municipios vizinhos, ja sob a alcunha de “Caminhadas na Natureza”. Deste trabalho surgiram
12 circuitos, sendo cinco em Nova Friburgo. Segundo IC1, ja se visava nesta época
transformar essas agcdes em programa de estado.

Para além das consultorias, sem conseguir precisar as datas, IC1 comecou a palestrar
em todo o Brasil e a representar o turismo rural nas discussdes sobre o tema em Brasilia, no
entdo Ministério de Industria, Comeércio e Turismo (MICT), tornando-se membro da
ABRATURR (Associacdo Brasileira de Turismo Rural), fundando uma representagédo
estadual no Rio de Janeiro. Com o apoio do MICT e do SEBRAE, a ABRATURR-RJ
difundiu mais ainda as caminhadas naquele estado, resultando em 32 circuitos cadastrados no
IVV.

Neste interim, houve mudanca no governo federal e foram criados o Ministério do
Turismo (MTUR) e o Ministério do Desenvolvimento Agrario (MDA), em 2003. Nos dois
ministérios houve trabalhos no segmento de turismo rural. Por seu lado, o0 MTUR focou a
politica em ac¢des para o fortalecimento dos segmentos de turismo, dentre eles o rural, em que
a segmentacdo era parte de uma estratégia de marketing visando o crescimento do turismo do
Brasil. O MDA, por outro lado, voltou sua politica na direcdo da diversificacdo econémica de
propriedades da agricultura familiar, na qual o turismo rural poderia ser uma alternativa de
ocupacdo e complemento de renda para as familias.

A pessoa designada para coordenar o turismo rural no MDA foi IC2, oriundo da
EMATER-PR. IC2 foi um dos entrevistados desta pesquisa, pois foi protagonista da
implantacdo das Caminhadas na Natureza no Parand. Apds a passagem pelo MDA, IC2
retornou ao Parand e exerceu cargo de assessoria técnica do Secretario de Estado da
Agricultura e Abastecimento (SEAB-PR) entre 2007 e 2010. Atualmente 1C2 é assessor
técnico em meio ambiente do Ministério Publico do Parana.

Uma das acdes do MDA, na época, era o treinamento de técnicos municipais da
Emater e prefeituras para o tema turismo rural, através de oficinas regionais.

Durante uma visita ao Rio de Janeiro, IC2 e IC1 se conheceram. Segundo 1C2:

Em 2004, nessa minha ida ao Rio, eu conheci o IC1, que tinha um trabalho muito
interessante com as caminhadas. Num primeiro momento, achei que era um trabalho
mais voltado para o esporte, de esforgo fisico e ndo demonstrei muito interesse. Mas
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ai eu fui me aprofundando... (IC2, 58, assessor técnico do Ministério Publico do
Parand).

Em 2005, IC1 organizou, em conjunto com o IVV e Federacdo Francesa de Esportes
Populares, uma missao técnica em que foram convidados alguns interessados em conhecer 0s
eventos de caminhadas na Europa com o objetivo de compreender sua organizacdo e
dindmica. Acompanhado de um grupo da regido de Foz do Iguacu (PR), IC2foi um dos

participantes desta misséo:

Em 2005, teve uma missdo técnica para a Europa e eu fui. Nessa minha ida eu
conheci 0s parceiros internacionais: o IVV e a Federagdo Francesa de Esportes
Populares. Eu, ao conhecer o trabalho na Franca e na Alemanha, achei que tinha
tudo a ver com a extensdo rural. Me identifiquei com esse projeto (IC2 Bueno, 58,
assessor técnico do Ministério Publico do Parana).

Por ser servidor publico e ter atuado muitos anos na extensdo rural, 1C2 observou o
projeto das caminhadas como uma possivel politica publica nacional de turismo rural, em que
as caminhadas poderiam ser uma estratégia transversal para a promocdo o desenvolvimento
rural, com a inclusdo dos agricultores familiares. Além disso, ao contrario da organizacéo
informal do IC1 (que j& ndo fazia mais parte da ABRATURR), o MDA possuia meios de
difundir o projeto em ambito nacional, através principalmente do financiamento do
treinamento dos técnicos da Rede TRAF, os quais iriam coordenar e operacionalizar os
projetos a nivel estadual e local.

Para legitimar e formalizar o apoio do MDA ao projeto das caminhadas, percebeu-se,
entdo, a necessidade da criacdo de uma entidade que representasse as Caminhadas na

Natureza.

Depois que eu sai da ABRATURR, eu ndo queria deixar morrer, porque eu tinha um
monte de parceiros na Franga, que esperavam um resultado do trabalho no Brasil. E,
na minha cabeca, eu ndo queria largar um projeto de caminhadas que eu acredito,
que eu gosto. Mas eu pensava que seria uma entidade local (IC1, 56, Presidente da
Anda Brasil).

Conforme IC2:

Ao voltar para o Brasil, eu falei para o IC1 que o trabalho tinha que ser mais
organizado. E que passava pela criagdo de uma entidade nacional, passava pelo
treinamento de técnicos, formatacdo deste trabalho. Nés teriamos que formatar ele,
fazer multimidia, fazer material... entdo 2005 e 2006 foi muito rico. Todo esse
trabalho culminou em 2006, com a primeira caminhada em Copacabana, o Walking
Rio, um produto internacional. E nesse evento de 2006, foi criada a Anda Brasil,
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como uma entidade que seria organizadora disso (IC2, 58, assessor técnico do
Ministério Publico do Parana).

Conforme o depoimento de 1C2, em 2006, para o credenciamento oficial dos circuitos
de caminhadas brasileiras no I\VV, foi necesséria a criacdo da organizagdo ndo governamental
Anda Brasil, com sede no interior do Estado do Rio de Janeiro, imbuida de organizar e
cadastrar circuitos nacionais, realizar a interlocucdo dos Estados com as entidades
internacionais no sentido de qualificar e promover o0s roteiros e circuitos brasileiros (ANDA
BRASIL, 2007).

O projeto cresceu em ambito nacional devido ao apoio financeiro e institucional do
MDA na capacitacdo de técnicos e liderancas de diversos Estados do pais em oficinas
Macrorregionais; da viabilizacdo da participacdo da Anda Brasil no Saldo de Turismo; de
MissBes Técnicas Internacionais; e da mobilizacdo da Rede TRAF na formatacdo de 106
circuitos iniciais de caminhadas, lancados em 2007 (ANDA BRASIL, 2007).

Com relacdo ao apoio financeiro do MDA ao projeto, IC2 revela:

O trabalho aconteceu pelo MDA. Dentro do ministério existiam dois projetos de
cooperacdo internacional: um do Instituto Interamericano de Cooperacgdo Agricola, o
IICA, e outro com a FAO18. Para ter a facilidade que eu tinha para passagens
aéreas, pagar consultorias, o IICA foi fundamental. Entdo dentro do MDA foi muito
facil trabalhar as propostas do TRAF. N&do era da mesma maneira facil no MTUR.
Nos tinhamos uma articulagdo, mas todas as publicagdes, videos, tudo foi pago pelo
MDA. E 0 MTUR teve uma participacdo muito pequena, muito efémera. Uma das
razdes, eu acho assim: eles ndo viam o turismo rural como produto turistico. Até
hoje, em alguns estados, o 6rgdo oficial de turismo ndo vé isso como turismo. Acho
que 0 MTUR néo tem publicacdo sobre isso, acho que ndo tem portaria, esse tipo de
coisa. O que no MDA vocé encontra (IC2, 58, assessor técnico do Ministério
Publico do Parand).

IC1, em sua entrevista, opina que a disseminacdo das Caminhadas na Natureza a nivel
nacional ocorreu devido ao apoio do MDA, enfatizando uma certa divergéncia ideoldgica com
a visdo do MTUR, assim como relata IC2. IC1 justifica a aproximagdo do MDA, em
detrimento do MTUR, baseando-se na forma de olhar para o agricultor familiar de uma
maneira especial, compreendendo suas especificidades em desenvolver atividades de turismo

rural.

Desde o inicio da Anda Brasil, em 2006, eu sempre apostei veementemente no
MDA. Por conta disso, eu ja tive varias oportunidades de me aproximar do MTUR,
mas alterando ideologicamente os conceitos. Eu ndo admito essa mudanca. Na época
que comecou a ter um programa de governo que era da producdo associada ao
turismo. Eu fui contra. Eu briguei. Ai eu ndo participei, porque queriam juntar a

18 Organizacdo das Nag6es Unidas para a Alimentacéo e Agricultura.
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gente com hotel fazenda. [...] E como eles queriam colocar tudo junto no mesmo
saco. E como juntar o agricultor convencional com o agricultor familiar, ndo da...
sdo politicas diferentes. Entdo, eu era o cara que levantava a bandeira de ter politicas
diferenciadas. Entdo por conta dessa forma de olhar, é que o MDA é o grande
parceiro e se ele ndo tivesse investido, nada disso estaria acontecendo (IC1, 56,
Presidente da Anda Brasil).

De acordo com a SEAB-PR (PARANA, 2008), a Secretaria Nacional da Agricultura
Familiar do Ministério do Desenvolvimento Agréario (SAF/MDA), atribuiu ao projeto ambito
nacional através do treinamento de técnicos da Extensdo Rural para a organizagdo do turismo
na agricultura familiar, fortalecendo iniciativas preexistentes e criando outras, incluindo-se 0s

circuitos de caminhadas nas comunidades rurais.

4.2.2 Caminhadas na Natureza no Parana

No Parana, o projeto das caminhadas iniciou com a participacdo de técnicos da Emater
na | Oficina de Caminhadas, realizada ainda em 2005, em Casimiro de Abreu (RJ). A
realizacdo desta oficina foi possivel com o apoio institucional e financeiro do MDA. De

acordo com IC2:

Para Casimiro de Abreu foram dois técnicos de duas regides do Parana: a Regido
Metropolitana de Curitiba e a regido de Foz do Iguacu. Ambos eram da Emater (1C2,
58, assessor técnico do Ministério Publico do Parana).

Apds esta primeira oficina, somando a vivéncia da missao técnica do grupo da regido
de Foz do Iguacu, o Parana realizou seu primeiro circuito de caminhada em 07 de setembro de
2005 em Sdo Miguel do Iguacu. Contando com apoio da prefeitura e ampla divulgacdo, o
evento contabilizou a participacéo de cerca de trés mil pessoas.

Embora o Parana tenha realizado esta primeira caminhada, o projeto iniciou
oficialmente em &mbito nacional em 2006, em trés estados brasileiros, além do Rio de
Janeiro, sendo Mato Grosso, Paraiba e Parana.

Em 2007, IC2 retorna ao Parana para assumir a assessoria técnica do Secretario de
Estado da Agricultura e Abastecimento. Embora sua assessoria ultrapassasse o tema turismo

rural, continuou coordenando as atividades na area, mas na esfera estadual:

Em 2007 nds comecamos a realizar as oficinas porque nds viramos governo no
Parana. Mas nds faziamos no Parana as oficinas com abrangéncia nacional. Vinham
técnicos do Brasil inteiro nas nossas oficinas (IC2, 58, assessor técnico do
Ministério Publico do Parana).
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Quando questionado do porque a Emater foi a instituicdo que assumiu este trabalho
com as Caminhadas na Natureza, IC2 responde que:

A Emater é a empresa de extensdo rural, pablica e oficial, né? Ela é quem trabalha
com as areas rurais. Eu sempre entendi que o melhor profissional para formatar um
produto turistico TRAF ¢ o extensionista. Ele pode ser da Emater, ser ‘ongueiro’, ser
um professor, um universitario, pode ser qualquer um, desde que seja extensionista.
E, na minha visdo, a formatacdo de um produto turistico, com essa visdo do
extensionista, fica mais rica, fica mais identificada. Ele tem um processo ideol6gico
maior. Entdo a Emater entrou pelas atribuicbes que ela tem e também pelas
facilidades que eu tinha na época, de aplicagdo de dinheiro, de programas, de pagar
consultorias, enfim. (1C2, 58, assessor técnico do Ministério Publico do Parand).

No Paran4, de acordo com a SEAB (PARANA, 2008), em 2007, a SEAB em conjunto
com a Emater-PR, propuseram as caminhadas como politica de estimulo ao desenvolvimento
territorial sustentavel e lancaram o Projeto Caminhadas na Natureza como acao de incentivo e

promocdo do TRAF.

4.2.3 Caminhadas na Natureza no Vale do lvai

A participacdo do Vale do Ivai iniciou em 2007, quando foi realizado, em Caxias do
Sul (RS), um curso sobre “Manejo de Trilhas” para Agentes de Assisténcia Técnica e
Extensdo Rural (ATER) da Regido Sul, uma parceria da SAF/MDA com a Escola de
Agriturismo de Caxias do Sul. Com o apoio do MDA e Emater, participou deste curso um
grupo de oito técnicos, entre eles IC3, técnica do Escritério Regional de Ivaipora.

IC3 ¢ a terceira entrevistada para relatar o inicio das caminhadas no Vale do Ivai, pois
foi protagonista do desenvolvimento do projeto no territorio. IC3 é responsavel pelo Projeto
Caminhadas na Natureza desde o inicio na regido de lvaipord. Desde 2012 é responsavel pelo
projeto em ambito estadual e é Coordenadora Estadual de Turismo Rural da Emater-PR.

Neste curso, IC3 conheceu IC1, que era um dos palestrantes. Segundo 1C3:

Dai durante o curso de trilhas, o Violento, que era Presidente da Anda Brasil deu
uma palestra de meia hora dizendo o que era uma caminhada. Dai aquilo me veio na
cabeca, me deu um estralo, né? ‘Poxa, mas isso na minha regido seria muito bom
para o pessoal conhecer’. Porque essa regido sempre foi conhecida pelo baixo IDH,
pela pobreza. As pessoas dizem: ‘ah, 14 é um lugar pobre, é ndo seio o que’. E isso
me irritava. Nés somos um lugar pobre? Somos. Mas aqui tem muitas coisas boas:
pessoas, etnias, costumes... E um lugar lindo, tem uma geografia linda. Entdo aquilo
me doia quando eu ouvia. Entdo eu fiquei pensando nisso. (IC3, 61, Coordenadora
Estadual de Turismo Rural da Emater-PR)
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Na palestra de IC1, IC3 imediatamente percebeu o potencial de sua regido, que,
embora pobre, possuia elementos estéticos e culturais impressos na paisagem que poderiam
ser apropriados pelo turismo e poderiam mudar a impressao das pessoas sobre seu proprio
lugar, valorizando-o.

IC3 relata ainda que durante este curso em Caxias do Sul, IC2 anunciou a realizacdo
da Il Oficina Nacional de Caminhadas na Natureza que ocorreria em setembro daquele ano
em Curitiba (PR). Neste evento, segundo a SEAB (PARANA, 2008), foram capacitados 40
técnicos municipais, oriundos de todas as regides do estado, para planejar, organizar e
executar circuitos de caminhada, conforme padrdes internacionais estabelecidos pelo IVV.

Como técnica regional da Emater, IC3 indicou trés técnicas dos escritorios municipais
para participar da Il Oficina, que segundo ela, ja voltaram com dois circuitos idealizados.
Estes dois circuitos fizeram parte do primeiro calendario de Caminhadas na Natureza no
Parang, langado em 2008, com inicialmente 20 circuitos.

O primeiro circuito realizado na regido de lvaipora ocorreu em Manoel Ribas19, no
dia 21 de abril de 2008. O chamado “Circuito Jacutinga” reuniu 262 pessoas. De acordo com
IC3, antes da realizagdo deste primeiro circuito, “ninguém acreditava que alguém iria
caminhar”, mas apos a caminhada, ela recebeu diversos e-mails de caminhantes dizendo que
gostaram e que queriam caminhar mais.

Com o retorno positivo por parte dos caminhantes, organizadores e agricultores, 1C3
relata que contatou IC2 e solicitou a realizacdo de uma Oficina Regional de Caminhadas. Esta
oficina contou com a participacdo de 40 pessoas da regido, sendo elas técnicos dos escritorios
municipais da Emater e técnicos das prefeituras da regido de lvaipord. Logo apos a oficina,
ocorreu a caminhada em Lunardelli, onde participaram 360 pessoas. A caminhada no circuito
Santa Rita de Céssia foi realizada em 20 de julho de 2008.

IC3 afirma que, com a realizacdo da oficina regional, os técnicos idealizaram mais
cinco circuitos que foram incluidos no calendario de 2009. Sendo, entdo, sete circuitos da
Regional de lvaipord da Emater e, destes, quatro pertencem ao Territorio Vale do Ivai:

a) Borrazépolis — Circuito da Comunidade Placa Séo Vicente;

b) Faxinal — Circuito Rota Cachoeira da Fonte;

c) Grandes Rios — Circuito Rio Ivai;

19 No Territério Vale do Ivai é sobreposto por trés regiGes administrativas da Emater: Apucarana, Campo
Mourao e Ivaipord. O municipio de Manoel Ribas ndo pertence ao Territorio Vale do Ivai, escolhido como
area de estudo para a pesquisa, porém pertence a regido de Ivaipord, onde a IC3 atua. Por ser a primeira
experiéncia em caminhadas da regido, julgou-se importante incluir o municipio de Manoel Ribas na analise
reconstituicdo do processo histérico do Projeto Caminhadas na Natureza no Vale.
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d) Lunardelli — Circuito Santa Rita de Cassia.
De acordo com o calendario do projeto Caminhadas na Natureza no Parana, divulgado
no site da Emater, foram programados 15 circuitos de caminhadas no Territorio Vale do Ivai

para 0 ano de 2015, conforme Quadro 08.

Quadro 08 — Calendario de Caminhadas na Natureza do Territorio Vale Do lvai em 2015

Municipio Circuito Data
1 Borrazopolis Salto Fogueira 15/03
2  Barbosa Ferraz Cachoeira do S&o Joaquim/Engenho velho  22/03
3  Cambira Pedras do Cambira 03/05
4 Lidiandpolis Porto Ubé&/Rio Ivai 31/05
5  Lunardelli Santa Rita de Céssia 05/07
6  Apucarana Juruba 12/07
7  Ariranha do lvai Ariranha 26/07
8  lvaipord Salto do Bulha 23/08
9  Corumbatai do Sul Morros e Colinas 30/08
10 Jardim Alegre Rota do Café 13/09
11 Godoy Moreira Ferraduras do Corumbatai 20/09
12 Grandes Rios Rio lvai 27/09
13 Faxinal Rota das Cachoeiras 25/10
14 Apucarana Caminhada da Lua 28/11
15 Cambira Bela Vista Palmeirinha 06/12

Fonte: a autora, baseado em EMATER, 2015.

Os 15 circuitos estdo distribuidos em 13 municipios, pois Apucarana e Cambira
possuem dois circuitos de caminhada credenciados na Anda Brasil e no IVV. Segundo o
relatorio interno da Emater de 2015 (EMATER, 2016), ocorreram no Parana 128 circuitos de
caminhadas, com a participacdo de 42 mil caminhantes. O gasto médio por caminhantes nas
comunidades rurais paranaenses, de acordo com a Emater, € R$ 28,50. Nas caminhadas do
Vale do Ivai houve a participacdo de aproximadamente 2,5 mil pessoas.

Embora os resultados quantitativos do projeto sejam significativos, em termos de
participacdo popular e dinamizacdo econdmica para os agricultores familiares envolvidos, na
impressdo dos entrevistados, os resultados das Caminhadas na Natureza no Vale do Ivai
possuem natureza subjetiva.

Para IC1, o resultado foi positivo, em termos de articulacdo, de capacitacdo, de
treinamentos, de formatacdo de circuitos e de abrangéncia, que de seve muito a atuacdo da

Emater, sua credibilidade e condigdes:

Positivo, super positivo. N6s temos dois estados icones: 0 Mato Grosso e o Parana.
Ndo por acaso, nos dois estados, as caminhadas sdo tradadas como politicas
publicas. No Mato Grosso, quem toca é a Secretaria de turismo e no Parana era a
SEAB e a Emater. Mas, agora, no Mato Grosso, as caminhadas pararam de ser
politica de governo, quem esté tocando sdo as prefeituras e as pessoas do lugar. O
Parand é exemplo, muita gente tem usado... eu mesmo apresento o Parana como
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case de sucesso nas palestras, sempre cito o Parand. Eu mando para os meus
parceiros 0 Termo de Cooperacdo que nés temos com o Parana como modelo. Para
dizer que tem erro, é porque eu estou sendo muito exigente. Eu uso como exemplo,
mas nos bastidores eu aperto, discuto, mas é para melhorar. Para sempre melhorar.

Para IC2, os resultados do projeto apontam para um sentido de transformacdo do
territorio. Antes, visto por ele como problemaético devido a impactos ambientais causados pela
agricultura intensiva, em que a producéo agricola e a dimensédo econémica séo privilegiadas e,
atualmente com as caminhadas, as comunidades e as pessoas sdo colocadas em evidencia. A
participacdo doa agricultores com autonomia, tornando-se atores do processo de

desenvolvimento, ¢ fator de regozijo para o entrevistado.

E muito gratificante ver a evolucdo desse projeto. O Vale do Ivai tem
potencialidade, mas tem muito problema. O Vale do Ivai foi muito impactado pela
agricultura. Muito veneno, muito agrotoxico, muita degradagdo das A&guas, das
fontes. As cidades muitas delas tiveram dificuldades de crescimento pela néo-
industrializacdo, por problemas politicos. Foi uma das Ultimas regiGes a receber
asfalto. O Vale do lvai sempre teve muita dificuldade. A caminhada entra e entra o
lado do povo. Do povo participar, de ter uma identidade, de ter um produto. Entéo é
muito gratificante.

Corroborando com o depoimento de IC2, a visdo de I1C3, a respeito dos resultados do

projeto, demonstram a mudanca que o Territério apresenta em sua identidade:

Olha, eu vejo assim: aquela imagem que eu tinha que aqui é uma regido pobre, feia,
s6 de pobres, noés conseguimos tirar. Porque no estado se fala: ‘a regido das
caminhadas, né?’. Todo mundo me conhece, me v€. Eu até fiquei com medo de
assumir a coordenagdo, porque todo mundo fala: ‘14 vem a mulher das caminhadas,
né?’. Ai eu comecei a mandar muito nos e-mails para divulgar. Eu queria divulgar a
regido e isso foi divulgado, sabe? Hoje a regido é conhecida pelas caminhadas. As
pessoas vém. VVocé vé, hoje nds temos grupos de vém de Maringd, de Londrina, de
Apucarana, Campo Mourdo, Guarapuava... tudo vem para a regido. Esse pessoal ndo
vinha antes e, se ndo fosse pelas caminhadas, eles ndo conheceriam a regido”.

IC3, além de destacar a transformacgéo na imagem e identidade da regido que ocorreu
apos o inicio do projeto, relata o fluxo turistico regional originado da participacdo de pessoas
residentes de cidades de porte médio localizadas préximas ao Vale do Ivai. Neste sentido, ao
analisar desenvolvimento rural, Kageyama (2008) afirma que os estudos rurais recentes
consideram que o meio rural s6 pode ser compreendido em suas relacfes com as cidades,
principalmente 0s pequenos centros em torno dos quais se organiza a vida local.
Aproximando a analise de Kageyama as Caminhadas na Natureza, pode-se compreender que
0 projeto oportunizou uma integracao entre a populacao urbana e a rural, ndo apenas do ponto

de vista econdmico, com a trocas mercantis, mas também na dimenséo social, com a interacdo
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das pessoas em torno do ato de caminhar. Esta aproximagdo é um principio do
desenvolvimento rural.

Para IC3, 0 objetivo do projeto € a propria divulgacdo do espaco rural e da ruralidade,
que contribui robustamente para a mudanca na imagem do territério e, consequentemente,

contribui para sua valorizagao e geracdo de renda. Para IC3:

Nos aqui temos um objetivo muito claro, no Parana, que é divulgar o meio rural e
trabalhar ele pensando em implantar o turismo rural e gerar renda. Isso para nds é...
Para o turista é lazer, é conhecer. Mas nés é fazer com que este publico conheca o
meio rural, gaste |4 e volte depois, né? Entdo esse é 0 nosso objetivo.

Além disso, no depoimento de IC3, o projeto Caminhadas na Natureza atua como uma
primeira experiéncia em turismo nas propriedades e comunidades, visando um
amadurecimento da atividade, tornando-o permanente. Isso quer dizer que o trabalho
realizado busca atrair turistas para além do evento de caminhada calendarizado, fazendo com
que a comunidade desenvolva um roteiro de turismo rural permanente capaz de gerar renda as
familias envolvidas.

Neste sentido, tanto IC2, como IC3 — ambos extensionistas do quadro da Emater —
revelam que as caminhadas s&o uma metodologia de trabalho para desenvolver o turismo
rural, divulgar os municipios e gerar renda para as familias atendidas. Para a Emater, a
extensdo rural tem a responsabilidade de executar acdes de interesse dos agricultores
familiares, em atuacdo conjunta com liderancas e instituicGes ligadas ao setor. Sdo acdes que
envolvem agricultores, assentados, pescadores, trabalhadores rurais, mulheres e jovens, em
programas voltados para a producdo, diversificacdo econdmica, bem-estar social, nutricdo,
salde, saneamento, educacéo e cidadania (EMATER, 2015)20.

Para os trés entrevistados, a expansdo do projeto no Parana e no Vale do Ivai se deve a
participacdo da Emater e sua capacidade de envolver os agricultores em grande parte dos
municipios paranaenses, aproveitando uma relacdo ja construida e firmada com os
agricultores atendidos, em projetos anteriores as Caminhadas na Natureza. Conforme afirma
IC3, quando questionada a respeito de necessidades de mudangas na rotina de trabalho dos
extensionistas para atuar no projeto: “ndo precisou mudar nada no trabalho, pois nos ja
trabalhavamos com as comunidades”. Isto da indicios de que o trabalho dos extensionistas foi

fundamental para o desenvolvimento do projeto, pois ja existia uma relacdo anterior com as

20 A Emater possui sede em Curitiba e 22 regionais. Possui uma subdivisdo interna equivalente as microrregides
do IBGE, chamadas de ADIs, ou areas de desenvolvimento integrado. Os projetos dessa instituigdo séo
estruturantes. O turismo pode estar em VvAarios projetos ao mesmo tempo, em que se mantém uma area
especifica do turismo, ou seja, ele é transversal.



99

comunidades rurais envolvidas, em que a confianga e cooperagdo foram valores estabelecidos
ao logo dos anos.

Embora, a Emater tenha exercido (e exerca) um trabalho fundamental para a expanséo
e qualificacdo dos circuitos de Caminhadas na Natureza, IC1 e IC2, que ndo atuam
diretamente e localmente no Vale do Ivai, ponderam o papel que a instituicdo possui na
organizacdo dos circuitos. IC1 afirma, de forma critica, que a Emater concentra as agdes de
coordenacao em detrimento do empoderamento dos agricultores.

Na opinido de IC1, embora a Emater possua um papel fundamental nos treinamentos,
capacitacbes, formatacdo de circuitos e articulagdo, ela a0 mesmo tempo concentra as
decisdes e as informacdes. Para IC1, seria necessaria a consolidacdo de uma entidade estadual
que representasse as diversas categorias envolvidas nas caminhadas, entre elas o0s
caminhantes, o estado, organizacgdes civis e 0s agricultores. Houve uma tentativa de criacédo
da Anda Parand, que seria esta entidade, mas, conforme os entrevistados, esta entidade néo se
consolidou. Nas palavras de IC1:

A Anda Brasil é uma entidade nacional, que é sustentada por entidades estaduais,
que sdo sustentadas por entidades locais, que sdo sustentadas pelos agricultores.
Mas, quem decide ndo sdo os agricultores. Nés, nestes dez anos, ndo conseguimos
ndo conseguimos avancar nesta organizacdo dos estados. O Rio de Janeiro tem, o
Mato Grosso tem, a Paraiba ndo tem. O Parana tinha e destituiram a Anda Parana,
que era 0 embrido e que nela a gente poderia ter esta representacdo. Entdo ndo tem
iSS0.

Para IC1, a articulagdo deveria ser mais horizontalizada, em que todos os atores
pudessem ser representados e oportunidade de expor suas opinides, necessidades e demandas,
através do empoderamento. Entretanto, isso ndo ocorre e, de certa forma, reconhece uma

limitag&o operacional para tanto:

A relacdo da Anda é com a entidade do estado. No Parand, ndo tem associagdo,
entdo minha interlocucdo era com a SEAB e é com a Emater. Eles é quem
desenvolvem o trabalho 14, a relacdo € direta com eles. E s6 isso. Eu sei quem sdo os
gestores dos circuitos, porque eles (Emater) me mandam nome, entidade, e-mail,
mas eu nem me comunico com eles. Eu ndo crio diretamente uma relacdo de troca
igual eu faco com a Emater, porque eu tenho que dar responsabilidade para eu poder
cobrar responsabilidade. Se eu comeco a falar direto com o circuito, na hora que o
circuito estiver errado eu ndo posso falar: ‘p6, Emater...”, entendeu? Entdo eu ndo
daria conta. A Anda Brasil ndo daria conta. E ndo é porque a Anda Brasil ndo possui
uma estrutura grande. Nao é isso, € por conceito mesmo. Tem que empoderar 0
circuito, tem que empoderar quem esta na gestdo do circuito. Ele que tem que lidar
com isso. Mas eu também ndo tenho uma exclusividade. No Parana existem 140 e
tantos circuitos, alguns ndo tem vinculo com a Emater. Curitiba, por exemplo. Pode
ter circuito sem a Emater? Pode. E 16gico que pode ter, mas eles mesmos tem que se
organizar.
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No mesmo sentido, segundo o depoimento de IC2:

Pode ser uma politica publica, mas eu acho que ndo é um projeto de Estado, é um
projeto de sociedade. Eu acho assim: o estado democratico, participativo, ele tem
que se abrir para a sociedade, ele ndo pode se fechar. Eu ndo entendo ‘a nossa
caminhada’ ou ‘a minha caminhada’. Ndo. Eu entendo a caminhada do coletivo. E
um produto coletivo. Eu entendo que os agricultores tenham a sua autogestdo, €
necessario que se tenha a auto-gestdo, mas ndo a auto-gestao que se faz no discurso.
E na pratica mesmo. Na pratica. [...] entdo muitas vezes eu sinto que a presenga da
Emater é uma presenca muito forte, que ela poderia ser menor e outras entidades e
organizacdo de agricultores assumir esse lado. As comunidades deveriam ser mais
ativas, ser mais auto organizadas e autogestionadas.

No depoimento de IC2 fica evidente uma preocupacdo com o controle da gestdo por
parte do estado, através da Emater. Em sua visdo, assim como na visdo de 1C1, os agricultores
deveriam assumir a gestdo dos circuitos. Por seu lado, a Emater deveria deixar a parte
operacional da organizacdo dos circuitos e dos eventos de caminhadas, para focar no
planejamento estratégico de longo prazo, principalmente no tocante ao empoderamento dos
agricultores, através da criacdo de uma entidade representativa que envolva diversas

categorias de atores.
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5 MERCADO DAS CAMINHADAS NA NATUREZA NO TERRITORIO VALE
DO IVAI

Tanto a economia, como a sociologia séo importantes para estudar o mercado. Para a
Teoria Econémica Neoclassica, 0 mercado funciona a partir da geréncia dos precos pelos
agentes econdmicos, em que todas as acbes econdmicas sao assumidas como racionais.
Porém, para a NSE, é importante compreender os mercados ndo apenas como mecanismos
abstratos de equilibrio, mas como construgdes sociais. Compreender 0 comportamento social
na analise do mercado pode auxiliar na compreensdo de como estes atores se articulam para
formar o mercado (STEINER, 2006). De uma forma geral, a NSE tem sido desenvolvida tanto
por economistas, como por soci6logos. Os economistas buscam inserir os fendmenos
econdmicos na realidade social que os envolve e, por sua vez, os sociélogos, buscam olhar de
uma forma socioldgica para os fenébmenos econémicos. Os fenémenos econémicos sdo um
subsistema fundamental para o sistema social.

A discusséo desta tematica na NSE é crescente e atualmente se detém na tentativa de
definicdo dos mercados. Segundo Storr (2008, p.136), “os mercados sdo espagos de interagdes
humanas que replicam conhecimentos”. O agir dos atores vai além das agdes de compra e
comercializacdo. Sendo assim, ndo se pode considerar que o mercado seja algo externo aos
atores, mas &, sobretudo, resultado de a¢des construidas por eles préprios (KRIPPNER et al,
2004). Mercados, portanto, sdo definidos pelo conjunto de todas as operacdes e relagdes que
ocorrem em seu interior, inclusive no que concerne ao planejamento de producdo
(KRIPPNER et al, 2004). Para estes autores (2004), “a propria afirmagdo de que os mercados
sdo determinados apenas pelo enraizamento nas relacdes sociais levou a consideracdo, por
parte dos estudiosos da SE, em aceitar o proprio mercado como algo concedido”.

No Brasil, a abordagem dos mercados pela NSE é debatida principalmente por
Wilkinson (2002), Raud (2008), Abramovay (2003), Mior (2008). Os autores em seus
trabalhos destacam a comercializacdo de produtos da agricultura familiar. Abramovay (1998)
destaca que um dos grandes desafios da agricultura familiar é afirmar-se economicamente
através de sua capacidade de organizagdo, com a construgdo de novos mercados, bem como
manter o vinculo social com os consumidores. Wilkinson (2002) afirma que o embeddedness
das pequenas agroindustrias € a razao para a persisténcia e a resisténcia das mesmas, ao passo
em que a adaptacdo a novos mercados e a novos critérios de regulacdo exige esforcos de

construgéo social dos mercados.
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Portanto, neste capitulo verificam-se as caracteristicas do mercado que se originou em
decorréncia do desenvolvimento do projeto Caminhadas na Natureza. Se faz uma anélise dos
resultados quantitativos do projeto no Vale, através de dados apresentados no Relatério Anual
do Turismo Rural 2014 e 2015 (EMATER, 2015; EMATER, 2016), elaborado pela
coordenacdo da area da Emater. Estes relatdrios sdo documentos internos da Emater e foram
cedidos a pesquisa. E importante destacar que, no que concerne aos resultados das atividades
das Caminhadas na Natureza, os relatorios apresentam apenas dados quantitativos, fornecidos
por um sistema de gestdo de turismo, chamado de Ecobooking, utilizado desde 2014 pelos
organizadores dos circuitos de caminhadas no Brasil21.

O site institucional do Ecobooking (2016)22 denomina-se como um Sistema de Gestao
do Turismo, o qual atua como um instrumento de ordenamento da atividade turistica. O
mesmo, busca estimular a formacdo de uma rede em que diversos atores de uma localidade
podem se comunicar e integrar para desenvolver atividades turisticas. O Ecobooking tem sido
uma ferramenta de gestdo para os organizadores das Caminhadas na Natureza no Parand,
possibilitando, principalmente: a divulgacdo dos eventos de caminhadas (calendario e
caracteristicas dos circuitos de caminhadas agendados), inscri¢es online (os caminhantes se
inscrevem de maneira prévia através do site do Ecobooking, permitindo o planejamento do
namero de refeigdes a serem servidas pela comunidade) e o monitoramento do desempenho
do projeto (através da extracdo de dados compilados pelo site, como nimero de participantes
em cada circuito, perfil socioecondmico dos caminhantes e avalia¢do dos circuitos elaborada
pelos caminhantes apos o evento de caminhada). Na divulgacao dos eventos de caminhada, 0s
organizadores aconselham os caminhantes para a utilizacdo do Ecobooking na realizagdo das
inscricoes.

Conforme estabelecido nos procedimentos metodoldgicos, além dos dados secundarios
presentes nos relatérios do projeto, foram entrevistados os agricultores, caminhantes e
organizadores no sentido de analisar o arranjo institucional, a governancga, os locais de venda
de produtos e servicos, as mercadorias, o trabalho e 0 consumo que ocorre nos circuitos de

caminhadas do Vale do Ivai.

21 Os relatorios anteriores a utilizacdo do Ecobooking ndo apresentam dados de todos os circuitos de
caminhadas realizados. Segundo a entrevistada, 1C3, coordenadora estadual do projeto, os dados eram
coletados e tabulados para cada municipio e nem sempre eram realizados ou passados para a coordenacdo. A
partir da utilizagdo do Ecobooking, a coleta e a tabulagdo dos dados foram facilitadas. A partir de 2014, os
dados a serem coletados sdo aprimorados constantemente no sentido de otimizar o monitoramento do
desempenho dos circuitos de caminhadas, para servir como ferramenta de gestdo dos organizadores.

22 http://www.ecobooking.info/
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5.1 CARACTERISTICAS GERAIS

Conforme afirmado no capitulo anterior, de acordo com o IVV (2015) as Caminhadas
na Natureza ocorrem em 50 paises, em 7.500 eventos de caminhadas, com a participacdo de
cerca de um milhdo de caminhantes por ano. Segundo a Anda Brasil (2016), o numero de
caminhantes no mundo é de um pouco mais de 15 milhdes.

A Anda Brasil (2016) divulga que as Caminhadas na Natureza estdo presentes em 19
estados brasileiros, ilustrados pela Figura 10. Somam-se 550 circuitos ativos de caminhadas,
que reuniram a participacdo de 103.478 caminhantes brasileiros, contabilizados desde sua
fundagéo, em 2006.

Figura 10 — Mapa dos estados brasileiros com Ocorréncia de circuitos de Caminhadas na Natureza credenciados
pela Anda Brasil, em 2015
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Fonte: ANDA BRASIL (2015).

No Parana, em 2014, ocorreram 122 eventos de caminhadas nas comunidades rurais,
distribuidos em 96 municipios (EMATER, 2015). No ano seguinte, em 2015, foram
realizados 118 circuitos de caminhadas e em 2016 esta prevista a realizacdo de 147 circuitos,
distribuidos em 105 municipios do estado, conforme a Figura 11 (EMATER, 2016).
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Figura 11 — Mapa dos municipios paranaenses com ocorréncia de circuitos de caminhadas na natureza
credenciados pela Anda Brasil, em 2015.
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Fonte: Emater (2015).

De acordo com a Emater (2015), em 2014, o numero de caminhantes paranaenses foi
cerca de 32 mil caminhantes, sendo que 22.905 inscreveram-se pelo Ecobooking (EMATER,
2015). Em 2014, o Brasil contabilizou 34.646 inscritos através do Ecobooking. Assim, 66%
dos inscritos eram paranaenses. Em 2015, 40.117 pessoas participaram de caminhadas
paranaenses, 0 que representa 77% do total de 52.422 caminhantes inscritos nos circuitos do

Brasil, atraves do Ecobooking. Estes dados estéo ilustrados na Figura 12.
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Figura 12 — Gréfico da procedéncia de inscritos nas Caminhadas na Natureza no Brasil, em 2015
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Fonte: Emater' (2016).

Ao comparar 0s numeros de caminhadas realizadas e nimero de participantes inscritos
pelo Ecobooking nos anos de 2014 e 2015, percebe-se que o nimero de caminhantes que
aderiram as inscrigdes online aumentou de um ano para outro, pois 0 nimero de circuitos
realizados foi semelhante (122, em 2014 e 118, em 2015, respectivamente.) Isto indica a
aceitacdo e popularizacdo e, a consequente, capacidade do Ecobooking em exprimir a
realidade das Caminhadas na Natureza no Parana, através de seus dados.

Com relacdo as familias de agricultores familiares envolvidas no projeto, a Emater
(2015; 2016) afirma que em 2014, 1.512 familias foram beneficiadas e, em 2015, 1.812.
Percebe-se que, embora o numero de circuitos ndo apresente uma diferenca significativa entre
2014 e 2015, o namero de familias beneficiadas aumentou 19,8%, o que indica uma adesao
dos agricultores aos circuitos ja existentes. Isso pode demonstrar que agricultores que ndo
confiam no inicio de uma nova atividade em sua comunidade, mas, ao perceber beneficios dos
envolvidos, decidem aderir posteriormente.

Ainda segundo os relatorios, expressos na Tabela 01, o gasto médio por caminhante
nos circuitos de caminhadas foi de R$ 24,12, em 2014, e R$ 28,80, em 2015. O gasto médio
do caminhante na comunidade aumentou 18,1%. Embora o numero de caminhantes tenha
aumentado entre 2014 e 2015, segundo os dados da Emater (2015; 2016), é importante
também aumentar o gasto médio dos turistas em suas estadias nas localidades. O aumento do
gasto medio indica ou que os precos das mercadorias elevaram de um ano para outro, ou que a

quantidade de mercadorias consumidas elevou. Isto pode indicar que os agricultores estdo
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produzindo uma maior variedade para atender a demanda dos turistas. Ou seja, os agricultores

estdo adequando seus produtos & demanda, 0 que proporciona maior consumo.

Tabela 01 — Resultados quantitativos das Caminhadas na Natureza no Parand, em 2014 e 2015

. . . . Circuitos Familias Gasto médio
Ano Inscritos Brasil Inscritos Parana . .
realizados envolvidas (R9)
2014 34.646 22.905 122 1512 24,12
2015 52.422 40.117 120 1.812 28,80

Fonte: a autora, baseado em Emater (2015) e Emater (2016).

A Emater (2016) afirma que, em 2015, a media de renda recebida por familia de
agricultores num evento de caminhada foi de R$ 646,00, o que é significativo para um dia de
trabalho. Entretanto, o relatério ndo especifica se esta renda € bruta ou liquida, limitando a
analise.

Com relacdo ao perfil socioecondmico de caminhantes, captado pelo Ecobooking e
presentes no relatério da Emater (2016), em 2015, os dados mostram que a composicdo de
participantes por género € de 41% homens e 59% mulheres. Conforme a Tabela 02, metade
deste pubico é casado, 50,3%, e grande parte é solteiro, 39,7%. Divorciados, separados e

villvos, juntos, correspondem a 9,9%.

Tabela 02 — Perfil socioecondémico dos caminhantes do Parana, em 2015

o Frequéncia
Variaveis (%)
Género

Masculino 41

Feminino 59
Faixa etaria

Até 20 14,8
21-30 15,8
31-40 18,5
41-50 23
51-60 19,9
61-70 6,2
71 ou mais 1,8
Nivel de escolaridade
Sem escolaridade 0,6

Ensino Fundamental 9,8

Ensino Médio 31,5

Ensino Superior 35,8

Pds-graduagdo 22,2

Fonte: a autora, baseado em Emater (2016).

Percebe-se que a porcentagem de faixa etaria dos caminhantes é distribuida em
equilibrio entre as categorias, sendo que a participacdo de caminhantes a partir de 61 anos €
menos expressiva. Quanto ao nivel de escolaridade, percebe-se uma importante presenca de

caminhantes graduados e poés-graduados, que, somados, indicam um nivel elevado de
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escolaridade entre os participantes. O relatorio ndo apresenta dados relevantes como, por
exemplo, a renda familiar, que poderiam enriquecer a analise do perfil socioecondmico dos
caminhantes.

Outro ponto a se destacar com relacdo ao Ecobooking, sistema de gestdo do turismo
adotado como ferramenta pelos organizadores das Caminhadas na Natureza, é que ele é
competente ao captar as caracteristicas dos caminhantes — embora esteja constantemente
sendo aprimorado para se adequar as necessidades dos organizadores — mas nao se conhece as
caracteristicas dos organizadores ou mesmo 0s agricultores envolvidos no projeto. Seria
interessante analisar a “condi¢do do produtor” (proprictario, arrendatario, parceiro,
trabalhador rural, etc.), o tamanho da propriedade, o numero de membros da familia
residentes na propriedade, os tipos de cultura ou criacdo desenvolvidos na propriedade, etc.
Essas caracteristicas, muito provavelmente conhecidas pelos organizadores, sdo importantes
para monitorar o desempenho do projeto. E importante para poder também comparar estas
caracteristicas entre circuitos, municipios, regifes e estados, no sentido de aprimorar o projeto
e adequa-lo ao publico atendido.

Em 2015, no Territério do Vale do Ivai, dos 15 eventos de caminhada previstos, foram
realizados dez, conforme o Quadro 09. Houve o cancelamento de cinco eventos de caminhada, devido
as fortes chuvas, que inviabilizaram a realizagcdo dos mesmos ou seu remanejamento para outra data.
De acordo com IC3, as caminhadas ocorrem mesmo com chuva, entretanto, eventualmente chuvas
fortes podem comprometer a seguranca do percurso e, nestes casos, 0S eventos sdo adiados ou

cancelados.

Quadro 09 — Caminhadas na Natureza do Territério Vale do Ivai realizadas e canceladas, em 2015

Municipio Circuito Data Status
1  Borrazopolis Salto Fogueira 15/03 Realizada
2  Barbosa Ferraz Cachoeira do S&o Joaquim/Engenho Velho  22/03 Realizada
3  Cambira Pedras do Cambira 03/05 Cancelada
4 Lidiandpolis Porto Ubé&/Rio lvai 31/05 Realizada
5  Lunardelli Santa Rita de Céassia 05/07 Realizada
6  Apucarana Juruba 12/07 Realizada
7  Ariranha do lvai Avriranha 26/07 Realizada
8  lvaipord Salto do Bulha 23/08 Realizada
9  Corumbatai do Sul Morros e Colinas 30/08 Realizada
10 Jardim Alegre Rota do Café 13/09 Realizada
11 Godoy Moreira Ferraduras do Corumbatai 20/09 Cancelada
12 Grandes Rios Rio lvai 27/09 Cancelada
13 Faxinal Rota das Cachoeiras 25/10 Cancelada
14 Apucarana Caminhada da Lua 28/11 Realizada
15 Cambira Bela Vista Palmeirinha 06/12 Cancelada

Fonte: a autora, baseado em Emater (2016).
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De acordo com IC3 (notas de dirio de campo, 2015), a divulgacdo das caminhadas
ocorre em duas etapas. A primeira, no inicio do ano, quando se divulga o Calendario do
Projeto Caminhadas na Natureza, que foram confirmadas pelos seus organizadores locais.
Estes organizadores, em conjunto com a comunidade anfitrid, escolnem uma data no ano para
a realizacdo de seu evento de caminhada, conforme lhe convém.

Algumas comunidades ja possuem o costume de realizar as caminhadas numa
determinada época do ano. Por exemplo, Salto Fogueira, em Borrazopolis, que realiza sua
caminhada no terceiro domingo de marco. Segundo IC3, ao planejar o calendario anual de
caminhadas, ha que se ter cuidado para ndo agendar caminhadas numa mesma regido em datas
muito proximas, para que 0s caminhantes ndo tenham que optar por uma ou outra. Ou seja,
leva-se em consideracdo a possibilidade da participacdo dos caminhantes no maximo de
caminhadas possivel numa regido. Ha o conhecimento por parte dos organizadores, por
observacdo das inscricdes, de que o fluxo de caminhantes que um evento de caminhada
provoca é regional. Portanto, a elaboracdo do calendério leva este fato em consideragdo. O
calendario anual de Caminhadas na Natureza esta disponibilizado nos sites da Emater23, da
Anda Brasil24 e do Ecobooking25.

A segunda etapa de divulgacdo do circuito de caminhada ocorre com pelo menos
quinze dias de antecedéncia, através principalmente da divulgacdo virtual (notas de diario de
campo, 2015). Para isso, elabora-se um “folder” de divulgagao com as principais informacoes
do evento, como, por exemplo, a data, a localizacdo, os organizadores e o contato, as
inscricbes, os patrocinadores e apoiadores, entre outros. Este folder € encaminhado pela
coordenacdo estadual do projeto para uma lista de enderecos eletronicos cadastrados, entre
eles, todos os servidores estaduais do estado do Parana. A abrangéncia da divulgacdo é
bastante satisfatoria, segundo IC3. Também se providencia a impressdo do folder e em forma
de cartaz para a divulgagdo no proprio municipio anfitrido, fixando-os em estabelecimentos
publicos e privados, com o objetivo de divulgar o evento para os proprios municipes26. Além
disso, a divulgacdo do evento ocorre na imprensa local, em radios, jornais e blogs
particulares.

Em todos os eventos de Caminhadas na Natureza, segundo IC3, forma-se um grupo de

organizadores, pertencentes a diversas instituicGes, como a Emater, a Prefeitura, associacdes,

23 http://www.emater.pr.gov.br/modules/conteudo/conteudo.php?conteudo=259

24 http://www.andabrasil.com.br/pt-br/calendario/eventos-nacionais

25http://www.ecobooking.com.br/site3/destinoPaisEventos.php?pais=brasil&Cbx=nao&Cbt=sim&sTp=9

26 Os materiais de divulgacdo dos eventos de Caminhadas na Natureza realizados no Territério Vale do Ivai, em
2015, encontram-se no Anexo 01.
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0 Rotary Clube, os Sindicatos Rurais, entre outros. Porém, uma dessas institui¢des assume a
lideranca da organizacdo. No caso do Territorio Vale do Ivai, essa lideranga foi assumida pela
Emater e pela Prefeitura. De acordo com os relatérios das Caminhadas na Natureza,
elaborados pela organizacéo local, disponibilizados pela Emater, em 2015, dos dez eventos,
sete foram organizados pelo escritorio local da Emater, presente em cada municipio,
conforme apresentado no Quadro 10. Trés deles tiveram como lideranga na organizacdo a
Prefeitura municipal. Isso indica a forte participacdo da Emater na realizacdo dos eventos de
caminhada, também a nivel local.

Houve a participacdo de 3.135 caminhantes nos dez eventos realizados em 2015. Em
média 313,5 caminhantes participaram de cada evento, sendo 0 minimo de participacdes
ocorreu na Caminhada da Lua, em Apucarana, com 164 caminhantes e 0 maximo de 557

caminhantes, em Barbosa Ferraz.

Quadro 10 — Caracteristicas dos eventos de Caminhadas na Natureza do Territério Vale do Ivai em 2015

Municipio Circuito Edicdo Organizacdo Caminhantes
1  Borrazopolis Salto Fogueira 42 Emater 497
2  Barbosa Ferraz Cachoeira do Sao Joaquim/Engenho Velho 22 Prefeitura 557
3  Lidiandpolis Porto Ub&/Rio Ivai 28 Emater 207
4 Lunardelli Santa Rita de Céssia 82 Emater 185
5  Apucarana Juruba 5a Prefeitura 221
6  Ariranha do lvai Avriranha 42 Emater 260
7  lvaipord Salto do Bulha 12 Emater 499
8  Corumbatai do Sul  Morros e Colinas 42 Emater 333
9  Jardim Alegre Rota do Café 5a Emater 212
10 Apucarana Caminhada da Lua 5a Prefeitura 164
Total 3.135

Fonte: a autora, baseado em Emater (2016).

Os dados apresentados nos relatorios disponibilizados foram extraidos do Ecobooking,
pelos organizadores locais. Entretanto, nem todos os caminhantes realizam suas inscri¢gdes por
este recurso e se inscrevem no inicio da caminhada, pessoalmente. IC3 afirma que recomenda
a insercédo destas inscri¢fes pelo organizador local no sistema Ecobooking para a elaboragéo
do relatorio, mas alguns organizadores ndo realizam esta inser¢do, o que altera os resultados
guantitativos do projeto (notas de diario de campo, 2015). Além disso, os relatorios ndo
revelam o numero de familias de agricultores, o nimero de organizadores envolvidos ou
mesmo 0 gasto dos turistas e a renda arrecada em cada evento de caminhada. Esses numeros

aparecem apenas no relatorio estadual do projeto, conforme discutido anteriormente.
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52 MERCADO E MERCADORIAS NAS CAMINHADAS DO TERRITORIO VALE
DO IVAI

O projeto Caminhadas na Natureza, conforme discutido anteriormente, surgiu como
estratégia de diversificacdo econémica das familias rurais. Os eventos de caminhada,
compreendem, portanto, a venda de produtos e servicos dos agricultores aos caminhantes,
visando a geracgéo de renda.

No Parand, os servicos oferecidos pelas comunidades rurais sdo café-da-manha e
almoco, a serem consumidos no local do evento, em que os produtos contidos nessas refei¢oes
sdo elaborados pelos agricultores. Além disso, organiza-se uma feira de produtos locais em
que os agricultores oferecem produtos para serem consumidos no local de origem dos
caminhantes.

No caso das Caminhadas na Natureza, durante as trocas, hd um contato direto entre os
agricultores, que produzem as mercadorias, e 0s caminhantes, que a consomem. As
mercadorias e as trocas sdo planejadas pelos agricultores em conjunto com os organizadores
locais. Ou seja, os organizadores locais orientam os agricultores sobre a composicdo do
cardapio, dos produtos a serem vendidos na feira e também dos precos.

De acordo com os relatérios dos eventos de caminhada, os precos do café-da-manha e

do almogo em 2015, de acordo com a Tabela 03, foram:

Tabela 03 — Pre¢o das mercadorias dos eventos de Caminhadas na Natureza do Territ6rio Vale do Ivai em 2015
Café da manhd Almocgo

Municipio Circuito (R$) (R$)
1  Borrazopolis Salto Fogueira 8,00 15,00
2  Barbosa Ferraz Cachoeira do S8o Joaquim/Engenho Velho 8,00 18,00
3 Lidianopolis Porto Ubé&/Rio lvai 8,00 17,00
4 Lunardelli Santa Rita de Cassia 8,00 15,00
5  Apucarana Juruba 12,00 23,00
6  Ariranha do lvai Ariranha 8,00 15,00
7 lvaipord Salto do Bulha 8,00 15,00
8  Corumbatai do Sul Morros e Colinas 10,00 20,00
9  Jardim Alegre Rota do Café 8,00 15,00
10 Apucarana Caminhada da Lua - 25,0027

Fonte: a autora, baseado em Emater (2016).

Com relacdo aos pregos das refei¢Oes, ilustradas pela Figura 13, observa-se que hd uma certa
padronizacdo em circuitos em que a lideranga da organizacéo é atribuida a Emater. IC3 explica que 0s
precos ndo devem ser um impedimento para o consumo dos caminhantes, principalmente quando ha a

participacdo da familia, em que normalmente se adquire as refei¢des em grupo. Além disso, pensou-se

27 O Circuito Caminhada da Lua, em Apucarana, ocorre no periodo noturno, portanto nao é oferecido café-da-
manhd e almogo aos caminhantes, mas, sim, jantar. O preco apresentado no quadro refere-se ao jantar.
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em se estabelecer um padréo para que o caminhante ndo seja tomado de surpresa com o preco das
refeicBes, que ele possa se planejar (notas de diario de campo, 2015).

E importante destacar que as trocas realizadas entre agricultores e caminhantes ocorrem na
informalidade. Segundo Cavalheiro (2010, p.44), “a0 se estudar a agroindustria familiar percebe-se
que ndo ha um mercado convencional e formal nas relacdes de trocas da economia, a maior parte
das relagdes mercantis se realiza na informalidade ¢ em relagdes sociais diretas”. Assim como
observado nos estudos sobre agroindustrias familiares, da mesma forma ocorre com o turismo
rural nas Caminhadas na Natureza. Para a NSE, conforme a autora, devido a essas

particularidades, a separacdo entre a formalidade e a informalidade nédo existe.
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Figura 13 — Organizagdo do café da manha em Lidiandpolis
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Nota: Café-da-manhd servido no inicio na caminhada do Circuito Rio Ivai/Porto Uba em Lidian6polis, sendo
organizado pelas voluntérias da Casa Familiar Rural.

Fonte: a autora, 2015.

Para Wilkinson (2002) a partir da interpretacdo de Granovetter, pode-se analisar a
existéncia de mercados informais ndo como um efeito da baixa conscientizagdo do consumidor ou
da pobreza, embora isso exista. Mas, analisa-se como um prolongamento de relac6es familiares ou
relacbes diretas com os consumidores e canais de comercializagdo. Isso quer dizer que a
existéncia de mercados informais ndo é ruim ou danosa para 0s envolvidos, mas & uma
caracteristica deste mercado, que se assenta em relacOes diretas estabelecidas entre produtores e

consumidores, mesmo que estes consumidores sejam também agricultores vizinhos.
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Figura 14 — Preparago do almogo em Lidiandpolis

Nota: Mulheres do distrito de Porto Uba, em Lidianopolis, na cozinha da escola municipal, preparando o
Ensopado de Cascudo para o almogo dos caminhantes.
Fonte: a autora, 2015.

Para Marsden (2003), a acdo local de agricultores familiares no processo de produgéo,
que se originam da propria construcdo social dos individuos e de suas inter-relacfes sociais e
institucionais, formam cadeias locais de distribuicdo e comercializagdo. Segundo o autor, as
chamadas cadeias curtas estdo diretamente relacionadas a interacdo entre agroinddstrias
familiares e consumidores. Aproximando esta analise para o turismo, compreende-se que 0
mercado formado pela realizagdo de um evento de caminhada constitui-se numa cadeia curta,
em que os agricultores comercializam ndo apenas produtos (como nos estudos sobre
agroindustrias familiares), mas também servicos28, representados pela Figura 14.
De acordo com Renting, Marsden e Banks (2003) existem trés tipos de cadeias curtas:
a) face-to-face: a compra do consumidor direto do produtor por meio de interacdo
pessoal ou da internet, que é uma interacdo atual;
b) proximidade espacial: os produtos sdo produzidos e vendidos na propria regido e
os consumidores sdo informados desde o local da producéo até o ponto de venda

€

28 A légica entre comercializar produtos e servigos é diferente. Por exemplo, para oferecer os servicos de
refeicBes nas caminhadas, levando em consideracdo a participacdo de 164 a 557 pessoas, nem sempre as
comunidades possuem todos os utensilios, como panelas, pratos e talheres, sendo necessario empresta-los ou
alugé-los (notas de diario de campo, 2015).
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c) espacialidade estendida: os consumidores ndo sao da regido em que o produto tem

origem, mas tém informagdes sobre o local da producédo, seu valor e significado.

Nas Caminhadas na Natureza, em que ha interacdo entre produtores e consumidores, a
cadeia curta é do tipo face a face.

Para Marsden (2003), a principal caracteristica das cadeias curtas € sua capacidade de
ressocializacdo ou reespacializacdo dos alimentos, que permite ao consumidor avaliar a sua
necessidade relativa baseado em seu proprio conhecimento, experiéncias ou imagens
percebidas. Isso quer dizer que o consumidor emite um juizo de valor acerca dos produtos,
através da aproximacdo com o produtor. Normalmente esses alimentos e produtos tem sua
qualidade (percebida pelo consumidor) definida pela localidade ou mesmo propriedade
especifica onde sdo produzidos. Isso oferece uma riqueza de oportunidades para o turismo
rural, pois em cada localidade e/ou propriedade, oferece-se um tipo de produto, que se reflete
na diversidade de opcGes de recursos que o destino turistico possui.

E 0 que ocorre nos circuitos de Caminhadas na Natureza, em que cada comunidade
oferece aos caminhantes refeicdes e produtos locais adequados aos seus costumes alimentares
e de producdo. Por exemplo, na caminhada em Salto Fogueira se ofereceu suco de frutas, em
Porto Ub4, o ensopado de cascudo e em Barbosa Ferraz, a vaca atolada foi o prato principal.

N&o se busca fomentar uma discussao a respeito da origem dos insumos dos produtos
oferecidos, porém, pode-se afirmar que as economias sdo dinamizadas localmente, a partir dos
eventos de caminhada. De acordo com as informacdes obtidas nas entrevistas, 0s insumos
(ingredientes) sdo doados pelas familias de acordo com a disponibilidade, mas, aquilo que
faltar, sdo adquiridos no comércio local (supermercado ou pequenas lojas), localizado na sede
do municipio.

A respeito da refeicdo nos eventos de caminhada, Da Matta (1987), afirma que € a
qualidade da comida, servida com capricho e de maneira farta, que exprimira a consideracdo
para com o0s convidados (humanos e divinos). A comida €, ainda segundo o autor, um
elemento que congrega, na medida em que as caminhadas também ensejam o comer e 0 beber,
apresentando-se, desse modo, o carater socializante da comida.

Durante o processo de organizagéo e execugdo dos eventos de caminhada, observou-se
uma clara separacdo do trabalho por género. Assim como ocorre o cotidiano, homens e
mulheres assumem responsabilidades diferentes. Os homens ocupam-se da demarcacdo do
trajeto do circuito, da sinalizacdo, da montagem de tendas, transporte de materiais pesados e
da venda de bebidas e fichas, enquanto que as mulheres se responsabilizam pela limpeza,

preparo da alimentacéo (café-da-manha e almoco) e da organizagédo do servico.
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Observou-se, também, que o envolvimento dos agricultores nas Caminhada na
Natureza ultrapassa a questéo financeira, ou seja, vai além do interesse pela renda obtida no
evento de caminhada. Tomar parte desta organizacdo é associado a honra e prestigio. Essas
relacGes que decorrem da tarefa de planejamento, organizacdo e execucdo da caminhada, séo
alimentadas pelo principio da dadiva e reciprocidade, fortalecendo os lagos entre as familias
dos agricultores e, também, com o0s organizadores. A cooperacdo, a confianca e a
reciprocidade, por exemplo, podem, do mesmo modo, se constituir em normas a orientar o
comportamento dos agentes no mercado e serem, assim, capazes de gerar progresso e bem-
estar (COSTA; COSTA, 2005).

Mas as familias ndo trocam apenas produtos. De acordo com Smelser (1968), as
familias tradicionalmente fornecem bens e servicos e seu Unico principio de calculo € a vaga
ideia de que, em longo prazo, os bens e servicos dados e recebidos se compensariam.
Conforme Sabourin (2009), estas trocas geralmente estdo assentadas na reciprocidade. Para o
autor, as relagdes econdmicas e as prestagcdes “dependem de estruturas de reciprocidade mais
ou menos instituidas que, quando sdo equilibradas ou simétricas, ddo origem a producao de
valores materiais de uso ou de servigos, bem como valores humanos afetivos e éticos”. Estas
acOes adquirem uma funcdo vital nas dimensdes econdmicas e sociais da comunidade, embora
ndo estejam reduzidas as relacdes de trocas de bens ou servicos. De acordo com Sabourin
(2009), as aces de reciprocidade sdo uma forma simbdlica e de pertencimento (sentimento de
pertenca a uma comunidade), assim como sdo capazes de gerar producdo material para as
familias (por exemplo, ajuda muatua, compartilhamento de recursos produtivos, trocas de
informacdes, entre outros).

Para Sage (2003), mais do que a importancia econdmica, esses mercados cumprem
uma funcgdo social no que diz respeito as trocas benéficas para ambos os atores envolvidos,
gue vao desde adquirir e vender o produto até obter novos conhecimentos acerca da atividade
que desempenham. Andreatta e Wickliffg (2002), em seus estudos verificaram que 0s
mercados diretos da Carolina do Norte sdo organizados e desenvolvidos com uma serie de
beneficios sociais e econdmicos aos produtores e consumidores. Essa discussdo merece
destaque uma vez que, na propria noc¢ao de mercados, proposta pela NSE, se considera que 0s
atores sociais tém condutas econémicas e ndo econdémicas. Os produtores rurais estdo
comercializando diretamente com os consumidores devido a um equilibrio entre a viabilidade
econdmica e 0s interesses sociais que estdo embutidos nessa forma de comercializacdo
(SAGE, 2003).
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Storr (2008) defende a ideia de que mercado e comunidade estdo relacionados
dialeticamente, apesar da distingdo entre ambas, pois ao passo em que o mercado pode ser
desenvolvido numa comunidade, as relacdes de sociabilidade presentes entre os atores podem
resultar na criacdo de oportunidades de comercializacdo. Nas acdes de reciprocidade os
mercados podem se tornar um meio de reproducéo social para as familias envolvidas.

Neste sentido, as Caminhadas na Natureza geram oportunidades de comercializagéo
dos produtos e servicos dos agricultores para alem do evento de caminhada. 1C3 relata que as
Caminhadas na Natureza contribuem para a divulgacdo dos produtos e servicos oferecidos
pelas comunidades, assim como a divulgacdo do proprio lugar (paisagem) onde elas ocorrem.
IC3 diz sobre grupos de pessoas que passaram a conhecer o Territério Vale do lvai a partir da

participacdo nas caminhadas:

Em meses que ndo tem caminhada, esses grupos vieram muito. Ali em Faxinal tem
hotel fazenda, tem camping, né? O pessoal vem, fica, vai nas cachoeiras, conhecer
lugares... Ali mesmo em Lunardelli, no Santuario de Santa Rita de Cassia, muitas
pessoas ndo conheciam e passaram a conhecer. Entdo o pessoal tem vindo agora.
Inclusive agora eu estou sabendo de um grupo de Curitiba que vem agora na Pascoa
para se hospedar no hotel fazenda ali em faxinal. Esse grupo veio, caminhou, gostou
e agora esta vindo. Tem caminhantes nossos de S&o Paulo, que tem parentes em
Grandes Rios. Eles vém, ficam na casa dos parentes e vdo caminhar.

Em conversa informal com uma entrevistada, extensionista da Emater de Borrazdpolis
e responsavel pela organizacéo do circuito Salto Fogueira, foi relatado que no més seguinte a
realizacdo da caminhada em Salto Fogueira (abril de 2015), um grupo de 156 pessoas
formado por funcionérios do SICREDI (Sistema de Crédito Cooperativo) iria caminhar e
consumir café da manhd e almoco. Esta caminhada iria ocorrer independente do projeto
Caminhadas na Natureza, mas utilizaria a mesma metodologia de organizacao (notas de diario
de campo, 2015). Percebe-se, portanto, que o0s eventos de caminhadas podem ser
impulsionadores de um novo mercado para as familias de agricultores familiares,
contribuindo para sua diversificagdo econémica e tornando-se, gradativamente, independente
do estado e de sua politica publica voltada para as Caminhadas na Natureza.

Ao analisar a producdo de alimentos, Marsden (2003) afirma que a ligacao direta ou
indireta entre produtores e consumidores é construida atraves de redes sociais, que, por sua
vez, possibilitam a (re)associacéo de valores culturais e sociais do local onde os alimentos sdo
produzidos. As redes sociais se moldam através de atores envolvidos nas etapas de producéo,
processamento, distribuicdo e consumo dos produtos. Marsden (2003) mostrou que 0S

produtores operam com o0 principio de que quanto mais enraizado (embedded) um produto



117

venha estar no local, mais escasso ele é no mercado. Uma caracteristica importante das
cadeias curtas € o destaque que se da a relagdo que envolve o produtor e o consumidor e a
possibilidade desta relacdo gerar valor e significado, mais do que somente o tipo de produto
por si.

Isso para o turismo rural é fundamental, pois a singularidade de um produto é o
diferencial da comunidade e estimula que o consumidor busque o produto naquele
determinado lugar. No turismo, estes diferenciais sdo considerados atrativos turisticos,
componentes da oferta turistica. Desta forma, aproximando a interpretacdo de Marsden para o
turismo rural, pode-se dizer que nas Caminhadas na Natureza os consumidores e agricultores
estdo ligados também ao lugar e a seus valores/herangas socioculturais, através de redes
sociais.

Neste sentido, cada grupo possui uma maneira prépria de se relacionar e construir este
mercado. Esses mercados sdo distintos e constituidos por relagdes sociais de parentesco,
amizade, profissional e mercantil. No proximo capitulo, essas relacfes serdo descritas no

sentido de compreender a construcdo deste mercado.
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6 A REDE DE RELACOES DAS CAMINHADAS NA NATUREZA NO VALE DO
IVAI

Os mercados, em constante dindmica, sdo formados por relacBes sociais. Os
individuos, portanto, ndo sdo exclusivamente motivados por aspectos econdmicos, mas
também por aspectos sociais, que contribuem para a tomada de decises no mercado
(SMELSER, 1968). Para Granovetter (2007), estas decisdes estdo enraizadas em sistemas de
relacBes sociais, em que 0s atores possuem caracteristicas proprias que ndo sdo impostas.
Assim, para a NSE, os mercados sao formados por relagdes sociais.

Polanyi e Granovetter indicam, respectivamente, a nogdo de mercado e a existéncia de
redes sociais como ampliacdo de oportunidades nos mercados. Hartmann et al. (2008)
acreditam que, tanto a interacdo, como a capacidade de atores sociais inseridos em redes, em
motivar outros, influenciam suas proprias escolhas assim como a de outros individuos. O
resultado desse conjunto de interagbes tem implicacGes econémicas e sociais para 0s agentes
envolvidos. O feedback, para Hartmann et al. (2008) ocasiona um efeito de multiplicador
social, que significa a capacidade dos atores de influenciar outros por meio de uma rede
social. Isso significa que a rede é dindmica. Ela pode se ampliar ou diminuir; novos atores
podem se integrar ou, ao contrario, deixar de participar.

A agricultura familiar interage por meio de relagdes mercantis, ndo somente com a
comunidade da qual é membro, mas, sobretudo, com consumidores residentes na zona urbana.
Na perspectiva de Wolf (1970) um mercado organiza-se dessa maneira, havendo a
possibilidade de um prolongamento das relagcdes sociais, onde os produtos agroindustriais
podem tornar-se conhecidos ou os agricultores podem conquistar clientes mediante uma
ligacdo realizada primeiramente com um agente (consumidor). Este ator possui um conjunto
de relagOes de amizade, parentesco e vizinhanga que podem replicar o seu conhecimento

acerca de um produto para outras pessoas (Granovetter,1985).

6.1 ESTRUTURA DA REDE DE RELACOES SOCIAIS DAS CAMINHADAS NA
NATUREZA DO TERRITORIO VALE DO IVAI

As redes, de maneira simples, sdo um conjunto de nds com algumas regras para conecta-los.
Como discutido anteriormente, sdo estruturas dindmicas. Na definicdo de redes, ha a ligacdo de umas

pessoas com as outras, por meio das relagcdes sociais, formando “esquematicamente” uma malha
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intrincada, cujos pontos séo representados por individuos e linhas, que demonstra a ligagao e interacéo
gue os unem (BARNES, 1987).

Segundo Granovetter (1985), existem dois tipos de posicionamentos na rede: o
estrutural e o relacional. O primeiro enfatiza como a posic¢do estrutural de um ator na rede
afeta 0 seu comportamento, e o segundo ressalta a dependéncia do comportamento dos atores
com a estrutura de mutuas expectativas.

Nesta estrutura, portanto, estdo presentes as relagdes de poder, a confianga, o
oportunismo, o controle social, os sistemas de alinhamento de interesses, as formas de
negociacdo e as formas de selecdo de fornecedores, dentre outros aspectos. As ligacdes,
conexdes determinam o grau de interconexdo dos atores de uma rede. Britto (1999) destaca
que na analise morfoldgica de uma rede é necessario um detalhamento da estrutura, da forma
e do contetido dos relacionamentos entre os membros desta rede.

Para compreender a rede de relacbes que forma o mercado das Caminhadas na
Natureza no Vale do Ivai foram entrevistadas 42 pessoas, sendo 13 agricultores, 12
caminhantes e 17 organizadores. As entrevistas foram semiestruturadas e a amostragem foi
ndo-probabilistica intencional, dada através da técnica bola de neve. Esta técnica €
comumente utilizada em pesquisas qualitativas e envolve a identificacdo de um ou mais
contatos iniciais (primeiros entrevistados), que sugerem outros contatos a serem entrevistados.
Nesta pesquisa, o contato inicial foi 1C3, que sugeriu alguns entrevistados, que, por sua vez,
sugeriram outros entrevistados, resultando nestas 42 pessoas.

Conforme detalhado na Tabela 04, foram entrevistados 25 homes e 17 mulheres,
distribuidos de maneira similar entre as categorias (agricultores, caminhantes e
organizadores). A faixa etaria predominante dos entrevistados dos de 41 a 64 anos, que se
manifesta da mesma forma quando analisadas por categorias de entrevistados. Diante da
distribuicdo uniforme da frequéncia das variaveis entre as categorias, acredita-se que ndo ha
interferéncia direta destas variaveis nos resultados da pesquisa, se forem analisadas de

maneira independente.
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Tabela 04 — Perfil socioeconémico dos entrevistados
Total Caminhantes Agricultores Organizadores

Género
Masculino 25 7 7 11
Feminino 17

Idade
Até 20 0
21-30 2
31-40 4

41-50 15

17
4

a1
»
(o]

51-64
65 ou mais
Nivel de Escolaridade

Sem escolaridade 1

Ensino Fundamental 7

Ensino Médio 8
4
8

O ~NWN OO
WwWworr oo
P~NOF,PDNO

Ensino Técnico
Ensino Superior
Pds-graduacgdo 14
Renda Familiar (R$)29
Até 1.000
De 1.001 a 3.000
De 3.001 a 5.000
De 5.001 a 10.000
Acima de 10.001
N&o respondeu
Local de residéncia
Territdrio Vale do Ivai 36 13
Estado do Parana 5 3 0 2
Outros estados 1 0 0
Fonte: elaborado pela autora.

~NNEFENOO
NOOWNBF
U1 W woo
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A pos-graduacdo foi o nivel de escolaridade mais citado pelos entrevistados, sendo
semelhante entre caminhantes e organizadores. Em contrapartida, os agricultores possuem
nivel de escolaridade inferior ou inexistente, evidenciando as diferencas socioeconémicas
entre as categorias. Com relacdo a renda familiar, esta variavel foi questionada apenas a
categoria caminhante, pois durante teste do roteiro de entrevista se observou constrangimento
por parte dos organizadores em responder a pergunta. Quanto aos agricultores, se observou
imprecisdo, pois ndo possuem renda mensal que pudesse ser informada ao entrevistador. A
renda familiar mais citada entre os caminhantes foi de R$ 3.001 a R$ 5.000,00. Seguida pela
faixa de R$ 5.001,00 a R$ 10.000,00. O local de residéncia dos entrevistados revela que
predomina o Territorio Vale do lvai, o que demonstra que a escala geografica dos atores tende
a ser territorial. Embora néo tenha havido escolha dos entrevistados, pois houve uma trama de
indicagdes, observa-se que ha similaridades entre as caracteristicas do perfil de entrevistados,

com excec¢do do nivel de escolaridade.

29 A renda familiar ndo foi solicitada aos organizadores e agricultores, apenas aos caminhantes.
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Estes 42 atores realizaram 426 indicacdes (relagdes) e, em média, indicaram 10,84
atores. O minimo de indicados por entrevistado foi trés e 0 maximo foi 27 atores. Como
previsto, houve indicacGes (relacdes) reciprocas (em que 0s entrevistados se indicam
mutuamente). Além disso, um mesmo sujeito foi indicado mais de uma vez por entrevistados
diferentes, portanto, os 42 entrevistados indicaram mais 182 atores, resultando em 224 atores
que compdem a rede analisada, ilustrada na Figura 15.
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Figura 15 — Sociograma da rede Caminhadas na Natureza no Territorio Vale do lvai em 2015, por categorias de atores

_- s A_'P‘.l 72 y . '
AV 3 g ORG 65“*.["‘_5.5:5;155‘3‘&1 H D) Ageuttores
CANERCARE" w1 ~ ICAM 87AM 86! 7' " "o mama 77
Ly “‘*c " 3o R 7RgCAm 84 78 B Caminhantes
ORG 580RGE™Y CAV L Ewr ""f"‘l 76
Q!eoktﬁoﬁl%};@lﬁer@u oRG 64 CAH CAM 82
3 53 AGR 63 1 70§CAM g CAM 75 i
!.OR((%%«-- \%\ AGR 65 | Bl B  omnizdors
1l 5 54 CAM 16_ i,
AGR 01{\&I_?§C *V0R 605 5% U gcAM 12
Arp F Ij- e,
A Al | s ol
S SO\, 3 SO ' '- @
GRS e CAM 04
. ot S ERORG63CAM 11
GR 24 N ST RN CAM 8 AGR 27 Crsa an
[IAGR 24 T JAGR 1iGR 8 P Jor 60, |CAM 67 JHAER 2 CAM 43
- RN ATTAGR 12 (O CAM 63 jrCAM 47
ek e e /M 107 CAM 65 AM 45
@O CAM 28 ( g orCggCan 70 ° “AM 22 =87 M 40 AGR 36 )
B ORC BT~ ==l ORG 18 7R owCAM 4 A b AGR 55-AM 46 AGR 52
CAM 26 \ @ OREBORC IOk 4 SESE iR ORG44
B @ ORG 62RO, »W"—', 'ORG 7 v JORG 37 i =0
.CAM 25 ] llORG 28°° i » CAM 2 ORG 43 =
VB S e R 5
@AM 29 C_AF ORG 14 ORGﬁEQ 2 ORG 36 AéR 48,{———‘DACF\ 1
: e T ORG 28X 3R 54
WM 27 WORG 29RG 122 Z# 72 JAGR 1 CAM 1 | A AGR 54
M CAM 24 R ' ORG
CAM 18? cam 22 AN Lo o ORG 51, AGR 49
AGR 4 Ch AGR 19 CAM 49 ORG 52 GR 53
ORG 16 7/ ol ORG 32 CAMaGi~aM < AGR 50
..QRG 17 i A A 54 :
[C}AGR 5 g _AM 20 CAM 55M. R ORG 46
: AGR 14 f“]ﬁ 5214 CAM 56
LJAGR 15 WO mORe 7
[JAGR 22
[TAGR 17R 16 L
WORG 337AGR 18 ([ 7AGR 46
AGR 21R 20 CAM 14

Fonte: elaborado pela autora (2016).



123

De maneira resumida, através da saturacdo e da aplicacdo dos questionarios, a
indicacdo de 42 entrevistados, resultou numa rede composta por 224 atores (nds), com 0s
quais se estabeleceram 426 relacdes (pontes)30.

Quanto aos atributos dos atores, detalhados na Tabela 05, no que concerne ao género
dos atores indicados, dos 224 atores, 118 s&o homens e 106 sdo mulheres, o que demonstra
um equilibrio entre os géneros masculino e feminino na totalidade. Ao analisar as categorias,
percebe-se ainda este equilibrio entre os agricultores (38 homens e 34 mulheres), entretanto,
nas categorias caminhantes e organizadores ha desequilibrio. Por um lado, os caminhantes
mais indicados pertencem ao género feminino (49 mulheres e 38 homens). Isso corrobora com
os resultados quantitativos do projeto, presentes no Relatério das Caminhadas na Natureza
elaborado pela Emater, em que a maioria dos participantes sdo do género feminino. Por outro
lado, ao analisar os organizadores, percebe-se o0 contrario: a grande maioria dos indicados

pertence ao género masculino (42 homens e 23 mulheres).

Tabela 05— Atributo dos atores que compdem a rede

Total Agricultores Caminhantes Organizadores
Total 224 72 87 65
Género
Masculino 118 38 38 42
Feminino 106 34 49 23
Local de residéncia
Territorio Vale do Ivai 163 71 42 50
Estado do Parana 59 1 45 13
Outros estados 2 0 0 2

Fonte: elaborado pela autora.

Quanto ao local de residéncia, dos 224 atores, 163 residem no Territério Vale do Ivai,
59 no estado do Parana e apenas 2 em outros estados. Ndo houve indicados de outros paises.
Ao analisar as categorias separadamente, observa-se a predominancia de agricultores
residentes no Vale do Ivai. Também com predominancia em residentes no Territorio encontra-
se a categoria de organizadores, sendo 50 atores, enquanto 13 residem em outras regides do
estado e 2 em outros estados. Por outro lado, o local de residéncia dos entrevistados é
equilibrado entre o Vale do Ivai e Parand, sendo 42 no Vale e 45 no restante do Parana.

Os atributos dos atores estdo ilustrados, através de sociograma, na Figura 16:

30 Verificar Apéndice 11.



Figura 16 — Sociograma da rede Caminhadas na Natureza no Territorio VVale do lvai em 2015, por atributos dos atores

- AN

_ aram 7 |
cam Il CAY (ORG 65CAM Db‘»‘aﬁggn

L
C RCA*("AP,] 24 CAM 87°AM 86¥ & CAM 77
.\ “ mmCAM 35T LAM 7 a(CAM 84 78
& ] o S

co(\D2 c> J f /74 PRty |
!(o MR ORG61RG 60 ORG 64 @/CARTAM 82
AGR A2 f CAM 70gC & CAM 75
Ry i ‘\ AGR 65 74
L " ORG 54. ;
% ‘(‘A._/;\?b CAM 12

rAM Q

- AM 80 7
o / //

ORG 63CAM 11

\pPr- A

( J' |'\7
CAM 041

g CAM 25
@ CAM 29

M 27
.C-A,r\lr\h 15
CAM 18
.AGF}’ -
BORG 16

ORG 29RG 12
CAM 24

ORG 40X
\/ - 2
ORG 51
URGO DU

ORG 52

P CAMEL-Am 20

AGR 3@ AGR 43
AGrgd 7 ~nERAGR 45

‘ AG‘R”" AGIFAGR 47
‘AGR 46

AGR 22
. .AG—F\‘.}T/P 1A

ORG 33 AGR 18

WORG S AGR 1

AGR 233\ R & 11
~D A % ¢ 2 V1 8 AM AN
B CR 2 Ach 16T o AGR 27 i
3 { = N f ~AM A
QP 2N W3 %""\- . s NS 23 C VCAM 63 j(:/:\f
ORG 27 Fi % X S ‘CAH 65 AM 4
SR CAM 28 \ ~AM —~ — S an AGR 56
l%c ORG T AT 8 CAM 64°M ;
3 ’ = RO S o JESE N 3

ORG 44

B 8 > O O

Vale do Ivai

Parana

Outros estados

Feminino

Maszculino

AGR 52

AGR 49

Fonte: elaborado pela autora (2016).

124



125

Participam entdo desta rede 224 atores, sendo eles 72 agricultores, 87 caminhantes e
65 organizadores. Através do sociograma gerado pelo UCINET 6, percebe-se a parca
integracdo entre as categorias agricultores e caminhantes, que pode ser observado nas Figuras
15 e 16. Além disso, o UCINET 6 é capaz de demonstrar algumas propriedades da rede,
expressas atraveés de medidas anteriormente abordadas e que sdo analisadas em maiores

detalhes a seguir.

6.1.1 Centralidade da rede

Quanto a centralidade das relacdes, FREEMAN (1979), abordou o conceito de
centralidade revisando um grande nimero de medidas até entdo publicadas e reduziu-as a trés
definicdes classicas, a centralidade de grau (degree centrality), centralidade de proximidade
(closeness centrality) e centralidade de intermediacdo (betweenness centrality). O grau é uma
medida da influéncia direta que um vértice tem em relagdo a seus contatos, a proximidade esta
relacionada com o tempo que uma informacéo leva para ser compartilhada por todos os nds
(atores) na rede, e a intermediacdo de um noé (ator) pode ser considerada como o controle da
comunicacdo entre todos os demais pares de nds da rede. As medidas de centralidade de
proximidade e centralidade de intermediacdo sdo baseadas na suposi¢do que a informagéo (ou
qualquer contetudo da ligacdo) € transmitida somente ao longo das possiveis pontes mais
curtas.

A centralidade de grau é conceitualmente a mais simples e é definida como o niumero
de ligagdes incidentes sobre um né (por exemplo, 0 nimero de pontes que um noé possui). O
grau pode ser interpretado em termos de risco imediato de um né para capturar tudo o que
circula através da rede (alguma informacéo, por exemplo novos circuitos de caminhadas em
formacdo). No caso da rede em analise, destacam-se sete nos (atores) indicados pelos demais
atores. Sdo eles:

a) ORG 1 — Coordenadora estadual do projeto Caminhadas na Natureza, com 16

indicacOes recebidas;

b) ORG 2 — Extensionista local da Emater, com 10 indicagdes recebidas;

c) ORG 11 - Gerente Regional da Emater, com 9 indica¢fes recebidas;

d) OGR 36 - Secretario da Agricultura de Barbosa Ferraz, com 9 indicacfes

recebidas;

e) AGR 1 - Agricultor familiar e presidente da Associacdo de Moradores do Bairro

Salto Fogueira em Borrazopolis, com 8 indicacOes recebidas;
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f) ORG 13 — meédica veterinaria da Prefeitura de Borrazdpolis, com 7 indicacdes
recebidas e;
g) ORG 18 - Extensionista local da Emater, com 7 indicac6es recebidas.

A centralidade dos nos € ilustrada pela Figura 17:

Figura 17 — Sociograma da rede, com destaque para 0s n6s mais indicados

Fonte: elaborado pela autora.

No caso de uma rede orientada, na qual os lagos possuem direcdo, costuma-se definir
duas medidas distintas de centralidade de grau, isto é, indegree e outdegree. Indegree é uma
contagem do ndmero de ligagOes direcionadas para o no (ator) e outdegree € o niumero de
ligagBes que o no (ator) encaminha para outros nos (atores). Quando os lagos estdo associados
a alguns aspetos positivos, como a amizade ou colaboracdo, indegree é muitas vezes
interpretada como uma forma de popularidade, e outdegree como sociavel. Isso quer dizer que
0s atores mais indicados, sdo sujeitos que possuem popularidade nas Caminhadas na
Natureza.

A medida de centralidade de grau também permite analisar a concentracdo de poder
sobre a dindmica da rede. Os atores que concentram as indicacfes possuem poder sobre o
fluxo de informagdes que circula entre os atores. Exprime também a autoridade, possivel
hierarquia, capacidade de apropriacdo de inovagdes e coordenacdo de a¢Oes que garantem a
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existéncia da rede, sua estabilidade e dindmica. N&o por acaso, portanto, o n6 que concentra
esse poder e que foi o mais indicado pelos atores é a coordenadora estadual das Caminhadas
na Natureza. IC3 (ORG 1) foi também a primeira entrevistada e que forneceu as primeiras
indicacOes de atores, através da técnica bola de neve. Ela realizou 27 indicacdes e, em
contrapartida, foi indicada por 16 outros atores. Assim, este ator possui popularidade e é
sociavel, de acordo com Freeman (1979).

E interessante destacar que, dos sete atores mais populares e que demonstram possuir
centralidade na rede analisada, seis pertencem a categoria de organizadores. Destes seis, todos
sdo do poder publico e quatro sdo do quadro funcional da Emater. Isso demonstra que 0s
organizadores possuem mais poder na tomada de decisGes, sdo centrais para o fluxo de
informacdes da rede e estabelecem uma certa hierarquia com relagcdo aos demais atores.

Ao estudar a rede de relagbes sociais de agroinddstrias no Sudoeste do Parana,
Cavalheiro (2010) também observou a forte presenca da assisténcia técnica da Emater, e
argumento que este fato pode ser entendido porque esta instituicdo é a principal executora de
politicas publicas do Parana e do Governo federal. A Emater proporciona assisténcia técnica,
treinamentos e capacita¢do, promogao, apoio e suporte para a implantacao de projetos, como é
0 caso das Caminhadas na Natureza.

Essa centralidade de poder da Emater nas Caminhadas na Natureza foi observada por
IC1 e IC2 durante as entrevistas. Ambos criticaram a concentracdo de acdes e decisOes
referentes a caminhada que a Emater possui e acreditam que a sociedade civil organizada,
formada por caminhantes e agricultores, deveria ter mais agéncia, conforme discutido no
Capitulo 4. O que era observado pelos entrevistados, se concretizou através dos questionarios

e se ilustrou no sociograma.

6.1.2 Densidade da rede

A medida de densidade da rede revela a alta ou baixa conectividade entre 0s nos
(atores). Ela é capaz de mensurar o grau de coesdo entre os atores e a homogeneidade da rede,
ou seja, quanto mais densa, maior a coesao entre os atores e igualdade de relagcdes. Numa rede
coesa e homogénea, ha mais interacdo entre os atores e, consequentemente, mais autonomia,
igualdade e maior fluxo de informag6es. Quanto maior a densidade, maior a integragéo entre
o0s atores. A densidade de uma rede pode ser calculada sem necessidade de usar um software.
As ligacOes sociais também podem ser fortes e fracas. De acordo com GRANOVETTER

(1973), “a for¢a de um laco ¢ uma combinagdo (provavelmente linear) da quantidade de
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tempo, intensidade emocional, intimidade (confianga muatua) e servigos reciprocos que
caracterizam um laco”. Lagos fortes sdo aqueles que se caracterizam pela intimidade, pela
proximidade e pela intencionalidade em criar e manter uma conexao entre duas pessoas. Os
lacos fracos, por outro lado, caracterizam-se por relacdes esparsas, que ndo traduzem
proximidade e intimidade. Lacos fortes constituem-se em vias mais amplas e concretas para
as trocas sociais (WELLMAN, 1997), enquanto os fracos possuem trocas mais difusas. Lacos
fortes e lagos fracos serdo analisados com maior profundidade posteriormente.

A Figura 18 demonstra que a rede formada pelas Caminhadas na Natureza no Vale do
Ivai possui pouca densidade. Isso é observado pela separacdo da mesma em sub-redes, que
ndo se conectam entre si. Essas sub redes sdo conectadas por alguns nds, que, conforme
apresentado na discussdo sobre centralidade, concentram as ligacdes (pontes) entre os atores

(nds).

Figura 18 — Sociograma da rede com destaque para a densidade e sub-redes

Fonte: elaborado pela autora.

Na rede, pode-se observar a formacdo de pelo menos cinco sub-redes. Contudo, é
interessante destacar que na pesquisa de campo, foram entrevistados atores em trés eventos de
caminhadas. A partir disso, pode-se afirmar que, num mesmo evento de caminhada, ha grupos
que ndo se conectam entre si, ou seja, ndo ha interacao de atores.

Outro ponto a se discutir a respeito da densidade das relagdes é a concentracdo de

interagbes em determinadas &reas da rede. Na Figura 19, observa-se a concentracdo de
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relagbes em &reas intermedidrias, ou seja, entre 0os nos centrais e demais atores. Na rede
formada pelas caminhadas analisadas percebe-se a densidade das relagdes nas trés maiores
sub-redes evidenciadas na figura acima. Isso confirma a analise inicial de que ha pouca

interacdo e conectividade dentre as comunidades estudadas.

Figura 19 — Sociograma da rede com destaque para a densidade e interagfes entre 0s nos

Fonte: elaborado pela autora.

Além disso, pode-se observar que as duas sub-redes menores, que ndo se conectam as
sub-redes maiores (representadas pelas comunidades visitadas), sdo predominantemente
formadas por caminhantes. Os caminhantes aparecem como uma categoria mais independente
e pouco integrada as outras categorias, pois ndo possui conexdes significativas com
agricultores ou organizadores. Ou seja, 0s caminhantes se indicam entre si e, por outro lado,
organizadores e agricultores pouco indicaram caminhantes. Isso leva a conclusdo de que 0s
caminhantes sdo pouco integrados as comunidades, as pessoas do lugar. Interessa
compreender o0 porqué, mais adiante, ao se analisar as caracteristicas destas relacles e a

intensidade dos lagos.
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6.2 CARACTERISTICAS DAS RELACOES SOCIAIS DAS CAMINHADAS NA
NATUREZA NO TERRITORIO VALE DO IVAI

O dinamismo das redes é produzido, pela integracdo dos atores sociais, com a rede e
seus fluxos, através de um constante trabalho de construgdo e de desconstrugdo da realidade.
De acordo com Cavalheiro (2010), a rede constitui um sistema cultural e tecnoldgico capaz de
agregar, em sua estrutura, uma dindmica constante de inovacdo. Isso & importante para
perpetuar sua existéncia e marcar sua identidade, que pode se dar atraves da renovacdo de
seus membros, seus fluxos, seus processos e suas informagoes.

A integracdo de atores sociais é determinada pelas relagBes sociais que se estabelecem
entre eles. Essas relacdes possuem caracteristicas passiveis de serem analisadas
separadamente, no sentido de compreender melhor seu conjunto. Sao relacBes complexas e
tipicas de grupos sociais dindmicos, tradicionais e heterogéneos, tal como € a agricultura
familiar (Mendras, 1978). Cada grupo possui suas proprias relacbes e maneiras de se
relacionar. Mendras (1978) ndo descreve as relacGes que os agricultores desenvolvem com
agentes da sociedade urbana, como ocorre frequentemente nas feiras livres, em
estabelecimentos comerciais, em organizacgdes sociais, nas vendas diretas ou no turismo rural
(face to face). O entendimento do conjunto destas relagcdes sociais é caracteristico dos
mercados de rede definido por Wolf (1970).

Nos mercados face a face, as relagcdes podem ser de parentes, vizinhanca, profissional,
entre outros. O namero das interacdes dependera dos recursos disponiveis na comunidade
para o sustento de seus membros. Podem estar fundamentados, ainda, em relagdes de longo
alcance que implicam em aceitacéo e confianga (POLANY 1, 1980).

As relagdes de troca e de comercializagdo da producdo entre os agricultores é uma das
formas organizadoras da vida da sociedade comunitaria (MENDRAS, 1978). Assim, 0
enraizamento dos mercados nas relaces deve considerar a amplitude e a diversidade das
relagbes sociais, cujos processos que motivam os atores sdo suas condigdes culturais e 0s
conhecimentos que sdo compartilnados por meio desses contatos diretos (FLOYSAND;
SJOHOLT, 2007). Essas relacdes sociais sdo organizadas considerando 0s interesses dos
atores envolvidos, seus acordos informais e a partilha de uma “linguagem” comum para a
realizacdo da comercializacdo (STORR, 2008). Ou seja, ambos 0s atores se reconhecem e se
identificam por meio dessas relacdes, que ndo podem ser traduzidas somente por critérios

econdmicos, tais como renda e pre¢o do produto.
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Conforme previsto nos procedimentos metodologicos, os entrevistados deveriam
caracterizar as relacOes estabelecidas entre os atores, de acordo com oito varidveis
selecionadas para o estudo, quais sejam: a natureza da relacdo, o surgimento da relagdo, meio
de comunicacdo empregado para se relacionarem, frequéncia da comunicacdo, velocidade da
resposta do indicado, formalizacéo da relacdo e local de residéncia do indicado. Nas varidveis
natureza da relacdo e meio de comunica¢do empregado, os entrevistados poderiam dar mais
do que uma resposta a questdo, conformando varidveis compostas. A tabulacdo do
questionario se deu através de andlise de frequéncia, tendo em vista que 426 pontes (relacdes)
foram identificadas entre os 224 atores indicados (nés). Destes 224 atores, 72 sdo agricultores,
87 séo caminhantes e 65 s&o organizadores.

Quanto a natureza da relacdo que se estabelece com o indicado, apresentada na Tabela
06, a maior parte dos entrevistados, 34,7%, caracterizaram suas relacdes como “profissional e
amizade”, uma variavel composta. Em seguida, 22,1 e 21,8% dos entrevistados,
respectivamente, selecionaram de maneira isolada as variaveis “amizade” e “profissional”.
Logo apos, aparecem as relagdes familiares, com 9,9% de citagfes. Chama a atencdo que
apenas 2,1% tenha atribuido sua relagdo a varidvel “negodcios” e “negdcios e familiar”,
também com 2,1%. Isso indica que a intensidade emocional entre os entrevistados é

predominante e permeia as relagdes estabelecidas entre os atores.

Tabela 06 — Natureza das rela¢Ges entre os atores

Natureza da relacéo Absglruet(;uenma% Agricultor Caminhante  Organizador
1 Eventual 18 4,2 0 10 8
2 Negdcios 9 2,1 7 2 0
3 Profissional 93 21,8 10 5 78
4  Amizade 94 22,1 35 37 22
5  Familiar 42 9,9 21 16 5
6  Eventual e negocios 0 0 0 0 0
7 Eventual e profissional 1 0,2 0 0 1
8  Eventual e amizade 1 0,2 0 0 1
9  Eventual e familiar 0 0 0 0 0
10 Negdcios e profissional 0 0 0 0 0
11 Negocios e amizade 2 0,5 1 0 1
12 Negdcios e familiar 9 2.1 9 0 0
13  Profissional e amizade 148 34,7 42 15 91
14 Profissional e familiar 3 0,7 1 0 2
15 Familiar e amizade 1 0,2 1 0 0
16 Profis_,sional, amizade e 3 0.7 2 0 1
familiar
17 Neg()cios, profissional e 2 0.5 0 1 1
amizade
18 Neg_()_(:los, profissional e 0 0 0 0 0
familiar

Fonte: elaborado pela autora.
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Ao analisar as categorias separadamente, percebe-se que as relacdes estabelecidas com
os indicados sdo “profissional e amizade”, “amizade” e “familiar”. Os caminhantes
caracterizam suas relagdes como “amizade”, seguido por “profissional e amizade” e também
“familiar”. Aparece, com significativa relevancia a variavel “eventual”, pois de acordo com as
entrevistas dos caminhantes, alguns deles se encontram apenas nas caminhadas, mas nao
chegam a aprofundar suas relagfes. Por sua vez, os organizadores caracterizam robustamente
suas relagdes como “profissional e amizade” e “profissional”, seguido com certa distdncia
pela variavel “amizade”.

Mesmo quando se analisa de maneira separada a natureza das relagdes que 0s
entrevistados estabelecem com os indicados, percebe-se a significativa intensidade das
relacfes na rede das Caminhadas na Natureza. Isso € interrompido apenas quando a categoria
de organizadores cita a variavel “profissional”. Entretanto, as relagdes profissionais
estabelecidas possuem responsabilidades assentadas em valores como cooperacdo, confianca
e reciprocidade. Portanto, a natureza das relagfes sugere a existéncia de lagos fortes entre 0s
atores.

O surgimento de uma relacgdo social de forma planejada, demonstrada pela Tabela 07,
indica que a relacdo tenha sido estabelecida visando um objetivo, que normalmente esta
ligado ao campo profissional. Mas isso ndo determina que a relacéo seja apenas profissional
ou de negdcios. Ela pode ter evoluido ao longo do tempo para uma relagdo com maior
intensidade emocional. Se a relacdo surgiu de forma espontanea, sugere que tenha surgido

por afinidade entre os atores.

Tabela 07 — Forma de surgimento da relacdo entre os atores

. x Frequencia . . .
Surgimento da relagéo Absoluta % Agricultor Caminhante  Organizador
1  Planejada 135 31,7 27 25 83
2  Esponténea 291 68,3 102 61 128

Fonte: elaborado pela autora.

Nota-se que as relagbes entre os entrevistados e os indicados surgiram, em sua
maioria, de maneira espontanea, com 68% de citacdes. E mais espontanea entre o0s
agricultores, que, como verificado anteriormente, estabelecem relagbes com significativa
intensidade emocional. Com relacdo as relacGes planejadas, percebe-se que a categoria
organizadores com grande parte das citacfes. 1sso ocorre, pois, 0s organizadores estabelecem
relagdes de natureza profissional, em que se necessita planejar o atendimento e o trabalho com

os indicados, tanto agricultores, como caminhantes.
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A questéo sobre 0 meio de comunicacdo empregado com o indicado para estabelecer a
relacdo também possibilitou que os entrevistados pudessem selecionar mais do que uma
variavel, formando varidveis compostas. Conforme a Tabela 08, com relacdo a frequéncia de
citacbes, de maneira geral, observa-se que 0s entrevistados selecionaram a variavel
“pessoalmente”, com 34% das citacdes, seguida de perto pela varidvel “telefone e
pessoalmente”, com 28,6%. Isso indica que as relagdes entre os atores ocorrem no cotidiano

das comunidades rurais, em que a proximidade espacial permite este contato.

Tabela 08 — Meio de comunicacgdo utilizado entre os atores

. L Frequéncia . . .
Meio de comunicacéo Absoluta % Agricultor Caminhante  Organizador
1  Outros 3 0,7 1 1 1
2  Midias sociais 20 47 0 11 9
3  E-mail 21 49 0 3 18
4  Telefone 32 7,5 8 9 15
5 Pessoalmente 145 34 76 13 56
6  Midias sociais e email 11 2,6 0 6 5
7 Midias sociais e telefone 1 0,2 0 0 1
8  Midias sociais e pessoalmente 9 2,1 0 6 3
9  E-mail e telefone 8 1,9 0 1 7
10 Emais e pessoalmente 9 2,1 0 8 1
11 Telefone e pessoalmente 122 28,6 36 10 76
12 Midias sociais, e-mail e 6 14 0 2 4
telefone

13 Midias sociais, e-mail e 1 0.2 0 1 0
pessoalmente

14 E-mail, telefone e 2 6.1 8 3 15
pessoalmente

15 Midias sociais, telefone e 11 26 0 1 0
pessoalmente

16 Midias, sociais, e-mail, 1 0.2 0 1 0

telefone e pessoalmente
Fonte: elaborado pela autora.

Ao analisar as categorias em separado, pode-se notar que agricultores e organizadores,
que convivem nas comunidades rurais sdo os que indicam este tipo de comunicagao. Percebe-
se também que, além da proximidade espacial, a intensidade emocional também permite ou
determina que a comunicacdo se dé de maneira pessoal. Por outro lado, os caminhantes
estabelecem suas relac6es utilizando os meios de comunicacdo de maneira mais equilibrada,
com a participagéo significativa das “midias sociais”. Os caminhantes, conforme entrevistas
utilizam o “Facebook” para manter suas relacdes e se informar a respeito da formagao de
grupos de caminhadas, que ocorrem frequentemente por esta rede social virtual.

Quanto a frequéncia de comunicacdo entre os atores, apresentada na Tabela 09, o
contato entre os atores ultrapassa o periodo da participacdo na caminhada, tanto do ponto de
vista dos anfitrides, como do ponto de vista dos visitantes. Observa-se que 54% das relagdes
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ocorrem “frequentemente”, enquanto que 17,1% ocorrem “todos os dias”. Esses periodicidade
de contato entre os atores permite associar a intensidade emocional das relagdes estabelecidas.

Isso sugere a existéncia de lagos fortes entre os atores.

Tabela 09 — Frequéncia de comunicacdo entre 0s atores

Frequéncia da Comunicacéo Absglrueguenma% Agricultor Caminhante  Organizador
1  Ocasionalmente 73 17,1 14 14 45
2 Somente na caminhada 50 11,7 5 20 25
3 Frequentemente 230 54 73 40 117
4  Todos os dias 73 17,1 37 12 24

Fonte: elaborado pela autora.

Por outro lado, o restante, 17,1% e 11,7%, das relacbes ocorrem ocasionalmente e
somente quando h& caminhada. S&o nUmeros expressivos e que podem ser interpretados
associados as entrevistas, que indicam que os caminhantes possuem parceiros de caminhadas
gue se comunicam somente quando ha caminha ou somente quando se encontram no local e
isso pode ocorrer ocasionalmente, pois nem sempre ha este encontro. Por sua vez, embora 0s
organizadores se comuniguem principalmente de maneira frequente com os atores, alguns
deles estabelecem relagbes com os agricultores somente na época de planejar e organizar as
caminhadas nas comunidades, assim como entram em contato com 0s caminhantes com o
objetivo de divulga-la ou facilitar sua participacéo.

A velocidade da resposta dos indicados foi percebida pelos entrevistados como
instantanea na grande maioria das relagdes, de acordo com a Tabela 10. A velocidade de
resposta supde a velocidade do fluxo de informacdes que caracteriza a rede e interfere em sua
dindmica. Ndo houve particularidade de comportamento das variaveis quando analisadas em

categorias.

Tabela 10 — Velocidade da resposta do indicado

. Frequéncia . . .
Velocidade da resposta Absoluta % Agricultor Caminhante  Organizador
1  Instantanea 410 96,2 129 79 202
2 Lenta 16 16,8 0 7 9

Fonte: elaborado pela autora.

O tempo de existéncia ou de duracdo de uma relacdo contribui para revelar a forca dos
lagos estabelecidos entre os atores, conforme Granovetter (1985) . No caso das Caminhadas
na Natureza do Vale do lvai, as relages surgiram desde antes das caminhadas em 82,2% das

citacOes, de acordo com o apresentado na Tabela 11. Isso é revelador da pouca capacidade
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que a rede possui em integrar novos atores, visto que as relagdes que surgiram com a

participacdo nas caminhadas ou recentemente nédo chegam a 18%.

Tabela 11 — Tempo de existéncia da relacdo entre os atores

Tempo de relacdo Absglrljz;uenma% Agricultor Caminhante  Organizador
1 Recente 7 1,6 0 1 6

2  Durante as caminhadas 69 16,2 4 37 28

3  Antes das caminhadas 350 82,2 125 48 177

Fonte: elaborado pela autora.

Ao analisar as categorias em separado, os caminhantes possuem relacdes estabelecidas
durante as caminhadas de maneira mais expressiva do que as duas outras categorias. Por sua
vez, percebe-se que os agricultores e organizadores possuem, de maneira predominante,
relacBes que surgiram desde antes das caminhadas. A partir deste resultado, pode-se afirmar
que essas relacOes revelam lagos fortes. Elas demonstram a solidez das relagdes estabelecidas
entre agricultores e organizadores, que ja possuem trabalhos em outros projetos, para além das
Caminhadas na Natureza. Relag¢Bes que surgem no cotidiano profissional e que evoluem para
amizade, conforme a cooperacdo e a confianga crescem.

Neste sentido é importante destacar que os organizadores, grande parte formados por
extensionistas da Emater ou funcionérios das prefeituras municipais, possuem a atribuicdo de
identificar o potencial da comunidade para desenvolver um circuito de Caminhada na
Natureza. Em entrevista isso fica muito claro. S8 poucas as comunidades que fazem o
caminho inverso: procuram a prefeitura ou a Emater e se oferecem para desenvolver a
Caminhada. Isso ocorreu com Salto Fogueira, em Borrazépolis, e 0 comprometimento da
comunidade com a caminhada € nitido, conforme observado durante a pesquisa de campo.

Quanto a formalizagédo das relacdes, percebe-se a robustez da frequéncia de relacbes
informais, em que ndo ha contratos ou quaisquer documentos que determinem a relacéo entre

0s entrevistados e os indicados, apresentado na Tabela 12.

Tabela 12 — Formalizacdo da relagdo entre os atores

- N Frequéncia . . .
Formalizagdo da relagéo Absoluta % Agricultor Caminhante  Organizador
1 Informal 397 93,2 119 80 198
2 Formal 29 6,8 10 6 13

Fonte: elaborado pela autora.

No que concerne ao local de residéncia, a Tabela 13 demosntra que os entrevistados

indicaram sujeitos residentes em seu mesmo municipio, com 73,9% de citacbes, ou no
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Territorio do Vale do Ivai, com 14,3%. Isso revela que a rede é espacializada no territério. Ela

possui um territério de abrangéncia que confere com o territério Vale do Ivai.

Tabela 13 — Local de residéncia do indicado

Local de residéncia do indicado Absglrlfguem'a% Agricultor Caminhante  Organizador
1  Outro pais 0 0 0 0 0

2 Outro estado 8 1,9 0 0 8

3  Parana 42 9,9 2 10 30

4 Valedo lvai 61 14,3 8 6 47

5  Mesmo municipio 315 73,9 119 70 126

Fonte: elaborado pela autora.

Neste sentido, observa-se que as relacdes estabelecidas entre os atores pertencentes a
rede da Caminhadas na Natureza analisada sdo formadas por lacos fortes. A intensidade
emocional declarada pela natureza das relagdes, em grande parte “amizade” e “profissional e
amizade”, associada a frequéncia viva das relagdes e ao longo tempo de existéncia das
relacBes revelam os lacos fortes que entrevistados e indicados partilham. Além disso, essas
relacBes sdo ocorrem no cotidiano do Vale do Ivai, em que os atores se comunicam de

maneira pessoal e interagem no espaco do Territério.



137

7  REPERCUSSOES DAS CAMINHADAS NA NATUREZA PARA OS ATORES
NA DIMENSAO SOCIAL E ECONOMICA

Conforme exposto na discussdo sobre a abordagem tedrica da NSE, de maneira geral, a
escola norte-americana propde verificar como as relagdes sociais constroem os mercados,
buscando compreender as caracteristicas destas relacfes através, principalmente, da anélise de
redes. Até o momento, foi dada énfase a analise das Caminhadas na Natureza sob o olhar da
escola norte-americana da NSE. Neste capitulo, a analise sera observada do ponto de vista da
escola europeia, que se ocupa em entender a repercussao dos mercados na vida das pessoas,
focando nas caracteristicas desses atores. Estas caracteristicas, sdo representadas, neste
momento, pela analise das impressdes dos entrevistados quanto as vivéncias oportunizadas
pelas Caminhadas na Natureza no Vale do Ivai.

Neste sentido, este capitulo responde ao Gltimo objetivo da pesquisa, o qual tem a
preocupacdo de compreender quais foram as repercussoes, na impresséo do ator entrevistado,
que a participacdo nas Caminhadas na Natureza oportunizou. Assim como nos objetivos
anteriores a abordagem foi qualitativa e foi realizada analise de conteudo. As categorias
analisadas foram:

a) dimensdo social: motivacdo, satisfacdo, integracéo e valorizagao;

b) dimensdo econbmica: ocupacdo, incremento de renda, novas oportunidades

profissionais e criacdo de novos negocios (formais ou informais).

A ideia deste objetivo é analisar a rede (e o mercado) formado pela caminhada e isso
repercute na vida dos atores, seja pela dimensdo social em que ele pode conhecer novar
pessoas, valorizar sua comunidade, fortalecer lacos e; seja pela dimensdo econdmica, pelo
surgimento de algum tipo de oportunidade de neg6cios e ocupacao para os agricultores, seja
pelo aumento da producgéo, incremento de renda, langamento de algum produto criado para o

publico da caminhada, entre outros.

7.1 DIMENSAO SOCIAL

A repercussdo dos mercados das Caminhadas na Natureza na vida dos atores pode ser
compreendida por categorias de analise proprias da dimensdo social, tais como a motivagéo e
satisfacdo dos atores, valorizagdo e integracdo das comunidades, organizadores e

caminhantes.
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7.1.1 Motivacao e satisfacdo dos atores para as caminhadas na natureza

As caminhadas podem ser entendidas como uma modalidade de turismo rural,
conforme discutido anteriormente. Mas, para se discutir a motivacao e satisfagdo dos atores
para as Caminhadas na Natureza, € necessario compreender as caracteristicas que diferenciam
as caminhadas das demais modalidades de turismo rural.

Antes de tudo, as caminhadas exigem que os turistas estejam dispostos a praticar
atividade fisica, mesmo sendo considerada soft (EZEQUIEL; CARVALHO, 2014). Do ponto
de vista dos agricultores, deve existir uma preparacdo diferenciada, pois as caminhadas sao
eventos que necessitam de organizacdo operacional e cumprimento de normas de seguranca,
que envolvem o planejamento do trajeto, da infraestrutura de apoio, das pessoas, dos servicos
de alimentacdo, da feira, patrocinios, entre outros. Com relacdo aos organizadores
(normalmente do poder publico) é necessario planejar o apoio ao evento em geral, como
divulgacdo, promocao, pessoas, sinalizacdo, infraestrutura, ambulancia, entre outros (ANDA
BRASIL, 2007). E quanto aos agricultores, é necessario que estejam organizados para
atender os caminhantes e principalmente prestar os servi¢cos de alimentacdo para uma
consideravel quantidade de pessoas.

As Ciéncias Sociais, sobretudo a antropologia, apresentam um debate muito
interessante a respeito do ato de caminhar, que possui uma estreita relagdo com o turismo.
Steil (2002) diz que uma das formas das Ciéncias Sociais interpretarem o turismo é sob o
referencial religioso. O autor afirma que Durkheim (1989, apud STEIL, 2002) via nas
“procissdes do turismo moderno um ritual, celebrado em datas fixas e cumprido com o
objetivo de intensificar o lago social nas sociedades contemporaneas” (STEIL, 2002, p. 53).
Inspirado em Durkheim, MacCannel (1976) afirma que o turista € uma espécie de peregrino
contemporaneo que, distanciados da vida cotidiana, busca autenticidade em outros lugares e
outros tempos. Para estes autores, o turismo pode assumir algumas fungdes da religido no
mundo moderno.

Neste sentido, Steil e Toniol (2011), ao estudar um grupo de ecoturistas afeitos a
caminhadas ecoldgicas, dizem que os deslocamentos do grupo analisado relacionam a

peregrinacdo ao movimento turistico. No estudo, os autores propdem:

[...] sugerimos que as relacbes com o sagrado, vividas pelo sujeitos de nossa
pesquisa, estdo implicadas com as no¢des de um corpo saudavel para o0s
caminhantes. Ao que parece, diferentemente dos peregrinos tradicionais, que
usavam Seus corpos penitentes como instrumentos de perddo e salvacdo para
transcender este mundo, 0s caminhantes que acompanhamos compreendem seus
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corpos como o lugar privilegiado de conexdo com o mundo e principal meio de
aperfeicoamento de si. Por outro lado, se nas peregrinagdes tradicionais, a busca da
salde fisica é uma dadiva divina, que pode ser concedida dentro de um regime de
reciprocidade entre seres humanos e divinos, para 0s ecocaminhantes, alcangar o
bem-estar fisico e a salde é uma responsabilidade dos sujeitos humanos, que
buscam se integrar num todo harmonioso que aponta para a superacdo das divisdes
entre corpo e alma, natureza e cultura (STEIL; TONIOL, 2011, p. 30-31).

Na citacdo, pode-se observar que o bem-estar fisico e saude, atributos do corpo, séo
formas de se aperfeicoar ou evoluir como seres humanos. A caminhada, o0 movimento do
corpo, € a maneira pela qual os sujeitos entram em contato com o mundo.

Entretanto, para o estudo das Caminhadas na Natureza, ndo basta entender o ato de
caminhar em si, 0 meio rural também é um elemento nesta discussdo. Pois, € importante
compreender 0s motivos que levam as pessoas percorrerem dezenas (e até centenas) de
quilémetros desde sua residéncia até a comunidade rural. Se fosse caminhar apenas por bem-
estar e saude, uma esteira num ambiente fechado resolveria a questao.

Um estudo sobre o comportamento ao caminhar, publicado na Revista Social Science
& Medicine, em 2007, afirma que pessoas se engajam em comportamentos saudaveis por
outras razdes além da saude em si, indicando a existéncia de significados e valores
psicolégicos inerentes (DARKER; LARKIN; FRENCH, 2007). Outro estudo da area das
Ciéncias da Saude, publicado na Revista Health & Place, em 2013, discute a relacdo entre
caminhar em grupo e a paisagem, analisando-a como uma técnica terapéutica para a salde e
cura (DOUGHTY, 2013). O estudo indica que o ato caminhar em grupo promove interacdo
social e as caracteristicas do lugar contribuem significativamente para isso. A autora
denomina a paisagem rural como ‘“terapéutica”, pois € capaz de promover uma terapia
corporal compartilhada, o que contribui para a satde e cura dos individuos.

Voltando as Ciéncias Sociais, Steil e Toniol (2011) afirmam que o caminhante ndo se
preocupa em cultivar apenas seu bem-estar fisico, mas que parece haver no ideal de saude
desses sujeitos, uma forte relacdo entre as dimens@es fisicas e psiquicas. Assim, 0 contato
com a natureza (ou com o rural) torna-se algo privilegiado na busca desse ideal. Ou seja,
corpo, mente e natureza estdo fortemente inter-relacionados no ato de caminhar e possui
resquicios religiosos, sugerem Steil e Toniol (2011).

Com relacdo as motivagbes em praticar o turismo rural, existem na literatura
internacional, varios modelos e tipologias. A busca pela interpretacdo e classificacdo de
motivacdes, de acordo com Kastenholz et al (2014, p. 44), sdo orientadas pela ideia seminal

de que “o visitante viaja, em primeiro lugar, porque procura viver uma experiéncia fora do seu
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ambiente habitual de residéncia”. A partir dessa ideia, os estudos sobre motivacdo estdo
fundados na sociologia, na psicologia social, na psicologia ambiental ou na geografia humana.

Kastenholz (2006), elaborou uma classificacdo de segmentos de turistas de acordo
com seu perfil motivacional ao visitar o meio rural. Ela encontrou, baseada huma minuciosa
analise de clusters, quatro perfis nitidos em sua pesquisa. De maneira resumida, sdo eles
(KASTENHOLZ, 2006, p. 146):

a) entusiastas rurais calmos: manifestam uma visdo romantica do rural, procurando o
“auténtico”, o patrimonio cultural, proximidade com a natureza, um ambiente
tranquilo e sem poluicdo e, também, um contato com um modo de vida mais
simples. Nao procuram vida noturna, nem atividades desportivas ou recreativas;

b) entusiastas rurais ativos: sao também entusiasmados pelas caracteristicas do rural,
mas mais interessados em atividades desportivas e recreativas. Normalmente
demandam mais infraestrutura e atividades e receiam o isolamento;

C) os “naturalistas”: procuram um ambiente natural, despoluido e tranquilo e ndo
valorizam infraestruturas turisticas, nem o convivio social, nem o patriménio
cultural, receando até uma urbanizacéo do rural;

d) os “urbanos”: ndo demonstram interesse pela ruralidade ou pelo destino visitado,
procurando infraestruturas turisticas, divertimento e uma variedade de atracdes e
atividades, algumas vezes incompativel com o rural e o “auténtico”.

Pode-se dizer, com base nas motivacbes dos entrevistados, que o perfil motivacional
dos caminhantes do Vale do Ivai vai ao encontro dos “entusiastas rurais ativos”. Sdo pessoas
que, através da atividade desportiva, procuram o relaxamento, o contato com a natureza e
também o contato interpessoal. Para os caminhantes, as caracteristicas naturais e culturais das
comunidades rurais sdo atraentes, bem como sua infraestrutura de apoio, e proporcionam o
surgimento de novas relagdes sociais, amizades e o estreitamento de lagos afetivos.

E interessante lembrar que Kastenholz (2006) esclarece que existem diferentes tipos
de turistas que visitam o rural. A demanda ndo é homogénea, podendo existir outros perfis
motivacionais menos nitidos na pesquisa.

Grande parte dos estudos sobre motivagéo ao turismo rural sdo realizados sob o ponto
de vista do turista. Entretanto, as motivacdes do ponto de vista dos agricultores ou dos
organizadores/apoiadores sdo pouco abordadas nos estudos disponiveis na literatura.

Com relacéo aos residentes (no caso do presente estudo, os agricultores), as pesquisas
frequentemente estdo voltadas a explicacdo de sua impressao face ao turismo, ou seja, quando

0 turismo ja ocorre. Figueiredo e Eusébio (2014, p. 91) lembram do famoso estudo de Doxey
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(1975), sugerindo o termo “Irridex” (para mensurar o nivel de irritagdo dos residentes quanto
a atividade turistica) ¢ do “Modelo de ciclo de vida de um destino turistico” de Butler (1980),
para também entender o comportamento dos residentes. Estudos posteriores que utilizaram
estes modelos, evidenciam que o grau de dependéncia econémica que os residentes possuem
em relacédo ao turismo, explica sua impressdo e atitude. Ou seja, quanto mais economicamente
beneficiado pelo turismo, mais positiva sera a impressdao e atitude face ao turismo
(FIGUEIREDO; EUSEBIO, 2014).

Assim como a ideia basilar, do ponto de vista do turista, € buscar uma experiéncia
diferente de seu cotidiano, do ponto de vista dos agricultores, a ideia fundamental € que estes
ingressam na atividade de turismo interessados no ganho financeiro. Ainda sdo poucos
estudos, na perspectiva do desenvolvimento rural, que revelam as motivac6es dos agricultores
para a atividade turistica. Porém, estudos sobre o ingresso na atividade de agroindustrias
familiares, como estratégia de diversificacdo econdmica das propriedades, corroboram com a
ideia fundamental do incremento da renda familiar como motivagao principal (AGNE, 2010;
CARVALHEIRO, 2010; FERRARI, 2011).

No sentido de classificar a motivacbes e a satisfacdo dos atores envolvidos nas
Caminhadas na Natureza no Territério Vale do Ivai (agricultores, caminhantes e
organizadores), utilizou-se as quatro dimensdes para a classificacdo de Mclntoch, Goeldner e
Ritchie (1995), quais sejam: fisica, cultural, interpessoal e status e prestigio. Ademais, ao
revisar sélidas discussdes a respeito das motivacGes para caminhar e motivacfes para 0
turismo rural, percebeu-se a necessidade de adicionar mais duas dimensdes no sentido de
enriquecer a andlise, sendo a emocional (nostalgia) e ruralidade (caracteristicas intrinsecas ao
rural). Alem disso, para incluir motivagdes de agricultores, incluiu-se a dimenséo econémica.

Conforme o Quadro 11:

Quadro 11 — Dimens0es e caracteristicas das motivac¢oes dos atores

Dimenséo Caracteristicas

Fisica Refere-se ao relaxamento, desejo de lazer compensatério ao trabalho, & escapada dal
rotina, & fuga dos centros urbanos, ao “refresco” da mente e corpo do individuo, aol
descanso.

Também a preocupagdo com a saude e estado fisico do corpo.

Cultural E a busca por uma experiéncia cultural, em que a necessidade de conhecer culturas
diferentes, conhecer outros lugares e paisagens.
Relacionada ao desejo de ganhar conhecimento e experiéncias auténticas.

Interpessoal O desejo de conhecer novas pessoas, passar tempo com familia e amigos, visitar amigos e
parentes ou, ainda, escapar de relagdes sociais de rotina.
Esta também relacionada ao estreitamento dos lacos sociais, através da cooperacao,
reciprocidade e comprometimento entre 0s atores.
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Status e prestigio

Esta relacionada a aumento da autoestima, reconhecimento e elogios advindos da atuagéo
nas caminhadas.

Refere-se também ao desejo de chamar a atengdo e divulgar o lugar onde se realiza a
caminhada, destacando suas caracteristicas e qualidades.

Levam a ter uma posicdo de destaque, distin¢éo e valorizacdo em relacdo aos outros.

Emocional Refere-se ao aspecto sentimental dos atores, principalmente ao sentimento de nostalgia,
valorizacdo das memérias do passado, retorno as origens.

Ruralidade Esta relacionada as caracteristicas intrinsecas da paisagem e modo de vida rural. Este
rural pode ser real ou imaginario, sendo que apelos como a simplicidade, o siléncio, a
natureza, as atividades agricolas, a gente,

Econbmica Refere-se ao desejo de aumentar e complementar o rendimento da familia, a diversificar a

atividade econémica da propriedade.

Esté relacionado ao desejo de implementar a atividade turistica na propriedade para além
da caminhada, visando novos negocios.

Também se refere a criagdo oportunidades ao produtor e promogao do desenvolvimento
rural, num sentido ideoldgico.

Fonte: elaborado pela autora.

Levando em consideracdo as dimensdes apresentadas para a analise, quando

perguntados a respeitos do que motiva e do que mais o satisfaz nas Caminhadas na Natureza,

0s entrevistados citaram mais de uma dimensdo em suas respostas. Por isso, a tabulacdo dos

resultados representa o total citagdes interpretadas nas respostas. Assim, representado na

Tabela 14, com relacdo as motivagdes dos entrevistados, tem-se:

Tabela 14 — CitagOes das dimensdes da motivagao dos atores

Dimensoes Total Agricultores Caminhantes Organizadores
Fisica 9 0 7 2
Cultural 6 1 4 1
Interpessoal 27 11 8 8
Status e prestigio 13 3 1 9
Emocional 8 3 2 3
Ruralidade 4 0 2 2
Econdmica 8 1 1 6

Fonte: elaborado pela autora.

Nota-se, que a dimensdo mais citada pelos entrevistados é a motivacdo interpessoal,

com 27 referéncias, seguida pela motivacdo de status e prestigio, fisica, econdmica,

emocional, cultural e, por ultimo, motivacdo de ruralidade. Fica evidente, portanto, que a

motivacdo principal dos entrevistados em participar das Caminhadas na Natureza € a

interpessoal. Estar em contato com pessoas, estreitar lagos sociais e criar vinculos é o que
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mais motiva os atores ao participar do projeto. Mas, deve-se realizar uma analise mais
apurada das motivacOes, observando as trés categorias de atores.

Com relacdo aos 13 agricultores entrevistados, de fato, a motivacdo mais citada é a
interpessoal, com 11 referéncias nas respostas dos entrevistados. Isso se revela contrario aos
estudos encontrados na literatura estudada, que apontam a dimensdo econémica como a
principal motivacdo dos agricultores para trabalhar com turismo rural.

Os agricultores demonstram que o ganho financeiro ndo ¢ um fim, mas um meio de
sobrevivéncia e reproducéo social, assim como a valorizacdo do meio rural, evidenciando um

forte apelo emocional. Neste sentido:

A gente teve sempre a vida na area rural, né? E a gente vai com o tempo vai se
distanciando dela, né? E com isso também faz que o retorno da gente é valorizar
mais o setor rural. E outra coisa: ver a alegria dos outros que vem participa e
conhece a gente que estd ai, né? Fazer com que as pessoas se sintam bem e
valorizados. E que as pessoas tenham conhecimento ndo s de nds aqui, mas de
outros lugares. Entdo isso é importante. (Agricultor, homem, 67 anos).

O estudo de SOUZA et al (2014), a respeito do turismo rural pedag6gico, apresenta
resultados que indicam que a motivacdo dos agricultores para ingressar na atividade turistica é
o0 retorno financeiro e aumento da renda familiar, seguida da qualidade de vida e retorno
pessoal. Além disso, a satisfacdo em trabalhar com os turistas e possibilidade de ocupacéo
produtiva sdo outras motivacoes evidenciadas pelos entrevistados. Neste sentido, as falas dos

agricultores sugerem o contentamento do contato com os caminhantes:

Eu gosto muito de estar saindo e conhecendo pessoas novas. Entdo para mim é
gostoso, eu gosto... E gosto de caminhar. Eu ndo estou podendo agora, estou com
um problema no joelho, mas eu gosto... E gosto estar em contato com pessoas dos
outros municipios, trocar ideias, eu gosto bastante... a gente aprende muito com isso,
né? (Agricultora, mulher, 52 anos).

Estar em contato com as pessoas. Porque na &rea rural, a gente ndo tem esse
movimento de pessoas. A gente se re(ine uma vez por semana, mas s6 o pessoal do
bairro. Estar mais em contato com mais gente, eu acho isso gratificante. As pessoas
falando que elas gostam aqui e isso € gratificante... as pessoas falarem bem e a gente
estar mostrando o que estd fazendo, estd divulgando. Entdo essa é a motivacao
principal. (Agricultor, homem, 51 anos).

Nesta fala acima, assim como em outras, observa-se a expressdo de um sentimento de
prestigio dos agricultores ao receberem os caminhantes. E exemplo:
Eu gosto, eu gosto de estar em contato com a pessoas mesmo. Outra porque eu vejo

as mudancas no meu bairro. E eu penso assim: 'eu vou morar aqui, a minha vida vai
ser aqui a minha vida toda'. Eu quero, ja decidi que eu quero ficar aqui. E eu nao



144

quero ficar num bairro esquecido! Um bairro que ninguém conhece! E eu quero
envelhecer num bairro que, por exemplo, tenha as caminhadas que eu quero, que
todos nés juntos queremos. Que tenha uma ATI (academia de ginastica ao ar livre).
A gente vai envelhecer, a gente vai precisar disso. Entdo eu quero envelhecer num
bairro conhecido. E se meus filhos no futuro quiserem voltar e morar aqui, seréo
muito bem-vindos. Mas depois da formacdo! Sem formacdo eu ndo aceito eles.
(Agricultora, mulher, 47 anos).

Uma dimensdo de motivacdo observada nas falas dos agricultores se refere ao
estreitamento de lacos sociais entre a propria comunidade, que expressam valores como unido

e cooperacdo. Sao exemplos:

A unido do pessoal, né? Tem pessoas que estdo afastadas, que ndo frequentam a
igreja, mas na época da caminhada, as pessoas vém para ajudar. Tem umas trés
familias, que vém para ajudar nas caminhadas, isso € muito bonito. (Agricultora,
mulher, 44).

Porque meus companheiros de pesca é tudo junto. Se eles védo trabalhar eu vou
também, né? E outra: quantas criangas vocé vé andando ai também, né? Entdo eu
vou ajudar. (Pescador aposentado, homem, 84 anos).

A gente ja faz parte, né? Se meu marido é pescador, eu tenho que ir 1a e ajudar ele.
Entdo minha motivacgdo é isso, né? Se ele faz, eu também tenho que fazer. Ele faz a
parte dele, eu fago a minha na cozinha. Eu acho que a gente tem que ficar unido, né?
Para ajudar, ué? Contribuir. (Pescadora, mulher, 44 anos).

E exemplo da dimensdo econdmica na motivacdo do pescador entrevistado, com um

significativo apelo ideoldgico:

E por causa do pescador. Essa é a motivagdo principal. Eu quero chegar, deitar na
cama, dormir sossegado e saber que eles estdo legal. Em outrora, em tempos
passados, a gente pegava, estava trabalhando, tinha o servico da gente, recebendo o
salario, mas o pescador passando necessidade, passando frio, de repente até faltando
alimento... E eu pensava 'eu sou dessa mesma classe, vim dessa mesma origem".
Entdo eu acho que a gente tem que fazer alguma coisa, eu tenho que fazer alguma
coisa. Entdo essa caminhada foi mais alguma coisa que surgiu para estar trazendo
renda ao pescador, para eles ndo passarem tanta necessidade. Porque se deixar, se
ninguém intervir nessa histéria, daqui a pouco os pescadores de Porto Uba néo
existem mais, acabou. (Pescador, homem, 48 anos).

E interessante notar que, além da dimensdo econémica ter sido citada por apenas um
agricultor, as dimensdes fisica e ruralidade ndo foram referenciadas por esta categoria de
entrevistados. De fato, os agricultores anfitrides das Caminhadas na Natureza ndo caminham e
ndo desfrutam do relaxamento e do prazer que o ambiente rural proporciona. A caminhada € o
momento de trabalho. Ao contrario dos caminhantes, que participam da caminhada no tempo
de n&o-trabalho.
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N&o por acaso, a dimensdo mais citada pelos 12 caminhantes entrevistados foi a fisica,
com sete referéncias, ap6s a dimensdo interpessoal, com oito referéncias, que aparecem
sempre associadas.

Trazendo a luz diversos estudos, Kastenholz et al (2014, p.46) sumarizam que a
principal motivacgdo dos turistas ao praticar turismo rural é a “proximidade com a natureza’,
quer para atividades de lazer, recreativas, desportivas ou para 0 contato com a natureza em
si”. Isso corrobora com o discurso de Steil (2002) e Steil e Toniol (2011). E exemplo desta

motivacao:

Eu cresci dentro dos esportes. Eu e meu marido andamos de bicicleta. Entdo tudo
que é ligado a esporte e natureza eu estou dentro. Mas tem um relaxamento. Tem um
momento de reunido com a familia. Vocé vai olhando a natureza, vai olhando as
flores,.. Eu queria participar de todas as caminhadas. Sabe por que? Porque eu quero
conhecer todos os circuitos. Vocé conhece pessoas novas. Eu conhe¢o amigos que
tem depressdo e que melhoram tendo contato com a natureza. Ai vocé chega la e vé
pessoas de 75 anos caminhando. Isso te d& uma motivagdo maior. A interagdo com
outras pessoas, a interagdo com a natureza € muito bom. Vocé esta caminhando,
vocé vé um rio, vocé vé uma pedra, vocé vé uma arvore, vocé vé uma planta, vocé
vé um passarinho... entdo a caminhada é para desestressar. 1sso é importante. O ser
humano hoje anda muito estressado. E é o0 momento que vocé pode levar o filho, de
vocé estar caminhando com a sua familia. Eu gosto bastante. (Caminhante, mulher,
46 anos).

Outra forte motivagao fisica ¢ a busca por “relaxamento, tranquilidade, e contraste
com a vida urbana”, o que dialoga com a ideia de “lazer compensatério” (do esfor¢o do

trabalho), associada a satde e bem-estar. De acordo com as caminhantes:

Para mim, se tiver caminhada todo domingo, eu venho todo domingo. Eu gosto. Para
mim parece que sai um fardo das costas. Chego em casa, durmo e no outro dia eu
estou nova, na segunda-feira. Para mim um final de semana que ndo tem caminhada
eu... tem trabalho, tem faculdade, ¢ puxado. E a caminhada relaxa. Eu gosto.
(Caminhante, mulher, 34 anos).

No sentido pela busca da salde, estes caminhantes entrevistados revelam sua

motivacao:

Além do prazer, tem a questdo da sadde. Demos um jeito também de colocar os
filhos nisso. Eu sou hipertenso e preciso caminhar numa frequéncia maior. Ter
contato com pessoas de lugares diferentes, conhecer gente nova e formar um grupo
de amigos por todo o Parana. (Caminhante, homem, 55 anos).

Eu me sinto bem. Faz bem para mim. Faz bem para meu fisico, para minha mente.
Nossa, para mim é muito gratificante. Eu me sinto muito bem. E também as
amizades. As vezes eu estou caminhando e alguém vem me cumprimentar. E muito
gratificante. (Caminhante, mulher, 50 anos).
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A motivacdo interpessoal € lembrada pelos autores como o interesse na convivéncia
com parentes e amigos num ambiente diferente do habitual, assim como o interesse em
conhecer a regido, em busca de expandir conhecimento sobre paisagens, cultura, gastronomia,

historia, arquitetura, modo de vida rural, que expressam a dimens&o cultural. E exemplo:

E essa integragio que a gente tem com o grupo. E vocé vai caminha, chega cansado
fisicamente, mas a cabeca esta leve. Assim é o sair, € o conhecer, ¢ 0 novo... E
bacana isso. Quantas pessoas eu conheci nas caminhadas... Lugares que conheci...
Lugares que eu jamais imaginei ir, se ndo fosse a caminhada. Jamais eu iria para o
interior de Santa maria do Oeste ou de Guarapuava se nao fosse a caminhada, né? E
a gente tem ido na regido toda. Tem conhecido a regido toda, né? Isso é bacana.
(Caminhante, mulher, 54 anos).

A motivacdo emocional ¢ manifestada como a busca por relacbes proximas e
intimistas com as pessoas do rural e, ainda, a busca do turista pela nostalgia de regressar as

suas origens rurais ou avivar memorias do passado. Sdo exemplos:

Como eu disse, eu sou gedgrafa ambientalista e eu nasci na comunidade rural. Eu
nasci na agricultura. Meu pai é um imigrante, que veio do Japdo, e a gente viveu
sempre na agricultura. E eu depois de casa, nunca tirei meus pés da agricultura. E
minha raiz e vou morrer. Eu tenho que prestigiar. E 0 meu compromisso.
(Caminhante, mulher, 64 anos).

Com relacdo a categoria restante, ndo foram encontrados trabalhos que abordassem as
motivacdes dos organizadores, que, neste estudo, representam os agentes do Estado (esfera
estadual e municipal) e voluntéarios, responsaveis por planejar e organizar as caminhadas, mas
que ndo possuem ganhos financeiros com isso.

Assim como no discurso dos caminhantes e dos agricultores, a dimenséo social ou

interpessoal também esta presente na resposta dos organizadores das caminhadas. E exemplo:

Eu gosto do diferencial eu gosto de estar com gente. Eu preciso estar em contato
com as pessoas. Eu gosto de trabalho que envolvem pessoas. Eu gostaria de estar o
tempo todo l&. E quero me dedicar mais a partir do ano que vem. (Secretéria
municipal, mulher, 58 anos).

Por fazer parte da secretaria eu gosto de vir. Venho acompanhar minha esposa, que
participa de todas. Venho para ajudar, para dar uma forca. E também pela amizade,
encontro amigos que ndo via ha muito tempo. Se forma um circulo de amizade.
(Secretario municipal, homem, 68 anos).

Estar em contato com as pessoas, se envolver e ver que da resultado. Vocé vé as
pessoas &s vezes saindo daquele comodismo de as vezes estar naquele lugar. E
gratificante vocé ver que as pessoas estdo se movimentando, que esta acontecendo.
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E muito bom. E que esta gerando renda para eles, né? E o que buscam, né? Mesmo
que seja uma vez por ano, eles estdo la trabalhando sabendo que véo ter um retorno.
Dai a prefeitura se envolve, a agricultura, a salde, vé 0 que estd acontecendo no
municipio. Que naquela regido tem um potencial e que eles podem aproveitar isso,
né? Mesmo tendo problemas, porque ndo é facil organizar, mas que no final eles
estdo vendo um resultado. (Técnica da Emater, mulher, 53 anos).

Nesta ultima fala, a entrevistada aponta, além da dimensdo social, uma dimenséo
econdmica, quando fala sobre as oportunidades que os municipios poderiam aproveitar ao
desenvolver o potencial turistico das comunidades, através da caminhada na natureza. Esta

dimensdo também esta presente nos seguintes trechos de entrevistas:

A gente sempre discutia que alternativa se tem para o meio rural. A gente, enquanto
técnico da Emater, a gente tem que enxergar um pouco mais longe. A caminhada vai
além da caminhada. A caminhada é um motivo para se buscar outras coisas para o
meio rural. Entdo a motivacdo é criar alternativas para o agricultor se manter na
propriedade, para melhorar a condi¢do dele na propriedade. (Técnico da Emater,
homem, 59 anos).

Olha, toda a vida eu fui do meio rural, fui criado no meio rural. Eu conhego a
dificuldade, sei da dificuldade como que é para sobreviver no meio rural e como é
dificil vocé obter receita de alguma coisa. Entdo, quando a gente vé alguém tentando
buscar alguma forma de agregar valor, de trazer renda para a familia, entdo eu vejo
que € importante a gente se p6r no lugar da pessoa e tentar ajudar da melhor
maneira. Para a pessoa se desenvolver e ter sucesso no que ela esti fazendo ali e
conseguir trazer um retorno tanto financeiro, como social, para familia. (Técnico da
Emater, homem, 32 anos).

Ver a comunidade se sobressaindo. Tentar melhorar a renda desses agricultores e
levantar a autoestima mesmo. Agora como, caminhante, eu gosto de caminhada.
Sempre gostei. Abracei a ideia desde o comecinho e tento ir no maximo de
caminhadas possivel aqui da regido. Eu gosto de caminhar. Eu gosto da ideia.
(Funcionéria da prefeitura, mulher, 33 anos).

Percebe-se, que, por tras da preocupacdo em agregar valor aos produtos e gerar renda,
na fala dos entrevistados esta presente a preocupacdo na melhora das condic¢des de vida dos
agricultores. A caminhada, entdo, esta ligada ao desenvolvimento rural, principalmente
quando citam os beneficios sociais e melhora da autoestima dos agricultores como motivacao
para 0 engajamento no projeto.

Neste sentido, nas entrevistas dos organizadores é abordada pela maior parte das
citagdes (nove) a motivacdo de prestigio e de gratificacdo na realizacdo do trabalho. Esta
mesma dimensao também foi observada nas entrevistas dos agricultores. Este sentimento de
prestigio aparece relacionado a divulgacdo dos municipios e localidades e aos elogios que

recebem com relacdo a execucao. Sdo exemplos:
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Porque eu acho que é bom trabalhar. Vocé trabalha com as pessoas, vocé vé um
retorno, vocé conversa com 0s caminhantes. Eles veem assim: 'olha que caminhada
gostosa, 0 percurso é bonito, 0 almoco estava gostoso'. Entdo € gratificante isso, né?
E bom ouvir dos caminhantes. A propria repercussio... Eu vou aqui pela cidade e
tudo que eu preciso, tudo que eu quero eu sou atendida, né? Entdo eu nunca recebi
um 'ndo’. Assim... pelo contrario: 'é da caminhada? Entdo vamos I&'. Entdo eu vejo
que isso é positivo, né? (Extensionista da Emater, mulher, 57 anos).

A gente vé tantas pessoas que vém de fora para participar e a gente vé& que 0 nosso
municipio fica mais conhecido. Como no ano passado a repercussdo foi boa, 0
pessoal ficou mandando e-mail dizendo o que que gostou e o que ndo. Entdo a gente
fica contente com isso e cada vez quer fazer melhor para divulgar o municipio da
gente, né? (Secretario municipal, homem, 50 anos).

Eu gosto. Eu fui criada na roga, eu estudei, tudo, mas eu fui criada no meio rural. E
uma coisa assim que me deixa muito feliz é ver as pessoas felizes. Eu acho que isso
ndo tem dinheiro que pague. VVocé ver as pessoas contentes, a autoestima das
pessoas, né? E isso me deixa muito motivada para o trabalho. E elogios, né? Que
todo mundo gosta. E a gente sabe que num trabalho desse vocé recebe, é claro que
tem as criticas, mas € para vocé crescer. E as pessoas vém, falam que gostam, que é
uma coisa boa. e hoje eu tenho varios amigos que eu ndo conheco pelo estado todo.
Que eu fiz pela caminhada e me comunico por e-mail, facebook. Entéo isso € muito
gratificante. E um trabalho que vocé se realiza. Vocé vé as comunidades felizes,
vocé vé os caminhantes felizes, 0os municipios sendo divulgados e a Emater, a
empresa que eu trabalho, né? (Extensionista da Emater, mulher, 61 anos).

Na fala acima, a entrevista aponta um aspecto interessante, que € a divulgacdo da
Emater para o publico urbano, observado também em outras respostas dos organizadores.

Assim como:

E muito bom para cidade pequena. A caminhada divulga o municipio e a propria
Emater, que o pessoal da cidade ndo conhece. Eu vejo pelos meus amigos, ninguém
sabe 0 que a Emater faz. Ajuda a divulgar o que tem no municipio. Atrai gente de
fora, vocé entendeu? Motiva o agricultor que participa (Técnico da Emater, homem,
29 anos).

Eu faco a coordenacdo regional de projetos da Emater de Campo Mourdo. Séo 24
municipios, mas a motivagdo comegou por eu fazer parte do grupo de comunicagdo,
marketing e eventos da Emater. Dai assim: ndo tem nada que divulge o trabalho do
estado, ou seja, da SEAB e da Emater ou qualquer instituicdo, mais do que a
caminhada. Por que isso? Porque a gente trabalha com um publico que ndo é o
publico do dia a dia da gente trabalhar. Entdo vocé vai mostrar o trabalho nosso para
um publico que vocé quase ndo conhecia, que é o professor, é médico, é dentista, é
policial, um pessoal que ndo entra nos escritérios da Emater e da SEAB. Entdo é
importante por isso. A minha motivacdo ¢ mostrar para que esse pessoal saiba da
onde vem o que ele esta consumindo, qual é a participacdo do governo do estado
nisso, como é questdo da assisténcia técnica dos produtores e até a situacdo da
agricultura e da pecuaria hoje. O pessoal ndo sabe, eles tém que saber isso. A
motivagdo é isso: é unir o urbano ao rural. Esta uma lacuna muito grande no meio.
(Técnico da Emater, homem, 48 anos).
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Percebe-se nos discursos, que a Emater € uma empresa presente no cotidiano dos
agricultores, mas que é desconhecido da populagdo urbana. Esses discursos vdo ao encontro
da dimensdo de prestigio, mesmo que tenha um sentido um pouco diferente dos demais
discursos, mas o0 contentamento, reconhecimento e valorizacdo pelo trabalho e pelo meio rural
S&0 0S Mesmos.

A anélise das motivacbes quer regem a participacdo dos atores nas Caminhadas na
Natureza ofereceu uma base solida para a analise de sua satisfacdo. Utilizando as mesmas
dimensGes da analise das motivacdes, foi elaborada uma andlise da satisfacdo dos
entrevistados. Ao serem perguntados se estavam satisfeitos com sua participacdo nas
Caminhadas na Natureza, surpreendentemente, em unanimidade, os 42 entrevistados
responderam “sim”. Essa unicidade nas respostas indica ser muito positivo o envolvimento
dos atores nas Caminhadas na Natureza, ratificando os resultados demonstrados na anélise das
motivacoes.

Além de um menor nimero de cita¢des, a interpretacdo da razdo da satisfacdo do ator,
com relacdo a sua participacdo nas caminhadas, apresenta menos variacdo nas dimensdes
guando comparadas a variacdo das motivacdes, observado na Tabela 15. Por exemplo, a

dimensdo emocional néo foi referenciada por nenhum entrevistado.

Tabela 15 — CitagOes das dimensdes da satisfagdo dos atores

Dimensoes Total Agricultores Caminhantes Organizadores
Fisica 7 1 6 0
Cultural 3 1 1 1
Interpessoal 38 13 12 13
Status e prestigio 3 2 0 1
Emocional 0 0 0 0
Ruralidade 3 0 0 3
Econbmica 2 2 0 0

Fonte: elaborado pela autora.

Quanto as razdes para estarem satisfeitos com sua participacdo nas Caminhadas na
Natureza, os entrevistados apontaram massivamente a dimensdo interpessoal, o que corrobora
também com a analise das motivagdes. Dos 42 entrevistados, 38 citaram a dimenséo
interpessoal em sua resposta sobre o que Ihe satisfaz nas Caminhadas na Natureza, sendo que

todos os agricultores e caminhantes a referenciaram. Dentre estas respostas estao:

Eu vejo que, assim, é a unido das pessoas para um objetivo. A gente estar trocando
ideias e fortalecendo o grupo. Eu acho isso muito interessante. A gente estar sempre
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tendo uma coisa em conjunto, como se fosse uma familia, né? Essa unido eu prezo
muito. (agricultor, homem, 51 anos).

E estar entre elas [demais pescadoras], aqui. Porque a gente mora no mesmo lugar,
praticamente a gente quase ndo se v&, cada um na sua casa. Entdo quando a gente
relne assim, a gente brinca, se diverte, conta piada e a gente vé o valor de uma
amizade. As vezes a gente fica em casa, ndo liga e ndo saber que pode ter um
pessoal precisando da gente. Entdo na hora que a gente se reine assim, que a gente
se sente a vontade e se sente satisfeita. (pescadora, mulher, 42 anos).

Em primeiro lugar é a minha realizacdo pessoal, enquanto caminhante. Eu texto
minha resisténcia, meu potencial fisico, minha resisténcia fisica. S&o o0s
relacionamentos, a oportunidade de novos relacionamentos, de amizade. Porque em
todas as caminhadas nés encontramos pessoas diferentes, com quem nds nos inter-
relacionamos. Sdo os relacionamentos que mais me satisfazem, porque a caminhada
é caminhar pura e simples. O fortalecimento dos que ja existem e as oportunidades
de novos relacionamentos. (caminhante, homem, 55 anos).

Eu gosto muito, tanto € que eu estou ha cinco anos participando. E como eu ja disse,
é interessante a amizade que a gente tem com o pessoal também. A amizade é o que
mais me satisfaz. E depois, claro, tem também o prazer de estar na mata.
(caminhante, homem, 57 anos).

Estou totalmente satisfeito. Além do prazer de estar caminhando é esse contato, a
interacdo com pessoas de outras regides. Isso € 0 que mais me satisfaz nessas
caminhadas. A interacdo com pessoas de outras regides. (caminhante, homem, 55
anos).

A questdo de vocé estar integrada num grupo. De vocé se sentir parte. (caminhante,
mulher, 54 anos).

Nos depoimentos acima, percebe-se que a visdo dos agricultores expressa um
contentamento com a unido e cooperagdo entre 0s membros da comunidade para a realizacédo
da caminhada. Para eles, a caminhada serve como um objetivo comum que, além de gerar
renda complementar, proporcionam momentos em que os lagos sociais sdo fortalecidos. Os
agricultores entrevistados também relatam que no cotidiano os agricultores quase néo
possuem convivio e que na época de planejar e executar a caminhada, todos precisam
trabalhar em conjunto e retomar uma convivéncia que estava espacada, avivando um
sentimento comunitario e de pertencimento ao lugar e ao grupo social. Por sua vez, 0s
caminhantes expressam satisfacdo em conhecer novas pessoas, expandindo sua rede de
contatos e amizades em diferentes regides. Expressam também a satisfacdo em fazer parte de
um grupo, evocando também o sentimento de pertencimento, assim como os agricultores.

Num dos depoimentos de caminhantes, é possivel notar a satisfacdo fisica na
participacdo das caminhadas, quando o entrevistado invoca seu contentamento em testar sua

resisténcia fisica. A dimensdo fisica foi a segunda mais citada, com 7 referéncias, contudo
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com muito menos referéncias que a dimensdo interpessoal. Ainda que seja uma motivacgao
importante para os caminhantes, o interessante é que a dimensdo fisica ndo é a que mais 0s
satisfaz. I1sso demonstra que, para 0os caminhantes, ha uma associagéo forte entre as dimensdes
fisica e interpessoal, entretanto o que mais satisfaz os caminhantes é a dimensao interpessoal.
As demais dimensdes, bem menos citadas pelos atores entrevistados, referem-se as
dimensdes cultural, status e prestigio, ruralidade e econdmica. Quanto a dimenséo ruralidade,

tém-se os exemplos:

Eu vou I para ver os amigos, vocé vé agricultura... V& bastante cultura, vocé vé o
pessoal colhendo. E outra coisa, é a natureza, eu gosto de natureza. (organizador,
homem, 68 anos).

Estar na natureza. Estar mais perto um pouco da natureza. E a gente € bem critica. A
gente vé o pessoal que esta desmatando, entdo quanto mais mato na caminhada,
melhor € para n6s. (caminhante, mulher, 34 anos).

Com relagdo a dimensdo status e prestigio sdo exemplos:

E ver esses caminhantes irem e cobrarem da gente. E encontrar no mercado e eles
perguntarem: ‘e ai, vai ter caminhada?’. Entdo o que satisfaz é ver que nds estamos
fazendo um trabalho que agrada a populacéo e que eles se sentem felizes. Entdo isso
deixa a gente feliz. (extensionista da Emater, mulher, 61 anos).

A gente ndo busca um retorno financeiro enorme. A gente busca, claro, um retorno
financeiro, mas ndo precisa ser assim, enorme. Porque quem vem para essas
caminhadas s3o pessoas simples e que valorizam as coisas simples também, né? E
poder ajudar e ver o resultado depois, sabe? E o que mais me satisfaz. [...] D& prazer
de saber que deu tudo certo, que ndo teve uma confusdo, ndo teve um incidente,
ninguém se machucou, ninguém precisou de atendimento de um a enfermeira. 1sso é
gostoso de ver que a comida deu para todo mundo, ndo faltou nada, todo mundo foi
muito bem recebido, entendeu? Claro que sempre tem uma coisinha aqui, outra ali,
mas 0 que me deixa mais satisfeita é saber que correu tudo bem. Que as pessoas
foram bem recebidas aqui, foram bem acolhidas aqui. Isso da uma sensagéo de dever
cumprido. E gostoso isso. (agricultora, mulher, 47 anos).

Fica evidente que a satisfacdo em receber, mostrar seu lugar, ter seu lugar valorizado e
reconhecido por pessoas externas a comunidade provocam um sentimento de prestigio e
orgulho por sua participacdo e trabalho. Para ambas as entrevistas, a satisfacdo do outro &
satisfagdo para si.

Na ultima fala, contudo, a agricultora entrevistada revela que hd um interesse
financeiro na participacdo na Caminhadas na Natureza, mas que esse ndo é o objetivo final. A
dimensdo econémica também permeia a entrevista de outros atores, mas € diluida entre outras

dimensGes citadas, ou seja, a dimensdo econdmica aparece nas entrevistas, mas sao sempre
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associadas a outras dimensdes de satisfacdo, como interpessoal, status e prestigio, ruralidade,

cultural. Sdo exemplos:

Muito satisfeito. De todos os trabalhos em que eu estou envolvido na Emater, as
caminhadas é a Unica coisa que eu faco e que eu ndo gostaria de deixar de fazer,
justamente porque causa da gratificacdo que a gente tem, conhecimento. Porque hoje
a gente tem amizade em quase o estado inteiro gracas a essa questdo das
caminhadas. E também o contato com os produtores e o resultado das caminhadas
que a gente vé. Todos os produtores saem satisfeitos, tanto financeiramente, tanto na
questdo deles estarem mostrando o que eles tém. A gente vé nos olhos das pessoas,
quando passa 400 pessoas na casa dela, a gente vé a satisfacdo de receber. O pessoal
quer dar uma é&gua, quer dar um docinho, quer mostrar, quer explicar. E muito
interessante. Entdo para o nosso publico, que era um publico meio esquecido isso ai
é muito legal. O pequeno produtor passou uma época em que ele ndo era visto, nao
era lembrado, ficava meio a margem. E, na verdade, é a agricultura familiar que
produz o alimento que é consumido, né?. (extensionista da Emater, homem, 48 anos)

Por ser a segunda, eu acho ela tem que continuar, tem que continuar. Sem contar que
é um exercicio, é salde. Essa é uma parte principal que, além de trazer beneficios,
pro grupo de pescadores e renda, traz status e conhecimento, traz uma satde. E eu
acho que a caminhada é excelente e a gente ndo tem que parar, tem que aprimorar e
fazer mais, mais e mais. Eu vejo a caminhada hoje como sendo mais uma das formas
criadas dentro do estado do Parana, como sendo primordial para que seja divulgado
0 municipio e o estado. [...] eu acho que o Vale do lvai é agraciado pelo planalto
nosso, né? Que é muito acidentado. E a beleza do Rio Ivai. Sem contar que vocé vai
conhecer pessoas. Pessoas com uma cultura, uma formacdo, uma etnia diferente.
Entdo se vocé for contar tudo isso ai, vocé vé que o ganho em si é muito grande.
Vocé comeca a respeitar, a ser respeitado, a propria visdo do meio ambiente muda.
Entdo, na minha visdo, a caminhada em si é perfeita. Entdo, 0 que mais me satisfaz é
a divulgacdo. E a divulgacio, é a divulgac&o do lugar, do préprio pescador. Eu vejo
por esse lado. A divulgacdo € essencial da caminhada. (pescador, homem, 48 anos).

Tanto na interpretacdo da motivacdo, como da satisfacdo que conduzem os atores
entrevistados, nota-se uma semelhanca nas repostas entre as categorias agricultor, caminhante
e organizador. A dimensdo interpessoal apresenta-se como a principal motivacao e a principal
razdo para a satisfacdo dos atores em sua participacdo nas Caminhadas na Natureza do vale do
Ivai. Isso ultrapassa, em parte, a literatura abordada, na qual as motivacdes interpessoais ndo
sdo as mais citadas pelos entrevistados. Neste estudo de caso essa dimensdo fica mais
evidente, em detrimento das demais dimensdes elencadas para a analise. Essas demais
dimensBes sempre aparecem associadas a outras.

Isso indica que as Caminhadas na Natureza se configuram numa ferramenta proficua
para estimular a integracdo social territorial. Porém, para verificar se isto se confirma,
principalmente, entre categorias (agricultores, caminhantes e organizadores) € necessario
realizar uma analise com foco nesta integracdo, que pode fornecer maiores detalhes, conforme

analise subsequente.
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7.1.2 Integracéo e valorizagéo dos atores nas Caminhadas na Natureza

A analise da integracdo entre as categorias de atores foi realizada no capitulo anterior,
através da anélise da rede de relagcdes sociais existente nas Caminhadas na Natureza no Vale
do Ivai. Os resultados demonstraram que h& pouca integracdo entre agricultores, caminhantes
e organizadores, embora existam lagos fortes que ligam os atores de uma mesma categoria,
numa mesma comunidade.

Nesta secdo, busca-se compreender o porqué disso, através de uma interpretacdo da
impressao dos atores para a integracdo entre eles. Busca-se também compreender se, com as
Caminhadas na Natureza, ocorre uma valorizagdo das comunidades que antes ndo existia, ou
seja, uma mudanca na impressdo dos atores para a comunidade.

Os agricultores entrevistados percebem que, com o inicio da participacdo nas
caminhadas, houve uma maior integracdo principalmente entre eles mesmos, demonstrada

pela Tabela 16.

Tabela 16 — Impressdo dos agricultores quanto a integragdo dos atores

Houve maior integracgéo Indiferente Nao soube responder
Agricultores 12 1 0
Caminhantes 1 12 0
Organizadores 7 5 0

Fonte: elaborado pela autora.

Dos 13 agricultores entrevistados 12 perceberam maior integracdo na comunidade. E

exemplo:

Uniu mais, né? As vezes passa uma semana e a gente ndo vé os companheiros, né?
Um esté pra 14, outro esta pra ca. E agora ai, ndo. Ai estd todo mundo junto. Um esta
com a motosserra, outro esta com a rogadeira, esta todo mundo trabalhando junto.
Para mim foi uma unido, né? A gente discute ali ‘vamos fazer isso, vamos fazer
aquilo’. E antes ndo né? Antes das caminhadas, ndo. Antes passava 20 dias e vocé
ndo via 0s companheiros, né? Antes um estava pelo rio, outro estava... Agora chegou
naquele dia [da caminhada] e ficam todos os pescadores unido, junto ali. E outras
pessoas, também, que ficam junto, né? (pescador aposentado, homem, 84 anos).

O depoimento do agricultor ratifica a fala de outros agricultores entrevistados, que
também apontam uma maior unido entre os moradores das comunidades. Ratifica também os
resultados apresentados na analise da motivacdo e satisfacdo, explicada anteriormente, em que
o0s agricultores revelam que o que mais 0s satisfaz é a unido entre os membros da comunidade
e um fortalecimento nos lagos sociais, que estavam distanciados. Entretanto, nem todos 0s

agricultores entrevistados possuem a mesma opinido, como € o caso da agricultora a seguir:
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As vezes, tem horas que eles ndo querem ser tdo unidos, né? Tem hora que a
comunidade ndo quer se unir com a gente. Ai fica dificil para a gente. Eu gostaria
que a comunidade inteira se reunisse e que apoiasse a gente, porque tanto a gente
ganhava, como eles ganhavam também. Eu achava que a comunidade deveria
participar mais, para poder beneficiar tanto a gente como eles. Ndo é s6 os
pescadores, entendeu? Eu queria que toda a comunidade se unisse. Nem todo mundo
aqui é pescador. (pescadora, mulher, 42 anos).

Para a pescadora, os beneficios da caminhada deveriam ser para toda a comunidade, a
qual ndo é composta apenas pelos pescadores de Porto Uba. Para ela, a caminhada seria
melhor se toda a comunidade estivesse envolvida e se integrasse ao trabalho nas caminhadas.
Essa visdo também foi demonstrada por um dos agricultores entrevistados de Salto Fogueira,
em que este relatou que nem todas as familias moradoras do bairro se envolveram na
execucdo da caminhada.

Ao contrario do que ocorre entre os agricultores das comunidades, ndo ha integracéo
entre agricultores e caminhantes, na impressdo dos agricultores entrevistados. Quase todos 0s
agricultores, exceto um, revelaram ndo haver maior integracdo com os caminhantes. Para eles,
a integracdo com os caminhantes é impossibilitada, pois o contato, quando ocorre, é efémero.
Eles explicam:

Apesar de ndo ter tempo, eu gostaria de estar s6 recepcionando as pessoas e
conversando com elas, saber de onde vem, o que faz. Assim fazer um trabalho
diferente. Mas eu ndo consigo, porque a responsabilidade em todo o setor ela esta...
como a gente planeja, a gente tem que fazer tudo girar. Entdo eu tenho que estar o
tempo todo acompanhando e vendo se esta tudo girando. Nesse meio tempo, as
vezes a vinha minha aqui, até voltar 14 na cozinha, por exemplo, eu ja recebi trés
informacdes diferentes. Entdo, as vezes, eu vou com um objetivo e tenho que
resolver mais dois, trés. Entdo é o dia todo isso, é muito tenso. Eu ndo consigo, é
muita informacdo e muita atencdo. D& um desgaste muito grande e eu ndo consigo
ser simpatico com as pessoas. (agricultor, homem, 51 anos).

Os que vem para a caminhada eu ndo tenho contato com eles, que moram em outras
cidades. Mas os que moram aqui em Borrazdpolis eu conheco quase todos eles, de
nome. Com certeza estreitou os lagos. Como a gente trabalha a gente néo se envolve
muito com os caminhantes. E tem tanta gente bacana, gente simpatica que a gente
gostaria de sentar e conversar mais, né? Mas a gente estd muito ocupado l4. E dai a
gente tem medo de falhar, né? De deixar faltar alguma coisa na mesa, de ndo atender
bem, entdo a gente ndo para muito para conversar com eles. (agricultora, mulher, 47
anos).

Os agricultores entrevistados relatam que estdo muito ocupados com as atividades
operacionais durante o evento de caminhada e, apesar de desejarem, ndo conseguem dar

atencdo, conversar ou recepcionar os caminhantes. Os lacos que 0s unem, conforme
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demonstrado no capitulo anterior, sdo fracos. E esses vinculos ndo conseguem se fortalecer,
pois ndo ha oportunidade para este encontro.

Quanto a integracdo com os organizadores, a opinido dos agricultores ficou dividida.
Sete agricultores relataram haver maior integracao e cinco ndo. Isso ocorre, pois na opinido de
alguns, os organizadores ja possuiam outros trabalhos realizados nas comunidades e suas
relacbes j& estavam estabelecidas antes do inicio das caminhadas na comunidade. As
Caminhadas na Natureza, para eles € mais um projeto desenvolvido pelos organizadores em
conjunto com os agricultores. Para outros, como € o caso do pescador a seguir, o trabalho com

as caminhadas tornou-se um trabalho importante, um trabalho concreto.

A gente sempre teve esse trabalho em parceria, mas eu vejo que a caminhada trouxe
mais uma forma de buscar alo a mais, uma responsabilidade a mais. Os 6rgdos
quando juntava, de repente juntava para planejar o que? Fazer um trabalho de gestéo
participativa, do orgcamento participativo. E hoje ndo. Hoje quando esses 6rgaos se
renem, j& é para trabalhar a caminhada, j& tem uma proposta. E a regido precisa
disso, certo? De uma proposta para trabalhar junto. (pescador, homem, 48 anos).

E possivel notar que, na opinido dos agricultores, as Caminhadas na Natureza
proporcionaram uma maior integracdo social. As relacdes sociais se fortaleceram e se
expandiram. As Caminhadas na Natureza possibilitaram, na impressdo dos agricultores, o
fortalecimento dos lacos entre a comunidade. O que ndo ocorreu entre agricultores e
caminhantes.

Neste sentido, a interpretacdo da impressdo dos caminhantes corrobora a impresséo
dos agricultores. Além disso, nota-se na Tabela 17, um equilibrio na opinido dos

entrevistados, quanto a integracdo ou ndo entre caminhantes e organizadores.

Tabela 17 — Impressdo dos caminhantes quanto a integracdo dos atores

Houve maior integracgéo Indiferente N&o soube responder
Agricultores 3 9 0
Caminhantes 12 0 0
Organizadores 5 7 0

Fonte: elaborado pela autora.

Dos 12 caminhantes entrevistados, apenas trés percebem uma maior integracdo com 0s
agricultores. Na opinido deles, a razdo para a falta de integracdo é que eles percebem que 0s
agricultores estdo ocupados trabalhando na execucdo da caminhada. Assim como 0s
agricultores, eles revelam vontade em conhecé-los. Um dos caminhantes entrevistados chegou
a afirmar que isto era uma falha da caminhada e que deveria ser providenciado pela Emater

(instituicdo identificada por ele como a responsavel pela organizacdo da caminhada). Ele
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sugeriu a fixacdo de um banner com a foto dos agricultores e seus produtos. Essa opinido
revela o distanciamento entre caminhante e agricultor, entre visitante de visitado.
A integracdo, quando ocorre entre caminhantes e agricultores é relatada como uma

integracdo pontual:

Houve. Até depois disso [da caminhada], teve um domingo que a gente foi na casa
de uma pessoa que participa do circuito. Depois da caminhada nés passamos um
domingo na casa dela e ela ofereceu pamonha para a gente, mas ndo foi comprado,
foi oferecido por ela. (caminhante, mulher, 54 anos).

Sim. Um exemplo: aqui em Barbosa Ferraz, n6s fomos os ultimos a chegar [ao final
da caminhada] e ficamos mais de 40 minutos conversando com o proprietario no ano
passado. (caminhante, homem, 55 anos).

Contudo, o contréario se revela quando é abordada a integracdo entre 0os caminhantes.

Para uma das caminhantes ha uma alta carga emocional nesta integracéo:

Ah, n6s montamos uma familia. Se ndo fosse a caminhada, nds ndo tinhamos essa
segunda familia. E hoje nfo é s6 a caminhada. E aniversario, é festa, é festa de
comunidade, esta sempre todo mundo junto. A gente j& ndo consegue mais sair uns
sem os outros. Virou um circulo de amigos mesmo. (caminhante, mulher, 34 anos).

Porém, h& de se frisar que a caminhante esta se referindo aos membros do seu grupo
de amigos, com o0s quais costuma frequentar as caminhadas. S8o pessoas que ela & conhecia,
em ambiente profissional, mas que os vinculos foram fortalecidos com a participacdo nas
Caminhadas na Natureza e evoluiram para amizade. Para esta mesma caminhante, isso ndo
ocorre com caminhantes que pertencem a seu grupo, que, embora se conhegam de vista, ndo
chegam a formar elos de amizade: “a gente conversa nas caminhadas, mas ¢ aquele espacinho
que a gente conversa e ja vai embora. Nao € aquela amizade, mas de vista eu conhecgo. Séo
sempre 0s mesmos”.

No mesmo sentido, outro caminhante afirma:

O que acontece, nds somos um grupo de caminhada de Apucarana. Via de regra, no
maximo, nds viemos em duas vans, que sdo ai entre 32, 34 pessoas, ta? E dai tem o
pessoal de Londrina, o pessoal de Maringa e também eles trazem 6nibus ou vans,
também. E dai n6s conseguimos nos integrar porque S&o sempre as mesmas pessoas.
E dai nods criamos um circuito de: ‘e ai, ta tudo bem? olha vocé por aqui de novo!’.
Uma coisa assim bem legal. Ndo que seja assim um negécio proficuo, mas é algo
assim gratificante de vocé conhecer as pessoas. (caminhante, homem, 55 anos).

No depoimento de ambos os caminhantes, percebe-se uma integracdo entre eles,

porém de maneira momentanea, ou seja, apenas durante a caminhada. Nota-se que os lagos
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possuem oportunidade para se fortalecer, quando os atores pertencem a grupos de caminhada,
nos quais formam-se parcerias e amizades. Para fora desses grupos, pode-se afirmar que,
mesmo entre 0s caminhantes, ndo ha muitas oportunidades para os lacos se fortaleceram.
Embora os caminhantes frequentem as mesmas caminhadas e se conhecam de vista, ndo ha
integracdo suficiente para estreitar lagos.

Por sua vez, a impresséo dos organizadores se revelou mais equilibrada que as demais
categorias de atores analisadas. Conforme a Tabela 18, dentre os 17 organizadores, 11
percebem que ndo houve maior integracdo com agricultores e 12 com caminhantes, a partir de

sua participacdo nas caminhadas.

Tabela 18 — Impressdo dos organizadores quanto & integragdo dos atores

Houve maior integragdo Indiferente N&o soube responder
Agricultores 4 11 0
Caminhantes 5 12 0
Organizadores 9 8 0

Fonte: elaborado pela autora.

Para eles, a integracdo entre os proprios organizadores se tornou um pouco mais
evidente (nove, entre 17 entrevistados), pois alguns deles se ocupavam com atividades
relacionadas ao setor produtivo e ndo o de servigos, como € o caso das caminhadas. O
trabalho no setor produtivo, segundo as entrevistas, € um trabalho mais individual, em que
ndo ha integracdo com colegas de outras areas. Entretanto, ao se envolverem com as
caminhadas, que necessita de um aparato inter setorial, 0os organizadores foram estimulados a

trabalhar em parceria. Neste sentido;

Porgue as pessoas precisam se unir para trabalhar juntas, produzir juntos. Entao eles
acabam se unindo e fazendo, né? Apesar de que eles j& tinham um trabalho juntos,
mas para executar as caminhadas eles precisam estar juntos. (extensionista da
Emater, mulher, 61 anos).

Contudo, para esta mesma entrevistada, nem todos os colegas pensam da mesma
maneira: “tem mais integracdo, pois as pessoas dependem um do outro. Apesar de, as vezes,
um ou outro faltar com o compromisso, mas tem muito mais integracao”.

Com relagdo a integracdo com 0s agricultores, este organizador relata:

E um trabalho que esta envolvido a parte de campo. Vocé esta ali se relacionando
com as pessoas. Ndo é um trabalho estressante, por que vocé esta fora do escritério,
esta auxiliando as pessoas, 0 negécio deles. E é uma forma também de vocé estar
fazendo contato com as pessoas ali, trocando ideia, conversando, motivando e dando
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ideia. Entdo é um trabalho prazeroso de ser feito. E gostoso, eu gosto muito.
(extensionista da Emater, homem, 32 anos).

Assim como relatado pelos agricultores, as tarefas com a execugdo das caminhadas

sdo um empecilho para a integragdo com os caminhantes. Segundo a organizadora:

A gente acaba tendo contato depois em outras caminhadas, mas ndo na que esta
sendo realizada aqui. Vocé conversa, troca figurinha e tal, fotografia, mas, assim, no
dia ¢ tudo muito rapido. E s6 um cumprimento, ‘que bom que vocé veio’, ‘gostei,
ndo gostei’ e s6. A gente fica comprometido com o andamento da caminhada, ndo da
para interagir. E depois [da caminhada] ndo é um contato forte, mas é mais
tranquilo, sem a pressa se estar trabalhando na caminhada. (extensionista da Emater,
mulher, 56 anos).

Com relacdo a valorizacdo das comunidades, com as caminhadas, 0s atores
entrevistados massivamente responderam que passaram a valorizar aspectos das comunidades
que antes ndo eram percebidos. Conforme apresentado na Tabela 19, dos 42 entrevistados, 36

passaram a valorizar mais as comunidades. Dentre estes, todos os agricultores.

Tabela 19 — Valorizacdo da comunidade

Valorizou mais Indiferente Nao soube responder
Agricultores 13 0 0
Caminhantes 10 2 0
Organizadores 13 4 0

Fonte: elaborado pela autora.

Sdo exemplos de depoimentos sobre a valorizagdo da comunidade, através da

realizacdo da Caminhada na Natureza:

Eu moro aqui, né? Entdo eu tenho que gostar do lugar. Ldgico que depois da
caminhada evoluiu mais. Pessoas diferentes, ideias diferentes, querendo colocar
coisas diferentes no lugar. Mas é claro que eu néo tiro o mérito do lugar que eu vivo,
das coisas belas que tém aqui. Todo mundo aqui é sempre bem-vindo. Mas depois
da caminhada, mudou bastante. Agora vocé comentar muito do lugar, as pessoas
admiraram as paisagens que a gente tem. Pra gente que convive s6 aqui, a gente nao
Vé a beleza que ele tem. Precisa as pessoas de fora vir, para mostrar para a gente o
que tem de belo. E olha que a gente convive no rio, pesca e é preciso as pessoas vir
para mostrar que nosso lugar tem valor, né? Porque a gente que mora aqui vé tanta
coisa bonita, mas a gente ndo percebe o que estd em volta da gente, precisa alguém
vir e mostrar a beleza que ele tem, né? (pescadora, mulher, 42 anos).

Ah, com certeza! Eu nunca tinha visto aquele rio tao lindo! Sério, menina! O rio é
lindo, tem umas arvores com um formato diferente, porque os outros chegam e
ficam falando. VVocé tem e vocé nunca olha. Vocé nunca olha a beleza daquela copa
da arvore. Ai o outro chega e fala da beleza daquela copa. Ndo é porque vocé é
‘maria-vai-com-as-outras’, mas € porque vocé nunca parou para olhar, né? Agora eu
olho e vejo os tons de verde diferente. E eu passei a olhar até isso! E a caminhada
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que fez isso com a gente. A gente passou a ver de forma diferente, aquilo que a
gente ndo valorizava. (agricultora, mulher, 47 anos).

O depoimento das agricultoras reflete 0 pensamento dos demais entrevistados, em que
se revela a valorizacdo do lugar onde se vive, através do olhar do outro. Principalmente os
aspectos paisagisticos. Os agricultores passam a valorizar seu lugar a partir do momento que
um forasteiro observa beleza. E necessario um reconhecimento do valor do seu lugar por
alguém que ndo o habita. E, para quem habita, a paisagem torna-se tdo cotidiana ndo perde
sua importancia, seu valor. Mas, de acordo com os entrevistados, as Caminhadas na Natureza
é capaz de mudar isso e valorizar o lugar, através da visita de turistas.

Assim como o0s agricultores, 10 caminhantes passaram a valorizar mais as

comunidades rurais visitadas:

A gente vé que tem produtores, que moram na zona rural, participando da
caminhada. Entdo a gente acaba conhecendo as pessoas que a gente ndo conhecia,
né? Entdo é importante. Tem também, a venda de produtos nas propriedades que a
gente passa caminhando, né? Entdo € bom pra gente que pega o produto fresco e pra
eles que pegam o dinheiro, né? (caminhante, homem, 57 anos).

A gente vé o trabalho deles, né? A gente ndo sabe como € produzido, mas aqui a
gente chega nas casas, conversa com os proprietérios, a gente v& como € que é. Eles
tém o interesse de mostrar a propriedade pré& gente e conversar sobre como é a vida
deles. E bom isso. (caminhante, mulher, 34 anos).

A gente vai percebendo a cada ano. As primeiras caminhadas, em 2009, 2010,
quando a gente passava pelos lugares, o pessoal nos via com desconfiangca. Quando
a gente passava pela propriedade deles, eles nos viam com desconfianga. Hoje a
gente passa por ali novamente e eles estdo muito mais abertos. Isso faz com que
essas pessoas vado perdendo um pouco o receio e vdo convidando a gente a conhecer
as propriedades e isso é o grande objetivo do turismo rural na agricultura familiar. E
abrir a propriedade dele ali e alguém chegar ali e passar algumas horas com ele,
consumir os produtos dele... entdo é isso. (caminhante, homem, 55 anos).

Eu vejo que o pessoal tem a preocupacdo de se preparar para as caminhadas, de
produzir. De ver que gente de fora estd dando um valor que as vezes ele ndo dava.
Entdo eles passaram a perceber que este tem um neg6cio bonito que ndo estava
sendo mostrado. E que &s vezes ndo estava sendo valorizado. Entdo a partir dai eu
acho que eles se sentiram, assim, valorizados. Eu acredito que ele passou a dar mais
valor a propriedade dele. Deixar mais bonito porque tem gente que vem ver. Entéo
eu acho que é nesse sentido. (caminhante, mulher, 54 anos).

Nota-se que a valorizacdo dos caminhantes, com relacdo as comunidades rurais
visitadas, vai além da visdo dos agricultores, ou seja, ultrapassa o0s elementos da paisagem. Na
fala dos caminhantes percebe-se a valorizagcdo do trabalho do agricultor e seus produtos. Ha

mencdo, também, a aceitacdo dos agricultores com relacdo aos turistas, o que indica que as
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caminhadas estdo proporcionando beneficios aos agricultores. Contudo, ha também,
caminhantes alheios a valorizagdo das comunidades, pois o entrevistado ja valorizava 0s

produtos locais, como é o caso deste senhor:

Eu acredito que ndo porque eu ndo tinha um olhar critico. O meu olhar ja era esse
olhar. Eles estao fazendo o papel deles. Eu parto do principio que essas caminhadas
sdo incentivadas pela Emater justamente para que o produtor rural tenha um acesso
direto ao consumidor, digamos, t4? E para incentivar o produtor rural a produzir e
colocar o seu produto no mercado. N6s partimos do principio de que esses produtos
que sdo vendidos aqui, se nos fossemos comprar na cidade, teria um preco mais
majorado, vamos dizer assim. E aqui nos estamos pagando um preco mais acessivel
e com uma sensacao de que nos estamos valorizando o produtor. E também sabendo
que estamos comprando direto do produtor. (caminhante, homem, 55 anos).

Por fim, os organizadores relatam a valorizacdo das comunidades, a partir da mudanca
em seu proprio trabalho, sua funcdo e abrangéncia, como é o caso deste organizador, que

relata:

No comeco eu nédo era muito f& das caminhadas, ndo. Eu achava que isso néo era
trabalho da Emater. Eu enxergava mais o lado produtivo, que a Emater deveria se
envolver com o lado produtivo. Mas ai eu fui vendo que o lado produtivo é
integrado com esse lado social e que esse lado social é integrado com outros
plblicos, né? N&o é s6 do meio rural. E do meio urbano. Um depende do outro.
Entdo eu comecei a ver com outros olhos. A caminhada é mais uma ferramenta para
poder estar envolvendo um publico diferente do meio rural e estar conhecendo e
saber melhor como funciona e como se da o processo tanto produtivo, como o0 meio
de vida do agricultor. Tem gente que mora num apartamento e ndo sabe que o leite
ndo vem da caixinha, né? Entdo é importante para o pessoal saber e valorizar, né? E
também para o agricultor valorizar o proprio meio rural, aquilo que ele ndo da nem
importancia. Ai qguem vem de fora e fala para ele, ele acaba percebendo que aquilo
tem valor. Que as pessoas gostam, entfo isso para ele é importante. E importante
para o produtor. Ele acaba percebendo que ele tem muita coisa e que as vezes ele
ndo da valor. (extensionista da Emater, homem, 32 anos).

Assim como a visdo dos agricultores que destacam uma valorizacdo dos aspectos
paisagisticos, este organizador percebe a valorizacdo da paisagem a partir da divulgacdo de
municipios de comunidades que estavam esquecidas € a margem dos processos de

desenvolvimento. E exemplo:

A comunidade de Sdo Joaquim € bem conhecida do povo de Barbosa. Mas muito
pouco conhecida no entorno. Hoje estiveram aqui 21 municipios, entdo em 21
municipios da regido, vai ter gente que conhece S&o Joaquim. Essa é uma
valorizacdo das culturas locais. N6s mostramos aqui o Clube da Viola, as
propriedades, nés mostramos o artesanato, nds mostramos a igreja. E tudo isso a
gente vai divulgando. A partir do momento que vocé coloca no site, vocé vai
divulgando praticamente para o mundo todo. VVocé entra no site da Anda Brasil e 0s
roteiros, as comunidades, as informacfes estdo todas la. Entdo as comunidades véo
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sendo reconhecidas novamente. E muito positivo. (extensionista da Emater, homem,
48 anos).

E h& relatos de organizadores, que ndo percebem uma valorizagcdo das comunidades
para além das caminhadas:

Eu sempre vi Salto Fogueira com potencial. Eu sempre trabalhei I4. Eu j& comentei
com vocé, |4 em Salto Fogueira, eu ja trabalhei com os pais, ja trabalhei com os
filhos e agora eu vou trabalhar com os netos. Com as caminhadas eu néo sei se
houve uma transformagdo. La em Salto Fogueira é uma comunidade que teve a
oportunidade de estudar. Os pais estudaram, agora os filhos estudam. Entdo eles
sempre tiveram objetivos claros com a comunidade. Eu ndo sei se a caminhada veio
valorizar algo que eles j& tinham valorizado, mas veio talvez para fortalecer a
comunidade. (extensionista da Emater, mulher, 57 anos).

Desta forma, percebem-se repercussdes expressivas e positivas na dimensao social dos
atores entrevistados. Nota-se que as Caminhadas na Natureza possuem condigcfes de
influenciar principalmente as relacfes sociais estabelecidas entre os atores, conforme foi

enunciado no capitulo anterior.

7.2 DIMENSAO ECONOMICA

A partir das entrevistas realizadas com o0s atores, procurou-se compreender a
repercussdo na dimensdo econdmica dos envolvidos, através da andlise do incremento de
renda, criacdo de nossos negécios e de oportunidades profissionais. Acreditava-se que esta
dimensdo seria bastante significativa para os atores, principalmente os agricultores, pois na
literatura as motivacOes para ingressar e permanecer na atividade de turismo rural pertencem a
dimensdo econémica. Contudo, conforme explicitado na sesséo anterior, mas motivacGes que
regem os atores ndo sdo econémicas. Tampouco 0 que mais satisfaz os atores é o incremento
de renda e ganhos financeiros. Ficou evidente que a dimensdo interpessoal é a principal
motivacao e fonte de satisfagdo para os atores entrevistados.

A impressdo a respeito de alteracdo na dimensdo econdmica originada de sua
participacdo nas Caminhadas na Natureza € indiferente, para a maioria dos entrevistados,

conforme demonstrado na Tabela 20.



162

Tabela 20 — Repercussdes na dimensdo econémica dos entrevistados
Incremento de renda

Houve incremento Indiferente N&o soube responder
Agricultores 13 0 0
Caminhantes 0 12 0
Organizadores 0 17 0
Criacao de novos negdcios
Houve cracao de Indiferente Né&o soube responder
negécios
Agricultores 4 9 0
Caminhantes 0 12 0
Organizadores 0 17 0
Oportunidade Profissional
Houve oportunidades Indiferente Na&o soube responder
Agricultores 0 13 0
Caminhantes 0 12 0
Organizadores 1 16 0

Fonte: elaborado pela autora.

Apenas o0s agricultores relataram incremento de renda e um ou outro organizador e
caminhante relataram intencéo de criar um novo negocio ou uma oportunidade profissional.

Com relagdo ao incremento de renda, relatado apenas pelos agricultores, um dos
entrevistados afirma que a renda originada da participacdo nas Caminhadas na Natureza é
recolhida ao final do evento e destinada a Associacdo de Moradores. De acordo com sua
entrevista, o agricultor relata que a renda obtida na caminhada ja foi utilizada para a melhoria
estrutural da cozinha comunitéria (ao lado da Igreja) e para a compra de utensilios de cozinha,
como, por exemplo, talheres, pratos, panelas, entre outros. Conforme seu relato, o agricultor
afirmou que a aquisicdo destes utensilios foi planejada visando a melhoria do servico de
preparacdo das refeicGes para organizacdo de caminhadas futuras. Isso demonstra que ha um
investimento da comunidade nas Caminhadas da Natureza. E possivel afirmar que isso n&o
ocorreria, se a impressdo desta comunidade, com relacdo ao projeto, fosse negativa. De

acordo com o entrevistado:

Sim. Vale a pena, sem dlvida. Todo o dinheiro das caminhadas é todo destinado a
associacao e comunidade, entdo é em beneficio de todos. Todo esse trabalho que é
feito durante a semana, durante todo o ano, é voluntario. E o beneficio é para todos.
E a melhoria que a gente consegue fazer na comunidade, vamos dizer assim, para
melhorar a estrutura e a parte de diversdo. (agricultor, homem, 51 anos).

O entrevistado revelou, ainda, que, além da melhoria na estrutura da cozinha
comunitaria, houve a construgdo de uma cobertura para a quadra de esportes da comunidade,
que era um desejo antigo dos moradores. O depoimento do entrevistado revela que o lazer é
algo valorizado pelos moradores do bairro, pois, € nos momento de lazer que os membros da

comunidade se encontram, estreitam e reforgam seus lagos sociais. Além disso, o entrevistado
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afirma que o lazer é importante para manter os jovens nas comunidades rurais. Por isso, a
importancia em investir no lazer (atividades e estrutura) dos membros da comunidade, de
acordo com o agricultor (notas de diario de campo, 2015). E como se a dimens&o econémica
estivesse a servigco da dimensdo social, pelo menos para aquela comunidade visitada.

Conforme observado na Tabela 20, apenas quatro agricultores responderam que as
Caminhadas na Natureza oportunizaram o surgimento de novos negdcios. De acordo com 0
depoimento destes agricultores, esses novos negocios referem-se ao escoamento de uma
producdo de alimentos que ja existia. 1sso quer dizer que nenhum agricultor entrevistado criou
um produto para vender exclusivamente na Caminhada na Natureza. Entretanto, uma
agricultora relatou o desejo de criar chapéus e bolsas feitos com folhas de bananeira, para
vender na caminhada do ano seguinte.

E interessante destacar que, na visio dos organizadores, quando perguntados de algum
agricultor criou um novo negacio a partir de sua participacdo nas Caminhadas na Natureza, 0s
mesmos respondem que sim. Ou seja, a impressdo dos organizadores € que os agricultores se
valem das Caminhadas na Natureza para criar novos negocios, ao contrario da impressdo de

boa parte dos agricultores. E o exemplo do depoimento desta organizadora entrevistada:

Antes tinham agricultores que faziam os produtos, mas ndo tinham para quem
vender. Hoje, n6s temos um pessoal que comegaram a vender nas caminhadas e hoje
vendem para a merenda escolar. Porque? Por causa das caminhadas. Por que eles
comegaram a produzir para o café da manha. E as pessoas [caminhantes] iam tomar
café-da-manhd, viam aquele produto e queriam comprar, queriam levar para casa. E
dai ela [agricultora] viu que ela tinha capacidade para fazer... e dai hoje tem gente
que esta integrada, entregando doces, bolachas, paes para as escolas do municipio,
no PNAE. E também aqui em lvaipora que comegaram a vender no comércio. Tem
uma [agricultora] que toda quinta-feira vem aqui na Emater vender bolacha. E eles
ndo faziam isso antes. A caminhada acordou a mulher rural. (Coordenadora Estadual
de Turismo Rural, mulher, 63 anos).

Isso indica que: ou 0s organizadores superestimam a repercussdo econdmica das
caminhadas na vida dos agricultores ou que os agricultores ndo percebem suas atividades
como um novo negdcio e uma oportunidade de mercado para além das caminhadas.

Com relagdo aos caminhantes, nenhum dos 17 entrevistados relatou a criagdo de um
novo negocio a partir de sua participacdo nas Caminhadas na Natureza. Entretanto, um dos
entrevistados afirmou que possui interesse em trabalhar como guia de turismo apds sua
aposentadoria. Este caminhante é um organizador de grupos de caminhada. Ele afirmou que ja
estd cursando graduacdo em Turismo e pretende se especializar na organizacdo de viagens
para ndo apenas para viabilizar, mas, também, para lucrar com sua participacdo nas

Caminhadas na Natureza. De acordo com seu depoimento:
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Tanto que estou comegando agora uma faculdade de turismo a distancia [...]. Quero
me graduar em turismo e fazer depois algum MBA, alguma coisa na area de turismo.
Além dessas caminhadas, que da um feedback bacana, as viagens que eu organizo
com o pessoal para 0 PETAR, para o litoral. Entdo, nesses quatro anos eu quero me
aperfeicoar um pouquinho, para me aposentar e ja comecar a trabalhar. Ai sim, eu
pretendo. N&o sei se vou ganhar dinheiro, mas eu vou estar trabalhando naquilo que
eu gosto e minimamente eu vou estar fazendo o que eu hoje ja faco nos finais de
semana, que é me divertir gastando pouco ou quase nada. (caminhante, homem, 55
anos).

Com relacdo as oportunidades profissionais originadas da participacdo dos atores nas
Caminhadas na Natureza, apenas um ator entrevistado relatou algum tipo de oportunidade. A
participacdo no projeto Caminhadas na Natureza gerou oportunidade profissional para uma
organizadora, que é atualmente Coordenadora Estadual de Turismo Rural. Esta entrevistada

foi uma das informantes-chave desta pesquisa. De acordo com o depoimento da entrevistada:

Ah sim! Capacitacdo. E tambeém de eu ter ido conhecer Luxemburgo, a Franca, foi
gracas as caminhadas. Se eu néo estivesse no projeto de turismo rural e caminhadas,
eu ndo teria ido para o Congresso Internacional dos Esportes Populares, como eu fui.
E tive a oportunidade de fazer duas caminhadas em Luxemburgo, entdo...
(Coordenadora Estadual de Turismo rural, mulher, 63 anos)

O depoimento da entrevistada revela que sua participacao a frente da organizacdo das
Caminhadas na Natureza a nivel regional oportunizou a consolidacao do ‘turismo rural’ como
tema estratégico para o desenvolvimento do Territério Vale do Ivai. Desta forma, ela tornou-
se responsavel pela coordenacdo da area de turismo rural, a principio no Escritério Regional
da Emater de Ivaipord. E, a partir de 2012, a entrevistada tornou-se responsavel pela
Coordenacdo Estadual do Turismo Rural da Emater em todo o Parana. Seu trabalho vai além
da atuacdo no projeto Caminhadas na Natureza e envolve outras agdes voltadas para o
desenvolvimento do turismo rural no Parana.

Por outro lado, ao contrario da impressdo desta entrevistada, a impressdo da maioria
dos organizadores ndo apresenta oportunidades profissionais, como € 0 caso deste

entrevistado:

Néo. Porque faz parte do nosso trabalho, né? Se eu saisse da Emater hoje, eu nao
vejo oportunidade de trabalhar com isso. Eu vejo que é muito da administracdo
pUblica. Como é um negécio novo, para mim, nao teria oportunidade. Mas eu vejo
oportunidade para quem trabalha com isso, com turismo, mas para mim nao.
(Extensionista da Emater, homem, 32 anos).
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A impresséo dos organizadores é de que o trabalho com as Caminhadas na Natureza é
mais um trabalho que eles devem desempenhar para o desenvolvimento das comunidades. As
Caminhadas na Natureza, para os organizadores, € mais uma, das tantas metodologias de
trabalho que sdo desenvolvidas nas comunidades, como, por exemplo, “dias de campo”,
“cursos de economia doméstica”, “festas de colheita”, entre outros. Apenas a capacitagdo e
treinamentos sdo percebidos como alguma oportunidade profissional, conforme este
depoimento: “Ndo, s6 foram os treinamentos ¢ as viagens técnicas”. Ndo houve alteracdes
significativas em cargos, gratificacdes ou salarios.

Desta forma, as respostas dos entrevistados quantos as perguntas elencadas a
responder as repercussdes econdmicas foram inconsistentes. N&o apresentaram conteudo
suficientemente substancial para permitir uma analise aprofundada das implicacdes
econbmicas. Isso quer dizer que, ao serem perguntados se obtiveram incremento de renda,
criaram novos negdcios ou tiveram oportunidades profissionais com sua participacdo nas

caminhadas, grande parte dos 42 entrevistados negaram.

7.3 OUTRAS REPERCUSSOES

Para além das repercussdes previstas que poderiam ser encontradas nas comunidades
que possuem circuitos de Caminhadas na Natureza no Vale do Ivai, outras repercussfes
surgiram inesperadamente. Essas repercussoes referem-se aos agricultores e aos caminhantes.
No primeiro caso, que se refere aos agricultores, observou-se uma retomada de um trabalho
comunitario em prol da angariacdo de fundos para a comunidade. Este trabalho comunitario,
ha alguns anos era realizado através da organizacdo de quermesses e festas comunitarias, que
foram substituidas pela organizagdo de caminhadas, que possuem, como antes, o objetivo de
angariar recursos financeiros. A segunda repercussdao ndo esperada, mas observada, € a
organizacdo dos caminhantes em grupos formais e informais de caminhadas. Essas duas

repercussdes ndo previstas sdo apresentadas a seguir, em maiores detalhes.

7.3.1 Caminhadas na Natureza substituem festas comunitérias

De acordo com as entrevistas, alguns agricultores e organizadores revelaram que as
Caminhadas na Natureza estavam substituindo as festas comunitarias que, por alguma razéo,
estavam escassas ou deixaram de existir, especialmente no caso do Bairro Fogueira, em

Borrazopolis. Essa substituicdo das festas pelas caminhadas, de acordo com os entrevistados,
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ocorreu no sentido da acolhida de pessoas “de fora da comunidade”, incremento de renda e
uniéo da comunidade.

No sentido da arrecadacdo de renda, este agricultor afirma:

Nos promovemos quatro festas aqui de arrebentar. Festdo. Super festa! Ai, depois, o
pessoal comegou a vir e muita gente, ai deu o problema de briga, sabe? O pessoal
bebe e comegou a brigar. Dai, o que acontece? As pessoas de familia ja ndo
frequentam. E ai comecou a aparecer os eventos de caminhada. Ai a gente pensou
que poderia ser uma outra maneira de conseguir os recursos. Ai falamos ‘vamos
tentar, que dai a gente consegue arrecadar valor também’, né? E fazer uma coisa
diferente de fazer festa, baile, porque fica dando confusdo. Dai comeca a ficar caro,
porque tem que contratar seguranca e, as vezes 0 seguranca ndo dava conta, sabe?
Eu desanimei, eu ndo gosto dessas coisas. Eu gosto de uma coisa tranquila, como
ontem foi, Vocé ndo precisa de seguranca, ndo precisa se preocupar, porque 0
publico é amigo. S&o pessoas selecionadas. E um pessoal diferente. N&o precisa se
preocupar. (agricultor, homem, 51 anos).

No sentido da unido da comunidade, este organizador relata:

Na verdade, essas comunidades rurais ja tinhas um sistema de integrag¢do que era
muito utilizado antigamente, que eram as chamadas quermesses, né? Para ajudar as
igrejas. Entdo a comunidade fazia 14 os bailinhos, fazia 14 o almogo, promovia uma
festa na comunidade para gerar renda para a igreja, para ajudar a igreja, né? E como,
com o tempo, o pessoal foi perdendo essa tradicdo, foi indo embora para a cidade,
diminuindo a quantidade de pessoas que residem na zona rural, esse tipo de cultura
foi meio que se acabando por pressdo, mesmo, né? Nao tinha como continuar, ndo
era vidvel fazer mais isso, ficou por um certo periodo sem fazer mais nada. As
quermesses em todo municipio, em toda comunidade tinha. Hoje, ninguém mais faz.
Acabou tudo. E, no caso, essas comunidades que tem um pouquinho mais de pessoas
morando, no caso de Salto Fogueira e Placa S&o Vicente, veio de encontro para
substituir essa parte, né? Entdo eles utilizam essa metodologia para fazer o que se
fazia nas quermesses. Eu até ontem mesmo estava conversando la com o Antdnio
[agricultor] e ele falou: ‘para nos veio de encontro porque a gente ndo tinha
condigdo mais de fazer festa, a gente fazia I, organizava tudo, chovia, sobrava tudo,
ndo tinha o que fazer com aquilo e era sé para o publico aqui da cidade. Nao tinha
como absorver aqui, acabava dando prejuizo’. Tinha vez que era viavel, tinha vez
que ndo era. E a caminhada ndo, ele falou que era um negdcio mais simples. No
comeco da mais trabalho para organizar, vocé tem que arrumar o roteiro, €
trabalhoso durante a semana, mas ndo gera custo. E no dia ali que é a parte que pode
gerar um pouco de custo, € um negécio rapido. E no dia. E de manha cedo até uma
hora, duas horas da tarde acaba tudo. Entdo ele disse: ‘para nds € bom, substitui
aquela necessidade de nos fazer quermesse’. Ja ndo tinha mais a possibilidade de
fazer. E meio que esse sistema deu continuidade naquele sistema que eles tinham 14
com as festas e de organizagdo. Porque antes eles s6 reuniam quando tinha uma
celebracdo, uma missa la na comunidade ou quando eles marcavam um joguinho de
bola ou fazer uma coisinha la no barracéo deles, para se divertir naquele local. Entéo
nessa comunidade eles até se reuniam de final de semana, mas em outras
comunidades ne isso mais eles fazem, no maximo quando tem uma celebragéo.
Entdo a caminhada veio para substituir isso ai. Unir de novo as pessoas da
comunidade. (Extensionista da Emater, homem, 32 anos).
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A unido da comunidade, também fica evidente neste depoimento de organizador, que
acredita que as Caminhadas na Natureza se constituem numa retomada dos lagos sociais entre

seus membros:

De maneira geral, as comunidades estdo se desestruturando. O pessoal vai embora
para a cidade. O jovem esta indo trabalhar fora. Entdo assim, a partir do momento
que vocé precisa de um grupo de 15, 20 produtores da comunidade e diz que eles
vao ser visitados, que eles vdo estar organizando café, que eles vao estar
organizando almoco, vdo ter que voltar a lembrar que eles ttm um saldo
comunitario, vdo ter que lembrar que eles tém uma igreja, que eles tém uma
estrutura que precisa ser preservada. Justamente por isso, porque vai vir 400 pessoas
visitar. Entdo eles querem uma igreja muito bonita, bem cuidada, limpinha. Eles
querem um saldo com capacidade para o pessoal estar. Entdo € interessante por isso,
retomando uma relacdo que estava esquecida, inclusive essa relagdo entre o0s
préprios membros da comunidade. Os préprios lacos de amizade na comunidade
estavam muito... hoje a gente tem, com as caminhadas, uma retomada.
(Extensionista da Emater, homem, 47 anos).

Pode-se afirmar que as festas comunitarias e eventos como as Caminhadas na
Natureza apresentam-se como um modo de organizagdo social baseado na reciprocidade,
como proposto por Mauss (1950). Para este autor, a reciprocidade baseia-se na dinamica de
dar, receber e retribuir, constituindo lacos sociais; é assentada na obrigacdo e associada a
liberdade de retribuir. E assim que observamos, nas comunidades pesquisadas, como as
Caminhadas na Natureza alimentam lagos de sociabilidade entre os membros da prépria
comunidade e desses com 0s de outras comunidades préximas, que também participam como
caminhantes. Essas relacGes sdo alimentadas pelo principio da dadiva e reciprocidade,
fortalecendo os lacos entre as familias e amigos.

Essas festas comunitarias sdo celebracdes coletivas, essencialmente locais, isto é,
reinem principalmente as pessoas residentes na localidade ou parentes que vém de fora.
Entretanto, as Caminhadas da Natureza sdo capazes de agregar pessoas oriundas dos
municipios vizinhos e de municipios distantes até 200 quilémetros, conforme o relatado nas
entrevistas.

Assim como ocorre nas Caminhadas na Natureza, as festas comunitéarias envolvem
periodos de preparagdo (até semanas), em que os membros da comunidade e organizadores
reinem-se. A participacdo na preparagdo da Caminhada ndo é uma atividade remunerada,
todos trabalham voluntariamente, pela comunidade. Além disso, fazer parte dessa organizagédo

é associado a honra e prestigio.
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7.3.2 Organizacao de Grupos de Caminhada

A unido dos membros da comunidade, que foi observada pelos entrevistados como
repercussao das Caminhadas na Natureza, também foi observada entre os caminhantes. A
formacéo de grupos de caminhadas, formais e informais, de acordo com os depoimentos de
caminhantes, é uma repercussdo do projeto do Territorio Vale do Ivai.

De acordo com as entrevistas, os grupos possuem o objetivo de “agregar pessoas que
gostam de caminhar” e de facilitar a participagdo das pessoas nas Caminhadas na Natureza.
Conforme os relatos dos caminhantes entrevistados, a formagdo de um grupo de caminhada
facilita principalmente o transporte do municipio de residéncia até a comunidade anfitria.

Os grupos identificados, que frequentam as Caminhadas na Natureza no Territorio

Vale do Ivai, de acordo com o Quadro 12, sdo:

Quadro 12 — Grupos de caminhadas identificados na pesquisa

INome | Municipio de origem | Formalizacdo | Numero de membros |
Peregrinos de Maringa Maringa Né&o 120
Associacdo do Grupo de Caminheiros e Pitanga Sim 25
Ambientalistas de Pitanga

Caminhantes de Apucarana Apucarana Né&o 50

Londrinapé Londrina N&o Nao identificado

Fonte: elaborado pela autora.

E importante destacar que os grupos apresentados no Quadro xx, foram os
identificados pela presenca de seus membros durante a pesquisa de campo e que foram
citados nas entrevistas. Isso ndo significa que estes sejam 0s Unicos grupos organizados que
frequentam as Caminhadas na Natureza.

A origem e formacdo destes grupos de caminhada sdo variados. Observou-se que
alguns grupos ja existiam antes da existéncia das Caminhadas na Natureza, mas outros
formaram-se durante o convivio e a participa¢éo nos circuitos. Um dos grupos que ja existiam
antes das Caminhadas na Natureza surgirem no Territorio Vale do lvai é o Peregrinos de
Maringa. As pessoas que formam este grupo, conforme entrevistas, comegaram a caminhar
juntas no “Caminhos do Peabiru”, na regido de Campo Mourdo, distante cerca de 150
quildmetros do Vale do Ivai e 200 quildmetros de Maringa.

De acordo com os depoimentos, as vantagens em se participar deste grupo se dao pela
facilidade de planejamento, participagéo e reducgéo de custos das viagens. Ou seja, uma pessoa
fica responsavel por organizar a viagem (com o do transporte, da hospedagem, da alimentagéo

e do roteiro). Este trabalho é compensado pela isencdo dos custos da viagem, ou seja, essa
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pessoa ndo paga pelos servigos. O restante dos membros, por sua vez, ndo se ocupa em
planejar a viagem, mas arca com as despesas do membro que teve a incumbéncia de organizar
a viagem. Normalmente, é sempre a mesma pessoa que organiza as viagens e comunica o
restante do grupo, que, entdo, decide se participa ou nao.

Com relacéo a formalizagdo do Peregrinos de Maringd, este entrevistado relata:

No inicio, quando pensamos em formar o grupo, foram surgindo varias ideias.
Primeiro nés pensamos em formar uma associagdo, com uma diretoria, com um
secretario e um tesoureiro. Cada membro do grupo pagaria uma anuidade ou uma
mensalidade. A partir dai a pessoa teria desconto nas viagens, na alimentacéo, coisas
assim. E com um grupo grande, essa era a ideia inicial. Mas num determinado
momento alguém falou: ‘gente, o mais importante ¢ a gente se consolidar enquanto
grupo’. Porque nds nos consolidando enquanto grupo, ndés vamos fazer algumas
viagens, alguns passeios, algumas caminhadas nesse formato, ai a gente vai
percebendo as caracteristicas de cada um. Por exemplo, essa é a pessoal ideal para
ser tesoureiro do grupo, aquela para ser o diretor [...]. Entdo decidimos trabalhar no
inicio de maneira informal. E percebemos que de maneira informal estava dando
muito certo. E se a coisa esta dando certo, para que mudar isso? Oficialmente o
grupo existe desde 2007, n6s estamos em 2015 e ja tem oito anos. Estamos bem sem
formalizar o grupo. N&o pretendemos mudar. (caminhante, homem, 55 anos).

De acordo com o depoimento do entrevistado, o Peregrinos de Maringa existe
enguanto grupo consolidado, ha cerca de oito anos. O mesmo é um grupo informal (por opcao
de seus membros) e conta com aproximadamente 1.200 pessoas em contato numa rede social
da internet. Entretanto, de acordo com um membro entrevistado, cerca de 120 pessoas,
caminham com frequéncia com o grupo.

Outro grupo identificado foi a Associacdo do Grupo dos Caminheiros de Pitanga
(AGECAP), que surgiu com a participacdo nas Caminhadas na Natureza no Vale do Ivai. Este
grupo conta com a participacdo de 25 integrantes, entre criancas e adultos. Além da
participacdo nas Caminhadas na Natureza, este grupo promove outras acOes de educacédo
ambiental em Pitanga e eventos sociais frequentes, como jantares e almogos.

O grupo é formalizado e existe ha cerca de cinco anos. De acordo com o relatado em
entrevistas, a formacéo do grupo iniciou em 2008, quando representantes da Emater deixaram
um material de divulgacdo da Caminhada na Natureza no escritorio de um dos membros deste
grupo. Esta pessoa se interessou e convidou um colega de trabalho para participar da
caminhada. De acordo com o depoimento, eles comegaram a frequentar e o grupo de colegas
de trabalho comecou a acompanhar, estreitando os vinculos sociais, que passaram de

profissionais a amizade. Conforme o depoimento desta entrevistada:
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E a gente comecou a frequentar, sempre em cinco pessoas, que cabem num carro. Ai
foi indo, foi indo e em 2009 comegou a aumentar. Ai nds ja estdvamos indo com
quatro carros, com o pessoal da prefeitura, porque ai vai divulgando, né? Nisso
entrou gente, saiu gente. Dai a partir de 2010, comegou a aumentar o pessoal. Dai
em 2012 nés resolvemos montar o grupo. (caminhante, mulher, 34 anos).

Neste depoimento a entrevistada expde a importancia da formalizacdo da AGECAP:

Se todo mundo tem uma associagdo formada, né? E dai pra gente ter um objetivo
também, né? Para a gente ter nome e voz para a pedir as coisas, porque a gente ajuda
0 municipio também, né? Na parte ambientalista. Dai as pessoas ja sabem o porqué
que a gente existe, 0 que a gente faz, para onde nés iamos. Entdo para a gente
mostrar quem a gente era de verdade. (caminhante, mulher, 34 anos).

Além disso, a formalizacdo do grupo foi importante para legitimar o empréstimo do
onibus que pertence a Prefeitura Municipal de Pitanga. De acordo com a entrevistada, desde o
inicio da formalizacdo da AGECAP, solicita-se, por meio de Oficio, o apoio da Prefeitura ao
grupo através do empréstimo do 6nibus e do servi¢co do motorista. A prefeitura cede o dnibus
para o grupo, pois muitos membros da AGECAP séo funcionarios da Prefeitura. O dnibus, o
combustivel e 0 motorista sdo cedidos, mas os integrantes pagam uma diaria a mais para 0
motorista, como forma de agradecimento, devido ao trabalho durante os domingos. O
interessante é que o motorista, devido a transportar o grupo para as Caminhadas na Natureza,
acabou tornando-se caminhante e hoje faz parte da AGECAP. Conforme o depoimento da
entrevistada, as pessoas se integram ao grupo por amizade. Isso indica que a participagdo em

um grupo cria e reforca lacos sociais, ilustrados pela Figura 20.
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Figura 20 — Membros da AGECAP

Fonte: a autora, com a autorizagdo de uso da imagem.

Mas, se por um lado, a participacdo em um grupo reforca os lacos sociais entre 0s
membros deste grupo, por outro, hd pouca interacdo entre os membros de grupos distintos.
Conforme o depoimento da caminhante entrevistada, o contato entre 0s membros de grupos
distintos é apenas no dia da caminhada.

Fazer parte de um grupo de caminhada é associado a honra e prestigio. Observa-se na
Figura 20, que os caminhantes estdo vestindo uma jaqueta especial, confeccionada com o0s
simbolos do grupo, que servem para identifica-los, para afirmar o municipio de origem do
grupo (Pitanga) e a presenca do mesmo nas Caminhadas na Natureza.

Pelo gue se observou, estes grupos nao sao associacdes ou algum tipo de organizacao
com fins lucrativos ou interesses comerciais. S&o individuos que se reinem para caminhar, em
livre participacdo, para conhecer os lugares por ondem passam, para socializar e aproveitar o
dia fazendo aquilo que gostam. E que a participacdo nas Caminhadas na Natureza nos

municipios de seu entorno, acaba gerando um fluxo turistico regional.

7.3.3 Criacéo de Fluxo Turistico Regional

Através da pesquisa de campo e da aplicacdo das entrevistas, percebeu-se que a
realizacdo das Caminhadas na Natureza foi capaz de gerar um fluxo regional de turistas
interessados em caminhar. 1sso comegou a ocorrer logo no inicio da implantacdo do projeto

no Vale do Ivai, pela iniciativa dos organizadores. Como 0 projeto era novo, ndo se tinha
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conhecimento de como seria a participacdo dos caminhantes, pois esse publico ndo existia.
Ou, se exista, era de uma forma desarticulada. De acordo com o depoimento dos
entrevistados, 0s organizadores estavam preocupados em como incentivar a participacdo da
populacdo urbana nas Caminhadas na Natureza. Como incentivo, se resolveu solicitar o apoio
das Prefeituras Municipais que pertencem ao Territorio Vale do Ivai, através da cessdo de um
onibus para transportar as pessoas das cidades até as comunidades rurais anfitrids. O

depoimento desta entrevistada descreve o inicio deste processo:

Foi acontecendo naturalmente. Quando aconteceu a primeira caminhada em Manoel
Ribas, como eu estava envolvida e a Fulana estava envolvida, é claro que cada uma
lotou um énibus, né? Naquela época ninguém sabia o0 que era a caminhada. E,
naquele dia, choveu chuva de pedra. Para vocé ter uma ideia, daqui de Borrazépolis,
foi até o padre. Teve crianga... Ai, assim, uns reclamaram por causa da chuva, mas
outros falaram que foi gratificante e diziam assim ‘ha quanto tempo eu nio tomava
banho de chuva abengoada’... [...] Acho que foi acontecendo, né? Ai, como eu levei
[o grupo] para Manoel Ribas, Manoel Ribas tinha o compromisso de trazer um
Onibus para ca. Mas ndo era assim explicito, era um companheirismo. Ai foram
acontecendo outras caminhadas em outros municipios. Foi acontecendo... E também
porque as caminhadas proporcionam as pessoas a conhecer 0s outros municipios da
regido. Entdo as pessoas pensam ‘eu nunca fui a Grandes Rios, eu nunca fui a
Lunardelli’, né? Entdo é uma oportunidade a um custo razoavel, né? Houve uma
época em que o Onibus era cedido, né? Hoje ndo. Hoje nds pagamos a diaria do
motorista e o combustivel. As prefeituras apenas disponibilizam os énibus. Ai nédo
da para ir em todas as caminhadas. Eu uso do bom senso, assim uma caminhada por
més, uma caminhada nova ou que faz tempo que a gente ndo vai, para estar sempre
prestigiando todos os colegas. (Extensionista da Emater, mulher, 56 anos).

Neste depoimento, a entrevistada relata a reciprocidade que existe entre 0s municipios
que participam do projeto Caminhadas na Natureza. Vale mencionar que as caminhadas se
apresentam como um modo de organizacdo em torno do principio da reciprocidade, como
proposto por Mauss (1950). Para esse autor, este principio vai para aléem da troca, referindo-se
ao ritual da troca como mais importante do que as coisas trocadas em si, jA que ndo sao
trocadas apenas coisas economicamente Uteis, mas antes de tudo gentilezas, banquetes, ritos,
dancas e festas.

Além disso, no depoimento a entrevistada aborda a oportunidade de se conhecer
outros municipios, através da participagdo nas Caminhadas na Natureza. Este fato foi
abordado por outros caminhantes entrevistados e, aparentemente, as caminhadas estdo sendo
capazes de tornar turisticas comunidades que, a principio, ndo possuem potencial turistico, em
termos de estrutura e falta de acesso ou prestigio.

Este depoimento também revela este fluxo regional que integra municipios através das

Caminhadas na Natureza:
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Nesta caminhada de Barbosa Ferraz nos tivemos mais de 450 pessoas, de 21
municipios. De Guarapuava para c4, até Londrina. De Londrina para c4, nos tivemos
até Mamboré. E de outro sentido nés tivemos até de Campo Mourdo. Guarapuava da
até mais de 150 km. Nos tivemos também caminhantes de Sdo Paulo, entdo ndo da
para fazer uma média. Nés tivemos participantes aqui em Barbosa de até 350
quilémetros longe, 14 regido de Curitiba. Que sairam trés da manha, dormiram parte
da noite no dnibus e chegaram aqui oito da manhd para caminhar. NGs temos
algumas situagdes que chamam a atencdo. Apucarana ¢ uma delas. Nds temos 14 um
grupo muito bem organizado, ja tem as vans certinho, tem o transporte. N6s temos
um pessoal de Maringa muito bem articulado. N6s temos um pessoal de Londrina.
No6s temos um pessoal bom de Ivaipord. E tem algumas questdes assim: tem pessoas
que se ndo vier o dnibus, vem de van; se ndo vier de van, vem de carro; se ndo vier
de carro, ele vem de qualquer jeito, mas ele vem. Tem um pessoal de motor home de
Apucarana, que as vezes eles vem no sabado, para jad aproveitar o local.
(Extensionista da Emater, homem, 47 anos).

De acordo com a andlise da rede que forma o mercado de Caminhadas na Natureza,
descobriu-se que existem certas “fronteiras” geograficas na formacéo das relacées sociais,
além disso, constituem-se em lacdes fracos. Entretanto, embora fracas, elas se ampliam com a
dindmica deste fluxo turistico regional criado pelas caminhadas. O depoimento destes

entrevistados demonstra isso:

Hoje eu tenho muitos amigos em Londrina, Apucarana, Ivaipord, Jardim Alegre,
Marilandia, 14 nas barrancas do Rio Parana. E foi por conta das caminhadas que eu
expandi minhas redes de amizades (caminhante, homem, 55 anos).

Vocé vé que as pessoas fizeram amizade. De Apucarana, com Maringd, com aqui
[Ivaipord], com Jardim Alegre... O pessoal se conhece, se encontram, é muito legal
isso. (Coordenadora Estadual de Turismo Rural, mulher, 61 anos).

Na analise das repercussdes das Caminhadas na Natureza na vida dos atores, observa-
se que a impressdo dos entrevistados se refere, fundamentalmente, a dimensdo social. Esta
dimensao esta também presente até quando o entrevistado foi perguntado sobre repercussdes
econdmicas, pois a renda arrecadada serviu, para uma das comunidades, para melhorias em
espacos de lazer comunitarios.

As repercussdes ndo previstas no inicio da pesquisa apareceram de maneira frequente
nas entrevistas com o0s atores e também se atribui a elas a dimensdo social. A retomada da
unido da comunidade em prol da organizacéao coletiva da Caminhada na Natureza, a formacao
de grupos de caminhadas e o surgimento de um fluxo regional ocorrem pela interacdo entre
atores, assentadas no principio da reciprocidade. Por sua vez, de acordo com Sabourin (2009),
a reciprocidade revela agdes simbdlicas de pertencimento, que contribuem sobremaneira para

a consolidacéo e desenvolvimento do Territério Vale do Ivai.
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8 CONSIDERACOES FINAIS

As Caminhadas na Natureza estdo acontecendo no Parana e, em especial, no Territorio
do Vale do Ivai. Pessoas saem de suas residéncias aos domingos pela manhd, percorrem
dezenas ou centenas de quilémetros até as comunidades rurais para caminhar no espaco rural
e consumir servicos de alimentacdo e produtos que os agricultores preparam para elas. Esse
fendmeno, que teve inicio em 2008, é articulado e apoiado pelo estado, através do trabalho de
técnicos que se engajam e trabalham aos finais de semana para organizar as caminhadas.
Houve pertinéncia em compreender este fenémeno, as relacbes que o compdem, desde sua
origem até a repercussdo para a vida dos atores envolvidos (agricultores, caminhantes e
organizadores).

As caminhadas se inserem, neste trabalho, na discusséo sobre a multifuncionalidade
dos espacos rurais. Sdo tratadas como uma modalidade de turismo rural, na perspectiva do
turismo hibrido, em que ha o envolvimento de apelos culturais, ecoturisticos, desportivos, de
lazer, gastrondmicos, etc.

O modelo adotado pelo Parana e, por consequéncia pelo Vale do Ivai, foi adaptado do
modelo europeu de esportes populares. As caminhadas foram idealizadas para atuar como
estratégia de desenvolvimento rural e turismo, através do apoio a iniciativas locais das
comunidades rurais. O que corrobora com o0 debate académico internacional sobre
desenvolvimento rural, multifuncionalidade e diversificacdo econdmica.

Por conta de sua condicdo de vulnerabilidade social, auséncia de potencial turistico e
distdncia de grandes centros urbanos (polos emissores de turistas para o rural), o Territério
Vale do Ivai despertou interesse e foi adotado como recorte geogréafico da pesquisa.

Para compreender o fendmeno das Caminhadas na Natureza no Territorio Vale do
Ivai, com foco na interpretacdo das relacOes existentes para construir este mercado, foi
utilizada a perspectiva tedrica da NSE, com abordagem de andlise de redes. Pode-se notar que
uma parca literatura levantada sobre a relagdo entre NSE e turismo rural. Os estudos
encontrados possuem influéncia principalmente da escola norte-americana, sendo que a
andlise de redes foi utilizada em dois trabalhos.

A discussdo dos resultados desta tese buscou alinhar a perspectiva teérica da NSE com
a perspectiva do turismo rural, sob o ponto de vista do desenvolvimento rural. Esta
abordagem é diferenciada de grande parte estudos encontrados, que discutem a aproximacao

destas perspectivas sob o ponto de vista da Administracao.
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Para analisar as Caminhadas na Natureza, procurou-se abordar a perspectiva da escola
norte-americana, com foco na analise de redes. Procurou-se também privilegiar a perspectiva
da escola europeia, analisando a repercussdo do mercado e suas relacGes sociais na vida dos
atores. Para cumprir esta tarefa, nos procedimentos metodolégicos foram utilizadas trés
técnicas de pesquisa: documental, observacional e pesquisa de campo.

O primeiro objetivo foi interpretar e descrever o processo historico do Projeto
Caminhadas, considerando o ambiente politico e institucional das esferas nacionais, estaduais
e municipais. Para isso, foi necessario resgatar acontecimentos que ocorreram alguns anos
antes da formalizacdo do projeto a nivel federal e estadual. Na época, as politicas ja
sinalizavam a necessidade de atender as novas tendéncias do meio rural brasileiro.

Parte dos estudos das organizacdes aponta que a intervencao do Estado é indispensavel
para 0 desenvolvimento do turismo, cujo processo deve se iniciar por politicas publicas
voltadas para o setor em escala nacional, regional e local. As politicas bottom up, além de
levarem em conta as diferencas fisicas, tratam das diferencas econdmicas e sociais entre as
diversas regibes dando prioridade aos problemas locais; tém como pano de fundo a
diminuicdo das desigualdades socioecondmicas. Neste sentido, as politicas publicas da época
foram planejadas para permitir novas formas de integragdo e troca, atraves de processos de
descentralizacdo e horizontalidade, buscando garantir a representacdo dos atores sociais e
manter a transparéncia de suas instituicGes. Essas ideias se assemelham a nocdo de rede, que
foi empregada para a andlise das relagdes.

Os entrevistados relataram o processo de amadurecimento das ideias, das relacdes
institucionais e das préaticas brasileiras em outras regides, especialmente no estado do Rio de
Janeiro, onde nasceu o projeto. Relataram também a multiplicacdo do projeto para outros
estados, atraves do apoio financeiro do MDA e operacionaliza¢do, no Parand, pela Emater.
Essa multiplicacdo deu-se pela realizagcdo de oficinas de capacitagdo para a organizacdo de
caminhadas, de acordo com o modelo do IVV. Os entrevistados revelam que neste processo
de implantagdo das Caminhadas na Natureza no territorio, o papel do estado foi e ainda é
fundamental. Em suma, o debate sobre o turismo e desenvolvimento rural na perspectiva
territorial procurou a combinacdo de estratégias de crescimento produtivo com a solugéo de
problemas sociais e agrarios numa visdo de concertacdo e empoderamento de atores que
transcendesse o territdrio.

O projeto &, desde o inicio, entendido pelos entrevistados, como uma metodologia para
alcancar o desenvolvimento rural. Pode-se afirmar que, através das caminhadas, € que 0s

entrevistados conseguiram materializar o ideal de desenvolvimento rural pelo turismo. Além
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disso, o ambiente académico e politico, estavam alinhados ao ideal de diminuicdo da
concentracédo de poder e aumento da autonomia dos atores do desenvolvimento rural. E assim
foi realizado este trabalho com as Caminhadas na Natureza, seguindo 0s preceitos de uma
politica bottom up, em que o consenso girou em torno da descentralizacdo. E importante
destacar que a atuacdo da Emater no turismo rural e nas Caminhadas na Natureza surgiu
destas iniciativas, aproveitando uma relagdo j& construida e firmada com os agricultores
atendidos, em que a confianca e cooperacdo foram valores estabelecidos ao logo dos anos.

O depoimento dos informantes-chave deixa claro que a a expansdo do projeto no
Parana e no Vale do Ivai se deve a participacdo da Emater e sua capacidade de envolver os
agricultores em grande parte dos municipios paranaenses. Entretanto, os informantes-chave
ponderam, considerando que a Emater concentra as a¢fes de coordenacdo em detrimento do
empoderamento dos agricultores. Isso apareceu nitidamente, quando se analisou o0
sociograma, que ilustra as relagdes entre os atores na rede. Dos sete atores, que centralizam as
relagOes, seis sdo organizadores e pertencem ao quadro funcional da Emater. A centralizacéo
revela que os atores concentrem decisdes e informacfes. Tais decisbes e informacdes
contribuem fortemente para a formacdo do mercado das Caminhadas na Natureza nas
comunidades rurais participantes.

Com relacdo ao mercado originado da ocorréncia das caminhadas, o segundo objetivo
especifico proposto pela tese foi verificar suas caracteristicas, com foco nas mercadorias, no
trabalho e no consumo. Dos dez eventos realizados em 2015, sete foram organizados pelo
escritdrio local da Emater, presente em cada municipio. Trés deles tiveram como lideranca na
organizacdo a Prefeitura municipal. Isso indica a forte participagdo da Emater na realizacao
dos eventos de caminhada, também a nivel local, evidenciando, mais uma vez, a concentragdo
das decisdes de informag6es do mercado.

Observou-se que nas Caminhadas da Natureza no Territorio Vale do Ivai, ha interacdo
entre produtores e consumidores, estabelecendo um mercado de cadeia curta tipo face-a-face.
A literatura sobre esta tematica afirma que as cadeias curtas face-a-face permitem a
socializacdo dos atores, permitindo ao consumidor emitir um juizo de valor acerca do produto
a partir da interagdo com o produtor. Entretanto, percebeu-se na andlise de redes, que ha
pouca interacdo entre agricultores e caminhantes. A analise da repercussao das caminhadas na
vida dos atores também reforca este resultado. Os agricultores e caminhantes revelaram ter
impressdo de que ndo possuem interagdo entre si. Ou seja, agricultores acreditam que nédo
interagem com caminhantes e vice-versa. Conforme os depoimentos, isso ocorre devido aos

agricultores estarem envolvidos em atividades necessarias para a execucdo do evento e, por
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sua vez, os caminhantes estarem caminhando. Percebe-se que esta interacdo, embora néo
aconteca, ela é desejada. Agricultores e caminhantes revelaram o desejo de interagir entre si.

Acredita-se que esta interacdo seria benéfica para o fortalecimento do mercado
formado pelas Caminhadas na Natureza. Primeiramente porque o0s agricultores buscam
comercializar diretamente com os caminhantes, visando um equilibrio entre a viabilidade
econbmica e 0s interesses sociais que estdo presentes nessa forma de comercializagéo.
Segundo porque acredita-se que a aproximacdo entre agricultores e caminhantes poderia
contribuir para a divulgacdo dos produtos e servicos oferecidos pelas comunidades, assim
como a divulgacdo do proprio lugar (paisagem) onde elas ocorrem. E, por fim, porque a
producdo e comercializagcdo dos produtos e servigos oferecidos poderia se estender para a
além das Caminhadas na Natureza, como ocorre de maneira pontual em algumas
comunidades, conforme relatado por uma entrevistada. Através do fortalecimento dos lacos
entre agricultores, caminhantes e organizadores, que estdo presentes na rede poderia se
dinamizar este mercado.

Com relacdo a analise de redes empregada nas Caminhadas na Natureza do Territorio
Vale do lvai, que corresponde ao terceiro objetivo especifico da tese, observou-se que a
relacdo entre os atores sociais possui padrfes que definem suas trocas econdmicas. Com
enfoque estrutural da NSE, a analise de redes demonstrou que ha padrdes de relacbes e que o
contedo destas relagBes determina a formacao do mercado.

O primeiro aspecto observado é que a rede analisada ndo se formou aleatoriamente. Os
atores aderiram voluntariamente (caminhantes) ou foram convidados a participar da rede
(agricultores e organizadores). O mecanismo de formacgéo de da rede pode, entdo, ocorrer de
duas formas: por crescimento, em que novos atores aderem a rede, quando ja possuem
conexdo com outros atores; ou por conexdo preferencial, em que o ator ndo possui conexao
com outros atores, mas ele é convidado a participar, dependendo de suas caracteristicas. Este
ultimo aspecto acontece quando os agricultores de uma comunidade séo identificados como
potencialmente favoraveis a sediar um evento de caminhada. Normalmente sdo identificados
pelos organizadores, que, depois, 0s ensinam a metodologia das Caminhadas na Natureza.

Outro aspecto que se destacou na analise das redes foi sua estrutura. Dos 42 atores
entrevistados, através da técnica bola de neve, foram identificados 224 atores na rede, gerando
um total de 426 pontes. Através do software UCINET 6 para Windows, foram analisadas duas
propriedades da rede: centralidade e densidade.

Percebeu-se a centralidade desta rede em sete atores, sendo seis deles organizadores.

Essa centralidade permitiu verificar a concentracdo de poder sobre a dindmica da rede. Os
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atores centrais possuem poder sobre o fluxo de informagdes que circula entre os atores.
Revela também a autoridade, possivel hierarquia, capacidade de apropriacdo de inovagOes e
coordenacao de ac¢Bes que garantem a existéncia da rede, sua estabilidade e dindmica. Nao por
acaso, portanto, o ndé que concentra esse poder e que foi 0 mais indicado pelos atores é a
coordenadora estadual das Caminhadas na Natureza. Esse resultado corroborou com a
impressdo dos informantes-chave, que criticam a atuacdo da Emater, em detrimento do
empoderamento dos agricultores. Ndo cabe fazer juizo de valor perante a este resultado,
entretanto, cabe destacar que, caso a Emater decida sair desta rede, ela levard consigo as
informacdes e conhecimentos necessarios para a organizagdo das Caminhadas na Natureza. E,
certamente, havera alteracdes na dindmica dos atores na rede e consequéncias para a formacao
dos mercados.

Observou-se, também, cinco sub-redes que ndo possuem ligacBes entre si. E
interessante destacar que, na pesquisa de campo, foram entrevistados atores em trés eventos
de caminhadas. A partir disso, pode-se afirmar que, num mesmo evento de caminhada, ha
grupos que ndo se conectam entre si, ou seja, ndo ha interacdo de atores. Isso revela a
existéncia de lacos fracos na rede analisada e pode ser uma consequéncia da centralidade da
rede. Os lagos fracos sdo, em geral, 0s Unicos pontos de contato entre varios pontos. S&o 0s
lagos fracos que explicam a criacdo de oportunidades econdmicas, tais como comercializacéo
de produtos nas Caminhadas na Natureza. Neste sentido, ao existir lagos fracos que
estabelecem contato com diversos atores, divididos em sub-redes, garante dindmica para a
rede, permitindo a fluidez com a entrada e saida de atores. Isso poderia estimular a divulgacédo
das Caminhadas na Natureza, aumentando sua capacidade de divulgacdo e valorizacdo das

comunidades rurais e comercializacdo dos produtos oferecidos.

Esta fluidez, conferida pela existéncia de lagos fracos, ocorre entre as sub-redes, ou
seja, entre categorias distintas, formadas por agricultores, caminhantes e organizadores. 1sso
confirma a andlise inicial de que ha pouca interacdo e conectividade dentre as comunidades
estudadas e entre as categorias de atores. Uma vez que estes grupos possuem lagos fracos que
0s conectam, as categorias possuem pouca interacdo. Isso ja foi discutido anteriormente, com
a justificativa de que agricultores ndo se cone caminhantes estdo ocupados no momento da
caminhada.

Além disso, agricultores que pertencem a comunidades distintas, ndo possuem contato
entre si. 1sso se expressa, também, pela medida de densidade encontrada na rede. Na rede

formada pelas caminhadas analisadas percebe-se a densidade das relagdes nas trés maiores
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sub-redes. Isso confirma a andlise inicial de que ha pouca interacdo e conectividade dentre as
comunidades estudadas. E este vinculo, por mais que seja desejado, ndo consegue se
fortalecer, pois ndo ha oportunidade.

Entretanto, ao analisar as relacfes dentro destes grupos, nota-se a existéncia de lagos
fortes. Os lagos fortes sdo a combinacdo entre tempo de relacdo, intensidade emocional e
frequéncia de contato. Lagos fortes significam a interagdo social intensa de membros de um
grupo.

A existéncia dos lacos fracos e fortes confirmou-se quando se analisou a as
caracteristicas das relacdes entre os atores. Quando se analisou a natureza das relagdes entre
0s atores entrevistados e indicados, percebeu-se a significativa intensidade das relagdes nas
sub-redes das Caminhadas na Natureza. Ou seja, ficou claro que os lacos que conectam 0s
atores, dentro das sub-redes, sdo fortes. A analise das variaveis, como por exemplo, “natureza
das relagdes”, “frequéncia das relagdes”, “meios de comunicag¢do”, “tempo de existéncia da
relacdo”, sugerem a existéncia de uma alta carga emocional entre os atores entrevistados ¢
seus indicados. A partir deste resultado, pode-se afirmar, com seguranca, que essas relacdes
revelam lacos fortes. Elas demonstram a solidez das relacfes estabelecidas entre os atores
(dentro das sub-redes), que ja possuem vinculos sociais, que vao além das Caminhadas na
Natureza. A interacdo entre as categorias, captadas pela andlise da rede, foi confirmada pela
andlise da repercussdo da relacdo que os atores entrevistados estabeleceram com agricultores,
caminhantes e organizadores.

Quanto as repercussdes das Caminhadas na Natureza na vida dos atores envolvidos, o
ultimo objetivo especifico da tese, revelaram-se semelhancas e diferencas nas motivagdes
entre as categorias de entrevistados. A dimens&o interpessoal, que se refere a dimensdo social,
é a mais presente nos discursos dos atores. Mais do que a dimensdo econdmica, ao contrario
do apresentado na literatura sobre o tema. O desejo de conhecer pessoas de outros lugares ou
mesmo estreitar lagos afetivos, no sentido de cooperacdo e unido da comunidade s&o as
motivacdes entrevistados, independentemente da categoria. I1sso demonstra que as caminhadas
sdo experiéncias co-criadas pelas pessoas. A motivacao dos atores para participar do projeto
passa pelas relagfes interpessoais construidas ou fortalecidas pela caminhada. 1sso evidencia
que a caminhada ndo é apenas um ato fisico ou uma atividade econdmica, mas tambeém &
capaz de estabelecer novas relacfes e praticas sociais. Isso indica que as Caminhadas na
Natureza se configuram numa ferramenta proficua para estimular a integracdo social

territorial. Entretanto, faz-se a ressalva de que, essa interacdo ndo ocorre, conforme observado
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na analise das redes e das relagdes sociais. Para fora dos grupos, pode-se afirmar que, mesmo
entre os caminhantes, ndo ha muitas oportunidades para os lacos se fortalecerem.

De modo surpreendente, todos os entrevistados afirmaram estarem satisfeitos com sua
participacdo nas Caminhadas na Natureza. A principal razdo apontada pelos atores também
pertence & dimensdo interpessoal. Isso reforca que a capacidade que as caminhadas possuem
em agregar pessoas, mesmo conectadas por lacos fracos, € algo muito importante e
valorizado.

Com relacdo a valorizacdo das comunidades anfitrido, os entrevistados relatam que
passaram a valorizar mais as comunidades a partir das Caminhadas na Natureza. Do ponto de
vista dos agricultores, relatou-se que com as caminhadas eles passaram a observar aspectos do
lugar onde vivem, que antes ndo valorizavam. E realizam isso, através do “olhar do outro”,
pois é a vinda de turistas que traz o reconhecimento de que sua comunidade possui apelos
paisagisticos positivos, capazes de encantar as pessoas. Do ponto de vista dos caminhantes,
percebeu-se que se ndo fossem as Caminhadas na Natureza, eles ndo teriam a oportunidade de
conhecer as comunidades. Ou seja, para eles, as caminhadas oportunizam conhecer locais que
ndo sdo turisticos. As Caminhadas na Natureza turistificam as comunidades rurais. E, por fim,
do ponto de vista dos organizadores, as Caminhadas na Natureza proporcionaram a
valorizacdo de seu proprio trabalho, pois faz com que pessoas urbanas conhecam e valorizem
o rural e a prépria atuacdo (importancia) da Emater.

A analise das repercussdes na dimensdo econémica dos atores envolvidos foi realizada
pelas varidveis “incremento de renda”, “criagdo de novos negocios” e “geracdo de
oportunidades profissionais”. Ao contrario do que se inicialmente acreditava, os depoimentos
obtidos com as entrevistas demonstraram que esta repercussdo ndo foi significativa para na
vida dos atores. A analise revelou que as varidveis desta dimensdo sdo indiferentes para a
maioria dos entrevistados. As Caminhadas na Natureza apresentam incremento de renda
apenas para os agricultores, mas de forma pontual. Ou seja, a renda € gerada apenas um dia no
ano. E esta renda ¢ revertida para beneficios coletivos, como a melhoria nas edificacGes e
espacos de lazer comunitarios. Por isso, ousa-se afirmar que, é como se a dimensao
econdmica estivesse a servico da dimensdo social.

Foram identificadas outras repercussdes, que nao estavam previstas na metodologia,
tais como as Caminhadas na Natureza como uma nova forma de organizacao coletiva, que
substituem as festas comunitarias; formacdo de grupos organizados formais e informais de
caminhantes e; a geracdo de um fluxo turistico regional. Todas as repercussdes analisadas

possuem um Viés que passa pela reciprocidade entre os atores envolvidos. Essa reciprocidade
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estd alicercada no sentimento de pertenga e unido das comunidades e dos grupos de
caminhantes, que criam e fortalecem os lacos. Também se observa a reciprocidade no
engajamento do proprio projeto em si, que gera o fluxo regional, através das “trocas” ou
“retribui¢des” de Onibus cheios de caminhantes entre os municipios participantes.

Resgata-se, entdo a questdo de pesquisa da tese, que é: “Com a ocorréncia das
“Caminhadas na Natureza” nas comunidades rurais do Vale do Ivai, quais sdo as
caracteristicas das redes de relagdes sociais que formam este novo mercado para a agricultura
familiar e que poderia estar repercutindo na dimensdo social e econémica das familias
participantes?”

Em sintese, responde-se que as relacbes sociais que formam o mercado das
Caminhadas na Natureza sdo baseadas em lagos fortes e fracos. Os lagos fortes estdo presentes
entre agricultores e organizadores de uma mesma comunidade e entre 0s grupos de
caminhantes, em que as relacGes ultrapassam as caminhadas. E os lagos fracos estdo
presentes, principalmente, entre as categorias de caminhantes e agricultores; e caminhantes e
organizadores. Mas o fortalecimento destes lagos é desejado. A analise das repercussoes
confirma esse desejo, demonstrando que a principal fonte de motivacdo, satisfacdo e
valorizacdo € o estabelecimento destes lacos, mesmo sendo fracos. Entretanto, ndo ha
oportunidades para que estes lagos se fortalecem.

Portanto, a partir da elaboracdo desta tese, sugere-se aos responsaveis pelas
Caminhadas na Natureza, duas a¢des. Primeiro, para dirimir a centralidade da rede, que leva a
concentracdo de poder e informacdes, sugere-se que se criem estratégias para descentraliza-la,
através de mecanismos que confira autonomia aos agricultores participantes das Caminhadas
na Natureza. Pois, caso algum ator-central deixe de participar da rede, por qualquer razao,
haverd alteragdes na dinamica e na formacdo do mercado das Caminhadas na Natureza. Por
fim, visando criar oportunidades de estreitamento dos lagos entre os atores, uma vez que foi
detectado este desejo em seus depoimentos, sugere-se que se realizem encontros entre as
categorias de atores entrevistados. No sentido de aproximar os agricultores de comunidades
distintas, sugere-se que se realizem eventos com o0 objetivo de fortalecer a autonomia e
representatividade da categoria frente ao projeto. Acredita-se que esta aproximagdo poderia
contribuir para a descentralizacdo da rede, formando e fortalecendo os lagos que conectam
estes atores na rede. Da mesma forma, sugere-se aos caminhantes, a formacdo de um espaco
de debate e representacdo da categoria, em que se poderia discutir as necessidades coletivas
no sentido de melhorar sua experiéncia nas Caminhadas na Natureza. Apds, sugere-se a

criacdo de um especo de debate e representacao entre todas as categorias envolvidas.
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Desta forma, ao se criar espacos de debate e oportunidades de aproximacgao inter e
entre categorias, acredita-se que haveria um fortalecimento das Caminhadas na Natureza
como um todo, ndo apenas no Territdrio vale do Ivai. Mesmo assim, pode-se afirmar, com
seguranca, que 0 projeto oportunizou uma integracédo entre a populacdo urbana e a rural, ndo
apenas do ponto de vista econbmico, com a trocas mercantis, mas também na dimenséao
social, com a interagdo das pessoas em torno do ato de caminhar. Esta aproximagéo € um

principio do desenvolvimento rural.
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APENDICE A - TABELA DE DADOS POPULACIONAIS POR LOCAL DE
DOMICILIO DOS MUNICIPIOS DO TERRITORIO VALE DO IVAI

Populacao
Municipios Grau de
Total Urbana Rural urbanizacdo

(%)
1 Apucarana 120.919 114.098 6.821 94,36
2 Arapud 3.561 1.334 2.227 37,46
3 Ariranha do Ivai 2.453 904 1.549 36,85
4 Barboza ferraz 12.656 9.581 3.075 75,7
5 Bom Sucesso 6.561 5.329 1.232 81,22
6 Borrazépolis 7.878 5.809 2.069 73,74
7 Califérnia 8.069 6.028 2.041 74,71
8 Cambira 7.236 5.475 1.761 75,66
9 Corumbatai do Sul 4.002 2.127 1.875 53,15
10 Cruzmaltina 3.162 1.503 1.659 47,53
11 Faxinal 16.314 12.739 3.575 78,09
12 Godoy Moreira 3.337 1.547 1.790 46,36
13 Grandes Rios 6.625 3.560 3.065 53,74
14 Ivaipora 31.816 27.438 4.378 86,24
15 Jandaia do Sul 20.269 18.331 1.938 90,44
16 Jardim Alegre 12.324 7.171 5.153 58,19
17 Kaloré 4.506 3.218 1.288 71,42
18 Lidiandpolis 3.973 2.046 1.927 51,5
19 Lunardelli 5.160 3.594 1.566 69,65
20 Marilandia do Sul 8.863 6.314 2.549 71,24
21 Marumbi 4.603 3.141 1.462 68,24
22 Maué da Serra 8.555 7.013 1.542 81,98
23 Novo Itacolomi 2.827 1.588 1.239 56,17
24 Rio Bom 3.334 2.007 1.327 60,2

25 Sao Jodo do Ivai 11.525 8.874 2.651 77
26 Sao Pedro do Ivai 10.167 8.044 2.123 79,12

Medla por municipio 12.719 10.339 2.380 67
Total Vale do Ivaji 330.695 268.813 61.882 81,29
Parana 10.444.526 8.912.692 1.531.834 85,33

Fonte: elaborado pela autora, baseado em IBGE, 2010.
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APENDICE B - TABELA DE DADOS DO PRODUTO INTERNO BRUTO (PIB) DOS
MUNICIPIOS DO TERRITORIO DO VALE DO IVAI

2010

e primério (5% (R\@(%O) % dottotal do PR Pl(i/g;l °
1 Apucarana 48,5% 1.069.249 0,49% 11.687,95
2 Arapud 85,7% 38.897 0,02% 10.944,57
3 Ariranha do Ivai 76,0% 33.832 0,02% 13.792,09
4 Barbosa Ferraz 62,3% 106.074 0,05% 8.383,31
5  Bom Sucesso 86,9% 60.583 0,03% 9.223,96
6  Borrazopolis 62,2% 96.637 0,04% 12.268,25
7 califérnia 63,5% 65.936 0,03% 8.171,52
8  Cambira 40,7% 104.479 0,05% 14.438,78
9  Corumbatai do Sul 81,0% 37.201 0,02% 9.315,76
10 Cruzmaltina 83,9% 50.119 0,02% 15.850,41
11  Faxinal 45,2% 215.861 0,10% 13.229,21
12 Godoy Moreira 68,7% 26.616 0,01% 7.976,03
13  Grandes Rios 66,1% 57.740 0,03% 8.715,47
14 Ivaipord 52,4% 1.132.319 0,52% 11.801,38
15  Jandaia do Sul 13,6% 277.085 0,13% 13.660,95
16 Jardim Alegre 61,4% 114.262 0,05% 9.270,75
17 Kaloré 66,2% 50.118 0,02% 11.129,91
18  Lidianopolis 72,6% 36.032 0,02% 9.071,50
19  Lunardelli 72,9% 45.394 0,02% 8.804,11
20 Marilandia do Sul 74,9% 144.035 0,07% 16.265,95
21 Marumbi 77,0% 39.361 0,02% 8.558,60
22 Mau4 da Serra 17,3% 123.797 0,06% 14.474,10
23 Novo Itacolomi 91,9% 27.375 0,01% 9.683,41
24 Rio Bom 79,5% 33.115 0,02% 9.932,51
25 s Jodo do Ivai 68,7% 134.750 0,06% 11.694,00
26 550 Pedro do Ivai 22,1% 189.108 0,09% 18.605,67

Vale do Ivai 35,3% 4.203.863 1,93% 12.359,69

Parana 20.813,98

Fonte: elaborado pela autora, baseado em IBGE, 2010.



AGROPECUARIOS E AGRICULTURA FAMILIAR DOS MUNICIPIOS DO

APENDICE C - TABELA DO NUMERO DE ESTABELECIMENTOS

TERRITORIO VALE DO IVAI

. Né&o familiar Agricultura familiar
Municipios Total

(%) (%)

1 Apucarana 1.834 422 23,01 1.412 76,99
2 Arapud 685 115 16,79 570 83,21
3 Ariranha do lvai 661 93 14,07 568 85,93
4 Barboza ferraz 1.561 216 13,84 1.345 86,16
5 Bom Sucesso 408 184 45,10 224 54,90
6 Borrazdpolis 942 143 15,18 799 84,82
7 Califérnia 609 94 15,44 515 84,56
8 Cambira 530 132 24,91 398 75,09
9 Corumbatai do Sul 524 74 14,12 450 85,88
10 Cruzmaltina 441 110 24,94 331 75,06
11 Faxinal 1.057 230 21,76 827 78,24
12 Godoy Moreira 806 153 18,98 653 81,02
13 Grandes Rios 1.083 208 19,21 875 80,79
14 Ivaipora 1.883 281 14,92 1.602 85,08
15 Jandaia do Sul 680 213 31,32 467 68,68
16 Jardim Alegre 1.950 130 6,67 1.820 93,33
17 Kaloré 721 62 8,60 659 91,40
18 Lidiancpolis 629 98 15,58 531 84,42
19 Lunardelli 816 66 8,09 750 91,91
20 Marilandia do Sul 650 174 26,77 476 73,23
21 Marumbi 487 181 37,17 306 62,83
22 Maua da Serra 283 84 29,68 199 70,32
23 Novo Itacolomi 526 109 20,72 417 79,28
24 Rio Bom 522 93 17,82 429 82,18
25 S#o Jodo do Ivai 979 124 12,67 855 87,33
26 S#o Pedro do Ivai 556 161 28,96 395 71,04
Vale do lvai 21.823 3.950 18,10 17.873 81,90
Parana 371.063 68.235 18,39 302.828 81,61

Fonte: elaborado pela autora, baseado em Censo Agropecudrio 2006.
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APENDICE D - TABELA DO INDICE DE DESENVOLVIMENTO HUMANO DOS
MUNICIPIOS DO TERRITORIO VALE DO IVAI EM 2010

2010
Municipios IDHM Dli?nirl\m/lséo [IJiDmHe|r\1/|sao Dli?nHeméo Ranking no
Educacao Longevidade Renda estado
1 Apucarana 0,748 0,668 0,845 0,741 33
2 Arapud 0,676 0,584 0,828 0,638 312
3 Ariranha do lvai 0,670 0,594 0,794 0,637 323
4 Barboza ferraz 0,696 0,625 0,808 0,667 249
5 Bom Sucesso 0,686 0,570 0,820 0,692 285
6 Borrazopolis 0,717 0,633 0,838 0,695 144
7 California 0,722 0,638 0,821 0,718 115
8 Cambira 0,725 0,651 0,835 0,702 98
9 Corumbatai do Sul 0,638 0,520 0,790 0,632 373
10 Cruzmaltina 0,666 0,593 0,768 0,650 334
11 Faxinal 0,687 0,584 0,796 0,697 277
12 Godoy Moreira 0,675 0,578 0,828 0,642 316
13 Grandes Rios 0,658 0,550 0,799 0,649 346
14 Ivaipora 0,730 0,661 0,827 0,711 83
15 Jandaia do Sul 0,747 0,703 0,801 0,741 37
16 Jardim Alegre 0,689 0,569 0,827 0,696 270
17 Kaloré 0,721 0,657 0,848 0,673 121
18 Lidiandpolis 0,680 0,598 0,802 0,657 303
19 Lunardelli 0,690 0,607 0,826 0,655 269
20 Marilandia do Sul 0,691 0,599 0,831 0,664 268
21 Marumbi 0,721 0,643 0,826 0,705 121
22 Maua da Serra 0,652 0,529 0,793 0,661 356
23 Novo ltacolomi 0,710 0,633 0,831 0,681 175
24 Rio Bom 0,729 0,681 0,848 0,672 87
25 S3o Jodo do Ivai 0,693 0,611 0,803 0,677 263
26 Sio Pedro do Ivai 0,717 0,627 0,836 0,702 144
Média Vale do lvai 0,697 0,612 0,818 0,679
Meédia Parana 0,749 0,668 0,830 0,757

Fonte: elaborado pela autora, baseado em IBGE, 2010.
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APENDICE E — AUTORIZACAO

Pesquisa: Caminhadas na Natureza no Parand: a rede de relagcBes sociais na formacdo do
mercado para a agricultura familiar.
Pesquisadora: Clarice Bastarz, contato: (55) 96431244, email: clariceufsm@gmail.com

Instituicdo de origem: Universidade Federal do Rio Grande do Sul

A partir desta pesquisa pretende-se analisar as caracteristicas da rede de relacdes
sociais que formam o mercado das Caminhadas na Natureza no Territdrio vale do Ivai e sua
repercussao na dimenséo social e econdmica das familias de agricultores participantes. Assim,
conta-se com sua participacdo, de fundamental importancia, para responder algumas questdes
que serdo gravadas e posteriormente transcritas.

Garante-se a preservacdo de sua identidade, ndo havendo mensuracgdes e associacoes
nominais com o conteudo de informacgdes dispostas nos relatérios de pesquisa; entretanto é
nessario a mensuracdo da entidade participante e cargo. Da mesma forma, somente serdo
expostas as informac6es devidamente autorizadas.

A pesquisa destina-se a elaboracdo de uma tese de doutoramento inserida no Programa
de Po6s-Graduacdo em Desenvolvimento Rural (PGDR) da Universidade Federal do Rio
Grande do Sul, sob orientacdo do Professor Doutor Marcelino de Souza.

Coloco-me a disposicdo para demais esclarecimentos que se fizerem necessarios em
qualquer momento, inclusive apos as entrevistas e, garante-se aos participantes acesso aos
resultados obtidos ao final da pesquisa. Os resultados obtidos serdo utilizados para a

elaboracdo da tese do curso mencionado, assim como na publicagdo de cunho académico.

Nome Assinatura
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APENDICE F - TERMO DE CONSENTIMENTO LIVRE E ESCLARECIDO

Pesquisa: Caminhadas na Natureza no Parana: a rede de relagdes sociais na formacdo do
mercado para a agricultura familiar.
Pesquisadora: Clarice Bastarz, contato: (55) 96431244, email: clariceufsm@gmail.com

Instituicdo de origem: Universidade Federal do Rio Grande do Sul

Senhor (a) participante:

A partir desta pesquisa pretende-se analisar as caracteristicas da rede de relacdes
sociais que formam o mercado das Caminhadas na Natureza no Territdrio vale do Ivai e sua
repercussdo na dimensdo social e econdémica das familias de agricultores participantes. Assim,
conta-se com sua participacdo, de fundamental importancia, para responder algumas questoes
que serdo gravadas e posteriormente transcritas.

A sua participacdo é livre, podendo optar por ndo por responder todas as perguntas,
assim como, desistir a qualquer momento mesmo sem ter respondido todas as questdes.
Garante-se a preservacgéo de sua identidade, ndo havendo mensuracdes e associagdes nominais
com o contetdo de informac6es dispostas nos relatorios de pesquisa; entretanto é necessario a
mensuracdo da entidade participante e cargo. Da mesma forma, somente serdo expostas as
informacdes devidamente autorizadas pelo senhor (a).

A pesquisa destina-se a elaboracdo de uma tese de doutoramento inserida no Programa
de Po6s-Graduacdo em Desenvolvimento Rural (PGDR) da Universidade Federal do Rio
Grande do Sul, sob orientacdo do Professor Doutor Marcelino de Souza.

Coloco-me a disposicdo para demais esclarecimentos que se fizerem necessarios em
qualquer momento, inclusive apo0s as entrevistas e, garante-se aos participantes acesso aos
resultados obtidos ao final da pesquisa. Os resultados obtidos serdo utilizados para a

elaboracéo da tese do curso mencionado, assim como na publicacdo de cunho académico.

Nome do participante Assinatura do participante

Nome do entrevistador Assinatura do entrevistador
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APENDICE G - ROTEIRO DE ENTREVISTAS - AGRICULTORES

&’ UNIVERSIDADE FEDERAL DO RIO GRANDE DO SUL
FACULDADE DE CIENCIAS ECONOMICAS

Pmlmmm PROGRAMA DE POS-GRADUACAO EM DESENVOLVIMENTO /
DO RIO GRANDE DO SUL RUR AL PROGK.A."IA DE POS-GRADUACAO EM
DESENVOLVIMENTO RURAL

CAMINHADAS NA NATUREZA NO PARANA: A REDE DE RELACOES SOCIAIS NA CONSTRUGCAO
DE MERCADO PARA A AGRICULTURA FAMILIAR

INSTRUMENTO PARA A COLETA DE DADOS

MUNICIPIO: DISTRITO:
CIRCUITO:

DATA DA ENTREVISTA:

IDENTIFICACAO DO ENTREVISTADO

NOME:
CODIGO: GENERO: ( )M ( )F
NIVEL DE INSTRUCAO:

IDADE: OCUPACAO:

AREA DA PROPRIEDADE (ha)

TRABALHA APENAS NA PROPRIEDADE: ( )S ( )N

NUmero de membros da familia residentes na propriedade:

BLOCO 1 - PROCESSO HISTORICO DO PROJETO CAMINHADAS NA NATUREZA

1.1 Como o senhor(a) soube que a caminhada existia?
1.2 Em que ano foi?
O senhor(a) participa do projeto das caminhadas desde o primeiro ano ou a caminhada ja
1.3 existia?
O senhor(a) participou de algum curso, oficina ou reunido antes de participar da
1.4 caminhada?
1.5 Quais institui¢bes estavam envolvidas na preparagdo e execucdo das caminhadas?
1.6 Para o senhor(a), qual foi o resultado até agora das caminhadas?
BLOCO 2 - CARACTERISTICAS DO MERCADO
2.1 O senhor(a) produz algo ou oferece algum servi¢o no dia da caminhada?
2.2 Para quem o senhor(a) vende seus produtos ou servigcos?
2.3 Esta pessoa pertence a alguma instituicdo?
BLOCO 3 - ATRIBUTOS DOS ATORES
3.1 Qual sua motivacdo para participar da caminhada?
3.2 O senhor(a) possui algum interesse especifico em participar da caminhada?
3.3 O senhor(a) ja participou de caminhadas em outros municipios?
BLOCO 5 - REPERCUSSAO PARA OS ATORES
5.1 O senhor(a) se sente satisfeito(a) com sua participacdo nas caminhadas?
5.2 O que mais lhe satisfaz?
5.3 O que poderia melhorar nas caminhadas?
5.4 Com as caminhadas o senhor(a) percebeu se houve integracdo entre as pessoas da
comunidade? Por que?
5.5 Com os organizadores, houve integragéo? Por que?
5.6 E com os caminhantes? Houve integracdo? Por que?
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5.7 O senhor(a) passou a ver com outros olhos a sua comunidade e suas mercadorias quando 0s
caminhantes comegaram a vir para ca?

5.8 Que tipo de transformacao o senhor(a) percebeu na comunidade?

5.9 Como o senhor(a) vé esta transformacédo?

5.10 A caminhada proporcionou alguma oportunidade profissional ao senhor(a)? Qual?

511 Que tipo de oportunidade ou de trabalho é este?

5.12 O senhor(a) trabalha nisso exclusivamente nas caminhadas?

5.13 Houve aumento da renda familiar com sua participacdo na caminhada?

5.14 O aumento foi significativo? Vale a pena?

5.15 O que o senhor(a) faz com o dinheiro oriundo das atividades nas caminhadas?
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APENDICE H - ROTEIRO DE ENTREVISTAS - CAMINHANTES
UNIVERSIDADE FEDERAL DO RIO GRANDE DO SUL

& . .
[UFEGS FACULDADE DE CIENCIAS ECONOMICAS éq
UNIVERSIDADE FEDERAL PROGRAMA DE POS-GRADUAQAO EM DESENVOLVIMENTO LY
RURAL PROGRAMA DE POS-GRADUACAO EM

DESENVOLVIMENTO RURAL

CAMINHADAS NA NATUREZA NO PARANA: A REDE DE RELACOES SOCIAIS NA CONSTRUGAO
DE MERCADO PARA A AGRICULTURA FAMILIAR

INSTRUMENTO PARA A COLETA DE DADOS

CATEGORIA DE ATOR: CAMINHANTES ‘

MUNICIPIO: DISTRITO:

CIRCUITO:

DATA DA ENTREVISTA:

IDENTIFICACAO DO ENTREVISTADO

NOME:

CcODIGO: GENERO: ( )M ( )F
NIVEL DE INSTRUCAO:

MUNICIPIO EM QUE RESIDE:

RENDA FAMILIAR:

IDADE: OCUPACAO:
MEIO DE TRANSPORTE UTILIZADO:

QUILOMETRAGEM QUE PERCORRE ATE O LOCAL DE CAMINHADA
ACOMPANHANTES

MEIO DE HOSPEDAGEM:

BLOCO 1 - PROCESSO HISTORICO DO PROJETO CAMINHADAS NA NATUREZA

1.1 Como o senhor(a) soube que a caminhada existia?

1.2 Em que ano foi?

1.3 O senhor(a) participa da caminhada desde o primeiro ano ou a caminhada ja existia?

14 Para o senhor(a), qual foi o resultado até agora das caminhadas?

BLOCO 2 - CARACTERISTICAS DO MERCADO

2.1 O senhor(a) consome alguma mercadoria no dia da caminhada? Quais?

2.2 Estas mercadorias sdo in natura, beneficiadas, transformadas ou industrializadas?

2.3 O senhor(a) considera que as mercadorias apresentam um preco justo?

24 Quanto normalmente o senhor(a) gasta no consumo destas mercadorias?

2.5 Onde e de quem o senhor compra estas mercadorias?

2.6 O senhor sabe onde os produtos que sdo vendidos nas caminhadas sdo produzidos?

2.7 O senhor sabe quem organiza a venda de produtos e servi¢os nas caminhadas?

2.8 O senhor possui algum tipo de relagdo com quem produz as mercadoris? Qual?

2.9 Antes das caminhadas, o senhor(a) consumia a mercadoria que adquire nas caminhadas?

2.10 | O volume de consumo aumentou com a caminhada? Quanto?

2.11 |Paraalém do dia da caminhada, ocorre o consumo destas mercadoria?

2.12 | Existe grupo que represente o senhor(a) na organizacdo da participacdo nas caminhadas?

2.13 | O senhor(a) se preocupa se ha inspecdo sanitaria ou algum tipo de exigéncia sanitaria no local
de producdo das mercadorias?

2.26 | A caminhada proporcionou alguma oportunidade profissional ao senhor(a)? Qual?

BLOCO 3 - ATRIBUTOS DOS ATORES
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3.1 Qual sua motivacdo para participar da caminhada?
3.2 O senhor(a) possui algum interesse especifico em participar da caminhada?
3.3 O senhor(a) ja participou de caminhadas em outros municipios?

BLOCO 5 - REPERCUSSAO PARA OS ATORES

5.1 O senhor se sente satisfeito com sua participagdo nas caminhadas?

5.2 O gue mais te satisfaz?

5.3 O que poderia melhorar nas caminhadas?

54 Com as caminhadas o senhor(a) percebeu se houve integracdo entre as pessoas da
comunidade? Por que?

55 Entre os organizadores, houve integracéo? Por que?

5.6 E com os caminhantes? Houve integracdo? Por que?

5.7 O senhor(a) passou a ver com outros olhos a comunidade e as mercadorias quando 0s
caminhantes comegaram a vir para ca?

5.8 Que tipo de transformacéo o senhor(a) percebeu na comunidade?

5.9 Como o senhor(a) vé esta transformacdo?

5.10 | A caminhada proporcionou alguma oportunidade profissional ao senhor(a)? Qual?

5.11 | Que tipo de oportunidade ou de trabalho é este?

5.12 | O senhor(a) trabalha nisso exclusivamente nas caminhadas?

5.13 | Houve aumento da renda familiar com sua participa¢do na caminhada?

5.14 | O aumento foi significativo? Vale a pena?

5.15 | O que o senhor(a) faz com o dinheiro oriundo das atividades nas caminhadas?




208

APENDICE | - ROTEIRO DE ENTREVISTAS - ORGANIZADORES

UNIVERSIDADE FEDERAL DO RIO GRANDE DO SUL i
FACULDADE DE CIENCIAS ECONOMICAS ,,jD

&
. ~ \/
IIlFRGsPROGRAMA DE POS-GRADUACAO EM DESENVOLVIMENTO RURAL PROGRANA DE POS.GRADUACAD EX

UNIVERSIDADE FEDERAL
DO RIO GRANDE DO SUL DESENVOLVIMENTO RURAL

CAMINHADAS NA NATUREZA NO PARANA: A REDE DE RELAGOES SOCIAIS NA CONSTRUGAO
DE MERCADO PARA A AGRICULTURA FAMILIAR

INSTRUMENTO PARA A COLETA DE DADOS
\ CATEGORIA DE ATOR: ORGANIZADORES \

MUNICIPIO: DISTRITO:

CIRCUITO:

DATA DA ENTREVISTA:

IDENTIFICACAO DO ENTREVISTADO

NOME:

CcODIGO: GENERO: ( )M ( )F

NIVEL DE INSTRUCAO:

MUNICIPIO EM QUE RESIDE:

IDADE: OCUPACAO:

BLOCO 1 - PROCESSO HISTORICO DO PROJETO CAMINHADAS NA NATUREZA
1.1 Como o senhor(a) soube que as caminhadas existiam?

1.2 Em que ano foi?

1.3 Quais institui¢des estavam envolvidas?

1.4 Qual é o objetivo do projeto das caminhadas?

15 O senhor(a) participa do projeto desde o primeiro ano ou esta caminhada ja existia?
1.6 O senhor(a) participou de algum curso, oficina ou reunido antes de participar da caminhada?
1.7 O que o senhor(a) mudou na propriedade para participar da caminhada?

1.8 Para o senhor (a), qual foi o resultado até agora das caminhadas para o senhor(a)?
BLOCO 2 - CARACTERISTICAS DO MERCADO

2.1 Existe associacao que represente o senhor(a) na organizagdo das caminhadas?

2.2 Quem organiza a venda de produtos e servi¢os nas caminhadas?

2.3 Quais sdo as mercadorias produzidas para a caminhada?

24 Quem produz estas mercadorias?

2.5 Onde os produtos sdo produzidos?

2.6 Onde os produtos sdo vendidos?

2.7 Estas mercadorias sdo in natura, beneficiadas, transformadas ou industrializadas?
2.8 Estas mercadorias sdo produzidas somente para as caminhadas?

2.9 Qual é a origem dos ingredientes e matérias-prima necessarios para produzir as mercadorias?
2.10 | Ha inspecdo sanitaria ou algum tipo de exigéncia sanitaria no local de producao?
2.11 | Qual é a receita monetario obtida com a venda das mercadorias na caminhada?
2.12 | O senhor considera que ha retorno financeiro para os agricultores?

BLOCO 3 - ATRIBUTOS DOS ATORES

3.1 Qual sua motivacao para participar da caminhada?

3.2 O senhor(a) possui algum interesse especifico em participar da caminhada?

3.3 O senhor(a) ja participou de caminhadas em outros municipios?

BLOCO 5 - REPERCUSSAO PARA OS ATORES
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5.1 O senhor se sente satisfeito com sua participagdo nas caminhadas?

5.2 O gue mais te satisfaz?

5.3 O que poderia melhorar nas caminhadas?

54 Com as caminhadas o senhor(a) percebeu se houve integracdo entre as pessoas da
comunidade? Por que?

55 Entre os organizadores, houve integracdo? Por que?

5.6 E com os caminhantes? Houve integragdo? Por que?

5.7 O senhor(a) passou a ver com outros olhos a comunidade e as mercadorias quando 0s
caminhantes comegaram a vir para ca?

5.8 Que tipo de transformacao o senhor(a) percebeu na comunidade?

5.9 Como o senhor(a) vé esta transformagdo?

5.10 | A caminhada proporcionou alguma oportunidade profissional ao senhor(a)? Qual?

5.11 | Que tipo de oportunidade ou de trabalho é este?

5.12 | O senhor(a) trabalha nisso exclusivamente nas caminhadas?

5.13 | Houve aumento da renda familiar com sua participa¢do na caminhada?

5.14 | O aumento foi significativo? Vale a pena?

5.15 | O que o senhor(a) faz com o dinheiro oriundo das atividades nas caminhadas?
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APENCICE J - QUESTIONARIO SOBRE REDE DE RELACOES SOCIAIS

BLOCO 4 - REDE DE RELACOES SOCIAS

Na tabela abaixo, indicar pessoas com as quais possui qualquer tipo de contato para a participagdo na
caminhada. Apos, responder as perguntas indicando as caracteristicas da relagdo com a pessoa
indicada.

4.1 Qual é a natureza da relacdo com este indicado?
1 eventual
2 negécios
3 profissional
4 amizade
5 familiar
4.2  Como sua relagdo com este indicado surgiu?
1 Planejada

2 Espontaneamente
Como VOoCcé se comunica com este
4.3 indicado

1 outros
2 midias-sociais
3 e-mail
4 telefone
5 pessoalmente
4.4 Com que frequéncia vocé se comunica com este indicado?
1 ocasionalmente
2 somente quando ha caminhada
3 frequentemente
4 todos os dias
4.5 Quando vocés se comunicam a resposta é lenta ou é instantanea?
1 instantanea
2 lenta

4.6 H& quanto tempo vocé se relaciona com este indicado?
1 o(a) conheci
recentemente
2 o(a) conheci durante as
caminhadas
3 desde antes das
caminhadas

4.7 Héalgum tipo de formalizacdo de sua relagdo com este indicado?
1 informal
2 formal
4.8 Este indicado reside em:
1 em outro pais
2 seu pais
3 seu estado
4 sua regido
5 seu municipio
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REDE DE RELAGOES SOCIAS

MUNICIPIO DISTRITO:

CIRCUITO:

DATA DA ENTREVISTA:

IDENTIFICACAO DO ENTREVISTADO

NOME:

CODIGO: | GENERO: ( M ( )F

Categor

ia Nome |Cddigo |4.1 4.2 4.3 4.4 4.5 4.6 4.7 4.8

Fonte: elaborado pela autora
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APENCICE K — TABELA DE INDICACOES DAS RELACOES DOS ATORES

NdUmero de

Ndmero de

Cadigo dos Nos Pesgoas que Irzg;g?gggs Cadigo dos Nés Pes§oas que :,Egelg?gggs
Indicou Indicou
1 ORG 1 27 16 41 ORG 17 1
2 ORG 2 15 10 42 ORG 18 21 7
3 ORG 3 5 1 43 ORG 19 9 5
4 CAM 1 16 4 44 ORG 20 1
5 CAM 2 3 45 ORG 21 1
6 AGR 1 8 46 ORG 22 1
7 ORG 4 2 47 ORG 23 1
8 CAM 3 2 48 ORG 24 1
9 CAM 4 2 49 AGR7 16 5
10 CAM 5 12 2 50 AGR 8 5
11 CAM 6 11 2 51 AGR 9 4
12 ORG 5 4 2 52 AGR 10 4
13 ORG 6 1 53 AGR 11 4
14 ORG 7 2 54 AGR 12 7 4
15 ORG 8 2 55 ORG 25 1
16 CAM 7 1 56 ORG 26 3
17 CAM 8 3 57 ORG 27 2
18 CAM 9 1 58 ORG 28 4
19 CAM 10 1 59 AGR 13 18 4
20 ORG 9 9 3 60 AGR 14 3
21 ORG 10 5 3 61 AGR 15 3
22 CAM 11 6 2 62 AGR 16 3
23 CAM 12 2 63 AGR 17 2
24 CAM 13 3 1 64 AGR 18 2
25 CAM 14 1 65 AGR 19 5 2
26 CAM 15 3 1 66 ORG 29 2
27 CAM 16 1 67 ORG 30 3
28 ORG 11 23 9 68 ORG 31 2
29 ORG 12 15 2 69 CAM 19 4
30 AGR 2 4 70 ORG 32 2
31 AGR 3 8 4 71 CAM 20 1
32 AGR 4 1 72 CAM 21 1
33 AGR 5 3 73 CAM 22 1
34 AGR 6 4 74 CAM 23 1
35 ORG 13 19 7 75 CAM 24 1
36 ORG 14 6 4 76 AGR 20 1
37 ORG 15 1 77 AGR 21 1
38 ORG 16 1 78 AGR 22 1
39 CAM 17 10 3 79 ORG 33 1
40 CAM 18 1 80 CAM 25 1
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NUmero de

Ndmero de

Caodigo dos Nos Pes§oas que Irzg;g?gggs Cadigo dos Nés Pes§oas que :,Egelf)?gggs
Indicou Indicou
81 CAM 26 1 123 | AGR 45 1
82 CAM 27 1 124 | AGR 46 1
83 CAM 28 2 125 |ORG 39 2
84 CAM 29 1 126 | AGR 47 1
85 CAM 30 2 127 | AGR 48 6 1
86 CAM 31 1 128 | AGR 49 1
87 CAM 32 1 129 | AGR50 2
88 CAM 33 1 130 |AGR51 1
89 CAM 34 1 131 | AGR52 1
90 CAM 35 1 132 ORG 40 1
91 CAM 36 2 133 CAM 041 1
92 CAM 37 2 134 | ORG 41 4
93 CAM 38 2 135 CAM 42 1
94 CAM 39 1 136 CAM 43 1
95 ORG 34 1 137 CAM 44 1
96 AGR 23 1 138 CAM 45 1
97 AGR 24 1 139 CAM 46 1
98 ORG 35 7 3 140 CAM 47 1
99 ORG 36 19 9 141 | AGR53 1
100 ORG 37 12 4 142 AGR 54 1
101 | AGR 25 16 5 143 ORG 42 1
102 | AGR 26 5 144 | ORG 43 1
103 ORG 38 10 4 145 ORG 44 1
104 | AGR 27 1 146 | AGR55 1
105 CAM 40 6 2 147 | AGR 56 1
106 |AGR 28 1 148 | AGR 57 1
107 AGR 29 3 149 CAM 48 1
108 AGR 30 4 150 CAM 49 1
109 |AGR31 2 151 CAM 50 1
110 AGR 32 1 152 CAM 51 2
111 |AGR 33 6 3 153 CAM 52 1
112 AGR 34 1 154 CAM 53 1
113 | AGR 35 1 155 CAM 54 1
114 | AGR 36 1 156 CAM 55 1
115 AGR 37 1 157 ORG 45 1
116 | AGR 38 1 158 ORG 46 1
117 | AGR 39 1 159 |AGR58 1
118 | AGR 40 1 160 CAM 56 1
119 |AGR41 1 161 |AGR59 1
120 |AGR 42 1 162 ORG 47 1
121 | AGR 43 1 163 ORG 48 1
122 |AGR 44 1 164 |ORG 49 1
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Codigo dos Nos T:;?ggj que Irzg;g?gggs Cadigo dos Nds I;’r?;?ggj que Ir';gég?gggs
165 |ORG 50 1 195 |ORG 57 1
166 |ORG51 1 196 |ORG 58 1
167 |ORG 52 1 197 |ORG 59 1
168 |CAM 57 1 198 | ORG 60 1
169 |CAM58 1 199 |ORG 61 1
170 |CAM 59 1 200 |CAM 67 2
171 |CAM 60 1 201 |CAM 68 1
172 |CAM 61 1 202 |CAM 69 1
173 |CAM 62 1 203 |CAMT70 1
174 | CAM 63 1 204 |CAMT71 1
175 CAM 64 1 205 CAM 72 1
176 |CAM 65 1 206 |[CAM 73 1
177 CAM 66 1 207 CAM 74 1
178 | AGR 60 13 2 208 |CAM 75 1
179 | ORG53 3 209 |CAM 76 1
180 |AGR61 1 210 |CAM 77 1
181 |AGR62 2 211 |CAM 78 1
182 | AGR 63 2 212 |CAM 79 1
183 | AGR 64 2 213 |CAM 80 7 1
184 | AGR 65 2 214 |CAM 81 1
185 | AGR 66 3 215 |CAM 82 1
186 |AGR 67 3 216 |CAM 83 1
187 |AGR 68 2 217 |CAM 84 1
188 | AGR 69 2 218 |CAM 85 1
189 |AGR70 3 219 |CAM 86 1
190 |AGR71 2 220 |ORG 62 1
191 AGR 72 2 221 ORG 63 5 1
192 |ORG54 2 222 |ORG 64 1
193 | ORG 55 1 223 |CAM 87 1
194 | ORG 56 1 224 | ORG 65 1
426 426
Média 10,14 1,89
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ANEXO A - CARTAZES DE DIVULGAGCAO DAS CAMINHADAS REALIZADAS
NO TERRITORIO VALE DO IVAI EM 2015

|

Caminhada Iniernuclonul
na Nuiurezu \ :’-}.

' Bia 98 de
Merso de 2098

Programado:
7:00hs Concentragiio em frente a Prefeitura municipal, onde saird o dnibus para o transportes dos
caminhantes oté o local do cominhodo.
7:30hs - Café Rural, serd no barrracdo de festa da comunidade Salto Fogueira, valor RS 8,00.
8:30hs - Abertura, alongamento e inicio d caminhada.

- Durante o frajeto os caminhantes contemplardo o Rio Ivai, om wn fauna e flora, sendo 8 km de
margem de rio e 2 km entre mata nativa e propriedades de fomili
11:30hs, almogo rural no barracio de hms do comunidade.
Adulto: RS 15,00 - Bebidas o parte.

Crianga até 10 anos: RS 8,00
Cordapio: Dois tipos de carne, 4 tipos de solada arroz, mondioca e feijdo.
Apds o almogo, amistoso de futebol
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PREFEITURA MUNICIPAL
W"A DE BORRAZOPOLIS

Inscrigées e Informagoes
EMATER BORRAZOPOLIS
Fone: (43) 3452-1602
www.ecobooking.com.br

Percurso de 10 Km

Havera Feira de
Produtos Locais

IINGaminhada@lnte snacional
nNa@Natukeza
Clrculto cachosira Séo Joaquim/Engenho velho

Informacdes e inscrigoes: 22 de Marcgo de 2015

7

*Emater - Reglonal
(44) 3518-4300
Jai pr.gov.br

*Emater Barboza Ferraz

(44) 32751644 \
1 pr.gov.br

*Sesc Campo Mourdo \\

(44) 3525-1060
rodrigobasso@sescpr.com.br
*Secretarla de Agricultura e Melo {
Ambiente de Barbosa Ferraz !
(44) 35271177

Reallzagao Ago
= RN S oot 2
e R TERS TRk vy o

2% Caminhada

Internacional
na Natureza

Circuito Porto Uba - Rio Ivai

N4

.‘.\

do malo do 2015]
Licianonolis/Ph

INFORMAGOES E INSCRIGOES:
EMATER: 43.3473-1327
lidianopolis@emater.pr.gov.br
PREFEITURA DE LIDIANOPOLIS:
43.9983-0711 (ROGERIO RUI MAIA)

agriculturalidianopoli
APPU: 43.9950-5246 (mmma)
‘www.ecobooking.info

a CAMINHADA

INTERNACIONAI. NA NATIIREZA

- Trapa sua garrafa de dgua;

- Use roupas leves, sapatos confortaveis
a bonés;

- Nda esqueca de usar protetor solar,
capa de chuva;

- Ndo esqueca a Carteirinha;

.
Inicio a partir das 07:30n
damanha

MAIORES INFORMAGOES

'EMATER - (43) 3478-1267
lunardelli@emater.pr.gav.br

INSCRICOES
http:/lwww.ecobooking.info |
” :

REALIZACAQ | APOIO

....




Caminhadas na natureza | APUCARANA - P

CAMINHADA
INTERNACIONAL

Dia 12/07/201%5

Saida da praca da Cascata: 07:30 e 08:00

Almogo - RS 23,00

433422 9023 - CIT - Centro de informacies Rwisticas,
lecalizado na Praga Vaimer Santes Giavarina ( Praga g2 Duga ).
caminkadas apuCarana  guail.com

:  percurso 9 km

nnnnn

- T e s b 01 T
Yoty i ¢ o APUCARANA u

PARANA

. @ = fa ee Tt ° QEAB

s .'kum- SANEPAR

E&

Informa;oes
Fone: (43) 3433-1347 (EMATER)
3433-1013 (Prefeitura)

{ ariranhadoivai@emater.pr.gov.br
&« municipio@ariranhadoivai.pr.gov.br

EZA
9)5 JVAM@RA
I CIRCUITO SALTO DO BULHA

23 de agosto de 2015

Informacoes e inscricoes:

. ».

A www.ecobooking.com.br Y
3 DEPARTAMENTO MUNICIPAL DE TURISMO EMATER REGIONAL B
& 433472-6828 43 3472 2502 =4
- industricecomercio@woipora.pr.govbr  elivaipora@emater.pr.gov.br ﬁ

CAMINHADA
INTERNACIONAL
NA NATUREZA

Circuito Morros e Colinas - Corumbatai do SUI - PR

30/AGOSTO/201 5
inscrigoes:

gional
(unswuoo
Jair mater.pr.gov.br

Prefeitura Municipal de Corumbataf

sul
(u) 32771153
_bognar@yahoo.com.br

Sesc Campo Mourdo
@ % 3599-2560
coblinski@sescpr.com.br

216
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saipa: PRACA VALMOR SANTOS GIAVARINA
(PRACA DA CASCATA)
norss: 19:30

sanTaR: PESQUEIRO VITORIA

VALOR: RS 25,00 cPaAWENTO SOMENTE ViA DEPOSITO)
(CRIANCAS ATE 10 ANOS DE IDADE NAO PAGAM)

INSCRICOES SOMENTE ANTECIPADAS PELO SITE: WWW.ECOBOOKING.INFO

INFORMAGOES: 43 3422 9023 / 8403 4386

DEPARTAMENTO DE TURISMO DE APUCARANA
OU PELO E-MAIL: CAMINHADAS APUCARANA@GMAIL.COM

Iy
8

EMAZFER

"

LEMBRE-SE:
LEVAR
LANTERNA

PARANA

SEAB

orquideas
promovida pele

dos de
SOFLOR ¢ Artesdo
as Jordim @legre

Feira de

217

Fone: (43) 3475-1514 (EMATE
(43) 3475-1253 (Prefeitura)

Jardimalegre @emater.pr.go
www.jardimalegre.pr.gov.b
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ANEXO B - FOTOGRAFIAS DA PESQUISA DE CAMPO

Carteirinha ou passaporte da Anda Brasil (parte externa)
Registro fotografico da autora, autorizado por entrevistada.

2011 Ande2iaslR 827

Cachet FISP - IVV

'] o, | 9014 Ands Brasiif85q |

$Anda Brasl| AN lll ll .

A-"' I' Py g4
¥ Anda Brast :
L 5 | 2011 e AnteBresi X 626 _
20 11;'»Anda Brasilg 1025

- . zmz E ANDA “““113.5 3

20119 AndaBrasil 625 v | {arhieieingog
9044+ Anda Brasi R 549 120124 uss passi 4095
201‘1'»523’3!2%62’ 20124 A ndaBrasigg
2011“.‘.'.‘.‘:_'3!! 2 (9 1o l‘lsn’”

ACademeta Intemacional garanle sua

&“c‘:'ﬂ":‘wmﬁ:" ] Caixa Postal 113,013 - Silva Jarim - Rl

Carteirinha ou passaporte da Anda Brasil (parte externa). Carimbos que comprovam a realizagdo dos circuitos
de Caminhadas na Natureza.
Registro fotografico da autora, autorizado por entrevistada.
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Momento do almogo rural no galpdo comunitario do Bairro Sdo Joaquim, em Barboza Ferraz.
Registro fotografico cedido por Emater, 2015.

, s

.

SBCN FRCOMERCIO [Pal

SN HT—
-

rural, no Bairro S&o Joaquim, em Barbosa Ferraz.
Foto: cedida por Emater, 2015.
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Apos o almogo, moda de viola dos agricultores d

0 Bairro S&o Joaquim, em Barbosa Ferraz.

“

Grupo de mulheres pescadoras de Porto Ub4, Lidianopolis.
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Ivaldete Zarpelon, durante a organizagéo do circuito Rio Ivai/Porto Ubj, em Lidianopolis.
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Entrevista com Ayrton Violeto, Presidente da Anda Brasil.




