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INDICACOES GEOGRAFICAS cOM Foco Em
APLICACOES

Kelly Lissandra Bruch
Rejane Sartori

Weliton Monteiro Perdomo

Resumo: O acirrado desafio deintroduzir produtos no mercado, frente a competitividade
de empresas, faz com que seja necessario buscar alternativas e solu¢des que promovam
um diferencial e que agreguem valor aos produtos. Desse modo, uma das formas
empregadas pode ser o reconhecimento de uma Indicagio Geogrifica (IG), que vista
como estratégica tem a possibilidade de capilarmente promover o desenvolvimento
local e regional e de motivar pequenos produtores agregados a associa¢des e/ou
cooperativas a manterem as tradi¢oes ligadas a produgio do agronegdcio, estimulando
a criagdo de produtos unicos com apelo ao turismo local e diferencial competitivo.
Ao comprovar que produtos ¢/ou servigos tém um legado originado de uma regido
especifica, a IG surge como uma forma de reconhecer sua origem, atribuindo-lhe uma
identidade prépria. Como um ativo da propriedade industrial, a IG vem expandindo
seu papel no cendrio econémico mundial como uma opg¢do para a promogio de
desenvolvimento social e cultural sob uma perspectiva que valoriza a agdo coletiva e a
identidade local.

Abstract: The intense challenge of introducing products to the market, in face of
the competitiveness of companies, has led to the search for alternatives and solutions
that promote differential and add value to products. Thus, one of the forms used may
be the recognition of a Geographical Indication (IG), which, viewed as strategic, has
the potential to promote local and regional development, as well as to motivate small
aggregate producers to associations and/or cooperatives to maintain traditions related
to agribusiness production, stimulating the creation of unique products with appeal
to local tourism and competitive differential. When proving that products and/ot
services have a legacy originating from a specific region, the GI appears as a way of
recognizing its origin, giving it its own identity. As an industrial property asset, GI has
expanded its role in the world economic scenario as an option for promoting social and
cultural development from a perspective that values collective action and local identity.
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Introdugao

A ciéncia, a tecnologia e a inovagao sao as principais molas
propulsoras do desenvolvimento da economia e da sociedade atual
e a medida que as sociedades se desenvolvem, cidades e regioes
ganham reputacio e notoriedade decorrente de seus produtos e/
ou servigos, seja por suas caracteristicas indenitarias unicas, por
sua qualidade diferenciada ou pelos aspectos culturais ¢ historicos
que os permeiam. Ao se comprovar que estes produtos e/ou
servicos tém um legado originado de uma localidade especifica, a
Indicacao Geografica (IG) surge como uma forma de reconhecer
sua origem, atribuindo-lhe uma identidade prépria.

A IG tem origem na busca da preservagao da tradi¢do, da
cultura, da histéria e do saber fazer de um determinado lugar.
Sua prote¢ao iniciou-se de forma negativa, mediante a repressao
as falsas indicagdes de procedéncia (IPs) que buscavam usurpar
a reputagdao conquistada por determinados lugares, notadamente
na Franca e em Portugal. F em face desta busca pela protecio que,
por exemplo, incluiu-se na Conven¢ao Unido de Paris de Protecao
a Propriedade Industrial (CUP), em sua versao originaria de 1883,
seu artigo 10" E também devido a esta iniciativa, especialmente da
Franca, que se firma o Acordo de Madrid referente as falsas IPs,
de 1891. O Brasil ¢ signatario dos dois acordos que continuam
vigentes (BRUCH, 2013).

Todavia, verificou-se que apenas a repressio nio era
suficiente.Desse modo, os paises passaram a estabelecer leis
nacionais de reconhecimento e protegao positivas as 1G. E nesse
sentido que a Franca cria o Ato de 05 de outubro de 1908, que
estabelece as appellations, possibilitando o reconhecimento destas

U Art. 10° As disposicdes do artigo precedente serio apliciveis a todo o
produto que tiver falsamente, como indicagdo de procedéncia, o nome de
uma localidade determinada, quando esta indicagdo estiver junto a um nome
comercial ficticio ou alheio (ezzprunté) usado com intengao fraudulenta.

Volume 11



430

Indica¢oes Geograficas com Foco em Aplicacoes

mediante Decreto se demonstrassem ter uso local, leal e constante.
Assim se reconhece Champagne pelo Decreto de 17 de dezembro
de 1908 e Bordeaux pelo Decreto de 18 de fevereiro de 1911.
Também nesse sentido ¢ publicada a lei francesa de 6 de maio de
1919, que cria a defini¢ao de appellation d’origine ou denominagao de
origem (DO), cujas areas deveriam ser reconhecidas por decisio
judicial que considerava para tanto a origem e a area delimitada.
Em face da inexisténcia de critérios precisos, por fim, ¢ publicada
a lei francesa em 22 de julho de 1927, que cria o que ainda hoje
se denomina de appellation d’origine contrilée, ou denominagao de
origem controlada, que determina que o reconhecimento se
daria mediante o reconhecimento do Zerroir e a identificacao das
variedades consagradas (BRUCH, 2013).

E devido a esta defini¢io de AOC francesa que, no ambito
internacional, se cria o Acordo de Lisboa relativo a protegao
das DOs e ao seu registro internacional e o seu Regulamento
de Execucio, firmado em 1958, do qual o Brasil ndo é membro
aderente. Este Acordo define, pela primeira vez, no ambito
internacional, o que é uma DO Todavia, trata-se de uma
definicao bastante restritiva e em face desta ha pouca adesao de
paises membros (BRUCH, 2013).

Assim, ndo havendo no ambito internacional uma definicio
mais abrangente que a apresentada pelo Acordo de Lisboa e
que fosse mais protetiva que a do Acordo de Madrid, inclui-
se em 1994, no ambito das negocia¢des que dao nascimento a
Organizacao Mundial do Comércio, em um acordo especifico
sobre propriedade intelectual, notadamente o Acordo sobre

2 Art. 2. 1) Entende-se potr denominag¢io de otigem, no sentido do presente
Acordo, a denominagio geografica de um pafs, regido ou localidade que serve
para designar um produto dele originirio cuja qualidade ou caracteres sio
devidos exclusiva ou essencialmente no meio geografico, incluindo os fatores
naturais e os fatores humanos. 2) O pafs de origem ¢ aquele cujo nome, ou no
qual esta situada a regido ou localidade cujo nome constitui a denominagao de
origem que deu ao produto a sua notoriedade.

Série Conceitos e Aplicacdes de Propriedade Intelectual
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Aspectos dos Direitos de Propriedade Intelectual Relacionados
ao Comércio (TRIPS), a defini¢do de IG como indicagbes que
qualificam um produto e/ou servico como originario de um
territério especifico, quando “determinada qualidade, reputacio
ou outra caracteristica do produto seja essencialmente atribuida a
sua origem geografica” (BRASIL, 1994).

Concomitantemente a isso, firma-se no ambito do Mercado
Comum do Sul (Mercosul) a Resolugago MERCOSUL/CMC/
DEC. n. 8/95 — Protocolo de harmonizacio de normas sobre
propriedade intelectual no Mercosul, em matéria de marcas, IPs e
DOs, a qual as define’ (BRUCH, 2013).

O Brasil, embora tenha em seu histérico legislagdo que
trata da repressao as falsas IPs desde o inicio do século XX
(BRUCH; COPETTI, 2010), apenas em face da obrigatoriedade
estabelecida no TRIPS inclui no direito brasileiro, na Lei de
Propriedade Intelectual (LPI), Lei n. 9.279/1996, de 14 de maio
de 1996, a protegao as 1Gs, mas de acordo com o Mercosul e nao
exatamente seguindo a definicao contida no TRIPS (BRUCH,
2013). Assim, estabelece em seus artigos 176, 177 e 178:

Art. 176. Constitui indicagdo geografica a indicagdo de procedéncia ou
a denominagio de origem.

Art. 177. Considera-se indicagdo de procedéncia o nome geografico
de pais, cidade, regiao ou localidade de seu territério, que se tenha
tornado conhecido como centro de extra¢ido, produgio ou fabricagio
de determinado produto ou de prestagio de determinado servigo.

Art. 178. Considera-se denominacido de origem o nome geografico de
pais, cidade, regido ou localidade de seu territério, que designe produto

? Art. 19 2) Considera-se indicagdo de procedéncia o nome geografico de pais,
cidade, regido ou localidade de seu territorio, que seja conhecido como centro
de extragio, produgio ou fabrica¢io de determinado produto ou de prestacio
de determinado servigo. 3) Considera-se denominacio de origem o nome
geografico de pafs, cidade, regido ou localidade de seu territério, que designe
produtos ou servicos cujas qualidades ou caracteristicas devam-se exclusiva ou
essencialmente ao meio geografico, incluidos fatores naturais ou humanos.
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ou servico cujas qualidades ou caracteristicas se devam exclusiva
ou essencialmente ao meio geografico, incluidos fatores naturais e

humanos (BRASIL, 1996).

Dessa forma, por meio do reconhecimento de uma IG
pressupoOe-se a existéncia de uma delimitag¢do territorial, da
qual sejam originarios os produtos ou servigos que se tornaram
conhecidos e, no caso da DO, que fatores naturais e humanos sao
devidos ao meio geografico de onde estes tém origem, agrupando
esses produtores e prestadores de servico em torno de um signo
distintivo de uso coletivo, que serve para diferenciar o produto
dessa regido ante aos demais (CALDAS; CERQUEIRA; PERIN,
2005).

Como um ativo da propriedade industrial, a IG vem
expandido seu papel no cenario econdmico mundial. Além de sua
finalidade voltada para as transagdes comerciais, a IG surge como
uma op¢ao para a promog¢ao de desenvolvimento social e cultural
sob uma perspectiva que valoriza a agao coletiva e a identidade
local (MARINS; CABRAL, 2015).

Desse modo, este capitulo demonstra o processo de
reconhecimento de duas experiéncias de IG do setor vitivinicola
do sul do Brasil, a IG para a produ¢ao de uvas finas de mesa
do municipio de Marialva, localizado no estado do Parand, e as
1Gs de vinhos reconhecidas no Rio Grande do Sul. Estudos
dessa natureza sao relevantes uma vez que no Brasil a IG ¢ tema
recente, sendo que os primeiros registros efetuados junto ao
Instituto Nacional da Propriedade Industrial (INPI) ocorreram
a partir de 1999, e a primeira IP brasileira foi reconhecida apenas
em 2002 (INPI, 2018).

Para tanto, este capitulo esta estruturado em cinco partes.
Além desta introducdo, a se¢do seguinte trata dos aspectos
tedricos e conceituais relativos as 1G. Na terceira secao relatam-
se os procedimentos metodologicos empregados neste estudo.

Série Conceitos e Aplicacdes de Propriedade Intelectual



Indica¢oes Geograficas com Foco em Aplicacoes

433

Na quarta se¢dao sao apresentados os casos da IP Marialva para
uvas finas de mesa e da IP e DO Vale dos Vinhedos para vinhos.
Por fim, na quinta e dltima se¢ao constam as conclusoes, seguida
das referéncias utilizadas.

Indicagdes Geograficas — Aspectos Teoricos e
Conceituais

A nogao do que é uma IG surge de forma gradativa
quando produtores e consumidores passaram a perceber
sabores ou qualidades peculiares de determinados produtos que
consistentemente provinham de determinados locais. Ou seja,
qualidades — que ndo saio nem melhores nem piores, mas tipicas,
diferenciadas — nao encontradas em produtos equivalentes feitos
em outro local (CERDAN e a/., 2014).

Em face disso inicia-se o processo de denominar estes
produtos, que apresentavam esta reputagdo com O nome
geografico de sua proveniéncia. Ressalta-se que os vinhos
foram os primeiros que se destacaram neste uso e nos quais esta
influéncia inicialmente comegou a ser observada. As qualidades
desses produtos, ligados a sua origem, devem-se ao ambiente nos
quais sao elaborados, o que ia muito além das condi¢Oes naturais
(edafoclimaticas) e inclufam os fatores humanos e as relaces
sociais. Sob este aspecto, o conceito de IG mostra-se importante,
pois destaca as particularidades de produtos provenientes de
diferentes regides, valorizando seus respectivos territorios, suas
culturas e tradi¢coes (CERDAN ez al., 2014).

Nesse sentido, pode-se definir que a IG, no contexto
brasileiro, ¢ um nome geografico que distingue um produto ou
servico de seus semelhantes ou afins por apresentar caracteristicas
diferenciadas que podem ser atribuidas a sua origem geografica,
configurando nestes o reflexo de fatores naturais e humanos
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(CERDAN et al., 2014). Trata-se de um signo distintivo, de
uso coletivo, restrito a produtores e/ou prestadores de servico
estabelecidos em determinado local. Por tratar-se de um direito
de propriedade intelectual, traz no seu escopo o direito de excluir
terceiros que nao estejam estabelecidos no local e, no caso da
DO, excluir aqueles que ndo cumpram os requisitos de qualidade
estabelecidos no regulamento de uso (BRASIL, 1996, art. 182).

No Brasil, em conformidade com a LPI, DO e IP compoem
as duas modalidades de IGs, as quais tém sido consideradas
como formas de mobilizacio e valorizacao dos territorios
e de agregacao de valor aos produtos tipicos e de qualidade
diferenciada (BRASIL, 1990).

O reconhecimento de uma IP ¢ uma forma de protecio
da notoriedade adquirida pelos produtos ou servicos em face da
sua proveniéncia e, portanto, deve ter como referéncia a origem
geografica da produgao ou prestacao de servigos, identificando-
os. B possivel garantir a exclusividade de uso a um grupo de
pessoas em razao da reputagao que a regido obteve na produgao
de um bem, da qualidade ou de outras caracteristicas atribuidas
a origem (INPI, 2018). Desse modo, a IP deve estar diretamente
relacionada ao nome geografico da regiao em que se encontra
e que obteve notoriedade na extragao, producao ou fabricacio
de determinado produto ou prestacao de determinado servigo.
Dessa maneira, o seu reconhecimento pode propiciar a criagao de

valor local e estimulo ao desenvolvimento territorial.

Diferentemente da IP, 2 DO estende-se a0 nome do local
devido aos atributos caracteristicos inerentes a origem geografica
(INPI, 2018). Todavia, nesses casos, o que se verifica, além da
notoriedade da regido, é se esses produtos ou servicos se tornaram
conhecidos por terem qualidades ou caracteristicas que se devam
exclusiva ou essencialmente ao meio geografico, no qual devem

ser compreendidos seus fatores naturais — tais como clima, solo e

Série Conceitos e Aplicacdes de Propriedade Intelectual
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relevo, e também os fatores humanos — como a tradi¢ao, a cultura,

a historia e o saber fazer.

Em face do reconhecimento, confere-se aos solicitantes a
exclusividade de uso da DO ou IP. Esse registro ¢ concedido em
cada pafs por 6rgaos oficiais, e no caso do Brasil, é de competéncia
do INPI, uma Autarquia Federal. Esse reconhecimento possibilita
aos produtores certa vantagem competitiva no mercado em razao
de outros do mesmo segmento. Também garante a exclusividade
de uso das referidas denominagdes e permite que os produtores
ou prestadores de servicos divulguem seus produtos ou servigos,
possibilitando a agregacdo de valor — que pode ser financeiro ou
ndo — e uma garantia de demanda mais constante.

Mundialmente a IG ¢é caracterizada por aspectos de
notoriedade, seja por conglomerados de empreendimentos, que
viabilizam produtos diferenciados, ou pela configuragiao de novos
modelos de negécio com agregagdao de valor a territorialidade
e génese geografica especifica (NIEDERLE, 2012). No setor
agroalimentar, a estratégia de agregar valor a produtos e servigos
por meio de IG tem permitido o desenvolvimento econémico
e cultural de regides, bem como o enraizamento de pequenos
produtores em suas praticas tradicionais. A IG, vista como
estratégica, tem a possibilidade de capilarmente promover o
desenvolvimento local e regional, bem como motivar pequenos
produtores agregados a associagdes e/ou cooperativas a
manterem as tradi¢des ligadas a producido do agronegocio,
estimulando a criagao de produtos unicos com apelo ao turismo
local e diferencial competitivo (LAGES; LAGARES; BRAGA,
2005).

Quanto ao apelo turistico, D “Alexandria (2015) afirma que
IGs como a do Vale dos Vinhedos, do Vale do Submédio do
Sio Francisco, da Cachaga de Paraty, da Regido de Salinas, da
Regiao do Jalapao do estado do Tocantins, entre outras, foram
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capazes, além de agregar maior valor aos produtos ou servigos, de
estimular a criagao de roteiros turisticos, com potencializa¢io de
empreendimentos nas areas de gastronomia, hotelaria, agéncias
de turismo e novos modelos de negécio. Esse incremento nos
negbcios é também constatado por Scheneider, Zilli e Vieira
(2017), que em seus estudos sobre os impactos da IP Vales da
Uva Goethe relataram que além da agregacao significativa do
valor da produgao, ocorreu um crescimento de 15% de visitas de
turistas na regiao.

Para o reconhecimento de uma IG ¢é necessario preencher
requisitos e critérios previstos na LPI e na Instru¢ao Normativa
n.95/2018 do INPI. O pedido deve constituir-se na apresenta¢ao
de formulario devidamente preenchido, de documentos
comprobatérios especificos e da guia de recolhimento da Unido
devidamente quitada. Entre os documentos comprobatérios
sao solicitados aqueles que comprovem a legitimidade do
requerente, que atestem as caracteristicas inerentes as IPs e as
DOs, e a representacdo grafica ou figurativa cujo signo distintivo
representara a IG.

Para comprovar a legitimidade do requerente, entre outros,

solicita-se:

a) Instrumento comprobatério da legitimidade da entidade
requerente em representar a coletividade estabelecida na
area delimitada.

b) Comprovacdo de que os produtores ou prestadores
de servicos estao estabelecidos na area geografica
demarcada e exercendo a atividade econémica no local
que buscam proteger.

¢) Documentos referentes aos atos constitutivos da
entidade requerente.

Série Conceitos e Aplicacdes de Propriedade Intelectual
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d) Documento que identifique o representante legal da
entidade requerente.

e) Procuraciao, se for o caso.
Da documentagio técnica, solicita-se, entre outros:

a) O caderno de especificagoes técnicas da IG.

b) O instrumento oficial que delimita a area geografica,
emitido por autoridade competente, fazendo uso das
normas do Sistema Cartografico Nacional vigente.

¢) A descricao do produto ou servigo.

d) Para pedido de IP, descricao do processo de extragio,
produc¢iao ou fabricagdo do produto ou de prestagio
do servico, pelo qual o nome geografico se tornou
conhecido.

e) Para pedido de DO, a descricio das qualidades ou
caracteristicas do produto ou servico que se devam
exclusiva ou essencialmente ao meio geografico,
incluindo os fatores naturais e humanos, e seu processo

de obtengdo ou prestagao.

f) A descricio do mecanismo de controle sobre os
produtores ou prestadores que tenham o direito ao uso
exclusivo da IG, bem como sobre produto ou prestagao
do servigo distinguido pela IG.

Por fim, deve-se apresentar um signo distintivo que pode

ser nominativo, figurativo ou misto.

O registro deve se referir a um dnico nome geografico,
sendo que ¢ este nome que deve ter se tornado conhecido como
origem do produto ou servico. Além disso, deve conter a descri¢ao
do produto ou servico e suas caracteristicas, destacando-se
aquelas que podem ser atribuidas a origem geografica no caso da
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DO, incluindo-se notadamente os fatores naturais e humanos, e
aquelas que derem reputagao ao local, no caso da IP (BRASIL,
1996; INPI, 2018).

Assim, é necessario apresentar os aspectos que possibilitam
comprovagoes referentes a inovagao, tecnologia, alto padrio de
qualidade, bem como os saberes tradicionais e caracteristicas das
regioes, que tém relevancia no desenvolvimento social e cultural.
As particularidades do produto objeto da IG que levam a referida
distincao sao alvo de intmeras revisodes literarias envolvendo a
cadeia produtiva, além do envolvimento de diferentes institui¢oes
e atores compreendidos na cria¢ao e elaboragao de argumentos

a serem defendidos no momento da solicitacio e posterior
obtencdo da IG (LAGES; LAGARES; BRAGA, 2005).

Para que todos os requisitos sejam atendidos ¢ indispensavel
a realizagio de um trabalho articulado e integrado entre
produtores, associagdes, governo, universidades, institui¢oes de
pesquisa e de apoio, entre outros (MARINS; CABRAL, 2015).

Destaca-se que sem a participagao efetiva e lideranca
daqueles que estio na regido, uma IG, embora possa ser
reconhecida, pode fracassar no periodo que pode ser denominado
de “p6s-IG”, ou seja, apos sua implementacao efetiva. Também
o regulamento de uso deve estar de acordo com a realidade
do territério e devidamente acordado com os atores locais,
notadamente produtores e prestadores de servico, para que
possa ser exequivel. Por fim, esse regulamento de uso deve
ser passivel de ser controlavel, ou seja, apenas as caraterfsticas
diferenciadoras do produto ou servico devem constar nele e estas
devem ter carater objetivo para que seu controle seja realizado
pelo Conselho Regulador ou 6rgao equivalente. Cumprimento de
leis ambientais ou trabalhistas ja ¢ obrigatorio para todos aqueles
que praticam o comércio, assim, o regulamento de uso deve se

Série Conceitos e Aplicacdes de Propriedade Intelectual
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ater as diferencas que efetivamente garantem reputacao a regiao e
que sao de controle facultativo (ABNT 16536, 2016).

Procedimentos Metodologicos

O presente estudo diz respeito a uma analise de carater
exploratorio, com abordagem qualitativa, sustentado no estudo
de dois casos do setor vitivinicola do sul do Brasil. Além de
uma consulta a bibliografia recente, no caso da IP de Marialva
foram examinados documentos do Instituto Paranaense de
Desenvolvimento Economico e Social (Ipardes), Instituto
Brasileiro de Geografia e Estatistica (IBGE), Empresa Brasileira
de Pesquisa Agropecuaria (Embrapa), Empresa de Assisténcia
Técnica e Extensao Rural (Emater), Embrapa Centro Nacional
de Pesquisa de Uva e Vinho (Embrapa Uva e Vinho), Secretaria
de Estado da Agricultura e Abastecimento (SEAB) e Prefeitura
Municipal de Marialva. Foram realizadas ainda, em setembro de
2017, entrevistas nao estruturadas com um dos responsaveis pelo
estudo e pela implantagao dos requisitos da IP e com o presidente
da Associagao de Fruticultores do Noroeste do Parana (Anfrut).

Para a anilise do caso do Vale dos Vinhedos, foram
consultados documentos do INPI, da Associacio dos
Produtores de Vinhos Finos do Vale dos Vinhedos (Aprovale),
da Universidade de Caxias do Sul (UCS), do Instituto Brasileiro
do Vinho (Ibravin), entre outros.

O Caso da Indicagiao Geografica da Uva de
Marialva

A peculiaridade das uvas produzidas na regidao de Marialva
esta vinculada diretamente com o solo toxo, rico em nutrientes,
e o clima da regido. Esses elementos combinados tornam-se
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propicios para a obtencio de elevados padrdes de Brix*, contudo,
nao se pode deixar de destacar que, ocasionalmente, fatores
criticos de sucesso, como excesso de chuva, podem prejudicar a
qualidade do produto (ASSOCIACAO NORTE PARANAENSE
DE ESTUDOS EM FRUTICULTURA, 2015a).

Marialva ¢ um municipio com uma populagio estimada em
torno de 35.000 habitantes e area total de 475,564 km?, localizado
no noroeste do Estado do Parand. Possui a maior area destinada
2 cultura da uva desse Estado, com cerca de 1.500 hectares,
enquanto outros municipios paranaenses que se dedicam ao
cultivo dessa fruta, como Assal e Bandeirantes, possuem entre
215 e 220 hectares. Assim, a cidade ¢ considerada um dos polos
de producio de uvas finas de mesa no Estado (IBGE, 2015).

Os descendentes de japoneses da regiao tiveram grande
influéncia no cultivo de uvas de mesa em Marialva. Na década de
1960 foram os primeiros a apostarem na viticultura, a qual teve
grande impulso no final dos anos 1980 e atingiu seu apice no
ano 2000 (ALMEIDA; SERRA, 2012), passando a movimentar
a economia do municipio com variedades como a Uva Brasil,
Benitaka, Niagara, Rubi, Italia, e a mais recente, a Uva Vitoria
(ASSOCIACAO NORTE PARANAENSE DE ESTUDOS EM
FRUTICULTURA, 2015a).

No decorrer dos anos, as politicas publicas também
influenciaram positivamente no fortalecimento da viticultura
na regiao por meio de programas de financiamento voltados
exclusivamente para as propriedades produtoras de uva, assim
como na criagao de legislagao especifica para a atividade (PMM,
2018).

Quatro fatores foram determinantes para o crescimento
da viticultura no municipio de Marialva: 1) a proximidade dos

* Escala numérica que mede a quantidade de sélidos soluveis em uma fruta.
Pode ser considerado o grau de dogura de uma fruta ou um liquido.

Série Conceitos e Aplicacdes de Propriedade Intelectual



Indica¢oes Geograficas com Foco em Aplicacoes

441

grandes mercados consumidores; 2) a possibilidade de colheita
para as festas de final de ano; 3) a realizacao de duas safras anuais; e
4) a produgio pelo sistema de parceria (ASSOCIACAO NORTE
PARANAENSE DE ESTUDOS EM FRUTICULTURA, 2015a).

E necessario evidenciar que foram as pequenas propriedades
que consolidaram a cultura da uva como a base economica local.
No ano de 1988 eram 180 hectares cultivados e atualmente
sao cerca de 1.500, com produc¢io de 150 mil toneladas por
ano, em duas safras, envolvendo 1.500 familias na atividade e
empregando aproximadamente seis mil pessoas (PMM, 2018).
Marialva contribui com aproximadamente 40% do total dessa
producdo no estado do Parana (IBGE, 2015). A uva responde
por 60% da receita agricola do municipio (PMM, 2018). Assim,
a atividade cresceu e ganhou espago no cenario da economia
devido ao trabalho e empenho de produtores e de especialistas
da 4rea técnica e, em decortréncia disso, a cidade recebeu o titulo
de Capital da Uva Fina.

Outros fatores que permitem enfatizar a importancia da
uva fina para o municipio ¢ o fato de que a agropecuaria res-
pondeu, em 2015, por 9,93% de todo o valor adicionado bruto
a precos basicos de Marialva IPARDES, 2017); no ano de 2016
o valor bruto da producio (VBP) da agricultura representou, no
municipio, 90% do VBP da agropecuaria, e o VBP da uva 20%
do VBP da agricultura, mais do que o VBP do milho, perdendo
somente para a soja (SEAB, 2010).

A partir da compreensio da importincia atribuida a
producao da uva no municipio de Marialva para a economia local,
um grupo de atores e institui¢des da regiao, preocupados com a
manutencao das areas produzidas, com a possibilidade de evasao
rural, com a necessidade de geragao de uma identidade prépria
e aumento de ganho para os produtores, vislumbraram na IG
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uma estratégia para alavancar as propriedades rurais por meio de
agregacao de valor ao produto produzido.

Assim, decorrente de um trabalho estimulado pelo Servico
Brasileiro de Apoio as Micro e Pequenas Empresas (Sebrae) em
diversas regides do pafs, a iniciativa para a solicita¢ao da IG da uva,
na modalidade IP, partiu, inicialmente, de uma equipe técnica do
Sebrae Parana Regional Noroeste, com o apoio dos produtores e
poder publico. Esse processo foi constituido em diversas etapas,
sumarizadas no Quadro 1 e descritas na sequéncia.

Quadro 1 — Etapas do processo de solicitacio da IG

Etapa Descrigao

. o Especialistas da area da producio agricola
Pesquisa com especialistas L N
para definicio da regido.

Pesquisa com produtores de uva na
Levantamento de campo N
regido.

_ Identificacio de aspectos mercadologicos
Levantamento logistico . L
e de potencial de comercializagao.

Requisitos necessarios a obtencao da IG

Descricio tedrica e dados histéricos da produgio de uva na
regido.
Profissionalizacdo da Capacita¢io para produtores e liderancas
produgio sobre 1G.

) Juntada de documentos e relatorios para
Envio ao INPI

posterior envio.

Fonte: Elaborado pelos autores deste capitulo

Inicialmente, o Sebrae efetuou uma breve pesquisa na
regido, que contou com o apoio de especialistas da area de
producdo agricola. Entre as areas produtoras Marialva foi
escolhida para iniciar o processo de solicitagdo da IP da uva em
funcio, principalmente, da qualidade do produto.
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A Anfrut foi convidada para realizar pesquisas com a
finalidade de embasar a viabilidade de uma IP. Foi necessario um
levantamento de campo, o qual foi realizado por especialistas
em engenharia agronomica ligados ao Sebrae. Houve ainda uma
fase de levantamento logistico, descri¢ao tedrica dos requisitos
necessarios a obten¢do da IP e dados histéricos da produgao
de uva na regiao, material esse que deu sustentagdo ao aparato
documental encaminhado ao INPI e que contou com o apoio
de profissionais da Universidade Estadual de Maringa, da
Universidade Estadual de Londrina e suporte do Sebrae Parana.

De acordo com os resultados das entrevistas, essa
documenta¢ao contemplou desde entrevistas com pioneiros
da uva em Marialva até a apresentacao e analise de indicadores
econdémicos estratégicos, como volume de produgdo e vendas,
mao de obra empregada, entre outros, que comprovassem a
importancia da cultura para o municipio e regiao. Foram mais de
40 anos de histéria catalogados.

Ademais, segundo relatos obtidos a partir de entrevista,
alguns dos atores envolvidos nesse processo, como representantes
do Sebrae e da area técnica dessa entidade e os produtores de uva
de Marialva, participaram de treinamentos a fim de obter maior
conhecimento a respeito do tema IG, e ainda participaram de
rodadas de negdcio pelo pafis.

Conforme os relatos dos entrevistados, o processo de
preparacdo para a solicitacao da IP junto ao INPI foi dividido em
duas fases para melhor aproveitamento dos recursos e pessoas.
Em um primeiro momento os técnicos do Sebrae sugeriram
iniciar com a atuagdo de 30 produtores rurais, contudo, como se
tratava de um grande desafio naquele momento, esse processo
foi efetuado com a participacao efetiva de 15 propriedades rurais.
Vale ressaltar que como critério de escolha dos produtores para o
inicio de preparacdo desse processo foram considerados o perfil
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do produtor, as caracteristicas de associativismo e a facilidade de

acesso e de comunicacao.

Todo o processo foi discutido com os produtores
selecionados. Foram diversas reunides e encontros realizados
com a finalidade de idealizar as diretrizes de uso do selo da IP.
Tais procedimentos visavam estabelecer padrdes de qualidade,
como homogeneidade das bagas e cachos, aparéncia e indice de
Brix.

Vale ressaltar que a ideia inicial de uma IP parte da
demarcacao de um espago geografico determinado. Para tanto,
propriedades no entorno nao podem ser impedidas de usufruir
dos beneficios de uso da IP na comercializagio da produgio
desde que comprovem os padroes de qualidade ora estabelecidos
em regimento. A aprova¢ao de uso do selo e de futura
comercializacdo se da a partir de inspe¢ao dos lotes por meio
do conselho regulador, constituido por produtores e engenheiros

agronomos.

No caso em estudo, a preparagao dos processos produtivos,
pesquisas de campo e experimentos contou com o apoio do
Sebrae, Emater, Servico Nacional de Aprendizagem Rural (Senar),
Instituto Agronomico do Parana (IAPAR), Embrapa, Prefeitura
Municipal de Marialva, SEAB-PR e Associagao Norte Paranaense
de Estudos em Fruticultura (ANPEF), além da Universidade
Estadual de Maringa e Universidade Estadual de Londrina. Isso
vem ao encontro do que afirmam Lages, Lagares e Braga (2005)
e Marins e Cabral (2015), D Alexandria (2015), Locatelli (2010),
Schneider, Zilli e Vieira (2017), de que o processo de qualificagao
de uma IG envolve um trabalho articulado e integrado de mualtiplos
atores, como produtores, associagcdes, governo, universidades,
institui¢des de pesquisa e de apoio.

A identidade visual da IP Marialva (Figura 1) foi elaborada
com o apoio do Sebrae, contanto com subsidio do Programa
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Sebraetec, que por meio de uma empresa especializada em branding
e conceito de marcas, e apos diversas reunides com produtores
e representantes da cadeia produtiva, chegou a um modelo que
retratasse a imagem e a ideia de qualidade atribuida ao produto
da IG.

Figura 1 — Signo Distintivo da Indicagdo de Procedéncia Marialva

Fonte: Associagio de Fruticultores do Noroeste do Parana (2015b)

Reconhecendo a existéncia dessas variaveis as quais a uva
esta sujeita, tanto a Anfrut quanto os produtores estdo cientes da
possibilidade ou nao de poderem usar o signo distintivo da IP,
ficando dependente de cada ano e de cada periodo de colheita
do controle a ser realizado, pois estaio em consonancia com o
regulamento de uso da IG estabelecido previamente pelos
proprios produtores e responsaveis técnicos agricolas.

Todo esse processo levou mais de 12 meses até que fosse
depositado o pedido de reconhecimento ao INPI. A IP Marialva
foi concedida para a comercializagio pds-safra de 2017/2018,
ou seja, junho de 2017, contudo os produtores consideraram
prudente nao fazer uso do signo distintivo no perfodo da primeira

safra.
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Logo apds a concessio, deu-se inicio a segunda fase do
processo. Assim, por meio de apoio do Sebrae, buscou-se ampliar
de 15 para 25 as propriedades rurais envolvidas no processo,
bem como realizar a¢cdes com o Senar para capacitacio em
boas praticas de produgao agricola. Ademais, por intermédio de
recursos oriundos do Programa Sebraetec, atualmente encontra-
se em fase de elabora¢io embalagens com /zyout diferenciado
para os produtos vendidos com o signo distintivo da IP Marialva.
Essas embalagens estio sendo criadas a partir de um conceito
que enaltega os atributos e a exceléncia do produto, com vistas a

agregar valor e conquistar novos mercados.

Por sua vez, os lotes de uvas que nao estiverem em
conformidade,apds o controle de qualidade, serdo comercializados
na forma tradicional, ou seja, sem o signo distintivo. Assim,
observa-se que a Anfrut tem buscado alternativas e solugdes que
promovam um diferencial e agreguem valor as uvas produzidas
na regiao.

O Caso da Indicagao Geografica Vale dos
Vinhedos

Este segundo estudo visa a uma analise de caso da IP e DO
Vale dos Vinhedos. Apresenta-las de forma conjunta objetiva
contextualizar historicamente a evolugdo que este tema teve no
Brasil, posto que ¢ uma das primeiras a ser solicitada e registrada
perante o INPL

Recapitulando este contexto histérico, é importante frisar
que a partir de 1990 a Embrapa Centro Nacional de Pesquisa
de Uva e Vinho (EMBRAPA Uva e Vinho), na pessoa do
pesquisador Dr. Jorge Tonietto, e a Universidade de Caxias do
Sul (UCS), na pessoa da professora Dra. Ivanira Falcate, foram
as pioneiras no tema das 1Gs no Brasil, realizando pesquisas e
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iniciando o estimulo de sua discussao e desenvolvimento no setor
vitivinicola. Ja em 1995 inicia-se, mesmo antes da LPI/1996, o
primeiro projeto visando atender a demanda dos produtores
de uva e vinha da regiao do Vale dos Vinhedos, que veio a ser
reconhecida como a primeira IP brasileira em 2002. Atualmente
o Brasil conta com sete IGs reconhecidas para vinho e quatro
projetos em desenvolvimento.

Estio reconhecidas no Brasil como IPs, Vale dos Vinhedos,
Pinto Bandeira, Altos Montes, Regidao de Monte Belo, Vales da
Uva Goethe e Farroupilha, e como DO a Vale dos Vinhedos
(EMBRAPA, 2018). Além dessas, conforme assinalado, encontra-
se depositada perante o INPI a IP Campanha Gaicha. A DO
Altos de Pinto Bandeira e as IPs Vinhos de Altitude de Santa
Catarina e Vale do Sio Francisco estio em fase de coleta de
informagoes para solicitagao do registro (EMBRAPA, 2018). No
mapa da Figura 2 podem ser localizadas as referidas 1Gs.

Figura 2 — Mapas das Indicagbes Geograficas de Vinhos do Brasil

Fonte: Embrapa Uva e Vinho (2018)
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Todos os projetos sao resultado de um trabalho
interdisciplinar, que envolve os produtores de uva e vinho, as
associagoes que os congregam, instituicdes de ensino e pesquisa
localizadas nas respectivas regioes, instituicoes representativas,
como o Ibravin, além de apoios financeiros, como os provenientes
da Financiadora de Estudos e Projetos (Finep).

Considerando-se esta perspectiva, ressalta-se que ao longo
desta trajetoria diversas iniciativas vieram a se somar a este
proposito em comum. Entre eles ressalta-se a construgao, no
ambito do Grupo Interministerial de Propriedade Intelectual
(GIPI), de um anteprojeto de lei para regular de maneira mais
detalhada o instituto das 1Gs, que foi finalizado em 2008, mas
nao foi efetivamente encaminhado ao Congresso Nacional.
Também a criagdo da Comissao Especial de Estudos sobre
Indicagbes Geograficas da Associacio Brasileira de Normas
Técnicas (CEE 216 — ABNT), com apoio direto do Sebrae, que
resultou na publicagio de duas normas brasileiras: ABNT NBR
16536 — Indicagbes Geograficas: orientagdes para a estruturagao
de indicagao geografica de produto e ABNT NBR 16.479 —
Indicagao Geografica — Terminologia. Por fim, em 2018 foi
criado um grupo de trabalho ad hoc para propor alteragdes a atual
Instrucio Normativa n. 25/2013 do INPI, o qual entregou os
referidos trabalhos a presidéncia daquele Instituto em setembro
de 2018, resultando na Instrugao Normativa INPI n. 95, publicada
em 28 de dezembro de 2018.

Adicionalmente, no setor vitivinicola brasileiro foi criado o
Comité de Indicagdes Geograficas, que visa a congregar todas as
IGs ja reconhecidas, projetos em andamento, entidades do setor
e institui¢oes de ensino e pesquisa. Esse Comité encontra-se no
ambito do Ibravin e atualmente ¢ coordenado pela Embrapa
Uva e Vinho. Além das reunides periddicas, dois workshops ja
foram organizados, com o objetivo de levantar demandas e dar
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encaminhamentos a propostas de aperfeicoamento das IGs. Uma
das demandas ja atendidas pelo INPI foi a disponibilizagao integral
de todos os regulamentos de uso de todas as IGs reconhecidas,
os quais se encontram disponiveis no szze desse Instituto.

Feita a contextualizac¢ao, apresenta-se o caso escolhido.

A primeira IG brasileira reconhecida pelo INPI foi a IP
Vale dos Vinhedos. Seu processo de reconhecimento inicia-
se com a criagio da Aprovale, que estabeleceu as condigoes
organizacionais junto ao setor produtivo para o desenvolvimento
da primeira IG brasileira. Essa Associacao trabalhou fortemente
com a Embrapa Uva e Vinho e a UCS para reunir as evidéncias
necessarias. Assim, apos o protocolo junto ao INPI em 06 de
julho de 2000, a IP Vale dos Vinhedos foi reconhecida em 19 de
novembro de 2002. Em 2005 iniciou-se o processo de pesquisa
de evidéncias para solicitar o reconhecimento da DO Vale dos
Vinhedos. Em 16 de agosto de 2010 foi protocolado o pedido
de reconhecimento, tendo sido concedido em 25 de setembro de
2012, sob n. IG 201008.

Destaca-se que nao havia na época — e ainda niao ha —
regulacdo no direito brasileiro sobre a migraciao ou sobreposi¢ao
de uso de um mesmo nome geografico para 0 mesmo produto.
Este caso ¢ particularmente emblematico — assim como o caso da
Regiao do Cerrado Mineiro, pois ambos possuem o mesmo nome
para IP e DO, embora as regides sejam ligeiramente distintas e as
regras bastante diferenciadas. Além disso, havia inicialmente uma
percepcao geral — que atualmente se entende como equivocada
— de que a IP era um primeiro passo para se alcangar uma DO e
muitas iniciativas foram feitas para que primeiro se reconhecesse

a IP para depois se alcangar a DO.

Todavia, atualmente hia uma clareza maior, tanto na
literatura sobre o tema como perante os orgaos oficiais de

reconhecimento e de fomento, de que se trata de figuras distintas.
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A IP tem como foco a protegao de nomes geograficos que se
tornaram conhecidos por ser origem de um produto ou servigo.
Jaa DO tem como objetivo a protecao de nomes geograficos que
se relacione a um produto ou servigo em face de suas qualidades
ou caracteristicas que devam ao meio geografico, nos quais estao
incluidos fatores naturais e humanos. Nao ha efetivamente uma
hierarquia entre estas duas espécies de 1G, diferentemente do que
ocorre em outras legislagdes. Assim, nao faria sentido solicitar
uma IP para depois se solicitar uma DO se o nome geografico ja
apresentasse as caracteristicas necessarias ao seu reconhecimento

com DO.

Essa questao deve ser destacada posto que afeta diversos
aspectos relacionados as IGs, entre os quais os direitos dos
produtores ao uso de ambos os signos e o direito do consumidor
de ser esclarecido sobre o tema.

Em relagao ao produtor, deve-se ter claro que a IP e a DO,
reconhecidas, garantem a todos que estio na area delimitada
o direito de uso do referido signo distintivo se atendidas as
caracterfsticas estabelecidas no regulamento de uso. Assim, pode-
se afirmar que ha um direito adquirido dos produtores em usar
a IP ou a DO se atenderem os requisitos. A op¢ao por uma em
detrimento da outra poderia em tese lesionar este direito que é de
uso coletivo e ndo pertence a entidade que solicitou — na condigao
de substituta processual — o reconhecimento da IG.

Em relagio ao consumidor, a este pode gerar confusio a
existéncia em tese de duas IGs com o mesmo nome geografico para
institutos distintos. Embora na pratica inclusive haja signos distintivos
diferentes para a IP e a DO Vale dos Vinhedos, a informacao de que
se referem a qualidades diferentes precisa ser clara, precisa e objetiva,
para que o consumidor nao seja levado a erro.

No caso concreto, atualmente nio se tem realizado o uso

da IP, mas tao somente da DO. Embora isso nao possa ser aferido
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com exatidao, percebe-se neste momento um acordo tacito para
o uso apenas da DO. Todavia, até pelas caracteristicas de cada um
dos institutos, é sabido que os requisitos que devem ser observados
para que o produtor tenha direito ao uso do signo distintivo da
DO siao mais restritivos do que para o uso do signo distintivo da
IP. Inclusive, pode ser observado no size da Embrapa Uva e Vinho
que esta niao disponibiliza mais informagoes sobre a IP Vale dos
Vinhedos (EMBRAPA UVA E VINHO, 2018). O préprio site da
Aprovale nio apresenta informagoes mais precisas sobre a IP,
como delimitag¢ao e regulamento de uso, apenas fazendo mengao

de que esta foi utilizada até 2009 (APROVALE, 2018).

Em breve resumo, fazendo uma analise comparativa do
regulamento da IP e da DO, pode-se observar que na primeira
um ndmero muito maior de variedades de uva era permitido,
assim como a delimita¢ao da area geografica era mais abrangente.
O Quadro 2 demonstra as principais diferengas.

Quadro 2 — Analise comparativa das caracteristicas do produto da IG contidas no
regulamento de uso da IP Vale dos Vinhedos e da DO Vale dos Vinhedos

Caracteristicas P DO

Cabernet Sauvignon, Cabernet Sauvignon,

Cabernet Franc, Merlot

ST Cabernet Franc, Metlot e
. . Tannat, Pinot noir,
Variedades tintas . Tannat;
Gamay, Pinotage,
. Pinot Noir (para
Alicante Bouschet, ®

Ancelotta e Egiodola. espumante).
Chardonnay, Riesling
Italico, Sauvignon
. Blanc, Sémillon, o
Variedades . . Chardonnay e Riesling
Trebbiano, Pinot Blanc, I
brancas Ttalico.

Gewurztraminer, Flora,
Prosecco, Moscattos e

Malvasias.
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Caracteristicas P DO

Varietal Metlot: Minimo de
85% da variedade
Assemblage Tinto: Minimo
de 60% de Metlot +

corte com uso das demais

Vinho Tinto Seco, vatiedades autorizadas

Vinho Branco Seco, Varietal Chardonnay:
Vinho Rosado Seco, Minimo de 85% da

Tipos de Vinho Leve, Vinho variedade
produtos Espumante Natural, Assemblage Branco:
Vinho Moscatel Minimo de 60% de
Espumante, Vinho Chardonnay + corte com
Licoroso. uso da Riesling Italico

Base Espumante: Minimo
de 60% de Chardonnay e/
ou Pinot Noit. Elaboracio

somente pelo Método

Tradicional.
Recomenda-se a
) espaldeira, sendo que
Sistema de . .
. estdo autorizados .
conducio e ) Exclusivamente em
. outros sistemas desde ]
sustentacdo dos espaldeira.
T que colaborem para a
patreirais }
qualidade da uva a ser
produzida.
Origem da 85% da regido - L
- . o 100 % da regido delimitada.
matéria prima delimitada.
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Caracteristicas P DO

Para uvas tintas: 10
toneladas/ha ou 2,5 kg de

uva por planta.

Para uvas brancas: 10

Rendiment
© dutivi do;u 150 hectolitros de vinho toneladas/ha ou 3 kg de uva
rodutividade
procu por hectare. por planta
da uva Para uvas a serem

utilizadas na elaboracio de
espumantes: 12 toneladas/
ha ou 4 kg de uva por
planta.

Area delimitada

Identidade visual

Fonte: Elaborado com base no Regulamento de uso da DO, da IP, em Bruch,
Vitrolles e Locatelli (2014) e em Embrapa Uva e Vinho (2018)

Atualmente, a Aprovale conta com 23 vinicolas associadas e
43 empreendimentos de apoio ao turismo, entre hotéis, pousadas,
restaurantes, artesanatos, queijarias, ateliés de artesanato e
antiguidades e outros (APROVALE, 2018).
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Nao ha disponibilizagio publica dos volumes que
atualmente sio comercializados com a DO Vale dos Vinhedos,
contudo, a associagao informa que os seguintes vinhos apresen-
tam a possibilidade de portar o signo distintivo: Vinicola
Almaunica: Amaunica Reserva Merlot, Almadnica Chardonnay
Super Premiun; Casa Valduga: Casa Valduga Chardonnay Gran
Reserva; Vinicola Dom Candido: Dom Candido Documento
Metlot; Vinhos Don Laurindo: Don Laurindo Reserva Metlot,
Don Laurindo Chardonnay; Miolo Wine Group: Miolo Cuvée
Giuseppe Merlot/Cabernet Sauvigon, Miolo Cuvée Giuseppe
Chardonnay, Miolo Merlot Terroir, Espumante Brut Miolo
Millésime, Miolo Lote 43; PIZZATO Vinhas e Vinhos: Espumante
Pizzato Brut, Espumante Pizzato Brut Rosé, Pizzato Chardonnay,
Pizzato Merlot, Pizzato LEGNO Gran Reserva Chardonnay,
Pizzato CONCENTUS Gran Reserva, Pizzato DNA99 Single
Vineyard Merlot; Peculiare Vinhos Finos: Peculiare Merlot,
Espumante Peculiare Brut; Vinicola Terragnolo: Terragnolo
Merlot; Vinicola Cave de Pedra: Espumante Brut Branco: Vinhos
Larentis: Merlot Santa Liacia (APROVALE, 2018).

A questdo que fica é saber se efetivamente hoje todos os
produtores que se encontram na regido delimitada para a IP e a
DO estiao de acordo com o uso apenas da DO, mesmo isso sendo
malis restritivo em termos de regulamento de uso.

Considerag¢ées Finais

O desafio encontrado por associagdoes para introduzir
produtos no mercado, frente a acirrada competitividade de
empresas no mesmo setor, tem levado tais instituicoes a
buscar alternativas e solu¢bes que promovam um diferencial e
que agreguem valor aos seus produtos. Desse modo, uma das
estratégias empregadas pode ser o reconhecimento de uma IG.
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Assim, o objetivo deste capitulo foi analisar dois casos de
reconhecimento de IGs aplicadas ao setor vitivinicola. O primeiro
caso trata do processo de reconhecimento da IP de Marialva para
a producao de uvas finas de mesa e de estruturacao da cadeia
de valor para atender as exigéncias de obtencdo desse registro.
Para tanto foram realizadas pesquisa documental e de campo.
Os resultados evidenciam que o municipio de Marialva constitui
territério considerado como um dos polos de producao de uvas
finas de mesa no Estado. A atividade viticola tem forte impacto na
economia marialvense, respondendo por 60% da receita agricola
do municipio.

A iniciativa para solicitagao da IP da uva partiu de uma
equipe técnica do Sebrae Parana Regional Noroeste, sendo
que o processo contou inicialmente com a participagdo de 15
propriedades rurais. De forma colaborativa, elaborou-se o
regulamento de uso do selo da IP, que contém padrées de
qualidade que vao desde a uniformidade das bagas e dos cachos
de uvas até o aspecto visual e, principalmente, o indice Brix, que
mede a quantidade de agtcar na fruta. Ademais, a autorizagao
para o uso do signo distintivo e posterior comercializagao das
uvas se da mediante inspe¢ao de lotes por meio de um conselho
regulador, formado por produtores e técnicos engenheiros

agronomos.

Ha que se fazer mengao a quantidade de atores envolvidos
no processo de preparacio e qualificacio tanto de produtores
como da profissionalizagao da gestao. O processo de preparacao
evidencia o nivel de exigéncia pela qualidade da uva, uma vez
que o simples fato de ser produzida na regido nao garante o
uso do signo distintivo. A qualidade do produto é reconhecida
por profissionais, atestando que contém peculiaridades relativas
aos aspectos de producdao e entrega a qualidade desejada ao
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consumidor. Por sua vez, a identidade visual da IP Marialva
retrata o conceito de tipicidade atribuido ao produto da IG.

Atualmente, a segunda fase do projeto contempla a
ampliacio do numero de propriedades rurais, realizagdo de
treinamentos, aplicagao de boas praticas de produgao agricola e
desenvolvimento de embalagens diferenciadas para os produtos
que serao comercializados com o signo distintivo. Evidencia-se
a necessidade de estratégias de comunicagdao a serem utilizadas
pelos municipios que possuem o reconhecimento da IP Marialva,
explorando assim um potencial comercial de apelo economico,
trazendo principalmente maior renda para o produtor e
movimentando positivamente a economia local.

No caso da IP e da DO Vale dos Vinhedos, buscou-se,
realizando uma contextualizacao historica, compreender como
se deu o processo de reconhecimento da primeira IP brasileira
e como esta veio a ser acompanhada do reconhecimento da
DO para o mesmo nome geografico. Com base em analise
documental e participacdo ativa de um dos autores em todo o
processo, foi possivel verificar que atualmente apenas se tem
feito uso, por parte dos produtores, da DO. Todavia, nao restou
claro, nesse primeiro momento, se este reconhecimento e um
possivel abandono da IP em face do uso da DO se deu de forma
consensual entre os produtores da regido. Nao ha atualmente
nenhuma agao judicial ou processo administrativo que questione
a referida situagdao. Contudo, uma pesquisa mais aprofundada
certamente podera fornecer elementos concretos sobre como os
produtores da regido veem esta questao.
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