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A histéria importa. Importa ndo sé porque
podemos aprender com o passado, mas também
porque o presente e o futuro estao relacionados
com o passado por meio da continuidade das
instituicdes na sociedade (NORTH, 2018, p. 9).



RESUMO

A moda é um setor econdémico que se desenvolveu de maneira extraordinaria ao longo
do século XX. Ao observarmos o vestuario neste periodo, € possivel relacionar as
mudancas nas tendéncias da moda aos acontecimentos historicos através de conceitos
econdmicos oriundos da Nova Economia Institucional. A metodologia utilizada foi a
revisdo bibliografica tanto de obras de economistas, como de historiadores da moda, e
posterior interpretacdo pessoal. Conclui-se que a moda ao longo do século XX possui a
caracteristica de ser dependente da trajetoria historica vigente, pois as tendéncias podem
ser vistas como um encadeamento narrativo de mudancas institucionais ao longo das
décadas. A moda é complexa e multifatorial, logo, a interdisciplinaridade com a teoria
econdmica proporciona um melhor entendimento de sua histéria em um periodo de tantas

transformacdes como o século XX.

Palavras-chave: Moda. Histéria da moda. Nova Economia Institucional. Mudanca

institucional. Século XX.



ABSTRACT

Fashion is an economic sector that has developed in an extraordinary manner throughout
the twentieth century. As we observe the clothing in this period, it is possible to relate
changes in fashion trends to historical events through economic concepts from the New
Institutional Economics. The methodology used was the bibliographical review of works
by economists, as well as by fashion historians, and later personal interpretation. In
conclusion, the history of fashion in the twentieth century has the characteristic of being
trajectory-dependent, since the trends can be seen as a narrative chain of institutional
changes throughout the decades. Fashion is complex and multifactorial, so the
interdisciplinarity with economic theory provides a better understanding of its history in a

period of so many transformations as the twentieth century.

Keywords: Fashion. History of fashion. New Institutional Economics. Institutional change.

Twentieth century.
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1 INTRODUCAO

A moda como setor econbmico surgiu em meados do século XV, no inicio do
renascimento europeu. Comegou como uma maneira de diferenciar as classes sociais,
estando presente apenas para a alta sociedade, e se difundiu aos poucos para o resto
da populacdo, adquirindo um carater temporario e transitorio. Ao longo do
desenvolvimento do mundo moderno, a moda influenciou a sociedade em fatores
socioecondémicos e refletiu contextos historico-culturais vividos; ndo somente
transparecendo mudancas na sociedade, mas contribuindo para que elas ocorressem.

A moda e a economia possuem uma histéria que se relaciona estreitamente ao
longo dos anos. Das monarquias europeias ao mundo digital, o vestuario tornou-se um
meio de expresséo, transformando-se de acordo com o contexto historico e funcionando
como uma engrenagem de movimento constante que afeta diretamente a vida em
sociedade. Um dos periodos de maior contribuicdo para o desenvolvimento deste
importante setor da economia foi o século XX, marcado por um crescente fluxo de
informacdao, devido ao rapido desenvolvimento dos meios de comunicacao.

O presente trabalho se prop@e a realizar uma analise da teoria da Nova Economia
Institucional e dos principais acontecimentos que marcaram o século XX, buscando
realizar um panorama de como a mudanca institucional refletiu nas tendéncias da moda
ao longo dos anos. Na historia, a mesma moda que serviu para ostentar os valores e a
grandeza de uma época, teve a funcao de suportar a crise e 0s tempos incertos de outra,
o que faz deste setor econbmico um interessante meio de observar a evolucdo da
sociedade e da economia ao longo dos anos.

O século XX pode ser dividido em duas grandes partes: a primeira metade, dos
anos 1900 até o final da década de 1950, e a segunda metade, dos anos 1960 ao final
dos anos 1990. A primeira metade do século se caracteriza por um enorme otimismo
inicial, que refletiu o contexto da Belle Epoque, periodo de grande crescimento e avango
econdmico no mundo. O advento da Primeira Guerra mundial, que ocorreu de 1914 a
1918, encerrou o periodo de paz e modificou o funcionamento da sociedade. O poés-
guerra trouxe consigo outra onda de otimismo, que gerou inovacdes e expectativas,

culminando posteriormente na queda da bolsa de valores de Nova lorqgue em 1929 e na



11

Grande Depresséo dos anos 1930. Em 1939 o mundo presenciou a Segunda Guerra
Mundial, um conflito de propor¢cdes nunca antes vistas, que se estendeu até 1945. Em
paralelo ao final da guerra, Christian Dior langa, em 1947, sua cole¢cao conhecida como
New Look, que gerou uma nova Vvisdo sobre a vestimenta feminina e revolucionou a
maneira que as roupas eram comercializadas no mundo inteiro. A alta-costura manteve
seu poder de deciséo sobre as dire¢cdes a serem seguidas na moda, transformando-se
em um grande ditador de tendéncias. Os desdobramentos da Segunda Guerra Mundial
foram observados nos anos 1950, com a transformacdo do papel da mulher na
sociedade, que fez com que a imagem da "dona de casa" fosse glorificada e estimulada
pela midia em geral, causando uma nova transformacéo das estruturas da sociedade.

A segunda metade do século XX se caracteriza por suas inUmeras transformacées
sociais. Em 1960, ocorreu o advento das roupas prontas para usar, chamadas pelos
franceses de prét-a-porter, principalmente por conta do crescimento do mercado
consumidor. Ao mesmo tempo, tanto a moda quanto a arte se tornaram impulsionadas
pela obsessao da sociedade com a cultura popular. O espirito revolucionério - e o poder
de compra - dos jovens, dominou a moda a partir de entdo. A ascensao da classe média
sinalizou o declinio gradual dos cédigos de moda elitistas e da alta-costura, que cedeu o
controle das tendéncias da moda para as ruas das grandes cidades. A moda foi adotada
como uma ferramenta de comunicag¢do politica e social, e promoveu visualmente a
dissensao de grupos de jovens - como 0s hippies e 0s punks - em protesto contra ideais
e crencas convencionais. Ao longo das ultimas décadas do século, as culturas orientais
e ocidentais contribuiram para a crescente democratizacdo da moda, a medida que o
multiculturalismo se tornou parte integrante das colecfes da alta-costura. A moda tem
sido e continua a ser incorporada no tecido cultural da sociedade ao longo dos anos.

Considerando a estrutura da transformacédo da moda no decorrer das décadas,
este estudo sera apresentado em trés capitulos diferentes, com seus determinados
subcapitulos: a teoria econémica das instituicdes, a moda na primeira metade do século
XX e a moda na segunda metade do século XX.

A metodologia para tal andlise sera através de revisdo bibliografica tanto de obras
de economistas, como de historiadores da moda, e posterior interpretacdo pessoal. A

interdisciplinaridade deste trabalho € justificada pelas inGmeras variaveis que afetam a
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indUstria da moda, criando um conjunto complexo de fatores que desencadeiam em
mudancas econdémicas e sociais e impactam no desenvolvimento dos paises. A teoria
econdmica € uma importante ferramenta para a analise das mudancas estruturais na
sociedade ao longo dos anos e como estas impactaram nas tendéncias da moda em cada
periodo, demonstrando a relevancia do estudo do passado para o entendimento do

presente e do futuro.
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2 A TEORIA ECONOMICA DAS INSTITUICOES

O institucionalismo econémico surgiu entre o final do século XIX e o inicio do
século XX como uma critica ao pensamento econdmico ortodoxo. Os primeiros
institucionalistas apresentavam-se como pensadores com abordagem focada nas
instituicdes, relacionando-se com as areas de psicologia, sociologia e direito. Esta
abordagem atingiu seu auge entre as décadas de 1920 e 1930, perdendo espaco para
as ideias keynesianas no periodo da Grande Depressdo (RUTHERFORD, 2011). O
institucionalismo ficou praticamente esquecido no debate econémico até a década de
1970, pois os pensamentos da Escola Neoclassica, predominantes no periodo, nao
condiziam com a existéncia de instituicbes na economia. Isto mudou com o surgimento
da Nova Economia Institucional nos anos 1970, que uniu elementos do Institucionalismo
de autores como John R. Commons e Ronald Coase, e conceitos da Escola Neoclassica
relativos ao comportamento dos agentes na sociedade. Esta constru¢ao apoiada a teoria
neoclassica permitiu que aspectos ndo abordados na analise fossem inseridos e que
fundamentos considerados equivocados fossem modificados (FURUBOTN; RICHARD,
2005).

A Nova Economia Institucional reintroduziu a teoria das instituicbes ao
pensamento econbémico, trazendo um enfoque central a estas e considerando-as
impactantes nas escolhas dos individuos, como entidades em constante transformacéo.
O estudo da racionalidade dos agentes foi reformulado, bem como a forma de analisar
seu processo de decisdo. Além disso, a escola trata 0s precos como parte essencial da
teoria das instituicdes e do processo de mudanca institucional, abordando o conceito de
custos de transacdo ao enfatizar a presenca de comportamentos oportunistas por parte
dos agentes (MENARD; SHIRLEY, 2005).

A andlise da teoria acerca das instituicdes neste trabalho sera dividida em trés
diferentes sec¢bes: primeiro, introduziremos o0s conceitos de institucionalismo e de
dependéncia da trajetoria; apos, analisaremos as teorias sobre o comportamento humano
e 0s custos de transacgéao; por ultimo, exploraremos os estudos de Douglass North acerca

da mudanca institucional no processo historico.
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2.1 INSTITUICOES E DEPENDENCIA DA TRAJETORIA

As instituicdes séo definidas como regras escritas ou ndo, incumbidas de reduzir
a incerteza no ambiente de tomada de decisao dos agentes. Ao definir e limitar o conjunto
de escolhas dos individuos, as instituicbes conferem estrutura a vida em sociedade,
fazendo com que a incerteza possa ser reduzida (NORTH, 2018). Porém, para que as
instituicGes possam ser incorporadas a teoria econdmica, € necessario, primeiro, que a
incerteza exista, 0 que contraria a analise estatica realizada pelos pensadores
neoclassicos (BERNARDI, 2012).

A Escola Neoclassica surgiu no final do século XIX, visando a transformar a
Economia em uma ciéncia pura, introduzindo modelos mateméticos & analise. O principal
foco passou a ser o problema da escassez e da troca, tornando a teoria subjetiva com a
busca da maximizacdo da utilidade pelo individuo. Os pressupostos dessa corrente de
pensamento incluem os conceitos de racionalidade plena e informacdo perfeita,
contrastando com a posterior Economia Institucionalista que pregava que a racionalidade
seria, na verdade limitada e que a informacdo que os individuos possuiam seria
incompleta (BERNARDI, 2012).

A racionalidade dos individuos era considerada, pela teoria neoclassica, como
plena ou "ilimitada", significando que as pessoas eram dotadas de capacidade suficiente
para calcular e escolher, diante das alternativas, o melhor caminho para se alcancar a
maximizacdo de sua utilidade, além de conhecerem a distribuicdo de probabilidade de
suas preferéncias (SIMON, 1986). Isso implica em os individuos possuirem informacéao
completa, ou seja, toda a informacao necessaria para que o calculo de maximizacéo da
utilidade seja realizado. Além disso, as pessoas teriam acesso a ela sem custo e haveria
simetria de informacé&o entre os agentes, tornando os contratos perfeitos. Neste cenario,
as instituicbes ndo seriam necessarias e atuariam apenas de maneira passiva na
sociedade, ja que a incerteza ndo se apresenta em um ambiente onde ha informacgéo
perfeita. Para a corrente institucionalista, entretanto, estes pressupostos ndo condiziam
com a realidade da grande maioria dos paises. A racionalidade seria para eles limitada e
as informacdes imperfeitas, fazendo com que exista incerteza nas interacdées entre

agentes econdmicos e as instituicdes sejam necessarias para regular o ambiente de
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trocas entre os individuos, reduzindo riscos e custos de transacédo (MENARD; SHIRLEY,
2005).

As instituicbes tém o papel principal de reduzir a incerteza, ao estabelecer uma
estrutura estavel - mas ndo necessariamente eficiente - para a interacdo humana. Elas
sdo um conjunto de regras usadas para decidir quem deve tomar as decisdes, quais
normas serao utilizadas, que informacgdes serdo providas e para promover a cooperacao
entre os agentes. Do ponto de vista econdmico, especificamente, servem para reduzir 0s
custos de transacao. Para North (2018), as instituicbes possuem uma grande funcao na
sociedade: sao o fator determinante implicito do desempenho econémico de longo prazo.

Outra defini¢ao feita por North é:

As instituicdes sdo as regras do jogo em uma sociedade e, em definicdo mais
formal, as restricdes concebidas pelo homem que moldam a interacdo humana.
Por consequéncia, estruturam incentivos no intercdmbio humano, sejam eles
politicos, sociais ou econdmicos (NORTH, 2018, p. 13).

As instituicdes sdo um conjunto de regras, procedimentos e normas éticas e
morais desenhadas para restringir o comportamento dos individuos em busca da
maximizacdo da riqgueza ou da utilidade dos dirigentes. Devemos, aqui, distinguir entre
0s conceitos de agentes e dirigentes. Os agentes sao individuos que trabalham para os
dirigentes, que sdo os que comandam as decisdes na interacdo econbémica, porém, a
maioria dos individuos é agente em uma funcdo como trabalhador e dirigente em outra
como consumidor (NORTH, 1982).

E crucial especificar as caracteristicas comportamentais dos individuos que fazem
necessarias as restricbes que sdo a base das instituicbes na sociedade. Para isso, nos
utilizamos do postulado da maximizacao individual da teoria econémica, que diz que os
individuos, na auséncia de restricbes, maximizam sua utilidade de qualquer maneira
possivel. Ou seja, sdo as restricdbes que fazem com que a organizagdo entre seres
humanos seja possivel, limitando certos tipos de comportamento, como o oportunista,
que é definido como uma acgéao intencional em que 0s agentes econdmicos buscam seus
proprios interesses nas transacdes, agem em beneficio proprio aproveitando-se de
omissdes ou lacunas contratuais em detrimento dos parceiros. Este comportamento,

porém, € complexo e nem sempre os individuos agem oportunisticamente em situacdes
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similares (WILLIAMSON, 1985). Uma parte essencial das restricbes que constroem as
instituicbes sdo as normas de comportamento moral e ético, que derivam de ideologias
desenvolvidas pelos individuos para lidar com o ambiente em que estdo inseridos
(NORTH, 1982). As instituicdes s6 serdo estaveis se forem apoiadas por organizacdes
com interesse em sua perpetuacdo, logo, uma parte essencial da reforma
politica/econdémica € a criacéo de tais organizacdes (NORTH, 1973).

Para uma melhor compreensdo dos conceitos, € necessério realizar a breve
distingcdo entre instituicdes e organiza¢cées. Enquanto as instituicbes sao as restricdes
concebidas pelos individuos para moldar a interacdo humana, as organizacfes sao
grupos de individuos vinculados por algum propdsito comum em busca da consecucao
de determinados objetivos (NORTH, 1993). Organiza¢gfes sao os modos diferentes de
regulamentacdo que os agentes encontram para a manutencdo da producédo e das
trocas, incluindo mercados, firmas, arranjos contratuais e comportamentos que reforcem
esses arranjos (MENARD; SHIRLEY, 2005). Assim como as instituicbes, as organizacdes
proporcionam uma estrutura para a interacdo humana, abrangendo 6rgéos politicos,
econdmicos, sociais e educacionais; porém, ndo sao normas sociais, e sim uma jungao
de agentes com uma finalidade em comum (NORTH, 1993).

Existe uma subdivisdo entre as instituicbes, que podem ser regras formais ou
restricbes informais. As regras formais caracterizam-se pelas normas criadas pelos seres
humanos, como as leis estatutarias, o direito comum e as regulacdes. As restricdes
informais definem os tratados e os cédigos de conduta de uma sociedade, como por
exemplo as convencgdes sociais, as hormas de comportamento e os codigos de conduta
(ACEMOGLU; ROBINSON, 2012). Para North (2018), a diferenca entre os tipos de
instituicbes é de grau, pois elas vao de um continuo dos costumes e tradicbes até as
constituicbes formalmente escritas. As restricbes formais podem mudar radical e
velozmente em virtude de decisdes politicas ou judiciais, mas as restricdes informais,
incorporadas nos costumes e coédigos de conduta, sdo bem mais resistentes a mudancas
(NORTH, 1993). Quando ocorre uma mudanca abrupta nas regras formais de uma
sociedade que as torna incompativeis com as restricdes informais vigentes, a tenséo
gerada entre elas acaba por ocasionar uma instabilidade politica de longo prazo,

impactando fortemente no sistema econdmico (NORTH, 2018).



17

Os interesses das organizacdes e a estrutura das regras possuem uma dinamica
de relacionamento que tem como fim dltimo uma relacdo harmdnica em sociedade. Essa
dindmica é chamada de eficiéncia adaptativa, que consiste em instituicbes e crencas que
se ajustam a um mundo em mudanca de maneiras que produzem, em média, melhores
resultados sociais (WALLIS, 2010). A eficiéncia adaptativa se relaciona inerentemente
com o tema da mudanca institucional, que sera tratado adiante nesse estudo teorico.

Segundo Acemoglu e Robinson (2012), foram as instituicbes em vigor nas varias
partes do mundo que determinaram, ao longo da histdria, como cada pais seria afetado
por mudancas criticas na sociedade. O desenvolvimento destes organismos é moldado
por fatores histéricos, mas néao se trata de um processo simples, predeterminado nem
cumulativo. A histéria desempenha seu papel na diferenciacao institucional por meio de
detalhes que, por menores que sejam, podem se amplificar e levar a mudancas drasticas
nas regras sociais. Para North (2018), as normas culturais ndo somente ligam o passado
ao presente e ao futuro, como também nos proporcionam uma chave para explicar a
trajetéria da mudanca histérica das sociedades. Também, segundo Acemoglu e
Robinson: “Os resultados dos acontecimentos durante circunstancias criticas vao
depender do peso da histéria, a medida que as instituicdes econdmicas e politicas
moldam o equilibrio de poder e delineiam o que € viavel politicamente.* (ACEMOGLU,
ROBINSON 2012, p. 114).

Com a concepcédo de que a historia importa para condicionar o futuro, a Escola
Institucionalista concluiu que a perspectiva histérica explicaria a estrutura e o
funcionamento dos arranjos institucionais da sociedade. Esta hipétese foi demonstrada
por William Brian Arthur e Paul Allan David, os autores que pela primeira vez fizeram os
historiadores econémicos discutirem a questdo da dependéncia da trajetéria, conceito
gue é ferramenta analitica para se entender a importancia de sequéncias temporais no
desenvolvimento da historia e das instituicdes (KAY, 2005). Segundo North (1993), a
histéria € sobre como as escolhas de ontem afetam as decisdes de hoje, logo, qualquer
ponto de partida ndo € apenas arbitrario, mas uma continuidade essencial desta historia.
A dependéncia da trajetoria implica que a histéria € relevante e que ndo podemos
compreender as escolhas do presente sem tracar a evolugéo incremental das instituicdes

(NORTH, 2018). O conceito € utilizado de maneiras distintas e com diversos graus de
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especificacdo, tanto para entender fendmenos politicos e sociais, quanto para a
compreensao analitica da mudanca econdmica de longo prazo (BERNARDI, 2012;
NORTH, 2018). A compreenséo de causalidade histdrica adota a cronologia para contar
uma histéria, supondo que para descobrir a légica dos acontecimentos no mundo é
preciso entender os detalhes de como se chegou ao ponto do presente. Ao incorporar a
dimensao temporal dos processos sociais as analises a partir da ideia de dependéncia
da trajetoria, a situacdo econdmica deixa de ser vista como algo estético e passa a ser
um estudo multidisciplinar de horizonte temporal mais longo (NORTH, 1993).

Para um melhor entendimento das trajetorias e tendéncias na moda ao longo dos
anos, analisar as mudancas historicas entre os periodos € muito importante. Em relacéo,
mais especificamente, ao século XX, periodo estudado neste trabalho, o exame mais
detalhado das mudancas nas instituicbes é essencial, pois este foi o século com mais
transformacdes na historia do mundo moderno. A dependéncia da trajetéria institucional
existe por causa das externalidades de rede, economias de escopo e
complementaridades que existem em uma dada matriz institucional. Logo, para
compreendermos inteiramente o papel das instituicbes e como elas evoluem, precisamos
estudar primeiro o comportamento humano nas trocas e definir o que sdo os custos de

transacdo e quais sao suas causas e conseguéncias no processo econdmico.

2.2 0 COMPORTAMENTO HUMANO E OS CUSTOS DE TRANSACAO

As instituicbes sdo uma criacdo dos seres humanos e sdo por eles alteradas ao
longo do tempo, logo, é fundamental observar o individuo que esté inserido na sociedade.
Para a escola de pensamento neocldssica, como vimos anteriormente, a tomada de
deciséo era interpretada como uma tentativa de maximiza¢do da utilidade do individuo,
com realizagdo da alocacdo 6tima dos recursos disponiveis para determinada renda. O
mercado seria um ambiente de concorréncia perfeita, gerando sempre o resultado mais
eficiente e ndo havendo necessidade de uma reflexdo sobre a estrutura das instituicdes.
Estas condicOes essenciais para os autores neoclassicos nao foram atendidas ao longo
da historia, nem mesmo no quadro institucional mais favoravel e eficiente. O mundo

ocidental do Século XX proporciona abundantes evidéncias de mercados que funcionam
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e até se aproximam do ideal neoclassico, s6 que eles sdo excepcionais e raros, € 0S
requisitos institucionais séao rigorosos (NORTH, 2018). O uso do dinheiro no mundo
moderno faz com que os custos de transagéao se reduzam, facilitando a elaboracao de
contratos e reduzindo a quantidade de bens que precisam ser mantidos para fins de troca,
porém, a caracteristica de imperfeicdo do mercado continua fortemente presente
(MENARD; SHIRLEY, 2005). O primeiro autor a teorizar sobre os custos de transacao foi
Ronald Coase em seu trabalho intitulado A natureza da firma, publicado em 1937. Coase
buscava explicar o motivo pelo qual as firmas existiam, ou seja, porque era mais lucrativo
0S agentes organizarem a producédo através de firmas, em vez de utilizar o sistema de
mercado coordenado via precos. O autor concluiu que a principal razdo para isso € a
existéncia de custos para a utilizacdo do mecanismo de precos do mercado. Além disso,
a organizacéo da producao via mercado exigiria a pesquisa de precos, a hegociacao e a
confeccdo constante de contratos entre os individuos para a reducao da incerteza. O
tamanho das firmas seria limitado pelos custos de transacéo, pois, a medida que elas
crescem, aumenta o custo para se organizar a producao dentro das organizagdes. A firma
deixaria de crescer exatamente quando o custo de organizar a produgcao na firma se
iguala ao custo de utilizar o mecanismo de precos (COASE, 1937).

Até a década de 1970, os custos de transacao nao tiveram muito espac¢o na teoria
econdmica. Neste periodo, entretanto, surgiu a Economia dos Custos de Transac¢ao, um
ramo da Nova Economia Institucional que teve como principal expoente o autor Oliver
Williamson. A Economia dos Custos de Transacéo descende da ideia de Coase, estando
preocupada com (i) até que ponto os ativos envolvidos sdo especificos de uma transacao,
(i) como mudancas no ambiente podem afetar a transacéo, e (iii) com que frequéncia as
transacbes ocorrem. A presenca de custos de transacdo implica o abandono dos
pressupostos comportamentais neoclassicos por pressupostos contrarios de
racionalidade limitada dos agentes e busca da maximiza¢ao da utilidade individual com
comportamento oportunista (NORTH, 2010).

As teorias dos custos de transagdo comegam com a suposicao de que os contratos
sdo incompletos e estdo sujeitos ao oportunismo dos agentes, e que 0s custos de
transacdo irdo variar dependendo da natureza da transagcdo e do modelo de
administracao vigente (MENARD; SHIRLEY, 2005). Segundo Coase:
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A existéncia de custos de transacéo leva ao surgimento da empresa. Mas o0s
efeitos sdo generalizados na economia. Os empresarios, ao decidirem sobre
suas formas de fazer neg6cios e sobre o que produzir, precisam levar em conta
os custos de transacéo [...] [pois eles] afetam ndo apenas os acordos contratuais,
mas também quais bens e servicos sdo produzidos (MENARD; SHIRLEY, 2005,
p. 35, traducdo nossa).

As instituicdes afetam o desempenho da economia mediante o seu efeito sobre os
custos de transacdo e producdo (NORTH, 2018). Logo, através da combinacdo da
observacéo do comportamento humano nas trocas e dos custos de transacao, atribuimos
as instituicbes o papel de estruturar as relagcbes humanas e reduzir as incertezas no
ambiente. As instituicbes criadas no passado impactam o presente e o futuro, e suas
transformacdes afetam tanto a tomada de decisdo dos agentes quanto a natureza da
dependéncia da trajetéria (NORTH, 2018). O quadro institucional ira direcionar a
obtencdo de conhecimentos e aptiddes e esse direcionamento sera o fator decisivo do
desenvolvimento de longo prazo da sociedade. A maneira segundo a qual o
conhecimento se desenvolve influencia as percepc¢des das pessoas acerca do mundo ao
seu redor, o que influencia os custos de transacao (NORTH, 2018).

Gala (2003) enfatiza a enorme influéncia e dimensdo assumida na sociedade
pelas instituicdes nao apenas formais, mas principalmente informais. Estas instituicdes
possuem a capacidade de promover mudancas sociais e econdmicas profundas sendo
agentes gue moldam como os individuos vivem o cotidiano. North (1993) aponta que as
alteracdes nos precos relativos e nas preferéncias dos agentes alteram os incentivos nas
interacbes humanas e sédo as duas principais fontes de mudanca institucional. Normas e
convencdes sociais mudam a partir do aprendizado acumulado, de eventos acidentais e
de uma 'selecdo natural' entre as diferentes instituices informais existentes em uma
cultura. Assim, ao longo do tempo as instituicdes ineficientes seriam eliminadas e as
eficientes sobreviveriam, gradualmente evoluindo as formas de organizacdo econdémica,
politica e social em dire¢cdo ao crescimento econdmico.

Se as instituicdes existissem em um contexto de custos de transacdo zero, a
historia ndo importaria, pois, uma mudanca nos precos relativos ou nas preferéncias
suscitaria uma imediata reestruturacao das instituicdes para voltarem a ser eficientes. Em

um mundo em que ndo existissem rendimentos crescentes associados as instituicoes e
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os mercados fossem competitivos, as instituicbes também ndo seriam pertinentes
(NORTH, 2018). No entanto, em nosso mundo com rendimentos crescentes e custos de
transacéo, as instituicbes sdo essenciais para a economia.

O postulado da racionalidade plena dos neoclassicos surgiu no contexto das
economias altamente desenvolvidas do mundo ocidental, cujos mercados sao
caracterizados por terem, excepcionalmente, custos de transacao baixos ou infimos. Ja
0 postulado da racionalidade limitada n&do somente pode dar conta dos mercados
incompletos que caracterizam grande parte do mundo atual, mas também remete sobre
0 gue exatamente torna os mercados deficientes (NORTH, 2018). Os agentes
normalmente agem com informacdes incompletas e com modelos subjetivamente criados
que sdo, na maioria das vezes, errbneos; o feedback da informacgéo é tipicamente
insuficiente para corrigir esses modelos subjetivos. Neste contexto, ideias e ideologias
desempenham um papel importante nas escolhas e os custos de transacéo resultam em
mercados imperfeitos. Em um mundo de custo de transacédo zero, a forca de barganha
nao afeta a eficiéncia dos resultados; mas em um mundo de custos de transacao
positivos, ela molda a dire¢do da mudanga economica de longo prazo (NORTH, 1973).

A teoria de custos de transacdo fez surgir uma série de termos designados a
esclarecer os custos associados com a interacdo humana na economia. Os principais
sdo os custos de informacéo, custos de agenciamento, custos de romper contratos e de
oportunismo. Nas relacbes do tipo dirigente-agente existem custos em medir a
performance dos agentes e também existe a ineficiéncia que resulta de mensuracdes
incorretas. Contratos de longo prazo que envolvem muitas incognitas com respeito a
futuros precos relativos fazem surgir incerteza na transacdo. Para a Economia dos Custos
de Transacéo, investimentos especificos para determinado contrato sdo frequentemente
sujeitos a uma aplicacao imperfeita e a um comportamento oportunista (NORTH, 1982).
Os custos de medir as multiplas dimensdes dos bens ou servigos trocados e 0s custos
de cumprimento dos contratos determinam os custos da transacdo em si (NORTH, 1973).

O regime politico determina e controla os direitos de propriedade da economia, e
as caracteristicas do ambiente politico sdo o fator essencial para a compreensao das
deficiéncias dos mercados. As regras formais e restricbes informais existentes na

sociedade possuem uma extensa influéncia sobre a estrutura institucional. As restricbes
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informais, que provém da transmissao cultural de valores e da aplicacdo de regras
formais para resolver determinados problemas relativos a troca, baixam o custo de
transacionar e possibilitam trocas complexas e produtivas. Mudangas fundamentais nos
precos relativos que ocorrem na economia irdo gradualmente alterar normas e ideologias
e, quanto menores forem os custos das informacfes, mais rapidas serdo as alteracfes
(MENARD; SHIRLEY, 2005). Neste ambiente de trocas, por meio do aprendizado, 0s
agentes econdmicos irdo buscar reduzir a incerteza ou transforma-la em risco. O acumulo
deste aprendizado pela sociedade em linguagem, crengas, mitos e maneiras de realizar
tarefas determinara ndo apenas a performance da sociedade, mas influenciard nas
escolhas dos agentes, contribuindo para como a mudanca institucional ira ocorrer ao
longo do tempo. E necessario compreender como ocorre e quais séo as implicacbes do
processo das transformacdes nas instituicdes, por isso, a proxima sessao descrevera a

mudanca institucional e sua ocorréncia no processo histarico.

2.3 A MUDANGCA INSTITUCIONAL NO PROCESSO HISTORICO

A trajetdria da mudanca institucional é configurada por rendimentos crescentes e
por mercados deficientes, que tém como propriedade os significativos custos de
transacdo. Para entender a mudanca econdémica e a consequente performance das
economias, nao € suficiente compreender apenas as normas, habitos ou costumes, é
necessario um entendimento sobre as convic¢des dos agentes e como eles chegam a
essas crencas. A variavel tempo € fundamental para esta interpretacdo, pois € a
dimens&o na qual os seres humanos aprendem e desenvolvem suas crencas (MENARD;
SHIRLEY, 2005). Como as interagbes humanas ocorrem em um contexto de incerteza,

conclui-se que:

A evolugcdo humana ao longo dos anos estd guiada pelas percepgbes dos
agentes, sendo que as escolhas destes séo feitas de acordo com estas
percepc¢des, com a intencéo de produzir um resultado que reduza a incerteza das
organizagbes presentes na sociedade. A mudanca institucional, entdo, € um
processo deliberado moldado pela percepcédo dos atores sobre as consequéncias
de seus atos (MENARD; SHIRLEY, 2005, p. 21, tradug&o nossa).
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Existe, neste contexto, um ciclo de mudanca institucional que consiste em um
processo estruturado da seguinte maneira: a partir de suas percepcdes, individuos criam
crengas compartilhadas coletivamente que orientam a formacao da matriz institucional,
que, por sua vez, influencia as percepg¢des dos individuos sobre a realidade (NORTH,

2018). Segundo Ménard e Shirley (2005), o processo pode ser descrito em 5 proposi¢oes:

a) a interacao continua entre instituicdes e organizacbes em uma economia de
escassez e com competicdo é a chave para a mudanca institucional,

b) a competicdo forca as organizacdes a continuar a investir em novos
conhecimentos e habilidades para sobreviver. Isto ira moldar as percepcdes
dos individuos acerca das escolhas, fazendo com que as instituicdes se
alterem de maneira incremental;

c) a estrutura institucional fornece a base de incentivos que dita os tipos de
conhecimentos e habilidades vistos pelos agentes como de maior pay-off;

d) a percepcéo dos agentes deriva de suas experiéncias anteriores;

e) as economias de escopo, complementaridades e as externalidades de uma
matriz institucional fazem com que a mudanca institucional seja incremental e

dependente da trajetoria.

A mudanca tecnoldgica e a mudanca institucional sdo as chaves elementares da
evolucdo socioeconbmica e ambas apresentam as caracteristicas de dependéncia da
trajetéria. A analise do modo como as instituicdes evoluem é fundamental para o melhor
entendimento da trajetéria econdmica de diferentes paises ao longo do tempo, pois "as
escolhas de hoje e de amanha sdo moldadas pelo passado, e o passado s6 pode se
tornar inteligivel como um caso de evolugéo institucional” (NORTH, 2018, p. 9).

Autor pertencente a Nova Economia Institucional, Douglass North desenvolveu
uma série de trabalhos procurando entender o papel das instituicdes na evolucdo das
sociedades, tendo como base de sua proposta o caso de sucesso das economias do
Ocidente, principalmente da Europa Ocidental e dos Estados Unidos. Estas, segundo o
autor, conseguiram desenvolver instituicbes capazes de atingir o almejado crescimento

econdmico de longo prazo. Para Gala (2003), a chave do problema econémico ndo esta
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no avanco tecnologico ou na acumulacdo de capital, mas sim nas regras ou arranjos
institucionais da sociedade que estdo em constante evolucdo. As instituicdes sao o filtro
entre os individuos e as organizagfes e entre estas e a performance da economia, logo,
impactam enormemente na sociedade, determinando a producdo do mercado e a
distribuicdo da renda (NORTH, 1982). A mudanca institucional molda a maneira pela qual
as sociedades evoluem no decorrer do tempo e por isso € a chave para a compreensao
das transformacdes observadas ao longo da historia (GALA, 2003).

O processo de mudanca institucional tem o objetivo de alterar a trajetéria da
performance econdmica para determinada direcdo e o conjunto destas modificacdes
altera continuamente a maneira como a economia funciona (MENARD; SHIRLEY, 2005).
O encadeamento da mudanca institucional ocorre da seguinte forma: uma alteragdo nos
precos relativos leva uma ou ambas as partes de uma troca a perceber que poderiam se
dar melhor com uma alteracéo de contrato; havera, entdo, uma tentativa de renegociar o
contrato, o que pode néo ser possivel por conta da hierarquia de regras na qual ele esta
inserido, sendo necessario que haja uma mudanca incremental no conjunto de normas
em questdo. Estas tentativas de modificar contratos podem ocorrer tanto no ambito
politico, como no econémico, por conta do poder de barganha de uma das partes ter se
alterado (NORTH, 2018). Um exemplo desta situacéo sao as grandes empresas da alta-
costural e do varejo de moda mundiais, que possuem um poder de barganha suficiente
para que se realizem mudangcas em contratos ou normas formais, em nome da
adequacao e permanéncia das mesmas no mercado.

As organizacfes e seus empreendedores empenham-se em atividades com
determinados fins e, no decorrer de seu funcionamento, sdo 0s agentes que conduzem
a mudanca institucional. Ao longo do tempo, os conhecimentos e aptidées adquiridos
pelas organizacdes para promover seus objetivos desempenham um papel importante
no modo pelo qual o acimulo de conhecimento - puro ou aplicado - evolui e € empregado
na sociedade (NORTH, 2018). A taxa de aprendizado dos agentes determina a
velocidade da mudanca econdmica, o tipo de aprendizado determina a direcdo da

mudanca, e € uma funcdo das recompensas esperadas de diferentes tipos de

1 Ramo da moda especializado na confeccdo de pecas de vestuario sob medida para a alta sociedade
(AUDACES, 2019).
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conhecimento refletindo, portanto, os modelos mentais dos jogadores (NORTH, 1993).
No decorrer do século XX, a acumulacdo de estoque de conhecimento revolucionou as
instituicdes politicas e econdmicas do mundo, fazendo com que houvesse ganhos de
especializacdo que resultaram nos niveis de vida discrepantes observados no mundo
ocidental do final do periodo. Isto impactou enormemente na industria da moda a nivel
mundial e fez com que alguns paises, principalmente os localizados no sudeste asiatico,
se tornassem o0s produtores da grande maioria dos produtos téxteis do mundo, por
representarem menores custos de producéo para as grandes empresas localizadas no
ocidente desenvolvido (NORTH, 1982).

A mudanca nas instituicbes esta constantemente ocorrendo e seu tamanho
depende do grau de competicdo entre as organizagdes (MENARD; SHIRLEY, 2005).
Segundo North (2018), as altera¢des fundamentais nos precos relativos séo a fonte mais
importante dessa mudanca, pois modificam os incentivos dos individuos em interacao no
mercado. Ao longo do tempo, estas mudancas fundamentais nos precos relativos irdo
alterar o padrdo de comportamento dos individuos e sua percepcao sobre as normas da
sociedade. O autor utiliza como exemplo a mudanca na estrutura da familia durante o
século XX, que foi fundamentalmente moldada por alteragdes nos precos relativos do
trabalho, do lazer e dos métodos anticoncepcionais. Acrescenta que esta transformacéao
foi acompanhada por uma mudanca nas posic¢des ideoldgicas quanto a questdes morais
e ao papel da mulher na sociedade - principalmente no periodo da Primeira Guerra
Mundial, onde estas passaram a trabalhar nas industrias manufatureiras.

A performance de uma economia € um misto de regras formais, restricbes
informais e da execucdo de suas caracteristicas. A modificacdo apenas das regras
formais sera efetiva apenas se as restricdes informais que sdo complementares aquelas
regras mudarem também (MENARD; SHIRLEY, 2005). Assim como as regras formais de
uma sociedade se alteram, as restricbes informais também se modificam, porém de
maneira predominantemente incremental, sendo que uma das fun¢bes mais relevantes
destas ultimas é justamente modificar, suplementar ou ampliar as primeiras (NORTH,
2018). A mudanca é tipicamente incremental, refletindo percepc¢des dos empreendedores
das organizagbes no contexto de uma matriz institucional que € caracterizada por

externalidades de rede, complementaridades e economias de escopo entre as
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organizacdes existentes. Além disso, uma vez que as organizacdes devem sua existéncia
a matriz institucional, elas serdo um grupo de interesse permanente para assegurar a
perpetuagdo dessa estrutura institucional - assegurando, assim, a dependéncia da
trajetoria (NORTH, 1993). Entretanto, alguns acontecimentos sdo fontes de mudanca
descontinua das instituicdes, alterando de maneira radical um agrupamento de regras
formais. Isto ocorre, basicamente quando surgem organizacbes com diferentes
interesses e o conflito fundamental entre as entidades sobre a mudanca institucional ndo
pode ser mediado dentro da estrutura existente. Alteracdes na trajetoria decorrem de
consequéncias imprevistas das escolhas, de efeitos externos e por vezes de forcas
exdgenas. Reversdes de trajetdrias (da estagnacado para o crescimento ou vice-versa)
podem decorrer das fontes comuns de alteracdo da trajetéria, mas normalmente irdo
ocorrer por meio de mudancas no regime politico. Exemplos destes acontecimentos sdo
as guerras, revolucdes, conquistas e catastrofes naturais, que impactam de maneira
abrupta o funcionamento da sociedade (NORTH, 2018).

As consequéncias das mudancas militares, demogréficas e econémicas ocorridas
no século XX para a mudanca institucional foram profundas. O crescimento e
desenvolvimento do periodo foram gerados a partir de incentivos institucionais para a
modificacdo de padrdes produtivos, de acordo com o objetivo final de cada economia. A
evolucdo das cidades e a expansao do comércio nacional e internacional foram possiveis
gracas a um numero de inovacgdes institucionais e organizacionais. Ja o decrescimento
de alguns sistemas econdmicos foi resultado de desincentivos a atividade produtiva por
consequéncia de politicas de controle centralizado da economia e por poder de
monopolio existente em determinados setores (NORTH, 1993). Aqui, entra o conceito de
eficiéncia adaptativa defendido por Douglass North. Segundo Wallis (2010), North
defendia que um padrdo de mudanca institucional ao longo do tempo requer certa
persisténcia e que as modificacfes irdo ocorrer de acordo com a hipotese de eficiéncia
adaptativa, que deriva de principios evolucionarios e seus componentes consistem das

seguintes ideias:
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a) os individuos agem por interesse proprio;
b) os individuos cometem erros;

¢) os individuos aprendem e adaptam-se;

d) a concorréncia gera adaptacao e inovagao;
e) a selecdo natural forma o mercado;

f) a evolucéo determina as dinamicas dos mercados.

Em grande parte, a histéria das sociedades se resume na evolugcdo de suas
matrizes institucionais e suas decorrentes consequéncias econémicas, politicas e sociais
(NORTH, 2018). O processo de mudanca nunca acaba e, ao mesmo tempo em que a
sociedade se transforma pela mudanca em suas instituices, a moda também esta em
constante evolucao, servindo como um meio de expressao e identificacao para os seres
gue convivem em uma sociedade.

No préximo capitulo, sera realizada a exposicao dos acontecimentos da primeira
metade do século XX e das transformacfes inerentes a este periodo da histéria,
relacionando-as a teoria apresentada anteriormente. Isso serd feito em busca de
demonstrar uma relacdo de causalidade entre a historia e as tendéncias observadas em
determinadas décadas do século, provando que a moda e a economia estdo altamente

vinculadas por um processo de mudanca institucional.
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3 A MODA NA PRIMEIRA METADE DO SECULO XX

Ao longo dos séculos, inUmeros acontecimentos levaram a evolugédo do mundo da
moda, revelando a vasta relagcdo existente entre a histdria da vida em sociedade e a
maneira de se vestir e se comportar. A moda € simbolo da sociedade e, ao longo das
décadas, vem sendo influenciada por mudancas histéricas, sociais, politicas,
econdmicas, psicoldgicas e, mais recentemente, tecnoldégicas (OKONKWO, 2007). Em
associacdo a teoria econdmica das instituicbes, dois aspectos se destacam como
caracteristicas a serem observadas na moda: a dependéncia da trajetéria observada no
processo evolutivo do setor e a importancia das instituicdes para moldarem a sociedade,
influenciando o comportamento dos individuos e, consequentemente, as tendéncias a
serem adotadas em cada periodo. Neste capitulo, sera realizada uma decomposicdo da
histéria do século XX, a fim de levantar os principais fatores - expressos por crises,
guerras e conflitos diplométicos - que influiram nas normas e costumes, modificando a
sociedade e impactando na industria da moda deste periodo. Em outras palavras,
observaremos a evolugéo das tendéncias da moda pela transformacao decorrente dos
principais momentos criticos do século XX.

Iniciando a analise com o final do século XIX, é possivel constatar a sofisticacédo
de uma época que ficou conhecida como Belle Epoque, um longo periodo de paz,
crescimento econdmico e avanco cientifico no continente europeu (FOGG, 2013). Nessa
época, a Europa regia boa parte das movimentacdes econdmicas, as cidades floresciam
e a industria tomava sua forma com grande velocidade de expansédo e producdo. A
aristocracia e a burguesia zelavam por defender seus interesses e privilégios adquiridos
ao longo dos anos, prezando o luxo e a extravagancia dos membros das classes altas.
Desta forma, a alta-costura proporcionou riqueza de detalhes em seu processo artesanal
de confeccao de tecidos nobres e raros, com acabamento perfeito e sob medida,
acarretando em um efeito diferenciacdo de consumo destes bens! (MOUTINHO;
VALENCA, 2000). As atividades da elite franco-inglesa inspiraram novos trajes para o

lazer e vestidos de gala que eram desejados pelas consumidoras das camadas mais

1 O efeito diferenciagdo de consumo é definido pela microeconomia como o desejo de possuir bens
exclusivos ou raros. A quantidade demandada por alguns consumidores sera maior quanto menor o
namero de pessoas que possuam o bem em questao (MANKIW, 2013).
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baixas da sociedade. "Trens, carros e 6nibus tornaram possivel viagens de um dia, e uma
nova moda foi incorporada as atividades fora do trabalho (FOGG, 2013, p. 196)". Nos
anos 1900, com os paises se tornando cada vez mais industrializados, surgiram 0s
primeiros estilistas, ditando a moda e revolucionando a silhueta feminina. A busca da
cintura fina, alcancavel até entdo por meio do espartilho, suscitou preocupacdes sobre a
saude das mulheres, fazendo com que o elemento fosse abolido da vestimenta diaria das
mesmas no final do século. Paul Poiret, o primeiro estilista do mundo, desenhou roupas
para que o ato de vestir ndo necessitasse de ajuda e pudesse ser feito em menos tempo
pelas mulheres (FOGG, 2013). Na virada do século XX, com o fim da era vitoriana, a
moda feminina entra em uma nova fase, com énfase maior no conforto e na praticidade.
Muitas mulheres nos Estados Unidos defenderam o uso da saia simples e da blusa
abotoada na frente, na tentativa de adotar uma forma de vestir mais racional e com maior
liberdade de movimento (LIPOVETSKY, 2006).

Figura 1 - Vestimentainina na Belle Epoque

onte. I\)es (c2012)

Na primeira metade do século XX, segundo Okonkwo (2007), a moda era vista
como um aspecto banal e pouco crucial para o desenvolvimento econdmico da
sociedade, principalmente devido ao crescimento acelerado da industrializagdo e do

comeércio mundial. Esta no¢do mudou ao longo dos anos através da influéncia da Franca
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e, mais tarde, da Italia, que colocaram esta industria no mesmo patamar de outras formas
de arte, como a literatura e o teatro. As economias dos Estados Unidos e de parte da
Europa foram transformadas pela manufatura e venda no varejo dos produtos que
surgiram gragas ao progresso e a inventividade industriais. Esse fenbmeno de massa
gerou novas formas de gastar e consumir e, juntamente com a invengcdo do automovel,
modificou o guarda-roupa da mulher moderna (FOGG, 2013). A influéncia dessa moda
repercutiu em pecas como as de alfaiataria popularizadas por Gabrielle Chanel, que
possuiam um rigor estético e influéncias masculinas, ao mesmo passo que transmitiam
praticidade e elegancia (MOUTINHO; VALENCA, 2000). Chanel desenvolveu um
vestuario para o novo estilo de vida que estava sendo adotado, envolvendo mais
atividades fisicas e menos limitacdes sociais do que no século anterior (CRANE, 2011).

Segundo Lipovetsky (2006), a moda moderna, da metade do século XIX até a
década de 1960, se organizou ndo apenas em torno da alta-costura, mas também da
confecc¢do industrial, estabelecendo um sistema estruturado tanto sobre a producéo sob
medida como sobre a producdo de massa, em série e barata. As novidades, porém,
continuaram a surgir da alta-costura, instituicdo mais significativa da moda até os anos
1960 e que ditava as tendéncias a serem seguidas em cada estacao.

Em 1900, Paris possuia 20 casas de alta-costura, representando o segundo maior
volume de exportacdes da Franca na década de 1920. O periodo viu 0 nascimento de
uma industria em grande escala e a ascenséo de uma nova classe dirigente ao poder: a
alta burguesia, que desejava ser notada. Para Lipovetsky (2006), a partir da década de
1920, a alta-costura teria contribuido para a democratizacdo da moda através da
simplificacdo do vestuario feminino, tornando a moda mais acessivel ao facilitar sua

imitacéo.

Entretanto, a supressé@o do luxo nos trajes ndo eliminou o carater distintivo da
moda, apenas foi substituido por novos signos mais sutis, especialmente os
tecidos e cortes, que promoviam outros pontos de referéncia mais pessoais,
como juventude, magreza, sex appeal etc. (LIPOVETSKY, 2006, p. 76).

Esses desenvolvimentos representaram uma modificagdo significativa na
evolucdo rumo a roupas préticas para o novo século, antecipando de certa forma, em seu

liberalismo e praticidade, a futura emancipacéo tanto politica quanto fisica da populacao
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feminina, na qual a Primeira Guerra Mundial também iria desempenhar um papel

extremamente significativo, como sera discutido a seguir (FOGG, 2013).

3.1 A PRIMEIRA GUERRA MUNDIAL E A GRANDE DEPRESSAO

A Primeira Guerra Mundial ocorreu entre 1914 e 1918, envolvendo todas as
grandes poténcias mundiais do periodo, inclusive os Estados Unidos, que entraram no
conflito apenas em 1917. O esforco maci¢co gerado pela batalha culminou em inimeras
mudancas institucionais, alterando inclusive a moda e o comportamento de toda a
sociedade (FOGG, 2013). O capitalismo liberal da Belle Epoque transformou-se em um
protecionismo comercial com restricdes dos mais diversos tipos aos fluxos de bens,
servigos, capitais e pessoas. O conflito impulsionou os direitos das mulheres, ndo por
uma luta pela igualdade de géneros, mas pela necessidade de preenchimento dos postos
de trabalho deixados pela grande parcela de homens que partiram em decorréncia do
servigo militar. A mulher, que praticamente ndo possuia influéncia nas decisdes sociais,
adquiriu um avanco consideravel em relacdo a sua independéncia, modificando, de
acordo com isso, suas preferéncias de consumo. Com a insercdo no mercado de trabalho
e incumbida de tarefas operarias nas fabricas, ja ndo era possivel manter a vestimenta
sofisticada e trabalhosa dos periodos anteriores (MENDES; HAYE, 2003). Ao mesmo
tempo, a producao decaiu e a alta-costura entrou em um momento de estagnacéo, pois
a extravagancia do inicio do século deu lugar a simplicidade para amparar o novo estilo
de vida das mulheres. Essa mudanca social coincidiu com a necessidade de tornar a
construcdo das roupas menos complexa por conta dos custos de méo de obra cada vez
mais elevados, o que resultou na democratizacdo da moda ao reduzir os precos de
venda, refletindo, assim, a maior independéncia das mulheres (FRINGS, 2012).

Com o descarte do uso de espartilhos, as curvas da ‘silhueta ampulheta’ foram
substituidas pela forma de ‘tubo’. Bainhas subiram para facilitar o movimento.
N&o se queria, nem se tinha tempo, para roupas complicadas que exigissem
horas de trabalho em sua construcéo e sua manutencao e exigiam auxilio nos
atos de vestir e de despir. Juntou-se, ainda, a necessidade de reduzir custos
devido a falta de méo de obra e de matéria-prima, 0 que cooperou para a
simplificacdo das roupas, resultando no principio da democratizacdo da moda
(FRINGS, 2012, p. 16).
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Conforme a orientacao tedrica de autores como Wallis (2010), esta necessidade
de simplificacdo das roupas demonstra a nocao de eficiéncia adaptativa posta em pratica
na histéria da moda, pois ocorreram mudangas nas instituicdes para proporcionar certa
consisténcia sob uma conjuntura econémica de incerteza e turbuléncia como a de uma
guerra mundial.

No mundo ocidental, a campanha em prol do voto feminino ganhou forgca com a
guerra, fazendo as mulheres contestarem seus direitos por conta de estarem trabalhando
nas fabricas de municdo e de produtos quimicos. Em 1919 e 1920, Alemanha, Suécia,
Polbnia e Estados Unidos concederam o direito ao voto as suas cidadas (BLAINEY,
2018). Ao mesmo tempo, surgia em Paris a marca Chanel, de Gabrielle Bonheur Chanel,
uma revolucionaria da moda cuja estética despojada e facil de usar se adaptava as
necessidades e aos desejos de mulheres com participacao ativa no novo século. Durante
a década de 1920, Chanel criou o vestido apelidado de “pretinho basico”, peca
democratica cuja simplicidade e disponibilidade desafiaram as fronteiras de classe e
riqueza. Ela também popularizou o terno de trés pecas e o uso de bijuterias, que foram
copiadas e disponibilizadas por fabricantes no mercado de massa, tornando até
antiquado o uso de joias de verdade. Com a maior eficacia dos métodos de producédo em
massa, o terno feminino e suas linhas simples tornaram-se faceis de copiar e fabricar, o
gue fez do conjunto a primeira roupa de massa democratica. Essa facilidade de vestir
liberava as mulheres dos servicos de uma criada para auxilid-las, assim como os cortes
de cabelo curtos em camadas tornaram menos necessarios 0s servicos do cabeleireiro
(FOGG, 2013).
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Figura 2 - Vestido preto basico de Chanel

| e

Fonte: Lee (32010)

Ndo apenas a moda sofre transformacdes, mas também, e principalmente, os
costumes da sociedade. Gracas a producdo de roupas mais simplificadas e ao
refinamento da arte da autopromocao, os costureiros franceses conseguiram manter por
mais uma década sua posicao de arbitros da moda mundial. A medida que as tendéncias
se aceleravam com a implementacdo de processos de producdo mais rapidos e
sofisticados, as revistas se tornaram fundamentais para a disseminacado dos modelos a
um publico cada vez mais amplo (FOGG, 2013). Ao mesmo tempo, na Italia, a moda
estava ressurgindo como um componente da sociedade, culminando no lancamento da
marca Prada e mais tarde da Gucci. Em 1918, o fim da Primeira Guerra Mundial levou a
dissolugdo dos antigos impérios europeus e ao dominio dos Estados Unidos na
geopolitica mundial. No pais, a moda se desenvolvia através do sistema de varejo e
distribuicdo das lojas de departamento, 0 que a tornou mais visivel e acessivel para a
classe média norteamericana em ascensao (OKONKWO, 2007).

As roupas de tons neutros ou escuros dominaram os anos de guerra e mostraram-
se inteiramente adequadas ao periodo sombrio do conflito (MENDES; HAYE, 2003). Pela
primeira vez, as revistas de moda reservaram paginas inteiras as roupas de luto, que
eram usadas por um longo periodo. Em 1910, predominavam as roupas pretas e brancas
com algumas cores, como violeta, rosa e azul safira. Da mesma forma, introduziram-se
no campo militar as cores que facilitavam a camuflagem, como o verde e o caqui. Em
1915, ja apareciam referéncias militares nas cole¢fes, posteriormente muito utilizadas
nas ruas (MOUTINHO; VALENCA, 2000).
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O uso do preto se restringia inicialmente ao luto, mas Chanel fez dele a opg¢éo
inteligente para o recém-criado "happy hour" do inicio da noite: eventos sociais
particulares e casuais realizados entre as seis e as oito da noite e frequentados
pela ‘melindrosa’, uma jovem caracterizada pelo espirito livre e pelo estilo de vida
supostamente hedonista (FOGG, 2013, p. 225).

Em momentos de grandes revolugdes sociais, geralmente ocorre uma evolucao
dos produtos, tanto pelo desenvolvimento tecnoldgico e de pesquisa, quanto pelas
necessidades que se apresentam nesses momentos, 0 que aumenta a procura por meios
alternativos. “As roupas da época da guerra demonstram com que forga a moda reflete a
situacdo econOmica e politica vigente, a atmosfera do momento” (LAVER, 2005, p. 252).
As roupas, que até entdo ndo costumavam possuir bolsos, os adquiriram em funcdo da
funcionalidade e espaco para se carregar objetos em uma possivel fuga. A sarja tornou-
se uma alternativa a 1a que era destinada aos uniformes militares. Cardigas e tricés eram
usados por sua praticidade, além das botinas de salto alto, que forneciam uma maior
protecado para os pés (MENDES; HAYE, 2003). A mudanca mais expressiva, considerada
até entdo revolucionaria para a época, foi 0 encurtamento das saias e vestidos acima da
canela. Este costume prevaleceu inclusive apds o conflito, perdurando na década
posterior, até mesmo com maior intensidade. A modificacdo no comportamento dos
individuos e na sua percepc¢ao sobre as normas da sociedade € observada neste periodo,
sendo uma caracteristica tipica de mudanca institucional. Logo apds a guerra, alguns
historiadores afirmaram que a moda mais provocadora observada se explicava por poder
impulsionar os indices de natalidade, compensando a perda da populacédo decorrente do
conflito (LURIE, 1997).

O periodo da guerra vivenciou a evolucdo e o desenvolvimento do comércio a
longa distancia, caracterizando uma nitida mudanca na estrutura econémica vigente.
Com o aumento da complexidade da comercializagcdo, foram observados distintos
problemas de custos de transacéo, que cresciam a medida que a extensédo e o volume
de comeércio aumentavam. O principal problema consistia no cumprimento e execugao
contratual no estrangeiro, agora que o0s paises tinham meios de comunicacdo e
transporte mais evoluidos para comercializarem entre si. Para isso, foram criados

organizacdes e instrumentos para tornar possivel efetuar transacdes e exercer o
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comércio de longa distancia, como pesos e medidas padronizados, unidades de
contagem e meios de troca (ALMEIDA, 2001).

Com o fim da guerra, em 1918, evidenciaram-se as consequéncias de um conflito
de proporcdes globais: ligacdes comerciais desfeitas, areas de plantacdes devastadas,
centenas de ferrovias e pontes avariadas e muitos navios cargueiros afundados. Os
problemas eram visiveis no dia a dia da populacao, especialmente no Leste Europeu. A
guerra enfraqueceu a Europa, ao contrario dos Estados Unidos, que foram o grande
beneficiario financeiro, expandindo suas industrias enquanto a Europa perdia sua
influéncia. A euforia econbmica americana gerou o american way of life e o centro das
financas, ap6s as mudancas na geopolitica do pds-guerra, mudou-se de Londres para
Nova lorque. O Japao também se beneficiou com a guerra, tornando-se um lider mundial
vindo da Asia, algo nunca antes sucedido e que chamou a aten¢do do mundo para o
potencial de desenvolvimento futuro do continente (BLAINEY, 2018).

As mudancas tecnoldgicas deste periodo da histéria também sdo muito
importantes para o entendimento da evolugcéo do setor da moda em escala mundial. A
ascensao da industria automobilistica, originada no inicio do século, se fazia mais
presente ainda ap6s a Primeira Guerra Mundial. O sistema chamado de Fordismo, criado
pelo americano Henry Ford, foi aperfeicoado e adotado em diversas industrias. Ele
consiste em um sistema de producdo em massa baseado na linha de producao,
constituindo-se em linhas de montagem semiautomaticas, possibilitadas pelos pesados
investimentos para o desenvolvimento de maquinarios e instalacfes industriais. A linha
de montagem - divisdo de tarefas entre os empregados da fabrica - foi uma inovacéo
quase tao importante quanto o préprio automodvel, pois permitia a racionalizacdo do
processo produtivo, a fabricacdo de baixo custo e a acumulagéo de capital (BLAINEY,
2018). O sistema produtivo fordista seria adotado posteriormente na indastria téxtil,
revolucionando a maneira como as roupas eram produzidas e vendidas em todo o
planeta.

A mudanca social, artistica e politica ocorrida na Europa no pos-guerra, acelerou-
se com o surgimento, em Paris, do estilo art déco (ou modernismo). Seus elementos
decorativos vinham da arte africana e da simplicidade das xilogravuras japonesas,

criando um estilo caracterizado por formas geométricas e em zigue-zague. Gragas aos
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novos sistemas de producdo, as pecas podiam ser confeccionadas em menos de uma
hora a partir de moldes simples e a costura caseira floresceu. As barras das saias subiram
para acima do joelho e como um sintoma das mudangcas institucionais da sociedade, as
mulheres, principalmente as britdnicas e americanas, passaram também a adotar habitos
antes reservados apenas aos homens, como: fumar, dirigir carros velozes e até mesmo
pilotar avides. A era da velocidade exigia das mulheres um corpo aerodinamico, e a
silhueta feminina desejada passou a ser a melindrosa, androgina e sem busto. Como no
decorrer do funcionamento das organiza¢des sdo 0s agentes que conduzem a mudanca
institucional, pela primeira vez na moda as mulheres comecaram a desejar a magreza,
fazendo com que surgissem diversos tipos de dietas e um numero significativo de
distarbios alimentares, culminando em padrfes estéticos adotados até a atualidade pela
sociedade (FOGG, 2013).

Figura 3 - Uniforme feminino utilizado na Primeira Guerra Mundial

Fonte: Simon (c2009)

A euforia de estar em paz apés a destruicdo da guerra provocou uma explosao da
pratica de esportes e um periodo de consumismo acelerado. O esporte era enfatizado
por promover a saude, e o periodo foi marcado pelo surgimento de clubes sociais
dedicados a atividades comunitarias, como passeios de bicicleta coletivos. Essas
atividades deram as mulheres a oportunidade de usar cal¢cas compridas, macacfes ou

shorts combinados com camisas, meias e sapatos. Foi através da pratica do ciclismo que
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surgiu a necessidade da utilizacdo de Oculos escuros, que transitou posteriormente para
a vestimenta do dia a dia. Nos Estados Unidos e na Europa do entreguerras, homens e
mulheres passaram a se preocupar cada vez mais com questdes de saude e esporte
(FOGG, 2013).

Em 1925, surge a televisao, e o cinema é revolucionado com o aparecimento dos
filmes falados, transformando, pela primeira vez, as atrizes em referéncias de estilo para
a populacdo. As expectativas eram muito positivas em relacdo ao futuro e o momento de
euforia se refletia no modo de vestir e na vida cultural agitada da sociedade (BLAINEY,
2018). “Nos anos 1920 houve a criagdo da Unidao Europeia que, ao abrandar as fronteiras
nacionais, permitiu gque o comeércio e 0s investimentos corressem livremente por boa
parte do continente, proporcionando prosperidade crescente” (BLAINEY, 2018, p. 102).
Este otimismo fez com que a concessdo de crédito a populacdo crescesse
exponencialmente, até chegar a um nivel insustentavel.

A Europa, no final da década de 1920, comecou a se recuperar economicamente
da guerra, fazendo com que as exportacdes americanas caissem, gerando estoques e
levando as empresas a demitirem funcionarios. Em outubro de 1929 ocorreu, entdo, a
gueda da Bolsa de Valores de Nova lorque, desencadeando uma reacdo em cadeia e
gerando o periodo conhecido como a Grande Depressdo, que deixou 0 mundo com
problemas financeiros muito sérios (FRINGS, 2012). A maioria das pessoas parou de
comprar produtos que ndo considerava essenciais, ocasionando demissfes em massa e
fazendo com que as familias parassem de comprar novas roupas, diminuindo a demanda
por matérias-primas (BLAINEY, 2018). A producdo industrial caiu drasticamente, muitas
empresas foram a faléncia e mais de um terco dos fabricantes de roupas parou de
produzir. Na alta-costura, com o passar dos anos, 0s pre¢cos cairam pela metade e
técnicas decorativas custosas, como o bordado, foram excluidas do processo de
producdo. O desemprego, assim como em outras areas, comprometeu toda a cadeia
industrial, deixando milhares de profissionais desempregados. As roupas,
consequentemente, se tornaram mais escuras e pesadas para proteger do vento e da
chuva, além dos sapatos, que se tornaram mais confortaveis para a procura por emprego
ou para a espera nas filas de doacao de mantimentos (LURIE, 1997; MENDES; HAYE,

2003). As exigéncias decorrentes da quebra da bolsa americana em 1929 incluiram uma
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abordagem mais circunspecta e conservadora da moda, . Houve um ressurgimento das
artes manuais ap0s o culto & mecanizacdo da década anterior, que ficou evidente na
profusdo de artigos tricotados personalizados (FOGG, 2013).

Neste periodo, como um meio de fuga da realidade de crise econémica, o cinema
transformou-se no principal meio de entretenimento, inspirando a cultura popular. A
notoriedade das estrelas de Hollywood e o seu estilo influenciaram enormemente o
desenvolvimento da moda nos anos 1930, sendo o cinema do periodo marcado por muita
sofisticagdo, em contraste com as dificuldades da vida real de crise econGmica
(OKONKWO, 2007). A simplificacdo das roupas, agora mais retas e de cintura menos
marcada, permitiu que algumas mulheres aprendessem a costurar e conseguissem
confeccionar suas préprias pecas. Uma alternativa a alta-costura, mais em conta e
acessivel, comecou a se materializar na forma de roupas prontas para o uso, chamadas
de ready to wear2. Os fabricantes da indUstria nova-iorquina da moda refinaram suas
capacidades técnicas e financeiras para melhorar o desenho de pecas com precos
moderados, e copias das roupas promovidas pelos filmes, produzidas em massa, se
tornaram rapidamente disponiveis nas lojas de departamento do pais (FOGG, 2013).

Com a modificacdo dos interesses da sociedade, as atividades de trabalho, de
esporte e de lazer, especialmente a danca, contribuiram para cada vez mais as roupas
se adaptarem as novas necessidades. A década de 1930 foi o periodo em que as
primeiras mulheres presidentes de grandes empresas de varejo assumiram o cargo. Na
alta-costura, ou mesmo na moda mais sofisticada, os nomes femininos se sobrepuseram
aos masculinos (FRINGS, 2012). A mulher, ja emancipada, continuou a trabalhar, ganhar
e consumir. A diversao voltou a fazer parte da vida das pessoas e uma das atividades
mais populares neste periodo foi a danca, contribuindo para as mudancas da moda
(COLE; DEIHL, 2015). "O funcionalismo tornou-se a palavra chave que dominou o
aspecto dessa moda, sendo uma espécie de utilitarismo associado a simplicidade [...]
permitindo uma liberdade total de movimentos" (COLE; DEIHL, 2015, p. 29). Além disso,

nos anos 1930 surgiu o nylon, uma fibra artificial fabricada pela primeira vez por Wallace

2 Nome dado a nova forma de produzir roupas em escala industrial, criada pelos estilistas americanos.
Estas roupas possuiam qualidade, estilo e numeracao variada de um mesmo modelo, & precos mais
acessiveis que os da alta-costura. O conceito inspirou a criacdo, mais tarde, do prét-a-porter na Franga,
nos anos 1960 (FOGG, 2013).
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Carothers no laboratorio de pesquisas da empresa quimica DuPont. Aliado a outras fibras
existentes, ela foi muito importante para os esforcos posteriores de guerra, além de ter
sido utilizada de diversas maneiras pela industria téxtil. A década de 1930, que se iniciou
com uma crise econfmica, teve fim com a decorréncia da Segunda Guerra Mundial, em
1939, um conflito que alteraria para sempre a geopolitica e as instituicdes econdmicas

do mundo moderno.

3.2 A SEGUNDA GUERRA MUNDIAL E SEUS DESDOBRAMENTOS

Apods uma década de crise, o inicio da Segunda Guerra Mundial piorou ainda mais
a situagado economica do mundo. Em 1939, com a invaséo da Polonia pela Alemanha
nazista, iniciou-se o conflito que seria um dos grandes marcos do século XX, envolvendo
a maioria das nacdes do mundo organizadas em duas aliancas militares opostas: o0s
Aliados e o Eixo (COLE; DEIHL, 2015). As principais forcas dos Aliados eram Reino
Unido, Unido Soviética e Estados Unidos, enquanto Alemanha, Japéo e Itélia formavam
o Eixo. A guerra contou com mais de 100 milhdes de militares e os principais envolvidos
dedicaram toda sua capacidade econdmica, industrial e cientifica ao conflito, deixando
de distinguir entre recursos civis e militares. As nacdes participantes tiveram mudancas
abruptas em suas regras formais, gerando mudanca descontinua nas instituicbes e
impactando na vida em sociedade. Todos os setores industriais foram afetados pelo
confronto e durante os anos de guerra, a maioria dos paises europeus enfrentava
grandes privacdes. Na industria téxtil, houve racionamento de tecidos e priorizacdo dos
pedidos de empresas que confeccionavam uniformes militares (BLAINEY, 2018). Tecidos
especiais como a viscose e outras fibras artificiais foram desenvolvidos para aquecer a
populacdo e para serem utilizados em tarefas bélicas. Cores vibrantes, detalhes e
acabamentos deixaram de ser utilizados pelos estilistas, sendo os tecidos
disponibilizados para as fabricas apenas em cores escuras, como preto e caqui (COLE;
DEIHL, 2015).
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Com a eclosdo da Segunda Guerra Mundial, Christian Dior fecha sua maison3
situada em Paris, algo que se tornou comum no periodo, principalmente apds a ocupacéao
da cidade pela Alemanha em 1940. O isolamento de Paris impactou na distribuicdo de
ideias e no equilibrio comercial do setor da moda francés, pois a cidade era o centro
mundial da alta-costura. A Gra-Bretanha e os Estados Unidos passaram entdo a
depender de talentos domésticos para sobreviver na industria, necessitando de uma
adaptacao por parte dos profissionais da alta-costura. Os britanicos criaram um estilo
nacional de vestimenta, que passou a ser considerado tradicional e incluiu ternos de
alfaiataria e malhas classicas. Nos Estados Unidos, o conflito foi uma oportunidade de
formalizar a ja crescente industria do ready to wear - até apenas uma espécie de estepe
para tempos dificeis - que produzia a moda esportiva caracteristica dos estilistas
americanos, fazendo com que os fabricantes se mobilizassem para fazer de Nova lorque
a nova capital mundial da moda (FOGG, 2013).

Os designers americanos se especializaram e se tornaram conhecidos
principalmente por suas roupas esportivas, o que refletia o estilo de vida
americano mais casual que acabaria por influenciar o resto do mundo, e também
se adequavam muito bem a produgdo em massa (FRINGS, 2012, p. 21).

Mesmo com o surgimento de setores internos de criacdo, a maioria dos estilistas
em atividade no periodo ndo conseguiu prosseguir e foi obrigada a encerrar seus
negocios (FRINGS 2012). A escassez foi agravada com o andamento do conflito, “nos
Estados Unidos houve racionamento de tecidos, pois a |a era usada para confeccionar
uniformes e cobertores; a seda, para fazer paraquedas e imprimir mapas mais
resistentes” (MOUTINHO; VALENCA, 2000, p. 129). A austeridade gerada pelo conflito
substituiu o desejo de inovacdo da moda pela necessidade de pecas préticas, pois a
maioria das mulheres europeias e americanas aptas fora convocada para contribuir no
esforco de guerra. Assim, os uniformes militares se tornaram comuns nas ruas, trazendo

severidade e funcionalidade ao corte das pegas.

8 Substantivo feminino do idioma francés. A palavra é usada para descrever estabelecimentos comerciais
de prestigio, como as lojas do ramo da alta-costura (AUDACES, 2019).
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Fonte: Km ble (c2018)

Em 1941, o Japao interrompe o fornecimento de seda para os Estados Unidos,
devido aos paises serem adversarios de guerra. Em 1942, a Camara Britanica promulga
uma Ordem Relativa aos Trajes Civis para poupar matéria-prima e mao de obra e
aumentar a producao industrial. Neste mesmo ano, nos Estados Unidos, o Comité de
Producado de Guerra também imp0s restricdes para regulamentar os varios aspectos da
fabricacdo de roupas. Acabamentos decorativos e pregas foram proibidos e o paleté ndo
podia ter mais de trés botdes. Os bolsos passaram a ser fabricados de maneira a priorizar
0 armazenamento de mantimentos, e a fabricacdo de ziperes de metal foi altamente
restrita pois o material era destinado para a confeccédo de itens para a guerra. Os corantes
para tingir tecidos também foram redirecionados para a fabricacdo de pecas para os
soldados, fazendo com que os trajes civis fossem fabricados com o resto dos tecidos nas
cores militares como o azul-marinho e o caqui. A ideia da reciclagem e do reuso de
tecidos foi promovida entre os costureiros, que reagiram ao desafio retrabalhando
materiais comuns para criarem pecas de alta-costura (FOGG, 2013).

Até mesmo os uniformes, com sua relevante contribuicdo para a construcéo e
estética do vestuario ao longo da historia, estavam sujeitos a moda. O uniforme feminino
da Marinha americana na Segunda Guerra tinha um corte elegante, com o objetivo de
atrair novas recrutas ao servico militar (WILSON, 1985). A estética utilizada no periodo
devia-se as restricdes dos tempos de guerra e a demanda por mais seriedade, pois estar
bem-vestido diante da adversidade era um incentivo moral e praticamente um dever

civico. O terno feminino utilizado possibilitava uma abordagem profissional da moda em



42

uma época em que utilidade e praticidade eram as palavras de ordem do governo (FOGG,
2013).

Segundo Veillon (2014), os momentos criticos da histéria, em sua maioria, afetam
a estruturacao da industria da moda. Na Segunda Guerra Mundial, as técnicas artesanais
voltaram a ser valorizadas, assim como o trabalho manual que, de certo modo, em
conjunto, impulsionaram a criatividade e fizeram com que houvesse a busca por
alternativas para as condicbes impostas. As tendéncias da moda mantiveram-se
relativamente estaveis durante o periodo de guerra, sendo uma delas o terno feminino,
popularizado pela estilista Coco Chanel, que teve inspiracdo nos uniformes militares e
trazia uma silhueta masculina para as mulheres. O suéter foi uma peca que se mostrou
realmente necessaria durante o conflito, pois praticamente ndo havia aquecimento nos
espacos publicos devido a falta de energia (VEILLON, 2004). Nos anos que sucederam
a guerra, as roupas funcionais passaram a ser uma necessidade, uma vez que as
mulheres usavam uniformes ou roupas de trabalho (FRINGS, 2012). Os turbantes,
chapéus e lencos foram altamente difundidos, sendo seu uso de extrema importancia,
uma vez que a mulher trabalhava na industria e precisava prender os cabelos por motivos
de seguranca. As bolsas se tornaram, também, um acessério muito utilizado, pois
serviam para o armazenamento preventivo de comida nos periodos de escassez (COLE;
DEIHL, 2015).

O grande bombardeio ocorrido em 1945 em Hiroshima e, posteriormente, em
Nagasaki, no Japao, foi um dos momentos mais marcantes da histéria e simbolizou o
inicio de uma guerra nuclear entre as grandes poténcias mundiais. As bombas atébmicas
deram fim a Segunda Guerra Mundial e se tornaram significativas por sua capacidade
potencial de destruicdo (BLAINEY, 2018). Mesmo ap6s o fim da guerra, a comida
continuou escassa na Europa, enfraguecendo as principais poténcias do continente e
fazendo com que os novos lideres mundiais fossem os Estados Unidos e a Uniédo
Soviética (GILBERT, 2017). Com o fim do conflito, 0o mercado americano de ready to wear
de luxo nacional comec¢ou a ocupar o lugar da alta-costura europeia (FOGG, 2013). A
Italia passou por uma reorganizacao industrial com ajuda financeira dos Estados Unidos,
administrada pelo Plano Marshall. Essa tentativa de promover o comércio no pés-guerra

garantiu as industrias téxteis do pais, com sua longa tradicdo artesanal, o acesso a
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capitais e matérias-primas, permitindo que as pequenas empresas familiares - importante
elemento do setor industrial italiano - continuassem se expandindo. Este periodo
precedeu o momento em que Florenca, e depois Mildo, tornaram-se capitais da moda
junto com Paris, Nova lorque e Londres (FOGG, 2013). O renascimento das industrias
da moda e téxtil dentre os destrocos das cidades europeias no pos-guerra contribuiu para
a volta da prosperidade. Nos quinze anos posteriores a Segunda Guerra Mundial,
surgiram indmeras invengdes, tendéncias e produtos (GILBERT, 2017). Em 1946,
Christian Dior reabriu sua maison em Paris e, no ano seguinte, apresentou sua nova
colecdo que reinventava a silhueta feminina em reacéo ao estilo adotado no periodo de
guerra. A colecdo foi denominada de linha Corolle, mais conhecida por seu apelido New
Look, e celebrou o retorno da figura da ampulheta em contraste com a silhueta masculina
de roupas inspiradas em uniformes. Em poucas temporadas, o estilista se tornou
conhecido no mundo todo, sendo um dos maiores nomes da histéria da moda até o
momento (BAILEY, 2018). O lancamento do New Look foi um dos momentos definidores
da moda e consolidou a influéncia de Paris e do sistema de alta-costura, e apesar da
colecao ser predominantemente elitista, influenciou a populagcédo em geral por ser simbolo
da prosperidade de um futuro melhor. Contrastando com a estrutura das roupas com
espartilho do New Look de Christian Dior, também surgiu o conceito de "pecas avulsas”,
gue acompanhavam o0s contornos naturais do corpo e eram adequadas a vida de
mulheres modernas, sendo um guarda-roupa enxuto composto por pecas que podiam
ser combinadas entre si de diversas maneiras conforme clima e ocasido (FOGG, 2013).

Com o fim da guerra, a Europa se restabeleceu aos poucos. Em 1946, o
racionamento nos Estados Unidos chega ao final, resultando numa grande producéo de
ténis com a borracha novamente disponivel para as solas. Ja, em 1949, termina o
racionamento na Gra-Bretanha, fazendo com que a industria téxtil volte a produzir de
acordo com as inovagdes geradas durante o conflito. As industrias buscavam novos
mercados e as pessoas estavam se acostumando com a volta da variedade de ofertas
de consumo (COLE; DEIHL, 2015). A alta-costura se reergueu, pois as festas voltaram a
ser importantes encontros sociais. As mulheres, neste momento, tinham uma vida quase
independente, estavam aumentando sua participacdo no mercado de trabalho e perto de

descobrir a pilula anticoncepcional, 0 que causou uma mudan¢a em seus habitos e,
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consequentemente, transformou a maneira como elas se vestiam. As bijuterias atingiram
0 auge da popularidade naguela década depois que 0s metais comuns tornaram-se
novamente disponiveis para utilizagcdo como matéria-prima (FOGG, 2013).

Ao final da década de 1940, os Estados Unidos estavam vivendo um momento de
prosperidade e confianca, j& que haviam se transformado em fiadores econémicos e
politicos do mundo ocidental apds a guerra. Isso fez com que alguns jovens buscassem
sua identidade através do consumo e um mercado separado comecou a atender
especificamente os nimeros crescentes de adolescentes que estavam comecando a
definir seu proéprio look (FOGG, 2013). Surgiu assim o estilo preppy#, uma aparéncia
cuidadosamente construida que estabeleceu a identidade de uma nova geracdo de
individuos conscientes do estilo, conservando seu espirito de juventude. "Tais roupas,
uma vez coordenadas, criavam um 'uniforme’ para aqueles jovens que reforcava sua
sensacao de identidade e integracdo, unindo-os em suas ideologias" (FOGG, 2013, p.
308). O estilo preppy é caracteristico dos trabalhos de Ralph Lauren (1939) e Tommy
Hilfiger (1951) e é celebrado como uma das grandes contribui¢des dos Estados Unidos
para a moda global, definindo o estilo visto como tipicamente americano. Outro estilo
popular neste periodo foi o lvy League®, caracteristico por sua precisdo e atencdo aos
detalhes, sendo utilizado principalmente por atletas universitarios americanos cuja
posicdo social estimulava o uso de trajes esportivos como forma de expressdo. Segundo
Fogg (2013), a maioria destes estudantes buscava aprovacao social com sua vestimenta
e era o que o economista e escritor Thorstein Veblen® denominou 'classe ociosa’, definida
como "[...] estilo de vida de uma existéncia aquém da manutencdo, ou aquisicdo, de

status social pela competicdo (VEBLEN, 1965, p. 46)".

4 Termo que se refere originalmente aos estudantes de colégios preparatorios dos Estados Unidos e
frequentadores de prestigiadas universidades da regido nordeste do pais (FOGG, 2013).

5 Termo utilizado para referir-se a uma conferéncia americana envolvendo equipes esportivas de oito
universidades privadas de elite dos Estados Unidos, que se tornaram um grupo de identificacdo para
além do contexto esportivo (FOGG, 2013).

6 Apesar de Veblen ter dedicado a moda-vestuario apenas um capitulo de seu livro A Teoria da Classe
Ociosa, de 1965, suas ideias influenciaram enormemente toda a producao intelectual posterior sobre
moda, até a atualidade (VEBLEN, 1965).
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Figura 5 - Vestimenta lvy League
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Como visto anteriormente, dentre as mudancas sociais causadas pela Segunda
Guerra Mundial esta o reingresso das mulheres na forca de trabalho. Porém, com o fim
do conflito, o governo passou a defender que a mulher voltasse ao seu papel de dona de
casa, principalmente com o objetivo de nédo privar os soldados que retornavam da guerra
de voltarem a seus antigos empregos. "A crenca predominante nos Estados Unidos era
de que a estabilidade social, moral e econémica dependia do retorno dos homens ao seu
papel de chefes de familia" (FOGG, 2013, p. 326). Isto resultou na glorificacdo da imagem
da dona de casa da década de 1950, vista como uma mulher feminina e disciplinada,
sendo visada por politicas governamentais, pela industria da moda e pelos publicitarios.
A moda desempenhou um papel importante nesse processo, restaurando a ideia do
vestido feminino tradicional e impondo estilos diferentes para cada funcdo social e

doméstica existente.



46

Figura 6 - Vestimenta feminina na década de 1950
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Em 1951, a televisdo transcontinental € lancada nos Estados Unidos, aumentando
ainda mais a influéncia da propaganda sobre a populacédo, tendo um papel essencial na
subjugacao das mulheres a papéis decorativos. Os costureiros e os estilistas também
desejavam reforcar os padrbes e manter todas as mulheres sob o dominio da moda, e
por isso lancaram linhas licenciadas de maquiagem e perfumes. Dentro do grande
namero de perfumes lancados nos anos 50, muitos constituem ainda hoje os principais
produtos de venda de algumas maisons, cuja sobrevivéncia muitas vezes é assegurada
por eles (FOGG, 2013). Além disso,

A estilista americana Anne Fogarty (1919-1980) escreveu The Art of Being a Well
Dressed Wife (1959) para desmistificar o processo de se vestir para cada tarefa
diaria. Ela defendeu que o "vestuério da esposa” deva ser administrado como um
exercicio militar, pois contribuia para um casamento feliz (FOGG, 2013, p. 327)

Vérios aparelhos eletrodomésticos foram criados nesse periodo para auxiliar as
mulheres em suas tarefas domésticas, como o aspirador de pé e a maquina de lavar
roupas. Assim como a transformacao da imagem da mulher em dona de casa, outras
caracteristicas que marcaram os anos 1950 foram o luxo, a sofisticagéo e o glamour. A
Franca, nesse periodo, enfrentou a concorréncia no mercado da moda da Gra-Bretanha
e dos Estados Unidos, que agora possuiam suas préprias industrias e seu proprio estilo
de confeccdo (COLE; DEIHL, 2015). O final dos anos 1940 e inicio dos anos 1950
também foi marcado por um aumento exponencial no nimero de nascimentos, que ficou

conhecido como o baby boom do pds-guerra, sendo estes o0s adolescentes
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revolucionarios dos anos 1960 e 1970, que estudaremos no proximo capitulo (FRINGS,
2012).

A Guerra do Vietn4, iniciada nos anos 1950, em associacdo a Guerra Fria, trouxe
um novo comportamento a moda na década seguinte. A estampa camuflada e os
coturnos eram usados nas ruas com inspiracdo nos uniformes militares, mas também
como um modo de manifestacdo contra o conflito (BRAGA, 2005). A economia
internacional ingressou numa fase de expansdo nas décadas seguintes a Segunda
Guerra, com o aumento do comércio e dos investimentos diretos ultrapassando o ritmo
de crescimento do produto global. Os Estados Unidos, que tinham emergido como a
grande poténcia econdémica logo ap6s a guerra — detendo cerca de 25% do produto e
do comércio mundiais — recuam para posi¢cdes mais modestas, a medida que o Japao e
0S paises europeus retomam os patamares de producdo anteriores ao conflito e passam
a participar mais ativamente dos intercambios globais. As grandes na¢des comecam a
analisar questdes relativas a produtividade para atingir o crescimento econdmico de
longo prazo (ALMEIDA, 2001). A moda passa a ser muito mais que apenas uma
tendéncia, tornando-se uma revolucdo cultural e revertendo a légica da industria
conhecida até entdo. No proximo capitulo, serdo analisadas as transformacfes do
periodo relativo aos anos 1960 até o final do século - conhecido como a segunda fase da
moda moderna -, detalhando as principais mudancas observadas na moda em cada

momento e quais consequéncias elas trouxeram para a vida em sociedade.
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4 A MODA NA SEGUNDA METADE DO SECULO XX

A segunda fase da moda moderna, que tem inicio nos anos 1960, caracteriza-se
principalmente pelo fato de todas as facetas da vida em sociedade serem afetadas, ao

menos em parte, pelas mudancas no mundo da moda. Nesse sentido,

Em sua realidade profunda, essa fase [...] prolonga e generaliza o que a moda
de cem anos instituiu de mais moderno: uma producédo burocratica orquestrada
por criadores profissionais, uma logica industrial serial, colec6es sazonais e
desfiles de manequins com fim publicitario (LIPOVETSKY, 2006, p. 107).

As décadas de 1960 a 1990 foram repletas de mudancas em diversas areas da
sociedade. O baby boom do pés-guerra teve um efeito cada vez maior sobre as
transformacdes da moda e houve uma explosao de juventude em todos os aspectos. O
sistema ready to wear, criado no pés-guerra, desenvolveu-se para uma abrangéncia
maior de producdo, dando forma a versdo francesa chamada de prét-a-porter. A alta-
costura entrou em declinio e "o impulso da cultura jovem ajudou a acelerar a difusdo de
valores anticonformistas, exaltando a espontaneidade, a ironia e a liberdade" (CALANCA,
2008, p. 206). Além da diminuicdo da importancia da alta-costura, na segunda metade
do século surgem novos focos criativos, com cada criador tracando sua propria trajetoria
inventiva, apresentando colecdes baseadas em mudltiplas referéncias e periodos
histéricos (LIPOVETSKY, 2006).

O papel do consumidor foi revalorizado na criacdo da moda, por conta do aumento
de seu poder de compra e da maior liberdade de expresséao cultivada no periodo. A moda
tornou-se um fendmeno capaz de externalizar o sistema de desigualdades presente em
diversas sociedades. Ela passou a cumprir a fungcdo de unir grupos de interesses e
diferencia-los dos outros membros da sociedade estratificada (MARTIN-CABELLO,
2016). Aproximando-se do final do século, os trés principais valores da moda (o efémero,
a seducdo e a diferenciacdo individual) dominaram todas as esferas da vida em
sociedade (LIPOVETSKY, 2006). De modificacbes no comportamento a evolucdes
tecnolégicas, a moda muda sempre, tendo se institucionalizado e se tornado mais

autoconsciente ao longo dos anos. A moda foi parte importante do sistema social humano
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ao longo dos séculos, principalmente em um periodo de tantas transforma¢des como a

segunda metade do século XX.

4.1 ANOS 60: CORRIDA ESPACIAL E CULTURA POPULAR JOVEM

A década de 1960 foi marcada por diversas transformacfes, como o0 aumento das
viagens aéreas, as grandes manifesta¢des da cultura popular jovem, a corrida espacial
entre os Estados Unidos e a Unido Soviética, além de diversos conflitos raciais (COLE;
DEIHL, 2015). Todos estes eventos influenciaram o percurso da moda durante a década,
incorporando tendéncias ao vestuario de acordo com a mudanca dos ideais vigentes na
sociedade. Os altos padrbes de fabricacdo e a técnica adquirida na produ¢do em massa
de fardas prepararam o caminho para a confec¢do rapida e em grandes quantidades,
altamente utilizada no final da década de 50 e inicio da década de 60 (LAVER, 2005). Da
mesma forma, destaca-se no periodo uma grande contradi¢cdo, pois ao mesmo tempo em
que a calca foi introduzida definitivamente no vestuario feminino, a minissaia surgiu
inspirada na moda das ruas. A moda deixou de ser Unica e passou a contar com Varias
vertentes e propostas, tornando a forma de se vestir cada vez mais ligada ao
comportamento individual (MONNEYRON, 2007). Ap6s a Segunda Guerra Mundial, os
bens de consumo americanos tornaram-se sinbnimo de um futuro modernista e
abundante. Os Estados Unidos ganharam forca, representando, para muitos, liberdade,
oportunidade e modernidade, assim como seus produtos industrializados. A guerra
ajudou a disseminar a mensagem do consumismo americano e a industria de Hollywood
popularizou esses produtos. Foi no pais também que, em 1960, lancou-se no mercado a
primeira pilula anticoncepcional, revolucionando a visdo da sociedade sobre o sexo e
trazendo liberdade para a mulher moderna. Em 1961, John F. Kennedy tornou-se
presidente dos Estados Unidos, e sua esposa Jacqueline virou o foco da atengao da
industria da moda, transformando-se em um icone de estilo da década. Nesse mesmo
ano, Audrey Hepburn protagonizou o filme Bonequinha de luxo, contando com a parceria
do costureiro Givenchy para a confeccdo de seus figurinos, os quais tornaram-se

emblematicos e simbolos da moda dos anos 1960 (FOGG, 2013).
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Figura 7 - Audrey Hepburn em seu figurino de Bonequinha de Luxo

Fonte: Knightley (c2014)

A abertura de butiques, inicialmente em Londres, transformou a experiéncia de
compras numa época de grande agitacdo social, mudando o ato de compra e venda.
Anteriormente, comprar roupas era uma tarefa cansativa para a maioria dos
adolescentes, pois era realizada em uma das lojas de departamentos do centro da
cidade; agora, porém, tornara-se uma atividade prazerosa e parte de um estilo de vida.
Uma das caracteristicas principais da cultura de butique foi o desejo de derrubar as
fronteiras entre trabalho e diversdo. Este novo conceito de venda chegou aos Estados
Unidos em meados da década, quando o resultado do trabalho dos estilistas britanicos
nas butiques comecou a alcancar a imprensa americana (FOGG, 2013). Por volta de
1965, metade da populacdo estadunidense tinha até 25 anos, 0 que incentivava um
mercado voltado para este nicho. Ocorreu, entdo, uma inversao no processo tradicional
de adocdo de uma moda, pois Paris comegou a seguir as tendéncias que surgiam em
Londres ou Nova lorque. A popularidade do visual jovem trouxe, também, o culto a
juventude entre as mulheres, que permanece como uma grande caracteristica da
sociedade até a atualidade (FRINGS, 2012).

Segundo North (2018), as mudancas tecnolégica e institucional sdo as chaves
elementares da evolucdo socioecondmica e ambas apresentam as caracteristicas de
dependéncia da trajetoria. Nos anos 1960, ainda mais que nas décadas anteriores, toda
a transformacgdo social da década se refletiu nas tendéncias de vestuario e

comportamento. E o caso, por exemplo, do movimento feminista, que transformou a moda
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em uma das plataformas para demonstrar a quebra de paradigmas, com os designs de
Coco Chanel, Yves Saint Laurent e Christian Dior contemplando a independéncia da
mulher moderna. A moda comecgou a refletir a inconformidade das pessoas com o0s
padrdes, tornando o ato de se vestir uma maneira de expressar a individualidade do ser
humano (OKONKWO, 2007). Como uma marca do inicio da contracultura, o tecido jeans,
gue até os anos 50 era utilizado apenas por operarios, comecou a fazer parte do mundo
da moda. Surgiram diferentes e inovadores modelos advindos da classica calca jeans,
que ditaram o estilo rebelde caracteristico deste periodo, intensificado na década
posterior (COLE; DEIHL, 2015). Os processos de transformacao cultural que tornaram
essas roupas de trabalho especializadas em roupas de lazer foram alimentados por
Hollywood. A associagéo entre entretenimento de massa, lazer e atividade de consumo
ajudou a desenvolver uma narrativa popular em torno do jeans, que se tornou um simbolo
facilmente identificado com a juventude. Na imaginacdo popular, um artigo antes
associado ao trabalho era agora visto como algo contestatorio e ameacador as geracoes
anteriores (FOGG, 2013).

Fonte: Maslin (c2013)

Com o passar dos anos, 0 modernismo deu lugar a um periodo de retrocesso no
desenho de moda, fazendo surgir a nostalgia do revivalismo histérico. "Isso incluiu a
moda das formas fluidas do art nouveau, e estampas foram transformadas em paletés

coloridos que, junto com roupas vintage renovadas, eram vendidos em butiques" (FOGG,
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2013, p. 341). A musica, a arte e a moda substituiram o poder militar na colonizacéo de
outras culturas, fortalecendo a posicéo de Londres como geradora importante de cultura
contemporanea, principalmente pela presenca do grupo musical The Beatles, que
influenciou a moda masculina de todo o periodo (FOGG, 2013).

Os anos 1960 e 1970 foram o auge da era de massificacdo das novas tecnologias
e uma das grande inovacdes difundidas nesse periodo foi a televisdo, que transformou a
vida das pessoas no mundo inteiro ao influenciar o lazer, a politica, a musica, a moda e
as diversas facetas do cotidiano. Foi através da televisdo que os Estados Unidos
disseminaram a maneira como as mulheres do mundo inteiro deveriam se comportar e
se vestir. A0 mesmo tempo, 0s jovens comecaram a criar sua prépria moda, eliminando
a distin¢éo clara entre roupas femininas e masculinas, trazendo o visual androgino para
as tendéncias de vestuério. Este periodo ficou marcado por ser a primeira vez em que a
forma como as pessoas se vestiam nao era ditada por grandes estilistas e ndo usar o que
estava 'na moda' se tornou sindénimo de liberdade (NASCIMENTO; ROPELATTO, 2016).
O radio portétil foi outra inovacao importante, pois disseminou a cultura pop e as can¢des
de géneros voltados diretamente para os jovens. Os grandes nomes da musica do
periodo, como The Beatles, Rolling Stones e Bob Dylan, influenciaram de diversas
maneiras o0 modo de pensar da nova geracao, que se tornou cada vez mais critica e
politicamente ativa (BAILEY, 2018).

Durante os distarbios politicos e a rebelido jovem dos anos 1960, a alta-costura foi
considerada irrelevante para a maioria dos consumidores, cuja vida era cada vez mais
dinamica e sem tempo para provas de roupas demoradas. A medida que as tendéncias
se aceleraram e os estilistas jovens criaram suas butiques, a moda se voltou para as
ruas, com ideias inovadoras adotadas por estilistas como Yves Saint Laurent (1936-
2008). Com isso, surgiu o prét-a-porter francés que, diferentemente das confeccdes
industriais europeias, reproduzia os modelos inspirados na alta-costura, porém em
grande escala, com boa qualidade e de maneira imediata (MONNEYRON, 2006). Com o
novo sistema nasceu uma nova geracao de estilistas, que procurava estar proxima das
ideias das massas, encontrando sua inspiracdo ao observar a moda de rua. Surgiu
também, a ideia de valorizacdo dos jovens, ligada ao baby boom e ao crescimento do

poder de compra desta categoria social. Mais tarde, o prét-a-porter transforma-se para
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uma producdo de massa, auxiliando na reducédo das diferencas sociais do vestuario.
Assim, a partir dos anos 1960, o sistema passou a produzir roupas ndo mais inspiradas
apenas na alta-costura, mas também em outros valores como o cinema, esporte, estilos
de vida, entre outros. Logo, o surgimento do prét-a-porter francés trouxe consigo uma
mudanca simbolica, muito além da estética, pois representava uma transformacao
tecnoldgica e institucional, alterando novamente o comportamento social de consumo
(LIPOVETSKY, 2006).

Outro grande marco dos anos 1960 foi a constru¢cao do Muro de Berlim em 1961,
dividindo o lado Ocidental capitalista e o lado Oriental comunista da cidade, sendo
resultado da Guerra Fria em andamento entre os Estados Unidos e a Unido Soviética.
Por conta da prosperidade do lado Ocidental em relagéo ao Oriental, ao longo dos anos,
diversas pessoas migraram de um lado para o outro de Berlim, fazendo com que, em 13
de agosto, um muro tenha comecado a ser construido para evitar a evasao de mais
pessoas do lado Oriental da cidade (BAILEY, 2018). O muro de Berlim marcou a divisdo
que ja existia, ndo s6 na cidade, mas no mundo inteiro e, durante os vinte e oito anos
seguintes, as ligacbes entre as duas zonas de Berlim foram intensamente vigiadas.
Também no ano de 1961, o russo Yuri Gagarin tornou-se o primeiro homem no espaco,
enquanto o costureiro francés André Courreges lancou a embleméatica minissaia. O
fascinio pelo espaco, uma marca do periodo, levou ao surgimento de um novo estilo
futurista no projeto de produtos, interiores e moda. Em Paris, um grupo de estilistas
utilizou os recentes tecidos esportivos sintéticos de alta tecnologia para revitalizar a alta-
costura francesa seguindo a tendéncia da era espacial. Numa tentativa de fundir moda e
ciéncia, o estilista Pierre Cardin promoveu a ideia das roupas unissex com sua primeira
colecéo Era Espacial (FOGG, 2013).

Figura 9 - Colecdo "Era Espacial" de Pierre Cardin
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Fonte: Medeiros (c2012)
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Em 1969, o americano Neil Armstrong concretizou a conquista do espago ao ser
o primeiro homem a efetivamente pisar na Lua. O feito foi comemorado, porém ao mesmo
tempo, alguns observadores comecaram a notar as consequéncias visiveis e invisiveis
das novas maquinas, do investimento em tecnologia espacial e bélica e dos novos
produtos quimicos que surgiam constantemente. O movimento ecolégico ganhou forca
propagando o conceito de "um s6 mundo"” e transformando de maneira espetacular a
mentalidade das pessoas. A0 mesmo tempo, ocorriam as cruzadas pelos direitos das
mulheres, dos negros e dos jovens, todos interligados por serem movimentos a favor das
minorias negligenciadas (BAILEY, 2018).

No fim da década, a moda dos tecidos futuristas inspirados pela era espacial foi
rejeitada a favor de pecas feitas a médo e uma preferéncia pelas fibras naturais. Os jovens
preferiam vestir roupas coletadas em suas viagens globais, ao invés de itens produzidos
em massa. Ao mesmo tempo, uma série de protestos de estudantes ocorreu em varias
universidades de Paris, quase paralisando a cidade e envolvendo 11 milhdes de
trabalhadores. "Nas agitacdes sociais e politicas de 1968, o flower power simbolizou a
forca da natureza contra o poder da autoridade"” (FOGG, 2013, p. 386). O estilo de vida
alternativo fora da sociedade convencional culminou num desejo de livre expressédo em
todos os aspectos da cultura, tanto que, em 1969, se realizou o festival de musica
Woodstock, um momento definidor na histéria do século XX. A contracultura modificou o
pensamento da sociedade e passou a fazer parte do mundo da moda como grande
influenciadora das tendéncias a serem seguidas (FOGG, 2013).

4.2 ANOS 70: CONTRACULTURA E NOVAS TECNOLOGIAS

Segundo Fogg (2013), momentos icbnicos geram modificacdes importantes nas
atitudes para com diferentes areas do corpo e marcam mudancgas nos tabus sociais. Por
iISSo, a passagem para os anos 1970 marcou uma mudanga nas instituicbes globais
relacionadas ao comportamento da sociedade, que gerou consequéncias na década
posterior, como o surto de Aids. Aqui, podemos observar claramente a dependéncia da
trajetéria, mais uma vez, se fazendo presente na histéria da moda, pois o vestuario foi

uma das grandes marcas dos movimentos da contracultura, que contribuiram para as
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mudancas nos tabus sociais do periodo. Mesmo com a ascensdo do movimento da
contracultura, a década de 1970 foi sinbnimo de crescimento e prosperidade para a
industria manufatureira da moda, principalmente no setor americano de producdo em
massa. Os avancos da tecnologia e dos meios de producao reduziram o espaco de tempo
entre as criacdes e as mudancas de tendéncia. A influéncia que a cultura exercia na moda
foi ampliada pelas transformacdes da sociedade, como a extincdo da demarcacao de um
sistema de classes sociais caracteristico do século anterior, 0 aumento do poder
aquisitivo da classe média e o crescimento das viagens internacionais e das trocas entre
as culturas (OKONKWO, 2007). Aos poucos, a moda comeca a se tornar mais acessivel,
lancando tendéncias que adequam-se mais com os desejos da sociedade, trazendo uma
maior liberdade em diversos aspectos e tornando-se um verdadeiro estilo de vida. ApGs
0 surgimento das bombas atdmicas, a populacao tornou-se mais hedonista por conta da
destruicdo iminente (FOGG, 2013).

No final da década de 1960, o centro da moda jovem transferiu-se de Londres para
Sao Francisco, nos Estados Unidos, uma regido portudria que recebia pessoas de
diversas partes do mundo, tornando-se o ber¢go do movimento hippie dos anos 1970. Este
grupo de jovens pregava a paz e a liberdade, e visava reorganizar o mundo, sem coercao
e buscando a rendncia ao materialismo, ao consumismo e a violéncia. Aos poucos, a
moda comeca a nao ter mais 0 mesmo efeito sobre as escolhas dos consumidores. O
visual hippie consistia em calgas boca de sino, vestidos romanticos, estampas coloridas,
flores e franjas; com calcados de plataforma alta e bijuterias étnicas (FRINGS, 2012).

Ao longo da década de 1970, uma nova geracao de estilistas japoneses comecgou
a emergir como protagonista na moda internacional e um dos mais proeminentes foi
Kenzo Takada (1939). A influéncia destes estilistas afastou em parte as fronteiras entre
as modas ocidental e oriental no que diz respeito a convenc¢des de vestuario. Com isso,
a moda ocidental incorporou influéncias, tradicdes e formas ndo europeias as préticas
predominantes (FOGG, 2013). Com o manifesto antimoda, surgiu o visual étnico,
combinando pecgas indigenas, africanas, chinesas e de diversas outras culturas. "Os
designers incorporaram a ideia étnica de sobreposi¢cdes e propuseram combinacdes de
pecas separadas em suas cole¢bes" (FRINGS, 2012, p. 25). O movimento negro

comecou a ganhar mais forca, desenvolvendo o orgulho destes por suas herancas e
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trazendo o penteado e o traje tradicionais africanos para as tendéncias da moda
(FRINGS, 2012). A moda americana tornou-se menos complexa, enquanto um novo
modernismo emergia, oferecendo uma alternativa aos trajes formais. Um interesse
crescente no feminismo e um desejo por autonomia pessoal fizeram com que a mulher
profissional recém-emergente necessitasse de um guarda-roupa conciso de pecas
individuais versateis, compreendendo pecas facilmente intercambiaveis que pudessem
ser compradas preferencialmente em um so lugar. Em 1973, ocorreu a primeira semana
de moda prét-a-porter em Paris, demonstrando a importancia do novo estilo de producéo
de roupas prontas, principalmente para as mulheres que possuiam uma rotina cada vez
mais ocupada em seus empregos (FOGG, 2013).

Uma fase de recessédo atingiu a década com dois choques do petréleo, um em
1973 e um em 1979, periodo que coincide com a expansao dos fluxos de capitais, dos
movimentos especulativos sobre as moedas e das aplicacfes em bolsas de valores. Com
isso, aumenta a interdependéncia entre as economias capitalistas, fazendo com que o
mundo ficasse cada vez mais interligado, incluindo a industria da moda (ALMEIDA, 2001).
Tanto a Gra-Bretanha como os Estados Unidos produziram, no periodo, movimentos
culturais que eram um antidoto a austeridade econdmica. Na Gra-Bretanha surgiu o glam
rock - definido pela teatralidade e excentricidade dos trajes; enquanto nos Estados
Unidos foi o movimento da discoteca que emergiu apds 1976. O glam rock tinha como
seu principal representante David Bowie, com seu estilo andrégino e excessivo, incluindo
botas de plataforma, vestidos estampados e pintura corporal. Ja o fendmeno da discoteca
possuia inspiracdo na musica latina e no soul, refletindo a sexualidade intrinseca desses

géneros na moda das pecas justas ao corpo (FOGG, 2013).

Figura 10 - Estilo Glam Rock
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A popularidade do glam rock e da discoteca atingiu seu fim quando um novo
movimento surgiu: o punk rock. O fenémeno punk irrompeu em Londres em 1976 como
uma mistura de musica simples, alta e agressiva combinada com uma abordagem
surpreendente da aparéncia feminina e masculina. "A auto expressdo, experimentagcao
e, acima de tudo, indignacdo foram os principios norteadores do que se tornou uma
abordagem [...] de reinvencdo do eu" (FOGG, 2013, p. 406). O movimento gerou a
possibilidade de os roqueiros utilizarem-se de outros estilos musicais em composi¢oes,
COMo O reggae e o jazz, criando novas maneiras de interpretar as can¢des. O surgimento
do punk coincidiu com um momento instabilidade politica, o que contribuiu para que
muitas bandas criticassem o governo em suas musicas. Influenciada, principalmente na
Inglaterra, por ideais anarquistas e socialistas, a maioria das bandas era formada por
pessoas que nao concordavam com as ac¢des do governo. Imagens pornograficas eram
usadas em estampas de camisetas e referéncias explicitas a sexualidade se juntavam a
ideias extraidas diretamente das roupas militares e dos motociclistas (FOGG, 2013).
Criou-se a politica 'Do It Yourself' (ou 'faca vocé mesmo'), que pregava que musicos e
fés ndo dependiam de grandes corporacdes, inclusive no que diz respeito a moda, sendo

comuns posters, flyers e roupas feitos a mao.

Figura 11 —“E_“stilo Punk Rock
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Fonte: Livia (c2015)

A liberdade sexual e o hedonismo associados aos movimentos populares da
década de 1970 culminaram no advento da epidemia da Aids no inicio da década de

1980, modificando o pensamento da populacao acerca de assuntos como a sexualidade.
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O género punk rock deu lugar a new wave e ao pés-punk na década seguinte, e
influenciou o surgimento posterior do estilo grunge, nos anos 1990 (FOGG, 2013).

Pouco antes do inicio da década de 1980, a moda se reinventa com o conceito de
grife, um mecanismo que surgiu para individualizar a moda criando uma assinatura para
a roupa. Por meio de uma etiqueta que revelava o criador da peca, havia uma tentativa
de anular o aspecto coletivo do unissex e da moda hippie dos anos anteriores. Para
contradizer a multiplicidade de estilos da década de 1970, buscou-se a individualidade
para ser diferente, mas igual dentre os que possuiam a mesma ideologia. Nesta década,
as tribos deram identidade e difuséo as grifes em todo o mundo (FIALKOWSKI; RIBEIRO,
2014).

4.3 ANOS 80: INTERNACIONALIZACAO DA MODA E ASCENSAO DA ASIA

A atitude casual da moda dos anos 1970 criou o0 contexto para um cenario mais
maduro e para as inumeras evolu¢des no mercado da moda que ocorreram nos anos
1980. Esta década vivenciou uma mudanca na percepcdo da beleza, principalmente
porque a moda expandiu ainda mais sua visdo para as diversas culturas existentes no
mundo, aumentando a utilizacdo das influéncias étnicas para uma grande escala
produtiva. Com o avanco das décadas, as viagens internacionais e a comunicacao
intercontinental se tornaram mais comuns, fazendo com que o0s impactos das
transformacdes no cenario da moda fossem sentidos no mundo todo. Durante os anos
1980, a moda evoluiu e se transformou em um fenémeno global (OKONKWO, 2007).

A popularizacdo dos exercicios fisicos incentivou homens e mulheres a exibirem
seus corpos, priorizando a liberdade de movimento das pecas. Uma nova geracao de
roupas chamadas de "segunda pele" celebrou o vigor e o fisico do ser humano, marcando
o0 inicio de um periodo progressista com a assimilacdo das roupas esportivas pela moda.
O elastano, criado pela empresa DuPont em 1959, passou a ser conhecido como lycra e
substituiu a borracha nos trajes esportivos. A lycra difundiu-se e passou a ser utilizada
em malhas e tecidos, podendo ser entremeada e entrelacada a outras fibras para criar
uma geracao inteiramente nova de tecidos de alto desempenho para a pratica de

exercicios fisicos. Na alta moda, a tendéncia do corpo bem torneado permitiu que
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estilistas criassem colecdes de vestidos justos que delineavam cada curva, mas
continuavam a ser confortaveis por conta da elasticidade do tecido utilizado. Lancado
neste periodo por Hervé Lager, o vestido-bandagem permanece significativo e
impactante até os dias de hoje, sendo comumente usado por grandes celebridades, cujos
corpos esculpidos cuidadosamente sdo uma mercadoria valiosa para a industria do
entretenimento (FOGG, 2013).

Figura 12 - Vestido Bandagem de Hervé Lager

Fonte:HorweII (c2017)

Depois da moda punk do fim dos anos 1970, a passagem para a nova década
testemunhou uma exploséo de criatividade e glamour. O movimento da subcultura dos
Novos Romanticos aproximou a moda ao teatro, realizando uma leitura singular de
fantasias e trajes culturais. "Tal teatralidade p6s-punk reforcou a ruptura dos estereétipos
de sexo, simplesmente transpondo elementos de roupas tradicionais percebidos como
femininos, como cosméticos e cabelos tingidos" (FOGG, 2013, p. 417). As casas noturnas
londrinas forneceram uma plataforma para a conexdo entre moda, musica e arte
performatica, fazendo surgir o New Wave, que definiu e moldou a cultura pop da década
com um conjunto de tendéncias envolvendo cores vibrantes, chamativas e fluorescentes.

Uma mudanca radical ocorreu nas atitudes em relacdo a moda quando a
sociedade se mostrou disposta a adotar o consumismo ostentatdrio apos a recessao dos
anos 1970. A moda jovem dos hippies e o0 movimento punk foram descartados, dando
lugar ao glamour exagerado e adulto (FOGG, 2013).
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A década [...] foi decisiva para a moda [...]. Estilistas como Ralph Lauren, Calvin
Klein e Giorgio Armani criaram do nada impérios em uma escala e com uma
velocidade que pareciam impossiveis em meados de 1970. [...] Isso produziu um
novo fator irresistivel na economia do mundo: o dinheiro gasto em moda (FOGG,
2013, p. 412).

O poder do ddlar americano de 1980 a 1985 resultou numa nova demanda pela
alta-costura e roupas prét-a-porter de luxo. Estilistas que haviam consolidado suas
carreiras nos anos 1950, voltaram a ser o centro da demanda por possuirem um estilo
formal e sofisticado. Em 1981, Ronald Reagan tornou-se presidente dos Estados Unidos,
marcando o retorno do consumo ostentatério e das recep¢des formais na sociedade
americana, restabelecendo as tradi¢cdes dos bailes de caridade formais, incluindo o traje
a rigor e vestidos longos. As criacdes extravagantes apresentavam ombros marcados e
acessorios caros, fixando assim o paradigma para a ostentacdo excessiva. "Os anos
1980 foram um periodo de exibicionismo social, em que as reformas fiscais e a
desregulamentacdo dos mercados financeiros por Reagan e pela primeira-ministra
britAnica Margaret Thatcher aumentaram a renda disponivel ao estrato superior da
sociedade" (FOGG, 2013, p. 436). A nova onda de estilistas constatou que as
organizac6es da indUstria da moda estavam dispostas a explorar a nova atencao da midia
internacional com uma variedade de iniciativas de marketing. Os estilistas celebraram e
exploraram teatralmente a sexualidade das mulheres, uma ferramenta da moda
comumente usada, gerando publicidade, atraindo divergéncia e vendendo figurinos.
Ironicamente, a medida que a segunda onda de feminismo ganhou forca, as imagens
femininas da moda tornaram-se mais subjetivas e sexualizadas. Em 1983, o Conselho
de Moda Britanico foi criado e, no ano seguinte, promoveu a primeira Semana de Moda
de Londres, afirmando a posi¢céo da cidade como um centro da moda mundial. (FOGG,
2013).

Com o avan¢o da década, a marca emergiu como um ativo tangivel vital ao
sucesso da empresa, principalmente no mercado de produtos de luxo. Surgiu 0 conceito
de "marketing de estilo de vida" para descrever a natureza aspiracional da mercadoria, e
o design comecou a ser percebido como essencial, tornando-se uma atividade de servico,
em vez de apenas um processo criativo. O emblema de uma marca, usado para identificar

uma empresa especifica, tornou-se cada vez mais importante e atraente para o
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consumidor, trazendo para a moda a era da "logomania”. Um importante expoente do
marketing de estilo de vida e da gestdo de marca foi o estilista americano Ralph Lauren.
Sua marca inspirou-se na moda e nos acessorios de épocas passadas, transformando-
as em produtos altamente desejaveis, incluindo de roupas e pecas de decoragdo até
artigos de toalete, 6culos, bolsas e acessorios. Com niveis diversos de precos, a marca
se tornou acessivel a um publico mundial de consumidores, com todos os produtos
possuindo o logotipo caracteristico e cobicado da marca. O estilista Calvin Klein também
difundiu uma estética americana, porém mais contemporanea, incluindo produtos de
estilo de vida e moda para mulheres, homens e criancas. A identidade e gestdo de marca
comecou a ser adotada por empresas de diferentes segmentos, ndo apenas os voltados
para a elite (FOGG, 2013).

Figura 13 - Propaganda da marca Ralph Lauren na década de 1980
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Fonte: Black (c2015)

Os jovens profissionais em ascensao no periodo, que viviam e trabalhavam nas
capitais financeiras do mundo, foram chamados de Yuppies (do inglés young urban
professionals, ou jovens profissionais urbanos). Eles se tornaram um dos alvos da
industria publicitaria, que enfatizava a importancia de um estilo de vida com roupas e
acessorios iconicos de marcas de elite como Gucci e Rolex. Houve o inicio da busca por
igualdade de direitos no mercado de trabalho entre mulheres e homens. Com isso, a
silhueta elegante dos anos 1980 sofreu uma mudanca abrupta, pois foi lancado o power
dressing, anunciando um novo ideal feminino para o periodo: a mulher de negocios

contemporanea. A medida em que os cargos de diretoria das empresas comecaram a
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ser ocupados por mulheres, a moda se adaptou trazendo a alfaiataria de ombros
acentuados e resgatando a minissaia das décadas passadas, transformando a roupa das
mulheres em uma mensagem de empoderamento. Blusas de ombros grandes
apresentavam estampas vivas com efeitos, arcos, fitas e estampas de animais. A bolsa
representou um simbolo de consumismo ostentatério para as mulheres de negdcios,
vendida a precos exorbitantes e tornando-se acessorio de colecao para membros da elite.
Um dos maiores icones fashion do periodo foi a Princesa Diana, uma jovem mulher que
ascendeu aos altos escaldes da familia real britAnica e ficou conhecida por sua

vestimenta ousada que transmitia elegancia e poder (FOGG, 2013).

Figura 14 - Power dressing na década de 1980
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Com a diminuicdo das fronteiras de comunicagdo entre os paises, fabricantes e
varejistas dos Estados Unidos e da Europa aumentaram muito as importacdes de tecidos,
roupas e acessorios. A Italia passou a ser um dos grandes centros da moda internacional
devido a influéncia de Giorgio Armani no mercado mundial (FRINGS, 2012). Na
geopolitica dos anos 1980, o Japdo, um dos gigantes asiaticos, comec¢ou a ganhar mais
importdncia mundialmente por conta do aperfeicoamento das técnicas de linha de
montagem inventadas pelos norte-americanos durante a Segunda Guerra Mundial
(BLAINEY, 2018). Este sistema de producédo impactou também na maneira como as
roupas eram produzidas, favorecendo a confecgdo em grande escala e as empresas que
possuiam mais capital para investir. A0 mesmo tempo, inUmeras mudanc¢as ocorriam na

administracdo do negécio da moda, incluindo mdltiplas fusdes, aquisicbes e aliancas
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entre companhias, tornando o poder de barganha das grandes empresas cada vez maior
no mercado (OKONKWO, 2007). A especializacdo e a divisdo do trabalho em ambito
internacional faziam necessarias instituicbes e organizagcbes complexas que
assegurassem os direitos de propriedade para que as operacdes nos mercados de
capitais, bem como outras modalidades de troca, pudessem ocorrer com 0 COmMpromisso
digno de crédito por parte dos atores. Direitos de propriedade assegurados requereram
organizagfes politicas e juridicas para impor o cumprimento de contratos ao longo do
espaco e do tempo. Ou seja, uma maior complexidade no mercado da moda mundial fez
com que ocorresse uma mudanca nas instituicbes até entdo vigentes, para se adaptarem
as novas necessidades dos agentes (ALMEIDA, 2001).

O aumento do tamanho e da importancia das empresas gerou um aquecimento no
mercado da moda dos anos 1980, aumentando também os empréstimos concedidos
pelos bancos para financiar a expansao da producéo. O periodo de otimismo do varejo
levou a um crescimento exagerado das empresas. Os Estados Unidos, principalmente,
se tornaram uma nag¢do com um numero inimaginavel de lojas, estando cercados pelas
aquisicdes e incorporagdes. Em 1987, forma-se o maior conglomerado de luxo do mundo
com a fusado entre as marcas Moét Hennessey e Louis Vuitton, formando o grupo LVMH.
Outra inovacao da década foi o comércio por correspondéncia, que atendeu a demanda
das mulheres que trabalhavam muito mais e que, entdo, preferiam a comodidade de fazer
suas compras por catélogo (FRINGS, 2012).

Um grande numero de paises desenvolvidos passou por uma recessado nos anos
1980, com um alto indice de desemprego. Com isso, em uma tentativa de reduzir os
custos de producao, as roupas passaram a ser fabricadas em paises onde a méo de obra
fosse mais barata e ndo houvesse um sistema de garantias de direitos trabalhistas
consolidado, que era o caso da maioria dos paises asiaticos. No mundo ocidental, entrava
em vigor a licenca maternidade e a suposta igualdade de remuneragéo, o que tornou o
movimento de "terceirizagdo da producdo” ainda mais comum, aumentando sua
proporcao com o passar dos anos (ALMEIDA, 2001).

O final dos anos 1980 foi marcado por momentos importantes, incluindo a
Segunda-Feira Negra - o segundo maior colapso da bolsa de valores na historia dos

Estados Unidos, ocorrido em 1987 - e a queda do muro de Berlim, em 1989, marcando
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também o colapso do comunismo stalinista e da Unido Soviética, que deixou de existir
definitivamente em 1991. O movimento de globalizacdo foi retomado ao encerrar-se o
intervalo histérico de desafios socialistas ao modo capitalista de producdo. Apds tantas
transformacdes, o livre-comércio global era considerado iminente e existia a convic¢ao
de que acabariam as barreiras entre os paises. Neste periodo de otimismo, surgiu
também a internet, que fez com que as pessoas pudessem se comunicar com enorme
facilidade, aumentando ainda mais a atmosfera de esperanca e a sensacgado de
uniformidade do mundo (BLAINEY, 2018).

4.4 ANOS 90: TECNOLOGIAS DE INFORMACAO E GLOBALIZACAO

O impacto da Incorporacdo dos paises da ex-unido soviética aos circuitos da
economia internacional ndo foi muito expressivo em termos de produto global nem de
comeércio, porém foi mais relevante no que tange a divisao internacional do trabalho, pois
houve uma expansao de aproximadamente 35% da populagcdo economicamente ativa.
Com isso, ocorreu um incremento no exército industrial de reserval, refletindo no
aumento da participacdo da China nos fluxos de comércio internacional, na medida em
gue a mesma passou a dirigir para o exterior a producao derivada dos investimentos
diretos estrangeiros no pais. “Paises da periferia capitalista lograram desenvolver um
sistema industrial integrado e relativamente competitivo, capaz de fornecer mercadorias
a baixo custo e adaptadas aos padrdes industriais dominantes” (ALMEIDA, 2001, p. 120).
Isso fez com que a Asia continuasse em sua trajetéria de ascenséo no mercado da moda
mundial, servindo como um grande fornecedor de mao de obra de baixo custo. O
movimento da globalizacao revigorada no final do século XX, fez com que os diferenciais
de renda se acentuassem devido as diferencas de produtividade entre os paises; pois 0
objetivo era de produzir uma maior quantidade de bens a custos continuamente mais
baixos (ALMEIDA, 2001).

A convivéncia harmoniosa de uma grande diversidade de estilos foi a grande

marca da moda na década de 1990. Varias tendéncias foram lancadas visando a atender

1 Conceito desenvolvido por Karl Marx que se refere ao desemprego estrutural das economias
capitalistas. Ele consiste na forca de trabalho que excede as necessidades de producédo (FORTES,
2019).
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os diferentes tipos de consumidores existentes. Mesmo com o alto otimismo do final da
década anterior, o inicio dos anos 1990 foi marcado por uma recessao internacional que
comecou nos Estados Unidos e no Reino Unido, alcangando, posteriormente, o Japao e
a maioria dos paises europeus. Isso trouxe grandes consequéncias para a industria da
moda, pois o cenario econdmico contraido fez as roupas ficarem mais sébrias, trazendo
destaque para pecas mais minimalistas (SMITH, 2004; MACKENZIE, 2011). Diante das
demissdes provocadas pela fraca economia do inicio da década de 1990, houve uma
grande queda nas vendas e 0os consumidores comecgaram a considerar o pre¢co como a
variavel mais importante na decisdo de consumo. O minimalismo atuava nas pecas pelo
processo de eliminacdo, resultando em costuras, detalhes e peso minimos. Esse
movimento teve forte influéncia da estética japonesa por conter modelagens mais
amplas, curvas mais discretas e uma visdo simplista da vida, contrapondo o exagero dos
anos 1980 (FOGG, 2013).

Figura 15 - Roupas ferpininasmin
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Fonte: Afroza (c20
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A recessdo do periodo fez ressurgir o manifesto antimoda, porém desta vez
através do estilo grunge, um movimento de musicos adolescentes que utilizavam roupas
antigas e rasgadas como forma de protesto ao novo sistema de producédo, sendo uma
combinagdo dos movimentos hippie e punk (FRINGS, 2012). O estilo grunge privilegiava
pecas baratas, vestidos de brechd, jeans rasgados e desbotados, camisas de flanela

quadriculadas, gorros e calgas cargo. Os jovens do periodo comegaram a ser chamados

de "Geracao X", caracterizados por uma filosofia mais sombria e niilista da vida. O estilo
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grunge foi o grande influente na moda e no comportamento dos jovens, principalmente
pelo seu estilo mais casual.

Em 1991, metade das roupas compradas nos EUA era proveniente de liquidagbes
e de grandes varejos téxteis. A alta-costura tinha perdido muito espago no mercado e via
suas vendas cairem drasticamente. Os varejistas da moda estabeleceram diferentes
estratégias para tentar recuperar seus clientes, incluindo o atendimento personalizado e
as selecbes de marcas proprias (FRINGS, 2012). As campanhas publicitarias também
foram utilizadas, sancionando o corpo belo como extremamente magro, dando inicio a
estética que seria descrita como heroin chic - nome advindo da droga heroina que é
associada comumente ao emagrecimento excessivo. A fase de antimoda teve curta
duracédo, dando lugar ao estilo dos americanos contemporaneos. O sutia e o espartilho
se tornaram uma parte visivel da moda, sendo transformados de itens restritivos a
simbolos do fortalecimento da identidade feminina. O espartilho foi transformado num
dispositivo estratégico de empoderamento que dava ao usuario autonomia sobre sua
sexualidade (FOGG, 2013).

A moda de 1990 evocava uma sexualidade luxuosa e decadente, com o glamour
das supermodelos que foram transformadas em celebridades internacionais. Em 1992, o
estilista Versace causou controvérsia ao lancar sua colecdo de bondage, abertamente
sexual com roupas fetichistas e cada vez mais explicitas, incluindo correias, couro e
sapatos de salto agulha. As estampas animais foram altamente difundidas, assim como
a utilizacao de peles para a producao de artigos como bolsas, sapatos e casacos. Karl
Lagerfeld, estilista da Fendi na época, experimentou novas formas de processar as peles
de animais para multiplicar os modelos disponiveis para fabricacdo de materiais,

permitindo que fossem tingidos e estampados (FOGG, 2013).
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Figura 16 — A controversa colecdo Bondage de Versace

Fonte: Moss (c2017)

Uma abordagem visionaria do marketing e da publicidade serviu para regenerar a
imagem das marcas e auxilid-las a ocupar uma nova fatia de mercado. O tamanho das
companhias cresceu enormemente, gerando grandes conglomerados de empresas de
luxo que competiam por novas aquisicdes no mercado. A Gucci e a LVMH dominaram a
industria de moda e acessorios durante os anos 1990, lutando pela supremacia no grande
mercado de luxo.

O crescimento excessivo do setor da moda neste periodo causou uma modificacao
das estruturas institucionais nas quais ele se baseava, demandando uma maior
complexidade das normas formais por conta da nova velocidade de mudanca observada
nas restricbes informais. As maiosons comecaram a entrar para o mercado financeiro e
no final da década de 1990, as companhias de capital aberto do Vale do Silicio tinham
multiplicado seu valor exponencialmente no mercado de a¢Bes americano. Nos Ultimos
anos do século XX, grandes metrépoles comecaram a surgir no Terceiro Mundo, algo
incomum anteriormente, fazendo com que, ao final do século, ndo houvesse mais
nenhuma cidade europeia entre as 15 maiores do planeta (BLAINEY, 2018). Os oficios
manuais passaram por um renascimento global, impulsionado pela confluéncia de técnica
artesanais tradicionais com as novas possibilidades da revolucédo digital na manufatura
téxtil (FOGG, 2013). Em 1995 foi criada a Organizacdo Mundial do Comércio (OMC) com
0 objetivo de criar normas e regulamentacdes para supervisionar e liberalizar o comércio

internacional, trazendo avancos nas relacdes diplomaticas entre 0s paises.
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Estabeleceram-se melhores interconexdes fisicas dos transportes, a protecdo da
propriedade intelectual e a reducéo das barreiras ao comércio (BLAINEY, 2018).

A revolucéo da comunicacéo em velocidade cada vez maior, fez com que a maioria
das grandes marcas de moda expandisse suas operagdes para o0 mercado internacional.
Muitas inovacdes ocorreram também nas estratégias de venda das empresas e no design
das lojas para uma melhor representacdo da identidade de cada marca. O uso de
tecnologias de informag&o avancadas para a administracéo e o controle da producao e
do estoque se tornou uma ferramenta essencial para a competitividade das empresas do
setor da moda. Houve, com isso, um aumento ainda maior da velocidade de difuséo da
moda e, consequentemente, da producao de tendéncias (OKONKWO, 2007). O periodo
ficou marcado pela colonizacdo global da moda, onde grandes marcas entraram nos
mercados locais, ocasionando no fechamento de pequenos empreendimentos. A medida
gque os mercados cresceram, a demanda pela moda fez com que o processo de
fabricacdo das roupas se modificasse, encurtando a cadeia de producédo e criando o
sistema chamado de fast fashion, que dominaria o setor com a chegada do novo século.
Esse sistema produtivo diferenciou-se do modelo tradicional que consistia em duas
colecBes apresentadas ao longo do ano — outono-inverno e primavera-verao -, criando e
produzindo rapidamente pecas em grande escala, com base nas tendéncias observadas
nas grandes marcas de moda. O nascimento do fast fashion transformou a qualidade e a
ética do mercado de moda, pois o0 sistema baseia-se na mao de obra barata de paises
subdesenvolvidos e no uso de materiais com qualidade inferior, tornando o ciclo de vida
das pecas menor e aumentando o impacto ambiental criado por elas (MARTIN-
CABELLO, 2016).

As transformacBes nas instituicdes da sociedade no inicio do século XXI,
trouxeram a tona questdes acerca da sustentabilidade do modo de producédo vigente,
causando a ascensao do sistema slow fashion, a principal tendéncia observada no
mercado da moda na atualidade. A era da informacdo e a globalizacdo renovaram a
industria da moda e a levaram ao revolucionario século XXI, periodo que necessita de
cada vez mais atencdo por conta de sua enorme complexidade de modificacdes. Nao
sabemos o que o futuro nos guarda, porém sabemos que a histdria nos trouxe ao ponto

presente e que as proximas décadas dependem de novos estudos e de uma modificagéo
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nas instituicées que séo base do atual sistema de consumo, para que possamos escrever

ainda mais historia neste setor econdémico e social tdo diverso que € a moda.
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5 CONCLUSAO

A moda como expressdo de um contexto social, econémico, cultural e historico,
acompanhou de perto diversas mudancas importantes pelas quais o mundo passou. O
século XX foi o periodo de maior transformacdo do mundo moderno e dividiu-se em duas
partes principais, com grandes diferencas entre elas.

Seu inicio teve a caracteristica de um enorme otimismo por conta da conjuntura
da Belle Epoque, o qual foi diminuindo ao longo dos anos. A moda acompanhou essa
mudanca, passando de sofisticada a modesta, de acordo com as transformacfes no
comportamento da sociedade. Nestes cem anos, aconteceram duas guerras mundiais e
uma depressao econbmica, que trouxeram inimeras consequéncias para o vestuario,
acarretando em uma maior simplicidade das roupas pela necessidade de tornar a
construcdo delas menos complexa e custosa. A democracia foi posta em prova por
ditaduras e pela ascensédo do comunismo. Um novo surto de otimismo surgiu por conta
de diversas inven¢Oes que foram a base para a sociedade de consumo da segunda
metade do século. Surgiu assim a producdo em massa de pecas de roupa, introduzindo
o modelo de consumo rapido que foi base do sistema atualmente conhecido. Os meios
de comunicagcdo evoluiram de maneira extraordinaria, unificando cada vez mais as
diferentes sociedades existentes no mundo, e tornando mais facil a disseminagéo das
tendéncias que surgiam primordialmente na Europa. No inicio do século, o continente
europeu era um império dominante, perdendo sua forca ao longo das décadas e cedendo
seu lugar aos Estados Unidos e as poténcias asiaticas. A ciéncia possibilitou avancos
inimaginaveis na medicina, aumentando consideravelmente a expectativa de vida da
populacdo, assim como seu acesso a educacao.

Na segunda metade do século, foi realizada a exploracdo do espaco sideral,
trazendo otimismo em relacdo as novas tecnologias e transformando a moda em um
portal para o futuro. Ao mesmo tempo, entretanto, questdes acerca da poluicdo e da
superpopulacdo comecaram a ser discutidas, refletindo em uma maior consciéncia social
gue deu inicio aos movimentos de contracultura. As Ultimas décadas do periodo
testemunharam o surgimento das armas nucleares, causando temor entre as nacoes e
sendo o principal assunto de debates do inicio do século XXI. Com o surgimento da

internet e o desenvolvimento das tecnologias de informacéo, a moda foi revolucionada
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em uma velocidade nunca antes vista, fazendo o tempo entre as colecfes e as mudancas
de tendéncias diminuir exponencialmente, expandindo as fronteiras do conhecimento
existentes até entéo.

Todos os acontecimentos do século XX estéo relacionados de acordo com a teoria
institucionalista. As instituicdes ligam o passado ao presente e ao futuro, de maneira que
a historia se constitui em grande medida em um relato incremental da evolucao
institucional em que o desempenho histérico das economias s6 pode ser compreendido
como elemento de um encadeamento narrativo. A progressao da moda pela histéria do
século XX demonstra que o homem tende, naturalmente, a portar-se de maneiras
distintas em tempos incertos. Em periodos de otimismo, a moda revela-se extremamente
luxuosa. Em tempos de crise, observa-se uma retracdo da moda para assumir seu papel
funcional, voltando-se para o passado para reviver outras épocas de forma nostalgica,
ou olhando para o futuro por meio de interpretacfes otimistas de novos tempos. Também
€ realizado o ajuste de silhuetas e comprimentos das pecas de roupa, por conta da
escassez de matérias-primas, fazendo com que seja necessario voltar-se para o
minimalismo na producao.

A moda no decorrer do periodo estudado foi afetada por uma multiplicidade de
fatores sociais, econdbmicos e tecnolégicos. Embora esses eventos possam ser
analisados individualmente, é necessaria a observacdo em conjunto para a compreensao
plena da diversidade de fatores que contribuiram para as mudancas institucionais do
periodo. A natureza desta mudanca por incrementos, juntamente com o modo segundo
o qual os atores interpretam seu ambiente e fazem escolhas, explica a dependéncia da
trajetéria observada e torna a historia relevante neste contexto.

Este estudo é apenas o inicio de uma observacdo com multiplas possibilidades e
demonstra a importancia da interdisciplinaridade entre as diversas areas do
conhecimento para interpretar periodos tdo complexos como o século XX. Conclui-se que
esta pesquisa néao se finda aqui, e que o tema explorado ainda possibilita diversas outras
abordagens capazes de enriquecer o conhecimento académico sobre o setor econémico
da moda e sobre seu impacto na vida em sociedade. Quanto mais aprendemos sobre a

histéria da moda, mais percebemos sua verdadeira complexidade.
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ANEXO A - LINHA DO TEMPO

HISTORY & STYLE

FASHION AND WORLD HISTORY FROM THE 20TH CENTURY

FASHION AND WORLD
HISTORY FROM THE 20TH
CENTURY

Coco Chanel once said, “Fashion is not something that exists in
dresses only. Fashion is in the sky, in the street; fashion has to do
with ideas, the way we live, what is happening.”

Fashion is a fast-changing concept that connects with
everybody’s everyday life especially from the 20th century.
Styles and ideas became more accessible to fashion designers
by improved communication and the media. Fashion is a part

of who we are, the way we live, and the times in which we exist.

To start off, a timeline is included to show the relationship
between the fashion trends and world events from the 20th
century, and also the fashion keywords and style icons of the
decades.

FASHION

Heinrich Stoll invented the

1910s

The Oriental Era &
Wwi

* 1903 . 1909 . 1912
Paul Poiret establis Conde Nast Queen of the Bias Cul’ Madeleine
couture house in Pa: took over Vogue  Vionnet opened her couture house
magazine

1914

Burberry trench
coat used by the
British Army
during WWI

flat bed purl knitting

machine

AR CULTURE

WORLD POPUL

KEYWORDS & STYLE ICONS

Designer Mariano
Fortuny patented his
pleat-s
technique * Gideon Sundback
patented the
modern zipper

* First modern bra design
patented in the United States

* Spiers invented the circuler
bed purl knitting machine

« First Silent Movie:
The Great Train Robbery

WORLD WAR |
1914-1918

7 Albert Einstein
Am published the Theory of
S Relativity and introduced
the .uzwo.._m equation, Ernest Rutherford, Father of Nuclear Physics,
E=mc theorized that atoms have their charge

concentrated in a very small nucleus

b@ First AM radio factory opened

Bishop's Sleeve BOA  Cabochon Brassiere Cloche  Jupe-culottes
Camiknickers  Collarette  Covert Coat Minaret Tume  Oriental Opulence
Dog-collar Neckline Duster Peter Pan Collar
Lingerie Loak Nealigee Panama Hat
Pegged Trousers  Pompadour
Racer S-bend Corset
Style lcons Style Icons

Gibson Girl, Camille Clifford

\

Duff Gordon, Gabrielle Dorziat
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FASHION

POPULAR CULTURE

WORLD

1920s

The Roaring Twenties

* Metropolis

$

Black Thursday &
the start of the Great Depression

1930s

Hollywood's influence & }
WwWII

* 1937
Elsa Schiaparelli
esigned the ‘Lobster
Dress’ with artis
Salvadar Dal

* Wallace Carothers and
DuPont Labs invented nylon
[polymer 6.6)

GARBO
TAYLOR

Q Philo Farnsworth invented |B[B]

1940s

The era of utility clothing

1950s

Rise of ready-to-wear
(prét-a-porter)

= 1947
Christian Dier

n ready-to-
wear industry

ragulations and
American lock
created

+ MISSONI

* Fiber reactive dye invented

ng created

First commercial polyester
fiber production by DuPant

* Commercial use of arl
silk in women's lingerie and
hosiery

» Comrade X

* Casablanca  Gild

COLD WAR
1947-1991

1955-1979

KEYWORDS & STYLE ICONS

the first all-electronic BBC started the world’s first
television system television broadcasting service
Art Deco Balloon Shoes Blanket Cloth Batwing Sleeve Bias Cut Blade Cut Suit

Cloverleaf Lapel Clutch Coat Corselette
Flapper Handkerchief Skirt Jabot Blouse
Oxford Bag Plus Fours  Polo Shirt
Raccoon Skin Coat Singlet Slip
Style Icons

Zelda Fitzgerald, Louise Brooks, Coco Chanel, Rudolph
Valentino, Elsa Schiaparelli, Pola Negri, Clara Bow

Drape Cut Suit Guards Coat Huaraches
Lido Shoes Loafers Mess Jacket
Seersucker

Toy Hat Tyrolean Weskit
Style Icons

Greta Garbo, Bette Davis, Marlene Dietrich,
Wallis Simpson, Clark Gable, Katharine Hepburn

Monk Pagoda Sleeve

@ POST-WAR BABY BOOM

THE SPACE AGE

Atomic bombings

of Hiroshima and w m Post-war economic boom
Nagasaki

Atomn Battle Jacket Bikini A-line Ballet Slippers Balmacaan
Bold Look Bomber Jacket Bermuda Shorts Capri Pants. Circle Skirt
Chinos Cigarette Sithouetle Cocoan Silhouette Flare Coat H-line
Oufile Coat Dungarees  New Look Ivy League Style Pedal Pushers.
Prét-a-porter Pullman Robe  Spool Torso Shirtwaister Stilettos Teddy Boys.
Style Icons Toppers Trapeze Line Y-line
CRAPTT T vt

Audrey Hepburn, James Dean, Bettie Page, Grace Kelly,
Elizabeth Taylor, Marilyn Monroe, Elvis Presley
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1960s 1970s 1980s 1990s

The Flower Power Era & ° The 'Me’ Decade & ) Power dressing & Era of personal expression
ethnic folkloric rise of anti-fashion the yuppie era
—=m—n—
. 1964 . 1970 . 1981 . 1986 s 19
André Courréges showed Vivienne Westwood AN - i Japanese A group of Belgian avant-garde fashion designers - Sex and the City
his Space Age collection created punk fashion Deconstructionists The ‘Antwerp Six’ showed their callection in Londan [TV series] first
in Paris [ N showed in Paris . 1993 screened
. 1965 . 1981 . 1990 Kate Moss in Calvin Klein
=z Yves Saint Laurent dress 1977 Dynasty [TV series) Madonna wore Underwear campaign
= inspired by artist Piet Mondrian The Sex Pistols performed first screenad the cone bra
= God Save the Queen’ designed by Jean
£ | Wy wearing Westwood Paul Gaultier on
. 1966 . 1973 O Blond Ambition
Twiggy declared as ansai Yamamoto designed World Tour
N f costumes for David Bowie's » DOLCE« GABBANA
Ziggy Stardust Tour 85
en
. 1974 —_
N Beverly Johnson as the s DKNY Ln
t black model on the 1984 —
cover of American Vogue 1
* Rise of Velcro (hook-and- (@]
loop fasterners| in fashion industry * VERSACE
* Permanent-press fabric invented 1Ly O * Development of digital textile -
== printing technology o
M -
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The Beatles Squ Pepper's = Nirvana's Nevermind
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s « Annie Hall M
[ gt } m %
t Tiffany's © 2001: A Space Odyssey * Salurday Night Fever * E.T. the Extra-Terrestrial © Pretty Woman A
= VIETNAM WAR ” Goldilocks Economy LL
1955-1979 O
COLD WAR ! COLD WAR O
1947-1991 3 1947-1991
-} 1970s Recession
- r—— 2.
= Mﬂ First commercially The World Wide Web and Internet
e available cell phone @ protocol (HTTP) and WWW language
r MOON LANDING MS-DOS & :
5 invented by Motorola [HTML] created
: first IBM-PC « Google
@ 3 | invented 1A 1998
Audio cassette invented @ Apple Macintosh invented
Afron  Baby Doll Gown  Beehive Hairstyle Baggies Dressing-gown Coat Aerobics Craze B-Boys Bolla Anti-fashion Board Shorts Bogolanfini Cloth
(2]
z Bell Button Broomsticks Duvet Coat Folklorica  Gatsby Suit | Deconstruction Ferrule Boxer Briefs Caesar Chic Casual Chic
o
w Carnaby Street Look  Chelsea Boots Gauchos Glam & Glitter Rock Style Miami Vice Loop Pouf Dress Cyberstyle Grunge Hipster Minimalism
= i
7 Go-goBoots  Hiphugger  Maxi & Midi Skirt Gypsy Style Hippie Style Hot Pants Power Dressi ility g Racer Stope Tattoo & Body Piercing
2
W Mini Skirt  Mod Look  Nehru Suit Platform Shoes Punk Look Turtlesuit w Shell Toes SkinHead  Skinny Tie Technotextile Workout Clothing
S Stylelcons Style Icons Style Icons Style Icons . X
W Mary Quant, Twiggy, Penelope Tree, Yoko Ono, Cher, Pam Grier, Sid Vicious, Farrah Fawcet, Beverly Johnson, Diana Spencer, Madonna, Michael Jackson, Kate Moss, Courtney Love, Kurt Cobain, 233_ Campbell,
< Diana Ross, Brian Jones, The Beatles, Jacqueline Bianca Jagger, Iman, Debbie Harry, Olivia Newton-John, David Bowie, Grace Jones, Prince, Boy George, Isabella Blow, Liz Tilberis, Linda Evangelista,
Kennedy, Jane Birkin, Grace Coddington, Jane Fonda, Ali Macgraw, Jerry Hall, Patti Smith, ~ Demi Moore, Cyndi Lauper, George Michael Cindy Crawford, Heidi Klum

Jean Shrimpton Diane Keaton

t .



