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Histdria € a politica passada: politica é a historia presente!

Sir John Seeley, Catedréatico de Histéria em Cambridge.

L IN: BURKE, Peter. A escrita da Histdria. p.10



RESUMO

Este trabalho tem como tema o processo de construcao midiatica de Fernando Affonso Collor
de Mello, autointitulado “Cacador de Marajas”, jovem presidente da Republica que prometeu
resgatar o pais das agruras de uma inflacdo de mais de 1.200% ao ano, recoloca-lo nos trilhos
do desenvolvimento e acabar com a corrupcdo. Realizamos uma breve narrativa de sua carreira
politica, que comecou antes dos 30 anos de idade como prefeito nomeado, sua posterior elei¢éo
para deputado federal e mais tarde governador do estado de Alagoas. Expusemos 0 apoio macico
da midia na constru¢do de um “fendmeno”, especialmente do noticidrio de maior audiéncia no
pais, o0 Jornal Nacional da Rede Globo. Procuramos fazer uma sintese dos dez anos de vida
politica de Fernando Collor de Mello, que entrou para a historia do Brasil como 0 mais jovem
e primeiro presidente eleito pelo voto direto apos vinte e nove anos e, também, como o primeiro
a ser afastado do cargo por dendncias de corrupcdo e malversacdo de recursos publicos, pela
pressdo popular dos mais diversos seguimentos, desconstruido pela mesma midia que o havia
criado e sem interferéncia das forcas armadas.

Palavras-chave: Fernando Collor de Mello; Midia; “Cacador de Marajas”; Impeachment;

ABSTRACT

This work has as its theme the process of media construction of Fernando Affonso Collor de
Mello, self-titled “Hunter of Marajas”, young president of the Republic who promised to rescue
the country from the hardships of inflation of over 1,200% per year, to replace it in the
development rails and end corruption. We provide a brief account of his political career, which
began before the age of 30 as a mayor-nominee, then his election as federal deputy and,
posteriorly, as governor of the state of Alagoas. We exposed the massive support of the media
in constructing a “phenomenon”, especially of the most watched news in the country, Rede
Globo's Jornal Nacional. We seek to summarize the ten years of political life of Fernando Collor
de Mello, who entered Brazilian history as the youngest and first president elected by direct
vote after twenty-nine years, and also as the first to be removed from role due allegations of
corruption and misuse of public resources, popular pressure from various segments, and
deconstructed by the same media that had created him and without interference from the armed
forces.

Keywords: Fernando Collor de Mello; Media; “Hunter of Marajas”; Impeachment;
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INTRODUCAO

Desde meados da década de 1920, quando Assis Chateaubriand comegou a construir o
seu império das comunicacdes no Brasil, numa crescente velocidade, a midia transformou-se
num artigo de primeira necessidade do Brasil moderno e, também, num incontestavel
representante de poder (LEAL, 2009; JESUS & RESENDE, 2013).

Em &mbito global, a partir dos anos 1950, os adventos dos sistemas de satélite e cabo,
de novas tecnologias, da criagdo e ampliacdo de uma vasta rede de informagéo e instrumentos
de comunicacao diversos, tornaram cada vez mais dificil para os individuos urbanos viverem
sem televisdo, radio, internet, endereco eletrénico ou até mesmo sem perfil nas redes sociais.

Tendo isso em vista, este trabalho originou-se da sensagé@o de que os acontecimentos da
vida moderna fervem num imenso caldeirdo, constantemente abastecido e aticado por uma
fogueira. Nesses tempos de informacgdes transmitidas em tempo real via satélite e com
smartphones cada vez mais complexos, vejo essa fogueira — ora branda, ora inflamada,
abrasadora — como a Midia? e o caldeirdo, como a Historia.

Ou seja, percebe-se que, ha ja algum tempo, a Midia representa importante papel no
desenrolar da Historia, funcionando como um veiculo de difusdo e producdo de discursos,
simbolos, acGes, sentimentos, reacdes etc.

Assim, um dos conceitos utilizados nesta pesquisa foi o de Histéria, Midia e Poder, por
considerarmos oportuno que a Midia seja objeto de analise da ciéncia historica, sendo, como &,
um relevante eixo discursivo, que gera e sofre impactos sociais, econémicos, culturais e
politicos e, de certa maneira, intimamente entrelacado com o0s processos historicos.
(BOURDIEU, 1997; GRIJO, 2011).

No conceito de Historia, Midia e Poder, o texto Sobre a televisdo, do socidlogo Pierre
Bourdieu®, merece destaque por refletir o papel da televisdo justamente no periodo de tempo
em em que ocorreram 0s acontecimentos analisados neste trabalho.

De fato, penso que a televisdo [...] expfe a um grande perigo as
diferentes esferas da producdo cultural, arte, literatura, ciéncia,
filosofia, direito; creio mesmo que [...] ela expbe a um perigo ndo
menor a vida politica e a democracia. Eu poderia prova-lo facilmente
analisando o tratamento que, levada pela busca da mais ampla
audiéncia, a televisdo, seguida por uma parte da imprensa, concedeu
aos fomentadores de discursos e de atos xend6fobos e racistas, ou
mostrando as concessdes que ela faz todos os dias a uma visdo estreita

2 Midias: conjunto dos meios de comunicagdo social de massas. Abrangem esses meios o radio, o cinema, a
televisdo, a imprensa, os satélites de comunicacdes, 0s meios eletronicos e telematicos de comunicagao etc.

3 Este texto é a transcricdo revista e corrigida da gravagdo de dois programas realizados em 18 de marco de 1996,
no ambito de uma série de cursos do College de France e difundidos por Paris Premiere em maio de 1996.
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e estreitamente nacional, para ndo dizer nacionalista, da politica
(BOURDIEU, 1997, p. 9 e 10).

Desmontando, como ele diz, uma série de mecanismos utilizados pela televisdo para
exercer uma forma particularmente perniciosa de violéncia simbélica (p. 22), Bourdieu fala nos
programas de variedades com temas de sangue, drama, sexo e violéncia, que abrangem um leque
sobremaneira ampliado de publico e que distraem o telespectador dos fatos importantes e

ocupam o tempo.

Ora, 0 tempo é algo extremamente raro na televisdo. E se minutos tdo
preciosos sdo empregados para dizer coisas tdo futeis, & que essas
coisas fateis sdo de fato muito importantes na medida em que
ocultam coisas preciosas. Se insisto nesse ponto, é que se sabe, por
outro lado, que hd uma proporcdo muito importante de pessoas que
ndo léem nenhum jornal; que estdo devotadas de corpo e alma a
televisdo como fonte Gnica de informagdes. A televisdo tem uma
espécie de monopdlio de fato sobre a formagdo das cabecas de uma
parcela muito importante da populacdo (BOURDIEU, 1997, p. 23,
grifos nossos).

O uso desses mecanismos, distraindo e desviando a atencdo de milhares de
telespectadores que utilizam/utilizavam a televisdo, particularmente no recorte temporal do
nosso trabalho, como principal meio de vinculacdo com o mundo exterior, nos permite inferir,
que, em determinadas circunstancias, esse veiculo de comunicacdo teve/teria capacidade de
conduzir um consideravel publico para um limbo recreativo e vazio de contetdo, no qual o

tempo ecoa sem comprometimentos, sem consciéncia, sem questionamentos.

Nossa questdo foi procurar saber qual o papel da midia na criagdo de um “fendomeno” a
partir de um ilustre desconhecido em nivel nacional, que havia iniciado sua vida politica antes
dos 30 anos como prefeito nomeado de uma capital em 1979 e que, em apenas dez anos, foi
eleito presidente da Republica, depois de vinte e nove anos sem elei¢cGes diretas para téo
importante cargo.

Esse homem de 40 anos, de olhos fixos, arregalados e caminhar duro, que prometeu
acabar com os “marajas”3, moralizar o servigo pablico e salvar o pais que vivia sob uma inflago
média de 1.232,71% ao ano (INFLATION.EU, n/a) e o governou de 1990 a 1992, foi o Unico

8 “Marajds”, tais como ficaram conhecidos no Brasil, seriam os funciondrios puiblicos que recebiam altissimos
salarios, incompativeis com a realidade brasileira, e que normalmente pouco ou quase nada trabalham.
(LATTMAN-WELTMAN, et al. 1994, p. 157).
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presidente a passar por um processo completo de impeachment sem a participacdo das forcas

armadas.

Partindo dos pressupostos acima evidenciados, este trabalho tem o objetivo de analisar
0 quanto a participacdo, divulgacdo, apoio ou critica da midia, especificamente o Jornal
Nacional — JN — da Rede Globo de Televisdo — nossa fonte principal — pode (ou ndo) ter
influenciado na ascensdo e queda de Fernando Collor de Mello (LATTMAN-WELTMAN et al,
1994, p. 2).

Apesar de ter sido escrito varios anos apos 0s eventos ora estudados, em Grijo evidencia-

se a proximidade com nosso guestionamento.

Pesquisas tém apontado que, nos Gltimos decénios no pais, tem-se
incrementado um processo que nao é somente local, mas atinge os
veiculos de comunicagdo no mundo todo. Trata-se da oligopolizagéo
dos controladores dos meios de comunicagdo sociais, 0 que também
¢ referido como “concentragdo de propriedade”. [...] O primeiro
modo de concentracdo se refere a “oligopolizagdo ou monopoliza¢do
que se produz dentro de uma mesma area do setor”’, como no caso das
emissoras de televisdo, dentre as quais a Rede Globo e afiliadas
(GRIJO, 2013, p. 2).

No primeiro capitulo desta monografia, relatamos justamente a importancia das afiliadas
da Rede Globo, espalhadas por todo o pais, na campanha eleitoral de Fernando Collor de Mello,
a medida em que lhe concederam franqueada participacdo nos noticiarios regionais dentro da
programacéo dessas afiliadas, 0 mesmo ndo acontecendo com os demais candidatos.

Utilizamos como fontes, além de videos do JN, reportagens da Globo News e do site
Memodria Globo, das mesmas Organizacgdes, que serviram de receptaculos para a pesquisa cujo
material empirico abarca o periodo de 1988 a 1992, momentos exponenciais do
desenvolvimento politico da personagem objeto deste trabalho.

Como suporte técnico, foram utilizadas reportagens da revista semanal Veja a partir de
19 de fevereiro de 1992 até 02 de setembro do mesmo ano, por ser, também, um veiculo de
grande penetracdo em diferentes segmentos da populacéo brasileira.

O livro “Noticias do Planalto — a imprensa e Fernando Collor”, foi bastante utilizado
como suporte logistico, por ndo haver muitos trabalhos que versem sobre a vida privada de
Fernando Collor. Seu autor, Mario Sérgio Conti, 0 escreveu com base em entrevistas de 141
pessoas, sob a perspectiva de seus colegas jornalistas da Folha de Sdo Paulo, Jornal da Tarde,
O Estado de S&o Paulo, O Globo e revistas como Playboy, Senhor, Veja e Imprensa, que lhe

cederam blocos de anotagdes, rascunhos de reportagens, recortes de jornais e revistas, livros,

diarios, cartas e fitas de audio e video (CONT], 1999, p. 10).
12



Estamos cientes de que os limites de uma monografia ndo nos permitiram aprofundar
numa pesquisa mais detalhada sobre o passado politico de Fernando Collor, mas sabemos que
o0 tema podera ser retomado com maior profundidade num futuro trabalho de maior félego.

Outro conceito utilizado nesta pesquisa foi o de Historia do Tempo Presente, com
questdes levantadas por Chauveau e Tétard sobre a intervencdo do historiador na anélise e na
possivel suscetibilidade aos processos ideoldgicos/politicos/histdricos, ensejando que 0 mesmo
possa ser tanto um elemento ativo/agente (ou muito proximo) nos acontecimentos, quanto um
“paciente” — que apenas sofre a influéncia desses processos na sua maneira de fazer histéria —
de fazer a histéria (CHAUVEAU & TETARD, 1999, p. 7).

Os autores se reportaram ao ano de 1978, quando

Nesse mesmo ano em seu prefacio a La Nouvelle Histoire [...] Jacques
Le Goff reafirmava, entretanto, que a histéria do presente é
frequentemente melhor feita pelos soci6logos, politdlogos, alguns
grandes jornalistas, do que pelos historiadores. Em decorréncia dessa
divisdo bastante paradoxal, evitou-se largamente a problematica do
presente e hd um desequilibrio entre o estudo dos tempos histéricos
em geral e o do nosso tempo e das questfes que lhe sdo inerentes.
(idem p.11)

Justamente por isso, Chauveau e Tétard ressaltaram que um recuo consideravel nesse
posicionamento nos Gltimos anos, proporcionou uma salutar aproximacdo entre os estudiosos
dessas varias areas, expressa através de uma questdo compartilhada e do didlogo, que envolveu

uma nova postura epistemoldgica, uma nova maneira de transformar muros em pontes, criando

um fluxo de saberes intercambiaveis, no qual se evidencia

0 interesse pelas mentalidades, pelo politico e pelo cultural,
transcendendo as sociabilidades dos historiadores. Com efeito, num
movimento que nao se pode dissociar dos “retornos” (retorno do fato,
retorno do politico), emergia uma preocupagdo crescente com o
estudo do passado préximo e com o imediato. Ora, esse movimento
finca raizes bem antes destes anos 80. O pds-guerra e 0s anos 50
tinham enterrado duas associagdes consideradas, desde os anos 20,
como profundamente antindmicas: Historia e imediato, Historia e
presente (idem, p. 12).

Chauveau e Tétard salientaram que até essa época, o interesse pelo tempo préximo néo
tinha sido traduzido pela afirmacéo de um novo campo cientifico (idem, p. 13) e fixaram como
referéncias cronoldgicas dessas duas associa¢des — Historia e imediato e Historia e presente —
a adesdo de universitarios e intelectuais:

Depois que muitos universitarios e intelectuais inauguraram o costume
das analises imediatas na imprensa, no centro dessa abundancia de

13



revistas e periédicos do pds guerra, foi a vez da Universidade patentear o
presente. No meio dos anos 50, o trabalho inovador de René Rémond*
sobre as direitas, por mais isolado que fosse, recebia uma acolhida
favoravel e emblematica. (idem, p. 13).

Assim sendo, durante a pesquisa, naturalmente, deparamo-nos com obras de sociologos,
historiadores e antropdlogos, além, evidentemente, de profissionais da area de comunicacéo,
jornalismo e marketing com o objetivo de tentar responder a nossa questdo inicial, agora mais
direta: analisar o papel do Jornal Nacional, da Rede Globo de Televiséo, na criagédo e no

posterior impeachment do “Cagador de Marajas” Fernando Affonso Collor de Mello.

Para desenvolvimento futuro, pretendemos aprofundar essa discussao sobre Historia do
Tempo Presente através de Josefina Cuesta, Historia del Presente; Jacques Le Goff, Historia e
Memoria; Eric Hobsbawm, Sobre Histdria; Pierre Nora, O acontecimento e o Historiador do
Presente; e Marieta de Moraes Ferreira, Historia do tempo presente: desafios; entre outros
grandes mestres.

Para evitar o anacronismo de avaliar a influéncia da midia naquela época através da
realidade vivenciada atualmente, utilizamo-nos, com raras excecoes, de bibliografia do préprio
periodo em que os fatos aconteceram, por considerarmos fator importante na analise contextual
dos acontecimentos das Ultimas décadas do século XX, cuja concepgdo e pressupostos
poderiam, se adaptados aos dias de hoje, ser revistos ou reavaliados.

No primeiro capitulo, abordamos o surgimento e a trajetoria politica de Fernando Collor
de Mello, cuja familia era dona do mais poderoso grupo de comunicacgdes de Alagoas, oriundo
de um Partido politico sem expressao,,0 Partido da Juventude - PJ, depois transformado em
Partido da Reconstrucdo Nacional - PRN, criado e impulsionado por uma campanha midiatica
agressiva.

Apos breve abordagem de sua administracdo na Prefeitura de Maceid, na qual ja
despontaram os primeiros atos de prevaricacdo e escandalos, citamos seu rasteiro desempenho

como deputado federal, apesar da expressiva votagao obtida.

Na sequéncia, focalizamos sua campanha e eleicdo para governador do Estado de

Alagoas, na qual Collor apropriou-se do epiteto de “Cagador de Marajas”, utilizando o cargo

4 René Rémond foi um historiador e cientista politico francés, org. de “Por uma Historia Politica”, publicado em
1988, considerado um marco em defesa da Histéria Politica.
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como trampolim para a candidatura a Presidéncia, apesar das vérias dendncias de corrupgéo e

malversagdo de recursos publicos, cujo conhecimento era mantido apenas no nivel estadual.
Nessa Ultima campanha surgiu, de forma mais evidente e influente, o empresario Paulo

César Farias (PC Farias), designado como tesoureiro da campanha foi uma espécie de eminéncia
parda® , tanto na campanha quanto no governo, sobejamente divulgado no livro Noticias do
Planalto: a imprensa e Fernando Collor, do jornalista Mario Sergio Conti.

Especificamente na campanha presidencial, nosso objetivo ndo foi afirmar algo, e sim
ver as tendéncias de apoio ou critica da midia, especificamente o Jornal Nacional da Rede
Globo, no resultado final do pleito de 1989 e no decurso de seu governo, concluido
intempestivamente.

O segundo capitulo foi dedicado ao governo do presidente Collor, comecando com as
primeiras decisdes: o feriado bancario de trés dias e o confisco de grande parte dos saldos em
conta corrente e investimentos da populacdo no fracassado Plano Collor I, seguido do Plano
Collor 11, de igual resultado.

A presenca atuante de parte da midia, divulgando imediatamente, postergando ou até
ignorando as primeiras acusacfes de malversacdo de recursos e de corrupcdo, foi também
observada, seguida das denuncias feitas por seu irmédo Pedro Collor de Mello, as manifestacdes
populares em todo o pais, a formacdo da Comissdo Parlamentar de Inquérito-CPI e, finalmente,
o impeachment de Collor, apesar de sua renuncia horas antes da divulgacdo da votacdo do
senado.

Concluimos este trabalho com um balanco que abre a possibilidade de se aquilatar até
que ponto a midia pode ter influenciado ou interferido em todo esse processo de criacdo e

destruicdo do fendmeno Fernando Affonso Collor de Mello.

5 Tradugio do francés “éminence grise”. Figura que detém o poder num governo e que prefere uma estratégia de
anonimato para ndo ter que pagar os custos da utilizacdo desse poder.
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1. ATRAJETORIAPOLITICA E A CRIACAO DO FENOMENO
Consideramos que para responder ao problema de pesquisa que originou esta monografia
— 0 papel da midia no processo politico-social de cria¢ao do fenémeno “Cagador de Marajds”
e no posterior processo que culminou com sua transformacéo em cassado — é necessario, antes,
contextualizar sua trajetoria, tendo em mente que sua relacdo com os poderes politico e

midiatico vem de longa data.

Assim, neste primeiro capitulo, elaboramos uma narrativa sobre sua trajetoria politica,
utilizando os trabalhos produzidas por Mario Sergio Conti (1999); Lilia Moritz Schwarcz e
Heloisa Murgel Starling (2015); Renato Lemos (2009a; 2009b); Fernando Lattman-Weltmann,
José Alan Dias Carneiro e Plinio de Abreu Ramos (1994); e Afonso de Albuquerque (1994).
Primeiramente, realizamos uma breve abordagem sobre suas origens e, depois, detemo-nos no
periodo de 1979 a 1989, que abrange o inicio da sua carreira politica até sua eleicdo para
presidente da republica.

Fernando Affonso Collor de Mello nasceu no Rio de Janeiro, no dia 12 de agosto de
1949, filho de Arnon Affonso de Farias Mello e de Leda Collor de Mello. Seu pai foi governador
(1951-1956) e senador por Alagoas (1963-1981). Seu avdé materno, Lindolfo Collor, foi
jornalista, deputado federal pelo Rio Grande do Sul de 1923 a 1926 e, de 1927 a 1930, foi um
dos principais lideres da Revolucdo de 1930; em seguida, durante o governo provisorio de
Getulio Vargas, organizou o Ministério do Trabalho, Industria e Comércio, do qual foi titular
até 1932; nesse ano, afastou-se politicamente de Vargas e participou da Revolucdo
Constitucionalista de Sdo Paulo (LEMQOS, 2009a).

Em 1929, com 18 anos, Arnon de Mello, foi para o Rio de Janeiro, trabalhar como
reporter enquanto cursava a Faculdade de Direito. Passou por varios jornais até chegar ao
Diarios Associados onde sua criatividade chamou a atencdo de Assis Chateaubriand, que
primeiramente lhe ofereceu o cargo de correspondente no Rio do jornal Gazeta de Alagoas e
mais tarde no cargo de diretor do Jornal de Alagoas (CONTI, 1999).

Em 1939, Arnon reencontrou e em pouco tempo casou-se com Leda, filha de Lindolfo
Collor, politico influente a quem ja entrevistara no inicio de sua carreira de reporter e ja tinha
seus quatro filhos quando rompeu com Chateaubriand, um dos homens mais poderosos do pais,
pois ndo precisava mais dos Diarios Associados: ja tinha sua empresa sua familia, era respeitado,

muito bem relacionado e queria entrar para a politica em Alagoas.
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A partir de entdo, foi galgando sua carreira de homem publico disputando elei¢cdes com
liderancas consolidadas no Estado, enquanto construia o que mais tarde se tornou a Organizagéao
Arnon de Mello — o maior conglomerado de comunicacao de Alagoas (CONTI, 1999).

Sua trajetoria, no entanto, sofreu um baque consideravel em 04 de dezembro de 1963,
quando uma tragédia abalou a populacdo de Brasilia, do Acre e de Alagoas, envolvendo
principalmente as familias Collor de Mello e Kairala. Inimigos figadais os senadores Silvestre
Péricles de Gais Monteiro, do Partido Trabalhista Brasileiro - PTB e Arnon de Mello, do Partido
Democrata Cristdo — PDC, ambos notorias figuras politicas e ex-governadores de Alagoas,
mantinham uma rixa antiga. O senador Arnon de Mello, eleito em outubro de 1962, assumiu
em fevereiro do ano seguinte, mas durante todo 0 ano evitou comparecer as sessdes plenarias,
nas quais, sabia, era constantemente achincalhado pelo senador Silvestre Péricles.

Na data em questdo, os dois politicos entraram armados no Senado e quando o senador
Arnon Affonso de Farias Mello discursou, defendendo-se das acusacbes do senador Silvestre
Péricles, sentiu-se fisicamente ameacado por este e disparou trés tiros dos quais um deles feriu
mortalmente o suplente de senador José Kairala do Partido Social Democratico — PSD do Acre,
que devolveria 0 mandato ao titular no dia seguinte (ESTADAOQ, 2013). Os dois senadores
foram presos, mas poucos meses depois foram libertados e retornaram ao senado. Arnon
prosseguiu com sua carreira politica até 1981, quando afastou-se por motivo de salde, vindo a
falecer em setembro de 1983.

Em 1972, aos 23 anos, seu filho Fernando Collor, que vivera até entdo entre o Rio de
Janeiro, Brasilia e Maceid, assumiu a Gazeta de Alagoas e a raddio Gazeta AM e logo foi
nomeado superintendente do grupo, cargo antes ocupado pelo irm&o mais velho, Leopoldo, que
em seguida arrumou um emprego na Rede Globo e mudou-se para Sdo Paulo.

N&o muito tempo depois, 0 irmdo mais novo, Pedro, seguiu seus passos, também foi

trabalhar na Globo e aos 20 anos estava no departamento das afiliadas da rede em S&o Paulo.

Foi Fernando quem convenceu o pai da necessidade de ter uma televiséo, para expandir
a Organizacdo e alavancar um desenvolvimento que so ela poderia trazer para o grupo e alertou
que, se eles ndo montassem uma emissora, a Globo faria a sua prépria TV em Alagoas.

Arnon de Mello, que a época era senador pela Alianca Renovadora Nacional - ARENA,
lideranca politica no estado e empresario do ramo de comunicacfes, conseguiu facilmente a
concessao, transformada no empreendimento mais importante da Organizagdo Arnon de Mello,

ainda mais valioso com a retransmissdo da programacéo da Rede Globo em Alagoas.
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Pedro Collor, que continuava trabalhando na Rede Globo, voltou para Macei6 para montar
a televiséo, fechando importante parceria com o diretor da Rede Globo no Nordeste.

Nessa introducgéo, evidencia-se que Collor herdou de sua familia o “gosto” pelo
jornalismo, pelo poder e pela politica, dando seguimento aos legados de seu pai e seu avd no
cenario politico brasileiro.

Considere-se, ainda, que, tendo a disposicdo uma emissora de radio, um jornal, uma
gréafica e a repetidora da TV Globo em Alagoas, tinha garantido o apoio logistico necessario as

campanhas eleitorais através do aparato midiatico da Organizacdo Arnon de Melo.

1.1  Prefeitura de Macei6

Conti relata que, em 1975, Fernando Collor casou-se com Lilibeth Monteiro de
Carvalho, uma das herdeiras do grupo Monteiro Aranha, um dos mais maiores conglomerados
empresariais do pais, com forte participacao e influéncia politica. Este matrimonio fortaleceu
sobremaneira os lagos de influéncia que a familia de Collor ja tinha no Estado.

Assim, ndo foi nada excepcional sua nomeacao para prefeito de Maceid, pela ARENA,
aos 29 anos de idade, com o apoio da rede de influéncias do grupo Monteiro Aranha e com a
indicacdo de seu pai. A unido dessas poderosas relacdes conseguiu um acordo politico com o

ex-governador Divaldo Suarigy.

Na prefeitura de Maceid, Collor se auto promoveu representando a juventude, a forca e
a coragem para mudar situacfes que se arrastavam ha varias décadas no Estado, incluindo mexer
no vespeiro formado pelos usineiros, a mais antiga e mais forte oligarquia de Alagoas.

Apesar de sua inexperiéncia como homem publico, conforme Lemos, Collor conquistou,

em alguns momentos, o apoio de alguns segmentos da populagao:

Uma de suas primeiras medidas administrativas foi a concessdo de
um aumento salarial de 168% aos funcionarios do municipio, que
estavam sem pagamento havia trés meses. ApOs promover a
reurbanizacdo da orla maritima de Macei6 e construir um conjunto
habitacional, contratou a producdo de um album fotografico sobre a
cidade e tratou de promové-la em viagem pelo Brasil, na companhia
de grupos folcloricos alagoanos (LEMOS, 2009a, n/a.).

Sua administracdo ndo esteve livre de escandalos, apesar de se manterem conhecidos

apenas no ambito local. O primeiro escandalo teve relagdo com a aquisi¢do de equipamentos
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para montagem de uma usina de processamento de lixo e a viagem a Italia que um grupo de
vereadores a empresa interessada em vender esses equipamentos.

Sem experiéncia politica e com a imagem desgastada, quando tentou criar uma tarifa do
lixo, Collor enfrentou uma campanha muito forte do jornal A Tribuna de Alagoas, que além de
Ihe fazer oposicao no governo, prejudicava o jornal de sua familia, roubando leitores. A pressao

d’A Tribuna, afinal, provocou uma passeata contra o prefeito (CONTI, 1999).

No apagar das luzes de seu mandato, em maio de 1982, Collor protagonizou mais um
escandalo: assinou autorizagcdo para contratacdo de 5.000 funcionarios na Fundagdo
Educacional de Maceid, a FEMAC. Segundo Conti, dias depois, ao contemplar de uma janela
a enorme fila de contratados se registrando na Fundacéo, Collor disse a José Barbosa de
Oliveira (seu assessor de imprensa): “Olha, Zé Barbosa, isso tudo é voto para mim.” (CONTI,
1999, p. 86).

O que ele ndo sabia é que em sua ficha no Servico Nacional de Informac6es — SNI,
constava ser responsavel por “empreguismo eleitoral”, a pratica de fazer contrata¢des de fim de
mandato. Alertado e orientado por seu tio Leopoldo Collor, diplomata que havia trabalhado no
SN, redigiu uma justificativa de 45 paginas para ser anexada a ficha. Nelas, Collor alegava que
no oficio que assinara havia apenas 16 nomes e que tinha aposto sua rubrica nas demais folhas

sem perceber que se tratava de uma lista com milhares de nomes (CONTI, 1999, p. 87).

Nesse episodio, pela primeira vez, o uso da influéncia politica familiar — no caso, o tio
diplomata — foi decisivo para protegé-lo das funestas consequéncias que seu ato arbitrario
poderia acarretar, prejudicando, inclusive, seu futuro como politico. Ao interferir diretamente
no processo de seu sobrinho, Leopoldo Collor manteve abertos e protegidos os caminhos para
que Fernando Collor, impunemente, continuasse prevaricando. Prova disso, € que além daquelas
5.000 intempestivas contratacdes, segundo o jornal o Estado de S&o Paulo, durante sua gestao
na prefeitura de Maceid, nove parentes seus e 19 de sua mulher foram nomeados para cargos

na Assembleia Legislativa alagoana (LEMQOS, 2009a, n/a.).
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1.2 Cémara dos Deputados

Segundo Conti, em 1982 Collor foi pressionado para candidatar-se a Deputado Federal,
devido ao agravamento da doenga de seu pai, para que a familia continuasse a ter representagdo
politica no Estado.

O autor também explica que, no caso de Collor ndo se eleger, seu retorno para a empresa
como superintendente da Organizag&o, geraria atritos com seu irmé&o Pedro, seu substituto até
entdo, que trabalhara arduamente no desenvolvimento da Organizagdo Arnon de Mello e que
pretendia continuar no cargo. Conti observa que, sem que Collor percebesse, ali teriam
comecado as suspeitas e a manifestacdo dos ciimes de seu irmao.

Assim, naquele mesmo ano Fernando Collor candidatou-se a Deputado Federal pelo
Partido Democratico Social — PDS, criado como continuidade da ARENA, extinta junto do

bipartidarismo.

Financeiramente apoiado pelos usineiros do Estado, Collor foi eleito em novembro com
55.000 votos — a maior votacdo do Estado de Alagoas e assumiu em fevereiro do ano seguinte,
onde se manteve discreto, préoximo da invisibilidade (CONTI, 1999).

Entretanto, apesar dessa ‘“discri¢do”, enquanto deputado, Collor realizou algumas
poucas acdes. Lemos elucida que ele apoiou a emenda Dante de Oliveira, que versava sobre
elei¢bes presidenciais diretas, propondo o seu retorno em novembro daquele ano, apos o final
do mandato de Jodo Figueiredo (1979-1985). Como sabemos, a emenda ndo passou e 0 sucessor
de Figueiredo foi escolhido indiretamente, pelo Colégio Eleitoral em janeiro de 1985. Nessa
votacao, Collor votou no padrinho de seu segundo casamento, Paulo Maluf, candidato do regime
militar, reforcando suas relacfes politicas através das relagdes sociais.

Como deputado, Collor apresentou 11 projetos de lei nesse periodo, ndo logrando
aprovacdo em nenhum. Um desses projetos determinava a reducéo do imposto de renda pago
por emissoras de radio e televisdo, medida que beneficiaria diretamente empresas de sua
familia (LEMQOS, 2009a, n/a, grifos nossos). Tanto o voto em Maluf, quanto o projeto
mencionado reforcam que Fernando Collor fazia politica em causa propria, ou melhor, em causa

familiar.
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1.3 Governo do Estado de Alagoas — surge o “Cacador de Marajas”

Em 1985, Collor se indispés com o PDS e filiou-se ao Partido do Movimento
Democratico Brasileiro - PMDB para concorrer ao cargo de Governador de Alagoas. Quando a
campanha eleitoral comecou, no inicio de 1986, a Organizacdo Arnon de Mello manteve-se
neutra com relacdo ao governo federal, por determinacdo do proprio Collor que convidou o
jornalista Claudio Humberto Rosa e Silva, chefe de reportagem da Tribuna de Alagoas, para ser
seu coordenador de Comunicagéo.

Claudio Humberto sugeriu, e Collor acatou, a contratacdo de uma produtora de
publicidade exclusiva e, assim, Fernando Collor contratou Duda Mendonca, um publicitario
vencedor de varios prémios nacionais e internacionais (CONTI, 1999).

A campanha foi apoiada em trés bases principais: no ataque aos adversarios,
principalmente a Divaldo Suruagy, candidato a senador pelo Partido da Frente Liberal - PFL;
no registro diario das atividades de Collor, copiado do quadro do canal Sistema Brasileiro de
Televiséo (SBT) A semana do presidente; e na emocdo, utilizando os velhos clichés de criangas
sorrindo e correndo em camera lenta. Ou seja, todo o pacote de um marketing politico e pessoal.

Contudo, apesar de uma campanha bem elaborada, a arrecadacdo de dinheiro era
insuficiente para as despesas essenciais, como propaganda, viagens, montagem de palanques
etc. O problema foi resolvido somente quando o usineiro Jodo Lyra colocou Paulo César Farias,
um homem de sua confianca, para administrar as finangas da campanha. A partir dai, nunca
faltou nada e PC Farias ficou amigo de Collor (CONTI, 1999, p. 93).

Com dinheiro a vontade, junto a uma agressiva campanha midiatica, Collor foi eleito
governador dor em 15 de novembro de 1986.

Suas promessas de campanha eram: acabar com os altos salarios dos ‘“marajas”,
moralizar o servigo publico, colocando relégio nas reparticdes, dar fim ao nepotismo e as
aposentadorias precoces e cobrar a divida dos usineiros com o banco estadual.

Tao logo foi eleito, Collor viajou pela Europa com a esposa, Rosane, onde ficou por
quase dois meses: estratégia de marketing para ndo desgastar sua imagem. Do exterior
organizou um retorno apoteotico para Maceio com o respaldo técnico e midiatico, essencial para
0 sucesso da triunfante recepgéo, da radio, TV e do jornal da Organizacdo Arnon de Mello, que

durante varios dias anunciaram o retorno de Fernando Collor a Macei®.
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Sob um sol do meio-dia de verdo nordestino, milhares de pessoas o
aguardavam no Aeroporto dos Palmares. Estandartes reproduziam seu
rosto. Bandeiras, faixas, fogos e banda de mdsica o saudavam. [...].
Empertigado em seu 1,84m, parecia o mais alto de todos. O mais forte. O
atleta. [...] Era o branco num mar de morenos, o colonizador entre os
nativos. Sabia o que queria da manifestacdo. Queria emocionar o povo e
garantir imagens emocionadas na televisdo. Imagens de campanha
eleitoral. Collor se saia melhor disputando votos do que governando
(CONTI, 1999, p. 14).

Motociclistas da Policia Militar abriram a carreata de centena de carros, que levaram o
governador eleito da estrada que liga o0 aeroporto ao centro da cidade, passando pelas principais
praias da orla maritima, onde centenas de pessoas dos dois lados da avenida acenavam com
bandeirinhas, gritando 0 nome do novo governador. As imagens da volta triunfal gravadas pelas
cameras da TV Gazeta, uma delas num helicoptero, foram mostradas naquela noite e, mais de
dois anos depois, na campanha presidencial (CONTI, 1999, p. 15).

Consciente de que precisava, agora, da grande midia, alguns dias antes de assumir como
Governador, em marco de 1987, conseguiu espago para gravar uma entrevista no programa
Bom Dia Brasil, da Rede Globo em Brasilia.

Nessa entrevista, adiantou o proposito de uma audiéncia que teria a tarde com o Procurador
Geral da Republica, Sepulveda Pertence: pedir a abertura de um processo para impedir 0
pagamento dos beneficios cumulativos dos “superfuncionarios” de seu estado, além de levar
documentos comprobatorios dos desmandos de seus antecessores. Como ele proprio afirmava:
era o inicio de sua “guerra” contra os marajas e aqueles que os criaram.

A noticia teve repercussdo imediata e quando Collor entrou no restaurante do hotel, para
tomar o café da manha com seu assessor de Comunicacao, varias pessoas que tinham acabado
de assistir o Bom Dia Brasil num teldo, aplaudiram o governador de Alagoas.

Quando saiu da audiéncia, a tarde, reporteres, cinegrafistas e fotografos garantiram sua
presenca em todos os noticidrios, nas radios e nos jornais no dia seguinte. Os “documentos” de
denudncia que ficaram com Sepulveda Pertence eram copias do Diario Oficial e recortes de
jornais regionais, material que ja havia sido usado na sua campanha eleitoral. Requentar
noticias provincianas era o de menos. O que importava era 0 aparecimento dos marajas na
cena nacional. Com eles debutava na grande imprensa o seu algoz, Fernando Collor (CONTI,
1999, p. 14).

Quanto ao funcionalismo, Collor determinou que todos os servidores
afastados, quaisquer que fossem os motivos, deveriam se apresentar
em suas reparticdes a partir do dia seguinte, 16 de marco.

Tornou obrigatério o comparecimento ao local de trabalho.
Pressionou quem tivesse mais de um emprego no estado a optar por
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um sO. Prometeu rever o pagamento de vantagens salariais indiretas.
Como dos 70 mil funcionarios publicos apenas 20 mil tinham
ocupacdo definida, a obrigatoriedade de comparecimento a reparticdo
pds a administracdo publica de pernas para o ar. (CONTI, 1999, p.
28-29)

No discurso de posse, Collor foi o Unico governador a apresentar o que Claudio
Humberto batizou de “pacote de moralizagao”, mas, apesar de ser a exce¢ao, continuava ausente
da grande imprensa. O motivo era simples: quase ninguém nos grandes jornais, revistas e
estacOes de TV do pais sabia quem era Fernando Collor e 0s poucos que sabiam ndo estavam
interessados em dar espaco para noticias de Alagoas, mas essa realidade em breve mudaria.

No Globo Repdrter em que os governadores recém empossados expuseram o0s principais
problemas que teriam que enfrentar, como a inoperancia do servi¢co publico marcada pelo
empreguismo e por absurdas distor¢6es salariais no funcionalismo estadual, Collor foi 0 mais
jovem, com 37 anos e o que mais se destacou, prometendo acabar com os “marajas”.

A terceira, de uma série de seis reportagens, escreveu Conti, foi sobre Alagoas e mostrou
no video as filas de funcionérios publicos para bater o ponto nas portas das reparticdes, uma
sala com sete telefonistas para atender um telefone, trinta e seis assistentes administrativos onde
s0 cabiam quatro e dezenas de caminhonetes trazendo pessoas vindas do interior para bater o
ponto em Maceio.

No programa de uma hora de duragdo, menos de dez minutos foram dedicados a
Alagoas, tempo suficiente para Collor contar ao repérter que havia familias no Estado que
recebiam salarios maiores que o orcamento de varios municipios do pais, enquanto as cameras
mostravam a folha de pagamento do estado na qual figuravam dezenas de funcionarios com o
sobrenome do ex-governador Suruagy, cujos salarios somados eram equivalentes a 600 salarios
minimos. A resposta de Suruagy foi singela: Devo ter empregado uns primos (CONTI, 1999, p.
41-42).

Continuando sua cruzada de marketing pessoal, de se fazer ver sempre que possivel e
impingindo sua presenca na midia, Collor conseguiu, trés dias depois da exibi¢cdo do Globo
Reporter, uma reportagem na primeira pagina do Jornal do Brasil com o titulo Furacéo Collor
comeca a mudar a vida de Alagoas (SETTI, n/a). Nela, Collor apresentava solugdes criativas
para governar, como a ideia de trocar as dividas dos usineiros com o Banco do Estado de
Alagoas por terras produtivas, a serem usadas no assentamento de ‘100 mil camponeses’
(CONTI, 1999, p. 46).
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A reportagem retratava um jovem e corajoso governador que, com apenas trés semanas
no governo, atacara simultaneamente os problemas mais sérios do Estado: determinara uma
devassa nos chamados marajas do servico publico, mandara reabrir processos referentes a 800
assassinatos impunes, atribuidos ao “sindicato do crime”, estava agindo para sanear as finangas
do Estado e desafiando os oligarcas do aglcar que dominavam 70% da economia alagoana.

Com tudo isso acontecendo quase simultaneamente, rapidamente, Collor foi abrindo
caminho na grande midia através da assessoria de imprensa agressiva e atuante de Claudio
Humberto e sua equipe, tendo como mote principal seu “pacote de moralizagdo”. Logo, o
governador e Alagoas deixou de ser apenas mais um ilustre desconhecido em nivel nacional.

As criticas referentes ao passado reacionario e clientelista de Collor, como por exemplo,
sua nomeacao como prefeito pela ARENA, partido da ditadura, e, evidentemente, a nomeacao
dos 5000 funcionérios para a FEMAC, todas tiveram explicacdes de Collor. Para essa ultima, o
governador alegou que foi ludibriado por assessores, que sabiam da sua imensa carga de
compromissos nos Ultimos dias de campanha e que fora vitima de uma falsificagdo grosseira
(CONTI, 1999).

Em 06 de abril, o governador de Alagoas visitou a Editora Abril e foi recebido por
Roberto e Victor Civita aos quais expds seu projeto de enxugamento da maquina do Estado.
Esse contato rendeu-lhe, na semana seguinte, espaco nas Paginas Amarelas com a manchete
“Vou acabar com os marajas!” (CONTI, 1999).

Embora intuitivamente Collor soubesse, desde entdo, da importancia de se fazer ver e
ser visto na televisdo, como disse Bourdieu, ndo nos parece que houvesse da parte dele qualquer

preocupacdo com 0s comprometimentos que viriam atrelados a essa atitude.

Creio que é importante ir falar na televisdo, mas sob certas condigdes.
[...] Tenho a impresséo de que, ao aceitar participar sem se preocupar
em saber se se poderda dizer alguma coisa, revela-se muito claramente
gue ndo se esta ali para dizer alguma coisa, mas por razdes bem outras,
sobretudo para se fazer ver e ser visto. [...] ser é ser percebido na
televisao, isto é, definitivamente, ser percebido pelos jornalistas (o
que implica muitos compromissos e comprometimentos).
(BOURDIEU, 1996, p.15-16, grifos nossos)

O marketing politico nunca arrefeceu e a meta principal do governador Fernando Collor
de ser conhecido em nivel nacional foi alcangada: em menos de um més depois de tomar posse,
Collor participou de um Globo Repdrter, esteve na primeira pagina da edicdo de domingo do

Jornal do Brasil e concedeu uma entrevista para as Paginas Amarelas de Veja. Talvez por isso
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tenha comegado a pensar em disputar um cargo em nivel nacional, embora a presidéncia da

republica ainda ndo estivesse em seus planos, segundo Conti.

Em junho, o governo do Estado pagou uma extensa publicacdo de quase uma pagina em
jornais do Rio e Sdo Paulo com a manchete “A Revolugdo das Alagoas”, com a reproducao de
partes da entrevista das Paginas Amarelas da Veja e outra ao Jornal do Brasil. No final do texto
da propaganda [...] uma pesquisa do IBOPE sobre os primeiros cem dias dos governadores
deu a Collor o maior indice de aprovacéo entre os eleitos de marco [...] 33% boa e 40% 6tima
(CONTI, 1999, p. 67).

Sem sombra de davidas, Collor possuia uma enorme capacidade de se autopromover,
aliada a amplos conhecimentos de midia e de convencimento de massas, 0 que o tornavam um
6timo candidato em qualquer palanque eleitoral. O mesmo ndo se podia dizer dele como
administrador e enquanto viajava para dar entrevistas, gerando noticias, seus assessores
comecaram a defender o cumprimento das promessas de campanha.

A parte mais dificil de ser cumprida, julgavam, seria enfrentar a oligarquia dos usineiros,
que desde a Col6nia elegiam e dominavam 0s governantes alagoanos e apoiavam, na campanha
para governador, um pefelista oriundo de uma familia com trés séculos de tradicéo acgucareira.
Os assessores estavam conscientes do que resgatar o Estado dessa oligarquia significava

[...] melhorar os indices sociais que acorrentavam Alagoas ao século
XIX: 42% da populagéo ativa desempregada, 40% ganhando até um
salario minimo, 65% de analfabetos, 70% sem acesso a saneamento
basico, 98% sem Aagua potavel nas torneiras, 85% do alimento
importado de outros estados, 125 de cada mil criangas morrendo antes
de completar um ano. (CONTI, 1999, p. 27-28)

Diante disso, José Barbosa de Oliveira, Chefe do Gabinete Civil, aconselhava que as
promessas de campanha continuassem apenas como promessas. Para ele, o comprometimento
de toda a receita do Estado com o pagamento dos salarios do funcionalismo era quase nada
diante de um embate com 0s usineiros cujos negdcios movimentavam o Estado e sem 0s quais

era, na opinido dele, impossivel governar.

Indo contra a sugestdo de seus assessores, Collor radicalizou: disse ndo ter
Ccompromissos com 0s usineiros e comprometeu-se a cobrar suas dividas com o Banco do Estado
de Alagoas, estimada em 140 milhGes de dolares (LEMOS, 2009a), o que equivalia a afrontar
um status quo secular: tomar empréstimos e ndo pagar era uma pratica tdo entranhada na cultura
dos usineiros, ndo s6 de Alagoas, mas de todo o pais, que o calote aos bancos estatais era

institucionalizado como algo perfeitamente normal.
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Ao final, Collor firmou dois acordos com 0s usineiros, reconciliando-se com a elite
alagoana: no primeiro, concedeu-lhes isencdo do pagamento do Imposto sobre Circulacdo de
Mercadorias e Servigos - ICMS; no seguinte, autorizou a devolucdo dos valores recolhidos

indevidamente por 15 anos. Usou como mediador nas negociagdes um amigo com transito livre

entre eles — Paulo César Farias (CONTI, 1999).

Outra cartada moralizadora que também se revelou uma farsa foi a dos altos salarios:
apesar do governo do estado ja ter obtido uma liminar do Supremo Tribunal Federal
suspendendo o pagamento dos privilégios aos desembargadores do Tribunal de Justica, Collor,
que queria evitar atritos juridicos, autorizou o pagamento integral daqueles salérios com a
condicdo de que o acordo ndo fosse divulgado.

A participacdo de Collor naquele Globo Repdrter dos marajas rendeu 6timos frutos e
fortaleceu os lacos com Alberico Souza Cruz, diretor de jornalismo da Globo, que transformou
0 governador de Alagoas em personagem constante de noticias para o Jornal Nacional
(CONTI, 1999).

Em 1988, a Central de Jornalismo da Globo contava com um
orcamento de mais de 40 milhdes de ddlares. O seu carro-chefe, o
Jornal Nacional, tinha um publico cativo de mais de 60 milhGes de
pessoas e era o0 programa de maior audiéncia da televisdo brasileira.
(CONTI, 1999, p. 31-32)

As decisbes governamentais de Fernando Collor que pudessem gerar noticias
impactantes, incluindo sugestdes de pauta, eram pré-combinadas entre ele e o diretor de
jornalismo da Globo e todas apareciam no JN. Alberico, inclusive, aceitava sugestdes de Collor
para matérias que iam ao ar no Jornal Nacional.

Uma dentre as varias sugestdes de reportagens, foi a de mostrar, num amplo
estacionamento, dezenas de carros pretos que seriam tirados dos “marajas” e que, mostrados no
JN, teve a repercusséo esperada. Outra, foi a assinatura de uma medida na qual o governador
retiraria mais de mil superfuncionéarios da folha de pagamento do estado, cujo horario da
assinatura foi adaptado para que houvesse tempo do diretor de jornalismo da Globo enviar uma
equipe para cobrir a solenidade em Macei6. A noite, a reportagem estava no Jornal Nacional.
Ainda outra, aconteceu quando Collor avisou Alberico, com a devida antecedéncia, para dar
tempo da equipe da Globo estar presente, da assinatura de um decreto autorizando 0s usineiros

a saldar suas dividas com o Estado, usando Titulos da Divida Publica.

As noticias a seu respeito passaram a ser elaboradas sob medida para
o0 Jornal Nacional. [...]
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O diretor da Globo néo via nada de impréprio no seu relacionamento
com Collor. Estava conseguindo noticias, cevando uma fonte, se
aproximando de um politico que poderia vir a ter relevancia. [...]
Para Souza Cruz, politica e jornalismo eram indissociaveis.
(CONTI, 1999, p. 79, 81)

A Ultima aparicéo de Collor na Globo, em 1987, foi em dezembro (CONTI, 1999, p. 82).
Reunidos no Palacio das Laranjeiras, 23 governadores do PMDB ratificaram o que ja tinha sido
combinado de antemdo: assinar um manifesto pro-Sarney, defendendo o mandato de cinco anos
para o presidente. Collor foi o Gltimo a manifestar-se na reunido e negou-se a assinar, alegando
que ndo concordava em defender mais um ano de mandato para quem estava governando tao
mal.

O governador do Rio, Moreira Franco, tentou convencer Collor a segurar sua posigéo,
dando tempo para que o manifesto fosse divulgado amplamente na televiséo e nos jornais e que
apenas no dia seguinte Collor divulgasse sua discordancia. O governador alagoano néo
concordou; seu secretario de Imprensa foi mais rapido que a secretaria de Imprensa de Moreira
Franco: distribuiu uma nota esclarecendo porque Collor ndo assinara 0 manifesto e organizou
equipes de televisdo para o entrevistarem. Os telespectadores souberam por intermédio de
Collor da ‘trai¢do’ dos governadores peemedebistas a vontade popular (CONTI, 1999, p. 82).

Nos estertores de 1987, Collor ainda protagonizou uma entrevista de seis paginas na

revista Senhor, que levou o nome “Bateu, levou”. Nela, o governador alagoano rompia de vez

com qualquer laco que por ventura ainda o ligasse ao presidente Sarney.

Em fevereiro de 1988, Collor comecou a aventar a possibilidade de se candidatar a
presidéncia da republica e para isso encomendou uma pesquisa nacional para o incipiente
instituto de pesquisa VVox Populi, da qual um dos socios, o sociélogo Marcos Anténio Coimbra,
era seu amigo de infancia e adolescéncia desde o tempo em que morara em Brasilia. O resultado
foi que,

“Sim, ha lugar no imaginario popular para a candidatura de Fernando
Collor de Mello”, comegou o socidlogo. O levantamento mostrou
que, para os entrevistados, o problema nacional mais grave era a
corrupgdo, da qual o marajaismo era um elemento. Como candidato
a Presidéncia, dois tercos dos eleitores queriam alguém indignado
com a roubalheira. Que tivesse impeto e energia para tirar o Brasil do
subdesenvolvimento. Que fosse corajoso e ndo entrasse no jogo
tradicional da politica. Nao pertencesse ao sistema de poder e tivesse
um passado limpo. Collor, esclareceu Marcos Antonio Coimbra, era
apenas um dos candidatos que poderia preencher estes requisitos.
Também cabiam nesse imaginario o petista Luis Inacio Lula da Silva,
o liberal Guilherme Afif Domingos, o fazendeiro Ronaldo Caiado e
0 comunista Roberto Freire (CONTI, 1999, p. 97).
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Logo, é possivel verificarmos no excerto acima que, com tal pesquisa, Collor obteve
certeza de que havia um espaco frutifero no qual ele poderia inserir sua candidatura, com

razoavel probabilidade de sucesso, e assim o fez.
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14 Campanha presidencial e eleicio do “fenomeno”

Fernando Collor de Mello, o primeiro presidente da Republica eleito
diretamente pelo voto, no Brasil, apos a ditadura militar, o “fendmeno
Collor”, tal como ficou conhecido, foi um produto da midia? Podem
0s meios de comunicacao ser responsabilizados por sua vitoria, que
tdo graves desdobramentos teve no cenario politico nacional?

A primeira pergunta responderiamos sem hesitacdo: sim.
N&o ha duvida [...] de que o candidato Fernando Collor de Mello,
independentemente de quais tenham sido os fatores que, de um modo
ou outro, contribuiram para a sua vitoria, deveu sua propria razao de
ser, a propria viabilidade politico-eleitoral de sua candidatura na
eleicdo de 1989, muito mais & eficicia de um processo de marketing
politico, realizado via midia, do que a fatores politicos que
poderiamos localizar na dindmica particular do sistema partidario ou

da sociedade civil. (LATTMAN-WELTMAN et
al, 1994, p. 11)

Na citacdo acima, Fernando Lattman-Weltman, José Alan Dias Carneiro e Plinio de
Abreu Ramos (1994) reforcam o que ja foi sobejamente demonstrado nas paginas anteriores:
Collor era um expert em marketing pessoal e autopromocao.

Desde o momento em que decidiu participar da campanha para deputado federal, esteve
consciente de que precisava utilizar todos os recursos possiveis da midia, a fim de que sua
trajetoria fosse divulgada em nivel nacional e implementou uma agressiva estratégia midiatica
para “incorporar” a personagem que comecava a adquirir for¢a e cujo reconhecimento alastrava-

se com razoavel rapidez por todo o pais.

Conti explica que, em 1988, Roberto Marinho tinha escolhido Janio Quadros como seu
candidato para presidente da Republica, por julga-lo capaz de derrotar Brizola, mas em maio de
1989 Janio retirara sua candidatura por motivo de satde. Decidiu, entdo, apoiar o governador
de Sdo Paulo, Orestes Quércia, acreditando na sua vitéria na convencdo do PMDB, mas
desapontou-se quando Ulysses Guimardes foi o escolhido para ser o candidato do partido;

assim, em maio de 1989, Roberto Marinho estava sem candidato.

Em consideracdo ao apoio que vinha recebendo da TV Globo, através da parceria com
Alberico Souza Cruz que lhe proporcionava constantes apari¢des no Jornal Nacional, Collor
utilizou sua experiéncia na area da comunicacao para, no final de 1988, se apresentar para Jodo
Roberto e para Roberto Marinho no jornal O Globo.

Contou que seria candidato a presidente e fez um resumo de suas
ideias politicas. Ndo pediu nada. Expressou-se com convicgdo e
humildade. Collor ndo conhecia nem um nem outro. No entanto,
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sentiu que Roberto Marinho o tratava como o filho de um antigo sécio
e Jodo Roberto lhe pareceu reservado, talvez arisco. Jodo Roberto, no
entanto, o incentivou. “Acho que o senhor faz bem em se candidatar,
em abrir caminho, procurar o seu espago politico”, disse-lhe. Jodo
Roberto ndo usou a palavra “presidente” porque pensou que Collor
estava se langando para conseguir entrar numa chapa como candidato
avice (CONTI, 1999, p. 120-121).

A intuicdo de Collor errara quanto ao apreco que Roberto Marinho poderia ter por ele:
encarava-o, sim, como o filho de um antigo sécio. Um socio que, desconfiava, poderia ter Ihe
passado a perna em alguns negocios (CONTI, 1999, p. 121). Inclusive, quando recém-eleito
governador, Collor participara pela primeira vez do Globo Repdrter — que Ihe abriu as portas do
jornalismo da Globo —, o diretor Armando Nogueira, bem impressionado, comentou com
Roberto Marinho como havia sido a conversa com o jovem governador. Marinho ouviu calado
e depois fizera um Unico comentério: “Ndo gosto da familia dele” (CONTI, 1999, p. 44).

Concluida a formalidade de se apresentar ao proprietario da rede que mais Ihe dava
espaco, Collor percebeu que precisava se fazer conhecer como candidato e passou boa parte do
primeiro semestre daquele ano viajando para Belo Horizonte, Brasilia, Rio de Janeiro, Sdo Paulo
e Maceio, sempre acompanhado de Marcos Anténio Coimbra, ja citado anteriormente, diretor
do Vox Populi.

A meta era apresentar-se principalmente nas cidades de médio porte das regides Centro
Sul e Sul e aproveitar todas as oportunidades para aparecer nas sucursais da rede Globo, porque
mesmo sem o apoio declarado de Roberto Marinho, Collor continuava tendo visibilidade nos
noticiarios da Globo (CONTI, 1999).

No contexto geral, no inicio 1989 as preocupacdes nacionais se concentravam na crise
econdmica, na inflacdo absurdamente alta que Sarney ainda ndo debelara (mesmo com o Plano
Verdo), e nos candidatos que os dois maiores partidos — PMDB e PFL - Partido da Frente Liberal
— escolheriam para enfrentar o “espectro Brizula”, capa da revista IstoF/Senhor de 22 de margo
de 1989, apontando o favoritismo de Leonel Brizola do Partido Democratico Trabalhista—PDT
e de Luis Inacio Lula da Silva do Partido dos Trabalhadores - PT (LATTMAN-WELTMAN
etal, 1994).

Em janeiro daquele ano, em uma pesquisa do Instituto Brasileiro de Opinido Publica e
Estatistica (IBOPE), O entdo governador de Alagoas aparecia como terceiro ou quarto
colocado, conforme o tipo de pesquisa, ou seja, com ou sem Silvio Santos
(LATTMANWELTMAN et al, 1994, p. 157), com Silvio Santos, aparecia em 4° lugar, com

7,5% de intencdo de votos; sem Silvio Santos, em 3°, com 9,1%.
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Em marco, sua recente candidatura pelo Partido da Renovacdo Nacional — PRN, ainda
ndo despertava a atencdo da grande midia, pois aparecia no noticiario menos como candidato
do que como administrador publico, que se tornara nacionalmente famoso, combatendo aos
“marajas” e funcionarios “fantasmas” de Alagoas (LATTMAN-WELTMAN et al, 1994).

Ainda naquele mesmo més, outra pesquisa do IBOPE revelara que Brizola estava em
primeiro lugar, com 19% das intencdes de voto, Lula em segundo com 16% e Collor em terceiro
com 9%. Isto fez com que Roberto Marinho telefonasse para Collor, estabelecendo contato
(CONTI, 1999).

Esse quadro teve uma surpreendente reviravolta ap6s a primeira transmissao do PRN,
que a grande imprensa ignorara ou quase ndo registrara, pois na pesquisa do IBOPE de 16 de
abril, duas semanas ap6s a transmisséo do programa do PRN, Collor aparecia em segundo lugar,
ao lado de Lula e a dois pontos de Brizola (LATTMAN-WELTMAN et al, 1994).

Uma semana depois

[...] a revista IstoE/Senhor abriu sua capa para divulgar pesquisa do
Instituto Gallup em que o candidato aparecia ja em primeiro lugar,
posicdo de onde ndo sairia mais. [...] Em maio, sua candidatura
disparou nas pesquisas. O “cacador de marajas” tornava-se enfim o
centro das atencdes, ndo apenas da imprensa, mas também de toda a
classe politica e demais atores diretamente envolvidos no processo.
(idem, p. 18)

Segundo os autores, Collor adquiriu adesao de politicos e empresarios na medida em que
se tornou preferéncia do eleitorado. Com isso, 0s meios de comunicagédo precisaram se colocar,
dando espago na midia para sua candidatura, pois era 0 que muitos de seus leitores,
telespectadores e radiouvintes esperavam.

Conforme Lattman-Weltman, Carneiro e Ramos, no més de junho, ja se questionava até
mesmo se haveria ou ndo um segundo turno, pois tudo levava a crer na possibilidade de uma
vitoria de Collor ja no primeiro turno (1994, p. 18). No entanto, Schwarcz e Starling, mais
cautelosas, informaram que a cinco meses das elei¢des (junho, portanto), Collor subira tanto
nas pesquisas de intencao de voto que ja podia se considerar no segundo turno da disputa (2015,
p. 491).

A partir de setembro, com o inicio da campanha presidencial oficial, na qual disputaram
22 concorrentes, Collor se diferenciou dos demais pelos seguintes aspectos: por ser 0 mais
jovem de todos; por ndo ser um lider partidario consolidado, a exemplo de Leonel Brizola,
Ulysses Guimardes, Aureliano Chaves e Paulo Maluf; por ndo estar vinculado a grupos

especificos da sociedade civil, a exemplo de Guilherme Afif Domingos e Ronaldo Caiado; e,
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por ultimo, porque ndo estava emergindo da reorganizacdo de novos partidos, a exemplo de
Lula, Mério Covas e Roberto Freire (LATTMAN-WELTMAN et al, 1994, p. 19).

Toda a sua campanha foi elaborada numa constru¢cdo que ia ao encontro do que a
populagéo brasileira esperava de um presidente: juventude, arrojo, coragem, honestidade e

seriedade. Conforme Afonso de Albuquerque elucida:

A estratégia de identificacdo nacional esteve presente desde o inicio
da campanha de Collor, e orientou a propria escolha do nome do
partido que ele criou para concorrer & Presidéncia: 0 nome Partido da
Reconstrucdo Nacional (PRN) que sugere uma tarefa técnica,
apolitica. (ALBUQUERQUE, 1994, p. 107)

Convém mencionar que sua experiéncia administrativa como governador do estado de
Alagoas foi, de certa forma, silenciada. Aliés, seu percurso desde o primeiro cargo politico o
fora, pois buscou restringir os escandalos nos quais esteve envolvido a sua regido, a fim de
manter a mascara da honestidade, progresso e transformacao.

Afonso de Albuquerque ainda ressalta que o uso dos simbolos nacionais em suas
propagandas e discursos foi fundamental na criacdo do que o autor denominou Personalidade
Nacional de Collor, como é possivel vermos no trecho abaixo:

A personalidade de Collor era, pois, o veiculo privilegiado que
permitiria o reencontro da Nagéo consigo mesma.

Diferentemente do que ocorreu com a imagem do “Cagador de
Marajas”, que se amparou principalmente na cobertura da imprensa,
a construcédo da Personalidade Nacional de Collor se fez basicamente
nos seus programas do HGPE (Horério Gratuito de Propaganda
Eleitoral), através de mudltiplos recursos [...]. Em nenhum destes
casos, porém, a identificagdo de Collor com a nacdo brasileira foi tdo
explicitada quanto em uma vinheta, na qual a Bandeira Nacional tinha
o seu lema substituido pelo distico “Collor é Progresso”. Eis ai um
claro exemplo de uso do simbolo nacional que compromete a sua
espessura simbdlica, e submete o seu valor de uso ao valor de
exposi¢cdo. (ALBUQUERQUE, 1999, p.107, grifos nossos)

Conforme grifamos, o autor chama atencéo para a apropriacao indébita dos simbolos
nacionais por parte do candidato para associar sua pessoa a propria Nacao.

Em uma perspectiva bourdieusiana, percebemos, entdo, que desde o principio de sua
campanha, Collor ardilosamente utilizou a omisséo do seu passado pela via da prestidigitacéo,
relacionando sua imagem a simbolos nacionais ao invés da sua propria trajetoria como politico.

Assim, o melhor colocado nas pesquisas de intencéo de voto, Fernando Collor de Mello
(PRN), no participou de nenhum debate (MACHADO, 2011, p. 7) e preservou sua colocacao.
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Ao invés de debater, apenas concedeu entrevistas individuais nos programas da televisao
voltados para as elei¢des, como o Palanque Eletronico, da Rede Globo (CONTI, 1999, p. 248).

Com a votacdo concluida , dois dias depois 0s votos estavam apurados.

Os resultados oficiais ficaram dentro da margem de erro do IBOPE e
do Datafolha, para alivio de Frias Filho que autorizara como
manchete do jornal do dia seguinte a votagdo “Collor e Lula se
enfrentam na decisdo daqui a um més”, colocando em risco a
credibilidade do jornal se seu palpite de boca de urna estivesse errado
[...] Collor teve 20.611.011 votos, ou 28,5% dos votantes. Lula teve
11.622.673, 16,1% dos votantes, Brizola teve 11.168.228, 15,5% [...]
Na semana que se seguiu ao primeiro turno, Lula foi a vedete dos
telejornais. [...] S6 no Jornal Nacional Collor continuou a aparecer
mais do que o candidato do PT — 15% do total do noticiério, contra
12% de Lula. Durante todo o primeiro turno, ele teve maior destaque
que os outros candidatos no JN. (CONTI, 1999, p. 218)

Considerando-se todo o apoio jornalistico que o candidato Collor de Mello teve da
direcdo de jornalismo da Rede Globo, quando comecara seu mandato de governador, ndo é de
estranhar que, durante a campanha, esse apoio tenha se revelado através de mais espaco nos
noticiarios, o que, indubitavelmente, o favoreceu no pleito presidencial.

Consequentemente, o resultado de Collor no primeiro turno chegou como uma vitoria
oriunda de um processo bem articulado. No excerto abaixo, Lattman-Weltman et al propdem

questionamentos imprescindiveis para buscarmos compreender este resultado:

Collor venceu o primeiro turno com larga dianteira, e entrou na ardua
disputa do segundo turno em condicOes de sustentar o assédio de seu
opositor, que encostou, ameagou, mas ndo conseguiu vencé-lo. Como
isso foi possivel? Como um candidato aparentemente pouco
conhecido, um mero coadjuvante sem partido, oriundo de um estado
pobre e pequeno, se tornou, literalmente da noite para o dia, o franco
favorito na disputa da mais importante eleicdo dos Gltimos trinta anos
da historia do pais? Como se produz um fendmeno eleitoral com esta
magnitude e significagdo? E qual o papel especifico da grande
imprensa neste resultado? (LATTMAN-WELTMAN et al, 1994,
p. 19, grifos nossos)

Acentuamos a Ultima problematizacéo, pois evidencia a necessidade de implicarmos e
reconhecermos o papel da midia neste processo, como um poder autocratico que se sujeita,
apenas, a grupos empresariais e politicos.

Apesar do apoio e evidente protecionismo do jornalismo da Rede Globo, Fernando

Collor ndo foi para o segundo turno sem um forte concorrente — Luiz Inacio Lula da Silva.

Na semana que se seguiu ao primeiro turno, Lula foi a vedete dos
telejornais. [...] S6 no Jornal Nacional Collor continuou a aparecer
mais do que o candidato do PT — 15% do total do noticiério, contra
12% de Lula. Durante todo o primeiro turno, ele teve maior destaque
que os outros candidatos no JN. (CONTI, 1999, p. 220)
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Com a maior parte dos artistas nacionais apoiando Lula, a equipe de propaganda decidiu

responder com bom humor aos ataques de Collor. A ordem era “combater a baixaria com

alegria”. Seriam utilizados no maximo 20% do tempo para atacar o adversario e 80% para

transmitir mensagens de esperanca.

Enquanto isso, Collor mesclava sua “persona nacional” com a mensagem do

anticomunismo:

Seu objetivo, aprofundar o medo de Lula disseminado pela classe
média. Seu método, o amalgama de fragmentos de verdade com
mentiras. Primeiro responsabilizou o PT por atos de “vandalismo”.
Em seguida disse que o partido de Lula poderia confiscar as
cadernetas de poupanca. Olhando direto para a camera, sustentou que
se ‘esse PT louco’ chegasse ao poder, ‘a classe média que vive com
sua familia num apartamento de trés quartos’ correria o risco de
pessoas ‘arrombarem a sua porta e tomarem um ou dois quartos para
colocar ali outras pessoas, militantes do partido, para morar com
voc€’. (CONTI, 1999, p. 232)

A utilizacdo escancarada desses recursos antiéticos de forma alguma prejudicou o

candidato do PT, antes pelo contrario

Lula progredia com rapidez. No final de novembro, segundo as
pesquisas do IBOPE, Collor estava com 51% das inten¢des de voto.
Lula com 37%. Em 12 de dezembro, a diferencga fora reduzida para
quatro pontos percentuais — 47% s 43% —, e ainda faltavam seis dias
para a eleicdo. No ano anterior, acontecera 0 mesmo com Luiza
Erundina, a candidata do PT a Prefeitura paulistana. Com uma
ascensdo fulminante, ela ultrapassara Paulo Maluf na véspera da
votacdo. No comité eleitoral da Frente Brasil Popular, reinavam o
inebriamento e ansiedade. Achava-se que Lula iria vencer. (CONTI,
1999, p.234).

Apesar da vantagem inicial do candidato do PRN, no decorrer da campanha a diferenca

entre Collor e Lula foi diminuindo e

[...] na reta final os dois candidatos estavam empatados nas pesquisas:
Lula contava com 46% das intengdes de votos e Collor 47%. A
eleicdo de 1989 s6 se decidiu na Ultima semana e alcangou um alto
grau de polarizacéo. Collor tinha dinheiro, propaganda e midia. Pouca
gente na imprensa divulgava que, em Alagoas, o governador fazia o
contrario do que pregava na campanha, e 0 motivo era simples: a
excecdo do jornal Folha de S&o Paulo, ele recebeu apoio da maior
parte dos donos das empresas de comunicacdo — em especial o de
Roberto Marinho.[...] A classe média que se sentia expropriada
diariamente pela inflacdo, entrou em panico quando Collor soprou as
brasas do anticomunismo [...] e associou Lula & desapropriagdo de
imdveis e ao confisco das cadernetas de poupanga. Foi uma campanha
suja. (SCHWARCZ & STARLING, 2015, p. 492)
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Foi uma campanha suja em varios sentidos, comegando pelos indicadores de
esbanjamento de recursos por parte de Collor, pela manipulagdo de slogans, pelo fisiologismo,
que a maioria da imprensa fingiu ndo ver. A propria figura de Paulo César Farias, o PC,
tesoureiro da campanha que se tornou milionaria, assim como seus antecedentes suspeitos, ja
eram largamente conhecidos (LATTMAN-WELTMAN et al, 1994, p. 45).

Foi suja quando Méario Amato, presidente da Federacdo das Industrias do Estado de S&o
Paulo (Fiesp) declarou que se Lula vencesse a elei¢cdo 800 mil empresarios deixariam o pais.
Foi suja quando, no sdbado, véspera da eleicdo no segundo turno, a policia acabou com o
sequestro do empreséario Abilio Diniz, sugerindo que os sequestradores [...] tinham ligacdes
com o PT (SCHWARCZ & STARLING, p. 492).

Foi suja quando gravaram e levaram ao ar um depoimento de Miriam Cordeiro,
exnamorada de Lula, dizendo que o candidato da Frente Popular, ao saber que ela estava
gravida, teria lhe oferecido dinheiro para fazer um aborto. Miriam s6 aceitou gravar o
depoimento mediante pagamento. Segundo Conti, ela recebeu 200 mil cruzados novos, o
equivalente a 24 mil dolares. O depoimento foi ao ar no horario politico do PRN e a resposta de
Lula foi aparecer no programa seguinte da Frente Popular com a filha ao seu lado e dizer, entre
outras coisas que: No come¢o da campanha, pensei que o debate ficaria no campo das ideias e
nao no campo pessoal (CONTI, 1999, p. 238).

No dia seguinte, o Unico jornal que nao fez um editorial sobre o assunto foi a Folha de
S&o Paulo. O Globo, o Jornal do Brasil e o Estado de S&o Paulo, de uma maneira ou outra
justificaram a dendncia feita no programa do PRN ou condenaram a presenca da menina no
programa do PT.

O excerto abaixo confirma que a constatacdo de Bourdieu se aplica ao Brasil dos anos
1980, quando o socidlogo afirma que ha uma proporcao muito grande da populacdo que néo 1é
jornal e que se informa unicamente através da televisao.

Em 1960, 23% dos brasileiros podiam votar. Em 1989, o contingente
eleitoral subira para 58% da populacéo, incorporando os analfabetos
0s maiores de dezesseis anos. O Brasil se tornara uma democracia de
massas. Nessa democracia, 0 acesso as informagdes politicas se dava
fundamentalmente por meio da televisdo. Em 1989, O Estado de S&o
Paulo, O Globo, Folha de S&o Paulo e Jornal do Brasil tinham uma
tiragem somada de menos de 1 milhdo de exemplares diarios - pouco
mais de 1% dos brasileiros em condi¢es de votar. J& a televisdo
chegava praticamente a todos os 82 milhdes de eleitores. (CONTI,
1999, p. 247)

Consciente disso Fernando Mitre, na época diretor de jornalismo da TV Bandeirantes,
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teve a ideia de fazer um debate ao vivo com os dois candidatos do segundo turno, sabendo de
antemao que essa transmisséo teria uma enorme audiéncia.

O primeiro debate do 2° turno, do qual participaram jornalistas de todas as outras redes
de televisdo, foi realizado na noite de 3 de dezembro, no estudio da Rede Manchete e durou 2
horas e 45 minutos. No final do debate, no qual o candidato da Frente Popular, declaradamente
se saira melhor, poucos tiveram davida no estddio de que o petista vencera (CONTI, 1999, p.

252). Essa constatagdo movimentou a cpula da Rede Globo:

Dias depois do primeiro debate, Roberto Marinho chamou José
Bonifacio de Oliveira Sobrinho, o Boni, a sua sala. Pediu que o
vicepresidente de Operacdes da Rede Globo fizesse uma anélise do
desempenho de Collor. Boni falou durante quase dez minutos. O
'patrdo gostou do que ouviu e disse: “Gostaria que vocé fizesse essa
analise para o pessoal do Collor”. Boni disse que a faria, em carater
pessoal e informal, até mesmo porque pretendia votar no candidato
do PRN. (CONTI, 1999, p. 253)

Se ainda houvesse qualquer davida sobre a interferéncia direta da direcdo da Rede
Globo nas eleicdes de 1989, entendemos que, com a informacdo acima, ela deixaria de existir.
O segundo debate foi dia 14 de dezembro, realizado no estidio da TV Bandeirantes e
também foi formado por jornalistas das demais redes de televisdo. Conti relata que assessores
petistas consideraram ter sido um erro a marcacdo do debate para o ultimo dia do horario
gratuito, pois temiam a edicdo do debate nos telejornais, mas ndo havia o que fazer ja que as
assessorias dos dois candidatos tinham combinado com antecedéncia com as emissoras
(CONTI, 1999).

Trés dias antes da eleicdo, a Rede Globo levou ao ar, no programa de
maior audiéncia da televisdo brasileira — o Jornal Nacional —, um
compacto do Gltimo debate entre os candidatos. A verséo havia sido
manipulada e era favordvel a Collor: cerca de 60 milhdes de
espectadores viram Lula inseguro e vacilante, e Collor, enfético e
preciso. (SCHWARCZ & STARLING, p. 492)

A edicédo desse debate esta relatada no documentério Beyond Citizen Kane (Além do

cidadé@o Kane), realizado em 2013 por Samuel Hartog para o channel 4 , do Reino Unido®.

Na condensacdo do Jornal Nacional, Lula falou sete vezes. Collor,
oito: teve direito a uma fala mais que o adversario. No total, Lula
falou 2min22. Collor, 3min34: 1min12 a mais que o candidato do PT.
No resumo do JN , Collor foi o tempo todo sintético e enfatico,
enquanto Lula apareceu claudicante, inseguro e trocando palavras
(cerca em vez de seca). E possivel argumentar que a escolha das falas
dos dois candidatos tentou refletir o contetido total do debate. Mas é
impossivel defender que o Jornal Nacional buscou espelhar o debate

6 Ver referéncias.
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de modo neutro e fiel: dar 1min12 a mais para Collor foi uma maneira
clara de privilegia-lo. [...] Terminado o Jornal Nacional, a redacéo
estava aparvalhada. [...] As telefonistas atenderam cerca de duzentos
telefonemas de protesto contra a versdo do debate. Vianey Pinheiro
falou com Armando Nogueira pelo telefone. Num jorro disse tudo o
que pensava, acusando e xingando Souza Cruz. Saiu da redacdo e se
isolou no apartamento do hotel. (CONTI, 1999, p. 270).

No documentario do channel 4, anteriormente citado, os chefes de jornalismo da Rede
Globo admitiram que o ultimo debate na campanha para presidéncia da republica, em 1989,
realizado trés dias antes da votacdo, foi editado para beneficiar o candidato do presidente das
Organizac@es Globo.

O jornalista Vianey Pinheiro, que supervisionou a edicdo, declarou no video que o
resumo do debate foi alterado pelo Alberico Souza Cruz e pelo sr. Ronald Carvalho, na esséncia
. [...] e que o resultado é gque ficou uma peca publicitaria e ndo o resumo de um debate. Na
sequéncia, Armando Rollemberg diz que foi um atentado acintoso a ética jornalistica, uma
manipulagdo sem vergonha, desavergonhada (HARTOG, 1993, 1h25min30; 1h25min50).

Por haver protestado publicamente contra a edi¢do, o jornalista Pinheiro foi demitido
e, por haver reclamado em particular, no gabinete do Dr. Roberto Marinho, Armando Nogueira,
chefe do Departamento de Jornalismo da Globo ha 22 anos, foi aposentado, substituido por
Alberico Souza Cruz o responsavel pela edicao.

A edicdo do debate teve ampla repercussdo no pais, considerando-se a importancia do
pleito apdés um longo periodo de ditadura e todos os autores e autoras utilizados nesta
monografia concordam que, em maior ou menor intensidade, a edi¢do prejudicou sobremaneira

o candidato da Frente Popular, como vemos abaixo:

A edicdo exibida na Globo, no Jornal Nacional, de um debate
envolvendo Collor e seu adversario em 1989, Luiz Indcio Lula da
Silva, é apontada como um dos fatores responsaveis pelo resultado
eleitoral. Na verdade, a Globo é acusada de ter criado o préprio
fendmeno “Collor, o cagador de marajas”, ao dar uma cobertura
jornalistica privilegiada e distorcida de seu mandato como
governador de Alagoas. Ap6s a posse, Collor retribuiu com
privilégios, como transmitir as principais noticias de seu governo em
primeira mao ao, na época, diretor da Central Globo de

Jornalismo, Alberico de Souza Cruz. (BRITTOS, 1999, p. 114)

O resultado final de 50% de votos para Collor — 35 milhdes de eleitores —, e de 44%, 31
milhdes para Lula, ndo foi necessariamente uma surpresa para quem assistiu, tanto o debate ao

vivo, quanto a sua edicéo.
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Finalizando este capitulo, constatamos que fica, assim, comprovada, a capacidade e a
eficiéncia da midia de construir e manter personagens dos quais espera, COmMo recompensa,
receber em breve tempo as benesses a que julga ter direito. Além disso, como elucida Sénia
Meneses (2012), os eventos midiaticos sdo constituidos e constituintes da tessitura da Historia.

No caso de Fernando Collor de Mello, a oligopolizacdo dos meios de comunicacdo do
Brasil (GRIJO, 2013) e sua posigéo privilegiada nesse meio foram fundamentais na sua vitoria.

Concluimos com as provocativas e bem embasadas palavras de Fernando Lattman-

Weltman, José Alan Dias Carneiro e Plinio de Abreu Ramos:

Acrigor, Collor nunca foi candidato de ninguém (a ndo ser dele mesmo
e de sua corte; hoje sabemos muito bem disso). No entanto, essa falta
total de enraizamento politico e social pode ter sido, paradoxalmente,
um dos fatores que lhe permitiram tornar-se, sem maiores
dificuldades, o candidato de todos, quer dizer, da grande maioria
silenciosa que estad em toda parte, mas ndo ocupa lugar algum na vida
politica cotidiana do pais (com exce¢do, é claro, dos rituais eleitorais
periddicos, quando se manifesta através do voto).

A candidatura Collor, portanto, foi o produto mais tipico,
mais exemplar, da nascente sociedade politica de massas brasileira.
Uma sociedade que se vem estruturando a partir de duas varidveis
bésicas de democratizacdo politica — a extensdo cada vez maior do
direito de voto e a utilizacdo politica da midia, em especial a televisdo
—, variaveis estas que imp8em a reestruturagdo continua das nossas
instituigdes politicas, tanto no estado quanto na sociedade civil. Nesse
sentido, é perfeitamente licito atribuir sua vitéria em 1989, ou
melhor, a da sua imagem, a atuacdo da midia.
(LATTMANWELTMAN et al, 1994, p. 12)

Ou seja, foi Collor que venceu a eleicdo ou 0 seu personagem midiatico?
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2. O GOVERNO COLLOR E SEU IMPEACHMENT

A vitoria de Collor ndo o distanciou do diretor de jornalismo da Globo, Alberico Souza
Cruz, que tantos servigos lhe prestara desde sua eleicdo para governador e principalmente na
edicdo do segundo debate do segundo turno das elei¢cbes. Muito pelo contrario, o jornalista
recebia em primeira méo a informacéo de quem seriam 0s principais ministros do novo governo
e as retransmitia com exclusividade nos plantdes do Jornal Nacional.

Com a equipe econdmica ja em fase de formacdo desde a campanha eleitoral, um més
apo6s o resultado, Collor divulgou, e o Jornal do Brasil publicou, em 16 de janeiro de 1990, os
principais pontos de seu projeto de governo. Entre eles constavam: a redugéo da inflagdo a uma
taxa de 5% ao ano num prazo de trés meses; realizacdo de um pacto social entre representantes
do governo, empresarios e trabalhadores; empenho na privatizagdo, com a venda de empresas
publicas a grupos particulares e, principalmente, abertura da economia para o capital
estrangeiro, extinguindo as reservas de mercado.

Com a populacédo enfrentando uma inflagdo que ja havia chegado a 80% ao més durante
0 governo Sarney, Collor elegeu trés mecanismos para atingir suas metas: 1) editar um plano
econdmico com vies fortemente recessivo na politica monetéria; 2) implantar uma reforma
administrativa enxugando a maquina estatal, através da reducdo de ministérios e dissolugédo de
empresas estatais que na analise de sua equipe econémica fossem irrecuperaveis; e 3) privatizar
estatais, que seriam comercializadas nas bolsas de valores (RAMOS, 1994).

A grande imprensa, engajada no plano econémico do presidente eleito, representada pelo
Jornal do Brasil, Estado Séo Paulo e O Globo, deu ampla divulgacdo dessas futuras medidas em
varias edi¢fes durante o més de janeiro de 1990, tdo logo elas foram anunciadas.

No dia anterior a sua posse, Collor solicitou ao Banco Central que decretasse feriado
bancério por trés dias, para que pudesse implementar as medidas do Plano Collor I, que foram
anunciadas em 15 de marcgo.’

Os bancos fecharam quarta-feira e quando reabriram segunda-feira os clientes ja tinham

sido informados, através dos jornais e da televisdo, que a nova moeda chamava-se cruzeiro e

" Disponivel em:
http://memoriaglobo.globo.com/programas/jornalismo/coberturas/plano-collor/a-historia.htm. Ultimo acesso em
03/12/2019
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que sO poderiam sacar, tanto das contas correntes, quanto das poupancas, 50 mil cruzeiros. O
restante seria devolvido parceladamente em dezoito meses.

Os salarios estavam congelados, as tarifas de servicos publicos
seriam aumentadas [...] Os jornalistas calcularam que o pais tinha, em
conta corrente , aplicacBes e poupanca, cerca de 120 bilhdes de
dolares e perceberam, alarmados, que o governo estava confiscando
95 hilhdes de ddlares — 80% de todo o dinheiro que circulava nos
bancos. (SCHWARCZ & STARLING, 2015, p. 493)

O Globo divulgou na pagina 8 de sua edi¢ao de 17 de marco que Collor congelara os
precos e impusera severas restricoes ao consumo, deixando “o Congresso perplexo”.
(LATTMAN-WELTMAN et al, 1994, p. 51). Nao era somente 0 Congresso que estava
perplexo: a medida foi tdo surpreendentemente avassaladora, que o fato da populacgdo ter
absorvido facilmente o impacto de ver blogueados, repentinamente, os saldos de suas contas

correntes e poupancas so encontra explicagdo na crenca de que o presidente sabia o0 que estava

fazendo e que aquela era a Unica forma de combater a hiperinflacéo.

A vida virou de pernas para o ar. Ninguém podia comprar, 0 consumo
caiu e milhares de trabalhadores ficaram desempregados. Empresas
quebraram, o pais perdeu a capacidade de poupar, € a populacdo
compreendeu que ia precisar de sorte para enfrentar os meses
seguintes: cancelou projetos pessoais, negociou a salde em longas
prestacdes e avaliou que seria dificil quitar suas dividas ou saldar o
carné de mensalidades . Mas, surpreendentemente, a sociedade
brasileira aceitou o confisco. Seja porque estava exausta das
consequéncias da hiperinflacdo, seja porque Collor, com a
legitimidade de quem acabava de ser eleito pelo voto popular,
afirmava ndo existir alternativa, por algum tempo o Brasil acreditou
quando ele dizia que aquela era a Gnica medida possivel para derrotar

a inflagdo. Era “vencer ou vencer”, declarou o presidente.
(SCHWARCZ & STARLING, 2015, p. 493)

Para melhor entendermos essa questdo, e confirmando a citagcdo acima, Maria Helena
Weber refere-se a politica e a televisdo como espetaculos causadores de conflitos mais estéticos
do que sociais ou politicos [...], afirmando que essa classificagdo como espetaculos esta
determinada pela singularidade e poder do discurso politico e do discurso televisivo, ambos em
busca de aprovacéo: votos ou pontos (WEBER, 1994, p. 82). Essa perspectiva é reforcada
atraves de codigos de poder tanto do capital como da politica aos quais as familias Collor e
Mello sempre tiveram acesso atraves da interligacdo entre politica e poder dos midias.

Indubitavelmente, Collor foi um politico expert em marketing pessoal e utilizou todas
as formas possiveis de midia. A autopromocao era sua joie de vivre. A cerimdnia do espetaculo
fazia parte de sua estrutura pessoal. Sua capacidade de persuasdo, primeiro como candidato e

depois como presidente eleito, foi o ponto central de um dos formatos de espetaculos que Weber
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utiliza para recortar e classificar os espetaculos que se apresentam na midia, provocados pela
politica — o Espetéaculo Politico Autbnomo. E cé estamos, novamente, no conceito de Historia,

Midia e Poder na tessitura do oligopdlio enraizado nas familias Collor e Mello.
Nesse contexto, € possivel entender a surpreendente aceitacdo da sociedade brasileira,

reproduzida acima no excerto de Schwarcz & Starling, quando, num texto muito lacido, Weber
explica o tipo de enquadramento no qual se poderia inserir a reagdo da populag¢do quando sofreu

o confisco:

O Espetaculo Politico Auténomo é o fato politico que assume as
proporcBes de meta-acontecimento 8. Como evento imprevisivel e
incontrolavel, tem magnitude suficiente para provocar a ortodoxia
estética dos midias e deles exigir um comportamento diferenciado.
[...] Nesta dimensdo, podem ser citados o processo especifico da
votacdo do processo de impeachment do presidente Fernando Collor
de Mello, pela Camara Federal, em 1992; o embate entre os colonos
sem-terra e a Brigada Militar, em Porto Alegre, no dia 8/8/90, quando
a cidade foi transformada em praca de guerra; [...]; a sequéncia de
massacres hediondos, como o do Carandiru (1991), das crian¢as na
Candelaria (1992), dos indios Yanomani (1992) e de moradores da
Favela de Vigéario Geral (1992). [...] todos séo fatos com autonomia
suficiente para desarranjar o cotidiano dos meios de comunicacao e
expor seus poderes e fraturas, preferéncias e capacidades de
participar, politica e socialmente. Sdo espetaculos politicos
autdbnomos que provocam ansiedades, individuais e coletivas, e
exigem participacdo, solucGes e, a0 mesmo tempo, distanciamento.
Provocam avaliacbes de ordem ética e profissional porque
extrapolam o cotidiano e a conjuntura do fato politico. Da
diagramacdo a postura dos ancoras e reporteres, da neutralidade as
palavras de ordem, tudo parece mudar e alterar os midias e sua
audiéncia. (WEBER, 1994, idem, p. 89-90)

Voltaremos a esse ponto no final do capitulo, quando o tema desta monografia serd um
dos exemplos citados por Weber para essa tipologia.

Lattman-Weltman, Carneiro e Ramos relatam que grandes jornais do pais, como o Jornal
do Brasil, O Globo e o Estado de Sdo Paulo mergulharam de cabeca na onda ufanista do
presidente eleito através de manchetes que reproduziam os principais argumentos de Collor
sobre a validade de seu plano. Os noticiarios dos jornais, de aparéncia informativa, nao

ocultavam em suas entrelinhas manifestagdes incontestveis de apoio as providéncias

restritivas tomadas pelo governo (1994, p. 54).

8 “Meta-acontecimento” é o termo cunhado por Adriano Duarte Rodrigues quando se refere a dimensdo
discursiva da comunicagédo (WEBER, 1994, p. 89).
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A aprovacéo das medidas por 81% da populacédo, segundo pesquisa do Datafolha, foi 0
apice de Collor, logo no inicio da implantacdo do Plano Brasil Novo, no entanto, seu slogan de
“Vencer ou vencer”, foi um fracasso e, a partir dai o apoio ao plano e sua popularidade sé

cairiam.

Collor perdeu. Dez meses depois, a inflagdo estava de volta, a crise
econdmica tornara-se endémica, e as lutas por reajustes salariais
explodiam em todo o pais. (SCHWARCZ & STARLING, 2015, p.
493-494)

As autoras reconhecem em Fernando Collor o espectro de Janio no gosto pela
espetacularizacdo, no tratamento autoritario e desdenhoso que dispensava aos politicos, no
desrespeito pelo Congresso e nos discursos moralizadores.

Collor encarnava uma persona que Vvivia para os holofotes da midia. Sua constante
exibi¢do de uma imagem de juventude, arrojo, coragem e determinagdo se manifestavam no seu
caminhar duro, seus olhos fixos arregalados e na necessidade de ter sempre fotégrafos de
plantdo, captando imagens do presidente, ora descendo a rampa do Palacio do Planalto,
acompanhado por atletas e artistas de televisdo, ora com uniforme camuflado, num avido caca
da Forca Aérea Brasileira (FAB), ora fotografado dirigindo uma possante motocicleta Ninja ou
fazendo manobras radicais num jet-ski no lago Paranoa. Praticava caminhadas diarias, vestindo
camisetas com frases feitas, com os segurancas correndo ao seu lado e os fotdgrafos proximos

para registrar e divulgar todos 0s seus passos.

E até possivel que os brasileiros nfo quisessem perceber, mas Collor
parecia-se excessivamente com Janio Quadros — s6 que mais
moco.[...] Parecia um autdbmato. Falava de maneira postica e, na
Presidéncia, assumiu uma postura imperial: contrariava interesses.
Desdenhava da luta politica, desconsiderava a precariedade de sua
equipe e agia como se nada fosse atingi-lo. Janio fez tudo isso e caiu
quando tentou dar o golpe da renuncia. O governo Collor caiu por
corrupgdo. (SCHWARCZ & STARLING, p. 494)

O Plano Collor I resistira a menos de um ano: a inflagdo voltou a subir e 0os movimentos
grevistas pipocaram em todo o pais, em varias categorias, organizados pela Central Unica dos
Trabalhadores (CUT) e Comando Geral dos Trabalhadores (CGT) que ja em maio convocaram

uma greve geral.

Nos primeiros dias de janeiro de 1991, sinais evidentes de mudangas
comegam a aparecer nos quadros de uma realidade nacional ja afetada
pelo fastio e pela insatisfacdo. [...] A inflacdo continuava em alta. A
recessdo aumentava; nas grandes cidade, os crescentes contingentes
de desempregados sem comida e sem esperanga. Os empresarios
elevavam o tom de suas reclamacfes contra as altas taxas de juros.
(LATTMAN-WELTMAN et al, 1994, p. 61)
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No final do ano, desavengas internas no governo tornaram-se publicas e o clima de
inseguranca econdmica atingiu a populacdo, sujeita as novas medidas do governo que
congelavam sal&rios, mas liberavam precos e aumentavam 0s impostos.

Em 31 de janeiro de 1991, o governo langou o Plano Collor Il, na tentativa de refrear a
inflacdo e conter a insatisfacdo que se alastrava pelo pais. Em marc¢o a inflagdo acumulada
ultrapassava 400%, a taxa de desemprego era de 5,23%, o Produto Interno Bruto (PIB)
apresentou uma reducao, inédita, de 4,6%, e a renda per capita regrediu aos niveis de 1979
(LEMOQOS, 2009b, n/a).

Em maio, a ministra da Economia, Zélia Cardoso de Melo foi substituida por Marcilio
Marques Moreira na esperanca de conter as repercussoes negativas do Plano 1, principalmente
entre os empresarios paulistas. Mas era tarde demais.

Nos grandes jornais, as manchetes davam conta que a equipe econémica do governo
estava desorientada, o indice de aprovacdo de Collor caia a cada nova medida e a populacdo
perdera a confianga em planos econémicos.

Em julho, a primeira dama Rosane Collor foi acusada de desvio de recursos da Legi&o
Brasileira de Assisténcia (LBA), da qual era presidente. Segundo as dendncias, ela usara
dinheiro publico para comemorar o aniversario de sua secretaria particular e amiga.

No més seguinte, novas dendncias davam conta do envolvimento de Rosane Collor no
desvio de recursos na LBA e favorecimento de parentes.

Em outubro, o jornal O Globo, Gltimo bastido na defesa do governo, capitulou e
denunciou o Exército por compras superfaturadas de lencois e fardas para a tropa. Uma auditoria
no més seguinte, comprovou a dendncia, mas inocentou o exército (LATTMAN-WELTMAN
et al, 1994).

As denuncias de corrupg¢do continuavam envolvendo membros do governo, més a més e
em novembro o Ministro da Saude, Alceni Guerra, foi indiciado pela Policia Federal, por ter
adquirido, atraves da Fundacdo Nacional de Saude, diversos materiais com precgos
superfaturados, entre eles 23.500 bicicletas. O ministro foi inocentado no que ficou conhecido
nacionalmente como o “caso das bicicletas”, mas com o desgaste de sua imagem, demitiu-se
em dezembro.

Em janeiro de 1992, Collor fez uma reforma ministerial, tentando melhorar sua base
politica no Congresso e fazer frente a série de denuncias de irregularidades e corrupcdo que se

acumulavam.
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Em fevereiro, Pedro Collor foi noticia na revista Veja. Numa entrevista de duas paginas,
anunciou que estava preparando um dossié sobre Paulo César Farias. O titulo da matéria era
“Dossié exclusivo” e nela Pedro deixava claro que a divulgagao do material que estava juntando
também prejudicaria o presidente ao ponto de provocar o impeachment em 72 horas. Apesar de
um certo rebulico interno, a matéria ndo teve o impacto esperado por Pedro. (CONTI, 1999).

Marco e abril ndo foram meses de melhor sorte: Collor promoveu outra reforma
ministerial e a rentncia de todo o seu ministério, entretanto, ja no dia 1° de maio, a Folha de
Sé&o Paulo denunciava que o governo federal havia gasto, sem licitacdo, mais de US$ 4 milhdes

em campanha publicitaria. Mas o pior estava reservado para o final do més.

2.1  Pedro Collor x PC Farias

Segundo Conti, vencida a elei¢do, Paulo César Farias, tesoureiro da campanha, ainda em
dezembro, prestou contas a Collor, informando que do total arrecadado — 160 milhGes de dolares
— restavam 60 milhdes de dolares e pedira orientacdo sobre o destino desses valores.

Conti relata que Collor determinara:
- Vai administrando o dinheiro. Use o que for necessario nesse
periodo de transicdo até a posse. Pague os salarios, as viagens e as
hospedagens da nossa equipe. O resto vocé guarda pra gente gastar
na campanha eleitoral do ano que vem. Vamos precisar ter uma
bancada forte e governadores que apdiem o governo. (CONTI, 1999,
p. 294)
PC Farias administrou fazendo depésitos e pagamentos nas contas de Ana Acioli,
secretaria do presidente; de Rosane Collor e sua secretaria; cobrindo despesas da casa e da
familia do presidente; e abrindo contas no exterior e em paraisos fiscais, usando testas de ferro;

entre varias outras aplicacbes. Também comprou dois jatinhos para ele.

Paralelamente as crises internas do governo, uma crise familiar vinha se desenvolvendo
h& varios anos nos bastidores do poder: os irmédos Fernando e Pedro e suas respectivas esposas
nédo se entendiam, criando um clima de ciime e desconfianca principalmente da parte de Pedro
Collor. Essa desconfianca seria, em pouco tempo, 0 estopim para uma grande explosé&o.

Em Maceid, PC Farias, 0 homem de confianca do presidente Collor adquirira o jornal
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A Tribuna de Alagoas e prejudicava a Gazeta de Alagoas, o jornal da Organizacdo Arnon de

Melo, atraindo anunciantes com menor preco e tirando funcionarios da Gazeta, oferecendo

melhores salarios.

Pedro Collor, superintendente da Organizacdo foi falar com o irmao, alertando para a

ameaca que um novo jornal representava para a manuten¢do do oligopolio familiar e exigindo

que este barrasse a entrada de PC Farias no mercado editorial.

Utilizaremos uma conceituacao de oligopdlio de Valério Cruz Brittos (1999), pela sua

abrangéncia:

Peca decisiva na definicdo de oligopdlio, pode-se, entdo, conceituar
barreiras & entrada como um conjunto de injungdes dominadas pelas
empresas lideres, que servem como impedimento para admissdo de
novas corporacfes naquele mercado ou para que, ingressando, as
demais companhias que compdem o setor ndo galguem as posicoes
de lideranga.

A luta competitiva é uma disputa pela destruicdo ou manutencao das
barreiras criadas pelas empresas dominantes. (BRITTOS, 1999, p. 90)

Como um empresario de visdo, Pedro Collor ja pressentira o perigo: as pretensdes de PC

iam muito além da aquisicao do jornal e num futuro, ndo muito distante, poderiam ameacar 0

oligopolio da Organizacdo Arnon de Mello.

Pedro Collor ndo estava distante da verdade: Paulo César Farias também queria ter o

seu império.

Com a posse do amigo na Presidéncia, Farias radicalizou o seu plano
de ascensdo social. Tinha, como dizia, “cacife”. A fina flor do
empresariado o paparicava e propunha negdcios. [...] Estava no
centro do poder. Achava que Collor e seu grupo dominariam o Brasil
durante vinte anos. [...] Tentaria comprar um jornal e talvez montasse
uma rede de televiséo.

Decidiu manter a base em Alagoas[...] Para tanto, precisaria ter
emissoras de radio e um jornal. O ideal seria relangar a velha Tribuna
de Alagoas. Sabia que esse projeto interessava a Fernando Collor, que
contaria com uma alternativa, na area de comunicacdo, a propria
Organizacdo Arnon de Mello,

caprichosamente dirigida por Pedro Collor. (CONTI, 1999, p. 301)

Contudo, Collor e seu grupo ndo estavam destinados a dominar o Brasil, sequer até o

fim do seu mandato. A derrocada da imagem do presidente comecou logo nos primeiros dez

meses de governo com o retorno da inflacdo que chegou ao acumulado de 1.110% ao ano e

que foi acelerando ao longo dos préoximos 18 meses.

O governo Collor caiu por corrup¢do. Os boatos comecaram a circular
junto com o confisco, dando conta das inUmeras arbitrariedades e
abusos que estavam ocorrendo e que permitiam a liberagcdo do
dinheiro em alguns casos e para alguns grupos. Apesar disso, 0 cerco
sO apertou quando a imprensa passou a investigar o comportamento
do ex-tesoureiro de campanha, Paulo César Farias, e descobriu que
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ele operava um grande esquema de corrup¢do dentro do governo e
que seu sdcio nesse esquema era o proprio Collor. (SCHWARCZ &
STARLING, 2015, p. 494)

Em um video da Globo News (GLOBO NEWS, n/a), foi reproduzido o processo de
impeachment presidencial. Nele, o reporter relata que, embora houvesse suspeitas sobre o
presidente Collor desde o inicio do seu mandato, a dentncia mais forte partiu da propria familia,
referindo-se a entrevista que o empresario Pedro Collor concedeu a revista Veja, em 27 de maio
de 1992.

Em 17 péginas, Pedro Collor tinha fornecido detalhes de uma rede de influéncia no
governo, montada por Paulo César Farias, tesoureiro da campanha e testa-de-ferro de Fernando
Collor em 1989. A acusacdo deu origem a abertura de uma Comissdo Parlamentar de
InquéritoCPI no Congresso.

A midia comegava o processo de destrui¢do do “fendmeno” que ela ajudara a criar e a

fomentar.

2.2 A CPI, o processo de cassacdo e 0 impeachment

Como citado anteriormente, em fevereiro Pedro Collor ja anunciara numa entrevista a
revista Veja, que estava preparando um dossié sobre Paulo César Farias, sem que suas
declaraces tivessem alcangado a repercussdo midiatica que ele esperava.

Entretanto, a entrevista de dezessete paginas, publicada de maio, teve o efeito de uma
bomba, caindo sobre o Palacio do Planalto.

O irmé&o do presidente, Pedro Collor, havia preparado, e gravado em
video, um dossié no qual fazia sérias dendncias de enriquecimento
ilicito e trafico de influéncia contra Paulo César Farias. Por extensdo,
havia também dendncias que comprometiam o irmdo. A fita foi
cedida a Veja e autorizada a publicagdo de seu conteudo.

Na edicdo de 13 de maio, Veja publicou a primeira parte do dossié,
nela Pedro Collor acusava PC Farias de possuir inimeras empresas
no exterior. Trés dias depois, O Globo trouxe a publico novas
dentncias do irmao do presidente, segundo as quais PC possuia mais
empresas no exterior, além de contas bancarias em Miami, Nova
lorque. Genebra, Zurique, Londres e Paris, nas quais movimentava
“milhdes de dolares”. A segunda parte do dossié continha acusagdes
que comprometiam seriamente o presidente. (LATTMAN-
WELTMAN et al, 1994, p. 90)

Em defesa do presidente, o Jornal do Brasil publicou vérios editoriais ao longo do més,

nos quais procurava sempre amenizar a importancia das dendncias, atribuindo a divulgacdo das
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mesmas a simples desacertos familiares que ndo deveriam interferir no governo
(LATTMANWELTMAN et al, 1994).

Entretanto, ja ndo era possivel silenciar ou negar o fato de que havia uma necessidade
urgente de investigar as denuncias, 0 que provocou a instauracdo de uma CPI no Congresso
Nacional em 01 de junho de 1992.

Neste mesmo més, Pedro Collor foi afastado da superintendéncia da Organizacao Arnon
de Mello, sob pretexto de que estaria “visivelmente perturbado” (LATTMAN-WELTMAN et
al, 1994) e mesmo assim, em 04 de junho, depds na Comissao Parlamentar Mista de Inquérito
(CPMI), acusando PC Farias de trafico de influéncia no governo com o conhecimento e
conivéncia de seu irmao.

Descobriu-se que a ingeréncia de Farias atingia todos os niveis da
administracéo federal, e veio a pablico o elo que faltava ligando Paulo
César Farias ao presidente: os recursos arrecadados pelo extesoureiro
pagavam as contas particulares de Collor e o aluguel de carros para a
Presidéncia da Republica. Ndo se sabe até hoje onde foi depositado o
dinheiro que Farias desviou — as estimativas variam entre 300 milhGes
e 1 bilhdo de ddlares — e até o Gltimo instante o préprio Collor ndo
acreditou que poderia ser derrubado. (SCHWARCZ & STARLING,
2015, p. 494-495)

A CPMI, que comecou desacreditada, foi adquirindo forca e credibilidade a medida que
as investigagdes avangavam € comprovavam, ja no inicio, que os rendimentos e as “empresas
deficitarias” do acusado ndo comportavam seu estilo de vida luxuoso.

As primeiras denlncias constam em nossa fonte n°® 1- °, um video de parte do Jornal
Nacional de 25 de maio daquele ano, com duracdo de 8min53, retirado do acervo Memoria
Globo e totalmente dedicado ao desenrolar dos acontecimentos anteriormente citados.

Nele, o apresentador Sérgio Chapelin anuncia que

“A Policia Federal, a Receita Federal e o Banco Central véo
trabalhar juntos no inquérito para apurar as dendncias feitas pelo
empresario Pedro Collor de Mello, irmdo do presidente Fernando
Collor. Ele acusa o empresario Paulo César Farias de
enriquecimento ilicito e trafico de influéncia. As dentncias envolvem
o presidente Fernando Collor. (FONTE 01, Omin — 23s).

Percebe-se na reportagem uma preocupacdo editorial de revelar as dendncias de Pedro
Collor de Mello sem deixar de dar espaco as justificativas do acusado. Ademais, como mostra

0 inicio da matéria, ha um foco na atuacéo das autoridades encarregadas das investigagoes.

9 Ver anexos
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A repercussdo internacional foi mencionada mostrando reportagens de jornais
estrangeiros de renome, como New York Times, dos Estados Unidos da América e The Guardian
, do Reino Unido, nos quais conflitos familiares, que originaram tal processo investigativo,
foram ressaltados.

Ao presidente denunciado foi concedida a oportunidade de apresentar sua versao dos
fatos e sua defesa atraveés de uma carta dirigida a nagéo, dizendo-se chocado com as declaracdes
falsas e insensatas do irmé&o. A reportagem nos mostra, ainda, que 14 ministros se apresentaram
espontaneamente para declararem solidariedade a Collor neste momento.

Um dos advogados de Pedro Collor de Mello, sem querer adiantar muito, declarou
apenas que seu cliente apresentaria ao Ministério Pablico uma relacdo de nomes de pessoas que
poderiam provar suas acusagoes.

A matéria finaliza com uma declaracdo do advogado de PC Farias que, consultado sobre
0 processo contra seu cliente, adiantou que 0 mesmo estava sendo vitima de trés crimes: injaria,
caltnia e difamacao.

Essa fonte, de pronto, demonstra a importancia que a Rede Globo, através do Jornal
Nacional, estava dando para esse acontecimento e sua tentativa de manter-se imparcial, com um
consideravel espacgo de praticamente 9min, quando Bourdieu elucida que o tempo na televisao
€ precioso e é tao relevante estar atento ao que é mostrado quanto ao que é ocultado. Neste caso
especifico, ficou evidente que a Globo estava dando cobertura as dendincias e retirando seu apoio
incondicional a Collor.

E possivel compreender esse deslocamento de posicdo politica com base em Grijo,

quando o autor elucida que:

Apesar das suas estruturas empresariais relativamente fortes, essas
empresas, porém, ndo tém conseguido impor a si mesmas um modo
préprio de producdo, um modo efetivamente autbnomo segundo o
qual elas prdprias seriam as controladoras daquilo que produzem,
ficando reféns de outras lo6gicas, como puramente comercial, aqui
associada a busca por indices de audiéncia ou indices de circulagao,
o0 que reflete em quantidade de andncios e em ingressos de receita,
quanto a légica puramente politico-partidaria. Ou seja, se percebe que
no caso brasileiro historicamente se foram constituindo indmeros
entraves a uma autonomia especifica do mundo da producédo
midiatica, a formacdo de um “campo jornalistico” como sustenta
Bourdieu. (GRIJO, 2014, p. 281).

Dessa forma, podemos presumir, com as escolhas editoriais, que a posi¢do da emissora
alterou-se a medida em que concedeu um amplo espaco as denuncias. Porém, essa concessao
ocorreu como uma necessidade de estar em comunh&o com os questionamentos da populacéo

brasileira, tendo em vista que até mesmo os veiculos midiaticos internacionais estavam cientes
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e atentos ao escandalo.

Ou seja, a partir de Grijé compreendemos que a midia, aqui representada pela Globo,

ndo possui plena autonomia para elaborar sua propria producéo, tampouco para tecer os fios da

Histdria. Como discorremos no inicio desta monografia, a Historia e a Midia tém sido tecidas

em conjunto. E, nesse caso, foi necessario adequar-se a pressdes politico-sociais.

Considerando a amplitude das denlncias e a perda crescente de popularidade do

presidente, do apoio de grande parte da midia e de politicos, quando a CPI foi instaurada, ela

rapidamente se concluiu. Durante os meses de junho, julho e agosto desenrolou-se esse processo,

com destaque para 0s depoimentos da secretaria do presidente, Ana Acioli, e de seu motorista,

Eriberto Franca, que confirmaram a rotina corrupta de Collor, que contava, por exemplo, com uso
de dinheiro publico para pagamentos de despesas pessoais (CAMARA DOS DEPUTADOS, n/a;
LATTMAN-WELTMAN et al, 1994, p. 134).

Destacamos na citagdo abaixo, alguns dos depoimentos tomados durante a CP1 no més

de junho,

O empresario paulista Takeshi Imai depde (16) na CPI e denuncia a
existéncia de um esquema, chefiado por PC, na liberagdo de verbas
no Ministério da Saude. [...]

O ex-presidente da Petrobréas, Luis Otavio da Motta Veiga, ao depor
na CPI (29) confirma haver recebido pressdes de PC Farias e do
embaixador Marcos Coimbra, secretdrio geral da presidéncia para
liberar empréstimo de US$ 40 milhdes destinados a Vasp.
(LATTMAN-WELTMAN et al, 1994, p. 134)

No ultimo dia do més, em rede nacional, Collor tentou se explicar diante das dendncias

do motorista de sua secretaria. Logo no inicio de julho, descobriram, através da CPI, que o

esquema de dinheiro abrangia, inclusive, depdsitos em contas “fantasmas” e nas contas de

pessoas proximas a Fernando Collor. Em agosto, conforme o Portal da Camara nos mostra,

21 de agosto de 1992 - A CPMI confirma que a reforma na Casa da
Dinda foi paga pela Brasil Jet. Cerca de 40 mil estudantes cariocas,
convocados pela UNE, pediram o impeachment de Collor.

26 de agosto de 1992 - Depois de 85 dias de trabalho da CPMI, o
Senador Amir Lando conclui seu relatorio, que incrimina o
presidente Collor. O texto foi aprovado na Comissao por 16 a favor
e 5 contra. Relatério Final da CPMI, publicado no DCD 16/09/1992.
(CAMARA DOS DEPUTADOS, n/a)

Ademais, Lattman-Weltman et al nos contam que a CP1 comprovou que Ana Acioli e a

Empresa de Paulo César Farias — EPC ndo tiveram suas contas bloqueadas em marco de 1990,

no lancamento do Plano Collor 01.
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Os autores elucidam que, paralelamente, manifestacdes contra o Presidente da Republica
alastravam-se por todo o pais, de norte a sul, com palavras de ordem como “Fora Collor” e
“Impeachment ja!”.

Diante desse quadro, localizamos nossa fonte nimero 021°, uma reportagem de Ernesto
Paglia, no Jornal Nacional de primeiro de setembro daquele ano, com duracdo de 6min53s.
Versa sobre 0 momento em que o presidente da Camara dos Deputados recebeu, naquele mesmo
dia, das maos do presidente da Ordem dos Advogados do Brasil (OAB), 0 documento que pedia
o afastamento do presidente da Republica.

A matéria inicia a narrativa do pedido de impeachment com as gravac@es do percurso
realizado a pé, em um trajeto de 3km, da OAB até o Congresso Nacional. Dessa caminhada,
feita em siléncio, participaram advogados da OAB, representantes da Associacao Brasileira de
Imprensa (ABI), estudantes da Uni&o Nacional dos Estudantes (UNE) e trabalhadores da CUT
e da CGT.

Ao chegarem ao Congresso cantaram o Hino Nacional e, dentro das dependéncias do
Congresso, entoaram o Hino da Independéncia do Brasil, que o repdrter caracterizou como
expressdao dos sentimentos do grupo presente. O presidente da Camara, Ibsen Pinheiro, e do
Senado, Mauro Benevides, os receberam no saldo verde. A reportagem enfatizou a presenca dos
presidente do PT e o do PMDB da época, Luis Indcio Lula da Silva e Orestes Quércia,
respectivamente, e dos governadores Roberto Requido, do Parand, e Ciro Gomes, do Ceara. O
presidente da ABI, jornalista Barbosa Lima Sobrinho foi o signatario do pedido.

Ernesto Paglia, aos 1min50s 1€ aos telespectadores as acusac¢des que constam no pedido:
obtencao de vantagens indevidas; trafico de influéncia, mentira, falta de decoro e de dignidade
para exercicio do cargo e grave omissao (fonte n° 2, 1min50s até 1min59s). Nesse video vemos
Barbosa Lima Sobrinho e o lider dos advogados entregarem o pedido ao presidente da Camara
dos Deputados, Ibsen Pinheiro. Sdo apresentados os principais trechos do discurso do presidente
da Camara no momento em que este recebeu o pedido de impeachment de Collor e, conclui

com os presentes cantando novamente o Hino Nacional.

Retornamos a Weber, na citacdo n° 12, capitulo 2, quando a autora menciona alguns
exemplos de Espetaculo Politico Autbnomo (1994, p. 89-90) e nele incluiu o processo especifico
da votacgdo do processo de impeachment do presidente Fernando Collor de Mello. Na fonte n°

2, acima citada, esse exemplo se expressa através da entrega do pedido de impeachment, apds

10'\/er anexos
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a caminhada de 3 quildbmetros, na ritualizacdo espetacularizada — midiatizada, mostrando
pessoas de bracos dados, que habitualmente ndo estariam juntas em um mesmo movimento
(como trabalhadores da CUT, da CGT e representantes da OAB e ABI), entoando os Hinos
Nacional e da Independéncia, por exemplo.

Outrossim, fica evidente a desvinculacdo da Rede Globo com a imagem do antigo
cacador de marajés, agora o possivel primeiro presidente da jovem democracia, também
primeiro a ser cassado.

De posse do pedido de impeachment, a Camara criou, em 03 de setembro, uma

Comissdo Especial para analisar e dar seu Parecer sobre as dendncias recebidas.

Ainda em setembro, varios ministros do governo Collor pediram demissao e outros
comunicaram ao presidente que se demitiriam de seus cargos independentemente do resultado
do processo de impedimento ( CAMARA DOS DEPUTADOS, n/a; LATTMAN-WELTMAN

et al, 1994).
Ja com o pedido de seu impeachment protocolado na Camara, com as manifestacoes

populares aumentando em todo o pais, com o afastamento de antigos apoiadores tanto no meio
politico, quanto no empresarial e com a prisao de colaboradores proximos, Collor fez seu Gltimo
pronunciamento em rede nacional, num video de 19min no horario nobre de 20 de setembro,
domingo, tentando responder uma a uma as principais dendncias de seu processo.

Declarando-se inocente de todas as acusa¢es, afirmou

E é claro, cometi erros. Afinal, quem ndo os comete? Errei, por ndo ter
imaginado o efeito das tentagBes que movem os aproveitadores, errei
por confiar demais em pessoas que mostraram posteriormente nao
serem merecedoras dessa confianca. (WILLE, n/a, 13minl4s —
13min34s)

Nove dias apds esse pronunciamento, ou seja, em 29 de setembro de 1992, o
impeachment foi votado na Camara dos Deputados. O noticiario que aqui acompanhamos
discorreu sobre este acontecimento histérico na noite daquele mesmo dia e foi apresentado por
Cid Moreira e Sérgio Chapelin em trés blocos, os quais se tratam de nossas fontes 03 e 04. Foi
uma grande cobertura do resultado da votacéo.

A fonte n® 3! tem duracdo de 11min05seg. O JN daquela noite iniciou com os dois
ancoras acima mencionados pautando o carater historico do dia, conforme transcrevemos

abaixo. Observa-se a entonagdo de Cid Moreira na abertura do noticiario, numa espécie de

11 \/er anexos
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euforia mal contida; a Rede Globo, definitivamente tinha desconstruido seu fenébmeno e se
alguma davida restasse, certamente estaria anulada no Jornal Nacional daquela noite:

Chapelin — Uma terca-feira hist6rica para o Brasil!

Moreira — Pela primeira vez a Camara autoriza o Senado a julgar o
presidente da Republica num processo de impeachment!

Chapelin — O voto que mexeu com o Brasil todo veio de Minas Gerais
Moreira — Multiddes em todo o territério nacional sairam as ruas, de
olho na votacdo historica, que acabou em festa!

Chapelin — O Jornal Nacional estd comegando. A Histéria do Brasil
mudou nesta terca-feira (FONTE 03, 0Omin03seg — Omin32seg, grifos
N0SS0S)

A reportagem nos mostra que, do total de 523 deputados, 483 estavam presentes e 23
estavam ausentes; 441 deputados votaram sim, 38 votaram nédo e 1 se absteve. A Rede Globo
colocou seus principais reporteres em varias cidades, em pontos estratégicos como a Avenida
Paulista, para acompanhar passo a passo cada momento da deciséo historica .

Em relacdo a populagdo, as noticias foram similares, variando quanto aos locais nos

quais as equipes foram posicionadas — equipes em Florianopolis, Fortaleza, Sdo Paulo e Juiz de
Fora, por exemplo: “multidées nas ruas ‘de olho no teldo’, festejando a vitoria dos 441 ‘sim’”.
Em Brasilia, havia um rep6rter na Camara dos Deputados e outro em frente ao Palécio

do Planalto. O Gltimo, Renato Machado, aos 1min57s noticiava:

“Aqui no Palacio do Planalto, a reacéao oficial € o siléncio. Agora a
pouco, o porta-voz da Presidéncia mandou um recado: ndo vai

conversar com jornalistas, ndo havera o briefing'? de fim de tarde. A

reacdo, portanto, é o siléncio e ndo havera reacao oficial do Palacio
do Planalto ao que aconteceu na Camara dos Deputados, entre outras
razdes, porque o Presidente da Republica estd estudando um
pronunciamento que vai fazer a nacdo. Até a pouco ndo se sabia que
forma tomaria esse pronunciamento. Poderia ser uma carta a
imprensa, uma carta a na¢do ou um discurso. O que se sabe é que a
Radiobras obteve autorizacdo e um pedido da presidéncia da
republica para formacdo de rede as 20h”. (FONTE 03, 1min57s —
2min41s)

Dos 8min31seg até 10min57s, o reporter Heraldo Pereira na Camara dos Deputados,
entrevista o presidente da Casa. Em resposta ao que mais Ihe havia impressionado em toda essa
operagédo, Ibsen Pinheiro respondeu que, sem duvida, foi o contetdo ordeiro de todo este
processo, nas ruas e nesta casa (9min57s — 10min02s; clima de convivéncia civilizada
(10min14s) e que este é o0 jogo democratico (10minl16s): uma crise tdo profunda resolvida tao

naturalmente pelas suas institui¢cdes (10min33s — 10min38s).

12 Briefing (Inglés): ato de dar informacdes e instrucdes concisas e objetivas sobre missdo ou tarefa a ser executada
(p-ex,[...] um trabalho publicitario ou jornalistico.

52



Depois dos intervalos, o JN continuou com o segundo e terceiro blocos voltados ao
impeachment, que se encontram na fonte n° 4, num video de duracéo de 17min12s.

Inicia com o reporter Carlos Nascimento repetindo os numeros da votacdo do
impeachment e dizendo que a sessdo havia durado pouco mais de duas horas. Com imagens do
plenario durante a votacdo, é feita especial distingdo ao deputado Paulo Romano do PFL
mineiro, cujo voto foi decisivo para a aprovacdo do impedimento. Mostra a sala da comisséo
pré-impeachment “pela primeira vez vazia em 27 dias” na qual os votos dos indecisos tinham
sido arregimentados.

Aos 5min03s, Alexandre Garcia Ié o artigo 86 da Constituicdo Brasileira, que se refere
a impeachment. Apos, Pedro Bial compara a juventude da nossa democracia com a juventude
dos manifestantes que “puxaram” a luta pelo afastamento de Fernando Collor.

Aos 6min06s, Renato Machado, ainda em frente ao Palacio do Planalto, noticia que o
siléncio que predomina no Palécio seréd quebrado as 20 horas, quando o Ministro demissionario
da Justica, Célio Borja, falard em nome do presidente Collor na Sala de Imprensa do Palécio.
Noticia também que, pouco antes, quando a votacao estava em torno de 220 votos a favor, Célio
Borja havia estado no Palacio para entregar pessoalmente a carta de demissdo coletiva dos

ministros do governo Collor.

No Congresso Nacional, aos 6min51s, o repérter Heraldo Pereira informa que os
presidentes dos partidos de oposi¢éo se reunirdo no dia seguinte na casa do governador de Sdo
Paulo, Orestes Quércia, presidente do PMDB, com a presenca de Itamar Franco para juntos
elaborarem um programa minimo para que possam dar respaldo ao governo no Congresso.
Orestes Quércia pontua algumas a¢des que na sua opinido deverdo ser tomadas o quanto antes
para tranquilizar o pais, trabalhando para solucionar os problemas do momento, principalmente

na economia, para que seja retomado o processo de crescimento, segundo suas palavras.

Joelmir Betling, aos 9min07s da as informagdes de “como se comportou o mercado
financeiro nesse dia tenso. As bolsas apostaram firme na queda do presidente e por conta disso
fecharam em alta de 7,7% em S&o Paulo e de 6,9% no Rio de Janeiro, com grande volume de
dinheiro. O délar recuou fechando em Cr$ 7.450 na média e o ouro, que costuma acompanhar
o ddlar, teve queda de 3%.” O bloco acaba aos 10minl2s.

O terceiro e ultimo bloco comeca aos 10min22s, acompanhando as manifestagcdes nas
principais cidades do pais. A primeira a ser mostrada é Porto Alegre, dos 10min35s até os
11min03s, onde dois fatos chamam atencao: primeiro, o repdrter Marcos Martinelli diz que em

Porto Alegre milhares de pessoas continuam participando do grande ato de solidariedade, o
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ato de protesto pelo impeachment do presidente Fernando Collor (fonte n° 04, 10min35s —
10min43s), cometendo um “ato falho”; e segundo, a enorme quantidade de bandeiras do Partido
dos Trabalhadores — PT que a cdmara mostra tremulando na participacdo do ato, no centro de
Porto Alegre.

A reportagem segue mostrando outras capitais, como Recife. A matéria também
apresenta deputados governistas que, até o inicio da votagdo, continuaram com esperanga,
apesar de saber da dificuldade de se tornarem vencedores.

Ao0s 13min54s, as camaras mostram a manha do dia da votagcdo, com a chegada de
milhares de jovens, a maioria secundaristas. Aos 14min27s ha um close na bandeira da Uni&o
da Juventude Socialista — UJS, estendida no gramado — e o locutor empolgado diz que para 0s
manifestantes, tinha chegado a hora de barrar o exterminador do futuro (14min27s —
14min32s). No final, o repdrter Antdnio Carlos entrevista o deputado Ulysses Guimardes, que
afirma que a votacao foi um massacre , aos 16minl7s.

Tanto na fonte n° 03 quanto na fonte n° 04, percebe-se nitidamente o adesismo da Rede
Globo ao processo de impedimento de Fernando Collor, na medida em que colocou em agdo 0s
melhores profissionais de seu Departamento de Jornalismo para fazer um amplo registro das
comemoragdes, posicionando-os em pontos estratégicos a fim de captar opinides de autoridades

e fornecer a maior e melhor cobertura do acontecimento.

Durante todo o noticiario, evidencia-se que Collor foi abandonado pela Rede Globo, ou
seja, a mesma poténcia midiatica, que desde sua campanha para Governador de Alagoas, o tinha
apaniguado sem pejo e que fora o ultimo bastido a protegé-lo, nesse momento declarava para
todos os que ainda pudessem ter alguma duvida, que seu beneficiado estava totalmente a
descoberto.

Além disso, sobre a “cobertura do caso Collor”, Antonio Fausto Neto coloca que

[...] os media ndo apenas produzem descricdo dos acontecimentos,
mas exercem uma ac¢do (publica) através das estratégias de
construcdo da propria processualidade do acontecimento.

Nao se trata apenas de uma ac¢do conferida ao chamado “Quarto
Poder”, enquanto forga fiscalizatoria e auxiliar dos demais poderes.
Mas a de um “poder rival” ao da politica na medida em que ndo so se
define como o espacgo de revelagdo, mas como o préprio lugar de
regulagdo daquela. E este lugar quem fabrica, na “moderna politica”,
o presidente da Republica; quem o expde como “objeto amado”
segundo as regras privadas de constituicao de visibilidade publica. E
o mesmo lugar que, atento as idas e voltas deste “sujeito
performatico”, promove a capitulagcdo do presidente.
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O mesmo dispositivo que constitui 0 sujeito politico o desconstitui
também. As regras (contratos) com que os media vitrinizam-no sao
0s mesmo protocolos que acolhem as declaragdes de Pedro Collor.
N&o cumpre-se finalmente o pedido de um titulo do discurso
jornalistico invocando a saida de Collor da penumbra. Desta feita, 0s
media simplesmente tratam de descenifica-lo , fazendo-o retornar ao
camarim. A maquina significante retira dele, pela titulagem
semantizadora, a titulagdo simbélica que o havia deferido. (FAUSTO
NETO, 1994, p. 354-355, grifos nossos)

O autor analisa com muita propriedade a posic¢éo do presidente da Republica durante a
transmissdo do Jornal Nacional quando escreve que “os media simplesmente trataram de
descenifica-lo , fazendo-o retornar ao camarim”. Essa frase vem ao encontro de nosso problema
de pesquisa: o papel da midia no processo politico-social de criagdo do “‘fenémeno” “Cagador
de Marajas” e posterior processo que culminou no impeachment do presidente Fernando
Affonso Collor de Mello.

Tendo em vista as colocaces do autor em relagdo a constituicdo e desconstituicdo do
sujeito politico e a acdo publica da midia na construcdo dos processos historicos, junto as
analises realizadas nesta monografia, torna-se possivel inferir que a Rede Globo, através do
Jornal Nacional, teve, sim, imprescindivel atuagdo na construgéo de “Collor, o cagador”, e sua
desconstrugdo ao participar da criagdo de “Collor, o cassado”.

Assim, com o resultado da votacdo na Camara dos Deputados, em 02 de outubro,
Fernando Collor afastou-se oficialmente da presidéncia, assumindo em seu lugar, o até entdo
vice-presipresidente Itamar Franco ( LATTMAN-WELTMAN et al, 1994).

Em 29 de dezembro, no proéprio dia da votacdo no Senado, tentando evitar o impeachment
e consequente perda dos direitos politicos, Collor, através de uma carta lida por seu advogado,
renunciou.

A estratégia ndo foi bem sucedida: no dia seguinte, por 76 votos a favor e 2 contra,
Fernando Collor de Mello foi condenado e perdeu o direito de exercer func@es publicas por oito

anos.

2.3  Os “Caras-Pintadas”: criacdo da midia?
A revista semanal Veja, o jornal Folha de Sdo Paulo, a Rede Globo e outros veiculos
midiaticos prontamente acolheram e encarregaram-se de difundir as denlncias, que resultaram

numa série de manifestacdes populares.
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Na primeira semana de agosto do mesmo ano, em Sao Paulo, cerca de 10.000 pessoas,
incluindo estudantes de diferentes movimentos estudantis, trabalhadores e populacdo em geral
realizaram a primeira grande manifestagdo “Fora Collor”, que posteriormente alastrou-se COmo
rastilho de polvora pelas principais cidades do pais, criando os famosos “Caras-Pintadas”.

Diante da presséo da CPI, Collor pediu o apoio da populacdo — “que saissem de casa no
domingo, dia 13 de agosto, com alguma peca de roupa com uma das cores da nossa bandeira,
que expusessem nas suas janelas, toalhas, panos, o que tivessem, porque assim estaria
demonstrado onde estava a verdadeira maioria.”

A reacdo da populacdo foi justamente o contrario: nas ruas das principais cidades do
Brasil, estudantes, os “Caras-Pintadas”, sairam vestidos de preto e pediram, ao lado de
manifestantes de outros setores da sociedade, a saida de Collor.

Joyce Cristine Silva Lopes (2013) realizou uma investigacdo sobre a relacdo da midia
com o afastamento compulsério do presidente, a partir de uma analise ampla sobretudo por
fontes secundarias elaboradas sobre o tema. Em seu artigo, ainda articula a relacdo da midia
com o movimento estudantil pré-impeachment.

Ha estudiosos que acreditam que o movimento estudantil dos
chamados “Caras Pintadas” foi uma constru¢do da midia, como no
artigo “Os media e a constru¢@o dos caras pintadas” em que o autor
procura discutir como os caras pintadas foram construidos, descritos
e narrados pelos veiculos de comunicagdo, com o intuito de
transformar os assuntos relacionados a vida politica do pais em algo
atrativo para o grande publico. O autor, Thales Torres Quintdo,
graduado em ciéncias sociais pela PUC — Minas atribui @ midia total
responsabilidade sobre 0 movimento estudantil, segundo 0 mesmo “a
midia altera as praticas politicas” (QUINTAO, 2010: 103). Nesse
caso, a alteracdo foi de forma positiva uma vez que a populagédo
estava saturada com as préaticas de corrupgdo do entdo governo. Era
preciso uma moralizagéo politica. O que mostra a eficicia do discurso
do cacador de marajés durante a sua campanha presidencial, uma vez
que apostava na moralizagdo politica para ser eleito. (LOPES, 2013,

p.4)

O que se pode concluir da citacdo acima € que, um movimento que iniciou com um
pequeno grupo de estudantes, manifestando-se a favor do impedimento do presidente
denunciado, ao receber apoio da midia, nas suas mais variadas formas, foi recebendo reforgos
de tdo grande amplitude, que se transformou numa espetacular movimentacéo em todo o
territorio nacional.

Desta maneira, colocamos em evidéncia a pertinéncia do questionamento que da titulo

ao capitulo, os “Caras-Pintadas”: criagdo da midia?
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Podemos perceber essa relagdo entre a midia e o movimento dos “Caras-Pintadas™ na
fonte n° 5%3, matéria da Rede Globo, transmitida nacionalmente e exibida em 29/09/1992. A
reportagem inicia com o seguinte pronunciamento de William Bonner:

“Foram mais de cinco meses desde as primeiras denuncias, um
periodo pequeno se comparado aos nossos quase cinco séculos de
historia, mas parecia interminavel diante da juventude de nossa
democracia. E no labirinto do impeachment o pais seguiu 0 caminho
seguro da lei, até esse 29/09. No plenario da camara, 91min se
passaram, do primeiro até o 336° sim. Ai veio a explosédo, porque 0
Brasil estava em risco, mas ja é uma democracia. Porque a
democracia é sim muito jovem, mas carregada de energia.”

(Fonte n°5 , Omin- Omin40seg, grifos nossos)

Bonner traduziu a mudanca de comportamento da Globo em relacdo ao presidente que
a emissora vinha apoiando ha muito tempo.

Utilizando o mesmo discurso simbolico de juventude que outrora tinha sido usado para
caracterizar Collor, o noticiario revelou a brusca mudanca de posicionamento da emissora,
enfatizando seu afastamento da figura do presidente.

A reportagem registrou o ultimo voto necessario para aprovacao do afastamento do
presidente e a esfuziante comemoracdo de todos os deputados presentes no plenario. Aos
1min32s, com o Hino Nacional como fundo musical, a cdmera da televisdo focalizou varios
grupos de jovens, a maioria provavelmente menor de idade, com 0s rostos pintados e pintando

0s rostos de seus colegas, com verde e amarelo.

Num répido movimento, a imagem se expande, mostrando uma grande multiddo festiva
que se estende por varios quilometros na avenida. Em alguns closes, as palavras “Justi¢a”,
“impeachment” e “Fora Collor” pintadas nos rostos, misturam-se as bandeiras nacional e de
agremiacdes estudantis.

Partindo do pensamento de Bourdieu, é possivel analisar na parte da fonte descrita acima,
que a Rede Globo fez suas escolhas nesse video, como discorremos anteriormente.

Outrossim, o discurso da juventude repete-se na selecdo das imagens que foram

mostradas, sempre associadas aos simbolos nacionais.

13 \er anexos
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CONCLUSAO

Acreditamos que o objetivo deste trabalho — avaliar, dentro de nossas possibilidades, o
grau de participagdo e/ou interferéncia da midia nos acontecimentos histéricos e politicos da
sociedade moderna, especificamente nas elei¢cbes presidenciais de 1989 em nosso pais, tendo
como mote a questdo: “quando a midia transforma um “Cagador” em cassado — foi alcangado.

Nessa busca, julgamos ter sido pertinente a breve anélise da trajetdria da personagem
que protagonizou um dos momentos politicos mais importantes deste pais: apds 29 anos
tinhamos, pela primeira vez, a oportunidade de elegermos, pelo voto direto, o presidente da
Republica.

A populacéo passou por um processo dificil nessas elei¢des, nas quais se misturaram as
mais diversas emocg0Oes: esperan¢a, medo de um retrocesso, alegria do primeiro voto para
presidente, raiva, inconformismo, paixao, conscientizacdo politica, enfim vivenciou tudo isso e
muito mais tendo jornais, revistas, radios, mas, principalmente, a televisdo como fornecedores,
como provedores de informagdes.

Lattman-Weltman, Carneiro e Ramos escreveram

Fernando Collor de Mello, o primeiro presidente da Republica eleito
diretamente pelo voto, no Brasil, ap6s a ditadura militar, o
‘fendmeno’ Collor, tal como ficou conhecido, foi um produto da
midia? Podem os meios de comunicagdo ser responsabilizados por
sua vitoria, que tdo graves desdobramentos teve no cenério politico
nacional? (LATTMAN-WELTMAN et al, 1994. p. 1)

Acreditamos ter demonstrado que sim, concordando plenamente com o autor, quando

ele mesmo responde no paragrafo seguinte:

A primeira pergunta responderiamos sem hesitagdo: sim. N&o ha
divida, como iremos demonstrar aqui, de que o candidato Fernando
Collor de Mello, independentemente de quais tenham sido os fatores
que, de um modo ou outro, contribuiram para a sua vitéria, deveu sua
propria razdo de ser, a prdpria viabilidade politico-eleitoral de sua
candidatura na elei¢do de 1989, muito mais a eficacia de um processo
de marketing politico, realizado via midia, do que a fatores politicos
que poderiamos localizar na dindmica particular do sistema partidario
ou da sociedade civil.

(LATTMAN-WELTMAN et al, 1994, p.11)

Ao Brasil do final da década de 1980, nunca se aplicou tdo bem o trecho da palestra de
Bourdieu (1997), ja citado no inicio deste trabalho, de que havia uma propor¢do muito
importante de pessoas que ndo liam nenhum jornal e que estavam devotadas de corpo e alma a
televisdo como fonte Unica de informagoes.
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Ao longo destas paginas buscamos apontar os artificios, a manipulacdo, o jogo de
“esconde e mostra” apresentados pela midia a populagdo brasileira, mas principalmente pela
televisdo, que gerou o “fendmeno” de marketing Fernando Collor de Mello, cuja campanha
presidencial, principalmente no segundo turno, teve importante participacdo do Jornal Nacional
que contava “com um publico cativo de mais de 60 milhoes de pessoas e era o programa de
maior audiéncia da televisao brasileira (CONTI, 1999, p.31-32).

Nesse sentido, a oligopolizacdo da midia (GRIJO, 2014) foi fundamental na criagio e
manuten¢do da personagem “Cacgador de Marajas”, pela abrangéncia e poder de penetragdo do
jornalismo da Rede Globo em todo o territério nacional, tendo o Jornal Nacional como carro-
chefe do seu Departamento de Jornalismo e, como tal, um importante formador de opini&o.

O fato da familia de Fernando Collor de Mello ser proprietaria de uma rede midiatica,
tendo inclusive uma televisdo como repetidora da programacdo da Rede Globo, certamente
influenciou e facilitou seu ingresso e manutencdo no seleto grupo dos apaniguados na
programacéo do jornalismo da Globo.

Apesar de tudo, esse apadrinhamento nao pode resistir indefinidamente. Com o restante
da midia dando um espaco cada vez maior para as denlncias que se acumulavam, chegou um
momento em que a Rede Globo foi forgada a retirar sua blindagem de protecéo ao presidente.

Abandonado até por sua base aliada, teria faltado ao presidente Collor a capacidade de
negociar politicamente, 0 que, em tese, segundo 0s autores, teria garantido alguma estabilidade
para seu governo. No entanto, quando uma Comissdo Parlamentar de Inquérito investigou as
acusacdes contra seu tesoureiro de campanha, mais de dois tercos da Camara permitiram seu

julgamento pelo Senado, que quase todo votou pelo impeachment.

Em termos politicos mais amplos, o noticiario politico e econdmico
do JN resulta, portanto, na constituicdo de um espago publico
massificado onde o liberalismo politico e econdmico, a defesa da
eficiéncia das empresas privadas, da contengdo dos gastos publicos e
a desautorizagcdo de movimentos populares, como uma greve —
principios com o0s quais a empresa TV Globo se identifica —,
dominam o discurso daquele noticiario. Por outro lado, na medida em
que se trata de um programa da Inddstria Cultural — o telejornal de
maior audiéncia da televisdo brasileira -, “vozes” populares ocupam
aquele espaco publico, mas submetendo-se, todavia, ao discurso nele
dominante. (SA, 1994, p. 325)

A anélise acima ratifica o que Bourdieu disse em sua palestra Sobre a televiséo, a qual
ja nos referimos no inicio deste trabalho: a televisdo tem uma espécie de monopélio de fato
sobre a formacé&o de cabecas de uma parcela muito importante da populacdo (1997, p. 23). E

que, ao exercer o poder de utilizar esse tempo com acontecimentos vazios ou variedades,
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afastam-se as informacdes pertinentes que deveria possuir o cidadao para exercer seus direitos
democraticos (1997, p. 23-24). Nessa “formagdo de cabegas” esta incluida, obviamente, o
direcionamento, as vezes sutil, em outras nem tanto, para a crenca em personagens criadas e
fomentadas por sua capacidade de penetragcdo em tantos lares.

Meneses refor¢a essa constatagdo a medida em que esmitica, com grande propriedade,

do que sdo compostas, na atualidade, as narrativas historicas do nosso tempo:

Ao refletirmos sobre acontecimentos histdricos contemporaneos [...]
perceberemos uma peculiaridade que sera comum a boa parte dos
eventos emblematicos de nosso tempo, ou seja, sdo elaborados a
partir de uma tripla constituicdo: evento mididtico, construido
diariamente a partir de noticias veiculadas na grande imprensa;
evento memorial, elaborado em narrativas insistentes de “revisio”,
“reflexdo”, “reavaliagdo” do passado; e também, acontecimento
histérico historiografico, na medida em que a partir de um dado
momento se torna um objeto de reflexdo na produgdo académica
durante as Ultimas décadas do século XX. Devemos considerar
também que na prdpria narrativa midiatica e, historiogréafica esses
elementos se misturam tornando as fronteiras entre midia,
memoria e histéria bastante ténues. (MENESES, 2012, p. 40,
grifos nossos)

Na citacdo abaixo, Weber reflete 0 panorama a que estavam sujeitas as sociedades em
geral, ha 25 anos, praticamente 0 mesmo periodo em que se enquadra este trabalho. Na nossa

opinido, é, sem davida, uma analise perfeita para o periodo anteriormente estudado.

A configuracdo da politica e da televisdo como espetaculos, da
simples entrevista as telecerimbnias , esta determinada pela
singularidade e poder do discurso politico e do discurso televisivo,
ambos em busca de apoio e aprovacdo: votos ou pontos. A televiséo
enquanto espetaculo compete, vantajosamente, com a politica no jogo
da seducdo e convencimento; enquanto o discurso politico na
televisdo aparece deslocado porque seu movimento é limitrofe e
tenso, a televisdo amplia e massageia. (WEBER, 1994, p. 82).

N&o podemos, no entanto, deixar de constatar que, hoje, no fim da segunda década do
século XXI, os espetaculos da politica e da televisdo estdo irremediavelmente sujeitos as novas
tecnologias pelo acesso a internet nos mais longinquos agrupamentos humanos, pelas novas
formas de informacéo, por um tipo novo de convencimento.

Mesmo que as pessoas, ainda hoje, continuem lendo pouco jornal, como preconizou
Bourdieu em 1997, atualmente os sistemas via satélite interligam o mundo todo, o tempo todo,
com uma rapidez infinitamente maior e mais eficaz.

Para 0 bem e para o mal, os horizontes midiaticos se abrem a cada dia para mais e mais
pessoas, trazendo a cada minuto milhares de discursos com 0 mesmo jogo de seducéo e

convencimento do século passado.
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Obviamente, o publico consumidor de informacdo estd muito mais atento, esta melhor
informado, tem a sua disposi¢do um mundo de opg¢des e aprende muito mais e mais rapido. Mas
fica a pergunta: até que ponto?

Até que ponto as ténues fronteiras entre midia, memoria e histdria véo influenciar na
narrativa midiatica e historiografica, mencionada por Meneses?

N&o podemos deixar de perguntar: essas novas tecnologia e esses novos e instantaneos
modos de trocar informacdes nos libertaram das correntes através das quais construimos

“fenOmenos” ou continuaremos a fabricar “mitos”?
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ANEXO -

FONTES

Abaixo encontra-se a relacdo das fontes e seus respectivos enderecgos virtuais (links):

Acervo da Rede Globo

Fonte 01

Jornal Nacional de

http://globotv.globo.com/rede-globo/memoria-

25.05.1992 - Primeiras| 5|5ho/v/impeachment-de-collor-1992/2228167/

dendncias de Pedro Collor
contra o irmdo. Publicado em
06.11.2012.

Duracéo: 8min53seg

Fonte 2

Jornal Nacional de
01.09.1992 — Presidente da
Céamara dos Deputados
recebeu hoje o pedido de
impeachment do presidente

http://globotv.globo.com/rede-globo/memoria-

globo/v/impeachment-de-collor-1992/2230093/

Fernando Collor.
Duracéo: 6min53seg

Fonte 3

Jornal Nacional Especial, de

http://globotv.globo.com/rede-globo/memoria-

29.09.1992 - 1° bloco — globo/v/impeachment-de-collor-1992/4107069/

publicado em  13.04.2015
Duracdo:11min05seg.

Fonte 4

Jornal Nacional Especial, de
de 29.09.1992 — 2° e 3° blocos

publicado na mesma data.

http://qlobotv.globo.com/rede-globo/memoria-
globo/v/impeachment-de-collor-1992/4107092/

Duragéo: 17minl2seg
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Fonte 5

Jornal da Globo de
29./09/1992. Jovens com c
pintadas fazem manifestacéo
pré impeachment.

Duracéo: 3minl8seg

https://globoplay.globo.com/v/2158872/
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