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Percepcoes da cooperacao e da intercooperacao entre os
membros das unidades familiares no roteiro de turismo
rural “Via Organica”, Garibaldi, RS
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Introducao

A criacao de roteiros de turismo rural, de forma cooperativa, oferecendo como atrativos aos
turistas a producao, a industrializacao, a comercializacao e o consumo de alimentos
organicos certificados, além de ser um fendmeno relativamente novo, € meio de
diversificacao do sustento rural, o qual gera canais alternativos de sobrevivéncia para
individuos e unidades familiares que vivem no campo.

Objetivos da pesquisa Procedimentos metodologicos
Analisar, a partir da percepcao do relacionamento Os dados foram coletados nos meses
dos membros que participam do roteiro, a de janeiro e fevereiro de 2018 com a
ocorréncia da cooperacao e da intercooperacao no aplicacao de questionario, com
roteiro Via Organica, localizado em Garibaldi, RS. categorias determinadas a priori que
emergiram a partir da revisao da
literatura. Foram pesquisados 8
representantes dos empreendimen-
Motivos, razdes, beneficios de participa¢ao da rota e fatores que tos e a representante da Secretaria
impedem a intercooperag¢ao entre os membros de Turismo do municipio de
Garilbaldi, RS. As respostas obtidas
por meio da aplicacao dos
instrumentos de pesquisa foram
e gravadas em daudio, degravadas,
tabuladas e analisadas com o apoio
dos softwares Microsoft® Excel™ e
IRAMUTEQ, que possibilitou a
codificacao e organizacao das
informacoes, elaboracao do corpus
de analise e a analise lexical. A partir
dos outputs do software, os
conteddos dos depoimentos dos
entrevistados passaram para o nivel
interpretativo, que  permitiram

interpretacao dos resultados.

==@==Motivos Razbes  ==@=Beneficios  ==@=Fatores em impedem a intercooperagao
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Fonte: dados da pesquisa (2018)
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Discussao
A importancia da cooperacao
esta associada a transposicao
de dificuldades no ambiente
competitivo e troca de ex-
periéncias entre os membros
do roteiro que melhoram os
processos na rota. Sobre a
intercooperacao, todos os en-
trevistados entendem que
pode ser mais fomentada e
fortalecida na medida em que
o roteiro alcance sua matu-
ridade. Como mecanismos de
ampliacao, o planejamento
estratégico e a contratacao de
um gestor profissional po-
dem, na opiniao dos pesqui-
sados, contribuir para o deli-

neamento dos objetivos a se-

rem alcancados no futuro.

Conclusoes

As estratégias de cooperacao e
intercooperacao na criacao da
Rota de  Turismo “Via
Organica” revelaram-se impor-
tantes para enfrentar o
contexto atual e alcancar
objetivos que seriam inviaveis
ou dificeis de serem
alcancados de forma isolada
pelos seus participantes.
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