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ENTRE AS REPRESENTA(;()ES E AS REPERCUSSOES LGBTQIA+
UMA ANALISE DA PUBLICIDADE VEICULADA NA TV ABERTA E SEUS
DESDOBRAMENTOS NA REDE SOCIAL FACEBOOK

OBJETIVOS DA PESQUISA
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Identificar, analisar e questionar o papel da publicidade na
(in)visibilidade LGBTQIA+ ;

Evidenciar a publicidade como mediadora cultural dos
tensionamentos das (in)visibilidades LGBTQIA+ que entram
em disputa com o modelo heteronormativo, em uma
perspectiva de direitos humanos e civis num estado de direito
democratico aliado a perspectivas de inclusao social e
diversidade;

Numa outra etapa, identificar o potencial de repercussao de
tematicas polémicas, no caso a LGBTQIA+, em rede social, a
partir de material veiculado em TV aberta, com potencial de
gerar engajamento de publicos com anunciantes .

TRAJETORIA DA

Projeto de pesquisa “‘Estudo de Género e da Sexualidade na Publicidade

e Propaganda Brasileira: as

anuncios publicitarios televisivos”.
Periodo de analise: 1979-2015
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das homossexualidades em

-

\_

Segundo Momento
“+ As Repercussoes”

Entre as representacoes e as repercussoes das LGBTQIA+: uma analise da
publicidade veiculada na TV aberta e seus desdobramentos no Facebook.
Diante do cenario das plataformas digitais e com os desdobramentos do
conteudo da midia massiva nesses espacos de interacao, buscou-se
identificar e problematizar a repercussao dos comerciais na rede social

Facebook das marcas.

Periodo de andlise: a partir de 2015
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DIACRONIA DAS REPRESENTACOES"
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Primeiro
personagem-mote

gay

[

Primeira sugestao
de relacionamento
entre pessoas do
mesmo sexo

A tematica da
AIDS foi sugerida

pela primeira vez
do produto) I

Beijo entre homens
(justificado pelo uso

Primeira
personagem-mote
lésbica

* O comercial “As Sete Tentacoes de Egeo” de
O Boticario, produzido pela ALMAP BBDO foi o primeiro
comercial a ser analisado na plataforma digital
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Primeira
personagem-mote
travesti

Vitor Pasquali Coelho

CORPUS DA

Em carater metodolodgico, categorizam-se
as pecas publicitarias em dois grupos:

(56 comerciais)
Reafirmam o modelo hegem&nico

6 Estereotipados

i =: Desconstrucionista

(39 comerciais)
Tensionam o padrdo vigente

METODOLOGIA DA PESQUISA
REFERENCIAL TEOGRICO

Estudos de Género e da Sexualidade, numa perspectiva dos estudos Queer, e as
Representacoes Sociais - dos Estudos Culturais e da Psicologia Social, no contexto da
publicidade.

Para tratamento dos dados utiliza-se da perspectiva da Analise de Conteudo das
Representagoes, tanto na TV Aberta quanto na Rede Social Facebook.

METODOLOGIA DAS

Analise dos comerciais de televisao por serem suportes relevantes de
visualizacao do carater histérico das relacoes de poder e de suas consequéncias politicas e
sociais.

Analisar as representacoes da tematica LGBTQIA+ no conteudo publicitario passa,
necessariamente, pelo entendimento histérico de como as instituicoes e atores envolvidos
vao sendo construidos e reproduzidos nas representacoes contemporaneas.

METODOLOGIA DAS REPERCUSSOES

Analise dos comerciais inclui-se uma terceira categoria: NO Armario, além de
estereotipados e desconstrucionistas.

Identificacdo de como as marcas interagem numa plataforma digital considerando o
microcontexto, as curtidas e os compartilhamentos , assim como, quais sdo as categorias que

mais se relacionam com a marca .
INTERAGOES
MUTUAS (participacao ativa dos agentes) e REATIVAS (percursos pré-determinados) (Primo,

2000)

[ENGAJAMENTO

LACOS FORTES (interagcoes mais profundas), LACOS FRACOS (relacoes ocasionais) e CAPITAL
SOCIAL (valores compartilhados, elementos comuns a um grupo de interagentes) (Recuero, 2012)
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Primeira vez que as palavras

homossexuais, bissexuais, pansexuais e

minorias foram pronunciadas Primeira

personagem-mote

trans e negra

Primeira manifestacao

Campanha de
prevencao a AIDS
com casal gay

publica de afeto
(casal gay)

Primeira manifestagao

publica de afeto
(casal lésbico)

Beijo intencional

entre pessoas do

mesmo sexo

1 S B[R S que constroem as sexualidades nao normativas

ol [T e 8 s e S 1[G - que ora reafirmam o modelo vigente |, ora tensionam e

negociam com a heteronormatividade
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