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INTRODUCAO

As feiras de alimento fazem parte do cotidiano de milhares de
brasileiros, podendo ser consideradas um dos canais de
comercializacdo agroalimentares mais acessados do pais. As
feiras organicas entao, no Sul e Sudeste do Brasil, crescem
exponencialmente. Em Porto Alegre, existem mais de 40 feiras
semanais, entre elas, 10 organicas e/ou agroecologicas. Uma
das feiras mais frequentada da cidade, a Feira da Cultura
Ecoldgica (realizada aos sadbados no bairro Menino Deus) é
uma das mais antigas do Brasil e completa mais de vinte cinco
anos de funcionamento.

OBJETIVOS

O objetivo do estudo € investigar manifestacoes de
sociabilidade na Feira Ecolégica do Menino Deus. Os vinculos
na feira decorrem de uma associacao entre as relacoes de
troca e os valores gue orientam 0 mercado, 0sS quais sao
objeto de pesquisa.

METODOLOGIA

Para Investigar sociabilidades na feira, foram realizadas
entrevistas semi-estruturadas com agricultores, comerciantes,
consumidores, gestores e colaboradores da Feira Ecoldgica do
Menino Deus. Foi escolhido este meéetodo qualitativo para
compreender com profundidade as relacOes criadas na feira e
0 que aparece "em comum" entre as diferentes perspectivas
dos entrevistados. As entrevistas versaram sobre alguns
elementos que tensionam a dimensao das trocas sociais, tais
como a construcao do "preco justo”; indicadores de qualidade
e saude e as relacoes de convivéncia.

PROBLEMATICA

A Feira Ecologica do Menino Deus surge a partir da Feira dos
Agricultores Ecologistas, feira agroecologica mais antiga do
Brasil. Junto com uma série de estudos sociologicos em
mercados agroalimentares, foca-se a construcao social do
mercado. Assim, para o caso especifico desta feira de bairro
da Zona Centro-Sul de Porto Alegre, nos perguntamos que
tipos de relacOes sociais estao sendo mobilizadas neste
mercado. Que valores e trocas estao sendo mobilizados? Esta
pesquisa € um recorte qualitativo de uma pesquisa mais
complexa que trabalha a feira do Menino Deus em diversas
esferas e com métodos variados.
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RESULTADOS
A feira fol criada, principalmente, por ambientalistas

associados a Coolmeia que buscavam unido e comercio
entre pessoas que valorizassem alimentacao saudavel (de
orientacao ovo-lacto-vegetariana), o0 meio ambiente e o
agricultor familiar. Fica nitido nos discursos dos
entrevistados gue existe rica sociabilidade que decorre e
transborda a transacdo comercial, pois existe uma
pluralidade de formas de se relacionar com a feira que
rompe com uma dicotomia de quem compra/quem vende.
Elementos como construcao, mas principalmente a
aceitacao de um preco elevado na percepcao dos
consumidores deriva de uma forte valorizacao do produtor
agroecologico, valor comum a todos os atores da feira.
Outras questdes como 0 espaco da feira também mostra ter
sido construido para abarcar uma perspectiva; sdo espacos
convidativos a exceder a relacao da compra: a criacao de um
espaco de convivéncia, familiar, educativo, cultural e de
entretenimento. Finalmente, a figura de um gestor da feira
traz um carater pessoal unico pro mercado e que articula
diversas relacdes para além da feira (criacado de outras feiras,
hortas comunitarias, apoio a ocupacoes e ONGS, recepcéao
de turistas, etc). Mesmo as trocas que envolvem diretamente
alimento variam: ora sao vendidos, ora sao moeda de troca
para pagamento de trabalhos (como o das equipes de
limpeza e comerciantes) e em outras relacbes, viram
oresentes. RN TS T

FIGURA 1:

Anselmo, junto

com equipe de limpeza,
pendura e retira as
bandeirinhas

na frente da feira todas
guartas-feiras e sabados.

CONCLUSAO

Trocas mercantis podem ser entendidas como criadoras de
laco social. Na feira, a troca banal da venda é transbordada
por uma série de maneiras de convivio. Os atores da feira
tem valores em comum que permeiam 0 mercado e que de
certa maneira, produzem e reproduzem o0 que podemos
chamar de cultura ecoldgica, a qual & percebida em diversos
outros espacos gue prezem o0 meio ambiente, o convivio e a
saude. Assim, ap0s uma pesquisa mais extensa e profunda a
despeito das praticas coletivas dentro desta cultura
ecologica, resta replicar métodos em outros tipos de feira,
sejam alimentares ou n&o e ecologicas ou nao, para
Investigar que outras tantas sociabilidades sao criadas em
diversos ambientes comerciais.



