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RESUMO

Esta pesquisa destaca a Economia Criativa: estudo dos aspectos culturais da
Regido Carbonifera como fomento para a economia local, por entender que todas as
regibes tém um potencial de desenvolvimento e sustentabilidade. A Regiao
Carbonifera do Rio Grande do Sul tem seu legado histérico de desenvolvimento a
base do charque e do carvdo como valor cultural a ser explorado. Nesse sentido,
levanta-se a questdo: “Como desenvolver de forma local e sustentavel a regido
Carbonifera a partir de principios de economia criativa?” A partir dai, elegeu-se como
objetivos: realizar a abordagem histérica e econdmica da regido Carbonifera, e
efetuar pesquisa de acles inovadoras e caminhos de desenvolvimento; além de
acompanhar iniciativas desenvolvidas por agentes e associacdes locais em politicas
publicas para desenvolvimento da Carborregido. Para atender a esses objetivos,
esse estudo aplicou uma pesquisa de cunho exploratério, com embasamento
bibliografico e com abordagem qualitativa, tendo como fins procedimentais entrevista
com agentes politicos e culturais da Regido Carbonifera. Sendo assim, através deste
estudo pode-se analisar o potencial de exploracdo da economia criativa nessa
regido, no sentido de que havendo valorizacdo da historia local e despertando a
capacidade das pessoas, conclui-se que é possivel transformar realidades através
de iniciativas atreladas as politicas publicas que fomentem economias regionais.

Palavras-chave: Economia Criativa. Desenvolvimento. Gestao Publica.



ABSTRACT

This research highlights the Creative Economy: study of the cultural aspects of
the Carboniferous Region as an incentive for the local economy, considering that all
regions have a potential for development and sustainability. The Carboniferous
Region of Rio Grande do Sul has its historical legacy of development based on
jerked beef and charcoal as a cultural value to be explored. In this sense, the
guestion arises: "How to develop in a local and sustainable way the Carboniferous
region based on principles of creative economy?" From there, it was chosen as
objectives: to realize the historical and economic approach of the Carboniferous
region, and conduct research on innovative actions and development paths; besides
accompanying initiatives developed by agents and local associations in public
policies for the development of Carboniferous Region. In order to meet these
objectives, this study applied an exploratory research based on a bibliographical and
qualitative approach, having as a procedural purpose an interview with political and
cultural agents of the Carboniferous Region. Thus, through this study we can analyze
the potential of exploration of the creative economy in this region, in the sense that,
with local history being valued and people's capacity awakened, it is concluded that it
is possible to transform realities through initiatives linked to policies promote regional
economies.

Keywords: Creative Economy. Development. Public administration.
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1 INTRODUCAO

A partir da globalizacdo e do seu exponencial crescimento, nos ultimos anos,
houve profunda influéncia na forma de se comunicar, de comercializar, permitindo
gue as pessoas fossem aproximadas uma das outras devido aos limites rompidos
através das inovacfes tecnoldgicas de comunicacdo. Desde entdo, as pessoas
passaram a conhecer novos lugares, acessar informacfes e assim, os lugares e
culturas antes desconhecidos passaram a ser acessiveis a todos.

Isso veio a romper com isolamento de muitas comunidades e permitiu que a
economia local viesse a ser “descoberta” ocorrendo uma inovagao na forma de
producdo desses bens tangiveis e intangiveis (servicos, produtos e experiéncias).
Referente a esse fenbmeno é que se trata a Economia Criativa. Ela envolve os
aspectos sociais, culturais, historicos, os valores e préticas criativas de uma
determinada regido, cidade, bairro, rua, localidade, etc. Consiste na apropriacao de
uma identidade local que faz com que aquilo que é desenvolvido em determinado
espaco seja unico e faz com que se explore economicamente uma cadeia produtiva
em torno daquilo que se é realizado (por exemplo:festejos, gincanas, rodeios,
cavalgadas, etc.).

De acordo com o Sebrae (2018, p.1) “Economia criativa € o conjunto de
negocios baseados no capital intelectual e cultural e na criatividade que gera valor
econdmico”. Na gestao publica, municipios e regides podem fomentar sua economia
através dessa pratica que da énfase aos valores locais, aos recursos naturais, a
histéria, ao turismo, entre outros; constituindo-se de um diferencial competitivo para
a regiao.

Ha regides que possuem um potencial altamente lucrativo e cultural como, por
exemplo, a Regido Carbonifera do Rio Grande do Sul, seria possivel explorar sua
cultura e seu legado historico de desenvolvimento a base do charque e do carvéo.
Essa regido tem um importante papel no desenvolvimento econémico do Estado no
século XIX: suas minas de carvao abasteciam as usinas termoelétricas e garantiam
o fornecimento de energia a Porto Alegre, era o coracdo do desenvolvimento
econdmico do Rio Grande do Sul. A localizacdo geografica e a facilidade de
navegacao desenvolveram também a industria do charque no século XIX, e tem
como legado a histéria dos antigos tropeiros de gado e um rico patriménio
arquitetonico (RIO GRANDE DO SUL, 2018). Ainda, pode se considerar o papel
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importante da regido na Revolugdo Farroupilha tendo como um dos seus mais
importantes personagens da historia do estado o General Bento Goncgalves que
nasceu em Triunfo/RS.

Com o passar dos anos, com o0 advento da refrigeracdo, a producdo de
charque perdeu forca, vindo essa industria a sucumbir. Na busca de novas
alternativas, com a descoberta de minas de carvao, em Arroio dos Ratos, em 1853,
a regido passou a fornecer o minério como principal fonte de energia durante a 22
Guerra Mundial. Com o surgimento da transmissao hidrelétrica, o carvao perde seu
espaco e as industrias do ago tomam seu lugar.

Hoje a regido Carbonifera depende quase que exclusivamente das empresas
do polo petroquimico e metal mecéanico, entretanto por conta de fatores econdmicos
ocorridos no Pais nos ultimos anos, alguns desses empreendimentos fecharam suas
portas a exemplo do Polo naval, em Charqueadas!. Em vista disso, entende-se que
uma empresa que se instala na regido, pode deixa-la, dependendo do seu interesse
e necessidade. Sendo assim, € importante as cidades e regifes investirem na sua
prépria histéria, arte e cultura e promover conjuntamente com aspecto industrial
também o aspecto cultural, oportunizando ac¢fes de valoriza¢do da economia criativa
local.

A “Carborregiao” como também é chamada a Regido Carbonifera, tem um
potencial cultural e histérico que pode ser explorado a fim de fomentar o
desenvolvimento local. Dentre as acfes ja existentes, pode-se citar: o Museu
Estadual do Carvado, em Arroio dos Ratos; o Museu Farroupilha, em Triunfo; as
Gincanas Culturais realizadas em todos os municipios da regido (em datas
diferentes); Rodeio Estadual de Charqueadas; Semana Farroupilha, entre outros
eventos que se destacam pelo grande envolvimento da comunidade e atracdo de
publico para regido. Diante disso, a pergunta de pesquisa é: “Como promover 0
desenvolvimento local sustentavel da regido Carbonifera a partir de principios de

economia criativa?”

10 polo Naval do Rio Jacui, situado no municipio de Charqueadas, foi criado em 2012, através de um
contrato da lesa Oleo e Gas com a Petrobras para fornecimento de médulos para plataformas de
exploragdo de petrdleo no Pré-Sal. No entanto, a empresa foi desativada por envolvimento na
operacdo Lava Jato, entrando em recuperacdo judicial e as operagBes foram transferidas para a
China, deixando um grande nimero de trabalhadores desempregados na regido (PELLEGRIN et al.,
2017).
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A partir da Lei 11.771/2008 do Ministério da Cultura, tem-se o aporta
normativa para a regionalizagdo do turismo, juntamente com a Lei Estadual 13.839,
gue versa sobre o fomento a economia local. Assim, buscou-se analisar as praticas
de fomento da economia criativa na regidao Carbonifera do Rio Grande do Sul
atraves do desenvolvimento local e valorizag&do da cultura e histéria regional.

Especificamente, pretendeu-se analisar a abordagem histérica e econémica
da regidao Carbonifera, cujo desenvolvimento econémico contribuiu para o Estado no
século XIX até os dias de hoje. Ainda, intentou-se pesquisar acdes inovadoras e
caminhos de desenvolvimento, que visam reconectar a comunidade a sua historia e
contribuem para o desenvolvimento econdmico regional e que podem servir como
inspiracdo de fomento da economia local;, acompanhar as iniciativas que estao
sendo desenvolvidas por agentes e associacfes locais em prol de construcdo de
politicas publicas para o planejamento e desenvolvimento da regiéo.

Nesse sentido, compreende-se que a economia criativa pode contribuir com o
desenvolvimento sustentavel de uma regido, isto se da no momento em que
comunidades buscam reconhecer seu diferencial cultural e explora-lo
economicamente. Na verdade, cria-se uma rede de politicas emancipatorias, pois as
pessoas que se envolvem com esta atividade sdo seus préprios membros,
solidificando o papel da coletividade, fortalecendo os lagos entre seus integrantes e
a sua autoestima, financeiramente lucrativa, trazendo emprego e renda para a
comunidade.

Diante disso, essa pesquisa destaca a economia criativa, por entender que
todas as regides tém um potencial de desenvolvimento e sustentabilidade. Acredita-
se gue havendo valorizacdo da histéria local e despertando a capacidade das
pessoas, € possivel transformar realidades através de iniciativas atreladas as
politicas publicas que fomentem economias regionais. Nesse sentido, esse estudo
aplica uma pesquisa de cunho exploratério, com embasamento bibliografico e com
abordagem qualitativa, tendo como fins procedimentais entrevista com agentes
politicos e culturais da Regido Carbonifera.

Para fins de compreensao e desenvolvimento, este trabalho esta organizado
da seguinte forma: primeiramente composto desse relato introdutério, evidenciando
0 tema pesquisado, justificativa, objetivos e metodologia aplicada. No segundo
capitulo, apresenta-se o Referencial Teorico, trazendo os aspectos que envolvem o

desenvolvimento local e a Economia Criativa; o terceiro capitulo trata dos aspectos
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histérico-culturais da Regido Carbonifera e as acdes hoje presentes de valorizagédo
da economia criativa local. No quarto capitulo a metodologia empregada e os meios
de pesquisa sdo indicados. O quinto capitulo destina-se a analise dos resultados
encontrados e discussao dos mesmos. Por fim, seguem as consideracdes finais que

abarcam esse trabalho.
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2. REVISAO DE LITERATURA

Este capitulo apresenta os temas concernentes ao desenvolvimento local,
economia criativa, dados e informacgdes sobre o desenvolvimento dessa pratica nas

regioes.

2.1 Desenvolvimento Local

A sociedade moderna, impulsionada pelas novas tecnologias, tornou-se
vasta, diversa, mas ao mesmo tempo, perdeu em parte sua identidade, “um mais do
mesmo em todos os lugares”. O capitalismo motivou o crescimento de grandes
cidades e centros industriais, promoveu o deslocamento de populacdes para 0s
grandes centros urbanos, afetando a qualidade de vida, interferindo no meio
ambiente de modo prejudicial, vindo a aumentar o colapso desses espacos,
acarretando na sua saturacdo, provocando problemas de habitacdo, emprego,
transporte publico, saude, educacao, entre outros.

Como forma proporcionar alternativa a essa questédo, hoje ocorre uma busca
de se valorizar o que j& se tem nas comunidades locais, preservando os aspectos
sociais, culturais e historicos. Diante disso, o desenvolvimento local, a economia
solidaria e a economia criativa sdo temas que englobam esse esforco de construir
um novo caminho para desenvolvimento de regides e fortalecer o elo entre seus
habitantes.

Conforme Cattani e Ferrarini (2010), o desenvolvimento local como meio de
promocdo da cidadania e sustentabilidade tem a incumbéncia sobretudo, de ser
inclusivo. As politicas publicas de cunho emancipatério sdo aquelas que englobam
aspectos técnicos, materiais e humanos. Algumas caracteristicas podem ser
consideradas para que essas politicas obtenham éxito: primeiramente, estimular a
participacdo popular em todas as etapas; em segundo lugar, 0s projetos devem ser
considerados dentro da mesma regido; e, aspectos como intersetorialidade e
sustentabilidade também hao de ser explorados a fim de atender as demandas da

comunidade com maior alcance de atendimento. Segundo os autores,

[...] o desenvolvimento local é uma das inUmeras alternativas ou
procedimentos necessérios para a superacao sustentavel da pobreza, a ser
combinado com politicas estruturantes, politicas setoriais e compensatérias,
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taxacdes de grandes riquezas e outros mecanismos de redistribuicao,
geracdo de emprego e renda, transferéncia ou posse de ativos e
oportunidades igualitarias (CATTANI; FERRARINI, 2010, p.166).

Assim, ao promover o desenvolvimento local, cria-se uma rede de economia
solidaria. Franca Filho (2008) conceitua essa rede de economia solidaria como um
arranjo de varios empreendimentos ou iniciativas com objetivo de constituir um
circuito de relacbes econbmicas, como também um espaco de compartilhamento de
acoes, troca de saberes e experiéncias. De acordo com Cattani e Ferrarini (2010) ha
critérios e diretrizes que podem ser aplicados as politicas emancipatorias, que

podem ser sintetizados desta forma:

a) Participacdo da populagdo em todas as etapas e ndo apenas na
execucdo. O diagnéstico e o planejamento participativo propiciam a
populacdo um saber sobre si mesma que a instrumentaliza para a analise
critica da situacdo, para a auto-organizagéo e para a busca permanente de
solucdes;

b) territorialidade, que supde a articulacdo entre politicas, programas e
projetos dentro da mesma regido, com vistas a otimizar 0s recursos,
qualificar as acdes e fomentar o desenvolvimento de potenciais humanos,
econdmicos, sociais e culturais endégenos;

c) intersetorialidade, que possibilita a atuacéo a partir do reconhecimento
do carater multidimensional, tanto da pobreza, quanto das alternativas de
superacdo. Ndo basta ter o pdo na mesa se a familia vive o drama da
dependéncia quimica ou da violéncia; ndo adianta tratar a doenga, se néo
houver seguranga; ndo basta ter trabalho se ndo houver creche para os
filhos, posto de saude, nem saneamento béasico. S&o problemas
multidimensionais e exigem ac¢des integradas;

d) sustentabilidade, que considera a necessidade de aquisicdo de
condi¢des de autonomia da populacdo ao término do Programa, permitindo-
Ihe prescindir dos recursos materiais e técnicos (CATTANI; FERRARINI,
2010, p.166).

Diante disso, percebe-se que a economia solidaria envolve diversos atores,
englobando diversos aspectos dos quais se destaca a participacdo popular na
construgéo de sua cidadania, identidade e autonomia. A territorialidade versa sobre
a importancia de valorizar o que a regido ja produz e 0S recursos concernentes a
ela. A intersetorialidade envolve a importancia de envolver no planejamento das
acOes diversos setores, essa rede multidisciplinar oportunizara atender um maior
namero de individuos e visa envolver poder publico, iniciativa privada e entidades
sociais. Todos esses elos bem wunidos e estruturados convergem em
sustentabilidade local, dando & comunidade autonomia e lideranca de seus aspectos

criativos.
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Nesse sentido, Cattani e Ferrarini (2010) destacam que trabalhar o diferencial
de uma regido nao se trata de isolamento e fechamento de uma cultura em si
mesma, buscando proteger-se contra medidas do sistema dominante. Na verdade,
trata-se de destacar o aspecto competitivo e criativo da diversidade cultural local

com politicas estruturantes visando:

[...] a superacéo sustentavel da pobreza, a ser combinado com politicas
estruturantes, politicas setoriais e compensatérias, taxacbes de grandes
riguezas e outros mecanismos de redistribuicdo, geracdo de emprego e
renda, transferéncia ou posse de ativos e oportunidades igualitarias
(CATTANI; FERRARINI, 2010, p.166).

Pensar em economia criativa, com vistas a desenvolvimento local, segundo
Silva (2010), comeca com o reconhecimento do patriménio local presente, e a partir
dai os individuos reconhecem o potencial inventivo, os talentos locais e
desenvolvem de forma rentdvel os mesmos, indo além das politicas culturais,
englobando outros elementos e desenvolvendo como um todo o potencial de uma

regido.

2.2 Economia Criativa

O conceito de Economia Criativa é algo novo, surgido em decorréncia das
novas tecnologias e das novas relacbes de consumo propostas pelos novos
modelos de negdécio na contemporaneidade. Seu criador, John Howkins, sustenta
que é justamente a relacdo que se da entre a economia, a criatividade e o campo
simbdlico que constitui a Economia Criativa. Portanto, ndo ha uma definicao
especifica sobre o termo, no entanto, o que se pode afirmar é que a ideia é
relacionar economia e criatividade, possuindo como matéria-prima o capital
intelectual, carregado por valores simbolicos (CHEDID, 2017).

Segundo a Conferéncia das Nacdes Unidas sobre Comércio e
Desenvolvimento (UNCTAD, 2010, p.10), citado por Chedid (2017), a economia
criativa constitui-se de “um conjunto de atividades econdmicas baseadas no
conhecimento com uma dimensédo de desenvolvimento e ligacfes transversais a
niveis macro e micro a economia global.”.

A matéria-prima da economia criativa € intelectual, com foco na criatividade

para fomentar a economia, desenvolver a cultura e prospectar agdes com apoio da
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tecnologia (SILVA, 2010). “As cidades criativas representam uma pecga central no
movimento do comércio em termos globais relativos & economia criativa, pois
operam na dinamica da economia, criando uma rede de cooperacéo e reposicao de
talentos em todo mundo” (DALLA COSTA; SOUZA-SANTOS, 2011, p.5).

Reis (2007) citado por Silva (2010) complementa que a variedade de
definicbes de industrias culturais remete uma variedade de atividades relacionadas
com a criacdo, fabricacdo e comercializacdo, mercado de servicos de bens e
produtos culturais. Nesse sentido a autora destaca que se deve atentar para as
singularidades de cada regido, de cada local a fim de trazer a tona a esséncia
daquela populacdo. Nesse sentido, Silva (2010, p.28) diz que:

A andlise da economia criativa € de que cada pais ou cidade deve
explorar suas potencialidades e encontrar um modelo préprio de
desenvolvimento, que utilize o seu potencial criativo como estratégia de
desenvolvimento socioecondmico sustentavel. [...] E necesséario analisar a
criatividade como matéria-prima em abundancia.

Sendo assim, como a economia criativa trata de feitos intangiveis Valiati e

Moller (2016, p.8) destacam que:

Quando falamos em termos de uma economia criativa, a discusséo ira,
inevitavelmente, focar nas condicbes que estimulam o trabalho criativo.
Afinal, uma economia criativa representa trabalho criativo. Trabalho criativo
requer trabalhadores criativos. Criatividade é sua for¢a norteadora.

Um exemplo que os autores Valiati e Moller (2016) citam refere-se a masica,
exemplificam como algo a ser apreciado, mas dificil de apreender. De acordo com
eles, a musica envolve transacfes de todos o0s tipos, mas envolve outras sensacdes
e implicacBes. Assim também é com o patrimbénio que se estabelece através de uma
apropriacdo de algo de valor incalculavel, assim também é com conhecimento,
comunidades, religido, e assim por diante. Todos esses bens adquirem valor por
meio de transacdes econdmicas, e o produto interno bruto ndo é capaz de

contabilizar esse valor.

Mesmo que criatividade gere retorno financeiro, bens como musica,
roupas, filmes, livros e performances sdo criativos porque eles geram
especialmente valor criativo. Os custos diretos de producdo (pense
materialmente: gastos com maquinas e trabalho) constituem apenas uma
fracdo dos precos; pessoas pagam majoritariamente pelas imagens que
elas representam, pela marca, por seus significados. O valor adicionado é
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em sua maioria imaginario, ou seja, esta na mente das pessoas (VALIATI,
MOLLER, 2016, p.8).

Outra questédo levantada pelos autores trata da apropriacdo da comunidade
da sua cultura e histéria. Sem uma comunidade criativa ndo se desenvolve

economia criativa:

[...] criatividade surge em ambientes criativos. Ndo importa quédo
criativos individuos possam ser, seus esforgos serdo inuteis se eles ndo
encontrarem o local certo para crescer. Essa é a razdo pela qual
economistas adotaram a no¢do de comunidade criativa. As comunidades se
referem a espagos compartilhados que pessoas e organizagBes tém
acesso, uma vez que elas desenvolvem atividades de conexdo e
associagdo. A associagdo usual é com as comunidades que cercam
vilarejos, onde os habitantes locais tém acesso, por exemplo, a outras
pastagens para suas ovelhas. As comunidades criativas consistem em
praticas criativas (VALIATI; MOLLER, 2016, p.8).

A respeito da criatividade, Pinheiro et al. (2014) esboca que embora né&o
percebida, a criatividade, esta presente em todas as pessoas. A criatividade esta
relacionada a percepcdo do mundo a sua volta, a flexibilidade, ao dinamismo e a
iniciativa humana. Segundo eles, uma pessoa criativa somada a varias outras
também criativas, pensando uma mesma ideia torna o projeto colaborativo e ainda
com maior potencial devido a diversidade de ideias, podendo vir a surgir inovacoes.
Criatividade é fruto de uma pratica criativa compartilhada, reflexo de um ambiente
criativo, mas que se nao for percebido e valorizado, acaba por ser desperdicado.

Ao eixo “criatividade”, soma-se também o0 aspecto da cultura. Cultura € um
conceito derivado da natureza, do cultivo da terra. Ao longo dos anos, esse conceito
vem sofrendo alteracbes, Eagleton (2003) citado por Ferreira (2017), refere que
cultura transita entre naturalismo e idealismo, ou seja, a autonomia do espirito, a
racionalidade e a espontaneidade. Ainda, Ferreira (2017, p.28) menciona que “ela
pode ser entendia como aquilo que esta a nossa volta, mas também o reflexo dentro
de noés’”.

O ser humano € um ser cultural, mas também faz parte da natureza que
trabalha. Na atualidade, cultura esta relacionada ao pluralismo, também a politica e
a relevancia social. “A visdo de cultura se distanciou da antropolégica, passando a
ser empregada como um instrumento de desenvolvimento econémico e valorizagédo
do capital simbdlico” (FERREIRA, 2017, p.30).
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Marcelo Milan descreve que a implementacdo de politicas publicas para o
fomento das atividades culturais e criativas com objetivos de desenvolvimento
socioecondmico e territorial é relativamente recente no Brasil, entretanto as criativas
e culturais, sao dificeis de isolar dos efeitos das politicas publicas(VALIATI;
MOLLER, 2016).Diante disso, Dalla Costa e Souza-Santos (2011) expdem o0s
beneficios da economia criativa nas comunidades: criagcdo de empregos; inclusdo
social; diversidade cultural; desenvolvimento humano; fortalecimento da economia,
cultura, sociedade e tecnologia; turismo; fortalecimento do sistema econdmico
baseada na interligagcdo entre elementos das macro e micro economias;
desenvolvimento da inovagéo através de politicas multidisciplinares.

De acordo com Junqueira (2018), devido ao interesse pelo tema, surgiram
modelos para categorizar as atividades produtivas contempladas pela economia
criativa, sendo o modelo mais usual o aplicado pela UNCTAD?, composto por quatro
setores-chave: “patriménio, artes, midias [impressa e audiovisual] e criacdes
funcionais [design, moda, novas midias, arquitetura, consultoria e propaganda]”
(2018, p.520).

Compreende-se assim, a relacdo presente entre inovacdo, criatividade e
tecnologias, atuando de forma conjunta nesse arranjo de desenvolvimento.
Conforme a Federacdo das Industrias do Rio de Janeiro - FIRJAN (2019), que
estuda o fenbmeno da Economia Criativa no Brasil, aponta que a cadeia da industria
criativa esta estruturada da seguinte forma:

- CONSUMO - publicidade e marketing; arquitetura; design e moda.

- CULTURA - expressdes artisticas culturais; patrimbnio e artes; muasica e

artes cénicas.

- MIDIAS — editorial e audiovisual.

- TECNOLOGIA - Pesquisa e Desenvolvimento; Biotecnologia e TIC (TI,

robotica, desenvolvimento de softwares).

2 UNCTAD - Conferéncia das Nagtes Unidas sobre Comércio e Desenvolvimento. Criada em 1964,
em Genebra na Suicga.
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FIGURA 1 — Fluxograma da Cadeia de Industria Criativa no Brasil

Consumo Cultura Mrdias Tecnologia
Publicidade & Marketing: Expressoes Culturals: Editorlal: Edigfio de livros, P&D: Desenvolvimento
Atividodes de Artesanato, folclore, jornais, revistas e experimental e pesquisa
publicidade, marketing, gastronomia. conteddo digital. em geral exceto biologia.
pesquisa de mercado e
organizagdo de eventos. Patriménlo & Artes: Audlovisual: Blotecnologla:

Servigos culturais, Desenvolvimento de Bioengenharia, pesquisa
Arquitetura: Design e museclogia, produgiio conteddo, distribuicdo, em biclogig, atividaodes
projeto de edificagdes, cultural, patrim&nio programagfio e laboratoriais.
paoisagens e ambientes. historico. transmissdio.
Planejomento e TIC: Desenvolvimento de
conservacgdo. Muslica: Grovagdo, edigdio softwares, sistemas,

e mixagem de som; consultoriac em Tl e
Design: Design grdfico, criagdo e interpretacdo robética.
multimidia e de méveis musical.
Moda: Desenho de Artes Cé&nlcas: Atuagdio;
roupas, acessorios e produgdio e diregdio de
calgados e modelistas. espetdculos teatrais e de

danga.

Fonte: FIRJAN, 2019.

Sendo que as atividades relacionadas a cada setor englobam, indastria e
servigos, tais como: materiais para publicidade; impressao de livros, jornais e
revistas; confeccdo de roupas; curtimento e preparacdo de couro; metalurgia de
metais preciosos; instrumentos musicais; equipamentos eletrénicos; equipamentos
de informética; servicos de distribuicdo de venda e aluguel de midias audiovisuais;
comércio varejista de moda; artesanato, entre outros setores (FIRJAN, 2019).

Ainda de acordo com a analise realizada pela entidade, o setor de economia
criativa esteve abaixo da expectativa devido a baixa constante na economia
brasileira, mas, ainda assim, vem atuando com importante destaque. A fonte cita
que em “2017, o PIB Criativo totalizou R$ 171,5 bilhdes” (FIRJAN, 2019, p.10).

FIGURA 2 — Participacdo do PIB Criativo no PIB Total Brasileiro — 2004 a 2017

R$ 171,5 bi 2,49% 2,56% 2e4% 2,61%

2,38%
: 2,62% 2,62%
2.21% 2,55%

2,20% 2,46%
2,37%

2,26%

2,09%
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Fonte: FIRJAN, 2019.
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No Rio Grande do Sul, de modo geral, segundo informacdes da FIRJAN, o
Estado é o 6° no ranking de projetos em economia criativa, representando 2,0% do

PIB Criativo. Ainda, o numero de profissionais criativos segue como demonstrado na
figura 4.

FIGURA 3 — Participagdo Estimada do PIB Criativo nas UFs

5P RJ DF 5C AM RS PE CE MG PR M5 RR GO Pl AC MT ES PA PBE SE RMW BA AP RO AL MA TO
2015 2007

Fonte: FIRJAN, 2019

FIGURA 4 — Numero de Profissionais Criativos por Segmentos no RS, em 2017

UF  Arquiteturs  Artes Cénicos  Audiovisual  Biotecnclogio Design  Editorial E“thﬁ
BR 94.801 10.802 40,834 31.012 76.080 54,678 28 403
RS 5.912 418 4.080 1.470 7.428 3.960 1755
| . Pesquiso & Publicdode &
Moda Misica  Potrim@nio e Artes Des Ivimento Marksting TIC Total Geral
44667 11.478 14.170 156.012 150.794  123.415 837206
5.152 670 851 8.797 £.976 10.221 55.459

Fonte: FIRJAN, 2019

Pode-se observar que o Rio Grande do Sul possui 6,63% de profissionais
criativos em atuacdo. Ressalta-se que alguns segmentos sdo pouco explorados, em
relacdo a outros, tais como: artes cénicas, arquitetura, editorial, expressdes culturais
musica, patrimonio e artes.

Segundo dados do indice Firjan de Desenvolvimento Municipal (IFDM), que
acompanha o desenvolvimento socioecondmico dos municipios brasileiros, sendo
gue: superiores a 0,8 consiste em alto desenvolvimento; 0,6 a 0,8 corresponde a
desenvolvimento moderado; 0,4 a 0,6 desenvolvimento regular; e, abaixo de 0,4
apresenta baixo desenvolvimento. Na regido Carbonifera, todos 0s municipios tém

indices de desenvolvimento moderado, ficando entre os 0,6017 de General Camara
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e 0s 0,7305 de Triunfo. Entende-se que a partir do desenvolvimento e fomento de
acOes de valorizagdo da cultura e historia local, poderia haver melhora nesses
indices.

Diante disso evidencia-se a importancia do estudo da Economia Criativa, pois
a agregacdo de valor no Setor Terciario € muito mais complexa de ser mensurada,
tornando dificil a tarefa de identificar o impacto das dimensdes criativas em uma
dada economia (NUNEZ, 2016).
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3. REGIAO CARBONIFERA

Este capitulo explana sobre os aspectos turisticos, histdricos e culturais da
Regido Carbonifera. Composta por oito municipios: Arroio dos Ratos, Bardo do
Triunfo, Butid, Charqueadas, General Camara, Minas do Ledo, S&o Jerbnimo e
Triunfo. A regido Carbonifera tem populagdo estimada em 152.546 habitantes,
sendo o municipio mais populoso Charqueadas, que ultrapassou a barreira dos 40
mil habitantes, seguido de Triunfo, com 29.207 pessoas. Os municipios com menor
populacdo sao Bardo do Triunfo, com 7.454 habitantes, e Minas do Ledo, com 8.045
habitantes (IBGE, 2018).

Destes oito municipios, apenas quatro fazem parte do Mapa Turistico do Rio
Grande do Sul: Arroio dos Ratos, Charqgueadas, S&o Jerénimo e Triunfo. Ficando de
fora: Bardo do Triunfo, Buti4, General Camara e Minas do Ledo (BRASIL, 2016).

O Mapa da Regionalizacdo Turistica (2017) é um elemento desenvolvido pela
Secretaria de Cultura do Estado do Rio do Grande do Sul, como forma de demarcar
espacos com potencial turistico a fim de valorizar os aspectos histéricos e culturais
regionais de cada macrorregido do Estado. Ainda, conforme Governo no Estado do
Rio Grande do Sul através da Secretaria da Cultura, Turismo, Esporte e Lazer, o
municipio de Minas de Ledo, ndo consta inserido no mapa da Regionalizacdo
Turistica de 2017 (RIO GRANDE DO SUL, 2019).

FIGURA 5 — Mapa da Regionalizagdo Turistica (2017)

. |
Y -

S ; v
Fonte: RIO GRANDE DO SUL (2017) Disponivel em: <https://cultura.rs.gov.br/regionalizacao-
turistica-2017>
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3.1. Carvao

A regido Carbonifera tem seu desenvolvimento relacionado ao carvao e a
industria do charque. As reservas de carvao, originarias do periodo Triassico, foram
descobertas nos fins do século XVIIl, em 1795 pelo soldado portugués Vicente
Wenceslau Gomes de Carvalho. Em 1826, ocorreram novas descobertas feitas por
escravos na regiao no Arroio dos Ratos, municipio de Sao Jerénimo, no Baixo Jacui
(KOBER, 2018).

A partir disso, o presidente provincial Sr. Luiz Vieira Sinimbu, na busca de
atrair industrias para a Provincia, encarregou o galés James Johnson, conhecedor
do carvao de Cardiff, a realizar novas exploracfes (VIANA, 2018). Os estudos foram
coroados com éxito e iniciou-se a exploracdo do carvao; inclusive, James Johnson
trouxe mineiros ingleses especializados, e, igualmente, familias inglesas se fixaram
na regido (KOBER, 2018).

3.2.Charque

A regido teve seu desenvolvimento também motivado pela pecuéaria. As
primeiras charqueadas em S&o Jerdnimo foram estabelecidas ainda no século XVIII
capitdo Francisco Correia Sarafana, um fazendeiro em Arroio dos Ratos. Mais
adiante, o coronel José Manoel de Le&o adquiriu terras (provavelmente do capitao
Sarafana), dando continuidade a producéo saladeiril (nome dado a exploracédo das
charqueadas), mantendo escravos no trabalho de salga da carne. Acredita-se que
havia 80 escravos em média em cada uma das 13 charqueadas. Sabe-se que
destas charqueadas quatro pertenceram a familia Ledo (KOBER, 2018). Com o
aparecimento de novas tecnologias de refrigeracao como geladeiras e frigorificos, as
charqueadas tiveram uma reducdo da sua participacdo na economia da regiao
(PIRES; FERNANDES, 1986 apud SANTOS, 2009).

3.3.Rio Jacui
A Regido Carbonifera conta com um rio navegavel, o Rio Jacui. De acordo

com o relatério executivo do plano de bacia do Baixo Jacui analisado por Werlang e

Trainini (2017), no que se refere as demandas hidricas do rio estdo: abastecimento
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populacional e industrial; irrigacdo; criacdo e dessedentacdo animal. Cuja demanda
de agua superficial total anual esta distribuida da seguinte forma: 92,4% para a
irrigacéo, 4,9% para o abastecimento industrial, 1,5% para o abastecimento humano

e 1,2% para as atividades de recreacéo e lazer.

3.4. Roteiros Turisticos

Entre seus roteiros turisticos, destacam-se as cachoeiras nas localidades de
Quitéria e Morrinhos, e o rio Jacui, que oferece praias agradaveis para os moradores
e visitantes. A praia do Encontro, que fica no encontro do rio Taquari com Jacui, no
municipio de S&o Jerdbnimo recebe anualmente eventos como: Garota Verao,
Triatlon, lancamento da temporada de veréo, torneios esportivos e canoagem, entre
outras atividades (PREFEITURA DE SAO JERONIMO, 2015).

A Regido Carbonifera também é conhecida pelos seus festejos, o turismo de
eventos também atrai muitos visitantes a Regido, principalmente para as festas tais
como: Ovelha Fest, Festa da Melancia, bailes da comenda, rodeios, provas ligadas a
cultura campeira como as gineteadas, eventos artisticos e culturais, sendo a mais
popular delas as gincanas municipais. Além disso, também conta com museus que
contam a sua histéria, os mais importantes sdo: o Museu do Carvdo no municipio de
Arroio dos Ratos e o Museu Farroupilha, em Triunfo (na casa onde nasceu Bento
Goncalves).

Atualmente agentes de cultura e personalidades politicas tém trabalhado via
Associacdo dos Municipios da Regido Carbonifera (Asmurc) para tratar do
desenvolvimento do turismo na regido. A entidade tem buscado junto ao Estado
mais visibilidade para projetos tais como: “Arte e Turismo”, “Turismo de Aventura”,
“‘Rotas Turisticas”, “Rota do Agricultor”; que visam aumentar a capacidade produtiva,
cultural e artistica, considerando a riqueza da regido Carbonifera para a pratica de
canoagem, caminhadas, escaladas e outros esportes (PREFEITURA MUNICIPAL
DE CHARQUEADAS, ASCOM, 2017).
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4. METODOLOGIA

Este capitulo apresenta as informacdes referentes a metodologia aplicada no
desenvolvimento deste estudo. Quanto aos objetivos, o trabalho constituiu-se de
natureza descritivo-exploratoria, com abordagem qualitativa. A coleta de dados se
deu através de entrevista, sendo que o instrumento aplicado foi um questionario
semi-estruturado, aberto. Os dados foram analisados de forma interpretativa.

Foram entrevistados gestores publicos, personalidades politicas, funcionarios
publicos, produtores e agentes locais que atuem com histéria local, arte, cultura ou
turismo, referente aos municipios da regido Carbonifera. Conforme aponta Gil
(2008), a entrevista € uma das técnicas mais aplicadas em ciéncias sociais. E um
importante método de investigacdo, assim sendo, possibilita captar impressées do
entrevistado bem como € uma técnica flexivel.

Também participaram da técnica de entrevistas cinco profissionais
relacionados a Economia Criativa na Regido Carbonifera. Nenhum destes
profissionais foi identificado, sendo assim, ndo seréo indicadas as cidades a qual os
entrevistados atuam, nem o0s nomes das instituicbes que representam. Os
entrevistados foram:

A) Coordenadora Municipal de Cultura, Lazer e Turismo de um municipio.

B) Ex-secretaria de Cultura Municipal e atual Socia Proprietaria de uma

fundacao cultural privada atuante no segmento de artes plasticas.

C) Presidente da Comissao de Educacao, Cultura e Esportes de uma Camara

Municipal de Vereadores.
D) Diretor de uma fundacéo cultural, atuante no segmento de Artes Cénicas e
Midias Digitais, que ja desenvolveu mostras e apresentacées na Europa.

E) Coordenadora de Eventos de uma Prefeitura Municipal.

As entrevistas foram realizadas do dia 11 de abril de 2019 ao dia 16 de abril
de 2019, conforme horario prévio agendado com cada um dos respondentes,
seguindo como base roteiro proposto para tal finalidade, sem, contudo, limitar-se
somente ao mesmo. As entrevistas duraram, em média, 40 minutos. Foram
efetuadas em 6rgdos publicos (Camara de Vereadores, Prefeitura Municipal, outros

prédios) e também em centros culturais privados.
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A pesquisa bibliogréfica, conforme descrevem Marconi e Lakatos (2003) trata-
se de abranger uma analise em livros, boletins, pesquisas, monografias entre outros
documentos que tenham registros importantes a respeito daquilo que se quer
analisar. Sendo assim, no desenvolvimento dessa pesquisa, pretendeu-se analisar
aportes bibliograficos e demais documentos que tivessem valor histérico, que
corroborassem com o potencial historico e cultural da Regido Carbonifera para
desenvolvimento de economia criativa. Nesse sentido, a pesquisa de: Valiati e Moller
(2016); Kober (2018); Werlang e Trainini (2017), com seus estudos em economia
criativa, patrimbénio cultural e levantamento histérico da Regido Carbonifera,
respectivamente, foram salutares para fundamentar esse estudo.

Como forma de estabelecer parametros para pesquisa, utilizou-se o Escopo
dos Setores Criativos da UNESCO (2010) para investigacdo da economia criativa
como estratégia de crescimento e desenvolvimento na Regido Carbonifera. Os
indicadores, segundo o Escopo da UNESCO (UNCTAD), séo:

a) PATRIMONIO: Natural e Cultural;

b) ARTES: Espetaculo e Celebracdes; Artes visuais e Artesanato;

c) MIDIAS: Audiovisual e Midias Interativas; Livros e Periédicos;

d) CRIACOES FUNCIONAIS: Design e Servigos Criativos.
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5. RESULTADOS E DISCUSSAO

Este capitulo apresenta os dados coletados por meio de entrevista referente
aos dados e percepcdes a respeito da Economia Criativa ha Regido Carbonifera do
Estado do Rio Grande do Sul.

5.1. Atuacéao dos profissionais atuantes na cultura regional

Primeiramente os entrevistados foram questionados quanto aos cargos que
ocupam/ocuparam, 0 setor e 0 municipio em que atuam/atuaram. Como esses
dados séo sigilosos, ndo serdo mencionados na pesquisa, para nhao identificar
individuos especificos. Todavia todos atuam na Regido Carbonifera em algum setor
vinculado & arte e cultura.

A entrevistada A trabalha junto a Coordenadoria de Cultura, Lazer e Turismo
de um municipio, a mesma refere que desenvolve eventos e acdes junto a outras
coordenadorias e da apoio a outras secretarias em acdes conjuntas (Feira do Peixe,
Emater). Os projetos com os quais ela tem envolvimento s&o: rodeio, gincana,
mostras de musica, mostras artisticas, museu e outros festejos locais (festa da
padroeira, saraus, feira literaria, etc.). Cita que a frequéncia da ocorréncia desses
eventos, é anual ndo sabendo a quantidade média de publico que participa dos
mesmos.

A entrevistada B, atuou em legislacdes anteriores como Secretaria Municipal
de Cultura no mesmo municipio da entrevistada A, sendo que hoje desenvolve seu
trabalho como professora e sdcia proprietaria de um centro cultural com énfase em
artes plasticas. A entidade que ela representa organiza Mostras Artisticas, exposicao
de quadros e pinturas, além de fornecer cursos e formacdes durante o ano inteiro.
Quando estava a frente da Secretaria de Cultura, a agente cultural “B” relatou que
desenvolveu saraus literarios e festivais de musica e cénico, publicacdo de livros de
contos e poesias com escritores locais, com fomento do Fundo Municipal de Cultura
do municipio, além de participar da criagdo do Museu de Arte e Histéria de seu
municipio que hoje estad fechado para reformas e melhorias. Além de promover
rodeio, gincana, carnaval, e outros eventos, sem conseguir mensurar a expectativa

média de publico que essas atividades geraram.
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A entrevistada C, é vereadora e preside a Comissao relacionada a Cultura
na Casa Legislativa. A Comissdo € responsavel por dar parecer em projetos que
envolvam educacédo, cultura e esporte. Nesse sentido, “C” ndo executa nenhum
projeto, mas participa das acbes culturais promovidas pelo Executivo e outras
entidades. Ela estima um publico participante no Rodeio Municipal de 30 a 50 mil
pessoas por edi¢cdo e na Gincana Cultural, um publico de 10 mil pessoas.

O entrevistado D, é professor universitario, produtor cultural, diretor artistico
de uma companhia teatral e tem participado ativamente de mostras de cinema com
curtas metragens que contam a historia da Regido Carbonifera. O professor
desenvolve projetos de economia criativa no segmento de midias e cultura. Informou
que cada producdo envolve uma gama de setores, tais como: transporte, design,
publicidade, propaganda, costureiras, midias digitais. A frequéncia com que produz
curtas metragens e espetaculos é a cada dois meses em média. A estimativa de
publico nos espetaculos é relativa ao espaco que possuem para desenvolver suas
producdes, pois o municipio no qual atua, ndo possui teatro, nem casa de
espetaculos, sendo que o Unico lugar que comporta o publico € um clube social que
comporta em torno de 300 lugares. Num dado espetdculo que a companhia
apresentou recentemente, as trés sessdes que fizerem tiveram lotagcdo maxima,
perfazendo um total de quase 1000 pagantes. O financiamento que recebe para
desenvolver os projetos da companhia é publico, mas também executa 0s
orcamentos com meios préprios e com financiadores privados (patrocinadores).

Diante da limitacdo dos municipios em ter espacos publicos para
apresentacdes e mostras; Morelli-Mendes e Almeida (2016, p.200) citam a
importancia de criacdo de espacos para exploracdo da arte e cultura € uma forma de

circular a economia:

Os bens e servigos culturais precisam, além de serem produzidos,
colocados em circulagdo, para haver a oportunidade de serem consumidos
e se tornarem parte de um processo econdmico. Se um bem cultural é
criado, como um filme ou um quadro, mas fica escondido pelo seu criador,
ou seja, ndo entra em circulacdo, o processo econdmico é interrompido, e
esse bem cultural ndo se torna um produto da economia da cultura, ja que
nunca foi ofertado e ndo gerou a possibilidade de ser consumido pelo
mercado (MORELLI-MENDES, 2016, p.2016).

A entrevistada E, desempenha sua funcdo na Prefeitura Municipal, junto a

Coordenadoria de Lazer, Cultura e Turismo. Desenvolve a organizagcdo de eventos,
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atividades culturais e divulgacdo das mesmas. As ac¢des sao relacionadas a: rodeio,
gincana, mostra de musica e artisticas, feiras e festejos. Segundo ela, “esses
festejos ocorrem anualmente e a expectativa de publico que circundam os mesmos
sao de 1 mil a 50 mil pessoas, conforme o evento”.

De acordo com Junqueira (2018, p.523), citando Closs, Oliveira, Azevedo
&Tirelli (2014, p. 4) as “qualidades pessoais, vontade e lideranca, diversidade
humana e acesso a talento variado, cultura organizativa, identidade local, espacos
urbanos e equipamentos, bem como dindmicas de redes”, e contribuem
“decisivamente para a singularidade das cidades que hoje se denominam criativas”.
Sendo assim, cada profissional que partilha de algum segmento da economia

criativa contribui de forma significativa para construcdo de uma cultura criativa.
5.2. Potencial Historico-cultural da Regido Carbonifera

Questionados sobre o potencial historico-cultural da Regido Carbonifera, os
entrevistados citaram pontos turisticos e locais de visitacdo, além de festas e

atividades culturais que sédo desenvolvidas ao longo dos anos na localidade.

Quadro 1 — Percepc¢éo do potencial criativo conforme modelo da UNCTAD

Indicadores Potencial historico-cultural destacado
Patrimoénio Capela Santo Antbnio, em Charqueadas
Rio Jacui

Museu Estadual do Carvao, em Arroio dos Ratos

Museu Farroupilha, em Triunfo

Pluralidade Cultural existente na Regido (ocupacdo inglesa,
espanhola, africana, portuguesa)

Artes Gincana Cultural
Culto a Santa Barbara
Festejos tradicionalistas (Rodeio, Semana Farroupilha)
Artesanato local
Chargue e comidas tipicas (arroz de carreteiro, doces)

Carvéo
Midias Filmes desenvolvidos pela Fundacéao Cultural do entrevistado D
CriagOes N&o foram citadas.

Funcionais

Fonte: Elaborado pela autora (2019).
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Nesse aspecto é importante destacar os indicadores da UNCTAD que versam
sobre patriménio cultural e natural, artes, midias e criagbes funcionais. A esse
respeito Nufiez explana a diferenca entre os bens e servicos criativos entre as

potencialidades destacadas:

[...] a economia criativa pode ser dividida em dois grandes blocos: o dos
bens criativos, que se materializa em produtos que sao comercializados no
mercado, e 0 dos servi¢cos criativos, que nao envolve a producdo de bens
comercializaveis, mas se materializa na relagdo da contratacdo e do
consumo de servigos. Dentre 0s bens criativos, podem-se destacar as artes
visuais e performaticas, o artesanato, o audiovisual, o design e as novas
midias; ja os servicos criativos incluem a arquitetura, as atividades culturais
e recreativas, a publicidade e a pesquisa e desenvolvimento (NUNEZ, 20186,
p.95).

Questionados quanto a percepcdo que tinham em relacdo a valorizacéo
desses bens e servigos criativos, 0s entrevistados citaram que avaliam as acdes
criativas através da participacdo do publico nos eventos promovidos ou ocupacgao
desses espacos historicos patrimoniais. Um dos entrevistados citou que “poderiam
ser melhor explorados e valorizados”. Ainda, a entrevistada B diz que percebe a
importancia da participacdo de grupos da comunidade nas acbes de fomento, e o
municipio deve atuar em parceria com as ONGs, grupos religiosos, entidades sociais
a fim de ter um prisma amplo e assim, oportunizar praticas que sao assertivas para
um grande publico e ndo para um grupo especifico. O entrevistado “D” menciona
que falta a Regido apropriar-se da sua histéria, conhecer quem foram seus
antepassados e esses caminhos constroem-se por meio da educagao, o que vai ao

encontro de Morelli-Mendes e Almeida (2016) ao destacar que:

[...] h4 duas maneiras para compreender o que é a cultura em economia da
cultura. Antropologicamente, a cultura esti ligada com a identidade e a
identificacao do individuo ou grupo. Ja na perspectiva de negécios, os bens
culturais podem ser produzidos como em uma inddstria, tendo sua cadeia
produtiva artesanal ou em larga escala, mas que no fim haja uma
mercadoria, um produto cultural que seja negociavel no sistema da
economia (MORELLI-MENDES; ALMEIDA, 2016, p.197).

Diante disso, compreende-se que as politicas emancipatodrias citadas por
Cattani e Ferrarini (2010, p.166), permitem ocorrer transformac¢des sociais, todavia
essas “nao ocorrem de forma espontanea e natural, € necessario explicitar o projeto

subjacente, aprofundando o desejo utdpico antecipador”.
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5.3 Politicas Publicas aplicadas no segmento cultural

Os gestores/produtores culturais foram perguntados quanto as politicas
publicas que contam para o desenvolvimento de cultura e arte. As respostas
apontaram para limitacdo que essas organizacoes tém para realizar projetos no
setor de cultura, arte, turismo e patrimonio.

A entrevistada A mencionou que através do COREDE - Conselhos Regionais
de Desenvolvimento buscam-se verbas para desenvolver projetos no seu municipio,
também menciona as reunies com outros secretarios e coordenadores de cultura e
turismo, que essas reunides oportunizam articular politcas em conjunto. O
entrevistado D destacou as acdes de fomento o Fundo Municipal de Incentivo a
Cultura, que oportuniza um orcamento para desenvolvimento de ac¢des locais de
cultura e arte.

Quando foram perguntados sobre quais propostas que fomentariam o
desenvolvimento social e cultural, os entrevistados citaram que “az falta maior
disponibilidade de recursos financeiros para efetuar ac6es de valorizagcdo do
patriménio cultural e artistico” (grifo nosso). A entrevistada B refere que
parcerias-publico-privadas seriam preponderantes para o desenvolvimento regional,
ndo dependendo somente do poder publico, mas contando também com o
envolvimento da sociedade civil através de conselhos de cultura.

Nesse sentido, as redes de acordo com Andrade (2006) citando Powell
(1990), consistem em uma nova configuracdo organizacional, constituindo-se de
arranjos organizacionais hibridos baseados na busca por cooperacéo,
compartilhamento de conhecimento e informacéo, pesquisa e aprendizado. Andrade
(2006) citando Loiola e Moura (1997), mencionam esse arranjo como estratégia para
as organizacdes publicas e privadas enfrentarem o atual ambiente incerto e
controverso presente na sociedade, sendo formado por uma “malha de relagdes”,
por entre fluxos e nés, compondo um novo arranjo organizacional, que ao incorporar
por meio das quais haveria interdependéncia e integracdo, como resposta aos
complexos problemas de gestao e de coordenacéo das organizacdes no inicio desse
século.

Conforme Migueletto (2001), esses novos arranjos tiveram seu start a partir
da globalizacdo, com o advento das tecnologias de informagé&o favorecendo o

desenvolvimento das redes de cooperacdo. Andrade (2006) e Granato (2016)
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destacam que no Brasil houve o desenvolvimento das redes a partir da Constituicao
de 1988, quando se deu a descentralizagcdo governamental e maior participacao
social. As redes publicas de cooperacdo sdo de naturezas diversas, criando
competicdo com cooperacédo, para tanto € fundamental a efetividade de governanca
e gestao desses arranjos.

Quanto aos fatores limitadores ao fomento da economia criativa, a
entrevistada A refere ser o fator financeiro como o que mais limita a acdo de mais
politicas publicas em prol do desenvolvimento da economia criativa. A entrevistada B
aponta que falta interesse comum e maior parceria entre 0s municipios da Regido
Carbonifera. Ainda, a entrevistada E menciona que o desconhecimento do que é
Economia Criativa € um fator limitador, acrescenta que a qualificacdo dos gestores
culturais é outro ponto a se considerar, corroborando com a entrevistada A, para a

qual o fator financeiro limita a pratica da economia criativa.
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6. CONSIDERACOES FINAIS

Diante das informacfes apresentadas ao longo deste estudo, se considera a
importancia do desenvolvimento local através da aplicacdo da Economia Criativa
como base de fomento das economias regionais. A economia criativa pode contribuir
com o desenvolvimento de uma regido, isto se d4 no momento em que comunidades
buscam reconhecer seu diferencial cultural e explora-lo economicamente. Na
verdade cria-se uma rede de sustentabilidade, pois as pessoas que se envolvem
com esta atividade sdo seus proprios membros, solidificando o papel da
coletividade, fortalecendo os lacos entre seus integrantes e a sua autoestima,
financeiramente lucrativo, trazendo emprego e renda para a comunidade.

A serra gaucha é um exemplo de economia criativa. Regido de temperaturas
extremamente frias no inverno, terreno inéspito e de dificil acesso, foi dada aos
imigrantes italianos e alemé&es para desenvolver ndo s6 seu trabalho, mas suas
vidas no maior acidente geogréafico do Rio Grande do Sul. Através do trabalho arduo,
da criatividade e da cooperacdo, a localidade serrana, que poderia ser uma das
dificeis de acessar no Estado, inviabilizando seu desenvolvimento e crescimento, na
verdade, tornou-se um polo de turismo, de moda, couro e calcado, entre outras
potencialidades que foram exploradas.

A Regido Carbonifera conta com um rio navegavel, onde é pouco explorada a
sua orla. A regido também é conhecida pelos seus festejos como rodeios e gincanas
que poderiam ser melhores explorados e regionalizados. Entende-se ainda que o
treinamento especifico e capacitagdo para os gestores e agentes culturais seriam
importante a fim de desenvolver uma compreensdo maior do que € economia
criativa. Deixa-se como sugestdo de pesquisa para outros estudantes, a
continuidade do estudo desse tema referente & economia criativa de modo mais
amplo e aprofundado.

Diante disso, entende-se o valor desse estudo, por entender que todas as
regides tém um potencial de desenvolvimento e sustentabilidade, acredita-se que
havendo valorizacdo da historia local e despertando a capacidade das pessoas, é
possivel transformar realidades através de iniciativas atreladas a politicas publicas
gue fomentem economias regionais.

A partir da pesquisa de campo efetuada junto a produtores culturais, agentes

publicos e/ou politicos entende-se que o financiamento de acdes sdo o maior
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entrave mencionado por eles, no entanto, muitos dos pesquisados véem a cultura e
a arte, bem como o patrimonio dissociado da economia, n&do parecendo
compreender que a economia criativa faz girar todo o entorno, tal como: comércio
local, hotelaria, transporte, educacéo, investimento em estradas, melhorias internas
dentro de cada municipio. Além do aspecto financeiro, os agentes entrevistados
também citaram a falta de qualificacdo dos gestores publicos no que concerne a
economia criativa e falta de integracdo entre esses agentes. Observa-se ai um
panorama interessante para governos investirem em politicas de formacdo e
integracdo de agentes publicos a fim de serem capazes de criar e implementar
projetos nesse setor como forma de fortalecimento de comunidades do interior dos
estados e municipios.

Conclui-se destacando que sim, € possivel desenvolver de forma local e
sustentavel a regido Carbonifera a partir de principios de economia criativa através
do fortalecimento do consorcio entre os municipios, ja fazendo uso dos instrumentos
hoje existentes (COREDE, ASMURC) e fortalecimento de uma identidade regional
através de politicas publicas com énfase na educacao e cultura regional, de modo a
incentivar a visao sistémica que a Economia Criativa oferece.

Desta forma, entende-se que regides com potencial criativo ndo necessitam
de assisténcia constante por parte do Estado; essas zonas criativas demandam de
apoio para serem emancipadas, autbnomas e fortes. A Regido Carbonifera, como
outras regides do Brasil, precisam investir em sustentabilidade, capacitar seus
gestores para elencar seus valores e tracar metas e planos para serem aplicados de
forma participativa, implementar acdes sistémicas, fortalecer o0s lacos
intermunicipais. E preciso acreditar nos seus valores, na sua histéria e, sobretudo na

sua gente.
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APENDICE

TERMO DE CONSENTIMENTO DE ENTREVISTA

Prezado(a) Senhor(a):

Esta € uma pesquisa académica, sendo esta etapa de entrevista parte do
Trabalho de Conclusdo de Curso de Especializacdo em Gestdo Publica UAB/
UFGRS.

Ao responder essa pesquisa sobre Economia Criativa vocé ajudara na
identificacdo de fatores que afetam o desenvolvimento, a geracdo de renda e a
valorizacdo da cultura na Regido Carbonifera.

Cabe ressaltar o carater sigiloso das informacfes aqui prestadas, ou seja, as
informacdes ndo serdo divulgadas de forma individualizada ndo sendo possivel
identificar as empresas ou individuos que participaram.

Para mais informa¢Bes ou duvidas entre em contado direto por meio do

endereco eletronico josycamucce@gmail.com.

Antecipadamente agradeco suas contribuicdes.

Assinatura do(a) Respondente

Josiane Rodrigues Camucce
Pés-graduanda em Gestéo Publica
Universidade Federal do Rio Grande do Sul
Escola de Administracéo

Programa de Pds-graduacdo em Administracéo
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ROTEIRO DE ENTREVISTA

DATA: / /
LOCAL;:
INICIO: FIM:

1- Cargo que ocupa:
2- Setor:

3- Municipio:

4- Quais acdes vocé desenvolve em relagéo a cultura no municipio?

5- Quais o0s projetos relacionados a economia criativa sdo desenvolvidos no
municipio que vocé tem conhecimento?

) Rodeio

) Gincana

) Mostras de Musica/ Artisticas

) Eventos Qual?
) Feiras Qual?

) Festejos Qual?

) Museu
) Outro Qual?

AN AN AN AN AN N N/

6- Com que frequéncia esse(s) evento(s) ocorrem no seu municipio? E na regiao?

7- Para cada um deles, terias uma estimativa de publico?

8- Vocé identifica um potencial histérico-cultural na Regido Carbonifera? Por qué?
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9- Como vocépercebe a valorizacdo dos aspectos histéricos e culturais da Regiao
Carbonifera?

10- Quais as politicas publicas sédo aplicadas no segmento cultural, histérico e
criativo do seu municipio(que vocé tem conhecimento), e em que estagio essas

acoes estao?

11- Qual valor estimado de renda que a economia criativa gera em seu municipio ao

ano?

12- Quais propostas vocé considera que fomentariam o desenvolvimento social e

cultural da regiao?

13- Quais fatores vocé considera como limitadores para o pleno desenvolvimento da

economia criativa na regido Carbonifera?
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