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Resumo

O presente trabalho pretende contribuir com a historiografia brasileira referente aos estudos
de historia da moda e suas implica¢cdes socio-culturais. O objetivo € realizar uma analise
comparativa das colunas de moda da revista O Cruzeiro entre 1929 e 1948. O recorte
temporal escolhido deve-se ao acervo que serviu para a busca das fontes de pesquisa, 0 Museu
de Comunicacdo Social Hipolito José da Costa na cidade de Porto Alegre. A metodologia
utilizada originou-se da anélise do conceito da moda e colheu na fonte grande nimero de
imagens que gerou um banco de dados. Tais fotografias, ap6s analisadas, sofreram uma
triagem e as escolhidas geraram series de relatorios. A partir disso, foi preciso ouvir o que
elas queriam comunicar para entdo eleger as colunas de moda a serem trabalhadas de forma
especifica na dissertacdo. O que pretendi analisar é: como a revista O Cruzeiro apresentava a
moda, levando em conta o papel desempenhado pelo estrangeiro e pelo nacional. O Brasil
apenas copiava a moda estrangeira ou também iniciava um processo criativo particular — ou,
ao menos, uma visdo propria da moda? Ao longo da pesquisa foram estabelecidas relagdes
entre a moda e o conhecimento, a verdade, a estética, a identidade e a propria historia. A
construcdo de uma visdo nacional da moda ocorreu através de um longo processo que
dependeu da andlise das colunas de moda. Inicialmente elas eram escritas por uma estrangeira
- Madame Thérese Clemenceau - passaram a ter contribuicdes anbnimas, tematicas
nacionalistas, até que acabaram sob o comando do ilustrador Alceu Penna. Durante a
passagem do tempo muitas silhuetas foram mostradas e através delas podemos perceber
também um modelo de corpo e de mulher que cada periodo elegeu. A pesquisa deu conta das
feminilidades sucessivas na moda apresentada pela fonte.

Palavras — Chave: Histéria da Moda; Moda brasileira; Moda na imprensa.



Abstract

This thesis intends to contribute to brazilian historiography concerning fashion history, and its
social and historical implications. The goal is to perform a comparative analysis of editorial
sections about fashion and style within the magazine O Cruzeiro between 1929 and 1948.
During the research, those sections have been photographed, producing a wide database. A
report has been organized with the selected images. By analyzing them, | tried to answer the
following question: how did the magazine present fashion, taking into account the role played
by foreign and national elements? Was foreign fashion simply copied in Brazil? Or was the
period marked by the beginnings of a particular creative process — or, at least, the beginnings
of a national vision of fashion and style? The construction of a Brazilian image of fashion
took place after a long process, in which the analysis of editorial sections concerning fashion
was very important. Initially, those sections were produced by a foreign writer - Madame
Thérése Clemenceau. Later, anonymous contributions were incorporated, as well as
nationalistic themes. Finally, those sections came under the control of illustrator Alceu Penna.
Through different periods of time, different female silhouettes have been shown within the
magazine; through them, we can analyze the images of the ideal woman and the ideal body
that each period has chosen. The research has taken into account, also, those successive
models of femininity.

Keywords: Fashion History; Brazilian fashion; Fashion in the press.
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Introducéo

A partir da idéia lancada pela Escola dos Annales *, de que a histéria merecia novos
objetos e novas abordagens, e dentro de uma visdo da histéria que aborda os fendmenos
culturais?, um novo objeto se levanta para encarar os historiadores de frente: a moda. Ela nos
desafia diariamente, nas bancas de revistas, nos jornais, nas ruas, na internet, na televisao, no
cinema, em nosso ambiente de trabalho, na sala de aula, em nossos armarios e defronte ao
espelho. Tornamo-nos animais vestidos. Tal constatacdo poderia ser aplicada a qualquer
momento da histéria. Desde que existam cultura e sociedade, a indumentaria se faz presente.’
A partir do Renascimento, contudo, esse habito cultural passou a acompanhar os individuos
na construgdo de identidades, na expressao estética e no convivio social. Hoje, a moda clama
por uma analise profunda dos papéis que desempenha na sociedade.

Este trabalho iniciou com um objetivo especifico: desvendar as relacdes estabelecidas
entre a moda e a sociedade brasileira nos anos cingtienta, através da revista O Cruzeiro, tendo
como ponto de partida as colunas de moda ilustradas por Alceu Penna®. Contudo, logo se
tornou necessario buscar um historico da moda na revista. Para isso, era preciso responder a
pergunta: quem eram os responsaveis pelas colunas de moda antes de Alceu, antes dos anos
50? A partir desse questionamento, desdobrou-se um longo caminho a ser tracado, e a década
escolhida ficou, temporariamente, de lado. Em outras palavras, era preciso recuar mais no
tempo, até a época de fundacéo do periddico. O trabalho transformou-se, portanto, na analise
comparativa das colunas de moda de O Cruzeiro entre 1929 e 1948. As datas foram
escolhidas considerando o ano de fundacfio da revista, 1928°, e mudancas marcantes na
histéria da moda, como a criacdo do New Look ° por Christian Dior em 1947 e sua

repercussao no magazine. O marco inicial deve-se também ao acervo consultado no Museu de

! BURKE, Peter. A Escola dos Annales (1929-1989): a Revolucdo Francesa da historiografia. Sao Paulo:
UNESP, 1997.

2 BURKE, Peter. O que é historia cultural? Rio de Janeiro: Jorge Zahar, 2005.

¥ GOMBRICH, E. H. Histéria da arte. Rio de Janeiro: LTC, 1999.

* JUNIOR, Gongcalo. Alceu Penna e as garotas do Brasil. Moda e imprensa 1933 — 1980. S&o Paulo: CLUQ,
2004.

> NETTO, Accioly. O império de papel. Os bastidores de O Cruzeiro. Porto Alegre: Sulina, 1998.

® Importante alteracéo na silhueta da mulher, que marca o p6s Segunda Guerra.



Comunicacdo Social Hipdlito José da Costa na cidade de Porto Alegre. Este possui
exemplares da revista somente a partir de 1929.

Optei por utilizar a revista O Cruzeiro, por ser um peridédico de grande circulacdo
nacional do periodo. Era uma revista de variedades, que abrangia temas politicos,
econdmicos, sociais e culturais. A categoria de revista de variedades foi analisada por Tania

Regina de Luca, que se refere a elas como carros chefes do entretenimento antes da televisao.’

*

A histéria da moda é um campo muito pouco explorado dentro das possibilidades da
pesquisa historiografica. A maioria dos académicos acredita que o estudo deste fenbmeno é
recente, remontando apenas a década de 80 — no entanto, ja existe uma discussao sobre o tema
desde o século XIX B Situar um estudo dentro desse universo do saber demanda uma
definicéo clara de certos termos. Pode-se falar, por exemplo, em “historia da moda” engquanto
compreensdo linear das alteragdes no vestuario ao longo dos tempos, especialmente em seus
detalhes e técnicas. Contudo, a partir da contestacdo do paradigma estruturalista, surgiu a
idéia de que temporalidades paralelas convivem em um mesmo momento histoérico. Enquanto
pesquisadora, preferi observar meu objeto a partir de uma perspectiva ndo-linear: em vez de
utilizar o conceito de “historia da moda”, decidi partir de um questionamento sobre “a moda
na historia”. Eu pretendia entender como a moda entrava na histéria — ou seja, por que as
pessoas vestem o0 que vestem? De que forma o meio sdcio-cultural circunscrito a uma época
contribui para a criacdo de um estilo em detrimento de outro? Enfim, como a individualidade
de quem cria moda e de quem a veste esta relacionada com o momento historico no qual se
vive? Este tipo de questionamento aparece em trabalhos historicos sobre o tema traduzidos
recentemente no Brasil.’

Ao longo da pesquisa, encontrei trabalhos que realizam uma andlise histérica muito

rica, utilizando a moda como um observatério privilegiado do passado, por meio do qual

" LUCA, Tania Regina. Histéria dos, nos e por meio dos periédicos. In: PINSKY, Carla Bassanezi (org.). Fontes
Histéricas. Sdo Paulo: Contexto, 2006. p.111 — 153.

® Refiro-me aos estudos do filésofo e socidlogo alemdo, Georg Simmel (1858 — 1918), particularmente
interessado no estudo de temas associados a mulher. Entre seus escritos encontra-se: SIMMEL, Georg. Moda y
sociedad. In: CROCI, Paula; VITALE, Alejandra. (compiladoras) Los cuerpos déciles. Hacia un tratado sobre la
moda. Ed.: La Marca, Buenos Aires, 2000. p. 18-20. Um exemplo nacional é a obra de FREYRE, Gilberto.
Modos de homem & modas de mulher. 4. ed. Rio de Janeiro: Record, 2002. Ou ainda as referéncias feitas a
moda em BAUDELAIRE, Charles. Sobre a modernidade: o pintor da vida moderna. Rio de Janeiro: Paz e
Terra, 1996.

° Como nos de: CRAINE, Daiane. A moda e seu papel social. Classe, Género e Identidade das roupas. Sao
Paulo: Senac, 2006. Ou o trabalho de ROCHE, Daniel. A cultura das aparéncias. Uma historia da indumentaria
(séculos XVII — XVIII). S&o Paulo: Senac, 2007.



vemos desfilar relagdes econdmicas, sociais e principalmente culturais.’® A melhor
visualizacdo de tais relacGes se da por um recorte temporal preciso e pela eleicdo de um
problema Gnico de pesquisa. Assim, 0s motivos que levaram a eleicdo da fonte devem-se a
importancia desta para o periodo escolhido. Tratava-se de um dos maiores periddicos do pais.
Fazia parte do conglomerado Diarios Associados, pertencente ao grande empresario das
comunicag®es nacionais da época, Assis Chateaubriand.™* A revista havia sido criada para
retratar um pais moderno, conforme o texto de seu langamento afirmava: “a revista dos
arranha-céus”. Lancada em fins da década de 1920, passou por importantes fatos histéricos

que foram, de alguma maneira,sentidos pela moda, como veremos ao longo desse trabalho.

Entre os principais acontecimentos que cercam o periodo analisado, podem citar-se a
crise de 1920, a Revolugédo de 1930, a Segunda Guerra Mundial entre 1939 e 1945 e o periodo
imediatamente posterior a ela, o final da década de 1940. E importante ressaltar que esses
fatos ndo serdo observados em detalhe, mas apenas na medida em que se relacionam com as
secOes analisadas, seja pela inspiracdo de cunho nacionalista que exerceram sobre a roupa,
seja pela mencgdo dos “tempos dificeis” nos textos estudados. Ou seja, tais fatos serdo
observados na medida em que se refletem no vestuario, e mesmo quando parecem ignorados

pelo universo escapista da moda.

O periodo analisado corresponde, culturalmente, a época de desenvolvimento da arte
contemporanea no exterior. O Brasil estava ainda sob o impacto da Semana de Arte Moderna
de 1922. E também a época de ouro do radio, com destaque para o samba e figuras iconicas
como Carmem Miranda. Além disso, havia a influéncia do cinema norte-americano sobre os

estere6tipos de beleza'? e o campo da moda.*®

Apos decidir o recorte espaco-temporal, precisei ir as fontes para formular um
problema de pesquisa. Foi necessario, também, fazer uma selecdo dentro da propria fonte.
Esse processo ocorreu através da coleta dos dados da revista, feita por meio da andlise de
fotografias. Fotografou-se um vasto material produzido entre os anos de 1929 e 1948: capas,
secdes de moda e matérias sobre vestuario, cinema e temas afins, gerando um arquivo de mais

de mil imagens. Posteriormente esse material passou por uma segunda selecdo. Parte do

9\/EILLON, Dominique. Moda e Guerra: um retrato da Franca ocupada. Rio de Janeiro: Jorge Zahar, 2004.
1 MORAIS, Fernando. Chato: o rei do Brasil, a vida de Assis Chateaubriand. Sao Paulo: Companhia das letras,
1994.

12 SERPA, Leoni. A mascara da modernidade. A mulher na revista O Cruzeiro (1928 — 1945). Passo Fundo:
UPF, 2003.

3 MENDES, Valerie e HAYE, Amy de La. A moda do século XX. Sdo Paulo: Martins Fontes, 2002; LANDIS,
Deborah Nadoolman. Dressed.A century of Hollywood costume design. Nova York: Collins, 2007.
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material deu origem a relatorios, organizados por década, de forma linear, para que finalmente
se elegesse quais secOes seriam analisadas especificamente.

Através da visualizacdo do quadro dos acontecimentos mundiais do periodo escolhido,
nas paginas da revista, podemos compreender os fatores que levaram a diversificacdo de
influéncias para a producéo e criacdo de moda. O que pretendi analisar é: como a revista O
Cruzeiro apresentava a moda, levando em conta o papel desempenhado pelo estrangeiro e
pelo nacional. O Brasil apenas copiava a moda estrangeira ou também iniciava um processo

criativo particular — ou, a0 menos, uma visdo prépria da moda?™

A fim de responder essas
questBes, utilizei preferencialmente as se¢des de moda assinadas por Thérése Clemenceau,
por autores andnimos ou desconhecidos e pelo desenhista Alceu Penna.

O problema de pesquisa ganhou desdobramentos, na medida em que avaliei a moda
feminina que a revista O Cruzeiro continha, e a visdo de moda que construia para o periodo.
Pretendi estabelecer uma relacdo entre 0 momento histérico e a moda que nele se produziu,
atraves das alterac6es na silhueta da mulher, considerando a propria visdo expressa na revista
acerca das personagens que vestiam as roupas indicadas. O que as vestimentas representam no
periodo em que sdo usadas? Que codigos e signos elas carregam entre seus botbes? Nao
afirmo que existisse, no periodo, um unico estilo de moda — mas pretendo me ater aquele que

era privilegiado por minha fonte.

A relevancia de meu tema de pesquisa reside, entre outras coisas, na falta de estudos
especificos sobre a histéria da moda em determinados periodos no Brasil. Existem obras que
fazem um apanhando geral de diversas épocas, como o estudo de Silvana Gontijo. A propria
fonte que utilizo foi pouco explorada pelos historiadores, conforme reflete Astor Diehl na
apresentacdo do livro de Leoni Serpa: “Apesar da grandiosidade ¢ do fascinio que a revista
possa ter em relacdo ao processo produtor de imagens e representacées no Brasil, ainda séo
poucos os trabalhos mais sistematicos sobre o seu papel na formacdo de uma cultura
historiografica brasileira.” **> O trabalho de Serpa é um dos poucos estudos que utilizam O
Cruzeiro enquanto fonte. A autora elegeu para sua analise o periodo que vai de 1928 a 1945,
tendo por objeto as representacdes da mulher na revista. Serpa faz uma analise aprofundada
da fonte enquanto veiculo de um estilo moderno de vida que tem reflexos na construcdo do

feminino. As representacdes acerca da mulher sdo apresentadas através da publicidade, dos

4 E possivel usar para refletir sobre o tema o livro de GONTIJO, Silvana. 80 anos de moda no Brasil. Rio de
Janeiro: Nova Fronteira, 1987. E a autobiografia de SPOHR, Rui. Memorias alinhavadas. Porto Alegre: Artes
e Oficios, 1997.

5 SERPA, op. cit., p. 13.
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simbolos de beleza e de temas politicos como o voto feminino. A moda ndo é seu objetivo
central, aparecendo timidamente quando a autora analisa os padrdes de beleza eleitos pela
revista. O “diferencial” de meu trabalho em relacdo ao de Serpa é, precisamente, o foco no
fendmeno da moda e o recorte temporal, um pouco maior. Quando faz observag6es acerca das
alteracbes na representacdo da mulher na revista, a autora mapeia os vinculos politicos e

mesmo simbdlicos com os quais a fonte estava afinada.

Outro estudo importante que une a fonte com o tema da moda é a dissertacdo de
mestrado de Gabriela Penna, sobre a secdo As Garotas de Alceu.*® Tratava-se de uma se¢do
de humor que teve grande impacto sobre a moda feminina e a imagem da mulher durante seus
longos anos de existéncia. Dedico um pequeno trecho de meu trabalho para fazer um
comentario sobre a coluna, principalmente quando essa reforca os temas analisados na secéao

de moda do mesmo autor, no item 4.1.

O auge da revista, conforme escreveu seu famoso diretor, Accioly Netto, em seu livro
O Império de papel: os bastidores de O Cruzeiro: “Na Rua Livramento, O Cruzeiro viveria a
melhor de suas fases, tornando-se ao longo da década de 40 a maior revista de toda a América
Latina, até viver seu apogeu absoluto no inicio dos anos 50.” *” A publicacdo surgiu em 1928,
mas atingiu suas cifras mais impressionantes nos anos cinqiienta: “com tiragem de cerca de
850 mil exemplares circulando em territorio nacional; calculava-se que O Cruzeiro passaria
pelas méos de quatro milhdes de leitores por semana. Sendo que, nessa época, a populacao do
Brasil mal passava dos 50 milhdes.” ** Segundo Serpa e Accioly, a revista chegou a circular
na Europa e em varios paises da América Latina, como a Argentina. ** Nessa fase de maior
sucesso, como ndo podia deixar de ser, o periddico se propunha eclético, voltado tanto para
homens quanto para mulheres — ¢ declarava ser “a revista da familia brasileira”. O primeiro
bloco da revista contava com textos literarios, fatos da semana e grandes reportagens. Além
disso, 50 por cento de seu espaco era destinado ao humor. Dentre os ilustradores, destacavam-
se nomes como Péricles Maranhdo, Millor Fernandes e Alceu Penna. Esse ultimo era
responsavel por uma das secdes mais conhecidas, que levou sua assinatura por vinte e oito

anos: a coluna As Garotas, surgida em 1938. Netto, em sua obra, destaca a producédo

16 PENNA, Gabriela Ordones. Vamos Garotas! Alceu Penna: moda, corpo e emancipagao feminina (1938-
1957). 2007. Dissertacdo (Mestrado em Moda) Faculdade de Design de Moda, Centro Universitario Senac,
Santo Amaro,S. P.

Y NETTO, op. cit., p. 123.

'8 Ibidem, p. 123.

9 SERPA, op. cit., p.21.
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humoristica de Penna, mas trata superficialmente de seus editoriais de moda, que compunham

um segundo bloco da revista, voltado para assuntos femininos.

A imagem da mulher era utilizada pela revista para chamar a atencéo dos leitores. Esse
uso ocorria ja na capa, passando pela ilustracdo de contos, pelos andncios publicitarios e pelas
secBes de humor. Sem davida, as se¢fes de moda ajudavam a consolidar uma visao acerca das

mulheres em cada um dos diferentes periodos analisados.

A revista se coloca a0 mesmo tempo como divulgadora dos habitos modernos e
também das novidades nos mais variados campos, entre eles o da moda. A relacdo entre a
moda e a modernidade, assim como entre a moda e o feminino sdo temas latentes dentro da
pesquisa. O primeiro ponto sugere a analise de conceitos como o “novo” e o “moderno”. Ja a
associacdo entre o fendbmeno da moda e o universo feminino ocorre a partir do século XIX,
dentro da sociedade burguesa. A pesquisa sobre essa relacdo pode levar aos estudos de
género. Um exemplo de trabalho que estabelece um dialogo entre os dois temas é a tese de
doutorado da Mara Ruibia Sant’anna, que relaciona a modernizacéo da cidade de Florianopolis
e a construgdo de um ideal de beleza feminino condizente.®® A autora utiliza como fonte
jornais locais e revistas nacionais, como a propria O Cruzeiro. Dentro desse material de
andlise, ela destaca ndo apenas os editoriais de moda, como também os concursos das mais
elegantes e 0s espacos de sociabilidade. Analisa também o papel da Franca como principal
polo de influéncia no setor da moda. Assim, seu trabalho auxilia muitos debates a que me
proponho, embora se diferencie quanto a diversidade de fontes e sua utilizacdo. O objetivo de
seu trabalho é atrelar a moda ao conceito de modernizacdo urbana, abrangendo um periodo
que vai dos anos 50 até os 70. Minha pesquisa, por outro lado, tem como recorte espacial todo
0 Brasil — mas se aproxima da obra de Sant’anna ao tratar a moda como um signo de
modernidade. Porém, ndo pretendo relacionar o fendmeno a urbanizacdo, mas a outras
alteracdes culturais e sociais: perceber que para cada momento ha uma visao de modernidade,
acompanhada de uma silhueta e de uma mulher com caracteristicas particulares, e que todos
esses fatores juntos formam a moda da época. Procuro abordar também fatos que contribuem
para as alteracbes da moda no periodo, como a diversificacdo dos pdlos de influéncia e a

construcdo de uma possivel moda nacional.

% SANT’ANNA. Mara Rubia. Poder e aparéncia: novas sociabilidades urbanas em Floriandpolis entre 1950 —
1970. 2005. 673 f. Tese (Doutorado em Histdria) — Programa de Pés Graduagdo em Historia — Universidade
Federal do Rio Grande do Sul, Porto Alegre.
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Tanto o trabalho de Serpa como o de Sant’anna relacionam a moda com o moderno.
As autoras parecem basear-se na idéia de Gilles Lipovetsky®!, segundo a qual a moda seria
um fendmeno exclusivo do Ocidente e um dos signos da modernidade. Assim sendo, 0
fenbmeno merece analise por parte dos historiadores. Isto validaria os questionamentos
historiogréaficos que podemos levantar acerca do tema, que se afigura enigmatico por sua

complexidade e sua relagcdo com as construcdes simbdlicas da sociedade.

*

Os estudos da moda sdo por si sO interdisciplinares, devendo ser debatidos por
diferentes ramos do conhecimento das ditas humanidades. Os exemplos ndo cessam de se
multiplicar. Encontramos, na antropologia, estudos como o de Sérgio Teixeira sobre 0 uso da
“camisola do dia” — peca utilizada pelas mocas donzelas na noite de ndipcias. 2> O antropélogo
escolheu essa peca de roupa, emblematica durante um periodo, e analisou a carga de
significados que carrega. A metodologia utilizada foram entrevistas com mulheres que
passaram pela experiéncia de usa-las, e com alguns homens que passaram pela experiéncia de
retira-las, digamos assim. A importancia da virgindade na época ¢ ilustrada pela existéncia de
uma peca de roupa especialmente designada para a ocasido em que aquela, supostamente,
seria perdida. A indumentéria especifica, no caso, ajudaria a compor um momento ritualizado
da vida do casal. A analise da construcdao simbolica envolvida numa Unica pe¢a do vestuario
tem grande importancia. A fonte que utilizo reforca bastante a importancia social do
casamento para os periodos estudados, sendo que este, representado no vestido de noiva, €
tema recorrente em todas as colunas analisadas. Este momento era considerado essencial na
vida de uma jovem — um objetivo a ser almejado.

Tomei conhecimento do trabalho de Teixeira ao realizar um ensaio sobre a simbologia
do vestido de noiva. 2 O problema que tinha me colocado era: como essa peca do vestuario

poderia constituir um lugar de meméria® feminino? A idéia era atrelar conceitos da

2L LIPOVETSKY, Gilles. O império do efémero. A moda e seu destino nas sociedades modernas. S&o Paulo:
Companhia das letras, 2003.

ZTEIXEIRA, Sérgio Alves. A camisola do dia e seu divino contetido. Horizontes Antropolégicos, v. 10, n. 22,
2004. p. 299-300.

ZLIMA, Laura Ferrazza de. Sonho ou ritual de passagem: o vestido de noiva como um lugar de meméria
feminino. Trabalho apresentado no XXIII Simposio Nacional de Historia da ANPUH na secdo Género, Corpo e
Sexualidade. Orientagdo do professor Benito B. Shimidt.

2% Sobre lugar de memoria ver: NORA, Pierre. Les lieux de mémoire. [Paris]: Gallimard, 1997
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meméria® com a questdo da moda, que j& me interessava. O método utilizado foi o da histéria
oral. Realizei entrevistas com duas mulheres contemporaneas, questionando-as sobre seus
vestidos e suas idéias acerca do casamento — ou seja, a simbologia e as memorias suscitadas a
partir de uma peca especifica do vestuério.

Contudo, recorro a ambos os trabalhos acima — 0 meu e o de Teixeira — para marcar
algumas diferencas com a pesquisa que apresento agora. O método que utilizo neste trabalho
ndo é o da fonte oral. Esta é construida atraves de entrevistas, que, por sua vez também se
diferenciam daquelas feitas pelo antropélogo, quanto & coleta e analise dos dados. ?° Na
presente pesquisa, utilizei a fonte impressa, que conjuga textos e imagens. Em ambos 0s casos
se faz necessario um cuidado especifico com a fonte. Faco um recorte temporal sobre o
passado, procurando respeitar os codigos de uma dada época, mergulhando ndo apenas numa
alteridade do outro no espaco, mas também no tempo.

As fontes impressas ja se tornaram amplamente utilizadas na producéo historiografica,
sendo seus limites discutidos pelos historiadores que as elegem. ?* Os questionamentos
colocados para ela ndo diferem demasiado dos colocados para fontes tradicionais. As
perguntas basicas sdo: quem as produziu? Quando foram escritas? A que publico destinam-
se? O auxilio para responder a tais questdes, no que se refere a fonte escolhida, esta em duas
obras: a de Leoni Serpa, que em sua dissertacdo tambem utilizou a revista O Cruzeiro como
fonte, e a de Accioly Neto, que dirigiu 0 magazine por muitos anos e escreveu sobre a
trajetéria do mesmo. 2

Entre alguns dos estudos sociologicos sobre o tema da moda, merece destaque o
trabalho de Gilda de Mello e Souza. % Tal pesquisa destaca-se, primeiramente por seu
pioneirismo. Trata-se de uma mulher que seguiu a carreira académica e escreveu uma tese
sobre moda na década de 1950. Diriamos que essas duas caracteristicas sd&o no minimo
inovadoras. Sera que foi uma simples coincidéncia que, nessa época, o tema da moda pudesse

causar tamanho interesse? A moda havia invadido o cotidiano das pessoas, pois fazia parte

2 Sobre memoria ver HALBAWCS, Maurice. “Memoria coletiva e memoéria individual” e “Memdria coletiva e
memoria historica.” A memoria coletiva. Sdo Paulo: Vértice. BERGSON, Henri. Matéria e memdria. Ensaios
sobre a relagdo do corpo com o espirito. S&o Paulo: Martins Fontes, 1999.

%Sobre a construcdo de fontes orais: THOMPSON, Paul. A voz do passado: Histéria Oral. Rio de Janeiro: Paz
e Terra, 2002.

2T ELMIR, Claudio Pereira. As armadilhas do jornal: algumas consideracdes metodolégicas para a pesquisa
historica. Cadernos de Estudos, n.13, dez. 1995, p.19a 29. Porto Alegre: PGH — UFRGS; LUCA, op. cit. p.
116.

2 NETTO, passim. SERPA, passim.

2 SOUZA, Gilda de Mello e. O espirito das roupas: a moda no século dezenove. S&o Paulo: Companhia das
Letras, 1996.
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das preocupacBes dos novos habitantes do meio urbano — um reflexo da modernidade® e da
democratizacdo do fendmeno. ** Porém, o periodo analisado por ela é o século XIX. Ela
utiliza como fonte principalmente fotografias e algumas representacGes pictoricas. Inovadora
também nisso, sua bibliografia inclui livros de ficcdo da época abordada, por trazerem a
descricdo dos trajes. Ela tem uma viséo classista do fendmeno, na medida em que relaciona as
modifica¢bes do vestudrio com o surgimento das fabricas. A autora demonstra uma grande

erudicdo, e seu trabalho é obrigatoriamente citado em qualquer pesquisa de histéria da moda.

Obras posteriores, como a de Gilles Lipovetsky, O Império do Efémero,* reconta a
historia da moda de uma maneira critica. O autor é um socidlogo francés da geracdo de maio
de 1968, o que pode explicar sua abordagem do fendmeno do ponto de vista de um novo
paradigma. Ele vé a moda como um fenémeno histérico, que ndo esta relacionado apenas ao
consumo, mas as transformagdes sociais que caracterizam a modernidade, como a
individualizagcdo dos sujeitos através da aparéncia. Para ele a moda atingiu uma espécie de
“democratizacao do vestir”. Os estilos eleitos podem ser agora reproduzidos industrialmente
em grande escala, o que leva a uma maior sofisticacdo da producdo em pequena escala, uma
consolidacéo da alta costura, que agora passa a influenciar no gosto geral. Uma visdo bastante
diferente aparece no texto de Pierre Bourdieu que Vé significados através do desejo de
consumo gerado pela moda, sendo que esta ndo escaparia de uma imposicdo de cima para
baixo.>* Porém, se a considerarmos como um simbolo da busca por uma individualizagdo do
gosto e da aparéncia, colocé-la numa dicotomia classista seria reduzir o fenémeno. ** Ela esta
para além da classe e na ordem do dia da contemporaneidade. Constitui o “clima de uma
época”, pois é produto e produtora de seu tempo. *> Afinal, serve como forma de acessar o
passado. A moda, mais do que um bordado sobre o pano da histéria, € uma das fibras que

compde o tecido social.

Alguns dos estudos historicos mais importantes sobre o tema véem a moda pelo viés
cultural. Entre eles podemos destacar o trabalho de Daniel Roche sobre o século XVII e

XVIII na Franca. Ele se preocupa em mostrar ndo s6 a moda da elite, mas também a do povo,

% Sobre a questdo da moda ligada & modernidade na revista O Cruzeiro ver: SERPA, op. cit., p. 31

L LIPOVETSKY, op. cit. p. 107.

%2 |bidem, passim.

% BOURDIEU, Pierre. A producéo da crenca: contribuicdo para uma economia dos bens simbélicos. Porto
Alegre: Zouk, 2006.

* LIPOVETSKY, op. cit. p. 9-19.

% Sobre a relagdo entre o objeto e 0 tempo que o produz: CERTEAU, Michel de. A escrita da histéria. Rio de
Janeiro, Forense, 1987.
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e suas trocas.*® J4 Dominique Veillon *’, em sua obra Moda e Guerra: um retrato da Franca
ocupada, recupera 0 periodo mais tragico da historia da industria da moda francesa: o da
ocupacdo nazista. A obra traca um panorama das estratégias de sobrevivéncia da moda numa
situacdo limite. Finaliza com um balango das consequéncias da Segunda Guerra para a
alteracdo nos rumos da criagcdo, como a Vvariabilidade de materiais, mas, principalmente a

perda da hegemonia francesa, o que levou a uma profunda alteragdo no sistema da moda.

*

A moda é também um fator que auxilia na construcdo de identidades. Ela tanto pode
ser representativa de uma época, de um lugar, como de um grupo social especifico e de uma
nacdo. Ultrapassa a idéia da simples distincdo da aparéncia para penetrar numa esfera
simbdlica que confere unidade aos sujeitos. Assim, através de minha pesquisa, busquei na
moda os indicios de uma identidade de género, de grupos sociais, ou quicad uma identidade
nacional — a qual se constitui, provavelmente, como uma mescla de todas as outras. Afinal, se
aparentemente copiaram-se modelos estrangeiros, “a imitagdo ndo se daria de forma téo
simples, através de uma adogdo em massa de um estilo de vestuario, mas através de uma
selecdo, traducdo e adaptacdo, uma adocdo cuidadosa e filtrada por gostos, identidades,
valores préprios aos diferentes grupos...” 3® S&o esses fatores de filtragem e identificacdo
através da moda que tratei de mapear. Sobre a relacdo do fendbmeno da moda com a
identidade, elaborei um item especifico no capitulo I. Conforme se desenvolve a analise da
fonte, vai-se desenhando a identidade do publico leitor para o qual se dirigiam as matérias.
Simultaneamente, surge uma identificacdo entre o que ha de estrangeiro e o que ha de

nacional na moda.

*

A moda difunde-se em diferentes grupos sociais e constitui uma marca de
historicidade, o rastro de um tempo vivido que merece anélise *°. A nocéo de rastro, tratada
por Paul Ricoeur, ultrapassa a de documento. “Rastros” seriam as marcas deixadas pelos que
ja passaram: uma presenca viva dos mortos. Tudo pode ser rastro para o historiador, desde
que ele formule bons questionamentos sobre esses vestigios — 0s quais, segundo o autor, sdo

também produtos da atividade humana, das coisas manejaveis que deixaram uma marca.

% ROCHE, op. cit. p. 20.

¥ VEILLON, passim.

% MACCRACKEN, Grant. Cultura e Consumo. Rio de Janeiro: Mauad, 2003; GARAVELLO, Maria Elisa de
Paula Eduardo. A Costura Social do Vestuario. 1991. Tese (Doutorado em Antropologia) Universidade de Sao
Paulo, Séo Paulo.

% Sobre marcas de historicidade: RICOEUR, Paul. Entre o tempo vivido e o tempo universal: o tempo histérico.
Estudos Avancados. Campinas: Papirus, 1997.
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Entdo, a roupa ¢ uma marca do tempo que passou? Ela propria seria um rastro, e
também o material que se produziu sobre ela — como por exemplo, o jornalismo de moda,
presente nos editoriais de O Cruzeiro. Além de marcas atreladas ao vestuario, tal material
também deve ser encarado enquanto série de documentos produzidos pela imprensa de outro
tempo. Tais documentos merecem ser analisados segundo uma légica de valorizacdo daquilo
que foi produzido pelo homem do passado, e que permaneceu.

A fonte que escolhi ndo apresenta apenas textos jornalisticos, mas principalmente
fotos ou desenhos de modelos de roupa. Pesquisar moda sem se remeter as imagens seria um
tanto falho. O objeto se expressa através de formas, cores e texturas, reproduzidas pela
fotografia ou pela ilustracdo. O uso de imagem como fonte merece atencdo especial. A sua
importancia para a realizacdo desse tipo de estudo é referido por Burke: “Imagens constituem
um guia para mudancas de idéias sobre doenca e salde e sdo mais importantes como
evidéncia de padrdes de beleza em mutacdo, ou da historia da preocupacdo com aparéncia
tanto de homens quanto de mulheres.” “° Ora, e essas caracteristicas ndo compde a moda? As
mudangas ocorridas com 0 gosto e com o parecer sdao mais bem apreendidas através das
imagens que tém a dupla funcdo de produzi-las e reproduzi-las.

A obra de Burke, publicada no idioma original em 1995, ja profetizava: ‘“Nos
proximos anos, sera interessante observar como os historiadores de uma geracdo exposta a
computadores, a TV, praticamente desde o nascimento, e que sempre viveu num mundo
saturado de imagens, vai enfocar a evidéncia visual em relagio ao passado.”*’ Acredito
inserir-me nessa geracdo, e entre as imagens que me bombardeiam desde cedo, as da moda

chamaram minha atencdo, assim como o status que essas imagens atingiram em nossa época.

Ler imagens é uma tarefa dificil, mas imprescindivel para responder ao problema
proposto nessa dissertacdo. O uso de imagens por historiadores ndo pode e ndo deve ser
limitado a “evidéncia” no sentido estrito do termo. Deve-se também deixar espaco para o
“impacto da imagem na imaginacio historica”. ** Esse espaco permite a nés, historiadores,
compartilhar posteriormente as experiéncias nao verbais e o conhecimento das culturas do
passado. Um exemplo pode ser a sensacdo que as imagens de moda presentes em minha fonte
causaram na época em que foram produzidas: quando foram publicadas, a intencdo nédo era
atingir a posteridade, mas encher os olhos e conquistar a mente dos leitores da revista no

momento de sua realizacao.

0 BURKE, Peter. Testemunha ocular: histéria e imagem. Sdo Paulo: EDUSC, 2004. p. 11.
! |bidem, p. 16.
“2 1bid. p. 16.
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As imagens podem ser utilizadas em diferentes periodos, como objetos de devogéao ou
meios de persuasdo; como meios de transmitir informag&o, ou de oferecer prazer. Permitem
testemunhar antigas formas de deleite, ou de gosto. Tais caracteristicas aplicam-se as imagens
contidas em minha fonte, na medida em que servem como meio de persuasdo das leitoras,
ditando o que seria a moda num dado momento: o que deveria ser usado, quais formas e
modelos eram mais apropriados para cada ocasido. Além disso, essas imagens transmitem
informacdo porque mostram os langamentos de moda pelo mundo.

O autor destaca ainda a idéia da imagem como “testemunha ocular”, ou seja, um
registro capaz de garantir que aquele que a produziu foi o Unico capaz de retrata-la de um
ponto especifico e num dado momento. Esse pode ser o caso das fotografias e ilustraces dos
diversos autores apresentados neste trabalho. Eles estariam numa posi¢do privilegiada em
relacdo a nos para observar as alteracdes da moda no periodo em que trabalham, produzindo
suas imagens. Ao mesmo tempo, tais imagens possibilitam uma avaliacdo a posteriori dos
significados de seus desenhos, enquanto ilustracdo de moda, forma de comportamento e visdo
da mulher. A repeticdo das imagens de moda através de um veiculo de imprensa que atingia
todo territdrio nacional ajudaria a fixar um ideal do bem vestir, de ponta a ponta do pais.

Segundo Michel Vovelle, as imagens valorizam o tempo curto, 0s momentos de
ruptura, em que se ressaltam as mudancgas na sensibilidade, ainda que sob o peso de uma
heranca de longa duracdo.*® No caso de minha pesquisa o tempo curto é representado pelo
tempo da moda, das alteracfes no gosto, na aparéncia, no vestir de uma época. O tempo longo
¢ a eterna necessidade de mudanca da moda.

As imagens nos interessam como expressao de um olhar coletivo obliquo e, por isso
mesmo, revelador do que se vé e do que ndo se V€. Os siléncios na iconografia nos interessam
porque sdo cheios de significados. A fonte privilegia um tipo de moda em detrimento de
outros. Quando os autores de suas ilustracdes transmitem por seus olhos as novidades da
moda mundial, seu olhar esta permeado e “contaminado” pela visdo da coletividade que o
cerca.

Quando tudo oscila, como no tempo da moda, o testemunho grafico se investe de
multiplos significados. Este testemunho reflete o tempo préprio do acontecimento, da
mudanca no vestir. A propria imagem constroi um modelo ideal da mulher do final dos anos
20 ao final da década de 1940, ressaltando o que estava ou ndo na moda. A pressao coercitiva

dos esquemas do gosto, entre eles a propria moda e suas alteracfes expressas pelas roupas e

** VOVELLE, Michel. Imagens e imaginario na historia. Sio Paulo: Atica, 1997.
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pelas imagens, desafia qualquer evocagdo simplificadora da relacdo dialética entre a
mentalidade de uma época e as formas de expressdo que esta produz.

Nas palavras de Vovelle: “A imagem, no sentido mais amplo do termo transmite um
testemunho privilegiado, tanto direto como obliquo, massificado ou Unico. Muito mais que
uma ilustragdo acompanhando e comentando, a imagem se tornou parte integrante da
elaboracéo de um discurso, que ndo pode prescindir dela.” ** A imagem cria o discurso da
moda que também é criado com base nas imagens.

Contudo, a moda apresentada pela revista O Cruzeiro ndo corresponde a realidade
mesma do periodo estudado, mas trata-se de uma representacdo de um ideal do vestir
feminino dos anos analisados. A forma de abordagem e da analise de fontes imagéticas
aparecera conforme se apresenta na fonte, ora através da fotografia de moda®, ora através da

ilustracéo.

*

Podemos afirmar que a moda varia numa velocidade incrivel. Como escreveu
Montaigne: ‘“Nossa mudanga ¢ tdo subita e tdo rapida nisso que a invencao de todos os

alfaiates do mundo n3o poderia fornecer novidades o suficiente” “.

Isso implica em
considerar esse culto pelo novo enquanto uma oposicdo a tradicdo de que nos fala Eric
Hobsbawm em sua obra A invencéo das Tradi¢des. Segundo ele, “o objetivo e a caracteristica
das tradicdes, inclusive das inventadas, é a invariabilidade. O passado real ou forjado a que
elas se referem impde praticas fixas (normalmente formalizadas), tais como a repeticio” *’. Se
a tradicdo se caracteriza pela inflexibilidade, continuidade e mudancas marcadas por uma
invencdo muito estruturada, a moda, ao contrério, € fruicdo — uma fruicdo ndo completamente
livre, mas ainda assim menos rigida que a tradicdo. Segundo Lipovetsky, “para que
sobrevivesse o sistema de moda, foi preciso que fosse aceito e desejado o0 ‘moderno’, que 0
presente fosse considerado mais prestigioso que o passado, que houvesse uma excepcional
dignificacio das novidades.” *® A fonte ajuda a demonstrar a importancia de divulgar uma

moda sempre “atual”’, moderna.

** Ibidem, p. 31.

** MARRA, Claudio. Nas sombras de um sonho: histdria e linguagens da fotografia de moda. S&o Paulo:
Senac, 2008.

“® MONTAIGNE apud LIPOVETSKY, op. cit., p. 31

*" HOBSBAWN, Eric; RANGER, Terence. A Invencdo das Tradicdes. Rio de Janeiro: Paz e Terra, 1997. p.10
8 LIPOVETSKY, op. cit., p. 61.
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Um tema pungente no trabalho é, sem duvida, a relacdo entre a moda e a mulher.
Relegar a moda ao universo da mulher € uma construcdo do século XIX, da era burguesa,
conforme Lipovetsky. Antes, na era aristocratica, o homem era mais ornamentado que a
mulher. Com a Revolugdo Francesa e a queda da aristocracia que se acentuaria nos seculos
posteriores, a mulher centraria esse fendmeno da “futilidade”, e teria como funcdo ostentar
toda riqueza de seu esposo burgués, conforme escreve Michele Perrot, em seu artigo sobre a
meméria feminina. *° A autora afirma que essa é uma memdria do trajado, ou seja, a mulher
acessa suas lembrancas através das roupas que usou. Alguns pensadores do século XIX
acentuam essa relacdo entre a moda e o feminino — entre eles, Charles Baudelaire que, em sua
obra O pintor da vida moderna®, associa o fenémeno com a modernidade; e o brasileiro
Gilberto Freyre, em sua obra Modos de Homem, modas de mulher®, cujo titulo ja deixa
entrever-se uma dicotomia sexual do fendmeno. Assim sendo, decidi privilegiar em meu
trabalho a moda feminina, porque ela é a privilegiada pela fonte, dando a entender que a
associagédo entre a moda e o feminino é ainda predominante no periodo estudado.

Parte significativa de minha fonte dedicava-se ao publico feminino. O Cruzeiro
pretendia-se uma publicacdo para toda a familia. Acabou construindo véarias imagens de
mulher através de suas “dicas” de beleza, de comportamento e de elegancia. Por meio das
colunas de moda, é possivel visualizar as silhuetas, 0s conceitos de uma época sobre a mulher
e seu papel social. As secbes eram construidas a partir de ilustracdes ou fotos das criacdes,
com textos a comentar as imagens, dando dicas, descrevendo os figurinos e apontando
tendéncias. Em cada momento, as se¢des tiveram suas particularidades, dependendo da época
e de seu autor. Os proprios recursos tecnolégicos, como a inclusdo de cores e de um maior
namero de imagens, tiveram um impacto importante sobre essas se¢oes.

Entre as peculiaridades que procurei observar na fonte, esta a possivel tentativa de
uma adaptacdo da moda estrangeira para o Brasil. Esta adaptacdo poderia ser tanto climatica,
considerando as estacdes opostas nos hemisférios norte e sul, quanto estrutural, devido a
composicao fisica diversa da brasileira em relacdo as européias e americanas. Essas tentativas
sd0 menos visiveis em colunas escritas por uma autora estrangeira, Madame Clemenceau, que
parecia ndo ter essa preocupacdo. Contudo, tornam-se mais evidentes a partir de reportagens

que influenciam o uso do verde e amarelo em periodos nacionalistas. Os esforcos de

“* PERROT, Michelle. Praticas da memoria feminina. Revista Brasileira de Historia. Sdo Paulo: ANPUH, v.9,
n. 18, p. 09-18, ago/set. 1989.

%0 BAUDELAIRE, Charles. op. cit. passim; CARVALHO, Liliane F. Discursos sobre o feminino: Moda e
mulheres do século XIX sob os olhares de Baudelaire e Feydeau. ModaPalavra, UDESC, vol. 3, n.3.
Florianopolis, 2004.

*! FREYRE, Gilberto. op. cit., passim
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adaptacdo também sdo percebidos quando os textos e as imagens passam de uma ambientacdo
estrangeira para uma ambientagdo brasileira como cenério para uso das roupas. 1sso ocorre ja
nas colunas de “Rachel” e principalmente nas secdes de Alceu Penna, tanto em “As Garotas”
como nas de moda. Os dados biogréficos dos colunistas sdo relevantes por serem mais um
fator que limita a fonte: eles escrevem dentro de uma revista que segue uma determinada
proposta, mas também produzem a partir de seu ponto de vista sobre a moda, elegendo um
determinado estilo a ser seguido.

Nem sempre foi possivel encontrar muitas informagdes sobre todos os autores. Alguns
sdo apenas nomes — sobre eles, devemos refletir unicamente a partir de sua contribuicdo. Nem
todos possuem vastos comentarios sobre sua vida e seu trabalho, como Alceu, mas eles tém
igual importancia na construcdo de uma trajetria da moda dentro de O Cruzeiro.

Existiam, também, reportagens paralelas que tratavam da moda, algumas traduzidas de
agéncias internacionais de noticias e assinadas por jornalistas estrangeiros. Outras ndo tratam
diretamente sobre o tema, mas ainda assim se relacionam com a questdo do vestuario. Os
exemplos disso seriam as colunas sociais, especialmente as que trazem fotos do Jokey Club,
as reportagens sobre os bailes, os concursos de Miss, as matérias sobre atores de cinema,
cantoras de radio, etc. Mesmo 0s anuncios publicitarios utilizavam a moda, através de
imagens femininas vinculadas aos produtos destinados & mulher e também a muitos outros >,
Todos ilustram o comportamento de moda sugerido pela revista. Contudo, foi necessario
selecionar parte desse material para a analise, privilegiando-se aquelas producbes que
pudessem estabelecer uma comparacdo com as se¢Ges exclusivamente de moda, as quais
foram o objeto principal de meu trabalho.

As colunas especificas de moda podiam influenciar varias camadas sociais, porque
permitiam que as simples — porém habilidosas — costureiras se inspirassem nos modelos
sugeridos pela revista e 0s reproduzissem para suas clientes. Nesse periodo o prét-a-porter no
Brasil ainda ndo tinha ganhado tanto folego. Enquanto em Paris recorriam-se aos modelos
exclusivos para se diferenciar dos populares, que ja consumiam a roupa pronta, aqui eram as
costureiras que se esmeravam em reproduzir a moda estrangeira, mesmo de forma caseira.
Muitas mulheres possuiam maquinas de costura para fazer suas préprias roupas e de sua

familia. 3

2 LANZIOTTI, Maria José Barreras. Pedagogia da seducdo: os publicitarios e os antincios de automével no
Brasil dos anos 1953 - 1976. 2002, 301 f. Tese (Doutorado em Comunicagdo Social), PUC-RS, Porto Alegre.

¥ LEITAO, Débora Krischke. Brasil & moda da casa: imagens da nagdo na moda brasileira contemporanea.
2007, 271 f.. Tese (Doutorado em Antropologia Social), UFRGS, Porto Alegre.
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Quando percebi que estava lidando com um campo de analise ainda em construcéo e
com um objeto muito controverso, achei necessario dedicar o primeiro capitulo de minha
dissertacdo para construir um debate tedrico na tentativa de mapear esse novo territdrio. Com
isso, pretendi lancar os alicerces de minha pesquisa, sem perder de vista outros trabalhos que
tratam da relacdo entre a moda e a histéria. Além disso, agreguei ao debate conceitos de
outras categorias do saber, como a filosofia, a estética e as relacdes de identidade.

Os capitulos foram entdo distribuidos da maneira que melhor pudessem esclarecer 0s
objetivos, tornando visiveis as diferentes etapas da pesquisa e as importantes mudancas na
prépria fonte. No capitulo I, dediquei um espaco para a reflexdo tedrica acerca do fendémeno
da moda, que tdo timidamente vem recebendo a atencdo dos historiadores. O desafio de
filosofar sobre a moda pode se tornar ainda mais excitante quando envolve um debate de sua
relagdo com o conceito de verdade — que € a prépria base do conhecimento. Além deste
exercicio de abstragcdo, também procurei investigar a afinidade entre o objeto e a formacédo da
individualidade humana e de mdaltiplas identidades. Complementando o debate, o capitulo
aborda ainda a relagdo da moda com algumas teorias estéticas.

O segundo capitulo se debruca diretamente sobre a fonte, elucidando as possibilidades
de analise da moda através de textos e imagens, sendo este ultimo um documento essencial de
sua composicdo. A proposta € analisar as primeiras colunas de moda da revista, a secdo Dona,
que aparece entre o inicio da publicacdo em 1929 e até os primeiros anos da década de 1930,
conforme os dados levantados no arquivo. A responsavel por essa secdo era uma
correspondente francesa, Madame Thérése Clemenceau. A idéia € perceber como uma
estrangeira introduzia o tema da moda para as leitoras brasileiras.

O terceiro capitulo trata da década de 1930, quando ndo encontramos um colunista
regular responsavel pelas secbes de moda. E um interim de tempo entre Clemenceau e Alceu
Penna. Porém, essas colunas nos apontam um processo de mudanca na abordagem da moda.
Nota-se um caminho lento e gradual para uma visdo nacional do fenémeno.

O quarto capitulo trata finalmente das contribuicGes de Alceu Penna para a revista O
Cruzeiro no tocante a moda na década de 1940. Procura observar a mudanca na abordagem do
fendmeno feita por um brasileiro, seu dialogo com as leitoras, suas idéias acerca do tema,

além de analisar o impacto do New Look na revista.
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A eleicdo da revista O Cruzeiro, sem compara-la com outras publicacdes do periodo em
questdo, explica-se da seguinte forma: acredito que, por tratar-se de um semanario, a revista
contém um importante volume de informacgdes; além disso, procurei construir relacdes entre a
mesma e 0 ambiente historico que a cerca. Preferi aprofundar as possibilidades dessa fonte e
construir diadlogos com o contexto que dela emana, aproximando-me, portanto, de uma

perspectiva micro-analitica na forma de trabalhar os indicios do passado. >*

Portanto, acredito que a articulacdo entre os conceitos teodricos, a metodologia a ser
aplicada e a fonte escolhida pode responder os problemas propostos. A moda de 1929 a 1948
nao se constroi como um fendmeno descolado do contexto social, politico e cultural no qual
se insere. As respostas para as questdes foram buscadas dentro da fonte, considerando os
fatores externos que permeiam sua construgédo. A revista O Cruzeiro possibilita apenas uma
leitura sobre a moda do periodo: ainda que tenha tido uma grande circulacdo na época, ela é
somente uma das facetas de uma moda mais idealizada do que real. Este trabalho ndo busca
mais do que aproximar-se da moda dos anos 30 e 40 no Brasil. E um estudo que se debruca
sobre o universo das aparéncias, mas vai fundo nas idéias sobre o corpo, a forma de vestir e 0s

quereres de uma época.

**GINZBURG, Carlo. Mitos, emblemas e sinais: morfologia e histéria. Sao Paulo: Cia das Letras, 1989.
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Capitulo |

Moda e formas de conhecimento: verdade, estética e identidade.

A moda ¢ um fenbmeno das aparéncias. Essa simples afirmacdo implica muitos
questionamentos. Filosofos antigos como Sexto Empirico e outros mais contemporaneos
como Hannah Arendt consideram que a verdade esta no nivel do aparente. Contudo, a maior
parte das teorias que conhecemos nega a possibilidade de alcancar a verdade através das
aparéncias. Os historiadores que ndo almejarem alcancar a verdade podem estabelecer
relacBes entre o aparente e a moda. A aparéncia implica também uma idéia estética: de belo
ou de socialmente aceito. Seria a moda um fenémeno estético? Existem, porém, diversos
conceitos de estética — e, dependendo de qual for considerado, a moda terd seu lugar
garantido. E inegavel que o vestir acompanha as transformacdes de uma época. Essas podem
ser culturais, como novos movimentos artisticos, um estilo musical, um gosto literario. A
sociedade molda o traje conforme seus anseios, seus desejos, suas necessidades. A moda
formaria a idéia do “parecer para ser”. Através dela as pessoas constroem uma imagem para si
e para os outros. O estilo de vestir une grupos e contrapdem outros, mas, acima de tudo,

marca a individualidade dos sujeitos.
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1.1 - A verdade no vestido: moda como forma de conhecimento.

Inicio esse capitulo por um subitem que explora as possibilidades tedricas de minha
pesquisa e estabelece as bases sobre as quais construo meu pensamento acerca de meu objeto
de pesquisa. Lango entdo uma pergunta: é possivel construir conhecimento através da analise
do fenbmeno da moda? E esmiugando mais a questdo: que tipo de conhecimento seria esse? A
historiadora Dominique Veillon, nos aponta um caminho: “Manifestacdo da vida sob todas as
suas formas, maneira de ser e de se comportar, a moda constitui de fato um observatério
privilegiado do ambiente politico, econdmico e cultural de uma época.” >° Entdo, isso
significa que a moda pode constituir uma forma de acessar o passado, de construir
conhecimento historico? De que forma? Acontece que o conhecimento de uma forma geral e
também o do tipo histdrico envolve reflexdes filosoficas profundas, como as questdes acerca
da verdade. Pretendo discutir essa e outras polémicas suscitadas pelo conhecimento para
incluir melhor a moda dentro desse intrincado universo.

E se a verdade estiver na superficie dos objetos, apenas naquilo que estamos vendo? E se
ndo houver algo subentendido, uma verdade outra, mais profunda, na qual a maioria dos
historiadores almeja chegar? Talvez a verdade das coisas esteja apenas no nivel do aparente,
naquilo que cada um de nés julga estar vendo.”® Uma pergunta torna-se entdo necessaria: “o
que ¢ verdade?”. Essa € uma questdo filosofica polémica, encontrada mesmo em livros
introdutorios sobre teoria do conhecimento. Um exemplo é A teoria do conhecimento: uma
introduc&o tematica escrito por trés professores de filosofia. °” Segundo os autores, a quest&o
sobre 0 que seja a verdade exige reflexdes laboriosas, mas jamais conclusivas: “Muitos
tedricos se sentem incapazes de encontrar uma resposta significativa acerca da verdade.” *®

Seria uma incapacidade ou a confirmacdo de que talvez ndo exista essa resposta? Os autores

** VEILLON, Dominique. Moda e Guerra: um retrato da Franca ocupada. Rio de Janeiro: Jorge Zahar Ed.,
2004.

% ARENDT, Hanna. A vida do espirito. O pensar. O querer. O julgar. V. 1- O pensar. Rio de
Janeiro: UFRJ; Relume Dumardg, 1992 (1971,1978). 1. A aparéncia; 2. As atividades
espirituais em um mundo de aparéncias.

> MOSER, Paul; MULDER, Dwayne e TROUT, J.D. A teoria do conhecimento: uma introducio temética. S&0
Paulo: Martins Fontes, 2004.

%8 |bidem, p. 68
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atribuem essa incapacidade de alcancar a verdade aos teoricos filiados a um tipo de
pensamento cético. A critica a esses filosofos aparece abertamente quando os autores do livro
dizem que, para os céticos, “a verdade deve ser temida e venerada, mas ndo analisada.” *°
Entretanto, ao contréario do que esses autores querem nos fazer crer, o ceticismo ndo foi, na
antiguidade, e ndo é, no mundo contemporaneo, um pensamento paralisante. A confusdo
ocorre porque esses filosofos céticos antigos praticam a chamada “suspensdo do juizo”
(epoche). Porém, essa suspensdo ndo levaria ao fim da reflexdo, pelo contrério: depois dela,
atinge-se um estado de tranquilidade intelectual, a partir do qual o questionamento sobre algo
ndo finda, e tal situacdo ndo é considerada assustadora.

Sobre o ceticismo, esclarece-nos Renato Lessa: “Os céticos antigos, avessos a qualquer
proposicdo dogmatica a respeito da real natureza das coisas, tinham particular aversdo a
argumentos causais que procuravam explicar o que & aparente por meio de remissdes a
dominios ndo evidentes.” ° Preferiam o universo fenoménico, que acreditavam ser
suficientemente complexo. Isso significa que, para eles, havia conhecimento no aparente, e
talvez somente nele.

Os filosofos céticos ndo acreditavam que possamos julgar nossos sentidos e pensamentos
como falsos ou verdadeiros, pois “o tnico ponto em comum ¢é a certeza de que cada um
possui respostas verdadeiras para os enigmas do mundo.” * De que forma, entdo, devemos
proceder? “Diante da rivalidade entre sistemas que julgam revelar a intimidade do mundo, os
céticos declaram sua incapacidade para qualquer decisdo.” %2 |ss0 levaria a “suspensao do
juizo”. A epoche, contudo, ndo leva a imobilidade e sim a inquietacdo, porque nenhuma
conclusdo é definitiva. A solucédo cética é permanecer sem julgar, ou seja, suspender 0s juizos
de valor. Os ceéticos levam em conta o fato de que interpretamos 0s objetos a partir de nossa
visdo, que difere de homem para homem — os significados, portanto, também divergem.
Disso, tiram a seguinte conclusdo: “se somos capazes de estabelecer o que cada um dos
objetos parece ser, relativamente a cada diferenca (entre nds), somos incapazes de explicar o
que sdo os objetos na realidade.” ® Conforme Sexto Empirico, o desacordo de opinies nos
impede de afirmar a real natureza dos objetos, 0 que ndo que dizer que devamos deixar de

analisa-los

* Ibid., p.68

% |_ESSA, Renato. Veneno Pirronico: ensaios sobre o ceticismo. Rio de Janeiro: Francisco Alves, 1997. p. 169.
®! |bidem, pg. 171

%2 bid. pg. 171

83 Sexto Empirico, apud LESSA.
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A relativizacdo da verdade ndo é apresentada pelos céticos de forma negativa: “aquele que
ndo se pronuncia sobre o que € naturalmente mau ndo foge de nada e ndo se consome em Vas
perseguicdes. Também conhece ele a quictude.”® Os filosofos céticos buscavam essa
quietude quando julgavam a contradicdo entre o0 que nos aparece e as concepgdes do espirito e
se ndo a alcangassem suspendiam o juizo.

Entdo, talvez a verdade das coisas esteja s6 no nivel do aparente, naquilo que cada um de
nds julga estar vendo. A moda seria um fendmeno das aparéncias, como nos diz Lipovetsky, e
através dela podemos nos aproximar do passado. A questdo da verdade esté relacionada com a
do conhecimento, como ja disse anteriormente. Alguns filésofos afirmam que existem
verdades confiaveis e ndo confidveis, as primeiras sdo as que devem ser consideradas para a
obtencdo do conhecimento.®® Durante muito tempo o conhecimento esteve associado & razao,
afirmando-se ser possivel conhecer somente através dela. Essa € uma postura filosofica
baseada na logica, mas olhando em retrospecto os escritos de pensadores desde a Antiglidade
percebemos que muitos deles creditaram o0 conhecimento a outros meios que nao 0S
exclusivamente racionais, incluindo como forma de conhecimento aquilo que podemos
apreender pelos sentidos. Entre eles podemos citar Epicuro e Lucrécio, para 0s quais —
“grosso modo” — as imagens absorvidas pelos sentidos eram a propria verdade.

Ainda segundo Lipovetsky, “a critica provocada pela moda esta relacionada ao processo de
pensamento que inaugura a propria reflexdo filosofica. O mito da caverna de Platdo, no qual
as sombras da realidade projetadas na parede ludibriam o homem, expressa uma severa critica
ao mundo das imagens e do efémero. Contudo, na opinido de alguns filésofos como David
Hume, a razéo e a verdade advém na e pelas aparéncias, do devir, do encanto das imagens.
Todavia é o paradigma platonico que ordena ainda hoje os ataques contra o reino da moda.” ®®
Apesar disso, no que se refere ao conceito de verdade, Protagoras teria delineado, segundo
Platdo comenta num fragmento do livro Teeteto, uma noc¢do bastante peculiar da mesma: “eu
afirmo que a Verdade é tal como a escrevi: cada um de nos é a medida das coisas que sdo e
das que ndo sdo, de mil modos, entretanto um do outro diferindo...” ®’. Argumento suficiente
para dizer que ndo existe uma verdade unica sobre algo. O préprio Paul Moser, que parece
afinado com a idéia de uma Unica verdade, surpreende-nos em certo ponto de sua

argumentacao. Isso ocorre quando ele diz que o conhecimento implica uma espécie de crenga.

8 Sexto Empirico, Hipotiposes, |, 27-30 apud HADOT, Pierre. O que é filosofia antiga? Sdo Paulo: edicdes
Loyola, 1999.

% MOSER, op. cit., p. 68.

% LIPOVETSKY, op. cit, p. 15.

" PLATAO. Dialogos : Teeteto, Cratilo. 2. ed. rev. Belém: Universidade Federal do Para, 2001. 226 p.
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Sim, uma crenca de que algo é ou ndo verdadeiro, e por isso pode ou ndo ser incluido no
universo do conhecimento. Essa crenga possui um significado dado por uma proposicéo. ®®

No momento em que se aceita a variacdo da verdade e a verdade do aparente, os estudos
tedricos sobre a moda parecem fazer mais sentido. Devido a certos preconceitos, a inclusao de
tal fendmeno no universo académico acontece, praticamente, para ser alvo de criticas, antes
mesmo que se busque compreendé-lo. Comumente associado a futilidade e a superficialidade,
esse universo parece ndo merecer a atengdo de quem constrdi conhecimento. Chega mesmo a
ser considerado um objeto facilmente manipulavel, o que ndo permite designa-lo como uma
verdade confiavel. Entretanto, exatamente por ser contraditorio, deveria estimular discussées
tedricas mais profundas.

Afinal, a moda € razdo? Conforme a analise de Gilles Lipovetsky, ela ndo é antitese do
“racional”. A “sedu¢do” que esta implicada no fendmeno €, segundo ele, uma logica racional.
A moda consumada se transforma em razdo produtiva. Ela ndo institui nem o reino da
“espoliacdo subjetiva” nem o da raz&o clara e firme. Ao mesmo tempo em que é favoravel ao
uso critico da razdo, ela faz eclodir o exilio e a confusdo do pensamento.®® Enfim, a moda
parece estar no meio do caminho entre razéo e sentimento.

Porém, se acreditamos na verdade das aparéncias, serdo exatamente as caracteristicas mais
execradas da moda que a tornardo relevante. Lipovetsky acusa o fato de que a moda “¢
relegada a antecamara das preocupacdes reais; esta por toda parte, na rua, na industria e na
midia”, mas apesar disso, “quase ndo aparece no questionamento tedrico das cabecas
pensantes.”. Ele demonstra que os intelectuais até hoje parecem ter colocado a verdade ultima
do fenémeno da moda na luta de classes. Assim, esta serviria apenas como uma estratégia de
distincdo social. No entanto, sabemos que ela carrega muitas cargas simbolicas, constroi
identidades, define personalidades e distingue também os supostos iguais. Por isso também o
motivo de suas inconstancias e de suas grandes mudancas organizacionais e estéticas.
Exatamente por ser um fendmeno das aparéncias, deveria suscitar uma maior inquietacédo
tedrica. Existe acerca do objeto “um repisamento tranquilo, uma razdo preguicosa”, ou seja,
um comodismo que leva a explorarem sempre “a mesma receita” para resolver os problemas
suscitados por ele. ™

Entdo, se aceitamos que a verdade é aparente e que a razdo ndo precisa negar as sensacdes

estamos reconhecendo a moda como forma de conhecimento. Porque ela é aparéncia e

% MOSER, Paul. op. cit., p.48.
% LIPOVETSKY, op, cit. p. 18
" |bidem p. 16
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expressdo sensorial. Portanto, € uma forma de conhecer o mundo e o passado, a histéria de
homens e mulheres que a criaram, a vestiram e foram por ela moldados. A moda pode ser
finalmente categorizada como um fenémeno historico.

Acerca dessa categoria incidem inimeras discussdes tedricas. Entre elas considero
interessante a apresentada por Hans Gumbrecht, em que a relacdo entre fenémenos histéricos
consiste em simultaneidade histdrica. Esse € um dos principais conceitos de seu livro Em
1926: vivendo no limite do tempo. ™ Nele, o autor pretende fornecer ao leitor a
possibilidade de uma imediacdo com o passado, que segundo ele é um desejo humano que
estaria relacionado as caracteristicas sensuais das superficies. Ele pretendeu reconstruir um
momento histérico através dos elementos palpéaveis, que apelassem aos sentidos, como a
masica, a culinaria, os filmes e, por que ndo, a moda. Estes, que ele chamou de “fendmenos
de superficie”, supririam melhor a necessidade atual do conhecimento historico. Porém, seu
objetivo final era demonstrar que reviver o passado plenamente ndo era possivel — trata-se de
um desejo que ndo pode ser satisfeito realmente. A literatura e 0 cinema ofereceriam uma

experiéncia ilusoria, mas ndo um verdadeiro contato com o passado.

Nesse mesmo livro, o historiador apresenta algumas idéias importantes acerca de seu
oficio. Uma delas é pregar o fim da pretensdo de aprender com a historia e abandonar nossa
tentativa de “compreender” o passado. “Libertamo-nos da obrigacdo de comecar textos
historiograficos legitimando a relevancia especifica dos momentos do passado sobre o quais
escolhemos escrever.” '* Ele afirma ainda que a historia ndo é mais uma base sélida para
decisdes acerca das a¢des cotidianas — mas sera que um dia o foi? Entre essas a¢des cotidianas
em que a histéria ndo desempenha mais um papel relevante, ele destaca as preferéncias na
moda. Contudo, assistimos a uma constante valorizacao idealizada do passado nesse meio. O
passado é relido na moda, com o proposito de produzir novidades. Apesar do paradoxo,
podemos facilmente entender tal colocacdo: as apropriacdes feitas de modelos de uma época

em outra sempre irdo gerar algo inteiramente novo.

A fim de construir a sensac¢do de imediacdo com o passado, o autor diz ter mergulhado no
universo de seu recorte espaco-temporal. “Ao escrever este livro, eu consultava
continuamente jornais velhos e livros poeirentos, que ninguém lia ha décadas. Eu nunca
dirigia meu carro sem ouvir discos de jazz gravados em 1926, e assistia repetidas vezes a

filmes mudos feitos nesse ano.”. Embora a pretensdo de Gumbrecht possa ser um tanto

" GUMBRECHT, Hans Ulrich. Em 1926: vivendo no limite do tempo. Rio de Janeiro: Editora Record, 1999.
2 |bidem, p. 474.
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exagerada, o entorno cultural do objeto de analise é também importante para mim. Afinal,
minha fonte é uma revista de variedades, com se¢des de cinema, matérias sobre arte e musica.
Portanto, assistir a filmes de sucesso produzidos no periodo pode ser importante, pois, afinal a
relacdo entre a moda e o cinema é estreita, 0 mesmo servindo para a producdo musical, e tudo
isso compde um estilo de vida, uma tendéncia fruto de uma época. Por outro lado, tecer uma
analise conjunta entre esses elementos e as colunas de moda seria tema para outras tantas

dissertagdes.

1.2 - Moda e Estética

As sensacOes pertencem a esfera do imaterial, como os sentimentos ¢ mesmo o “gosto”.
Porém, para estuda-las enquanto historiadores, nos precisamos de fontes que as expressem, de
materialidades dessas sensibilidades.”® No caso do gosto ou da moda em si, podem-se utilizar
as imagens e as proprias roupas que traduzem a forma de vestir no passado.

Os antigos ja discutiam a relacéo entre a razao e as paixdes. Essas Ultimas eram, muitas
vezes, severamente condenadas. No “século das luzes” essa discussdo acirrou-se. O controle
das paixdes passou a ser exaltado com o surgimento da sociedade de corte no século XVI, o
mesmo que assistiu 0 Renascimento, o nascimento do individuo moderno e, para alguns
tedricos, o despertar da moda. Pensadores iluministas como Descartes, em sua obra As
paix0es da alma, falava sobre a necessidade de controlar as paixdes. 1sso seria possivel
através da educacdo dos sentidos. Seria através do adestramento das emocg6es que o homem
organizaria categorias como o belo, o bom, o justo, o aprovado e o “socialmente aceito”. "* A
mim interessam particularmente as categorias do belo, que determina o gosto e do
socialmente aceito, que tem por funcdo fazer com que os homens se vejam como iguais no
ambito das aparéncias. A beleza e 0 gosto sdo fundamentais na criacdo e legitimacdo da
moda. A mesma serve como um mecanismo de aceitacdo social e pertencimento a um grupo.

O fenbmeno das aparéncias carrega consigo os cédigos do que é aceito pela sociedade e do
que ndo o é. O gosto caracteriza-se pelo prazer de estar vendo ou provando algo perpassado
pelos sentidos.” Ele legitima o que é o belo de uma época, como um padréo idealizado que

pode ser expresso pela arte, mas talvez principalmente pela moda, como uma pratica social

® SENNET, Richard. Autoridade. Rio de Janeiro: Record, 2001.
" DESCARTES, René. As paixdes da alma. S&o Paulo: Escala, 2005. 141 p.
> JIMENEZ, Marc. O que é estética? Sdo Leopoldo: Unisinos, 1999.
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que expde um padrdo ideal. Através do chamado processo civilizador’®, a sociedade
demonstra os comportamentos que eram exigidos de seus membros e os que eram proibidos,
principalmente quanto as aparéncias. Um dos maiores temores dos membros da corte era cair
no ridiculo: ter um comportamento inadequado para a situacdo ou ndao possuir a aparéncia
esperada, desejada.

E Rousseau quem, em sua época, fez a critica desse tipo de sociedade, descrevendo-a como
um ambiente que privilegiava a aparéncia em detrimento da esséncia. A primeira funcionaria
como uma méascara de um mundo teatralizado. "* A sociedade de corte preocupava-se com o
que os cortesdos vestiam e o valor material e imaterial do que se vestia. Tudo deveria estar
encaixado dentro de padrées rigidamente estabelecidos.” A partir desse momento evidencia-
se na moda um paradoxo. As roupas, a0 mesmo tempo em que exibiam diferencas entre uma
pessoa e outra, no interior da corte — uma vez que o desejo de ser singular e inovador era
corrente nesse meio — , estabeleciam também padrdes a serem seguidos por seus membros,
anulando diferencas e criando uma uniformidade de estilo que garantia aceitacdo social. As
diferencas eram buscadas e atingidas através dos detalhes.

Voltaire, por sua vez, fazia elogios a essa mesma sociedade, onde parecer era mais
importante que ser. Ele ndo teve receio em afirmar que as paixdes € que movimentam oS
homens. Era através da sociedade de corte, das aparéncias que os homens haviam alcangado a
civilizacdo, quer dizer, a valorizagéo e préatica de uma vida mundana de aparéncias levaram a
sociedade a um processo civilizador, seguindo esse raciocinio chagamos as idéias de Norbert
Elias. "’Em sua obra O Processo Civilizador, ele ndo trata da moda propriamente dita, mas
trabalha com a idéia dos modos “civilizados” do homem, passando por questoes da aparéncia.
A pergunta que langa ¢ inquictante: “como os homens se tornaram educados e passaram a
tratar-se com boas maneiras?” %°. A resposta é que os modos de conduta passaram por um
adestramento socio-cultural e mesmo psiquico. Portanto, o processo que leva a civilizacao dos
costumes seria uma prova de que ndo existe atitude natural no homem. Arrisco-me a
transportar o conceito para analisar o habito de cobrir o corpo. Assim, podemos afirmar que

vestir-se ndo ¢ uma atitude “natural” humana, mas um ato simbdlico. Diversos manuais sobre

® ELIAS, Norbert. O processo civilizador. Uma histéria dos costumes. Rio de Janeiro: Jorge Zahar, 1990.

" ROUSSEAU, Jean-Jacques. A origem da desigualdade entre os homens. S&o Paulo: Escala, 2005. 77 p.
"® WEBER, Caroline. Rainha da moda: como Maria Antonieta se vestiu para a Revoluco. Rio de Janeiro:
Jorge Zahar, 2008. BURKE. A fabricagéo do rei: a construcdo da imagem de Luis XIV. Rio de Janeiro: Zahar,
1994.

" ELIAS, passim.

8 |bidem, p.9
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a histéria da indumentaria ®* s&o unanimes em afirmar que desde os primérdios dos tempos o
homem n&o cobre o corpo s6 por razbes praticas. Além da protecdo contra as intempéries do
clima ha razdes outras, que passam pela simbologia religiosa, a demonstracdo de forca e
poder, para citar algumas.

Todavia, Norbert Elias aponta sérias consequéncias do processo civilizador. Entre elas a
idéia de que a civilizacdo dos costumes torna 0s homens mais responsaveis por seus atos. A
cobranga excessiva quanto a suas atitudes levaria a infelicidade e ao recalque das pulsoes.
Perguntei-me entdo se a moda teria lugar nesse processo. A resposta ndo é tio simples. E
inegavel que o traje tem um papel importante na contencdo do corpo, do gestual, enfim do
comportamento. Entretanto, ela ndo parece familiarizada com a infelicidade ou a contencdo: é
nesse universo que vemos emergir 0 exagero, a passionalidade, a paixdo. Isso, a prépria
historia da moda atesta em figuras ditas frivolas, mas que expressavam sua personalidade
atraves da roupa: reis, rainhas, concubinas, etc. Surge assim uma questdo: seria a moda
incivilizada? Creio que ndo — ela pode, contudo, servir como um escapismo nesse universo de
civilidade, onde uma pulséo reprimida pode aflorar num detalhe extravagante. O melhor
exemplo desse caso pode ter sido a rainha francesa Maria Antonieta, que expressava seu
descontentamento com a repressao velada aos sentidos na corte através de um trajar
exuberante.®? Contudo, a moda também é normatizada. Ndo se veste qualquer roupa em
qualquer tempo e lugar.

O “gosto” tornou-se desde o século XVII a metéafora predileta de nossa cultura para
designar o juizo estético. ® Mas por qué? Segundo Elias o surgimento dessa nocio se deve a
adestracdo dos sentidos, que ocorreu dentro das sociedades de corte do periodo. Nesse
universo social, teria surgido a dicotomia entre 0 bom e o mau gosto, ambos determinados
pela nobreza, atingindo nosso senso estético de plebeus até hoje, de certa forma. Criaram-se
normas rigidas de comportamento e surgiu uma verdadeira ciéncia do gosto, que vai desde a
forma como se segura o talher até a escolha de cores e a adequacdo da indumentaria. A
regulamentacdo das condutas e a tentativa de segui-las o mais fielmente possivel seria
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resultado dos “medos sociogénicos” **, 0 receio de estar fora dos padrdes do gosto e, por isso,

ndo ser aceito socialmente. Essa preocupacao esta também presente no universo da moda. Os

8 LAVER, James. A roupa e a moda uma histéria concisa. Sdo Paulo: Companhia das Letras, 1989;
COCCIOLO, Laura; SALA, David. Storia illustrata della moda e del costume. Verona: Demetra, 2001.

8 WEBER, op. cit. p. 12.

8 GUMBRECHT, Hans Ulrich. Da boa comida, um elogio necessério. Folha de S&o Paulo, S&o Paulo, 02 mar.
2005. Caderno Mais!

8 ELIAS, op. cit., p. 16

33



manuais de etiqueta e as publicagdes sobre moda talvez fossem verdadeiros tratados sobre o
“gosto” e formatavam um conceito do que deveria ser aceito.

Através dos tempos e em nome da moda, criam-se diferentes estilos. Um verdadeiro
sistema que determina o que vestir, baseado nas nog¢oes de beleza e gosto circunscritos a cada
periodo e local. O sistema da moda estéa associado, portanto, a “no¢des de estética.” A moda,
porém, ndo esta limitada a certos conceitos dogmaticos, como o de Theodor Adorno, que diz
ser “estético” somente aquilo que angustia profundamente. Essa posi¢cdo ndo nos interessa
aqui. Segundo Gumbrecht, existe hoje um fendmeno de neo-hedonismo, uma permisséo de
prazeres superficiais. Ele afirma que: “quase todas as definigdes consagradas de ‘experiéncia
estética’ (exceto a de Adorno) incluem sem problema os prazeres cotidianos que sao caros a
nds atualmente.” ®° Lipovetsky avalia a moda atual dentro dessa visdo hedonista, da
permissao dos prazeres.

A moda produz alguns prazeres desejaveis, como por exemplo, um vestido deslumbrante.
Ela gera momentos de intensidade capazes de afastar-nos do cotidiano, levando-nos a um
estado de “autonomia”, em que acreditamos ter criado um estilo. A moda pode mesmo gerar
uma “autonomia das consciéncias”, no dizer de Lipovetsky. 8 Porém, esses novos prazeres
“sdo dificilmente aceitos dentro da nogdo de ‘estéticos’, € uma das razdes disso pode ser a
dificil tarefa de resignificar os lugares identificados pela tradicdo como lugares da beleza.
Talvez ndo tenhamos conviccdo suficiente para apreciar aquilo que ndo é credenciado pela
aura dos nomes, formas e géneros reconhecidos e prestigiados.” 8 O autor sugere que
aceitamos com mais naturalidade a apreciacdo da arte, ndo cabendo a mesma atitude frente a
moda, apesar delas andarem tdo proximas. Existiria, portanto, uma dificuldade conceitual
para abordar 0s novos objetos de prazer.

Contudo, autores como Charles Baudelaire, no século XIX, associaram a moda com o
conceito de “belo”:

Tenho diante dos olhos uma série de gravuras de modas que comegam na Revolucédo
e terminam no Consulado. Esses trajes que provocam o riso de muitas pessoas
insensatas, essas pessoas sérias sem verdadeira seriedade apresentam um fascinio de
uma dupla natureza, ou seja, artistico e histérico. Eles quase sempre sdo belos e
desenhados com elegancia, mas o que me importa, pelo menos em idéntica medida,
eo que8 g1e apraz encontrar em todos ou em quase todos, é a moral e a estética da
época.

% GUMBRICHT, 2005, p. 2

8 LIPOVETSKY, op. cit. p. 13
8 GUMBRECHT, op. cit, p. 3
% BAUDELAIRE, op. cit., p.8
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Ele faz uma critica severa aqueles que ndo percebem o valor das vestimentas do passado,
considerando-as apenas caricatas. Ressalta que sua representacdo visual através de belas
ilustragdes contém relevancia artistica e historica. Por um lado, ha dedicacéo ao traco, e por
outro, ha a possibilidade de ver através deles os conceitos morais e as nogoes estéticas do
periodo em que foram vestidos.

Através da imaginacdo, o espectador das imagens da moda do passado pode vé-las em
movimento. Baudelaire argumenta que no século XIX aquele que observasse as modas
francesas desde a sua origem ndo encontraria nada chocante ou surpreendente. Veria
transicbes organizadas e gradativas sem lacunas. O mesmo ndo se aplica ao século XX,
devido as rapidas transformagdes tanto tecnoldgicas como sécio-culturais observadas de uma
década para outra. O comprimento das saias, 0s penteados e cortes de cabelos, as cores e 0s
tecidos variam de uma forma surpreendente, como pude visualizar em minha pesquisa que
abarca cerca de vinte anos. O apice desse fendmeno ocorre na industria da moda atual, que a
partir, principalmente, da década de 1980, traz transformacgdes semestrais, quando n&o
mensais, conhecidas como o “fast-fashion”. O proprio Baudelaire ficaria chocado com a
velocidade contemporanea da moda.

O autor francés destaca ainda que gracas as gravuras de moda ou “fashion plates”,
desenvolveram-se novas técnicas de pintura no século XVIII. Criadas em fins deste século,
essas imagens faziam parte de uma imprensa ilustrada de moda em fase inaugural, que iniciou
seus trabalhos na Inglaterra, chegando rapidamente & Franca.®® Ele coloca novamente em
destaque a relacdo entre a arte e a moda. Compara o artista com uma crianga, pois ambos
seriam donos de uma curiosidade profunda e alegre, de um olhar fixo e animalmente estatico
diante do novo. Este olhar poderia ser estimulado pelos brilhos, cores, tecidos cintilantes,
fascinios da beleza realgcados pelo traje.

A famosa figura do flaneur, aquele que passeia incognito pela cidade moderna e que tudo
observa, serve também a moda. Entre seus objetos de observacdo, estdo as mulheres
ondulosas e as belas criangas, felizes por estarem bem vestidas: “Se uma moda, um corte de
vestuario foi levemente transformado, se os lacos de fita e os cachos foram destronados pelas
rosetas, se a mantilha se ampliou e o coque desceu um pouquinho na nuca, se a cintura foi
erguida e a saia alargada, acreditem que a uma distancia enorme seu olhar de aguia ja

5590

adivinhou. Este seria o olhar agucado do observador moderno, que capta as

transformacdes no vestir.

8 LAVER, op. cit, p. 144.
% BAUDELAURE, op. cit., p. 22.

35



Esse observador “busca algo, ao qual se permitira chamar de Modernidade; pois ndo
me ocorre melhor palavra para exprimir a idéia em questdo. Trata-se, para ele, de tirar da
moda 0 que esta pode conter de poético no histérico, de extrair o eterno do transitério.” **
Sobre a efemeridade do fendmeno da moda Baudelaire diz ainda: “Nao temos o direito de
desprezar ou de prescindir desse elemento transitdrio, fugidio, cujas metamorfoses sdo téo
freqiientes”. % Entfio, a moda torna-se cara & compreensdo dos fendmenos ditos modernos.
Apesar de seu ritmo acentuado de efemeridade, e talvez por isto mesmo, trata-se de um rico
objeto de pesquisa.

Lipovetsky lanca um questionamento importante a respeito da moda: “como uma
instituicdo essencialmente estruturada pelo efémero e pela fantasia estética pode tomar lugar
na historia humana?”. A resposta de tal questdo ndo é simples, mas considerando o papel da
cultura para a formacdo historica, os habitos que a compdem devem ter seu papel garantido
dentro das pesquisas na area. Justamente por estar relacionado com a subjetividade dos
sujeitos historicos, esse fendmeno fugidio ndo poderia escapar da analise. Uma vez que
consideramos a importancia das manifestacfes estéticas e as estendemos nao apenas a arte,
mas também a moda, o papel desempenhado pela mesma é vestir com um conceito estético
toda uma geracao.

Talvez seja chegado o momento de tentar compreender as experiéncias estéticas
localizadas em seu tempo e espaco, e analisar a relevancia que apresentam dentro de
determinadas culturas. Eu procuro compreendé-las através da moda. Precisamos abandonar a
velha critica gasta de que se tratam de experiéncias burguesas que aprofundam diferencas
sociais. Elas sdo transclassistas, comp&em identidades, memoria, e histéria. Diante da
“experiéncia estética”, 0S intelectuais se viram até hoje obrigados a tomar uma posicao
“critica” — mas por que ndo podemos simplesmente tentar entender essa experiéncia? Isso ndo
indica necessariamente uma atitude passiva diante de tal conceito, mas a busca de um

refinamento de idéias que possam complexificar fenbmenos como a moda.

1.3 - Moda, Individualidade e Identidade.

O que se veste acaba por expressar 0 desejo de ser alguém, ou de parecer alguém. 1sso

exerce um importante papel na formacdo de identidades. Contudo, segundo uma das

°! |bidem, p. 25
%2 BAUDELAIRE, op. cit., p. 26.
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“diretrizes sobre a critica”, descritas por Gumbrecht: “ndo procure muito por construgdes de
identidade social (ou outras) nos textos que vocé estiver analisando — ndo porque seja ruim ter
uma ou outra identidade, mas os intelectuais tendem a ter demasiadas.” ** Ele sugere que
tenhamos cuidado, pois existe hoje uma tendéncia generalizada de atribuir aos objetos que
analisamos o papel de formadores de identidade. Esse fendmeno ocorre largamente na moda,
onde se buscam freqiientemente identidades sociais, nacionais, etc.

Afinal, sera que nds somos aquilo que vestimos? As roupas e ornamentos, desde a pré-
historia, ndo tem apenas fungdes protetoras, mas carregam uma forte carga de significados. A
indumentaria e a moda caracterizam diversos grupos sociais assim e marcam as mudancgas no
tempo. Na moda, também exercita a alteridade dos sujeitos, na medida em que esta se
multiplica em formas e estilos, dando margem a escolhas que nunca sdo casuais, mas que
estdo pautadas no desejo de ter e de parecer.

Muitos tedricos da moda discutem quando ela teria surgido, e sempre procuram atrela-la ao
momento em que o homem procura individualizar-se de uma maneira ou de outra. O
pesquisador italiano Enio Marangonni acredita que na época classica da Grécia Antiga,
quando se desenvolveram sobremaneira as artes e também os conceitos do individuo antigo,
teria iniciado a moda, j& como meio de diferenciar-se.”* Por outro lado temos Gilles
Lipovetsky que, ao lado de outros pesquisadores franceses, prefere localizar a moda na
transicdo entre a Idade Média e o Renascimento, entre os séculos XIV e XV.% A explicacéo
remete ao crescimento urbano e a crescente centralizacdo e sofisticacdo das cortes européias.
Além disso, no Renascimento, ocorre 0 resgate da cultura greco-romana. O pensamento
filosofico da antiguidade foi reescrito e repensado, abandonando-se o pensamento escolastico
e caminhando para o humanismo. A idéia do homem como medida de todas as coisas, na era
moderna, originou um novo conceito de “individuo”. Por fim, uma das teorias € de que a
moda so6 existe enquanto fendmeno histérico a partir da Revolucéo Industrial do século XIX,
com a mecanizacdo da producdo. Contudo, acredito que nesse ultimo caso estariamos
limitando a temporalidade de um fendmeno téo abrangente.

Devemos lembrar que existe uma diferenca fundamental entre a moda e a indumentaria:
esta Ultima constitui tudo o que cobre o corpo, desde o principio dos tempos. Por outro lado, a

moda é uma forma de expressdo da individualidade, um recurso almejado para construir uma

9 GUMBRECHT, Hans Ulrich. As novas doutrinas. Folha de S&o Paulo, Sdo Paulo, 13 out. 2002. Caderno
Mais!
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individuacdo do parecer. Um fenbmeno que se pauta pela aceleracdo constante advinda do
desejo pela novidade.

As sociedades modernas sdo sociedades em mudanca constante, rapida e permanente.
Essas caracteristicas também se relacionam a moda, que se apresenta como um signo dessa
modernidade, por ser um fendmeno efémero e fugidio. No dizer de Lipovetsky: “na historia
da moda, foram os valores e as significagdes culturais modernas, dignificando em particular o
novo e a expressdo da individualidade humana, que tornaram possiveis 0 nascimento e o
estabelecimento do sistema da moda (...) foram eles que contribuiram para desenhar, de
maneira insuspeitada, as grandes etapas de seu caminho histérico.” %

A relacdo entre a moda e a identidade dos sujeitos coloca-se, também, no panorama atual
da propagada “crise de identidade” dos individuos “p6s-modernos”. Entretanto, a relacdo
entre ambas j& existe desde a epoca moderna. Nesse periodo as identidades traziam uma
impressdo de estabilidade ao mundo social, onde os sujeitos viam-se de forma unificada e
estavel. ° Ser4 mesmo que o individuo moderno era assim tdo harménico? Stuart Hall nos
aponta diferentes tipos de sujeitos. O primeiro seria o sujeito do lluminismo, para o qual o
centro do “eu” era a identidade da pessoa, seguindo, assim, uma concepcao individualista. J&
0 sujeito sociolégico acompanha a complexidade do mundo moderno: ndo é autbnomo, e
precisa da relacdo com os outros para mediar seus valores, sentidos e simbolos. A identidade
se forma na interacdo do eu com a sociedade. O sujeito apresenta um nucleo interior, formado
e modificado num dialogo continuo com os mundos culturais exteriores. Nesse espago
exterior, encontra-se a moda, como uma formadora de identidades.

A medida que a fonte analisada em meu trabalho apresenta visdes acerca de um grupo de
mulheres, através do modo como elas deveriam se vestir e mesmo comportar-se, estamos
tratando de um elemento externo que ajuda a construir uma identidade da mulher de um
determinado periodo. Além disso, 0s sujeitos individuais e suas interpretacdes particulares da
moda estdo permeados pela opinido de outros membros que avaliam a questdo da aparéncia e
do estilo.

A identidade preenche o espaco entre o “interior” e o “exterior”, entre o publico e 0
privado. Projetamo-nos nas identidades culturais ao mesmo tempo em que internalizamos
seus significados e valores, tornando-os parte de nds. Assim, 0 sujeito € composto de varias

identidades contraditdrias. O sujeito assume identidades diferentes em diferentes momentos, e

% |bidem p.10.
" HALL, Stuart. A identidade cultural na pés-modernidade. Rio de Janeiro: DP&A, 2005.
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elas ndo se unificam em torno de um “eu” coerente. Portanto, a identidade ¢ definida
historicamente, e sua idéia de unidade é uma construc&o.

Para a analise das colunas de moda de O Cruzeiro, é muito importante levar em conta
a importancia das identidades culturais. ldentidades que se mesclam: afinal de contas, temos
um periddico brasileiro que traz por um periodo uma colunista estrangeira. Da mesma forma,
teremos brasileiros interpretando a moda estrangeira. Logo, as identidades se confundem ou
falam mais alto conforme o momento.

Mas, afinal, qual seria a relacdo entre o vestir para parecer e 0 vestir para ser? Nas
palavras de Elizabeth Wilson, a moda revela a ambiglidade da nossa identidade, da relacdo
do eu com o corpo e do eu com o0 mundo. * Conforme, Airton Embacher, em seu livro que
relaciona moda e identidade®, mesmo um tema aparentemente frivolo e superficial, como o
da moda do vestuario, pode envolver questdes graves e profundas como a da identidade
humana. A relacdo entre ambas exige uma perspectiva social e histdrica que torne possivel
analisar a importancia do vestuario na formacao da identidade, tomando-se cuidado para nao
cair em reducionismos.

Conforme Wilson, “as roupas parecem preencher um certo nimero de funcdes sociais,
estéticas e psicoldgicas; elas juntam-nas e expressam-nas todas simultaneamente.” % Essas
funcdes sociais dos trajes estdo presentes desde o vestuario antigo até o moderno. Porém, a
modernidade traz alguns paradoxos, entre eles o fato de ela permitir por um lado a expressao
do individualismo e por outro, fazer surgir no individuo o temor de ndo ser capaz de sustentar
a autonomia do eu. A identidade passa, entdo, a ser um dos pontos sensiveis dessa
modernidade. O vestuario pode auxiliar o homem moderno nessa questdo. Assim, podemos
perceber que, atraves do vestir, o eu fragmentario busca unificar-se apresentando uma
identidade estética. Isso pode ser notado a partir do periodo industrial.

A Revolucdo Industrial inicia pela industria téxtil, que facilita a circulacdo de tecidos e
roupas. Nesse periodo a indumentaria ainda exercia um importante papel de distin¢do social,
entre um grupo de elite que tinham acesso aos tecidos mais finos, e a populacdo em geral que
se cobria com fazendas mais rusticas. A producdo em série foi importante no processo de
industrializacdo da moda. Inven¢des como o tear a vapor, a maquina de costura e 0s corantes

artificiais baratearam a fabricacdo de roupas. A producdo em massa tornou possivel a

% WILSON, Elizabeth. Enfeitada de sonhos — moda e modernidade. Rio de Janeiro, Edicdes 70, 1985.

% EMBACHER, Airton. Moda e identidade: a construcdo de um estilo préprio. S&o Paulo: Editora Anhembi
Morumbi, 1999.

100 \WILSON, 1985, p.14.

39



utilizacdo da moda como meio de auto-afirmagdo e de auto-expressdo ndo somente pelos
ricos, mas pela maioria das pessoas.

Segundo Gilda de Mello e Souza: “a moda ¢ um dos instrumentos mais poderosos de
integracdo e desempenha uma funcdo niveladora importante, ao permitir que o individuo se
confunda com o grupo e desapareca num todo maior, que lhe d4 apoio e seguranga.” *** A
moda pode ser pensada como algo capaz de unificar a identidade do sujeito e unir sujeitos em
um grupo também coeso.

Afinal, existiria uma via de mdo dupla em que o vestuario participaria da construcao
das identidades, mas seria também por elas influenciado? Parece que sim. Segundo Airton
Embacher, nunca o homem lutou tanto para tentar ser ele mesmo como na cultura ocidental
contemporanea. Em contrapartida, as colunas analisadas nessa dissertagdo supunham que 0s
individuos tivessem uma posicdo pré-ordenada, como a de género, por exemplo, que
garantisse diferencas fundamentais entre homens e mulheres. Entretanto, essas fungdes téo
definidas modificaram-se por conta das duas Grandes Guerras, ocorridas na primeira metade
do século XX. N&o era mais possivel fingir que tudo estava em ordem e que cada sexo tinha
seus papeis claramente definidos. Hoje, os arranjos sociais deixam os sujeitos mais livres para
escolherem seu estilo de vida. Na nossa sociedade, o individuo esta sujeito as determinac6es
originadas no romance familiar. A fonte permite depreender os papeéis imaginados para a
mulher no periodo em questdo. Entre eles, os mais fortemente construidos estdo o de esposa,
de dona de casa e mae.

Ao0s sujeitos pressupdem-se papéis, e estes, quando ndo mediados pela reflexdo, sdo
aceitos como naturais, ideais, justos e fixos. A época aqui trabalhada parece cristalizar dessa
forma caracteristicas naturalizadas, e mesmo idealizadas, para o papel desempenhado pela
mulher. Entre elas estariam: a realizacdo com o0 casamento, uma posi¢cdo de submissdo a
figura masculina (primeiro dos pais e depois dos maridos), e a manifestacdo do desejo de ser
mée. Se as excecOes existiam, o que parece ser provavel, pouco foram mencionadas pela
fonte, que parece assumir uma funcdo na construcdo da identidade das mulheres de seu
tempo. O papel social de “rainhas do lar”, de eminéncia parda dos homens, parece ter se
expressado em uma identidade que primava pela beleza estética, a fim de agradar ao sexo
oposto, mais do que a elas mesmas. Assim, alternam-se momentos de feminilidade,
masculinizacdo e crise. A moda dos anos em questdo expressou muito bem as alteracGes

sociais.

102 SOUZA, Gilda de Mello e. op. cit., p. 111.
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O ideal feminino do periodo abordado em minha pesquisa é corroborado pelos meios de
comunicacéo. Entre eles, esta minha fonte, a revista semanal O Cruzeiro. Afinal, parece haver
um interesse de que nédo haja transformacdo do ser humano, para que nao haja transformacgéo
da sociedade. Assim, a conquista do espaco publico pelas mulheres apresentava um risco de
alteracdo na estrutura social. Talvez por isso os trajes indicados para a mulher girem em torno
de passeios, do lazer e do lar.

Segundo Hegel, hd uma oposicdo entre aquilo que os seres sdo e suas potencialidades. O
homem é capaz de transcender as identidades pressupostas e de se engajar no movimento
continuo de uma identidade-metamorfose, talhada pela alteridade e norteada por seu desejo.
192°A moda pode também servir para fazer esse movimento de transgressdo da identidade
estabelecida de forma externa ao individuo. Haveria um paradoxo no fato de que, por um
lado, a indumentaria pode servir para a pessoa criar uma identidade e unir-se a individuos
com quem possa compartilha-la, de certa forma massificando-se. Por outro lado, o individuo
pode afirmar uma identidade, contrariando as expectativas sociais, através da ado¢do de uma
determinada forma de trajar. A moda também exercita a alteridade dos sujeitos, quando ela se
multiplica em formas e estilos, dando margem as escolhas que nunca sdo casuais. Ela esta
pautada no desejo de ter e de parecer.

As vestimentas fornecem uma forma de identidade visual imediata, como afirma
categoricamente Alison Lurie em seu livro A linguagem das roupas: “quer gostemos ou néo,
as roupas e aderecos proclamam o sexo, idade, classe social e idéias politicas, e, muitas vezes,
fornecem informacdes importantes (ou falsas) a respeito de nossa ocupacdo, origem
geografica, personalidade, opinides, gostos, desejos e estado de 4nimo.” ' Parece que o
fendmeno da moda abrange mais nossa identidade do que podemos imaginar. Além disso, as
proprias tendéncias politicas, sociais e culturais ndo se expressam apenas no que se diz, mas
também no que se veste. Assim sendo, mesmo que ndo acompanhemos as noticias, podemos
imaginar o que est4 acontecendo a nossa volta observando as roupas que por af desfilam. 1%

Epocas conturbadas tendem a estimular certa nostalgia, como se o passado fosse
melhor que o presente, e sua apropriacdo preenche os vazios e cria esperancas de um futuro
melhor. A simplicidade e o conforto, que parecem situar-se na tenra infancia, tornam-se

prioridade no lugar da diversidade e da excitacdo. Um exemplo disso, segundo Lurie, é a

192 CIAMPA, A. Costa. A estoria de Severino e a histéria de Severina. S&o Paulo, Brasiliense, 1987.

193 |_URIE, Alison. A linguagem das roupas. Rio de Janeiro: Rocco, 1997.

104 O escritor argentino Jorge Luis Borges teria dito numa entrevista, quando indagado sobre o que pediria para
ler apo6s passar um tempo isolado do mundo para saber o que estava acontecendo? Ele teria respondido: “Pediria
revistas de moda?
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popularidade que os estilos das décadas de 40 e 50 atingiram num periodo posterior, durante
0s anos 60 e 70, quando os jovens dominavam a inddstria da moda. '%°

Conforme James Laver, “as roupas sdo inevitaveis. S3o nada menos que a mobilia da
mente tornada visivel.” % Quer dizer que através do que vestimos expressamos Nnossos
pensamentos e desejos mais profundos, de uma forma inconsciente ou nem tanto. Lurie nos
diz que o vestir tem uma linguagem e é a fim de explica-la que orienta seu livro. °” Assim,
ela procura responder a pergunta: por que usamos roupas? Segundo a autora existem trés
razdes principais: a utilidade, o status e o0 sexo. Colocamos roupas pelas mesmas razdes pelas
quais nos comunicamos através da fala. Entre as motivacfes por detrds das roupas, esta a de
tornar a vida e o trabalho mais faceis e mais confortaveis — esse seria um principio de
utilidade. Também nos vestimos para proclamar ou simular nossa identidade — esse seria o
principio hierarquico. Por fim, temos a intencgdo de atrair a atencdo erotica, atraves de nossas
roupas — esse € o principio da seducdo. O principio hierarquico € um dos que mais se destaca
nesse item da dissertacdo: ele indica o lugar que aqueles que vestem determinadas roupas
ocupam no universo social.

Conforme Rossana Tasso, os individuos trazem em si a marca das transformacdes
rapidas e constantes do mundo social. Uma forma de evidenciar tais transformacfes, em
minha opinido, € a moda que se apresenta como expressao externa do sujeito e que faz eco as
mutagdes rapidas e constantes. Segundo Tasso: “o modo como 0 sujeito interage com a rede
de dizeres que a historia engendra, com o0 objetivo de produzir sentidos, aponta 0s
atravessamentos que se fazem presentes no processo de assun¢do de sua identidade”. ** Isso
significa que a ancoragem da identidade do sujeito esta na historia.

Enguanto isso, Stuart Hall nos diz que a identidade esta relacionada ao conceito de
representacdo. ' Assim sendo, a identidade pode ser compreendida como um imaginario
formado por um conjunto de significados que fornecem ao sujeito uma idéia do que ele é. A
identidade torna-se, entdo, uma imagem, uma representacdo, que a moda pode ajudar a
construir. Vale lembrar que essa imagem é incompleta, voluvel e fragmentada.

A identidade € uma producdo social, e € no interior das relagdes sociais que ela

encontra subsidios para ser reproduzida ou questionada. Ela esta sujeita a processos de disputa

195 | URIE, op. cit. p. 10.

106 | AVER, James. apud LURIE.

7 |_URIE, op. cit., p.19.

108 TASSO, Rossana Dutra. Mulher, uma questéo de identidade: a perspectiva discursiva. 2006. 240 f.
Dissertacdo (Mestrado em Letras) Instituto de Letras, UFRGS, Porto Alegre.

109 HALL, op. cit., p.46.
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de poder. A identidade é uma construcdo cultural e social sustentada pela linguagem. **°

Portanto, se as roupas nos oferecem uma forma de linguagem como afirma Alison Lurie, a
moda é construtora de identidade.

As mudancas na moda ndo sdo arbitrarias e extravagantes, mas o sinal externo e
visivel de profundas alteragdes sociais e culturais. As alteracdes nos estilos indicam trocas nos
papéis sociais e nos conceitos sobre “si mesmo” dos membros da sociedade. Desse modo, 0
fendbmeno da moda altera-se conforme o contexto no qual se desenvolve. Segundo Alison
Lurie, ap6s a queda da Bolsa em 1929 a imagem juvenil da década de 1920 parecia obsoleta:
“Em épocas de ansiedade, a alegria infantil parece frivola e mesmo insensivel: seriedade e
maturidade estdo na moda.” *** Assim, passou a se admirar os homens viris e as mulheres de
aparéncia feminina, mas adulta. No periodo da Segunda Guerra “as mulheres manifestaram
sua disposicdo e capacidade de ajudar a suportar as cargas do mundo tornando os ombros
literalmente quadrados.” **? Ela aponta 0s anos entre 1940 e 1955 como uma época em que,
apesar de varias transformacdes, as roupas permaneceram tendo um estilo adulto. O New
Look, silhueta langada por Cristian Dior em 1947, com suas saias compridas e armadas, e
cintura afinada, teria acrescentado anos e dignidade as mulheres. Isso remetia ao corpo
feminino de inicios do século XX, ainda preso ao espartilho. ***

Ainda que algumas roupas da época em questdo fossem descritas como infantis, ou
juvenis, geralmente eram bem comportadas, convencionais, condizentes com uma sociedade
nos mesmos moldes. Existe uma identidade entre a sociedade e o estilo de moda por ela

criado, divulgado e usado.

*

Existe ainda uma identidade nacional que se expressa através da indumentaria. Em
determinados periodos, alguns paises estdo na moda, e outros ndo. O que torna um pais
elegante e capaz de exportar seu estilo, na maioria das vezes, sdo as aliancas politicas e
econémicas ou o poder politico (salvo o caso francés, onde a condicdo de elegancia perdura
apesar de eventuais perdas nessas areas). Durante a Segunda Guerra, a Franca, que era 0
centro irradiador da moda por exceléncia, havia sofrido a ocupacdo nazista. Entretanto, apesar
da tentativa alema de capitanear esse potencial criativo que se traduzia na principal indistria

francesa, os grandes estilistas encontraram suas formas de sobrevivéncia. Alguns sairam do

110 TASSO, op. cit., p.65

11| URRIE, op. cit. pg. 90

12 |bidem pg. 91, 92.

13 Sobre o espartilho: STEELE, Valerie. Fetiche: moda, sexo & poder. Rio de Janeiro: Rocco, 1997.
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pais, outros tiveram de fechar suas maisons, e outros sobreviveram através de certo
colaboracionismo com os nazistas, como demonstra brilhantemente a historiadora Dominique
Veillon. 1

O pés-guerra ilustra bem esse jogo entre 0 pais que estd em voga, ou mesmo um
cenario em que mais de um deles ocupa papel de destaque. A Franca perde sua hegemonia
estética e ocorre a ascensdo da cultura norte-americana através do American way of lyfe: é a
“venda” de um modo de vida estadunidense. Esse vinha sendo divulgado ainda durante a
Guerra, no que se chamou na historiografia brasileira de “politica da boa vizinhanga”. O
American way of life foi amplamente importado para os paises da América Latina. Um
exemplo é a difusdo em grande escala do cinema hollywoodiano, e da imagem dos atores
presentes em propagandas vinculadas a um modo de vida idealizado, em andncios que

aparecem inclusive na revista O Cruzeiro.™

Assim, ocorre uma fragmentacdo dos polos de
influéncia tanto na moda como na politica.

A admiracéo pelos adornos de outras nacGes de sucesso acaba levando ao processo de
imitagdo. Apesar disso, 0 empréstimo de estilos de uma nagdo dominante ou em ascensdo ndo
€ 0 Unico que acontece. Afinal, isso pode ocorrer também entre paises que sdo politicamente
antagbnicos ou que até mesmo inimigos de guerra. Esses fendmenos envolvem uma questao
de importacao de identidades. A imitacdo nem sempre possui um tom negativo: observando-a,
podemos detectar formas de adaptacdo, ou mesmo analisar o que estd sendo imitado, e quem
se deseja “ser” através da moda.

Contudo, quando ndo existe uma unica nacdo poderosa, acontece de se adotar 0S
estilos de duas ou mais poténcias. Este é o quadro que ira se instalar ap6s a Segunda Guerra.
Para a Franca, a industria da moda serviria para alavancar a economia. A partir de 1945 o
governo daquele pais mostra-se disposto a restabelecer a industria da alta- costura. Com o
apoio de costureiros parisienses como Balenciaga, Balmain e Dior, acontece a exposicdo Le
théatre de la Mode, no Louvre, onde sdo expostos modelos em bonecas de madeira de
tamanho inferior ao natural, vestindo as novas criacdes francesas.’'® Os Estados Unidos
passam a desenvolver uma moda de carater nacional, alicer¢cada numa producéo independente
e numa industria de moda voltada para 0 mercado de massas, que supre um gosto local que ja

comeca a diferenciar-se do europeu.

L4 \/EILLON, Dominique. op. cit., p. 30.
115 SERPA, op. cit., p. 19
18 \EILLON, op. cit., p. 235
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A diferenca sexual € um marco de constituicdo da identidade dos sujeitos. A
identidade de género estd permeada por questdes do masculino e do feminino, forjadas por
praticas sociais feminilizantes e masculinizantes. Isso justifica a presenca de regras
comportamentais destinadas a cada sexo, e em especial as meninas, cuja fiscalizacdo parece
ser mais incisiva. Particularmente no periodo de minha pesquisa, as mogas jovens deviam
tomar muito cuidado com sua reputacdo. A mesma estava relacionada a comportamentos
expressos no trato com os rapazes e na forma escolhida para vestir-se.**’

O papel da mulher ao longo do periodo analisado sofre profundas transformacées
comportamentais. A mulher durante as guerras assumiu lugar no mercado de trabalho e
ampliou sua participagdo no espago publico. A mulher vé sua vida de dona de casa facilitada
por invengdes “modernas” como 0S eletrodomésticos, mas no Brasil eles possuem um custo
ainda elevado e estdo destinados apenas aos mais ricos. Os meios de comunicagdo mais
importantes eram a imprensa e o radio. Eles aumentaram o0 acesso e a circulacdo de
informac0es, e alteraram as opg¢des de lazer e entretenimento, influenciando mudancas nos
padrdes de comportamento.’*® A propaganda é outro lugar de destaque para observar tal
fendmeno: as atrizes e 0s atores estrangeiros, assim como cantores e cantoras de radio, eram
0S personagens principais dos anuncios. As capas da revista O Cruzeiro apresentam na
maioria das vezes uma atriz holywoodiana.**°

Podemos notar enfim, que a identidade atual € multifacetada. A moda dissolve-se em
nosso caldo de cultura e torna-se capaz de impregnar as personalidades e os corpos. Ela pode
perfeitamente conformar as diversas faces de um mesmo individuo e auxiliar na composicéo
de sua identidade. Além disso, a moda esté ligada de forma inseparavel com o nascimento da
idéia de individuo.

Entender os aspectos tedricos do objeto “moda” acabou absorvendo-me por um
capitulo inteiro. Trilhar o caminho do novo exigiu tal pesquisa. O que pretendi neste capitulo
foi confrontar o fendmeno da moda com conceitos pungentes do campo de conhecimento da
historia. A verdade impregna os debates sobre ‘“conhecer” desde a Antiglidade. Duas
posicBes antagdnicas sdo apresentadas para que se possa avaliar o papel da moda como forma
de conhecimento do mundo. Outros conceitos sdo suscitados pelo objeto de forma clara, a

estética, porque a moda implica em idéias como: a beleza e o0 gosto. A identidade, em voga

17 ESTEVES, Martha de Abreu. Meninas perdidas: os populares e o cotidiano do amor no Rio de Janeiro da
Belle Epoque. Rio de Janeiro: Paz e Terra, 1989; BASSANEZI, Carla. Mulheres dos anos dourados. In: DEL
PRIORE, Mary. (org.) Histdria das mulheres no Brasil. Sdo Paulo: Contexto, 2008.

118 MORAIS, Fernando. passim.

119 SERPA, op. cit., p. 126.
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nas atuais pesquisas de historia, parece pulsar no vestuario. Uma vez que sua propria origem
esta associada a questdes identitarias.

Explorar essas combinacgdes tedricas entre a moda e alguns conceitos-chave serviu
para que eu mesma pudesse construir um conceito da mesma. Apds essa analise e de posse
dessas idéias, que foram bebidas nas mais diversas fontes filosoficas e histdricas, disseco meu
problema de pesquisa. A moda possui caracteristicas que perpassam épocas especificas da
historia, mas em cada uma delas o fenémeno esta intrinsecamente ligado a temporalidade que
0 produz. O problema é resolvido quando percebemos que a formacdo da moda acontece
baseada numa nogdo estética idealizada no momento. Além disso, serve para identificar
grupos e pessoas especificos dentro de um determinado periodo de tempo.

O primeiro capitulo langou luz sobre o novo objeto. A partir de conceitos-chave
podemos tentar compreender a formagdo de uma visdo nacional da moda na revista O
Cruzeiro. Sabemos que a fonte expressa as idéias estéticas e identitarias e uma nocdo de
verdade préprias de quem a produziu e de seu tempo. Contudo, apesar e para além de seus
limites, € um retrato possivel da moda de um tempo que ja passou.

O vestir cotidiano esta e sempre esteve carregado de simbologias, como veremos nas
colunas analisadas a partir do segundo capitulo. Afinal, segundo Veillon'?, a moda é forma
de “ser e estar no mundo”, ou seja: ela designa um espaco do sujeito, sua posicao temporal, de

classe, de género, e sua identidade.

120 \/EILLON, op. cit., p. 8
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Capitulo 11

A secio “Dona” — Uma estrangeira fala de moda para o Brasil: Madame
Thérese Clemenceau. (1929 — 1931)

“Madame Therése Clemenceau, correspondente de O Cruzeiro
em Paris, atendera sempre com prazer todas as consultas que
Ihe dirijam as senhoras brasileiras:

33 Rue ou Colisee — Paris
Tel.: Elysées 01-79 %

A revista O Cruzeiro, em seu ano de lancamento (1928) apresentava colunas fixas e
contava com colaboradores importantes, tais como: “Vida Futil assinada por Peregrino Junior,
Gilberto Trompowski, Martine Poincarré; a coluna Modas, com correspondéncia enviada de
Paris, mostrando com exclusividade os principais desfiles dos melhores costureiros franceses
(...)” **. A coluna Dona, ndo é mencionada, porém esta foi referéncia de moda a partir de
1929 e tinha como correspondente exclusiva, Madame Thérése Clemenceau®.

Decidi dividir este capitulo segundo os assuntos mais recorrentes da coluna analisada.
Entre esses temas podemos encontrar conceitos sobre a moda, trazidos por Madame Theérese,
visdes acerca da moda estrangeira e até brasileira, sempre vista sob o olhar externo (tema
abordado no item 2.1). Além de podermos apreender através de suas colunas a transformacao
na silhueta da moda e nas formas do corpo feminino (item 2.2), a relagdo possivel entre a
moda e o passado (item 2.3) e por fim as formas de feminilidade e sociabilidade através da
moda (item 2.4).

Contudo, faz-se premente responder a questdo: mas, afinal, quem é essa mulher? A

propria fonte nos da pistas sobre Madame Therése Clemenceau. Na edicdo de 30 de novembro

12! Nota presente em todas as edicdes consultadas da secdo Dona.

122 NETTO, Accioly, op. cit., p. 37

123 Sobre a data de término da mesma encontram-se divergéncias. Nos registros por mim pesquisados ela aparece
até 1931, sendo que o arquivo consultado possui um lapso temporal de 1931 a 1935. Contudo, segundo Leoni
Serpa ela teria existido até 1945. In_ SERPA, Leoni, op. cit., p. 62.
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de 1929, o editorial de primeira pagina € dedicado ao falecimento do ex- primeiro ministro
francés George Clemenceau, identificado como o pai da colunista. Ele governou a Franga
durante a Primeira Guerra Mundial, tendo sido responsavel pela vitoria do pais que
juntamente com a Inglaterra foram os grandes beneficiados ao final da Grande Guerra.

George Clemenceau participou da negociagdo dos tratados de paz, sendo 0 mais
importante o de Versalhes que retomou para a Franga a importante zona carvoeira da Alsécia-
Lorena e que seria mais tarde um dos motivos alegados pelos alemées para o revanchismo que
culminaria na Segunda Guerra. Juntamente com seu colega britanico David Lloyd George
definiram o destino do Oriente Médio, transformando a regido num caldeirdo de conflitos,
condicio que perdura até hoje. ***

A revista coloca-se em posicdo especial de prestar tal homenagem devido ao
parentesco entre o vulto historico e sua correspondente. Ela era inclusive vilva de um
advogado morto na batalha de Verdum, durante a mesma guerra. O tom para com
Clemenceau pai ¢ tremendamente elogioso: “Grande homem, jornalista, pensador, politico...”
Destacam o fato de ter sido sempre favoravel a Guerra e de ter estado do lado certo, na
opinido da revista.

Esse editorial, assim como outros ndo possui assinatura, mas acredito terem sido
escrito pelo megaempresario das comunicagdes na epoca, Assis Chateaubriand. Também,
pode ter sido escrito pelo diretor da revista na época que era Carlos Malheiro Dias*%.

Sabemos entdo que a origem de Madame Therése ndo é obscura e que a mesma
pertencia a alta sociedade francesa. Uma mulher rica dedicada a assuntos pomposos como a
moda e a arte. Existem outras materias dela em O Cruzeiro que se referiam a vida social e
cultural da capital francesa. Como a 14 de dezembro de 1929, sobre o teatro Pigalle de Paris e
em 29 de marc¢o de 1930, quando faz a cobertura do concurso de “Miss Europa”.

O que podemos constatar a principio € a presenca na revista de uma correspondente
estrangeira, francesa, que envia direto da “capital da moda” as atualizagdes da elegincia para
as leitoras da revista. E incontestavel o lugar preponderante que a Franca ocupava nessa época
como centro de exceléncia de moda, “No pds-guerra, Paris continuou a dominar a moda
internacional, e casas de alta-costura revitalizadas viram uma explosao de vendas.” 126 Ter

uma correspondente francesa de moda na revista € um simbolo desse contexto.

124 HOBSBAWN, Eric. A era dos extremos: o breve século X1X: 1914 — 1991. S&o Paulo: Companhia das
Letras, 2000.

125 Descrito por Accioly Netto como “escritor portugués, exilado politico, autor do romance 4 mulata...”. op. Cit.
p.36.

126 MENDES, Valerie & HAYE, Amy de la, op. cit., p. 49.
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Um dos objetivos desse capitulo € analisar até que ponto a correspondente francesa
estabelece um dialogo com as leitoras brasileiras. Veremos que no corpo de seus textos essa
comunicacdo ndo aparece diretamente e frequentemente quem media a relacdo é a prépria
revista. Como indicio aparece a orientacdo da revista para que as mulheres brasileiras Ihe
enviem cartas, como indica a citacdo que abre este capitulo. Apesar da possibilidade das
leitoras trocarem correspondéncias com Madame Therése - que estaria disposta a esclarecer

davidas - ndo sabemos se essas trocas existiram, pois ndo eram publicadas na secdo Dona.

2.1 A moda vista de fora: conceitos e visdes estrangeiros.

Neste item pretendo analisar a maneira pela qual Thérése Clemenceau aborda o
fendmeno da moda, sua maneira de visualizar este conceito. Qual o grau de importéancia que
ela confere para a moda, de que maneira ela transmite isso as suas leitoras? Também
analisarei se ha alguma referéncia a moda no Brasil e de que maneira ela € feita.

A primeira edicdo a ser abordada € a de 19 de outubro de 1929, na qual a se¢do Dona
apresenta um texto com poucas fotos. Essa caracteristica era comum nas se¢ées de moda dos
anos 20, como menciona Maria Claudia Bonadio, quando descreve as colunas de moda da

Revista Feminina:

A moda teve, por mais de dez anos, um espaco fixo na revista denominado “A
moda”, assinado pela cronista Marinette.(...) a se¢do cresceu bastante desde a
primeira aparicdo em 1915 e meados de 1920 quando passou a ocupar, em média, 4
paginas(...). As ilustracbes — constituidas, na maior parte, de desenhos
monocromaticos ndo assinados e talvez retirados de publicacBes estrangeiras (a
fotografia aparece de forma muito esporadica) — perfaziam, em geral, 20% da secédo
contra 80% de texto — (...). Assim, € possivel afirmar que a se¢do se destaca pela

peculiar escrita de Marinette, de carater mais opinativo que descritivo(...). 127

Acredito ser interessante comparar essa descricdo que a autora faz da coluna com a
qual trabalhou com a secdo de Thérese Clemenceau. A correspondente de O Cruzeiro ainda
prioriza o texto em detrimento das imagens, mas 0 acesso a publicacdo de fotografias em fins
dos anos 20 ¢ maior. Segundo Valerie Mendes, “em 1925, a fotografia em preto e branco
substituira as ilustracGes como principal registro e comunicacdo da expressdo da moda. A
iluminacéo clara e o foco nitido permitiam que o corte, a construcdo e as texturas dos tecidos

59128

fossem mostrados com clareza (...) . Ainda assim, revistas ilustradas como O Cruzeiro

27 BONADIO, Maria Claudia, op. cit., p. 165.
128 MENDES, Valerie & HAYE, Amy de la, op. cit., p. 59.
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valem-se muito da ilustragao de moda. “Entre 1925 e 1929 (...) pelos Estados Unidos e pela
Europa, a imprensa de moda proliferava em todos os niveis.” **. Essa imprensa contava ja
com o nome de fotdgrafos de peso como Baron de Meyer, Edward Steichen e Man Ray, que
“além de suas atividades artisticas, aceitou projetos comerciais, especialmente nas areas do
retrato e da fotografia de moda.” **°.

Portanto em todas as edi¢gdes a secdo de moda contém ao menos uma fotografia e
também croquis de moda, ou, como escreveu Bonadio, “desenhos monocromaticos”. A revista
O Cruzeiro também ndo apresenta os créditos das fotografias nessa época e tampouco dos
desenhos que, assim como no caso da coluna analisada por Maria Claudia, devem ser
estrangeiros, comprados de agéncias de noticias ou mesmo enviados pela prépria
correspondente. Como Accioly Netto confessou em suas memorias, na época em que assumiu
o cargo de secretario de redagdo da revista em 1931: “As se¢oes de moda também eram feitas
com recortes de revistas e jornais de Paris e Nova York. Tal sistema era pitorescamente
chamado de “cola e tesoura’, no qual eu me tornei sem diivida alguma um perito.” **,

Devido ao numero reduzido de imagens, a escrita tinha um peso importante nessas
secdes. Os textos de Madame Thérése apresentam muitas vezes um tom de relato pessoal,
oscilando entre o carater opinativo e o descritivo. Como podemos perceber na coluna de 19 de
outubro de 1929, intitulada: “Muito agradecido, Sr. Director!”. O texto narra um convite que
ela recebeu para uma festa no “Hotel du Claridge”, segundo ela, “a primeira reuniao em que
se verao as elegancias hibernaes”. Como podemos notar, trata-se de um evento que conta com
um grupo seleto de senhoras da sociedade parisiense, do qual a correspondente faz parte.

Madame Thérése gosta de contar uma histéria a suas leitoras, dirigindo-se
freqlientemente a elas. Este tipo de discurso cria uma proximidade com o publico. Como, por
exemplo, no trecho: “Minha cronica de hoje documentara sobre essas tendéncias, tao curiosas
que ides ficar encantadas. Estais ouvindo? Atengao!”. Podemos notar que ela se sente a porta
voz das novidades e considera-se uma cronista de moda que deve chamar a atencdo para o
novo. O uso de vocativos tem como objetivo despertar a atencdo do leitor. E essa estratégia
que a jornalista utiliza antes de descrever o que considera serem as mudancas relevantes na
moda.

Na seqliéncia aparecem longos trechos descritivos, porque nem sempre havia fotos

relacionadas ao tema da coluna naquele dia. Era preciso, portanto, narrar nos minimos

129 |bidem, p. 67. A
130 MUSEU LUDWIG DE COLONIA. Fotografia do século XX. Col6nia, Alemanha: Taschen, 2005.
B NETTO, Accioly, op. cit. , p. 51.
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detalhes as formas, cores, tecidos, pormenores dos trajes e acessorios. Além disso, a
fotografia em preto e branco exigia a descri¢do das cores. Ela comenta nessa edi¢éo o retorno
das luvas coloridas de renda, que acompanham as cores dos vestidos. Essas cobrirdo, segundo
ela, “peles acetinadas”, indicagdo de que se dirigem as mulheres que ndo trabalham, para
manter assim sua cutis. O publico ao qual se destinam seus comentarios pode ser apreendido
através dessas descrigdes.

A autora explica a variagdo nas luvas como “uma tentativa de fazer as mulheres sairem
de seus caminhos batidos, em que elas se sentem sufocar”. Coloca, portanto, a necessidade de
renovar a moda como uma questéo essencial na vida das mulheres, como um desejo feminino.
A obrigatoriedade da variacdo dos elementos do vestuario preencheria o tempo e as
preocupacdes femininas de estar em compasso com a moda. Aqui 0 bem vestir aparece como
um dever social feminino*%.

Outro elemento que chama atencdo nas colunas de Thérése Clemenceau séo as
inimeras expressdes estrangeiras que ficam sem traducdo. Obviamente a Madame é francesa,
mas na edi¢do de 02 de novembro de 1929, sob o titulo “A moda passa”, ela convida as
leitoras para um “cocktail party”, destacando as roupas ideais para a ocasido. Nesse caso 0
que ficou sem traducéo foi a expressao em inglés que designa uma festa no jardim.

Aparecem ainda inimeros termos “técnicos” do universo da moda sem traducao do
francés, tais como “manteaux trois-quarte”. A palavra “manteaux” em francé€s ¢ o plural de
“manteau” que em portugués tornou-se “mantd”’: vestimenta semelhante ao manto, que as
mulheres usavam por cima de outro vestuario. O termo “trois- quarte” significa trés - quartos
e refere-se ao comprimento do casaco.

Usou-se também o termo ‘“allongament” das saias, que seria simplesmente
alongamento. Assim como “fourrure”, quando relativo a vestimentas em francés significa
“casaco de pele” — esta palavra aparece diversas vezes neste texto de Madame Clemenceau. O
clima brasileiro ndo ¢ o mais adequado a tal peca do vestuario, mas mesmo assim as
“elegantes” ndo o dispensavam como agasalho no inverno, para ocasides especiais, seguindo
instrucdes de Paris, tais como as de Thérése. “A despeito do clima e das diferengas de estagao,
a brasileira quer seguir Paris a qualquer preco, mesmo que isto implique estar metida num
casaco longo de renard ou vison em pleno més de abril, no Rio de Janeiro.” ** No trecho, faz-

se referéncia aos dois tipos mais comuns de peles.

132 CRANE, Diana, op. cit., p. 52.
133 Citacdo referente a década de 1920, em: GONTIJO, Silvana, op. cit., p. 30.
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Os estrangeirismos vao permanecer nas secées de moda, mesmo depois de Madame
Clemenceau. Mais adiante comegam a incorporar mais termos em inglés, quase em pé de
igualdade com os franceses. No entanto, em nenhum outro momento havera tantos termos
estrangeiros. E de se perguntar se todas as leitoras da coluna Dona tinham um francés téo
fluente. Talvez isso ajude a denotar qual € o publico leitor da mesma — afinal, a fluéncia na
lingua francesa tornou-se status entre as elites do mundo todo desde que a Franca tomou a
dianteira na area da cultura, posicdo essa advinda de alguma forma desde a corte de Luis XIV,
no século XVII. ** Essa preponderancia cultural foi confirmada apds a Revolucéo Francesa, e
Paris elevada ao posto de capital das artes a partir da metade do século X1X. **

Em 16 de novembro a secdo Dona com o titulo: “Salada da estag¢ao”, refere-se ao
inverno. Podemos aferir isto pela descricdo do uso de “pull-over”, “manteaux” e peles de
“renard” (raposa). A autora diz claramente “este inverno usaras...” isto ou aquilo. Notamos,
pois um descompasso climatico entre a coluna de Thérese e as estacOes brasileiras. A questdo
é que no Brasil em novembro seria primavera, indicando que a revista centrava-se nas
novidades internacionais do hemisferio norte, principalmente de Paris. A autora ndo dava
importancia a diferenca climatica, sequer mencionada. Contudo, isto pode ter diferentes
significados: pode levar a idéia de que determinadas ocasides, como espetaculos no Teatro
Municipal, pediam este tipo de traje'*®, ou mesmo que a revista possa estar auxiliando as
senhoras que viajavam ao exterior.

Aparentemente, as peles estariam entdo restritas a detalhes de agasalhos noturnos, e
ndo desfilavam a pleno sol de Copacabana. Situacéo diferente ocorria no periodo da chamada
Belle Epoque brasileira, na virada do século XIX para o XX, na qual as mulheres de grandes

centros urbanos como o Rio de Janeiro™®’ e Manaus®®®

(na época enriquecida pela borracha)
ndo dispensavam o uso de peles nem no verdo.

Os termos em lingua estrangeira apontam para o campo de disputa na moda. Podemos
notar que no inicio da década de 1930 ainda ha uma franca vantagem da moda francesa,
mesmo que, timidamente, o estilo americano da roupa esportiva estivesse encontrando
adeptos. A secdo Dona de 29 de setembro, sob o titulo: “Uma americana em Paris” da pistas

sobre a relacdo entre Franca e Estados Unidos no campo da moda naquela época.

134 ELIAS, Norbert. A sociedade de corte: investigacio sobre a sociologia da realeza e da aristocracia de corte.
Rio de Janeiro: Jorge Zahar, 2001.

35 GOMBRICH, E. H., op. cit., p. 504.

3¢ GONTIJO, Silvana. op. cit, p. 30

37 NEDELL, Jeffrey. Belle époque tropical. Sociedade e cultura de elite no Rio de Janeiro na virada do século.
Sao Paulo: Companhia das Letras, 1993.

138 DAOU, Ana Maria. A belle époque amazénica. Rio de Janeiro: Jorge Zahar, 2000.
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Nela, Madame Clemenceau narra a visita de uma americana rica que ela tera de
ciceronear em Paris. Pelo tom de seu relato notamos sua surpresa com o fato da visitante
aparentar bom gosto ao vestir-se: “(...) fico-me a observar seu habillement perfeito.” Suas
colocagbes reforcam a visdo que os franceses tinham dos americanos como pessoas
deselegantes que s6 iam a Paris fazer compras. Estariam interessados apenas nas ultimas
novidades da moda e ndo em fazer uma imerséo em seu universo cultural.

Sua héspede é descrita como uma mulher jovem, longa, esbelta e charmosa interessada
em ver as belezas da cidade e ndo so costureiros. Usava roupas perfeitas. “De tudo concluo
gue a minha americana ndo quisera me ver antes de ter a0 menos sobre o corpo uma toilette
parisiense...” Afirma que pela elegancia das roupas usadas pela turista, estas s6 podiam ter
sido compradas em Paris. Quer dizer que ela até poderia ter tato na escolha do traje, mas a
origem deste deveria ser obrigatoriamente a Franga. Ressalta que a moga também era capaz de
escolher o traje certo para cada ocasido, caracteristica valorizada por Thérese.

Tratando sobre as preferéncias da visitante a autora diz: “As tardes eram empregadas
em conhecer deveras a cidade; nenhum passeio frivolo, nenhuma compra ‘a tort et a
travers’...”(grifo meu) . Esta passagem indica que houve compras, porém estas ndo assumiram
um carater desregrado, o que as aproximaria da “frivolidade”. Elogia a americana por
querer conhecer 0s pontos turisticos, museus, e ndo apenas as lojas de roupas, 0 que seria
entregar-se a um prazer frivolo.

Complementa a matéria com um comentario que demonstra a visdo geral dos franceses
sobre os americanos: “seus compatriotas em geral nao se nos revelam assim.” Este “assim”
alerta que os americanos ndo costumam apresentarem-se bem vestidos, discretos, elegantes —
caracteristicas que visitante apresentava, além de seu interesse pela cultura francesa.

Madame Thérése é dada a refletir sobre a moda. Na secdo de 20 de setembro de 1930,
chamada “Amanha”, ela apresenta um texto bastante poético que inicia assim: “Amanha!
Palavra cheia de ardente interesse quer se trate do dominio da humanidade, do destino de um

"’

pais ou da ordem frivola, aparentemente frivola da moda!” Uma simples frase como essa
suscita uma analise profunda e demonstra no minimo a visdo que a jornalista tem do
fendmeno da moda.

O “amanha”, ou seja, o futuro, desperta o interesse das pessoas seja para temas mais
dignos como “o dominio da humanidade e o destino de um pais”, ou o da “ordem frivola,
aparentemente frivola da moda”. Acredito que com uma reflexdo desse género no inicio de

sua coluna, a autora queria trazer para suas leitoras uma discussao importante para o universo

da moda e também do conhecimento, além de uma provocacao. Talvez nem todas as leitoras
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tenham atentado para isso, mas notamos que Clemenceau coloca a moda em pé de igualdade
com as supostas preocupacdes mais sérias. E mais: responde a critica de que a moda seja
frivola dizendo que ela apenas assim o parece.

Essa caracteristica com tom de acusacdo também é analisada por Daniel Roche:

Enquanto as dltimas décadas do século XX viam o aparecimento de museus da
moda, que morre sempre jovem, os historiadores se perguntavam se ndo deveriam
escrever sobre outra coisa que ndo a respeito desses fantasmas suntuosos e fugazes.
Na histéria das aparéncias humanas eles sempre ocupam o primeiro lugar, pois, sem
0 saberem, servem para exibir poder; a demonstracdo exibicionista da frivolidade,
vista como a expressdo natural de uma arte de viver, inacessivel a grande maioria,

s = 139
torna-se marca de suprema distincao.

O historiador aponta as caracteristicas corriqueiras da moda como “frivola e volatil”,
fendmeno que “estimulou o comércio e encarnou a mudanga” — para reavaliar sua historia que
ndo é inteiramente efémera, uma vez que através dela podemos compreender o passar do
tempo. Em outra matéria, Clemenceau faz um comentario sobre um livro de historia do
vestuario (analisado no item 2.3). Dele podemos apreender que ela compartilha da visdo de
Roche, atribuindo a moda um valor historico. Ela resgata na coluna de setembro de 1930 a
critica recorrente feita @ moda, sua reducdo a um fendmeno frivolo. Ao buscar defini¢Ges
semanticas para a palavra frivolidade no dicionario Houaiss, deparamo-nos com sindnimos
como: “l. sem importancia, sem valor, vao: idéias frivolas. 2. futil, leviano, volavel: mulher
frivola. Frivolité: palavra do francés que significa:espécie de renda de croché.” Notamos que
por definicdo o termo esta cercado de caracteristicas negativas. Uma idéia dita “frivola” seria,
portanto, uma idéia “vazia”. Logo, quando acusada de frivola, a moda ¢ dita sem importancia
ao universo do conhecimento. Quando o adjetivo “frivolo” refere-se a uma pessoa, torna-se
sinbnimo de futil, leviana e voluvel, como alguém de personalidade que muda subitamente. A
fim de exemplificar esse sujeito, o dicionario usa a figura da mulher, mas por que ndo a do
homem? As relagcdes entre a moda e a mulher, a moda e a frivolidade e a mulher frivola,
encerram um circulo de preconceitos intelectuais que por muito tempo e ainda hoje rondam a
historia do vestuario. Assim, Clemenceau coloca dentre as preocupacdes futuras a moda em
pé de igualdade com as supostas preocupacdes mais sérias.

Complementando o texto dessa edicdo, a autora compara a exibicdo das novas colecdes
com uma demonstracdo de arte que atrai jornalistas e compradores dos dois mundos — do

novo e do velho —, restritas a um publico privilegiado que pode ter acesso as “tendéncias de

139 ROCHE, Daniel, op. cit., p. 19.
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amanha”. Trabalha assim com um questionamento importante: a moda pode ser comparada
com a arte?™*® Parece fazer uma comparaco entre o desfile e a exposicdo de arte, como um
momento de exibir a producdo dos artistas e dos costureiros.

Assim como as obras de arte - que possuem como caracteristica a originalidade — as
criacbes da moda também buscam esse objetivo. Porém, a criagdo de um campo de
influéncias e, no caso da moda, o exercicio da copia nem sempre foram acfes condenaveis. A
este respeito encontrei alguns indicios na edigdo de 04 de outubro de 1930. Chama a atengéo
uma ilustracdo de um vestido que aparece de frente e também de costas, em tamanho menor.
Isto indica uma sugestdo para facilitar a copia a ser feita pelas leitoras, além da referéncia aos
tecidos utilizados. Essa préatica era comum no Brasil até por volta dos anos 50, devido a
dificuldade do acesso a roupa pronta e seu custo elevado. Alguns andncios pesquisados por
Maria Claudia Bonadio para sua dissertagdo de mestrado tratam desse assunto: “as novidades
sdo os acessorios de Paris, originais ou copias exatas das criacdes de algumas das principais
casas de alta costura do periodo”. **!

Figura 1

Na coluna Dona a legenda da imagem descreve a peca:
“Dame de pique, vestido em crepe de china e rendas, modelo de
Redfern.” O modelo apresentado ¢ atribuido a casa de costura
parisiense criada pelo inglés Charles Poynter Redfern. Segundo
Francois Baudot: “Na Belle Epoque, os alfaiates londrinos s&o
considerados os melhores do mundo. A velha rivalidade entre
Franca e Inglaterra ndo impede que os ingleses se instalem em

2

Paris.” O autor considera Redfern o mais brilhante por ter

conseguido aliar a “distingdo do corte inglés com a concepgdo do

verdadeiro chique parisiense”.**

A revista toma uma importante posicao sobre a roupa feita em casa ou por costureiras
na secdo Dona de 14 de novembro de 1931. Este foi também o ano da reforma gréfica
empreendida por Accioly Netto. Apos o término do texto de Thérése a revista publicou um

comunicado as leitoras sobre a distribuicdo de moldes. Tal iniciativa demonstrava uma

140 PRECIOSA, Rosane. Producéo Estética. Notas sobre roupas, sujeitos e modos de vida. Sao Paulo: Anhembi
Morumbi, 2007.

11 BONADIO, Maria Claudia, op. cit., p. 102.

12 BAUDOT, Francois. Moda do século. S&o Paulo: Cosac Naify, 2002. p. 50
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diversificacdo no enfoque da moda. Ndo é somente a Alta Costura que era mostrada e
descrita, mas era apresentado um molde palpéavel, para que uma grande parcela das mulheres
pudesse estar em sintonia com o que a revista considerava a “altima moda”. Tratava-se do
inicio da popularizagdo da revista, que ampliaria seu publico leitor, e conseqiientemente o da
secdo de moda. Esta Gltima deixaria de estar restrita as mulheres da elite, que no Brasil
costumavam adquirir roupas prontas ou mesmo 0s modelos originais de Paris.

A novidade foi apresentada da seguinte maneira:

Um brinde de O Cruzeiro para suas leitoras. Distribuicdo semanal de moldes para
corte e confeccdo do vestuario feminino. A fim de atender ao grande ndmero de
sugestoes e pedidos das leitoras. Assim, ampliard a secdo Dona, fazendo dela um
verdadeiro suplemento de modas, bordados e costura, sob orientacdo pratica.

Através dessa iniciativa, notamos que foi dada énfase a uma questdo prética da
producdo do vestuario, e ndo apenas a sua apreciagdo, como ocorria em geral na coluna de
Clemenceau. Ela comentava a ultimas modas internacionais, mas a revista convenceu-se de
que as leitoras necessitavam de uma abordagem pratica e direta do assunto, transformando as
dicas em moldes passiveis de producdo. As pecas eram provavelmente executadas em casa ou
por costureiras. Oferecer tal possibilidade assegurava um carater Gtil para a se¢do de moda,
estendendo-a para parte do publico que anteriormente podia apenas sonhar com as belas
roupas ali apresentadas.

A mesma matéria anuncia que a partir de 12 de dezembro daquele ano ocorreria a
primeira parte do plano de reforma da secdo Dona, que incluiria moldes em tamanho natural
para vestidos, blusas, saias, casacos, pijamas, cavas, etc. Estes eram fornecidos pelos
“reputados professores Lue-Ximenez.”, que ofereciam, “vantagens sobre outros processos de
moldes em uso nas escolas e revistas de modas.”. Os desenhos eram exclusivos para O
Cruzeiro e tinham por objetivo facilitar o corte do traje, uma vez que vinham acompanhados
por uma clara explicacdo. Mesmo assim, segundo a revista: “os professores responderdo
cartas com duvidas dos alunos.”. A idéia era fornecer uma espécie de curso de costura.
Existiam, obviamente, outras revistas que se dedicavam a assuntos femininos e incluiam,
entre eles, secGes de moda e moldes. Contudo, o periddico afirma que seus métodos de ensino
de corte e costura eram 0s mais avangados e praticos. Tal afirmativa anuncia uma tentativa de
combater a concorréncia no momento em que se langcavam nessa nova empreitada. Sobre os
referidos professores ndo localizei informacGes além da propria fonte.

A partir desse momento a secdo de moda passa por uma reformulacdo em sua

aparéncia geral que estaria afinada com uma abordagem mais pratica do universo da moda.
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As alteragdes estariam, também, relacionadas a ampliacdo da tiragem e das vendas. Estes
novos objetivos necessitavam de uma coluna que fosse mais chamativa visualmente. Houve
um aumento evidente do nimero de imagens, especificamente de fotografias. Isto atesta uma
melhora tecnoldgica na producéo da revista. Segundo Accioly Netto, O Cruzeiro como um
todo passou por uma reforma gréfica nesse periodo, na qual o jornalista atribuiu-se um papel
destacado. Cada vez mais a revista pautou-se pela imagem em detrimento do texto e acabara

por lancar a fotorreportagem no pais'*®

. A partir do momento em que o periddico possibilitou
uma leitura mais visual do que escrita acabou atingindo um publico mais amplo.
Figura 2

Na edicdo seguinte, de 21 de
novembro, a sSecdo aparece muito
diferente. O titulo é sugestivo:
“Mudanga a vista.” O texto trata sobre a
mudanca rapida da moda, mas ndo
podemos  deixar de  associa-lo
igualmente com o aumento no numero

de imagens da coluna, que anuncia uma

mudanca no layout gréfico da coluna.
Visualizamos uma pagina repleta de imagens, com o titulo: “As ultimas criagdes da moda.”
Aparecem fotos de vestidos e chapéus e um pequeno texto dizendo que as mesmas foram
enviadas por Madame Clemenceau, como podemos visualizar abaixo.
J Figura 3
A partir de 21 de novembro, os moldes oferecidos
pela revista aparecem separados da secdo Dona. O primeiro
deles: “Um brinde de O Cruzeiro as suas leitoras.”, possui
um texto semelhante ao da edicdo anterior que anunciava a
novidade. Desta vez com um acréscimo descritivo da peca:

“Na presente pagina publicamos o modelo de pijama™*

cujos moldes serdo distribuidos no proximo nimero com O
Cruzeiro sem aumento de pre¢o”. Destaca-se a idéia de um

presente, pois o texto se refere ao molde como um “brinde”

13 NETTO, Accioly, op. cit. p. 48.
144 0 traje pijama nesta época refere-se a um conjunto de calca e blusa soltas, para uso em ocasides informais,
ndo deve ser confundido com roupa para dormir.
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que ndo acarretara aumento no valor da revista. E sem divida uma maneira de atrair a
atencdo das leitoras. Podemos dizer que é uma jogada de marketing antiga, afinal, por um
Unico prego podia-se ter dois produtos: a revista e 0 molde.

A pégina trazia uma ilustracdo de moda ou croqui que mostrava o traje em tamanho
grande de frente e menor de costas. O desenho ilustrava a roupa pronta que servia como uma
referéncia a leitora. Isso era feito provavelmente para estimular a aquisicdo do exemplar
(composto pelo molde mais a revista).

Figura 4

E no nGmero seguinte que a novidade da distribuicéo
dos moldes toma proporgdes importantes e ainda maiores.
Em 19 de novembro o desenho do préximo traje a ser
distribuido e seu texto explicativo ganhavam maior destaque,
ocupando a capa daquela edicdo. Isso pode ser encarado
como um indicativo da relevancia com a qual a revista

passava a tratar a questdo da moda feminina.

Figura 5

Dentro do processo de alteragdes graficas do
magazine, podemos notar reflexos na se¢cdo Dona. Em 01
de novembro de 1930, aparecem fotos grandes e em maior
namero em relacdo as edicOes anteriores. Ha4 também uma
alteracdo grafica nas cores utilizadas, que passaram do
preto e branco para o tom sépia. As fotografias chamam a
atencdo por seus cenarios e suas tematicas. Uma delas
mostra uma estilista em sua Maison, numa situacdo de
trabalho. Trata-se de uma mulher de negocios que esta

sentada atras da mesa do escritério assinando papéis. Ela

encara a camera de frente (fig. 5). Segundo Ana Maria
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Mauad, em suas analises sobre a fotografia, quando o fotografado olha para a cAmera é um

sinal de que se sente seguro ou sugere uma posicéo de ameaca’*.

A mulher tinha realmente encarnado importantes mudancas na década de 1920 ao
cortar os cabelos e encurtar as saias. Ela garantiu seu espago também no campo da moda, pois
as décadas de 1920 e 1930 foram um momento de dominio das estilistas mulheres em
contraposicdo a periodos anteriores e posteriores nos quais predominaram 0s costureiros
homens *%°.

{ o 7T Figura 6

A postura das modelos fotograficas € igualmente
nova. Notamos nas fotografias de moda alteracdes
significativas. Em uma delas a modelo aparece ao ar livre,

estd na rua de uma grande cidade e apronta-se para entrar

num automovel, ocupando o lugar do motorista (fig.6). Ha,
neste caso, uma clara associagdo entre a moda e a vida
urbana moderna simbolizada neste caso pelo automoével. A
bibliografia sobre a moda relaciona-a recorrentemente com a

modernidade, conforme mencionei na introducdo e no

primeiro capitulo deste trabalho.

Uma vez que a moda é modernizante e modernizada, 0 mesmo deve ocorrer com as
imagens que a representam, neste caso a fotografia de moda. Num artigo escrito por Rebecca
Arnold para a revista Fashion Theory, ela analisa a producédo de uma fotografa americana que
trabalhou nos anos 30 e 40. Ao falar sobre a posicdo da modelo dentro do quadro ela coloca:
“Sua postura ¢ séria e concentrada: ela sabe que ¢ uma modelo, feita para se exibir e ser vista.
Na modernissima sacada do Museu de Arte Moderna de Nova lorque (...). Seu corpo parece
estar cercado pelos arranha-céus que se perdem na névoa ao fundo.” ¥ A postura da modelo
e a locacdo transmitem o ar de modernidade, assim como no caso da figura 6. Quando a
modelo coloca suas luvas antes de entrar no automovel, ela transmite uma atmosfera moderna,

pois esta na rua, no espaco publico.

5 MAUAD, Ana Maria. Histéria e imagem: os exemplos da fotografia e do cinema. In: CARDOSO, C. F.;
VAINFAS, R. (org.) Dominios da histéria: ensaios de teoria e metodologia. Rio de Janeiro: Campus, 1997. p.
401-417.

16 BAUDOT, Francois, op. cit. pg. 62.

147 ARNOLD, Rebecca. Visual americano: as fotografias de moda de Louise Dahl-Wolfe dos anos 1930 e 1940.
Fashion Theory, Sdo Paulo, v.1, n. 3, p. 45-60, set. 2002.
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Em seu artigo, Rebecca Arnold revela mais sobre esta mulher de habitos modernos, ao
descrever a modelo como uma cidadd metropolitana. “Chique e cheia de autocontrole (...)
Sua postura e confiante, mas ela parece isolada. Habita a cidade, mas torna-se pequena diante
dela.” **8. Apesar de sua aparente independéncia a mulher seria mais um adereco dentro da
cidade moderna. Contudo, na imagem analisada por mim (fig. 6), a personagem parece mais
independente, ao se colocar como aquela que guiara seu proprio automovel. Mostra-se assim,

mais participativa na vida da cidade.

Figura 7

|
|

As fotos em ambientes internos ganharam
cenarios mais elaborados. Os trajes sugeridos eram
fotografados nos locais e ocasides indicados para seu uso.

Nas paginas subseqiientes um vestido de renda foi

apresentado por uma modelo sentada a beira da lareira,
no interior de uma residéncia. A Ultima foto apresenta
uma legenda sugestiva: “Mlle. Marie Bell da comedie

francaise com uma das toilettes creadas pela casa Drecoll

para as apresentacbes de L’ami de fammes de Dumas
filho.” A presenga de atrizes como divulgadoras de moda ¢ uma pratica recorrente desde os
tempos dos estilistas Doucet e Poiret, no inicio do século XX. Nesta época as convencdes do
vestuario deixavam pouca margem para a iniciativa do costureiro. Eram as atrizes quem
usufruiam das criagdes mais audaciosas tanto para o dia-a-dia quanto para o palco. Vestir
essas mulheres famosas funcionava como um teste e uma vitrine para mostrar as novidades
que seriam posteriormente incorporadas as colegdes. “O papel do teatro, portanto, era
comparavel ao dos atuais desfiles de alta-costura...” **°. Seguindo tal tendéncia as edicdes de
17 e 24 de janeiro de 1931 apresentam fotos ndo apenas de modelos anénimas, uma vez que
celebridades da época, como rainhas, damas da alta sociedade e atrizes de cinema serviam
como referéncia do bem vestir.

Numa das se¢des Donna, sob o titulo “Allure (encanto) geral dos chapéus”, Thérése
Clemenceau expressa aquilo que acredita ser seu papel diante das leitoras. “Mudado, é uma
palavra imensa, que ndo se pode empregar muitas vezes em matéria de moda, sobretudo

quando, sendo-se jornalista, se tem o cuidado de ndo errar, de ndo ser jamais apanhado em

%8 |bidem, p. 56.
1% BAUDOT, Francois, op. cit., p. 38.
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flagrante delicto de falso juizo pelas leitoras.” Thérése apresentou-se como uma jornalista e
definiu sua profissdo assumindo um compromisso para com suas leitoras de ndo errar e nem
dar “falso juizo” acerca de algo. Mas, o que era para esta coluna um “falso juizo”? Talvez

3

fosse a apresentagdo de uma mudanga nio “verdadeira” acerca da moda. Afinal, como o
fendmeno é fugidio e efémero, tornar-se-ia dificil apreender dele uma “verdadeira” mudanga.

Considero importante acrescentar neste item do meu trabalho um texto publicado na
revista O Cruzeiro em 26 de abril de 1930. Ele ndo é de autoria de Thérérese Clemenceau,
mas, assim como sua coluna, apresenta uma visdo da moda através dos olhos de um
estrangeiro. Desta vez o conteldo mostra-se diretamente enderecado aos leitores brasileiros.
Com o titulo de “Poderemos nacionalizar a moda?”, a matéria, em forma de carta, € assinada
por alguém chamado Kovach. Ele € descrito como um “artista criador de vestuario feminino™.
Perguntar ao leitor brasileiro em 1930 se era possivel nacionalizar algo tocava diretamente no
ponto crucial da Revolugdo que se prenunciava e teria termo no més de outubro daquele ano.
150

O autor da carta dizia ter sido convidado pela revista para revelar as suas leitoras por
quais motivos achava possivel e conveniente a adaptacdo da moda de Paris ao contrario de sua
copia servil. A discussdo sobre a cOpia estrangeira como algo aceitavel nessa época aparece
em livros sobre a historia do vestuario, como o de Valerie Mendes: “Durante a década de
1920, os estilos disseminaram-se rapidamente dos saldes dourados da alta-costura para as
avenidas da Europa e da América. Um labirinto de casas de coOpias circundava o distrito de
moda em Paris.” . Nesse perfodo o Brasil explorava mais a copia caseira, e posteriormente
essa pratica estendeu-se as pequenas confeccdes, no periodo da industrializagdo.

A copia algumas vezes era permitida e mesmo incentivada, mas sofria certo controle,

segundo atesta Lipovetsky:

Os profissionais estrangeiros compram modelos de sua escolha com o direito de
reproduzi-los (...) em grande série em seus paises. (...) os fabricantes, & exce¢do dos
franceses que ndo tinham acesso imediatamente as novidades da estacdo por razdes
evidentlgg de exclusividade, podiam reproduzir as cria¢des parisienses simplificando-
as (...) .

150 SERPA, Leoni, op. cit., p. 194.

51 MENDES, Valerie & HAYE, Amy de la, op. cit., p. 66.

152 | EITAO, Débora Krischke. Brasil & moda da casa: imagens da nacdo na moda brasileira contemporanea.
2007. 371 f. Tese (Doutorado em Antropologia Social) - Programa de P6s- Graduacdo em Antropologia Social,
Universidade Federal do Rio Grande do Sul, Porto Alegre.

153 LIPOVETSKY, Gilles, op. cit., p. 73.
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A citacdo permite aferir que fora da Franca a chance de uma copia literal era ainda
maior, uma vez que um modelo original podia ser comprado la e reproduzido mesmo em série
de forma autorizada por seu criador. Devemos lembrar que o texto aqui analisado néo
convidava os brasileiros a serem originais, mas sim a abandonar o que o autor chamava por
“copia servil”.

Kovach coloca-se como um conselheiro profissional na area do vestir. “Nessa
entrevista enumerei as modificacfes que julgo necessério introduzir a fim de nacionalizar a
moda, adaptando-as as exigéncias estéticas da senhora brasileira.” Para ele, nacionalizar nao
era 0 mesmo que criar uma moda ou estilos préprios, mas sim adaptar as influéncias
francesas. O autor destaca a necessidade de observar a composicdo fisica diversa da mulher
brasileira no momento da adaptagéo do traje. Porque a simples transposicéo do estilo ndo se
mostraria elegante, quando o corte é pensado para um modelo de corpo diferente®.

E importante salientar que se tratava de um estrangeiro que, tomando certa distancia,
falou sobre suas impressdes acerca da moda que encontrou no Brasil. Parte de seu relato da
conta dessa andlise: “Desde que cheguei ao Rio estou observando os rumos que toma a moda
no Brasil, apesar da carioca ndo poupar cuidados e despesas para vestir bem, ha alguma coisa
que destoa, que desafina, no dominio da moda carioca.” Ele complementa: “Esperava que as
brasileiras, que tinham a justa fama na Europa de serem as mais belas da América, ja tivessem
conquistado a independéncia no vestuario como aconteceu com as européias.” Os tragos dessa
dependéncia eram antigos e estavam presentes na década anterior no Brasil, como demonstrou
o estudo de Maria Claudia Bonadio, sobre a cidade de S&o Paulo. **°

O autor da carta afirma quais eram suas expectativas frente a moda brasileira.
Esperava encontrar um estilo mais leve devido ao nosso clima muito mais ameno. Para ele, a
natureza exuberante de nosso pais e 0 modo de ser brasileiro deveriam deixar uma marca
identitaria na maneira como nos vestimos.

As mulheres que Kovach vé sdo descritas da seguinte maneira: “vestidas com
elegancia, com esfor¢co, embaraco e confusdo, escolhem suas toaletes. Falta-lhes o espirito de
independéncia, a boa escola e a uniformidade que dao a correta e estética nota harménica ao
conjunto da moda.”. As brasileiras, segundo ele, sdo graciosas e charmosas, predestinadas a
representar um papel saliente na esfera da moda. Contudo, encontrou muita falta de orientacédo

e um verdadeiro caos da elegancia feminina do qual pretendia descobrir a origem. Ele

5% Sobre a idéia de um modelo brasileiro de corpo ver: GONTIJO, Fabiano. Carioquice ou carioquidade? Ensaio
etnografico das imagens identitarias cariocas. GOLDEMBERG, Mirian (org.) Nu e Vestido: dez antropdlogos
revelam a cultura do corpo carioca. Rio de Janairo: Record, 2002. p. 41-77.

155 BONADIO, Maria Claudia, op. cit., p. 40.

62



observou que tal “desastre” ndo deveria ter ocorrido, pois a informagao estava ao alcance das
brasileiras atraves de reportagens e correspondéncias ininterruptas de Paris. Uma das fontes
dessa informacdo de moda seria a prdpria revista O Cruzeiro e principalmente sua coluna
especializada sobre o tema, a se¢do Dona.

Uma das possiveis causas apontadas para explicar a desorientacdo na moda brasileira
foi a desorganizagdo das vitrines do comércio carioca. As casas de moda da cidade
localizavam-se principalmente nas ruas Gongalves Dias e a Rua do Ouvidor™®. Para Kovach,
as vitrines assumiram um papel relevante no mundo da moda: ele as considerava uma
verdadeira escola do bom gosto. A vitrine serviria para educar a clientela. Contudo, no Rio de
Janeiro reinaria uma espécie de anarquia na moda. O autor do texto intitulava-se um criador
de modas e decorador de vitrines. Portanto, viu-se inclinado a dar dicas ao comércio local,
sugerindo aos comerciantes que adquirissem em Paris apenas modelos correspondentes aos
requisitos especiais do carater e da estética da brasileira, respeitando o tipo fisico nacional.

Outra sugestdo dada pelo vitrinista era que as vitrines ndo fossem muito poluidas
visualmente, quer dizer, que apresentassem apenas um modelo diferente por dia, porque do
contrario criaria muita confusdo e desorientacdo nas clientes. Para ilustrar o perigo da
desorientacdo causada pelo comércio local, 0 autor narra uma suposta conversa gque ouviu
entre duas senhoras da sociedade. Uma delas relata para outra que ao procurar um vestido de
festa, todas as lojas lhe mostravam o que diziam ser “o Ultimo modelo de Paris”; porém, eles
eram muito diferentes entre si, fato que a deixou desorientada. A divergéncia de opinido entre
os vendedores, inclusive sobre 0 modelo adequado para a hora do dia, levou a compradora a
ignorar o que seria “verdadeiramente moderno” em relacdo ao vestuario. O uso de tal
expressao pelo autor atesta que ele acreditava numa “verdade” acerca do que era “moderno”.
Assim sendo, a apreensdo de tal “verdade” garantiria a elegancia € o compasso com as
mudancas recentes da moda.

Kovach caracteriza as vitrines como conselheiras e guias da moda. Ao contrario do
gue podemos imaginar, elas ndo deveriam ser apenas um chamariz ou uma propaganda para
atrair compradoras. “A cliente ndo ¢ sabia em questdo de moda, ¢é preciso esclarece - 1a e
ajuda-la.” Isto quer dizer que o autor possui uma visdo da moda como um campo de saber
especifico, que exigiria uma formacdo prépria; ndo bastaria ter dinheiro ou ser bem nascida
para saber comprar; existem profissionais que devem auxiliar a clientela e entre eles estariam

0 vitrinista e o vendedor. O procedimento correto seria mostrar poucos vestidos, indicando a

1% MACEDO, Joaquim Manuel de. Memérias da rua do ouvidor. Rio de Janeiro: H. Garnier, 1878.
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ocasido para a qual servem. E mais facil escolher entre poucos do que entre muitos.
Ressaltava que a decisdo final cabia a cliente, que seria a verdadeira propagandista da moda e
ndo a modista. Essa linha de pensamento contraria a idéia corrente do senso comum, segundo
a qual existem ditadores da moda, e coloca a tonica da escolha nos sujeitos que dela véo
servir-se, sejam por questdes de gosto ou identitarias.

Como um eco tardio da carta de Kovack, em 11 de abril de 1931, O Cruzeiro
apresentou o anuncio de um “Concurso de Vitrines” organizado pela propria revista. O slogan
dizia o seguinte: “Ninguém repara numa mulher mal vestida, embora formosa.”. Essa
valorizacdo do bem vestir e da elegancia feminina ¢ uma das visdes de mulher que
reaparecerd nos anos 1940 em colunas como as de Elza Marzullo, algumas delas serdo
analisadas no capitulo 4. O regulamento do concurso dizia que ele era extensivo a todo tipo
de comércio, com inscrigdo gratuita e seria escolhida uma vitrine por més.

Os criterios de avaliagdo eram: o estilo ou carater artistico, a originalidade ou
humorismo. A premiacdo abrangia os trés primeiros lugares que teriam como prémio
anuncios gratuitos na revista. O concurso demonstra o crescimento do comércio e a
importancia dada & propaganda nesse periodo™®’.

Um ano antes a carta reportagem de Kovack dirigira severas criticas as vitrines do
comércio carioca, acusando-as de serem responsaveis pela confusdo entre suas clientes.
Agora todas as vitrines seriam julgadas, tanto as de moda quanto outras. O fato do prémio ser
um anuncio publicitario revela a importancia que O Cruzeiro deu a este meio de comunicacao
desde sua fundacdo. Tal constatacdo aparece reforcada pelo editorial que comemorava o

primeiro aniversario da revista:

Com o presente nimero 52°, O CRUZEIRO perfaz seu primeiro ano de existéncia, e
ainda nos parecem préximas aquelas alvorogadas vésperas do langamento desta
revista, no qual nos propusemos aplicar os mais modernos recursos da propaganda,
numa demonstracdo decisiva do valor e da eficiéncia do reclame.

Essa declaracdo é clara quanto a importancia dada pela revista aos andncios
comerciais que afinal ajudam a manter os meios de comunicacdo. Denota, por fim, uma unido
entre o comércio, os veiculos de informacéo e a propaganda.

O jari do concurso pode indicar a visdo acerca da vitrine, por quem ela deve ser vista
e a qual publico deve agradar? Nele marcam presenca senhoras da alta sociedade, artistas e

jornalistas, 0s nomes e suas func@es sociais aparecem assim descritos:

7 BONADIO, Maria Claudia, op. cit., p. 56.
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composto pelas ilustres senhoras Sra. Stella Guerra Duval. A quem o Rio deve a
instituicdo modelar que é o Hospital Pro-Matre. D. Maria Luisa Xanthaky, esposa
do vice-consul dos Estados Unidos, figuras do maior relevo da sociedade carioca, e
dos Srs. Oswaldo Teixeira, o insigne pintor, medalha de ouro da Escola de Belas
Artes, e Victor de Carvalho, o cronista do Diario da Noite que todo Rio conhece e
admira, e que lancou a idéia do concurso de vitrines na sua cronica Bazar, naquele
jornal.

O Diéario da Noite era um jornal que pertencia ao grupo dos Diarios Associados,
assim como O Cruzeiro. Fica claro que o corpo de jurados ndo era composto por qualquer
um, mas por figuras ilustres e destacadas dentro do cenario social carioca da época. Isso pode
significar que na concepcdo da revista, a moda, ou mais precisamente as vitrines, eram um
assunto para ser julgado pela elite. Composta nesse caso por senhoras da sociedade, mas
também por um artista plastico que teria uma visao estética apropriada para julgar a beleza.
Oswaldo Teixeira ilustrou muitos contos para a revista nessa época; seu trago era riquissimo,
e elaborava gravuras no estilo aquatinta®®. As mulheres da elite sdo apresentadas como
figuras respeitaveis e completando o grupo estava um jornalista do grupo dos Diarios
Associados, dito como possuidor de fama popular.

Esse subitem procurou avaliar a visdo da moda da principal colunista que aborda o
tema na revista O Cruzeiro, em seus primeiros anos de publicagdo. Como vimos, o dialogo
com a leitora brasileira ndo era direto, mas mediado. Mesmo assim, as opiniées de Thérese
Clemenceau nos dizem muito sobre a forma de comunicacdo com os leitores avidos por
informacGes de moda. Essas chegavam ao Brasil através do olhar estrangeiro, como no caso
também da carta de Kovack. Finalmente a moda pode ser julgada por brasileiros, ja em 1931,
no concurso de vitrines. Mas, os escolhidos como jurados denotam que 0 assunto requer certa
cultura para compreendé-lo; seria um saber especifico, relacionado as senhoras da sociedade,
artistas e jornalistas. As vitrines deveriam ensinar para as clientes.

O provavel ponto de aproximagdo com um numero maior de leitoras que podemos
aferir nesse item é o langcamento dos moldes. Ao unir a moda com a utilidade de produzir as
roupas de forma caseira, a revista estaria indo ao encontro da realidade da maioria da

populacéo.

158 Técnica de produgdo de gravuras que permite n&o so tracar as linhas caracteristicas da agua-forte, mas
também criar manchas sombreadas. Método usado pelo pintor espanhol Francisco Goya (1746 — 1828).
Segundo: GOMBRICH, E.H., op. cit., p. 488.
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2.2 - Alteragdes na silhueta da moda

E imprescindivel acompanhar a mudanca da roupa que molda o corpo da mulher;
portanto, observei estas alteraces nas colunas de Thérese Clemenceau. A silhueta ajuda a
construir uma imagem feminina de um determinado periodo. O que pretendi foi acompanhar
as avaliacdes que a colunista fez sobre as flutuagbes da moda de seu tempo. A construgéo de
um determinado estilo na moda origina um modelo de mulher. Podemos vislumbra-lo através
dos olhos de Clemenceau e, portanto, por meio da prépria fonte. Pretendo avaliar a visao de
moda da jornalista através de suas opinides sobre a variacdo nas formas.

Tratarei de certa maneira da transformacdo que a moda estava sofrendo na virada da
década de 1920 para a de 1930, momento do qual “Madame” foi testemunha. Cinco dias apos
sua coluna de 19 de novembro, a Bolsa de Nova York sofreria o crash, fato que nunca foi
mencionado diretamente por ela, mas que foi sentido pela industria da moda mundial e
transformou a silhueta dos anos seguintes. Segundo Mendes: “As cole¢des de inverno de 1929
haviam sido desenhadas e produzidas antes do colapso da Bolsa de Wall Street, em 24 de
outubro de 1929...” *°. Apesar disso ja estavam ali esbocadas as principais alteracdes que
viriam, como se a moda tivesse captado 0 momento, o desejo de uma mudanca estética.

As mudancas mais importantes estavam no comprimento das saias, que haviam
atingido em 1925 seu menor tamanho desde a Antiguidade Classica. Em fins da década elas

sofrem um alongamento como podemos notar na imagem abaixo.

Figura 8

A legenda dessa foto é: “Sultana — Vestido
para a noite, de musselina branca, guarnecido de
paillétes de prata e rubis — modelo de Bernard el Cie”.
O titulo orientalizado da imagem nos remete ao estilo
art deco que predomina nesse periodo. Este teve

origem na “Exposition Internatiole des Arts Decoratifs

ets Industriels Modernes”, exibida em Paris no ano de

1925. Nela foram apresentados objetos art déco

%9 MENDES, Valerie, op. cit., p. 69.
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profusamente decorados, alguns revivendo o século XVIII (auge do barroco) e, em
contraponto, apareceram obras de arte minimalistas. “As linhas lisas, angulares e geométricas
do modernismo logo dominaram a moda e o design téxtil. Branco, preto, cinza e bege neutros
eram as cores mais na vanguarda e, nas raras ocasides em que se usavam padrdes, estes
tendiam a ser lineares e geométricos.” *°°. As linhas simples eram salpicadas com toques de
exotismo — uma inspiracdo nos paises do extremo oriente, que também se expressava em b

ordados, nos vestidos de noite, por exemplo. ***
i

Figura 9

Piet Mondrian. Composi¢ao em vermelho, preto,
azul, amarelo e cinza, 1920.

A fotografia desta se¢do confirma a tendéncia ao apresentar um vestido em linhas retas
e na cor branca, num cenario minimalista que lembra um dos quadros de Mondrian. Esse
artista construia seus quadros a partir de elementos simples como linhas retas e cores puras.
162 Seu objetivo era eliminar o carater subjetivo da arte e transformar a realidade. As linhas
retas e 0s quadrados que vemos em suas telas estabelecem certa correspondéncia com o
formato dos vestidos da mesma época. Sua escala de cores e 0 jogo de formas simples
seguiram influenciando a moda. Na década de 1960, Yves-Saint-Lorrain produziu vestidos
explicitamente inspirados em suas telas.

O cabelo da modelo na foto esta cortado num dos feitios mais populares da época, o
chanel. Os cabelos curtos tém seu historico: “As mulheres mais avancadas passaram a usar
cabelo curto em 1917 e no inicio da década de 1920 outras acompanharam a tendéncia.” % A
modelo lembra a atriz do cinema mudo Louise Brooks, que foi um icone de beleza,
considerada nessa época 0 modelo ideal da melindrosa, hedonista e desenfreada. *** A moda

estaria assim intimamente ligada a sensacdo de prazer, da auséncia de restricdes. Lembrando

190 | bidem. p. 59

161 | USSIER, Suzanne. Art Deco Fashion. London: V&A publications, 2003.

162 GOMBRICH, E.H., op. cit., p. 582

163 MENDES, Valerie. op. cit. p. 53

164 SEELING, Charlotte. Moda: o século dos estilistas 1900 — 1999. Colénia: Ed. Kénemann, 1999.
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que esta década é conhecida como “os anos loucos”, momento em que, apds a Primeira
Guerra, a ordem era aproveitar a vida, que se apresentara tdo fragil e curta.

Em 12 de outubro de 1929, a secdo Dona intitulava-se: “No templo dos chapéus”. O
texto descreve as Ultimas cole¢des de chapéus, analisando as criacdes de varios chapeleiros. O
chapéu era um acessério feminino muito importante nessa época, e o modelo que
predominava era o famoso ‘“cloche”, que quer dizer “sino” ou “em forma de sino”; era
enterrado na cabega com as abas para baixo, e tornou-se um simbolo da moda dos anos 20.

Entretanto, a foto dessa pagina apresenta roupas de banho de Sonia Delaunay, artista
plastica da época, que aplicava sua arte geométrica como estampa nos tecidos, e abriu uma

butique onde comercializava suas criagdes:

Delaunay acreditava que as belas-artes deviam ser integradas ao cotidiano e
desenvolveu projetos téxteis a partir de suas pinturas cubistas drficas, que exploravam
a ilusdo de movimento criada pela justaposicdo de cores e formas. Em contraste com a
voga vigente de tons neutros, seus tecidos eram caracterizados com padrdes em
diamante e circulo, em cores brilhantes, usados em roupas esportivas vistosas, com
acessorios combinando. '*°

Apesar da revista O Cruzeiro ndo apresentar os créditos da imagem sabemos tratar-se
do trabalho de Delaunay pelos marcantes padrGes geométricos nos trajes de banho.
Comparando a imagem publicada no periédico (figura 10) com uma fotografia da época'®® que
possui referéncia: “Uma mulher posa com um traje de banho de Sonia Delaunay” (figura 11),

podemos aferir a semelhanca:

165 MENDES, Valerie, op. cit., p. 59
186 \WORSLEY, Harriet. Un secolo di moda. Veneza: Ed. Kénemann, 2004.
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O Cruzeiro

Figura 10 Figura 11

Alguns momentos da coluna Dona tornavam mais visiveis as transformagdes da
silhueta. Enquanto nos anos 20 as cinturas eram na altura dos quadris, fato que originava um
visual andrégino, no fim da década a mesma volta gradualmente para sua posicao original;
esta caracteristica dava ao traje um ar mais romantico. Além disso, pouco a pouco as saias
alongavam-se. “Todo o corpo fica aprisionado na fazenda, desde o comego do peito até a
terminacdo dos quadris; a partir dai, assistimos a um revoo de tecido que abunda tanto em
largura como em comprimento, pois 0 chdo é de quando em vez tocado pelas pontas da
fazenda.” **’. O modelo descrito apresentava a cintura baixa e, a partir da linha dos quadris, o
vestido ganhava volume, alongando-se em pontas; essas eram caracteristicas da moda daquela
época.

Em certos momentos, Madame Thérése gostava de dar conselhos, tais como:

Atencdo! N&o mais raspeis a vossa nuca, nem corteis mais vossos cabelos, deixai-os
em paz, pois tem direito a algum repouso aqueles que por tdo longo tempo
torturastes. Muito breve se desprezardes este conselho, estareis fora da moda, e
quando, por fim, vos decidirdes em alongar vossa cabeleira, servos-a necessario
esperar que ela cresca a razao de um centimetro por més. *

Nessas situacoes, ela apontava para tendéncias de transformacdo da moda, que na sua

opinido alterava-se rapidamente, o que dificultava por seu ritmo que a mulher se mantivesse

167 Revista O Cruzeiro, 02 de novembro de 1929, secdo Dona.
168 Revista O Cruzeiro,16 de novembro de 1929, secdo Dona.
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atualizada. A aceleracdo das mudancas € considerada por alguns autores como condigdo
essencial para a existéncia de fendmenos ligados @ modernidade, como no caso da moda. A
sociedade busca o novo, e a moda apreende um desejo coletivo de mudanga, que em alguns
casos ocorre antes mesmo que o individuo o perceba. **°

Madame Clemenceau parecia compartilhar dessa idéia de renovagdo constante do
vestir. Expressou essa idéia ao mencionar, em uma de suas colunas, algumas modas rapidas
ou instantaneas. Por exemplo: a colunista narrou um episédio em que ela e uma amiga
procuraram um determinado modelo de bolsa, mas ndo o encontraram, porque, segundo a
vendedora, havia saido de moda h4 15 dias .

Na transi¢do entre as décadas, a colunista procurou apontar as previsdes sobre o que
seria a moda de 1930. Madame Thérése afirmou ter coletado os registros das cronistas de
Paris e de Londres, que, segundo ela, originariam “profecias mais ou menos desconcertantes”.
Na época, teriam surgido duas correntes: a primeira pregava a vitoria definitiva da saia
comprida, da cintura alta e da linha longa. A segunda era radicalmente oposta, mantendo a
silhueta dos “anos loucos”. Porém, a autora acreditava que nenhum deles estava certo: o que
iria imperar, em sua opinido, era um meio termo entre a saia longa, indicada para 0 uso em
saldes, festas, bailes, reunides e cerimbnias, e a saia curta, para 0 passeio, 0 esporte, as
compras, etc. 1.

Ela declarou: “A mulher verdadeiramente elegante tem um vestido para cada hora do
dia, como tem um para cada momento social.” Notamos que ser elegante nao era para
qualquer uma, mas para quem tinha condi¢cdes de manter um guarda-roupa vasto. A rigidez
nas trocas dos trajes estd mais associada ao século XIX e inicio do XX ', mas podemos
encontra-la nessa cronica do inicio dos anos 30.

No mesmo texto, a jornalista defendeu algumas conquistas modernas; por exemplo, a
saia mais curta, que foi uma marca registrada da década de 1920. Apos a Primeira Guerra, as
saias passaram a descobrir os tornozelos, subindo gradualmente até atingirem seu
comprimento minimo em 1925; este Gltimo podia variar entre logo abaixo ou acima dos
tornozelos. 1" A virada da década de 1920 para a de 1930 representou o alongamento da peca
depois da grande conquista que foi poder usa-la mais curta. Sempre que tal fato ocorreu no

mundo da moda, gerou fortes polémicas. Um debate semelhante também foi importante nas

189 | IPOVETSKY, Gilles, op. cit., p. 29

170 Revista O Cruzeiro, 21 de dezembro de 1929, secdo Dona.
17! Revista O Cruzeiro, 23 de janeiro de 1930, secdo Dona.
2 MENDES, Valerie, op. cit., p. 5

73 |bidem, p. 56
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colunas de Alceu Penna a partir de 1947, ou seja, apos a criacdo do New Look de Christian
Dior (tratarei sobre esse tema no capitulo 1V). Thérése parecia partidaria da saia curta, que,
segundo ela, auxiliava na vida das ruas e do ar livre, que exige comodidade, conforto, higiene
e liberdade de movimentos.

O posicionamento da autora ap6ia-se numa maior circulacdo da mulher desse periodo,
que se revela na mengéo a rua e do ar livre como ambientes que remetem mais ao lazer. Ela
ndo fala da necessidade de comodidade para o trabalho. Pequenos comentarios como esse
ajudam a elucidar quem era essa mulher da qual Thérese queria ser porta-voz. A omissdo ao
trabalho feminino ocorre justamente pouco depois da Primeira Guerra; durante o conflito, as
mulheres passaram a participar mais do mercado de trabalho, e tinham de se deslocar pela rua.
17 Restabelecida a paz, houve sem divida uma queda dessa participacdo. As ruas passaram a
ser ocupadas pela circulacdo das mulheres de classes altas que ampliaram seus espacos de
sociabilidade através do proprio consumo, que passava principalmente pelos artigos do
vestuério e beleza. "

Sobre a renovacdo dos estilos na moda, a secdo Dona de 11 de abril de 1931
apresentava: “A linda moda do verdo para 1931”. Quando consultamos o calendario referente
as estacOes do ano, notamos que no Brasil o0 més de abril corresponde ao outono; por outro
lado, na Europa, € 0 segundo més da primavera, e as maisons se preparam para 0 verao, que
inicia em junho. A colunista seguia o calendario do hemisfério norte — mas sera que, no Rio
de Janeiro, onde o0 outono € mais ameno, as dicas da moda de primavera/verdo do hemisfério
norte ndao seriam bem vindas? Além desta possibilidade, havia o desejo de saber
antecipadamente o que as francesas estavam usando para poder copia-las, garantindo uma
posicao de elegancia.

A correspondente rasgou elogios para as novas colecdes parisienses. Porém, o que
mais chamou minha atengdo foi uma “nota da redagdo” publicada ao final do texto, com o

seguinte contetdo:

No préximo nimero, Madame Thérése Clemenceau, descrevera as suas leitoras
brasileiras, que tanto a admiram, as novas modas lancadas pelas casas Heim, Agnes-
Drecoll, Martial-Armand, Mirande, Madeleine, Germaine Leconte e Jeane Regny.

O Cruzeiro acompanharé esse inquérito da elegéncia parisiense com a reproducio de
fotografias e desenhos fornecidos pelas casas criadoras a nossa ilustre colaboradora.

17 SEELING, Charlotte, op. cit., p. 59
17> BONADIO, Maria Claudia, op. cit., p. 22
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Essa nota revela vérios fatores. Um deles é que, aparentemente, o contato direto entre
o leitor e a colunista era intermediado pela revista. O Cruzeiro construia o dialogo entre a
jornalista estrangeira e a leitora brasileira, colocando-se como o0 elo entre a moda
internacional e o Brasil, além de demonstrar que valorizava o tema da elegancia. Fica
explicitado que a atualizagdo dos dados sobre os desfiles internacionais estava acessivel ao
publico leitor tanto através dos textos da correspondente, como das imagens que a mesma
fornecia para a revista.

O ano de 1931 marca uma importante reforma editorial da revista, conforme Accioly
Netto: “decidi que a saida era dar outro rumo editorial a O Cruzeiro: o das grandes
reportagens, ao estilo da revista norte americana Life ou da VU francesa, que evolui para a
excelente Paris Match. Foi a partir dai que O Cruzeiro comecou a explorar as atualidades
fotograficas do faits divers nacional e internacional”'’®. O processo de modernizacéo afetou
diretamente as imagens e, dessa forma, a comunicacdo visual passou a exercer um papel
importante no periodico. As se¢des de moda ndo cessaram de crescer nas décadas de 1940 e
1950, como veremos nos capitulos 111 e V.

As transformacdes da silhueta podem ser mais bem compreendidas através da imagem.
A melhoria na disposicao e a ampliacdo do niUmero de imagens tornaram a moda ainda mais
acessivel as leitoras brasileiras. Daquele momento em diante ndo se dependia apenas das
descricoes de Madame Thérése Clemenceau para “ver” as mudangas, mas estas podiam ser
observadas diretamente através das fotos estrangeiras. Talvez isso explique o fim das longas
colunas de moda como Dona, em que o texto ocupa um papel de destaque.

Além disso, este item tratou dos debates sempre acalorados sobre as menores
mudancas na silhueta feminina e seus grandes impactos. As alteracdes mais importantes entre
0s anos de 1929 e 1930 foram: a descida das saias, o fim do visual andrégino dos anos 20,
através da adoc¢do de elementos considerados mais femininos, como a cintura no lugar, e 0 uso
de flores como adereco, entre outros. Esses elementos ajudaram a expressar alguns ideais da
mulher da década que nascia. Todos eles foram refor¢ados ou refutados pela colunista Thérére

Clemenceau, e suas opinides eram bem marcadas.

6 NETTO, Accioly, op. cit., p. 48.
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2.3 - A moda e o passado

Quando nos deparamos, nas colunas de Clemenceau, com comentarios sobre “a voga
das flores inspiradas nas modas de 1860 a 1880, percebemos que ela partilha da idéia de que
a moda quase sempre buscou inspiracdo no passado. A aproximacgédo desses dois elementos
ocorre principalmente apés a Revolucdo Francesa. Na chamada “Era da razdo” 7,
estimularam-se os sentimentos nacionalistas e, com eles, a valorizagdo da historia. “Os
revolucionarios gostavam de se considerar gregos € romanos renascidos...” 178 Essa visdo
afetou igualmente a arte e a moda. Os revolucionarios franceses — como anteriormente o
fizeram os humanistas do Renascimento — procuraram legitimar-se resgatando a Antiguidade
Classica. O opulento estilo aristocratico de vestir, que representava o Antigo Regime, foi
substituido por uma simples camisola, no caso dos trajes femininos.*”

Quanto a arte, o maior expoente do nacionalismo francés e do resgate dos ideais
classicos foi Jacques-Louis Davis, eleito o pintor oficial da Revolugéo e, posteriormente, da
corte napolednica. Ele transformou a arte em politica. David chegou a desenhar trajes oficiais
para o Império, que deviam expressar o poder de uma forma nova.

A mudanca na moda na época de Napoledo nédo ocorreu de um dia para o0 outro, mas
foi certamente radical. Durante a primeira fase da Revolugdo Francesa, os burgueses adotaram
o chamado “traje revoluciondrio”, que incluia o inseparavel barrete frigio, enquanto a
aristocracia seguia as maneiras da corte. No periodo do Terror, vestir-se com elegancia podia
custar a prépria vida. Posteriormente, com a derrota de Robespierre, instalou-se o periodo
conhecido como Diretorio. Nessa época, surgiram as “merveilleuses”: grupo de burguesas
ricas que se dividiam em gregas e romanas'®®. Elas acreditavam que, ao vestirem trajes
brancos de linho semitransparente, até onde a moral permitia, pareceriam com as estatuas
classicas. Seu correspondente masculino era o grupo chamado “incroyable”, responsaveis por
lancar o estilo de vestir do burgués, com trajes muito mais discretos que dos aristocratas.

O século XX foi ainda mais nostalgico no tocante a moda. Mesmo a década de 1920,
que é normalmente identificada como um periodo modernista na arte e atitudes, buscou
referéncias no passado. Um exemplo disso eram os objetos decorativos inspirados no barroco,

estilo que também aparece nas joias criadas por Coco Chanel. Ja os arranjos de flores presos a

" GOMBRICH, E. H., op. cit., p. 457.
178 H
Ibidem, p.485
9 | AVER, James. A roupa e a moda: uma histéria concisa. S&o Paulo: Companhia das Letras, 2006. p. 155.
180 cOCCIOLO, Laura & SALA, Davide, op. cit., p. 145.
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cintura referidos por Thérese Clemenceau apontam uma tendéncia de retorno ao Romantismo,
que ocorre a partir dos anos 30.

Em 02 de novembro de 1929 a jornalista escolhe como titulo para sua coluna: “A
moda passa”. Parece uma interessante alusdo a efemeridade do fenémeno da moda, assim
como defendeu Gilles Lipovetsky. *®' A moda seria passageira, pois est4 em eterna mutacéo,
sujeita aos desejos humanos de modificar a aparéncia. Ela pode, também, variar conforme as
transformacdes gerais no gosto e na visdo estética. Além disso, ndo podemos esquecer sua
variavel econdmica, que tem relagdo com o incentivo ao consumo, apesar de o fenémeno
quase sempre ser reduzido a este ponto. O passado, em geral, é evocado na moda por ser
tranquilizador, por ter a aparéncia de estabilidade. Evoca-lo agrega memorias afetivas as
roupas, cria um clima de nostalgia dos tempos vividos na infancia, ou resgata a época dos pais
e dos avos. A colunista francesa apresentou uma visdo semelhante ao escolher este titulo para
o fim de 1929; uma virada no padrdo de beleza feminino estava em processo e, nela,
elementos de outras épocas estariam presentes.

A relacdo entre a moda e o passado é revivida na edicdo de 16 de novembro de 1929:

Parece certo que as flores artificiais ndo serdo usadas nem sobre os manteaux nem
sobre os vestidos de dia, ficando reservadas exclusivamente para as toaletes de
noite; os lugares escolhidos oferecem o interesse da novidade, ou antes, da
ancialidade, porque, folheando alguns de 1850 a 1880, encontrareis sem nenhum
esforco tudo o que vos é necessario para estar originalmente vestidas.

Ha nessa citagdo uma critica a auséncia de originalidade na criacdo de moda. Ainda
hoje nos deparamos frequentemente com este argumento da repeticdo dos estilos no vestir.
Parece que este sempre foi o risco de reviver ou relembrar, mesmo que em carater de
releitura, a moda do passado. H& um temor quanto a auséncia de novidades. Contudo, se hoje
comparamos 0s dois momentos citados na coluna — o final do século XIX e 1929 — ndo
visualizamos praticamente nenhuma semelhanca.

Um dos momentos mais importantes para a analise da visdo que Mme. Thérese
Clemenceau tinha da histéria da moda esté na edi¢do de 04 de janeiro de 1930. Tratava-se de
uma matéria extra intitulada: “Um livro novo sobre a velha moda”. Referia-se a um livro
sobre a historia do “costume” ou do traje. Ela cita Renan, que teria dito: “a toilette feminina €
uma grande arte a sua maneira.”. Esse comentario aproxima-se a idéia que Charles Baudelaire

tinha sobre as gravuras de moda. 2

181 | IPOVETSKY, Gilles, passim.
182 BAUDELAIRE, Charles, op. cit., p.8.

74



E interessante notar que a histdria da moda ja despertava interesse nessa época, e que
isso ndo era uma novidade para os europeus. Esses estudos remetem as compilacdes de trajes
surgidas na Renascenca %, passando pelas obras abrangentes lancadas no século XIX, tais
como as de Carl Kéhler'® e Auguste Racinet.'®™ Indmeros foram aqueles que procuraram
registrar tanto a moda de seu tempo como tracar um apanhado de toda histéria do vestuario,
desde as primeiras civilizagdes.

A obra comentada pela matéria intitulava-se: “Le Costume da revolugdo de 18 aos
nossos dias”, escrita por Madame Reymond Sée. Clemenceau o apresentou como um livro de
historia solidamente documentado, com uma escrita tdo agradavel quanto um romance.
Elogiou o fato de o livro ser escrito por uma mulher, 0 que na sua opinido tornara o texto
preciso e leve. “A autora obedece a uma dupla preocupagdo: precisdo técnica rigorosa, de que
se satisfardo os mais eruditos, e ressurreicdo da vida do passado, com o que se deliciardo os
artistas e as mulheres.”

A autora colocou a ciéncia ou técnica proxima dos eruditos e a “ressurreicao do
passado” proximo aos artistas e as mulheres, que seriam dotados, talvez, de um espirito mais
sensivel para importar-se em reviver o passado. Segundo o comentario, desde 1874, nenhuma
obra de conjunto havia sido escrita sobre o traje. '®® Este seria um lapso, uma vez que
Clemenceau declara que a moda: “ocupa na estética atual um papel consideravel”, lembrando
que sua ‘“atualidade” eram os anos 30. Afirma ainda: “Porque o décor da vida, a que nossa
época se mostra tdo atenta, ocupa lugar de primeiro plano nas preocupacfes contemporaneas.
Vestido e mobiliario, a tela do fundo e as silhuetas que contra elas se desenham...”. Esse
paragrafo esclarece quais seriam, em sua opinido, as “preocupagdes contemporaneas”; elas
girariam em torno justamente dos temas que tratam das aparéncias, da relagdo estética entre o
que se veste e 0 NOSSO entorno.

Notamos ainda a influéncia da exposicédo de artes decorativas ocorrida em Paris no ano
de1925. O uso da expressdo “décor da vida” lembra o tipo de arte surgida naquela época, ou
seja, o art déco. No caso do texto, esse estilo estende-se ao cotidiano, numa espécie de
decoracdo da vida. Tal extensdo encontrava-se na ligacdo entre a silhueta da moda e a

decoracdo dos interiores contra 0s quais a primeira se fazia notar. Um exemplo disso seriam

183 Conforme LIPOVESTKY, op. cit. p. 31

184 KOHLER, Carl. Histéria do Vestuario. Sio Paulo: Martins Fontes, 2005. O autor viveu de 1825 — 1876. A
obra original foi publicada em alemao em 1871.

185 RACINET, Auguste. Le Costume Historique. Colénia: Taschen, 2006. A edigdo original é de 1888 e foi
reeditada pela editora alemd Taschen em 2003.

186 Acredito que essa Gltima obra pudesse ser a de August Racinet, publicada em 1888, apesar das datas ndo
fecharem. Intitulada Le Costume Historique, é um verdadeiro tratado que engloba desde o Egito Antigo até o
inicio do século XIX, destaca-se principalmente pelas gravuras.
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0s opulentos objetos de decoracdo dourados em estilo barroco, dividindo a cena com uma
modelo em um vestido simples, dentro da logica do pobre chique, e ostentando joias
igualmente barrocas criadas por Chanel. Da mesma forma, cenarios compostos pelas linhas
retas das artes plasticas e da arquitetura aparecem como a moldura perfeita, que ecoa na
silhueta dos trajes desse periodo.

A obra sobre histéria da moda foi destacada como de extrema importancia para 0s
pesquisadores do futuro. “Constitui uma série verdadeiramente encantadora das feminilidades
sucessivas. Assim revive pela imagem mais de um século de modas, que ddo a sucessao
ininterrupta de uma cronica de costumes. (...) caprichos de um momento, nascidos por vezes
de um movimento profundo de idéias, de revolugdes econdmicas e sociais.” Através desse
comentério, a autora apresenta uma visdo bastante atual da importancia histérica do
movimento da moda, como uma marca de transformagdes culturais, sociais, econdmicas e
politicas. *®” A percepcdo de que podemos, através da moda acompanhar, a transformagéo nas
visdes sobre a mulher aparece nesse trecho e € um dos objetivos de meu trabalho. Afinal, que
mulher O Cruzeiro construiu ao longo das quase duas décadas analisadas? Certamente ela ndo
foi uma unica mulher; mas existiram pontos comuns e importantes diferencas, transformacoes
superficiais e profundas que foram aferidas a partir das colunas de moda.

» 18 indica uma mudanca na visdo acerca da

A expressao “feminilidades sucessivas
mulher conforme o contexto histérico em que ela esta inserida. A moda tornar-se-ia uma lente
privilegiada para a observacdo da imagem desejada ou mesmo idealizada acerca das marcas
do que é ser feminina em determinado periodo.

Segundo Théreése, a autora do livro comentado teria despistado as filosofias politicas
envolvidas na alteracdo do traje. Concentrou-se no “duplo signo de verdade cientifica e de
graca sobre o qual nasceu este livro...” A verdade aparece aqui ao lado da ciéncia, como

colocam alguns epistemélogos™®®

. Afinal, como a jornalista ressaltara anteriormente, o estudo
baseava-se em documentos e era digno de ser chamado de hist6ria, considerado a partir de
uma perspectiva de que a historia seria ciéncia. Contudo, a moda parece aliar dois campos
aparentemente opostos, o da ciéncia e o da graca. Através desse Ultimo, aproxima-se da
estética, que, para algumas correntes da filosofia, pode ser chamada de “ciéncia do belo” **;

essa concepcao resolveria a equacdo colocada por Clemenceau.

187 Conforme VEILLON, Dominique, op. cit., p. 7
188 SERPA, Leoni, passim.

189 MOSER, Paul K, passim.

190 JIMENEZ, Marc, op. cit., p. 113
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Acerca das imagens ou gravuras de moda, o comentéario de Thérése parece ter sido
extraido diretamente de Baudelaire: “O interesse dessas planchas reside no valor artistico, e
em sua escolha.” Aqui, identificam-se como “planchas” os desenhos dos trajes, algo
semelhante ao que o poeta francés dizia sobre as gravuras de moda. ** Os dois autores
consideram os desenhos de moda como verdadeiros trabalhos artisticos.

Relacionar a moda ao passado pode parecer aparentemente contraditorio. Contudo,
mesmo acusada de efémera, a moda néo cessa de apresentar resgates. Podemos achar que essa
possa ser uma critica atual da perda de criatividade, porém, observamos que mesmo uma
coluna de moda com mais de setenta anos, como a de Clemenceau, compartilha dessa visao
sobre sua propria época. Afinal, as releituras ndo recriam os trajes do passado, mas algo novo
que ndo pode fugir aos limites de seu préprio tempo.

2.4 — Formas de feminilidade e sociabilidade

Através desse subitem, pretendo abordar os momentos da secdo Dona nos quais
Clemenceau revelou sua maneira de ver a atuagdo da mulher na sociedade. Seus comentarios
de moda nos deixam ver também quais eram 0s espacos de sociabilidade, os campos de
atuacdo e os papéis sociais destinados as mulheres. Dessa forma, a colunista indicou uma
forma de ser mulher em seu tempo. Na edicdo de 12 de outubro de 1929, fez o seguinte
comentario sobre sua visita a uma famosa chapeleira de Paris: “E preciso ser decidida (como
sO as jornalistas femininas o sdo) para entrar hoje nos saldes de Martha Régnier, a mais
audaciosa de todos.” Afirmacfes como essa nos fazem notar a valorizacdo de caracteristicas
femininas mais modernas, como: a capacidade de decisdo, a ousadia e a atuagdo no mercado
de trabalho. As profissdes que apareceram como propicias a mulher séo as de jornalista e de
chapeleira, ou seja, uma profissional da moda. A propria autora se definia como uma
profissional de imprensa.

Quando comparamos as secdes de figurino de Clemenceau com as de Alceu Penna —
responsavel pelos mais importantes comentarios de moda de O Cruzeiro a partir dos anos 40
— percebemos uma diferenca importante. A mulher descrita por Madame Thérese era
cosmopolita e possuia habitos modernos, enquanto as mulheres descritas por Alceu voltavam-
se mais para a familia e cumpriam os deveres sociais de esposa. As personagens da coluna
Dona pareciam transitar no espaco publico, como podemos ver na imagem (item 2.1) em que

uma mocga preparava-se para dirigir um automovel. Elas exerciam profissdes como as de

191 BAUDELAIRE, op. cit. p. 8.
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jornalista ou mesmo ligadas ao mundo da moda: estilistas, chapeleiras, etc. Assim, as
mulheres aparecem, como no texto do inicio desse item, e imagem 5 do item 2.1 do mesmo
item. Na época de Alceu as mulheres apareciam desempenhando fun¢Ges domésticas, como
cuidar da roupa dos filhos — vide a grande quantidade de sugestdes para 0s pequenos que
aparecem junto as colunas de moda feminina (analisadas no item 4.2). Além disso, as esposas
apareciam servindo os convidados de seu marido, mas para isso usavam bonitos aventais. Elas
deviam estar sempre bem vestidas para esperar que seus maridos voltassem do trabalho. Ao
sugerir modelos de aventais nos anos 40 e 50, Alceu Penna deixava claro quais eram 0s
deveres sociais da mulher: o da boa mée e boa esposa. Contudo, 0S mesmos poderiam ser
partilhados com as mulheres dos anos 20, mas estavam sob espessa maquiagem. A década que
foi alardeada como muito liberal, provavelmente esperava o0 mesmo de suas mulheres; mas tal
expectativa estava oculta por um verniz de modernidade.

A respeito da classe social que seria o publico alvo de cada um dos colunistas, pode
haver uma coincidéncia: aparentemente, tratava-se da classe alta. Entretanto, a partir dos anos
40, comegaram a aparecer matérias extras sobre a economia no vestir e, mesmo nas secoes de
Alceu, apareciam sugestfes de tecidos mais baratos, além da continuidade do incentivo a
copia. Enquanto isso, Clemenceau sugeria apenas “toilettes” refinadas e luvas que se
destinavam a cobrir “peles acetinadas”.

A idéia de que, no principio, a moda no Brasil tinha como alvo principal a mulher da
elite foi também apontada por Maria Claudia Bonadio: “O espa¢o do comércio de moda no
centro da cidade seria o local privilegiado das mulheres de elite (...)” **2. O trabalho da autora
tinha como referéncia a cidade de S&o Paulo na década de 1920. O ato de fazer compras como
um importante passatempo feminino apareceu em 21 de dezembro, na secdo Dona dedicada
ao Natal. Com o titulo: “Allo! Natal! All6”, a autora demonstrou seu estilo direto de escrever.
Usando vocativos nos titulos, ela escrevia em tom de carta, como se estivesse numa conversa
informal. Essa linguagem chama a atencdo e acaba aproximando o leitor e aquele que escreve.
Algumas vezes, o estilo da coluna era o de um bate-papo entre amigas. Dessa forma, a se¢do
se diferenciava das reportagens que costumam ser pretensamente “neutras”, utilizando uma
linguagem formal que contribui para isso. Esse diferencial de Thérése acabava criando um
vinculo com as leitoras; mesmo que ela ndo escrevesse para as brasileiras propriamente, essas

sentiam conhecer a comentarista francesa atraves de seu jeito pessoal de se comunicar.

192 BONADIO, Maria Claudia, op. cit., p.37
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Na referida edicdo, ela relata uma conversa que teve com sua amiga sobre a
proximidade do Natal, num encontro para comprar os presentes: “E foi assim que, ao soar trés
horas, o auto nos depunha, a mim e a Nina, a entrada da Rua da Paz para ai fazermos o que
em bom francés se chama footing que por equidade, deve, em inglés, chamar-se promenade.”
Essa histdria revela ndo s6 os pontos de compra conhecidos de Paris, como a permanéncia do
habito de sair as compras pelas ruas da cidade, sendo este o principal passeio das mulheres
que tinham condigdes financeiras para tal.

A Rua da Paz ou “rue de La Paix” é um espaco na capital francesa ainda hoje
privilegiado pelo comércio de luxo. Este compreende as maisons ou casas de alta-costura, que
comercializam produtos requintados e, portanto, caros. A respeito das expressdes footing e
promenade, a prépria Thérese fez uma ironia. A primeira delas é em inglés, e a segunda em
francés, mas ambas possuem o mesmo significado, designando uma prética social das cidades
modernas. Este passeio exigia grandes avenidas, calcadas e ruas pavimentadas. A expressao
surgiu no século XIX, uma verdadeira instituicdo que servia como espaco para a exibicdo da
burguesia. Tratava-se do passeio ao centro da cidade a fim de fazer compras, conversar, ver e
ser visto. Essa pratica foi alvo de comentarios de escritores que refletiam sobre a vida e os
costumes de seu tempo, tais como Charles Baudelaire™® e Teéfile Gaultier'**.

Tal atividade permaneceu popular até a década de 1950. Ao encontrar comentarios
como o acima citado, podemos atestar essa continuidade. Colunas de moda de periodos
posteriores ao de Clemenceau, andnimas, ou assinadas, como as de Rachel (analisadas no
capitulo 3) e Alceu, também indicam trajes adequados para esta situacdo social, bem como a

atividade de comprar presentes (item 4.2).
Figura 12
A secdo Dona de 28 de fevereiro de

1931 tratou sobre os vestidos de noiva,

lembrando que o casamento € um dos

papéis sociais mais ligados ao
feminino; podemos analisar de que
maneira ele é apresentado pela coluna.

Com o sugestivo titulo de “Sinfonia

v

198 BAUDELAIRE, Charles, passim.
19 GAULTIER, Tedfile. Baudelaire. Sdo Paulo: Boitempo, 2001.
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em branco”, a colunista apontou para a influéncia das tendéncias de moda sobre os vestidos.
Para ela, estes estariam se tornando menos simples, menos puros, inspirando-se por demais
nos trajes de gala. Dessa maneira, ficam claras quais as caracteristicas especiais que o vestido
de noiva deveria ter. A autora ressaltou a importancia de conservar a simplicidade e a pureza
da referida peca do vestuério. Por este motivo os trajes de noiva ndo deveriam assemelhar-se
as suntuosas e provocantes roupas de noite. A pureza era evocada aqui no sentido de um
despojamento, levando a apresentacdo da noiva como uma mulher de respeito.

O antrop6logo Sérgio Teixeira, em seu trabalho sobre a camisola do dia — peca
especifica utilizada na noite de nipcias entre as décadas de 1930 e 1950 — afirma o seguinte a
respeito da cor branca nos vestidos de noiva: “... a virgindade funcionava como legitimadora

. . 1
para o uso do vestido de noiva...” %,

Provavelmente, a cronista tinha uma opinido
semelhante, ou seja, uma visdo respeitosa da peca, e por isso discordava de sua semelhanca
com roupas mais insinuantes como vestidos de gala.

O resultado de uma aproximacdo entre dois modelos de traje tdo dispares, segundo
Clemenceau, teria um resultado nocivo para os vestidos de noiva, que traduziriam uma
“complicac¢ao incompativel com o papel que devem representar.” E que papel era esse? O de
representar um dia Unico na vida; o traje que o caracteriza deveria possuir qualquer coisa de
pessoal, especial e bem definido. Quer dizer, ela acreditava tratar-se de um momento Unico, e
que o casamento ndo podia ser dissolvido; por isso, o vestido deveria expressar de alguma
maneira a personalidade da noiva. Estava dizendo, em outras palavras, que a referida peca era
quase sagrada e, por isso, ndo deveria seguir as “frivolas” tendéncias da moda. Contudo, a
cronista nota que ocorre exatamente o contrario, €, na maioria das vezes, o vestido de noiva
acaba seguindo as linhas gerais da silhueta em voga.

Para a autora, o vestido de noivado de 1931 tinha adquirido um aspecto banal, porque
podia ser usado em outras circunstancias, bastando retirar a cauda, tingir e alargar o decote.
N&o fora considerada a maxima de que para um momento Unico usa-se um vestido dnico.
Clemenceau ndo parece refletir sobre o fato de que 0 mundo vivia ainda sob a sombra da crise

de 1929, e provavelmente muitas noivas necessitavam mesmo reutilizar seus vestidos **°.

195 TEIXEIRA, Sérgio Alves, op. cit., p. 300.
19 Em momentos de crise econémica tal pratica parece comum, como revelou a exposicao sobre vestidos de
noiva realizada no Museu Julio de Castilhos na cidade de Porto Alegre em 1998, sob curadoria de Célia Ribeiro.
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Figura 13

Sobre os tecidos utilizados para a confec¢cdo dos
vestidos, ela ndo aconselhava os que tinham brilho, e
nem os de textura muito fina, porque esses “revelam
demais o corpo, o que nem sempre ¢ decente.” Criticou
ainda o ajustamento dos modelos abaixo do joelho, o

que daria origem a um andar deselegante. Fez criticas

‘ acidas como: “A originalidade ndo reina em relagdo aos
vestidos nupciais.” Nota-se novamente a énfase numa mulher que casa e é simbolo de
decéncia, revelada através das formas e tecidos de sua roupa. llustrando a secdo, aparecem
duas fotos de vestidos de baile e uma ilustracdo de um vestido de noiva, a fim de que o leitor
possa visualizar a semelhanca destacada pelo texto.

Para finalizar o texto, Thérese afirmou: “sendo a noiva sempre jovem, pode mostrar o rosto a
luz crua do dia com a certeza do triunfo.” Essa observacdo denota que apenas as mogas jovens
eram “casadoiras”. A coluna concluiu com uma observacdo que revelava descontentamento
com o rumo dos trajes de noiva e na qual a autora se eximia da culpa de ter causado alguma
confusdo entre suas leitoras: “Eu menos aconselhei que desaconselhei. A culpa ¢ da moda.” O
fendmeno da moda acaba taxado de dominador dos desejos femininos e invadiria até mesmo
uma instituicdo tdo tradicional quanto o casamento. Seguem na pagina mais duas ilustracdes
de vestidos de noiva.
Figura 14

A coluna que vinha apés a secdo Dona chamava-se Dona na
sociedade, como uma continuacdo natural dos assuntos femininos.
Escrita por Peregrino Janior **’, essa secdo enfocava os eventos da
alta sociedade carioca e algumas vezes paulistana. Na edicdo de 28
de fevereiro de 1931 aparece em destaque a fotografia de uma
noiva, como um eco da coluna de Clemenceau, anteriormente
referida. Abaixo da foto lia-se na legenda: “Sra. Yelva Portinho de
Sé Freire Vieitas, enlace com o Dr. Raul Vieitas engenheiro da

General Elétric, 07 de fevereiro em Copacabana.” Notamos tratar-

97 Sobre a referida coluna ver: SERPA, Leont, op. cit., p. 62.
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se de um casamento da alta sociedade. Chama a atencdo que o homem foi referido como um
“doutor”, mas era na verdade um engenheiro de uma multinacional estrangeira. A relevancia
dada a tal cargo demonstra a ascensdo de uma nova classe, composta por empresarios e
funcionarios da industria, oposta a oligarquia rural, até pouco tempo predominante. Esse
alargamento da elite demonstra a urbanizagdo e industrializacdo do pais. As mocas da época
passaram a ter uma variedade maior de “bons partidos”.

O casamento sempre apareceu com destaque nas se¢0es de moda da revista, portanto
merecerd analise também nos capitulos 11l e 1V. Sua recorréncia como tema nas se¢Bes de
moda apenas confirma o interesse pelo assunto; afinal, tratava-se de uma instituicdo
importante no universo feminino, que, junto ao papel de esposa, estava no horizonte de
expectativas da mulher.

Fechando essa se¢do sobre o feminino e seus papéis sociais, analisarei um anuncio que
apareceu na secdo Dona em 14 de novembro de 1931. Optei na maioria das vezes por nao
trabalhar todos os informes publicitarios que cercam as se¢fes de moda. A analise dos
“reclames” daria margem a praticamente uma nova dissertagdo, devido as relacdes que
estabelecem entre a moda e os produtos de beleza, os anuncios dos produtos vindos de Paris,
os remédios infantis, etc. Evidentemente, esse entorno também estabelecia um didlogo com a
moda.

Figura 15

Contudo, ndo pude deixar de notar uma
propaganda em especial, que revela muito sobre quem
era a leitora da coluna. Trata-se do primeiro anuncio de
eletrodoméstico que encontrei na fonte, e ocupava quase
toda uma pagina. Quem aparecia “pilotando” o aparelho
revolucionario — uma enceradeira — era uma empregada
doméstica devidamente uniformizada. Tal simulacéo leva
a crer que o produto destinava-se a auxiliar o trabalho da
empregada, e ndo deveria ser utilizado pela patroa. Ao

demonstrar qual a concepcdo da revista sobre quem

deveria usar o aparelho, podemos aferir também quem
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deveria ser seu publico leitor. Devemos lembrar que nesse periodo os eletrodomésticos ndo
possuiam pregos realmente populares. Portanto, o comercial se voltava para senhoras que
possufam empregadas, pertencentes & camada social capaz de consumir o produto™®.

A partir dos anos cingienta € que o mundo, e também o Brasil, assistiram a um
crescimento da industria de bens duréaveis, e um barateamento de seu comércio, acessiveis
daquele momento em diante a muitas donas de casa'®®. E interessante notar que o anincio
vinha relacionado com a pégina de dicas de moda; quer dizer: a mulher deveria preocupar-se
tanto com sua aparéncia, como com o bem estar de sua casa. Estas seriam as atribuicfes da
mulher do periodo.

O objetivo desse item foi observar que papéis a mulher apresentada por Clemenceau
desempenhava na sociedade. Percebemos, através de suas dicas de moda, que suas leitoras
eram mulheres cosmopolitas. Elas eram convidadas a grandes eventos, e faziam compras de
luxo. Contudo, queriam casar-se e valorizavam a tradigdo do vestido de noiva — ou deveriam
valoriza-la. As mulheres cuidavam de sua aparéncia como um cartdo de visitas social, muitas
vezes como um cartaz das posses do marido®®. Controlavam suas empregadas e adquiriam
eletrodomésticos, porque eles significavam a modernidade na casa. No fim das contas, elas
parecem fruto de uma sociedade que vende uma estética moderna, mas tem uma alma

conservadora.

1% BONADIO, M. C., op. cit., p. 151.
199 BASANEZI, Carla, op. cit., p. 608
20 pERROT, Michele, op. cit., p.11
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Capitulo 111

Periodo de transi¢cdo: entre madame Clemenceau e Alceu Penna

O presente capitulo pretende acompanhar as alteragdes nas colunas de moda a partir
do momento em que ndo encontrei mais registros da secdo Dona até Alceu Penna assumir a

posicao de destaque sobre o tema®®™

. O que veremos é um aumento crescente pelo interesse na
moda e uma radical alteracdo em relacdo a época de Madame Thérese. A imagem toma um
lugar de destaque, quase suprimindo o texto, mas oferecendo dados importantes para a visdo
de moda construida pela revista.

Outro fator importante € que em alguns momentos ndo havia uma coluna fixa e nem
um responsavel pelos comentarios de moda que criassem uma identidade tdo significativa
como foi o caso de Clemenceau e, posteriormente, de Alceu. Apos o lapso no arquivo, entre
0s anos de 1932 e 1934, retomo as se¢des de moda que seguem a linha da ilustracdo, como é o
caso dos desenhos de “Rachel”, analisados no item 3.2.

Contudo, 0 aumento no interesse pelo tema da moda ira expressar-se em muitas outras
reportagens especiais, principalmente com atrizes americanas. A relacdo entre Hollywood e a
revista ocorria de varias maneiras; uma das principais era atraves da exploracdo da imagem
das “estrelas”. A publicacdo de fotografias das atrizes intensificou-se conforme o aumento da
influéncia do cinema americano sobre a maneira de vestir e se comportar dos homens e
principalmente das mulheres. A andlise detalhada dessas imagens renderia certamente outra
dissertacdo. Elas serdo mencionadas a fim de ressaltar a importancia que a moda recebeu na
revista e para observar a ampliacdo do espaco norte-americano como influenciador de estilos,
tendo no cinema sua arma mais importante. A divulgacdo de uma moda estadunidense sera
também comentada no item 3.3, que trata da diversidade de pdlos de influéncia e da passagem
para uma visdo brasileira de moda.

Procurei a primeira edicdo ap6s o lapso temporal do arquivo; o objetivo era compara-
la com as colunas de Thérése Clemenceau. Localizei, entdo, a edicdo de 07 de setembro de
1935; nela, nos defrontamos com uma drastica alteracdo nas secdes sobre moda. Nossa

querida madame Clemenceau ndo possuia mais sua coluna Dona. Apareceram se¢fes com

201 PENNA, Gabriela Ordones, op. cit., p. 22.
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muitas ilustragcBes, mas sem assinatura. A autoria de algumas reportagens € muitas vezes
desconhecida, principalmente nos casos em que a mesma fosse montada com material de
agéncias internacionais de noticias, ou por algum dos editores, usando pseudonimos 2.
Figura 1

A nova coluna de moda foi
apresentada em pagina dupla. Intitulava-
se: “Alguns modelos para o comeco de
estacdo”. A estrutura da se¢do mesclava
textos com ilustragdes; estas ultimas, em
tamanho maior do que na antiga segédo

Dona, e bem detalhadas. Eram

ilustracbes coloridas, o que possibilitava
observar melhor a padronagem dos tecidos. Ndo se tratavam mais de croquis com poucos
tracos, que necessitassem de longas descricbes. Essa mudanca tornou a relacdo entre o
contelido escrito e as imagens praticamente equilibrada.

Os temas principais da matéria aparecem destacados em topicos: “Silhuetas de ltima
moda — As tendéncias que se esbocam — Os novos tecidos”. As ilustragdes eram desenhadas
com um pequeno cenario ao fundo que sugeria onde deveriam ser usados os referidos
modelos — na cidade, na praia ou em numa recepcao. A variacao das situacdes sociais sugere
um grupo de mulheres com uma vida agitada por diversos compromissos; entre eles, destaca-
se 0 lazer, um privilégio de poucos. Entretanto, nesse periodo houve uma ampliacdo do
publico leitor e com isso surgiu uma preocupac¢do da moda com as camadas mais baixas, em
algumas reportagens. Tratarei a diversidade social do publico alvo, a alteracdo na silhueta da
segunda metade da década de 1930 e 0s novos espacos de sociabilidade femininos no item
3.1

3.1 - A imagem da mulher, a silhueta com que se veste e seus espacos de sociabilidade.

A cada periodo da histéria vemos nascer um modelo de mulher. Algumas épocas

exaltam o comportamento recatado, outras, a capacidade de iniciativa, e durante um longo

203

periodo reforcou-se a manutencdo do ideal de esposa e mde“”. Quando varia 0 contexto no

qual a mulher estd inserida, variam também os ideais de beleza, os valores que uma

22 NETTO, Accioly, op. cit., p. 51.

203 pERROT, Michelle. Minha histéria das mulheres. Sdo Paulo: Contexto, 2007.
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determinada sociedade pretende manter. Através da revista O Cruzeiro, que foi publicada
durante varias décadas, pode-se acompanhar as alteracbes em sua visdo da mulher brasileira.
Desde a fase inaugural do magazine, época de Madame Thérése, passando ao periodo que
chamei de “época de transi¢ao” — abordado nesse capitulo — as visbes sobre a mulher
mudaram. Essas alteracdes podem ser percebidas nas imagens vinculadas ao feminino,
especialmente nas de moda.

Esse item visa analisar a imagem da mulher construida entre 1935 a 1941, periodo em
gue ndo existia mais a coluna Dona e no qual Alceu Penna ainda ndo assumira completamente
as secOes de moda. Além das secBes de moda analisarei algumas matérias sobre a beleza que
sdo bastante significativas. Através das alteracdes na forma dos trajes podemos visualizar um
tipo de mulher, assim como a diversificacdo do publico leitor pode ser sentida em matérias
que priorizavam uma moda mais acessivel financeiramente.

Procurei também referéncias a novos e antigos espacos de sociabilidade femininos que
sdo destacados pela fonte no periodo analisado. Eles aparecem na descricdo dos ambientes
onde os trajes devem ser utilizados, na organizacdo da agenda social da mulher, ou mesmo na

referéncia a necessidade de economia que tinha de fazer a “mulher trabalhadora”.

Figura 2

A edicdo de 07 de setembro de 1935, com o
titulo: “Focalizando a moda”, apresentava um texto
acompanhado de algumas ilustracbes em preto e
branco. Nele eram analisadas tendéncias para os trajes
de noite, como formatos de golas, por exemplo.
Observava, também, o uso de detalhes dos trajes de
passeio. Aparecem inspiracdes em trajes do passado,
assim como nas colunas de Clemenceau: “Em
oposi¢cdo a blusa branca e fresca temos para 0s

temperamentos opostos blusas pretas, de organdi ou

musselina bem transparente e, por conseguinte, de uma graca a 1912..”. O texto ndo
especifica quais seriam os tais temperamentos opostos, mas podemos aferir que contrapunha
as blusas brancas as pretas e com transparéncia. O branco € uma cor normalmente ligada a
pureza na cultura ocidental — a cor dos vestidos de noiva. JA o preto, desde que saiu das
roupas de luto e ganhou as ruas, relacionou-se mais aos trajes de noite, a sensualidade, ainda

mais num tecido com transparéncia. Pode ser que as leitoras que preferiam o modelo de cor
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clara tivessem um temperamento, digamos, mais “suave”. Em oposi¢do, as que optavam pelo
modelo escuro indicavam um comportamento sedutor. Por fim, aparecia uma referéncia
ligando novamente o passado e a moda. A beleza das blusas apresentadas era descrita como
sendo “a maneira” ou “a moda da década de 1910, embora os textos ndo indiquem quais
seriam as semelhancas.

A relacdo entre a personalidade da pessoa e a roupa que veste é um importante
questionamento entre aqueles que analisam a moda, sob um ponto de vista psicolégico®® e

mesmo simbolico®®

. Afinal, as roupas comunicam sobre o individuo que as portam, sobre sua
classe social, idade e gosto. E interessante notar que, ja na década de 1930, o autor dessa
coluna diferenciava os grupos de mulheres pelo estilo da blusa: as mais recatadas usavam o
branco®®®, que é simbolo de pureza, enquanto as mais ousadas vestiam o preto, uma cor
transgressora®®’, e que nos modelos indicados possufam ainda certa transparéncia.

Agora, o que tinham em comum tais blusas com a década de 1910? A primeira década
do século XX sofreu muita influéncia do orientalismo, como podemos notar no trabalho do
estilista Paul Poiret, que foi fortemente inspirado pela apresentagdo dos balés russos®®®. Criou
roupas no estilo odalisca que apresentavam transparéncia, mas obviamente era usado algo por

N

baixo a fim de manter a decéncia “de entdo”. Esse parece ser o estilo da blusa apresentada na
secdo de moda de O Cruzeiro, contudo, a moda dessas duas épocas ndo apresenta muitas

semelhancas.

204 ECO, Umberto; LIVOLSI, Marino e SIGURTA, Renato. Psicologia do vestir. Lishoa: Assirio e Alvim,
1989.

25 |_URIE, Alison, op. cit., p. 28.

26 TEIXEIRA, Sérgio Alves, op. cit., p. 300.

27 podemos encontrar uma referéncia a cor preta como simbolo de protesto no periodo da repdblica romana,
quando a toga pulla, nesta cor era usada pelos senadores como sinal de discordancia politica. Segundo:
RACINET, August, op. cit., p. 59.

208 BAUDOT, Francois, op. Cit., p. 42.
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Figura 3 Detalhe da imagem 1 em comparacao
com uma criacéo de Poiret
(BAUDOT, Frangois. Pg. 44), a
semelhanca estaria nas mangas
bufantes e transparentes.

Figura 4

O texto descreve uma mulher mais preocupada com 0S COMpromissos sociais que com
o dia a dia; mesmo assim, sugeria trajes para as mais diversas ocasides. “Vosso relogio, que
funciona as avessas, isto é, comeca com as horas sociais mais importantes e termina com as
mais praticas, nos coloca em face de uma figurinha agil e leve que veste a indumentaria
desportiva de nossos tempos.” Na rotina dessa mulher estava também a pratica esportiva,
estimulada como um habito saudavel desde o final do século XIX; os esportes inspiraram
trajes especificos e simplificaram até mesmo a moda cotidiana. A roupa indicada na coluna
em questdo era para a pratica do ténis. Nesse periodo, os esportes femininos eram bastante
elitistas; sO as mais privilegiadas podiam dar-se ao luxo de pratica-los.

A coluna indica, também, alguns acessdrios para complementar trajes de casamento ou
para idas ao teatro, descrevendo-os minuciosamente e demonstrando-os através de uma figura
condizente. Ressalta a voga das flores que podiam ser usadas em decotes ou na cintura,
considerada uma moda romantica caracteristica dos anos 1930. Esta pagina ndo apresentava
assinatura.

Saltemos para o ano de 1937. Em 12 de junho uma pégina dupla apresentou: “Seis
modelos para o inverno”. E interessante notar que dessa vez havia um compasso entre a
estacdo do ano no Brasil e aquela apresentada pela se¢do de moda. O contetdo foi exibido no
modelo de reportagem: “Paris — Maio (Correspondéncia de Marise Cheny, especialmente para

O Cruzeiro)...” Tudo indica que a revista contava com uma nova correspondente na Franga.
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Porém, ndo encontrei outros registros da

mesma, 0 que parece indicar que seus

comentarios ndo tiveram regularidade.

i‘ = Figura 5

O texto descrevia as novidades para os trajes do dia e da noite. A autora destacou a
importancia dos detalhes, que apesar de elaborados davam a impressdo de uma simplicidade
estudada por parte dos criadores de moda. Para ela, a variedade de formas e modelos ampliava
a margem de escolha da mulher: “a moda deixando a mulher escolher...” Aqui a moda ndo
aparecia como uma ditadora, mas fornecia uma gama de opcOes que dava margem para as
escolhas individuais. O comentério ressaltava ainda que a decisdo final poderia ser norteada
pelo que ia melhor para cada tipo fisico, ou seja, a mulher respeitaria primeiro seu corpo do
que os ditames da moda.

Os desenhos representam justamente seis modelos, com destaque para os casacos de
inverno, tailleurs e vestidos. Devemos recordar que na Europa ja se usava a moda de verdo e a
matéria trazia provavelmente modelos do inverno que acabara por la. As legendas nédo
atribuem as criacBes a nenhum estilista especifico. As figuras nos permitem aferir cores,
texturas e mesmo estampas. A maioria delas possui um pequeno desenho mostrando a parte
de tras do traje, préatica que incentivava a reproducéo da roupa.

Um trecho da reportagem destacou a relacdo entre as estampas das roupas e a vida da
cidade: “Os tecidos estampados voltam com maior profusdo e beleza, animados de vestidos
novos e exoéticos, decorados com a vida da cidade, em suas coisas e figuras — ciclistas, livros,
relogios, selos, letras, palavras...”. A cidade descrita ¢ bastante peculiar; onde estariam os
automoveis, os bondes, as fabricas? Tal modelo parece o de cidade erudita, onde a leitura
ocupa o lugar de destaque, e ndo as maquinas; uma cidade nostalgica e ndo moderna. Ela pode
indicar a cidade do leitor imaginado pela coluna, aquele que passeia, |€, coleciona selos e
relogios. Essa poderia ser a descricdo de uma cidade do século XI1X e ndo necessariamente do
XX.

A contraposicéo ao estilo da cidade estaria na estampa floral, associada ao campo, ao

bucélico e ao romantico. Lembremos que encontramos uma moda inspirada no campo e
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destinada a lazeres campestres, mas ndo existe referéncia a uma moda de quem vive e trabalha
na area rural. A moda afirma-se como um fendmeno da modernidade e, nesse momento, no
Brasil, era moderno deixar o campo e viver nas cidades. Era nas metropoles que tudo
acontecia, principalmente os eventos sociais aos quais se devesse ir bem vestida. A relacdo
entre a moda e a cidade como um espaco moderno é tema recorrente em trabalhos que
envolvem a histéria do vestir. °

Outra indicacdo importante dessa matéria é a valorizacdo da imagem jovem que a
moda cada vez mais procurava reforcar. O traje de saia e casaco conhecido como “tailleur” foi
colocado como uma peca que realcava a figura jovem ou oferecia aparéncia de juventude
quando esta havia declinando. Curiosamente, hoje, esse traje ganhou releituras; mesmo assim,
é considerado sébrio e austero e mais associado a mulher madura. A peca, porém, apareceu
com forga na moda dos finais dos anos 1930 e inicio dos 1940, mesmo no periodo da Segunda
Guerra Mundial, por ser considerado muito pratico.

Até o surgimento de verdadeiras “tribos” jovens na década de 1950, parecer adulto foi
até mesmo o objetivo dos jovens. Casava-se muito cedo e este estado civil deveria estar
indicado também na forma de trajar. O mesmo ocorria com 0 ingresso precoce no mercado de
trabalho, o que exigia uma aparéncia respeitavel.

Sobre a referéncia a ser ou parecer jovem, percebemos que ao longo do século XX ha
uma crescente valorizacdo da aparéncia juvenil. Contudo, quando olhamos com os olhos de
hoje, ndo vemos muita juventude nessa moda. Esse estilo, como um nicho de mercado Unico,
comeca a delinear-se somente a partir dos anos 50 e efetivamente nos anos 60 o ideal jovem
dominara o rumo da moda. **° O declinio da visdo de que os mais velhos sdo mais sabios, pois
carregam a autoridade do tempo transcorrido, pode ter contribuido nesse processo. O
questionamento das tradi¢fes levou a questionar também a autoridade e os valores adultos. O
jovem passou a se expressar com muita forca através da moda, e hoje assistimos a uma
sindrome de “Peter Pan”, ou seja, todos querem parecer jovens; e a moda auxilia nesse desejo
da eterna juventude.

O tema das “idades da mulher” foi brevemente retomado pela fonte em 09 de outubro.
“A moda aos 18 anos”, aborda propriamente a moda para a “jovenzinha”. Apresenta o mesmo
estilo dos desenhos anteriores, desde o traco até o uso de algumas cores limitadas. Na edi¢éo
acima analisada utilizou-se o preto, o laranja e o cinza; e nesta ultima, o laranja foi substituido

pelo verde, para fins de recurso grafico.

209 SANT’ANNA, Mara Rubia, passim.
219 BAUDOT, Francois, op. cit. p. 141.
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Figura 6

Ocorre uma predominancia das
imagens em relagdo ao texto, que foi
reduzido a dois pequenos paragrafos que
comentam a moda para essa faixa etaria. As
ilustracbes ndo receberam crédito e nem
descricdo detalhada. Segundo o texto, a

moda aos 18 anos deveria possuir elementos

que lembrassem a “menina e a moga”; seria
uma moda de transicdo entre a infancia e a idade adulta. Os modelos tinham de ser a0 mesmo
tempo elegantes, graciosos e juvenis. Nota-se uma preocupagcdo em orientar a maneira de
vestir de uma faixa etaria especifica. Nessa época, em geral, as secdes de moda dedicavam-se
as senhoras, que podiam até ter pouca idade, uma vez que de maneira geral casavam-se cedo e
deveriam assumir uma postura senhoril e de respeito, o que incluia um trajar especifico.
Algumas vezes encontramos matérias que se debrucaram sobre a moda para as mocas, mas,
de alguma maneira, as roupas apresentadas pareciam versdes informais dos trajes das
mulheres mais velhas. Os vestidos eram menos rigidos, as cores mais claras, sendo que as

senhoras costumavam usar mais os tailleurs, ou seja, 0 conjunto de saia e casaco.

Figura7

As paginas ilustradas de 16 de
outubro mostram aparentemente diversos
trajes diferentes, mas na verdade a idéia
era apresentar um modelo com varias
opcBes de uso e combinado com
diferentes acessorios. O titulo da secdo

sugere essa capacidade alternativa da

roupa: “E bom variar”. O texto dirigia-se
a necessidade de mudar o visual e sua dificuldade “quando ndo se tem um or¢amento
folgado”, o que parecia ser o problema da maioria. Pela primeira vez encontrei nas revistas O
Cruzeiro uma referéncia da moda voltada ndo para a mulher rica, mas para as que porventura
enfrentavam problemas financeiros ditos comuns naqueles tempos. A falta de dinheiro nédo
parecia fazer parte do universo das leitoras das colunas de moda até aquele momento. Durante

a década de 1930, a revista teve um aumento de tiragem e vendas e possivelmente de publico
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leitor?*

. A partir disso, podemos indagar se naquele momento a moda ndo estava procurando
aproximar-se desse novo publico, provavelmente composto por mulheres de classe média.

Frente a obrigatoriedade de variar o traje conforme sugeriam os especialistas de
moda, o texto coloca: “Mas variar ndo ¢ facil, pois ha sempre, para complicar as coisas, o
fantasma dinheiro, que se mostra cada vez mais aterrador nos tempos que correm...”. Bem, e
quais seriam esses tempos? O ano de 1937 foi marcado no Brasil pela instauragéo do regime
do Estado Novo, que conferiu a Getlulio Vargas o papel de um ditador. E qual eram as
condicBes financeiras do pais? A crise de 1929 havia desestabilizado a economia de toda a
década que a sucedeu. A Primeira Guerra, entre outros fatores, favorecera o surgimento de
regimes totalitarios na Europa e de cunho ultranacionalista, modelos que de certa maneira
foram seguidos por Vargas.

O autor compara as mulheres que possuiam “um bom livro de cheques” e cuja tarefa
era apenas escolher as melhores roupas, com as mulheres de “or¢amentos caseiros fracos”.
Essas ultimas enfrentavam a dificuldade de apresentar sempre um vestido novo sem gastar
muito. As dicas de moda concentravam-se desta vez nas mulheres que se encontravam no
grupo mais carente. O texto sugeria alternativas tais como o acréscimo de diferentes
acessorios para dar novos ares ao mesmo vestido. Esses artificios enganariam os “menos
observadores — 0s homens, que em sua maioria, ndo ‘entendem’ muito de modas femininas”.
Reforga-se a idéia de que “modas” eram assunto de mulher e, assim, o homem facilmente se
enganaria sobre a elegancia de um traje feminino, desde que este estivesse bem apresentavel.
212

O artigo da revista conclui com a seguinte frase: “Ora, como ¢ para serem admiradas
pelos homens, que as mulheres procuram ser elegantes?...” Essa frase final parece ter um
sentido dubio, reforcado pelo ponto de interrogacdo e as reticéncias que acabam dando ao
comentario um tom lacénico. Ha muito na historia do vestuario propagou-se a idéia de que as
mulheres se vestem a fim de competir umas com as outras pelos trajes mais vistosos. Uma vez
que o proprio texto afirma que os homens sdo facilmente impressionaveis com uma “toillete”
bem “disfarcada”, essa pergunta ao final parece uma alfinetada. A frase serviria como um
lembrete de que as mais humildes podiam enganar os homens, mas ndo as outras mulheres
que saberiam observar os mais infimos detalhes para avaliar a veste da outra. No pé da pagina
aparece a assinatura de Marion; seria essa uma nova colunista? Ndo posso afirmar com

certeza, pois ndo encontrei outras referéncias a seu nome e pode tratar-se de um pseudénimo.

2L NETTO, Accioly, op. cit., p. 39.
212 FREYIRE, Gilberto, passim.
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Figura 8

A visdo da mulher no periodo abordado por
este capitulo pode ser observada ndo apenas em
matérias de moda, mas numa matéria extra em especial
que se referia a questdo da estética feminina. Na edicao
de 26 de outubro de 1940 numa pégina intitulada
“Vénus Moderna”, a revista O Cruzeiro, procurou
estabelecer as medidas ideais da mulher dos anos 40.
Tomando como base a famosa estatua grega, a revista
fez uma proporcéo das medidas para o corpo de uma
mulher real. O paralelo foi estabelecido com as

medidas de uma atriz hollywoodiana da época,
Paulette Goddard. O objetivo era comprovar que o ideal de beleza propagado pelo cinema
igualava-se ao da beleza classica. Essa pagina também foi analisada por Leoni Serpa em seu
livro?*®; ela enfatizou o tratamento dado ao corpo feminino, isto é: que visdo de beleza a
revista apresentava para a mulher dos anos 40? Para ela a mulher moderna daquela época
estava expressa nessa comparacao entre a beleza classica e as atrizes de cinema americano,
que seriam as novas Vénus. Sem davida Hollywood tinha uma grande importancia no periodo
na construcdo de uma imagem da mulher. Contudo, o ideal de beleza ndo era inovador, uma
vez que estava baseado no mesmo que norteou 0s gregos antigos; no fim das contas eles
valorizam uma beleza “classica” e ndo nova ou inovadora, como deveria ocorrer dentro de
uma logica dita “moderna”.

Segundo a reportagem, a referida atriz “foi proclamada recentemente pelos
especialistas de Hollywood, como sendo a beleza yankee que mais se aproxima da Vénus de
Milo, em medidas corporais. Para que os leitores possam confrontar estas semelhancas,
apresentamos aqui 0s respectivos indices da deusa e da estrela (...). As leitoras poderdo, por
outro lado, verificar, com uma fita métrica, se possuem também semelhancas fisicas com a
famosa estatura-padrao.”

O texto incentivava as leitoras a atingirem esse padrdo de beleza e colocava lado a
lado deusas gregas e estrelas de cinema. Os estudios hollywoodianos ajudaram a moldar o
ideal do corpo feminino desse periodo, e a moda deveria acompanhar tal modelo. O

crescimento de um ideal americano de beleza estava relacionado a diminuic¢do da influéncia

213 SERPA, Leoni, op. cit., p. 106-107.
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francesa, causada pela guerra. A mulher francesa continuaria vista como um modelo de
elegancia, mas o corpo atlético e bem moldado viria por influéncia estadunidense.

As colunas analisadas nesse item ajudaram a delinear através das sugestfes de roupas
— sejam elas por faixa etéria, por temperamento ou por condi¢do financeira — uma imagem da
mulher que a revista transmitiu durante a segunda metade da década de 1930. Desta vez, ndo
temos um unico comentador de modas, mas colunas soltas, com assinaturas diversas, que
através de sua fragmentagdo construiram uma imagem de mulher, e revelaram suas
expectativas sobre ela.

Notamos mudancgas nas atividades femininas; as leitoras passaram a jogar ténis, a
refletir sobre o traje adequado a sua idade, etc. Espelharam-se nas atrizes do cinema
americano e, agora, algumas delas deviam pensar em como vestir-se bem com pouco
dinheiro. Permaneceu a preocupacdo com a elegancia e a manutencdo de uma informacédo
sobre o que era “atual”, ou seja, ndo deixavam escapar as novidades da moda, mesmo que

nem sempre elas fossem téo novas.

3.2 Os desenhos de Rachel

A partir da década de 1940 houve uma mudanca importante nas sec@es ilustradas de
moda. Podemos acompanhar o aparecimento de uma nova colunista fixa, identificada apenas
como “Rachel”; sua assinatura encontrava-se ao final de cada secdo. A nova coluna era
composta principalmente por ilustraces que eram identificadas por um titulo para dar conta
do tema da coluna a cada edicdo e pequenas notas explicativas ou comentarios. Em 28 de
setembro daquele ano, apareceu uma pagina dupla com tais caracteristicas, intitulada: “Na
intimidade”. Numa das paginas, apareciam mulheres em robe de chambre, aguardando o
marido que entrava discretamente pela porta. A imagem da esposa como uma dona de casa
gue devia estar asseada, esperando a chegada do marido, era um tema recorrente na revista
(como comentarei no capitulo 1V). Essa visao era uma construcdo social comum na primeira
metade do século. A mulher tinha o dever de cuidar da aparéncia em todos os momentos do
dia, e principalmente para esperar o marido voltar do trabalho; acreditava-se que disso
dependia, em muitos casos a harmonia do casamento®*. A presenca desse tema na coluna

indicava a necessidade de modelos adequados para esta situacdo social.

214 BASSANESI, Carla, op. cit., p. 607.
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Figura 9

Os trajes parecem elegantes e
confortaveis. Eram longos chambres,
macacOes de calcas amplas, indicados
para serem usados no recesso do lar. A
pagina da esquerda apresenta como
ambiente o jardim ou a beira da
piscina. As ilustragdes sdo vivamente

coloridas, mostrando a padronagem

dos tecidos e seu caimento suave.
Uma pequena nota no canto da pagina situava o tema da secdo, e 0s desenhos levam a
assinatura de “Rachel”. Usar o traje adequado a cada situacdo social parecia um ideal a ser
alcancado, e esta norma do vestir estendia-se até mesmo ao ambito privado. O bem vestir ndo
podia ser esquecido nem mesmo nos momentos de intimidade; essa era uma tarefa que exigia
tempo e recursos.
Figura 10

A secdo de Rachel retoma
algumas  tematicas  exploradas
anteriormente por Madame
Clemenceau. O exemplo mais
contundente encontra-se na edicao
de 05 de outubro. Ao sugerir trajes
para o “Footing em Ipanema” a

colunista  sinalizou para a

continuidade dessa pratica e trouxe a
referéncia explicita a um espaco para sua realizacdo. Pela primeira vez encontrei nas secdes
ilustradas de moda uma referéncia direta ao Brasil, especificamente ao Rio de Janeiro e a
praia de Ipanema.

O “footing” era uma pratica social das camadas altas e nesse periodo atingiu também a
classe média. As donas de casa que ndo possuiam empregadas deviam sair a rua para
abastecer seus lares. Essa atividade passou a fazer parte também do lazer das jovens, que
deveriam sair acompanhadas pelas mulheres mais velhas. Tratava-se de um passeio pela
cidade, mais especificamente pela regido central, uma maneira de ver e ser vista. Essa prética

surgiu no final do século XIX, e foi descrita por literatos franceses como Baudelaire, que a
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chamou de promenade. A atividade tornou-se comum no Brasil a partir do periodo conhecido

como Belle Epoque brasileira®®

. A capital, o Rio de Janeiro, era rica em espacos para tais
passeios, mas mesmo centros urbanos mais afastados como Porto Alegre apresentam registros
do “footing”, conforme atestam as fotografias presentes na exposicdo “Com que roupa eu

vou? Indumentaria de 1900 a 1950.” 2°,

Figura 11 — Foto do acervo do Museu Julio de Castilhos.

Senhoras na Rua da Praia, década de 1940.

A presenca de tal pratica como tema da coluna pode
indicar sua popularidade, e, além disso, temos a defini¢do do
seu local: a praia de Ipanema no Rio de Janeiro. A capital do
pais e sede da revista O Cruzeiro era nesse periodo
referéncia de moda. Ficava localizada no litoral e acabou

propagando o habito de freqlentar a praia a partir da década

e de 1920, mesmo periodo em que essa pratica expandia-se
também na Europai7. Nessa época comegou a propagar-se 0s beneficios do banho de sol e de
mar, e 0 crescimento dessas praticas foi alavancado pelas leis trabalhistas que garantiam férias
remuneradas e ampliavam assim o publico no veraneio.

Na coluna em analise, foram sugeridos sete modelos de vestidos, leves e joviais, com
0 comprimento caracteristico da década de 1940, isto é, até os joelhos, tendo a cintura
levemente marcada e saia evasé. Os sapatos eram baixos, tipo sapatilha. Uma das mocas
passeava com seu cdozinho. As ilustracdes sdo em cores, e notamos uma variedade muito
maior em relagdo as cores que apareceram até entdo nas secées de moda. Além de um sinal da
melhora grafica da revistas, as cores e estampas desses modelos revelam um ar alegre e
primaveril, de acordo com a situacdo e o local para os quais sdo indicados, e 0s desenhos
levam novamente a assinatura de “Rachel”.

Na ultima pagina da revista, a se¢cao “Footing em Ipanema” reapareceu, dessa vez com
os desenhos das roupas também de costas e uma explicacdo detalhada para a sua montagem.

Tal apresentacdo lembra o periodo da distribuicdo de moldes pela revista no inicio dos anos

21> NEEDELL, Jeffrey D., passim.

218 Exposi¢do “Com que roupa eu vou? — Da década de 1900 a década de 1950. A indumentéria como expressio
das mudangas da sociedade.” Museu Julio de Castilhos, Porto Alegre, de 17 de dezembro de 2007 a 08 de marco
de 2008. Pela qual fui responsavel pela pesquisa historica e elaboragdo de textos.

21T GRASSE, Marie Christine. Coups de soleil e bikinis. Mildo: Museu Internacional da Perfumaria, 1997.
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30. Isto sugere novamente que o publico alvo ndo era composto apenas por mulheres ricas,
mas também pelas modistas (mulheres que costuram para terceiros em pequenos ateliés) e
aquelas que, por ventura, costuravam em casa suas proprias roupas — que, no Brasil desse

periodo, ndo eram poucas.

Figura 12

A diversidade do publico
leitor pode ser apreendida ndo apenas
pela intencdo da cépia dos modelos,
mas também pela sugestdo dos
modelos para situagbes inusitadas.
Em 26 de outubro, novamente
apareceram desenhos assinados por

“Raquel”; o titulo era um convite a
refletir sobre que eram as leitoras da revista: “De manha na feira livre”. Eram sugestdes de
trajes para que as mulheres mantivessem a elegancia mesmo numa situacdo cotidiana banal
como a feira livre. Mas, afinal, quem freglientava a feira? Provavelmente eram as mulheres da
classe média e baixa, pois as senhoras da sociedade tinham empregadas para fazer este tipo de
Servico.

Os vestidos apresentados sd@o simples, sem perder a elegancia. Com tecidos
estampados, alguns compdem conjuntos de saia e blusa, sendo a maioria acompanhada por
chapéus de palha ou lencos na cabeca, provavelmente para ndo apanhar muito sol. A pele
mais clara num pais com um longo passado escravista como o Brasil acaba sendo valorizada.
As mulheres carregam suas bolsas pessoais e sacolas de feira; os sapatos tém saltos médios,
baixos e mesmo altos. E dificil saber se as mulheres iam to bem vestidas na feira, mas que o
cuidado com a aparéncia era uma pratica que se esperava da mulher, ndo importando sua
condicdo financeira, é notavel, tanto por se¢des como essa quanto em uma anteriormente
analisada, que dava dicas para manter a elegancia mesmo com pouco dinheiro (no item 3.1) .

A figura nos transmite a impressdo de que essa ida a feira era também um passeio.
Uma oportunidade de circular pela rua, um espago de sociabilidade. Os modelos tdo
elaborados podem indicar certa idealizacdo desse momento, mesmo uma glamorizacéo.
Afinal, era uma oportunidade de ver e ser visto e, através da roupa, comunicar sua situacéo

social, personalidade, etc.
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Figura 13

A secdo de “Rachel” ndo escapa
de um dos temas mais recorrentes das
colunas de moda, o casamento. Em
novembro, sob o titulo “Nupcias”, a
desenhista apresenta um casal de noivos

e seus convidados. Ha sugestdes de trajes

para todas as faixas etérias, das criangas
aos adultos, e apenas um homem ¢é representado com exatiddo: o noivo. A noiva usa um
vestido delicado que segue a silhueta da época e €, naturalmente, branco. Conforme havia
comentado madame Clemenceau, os vestidos de noiva ndo conseguem escapar da moda de
seu tempo?'®. Este modelo apresenta a cintura mais definida, mas sem excessos; é muito
longo, levemente evasé®®, com mangas longas e gola alta, sinais do recato exigido para tais
trajes. A indiscutivel cor branca como representante da pureza da noiva é uma criacdo
consolidada apenas no século XIX?*%.

As convidadas usam vestidos até os joelhos em tecidos finos, com bordados e
acompanhados de chapéus. Em seus trajes, a moda mais usual da década esta em evidéncia,
principalmente pelo comprimento das saias, que ficam logo abaixo do joelho. Este
comprimento serd uma grande polémica no fim da década quando do lancamento do New
Look por Christian Dior®?.

O traje das criancas também chama atencéo; a0 menos para uma ocasido formal como
um casamento, eles estdo trajados como pequenos adultos. O conforto das roupas infantis é
uma idéia bastante recente, a partir da década de 1920, quando os adultos passaram a usar
roupas mais esportivas, e a idéia foi transmitida também para as criancas. Contudo, se a
situacdo era formal, o desconforto de trajes complicados para sua compleicdo fisica
reaparecia. A prépria idéia de infancia foi uma construcao social que comecou a ser elaborada
a partir do século XV111 e que s6 se consolidou ao final do XIX??%. A roupa infantil de alguma

forma expressa essa mudanca de pensamento. As colunas posteriores de Alceu Penna irdo

218 conforme citado no item 2.4.

219 CALLAN, Georgiana O’Hara. Enciclopédia da moda. S&o Paulo: Companhia das Letras, 2007.
220 |_URIE, op. cit., p. 198.

22! Este assunto ser4 comentado no capitulo 4.

222 ARIES, Philippe. Historia social da crianca e da familia. 2.ed. Rio de Janeiro: Guanabara, 1986.
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dedicar um espago importante para a moda “dos pequeninos”. Sempre proxima das paginas
dedicadas a mulher, que afinal é mée e responsavel pelo cuidado dos filhos, compreenséao
que se ressalta com essa distribuicdo de assuntos na revista.

Os modelos destinados a&s mulheres ocupam a maioria das sugestfes na pagina. O
casamento, como um tema recorrente das se¢Oes de moda, demonstra a importancia que a
revista confere para 0 mesmo no universo feminino. Ao final da revista a mesma segéo
reaparece mostrando os trajes femininos de costas novamente procurando facilitar a cépia.
Figura 14

A presenga de estrangeirismos
nos textos das secbes de moda parece
contrabalancar as referéncias ao Rio de
Janeiro ou ao Brasil. Isso aparece na
edicdo de 14 de junho de 1941. Nesta, o
titulo mescla uma expressdo estrangeira
e uma pratica nacional de lazer.

Anunciando o “Week — end nas serras”,

apresenta trajes apropriados para um fim
de semana nas montanhas, atividade que condiz com a época do ano no pais, o inverno. E
tipico da regido do Rio de Janeiro que, nesta estacao, quando as pessoas ndo podem aproveitar
a praia, lazer por exceléncia dos cariocas, eles subam para a regido serrana em busca de
descanso.

Obviamente, nem todos tém as financas capazes para tais passeios. Portanto,
intercalam-se neste periodo matérias que se dedicam a mulheres de varias camadas sociais,
desde aquela que vai a feira as que tém acesso a variadas formas de lazer. As roupas sugeridas
para 0 campo eram trajes de montaria, roupas de passeio, calcados apropriados, como botas e
sapatos baixos. Alguns deles aparecem com o feitio das costas, pratica comum que permitia a
reproducdo caseira.

As benesses de tal passeio sdo alardeadas na pequena nota que acompanha a pagina:
“Nada mais agradavel que o frio seco das serras. Com um céu azul, as baixas temperaturas
das montanhas revigoram os organismos, aumentado-lhes os globulos vermelhos.” O passeio
é tido como uma questao de salde, assim como o habito de pegar sol na praia. Acrescenta-se a
necessidade de usar agasalhos elegantes para espantar o frio, como o0s modelos por eles

apresentados.
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Figura 15

E importante ressaltar que
Rachel chegou a dividir espaco na
revista nas primeiras aparicfes de
Alceu Penna. Estas foram esporédicas,
no tocante a moda, a partir de 1938, e
mais constantes entre 1939 e 1940. No
arquivo de comunicacao social Hipolito

José da Costa, na cidade de Porto
Alegre, a primeira edicdo em que aparece uma pagina ilustrada dele sobre moda é em 13 de
setembro de 1941. Neste niumero a coluna de Rachel chama-se “A primavera chegou”.
Apresenta modelos para a estacdo que se aproxima no Brasil em completo compasso
climatico. Os trajes sdo alegres e floridos. As prdprias mulheres nascem das flores, numa
referéncia ao simbolo da estacao.

A figura dessas mocas que desabrocham do interior das plantas lembra um pouco a
imagem da Afrodite pintada por Sandro Botticelli no século XV??*: a deusa da beleza que
nasce da concha do mar. As mulheres carregariam essa heranca e, para tanto, deveriam
procurar uma bela aparéncia. O mesmo artista que pintou as mulheres como ninfas fez sua
“Alegoria da Primavera”, onde a deusa Flora simboliza a chegada da estacao. Ha aqui uma
tripla associacdo, entre a mulher, a primavera e a fertilidade. Desde as culturas mais antigas
sdo celebrados rituais para chegada dessa estacdo onde florescem as plantas e na qual as
fémeas dos animais e as mulheres estariam mais féerteis.

Ao lado das mulheres e das flores, encontram-se as indica¢fes das costas dos trajes, 0
gue sugere, novamente, que as colunas servem mais como um informativo, para que as
leitoras saibam o que esta ha moda e 0 que merece ser copiado — uma forma de manter-se

atualizadas com as novidades, mesmo que ndo possam consumir a roupa pronta.

223 GOMBRICH, E. H., op. cit., p. 264
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Figura 16

Para encerrar 0 comentario sobre
a coluna de Rachel, destaco em especial
uma de suas ultimas apari¢cdes, que trata
justamente de um tema sempre presente
na moda — a referéncia ao passado,
como vimos nas colunas de Thérese
Clemenceau. Em 21 de setembro de

1941, com o titulo “Duas dire¢des”, a

coluna aborda quais seriam as proximas tendéncias, ou seja, as inspiragcdes para as pecas das
proximas colec¢des. Ela afirma que para aquela estacdo teriam duas tendéncias principais, uma
delas apontando para o passado, o0 que acontece com grande freqiiéncia nesse meio. Podemos
aplicar a criacdo da moda uma famosa frase que usamos para a natureza: “nela nada se cria,
nada se perde, tudo se transforma.” A inspiracdo nunca nasce do nada; a recorréncia a
silhuetas anteriores aparece muito a partir do século XI1X, o que ndo quer dizer cdpia, mas
adaptacdo, e mesmo a criacdo de algo novo, que carrega elementos antigos. E como se,
através do passado, que tem um ar respeitavel, a moda pudesse se legitimar no presente; ela,
que é signo de efemeridade. %2

O texto da secdo aponta para 0s caminhos que a moda estaria tomando naquele ano:
“Na primavera em que agora nos encontramos ha modelos para a tarde que olham para o
passado e modelos para esporte que olham para o oeste. A prova esta nos desenhos exclusivos
de Raquel publicados pela Revista.” A moda urbana se inspiraria “nos vestidos de nossas
avos, com linhas modernizadas, mas onde ndo faltam as graciosas anquinhas.” As avos
daquelas leitoras foram a geracdo do inicio do século XX, do periodo da Belle Epoque, que
ainda estavam presas aos espartilhos; ja as anquinhas remetem a um adereco do final do
século X1X, usado na altura dos quadris, na parte de trés, para dar volume nessa regiao??°.

Continuando, a coluna esclarece: “A moda esportiva, especial para week-ends estivais,
que olha para o oeste, com vaqueiros e cores fortes.” Essa moda seria claramente inspirada
nos caubdis norte-americanos, na vida do campo, num modelo mais rastico, sem perder
obviamente o glamour que a moda pode conferir aos seus objetos de inspiracdo. Ao mesmo

tempo em que temos uma inspira¢do no passado, temos uma referéncia da cultura estrangeira.

224 LIPOVETSKY, Gilles, passim.
225 |_AVER, James, op. cit. p. 198
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Cada vez mais, os Estados Unidos estdo a tomar espaco nas paginas de moda da revista, seja
através de Hollywood, seja através de tracos de uma de Suas culturas regionais, o “velho
oeste”. No alto de cada folha, no canto, aparece uma imagem de referéncia para as criagdes.
No caso do século XX, é um retrato antigo de parede; e no da moda country, aparece um
vaqueiro.

Quando analisamos estas colunas ilustradas por “Rachel”, mesmo que ndo saibamos
quem era essa ilustradora e nem mesmo se era mesmo uma mulher, podemos aferir muito
sobre a moda e o universo feminino de sua época. Através dos principais temas eleitos para
ilustrar suas se¢des, vislumbramos a mulher do final da década de 1930 e do inicio dos anos
40. Notamos que elas seguem preocupadas em agradar os maridos e em casar, pois 0 vestido
de casamento continua ocupando um espaco de destaque, assim como 0s trajes adequados
para receber o esposo que volta para casa depois de um dia de trabalho. Conseguimos
acompanhar os espacos pelos quais essas mulheres circulam: as calcadas de Ipanema, a feira
livre; e a importancia que a roupa confere para esses momentos.

A adequacdo dos trajes para cada ocasido, e os lazeres de fim de semana tambem
aparecem, mas em todos 0os momentos os desenhos possuem a indicacdo de seu feitio das
costas, para que possam ser reproduzidos em casa pela maioria que ndo adquire roupas
prontas. O universo feminino de Rachel é colorido, e nele as mulheres nascem das flores,
assim como deusas da Antiguidade.

Por fim, em suas colunas, conseguimos acompanhar a introducdo do estilo americano
na moda, através de expressdes estrangeiras e modelos inspirados em sua cultura, além da
permanéncia da relacdo entre a moda e o passado. Em todos os momentos vemos a
consolidacdo de um novo estilo de secdo de moda, onde predomina o desenho sobre o texto,
onde o titulo e o ambiente ao fundo falam tanto ou mais quanto as poucas linhas escritas e

objetivas, que revelam a maneira como a revista trata a moda durante este periodo.

3.3 Diversidades de pdlos de influéncia e a passagem para uma visao brasileira de moda
Conforme j& mencionei no inicio deste capitulo, a partir da década de 1940, houve
uma ampliacdo do espaco referente a moda na revista O Cruzeiro. Isto se deveu
principalmente ao momento da Segunda Guerra Mundial, no qual o pdlo europeu de moda, a
Franca, sofreu a invasdo alemd e passou a ter sérias dificuldades em manter seu posto de

capital mundial da moda??®. Esta mudanca apareceu na revista, principalmente em matérias

226 \VEILLON, Dominique, op. cit., p. 45.
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como a de 26 de outubro de 1940, apresentada como “Modas de Nova York™. Foi a primeira
referéncia que encontrei de uma reportagem sobre a moda estadunidense que ndo tratava do

cinema, mas de seu pélo produtor do vestuério, que é Nova York #’.

Figura 17

O texto revelava a mudanga em
marcha no centro de influéncia da moda.
O objetivo como de costume era anunciar
as Ultimas novidades, mas dessa vez
aquelas vindas de Nova York.
“Apresentadas pelas principais casas da

grande cidade, hoje o maior centro de

elegancias.” Como a revista pode fazer
essa afirmacédo categorica? Talvez se baseasse na idéia de que a guerra trancaria totalmente o
comércio e o desenvolvimento da alta costura francesa, ou estivesse fazendo um exagero

“amigo” aos produtos norte-americanos.

Figura 18

A linguagem das matérias de moda da
revista tornava-se cada vez mais proxima das
leitoras brasileiras. A secdo de Rachel trazia
muitas vezes referéncias ao Rio de Janeiro, desde
0 titulo. Algumas secbes com fotografias
ganharam  versdes nacionais ou  mesmo
nacionalistas. Como por exemplo, em 28 de
setembro de 1940, momento em que a moda
apareceu distribuida pela revista em diversos

pontos que davam mais énfase a imagem que ao

texto. Porém, o que mais chama a atencdo era
uma fotografia de pagina inteira intitulada: “Verde ¢ Amarelo”. Nela uma jovem posa com

um vestido simples e curto nas referidas cores. Chama a atengdo por seu carater ufanista —

22 MENDES, Valerie, op. cit. p. 41-69.
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uma moda que poderiamos dizer patridtica. O que ndo é de se desprezar, considerando que se
tratava do periodo do Estado Novo, época em que o presidente Getulio Vargas mandou
recolher as bandeiras dos estados e valorizar a bandeira nacional. Esse pode ser encarado
como um gesto simbdlico do movimento nacionalista que toma conta do pais nesse periodo, e
foi um reflexo dos regimes totalitarios externos®%,

A legenda reforcava a idéia de valorizagdo das cores da bandeira:

“Em certos paises ha um injustificivel esnobismo, em matéria de modas, que
consiste em evitar cuidadosamente combinacdes de cores que lembrem bandeiras
nacionais. Entre nos estas combinacg@es consideradas pouco elegantes sdo: verde e
amarelo, ou verde e vermelho. No entretanto, o azul-vermelho e branco tem grandes
adeptos, 0 mesmo se dizendo do amarelo e vermelho. Agora, porém, o verde e
amarelo estd em grande moda, como constatamos neste interessante “short”
apresentado por Lucille Fairbanks. Vamos ver se, vindo de fora, a sugestdo sera
usada entre nos...”.

Trata-se de um comentario de moda que sem davida estava carregado de significados
politicos. Visava a valorizagdo das cores de nossa bandeira nacional, considerando
injustificavel evita-las. E interessante que ele menciona “evitar do verde — amarelo e verde e
vermelho”, mas ndo tem vermelho em nossa bandeira. O mais intrigante ¢ o que parece Ser
uma critica ao uso do azul-vermelho e branco, justamente as cores da bandeira estadunidense.
Tal ressalva pode simplesmente querer expressar a seguinte idéia: se aceitamos as cores da
bandeira americana porque ndo aceitar a da nossa? A edicdo data do periodo inicial da
Segunda Guerra; nessa época, 0 Brasil ainda ndo tinha escolhido um lado do conflito para
apoiar; Getulio estava estudando qual seria 0 mais vantajoso, e simpatizava até mesmo com 0s
alemées®”®. Chateaubriand, proprietario de O Cruzeiro, teve uma postura favoravel ao regime
de Vargas e apoiou 0 Estado Novo. ?° Assim sendo, ndo é de estranhar que a revista
apresentasse uma postura nacionalista.

Analisando a fotografia propriamente dita, na qual quem aparece exibindo o traje
nacionalista € uma atriz americana, podemos questionar alguns pontos. Primeiro, a idéia de
que a moda do verde-amarelo viria de fora, ou seja, que o exterior estaria valorizando nossas
cores nacionais antes de nds. O texto também usa essa informacdo como um argumento de
gue assim deveriamos aceitar essa moda. Isso comprova que a influéncia mais importante da
moda brasileira ainda nessa época era externa. Hoje sabemos que as tendéncias da moda estéo

mais globalizadas e a inspiracdo pode vir tanto da propria cultura local, ou nacional, como do

229 GERTZ, René Ernaini. O Brasil e o mundo durante o primeiro governo Vargas (1930-1945). In: Cinema e
Segunda Guerra. Porto Alegre: Ed. da Ufrgs, 1999. p. 249-254
29 MORAIS, Fernando, op. cit., p. 375.
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exterior. Sobre a fotografia resta uma ddvida: o traje seria originalmente nas cores indicadas,
ou a fotografia recebia coloracgdo artificial, sendo retocada nessas cores para dar o mote
necessario a reportagem? E uma possibilidade dificil de comprovar, mas nio impossivel,

considerando o histérico da revista em manipular fotografias de cunho politico?".

Figura 19

O tema reaparece em 05 de outubro com o
titulo: “Ainda o verde — amarelo”. O destaque, dessa
vez, é para um chapéu nas referidas cores. A intencdo
fica clara no texto que se encontra abaixo da gravura:
“a combinagdo nacionalista também invadiu os
chapéus”; quer dizer, ndo s6 a politica do governo
desse periodo é chamada de nacionalista, mas uma
parte da moda da revista também ganha esse adjetivo.
O fato de que a moda seja chamada de “nacionalista”

nesse momento ndo deve passar despercebido. O

conceito de uma moda nacional ndo estava estabelecido, mas acredito que se encontrasse em
gestacdo. Contudo, uma moda nacional ndo é necessariamente nacionalista; é produzida aqui,
mas nao precisa se fantasiar com os elementos mais explicitos da nacionalidade, como as
cores da bandeira, por exemplo; pode ser mais sutil, menos estereotipada®.

O modelo apresentado ¢ qualificado como “o que ha de mais moderno nas ultimas
cole¢cdes novayorkynas”. Dessa vez quem lanca a moda nas cores do Brasil ndo ¢ uma atriz,
mas uma modelo, anunciada como o que ha de mais moderno na moda daquele pais.
Novamente, o0 apelo as cores nacionais vem dos Estados Unidos, que parece ser o lado
preferido da revista na guerra, afinal ninguém se refere @ moda alema 2%, e ha uma reducéo de

foco na francesa, devido a dificuldade de comunicacdo e ao controle nazista naquele pais®**.

21 JUNIOR, Gongalo, op. cit., p. ; NETTO, Accioly, op. cit., p. 109.

232LEITAO, op. cit.,, p. ; CARVALHO, José Murilo de. A formac&o das almas: o imaginario da Republica do
Brasil. Sdo Paulo: Companhia das Letras, 1990.

2% MENDES, Valerie, op. cit., p. 103.

2% \VEILLON, Dominique, op. cit., p. 144.
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Figura 20

A mesma edicio € rica em
comentérios sobre moda, contando ainda
com uma matéria chamada “Para meia
Esta¢do”, com fotos em preto e branco e
pequenos textos. As mulheres que ostentam

0s trajes sdo novamente atrizes americanas.

O mais relevante para meu trabalho, porém,
¢ um trecho da matéria no qual hd um comentario sobre as estagdes do ano: “A entrada da
Primavera e o inicio do Verdo caracteriza-se, entre nos (grifo meu), pelos dias umidos de
chuva, onde a 13 ainda tem seu valor.” A expressdo “entre nos”, quer dizer, entre 0s
brasileiros. Trata-se, portanto, de uma tentativa de adaptacdo entre a moda enviada por
Hollywood e o clima local. A idéia é convencer as leitoras do motivo pelo qual os modelos
em la estavam na revista, em outubro. A meia estacdo, transicao entre a primavera e 0 verao, é
destacada como uma época de chuvas, 0 que sustentaria o uso de tal tecido. Aconselha-se o
uso do “vestido de duas pegas”, o tailleur, com blusa mais leve por baixo, ja que, depois da
chuva, no Brasil, o clima tende a aquecer. Essa tentativa de estabelecer a relagdo entre a moda

estrangeira e a nacional passa a ser cada vez mais visivel na fonte.

Figura 21

Ainda outra matéria, de
04/01/1941, apresenta fotos em preto e
branco de atrizes norte-americanas e
possui uma pequena legenda: “No sol e
na sombra”, exibindo sugestdes para o
verdo, estacdo em alta naquele més no

Brasil. Isso comprova novamente um

compasso entre a moda da revista e a

das ruas. Atitude muito diferente da que ocorria nos tempos de Madame Clemenceau.

106



Figura 22

J&, no outono daquele ano, a revista mostra uma
fotografia colorida de um traje intitulado “Grama e
areia”, referéncia as suas cores. Desta vez quem

apresenta o traje ndo € uma atriz, mas uma modelo

andbnima. Tal caracteristica indica tratar-se de uma

fotografia de moda propriamente dita. A legenda sugere o

local de uso para o referido traje e a indicacdo do criador

da roupa. “Aqui temos uma combinacdo ideal para tardes

T T ey wwpvep—

elegantes no Jockey Club. Tailleur cor de areia e capa

verde. Modelos Bergdorf Goodman.” Esta sugestao
revela de forma direta, para quem se destina o referido modelo: para as senhoras da sociedade,
que frequentam o Jockey Club. A marca da roupa € de uma loja de departamentos norte-
americana, um sinal de que as mulheres chiques da alta sociedade usam roupas vindas de fora.
Trata-se de uma interpretacdo da revista: ao observar o modelo vindo de fora, ela da a

sugestdo para o local aqui no pais onde pode ser usado.

Figura 23

Finalmente, a moda toma a capa da revista
também nesse periodo, de maneira diferente do que
nos tempos de madame Thérese. Desta vez, uma
fotografia colorida e a manchete da capa de 20 de
setembro de 1941 sdo reveladoras. Em letras garfais,
O Cruzeiro anuncia as “Modas de Primavera”. Na
foto uma moca esta usando um vestido floral e um
chapéu de palha com flores aplicadas. Trata-se de
um atrativo para as leitoras mulheres; afinal, a

revista dedica boa parte dessa edi¢do para apresentar

as novidades da estacdo que se inicia.

No interior da revista, mesclam-se se¢Ges de fotos com ilustragdes, apresentando o
tema da moda. Com fotos em preto e branco, temos as se¢des “No campo e na praia”,

“Ultimas novidades em maillots” e “Para esporte”. Todas elas com varias sugestdes
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apropriadas a cada momento dos lazeres primaveris. Nota-se que raramente aparecem
sugestdes de moda para o trabalho, aparecendo algumas vezes para a dona de casa, como na
secdo de Rachel com modelos para a feira livre. O trabalho feminino existe, mas ndo é muito
valorizado. Trata-se de uma realidade de mocas de camadas mais baixas. No periodo da
Segunda Guerra, o tipo de trabalho elogiado para as mulheres pela revista sdo aqueles que
auxiliam no esforgo da guerra, o trabalho voluntério.
Figura 24

A primeira  dessas
matérias mostra fotografias
descontraidas de  mulheres
entre cadeiras de praia,
sentadas nas pedras e na
entrada de uma residéncia. A
maioria veste calcas longas e
folgadas, estilo marinheiro que

ja se consagrara como uma

calca aceitavel para a mulher, para momentos de lazer especificos. Aparecem também alguns
shorts mais curtos e saias calcas.
Figura 25

Na secdo sobre os
maidés, as fotos trazem
mulheres obviamente em
traje de banho, em barcos,
num cenario que lembra um
porto. O texto indica que a
aproximacao dos dias
quentes requer trajes

menores, como 0s shorts e

maios, e completam: “Nossas
paginas apresentam o que hd de mais moderno no assunto.” Reforcando sempre a importancia
de se mostrar moderno na questdo da moda e da aparéncia. O texto descreve o material e as
cores dos modelos, mas ndo sua autoria. As fotos sdo creditadas como: “RDV. Para O

Cruzeiro”.
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Figura 26

Na matéria “Para Esporte”, o
texto sugere os altos e baixos da estagéo,
como a necessidade de usar 1 fina
quando se pratica esporte na serra.
Apresentam  modelos  americanos,
creditados para Russeks e Lord &
Taylor, esta Gltima uma famosa loja de

departamentos. As fotos séo creditadas

como: “Wide World, para O Cruzeiro”.

Em ambos os casos tratam-se de agéncias internacionais de noticia, das quais a revista
comprava fotografias e matérias prontas. E importante ressaltar que cada vez mais as matérias
fotograficas falam sobre a moda dos criadores americanos e dos franceses e ndao apenas das
atrizes do cinema, como ocorria antes. Esta moda ndo perde seu espago, mas passa a dividi-lo
com matérias que privilegiam o criador em detrimento da “estrela” que usa a roupa. E um
sinal do poder da moda de forma independente e do crescimento na importancia da marca,
mesmo fora de Paris. Essa edi¢do conta ainda com as secOes ilustradas de Rachel (analisada
no item 3.2) e uma contribuicdo de Alceu Pena (capitulo 4).

Este item tratou de indicar as matérias paralelas as secdes fixas ilustradas da época de
Rachel e das primeiras contribuicdes de Alceu. Elas auxiliam a percepcdo de que o interesse
pelo tema da moda € crescente, devido a ampliacdo notoria de seu espago dentro da revista.
Novos recursos técnicos permitiam a publicagdo de um nimero ainda maior de fotografias,
mesmo em cores. A totalidade destas tem origem estrangeira; contudo, 0 magazine procura
estabelecer uma relacéo entre essas imagens e as leitoras brasileiras.

Notamos também a ampliacdo do espaco da moda estadunidense, que deixa de ter
como referéncia apenas 0 cinema e passa a mostrar as criacdes de Nova York. Este é o
resultado do inicio dos conflitos da Segunda Guerra, que irdo interferir na grande poténcia da
moda, que era Paris. Dentro desse panorama em que se relaciona a moda com a politica, O
Cruzeiro traz interpretagdes até mesmo nacionalistas da moda, exaltando o verde e amarelo.

Esse pode ser o sinal inicial para a construcdo de uma viséo brasileira da moda.

109



Capitulo IV

Uma visao brasileira da moda: Alceu Penna e as colunas de moda

Falar sobre a moda na revista O Cruzeiro e ndo dedicar a0 menos um capitulo a Alceu
Penna seria desprezar um dos maiores nomes da ilustracdo brasileira e o responsavel pela
revista ser lembrada como referéncia de moda no Brasil. Seguindo a linha dos capitulos que
apresentei anteriormente, foi natural que eu tenha chegado neste Gltimo capitulo a figura de
Alceu. Dentro do periodo que escolhi abarcar nesta dissertacao, ou seja, de 1929 até 1948, o
ilustrador ocupou um papel relevante.

Afinal, este trabalho se prop6s a acompanhar a transformacdo das se¢des de moda da
revista O Cruzeiro, passando de uma abordagem pelo olhar estrangeiro até uma viséo
brasileira do fendmeno. Alceu foi o personagem principal nesse processo, ocupando 0 posto
de ilustrador e comentador das modas estrangeiras, e criou a ponte entre a moda externa e a
mulher brasileira.

O menino mineiro que ansiava por desenhar tornou-se um jovem ilustrador que, recém
chegado ao Rio de Janeiro, conseguiu publicar seus desenhos em importantes veiculos da
imprensa, tanto pertencentes aos Diarios Associados de Assis Chateaubriand, como em outras
publicacbes, como O Globo Juvenil, por exemplo. Sua biografia ja foi contada por
importantes trabalhos. O resgate de sua figura iniciou-se com o livro de Gongalo Junior,
publicado em 2004. A partir desse momento, muitos pesquisadores atentaram para a
importancia de Alceu Penna na histéria da moda brasileira. Entre os trabalhos de maior
envergadura encontramos a dissertacdo de mestrado de Gabriela Penna®*®> que colocou seu

236 sopre a

foco na coluna “As Garotas”, ¢ a tese de doutorado de Maria Claudia Bonadio
importante contribuicdo de Alceu com a multinacional Rhodia, que originou verdadeiros
desfiles-shows nas décadas de 1960 e 1970.

Minha visdo sobre Alceu recaiu sobre suas primeiras contribui¢cfes com as colunas de
moda. Observei o processo que o levou, aos poucos, a assumir o posto definitivo como

responsavel por apresentar as novidades desse setor. Quais as influéncias de moda estrangeira

% PENNA, Gabriela Ordones, op. cit., passim.
2% BONADIO, Maria Claudia. O fio sintético é um show! : moda, politica e publicidade. Tese (Doutorado em
Histdria). Universidade Estadual de Campinas, 2005.
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visiveis em sua coluna de ilustragdes de moda? De que maneira ele se dirigia ao seu publico
leitor, a fim de estabelecer uma ponte entre este e a moda internacional? Estabelecido o foco,
analisei apenas pontualmente algumas colunas das Garotas, pois essas acabaram
influenciando a maneira de pensar das mulheres em seus 28 anos de existéncia. Destaquei
apenas aquelas que possuiam relacdo com os periodos por mim analisados.

O capitulo foi dividido em itens, sendo o primeiro destinado ao inicio da parceria entre
Alceu Penna e a revista O Cruzeiro, que ndo tratava especificamente da moda, mas de alguma
forma a tangenciava. O segundo item trata das visdes da mulher, que apareceram
principalmente nas secOes ilustradas de moda; dessas ultimas, podemos apreender a variacdo
no publico alvo. Além disso, este item pretende analisar 0s comportamentos sociais e 0s
espacos de sociabilidade sugeridos através dos trajes.

O terceiro item pretende retracar os caminhos de Alceu Penna como um tradutor das
modas estrangeiras atraves de suas secdes ilustradas. As mesmas apresentam algumas de suas
aventuras em criacOes proprias, que podem apontar na direcdo de uma pré-moda nacional.
Observou-se, a0 mesmo tempo, sua visdo da moda no Brasil e a busca por uma valorizacéo
dos tragcos nacionais dessa.

Complementando este capitulo, o ultimo item refere-se as transformacgdes mais
significativas na silhueta da moda no periodo analisado, que apareceram nas secdes ilustradas
de Alceu. O periodo do pos-guerra foi marcado pela criacdo do costureiro francés Christian
Dior em 1947, o New Look, que teve grande impacto tanto nas colunas de Alceu como no
restante da revista.

E dificil precisar o momento em que Alceu Penna passa a contribuir com as secdes de
moda de O Cruzeiro. Para tanto, seria necessaria uma investigacdo minuciosa em arquivos
completos, a fim de cruzar os dados fornecidos pelas edicbes da revista. Atraves de
informacGes colidas em diversos trabalhos, tudo indica que tal fato teria se dado entre o ano
de 1938 e 1940. As primeiras contribuicdes desse género ndo configuravam uma coluna
propriamente dita; eram paginas isoladas, com ilustracdes de Alceu. Encontramos dois
encaminhamentos importantes nessas colunas: algumas vezes os desenhos foram creditados
como cria¢des do proprio desenhista; mas na maioria das vezes, durante o periodo pesquisado,
ele reproduziu com seus tragos criacdo de terceiros, principalmente de costureiros franceses e
modelos de lojas de departamento americanas. Esse € um indicativo de que, timidamente, ele
sugeria seus proprios modelos, mas nesses primeiros anos de dedicacdo ao tema da moda,
procurava trazer as criagfes internacionais, divididas entre os dois maiores pélos de influéncia

durante e ap0s a Segunda Guerra, ou seja, a Franca e 0s EUA.
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Outra caracteristica marcante dessas se¢des € a predominancia da imagem em relacdo
ao texto, como j& aparecera nas colunas de Rachel; essa caracteristica acompanhava as
novidades graficas do magazine. Alids, € importante ressaltar que o trabalho dos dois
ilustradores — Alceu e Rachel — conviveu por um curto periodo dentro da publicagéo.
Contudo, podemos notar que havia uma grande diferenca nos seus desenhos. Os dois
apresentavam os trajes como verdadeiros croquis de moda, um trago téo atual que poderiamos
contar ainda hoje como referéncia no aprendizado de técnicas especificas do desenho de
moda. Havia sem duvida diferencas em seus tragcos, sendo a mais significativa o fato de
Rachel desenhar planos de fundo elaborados que davam a sugestdo do local para o uso das
pecas, enquanto Alceu deixava seus desenhos mais soltos, com fundos mais neutros,
indicando o local de uso mais pelo titulo e pela pequena descricdo, apenas insinuando um

cenario.

4.1 - Alceu Penna inicia em O Cruzeiro.

O primeiro contato de Alceu Penna com a revista O Cruzeiro ocorreu em 1933,
quando levou seus desenhos como sugestdo para as capas da revista, que nessa época eram
ilustradas toda semana com uma imagem feminina diferente, com inspiracdo nas capas de
revistas estrangeiras e nas mocas estilo pin-up.?®’” Nesta época, ele conheceu Accioly Netto, o

entdo editor chefe do magazine.

I—

Figura l

! Vision 2 (oo A partir desse momento.

Alceu passou a contribuir com o

periodico de diferentes maneiras.
Uma delas era a ilustracdo de
algumas secbes ou de contos
publicados na revista. Infelizmente,
eu ndo tive acesso as famosas capas
ilustradas por ele nos anos de 1930.
"""" A primeira edicdo em que pude

reconhecer seu traco e a referéncia

de seu nome como ilustrador data de 12 de junho de 1937. O desenho de Alceu Penna ilustra

um poema em espanhol assinado por A. Sanchez de Larragoiti. intitulado “Vision de Otofio”.

27 JUNIOR, Gongalo, op. cit., p. 101.
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Chama a atencdo que uma revista de grande circulacdo no Brasil publique um texto
literario todo em espanhol. A revista que, desde 1933, estava sob a direcdo de Accioly Netto,
comecgava a buscar publico leitor nos paises de fala espanhola da América do Sul, mas a
ampla circulagdo estrangeira ocorreu mesmo na década de 1950°*%. Na ilustragdo de Alceu —
que como ja foi mencionado na introdugdo desse capitulo, viria a ser figura chave das secdes
de moda — j& é possivel reconhecer as caracteristicas de seu traco no periodo de final dos anos
30 e inicio dos 40. Logo no ano seguinte, ele se tornaria responsavel pela secdo de maior
popularidade de sua carreira, As Garotas. A jovem desse poema ja& apresentava os elementos
da beleza feminina que tanto ele procuraré realcar.

Ele apresentou uma moga com um vestido vaporoso e longo; sua cintura é afinada e
bem marcada e, para finalizar, usava um elegante chapéu de palha. Ela estava recostada numa
arvore outonal, adequada ao ambiente sugerido pelo titulo do poema. A personagem parece
mais uma mulher de época do que alguém que acompanha as modas de seu tempo. Isso pode
ser facilmente explicado: a preocupacdo de Alceu aqui ndo era com a moda, mas com uma
imagem que representasse 0 poema.

Um ano apés a ilustracdo acima, ocorreria 0 maior fenémeno na vida de Alceu e na
propria historia da revista O Cruzeiro; falo do lancamento da secdo As Garotas. O diretor da
revista, Accioly Netto, estava criando novas secoes, a fim de tornar a revista mais atrativa ao
publico feminino, mas nao queria correr o risco de perder o publico masculino. O uso da
imagem de mulheres atraentes ja era uma tradicdo do magazine desde sua inauguracdo em
1928; estampavam principalmente as capas. Porém, nesse momento, o plano do editor era
mais arrojado.

O editor da revista era encantado pelas ilustragdes publicadas no The Saturday every
post, jornal norte-americano, feitas por aquele que é considerado o pai das pin-ups nos EUA,
Charles Dana Gibson, que iniciou sua carreira ainda no final do século XIX e inicio do XX.
As imagens femininas desenhadas por ele ficaram conhecidas como as Gibsons Girls. Ele
costumava desenhar tanto garotas isoladas como grupos conversando e até mesmo interagindo
com rapazes>*°.

Accioly levou a idéia a Alceu Penna e pediu que este lhe apresentasse algo do género.
Ele descreveu o resultado apresentado pelo desenhista em seu livro de memorias: “varios

grupos de lindas mocinhas, vestidas na ultima moda, conversando. O texto, na forma de

28 NETTO, Accioly, op. cit., p. 91.
29 MARTIGNETTE, Charles G; MEISEL, Louis K. The great american pin-up. Italia: Taschen, 2002.
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didlogo e destinado ao publico juvenil, deveria ser escrito por um humorista malicioso.” A
escolha do autor dos dialogos caiu primeiramente sobre Millér Fernandes.

Na época de seu langcamento, a nova secdo foi noticiada com énfase pelos jornais do
grupo Diérios Associados e descrita da seguinte forma:

“As garotas sdo a expressdo da vida moderna. As garotas, endiabradas e irrequietas,

serdo apresentadas todas as semanas em O Cruzeiro, desenhadas por Alceu, 0 mais
malicioso e jovem de nossos artistas. As garotas em duas paginas em cores
constituem um dos hits de O Cruzeiro, a revista que acompanha o ritmo da vida
moderna.” 24

Em apenas um texto publicitario, a revista foi associada duas vezes com a
modernidade. As proprias personagens da referida secdo expressariam a “vida moderna” e a

revista acompanharia o ritmo frenético da modernidade. 2*

4.1.1 — As garotas cariocas.

Desde sua primeira aparicdo, As Garotas disseram a que vinham: pretendiam
representar a mulher jovem, mais precisamente as mocas cariocas de classe média e alta que
freqlientavam praias famosas como a de Copacabana. Alceu ajudou a moldar um estere6tipo
dessas jovens. A primeira aparicéo
das garotas confirma  essas
caracteristicas, uma vez que elas
apareceram a beira do mar vestindo
trajes de banho. Esses ultimos eram
em geral bem menores do que os
anunciados nas colunas de moda,
portanto deveriam ser vestidos por
mocas ousadas.

Figura 2

Na primeira edigcdo de 1941, a referida coluna confirmou sua tendéncia a destacar os
habitos cariocas. Ela abordava o verdo e a cidade do Rio de Janeiro, com o titulo: “Garotas em
Copacabana”. Nela, jovens apareciam vestidas com trajes de banho e poses sensuais no

melhor estilo pin-up, nas areias de uma das praias mais famosas da capital e do pais. Muitas

20 NETTO, Accioly, op. cit., p.125.
1 Sobre a modernidade como aceleragio ver: BERMAN, Marshall. Tudo que é sélido desmancha no ar: a
aventura da modernidade. S&o Paulo: Companhia das Letras, 2007.
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delas parecem olhar diretamente para o leitor, de uma maneira insinuante. A beleza dessas
cariocas podia até retratar um tipo de beleza nacional, mas deixava de fora as negras e as
morenas de cabelos crespos. As personagens sao mocas queimadas de sol e com cabeleiras
louras ou ruivas. A imagem da mulata, que hoje brasileiros e estrangeiros tdo facilmente
associam & mulher carioca, era inexistente nesse momento. 1sso se deve tanto a nossa heranca
escravista, como ao publico leitor que a coluna pretendia atingir, uma vez que as mogas
retratadas eram os tipos que circulavam na Copacabana daquela época.

Essa auséncia também pode ser explicada por conta dos ideais de beleza vigentes, que
tinham forte inspiracdo na imagem das atrizes americanas. Pode até ser que parte da
populacdo negra lesse, ou mais provavelmente olhasse as figuras da revista — o que ndo deixa

de ser uma forma de leitura — mas provavelmente ndo carregavam a expectativa de se ver ali

representados.

Figura 3

A edicdo de 22 de
novembro de 1947 possui o titulo
“Garotas de Copacabana”. O Rio
era a capital e a referéncia principal
da revista, haja vista que as praias
de & eram nomeadas diretamente
nas secoes, sendo que esta é a
segunda que falava  sobre

Copacabana. As garotas

apareceram novamente em trajes de banho, ou em roupas para fazer passeios a beira mar: uma
delas anda de bicicleta, por exemplo.
O texto destacava o Ocio das Garotas cariocas que tinham uma boa vida. Eram elas as

personagens de tal secdo. Segundo o texto:

As garotas de Copacabana sabem levar a vida. Tiram dela 100%: Viver é gozar. Que
importa a politica? Elas querem é distracdo. E se divertem a bom valer. Mas ainda
assim se queixam. E que elas, apesar de sociaveis (va la a infamia da trocadilhada),
s80 sempre insaciaveis...

O comentario apresentava a idéia do autor sobre o estilo de vida das jovens cariocas de

classe média e alta desse periodo. Provavelmente os habitos elencados devem ter tido como
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base a observacdo do real. As tais garotas sabiam aproveitar o lazer, gozavam a vida, mas
nunca estavam contentes; acabavam frustradas por terem uma situacdo cémoda demais.

Entre os “afazeres” dessas mogas, estava o habito de acordar tarde e ir a praia para
descansar de tanto dormir. Na praia elas flertavam com o0s rapazes, que admiravam seus
encantos em trajes de banho; tais garotas parecem muito atrevidas para a época. Depois de
almocar, elas iam ao cinema com o namorado, chamado no texto de “futuro marido”. Isso
indica que, por mais modernas que fossem, As Garotas ainda desejavam o casamento. Parece
que 0 que temos aqui € uma modernidade uma tanto conservadora. Havia limites para o que
significava ser uma mulher moderna nessa época, e tal caracteristica parecia mais um mero
adjetivo, um verniz para encobrir velhos costumes.

As atividades de lazer se estendiam até a noite: “vao-se 0s dois para a boite dancar,
beber e... jantar.” As tais boites, ou boates, eram na época um local de danca, com restaurante,
onde as pessoas de respeito podiam ir para se divertir.

O texto encerra com a seguinte conclusdo: “Eis a vidoca bacana das garotas mais
famosas dessa azul Copacabana. Garotas esplendorosas que a madrugada, ao deitar, dizem —
que vida, que tédio! Sera que ndo ha remédio para essa vida alegrar?”. Realmente, tanto 6cio
devia ser capaz de causar tédio, mas o texto parece alfinetar essas jovens de vida confortavel,
que ainda assim se entediavam com um cotidiano tdo ameno.

No fim das contas, temos um ideal de mulher que ndo era tdo moderno quanto
poderiamos supor. O texto pode nos passar uma dupla impressao: de que as mocas retratadas
pela coluna tinham uma vida aparentemente facil, mas que no final tornava-se vazia e sem

sentido. Eram jovens que ndo precisam se preocupar com o trabalho, mas apenas com o lazer

e a busca por um bom partido, ou seja, um provedor.

Figura 4

A temaética do verdo, do
lazer ao sol, era constantemente
abordada por Alceu Penna na sua
coluna As Garotas. Um exemplo
disso estd na secdo: “Muita
Garota e pouca roupa.” Nela, as
jovens parecem estar a beira de
uma piscina com trajes leves:

topes e saias, com parte da
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barriga & mostra; conjuntos de shorts e bustiés; blusas curtas e calgas estilo pescador. A idéia
de mostrar garotas com pouca roupa indica 0 caminho para a pin-up, uma jovem sedutora e
inocente a0 mesmo tempo. As garotas reunidas no momento de lazer propicio ao uso de pouca
roupa ativavam o carater voyeuristico da coluna. Elas bem podiam ser do Rio de Janeiro ou de
qualquer outra parte do pais, que é predominantemente tropical, proporcionando lazeres na
agua para refrescar o 6cio de uma pequena parte privilegiada da populacdo. Séo
provavelmente essas garotas que agradam aos leitores e era sobre elas que Alceu desenhava.

4.1.2 — As garotas viajam com Alceu

A edicdo de 24 de agosto de 1940 foi a primeira encontrada no arquivo de imprensa do
Museu Hipo6lito José da Costa de Porto Alegre a apresentar a secdo As Garotas. Quando
olhamos para as paginas da secdo, temos a impressdo de espionar a vida das lindas e
cobicadas jovens desenhadas por Penna. Elas pareciam estimular o voyeurismo de homens e
mulheres.

Contudo, essa edicdo em especial referia-se ao periodo no qual Alceu Penna fez sua
primeira viagem internacional — e seu destino foram os Estados Unidos. Ele viajou com
recursos préprios e comprometeu-se a seguir colaborando com O Cruzeiro. A revista 0
anunciava como seu correspondente especial naquele pais. A intencdo do desenhista era
publicar em famosas revistas ianques, a fim de ter seu talento reconhecido também no

exterior. Ele acabou conseguindo alguns trabalhos, mas ficou longe de atingir o

reconhecimento esperado.

Figura 5

A secdo de maior
sucesso que Alceu ilustrava
nessa epoca eram As
Garotas.  Portanto, néo
poderia deixa-las
descansando enquanto
viajava. A coluna acabou
indo com ele. O ilustrador
aproveitava os lugares que

conhecia como contexto
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para as aventuras de suas personagens. Os pontos turisticos de cidades como Nova York
serviram de pano de fundo para os didlogos das mocas, que pareciam estar viajando com o
desenhista. Portanto, em 24 de agosto, apareceu a secdo com o titulo: “As Garotas em
Harlem”; esta se referia a uma visita ao bairro negro de Nova York, famoso por langar ritmos
musicais para 0 mundo, e que foi chamado no texto da coluna de berco do swing e de outras
dangas.

Embleméatico de um periodo caracterizado pela politica da Boa Vizinhanga entre o
Brasil e os EUA, essas paginas nada tinham de inocente. E interessante notar que foi preciso
que as garotas brasileiras — quase sempre apresentadas como brancas — fossem ao Harlem
para que negros e negras aparecessem na se¢do. Estes foram representados por uma gargonete,
um casal de dancarinos e um
tocador de sax.
Figura 6

O numero de 20 de
setembro do mesmo ano
apresentou novamente uma
tematica relacionada  aos
Estados Unidos, dessa vez
envolvendo o ilustrador Walt

Disney, que visitava 0 Rio de

Janeiro®?. Provavelmente néo
foi por acaso que as secdes do inicio da década de 1940 exploraram a tematica da relacdo
entre o Brasil e 0s EUA. A década iniciou em plena Segunda Guerra Mundial, e o Brasil ainda
ndo havia tomado um posicionamento dentro do conflito, sendo que o governo de Getulio
Vargas parecia simpatizar com os regimes fascistas. A aproximacdo norte-americana vinha
principalmente pela via cultural, como o cinema, por exemplo. Alguns personagens tiveram
papel destacado no que ficou conhecido como “politica da Boa Vizinhanga”. Entre eles, a
mais conhecida foi certamente Carmem Miranda, a pequena notavel que atingiu sucesso
internacional e virou atriz em Hollywood, simbolo de uma brasilidade um tanto caricata que
agradou aos estadunidenses®**.

A visita de Walt Disney, que visava a produgdo de um filme com um personagem

inspirado no Brasil, fazia parte desse processo. Alceu foi convocado para ser o intérprete do

242 Ta| visita é comentada também por JUNIOR, Gongalo, op. cit., p. 74
3 CASTRO, Ruy. Carmem. Companhia das Letras: S&o Paulo.
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visitante, devido a sua fluéncia em inglés e afinidade profissional com 0 mesmo. Assim, as
populares Garotas ndo se furtaram de um encontro com 0s personagens do ilustrador
estrangeiro. Com o titulo “Garotas ¢ a familia Walt Disney”, ele homenageou o colega. O
texto relatava: “Partiu Walt Disney depois de trés semanas no Rio de Janeiro”; segundo o
pequeno texto, ele voltaria na época do Carnaval. Foi chamado de “grande desenhista” por
Alceu, que era o autor do texto e dos desenhos que ilustravam a secdo. Ele antecipou que o
desenhista estava empenhado em criar um personagem inspirado no Brasil, o que realmente
aconteceria; trata-se do famoso “Zé Carioca” %**. Enquanto isso, alguns dos personagens ja
consagrados de Disney bateram um papo com As Garotas. Os dialogos seguiam a linha
inocente e divertida da coluna,
descrevendo o encontro entre as
personagens.
Figura 7

O ano de 1947 marcou a
primeira viagem de Alceu Penna
pela Europa, onde cobriu 0s
desfiles de Paris. Novamente
indo com recursos proprios,

assinou em O Cruzeiro como

correspondente. A coluna As
Garotas, desse periodo trouxe uma seqliéncia de episodios que apresentavam as personagens
passeando pela cidade luz. A primeira delas foi a de 15 de fevereiro; nela, as famosas jovens
sdo recepcionadas na capital francesa. O titulo trazia a expressdo: “Soyez les Bienvenues
Garotas”, quer dizer, “Sejam bem-vindas, as Garotas”. As jovens foram desenhadas ao lado
dos maiores simbolos de Paris, como a torre Eiffel, o0 Arco do Triunfo e o Obelisco; todos 0s

monumentos apareceram de bragos abertos para recebé-las.

4% JUNIOR, Gongalo, op. cit., p.78.
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Figura 8

Na edicéo seguinte, do dia 22 do
mesmo més, Alceu seguiu aproveitando
sua estada em Paris para estender a
tematica da Cidade Luz as suas
Garotas. Nesse nimero o titulo da se¢do
era: “Algumas Garotas em Paris”. Os

desenhos circundavam o Arco do

Triunfo e apenas os rostos das Garotas
sugeriam habitos franceses. Algumas delas usavam boinas e fumavam, a maneira dos boémios
artistas locais. Outras pareciam estar elegantemente vestidas e bebendo champanha. Eram
verdadeiras “bonnes vivantes”, aproveitando ao maximo os prazeres da viagem.

Figura 9

Seguindo a mesma tematica,
As Garotas continuaram sua visita a
Paris, dessa vez com o titulo:
“Garotas se esbaldam”. A coluna
mostrava as jovens freqiientando os
famosos cabarés da cidade, lugares
como o Moulin Rouge. O que

podemos apreender dessa seqiiéncia

de secbes com temas franceses?
Acredito que Alceu expressava através de suas garotas 0s habitos que considerava modernos e
cosmopolitas, mostrando algumas vezes maneiras consideradas inapropriadas para as
mulheres de carne e 0sso do periodo. Um exemplo disso seria a mulher fumando, bebendo, e
saindo somente com outras mulheres para ir a festas.

As Garotas eram adaptaveis as mais diversas situacdes. lam da praia ao Jockey Club,
viajavam com seu idealizador de Nova York até Paris e, como veremos adiante, simbolizavam

a patria e um ideal de mulher.
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4.1.3 — As garotas patrioticas

Figura 10

O ano em que se decidiu a entrada do Brasil na
Segunda Guerra foi 0 de 1942, e a posicdo era ao lado
dos Aliados. As edicBes desse periodo sdo bastante
ilustrativas de como a questdo da guerra afetou a moda e
a visdo sobre a mulher, que foi envolvida no esforco de
guerra. Podemos notar um aumento do patriotismo
através das imagens que estampavam as cores da
bandeira nacional. A capa da edigdo de 05 de setembro
daquele ano, nas vésperas do aniversario de

Independéncia, apresentava uma chamada: “Neste
nimero um suplemento em cores com Mapas do mundo em guerra.” A imagem era de uma
mulher vestida com uma farda de gala, com um elmo amarelo ouro com crinas verdes. No
canto de pagina, havia um simbolo verde e amarelo. Essa capa ndo pode passar em branco,
pois a mulher serviu muitas vezes como representacdo da nacdo, conforme refletiu José
Murilo de Carvalho sobre o periodo de formacdo da Republica. Essa simbologia remete a uma
alegoria muito recorrente desde a Revolucdo Francesa, e foi reforcada pela doutrina
positivista, que predominava entre os intelectuais brasileiros do século XIX?%.

No periodo pesquisado nesta dissertacdo, o Brasil envolveu-se numa luta que tinha
como objetivo salvar o mundo do lado “mau” representado pelo Eixo. O fato da revista ter
apresentado uma cobertura “em cores” da guerra demonstrava a modernidade grafica da
mesma. O préprio conflito também era moderno, no uso de novas armas, de maquinas. Além
disso, aproximava-se o feriado nacional que representa a independéncia do pais. A presenca

do pais na guerra ajudava a reforcar sua impressao de soberania.

25 CARVALHO, José Murilo de, op. cit., p. 75.
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Figura 11

Nessa mesma edigéo,
nem as garotas conseguiram
escapar do surto patridtico. A
secdo apareceu com o titulo:
“Garotas de Setembro”.
llustrando a pagina, aparecia a
figura de uma jovem trajada a
maneira de um cadete, porém em

trajes minimos. Os seios estavam

envolvidos por uma faixa nas
cores verde e amarela, diminuta. O visual era completado por um short branco, um elmo, um
brasdo usado como bolsa e a espada. A nacionalidade apareceu vestida, nesse caso, de uma
forma extremamente erotizada. A espada de tamanho desproporcional na qual a moca se apdia
nos remete a um simbolo falico. E interessante pensar na repercussdo de tal traje. Hoje em dia,
sabemos que algumas atrizes ja foram processadas por posarem nuas envolvidas apenas na
bandeira nacional. Contudo, a maneira e o contexto em que Alceu apresentou sua personagem
pareceram legitimar sua aparéncia. Através da sensualidade, a linda jovem representava o pais
no momento de valorizacdo dos elementos nacionais. A ilustracdo dava mais liberdades do
que a fotografia, tendo supostamente uma conotacdo mais ingénua. Os desenhos eram de
Alceu Penna e o texto de Millér Fernandes. As populares personagens ndo podiam ficar
alheias a esse importante momento nacional.

Essa coluna demonstra que Alceu ndo se furtava aos acontecimentos politicos, ou seja,
aparentemente externos a moda ou as mulheres. Assim ele colocou uma de suas Garotas
vestindo a politica, ou seja: de uma maneira ou de outra, 0s assuntos nacionais abalavam sua
coluna. Pois afinal, certos acontecimentos transformavam também a visdo acerca da mulher e
a expressdo da moda.

Através da coluna As Garotas, Alceu Penna tornou-se famoso e imortalizou
esteredtipos de jovens mulheres: o que faziam, pensavam e como agiam. Adaptada as mais
diversas situacBes sociais e politicas, sua coluna acompanhou a transformacdo da mulher e
expressou uma diferente imagem da mesma para cada periodo de sua existéncia. Conforme
dito anteriormente, existem trabalhos especificos sobre essa sec¢do, pois sua riqueza analitica

assim o exige. A breve apresentacdo e comentério de algumas dessas colunas serviram no
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meu trabalho como suporte para uma visdo de moda que Alceu construiu de forma clara nas

colunas dedicadas ao tema, as quais passo a analisar no item seguinte.

4.2 — Visbes da mulher nas colunas de Alceu: publico alvo, comportamentos sociais e

espacos de sociabilidade.

Figura 12

A primeira edicdo existente no Arquivo
Hipdlito José da Costa a apresentar uma se¢do de
moda desenhada por Alceu data de 13 de setembro
de 1941. A coluna era intitulada “Deshabillés™,
termo em francés que designa a peca usada sobre a
camisola dentro de casa. O texto revelava a
importancia de manter a elegancia mesmo no
recesso do lar: “A arte de se vestir bem no lar é
também a arte de agradar aos maridos...” Essa

primeira afirmativa denotava um dos motivos para a

mulher preocupar-se com a aparéncia: o dever de
agradar ao esposo. Os modelos apresentados foram descritos da seguinte maneira: “Nada mais
cdmodo e mais interessante do que estes deshabillés de grandes saias que constituem a Gltima
moda no momento. Sdo também praticos e bonitos.” A comodidade e praticidade desses trajes
dependiam muito da mulher que ia usa-los. Olhando para a imagem abaixo e analisando a
descricdo que menciona as saias longas, logo nos damos conta de que essa pe¢a ndo era
indicada para uma dona de casa qualquer, mas aquela que ndo realizava nenhuma tarefa
doméstica que necessitasse grande movimento. Existe também outra possibilidade: a
indicacdo da peca mesmo para as mulheres que deviam primeiro aprontar o jantar, e depois
vesti-la para aguardar o marido. Afinal, o conselho geral da revista era que todas as mulheres,
trabalhadoras ou ndo, ricas ou remediadas, deviam manter a melhor aparéncia possivel; por
iss0, algumas vezes, encontramos dicas para diferentes camadas sociais.

Outro ponto importante revelado pelo pequeno texto era o acompanhamento das
modificagdes da moda denotado pela observacao “Ultima moda do momento”. Os termos
remontam a uma sensacdo de estilo inédito, atual. Essa estratégia ja apareceu nas colunas
analisadas das décadas de 20 e 30. Os desenhos ndo aparecem creditados a nenhuma outra
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pessoa que o proprio Alceu; portanto, ao que tudo indica, ndo se tratam de reproducdes, mas
de modelos que ele criou.
Figura 13

Mesmo durante esses anos
da guerra, as se¢des de moda nao
pareciam abalar-se. A partir de
1942, ano em que o Brasil entrou
efetivamente no conflito, O
Cruzeiro comegou a fazer uma
cobertura bastante significativa da
guerra. Entretanto, as colunas de

2 s .. moda pareciam Seguir Seu curso

normal. Em 05 de setembro daquele ano, a se¢é@o de ilustraces de Alceu Penna convidava a

um “Pic—Nic”. O texto ¢ bastante lidico, parecendo alheio a falta de paz no mundo:

Vamos a um pic-nic? Otima idéia! Mas como arranjar um vestido proprio?
Consultemos o guarda-roupas... La encontramos ‘toilletes’ para praia, para passeio,
para compras na cidade, para cha das cinco, para jantar, para teatro, para baile...Mas,
para pic-nic, nada! Pois entdo sera necessario preencher esta lacuna, com modelos
bonitos como estes que aqui apresentamos, feitos com fazendas nacionais de pouco
preco, e de bonitos padrBes. Os desenhos acima, de Alceu, foram inspirados em
Franklin Simons, Sterns e Macy’s — figurinistas de Nova York.

O pequeno texto é elucidativo de varias questdes. Primeiro, aponta a necessidade de
uma roupa adequada para cada ocasido de lazer. A mulher que possuia o guarda roupa
referido ndo incluia nele roupas para trabalhar, cuidar da casa, etc. Apesar disso, verificamos
a recorréncia da indicacdo de tecidos baratos; isso provavelmente indicava o objetivo de
atingir a mulher de classe média, que era dona de casa e podia partilhar de algumas das
atividades de lazer citadas, mesmo que esporadicamente. A revista seguia apresentando-se

como uma espécie da guia nesse complicado mundo das aparéncias®*°

. Outra possibilidade era
0 racionamento da maioria dos produtos e mesmo sua escassez em tempos de guerra,
principalmente dos mais caros, o que dificultaria a aquisi¢cdo de tecidos nobres, consequéncia
dos bloqueios comerciais com o exterior.?’

Outra sugestdo que chamou a atencéo foi a referéncia aos tecidos nacionais de baixo

preco. Ou seja, havia um incentivo ao consumo do produto nacional, num importante periodo

248 gobre o tema ver: O comentario de Maria Claudia Bonadio sobre a colunista Marinette. BONADIO, op. cit.,
p. 165. Assim como ocorre com Thérése Clemenceau, elas se colocam como as conselheiras de moda.
T \VEILLON, Dominique, op. cit., p. 48
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em que a industria brasileira tomava a posic¢do internacional de bens de substituicdo aos
produzidos na Europa sob conflito®*®. Foi um momento propicio para a indistria de tecidos,
que ampliou seu espago. No caso do Brasil, o tecido mais produzido e de melhor qualidade
era e ainda € o algoddo. Mais adiante, nos anos 50, houve uma grande campanha de incentivo
ao consumo interno e externo de nosso algoddo. Ela foi encabecada pelas industrias
produtoras em parceria com a propria revista O Cruzeiro®*.

O design das pecas apresentadas nessa se¢éo era inspirado por figurinistas americanos.
N&o eram criacdes de Alceu, mas provavelmente adaptacGes. Desde o inicio da guerra, 0s
modelos americanos apareceram em maior quantidade nas colunas de moda. Havia ainda o
fato de que Alceu retornara recentemente daquele pais. Tal referéncia a moda estadunidense
também se devia em grande medida a dificuldade de divulgacdo enfrentada pela industria da
moda francesa durante o periodo de ocupacéo nazista. 2*°

Contudo, quem acabou realizando a juncao entre os trés pontos apresentados (o estilo
dos vestidos americanos, o pic-nic e o tecido nacional) foi o ilustrador de modas da revista,
Alceu Penna. Ele interpretou os modelos, adequou-os aquela situacdo social e sugeriu um
tecido acessivel no mercado brasileiro. Nesse momento, ele estava de alguma maneira
construindo uma nova direcdo para a moda na revista. Era a interpretacdo da moda estrangeira
feita pelos olhos de um brasileiro, a unido do estilo externo com produtos nacionais, e 0
objetivo era cair no gosto da mulher brasileira.

Figura 14

A capa da ultima edicdo de 1942
apresentava novamente um ‘“Numero de Modas”. A
fotografia é bastante chamativa. Nela, uma moca
morde a haste de seus 6culos de sol; a imagem
ganhou um fundo ilustrado por um guarda-sol. A
roupa da jovem é estampada e ela usa um tipo de
turbante muito em voga nesse periodo. O colorido
de suas roupas e acessorios extravagantes, como 0
turbante, lembram o estilo de Carmem Miranda, que

‘!« H\; P8 nesse ano havia conquistado o auge de sua fama nos

Numero de

8 GONTIJO, Silvana, op. cit., p.54.
29 NETTO, op. cit., p. 87.
20 \VEILLON, Dominique, op. cit., p. 31
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EUA.?! Podemos fazer uma comparacdo entre o estilo de traje e postura que apareciam em
geral nas secOes de moda e essa capa em especial. Mesmo que a impresséo de exagero talvez
esteja apenas na nossa leitura atual, temos que considerar que a época da Segunda Guerra é
tida como a de uma moda sem grandes excessos*>. Porém, temos de recordar que a revista O
Cruzeiro utilizava a imagem de mulheres em suas capas para atrair a atencdo dos leitores.?*®
Portanto, é compreensivel que a fotografia da capa fosse mais chamativa que os desenhos
internos. Contudo, nesse caso, parece haver uma maior diferenca de estilo entre a imagem
exterior e interior. A capa era mais extravagante, e o interior apresentava um estilo mais
tradicional e tido como elegante para o periodo.
Figura 15

Essa edicdao continha o “Portfolio de Modas:
Natal”, um namero especial com muitas paginas
dedicadas ao tema, todo ele ilustrado por Alceu
Penna, com uma péagina de abertura — uma espécie de
capa para o que estava por vir. Nela, uma mulher
aparecia vestida de maneira “muito elegante”,
enfeitando uma arvore de Natal. A imagem abre a
série de indicacgdes de trajes para as comemoracdes de
final de ano. Aqui, notamos mais claramente a
diferenca entre o estilo de vestir da moca da capa
(figura 14) e a abertura do portfolio no interior da

revista (figura 15).

Figura 16

Na sequéncia, cada atividade
da maratona natalina merece uma
pagina com indicacbes de roupas
adequadas. Nem mesmo a atividade
de fazer as compras para a data passa
em branco: “Comprando presentes de

Natal”. O texto exalta o movimento

»1 CASTRO, Ruy, op. cit., p.
»2 MENDES, op. cit., p. 101.
23 NETO, Acciolly, op. cit., p. 48.
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das ruas da cidade nessa época do ano para a compra dos presentes, e, mesmo para realizar tal
tarefa, a revista refor¢a a necessidade de manter a elegancia. Sdo indicados sete “figurinos
americanos”, apropriados para a ocasido. Sao vestidos e tailleurs acompanhados por chapéus,
sapatos de salto e bolsas. Nao parece um traje muito confortavel para “bater pernas”, mas ¢
apropriado para aquelas mulheres que tem alguém para carregar seus pacotes. Os modelos,
creditados a diversas lojas de departamento norte-americanas, sdo reproduzidos por Alceu,
que descreve o tecido e as cores apropriadas para cada peca.
Figura 17

A seguir, aparece o “Natal:
festa das criangas”. A indicagao de
trajes infantis junto a secdo de
modas femininas aparece muito no
periodo analisado, a partir do
momento em que Alceu assume a
direcdo criativa das  secOes
dedicadas a moda. Principalmente
em datas comemorativas, podemos

dizer que ele introduziu a preocupac¢do com uma moda infantil. Indicava roupinhas para o
inverno, festas especificas como Carnaval e Sao Jodo. A riqueza dessas se¢des seria suficiente
para produzir um trabalho a parte. Para minha analise, interessa essa proximidade da coluna
de roupas infantis com a feminina. Isso indica que a mulher ndo devia preocupar-se apenas
com sua aparéncia, mas, como mae, devia cuidar do asseio dos filhos, para que as criancas
estivessem igualmente apresentaveis nas ocasifes sociais. Nessa pagina, ele apresenta
indicacBes para meninas e meninos pequenos.

O texto associa a data com as criancas, que seriam as mais ansiosas pelos presentes.
“Para esperar o ancido Noel eles se preparam cuidadosamente, cheios de alegria, pondo as
roupinhas novas que a mamae, por certo, ndo esqueceu de lhes confeccionar. Temos, nestas
duas paginas, dez modelos de Alceu para o Natal das criangas.” Destaque para o fato de que
as roupas devem ser “confeccionadas” pela mae, e ndo compradas. Essa indicacdo atesta o
baixo consumo da roupa pronta no pais nesse periodo, e 0 habito de possuir maquinas de

254

costura em casa para fazer as proprias roupas e os trajes da familia®. Outro ponto

interessante € que todos os modelos s&o criacdes de Alceu, fato que o aponta como um dos

2% BONADIO, Maria Claudia, op. cit., p. 39-40.
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primeiros criadores nacionais de uma moda infantil. Ele indica inclusive a cor e os tecidos,
como o algodéo, para a execucdo das pegas. Com isso, ele passa a ser um conselheiro de

modas para quase toda a familia, excetuando a roupa masculina.

Figura 18

Depois das criangas é a
vez das mdes receberem a
indicacdo dos trajes adequados
para as “Festas de Natal”. O luxo
dos longos vestidos demonstra o
estilo de festa ao qual ela destina-
se. Certamente, ndo é para a dona

de casa que vai tirar o peru do

forno e servir a familia. S&o
comemoracOes em sociedade, clubes, grandes jantares. Os vestidos acompanham a silhueta da
moda desse periodo: cintura alongada até a altura dos quadris e saias evasés amplas, sendo um
modelo com a saia mais reta e alguns acentuando mais a linha da cintura, através do volume
na parte inferior.
Figura 19

Encerrando o portflio de modas, havia ainda
uma péagina de sugestdes de presentes de Natal
femininos; poderia servir para inspirar as mulheres na
hora de presentear umas as outras, ou quem sabe
auxiliar os maridos que quisessem surpreender a
esposa. Sa0 pequenos mimos, como chapéus, joias,
blusas; nenhum deles parece muito acessivel pela
descricdo dos materiais de que sdo feitos, como bolsas
de couro de jacaré, por exemplo. Os modelos sdo

desenhados por Alceu e inspirados em acessorios

comercializados por lojas de departamento norte-
americanas, que ndo atuam no Brasil. Algumas lojas finas dos grandes centros adquiriam
certamente modelos semelhantes, e talvez indicassem opc¢des de compra para aqueles que

viajam ao exterior.
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Figura 20

Além do portfélio, 0 mesmo
nimero da revista apresenta a secao
fixa de “figurinos de Alceu Penna”.
O texto aponta sugestbes para 0sS
“Primeiros bailes” da vida de uma
jovem: suas primeiras aparigdes
sociais. Segundo o texto: “Primeiros

bailes — primeiro maquillage -

primeiro namorado... Nada mais dificil do que preparar um vestido para essa grande ocasido
na vida de uma garota... Agora, que estamos em fim de ano, época dos reveillons e das festas
de formatura, apresentamos como sendo matéria de utilidade inadiavel, seis modelos juvenis,
para a noite, segundo os ultimos lancamentos de Nova York.”

A revista se coloca no papel de uma consultora de moda para auxiliar as jovens que
irdo ingressar nas atividades sociais, demonstrando, como na época de Clemenceau, que a
moda exige um saber especifico. Os espacos de sociabilidades, neste caso os bailes, aparecem
como um local de apresentacdo da beleza, que deve ser exaltada com um lindo vestido e a
maquiagem, visando a possibilidade de encontrar um par, um namorado. Ha, quanto a forma e
silhueta apresentadas para esses modelos, diferencas que podem nos parecer sutis hoje, mas
que eram importantes para diferenciar as faixas etarias das mulheres da época atraves da
roupa®>®. Os modelos sugeridos para as garotas S&0 mais suaves nas cores e alegres nos cortes
do que os que aparecem para as mulheres casadas, no mesmo nimero no proprio portfolio de
Natal (figura 7). Os modelos desenhados por Alceu Penna foram baseados nos lancamentos
de Nova York; quer dizer, ¢ a América do Norte novamente a aparecer como fonte de

influéncia nos anos de guerra.

25 |LURIE, Alison, op. cit., p. 60.
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Figura 21

As colunas de Alceu, assim como acontecia
na época de Madame Clemenceau, faziam uso de
expressdes estrangeiras constantemente, mesclando
palavras em inglés e francés. Em 11 de janeiro de
1947, uma de suas paginas ilustradas intitulava-se
“Good Morning!”. A partir dos anos 40, as
expressdes de moda em inglés rivalizam com
expressdes em lingua francesa, advindas da
influéncia norte-americana sobre a América latina.
O texto ndo poderia ser mais sugestivo da visdo da

mulher no pos Segunda Guerra. “Andar em casa

elegantemente, eis 0 segredo da felicidade conjugal, dizem os especialistas dos problemas
psicologicos da vida a dois.” Pela primeira vez, admites-se que podem haver problemas de
relacionamento entre os casais. Ressalta-se a preocupacdo feminina em manter a harmonia
conjugal, e ao seu lado nessa empreitada estaria a moda, garantindo-lhe elegancia mesmo
dentro de casa. A moda como uma “arma” de sedugdo, garantindo a manutencdo da posicao
de esposa, é um artificio ha muito conhecido, indicado pela revista nas seces de Rachel,
sobre os trajes pijama, ou por Alceu com os deshabillés. A moda pode servir como uma
artimanha para se posicionar dentro da sociedade, exercer influéncia psicologica e até politica.
O maior exemplo disso foi Maria Antonieta®.

E interessante notar o carater cientifico que o texto ganha ao mencionar 0s
“especialistas dos problemas psicologicos da vida a dois” — é fato muito moderno haver tal
especialidade a servigo do casal. Contudo, o objetivo Gltimo de tal novidade era manter o
casamento. A “vida moderna” apresentada pela revista nos parece hoje bastante tradicional,
pois remete a defesa de instituicbes sociais como a familia. Segundo o texto, tal questdo
caracterizaria um “grave problema” que a revista se propde a resolver, oferecendo trés
modelos de “manteaux para levantar” desenhados por “Bloomingdale”, loja de departamento

norte-americana, e reproduzidos por Alceu.

28 WEBER, Caroline, op. cit., p. 10
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Bom seria se um belo “salto de cama”, como ja foi chamada antigamente esta peca do
vestudrio, tivesse o poder de resolver os problemas conjugais. Que forca é dada @ moda nesse
momento, como asseio necessario & manutencdo da harmonia domeéstica? Aqui, alguns papéis
sociais parecem claros — o do homem como o provedor ¢ o da mulher como “do lar”. Esta
ualtima deve aparecer bela e bem vestida em contraposicdo as agruras que o marido enfrenta
no trabalho, um universo masculino. Assim, a dona de casa modernizada serviria como um
amparo ao marido. O cenario desse despertar parece ser 0 campo, onde canta o galo sobre a
cerca, ou € apenas uma alusdo a um despertar idealizado.

Figura 22

Em 01 de marco, a secdo ilustrada de moda

apresenta figuras de mulheres em preto. Isso ndo parece

uma alusdo a cor de pele negra, mas uma mera escolha

grafica. Alias, é raro ou mesmo inexistente ilustracdes
que mostrem mulheres negras. A secdo chamada de
“Assim, ou...assim” refere-se a trajes que possibilitam
mobilidade de uso. Como, por exemplo, vestidos que se
transformam em shorts e vice-versa. Uma versatilidade
que parece inspirada na praticidade da vida moderna, no
sentido de uma rapidez nas mudancas, numa variacao

maior de ambientes a serem frequientados.
Figura 23

A edicdo de 08 de marco, dia Internacional da
Mulher, parece dedicada a pouca roupa.
Estranhamente, a data ndo é comentada; sua
comemoracao ou o0 motivo de sua existéncia passa em
branco nas paginas da revista. Primeiro, hd uma secao
de “Lingeries”. “Alceu apresenta nesta pagina,
negligées de Lord & Taylor e combinacdes de Sterns.
Esses modelos sdo muito bonitos e a sugestdo de
grandes mangas ¢ uma novidade muito interessante”.
As pecas finas para usar sobre o lingerie, ou seja, as

negligés, aparecem bastante amplas, cobrindo bem o
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corpo. Ja a peca mais intima e sensual aparece num cabide segurado pelas figuras. Seria muito

ousado colocé-las vestindo apenas a pega minima? Se aparecessem na secdo As Garotas,

provavelmente ndo; mas na coluna de moda, ainda permanece certo recato.

Figura 24

Em seguida, aparecem
as paginas intituladas “Oba!”
(figura 24), que mostram
mogas em trajes de banho.
Quem estaria exclamando a
expressdo do titulo? Seriam os
homens ou as mulheres?
Acredito que ‘“eles” ficariam
mais animados ao ver jovens
em tal situacdo. Isso indica
que a coluna de moda, além

de dar dicas de como se vestir para “elas”, servia também como um chamariz para o publico

masculino.

Os modelos dos maios sao de lojas de departamento americanas: “Stern, Altman,

Bloom, Mc Creery, F. Simons e Macys criaram 0s modelos de praia que Alceu desenhou para

estas paginas. A beleza desses desenhos esta nas cores e nas linhas modernas e atraentes dos

maids.” Novamente, a caracteristica “moderna” da roupa

#T BERMAM, Marshall, passim.
28 GRASSE, Marie Christine, op. cit. pg. 48.

mostra-se um grande

da novidade

elogio, mesmo que esta

modernidade de formas seja diferente das mostradas nas

colunas anteriores; todas se legitimam em cima da idéia

Figura 25 — Apresentacdo do primeiro biquini na piscina de
Molitor em Paris em 05 de julho de 1946.%®
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Apesar da declaracdo de cores e linhas novas dos modelos, podemos atestar através
deles os limites dados & modernidade quando se refere as vestimentas da mulher. O biquini
havia sido criado um ano antes. Porém, seu modelo era avancado demais para os pudores da
época. Para seu lancamento, o francés Louis Réard teve de contratar uma dancarina de boate,
pois nenhuma modelo ou moca de familia aceitaria posar com o traje, composto basicamente
de tridngulos que cobriam os seios e as partes pudendas, deixando virilhas e 0 umbigo a
mostra, sendo estas partes do corpo consideradas altamente eréticas nesse periodo®®.

Os trajes que aparecem na secao sdo predominantemente maifs, e no maximo o duas-
pecas que cobrem o umbigo. Este Gltimo, criado antes do biquini, é uma versdo mais recatada.
Tais modelos escondem bastante o corpo, principalmente se comparados com os trajes de
banho com os quais As Garotas aparecem vestidas. Usam artificios como saiotes para cobrir
as nadegas e as virilhas, e ndo mostram nunca o umbigo. Existem algumas semelhancas entre

0s grupos de mocas, mas ha sem ddvida um comportamento mais atrevido, uma volUpia maior

do corpo na coluna de humor.

Figura 26

Em 01 de novembro de 1947,
a secdao figurinos chama-se “Bailes”.
Novamente Alceu Penna dedica-se
aos vestidos de gala. O texto sugere
0 publico alvo de tais vestidos e a
intencdo da revista em orientar suas
leitoras. “Estas sugestdes sao muito

atuais, agora que as festas de fim de

ano tanto preocupam as jovens. As
nossas leitoras poderdo guiar-se perfeitamente bem pelos desenhos de Alceu, devendo notar-
se que os detalhes dos vestidos sdo a ultima palavra dos figurinistas no género.”. Nota-sSe a
intencdo de ser um guia para as jovens na hora de escolher suas roupas para o baile e o
destaque para a idéia de que sdo modelos atualizados, quer dizer, modernos. Depois da guerra,
os criadores de Paris dedicam-se intensamente aos modelos de gala, aguardando o retorno das

festas e ocasides sociais?®. Isso acaba refletindo-se também na coluna de moda brasileira.

29 |bidem, p. 38.
260 \VEILLON, Dominique, op. cit., p. 235.
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Figura 27

A edigdo de 08 de novembro
dedica-se aos trajes de baile usados
pelas jovens. O titulo é “Jeunes Filles”,
que quer dizer “jovens” ou “mogas”
em francés. O texto cita os autores dos
modelos, Carven, Dior, Balmain,
Jacques Heim, Maggy e Rouff. O texto

elogia a elegancia dos modelos, mas

ndo comenta de maneira direta o titulo.
Notamos a importancia dada a tais eventos sociais para as mogas, que € um tema recorrente, e
encontramos novamente a necessidade de diferenciar o estilo de vestir dos jovens.
Certamente, o0 publico alvo dessas paginas eram as mogas abastadas, que costumavam debutar
e a partir de entdo passavam a frequientar a alta sociedade.

Apo6s a citacdo dos autores dos modelos, complementa-se: “O alto bom gosto € a
discreta elegancia dessas criacdes sdo a Ultima palavra dos mais famosos desenhistas de
figurinos.” Ele destaca o “alto bom gosto” e a “discreta elegdncia” como caracteristicas
desejaveis nos trajes para as jovens. Concluimos assim que a elegancia feminina aparece
associada a discricdo. N&o € a primeira vez que tal adjetivo aparece nesses textos. De maneira
subliminar, através da observacdo das imagens, podemos concluir a opcao por modelos assim,
como no caso acima mencionado dos trajes de banho. Entéo, parte da visdo acerca da mulher
do periodo reside no fato de que deveriam ser discretas e também recatadas, elementos

visiveis nas roupas apresentadas.

Figura 28

Finalmente, encontramos a
referéncia que ndo podia faltar: os
vestidos de noiva. Assim como
Théerese Clemenceau e Rachel
dedicaram secdes especialmente para
o tema, Alceu revela suas
preferéncias e sua visdo sobre o

mesmo na secdo que chamou de “O
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Dia Feliz” em 06 de Dezembro. A valorizacdo do casamento no pds Segunda Guerra era uma
necessidade para formar novas familias, e acabou originando nos EUA o chamado Baby
Boom. O casamento devia ser o objetivo de toda jovem e seu dia, como diz o titulo, devia ser
feliz. Esperava-se na época que a mulher fosse boa mée e esposa, limitando muito seus papéis
sociais. O modelo idealizado era inspirado na dona de casa norte-americana: vestida de salto
alto, com um vestido rodado, por cima dele um avental. As formas do vestido eram
inspiradas pelo New Look. Era assim que essas mulheres apareciam nas propagandas de
eletrodomésticos, feitos para facilitar sua vida de dona de casa®. Esta vida perfeitamente
programada comecava apds 0 casamento, e nesse dia a grande estrela era o vestido.

O texto contém a autoria e a descri¢do das criacdes, um modelo para dama de honra e
0s demais para noivas. Todos sdo bem fechados, com corte e estilo recatados, seguindo a
silhueta do periodo, ou seja, cintura marcada e saias amplas. Os modelos séo creditados a
lojas de departamento estadunidenses e costureiros de mesma origem: “H. Bendel, Jay
Thorpe, Bloomingdales, Martin e De Pinna”. O modelo sugerido no canto esquerdo ¢ descrito
como tendo na cabeca flores de laranjeira feitas em tecido e buqué de narcisos. As primeiras
sdo presenca constante em trajes de noiva, por representarem, junto com a cor branca, a

virgindade?®

. O modelo na cor rosa ¢ indicado para “demoiselle d’honneur”, quer dizer, dama
de honra. O branco € a Unica op¢do apresentada para os vestidos de noiva, confirmando a
tradicdo instalada no século XI1X na Inglaterra, ou a partir da década de 1920°%%. O terceiro
modelo em sentido horéario é descrito como simples, por ter como detalhe apenas pérolas no
arranjo de cabeca. E o modelo mais fechado e recatado de todos.
» Figura 29
Buscando ainda comportamentos femininos
que o traje possa sugerir, deparamo-nos com a se¢ao
“Para servir os convidados” em 26 de julho de 1947.
Nela, figuras de mulheres elegantemente vestidas
usam aventais sobre a roupa. O texto procura

elucidar o motivo para usar esta combinagdo. “Hoje,

guando a falta de empregadas domésticas pode ser

um problema repentino, as donas de casa devem

i
l!!

estar preparadas para receber e bem servir

il

|

21 HEIMANN, Jim Ed. 50°s fashion: vintage fashion and beauty ads. Coldnia, Alemanha: Taschen, 2007.
%2 TEIXEIRA, Sérgio Alves, op. cit., p. 300.
%3 |_URIE, op. cit., p. 198.
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pessoalmente suas visitas.” Essa reclamacdo parece um lugar comum que ainda se repete nos
dias de hoje. Parece que tais aventais destinam-se a mulheres que tinham condi¢6es de pagar
empregadas, mas que poderiam ser surpreendidas com a auséncia das mesmas e por isso
deveriam estar preparadas a altura para servir convidados. Ndo eram, portanto, donas de casa
quaisquer; mas, ainda assim, bem servir devia ser o seu lema. As mulheres nessa situacéo
pareciam ser uma espécie de empregadas refinadas.

As sugestdes aparecem como sendo de Alceu, e, como as criagdes ndo séo referidas
com autoria, acredito serem criacdes do préprio. Os aventais sdo descritos como verdadeiros
modelos de glamour: “Avental de tafetd com flores aplicadas; avental de organdi com
bordados de paillet; avental em chintz guarnecido de renda branca grossa e um avental em
tafetd xadrez com lantejoulas nos quadrados pretos.” Os tecidos citados sdo caros, € 0S
detalhes que ornamentam as pecas, muito sofisticados. Esta coluna expressa um ideal da
mulher do American way of lyfe, que se orgulha em servir aos convidados do marido,
apresentando-se bem vestida, com um avental luxuoso sobre um vestido cortado na Gltima
moda.

No mesmo ano de 1947, com a explosdo do New Look, um visual um tanto
conservador para a mulher e inspirado no século XIX, Alceu apresenta duas secOes
consecutivas de As Garotas, onde ele contrapde mulheres revolucionérias e tradicionais. Vai
buscar no passado 0s momentos em que acredita que esses dois opostos se manifestam de

maneira mais evidente, talvez numa tentativa de levar essa reflexao as mulheres de seu tempo.

Figura 30
As primeiras a
aparecerem sao “As garotas mais

revolucionarias” na edicdo de 13

de setembro. Os desenhos e o
texto sdo um claro resgate das
jovens da década de 1920. Elas
seriam as revolucionarias, com
atitudes masculinizadas,

expressas pelos cabelos,

principalmente no traje. Um
verdadeiro choque diante da mulher superfeminina da década que estava por iniciar-se, a de
1950. O texto faz alusdo aos habitos das mulheres dos anos loucos, como fumar e beber
absinto, caracteristicas expressas num tom jocoso de palavras. Os vestidos e a maquiagem
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excessiva lembram a figura da melindrosa. O termo refere-se ndo s6 a um estilo de se vestir e
maquiar, mas a um comportamento propagandeado pelo cinema para as jovens dos anos 20:
mulheres melindradas, de génio instavel e dificil, voluntariosas, definidas pela imagem das
inocentes e provocantes melindrosas e das mulheres fatais, chamadas pelo cinema mudo de
“vamps”. Apenas as mulheres intelectuais e da alta sociedade aderiram plenamente a este
estilo de vida; para a grande maioria ele representou mais um impacto visual, o oposto da
dona de casa feliz e recatada, ideal norte-americano do pds Segunda Guerra. Pode-se notar,

também, o crescimento do habito de tomar banho de mar nesse periodo, o que transformava as

mulheres em sedutoras banhistas.

Figura 31

A edicdo seguinte, de
20 de setembro, apresenta na
mesma secdo outro retorno no
tempo. Dessa vez, ao invés de
elogiar as mulheres
revolucionarias dos anos 20,
ele relembra as “Garotas de
tempo da vovd”. O estilo

retratado é o da Belle

Epoque. Os trajes daquele
periodo acentuavam as formas femininas através do uso de espartilhos apertados, que criavam
a famosa silhueta em forma de “S”, com seios uniformes e quadris ressaltados. Nao por acaso,
essas mulheres de estilo maduro, mas subjugadas pela roupa, serviam de inspiracdo, naquele
ano de 1947, aos estilistas. O corpo era bem coberto durante o dia pelas golas altas, as mangas

e saias longas. A noite eram permitidos amplos decotes®*

. As decoracBes com rendas, bem
exageradas, foram retomadas pela moda do final da década de 1940, alem do modelo de

mulher recatada.

%% MENDES, Valery, op. cit., p. 2.
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Figura 32

Algumas vezes podemos perceber na
coluna de Alceu uma preocupagéo com trajes do
cotidiano, e com roupas mais praticas e
acessiveis que se parecem voltar a um publico
mais amplo. Em 13 de novembro de 1948, a
secdo dedica-se aos “Vestidos lavaveis”. Poder-
se-ia dizer que se trata de trajes indicados para
mulheres de classes mais baixas, que lavam suas
préprias roupas — conforme aparece na propria
ilustragdo — e vestem-se com simplicidade. O
traje parece mais adequado as atividades
cotidianas, sendo que a propria mulher é quem

lava sua roupa. Desaparece a figura da
empregada; ela torna-se a substituta que € responsavel pelas tarefas do lar. Esse ndo parece ser
0 mesmo publico que vai aos bailes. Ou seja: estamos diante de uma ampliacdo no espectro
social do publico leitor. O texto ¢ sucinto: “Alceu Pena desenhou os vestidos dessa pagina,
muito interessantes para os dias de calor que se aproximam. Em tecido lavavel, sdo muito
bonitos, praticos e de facil confec¢ao.” Destaque para a sugestdo de reproducdo dos mesmos,
enfatizando sua facil confeccdo. Sdo modelos ideais para o cotidiano, usados inclusive com
sapatos baixos. Ainda assim, a tendéncia geral da moda aparece no comprimento e corte
amplo das saias e na cintura marcada.

Por fim, o que podemos dizer de uma maneira geral das mulheres retratadas pelas
colunas de moda de Alceu Penna durante a década de 1940? Notamos que, em grande parte
das vezes, as dicas de moda se destinam as mulheres das classes altas, que tinham uma
programacdo de vida diversificada, na qual estavam inclusos os bailes, os pic-nics, etc.
Porém, em seu perfil principal, estad o fato de cuidarem do lar. Elas se preocupavam com a
roupa das criancas e deviam estar bem vestidas para agradar ao marido; alids, o casamento
estava entre suas principais preocupacoes.

O perfil geral que podemos retratar € o de uma mulher recatada, que sabe vestir-se
bem em todas as ocasides. O aumento do publico leitor possibilita a indicacdo de roupas mais
simples, de fazendas mais acessiveis, mas estas sdo ainda exce¢do. A mulher moderna desse

periodo parece ser aquela capaz de substituir a empregada sem perder a elegancia.
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4.3 — A moda vista de dentro: visOes de um brasileiro sobre a moda estrangeira.

Este sub-capitulo pretende analisar como Alceu Penna interpretou a moda
internacional, principalmente a francesa e a estadunidense. Quais os didlogos estabelecidos
com o Brasil e com as leitoras de O Cruzeiro? Neste momento, temos uma situacdo oposta a
da época de Thérese Clemenceau; afinal, € um homem brasileiro que era responsavel por
traduzir e introduzir a moda dentro do grande veiculo de imprensa do periodo. Através
principalmente de sua coluna ilustrada de moda, tentarei depurar a viséo de Alceu — seu olhar
nacional, que reflete uma estética estrangeira.

No momento pds Segunda Guerra, as fontes de inspiracdo se ampliam, mesmo entre 0s
costureiros franceses. Na edicdo de 01 de fevereiro de 1947, aparece um modelo de “Marcel

Rochas”, intitulado “Rio”:

Divulgamos nesse nimero a segunda série de figurinos que Alceu Penna nos remeteu diretamente dos
mais famosos ateliers de Paris. O famoso artista exclusivo da revista O Cruzeiro, trabalhando com os
préprios modelos das célebres lojas criadoras de figurinos da Franga, pode assim fornecer as nossas
leitoras 0 que ha de mais bonito de mais moderno na Cidade Luz. Esta pagina, por exemplo, é uma
homenagem ao Brasil, e foi denominada pelos seus criadores RIO. Alceu copiou este vestido em
primeira mao, numa gentileza de seus criadores.

Figura 33

Alceu aparece aqui como um enviado
especial da revista a Paris, da mesma maneira que
ocorrera antes, quando de sua viagem aos EUA
em 1943. Em ambos 0s casos, ele tinha viajado
Com recursos proprios e aceitou manter o vinculo
com a revista, enviando reportagens como
correspondente internacional®®. O ano de 1947
foi uma época marcante para a alta-costura
francesa, que se reergueu de maneira definitiva

no pos-guerra. O ilustrador fez sua primeira

viagem pela Europa nessa época, permanecendo

mais tempo em Paris e participando dos langamentos das cole¢cBes daquele ano. Entre o

%% JUNIOR, Gongalo. passim.
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material enviado por ele, estavam as colunas de moda, bem como a secdo As garotas,
conforme comentado no item 4.1, onde elas aparecem visitando a Franca.

O desenhista ¢ citado como um “famoso artista” que trabalhava exclusivamente para o
magazine. Sua funcdo para com as leitoras seria trazer de fora um misto de beleza e
modernidade. Esta em destaque uma homenagem ao Brasil, que estaria representado por sua
capital, o Rio de Janeiro. O pais apareceria como fonte de inspiragdo para os estilistas
franceses. Esta informacdo valoriza a cultura local, colocando nossas cores, habitos e belezas
como algo capaz de encantar os olhos dos mais famosos criadores de moda. Acredito que
Alceu orgulhava-se de tal fato, e o expressava ao publico leitor para que este pudesse
compartilhar com ele aquele momento.

Encerrando o texto, aparece a frase que menciona a copia, no sentido de reproducao
pelas méos de Alceu, com o consentimento dos ateliers franceses. Essa era uma estratégia de
divulgacdo comum ainda nessa época e ndo tinha uma conotacdo negativa de plagio.

Figura 34

As  paginas  seguintes
também continham ilustracdes de
Alceu  Penna, de  modelos
atribuidos a criadora ‘“Carven”,
também ‘“enviados de Paris” e
“copiados dos proprios modelos”.
Sobre os vestidos de noite, ele

ressalta o fato de serem menos

exagerados do que os de outras
colecBes, talvez se referindo a colecdo do New Look de Christian Dior. O texto descreve
também os modelos de “tailleurs”, como sendo de formas jovens, por terem o casaco mais
curto, as saias mais longas, as cinturas mais justas e ombros menos retos, uma grande
mudanca em relacdo aos tempos de guerra, em que as formas eram mais quadradas e as saias
mais curtas®®. Uma das criaces é descrita como lembrando modelos da guerra, por mesclar

diferentes tecidos, tatica necessaria no periodo anterior para suprir a falta de material.

%66 \VEILLON, op. cit., p. 28.
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Figura 35

Durante sua estada em Paris, Alceu Penna
enviava material por estilista, destacando os mais
famosos do momento. Em 08 de fevereiro de 1947, é a
vez de Elza Schiaparelli e Balenciaga. Sobre a
primeira estilista, o texto anuncia: “Dentre as cole¢des
de Paris a de Elza Schiaparelli é das mais
revolucionarias. Suas linhas sdo sempre imitadas no
ano seguinte por outros costureiros. Exotica, choca as

vezes, ndo fugindo nunca de seu objetivo de reformar a

moda.” Ele a chama de a italiana mais parisiense do
mundo. E interessante notar que, no ano em que um novato como Christian Dior revoluciona
a moda, com seu New Look, Alceu desse tamanho destaque a uma estilista da velha guarda,
que teve seu auge na década de 1930. O texto ressalta caracteristicas tipicas de Schiaparelli,
com criacOes exaticas e revolucionarias. De fato, a estilista sempre buscou inovar com suas

267

famosas criacdes extravagantes; entre essas, o vestido lagosta™’ e a cor rosa choque.

Schiaparelli aliou-se com movimentos vanguardistas da arte, principalmente o surrealismo,
durante a década de 1930%%®,

Ha ainda dois elementos a destacar do texto. Primeiramente, a mencao de que as linhas
da estilista “sdo sempre imitadas no ano seguinte por outros costureiros.” Novamente, a
imitacdo aparece como algo corriqueiro no mundo da moda, atestando até mesmo o
reconhecimento do bom criador, quando este é imitado. Em segundo lugar, pode-se notar o
uso do termo “costureiros” ao invés de “estilistas”. Este Gltimo foi cunhado apenas na década
de 1960. Nesse momento, a alta-costura cedeu espaco ao prét-a-porter, feito por jovens
criadores que revolucionaram o periodo. Os criadores de alta costura eram designados como

costureiros, sem que isso implicasse nenhuma conotacgdo pejorativa. 2

%7 Tratava-se de um vestido longo e branco com uma cauda, nele havia uma enorme lagosta vermelha
desenhada. BAUDOT, Frangois. Moda y Surrealismo. Madrid: H. Kliczowski, 2002.

268 SELLING, op. cit., p. 143.

29 BAUDOT, Francois. Moda do Século. S&o Paulo: Cosac naify, 2002. p. 186.
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Figura 36

O texto sobre o
costureiro Cristébal
Balenciaga estabelece uma
importante aproximagdo com
0 publico leitor brasileiro:
“Todas as brasileiras
elegantes atualmente em Paris
me aconselharam a ver as

modas de Balenciaga. Foi,

portanto o seu atelier uma das
primeiras coisas que visitei. E facil compreender a predilecio das nossas patricias, pois
Balenciaga apesar de ser criador do que ha de mais chic em Paris. Conserva a sua influéncia
ibérica, tdo do gosto da nossa gente.” Estd em destaque o fluxo de senhoras brasileiras
elegantes a Paris, cujos gostos refinados podiam servir de modelo as demais mulheres do pais.
Além disso, ressalta-se o fato do estilista ser de origem espanhola; como conseqléncia,
haveria uma proximidade com o “gosto nacional”, de influéncia ibérica. E estabelecido um
elo comum entre a moda de Balenciaga e as mulheres brasileiras, ajudando a construir uma
sensacdo de identidade. Ele segue destacando alguns detalhes das criacfes daquele costureiro,
como os vestidos bordados, os chapéus em estilo toureiro, etc. Sdo elementos que 0 mesmo
costuma buscar de sua prépria cultura®”.
Figura 37

Seguindo a tematica das
novidades da moda parisiense,
as paginas de 22 de fevereiro
recebem o titulo de “Reveillons
de Paris”, apesar de tal tema ter
sido publicado apenas em fins
de fevereiro. Sdo trés péaginas
de exuberantes trajes de gala. O

texto explica: “Estamos em

1% MENDES, Valery, op. cit., p. 97 - 98
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plena época dos ‘reveillons’ de Paris. Alceu Penna, que se encontra na Europa, viajando pela
Franca, Italia, Inglaterra e outros paises, a servico da revista O Cruzeiro, mandou para nossas
leitoras esta pagina.”. Pode ser que os franceses prolongassem muito suas comemoragoes de
final de ano, ou mesmo que a revista tenha atrasado a publicacdo de tal tematica. O texto
indica ainda que Alceu ndo tinha como destino apenas a Franga, mas passaria também por
outros paises. Na continuacdo mais duas paginas com vestidos de festa sob o mesmo titulo.
Quem eram essas leitoras, que passavam comemoragdes de fim de ano em Paris? Muito
poucas, certamente, podiam dar-se tal luxo. Mas o charme, o glamour de tal possibilidade era
transmitido para muitas outras através das paginas da revista. O desencontro das datas pode
ndo ser um erro, mas um sinal de respeito pelo que foi usado na cidade referéncia em moda. A
idéia era mostrar o que as francesas vestiram para esperar 0 novo ano — trajes com uma

espécie de selo de elegancia que podiam ser adaptados a ocasifes formais aqui no Brasil.

Figura 38

A edicdo de 15 de marco, nas paginas de
moda, dedica-se ao trabalho de Jacques Fath, um
jovem estilista francés que teve o auge de sua carreira
entre o fim dos anos 40 e inicio dos 50, falecendo
precocemente em 1954°"*. E ele quem vai encabecar
no inicio da década de 1950 a campanha pelo algodao
brasileiro no exterior. Promoveu em seu castelo a
famosa “Festa do algoddo nacional”, que contou com
a presenca de personalidades nacionais e estrangeiras,
na Franca, no ano de 1952’2, Na revista em destaque,

aparecem trés paginas de ilustracGes de Alceu sobre

criacdes de Fath.

A primeira pagina apresenta tailleurs ou vestidos formais para o dia, de maneira
nenhuma para uma mulher que tem uma rotina simples. Nota-se o corte sofisticado dos
conjuntos, que destacam a cintura e apresentam detalhes na regido dos quadris, seguindo a

moda da época. Os dois trajes em destaque sdo arrematados com grandes chapéus.

2t BAUDOT, op. cit., p. 132.
22 NETTO, op. cit., p. 87.
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Figura 39

As duas paginas seguintes trazem
vestidos de noite e uma pequena
fotografia de seu criador no canto da
pagina. No texto dessas paginas,
podemos notar uma admiracdo da revista
e de seu ilustrador pela figura desse

estilista: “Entre os ateli€s visitados por

Alceu Penna, em Paris, o de Jacques
Fath foi dos que mais impressionaram o notavel desenhista brasileiro...” O texto elogia ao
mesmo tempo o costureiro francés e o ilustrador brasileiro; este ultimo desempenha o papel
de intermediario e também avaliador das modas estrangeiras. A maior parte do texto refere-se
a descricdo dos vestidos, como os tecidos, o corte, etc.

wm Figura 40

Em 16 de agosto, a segdo
figurino de Alceu remete novamente
as “Noites de Gala”. “Modelos de J.
Desses, M. Viamant, J. Fath, Dior e
Schiaparelli. Desenhos de Alceu
Penna. Os figurinistas franceses
oferecem nestas paginas o que ha de
mais elegante e atual em vestidos de
gala. Vemos quatro modelos
arrojados e lindissimos e dois modelos mais recatados e também de muito bom gosto. Todos,
porém, igualam-se na incomparavel inspiracdo que conduz aos ateliés de Paris.” O destaque
para a Franca € evidente. Ocorre 0 mesmo que anteriormente acontecia em relacdo aos EUA:
apos a Segunda Guerra, a moda francesa se reergue, e a visita do desenhista aquele pais
reflete-se em suas se¢des. A moda americana aparece eventualmente, principalmente a das
lojas de departamento de Nova York, e o cinema de Hollywood.

As referéncias as roupas tratam alguns vestidos como sendo mais recatados e outros
menos. Os modelos de Dior e o de Schiaparelli, que seguem mais as linhas do New Look séo
considerados recatados, por serem mais longos e terem as saias mais afastadas do corpo na

parte inferior, usando cores claras e decotes contidos. Ambos os estilos sdo elogiados
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igualmente pela revista. Os demais tém linhas que acompanham mais o contorno das curvas
femininas e possuem recortes que desnudam mais o corpo. Por exemplo, o croqui no canto
esquerdo, parte inferior, que se assemelha muito a atriz Rita Hayworth no filme Gilda, tanto
fisicamente, como no estilo do vestido.
Figura 41

O destaque dado a Franca e
seus criadores de moda segue em 25
de outubro com: “Sugestoes de
Paris”. “Os desenhistas de Paris
inegavelmente sdo os mais arrojados.
Ainda agora estdo oferecendo alguns
modelos revolucionarios, com

abundancia de drapeados e pregas.”.

As imagens apresentam  uma
infinidade de modelos de tailleurs ou vestidos com corte de alfaiataria, de saias retas e mais
longas, com drapeados que destacam a regido dos quadris. O texto reforca a idéia de que Paris
ainda ¢ o polo mais diferenciado na criacdo, através de adjetivos como “arrojado”, remetendo

para a idéia de moderno, vanguardista.

Figura 42

Apos o retorno de Alceu da
Europa, reaparecem na revista 0s
modelos norte- americanos,
rivalizando em espaco com a moda
francesa. Em 27 de setembro, séo
apresentados 0s “Croquis
Novayorquinos”. Nessa se¢do, sao

descritos os vestidos de cintura

acentuada e corte ajustado com drapeados na regido da cintura e quadris. Os modelos séo

assinados por estilistas norte-americanos.
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Figura 43

A edicdo de 21 de fevereiro de 1948 traz um
importante contraponto nas duas sec¢des ilustradas por
Alceu Penna. A primeira apresenta modelos longos para
“reunides solenes” e recebe o sugestivo titulo de
“Elegancia”; os modelos sdo franceses. Na seqiiéncia, em
pagina dupla, a secdo dedica-se a moda das “Praias”. Os
trajes de banho sdo um tema recorrente e importante

dentro do universo nacional, principalmente carioca. Os

modelos desenhados nessas paginas foram criados por
americanos e reproduzidos por Alceu. A convivéncia da moda francesa e norte-americana
numa mesma edicdo comprova o equilibrio de forcas entre elas, como influenciadoras da
moda no periodo. Contudo, ha uma separacdo tematica que demonstra a opinido de Alceu.
Para a noite, ele indica a elegancia francesa, e para a praia, 0 traje esportivo estadunidense.
Essa idéia ndo é exclusiva dele, mas
acompanha a prépria historia da moda
desses dois paises. A Franca, como
criadora da alta-costura, permanece
responsavel pelos trajes mais solenes, e
os EUA, como lugar dedicado aos
esportes e ao lazer, desenvolve mais
roupas para essas ocasioes, até meados
do século XX?™3,

Figura 44

O “Portfélio de Modas” apresentado para o “verdo 1948 foi publicado na edigdo de
27 de novembro. A primeira pagina apresenta um texto introdutério com algumas opinides,
provavelmente escritas por Alceu Pena, que é quem ilustra todo o especial. “Como acontece
habitualmente quando se aproximam as novas esta¢Ges do ano. O Cruzeiro apresenta hoje as

suas leitoras um Portfolio de Modas, desta vez para o verdo, com criagdes dos mais famosos e

"8 MENDES, Valerie. passim.
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competentes artistas da moda: J. Fath, L. Lelong, Patou, J. Desses e muitos outros costureiros
parisienses, verdadeiros senhores da elegancia feminina mundial.” Essa declaragdo final ¢
bastante interessante, atestando a idéia de que existe um modelo de elegancia para 0 mundo
todo; todas as mulheres poderiam acessar esta elegancia, que teria como ponto irradiador os
costureiros franceses. Tem-se a impressdao de que ha, nesse texto, uma idéia mais global da
moda.

O texto indica 0 costume da revista em apresentar esses especiais por estacdo, com
paginas extras dedicadas as criacdes de moda. Um deles foi analisado no item 4.2 desse
trabalho. Os costureiros franceses sao chamados de “artistas de moda”, “verdadeiros senhores
da elegancia feminina mundial.” Dois pontos importantes a ressaltar sdo, em primeiro lugar, a
comparacdo da criacdo de moda com a criacdo artistica; e, em segundo lugar, a importancia
dada aos criadores franceses, embora a concorréncia de outros paises, como 0s EUA, tenha se
acirrado nesse periodo. Este Gltimo ponto, mencionado anteriormente, deve-se a tradicdo da
alta-costura iniciada na Franca no século XIX?™, remetendo também a periodos mais
distantes, como o seculo XVII, em que o poder da corte de Luis XIV ampliou-se através de
simbolos — entre eles, o poder do bem vestir®’®.

Quanto a relacdo entre a moda e a arte, encontramos uma discussdo ainda mais
complexa, conforme mencionei no primeiro capitulo. Embora possamos analisar a moda sob o
ponto de vista da filosofia estética®’®, devemos lembrar que o fendmeno néo est4 relacionado
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apenas a um conceito de belo que € historicamente datado“’’, mas também apresenta um apelo

comercial?’®. Dentro da visdo do artista contemporaneo que encontra pouca receptividade para
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seu trabalho num mercado consumidor restrito'”, os costureiros do século XX criam objetos

de desejo que pretendem atrair avidas consumidoras e geram todo um estilo a ser copiado e
internacionalizado em certa medida®®°.

O texto segue com um comentario que ¢ recorrente na fonte: “Como as leitoras bem
sabem, uma das obrigacdes da mulher moderna é vestir bem, seja pela manha, a tarde ou a
noite; seja na rua ou em casa.” Que visdo de modernidade ¢ esta? Em geral, a rua parece um

espaco de passeio; ndo aparecem indicacOes de trajes para trabalhar, por exemplo. Entre as

caracteristicas da “mulher moderna”, ndo aparece a independéncia, mas o bem vestir. O

21 SELLING, op. cit., p. 15.

2> BURKE, Peter. A fabricacgéo do rei: a construcdo da imagem de Luis XIV. Rio de Janeiro: Zahar, 1994.
21® PRECIOSA, Rosane, op. cit., p. 29

21T JIMENEZ, Marc, op. cit., p.9

2’8 CRAINE, Daiane, op. cit., p. 269.

2" GOMBRICH, E. H., op. cit., p. 502.

%80 | IPOVESTSKY, Gilles. O luxo eterno: da idade do sagrado ao tempo das marcas. Sao Paulo: Companhia
das Letras, 2005.
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didlogo direto com a leitora ndo é uma estratégia nova das colunas de moda; Madame
Clemenceau ja o utilizava, e Alceu o apresenta em outros momentos também. Salta aos olhos
a relagdo entre a mulher moderna e o “bem vestir”, entendido como a manutengdo de uma
aparéncia aceitavel, como vimos na se¢ao anterior. A revista parece expressar uma imagem da
mulher dentro de padrGes que falam de modernidade, mas expressam idéias conservadoras.
Ela deve estar elegante em todos os ambientes ¢ em todos os momentos do dia. “N&do basta
uma mulher ser bela para ser atraente. Existe uma série de atributos que, de um modo ou de
outro, completam a beleza feminina. E, sem ddvida nenhuma, o mais importante de todos é
aquele que diz respeito ao vestuario.” A roupa estaria, portanto, intrinsecamente ligada a um
ideal de beleza feminina, auxiliando na construcéo desse ideal e retirando este direito aquelas
que ndo sabem vestir-se bem. A roupa serve assim como meio de expressdo da beleza
feminina nessas colunas.

Novamente, a revista mostra-se como um
manual do bem vestir para as mulheres brasileiras.
“Nesta pagina e nas seguintes a mulher brasileira
encontrara 0 modelo mais indicado para o verdo que se
aproxima.” Assim, a revista permite que as leitoras se
localizem no universo de novidades para a estacdo que

se anuncia.

Figura 45 - Primeira pagina do “Portfolio de Modas” —
vestido de Molyneux — “modelo em seda listrada, luvas e
sombrinha do mesmo tecido. Trata-se de uma criacdo
especial para passeios a praia e week-ends.”

A imagem de abertura mostra um traje com todos os detalhes combinando e destinado
a ocasides de lazer (imagem 45). Afinal, o verdo € a época das férias e, no Brasil, a praia
sempre foi convidativa devido ao clima tropical. Assim que o costume de tomar banhos de
mar se popularizou na Europa®! e, posteriormente, com o incentivo do banho de sol (0 que

exigia trajes adequados?®?

), 0 Brasil era o pais que melhor se adaptava ao novo lazer, devido a
situacdo geografica que o privilegiou com um belo litoral. Além da praia, é valorizado o lazer

de fim de semana, novamente por uma conhecida expressao em inglés, o week-end.

28! Fato que se deu na virada do século XIX para o XX, conforme: GRASSE, Marie Christine, op. cit., p. 8
%82 |bidem, p. 10
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Figura 46

O portfélio segue com a pagina intitulada “Verao 1948”. Nela, sdo apresentados
vestidinhos leves e estampados como sugestdo para os dias quentes. As criacfes sdo de
Mendel, Leconte, Dior, Chaumont, Carven e Rochas. Muitos deles apresentam bolsos
frontais, e todos acompanham o novo comprimento, bem abaixo dos joelhos, quase nas
canelas. As cinturas sdo bem marcadas, e dois modelos mais sofisticados, no canto inferior
direito, sdo acompanhados por amplos chapéus. Sendo o Brasil um pais tropical, a moda
européia e norte-americana era demasiado alheia ao nosso intenso verdo. Podemo-nos
perguntar, portanto, se haveria alguma adaptacdo. E dificil afirmar com certeza, mas
considerando que Alceu redesenha com suas méaos os modelos estrangeiros, estes podem
acabar tendo, sim, alteracbes de forma indireta. Afinal, o desenhista imprimia sua propria
marca, seu proprio traco nas figuras.
Figura 47

Nas péaginas do portfélio
intituladas “Tarde”, segue-se um novo
texto com opinides acerca do universo
da moda, reafirmando a modernidade
das criagdes. “As cole¢des para o verao
que se aproxima ja foram apresentadas
com grande éxito em Paris, que

indiscutivelmente continua mantendo o

titulo capital do mundo em relacdo a

moda.” O autor ainda defende Paris como o lugar privilegiado da criagdo, chamando
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novamente os criadores de moda locais de “verdadeiros artistas”. Deixa-nos saber que as
colecdes ja foram apresentadas e bem aceitas & fora, e isso as habilita a ser utilizadas aqui
dentro. As criagdes francesas teriam influéncias sobre “todos os quadrantes da terra.”.

“A moda feminina ¢é algo muito mais importante do que podera parecer a primeira
vista. Convém as leitoras saber, por exemplo, que na Franga a moda é considerada uma das
induastrias mais importantes e da trabalho a milhares e milhares de pessoas.” Nota-se uma
tentativa de dissociar a moda de algo futil, “muito mais importantedo que a  primeira
vista”. O autor ilustra essa idéia por meio do caso francés, em que a mesma tem importancia
como uma das mais rentaveis industrias nacionais.

“A influéncia parisiense sobre a moda no mundo acentua-se cada vez mais, ndo
obstante 0 grande esfor¢o feito por Nova York para tomar a dianteira.” Essa afirmagdo da
conta do quadro geral de influéncias do periodo, da disputa que se acentua entre estes dois
polos produtores mundiais do vestudrio. “A saia comprida, por exemplo, que nasceu da
inspiracdo de uma figurinha parisiense em pouco tempo estendeu-se com incrivel rapidez por
todo o mundo, ndo obstante os protestos, os comicios € o mais.” Essa referéncia ao
comprimento das saias da conta de uma importante polémica do periodo gerada pelo New
Look, criado pela “figurinha parisiense” de Christian Dior.

Para concluir: “Quem manda ¢ Paris. Sejam elegantes, pois, carioquinhas bronzeadas
pelo sol de Copacabana; lourinhas do Rio Grande do Sul ou moreninhas do norte e do
nordeste. A elegancia faz parte da beleza, e toda a mulher tem obrigagdo de ser bonita.” O
autor coloca Paris como o exemplo de elegancia a ser seguido pelas brasileiras dos quatro
cantos do pais, numa referéncia direta e intima as leitoras. O texto apresenta também
esteredtipos das mulheres de cada regido. A revista ainda reforca a obrigacdo da mulher
daquela época em manter a elegancia e mostrar-se sempre bonita.

Os vestidos da pagina sao lindos modelos para passeios a tarde, com cintura afinada e
saias rodadas. Variam o comprimento entre o tornozelo e um palmo abaixo dos joelhos;
muitos possuem o tecido plissado e sdo combinados com chapéus. Os modelos séo assinados
por: Lelong, Balmain, Carven, J. Fath, Molyneux, M. Dornoy, Dior, Lanvin, Piguet. O
requinte dos modelos revela que as tais “tardes” sdo dedicadas a eventos importantes. Pode
ser que, no momento da reproducdo caseira dos modelos — alternativa da maioria das
mulheres na época — elas optassem pela simplificacdo das pecas, retirando seus detalhes mais

complexos, e tornando os trajes mais adaptados a seu cotidiano.
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Figura 48 - O portfdlio apresenta
uma se¢do intitulada “Linho”,
onde aparecem sugestdes de
vestidos apenas nesse tecido,
considerado pela revista ideal para
os dias quentes.

Figura 49

A secao “formaturas” apresenta
exuberantes vestidos de baile, longos e
muito rodados, com detalhes refinados.
Nota-se a presenca de saias de armacao
para ampliar o volume na parte de baixo
e decotes bastante  inovadores.
Novamente, pode-se apontar a dedicacédo

aos trajes de noite, dessa vez dando
énfase para as jovens em seus bailes de formatura. As criacdes sdao de Balenciaga, Dior,

Chaumont, Carven, Meggy Roof e Heim.

Figura 50

Para finalizar, modelos para os
“Bailes de fim de ano”, todos muito
sofisticados. Predominam o0s vestidos
longos de saias amplas, menos rodados
do que os anteriormente indicados para
formaturas, parecendo dirigir-se as
mulheres mais maduras, devido a cor e a

modelagem. As saias evasés e até o
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chdo acompanham a tendéncia do New Look. Dois modelos se destacam: um deles com a
frente um pouco encurtada, e outro com a saia reta, mas com detalhes que dao volume aos
quadris. As criacdes sdo atribuidas a diversos costureiros franceses.

Na edicdo de 08 de janeiro de 1949, a secdo ilustrada de Alceu Penna traz como
tematica a “Inspiragdo Latino-Americana” na moda. Como o titulo revela, tratam-se de
vestidos inspirados na cultura dos paises latino-americanos. “Alceu Pena desenhou os
majestosos modelos destas paginas, todos inspirados em trajes regionais latino-americanos.”
As criacOes sdo de terceiros: Permington, M. Rentner, Arnold Constable e Chapman, todos
estadunidenses. No periodo do p6s Segunda Guerra, assim como havoa ocorrido no periodo
da politica da boa vizinhanc¢a, os EUA voltam sua atencdo para os paises da América central e
do sul, que estdo tornando-se consumidores de produtos e de um estilo norte-americano de

Ser.

Figura 51 - Os modelos s&o descritos da seguinte maneira:

“Da esquerda para a direita:

PERMINGTON — Em jérsei listrado, com estola, um vestido mexicano.

PERMINGTON — Em organdi bordado, também de inspiracdo mexicana, da regido de lucatan.

M. Rentner — Um bonito vestido em crepe estampado e liso, da Guatemala.

ARNOLD CONSTABLE - O famoso figurinista foi buscar inspiragdo nas ilhas das Antilhas. Um
magnifico vestido em cetim listrado.

Chapman — Em chintz, com saia muito godé, uma inspiragdo da Bahia. Em seguida, outro vestido
também de inspiragdo baiana.”

Os locais escolhidos como fonte de inspiracdo sdo o México, a Guatemala, a ilha das
Antilhas e o Brasil. Este Gltimo é representado apenas pela figura da baiana, que teria
inspirado vestidos de dois criadores distintos. O motivo de tal interesse por esta figura nos
EUA pode ser o sucesso que Carmem Miranda havia conquistado la, no inicio daquela
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década. Mesmo que sua figura ndo fosse mais novidade, com certeza ela ajudou a imortalizar
a baiana na mente de Hollywood e dos americanos®®®. A questdo mais importante nio é
determinar se os modelos realmente lembram mulheres baianas, mexicanas, guatemaltecas e
antilhanas. O que podemos confirmar ¢é a presenca do New Look revestido por cores e detalhes
pincados dessas culturas. Contudo, a atengdo que Alceu a América Latina como fonte de
inspiracdo demonstra seu interesse pelo tema e a valorizacdo das culturas mais proximas por
parte da propria O Cruzeiro, enquanto influenciadoras da moda internacional. Porém, a

tematica “latina” depende, aparentemente, da iniciativa estrangeira.

Figura 52 - Em detalhe na reportagem uma foto de

m'vg L i
e

Carven.

Em 22 de novembro de 1947, a revista O Cruzeiro
apresenta uma matéria especial sobre “Um desfile de
Carven”. No modelo de fotorreportagem, traca um historico

da estilista que em breve faria um desfile no Rio de Janeiro.

& Ao “Em costura Carven ¢ sindbnimo de juventude. Em primeiro
Iljgar porque € pessoalmente muito jovem, e depois porque se especializou em vestir a
juventude. Carven é uma jovem de aspecto vivo, distinto, de olhos castanhos que vivem
intensamente.”. Destaca-se a questdo da jovialidade, tanto da estilista quanto da moda que ela
produz; a no¢do de moda jovem se constroi lentamente ao longo dos anos 50, e sé se afirma
completamente na década de 1960. O traje da moca era uma variacdo da roupa da mulher
madura, sendo que, depois da Segunda Guerra Mundial, gostos particulares da camada jovem
comegaram a se impor. Surgiram grupos marginais inspirados por movimentos musicais e
pelo cinema, sendo que esses estilos ganham corpo apenas na década de 19507,

O texto prossegue, descrevendo uma caracteristica fisica de Carven. O fato de ela ter
uma estatura baixa teria impulsionado seu sucesso: ‘“tornou-se elegante porque, ndo
encontrando vestidos que Ihe assentassem, ela prépria comecou a fazé-los. E foi o ponto de
partida de sua fama. Seus vestidos eram tdo elegantes, tdo encantadores, que todas as suas
amigas queriam copia-los.” Ressalta-se, portanto, sua capacidade de adaptacdo. Ou seja: ela
teria usado a criatividade para tornar-se mais bela; gracas ao reconhecimento de seu trabalho,

abriu seu atelié. “Paris comegou a falar dessa jovem costureira, que fazia tdo adoraveis

8 CASTRO, Ruy, op. cit., p.
8 MENDES, Valerie, op. cit., p. 121.
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vestidos de verdo.” A estilista foi descoberta pela Camara Sindical de Costureiros de Paris, de
quem recebeu um “diploma de honra”. O sucesso lhe ¢ atribuido por ter criado um estilo
pessoal, caracteristica até hoje valorizada num criador de moda. Valorizar a imagem de quem

produz a roupa é valorizar a marca, e tornar o desejo de consumi-la ainda maior 2%°,

Figura 53 — Reportagem completa.

A reportagem conclui com um anuncio
importante: “O Rio de Janeiro assistird em 28 do
corrente, o primeiro desfile das modas de
Carven, no Copacabana Palace, onde tera
ocasido de apreciar a beleza e originalidade de
seus modelos.” A vinda de uma costureira
francesa era sem duvida motivo de destaque
pela revista. Tratava-se de um fato que, sem
duvida, interessaria a seu publico leitor, sendo

que a maioria s6 poderia tomar conhecimento de

tal fato e ver imagens das roupas desfiladas
através de suas paginas. O local de um desfile dessa importancia ndo poderia deixar de ser a
capital do pais, o Rio de Janeiro. O espaco escolhido para abrigar o evento foi o0 Copacabana
Palace — o luxuoso hotel que, com freqliéncia, promovia eventos relacionados a moda, entre
eles, desfiles de casas nacionais consagradas, como a Casa Canad4, e concursos de beleza®®.
O esperado desfile de “Carven no Rio” € o tema de uma extensa fotorreportagem de
03 de Janeiro de 1948, quase dois meses depois do anuncio feito pela revista. O texto é de
Alceu Penna e as fotos, de Salomdo Scliar. A matéria revela as opinibes de Alceu sobre o
mundo da moda de sua época. “Creio que mesmo nos mais incivilizados recantos do universo
— ainda que sob outra forma — a moda interessa a todas as mulheres, e mais ainda a todos 0s
homens. Ainda que nds, os homens — e aqui englobo 0s que ndo estdo metidos ativamente nos
negocios da fantasia feminina — possamos dar a impressao de que ndo nos preocupamos de
modo algum com a maneira como as mulheres se arranjam, no fundo estamos tdo
preocupados, ou mais, (quando mais ndo seja pela conta), com os problemas que a moda vai

inventando para a variagdo do vestuario e adorno femininos.” Ele coloca a moda como

28 BORDIEU, Pierre, op. cit., p. 155.
%6 NETTO, Accioly, op. cit., p. 34.
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preocupacdo de ambos os géneros. Ao mesmo tempo, contudo, ¢ uma “fantasia feminina”,
que sO interessa ao homem por curiosidade ou preocupagdo financeira, como se ela nédo
incidisse também sobre 0s mesmos.

Esse trecho revela muito dos temas que tenho analisado ao longo desta dissertagéo.
Alceu apresenta uma visdo de moda globalizada quando diz que, mesmo nos “recantos
incivilizados”, ela ¢ objeto de interesse — embora o termo “incivilizados” tenha conotacdes
pejorativas, sugerindo a contraposicdo entre civilizacdo e barbarie. Seria a moda um
fendmeno capaz de unir esses opostos, estando presente mesmo entre 0S povos que vivem
como na pré-historia? Estaria Alceu referindo-se a isto, quando fala em “incivilizados”? Bem,
para Lipovetsky, o conceito de luxo?®” pode ser aplicado para esses povos, mas ndo o de
moda. Isso porque o segundo fendmeno é histérico e, mais propriamente, ocidental. 2%

Talvez nunca saibamos o que Alceu quis dizer, mas a complexidade de suas idéias ndo
termina por ai. Ele nos surpreende ao dizer que a moda interessa tanto a mulheres quanto a
homens, e a eles ainda mais que a elas. A moda ndo deixa de ser associada a mulher, como se
as variagOes incidissem so sobre elas. Porém, para ele, os homens estariam interessados em tal
processo.

Na sequéncia, encontramos um trecho que apresenta uma analise do mercado da moda
de sua época: “Mal acabou a guerra, logo a industria da moda deslocada de seus verdadeiros
centros, procurou novamente atingir o climax dos outros tempos. Mas da mesma maneira que
os Estados Unidos perdem dia a dia o dominio do mercado mundial do cinema, também Paris
vai perdendo cada dia ndo s6 o controle do gosto feminino, como suas inovac@es ja ndo sao
aceitas cegamente, pois 0 mercado americano exerce uma vasta influéncia, com os seus
figurinos totalmente opostos, de maior simplicidade e mais faceis de serem aceitos pelo
grande publico.”. Aqui, notamos a importancia de um carater nacional na visao dele sobre a
moda, podendo avaliar os pélos produtores de fora.

Nesse momento, Alceu fez uma sintese do panorama mundial em que a moda
encontrava-se, revelando claramente a bipolaridade das influéncias e destronando Paris como
o lugar de exceléncia absoluta, seguido “cegamente”, como se ele mesmo quisesse, com essas
palavras, abrir os olhos das mulheres que ainda procuravam o Gltimo modelo de Paris. Trata-
se de uma relevante analise da configuracdo dos centros de influéncia da moda apds a
Segunda Guerra. Surge justamente uma comparacao entre a dissolu¢cdo de um centro Gnico do

cinema, como eram 0s EUA, com Paris, que deixaria de ser o polo unico da moda a ditar

27 LIPOVETSKY, Gilles, 2005, p. 22.
%88 |_IPOVETSKY, Gilles, 2003, p. 23.
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todas as tendéncias. Seriam exatamente 0s norte-americanos a roubar a cena com criagdes que
Alceu destacou como mais simples e atraentes para o grande publico.

Segue o texto: “E possivel que as grandes costureiras de Paris, dominadas
internamente pela parte comercial, digam que ndo é o povo que faz a moda, mas a verdade é
que a moda ¢ feita para o povo, pois s6 ele pode tornar popular ou ndo determinada idéia.” O
termo “povo” ¢ muito amplo; que povo seria esse? Nao parece referir-se a0 populacho, mas
ao mesmo tempo parece ultrapassar a elite, até certo ponto. Trata-se de uma visdo importante
da construcdo do fendmeno da moda, que nega a idéia do senso comum, baseado na ditadura
parisiense. Quem usa a moda também a legitima, de alguma maneira, e faz 0 sucesso e o
fracasso de algum estilo. E uma antecipacdo da idéia da moda das ruas, que vem salvar a
queda da alta-costura com o desenvolvimento de um prét-a-porter de luxo nos ano 60, mas
que tem origem justamente na explosdo de uma moda mais acessivel no pds Segunda Guerra;
e € nesse cenario que Alceu lanca seus questionamentos.

“Nao ¢ uma gra fina que aparece de saia comprida quem faz a moda, mas sim se essa
saia comprida se consegue ou ndo multiplicar por milhares de saias compridas.” Essa frase
ajuda a elucidar até que ponto estendeu-se 0 acesso a moda; ele pode ser contado aos milhares
e ndo aos milhdes, isto €, ainda é restrito. Quer dizer, 0 que conta é a popularidade do estilo
utilizado — ultrapassar as barreiras da classe para cair num gosto mais geral. O ponto
destacado por ele é também a polémica da época sobre as saias compridas, que apareceu
também em outras reportagens do periodo. Elas fazem parte da famosa criacao de Dior, 0 New
Look. “Perguntaram-me outro dia se acreditava na moda das saias compridas, e aqui deixo
agora a minha opinido, antes que seja tarde; acho que as saias compridas vao realmente ser
aceitas e vao mesmo estar em grande voga, isto porque o “povo” deseja no fundo que tal
aconteca. Podem os costureiros de New York, ficarem furiosos, fazerem congressos, dizer que
tal coisa ndo é prética, falar nos milhares de seminus que vagam pelo mundo, que nada
impedira as mulheres de descerem as saias quase até os pés, deixando aos homens apenas o
direito de adivinhar.” Trata-se de uma importante opinido sobre a nova moda, alegando que,
por mais que fosse combatida, ela prevaleceria, se esse fosse o desejo das mulheres. Sobre 0s
protestos contrarios a esta moda, ele coloca a contraposicao entre os pobres que mal podem
cobrir o corpo, enquanto as mulheres desperdicam tecido com saias longas.

“Posso afirmar que sem essa luminosa idéia, a moda de Paris teria perdido a ultima
gota de expressdo, da mesma maneira que Hollywood a perderd no dia em que seus filmes
deixem de ser tdo vulgares como o sdo agora.” O autor fez uma comparacdo entre a moda de

Paris e 0 cinema norte-americano, insinuando que eles necessitavam de novidades constantes

156



para ndo perderem o brilho. H4, também, uma oposi¢do entre moda e vulgaridade. Por fim, o
autor tracou um panorama dos papéis sociais desempenhados por homens e mulheres do pés-
guerra, que lembra as se¢Oes analisadas no item anterior, em que a mulher deve vestir para
agradar o marido. “Depois dos grandes conflitos vem sempre um periodo em que os homens
cansados de lutar e as mulheres fatigadas de tanto se preocuparem gostam de romantizarem
um pouco.” Excelente explica¢do para o periodo sonhador e exagerado que se seguiu na moda
e mesmo nos costumes artificiais da sociedade norte-americana, e que acabou influenciando o
mundo inteiro na década seguinte.

Na sequéncia ele apresenta uma defini¢ao de Historia: “Foi assim em todos os tempos
e basta seguir a Histéria do Mundo para nos certificarmos como 0s movimentos se repetem. E
pelo visto os costureiros franceses nesse caso sabem mais histéria que seus colegas
americanos.” O autor também apresenta uma visao da histéria ciclica, na qual os fatos se

repetem; através dessa repeticdo, podemos aprender licges®®®

. Insinua que as transformagoes
sugeridas pelos franceses serviriam como uma estratégia para seguir dominando a moda,
apoiados na rica observacdo dos fendmenos historicos, resgatando silhuetas de épocas
passadas e fazendo as mulheres sonharem com elas, através de uma viagem no tempo. Os
franceses € que teriam o conhecimento adequado de tal metier.

Finalmente, Alceu une as pontas de suas observacGes da moda externa expressando
uma visdo nacional da mesma: “Geograficamente o Brasil ¢ hoje em dia um mercado
disputado pelos magnatas da moda.” Ele segue dizendo que muitos tem estado aqui, “alguns
incégnitos, apenas apalpando o terreno”; outros viriam com interesse comercial. “Mas a maior
parte tem sido as estrelas da moda, rodeadas de modelos vivos e dezenas de roupas, que seja
dita a verdade, entram no pais sem pagar direitos, lesando assim o fisco e os interesses das
casas estabelecidas no pais, que pagam taxas durante todo o ano.” O autor apresenta aqui uma
critica severa as grifes francesas, que vinham ao pais mostrar suas criacfes e, para tanto, nao
pagavam impostos. Segundo ele, isso dificultava o trabalho das casas nacionais, 0 que
demonstra ja uma relevancia dada por ele aos modistas locais. Ao mesmo tempo, valoriza o
pais como um mercado em ascensdo, para 0 consumo e exploracdo da moda.

Pela primeira vez, aparece um texto de reportagem sobre moda, que da tamanho
destaque as “casas nacionais”; elas nunca aparecem mencionadas na coluna ilustrada de
Alceu. As informacgdes que temos sobre as mais conhecidas casas de costura brasileiras do

periodo nos vém de livros, dissertacGes e teses que abordam o surgimento de uma moda

%89 Essa visdo é conhecida como a histéria magistra ou historia mestra da vida.
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nacional®®. Entre as mais destacadas estariam a Casa Canada no Rio de Janeiro e a Casa
Alem3®®! em S&o Paulo. As colunas e reportagens de moda da revista privilegiam as marcas
estrangeiras; essas casas podem aparecer em propagandas, ou andncios de desfiles
organizados pelas mesmas.

“Assim sofremos a invasdo da moda francesa mal a guerra tinha terminado, depois a
invasdo da moda americana, novamente a moda francesa mandou outra generala, e de repente
chegou o marechal da moda britanica o costureiro Hartnell. Mas a invasdo continuou e logo
os italianos timidamente apenas para a col6nia deram um ar da sua graca, alias, com modelos
de acentuado bom gosto ¢ de bela imaginag¢ao.” A moda ¢ apresentada aqui como uma guerra
de invasGes européias, da qual o Brasil estava sendo vitima, enquanto a Europa criava novos
centros de acdo — como a Inglaterra, ja famosa pela alfaiataria masculina®?, e a Italia. N6s
aparecemos com uma periferia, um alvo facil para tais investidas; o proprio Alceu no
apresenta como colonizados no quesito da moda. O que parece pertinente, uma vez que, antes
de sua entrada, havia por parte da revista uma supervalorizacdo da moda francesa.

Finalmente, ele aborda o que seria o tema pontual da matéria: “A ultima batalha
travou-se ha alguns dias atrds em Copacabana com os modelos de Carven. Claro que 0s
vestidos honravam como sempre o bom gosto e a imaginacdo da moda francesa. Eram
realmente da mais fina concepcao e estavam dentro da elegancia do momento. Mas segundo
ouvi nas rodas elegantes ndo fizeram o sucesso que seria de esperar. A verdade € que nos
altimos anos a moda no Brasil evolucionou duma tal forma, que também ja se torna dificil
controlar tdo ativamente o gosto brasileiro como quando no tempo das ‘andorinhas’”. Essa ¢,
sem duvida, uma importante declaracdo que revela a idéia de um gosto pessoal do brasileiro,
ou melhor, do desenvolvimento deste como diferente do estrangeiro, e com peso na decisao
do que vestir. Parece tratar, também, do desenvolvimento de uma moda local que néo
aceitaria cegamente os ditames europeus. Alceu coloca-se como 0 porta-voz de toda essa
mudanca que estaria ocorrendo na visao do Brasil sobre a moda, e podemos dizer que ele
proprio seria um vetor dessas alteracoes.

O texto segue confirmando a divisdo de influéncias no pds Segunda Guerra e o inicio
de uma globalizagao da moda. “Ja estd longe o tempo em que todos os anos desembarcavam
as costureiras que iam a Paris comprar modelos de duas esta¢cfes atrasadas e 0s vendiam aqui

como os ultimos modelos.” Faz-se referéncia ao estilo anterior da venda no Brasil dos

20 GONTIJO, Silvana, op. cit., p. 61.
21 BONADIO, Maria Claudia, op. cit., p. 62.
22 MENDES, op. cit., p.35
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“altimos modelos de Paris”, de certa maneira abordado no periodo analisado no capitulo 2,
mais propriamente na carta escrita sobre a observagdo do comércio carioca de moda visto por
um estrangeiro.

“Agora no Rio existem casas de modas tdo elegantes como as melhores do mundo, e
posso afirmar que muitas das modas concebidas e executadas em nossos ateliés merecem a
honra da exportacdo. Duma casa eu sei que no ano passado mandou para New York nada mais
nada menos de quatro enxovais completos para jovens americanas seduzidas com a beleza da
costura brasileira.” Pela primeira vez, aparece tal referéncia elogiosa a “costura brasileira”,
diferenciando-a da estrangeira; trata-se de um elemento novo na fonte. Apesar disso, 0 home
das casas as quais se refere ndo aparecem mencionados explicitamente no texto, talvez para
nao originar propaganda gratuita; provavelmente refira-se a Casa Canada, j& mencionada
anteriormente.”®® Ele defende a criatividade nacional e a capacidade de exportagdo de nossa
moda, valorizando a producéo nacional deste setor.

“Mas o fato mais sensacional sem duvida alguma no mundo da moda, foi que dias
atras, no mesmo tempo que de Paris partiam para varios pontos do globo, modelos franceses
para exibirem as Gltimas criacdes da costura parisiense, a Paris chegavam vindas de Los
Angeles, dez das mais famosas modelos americanos prontas a exibirem as ultimas criacdes de
Adrian e seus colegas de Hollywood, S&o Francisco e New York. Pela primeira vez na
historia da moda a costura americana punha o pé na Europa e logo na cidadela mais
fortificada — Paris”. Essa observagdo da conta da ferrenha disputa entre os EUA e a Franga
pela influéncia mundial na moda, tratando a invasdo de Paris pela moda externa como um
marco na historia da moda, que possibilita abandonar gradualmente a idéia de uma ditadura
francesa para pensar numa multiplicidade de pdlos de influéncia e na capacidade de
desenvolver uma moda nacional. Os herdis que venceram tal resisténcia seriam os criadores
norte-americanos. Alguns ligados ao cinema, como o figurinista Adrian, que trabalhava para a
Metro Goldwyn Mayer, um dos maiores estudios cinematograficos da primeira metade do
século XX. Ele foi responsavel pela criacdo de modelos que se tornaram icones de venda,
como um vestido que Joan Crawford usou no filme Letty Lynton nos anos 30%**. Ao lado dele,
estavam estilistas ndo vinculados ao cinema, mas aos poélos de producdo fabris
estadunidenses, as cidades de Sao Francisco e Nova York.

Sobre o tema, o texto prossegue: “E sejamos justos, ainda que os costureiros franceses

digam que ndo, o desfile de modelos americanos foi um auténtico sucesso, principalmente

2% GONTIJO, Silvana, op. cit., p. 61
2% LANDIS, op. cit., p. 89.
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com os vestidos de esporte tdo praticos e coloridos.” A moda esportiva foi realmente um
grande fildo comercial explorado pelos americanos a partir da metade do século XX, apesar

de sua tradicdo nesse ambito ser ainda anterior’®

. “Com as saias compridas Paris tinha
acabado de ganhar uma batalha, mas com o desfile da moda americana em Paris, a moda
francesa sentiu pela primeira vez que para ela ja ndo existia um mundo s6, mas sim um
mundo que se comeca a dividir.” O autor destaca o desequilibrio de poder sofrido pela Franca
em relacdo a moda, que ha quatro séculos era sua esfera absoluta de influéncia. Essa idéia de
divisdo de polos de poder na moda parece um reflexo da questdo politica; afinal, o mundo
estava dividido entre os EUA e a Unido Soviética. O cenario da Guerra Fria comecava a se

'9’

delinear e respingou também na moda. “Pernas de fora, ¢ agora coisa do passado!” O autor
indica, por fim, que suas leitoras deveriam acatar a novidade vinda de fora, mas a0 mesmo
tempo, ao longo de seu texto, cria nelas uma idéia de valorizacdo da moda interna.

O desfile de Carven e os modelos por ela apresentados, no tdo comentado evento no
Rio de Janeiro, sdo mostrados e contados exclusivamente através das fotos que ilustram a
reportagem e suas legendas (abaixo). As imagens mostram desde a preparacdo das modelos,
até o enfoque em trajes de lazer e banho desfilados nas areias de Copacabana, além de trajes

de gala fotografados no interior do Copacabana Palace.

Figura 54 Figura 55

2% MENDES, Valerie, op. cit., p. 84.
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4.3.1 - Moda brasileira? Os modelos criados por Alceu.

Depois da matéria analisada na secdo anterior, referente ao desfile de Carven, da qual
se extraem importantes e reveladoras opiniGes de Alceu Penna sobre a moda de fora e a de
dentro, cabe a esta secdo analisar os momentos em que ele se coloca como um criador.
Mesmo no corpo do texto de outros itens, encontramos paginas em que ele ndo apenas ilustra
com seus tracos 0s modelos de outrem, mas cria 0s seus préprios. Mesmo que isso seja feito
de maneira timida, e provavelmente ndo tdo consciente do ato de criar®®, isso nos revela o

espaco e a importancia de Alceu como um dos pioneiros da moda nacional.

2% sey momento de criagdo mais consciente vira nos anos 60 quando inicia sua colaboragdo com a multinacional
Rhodia, conforme: BONADIO, Maria Claudia, 2007, passim.
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Figura 57

Na edicdo especial de 20 de setembro de 1941,
ja referida anteriormente (item 3.3), cuja capa
apresenta a chamada especial de ‘“Modas da
Primavera”, encontramos varias reportagens ¢
colaboragdes sobre o tema da moda, mesmo de Rachel.
Nela consta também uma secdo ilustrada de Alceu
Penna. O desenhista sugeria nessa ocasidao “vestidinhos
estampados”. O uso do diminutivo pode indicar

vestidos mais simples, para o dia a dia. O tom do

pequeno texto € de inquisicdo e didlogo com a leitora:
“Quantos vestidos estampados ja comprou a leitora para o verdo? Nenhum? Pois estd com
atraso de algumas semanas, uma vez que depois dos dias frios que enfrentamos, muito
brevemente estaremos as voltas com as altas temperaturas do verdo.” O colunista, através da
revista, parece querer aconselhar a escolha dos modelos ideais para os dias da primavera que
se aproximavam.

A péagina apresenta “desenhos especiais de Alceu com quatro interessantes modelos
estampados, muito simples e graciosos, proprios para fazendas de pouco custo, como as
devem ser nos dias quentes.” Deparamo-nos com modelos criados por Alceu; deve-se notar a
indicacdo dos tecidos baratos, o que, em se tratando do periodo de guerra, parece bastante
adequado. Isso demonstra que havia uma preocupacéo da coluna em divulgar roupas de talhe
e material mais simples, mantendo a beleza, para orientar mulheres de diferentes camadas da
populacdo. Existiria, portanto, uma ampliacdo do publico a ser atingido pela coluna e a
adequacdo dos modelos ao clima nacional. O que tem de mais brasileiro nesses modelos é a
médo por trds da imagem, ou seja, Alceu. Ele parece ter absorvido a estrutura do traje da
década de 1940, mas adaptou-o, tornando-o mais leve e fluido, e provavelmente mais
adequado ao verdo brasileiro. Isso ocorre com o padrdo estampado, que foge das cores
austeras do periodo da guerra, imprimindo certa alegria ao visual. Considerando o periodo de
caréncia de materiais, € provavel que os tecidos sugeridos fossem nacionais, o que garantiria

seu baixo custo.

162



Figura 58

Além de datas comemorativas tradicionais como
0 Natal e o fim de ano, que mereceram destaque nas
secOes de Alceu, encontramos referéncias a ocasides
especificas, desfrutadas por uma pequena parcela da
sociedade. Em 03 de junho de 1944, por exemplo,
encontram-se trés paginas completas ilustradas por ele,
indicando trajes de gala especiais para a inauguracéo da
temporada do Teatro Municipal do Rio de Janeiro — ou
seja, para os espetaculos de teatro, Operas, etc. Aqui,

vemos Alceu vestindo a elite nacional. A abertura intitula-se “Saison”, que em francés quer
dizer “esta¢do”, “periodo”, “época”. No caso, trata-se do periodo de abertura da temporada
dos espetaculos. Decorando o layout do titulo, encontra-se um bindculo, e as manequins
descem uma espécie de escadaria de teatro. Os modelos sdo criacdes de Alceu, conforme
revela a pequena legenda: “Trés interessantes toilettes para suas noites de gala. Criagdes de
Alceu Penna.” Isso indica que, dessa vez, os modelos sdo destinados as senhoras da
sociedade, e também que o desenhista apresenta habilidade na elaboracédo de trajes complexos
e sofisticados. Segundo Goncalo Junior, os modelos exclusivos de Alceu eram cobicados
pelas mulheres da alta sociedade, sendo que, na maioria das vezes, ele as presenteava com o
desenho sem cobrar nada®”.
Figura 59

As duas paginas seguintes
trazem mais trajes de noite,
confirmando a ocasido a qual se
destina, através de uma indicacdo no
canto superior esquerdo da pagina, que
simula uma espécie de ingresso do
Teatro Municipal do Rio de Janeiro

para a Temporada de 1944. Os

modelos indicados sdo todos longos,

alguns com saias evasés e outros com saias retas. A cintura ja é acentuada, mas os corpetes

27 JUNIOR, Gongalo, op. cit., p. 96
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dos conjuntos de saia ampla prolongam-se até a linha do quadril, enquanto os retos séo
arrematados na cintura por cintos finos e descem muito proximos a linha do corpo, mas sem
acentuar as curvas dos quadris.

O texto esclarece perfeitamente a ocasido para a qual os trajes sdo indicados. “Ja
estamos em plena ‘saison d’hiver’. Os espetaculos de arte servem de pretexto a elegancia.” O
texto trata sobre a “estacdo de inverno” e¢ a temporada de espetaculos culturais como o
“ballet”, a 6pera, os grandes concertos. Para as mulheres, que as freqiientam, essas ndo seriam
apenas apresentagdes culturais, mas “pretexto para elegincia”. Esses eventos exigem trajes
encantadores, como 0s desenhados por Alceu Pena, reproduzindo modelos dos grandes
figurinistas de Nova York, e provando que iria agradar ao “fino gosto de mulher bonita.” A
mulher rica, freqiientadora de tais eventos seria “naturalmente” bela e elegante. Na verdade,
parece que ela teria maior possibilidade de acessar os artificios da moda para destacar sua
beleza.

E importante fazer uma comparagdo entre a primeira pagina desse especial “Saison”,
que trazia modelos criados por Alceu e as duas seguintes, nas quais ele estaria reproduzindo
modelos nova-iorquinos. As linhas gerais da silhueta sdo as mesmas, os primeiros modelos
apresentam cores mais vivas e usam mais 0 branco, em contraposicdo aos modelos
americanos que usam mais o preto. Mas o estilo de mulher e de elegancia apresentado por
ambas as paginas praticamente se confunde. A mulher de elite e elegante era a mesma, ndo
importando se vestia roupas nacionais ou estrangeiras. Talvez as sutis diferencas para nos

pudessem ser maiores e melhor percebidas por suas contemporaneas que ndo hesitavam em

escolher seus modelos.

Figura 60

Em 29 de novembro, na secédo
“figurinos”, Alceu Penna apresenta
criagdes dele para “Lingerie”. Sao
camisolas longas e bem comportadas,
descritas detalhadamente. A
preocupagdo com uma  maior
ornamentacdo das roupas intimas

sofreu forte influéncia do cinema

norte- americano. As atrizes passaram
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a aparecer vestindo pecas elaboradas e luxuosas, em cenas que apelavam para a imaginagéo e
a sensualidade®®. Faziam uso de tecidos que aderiam mais ao corpo, além de tons mais
escuros, como o preto e as rendas. O desenhista brasileiro mostra-se afinado com algumas
destas tendéncias; seus modelos marcam a silhueta, apresentam detalhes em rendas e babados,

e as “modelos” fazem poses sensuais.

*

Este item pretendeu analisar de que maneira Alceu Penna abordava a moda estrangeira
em suas colunas e como construiu uma visdo nacional da mesma. Ele demonstra o equilibrio
de forcas que existiu entre a moda estadunidense e francesa no pds Segunda Guerra. Além
disso, aparece pela primeira vez mengdes a um gosto nacional e uma costura brasileira. O
porta-voz das novidades no mundo da moda, desta vez, era um brasileiro. Alceu viajou aos
dois mais importantes centros produtores do vestuario, primeiro para os EUA e depois para a
Franca; de 14, enviava as novidades e analisava as alteragbes na moda. Essas duas
experiéncias, em momentos importantes, como o periodo da Guerra e o lancamento do New
Look, possibilitaram a ele elaborar uma viséo critica e particular do fendmeno da moda, sob o
ponto de vista de um brasileiro, e a procurar elementos de nacionalidade em nossa moda em
estado incipiente.

Mostrei tambem algumas das criacbes do préprio Alceu, e sua reinterpretacdo das
tendéncias gerais da moda adaptadas ao publico nacional. Atraves da sugestdo dos tecidos
mais baratos, o autor demonstrou uma possivel ampliacdo do publico leitor, a0 mesmo tempo
em que desenhava modelos de luxo para noites no municipal, direcionados a elite local. Ele
podia ler o gosto da mulher brasileira de um modo mais proximo, no momento em que talvez

elas estivessem se dando o direito de ter um gosto préprio em relagdo ao vestir.

4.4 — Alteracgdes na silhueta: o New Look.

Na primeira edicdo da revista O Cruzeiro em 1947(com data de 04 de Janeiro),
destacam-se duas secOes dedicadas a moda, ambas sob o comando de Alceu Penna. Nessa
época Alceu estava em Paris, conforme mencionei no item anterior. Ele enviava as novidades
especialmente para a revista e assumia assim o carater de um repérter de modas. Esse periodo
anunciou a época aurea da alta costura francesa no século XX. *° Depois da Segunda Guerra
Mundial, a Europa estava em fase de reconstrucdo. A inddstria da moda francesa ndo havia

morrido totalmente durante o conflito e, mesmo com a ocupa¢do alemd, muitas foram as

2% |_ANDIS, op. cit., p. 140.
29 MENDES, op. cit., p. 143; BAUDOT, op. cit., p. 146; GONTIJO, op. cit., p. 62
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estratégias de sobrevivéncia que possibilitaram uma recuperacéo rapida, assim que a paz foi
restabelecida. Tal fato foi importante para ajudar na reestruturacdo financeira do pais.

No ano de 1945, logo apds o fim do conflito, os estilistas franceses organizaram um
evento que marcaria 0 novo despertar da alta-costura. O theatre de la mode *** foi uma
exposicdo itinerante das novas colegGes; as roupas eram feitas em bonecas de madeira de
tamanho inferior ao real. A exposicdo correu 0 mundo para divulgar as novidades e atrair
compradores internacionais, principalmente os estadunidenses, que tinham muito dinheiro
para gastar. Dai por diante, a indUstria da moda sé fez crescer. Contando com a melhora
tecnoldgica, teve inicio a era de ouro da alta-costura que iria durar até mais ou menos 1957.
Figura 61

O ano de 1947 foi marcante dentro dessa
trajetoria. Em janeiro, contudo, a grande guinada
da moda ainda era apenas uma expectativa. No
primeiro exemplar de O Cruzeiro naquele ano,
temos uma secdo com fotografias em preto e
branco, intitulada: “A moda nas praias francesas”.
Eram fotografias posadas de belas mulheres em
trajes de banho, e tinham como contexto a beira
mar. O pequeno texto que acompanhava as fotos
era de Alceu Penna. Ele fora enviado ainda em

dezembro de 1946 diretamente de Paris. No

ensaio, 0 desenhista relata que as praias francesas
eram as mais procuradas em toda Europa e por isso lancavam modas de trajes de banho. Os
trajes da reportagem sdo elogiados como “modelos de grande originalidade que possuem
vantagens em relagéo aos modelos norte-americanos”; tais vantagens seriam a originalidade e
a facilidade de serem reproduzidos em casa. Nota-se, novamente, que o publico alvo da
reportagem estendia-se as mulheres que em geral produziam suas roupas em casa, fato
observado inimeras vezes na fonte. Além disso, o principal valor atribuido a moda francesa
nesse caso era a originalidade; ou seja, mesmo 0s americanos sendo grandes produtores, a
capacidade inventiva para Alceu ainda estava do outro lado do atlantico, na consagrada

capital da moda.

%0 \VEILLON, op. cit., p. 45
%1 BAUDOT, Francois, op. cit., p. 136
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Figura 62

A secdo figurinos sob o
titulo  “Simplicidade” 3%
apresentava alguns vestidos de
verdo de figurinistas norte-
americanos, demonstrando o
equilibrio de forgas entre a
moda de Paris e de Nova York.
Os vestidos seguiam a silhueta

sugerida logo apos a guerra, € a

altura da saia ainda lembrava a
dos tempos dificeis, ou seja, iam até os joelhos, por conta das restri¢des de tecido. O modelo,
porém, seguiu popular pelo conforto proporcionado; as saias comecaram a ficar mais evasés e
as cinturas, marcadas. Aumentaram a variagdo das cores das roupas e dos modelos de
chapéus, que podiam ser amplos ou pequenos. No fim das contas, esses trajes ndo parecem
assim tdo simples como sugere o titulo, pois aparecem acompanhados de luvas, bolsas e
chapéus, que conferem sofisticacdo ao conjunto. O texto da pagina associava a idéia da
simplicidade com o veréo.

Em uma secdo de moda de pagina dupla, com grandes fotos em preto e branco,
intitulada “Preto”, apareciam modelos para a noite, acompanhados de um pequeno texto vindo
de Paris como correspondéncia de Alceu Penna. A presenca dele na cidade foi chave para
acompanhar os lancamentos da moda daquele ano de 1947, que foi muito marcante. Os
modelos destacavam a cor preta, seguiam uma silhueta longilinea que parecia inspirada no
periodo da guerra, que podem ser observados em elementos como os ombros destacados com
formato quadrado, a cintura levemente marcada e a saia que acompanha o contorno do corpo.
O conjunto possui um ar andrégino tipico da época de guerra, momento em que a mulher teve
de ocupar papéis antes desempenhados pelos homens, no mercado de trabalho e a cabeca da

familia.3®

%02 Revista O Cruzeiro, edicdo de 04 de janeiro de 1947.
%3 MENDES, op. cit., p. 111.
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PRETO

Figura 63

Na edicdo de 15 de fevereiro de 1947, apareceram em destaque dois estilistas do
periodo: Elsa Schiapparelli e Cristobal Balenciaga; estes tinham sido o tema da coluna em
outra edicdo do mesmo ano, analisada no item anterior. Os textos da secdo limitavam-se
apenas a descrever os modelos. Os trajes, porém, possuem semelhangas com o New Look. A
primeira delas estaria nos tailleurs de Schiaparelli, que apresentavam um inusitado cinto,
marcando profundamente a cintura, e lembrava mesmo a forma dos espartilhos da década de

304 As saias do conjunto possufam um leve

1830, que modelavam somente a linha da cintura
evasé e a forma dos turbantes na cabeca era uma voga que remetia ao periodo da guerra. Os
modelos eram indicados pelo texto como trajes para viagem, provavelmente internacionais,

viagens aéreas, devido ao apuro dos mesmos.

) |
I

Figuras 64 e 65°*

%% |_AVER, op. cit., p. 163; STEELL, Valerie, passim.
%% Imagem extraida do livro: INSTITUTO DE LA INDUMENTARIA DE KIOTO. Moda: una historia desde el
siglo XVII1I al siglo XX. Tomo I: siglo XVI1II y siglo XIX. Coldnia: Taschen, 2006. p. 182.
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| Figura 66°°°

Os modelos de Balenciaga pareciam ainda mais influenciados pela nova moda. Entre
outras coisas, apresentavam trajes de gala, pois, com o fim da guerra, os mercados dos EUA e
da América Latina estavam ansiosos pelas novidades francesas®”’, e os estadunidenses tinham
o dinheiro necessério para as grandes festas.**® Toda a construcéo dos trajes apresentados
nessas paginas remete as linhas e aos detalhes do novo estilo. Os vestidos de baile possuiam a
parte superior em estilo corpete, com decote acentuado e detalhes em renda, que remetiam a
moda romantica de meados do século XI1X3% assim como suas saias armadas, que lembravam
a estrutura da crinolina.®® Esses vestidos possufam obviamente um caimento mais moderno,
mas ndo dispensavam ao menos uma anagua de tule para arma-los. O excesso de tecido
necessario para tais roupas foi uma das caracteristicas mais questionadas da nova moda, uma
vez que o panorama mundial era de reconstrucdo econdmica e recessdo pés-guerra®*. O texto
descreve as criacOes de Balenciaga como tendo caracteristicas espanholas, sendo que esta era
a nacionalidade do costureiro. Contudo, tais elementos ficavam mais a cargo de detalhes
(como as flores e rendas aplicadas e a combinacdo de cores como o preto e o vermelho) do
gue no corte da peca. Os modelos para baile nos lembram um pouco as damas da sociedade

espanhola do século X1X, como as retratadas pelo grande pintor da época, Francisco de Goya.

%% Extraida de: VEILLON, op. cit., p. 112.

%7 |bidem, p. 234.

%% MENDES, op. cit., p. 137

%9 | AVER, James, op. cit., p. 163.

319 An4gua em arcos criada em 1856 para dar volume as saias eliminando o peso do excesso de tecidos. Ibidem,
p. 178.

' MENDES, op. cit., p. 128
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Figura 69°"

A péagina ao lado apresentava modelos para ocasides sociais, provavelmente jantares
ou coqueteis. O texto ndo descreve as pecas, mas pela imagem podemos perceber a presenca
de bordados e 0 uso do veludo — que foram apontados como caracteristicas da moda
espanhola na pagina anterior — além do uso de cetim e seda. O veludo é um tecido nobre e
estava presente no traje do toureiro; dai uma possivel associagdo com a cultura hispanica. A

modelagem estava de acordo com a tendéncia do New Look, na versdo que remete a moda do

%12 propaganda de uma crinolina do século XIX, disponivel em www.modamanifesto.com, acessado em
15/04/2009.

%13 Obra de Francisco de Goya, retrato da Duquesa de Alba, disponivel em www.universo.wordpress.com,
acessado em 15/04/2009.
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final do século XIX, que dava maior énfase a regido dos quadris. Dois dos modelos sdo
acinturados e possuem saias ajustadas indo até abaixo do joelho; esse novo comprimento
causou muita polémica. Os trajes apresentam detalhes que destacam os quadris, deixando-o0s
volumosos, estilo que lembra as anquinhas traseiras usadas na década de 1870 do século
anterior’™™. A idéia de acentuar essa regido da anatomia feminina remete ao sentido de
fertilidade que j& era procurado na estatuaria pré-histérica, como nas Vénus de Lespugue e
Willendorf*™. No final dos anos 40, o sentido desse resgate estava na idéia de incentivar as
mulheres a terem filhos ap6s o grande periodo de perdas durante a Segunda Guerra.

Figura 71°°

Figura 72 — Vénus de Willendorf e Lespugue respectivamente.

314 |_LAVER, op. cit., p. 190.

#1> COCCIOLO, op. cit., p. 6

%16 Andgua com anca traseira da década de 1870. Extraida do livro: INSTITUTO DE LA INDUMENTARIA DE
KIOTO, op. cit., p. 282.

171



Figura 73

Na edicdo de 29 de margo, 0
estilista que mereceu destaque foi Pierre
Balmain. Foram apresentados seus
vestidos de baile e vestidos cocktail.
Nota-se a silhueta do pds-guerra, ou seja,
cintura mais marcada e saias evasés. No

entanto, a diferenca principal entre a

maioria dos costureiros e 0 New Look de Dior é o comprimento das saias e seu volume.
Podemos perceber, nos vestidos de Balmain, a variagdo entre o longo para bailes e o
comprimento logo abaixo do joelho; além disso, 0 evasé de suas saias era mais contido.
Enguanto isso, na nova proposta de Dior, o0 volume das saias era exagerado € o comprimento
intermediario tinha forga.
Figura 74

Em 05 de abril, a secdo de
Alceu Penna apresentava uma
tematica importante: a comparacgdo
de linhas ou silhuetas do passado
com as de 1947. A relacdo entre a
moda e o passado apareceu em
outros momentos das colunas de
moda de O Cruzeiro. O tema foi

apontado no capitulo 2, sobre as

colunas de Théréese Clemenceau, e
no capitulo 3, sobre as de Rachel, e surgia também nas colunas de autores desconhecidos. O
fim da década de 1940, enquanto periodo de mudanca na silhueta, resgatava novamente a
comparacdo historica para esclarecer os elementos que inspiraram os criadores. Sob o titulo
“Linha de 1880 e 1947, foram apresentadas imagens comparativas dos dois periodos; o texto
procurava elucidar a questdo: “Tudo se repete um pouco modificado, ¢ 6bvio. A moda entdo
langa mdo do passado, com grande proveito. Alceu Penna, na sua viagem a Franga, Itélia e
Inglaterra, mandou para nossas leitoras em lindos desenhos dos mais arrojados figurinistas a
relacdo entre os dois mundos da elegancia feminina.” Os dois mundos em destaque aqui eram

0 passado e o presente.
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Notamos que existe, na moda, uma importante tendéncia a coletar informac6es no seu
proprio passado para reler estilos. A matéria fornecia a imagem de um modelo antigo, de
1880, com a seguinte legenda: “Um velho modelo que deslumbrou os saldes de fim do século
passado...” A idéia era mostrar dois momentos distintos de elegancia e feminilidade, que
foram aproximados pela moda. O elemento chave em tal aproximagdo era a “tornure”, ou
anca traseira, que foi caracteristica da década de 1880 (imagem 11) e acabou relida em 1947
através de um volume na parte de tras dos vestidos.

Outro elemento de aproximacdo foi a cintura de vespa, que, no século XIX, era
efetuada por meio do espartilho e, no fim da década de 1940 e inicio da de 1950, com cintas
elasticas. Os lacos na parte de tras dos vestidos e o0 corte aberto dos blazers abaixo da cintura
marcada ajudavam a criar o efeito das antigas anquinhas.

Figura 75

Finalmente a secéo
“figurinos” de Alceu Penna
referiu-se de maneira mais
direta a maior mudanca
surgida na moda daquele ano.
Em 28 de junho ele
anunciava “A nova silhueta”,

ou seja, 0 New Look. Os

e ——
=nT=s

modelos apresentados eram

i
ki

de varios estilistas e ndo

apenas de Dior, considerado o inventor oficial desse estilo. O texto era sintético:

Estes sdo os ultimos vestidos criados em Paris. Alceu Penna os desenhou nos ateliés
dos famosos figurinistas de Paris. Heim, Balmain, Balenciaga, M. Rouff, J. Desses,
C. Dior s8o os desenhistas dos mais apreciados modelos da Europa e os que
apresentamos nessas paginas confirmam o prestigio dos modistas franceses. Os
vestidos que se véem da esquerda para a direita sdo para festas, bailes, recepces e
passeios.

Como tragos da nova silhueta nos desenhos, podem-se notar os detalhes na altura dos
quadris e 0 comprimento das saias, que ficavam bem abaixo dos joelhos ou tocavam o chao.
Outra caracteristica eram 0s grandes chapéus e o volume, como no caso do vestido com duas
camadas de saia evasé e franzida. As cinturas eram finissimas; logo, nota-se que ndo se

tratava de uma moda facil de usar e nem adaptavel a qualquer tipo fisico.
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| Figura 76

| Na edicédo de 26 de julho,
aparece uma péagina dupla de
modelos copiados por Alceu
diretamente dos “ateliés de Paris”.
Ele aparece, nesse caso, como um
transmissor da moda de Paris;

através de suas médos, ela ganhava

/A w \ \ \ as paginas da revista e podia ser
,__ﬂ observada pelos brasileiros. O
titulo era “Paris”, e os modelos eram para ocasides de gala. Todos os vestidos eram bem
acinturados e com corpete alongado e saias amplas, no melhor estilo New Look. Apesar disso,
nenhum dos modelos era de Christian Dior, mas sim atribuidos a Marcel Rochas, Lucien
Lelong e Carven. Isso demonstra que o novo estilo das roupas acabou influenciando a todos
os grandes criadores do periodo, que depois da guerra dedicam-se a trajes de sonho para festas
interminaveis. O retorno das festas acaba repercutindo na coluna de Alceu; inmeras foram as
edicOes em que a secdo de moda se voltava para trajes especificos de bailes e noites de gala.
Figura 77

Apesar de ndo encontrar na secdo ilustrada
de Alceu o termo New Look de maneira direta,
vemos sua representacdo em inumeras colunas.
Como exemplos, tém-se as secdes de 06 de
setembro. A primeira intitulava-se  “Pelo
tornozelo”, e tinha como subtitulo, “Paris e New
York”, com destaque para trés estilistas: Dior,
Lelong e Sack. O texto intitulava-se: “Vestidos de
baile pelo tornozelo”, apresentando a opinido dos
trés costureiros citados acima, sendo o0s dois
primeiros de Paris e o terceiro de Nova lorque. O

texto descrevia os tecidos dos trés modelos, com
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cintura de vespa®'’ e saia muito rodada na altura dos tornozelos, a silhueta tipica do New
Look. Devemos ressaltar que a propria criacdo de Dior se da nos EUA, e tem como inspiracao
esse pais, o grande vitorioso da guerra, no qual muitos estilistas se refugiaram durante o
conflito. Sem perder de vista a elegancia francesa, podemos dizer que o novo estilo
sintetizava os dois pdlos opostos, ou seja, Franca e EUA.

O novo estilo apresenta uma intima relagdo com o modelo conservador americano:
surge uma mulher mais coberta, recatada, sonhadora e roméantica. Uma moda com tais
caracteristicas nos remete novamente ao seculo XIX, época em que ocorreu 0 movimento
chamado Romantismo, que teve vertente nas artes plasticas e na literatura. Ressaltava a
subjetividade, o individualismo, o lirismo, o predominio da sensibilidade e da emocdo sobre a
razdo. Houve também desdobramentos no campo dos estudos historicos, enaltecendo o
passado e solidificando as identidades nacionais. Contudo, uma moda “romantica”, ndo tem
necessariamente as mesmas caracteristicas; assemelha-se, também, ao sentido do adjetivo
romantico que significa “sonhador”, “amoroso”. Condiz com 0 momento pds Segunda

Guerra, quando o individualismo se acelera e “todos” desejam viver o “sonho americano” de

consumo desenfreado.

Figura 78

Na mesma edicdo, como
sequéncia da secdo anterior,
aparece “Até o tornozelo”. O texto
segue: “Apresentamos os Ultimos
modelos de Saks, Bonwit, Teller e
L. Taylor, em desenhos de Alceu.
Sdo vestidos de baile até o
tornozelo, ultimo capricho da

moda americana e francesa para a

jeune filles”. Os modelos sao
americanos, propiciados por criadores ou lojas de departamento, colocando a nova silhueta
como um gosto novo e extravagante tanto da Frangca como dos EUA. O estilo, principalmente
em sua versao até os tornozelos e com saia rodada, seria adequado para vestir mulheres

jovens, garotas, mocinhas — possiveis traducgdes para o termo francés.

#7 Termo utilizado para definir a cintura finissima e os quadris ressaltados e arredondados que compunham tal
estilo.
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Figura 79

Em 13 de setembro, a
secdo “figurinos” refere-se a
“Trés Costureiros”. O texto
descreve: “Essas duas paginas sao
uma sensacional colecdo de
vestidos arrojados e muito
modernos. Nota-se uma tendéncia

a aumentar oS  quadris,

arredondando os ombros e

r

estreitando a cintura.”. Essa descri¢do é o perfeito retrato do New Look. O aumento dos

quadris ocorre para valorizar essa area do corpo feminino, que esta relacionada com a
reproducao e fertilidade. O arredondamento dos ombros da a mulher uma forma mais fragil e
feminina, em contraposicdo aos ombros quadrados e masculinizados da época da guerra. A
cintura estreita serve para ressaltar ainda mais os quadris e mostrar uma mulher um tanto
escultural e irreal. Os estilistas em destaque na se¢do sdo Balmain, Balenciaga e Jacques Fath.
) Figura 80

Numa secdo dedicada aos
“Bailes de Formatura”, em 15 de
novembro, Alceu sugere lindos
vestidos para essa ocasido. O texto
descreve os modelos, principalmente os
tecidos. As criagdes sdo assinadas por
nomes americanos: H. Bendel, Binwit,

Emily e Engel. Apresentam bem o

modelo do New Look para vestidos de

gala, ou seja, saias muito amplas e cheias, com volume, sustentadas por uma fina cintura,

detalhes como lagos. Alguns modelos apresentam cascatas de babados. Destaca-se 0 volume
na parte traseira, 0 que corrobora a inspiracdo na década de 1880 do século XIX.

A mesma edicdo traz uma fotorreportagem muito importante sobre o New Look,

intitulada “Saias Curtas ou saias compridas”. A matéria ¢ assinada por Violet Mc Kenzie de

“King Feature”, especial para O Cruzeiro. Aparentemente, trata-se de uma matéria comprada

176



de uma agéncia de noticias.**® Acima do texto principal, uma pequena foto anuncia os dois
criativos do momento: “Christian Dior ¢
Salvatore Ferragamo, francés e italiano.
Patrocinadores das saias longas.”. O texto a
seguir revela a discussdo nos EUA sobre o
novo comprimento das saias. “Nova York —
As saias serdo curtas no préximo ano, quer
queiram ou ndo queiram os especialistas em
moda.”

Figura 81

Como questéo de relevancia nacional, segue-se a discussdo: “Essa ¢ a afirmativa que
fazem milhares de grupos de mulheres por todo o pais (os Estados Unidos), enquanto as
forcas opostas silenciam num fim de batalha para estabelecer a linha da bainha. Apanhado
exatamente no meio da terra de ninguém, entre o exatamente abaixo do joelho e 0 no meio do
tornozelo, encontra-se o homem na rua.” Tal varia¢do confundiria os homens. Chama ateng¢ao
a linguagem militar empregada, como se o campo de guerra das mulheres fosse a moda.

Porém: “Nao interessa para onde vdo as saias — para cima ou para baixo — 0 que é
certo ¢ que custardao o seu dinheiro.” O homem aparece como o provedor das roupas das
mulheres. Esse é apenas um argumento na interminavel discussdo sobre o comprimento das
pecas. Algumas pessoas do meio da moda acreditavam que as saias se encurtariam, como
aconteceu depois da Primeira Guerra. “Depois as saias subiram, ficando mais altas do que os
precos da Bolsa de Valores.” A reacdo ao alongamento das saias era coisa séria: “Em protesto
contra a baixa das saias até que figuem poucas polegadas acima do chéo, dezenas de clubes do
um pouco abaixo do joelho estdo se levantando por todo o pais.”. Esses clubes também sdo
comentados pelas autoras Valery Mendes e Amy de la Haye em seu livro sobre a historia da
moda no século XX, 3*°

A mesma pagina apresenta outras fotografias com legendas importantes. Numa delas,
duas jovens estdo numa lanchonete, uma sentada com a saia logo abaixo do joelho, e outra de
pé com a saia mais longa; entre ambas, hd um homem. A legenda provoca a discussdo: “Saias

longas ou saias curtas? Acima sdo mostradas as duas modas. Mas, qual vencerd?”” Na imagem,

%8 MADIO, Telma Campanha de Carvalho. A fotografia na imprensa diaria paulistana nas primeiras
décadas do século XX: O Estado de S. Paulo. Disponivel em: www.scielo.br, acessado em 15/04/2009.
%19 MENDES, op. cit., p. 129.
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a mulher com a saia mais curta apresenta
um ar mais sedutor, tanto que o homem
olha para ela. A roupa aparece, portanto,
como fator de seducdo do sexo oposto —
no caso, através de uma maior exposicao

do corpo feminino.

Figura 82

Figura 83

No rodapé dessa pagina, aparece uma linha do tempo das saias, ilustrada por
fotografias. “1917 — Saias compridas... 1919 — Ainda compridas... 1921 — Comegam a subir...
1926... Subiram mais... 1929 — Desceram um pouco... 1944 — Subiram muito...”. Interessante
notar que os momentos das saias mais curtas sdo 1926 e 1944, apesar do comprimento ser
praticamente 0 mesmo, variando a posicdo da cintura. O texto faz crer que, em 1944, as saias

subiram muito mais.
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Figura 84

A foto principal, de pagina inteira,
apresenta uma modelo sobre a mesa, tendo a saia
medida por costureiras para garantir que a barra
fique na altura correta do chdo, dentro da “Nova

moda”. Essa é a forma correta de medir a altura da

bainha, a partir da distancia entre ela e o chao.
Nessa época, a distancia indicada era de 30

centimetros.

O texto segue relatando um protesto em Dallas, nos EUA, contra o abaixamento das
saias. A lider do movimento, Sra. Warren J. Woodard, declarou: “Ha trinta anos passados as
mulheres usavam saias compridas até os tornozelos e tinham que suspendé-las para entrar
num carro. Dez anos mais tarde as saias estavam acima dos joelhos e tivemos que puxa-las
para baixo para subir. Estdo nos impingindo tolices. Um pouco abaixo do joelho é que é o
lugar exato. E este inverno no Texas ¢ assim que vamos usar nossas saias.” Surge, portanto,
uma resisténcia aos “caprichos” da moda, acusando a mesma de criar “tolices”.

Havia também homens contrarios a nova moda. Curley Bowers, de uma sociedade de
maridos afirmou: “Represento os homens casados da Gedrgia e nds somos contra as saias
compridas. Ndo queremos saias até os joelhos escondendo as lindas pernas dos nossos
péssegos da Geodrgia.” Na Gra-Bretanha, o proprio secretario dos ‘“National Marchant
Tailores”, T. R. Hewitt, disse em Londres: “Os alfaiates ingleses consideram que o presente
comprimento de saia € o ideal relativamente a forma feminina.” Portanto, os alfaiates ingleses
ndo apoiavam o alongamento.

Por outro lado, Eugene K. Denton, presidente das modistas de Nova York, declarou
que “baixando a bainha, a mulher torna-se mais provocante e sedutora, bem como elegante.”
Essa seria uma espécie de seducdo pelo enigma. O texto prossegue com a discussdo: “Em
Hollywood, onde a mais ligeira mudanga de modas € uma questdo de importancia, as opinies
parecem divididas.” Uma de suas famosas atrizes na época, Dorothy Lamour, afirmou: “Por
que devem as mulheres seguir todos os caprichos da moda? As saias compridas sdo um dos

mais tolos caprichos.”. A moda é vista como cheia de caprichos, que as mulheres se véem
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muitas vezes obrigadas a seguir. De alguma maneira, ela parece uma entidade insuflada de
vida, personificada. Por outro lado, a moda podia apontar o espaco de rebeldia feminina,
quando se toma um posicionamento contrario a sua “vontade”. Era sem davida um campo de
expressdo de muitas vontades, desejos e pensamentos femininos, que ndo se revelavam téo
claramente em outros meios.*?

A matéria parece, em tudo, reforcar as vantagens e a preferéncia de homens e
mulheres pela saia mais curta. S6 discordariam aqueles que queriam vender as saias longas.
Fabricantes embaracados, apoiados pelos costureiros, teriam declarado: “As mulheres vao
aceitar essas saias, quer gostem ou ndo.” Essa frase denotaria um papel de submissdo das
mulheres a moda? Queriam dizer, talvez, que a moda sempre acabava vencendo. Para
concluir, o texto o autor declara: “Mas, para cima do tornozelo ou pouco abaixo do joelho — &
sempre a moda.”

Essa conclusdo deixa entrever uma visao intrinseca a moda: a idéia da mudanca. Antes
desse momento, raramente viu-se uma discussao téo relevante sobre a mudanca das silhuetas
nas paginas da revista. No tempo de Thérese Clemenceau, era apenas ela quem discordava ou
concordava com um novo modismo. Posteriormente, tais modismos eram apenas apresentados
e ndo muito discutidos, parecendo, no geral, bem aceitos. Contudo, o New Look originou
varias dessas longas matérias, criando comités de mobilizacdo internacionais dos que eram a
favor ou contra, e ocupando outras secfes da revista, como as colunas de Elza Marzullo que
debatiam o tema em “Beleza e Elegancia”.

Figura 85

Em 14 de fevereiro de 1948, Alceu Penna
intitulava sua secao de “Novos vestidos”. Nela,
faz-se aluséo a crise econdmica mundial, através
da critica ao desperdicio de tecido: “Eis ai uma
velha moda, que os figurinistas de Nova lorque
lancaram com sucesso, mas que em certos paises
da Europa, onde a economia abrange todos o0s
setores, ndo encontrou, apenas por causa da
economia, muita popularidade. As elegantes, no
entanto, deram um jeito de arranjar um pouco

mais de tecido, e acompanharam as nova-

%20 1dgia parecida apresenta: WEBER, op. cit., p. 11.
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iorquinas.” Faz a comparagao entre a situagdo comoda dos estadunidenses, que podiam dar-se
ao luxo de vestidos que esbanjavam tecido, em contraposi¢do a Europa, que se reconstruia, e
onde as chamadas “elegantes” faziam esfor¢os para manter-se ha moda e honrar o titulo.

A referéncia a “velha moda” pode indicar a inspira¢dao no passado com modelos mais
longos e com mais tecido. A dificuldade da reconstrucdo européia obrigava a uma economia
que ndo permitia tais excessos. Apenas as mais ricas davam-se ao luxo e, provavelmente,
tampouco as mulheres brasileiras poderiam aderir, em sua totalidade, a tal moda. Os desenhos

sdo de Alceu, mas os lancamentos, segundo o texto, sdo dos “figurinistas de Nova York”.

———
“ 3t F\ Figura 86

e .2 Em 27 de mar¢co do mesmo
| ano, uma fotorreportagem assinada
por Elza Viany, suposta
------- correspondente  da  revista em
Hollywood, aborda o impacto do New
Look entre as atrizes norte-

americanas, com o titulo “Nova moda

St no cinema”. O texto analisa como a

novidade foi recebida e assimilada pelo meio cinematografico. “Houve um rebolico completo
quando as linhas da nova silhueta foram anunciadas: cintura de vespa, quadris aumentados,
saias muito mais longas, ombros naturais, e saias-baldo.” Trata-se de uma descricdo das
formas classicas langadas por Dior.

“Milhares de protestos ecoaram de todas as partes do mundo. No Texas, em Azusa, em
Ménfis, mulheres desfilaram pelas ruas em protesto.” Destaca-se a reacdo negativa que a
novidade causou em alguns dos estados americanos, fato que ja havia sido mencionado na
reportagem sobre o comprimento das saias, analisada anteriormente neste capitulo.

Finalmente, a polémica chega ao cinema: “Os estidios de Hollywood, a principio,
protestaram, em vista dos milhares de ddlares de modificacbes que a nova silhueta acarretaria.
Mas tudo em vdo. Sua majestade, a Moda, ndo recuou um passo. E, pouco a pouco, 0s
protestos foram desaparecendo. Nos jornais, anuncios comegaram a apresentar coletes que
diminuem a cintura. Agora, toda a revista que se preza so tras fotografias de modelos envoltos

em longas saias, que quase alcangcam os tornozelos.” A atualizacdo do cinema em relagdo a
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moda comegou a ser mais fortemente buscada a partir de 1930 **. Excetuando os filmes de
época, todas as producBes procuravam apresentar um figurino atualizado com as novas
tendéncias da moda, considerando que os figurinos deviam ser mais chamativos que as roupas
do cotidiano, dentro da lI6gica de um cinema que pretende fazer sonhar; o estilo extravagante
da alta-costura desse periodo parecia casar perfeitamente esses objetivos®?. Ainda que a
adaptacdo a uma nova moda acarretasse altos custos, tal transformacéo deveria ser feita para
que o filme ndo parecesse desatualizado.

O texto trata a moda como um ente, uma majestade, capaz de impor suas vontades a
milhares de suditos. Essa ditadora personalizada é apresentada numa visao semelhante a visao
da histéria como algo que existe por si, independente dos sujeitos®”. Contudo, a moda —
assim como a historia — depende dos sujeitos que a produzem, que a vestem e que a escolhem.

O texto menciona 0 movimento comercial que a nova conformagéo do corpo feminino
trouxe, através do uso das cintas redutoras, a fim de atingir a tdo sonhada cintura de vespa.
Sob a nova silhueta, 0s corpos se transformam, sugerindo um novo corpo idealizado®*: “As
mulheres altas e esguias, naturalmente, sdo as mais favorecidas.”

Encerrando o texto, a matéria reforca a aceitagdo rapida da nova silhueta pelas atrizes.
“Algumas dessas heroinas sdo aqui apresentadas, procurando evidentemente, virar a cabeca
das fas brasileiras.” As atrizes do cinema norte-americano sao chamadas “heroinas”, tamanho
o fascinio que exercem sobre as fas, que certamente se véem influenciadas por sua maneira de
vestir. A imagem delas, associada a nova moda, é mais um fator que possibilitaria a aceitacéo
da nova moda no Brasil.

Na edicdo de 02 de outubro, a secdo Elegancia e Beleza®® — assinada por Elza
Marzullo — intitulava-se “As atitudes ¢ a nova linha”. A colunista apresentava sua opinido
sobre 0 New Look e a postura feminina por ele exigida. “O New Look é essencialmente
feminino. E, de fato, trouxe ele aquela velha silhueta que dava graca e beleza aos saldes da
inquieta Europa. Revive ele aquelas figurinhas delicadas que, entre o recato elegante e a graca
dos gestos, movimentaram as ruas estreitas e os saldes de baile onde o ritmo envolvente da
valsa casava com o dos bailarinos.” Ela faz a associa¢do entre a nova moda e o estilo de vida
europeu do século XIX, de meados até a década de 1880, mais ou menos, descrevendo 0S

bailes e o perfil da mulher que os frequentava.

%1 MENDES, op. cit., p. 81

%22 |_ANDIS, op. cit., p. 177

%23 Ejlosofias da histéria do século XIX, como o positivismo de Augusto Comte.

2% CROCI, op. cit., p. 131

%25 Essa secdo era dedicada a comentérios sobre moda, beleza e comportamento feminino, apresentava apenas
um texto com a opinido de sua colunista. Foi analisada no trabalho de SERPA, op. cit., p. 58.
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A autora afirma que o novo estilo ¢ “essencialmente feminino”. Apesar do ar
saudosista, ela faz uma ressalva: ‘“Mas...as mulheres mudaram. Ndo sdo mais aquelas que
ficavam em casa, aprendendo a nobre arte de ser mulher, mas simplesmente mocas
desportistas, mocas que trabalham, que lutam pela vida, que se amontoam nos trens elétricos
dos suburbios...” Importante percep¢do da mudanca no modelo de mulher. Trata-se da viséo
de uma mulher moderna, urbana, participante do mercado de trabalho; é uma nova referéncia
de mulher encontrada na fonte. Isso significa que nem todas as mulheres viviam num sonho
dourado de recepcdes, que permitiam saias gigantescas. Contudo, veremos mais adiante qual a
intencdo da colunista ao ressaltar essa mudanca.

Segue seu argumento: “Nds ndo somos contra isso. Pelo contrario. O que nos chama a
atencdo é a falta de graca, de feminilidade, das atitudes da vida moderna.” Trata-se, portanto,
de uma condenacdo a modernidade como oposta a feminilidade; uma postura conservadora,
no sentido de contréria a mudanga. Essa nova mulher contrastaria, portanto, com o modelo
feminino do século X1X, que o New Look pretendia resgatar. Ou seja: a mulher pode ocupar-
se de todas essas tarefas, desde que ndo perca o “necessario decoro e indispensavel
feminilidade.” Transmite-se a idéia de que o trabalho masculiniza a mulher.

A “nova linha”, segundo Elza, “exige essa graca, essa delicadeza de atitudes, de
gestos, de voz, de recato, sem 0 que se estabelece o berrante contraste entre a pessoa e a
roupagem.” Ela pinta o retrato de uma mulher contida, dona de casa que nao precisa trabalhar,
uma popular “madame”; seria essa quem verdadeiramente combinaria com a nova moda. Por
outro lado, a trabalhadora precisard de um grande esfor¢o para ndo parecer fantasiada de
delicadeza, quando, na verdade, ¢ rude. “Gestos comedidos e simples, graca e ritmo nos
movimentos, suavidade da voz, do olhar, decoro, atitudes simples e discretas, eis 0 que é
absolutamente indispensavel para quem usa a ‘nova silhueta’ e, digamos, para todas mesmo.”
A descricdo do modelo ideal da usuaria desse novo estilo repete muitas vezes a palavra
“decoro”; tem-se a idéia da discricdo como uma qualidade louvavel. No fim das contas, essa
mulher tdo perfeita nos parece um tanto artificial.

Sobre o New Look, recairam criticas que o comparavam a uma nova prisdo da mulher,
reavivando a imagem de uma mulher espartilhada, justamente a que foi vencida pela
modernidade e o feminismo do inicio do século. Inclusive, no periodo imediatamente anterior,
que fora o da Segunda Guerra, a mulher gozou de uma maior liberdade de acdo na sociedade,

expressa também pelas roupas mais praticas. Caracteristicas como as saias mais longas e 0s
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decotes mais fechados acabavam fazendo eco a atitudes conservadoras como as da colunista.
326

Para encerrar o texto, Elza Marzullo reforca os esteredtipos da mulher de classe, que
vai casar bem com o novo estilo, contrastando-a aquela mulher que parecera apenas
fantasiada. “Portanto, reflitam nesse fato de que a ‘nova silhueta’ é uma expressdo da
feminilidade...mas que, infelizmente, na maioria, esta apenas na roupa...”. Ou seja: a maioria
das mulheres que a vestem ndo expressam realmente a feminilidade pretendida.
Figura 87

A mesma edicdo apresenta, na
pagina ilustrada de Alceu Penna, a
“linha 1948”; é um comentario sobre
as caracteristicas da moda para aquele
ano, fortemente influenciada ainda
pela nova silhueta. Ao descrever o0s
vestidos, ele aponta para as
caracteristicas mais marcantes de

cada modelo; por exemplo, “ombros
arredondados, Grés”. Ao final da observacao, ele coloca o nome do criador da peca. “Cinturas
de vespa, Dior”; “Quadris arredondados, Balenciaga”; “Cinturdes corpetes, Balmain”; “Linha
justa na frente e ampla atras, Lelong”; “Muito tecido, Grés”. Todas elas apontam na direcao

do novo estilo predominante na moda.

Figura 88

Fechando sua colaboracdo de moda para essa
edicdo, Alceu apresenta uma pagina intitulada “Paris”.
Sdo modelos de vestidos para o dia e tailleurs de “J.
Griffe, Dessés e Carven”. “Conservam ainda a nova
linha, com cintura reduzida e originalidade nas golas.”
O trago principal que indica a nova silhueta é a cintura
fina. 1sso é a comprovacgéo de que ela invadiu os trajes,
um ano apos seu langcamento. Sua aceitagdo iria tornar-

se plena na década seguinte. O espago cada vez maior

%26 \VEILLON, op. cit., p. 97
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dedicado a mesma em O Cruzeiro reforca sua aceitacdo pelas consumidoras brasileiras.

No dia 16 de outubro daquele ano, uma importante primeira pégina da revista
anuncia: “Abaixo o New Look”. Em forma de editorial, o texto é assinado por Ruth
Fernandes. Trata-se de uma critica feroz e direta ao novo estilo, fazendo eco a algumas
reportagens anteriores que apresentavam oS movimentos contrarios a0 mesmo no exterior.
Segundo a autora, o desejo de mudanca viria do préprio Dior, criador do New Look. “O
idealizador das saias compridas ¢ o mesmo artista que se insurge contra sua obra.”. Significa
que ele mesmo propde mudangas na moda; ele realmente torna-se o grande pioneiro das
novidades no mundo da alta-costura por uma década; ele mesmo cria e ele mesmo transforma.

O foco da discussdo é novamente a saia longa. Conforme Ruth, esse visual faz as
mulheres parecerem com “vitivas do bom gosto.” Parece irritada com o estilista, quando diz:
“E como se esse Christian Dior tivesse distribuido uns horrendos objetos pessoais seus que as
pessoas teriam vergonha de devolvé-los, para ndo magoa-lo.” Ela evoca o passado, para
melhor elucidar a personalidade do costureiro em questdo: “Ninguém teria coragem de ir
contra esse saudosista que abrindo os baus antigos sentiu-se sem forcas para abafar seu
sentimentalismo piegas.” Sao criticas ferinas ao estilo de moda criada por aquele que se
tornara o sindbnimo de elegancia pelos proximos dez anos. Descreve o estilo dos “romanticos
vestidos, rendas, espartilhos e toda uma multiplicidade de coisas que constituiram as mais
poderosas armas da mulher no principio do século, a ponto de se querer revivé-las.” Em certa
medida, a critica tem fundamento: a idéia de um vestuario bastante complexo para a mulher,
que remete ao século XIX, parecia um tanto retrégrada para as mentes mais criticas da época.
O pos-guerra de Dior tinha mesmo um ar piegas, de eterna comemoracao.

A seguir, a autora traca a incongruéncia de tal inspiracdo, afirmando: “Infelizmente a
fisionomia social se modifica ao simples trocar dos nossos vestuarios. E nos encontramos
diferentes!!” Tal afirmagdo indica a possibilidade de percebermos, por meio dos trajes,
profundas mudancas sociais, marcas do passar do tempo e das mudancas de idéias.**’ A
autora vé-se no dever de tracar uma diferenca entre a mulher do século XIX, época em que se
inspirou 0 New Look, e a do século XX. “Nao mais aquelas figurinhas franzinas e palidas,
onde uma tossezinha seca ajudava a que o ‘senhor’ tivesse pena e a tratasse com mais carinho,
com mais dogura do que recomendavam 0s casamentos arrumados pelos pais, entregues as
filnas embrulhadinhas em papel de seda como ultimo presente da administragdo patriarcal.”

Trata-se de uma critica de cunho feminista, que questiona a submissdo das mulheres da virada

327 CALANCA, Daniela. Histéria social da moda. Sdo Paulo: Editora Senac Sdo Paulo, 2008.
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do século, vestidas como embrulhos a mercé dos pais e maridos. Apresenta-se, em
contrapartida, uma nova visao de mulher.

As mulheres contemporaneas a autora eram, para ela, “uma multiddo de mulheres
ombreando com os homens, conquistando terreno em todos os sentidos (...) ao invés de
sonharam com seus futuros maridos saem a campo a procura deles...Mentalidades arejadas,
higienicamente desinfetadas. Mulheres que fazem jus no século da eletricidade, da bomba
atdmica, do detefon e do neocide.” Ha um tom 4acido nessa critica € na escolha dos elementos
que definem um mundo moderno, povoado de mulheres independentes, que agora podem
escolher seus maridos. Se esta liberdade era mesmo real, tenho 14 minhas davidas. Por
exemplo, no texto “As mulheres nos anos dourados”, vemos que as mudangas acarretaram

328 A autora atribui o

davidas em relagdo a maneira como as mulheres deviam comportar-se
fato do curto reinado das saias longas ao novo tipo de mulher.

O texto alardeia as vantagens das saias mais curtas que “permitem ver as pernas
queimadas pelo sol de Copacabana, debaixo do fino véu da meia de Nyllon.” Destacam-se
dois elementos. O primeiro deles é o habito de tomar sol, tendo a mais famosa praia brasileira
como cenario — ou seja, a capital e sede da revista, 0 Rio de Janeiro. Este ponto de vista
defende, portanto, que, a0 menos no Brasil, cai melhor a moda das pernas de fora, que,
podemos dizer, tratar-se de uma postura pro-desnudamento. O segundo ponto é a mencéo ao
moderno material do qual eram feitas as meias ap6s a Segunda Guerra Mundial — o Nyllon®%.
O material foi desenvolvido para substituir a seda, tecido que se tornou escasso durante o
conflito, porque era usado na fabricacdo dos para-quedas. Devido a sua maior resisténcia, foi
pouco a pouco substituindo completamente o original.

Referindo-se ao corpo, ela também critica a cintura de vespa: “E os corpos estardo
enquadrados dentro da mesma lei. Sem espartilhos. A vontade.” O corpo deveria ser belo por
seus proprios recursos, afirma ela. A moda ndo deveria incentivar o retorno das cinturas
presas, reprimidas. A autora termina o texto com a determinacdo de extinguir o novo estilo:
“Abaixo quanto antes o New Look. Abaixo com esse ar cheirando a bolor e a naftalina.
Desejamos ver caras alegres e sadias.” Essa ultima frase seria uma referéncia ao aspecto das

modelos que, em geral, representavam o novo estilo: neurasténicas, magras e maduras. >*°

28 BASSANEZI, op. cit., p. 616
%29 \VEILLON, op. cit., p. 121
*0 |_URIE, op. cit., p. 92.
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Figura 89

Em contraste com tal
manifesto, a mesma edicdo
apresenta na sec¢ao de Alceu Penna
vestidos de “Baile”. Os modelos
seguem totalmente as linhas téo
criticadas na primeira pégina:

saias longas e volumosas e

cinturas afinadas. Seriam
sugestdes para os bailes de formatura, “quando as jovens comegam a cuidar de seus vestidos
de baile.” As sugestdes dele seguem “o mais requintado gosto e dentro das linhas do dia”. Ao
que tudo indica, as criacdes sdo do proprio Alceu, o que mostra que ele estava alinhado com o
estilo da nova silhueta e com o ar sonhador desse tempo. A principio, 0 New Look parece
combinar mais com os trajes de noite, mas estava presente também no cotidiano, como vimos
em outras edi¢Oes analisadas nesse mesmo item. O estilo era sugerido em tailleurs e vestidos
para o dia, apesar da critica de Marzullo, segundo a qual ele ndo combinava com os trens
lotados.

Em 13 de novembro, quem retoma a discussdo € a propria Elza Marzullo, em sua
secdo “De mulher para mulher”. Nela, a colunista transcreve trechos de uma entrevista
internacional com o costureiro do momento, Christian Dior. O titulo anuncia: “Fala Christian
Dior, o pai do New Look.” Tratava-se de uma entrevista dada por ele em seu periodo de férias,
da qual “extraimos alguns trechos que consideramos uteis as nossas leitoras.” Ressurge o
grande debate da época: o comprimento das saias. Em rela¢do a isso, “o mestre da costura
afirma que é uma questdo de proporc¢des. Ha dois anos impunha-se 0 alongamento repentino
da silhueta. O vestido até o joelho era horrivel; a linha da cintura dividia a mulher em duas
partes iguais. Agora, porém, pode-se procurar uma proporcao mais feliz entre o comprimento
do busto e das pernas.” Ele estaria se referindo, de maneira negativa, as formas retas do
periodo da guerra, afirmando que, ap6s o término do conflito, houve uma urgéncia de
mudanca.

Seguem-se os argumentos favoraveis a nova linha: “ele considera os sapatos de salto
alto um pedestal indispensavel. Os sapatos planos s6 sdo admissiveis com roupa de esporte.”

A silhueta proposta por ele exigia acessorios complexos, que acentuavam as caracteristicas

187



femininas. “O chapéu ¢ igualmente necessario para completar a silhueta.” No entanto, esse
Gltimo deve ser sem excessos como plumas, volume, etc. “E preciso que a cabega pareca
pequena e desembaragada.”. Nem todas as mulheres podiam equilibrar belos chapéus em suas
cabecas; algumas precisavam substitui-los por baldes d’agua ou trouxas de roupa suja.
Portanto, a mulher que veste o0 New Look é de classe média e alta.

Discute-se ainda a importancia quase cientifica que tem a questao da propor¢édo para a
roupa. “a altura de um casaco ou de uma bainha ¢ medida ao centimetro, as vezes ao
milimetro. A costura exige tanta exatiddo nas propor¢des como a arquitetura.” Esse destaque
dado ao oficio, que exige verdadeiramente exatiddo matematica, coloca tal saber no mesmo
nivel de importancia de outros ja consagrados — lado a lado com uma arte consagrada, a de
saber congregar as proporcoes perfeitas e a beleza. Essa comparacao cabe bem no universo da
Alta-Costura. Construir um traje de alta-costura pode ser tdo ou mais complexo do que
construir uma casa, e, nessa €poca, a elaboracao dos trajes tornavam isso mais evidente. “O
costureiro € um arquiteto que constréi sobre uma base inalteravel: o corpo feminino. Um
vestido bem feito deve ser tdo bem equilibrado que pareca impossivel mudar ou suprimir
qualquer de seus detalhes. Tudo nele € indispensavel: € isso o estilo. Cada detalhe domina o
todo.” Semelhantes conceitos sdo usados para explicar estilos artisticos e arquitetbnicos na
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historia da arte.”>> A mesma idéia é confirmada por grandes icones da moda, como Coco

Chanel, que afirmou: “A moda passa, o estilo fica.” **,

Sobre os tipos de corpos aos quais se destina seu estilo, o autor tenta frisar que o
mesmo pode ser adaptado a diferentes fisicos. “o que acontece quando uma mulher gorda quer
encomendar um vestido de silfide, responde: ndo acontece nada. Convenco-a de seu erro ou
recuso o pedido. Mas esse é um caso extremamente raro. A maior parte das mulheres conhece
bem seus defeitos. Muitas até sdo torturadas por curiosos complexos de inferioridade.” A
preocupacdo das mulheres com o corpo ja aparece aqui como algo que chama a atencéo,
inclusive do criador. Ele, no entanto, é capaz de convencé-las daquilo que Ihes cai melhor.

Surgem também outras consideracdes importantes, como a afirmagdo de que “as

mulheres ndo se vestem apenas para seu proprio prazer, mas, também para seduzir...” Ou seja:

a escolha de um traje passa pela busca de uma boa aparéncia, mas também pelo objetivo de

%! GOMBRICH, op. cit., p. 15
%2 A Era Chanel
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tornar-se sedutora para os homens. Estamos falando de um periodo em que o prdprio cinema
retrata algumas “devoradoras de homens”, por assim dizer **.

A importancia da mulher sedutora ¢ destacada por Dior: “Neste ponto estou alerta:
meus modelos tém sempre uma arma de seducéo, estando em primeiro lugar a cintura fina.
Todas as minhas criagcdes tém a cintura acentuada, marcada.” Esse ¢ o modelo que o estilista
considera adequado, tanto para as mulheres magras, que desejem valorizar suas formas, como
para as gordas, que desejem simular uma cintura. “Uma outra arma de sedu¢do esta no decote:
ele suaviza um rosto, remog¢a uma silhueta. Criei, este ano, decotes assimétricos...”. As armas
de seducdo da mulher imaginada por ele sdo fisicas e suas cria¢des ajudam a ressalta-las.

Notamos quanta importancia a revista O Cruzeiro deu ao longo dos anos de 1947 e
1948 as transformacdes propostas por Christian Dior, no pds Segunda Guerra. A revista
participa da polémica internacional em torno do tema, que acaba trazendo novamente uma
mulher moldada por essa nova silhueta. Proliferam “sérias” discussdes sobre comprimentos
das saias, que revelam, nas entrelinhas, o papel da roupa como definidora de um modelo
feminino, e a manifestacdo dos desejos masculinos em torno desse corpo “vestido” da mulher.
Vimos manifestacGes favoraveis ou contrarias a nova moda, por razdes novas e diversas; seja
pelo esbanjamento de tecido em época de crise, ou por “combinar” apenas com certas
camadas sociais, e até por conferir certo ar de retrocesso. Procurei analisar as opinifes de
Alceu Penna em torno do tema, que se manifestaram mais através de seus desenhos e suas
escolhas de representacéo. Analisei também outras reportagens e colunas que se dedicaram ao

tema.

%3 Caso do filme Gilda, lancado em 1947, no qual a personagem titulo é vivida pela atriz Rita Heyworth que
aparece muitas vezes nas capas e no interior de O Cruzeiro entre 0s anos de 1947 e 1949.
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CONCLUSAO

Apds uma longa pesquisa, que contou com o levantamento de mais de mil imagens da
revista O Cruzeiro, e com a selecdo de um recorte temporal e das colunas a serem analisadas,
é chegado o momento de fazer um fechamento da pesquisa. Porém, devo lembrar que, como
todos os trabalhos académicos, muitas portas e janelas permaneceram abertas. E necessario
retomar o problema proposto na introducdo do trabalho, a fim de observar que
desdobramentos ele encontrou ao longo do estudo. Uma das perguntas foi: como a revista
lidou com a influéncia estrangeira na moda? A principio podemos pensar em uma aceitacao
plena da moda externa, mas vimos que isso dependeu do contexto de cada coluna e de quem
era o responsavel pelos comentarios de moda.

As primeiras colunas eram escritas por madame Thérése Clemenceau, uma
comentadora francesa, de quem 0 magazine comprava comentarios que pareciam prontos, e
ndo exclusivamente enderecados as leitoras brasileiras. Aparentemente, quem fazia a
mediacdo entre as leitoras e a colunista era a propria revista. Apesar disso, a coluna Dona
apresentava uma linguagem bastante intima com a leitora, 0 que pode ser uma caracteristica
geral do periodo. As secdes de moda dessa eépoca tinham textos muito longos, devido a
necessidade de descrever, em minimos detalhes, os modelos para compensar a escassa
quantidade de imagens. Thérése tinha, a0 mesmo tempo, uma linguagem proxima e uma
cultura distante da brasileira. A época em que ela escreveu refletia um momento em que a
Franca ainda ndo havia sido abalada pela concorréncia no quesito da moda. A influéncia do
vestuario estadunidense ainda era pequena, destacando-se pelas roupas esportivas e, mais
largamente, pelos figurinos do cinema.

Outro objetivo foi visualizar uma imagem de mulher que emergia da fonte em cada um
de seus momentos, ou no espaco temporal analisado como um todo. O periodo da coluna
Dona pareceu apresentar a imagem de uma mulher moderna, urbana e de habitos
cosmopolitas. Ela freglientava as altas rodas da sociedade, assim como sua autora. Tratava-se,
portanto, de uma mulher de elite, que se cobria com finas rendas e se aquecia com peles.

Durante o periodo que chamei, em meu trabalho, de “época de transi¢do” (entre um

controle aparentemente maior da visdo externa e o florescimento de uma visdo interna da
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moda) houve também a influéncia do nacionalismo. Era a época do Estado Novo no Brasil,
quando as cores da bandeira nacional invadiram a moda e vestiram a mulher durante algumas
edicbes de O Cruzeiro. Essa moda patridtica parecia mais uma sugestdo do que uma
realidade, um reflexo do momento de exaltagdo da nacéo, reforcado pela entrada do pais na
Segunda Guerra Mundial. Além disso, nesse periodo, apareceram préaticas estrangeiras de
lazer, adaptadas a lugares brasileiros, como o banho de mar em Ipanema, o “footing” em
Copacabana, o “week-end” nas serras, etc. Assim, a moda estrangeira aproximava-se do
universo nacional.

As mulheres retratadas pelas colunas de moda do periodo em questdo pareciam fazer
parte de outras camadas da populacdo, e ndo apenas das mais abastadas. Falava-se da
dificuldade em manter um grande guarda-roupa, e as matérias apresentavam alternativas para
esse problema. Foi uma época de mudangas na revista, mudanca que, a partir de 1931, levou a
uma ampliacdo de seu publico leitor. A desenhista Rachel sugeriu diversos espagos de
sociabilidade para as mulheres de seu tempo. Suas colunas indicavam trajes para se ir da serra
ao litoral, da festa a feira-livre. Dessa maneira, suas personagens pareciam circular mais e
ocupar melhor o espaco publico, ainda que se envolvessem em tarefas que repercutiriam mais
no espaco privado. O caso mais emblematico da secdo (corroborando a idéia de uma
ampliacdo do espectro social das leitoras) € a indicacdo de trajes para ir a feira. Parece que
ndo eram mais apenas dondocas que interessavam a revista, mas tambeém as donas de casa.

Finalmente, a partir da década de 1940, a revista O Cruzeiro passou a contar com as
secOes de moda comandadas pelo desenhista Alceu Penna. Ele tornou-se uma referéncia
nacional em assuntos de moda. Alceu foi até as fontes de lancamento da moda internacional,
primeiro aos EUA e depois a Europa, dando maior destaque a Franca. Durante a guerra, a
industria de confecgdo estadunidense ganhou forca; além disso, contava com uma importante
arma de divulgacdo: o cinema. Comecaram a surgir criadores também em Nova York. Foi
durante os conflitos, no ano de 1941, que Alceu viajou para o pais, e podemos perceber um
aumento as referéncias norte-americanas na fonte.

Passado o conflito, Alceu presenciou na Europa o restabelecimento da moda francesa.
Enviava para a revista O Cruzeiro uma correspondéncia freqliente, a fim de manter suas
leitoras atualizadas com o mais novo debate internacional do meio: o surgimento do New
Look. O ponto mais relevante de sua contribuicdo foi o fato de que, finalmente, a revista

contava com um brasileiro para interpretar e comentar a moda estrangeira. Ele cercou a
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mesma com suas opinides e, timidamente, construiu uma idéia nacional da mesma, que sera
muito importante para a consolidagdo de uma viséo brasileira da moda.***

A idéia nacional da moda consistia, a principio, em uma gradual tomada de
consciéncia de que a cOpia servil deveria ser evitada, levando em consideragdo a existéncia de
um gosto e de um corpo nacional. Consistia em valorizar o que Alceu chamava de uma
costura brasileira. O processo de geracdo de uma moda genuinamente nacional, se é que isso
seria possivel, ndo se conclui no periodo analisado. O processo mesmo de firmar essa imagem
inicial é lento e pode ser observado ao longo do periodo pesquisado. A moda nacional ainda
era timida, porque, até o fim da época pesquisada, ndo tinhamos nomes fortes para competir
com o exterior. Nascia, contudo, a idéia de que tinhamos capacidade para criar moda.

A mulher desenhada por Alceu oscilava entre as festas glamorosas — o que podemos
notar pela grande quantidade de colunas dedicadas aos trajes para bailes e ocasides sociais — e
0 cotidiano. Este ultimo poderia incluir tarefas como fazer compras, lavar a roupa, servir os
convidados. 1sso nos leva a crer que tal idéia ndo abarca apenas a mulher de elite. Tal
circunstancia é observada, por exemplo, nos momentos em que o ilustrador sugeriu vestidos
simples, de tecidos baratos.

Algumas vezes, encontramos reflexdes sobre a relacdo entre a moda estrangeira e um
suposto “gosto nacional”. Quando, na década de 1930, o estrangeiro Kovack criticou a falta
de autenticidade do vestir da brasileira, o autor afirmou que as diferencas fisicas e culturais
deveriam ser levadas em conta. Mas somente em 1948, no texto de uma reportagem sobre um
desfile de moda, o brasileiro Alceu Penna criticou a invasdo da moda estrangeira e a colocou
em contraposi¢ao com a “costura nacional”. Este foi um importante momento de afirmacao de
algo préprio no pais, no que diz respeito a criacao de trajes.

Apos a leitura de colunas diferentes quanto a épocas e autores, ndo podemos deixar de
notar a existéncia de algumas semelhancas entre as mesmas. A moda era quase que
exclusivamente dedicada a mulher. Quando o homem aparecia nessas colunas, era de maneira
decorativa, normalmente para pagar a conta — ou seja, como provedor. A moda infantil
aparecia proxima da feminina, sugerindo que a mulher era quem devia preocupar-se com 0
asseio dos filhos. Nas colunas de Rachel, algumas vezes as criangas apareceram junto com 0s
adultos em ocasides como o casamento e, no periodo de Alceu, ganharam péaginas exclusivas

que antecediam os modelos femininos. As secBes de moda encontravam-se, em diferentes
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momentos, proximas a se¢des que comentavam a vida da alta sociedade, respondiam duvidas
sentimentais e davam receitas — ou seja, a parte da revista dedicada aos “assuntos femininos”.

As secdes de moda e a opinido de seus autores ajudaram sem duvida a pintar um
quadro, uma imagem da mulher do periodo de sua publicacdo. Essas visGes nem sempre
coincidiram, e se expressaram fortemente através da silhueta que moldava o corpo.
Entretanto, alguns temas eram recorrentes dentro do universo dessas colunas, que davam
conta da posicdo social ocupada pela mulher. Ela aparecia sempre buscando o papel de
esposa, seja quando se via obrigada a vestir-se bem para ser notada e conseguir um noivo, ou
quando devia manter-se bela para salvaguardar o casamento. O ponto maximo era a
preocupacdo com o vestido de noiva. O casamento era a instituicdo preferida em todas as
colunas; cada uma, em sua época e de sua maneira, abordou 0 matrimdnio, expressando seu
ideal sobre 0 mesmo através das sugestdes de vestidos. De alguma maneira, cada autor, em
cada periodo, atribuiu valores para a pec¢a, que também encarna a visao desse ritual.

As mulheres privilegiadas pelas se¢fes pareciam ocupar-se das atividades familiares;
eram donas de casa. A referéncia a mulher trabalhadora era uma excegdo e aparece como
contraponto a mulher dita elegante. Certamente, tais mulheres habitavam os centros urbanos.
Algumas vezes, a revista tentou dar dicas as menos favorecidas para que, mesmo com baixo
custo, pudessem vestir-se bem. Delineia-se, portanto, o dever de estar elegante mesmo com
pouco dinheiro. As mudancas na sociedade e a troca dos colunistas fizeram com que, ao
passar dos anos, o foco do publico leitor fosse ampliado; transitou-se das muito ricas para a
classe média e, em raros momentos, atingiu-se em menor medida classes mais baixas. Tal fato
se deu também pelo aumento da tiragem e circulagio do magazine. Apreendemos a
preferéncia por um puablico leitor de maior poder aquisitivo, dependendo dos modelos
sugeridos nas colunas de moda, para cujas ocasides destinavam-se, e 0s tecidos dos quais
eram feitos. Devemos lembrar que a possibilidade da copia, sem conotacdo negativa, estava
sempre aberta e era mesmo incentivada pela propria revista. Um exemplo foi o periodo de
distribuicdo de moldes e a preocupacdo em desenhar o traje também visto de costas. Algumas
vezes, 0s textos que descreviam as roupas ja mencionavam a facilidade de reproduzi-las em
casa.

Por fim, a moda vinha sempre acompanhada de termos como: moderna, nova,
novidade. A revista, ao reservar um espaco para o tema, pretendia estar de acordo com 0s
quesitos de uma publicacio moderna. A moda seria um dos simbolos da modernidade.
Contudo, a forma como ela era apresentada reflete muitas opinides conservadoras, que

pareciam estar escondidas sob um verniz de mudanca. A posicdo da mulher ndo mudara
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muito: esperava-se uma boa esposa e boa mée. A ocupacdo do espaco publico deveria ocorrer
pela via do passeio, pela necessidade de abastecer a casa, dificilmente pela trabalhadora fora
do lar. Foram interminaveis as discussdes sobre o comprimento das saias; perguntava-se se a
moda mostrava ou escondia demais o corpo da mulher. Torna-se importante para a discussao
a maneira pela qual a roupa moldou o comportamento da mulher, sua imagem naquele
momento. O traje parece muitas vezes uma resposta aos desejos da sociedade, e apenas em
fins da década de 1940, a fonte afirma que a mulher tinha um papel de escolha sobre o que
usar. Muitas vezes, a moda apareceu como uma ditadora implacavel das novidades, mas
contrabalancada pela idéia de que as mulheres desejavam as mudangas; a variacao, portanto,
simplesmente responderia a essa necessidade.

As atitudes modernas da mulher, que poderiam expressar-se através da moda,
apareciam mais como um discurso. Quando transcendemos a fonte, isso se torna ainda mais
claro. Por exemplo: a partir de 1946, os trajes de banho apresentados eram anunciados como a
“ltima novidade”, mas entre eles nao estava nenhum biquini. Havia, neste caso, uma espécie
de omissdo, uma vez que o biquini era a ultima e mais bombastica criacdo dentre os trajes de
banho. Porém, a aceitacdo geral de tal peca pela sociedade parecia impossivel, justamente
devido a uma posicdo conservadora. Entdo, eram suas leituras mais sutis que acabavam
apresentadas como uma novidade aceita por todos.

Um dos pontos mais relevantes da pesquisa foi observar a importancia que o
fendmeno da moda representou em todos 0s momentos analisados. Para Thérese Clemenceau,
a importancia historica da moda estava clara. Tal opinido surge, principalmente, no
comentario sobre um livro de historia do vestuario. A moda ganhou espaco na revista desde
suas primeiras edices, e tal espaco ampliou-se ao longo do tempo. Da coluna Dona e outras
correlatas que estabeleciam algum elo com a moda, como as de cinema, passou-se para um
grande nimero de matérias especiais sobre o tema. Dentre elas, encontravam-se fotografias
isoladas de desfiles, apresentacdes de moda no exterior, matérias que desvendavam o guarda-
roupa das atrizes hollywoodianas, a elegancia das cantoras de radio, 0s concursos de miss e as
colunas sociais. Além disso, havia reportagens sobre os langcamentos de moda internacionais
e, claro, as colunas fixas do tema. Essa diversidade deveu-se tanto as melhorias tecnologicas
quanto a ampliacdo e reforma da revista, feitas na década de 1930, o que possibilitou a mesma
um maior alcance. Podemos aferir também que, se tanto espaco era dedicado ao tema, ele
provavelmente era considerado importante tanto por quem fazia a revista como por seus

leitores.
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O trabalho possibilitou a observacdo dos conceitos de moda dos proprios autores das
secdes. Pingando uma opinido pessoal aqui e ali, tratei de esclarecer quais conceitos sobre o
tema eram partilhados pelos colunistas nos diferentes periodos. As alteracfes na silhueta que
a mulher vestia expressavam o ideal de beleza de cada época. Vimos o fim da androgenia da
década de 1920, que passou para um traje mais romantizado, até a chegada de uma época
dificil como a guerra, em que o traje simplificou-se muito. No momento posterior, pretendeu-
se resgatar o sonho através de trajes glamorosos e sonhadores.

Em todos os momentos, podemos perceber o papel que a histéria desempenhou para a
moda e vice e versa. A fonte trazia constantes referéncias a elementos do passado, que
voltavam a moda, com a finalidade de se aproximar de um tempo que ja se foi e que acabava
sendo retomado de maneira idealizada. Surgiam criticas semelhantes as atuais; afirmava-se
que nada de novo era criado, e que havia apenas uma copia da moda do passado. Tais criticas
apareceram ja nas colunas analisadas na época de madame Théréese.

Acredito que este trabalho possa contribuir para a historiografia brasileira na medida
em que faz uso de uma fonte que, em periodos recentes, vem sendo explorada de forma mais
ampla — a revista O Cruzeiro. O trabalho aborda um tema ainda carente dentro dos estudos
académicos, que € a historia da moda brasileira, estabelecendo suas relacbes com o exterior e
sua expressdo na imprensa nacional. Mas, principalmente, pretende-se contribuir para as
discussdes do objeto entre os historiadores e demais pesquisadores, preocupados com as

transformacdes socio-culturais, das quais a moda é um espelho inevitavel.
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