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Quem vai cuidar das “Mimosas”? Sucessao familiar na bovinocultura de leite

O projeto “Quem vai cuidar das “Mimosas”? Sucessao familiar na bovinocultura de
leite” foi criado em 2017 a partir de uma demanda da sociedade, identificada por pesquisas
cientificas, qual seja: dificuldades de sucessores familiares na agricultura e, em maior grau,
na bovinocultura de leite. O objetivo do projeto é auxiliar no processo de sucessao rural,
estimulando criangas e adolescentes e jovens rurais a valorizarem a agricultura e a
bovinocultura de leite, permanecendo no campo. Metodologicamente foram estipuladas
acbes com a comunidade regional e agbes nas redes sociais e com organizagbes de
extensao rural. Portanto, as a¢des tém como publico alvo principal, criangas e adolescentes
que sejam filhos de agricultores familiares que trabalham com a bovinocultura de leite na
cidade de Sertao e entorno, Rio Grande do Sul. Como publico alvo secundario, os familiares
das criangas e adolescentes, a populagdo que interage nas redes sociais € leem ou
participam de apresentacdes e publicagdes do Projeto. As agbes do projeto s&o: elaboragao
de materiais didaticos com conhecimento codificado para ficar acessivel as criangas e
adolescentes filhos de pecuaristas de leiteiros; produ¢do de artigos sobre sucessao rural,
apresentados em congressos, feiras e saldes de extensdo para divulgacdo da tematica;
producdo de material sobre o campo, agricultura, sucessao e bovinocultura de leite para
alimentar os sites do projeto nas redes sociais; agdes in loco nas propriedades rurais, para
envolvimento de criancas e adolescentes (regionalmente foram selecionadas doze criangas
e adolescentes filhos de pecuaristas de leite para desenvolver atividades in loco nas
propriedades). Como principais acdes e resultados do projeto, destacam-se: visita as
propriedades; ineditismo na elaboragdo de cinco livros para o publico infantil;
desenvolvimento da identidade para o Projeto e para o publico-alvo; elaboragéo de tirinhas
e jogos sobre bovinocultura de leite que intercalam diversdo e aprendizado; publicacéo de
artigos sobre sucessao familiar em sites especializados; atualizagdo permanente do grupo
“#SoudoCampo” no Facebook, com mais de dois mil participantes; confec¢cao de camisetas
e adesivos para promocao do tema sucessao. Como conclusdes, destaca-se o retorno e
receptividade positiva recebidas do publico alvo (criangcas e adolescentes), pais e
comunidade em geral. A sociedade, na forma dos distintos publicos-alvo e estudantes
bolsistas, participa do projeto, se sente atuante, podendo opinar, sugerir, interagir e se
desenvolver.



