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RESUMO

O ciberespaco é, na atualidade, um espaco progressivamente mais comum na vida
de todos, especialmente de jovens. Realizam-se, na Web, mdultiplas atividades, como
a pesquisa, o estudo e o lazer. Dentre os diversos produtos disponiveis na rede
estdo os videos de divulgacdo cientifica em Geografia, que proporcionam,
simultaneamente, aprendizado e entretenimento. Devem, portanto, constituir-se
como possiveis recursos pedagogicos. Este trabalho busca, desse modo, avancar
na compreensdo das potencialidades e as limitacbes dos videos de divulgacao
cientifica em Geografia na promocdo de um processo de ensino e aprendizagem
mais efetivo dentro e fora do espaco escolar. Metodologicamente, a pesquisa possui
natureza qualitativa, de carater exploratério, baseando-se na técnica de pesquisa
bibliogréfica pela triangulagcdo. Discute, inicialmente, as diferentes concepc¢fes de
divulgacao cientifica e as razbes de sua existéncia. Investiga, posteriormente, o
acesso e a utilizacdo da Internet por jovens em idade escolar, levando em conta as
diferencas socioeconémicas e regionais. Considerando a inser¢cdo dos videos de
divulgacgéo cientifica em Geografia na Economia da Atencao, analisa as estratégias
utilizadas pelos produtores para chamar e sustentar a atencdo de seus potenciais
espectadores. Baseando-se na Teoria da Autodeterminacdo, discute os videos no
contexto da motivacao, refletindo acerca de seus beneficios no aprendizado e sua
relacdo com a educacao formal. Buscando responder aos questionamentos da
pesquisa, considera-se, provisoriamente, que os videos de divulgacao cientifica em
Geografia sdo concebidos como produtos de entretenimento, em que séo utilizadas
estratégias para chamar e manter a atencdo dos espectadores. Parecem ser
consumidos por individuos intrinsecamente motivados, que optam por assistir aos
videos em um processo de volicdo autbhoma. Podem trazer, assim, iniUmeros
beneficios ao aprendizado, sendo, possivelmente, capazes de auxiliar na promoc¢ao
de sentido na aprendizagem de Geografia. Acredita-se, temporariamente, que 0s
videos de divulgagéo cientifica em Geografia colaboram na construcdo do olhar
geografico, apresentando-se como ferramentas passiveis de utlizacdo na
constituicdo de momentos pedagoégicos na escola. O caminho trilhado na pesquisa
permite o vislumbre de novos horizontes, com antigas duvidas e novas perguntas a
serem respondidas em outras trajetorias.

Palavras-chave: Ensino de Geografia; Economia da Atencao; Videos
Educativos; Divulgacao Cientifica; Motivacao.



ABSTRACT

Cyberspace is, nowadays, a progressively more common space in everyone’s lives,
especially young people. Multiple activities are carried out on the Web, such as
research, study and leisure. Among the various products available on the network are
the Geography science popularization videos, which provide, simultaneously,
learning and entertainment. Therefore, they should be considered as possible
pedagogical tools. The present work seeks to understand the potentials and the
limitations of the science popularization videos of Geography in promoting a more
effective teaching and learning process inside and outside the school.
Methodologically, the research has a qualitative nature, being exploratory, based on
the technique literature review by triangulation. At first, it discusses the different
views on what science popularization are and the reasons of its existence. Secondly,
it investigates the access and use of the Internet by school-age children, considering
socioeconomic and regional differences. Considering the inclusion of Geography
science popularization videos in the Economy of Attention, it analyzes the strategies
used by producers to attract and sustain the attention of their potential viewers.
Based on the Self-Determination Theory, those videos are discussed in the context of
motivation, considering their benefits in learning as well as their relationship with
formal education. Seeking to answer the research questions, it is provisionally
considered that Geography science popularization videos are conceived of as
entertainment products and different strategies to attract and keep the attention of the
spectators are used by producers. Those videos seems to be viewed by intrinsically
motivated individuals who choose to watch them in a process of autonomous volition.
Therefore, they can bring numerous benefits to learning, being able to assist in the
promotion of more meaningful learning of Geography. It is believed, temporarily, that
they contribute to the construction of the geographical view, presenting themselves
as possible tools that can be used in the constitution of pedagogical practices at
school. The path taken during the research allows the glimpse of new horizons, with
old doubts and new questions to be answered in other trajectories.

Keywords: Geography teaching; Economy of Attention; Educational Videos;
Popularization of Science; Motivation.
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1 INTRODUCAO

Antigamente, eram menos diversas as midias comumente utilizadas para o
estudo fora da escola. Restringiam-se a, por exemplo, livros, revistas, jornais,
programas televisivos, radio, documentérios e filmes. Estas midias eram, também,
mais restritas, menos acessiveis ao publico. Ndo era grande a parcela da populacao
gue possuia 0s meios para ter acesso frequente a estes materiais. Comprar livros,
assinar revistas e assistir a documentarios da televisdo fechada, certamente, eram
atividades limitadas as camadas mais abastadas da populacéo.

Mais recentemente, essas atividades parecem relegadas a um grupo ainda
menor de pessoas. Nao porque ficaram necessariamente mais caras, mas porque a
atualidade é marcada por uma expansdo do uso da internet (CETIC, 2019). A
utilizacdo da internet ndo atinge apenas um namero crescente de brasileiros; cada
usuario, em média, passa mais tempo do seu dia conectado, imerso no mundo
virtual (HOOTSUITE e WE ARE SOCIAL, 2020).

Utilizamos a internet para diversas atividades do cotidiano, substituindo
tarefas que fariamos presencialmente ou mesmo gerando novas, que sem a web
nao existiriam. Ler, jogar, assistir, comprar, vender, trocar, escrever, trabalhar,
pesquisar, descobrir, investir, mapear, conhecer, votar, palestrar, entreter,
conversar... Quantos verbos do Iéxico da lingua portuguesa expressam acdes que
conseguimos realizar pela internet? Talvez seja um exercicio mais desafiador pensar
qguais atividades ndo podemos, de fato, fazer pelo celular, pelo computador, pelo
relégio inteligente ou qualquer outro dispositivo que fornece acesso a internet.

Dentre todas essas atividades que podemos realizar na internet, estao,
igualmente, aquelas associadas ao estudo, a escola (ou nao), aos verbos que nos
vém a mente quando pensamos em Educacdo. O ciberespaco, entendido como “o0
novo meio de comunicacdo que surge da interconexao mundial dos computadores”
(LEVY, 1999, p. 17), na atualidade, tornou-se um espaco, também, de aprendizado
(RUSSELL e RUSSELL, 1999).

Sao multiplos os canais, os locais, as formas, os meios, 0s textos que
buscamos para aprender na internet. Sites especializados em contetdos escolares,
livros (e-books), portais de noticias, enciclopédias, blogs, perfis em redes sociais e
videoaulas séo alguns exemplos das ferramentas que utilizamos para aprender. Nos

altimos anos, é crescente, também, a presenca dos videos de divulgacéo cientifica
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em Geografia, objeto da presente pesquisa, estabelecendo-se como ferramentas de
aprendizado e tidos, similarmente, como produtos de entretenimento.

Neste contexto, € fundamental que nds, professores, coloquemos esfor¢os
em entender como a tecnologia estd associada ao aprendizado e pode,
potencialmente, constituir-se como aliada de nosso oficio (TONETTO e TONINI,
2018). A escolha dos videos de divulgacéo cientifica em Geografia como objeto de
pesquisa, ancora-se, assim, na necessidade de compreender estes novos produtos
no contexto educacional, considerando 0s novos textos e as novas linguagens da
cibercultura, proprios do estudante contemporaneo (GIORDANI e TONINI, 2018)

Desse modo, a pesquisa caminha em direcdo a tentativa de responder alguns
guestionamentos referentes aos videos de divulgacdo cientifica em Geografia,
refletindo acerca de suas potencialidades e limitacdes no aprendizado de Geografia,
considerados como ferramentas passiveis de utilizacdo na escola. Algumas
guestdes que suscitam este trabalho séo: por que estes videos sdo tdo atraentes?
Eles propiciam um melhor aprendizado? Se os espectadores gostam destes videos,
por que ndo gostam da escola, se assistem e leem sobre os mesmos assuntos?
Como estes videos podem ser utilizados pelos professores? De que modo eles
podem beneficiar um melhor ensino e uma melhor aprendizagem de Geografia?

Estruturalmente, a pesquisa esté distribuida em quatro capitulos. O primeiro
capitulo "Divulgacdo cientifica, um conceito polissémico" discute o que significa
divulgacao cientifica, trazendo consideracfes de autores de mdltiplas areas do
conhecimento. Reflete acerca do funcionamento e dos principios das ciéncias, da
Ciéncia Geografica e da Geografia Escolar, buscando responder porque a
divulgacao cientifica, em primeiro lugar, precisa existir.

O segundo capitulo "Acesso e utilizacdo da internet por jovens em idade
escolar: quantos, como e para que” discute o acesso e a utilizacdo da internet por
jovens de 9 a 17 anos. Compreende dados como o nivel de acessibilidade e as
diferencas socioecondmicas e regionais, os dispositivos utilizados e as principais
atividades realizadas na rede.

O terceiro capitulo “Videos de divulgacao cientifica em Geografia: o que sdo?”
define o que é, para a pesquisa, videos de divulgacao cientifica em Geografia.
Aborda os conceitos de atencéo e atencao continuada no contexto da Economia da

Atencédo, compreendendo os videos de divulgacéo cientifica como parte integrante
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desta organizacdo. Em vista disso, analisa estratégias utilizadas pelos produtores de
videos para capturar e manter audiéncia, isto €, tornar atrativos seus produtos.

O quarto e ultimo capitulo “Videos de divulgacao cientifica em Geografia: por
gue assistimos?” discute, inicialmente o que é a motivacdo, seus tipos e seus
beneficios, de acordo com a Teoria da Autodeterminacdo. Revisa-se, em sequéncia,
uma série de estudos empiricos que testam e comprovam os beneficios e maleficios
dos tipos de motivagdo, assim como suas origens e situagdes em que ocorrem.
Consideramos, entdo, os videos de divulgacao cientifica em Geografia nesse
processo. Sao estabelecidas, desse modo, discussdes sobre as potencialidades e
limitacbes dos videos dentro e fora do contexto escolar de educacdo formal,
realizando proposi¢cdes de possiveis momentos pedagdgicos com a utilizacdo do

objeto de pesquisa.

1.1 OBJETIVOS

1.1.1 Objetivo geral

Compreender as potencialidades e as limitagbes dos videos de divulgacao
cientifica em Geografia ha promocao de um processo de ensino e aprendizagem

mais efetivo dentro e fora do espaco escolar.

1.1.2 Objetivos Especificos

a. Comparar as diferentes concepcdes de divulgacdo cientifica e as razbes de
sua existéncia;

b. Investigar o acesso e a utilizagcdo da internet por jovens em idade escolar,
considerando as diferengas socioeconémicas e regionais;

c. Analisar as estratégias utilizadas pelos produtores de videos de divulgacao
cientifica em Geografia para chamar e sustentar a atencdo de seus
espectadores;

d. Compreender os diferentes tipos e niveis de motivacdo e seus beneficios
relacionados, considerando os videos de divulgacéo cientifica em Geografia

neste contexto.
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1.2 JUSTIFICATIVA

Atualmente, as préticas pedagdgicas tradicionais ja ndo sdo mais suficientes
(GIORDANI e TONINI, 2018). A aproximagdo, a conexdo, da escola com as
tecnologias digitais, com os dispositivos tecnoldgicos ndo é mais uma possibilidade,
mas um imperativo, uma urgéncia. Os avancos tecnoldgicos sdo continuos, sao
imperativos da sociedade, trazendo novas dinamicas, recriando linguagens. A
escola, neste processo, ndo esta, e nem deve ser imune, pois “estd imersa nesse
turbilndo e, diariamente, é desafiada a operar com a tecnologia e com os multiplos
letramentos gerados por este mundo digital” (GIORDANI e TONINI, 2018).

As novas tecnologias digitais e suas novas légicas produzem possibilidades
diversas de ensino e aprendizagem, cuja apropriagao pela Geografia pode ocorrer
de forma critica, criativa e criadora. Sua abordagem ndo deve ser apenas
instrumental, lendo as tecnologias digitais como recursos e ferramentas didaticas;
deve considerar suas diferentes dimensdes, pois a cibercultura cria novas praticas
comunicacionais, novas formas de aprender e espacialidades emergentes
(TONETTO e TONINI, 2018).

As pesquisas acerca das tecnologias digitais na educacéo ndo devem se ater
apenas aquelas que podem ser utilizadas diretamente na escola, que podem
instrumentalizar os professores; as pesquisas, isto é, ndo podem se restringir
somente ao contexto escolar, ao espaco escolar. Ndo é frutifero pesquisar apenas
como certa tecnologia proporciona determinadas utilizacbes dentro da sala de aula,
dentro dos muros da escola.

Os produtos, os textos, as linguagens, as formas do ciberespacgo precisam ser
consideradas para além da educacéao formal, visto que ndo € somente na escola que
se aprende. E necessario que as pesquisas abarquem o aprendizado que se
constréi fora da escola, independente desta, compreendendo os meios e 0s temas
buscados, utilizados e estudados pelos jovens no mundo digital por seu proprio
desejo e interesse, pois isto reverbera na escola.

Os videos de divulgacdo cientifica séo midias consumidas por publicos de
diversas faixas etarias, incluindo criancas e jovens em idade escolar (VELHO, 2019),
configurando-se como produtos e linguagens comuns aos alunos, tal como a musica

e o0 cinema. Nesse sentido, sdo consumidos, pelos estudantes, fora da escola, em
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seu tempo livre, por vontade prépria. Sao textos voltados a entreter e a ensinar cujas
tematicas conversam diretamente com a escola, embora sejam produzidos e
assistidos sem, necessariamente, ter esta intencdo. Suas visualiza¢des, portanto,
respingam direta e indiretamente na escola, construindo conhecimento geogréfico,
moldando visdes, criando interesses, desenvolvendo habilidades.

Os videos em questdo possibilitam, igualmente, a apropriacdo por
professores e pela escola em geral nos momentos pedagogicos. Permite,
efetivamente, o encontro da escola com o mundo digital, que hoje parece distante.
Tratando diretamente de ciéncia (sdo divulgacdo cientifica, afinal), caminham na
direcdo de auxiliar a escola contemporanea a se aproximar das légicas e modos de
funcionamento do mundo atual, crescentemente técnico e cientifico. Desse modo,
perante o crescente consumo dos videos de divulgacéo cientifica em Geografia e as
possibilidades pedagdgicas proporcionadas, a pesquisa revela sua importancia,
avancando na compreensao das relacdes entre as tecnologias digitais e o

aprendizado, entre o ciberespaco e a escola.



13

2 REFERENCIAL TEORICO

A fundamentacdo tedrica do presente trabalho nutre-se de multiplas fontes em
decorréncia dos diferentes temas abordados ao longo da pesquisa. Esta, assim,
relacionada aos diferentes conceitos e objetivos de cada etapa metodoldgica.

Diante da polissemia da divulgacéo cientifica e das diversas especialidades
dos profissionais que atuam na area, buscamos pesquisadores que reflitam essa
caracteristica. O referencial tedrico desta primeira etapa metodologica €, deste
modo, composto por contribuicdes, principalmente, de pesquisadores da escola
basica, de jornalistas e académicos especialistas em comunicacdo, unindo as
contribuicdes daqueles que, em relacao a divulgacéao cientifica: utilizam, produzem e
estudam academicamente.

Destacam-se as contribuicbes de Tatiana Nascimento (2008), que, em tese de
doutoramento em educacao, realizou revisdo bibliografica e discussdo acerca da
divulgagéo cientifica, analisando as concepcdes de diversos autores. José Reis
(2018), jornalista tido como uma das principais figuras histéricas da divulgacao
cientifica no Brasil, tem importancia direta e indireta nesta primeira etapa
metodoldgica pois, além de seus escritos focalizados em sua percepcdo da
divulgacdo cientifica, também teve seu papel como divulgador cientifico,
contribuindo para a atividade que hoje se estabelece. Wilson da Costa Bueno (1985;
2010), cientista da comunicacdo, destaca-se por suas contribuicbes em relacédo a
definicho de divulgacdo cientifica e, principalmente, sua diferenciacdo da
comunicacao cientifica, considerando multiplos aspectos como perfil do publico,
natureza dos canais, intencdes e nivel do discurso. Andressa Franca (2015), por sua
vez contribui teoricamente ao discutir a divulgacado cientifica em interface a internet,
considerando as particularidades desta Ultima em relacdo a outras midias, como o
radio e a televiséo.

Visando a andlise do uso e acesso a internet por criancas e adolescentes em
idade escolar, a pesquisa utilizara a Pesquisa Sobre o Uso da Internet por Criancas
e Adolescentes no Brasil, TIC KIDS ONLINE BRASIL, produzida anualmente pelo
Cetic.br. Utilizar-se-4 a publicacdo mais recente, de 2019, formulado com dados
coletados em 2018. Esta pesquisa traz dados plurianuais, permitindo inferir a
evolucdo dos diversos aspectos concernentes ao uso da internet por jovens de 9 a

17 anos ao longo dos anos.
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O entendimento dos videos de divulgacao cientifica no contexto da Economia
da Atencéo tera como base os estudos de John Beck e Thomas Davenport (2002).
Os autores, especialistas nesta area, trazem uma importante definicdo do que é
atencao, seu processo e a sua aplicacdo no mercado (em que o objeto de pesquisa
estd inserido). Ainda, a pesquisa utilizara a contribuicio de pesquisas
neurocientificas de metandlise acerca da atencédo, como as de Maria Rosario Rueda,
Joan Pozuelos e Cémbita (2015); Martin Sarter, Ben Givens e John Bruno (2000); e
Antonio Luque-Casado, Pandelis Perakakis, Luis Ciria e Daniel Sanabria (2016),
fundamental para uma compreensao integral da légica da Economia da Atencéo nas
plataformas web pela compreensao e diferenciacéo entre atencao seletiva e atencéao
sustentada/continuada. Raphaela Velho (2009), por sua vez, traz contribuicbes
acerca da relacao entre os videos de divulgacéao cientifica e essa nova economia da
era da informacdo.

As estratégias utilizadas para a producdo dos videos de divulgacao cientifica
séo analisadas a partir de duas classes, relacionadas aos momentos de captura e
manutencdo da atencao e, propriamente, aos tipos de atencédo considerados nesta
pesquisa. Assim, cada classe supde referenciais tedricos proprios.

A primeira classe se refere as estratégias de titulo e de miniatura (thumbnail).
Em relacdo as estratégias de titulo levantadas pela pesquisa, Arthur Applebee,
Judith Langer, Martin Nystran e Adam Gamoram (2003) contribuem em relacdo ao
poder e a importancia do questionamento no processo de aprendizagem e ativacao
da curiosidade. Internamente aos titulos de videos em formato de questionamento,
sédo consideradas as reflexbes de Gallagher e Aschner (1963) acerca do "porqué”
como forma de pergunta. Marcia Franz Amaral (2003), de outro modo, contribui a
compreensao das estratégias de titulo em decorréncia de suas reflexdes sobre o
jornalismo sensacionalista, cujas caracteristicas parecem se estender, em parte, aos
videos de divulgacao cientifica em Geografia.

As estratégias de thumbnail sdo analisadas a partir de multiplos autores. Yuli
Gao, Tong Zhang e Jun Xiao (2009), assim como Christel (2006), comprovam a
importancia das thumbnails na captura da audiéncia no Youtube.
Complementarmente, Hou (2018), Song, Vallmitjiana, Redi e Jaimes (2016)
especificam caracteristicas que potencializam o impacto das thumbnails no aumento

de visualizacoes.
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A segunda classe se refere as estratégias de corpo de video. Para estas, 0
referencial teérico utilizado tem como principais autores Jesus Mufioz Morcillo,
Klemens Czurda e Caroline Throta (2016), Raphaela Velho (2019) e Manuella Reale
(2019).

Morcillo, Czurda e Throta (2016) realizaram pesquisa que caracteriza,
guantifica e tipifica os videos dos canais mais populares de ciéncias do mundo,
analisando a partir de trés principais tipologias: design, estratégias narrativas e
género. Essas contribuicbes permitem conhecer que estilos de videos sao mais
populares e, assim, suas justificativas de utilizacéo.

Raphaela Velho (2019) realizou pesquisa semelhante a Morcillo, Czurda e
Throta (2016), com recorte aos canais de divulgacao cientifica brasileiros. De modo
semelhante, permite inferir, estatisticamente, os estilos de videos mais populares no
Brasil e suas justificativas se utilizacdo, sobretudo considerando as particularidades
do Youtube nacional, como a menor variedade decorrente de fatores como menor
remuneracdo e maiores dificuldades em produzir conteldos com edicdo mais
complexa.

Manuella Reale (2019) traz reflexdes acerca dos videos de divulgacao
cientifica brasileiros em relacdo as caracteristicas dos videos considerando a
especializacdo técnica em producdo audiovisual e a formacdo académica dos
produtores. Nesse sentido, observa, também, elementos dos videos como
estratégias discursivas, uso da imagem e interagcdo com inscritos.

As potencialidades dos videos de divulgacdo em Geografia na educacao
serdo abordadas, ainda, considerando a motivagdo. Para tal, a pesquisa utilizara a
Teoria da Autodeterminacao (Self-determination Theory), formulada por Edward Deci
e Richard Ryan (1991; 1995; 2000). A Teoria da Autodeterminacdo traz importantes
contribuicbes ao estudo da motivacdo ao entender que esta ndo varia apenas em
nivel, mas também em tipo, isto €, a motivacdo ndo € apenas maior ou menor, mas
seus fatores e as origens destes.

A Teoria da Autodeterminacédo € testada por uma série de estudos empiricos
gualiquantitativos em educacéo. Estas pesquisas buscam analisar os impactos dos
tipos e niveis de motivacdo em casos como nivel de evasédo escolar (HARDRE e
REEVE, 2004), construcédo de sentido (BROPHY, 2008), sucesso académico (DECI
et al.,, 1991; FROILAND, 2011; TOKAN e IMAKULATA, 2019), criatividade e esforco

(PATALL et al., 2008). De modo contrario, € verificado, também, o impacto de fatores
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externos na motivacdo, tanto em seus niveis quanto em seus tipos, como na
hipétese do efeito de sobrejustificacdo (overjustification effect)( LEPPER, GREENE e
NISBETT, 1973) resultando na redugdo da motivacao intrinseca ao longo das séries
escolares (LEPPER, 2005) ou mesmo em situagdes pontuais (LEPPER, GREENE e
NISBETT, 1973). Assim, a abordagem em questdo funciona como um corpo teérico
integro.

Arelacao dos videos de divulgacéo cientifica em Geografia e os beneficios da
motivagao levara em conta, ainda, os estudos de Diego Branddo Nunes e Antonio
Carlos Castrogiovanni (2018) acerca da importancia do sentido nas aulas de
Geografia. Lana de Souza Cavalcanti (2008; 2016) traz, por sua vez, importantes
consideracOes sobre Geografia escolar e a aprendizagem de Geografia, indo de

encontro as reflexdes e proposicdes expressas na pesquisa.
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3 METODOLOGIA

A presente pesquisa é caracterizada por sua natureza qualitativa, em todas
suas etapas metodoldgicas. De acordo com Uwe Flick, a pesquisa qualitativa visa
“descobrir novos aspectos na situacdo que esta sendo estudada e desenvolver
hipoteses ou uma teoria a partir dessas descobertas” (2013, p. 24).

Alguns aspectos essenciais da pesquisa qualitativa consistem na escolha
correta de métodos e teorias oportunos; na reflexividade do pesquisador e da
pesquisa, em que a subjetividade do autor é parte do processo de pesquisa; no
reconhecimento e na andlise de diferentes perspectivas; e na variedade de
abordagens e métodos. A pesquisa qualitativa, ainda, carrega uma interdependéncia
muatua das partes do processo (FLICK, 2004). Ndo é linear, onde as etapas
anteriores influenciam nas posteriores, e o contrario ndo é verdade; na pesquisa
qualitativa, circular, o pesquisador € obrigado a “refletir permanentemente sobre todo
0 processo de pesquisa e sobre etapas especificas a luz das outras etapas (FLICK,
2004, p. 60).

A pesquisa possui carater exploratorio, utilizando-se da técnica de pesquisa
bibliografica. Segundo Oliveira (2011), a pesquisa exploratéria permite maior
familiaridade do autor com o tema, desenvolvendo conceitos e ideias. Essa classe
de pesquisa pode ocorrer em temas emergentes, pouco abordados, como é o caso
deste trabalho. N&o visa testar hipGteses, mas caminhar em direcdo a novas
descobertas. Desse modo, pode criar bases para pesquisas futuras (GIL, 2008).

A técnica de pesquisa bibliografica consiste na leitura e andlise da bibliografia
tornada publica em relacdo ao tema de estudo, presente em materiais como revistas
cientificas, dissertacfes e teses (MARCONI e LAKATOS, 2003; GIL, 2008). Como
metodologia de andlise foi utilizada a técnica da triangulacdo, dada a multiplicidade
de fontes e angulos utilizados em vista da complexidade do objeto de pesquisa..
Segundo Trivifios (1987)

A técnica da triangulacdo tem por objetivo basico abranger a méaxima
amplitude na descricdo, explicagcdo e compreensdo do foco em estudo.
Parte de principios que sustentam que é impossivel conceber a existéncia
isolada de um fendmeno social, sem raizes histéricas, sem significados
culturais e sem vinculacdes estreitas e essenciais com uma macrorrealidade
Social (TRIVINOS, 1987, p. 138).



18

A analise das estratégias utilizadas pelos produtores, objetivo do terceiro
capitulo, sera realizada com base nas tipologias e categorias determinadas nos
estudos de Morcillo, Czurda e Throta (2016) e Velho (2019). As tipificacbes de
ambos estudos produzem elementos caracteristicos a cada divisdo. Os elementos
interessantes a pesquisa serao identificados nos videos e canais escolhidos e
descritos. O trabalho de Reale (2019) colabora nesse sentido ao analisar diversas
caracteristicas dos videos e canais de divulgagcdo cientifica, alguns comuns a
presente pesquisa.

A selecado dos videos se baseia em uma série de aspectos e dados publicos,
como quantidade de visualizacdes, numero de inscritos do canal e data de
publicacdo. Leva em conta, também, a temética do video ser majoritariamente
geografica e a adequacao aos critérios de analise, isto €, videos que exibem
caracteristicas que buscamos evidenciar. Nesse sentido, uma série de videos, uma
série de canais e uma série de formatos ndo foram escolhidos pois o objetivo da
pesquisa nao € tipificar detalhadamente todas as estratégias utilizadas pelos
criadores, mas evidenciar algumas estratégias que nos chamam a atencao.

A analise de imagens em movimento ndo capta uma verdade Unica do texto.
Alguma informacdo serd perdida, enquanto outras informagbes podem ser
adicionadas (ROSE, 2003). Assim, esta pesquisa, de modo algum, exaure tudo que
€ apresentado nos videos: todas as técnicas, todas as estratégias discursivas, todas
imagens, todas as pausas entre as frases; a analise destes materiais audiovisuais &
uma simplificacdo, ndo é absoluta, mas atende aos objetivos dos pesquisadores.

O trabalho aqui apresentado estd, portanto, organizado em diferentes etapas,
com objetivos especificos, necessarios e complementares ao objetivo principal. O
processo de pesquisa € circular, com partes do processo mutuamente

influenciadoras, em que a primeira influencia a ultima e a ultima influencia a primeira.
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4 DIVULGAGAO CIENTIFICA, UM CONCEITO POLISSEMICO

Divulgacéo cientifica (DC) parece ser um conceito que, classicamente, todos
nos sabemos. Quando nos deparamos com determinado material, aparentemente
sabemos classifica-lo como divulgacao cientifica ou ndo. No entanto, ha uma
enorme complexidade naquilo que poderia ser um texto de divulgacdo cientifica
(NASCIMENTO, 2008). Uma noticia de jornal sobre a construcdo de um acelerador
de particulas, uma reportagem em um programa de TV sobre histéria do Brasil, um
documentario sobre o universo, um folheto de um érgéo publico sobre o coronavirus,
o livro "Universo numa casca de noz’ de Stephen Hawking, a revista
Superinteressante, uma entrevista com uma cientista... O que € e 0 que nao € um
texto de divulgacao cientifica?

O conceito de divulgacdo cientifica carrega, desse modo, uma aparente
obviedade. Entretanto, a vasta quantidade e variedade de textos de DC carrega uma

multiplicidade de:

representacdes e valores sobre a propria ciéncia, os textos que lhe séo
associados e o imaginario que os diferencia em termos de legitimagcdo com
relacdo ao conhecimento que veiculam os lugares por onde este e ndo
aquele texto pode/deve circular (SILVA, 2006, p. 53).

A divulgacdo cientifica demonstra-se, assim, de carater fortemente
polissémico (FRANCA, 2015). A sua polissemia decorre, principalmente, da
multidisciplinaridade intrinseca a DC, visto que ela ndo é realizada estritamente por
profissionais de uma unica area. Os divulgadores cientificos ndo sdo apenas 0s
académicos que trabalham cotidianamente com ciéncia, tampouco os jornalistas
cientificos que trabalham em emissoras de televisdo, jornais, revistas e outros. ADC
na atualidade é também realizada por individuos que ndo atuam profissionalmente
na producdo cientifica ou no setor de comunicacdo. Nem mesmo carregam,
necessariamente, diploma de Ensino Superior que possa conferir maior grau de
autoridade para exercer a atividade. A divulgacdo cientifica reine autores que
podem ser “apenas” entusiastas das diversas areas das ciéncias que optam por
desempenhar tal atividade nas redes, como é o caso de muitos divulgadores
cientificos nas redes sociais, blogs e nos videos, objeto de estudo desta pesquisa.
Isto, ao passo que potencialmente amplia os textos de divulgacdo cientifica e as

ciéncias divulgadas, pode ser também problematico, visto que desaparecem alguns
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mecanismos de validacdo das afirmativas, dos métodos, das verdades (provisorias)
e permite também o espalhamento das nao-verdades.

A discussédo acerca do que € divulgacao cientifica ndo est4 restrita apenas a
definicdo conceitual do que configura um texto de DC, a delimitacdo da fronteira que
separa um texto de DC de um texto ndo-DC. Ao mergulhar nesse oceano, €&
imprescindivel questionar: que tipo de ciéncia se divulga? Qual o objetivo em
divulgar ciéncia(s)? Deveria a divulgacdo cientifica se limitar a traduzir o
conhecimento cientifico em linguagem acessivel ao publico leigo ou deve almejar
objetivos maiores, como promover uma cultura cientifica e incentivar a reflexdo do
publico leigo acerca dos principios e praticas cientificas? Alias, quem é esse publico
leigo? Por que existe um publico leigo? Quem estd autorizado a ser autor de
divulgacéo cientifica?

José Reis, considerado o mais importante divulgador cientifico e pai da DC no
Brasil, entende a divulgacdo cientifica ndo somente como a veiculacdo dos fatos
cientificos para o publico ndo-especializado. Reis enxerga a divulgacdo cientifica

como:

o trabalho de comunicar ao publico, em linguagem acessivel, os fatos e os
principios da ciéncia, dentro de uma filosofia que permita aproveitar o fato
jornalisticamente relevante como motivacdo para explicar os principios
cientificos, os métodos de acdo dos cientistas e a evolucdo das ideias
cientificas (REIS, 2018, p.132).

Inicialmente limitada a difundir, ao publico geral a interpretacdo do progresso
cientifico e fatos interessantes da ciéncia, a divulgacdo cientifica passou, no
decorrer do tempo, a refletir criticamente os impactos sociais da ciéncia. Assim, a
divulgacao cientifica, para José Reis, tem o propdésito de familiarizar o publico nao-
especializado com a natureza da ciéncia e do trabalho cientifico, aproximando, de
forma critica, o publico a ciéncia.

Ana Maria Séanchez Mora, fisica mexicana e divulgadora cientifica
profissional, defende que a divulgacdo cientifica ndo deve se ater a apenas uma
definicdo, em virtude de a atividade variar em decorréncia do lugar e da época. De
fato, a divulgacdo cientifica era outra antes do crescente acesso ao computador,
bem como é diferente quando comparados paises com altos indices educacionais e
grande acesso aos meios de comunicacao e paises com acesso restrito a uma elite

econdmica. Opta, assim, por uma definicdo de carater operativo, concebendo que a
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divulgacao cientifica € uma recriacdo do conhecimento cientifico, para torna-lo
acessivel ao publico (SANCHEZ MORA, 2003).

Henrique da Silva, ao evidenciar a falta de caracterizacdo da divulgagao
cientifica e a aparente obviedade do conceito, questiona se o efeito divulgacéo
cientifica ndo estaria em, justamente, produzir um carater de exterioridade da
ciéncia. Isto é, em produzir um espaco interior a ciéncia, que € limitado, exclusivo,
gue ndo é para todos; e um espago exterior a ciéncia, composto pelos leigos, que
ndo possuem a linguagem e o conhecimento necesséario para entrar nos muros da

ciéncia. Silva afirma que:

Ha um lugar interlocutivo que ndo se pode entrar. Pelo menos, ndo pode
entrar qualquer um. Uma exterioridade que nos posiciona diante dela de
certas maneiras, construindo diversos efeitos-leitores. O cientista pode sair
do seu lugar “préprio” de interlocucdo legitimada com outro cientista para
produzir interlocu¢des com outros leitores, ndo cientistas. Esse lugar precisa
ndo ser confundido, é preciso ser diferenciado. A expressdo “divulgacao
cientifica” cumpre esse papel (SILVA, 2006, p. 57).

Diante da especializacdo constante da ciéncia, em que, crescentemente, ha
mais conceitos, principios e metodologias para areas cada vez mais especificas,
seria a divulgacao cientifica a responsavel por produzir um efeito de exterioridade da
ciéncia? Esse espaco interior a ciéncia, que se diferencia do restante, ndo seria um
curso natural da ciéncia, isto é, gerado de forma organica pela propria evolucéo da
pesquisa cientifica?

Embora a divulgacdo cientifica seja tdo antiga quanto a propria ciéncia, a
primeira vem crescendo notavelmente nos ultimos anos, ndo somente pela
popularizacdo de meios digitais como 0s blogs ou sites de videos. Seu crescimento
decorre também de um maior entendimento dos cientistas em divulgar a(s)
ciéncia(s) que produz(em), progressivamente especificas e impactantes e,
naturalmente, afastadas do publico ndo-cientista, ndo-académico, ndo-entusiasta. A
divulgagcdo cientifica ndo seria uma ferramenta para, justamente, reduzir essa
barreira entre o espaco interior e exterior a ciéncia?

Wilson Costa Bueno, Doutor em Ciéncia da Comunicag¢do, concebe a
divulgacdo cientifica como integrante de um grupo de atividades mais amplo,
denominado “difusdo cientifica de ciéncia e tecnologia”, referindo-se aos processos
e recursos utilizados para veiculacdo de informacOes cientificas e tecnolbgicas
(BUENO, 1985). O autor divide a difusdo cientifica em duas modalidades:
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comunicacao cientifica e divulgacdo cientifica. Comunicacéo cientifica refere-se a
“transferéncia de informacdes cientificas, tecnoldgicas ou associadas a inovacdes e
gue se destinam aos especialistas em determinadas areas do conhecimento”
(BUENO, 2010, p. 2), isto é, a disseminacdo de informacdes cientificas e
tecnolégicas aos pares da comunidade cientifica, relativa a comunicacdo dos
resultados obtidos de pesquisas, relatos de experiéncias e semelhantes. A
divulgacéo cientifica, por sua vez, compreende a “utilizacdo de recursos, técnicas,
processos e produtos (veiculos ou canais) para a veiculacdo de informacdes
cientificas, tecnoldgicas ou associadas a inovacdes ao publico leigo” (BUENO, 1985,
p. 1421). Refere-se, portanto, a popularizacdo das informacdes cientificas e
tecnoldgicas ao publico ndo-especializado, leigo.

Embora ambos conceitos - comunicacéo cientifica e divulgacao cientifica -
guardem uma série de caracteristicas em comum, seus aspectos distintos, como o
perfil do publico, a natureza dos canais utilizados para sua veiculacdo, a intencao de
cada modalidade e o nivel do discurso, permitem esclarecer a relacdo de
interdependéncia das duas atividades e explicitar a essencialidade da existéncia e
do avanco da divulgacéo cientifica (BUENO, 2010).

Na divulgacdo cientifica, o perfil do publico é ndo-especializado, leigo, que
pode ser composto por estudantes do Ensino Fundamental ou mesmo por cientistas
de outras areas do conhecimento. A natureza dos canais utilizados para a
divulgacao cientifica € bastante ampla, onde incluem-se palestras presenciais,
videos, revistas, jornais, documentarios, livros, filmes, programas de televiséo,
blogs, folhetos e outros. A ampla variedade de meios de comunicac¢éo da divulgacao
cientifica reflete também o perfil daqueles que produzem, como cientistas,
jornalistas, professores e entusiastas, ainda que isso incorra em problemas, como
distorcbes do conhecimento cientifico. A intengcdo da divulgacdo cientifica
possivelmente ndo deve ser vista como Unica, mas considerada de forma multipla,
refletindo os textos de divulgacao cientifica, os autores e os canais de veiculagao.
Como na propria discussdo da acepcao do termo, as intencdes da divulgacao
cientifica podem variar desde designios mais simples, como a recriacdo/traducédo do
conhecimento cientifico para seu publico (que é, em muitos casos, uma tarefa
bastante ardua!), ou objetivos maiores, como a promocdo da reflexdo sobre a

natureza da ciéncia.
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O perfil do publico da comunicacao cientifica € composto fundamentalmente
pelos especialistas com formacdo técnico-cientifica que estdo familiarizados com
conceitos, temas e métodos da producao cientifica. A natureza dos canais utilizados
para a veiculacdo da comunicacao cientifica é restrita, limitando-se, por exemplo, a
periodicos cientificos, dissertacfes, teses e eventos técnico-cientificos, como
congressos. A intencdo da comunicacdo cientifica, por sua vez, resume-se a
disseminacgdo de informacfes especializadas para os pares cientificos, trazendo a
tona os avancos obtidos nos trabalhos, configurando-se como parte essencial do
desenvolvimento da ciéncia (FRANCA, 2015).

Portanto, a comunicacdo cientifica apresenta caracteristicas bastante
restritivas, produto da prépria natureza da ciéncia. As diversas areas do
conhecimento, no curso de seus desenvolvimentos, tornam-se cada vez mais
complexas e especializadas. Ora, é natural: a medida que séo feitos avancos em
determinada &area, em determinada ciéncia, a utilizacdo de conceitos especificos,
métodos especificos, literatura especifica, modelos especificos se torna fundamental
para a continuidade do desenvolvimento da area, de forma até involuntaria.

Essa continua especializacdo € responsavel, inclusive, por tornar
especialistas de determinada area em nao-especialistas em areas irmas. Podemos
pensar na propria Geografia: dentro da Ciéncia Geografica ha diversas areas de
conhecimento mais especifico, como Geografia Econbmica, Etnogeografia,
Geomorfologia e Climatologia. E natural que um cientista especializado em
Climatologia ndo v compreender integralmente um artigo cientifico de Geografia
Econémica. Ambas se diferenciam enormemente em l|éxico, métodos, literatura,
modelos e objetos de estudo, ainda que ambas possam ser parte integrante daquilo
gue se entende por Geografia. O mesmo pode ocorrer até mesmo dentro da propria
climatologia: uma especialista em Glaciologia pode pouco compreender um artigo
cientifico sobre o impacto da producéo de 6leo de palma na América Central sobre a
formacao de furacdes no Mar do Caribe.

Seria o climatologista um leigo em Etnogeografia, ainda que geografo em
formacdo? Sim, mesmo que esta denominacdo possa trazer determinada carga
negativa. E possivel afirmar, desse modo, que € um componente do publico da
divulgacédo cientifica de Etnogeografia, assim como de muitas outras ciéncias, em

maior ou menor grau.
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Esse entendimento permite a avaliagdo do publico da divulgacao cientifica, ou
melhor, das varias divulgacBes cientificas, como heterogéneo. Ndo somente
heterogéneo em relacdo a formacao ou a quanto se conhece acerca de determinado
objeto de estudo. Sua heterogeneidade esta ligada também a faixa etaria, classe
social, género, interesses, objetivos, historias de vida. Afinal, esse publico é
composto por uma multiplicidade de individuos presente na sociedade, sendo tao
diverso quanto o corpo social.

Retornando a crescente especializacdo da ciéncia, esta nos leva a refletir
acerca da(s) ciéncia(s) que produzimos e que divulgamos. A constante sofisticacédo
dos métodos, conceitos e inovacdes das diversas ciéncias as leva a patamares cada
vez mais préximos do entendimento da realidade. Por exemplo, a sofisticacdo dos
modelos que simulam o comportamento atmosférico global, crescentemente
complexos, permitem um entendimento constantemente maior das dinamicas que
ocorrem na camada de gases que nos envolve e os demais sistemas da Terra. Ao
permitir entendimentos progressivamente mais complexos e acurados, estas
ciéncias se tornam mais legitimadas pelo proprio conhecimento cientifico e pela
sociedade, uma vez que leva a uma melhor compreensdo da natureza e da
sociedade, trazendo maior qualidade de vida.

No entanto, a legitimidade do(s) conhecimento(s) cientifico(s) leva a uma
espécie de culto ndo a ciéncia, mas aquilo que for mais distante do natural, de um
conhecimento tradicional. O progresso, o futuro, o avanco, o desenvolvimento, sédo
cada vez mais alinhados ao uso indiscriminado da tecnologia legitimada pela
ciéncia. Assim, a ciéncia e o progresso tecnolégico, ao mesmo tempo que trazem
inUmeros beneficios, trazem também impactos negativos (PORTO, 2011).

Nesse sentido, a Geografia esta permeada de discussdes que revelam a
ambiguidade da ciéncia. O uso crescente de plantas e animais modificados
geneticamente e o uso em larga escala de agrotdxicos em enormes monoculturas,
por exemplo, causa diversos problemas, como impactos na biodiversidade, a
contaminacdo dos lencéis freaticos, a reducdo de matéria organica dos solos, o
envenenamento de produtores rurais e outros (PERES, MOREIRA e DUBOI, 2003).
Ao mesmo tempo, aumenta vertiginosamente a produtividade e consequente
disponibilidade de alimentos que, em tese, reduz a necessidade de novas terras
para plantio (reducéo do desmatamento) e diminui o custo da alimentacé&o, tornando-

a mais acessivel. Diante desta ambiguidade inerente a ciéncia, onde seus enormes
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beneficios andam junto aos seus impactos negativos (estudados e comprovados
pela prépria ciéncia), se torna fundamental um maior entendimento publico do que é
e como se produz ciéncia.

A ambiguidade da ciéncia denota que a atividade cientifica, apesar de que ao
longo do tempo tenha se institucionalizado e ganhado determinada autonomia em
relacdo a outras atividades, sua independéncia ndo € completa. A ciéncia é
produzida na sociedade e, portanto, reflete as complexidades do mundo em que se
insere. Em jogo, ha uma multiplicidade de interesses econémicos, ambientais,
politicos, dos mais diversos grupos sociais. A ciéncia ndo envolve, em sua producéao,
somente cientistas, mas responde também as vontades daqueles que a patrocinam
e a utilizam (SILVA, 2006).

A producédo cientifica e inovagdo tecnoldgica de alimentos transgénicos e
agrotoxicos, embora seja produzida, em muitos casos, por universidades publicas e
com financiamento publico, ndo necessariamente reflete o interesse publico, ou de
todo o publico, mesmo porque 0s grupos politicos mais fortes ndo representam,
absolutamente, o interesse da sociedade. Por exemplo, a for¢a politica e econémica
dos produtores agropecuarios do pais financia projetos de empresas estatais, como
a Embrapa, projetos de universidades federais, projetos de fundacdes de pesquisa e
também empresas privadas, como multinacionais brasileiras e de outros paises.
Projetos como esse potencialmente incrementam o valor das producdes
agropecuarias e do proprio Produto Interno Bruto (PIB) do Brasil, em vista dos
ganhos de produtividade ao longo do tempo (SANTOS e SPOLADOR, 2018).
Trazem, também, impactos negativos ao meio ambiente, a comunidades locais e aos
consumidores (BELCHIOR et al., 2014). Ha, assim, um interesse politico e
econdmico na producdo desta ciéncia, demonstrando que a producéo cientifica ndo
€ totalmente autdbnoma, independente, na sociedade (global) em que esta inserida e
gue a financia.

Outro caso que leva a reflexdo da ciéncia que produzimos e divulgamos é o
intenso debate sobre as mudancas climaticas, na qual se inclui o aquecimento
global. Na realidade, ao que parece, o debate acalorado ocorre s, praticamente, no
espagco externo a ciéncia, visto que as mudangas climéaticas, na comunidade
cientifica, sdo unanimidade, onde a principal questdo ndo é a existéncia do
aguecimento global e das mudancas climaticas, mas quanto, qual seu impacto,

guais suas causas. Em 2009, apenas entre 2 e 3% dos cientistas afirmam que nao é
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possivel ter certeza acerca da existéncia das mudancas climaticas (DORAN e
ZIMMERMAN, 2009). Ja em 2019, segundo Powell (2019), 100% dos cientistas
concordam que as mudangas climaticas tem origem antropogénica, quando
verificados os trabalhos publicados e revisados por pares em 2019 cuja tematica é
mudancas climaticas e/ou aquecimento global.

Enquanto uma absoluta minoria de cientistas ndo confirma as mudancas
climaticas, o espaco que estes possuem na midia, na divulgacao cientifica (cientifica
de fato?), € muito maior em relacdo ao que sdo dentro da comunidade cientifica.
Esses cientistas sdo abracados por muitos produtores de conteudo, até mesmo em
canais supostamente mais S€rios, responsaveis, restritos, como 0s canais de
televisdo. Geralmente, o discurso praticado por estes cientistas é sensacionalista,
midiatico, onde sao feitas afirmacdes sem evidéncias cientificas. O que parece dar
legitimidade a esse discurso €, justamente, que quem o faz é cientista, doutor,
pesquisador. HA uma distorcdo do conhecimento cientifico de forma intencional, com
interesse. Os canais que dado espaco a estes individuos e que veiculam suas
afirmacdes, refletem, do mesmo modo, interesses préprios e de outros (individuos,
grupos empresariais, organizacdes). Portanto, assim como a ciéncia produzida, a

divulgacao cientifica reflete a multiplicidade de interesses dos grupos sociais.

4.1 ADIVULGACAO CIENTIFICAE AINTERNET

Essa grande visibilidade recente dos fatos e discussdes cientificas, bem como
do crescimento do interesse por ciéncia(s) decorre, dentre outros fatores, do
surgimento e popularizagao da internet (PORTO e MORAES, 2011). Antes restrita
aos meios de comunicacao tradicionais, como televisdo, radio, jornal, livro e revista,
ou a eventos presenciais, a divulgacdo cientifica agora se multiplica pelo uso em
massa da internet.

A internet d4 voz a muitos individuos e grupos sociais ao permitir um uso
relativamente livre da rede, onde muitos podem navegar pelas mais diversas
plataformas com diferentes interesses. Permite também que muitos sejam autores,
ao publicar em redes sociais e em blogs, ao produzir videos, ao tecer comentarios

etc.
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A internet é um dispositivo comunicacional original que integra mdltiplas
formas de comunicacdo, como 0s meios de comunicacdo mais tradicionais
(FRANCA, 2015). Afinal, na internet, acessada por dispositivos como 0s
computadores pessoais e 0s celulares, tem-se acesso a jornais, livros,
documentarios, canais de televisdo e radio. Essas formas de comunicacdo séo,
inclusive, reinventadas, como os videos, que se assemelham a documentarios,
cinema, canais de televisdo; os podcasts, que trazem diversas caracteristicas do
radio e os portais de noticia, versao digital dos jornais.

A internet rompe com paradigmas dos meios de comunicac¢éao tradicionais, em
gue hd um emissor que envia mensagens (informacdes) para 0s receptores
passivos, configurando um sistema de interacdo quase nula. A internet € um sistema
de comunicacédo de todos para todos, onde ocorre compartilhamento de contexto e
interacdo entre os participantes, caracterizando uma comunicacao coletiva, interativa
e de reciprocidade.

Desse modo, a internet oportuniza uma maior democratiza¢ao de todo saber.
O que antes era restrito a ambientes como as escolas, universidades, ou meios
como jornais, livros e revistas, agora € disponibilizado, muitas vezes, gratuitamente,
no ambiente virtual. Os produtores de conteldo, anteriormente concentrados em
meios de comunicacao tradicionais, tinham sua producéo direcionada a audiéncia
que era possivel gerar. O publico, por sua vez, sofria dessa limitacao.

Na divulgacao cientifica, com a popularizacéo da internet, é possivel que néo
somente cientistas de determinadas areas ou jornalistas realizem essa tarefa.
Ciéncias menos “consagradas” socialmente, que ndo costumam ter espacos em
grandes midias como revistas e televisdo, tém, em sites, blogs e redes sociais, a
exemplo Youtube e Facebook, espaco para a divulgacédo de suas informacdes, fatos,
principios, métodos e impactos. Assim, a internet contribui para expansdo das
iniciativas de difusdo do conhecimento cientifico (MATEUS e GONCALVES, 2012),
ampliando também as ciéncias divulgadas e os divulgadores cientificos.
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5 ACESSO E UTILIZAGCAO DA INTERNET POR JOVENS EM IDADE ESCOLAR:
QUANTOS, COMO E PARA QUE

O Brasil e 0 mundo passam por uma acelerada transformacao digital, em que
todas as esferas da vida sdo modificadas. O monitoramento dessa transformacéo é
fundamental, permitindo a consolidacdo de uma internet que privilegia o
desenvolvimento social e econdmico para todos (CETIC, 2019). Nesse processo, a
educacado é protagonista e deve assim ser considerada na formulacdo de politicas
publicas.

Diante desta perspectiva, o0 Centro Regional de Estudos para o
Desenvolvimento da Sociedade da Informacdo - Cetic.br, 6rgdo ligado a
Organizacdo das NacbGes Unidas para a Educacdo, a Ciéncia e a Cultura
(UNESCO), realiza, dentre outras atividades, a Pesquisa Sobre o Uso da Internet
por Criancas e Adolescentes no Brasil, TIC KIDS ONLINE BRASIL 2018. De caréater
anual, sendo realizada desde 2012, ela permite compreender como a populacéo de
9 a 17 anos de idade utiliza a internet e lida com os riscos e com as oportunidades
desse uso. Auxilia a responder, desse modo, questfes fundamentais: quao acessivel
€ a internet aos jovens brasileiros em idade escolar? Como e com que frequéncia
estes jovens acessam a internet? Que atividades realizam na internet?

Respondendo ao primeiro questionamento, 86% as criancas e adolescentes,
de 9 a 17 anos, fizeram uso da internet nos ultimos 3 meses no Brasil, equivalente a
24,3 milhdes de individuos. No entanto, existem importantes disparidades entre
faixas e renda e unidades da federagcédo. Enquanto 98% das criancas e adolescentes
das classes A e B fizeram uso da internet recentemente, 73% é a proporcdo das
classes D e E, que constituem grande publico da educacdo publica no Brasil
(CETIC, 2019).
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Grafico 1 - Criancas e adolescentes que acessaram a
internet nos ultimos 3 meses, por classe social (2018).
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A desigualdade €, também, espacial. Em relacdo as regiées do pais, o uso da
internet também reflete os diferentes indicadores socioecondmicos, em que,
independente da faixa de renda, 95% das criancas e adolescentes da regiao Sul
fizeram uso recente da internet, enquanto esse percentual cai para 75% nas regides
Nordeste e Norte. Essa disparidade demonstra que, embora 0 uso da internet seja
guase universal em regides de maior renda per capita, ainda ha um longo caminho a
ser percorrido em unidades da federacdo consideradas mais pobres, onde ¥ das

criancas e adolescentes nao fazem uso constante da internet.

Gréfico 2 - Criancgas e adolescentes que acessaram a internet
nos ultimos 3 meses, por regido (2018)
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As escolas apresentam um importante potencial, ainda ndo plenamente
aproveitado, para vencer o desafio do acesso universal a internet, visto que 1,4
milhdes de criangas mencionaram o fato de n&do poderem acessar a internet na
escola. Nesse sentido, as escolas ndo devem cumprir apenas o papel de fornecer
acesso a internet aos jovens, mas devem também auxiliar no uso consciente da
internet, de modo a potencializar os beneficios, como o facil acesso a informacéo e
ao entretenimento, e diminuir os riscos, resguardando a seguranca e a privacidade,
consolidando a internet como uma ferramenta de promogéao da cidadania

A frequéncia de uso da internet por criancas e adolescentes de 9 a 17 anos é
alta e crescente no Brasil. Em 2012, aproximadamente 47% das criancas e
adolescentes utilizavam a internet diariamente ou quase diariamente; em 2018, esse
namero passou a cerca de 88% (CETIC, 2019). Assim como no acesso a internet, a
renda familiar se constitui com um fator preponderante na frequéncia de uso. A
utilizacdo cotidiana da internet por criancas e adolescentes das classes A e B foi da
ordem de 87%, maior que os 64% de acesso diario das classes D e E (CETIC,
2019).

Os dispositivos utilizados para acessar a internet por criancas e adolescentes
vem mudando drasticamente nos ultimos anos, com o celular sendo
progressivamente o principal dispositivo de acesso a internet. Em 2013, 53% das
criancas e adolescentes utilizavam o celular para acessar a internet, percentual
inferior ao computador. Em 2018, 93% utilizavam o celular para acesso a internet,
enquanto 44% utilizavam o computador. Enquanto o celular é de uso homogéneo
para todas as classes (aproximadamente 93% em cada), 0 computador apresenta
relevante diferenca em decorréncia da renda. Nas classes A e B, em 2018, 72%
utilizaram o computador para acessar a internet, enquanto nas classes D e E,
aproximadamente 24% das criancas e adolescentes utilizaram o computador. O uso
crescente de dispositivos moveis se explica pela variedade de funcionalidades que,
agregada a disponibilidade de modelos a precos mais acessiveis, torna o uso de
outros dispositivos dispensavel (CETIC, 2019). Em relacdo ao computador, a baixa
utilizacdo desta ferramenta pode limitar as ferramentas pedagodgicas passiveis de
serem utilizadas, uma vez que apesar de haver suporte de muitas ferramentas para

dispositivos mdveis, seu uso pode ser mais dificultoso em relacdo ao computador.



Grafico 3 - Dispositivos utilizados de forma exclusiva ou
simultanea para acessar a internet (2013-2018)
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Diversas sdo as atividades que podem ser realizadas na internet, como usar

redes sociais, jogar, assistir a séries, pesquisar para trabalhos escolares e comprar

produtos. Dentre as principais atividades, 55% das criancas e adolescentes jogaram

online, 20% conversou sobre politica com outras pessoas e aproximadamente 50%

consumiram noticias online. A atividade que mais se destaca € assistir a videos,

programas, filmes ou séries e ouvir masicas on-line, realizada por 83% das criancas

e adolescentes, das diversas faixas etarias. 2018 foi a primeira vez que essa

atividade superou a pesquisa na internet para trabalhos escolares (74%) e mesmo a

troca de mensagens instantaneas (77%).

Grafico 4 - Atividades on-line realizadas por criancas e
adolescentes (2018)
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O crescente consumo de videos, programas, filmes e séries na internet é um
dado bastante relevante para a presente pesquisa, uma vez que esta forma de
entretenimento se torna mais popular entre os individuos em idade escolar. As
criangas e os adolescentes estéo cada vez mais inseridos nessas plataformas, como
0 Youtube, consumindo diversos tipos de materiais que variam enormemente, como
gameplays, filmes, noticias, vlogs, desenhos animados e outros. Dentre as possiveis
atividades estad o consumo dos videos de divulgacgéo cientifica, que crescentemente
ganham audiéncia no decorrer dos anos, assim como aumenta a quantidade de

material e de autores.
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6 VIDEOS DE DIVULGACAO CIENTIFICA EM GEOGRAFIA: O QUE SAO?

Afinal, o que sdo videos de divulgacao cientifica em Geografia? Na definicao
desta ferramenta, duas questbes sdo preponderantes: o que é divulgacéo cientifica
e 0 que é Geografia. A primeira foi amplamente discutida no capitulo anterior,
abordando a definicAo conceitual de divulgacdo cientifica, as razbes de sua
existéncia, seus meios de veiculacdo, seus objetivos, suas implicacbes e que
ciéncia(s) que se divulga. Nesse sentido, acreditamos que a definicdo de divulgacéo
cientifica € mais apropriada quando visa grandes designios, como a criacao de uma
cultura cientifica na sociedade (brasileira) e a reflexdo acerca da natureza e dos
principios da ciéncia, do trabalho cientifico, das suas probleméticas e da sua relacao
com a sociedade nas multiplas esferas. Nao deve, no entanto, se ater a textos e
atividades que atendam a todos estes amplos objetivos, mas que abranja a todos
agueles textos com ambi¢ces mais simples, como a traducgao de fatos e informacdes
cientificas em uma linguagem acessivel ao publico leigo.

Desse modo, € possivel abarcar uma série de textos de divulgacao cientifica
(videos!) com os mais variados temas, objetivos, meios de veiculagdo e autores.
Permite também o entendimento da divulgag¢do cientifica como um conjunto de
textos e atividades que busca maiores aspiragcbes e que deve ser realizada
conjuntamente a partir de cada peca, de cada autor, de cada destinatario. Os
propésitos de uma compreensao integral das ciéncias pelo publico somente podem,
e devem, ser atingidos pelo conjunto das atividades de divulgacgéo cientifica. Cabe a
todos os divulgadores cientificos e meios de comunicacdo almejar realizar essa
ardua tarefa. E, de fato, um “trabalho de formiga”, realizado a partir de pequenas
contribuicdes.

Em relacdo a segunda indagacéo, sobre o que é a Geografia desses videos
de divulgacdo cientifica que fazem parte do escopo de analise deste trabalho,
cremos ser mais proveitoso limitar a Geografia Escolar, isto €, as tematicas
geograficas recorrentemente presentes no curriculo escolar. Em vista de a pesquisa
buscar discutir como os videos de divulgacéo cientifica podem funcionar como uma
ferramenta para uma aprendizagem mais efetiva em Geografia, € proprio que o
escopo de videos se limite a isso. Esta limitacdo visa se aproximar daquilo que os

espectadores destes videos - jovens estudantes, adultos, entusiastas etc. -
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entendem como Geografia, normalmente referida aquela que é apresentada na
escola.

Naturalmente, a discussdo acerca do que € a Geografia, quais areas do
conhecimento pertencem a Geografia pode ser demasiado longa e nebulosa. Além
da comum indefinicdo do que é a Ciéncia Geografica, a crescente especializacao
das diversas areas do conhecimento, como discutido anteriormente, leva a
especializacdo dos métodos, modelos, objetos e principios que podem
progressivamente ficar de fora do “guarda-chuva” da Geografia, consolidando-se
como novas areas e relacionando-se com outras. Assim, as fronteiras entre as areas
do conhecimento tornam-se mais confusas, menos visiveis. Quando a climatologia é
Geografia? Onde os estudos territoriais deixam de ser Geografia? Geomorfologia &
sempre Geografia?

Videos de divulgacdo cientifica em Geografia sdo, portanto, videos que
comunicam ao publico, em linguagem acessivel, informacdes, fatos, principios,
métodos e/ou descobertas do trabalho cientifico e da Ciéncia Geogréafica. Os
divulgadores cientificos de videos provém de multiplas origens com diferentes
formac0Oes profissionais e especializacdes (ou até mesmo nenhumal).

Como discutido anteriormente, os meios digitais possibilitaram com que todos
internautas se tornassem autores, produtores de conteddo, e nao apenas
receptores, como era comum antes da internet. Desse modo, sdao amplas as
iniciativas de divulgacdo da Ciéncia Geografica, que se concretizam em videos com
as mais distintas caracteristicas de roteirizacdo, de informacbes, de imagem, de
interacdo com o espectador, de financiamento, de objetivos.

Os videos divulgacao cientifica em Geografia ndo sdo produzidos por canais
do Youtube focados apenas na Ciéncia Geografica. E comum que 0s canais
possuam um material bastante interdisciplinar. Sua interdisciplinaridade ndo esta
apenas na ampla gama de campos do conhecimento abordados em diferentes
videos, isto é, videos de Fisica, videos de Quimica, videos de Geografia, videos de
Historia etc. Na verdade, os videos, individualmente, costumam trazer contetdos de
multiplas ciéncias. Videos de tematicas tipicamente geograficas, como mudancas
climaticas, trazem ndo somente conhecimentos do componente curricular Geografia,
mas abordam o assunto também do ponto de vista da Fisica, da Quimica, da

Biologia etc.
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Esta interdisciplinaridade presente na maior parte dos videos (e canais) de
divulgacao cientifica pode estar atrelada a falta de conexédo direta com a escola. Isto
e, diferentemente de videoaulas e outros produtos direcionados especificamente a
contetidos escolares e de provas de admissdo no Ensino Superior, os videos de
divulgacao cientifica em Geografia ndo possuem compromisso direto com toda a
segmentacdo do conhecimento ainda presente nos curriculos escolares.

Nesse sentido, a abordagem multi e interdisciplinar dos videos de divulgacéo
cientifica em Geografia se aproximam dos curriculos propostos pelo Novo Ensino
Médio (Lei N°13.415/2017) e pela Base Nacional Comum Curricular (BNCC). A Base
Nacional Comum Curricular (BNCC) esta organizada, no Ensino Fundamental, em
areas, onde o componente curricular Geografia forma, junto com Histéria, a Area de
Ciéncias Humanas. Os componentes curriculares estdo delimitados, onde a
Geografia possui competéncias unicas e habilidades especificas a cada ano escolar
(BRASIL, 2017). Nao exclui, no entanto, trabalhos interdisciplinares mesmo entre
componentes curriculares ndo pertencentes a mesma éarea, como Geografia e
Ciéncias, mesmo porque a BNCC prevé competéncias gerais referente a toda escola
basica e também a niveis especificos, como as competéncias do Ensino
Fundamental.

O Novo Ensino Médio ainda esta repleto de incertezas, uma vez que a
obrigatoriedade do inicio do processo de implementacdo € prevista para 2020
(BRASIL, 2017). ABNCC do Novo Ensino Médio prevé a area de Ciéncias Humanas
e Sociais Aplicadas, onde os conhecimentos geograficos devem figurar, ainda que
ndo h&4 uma percepcdo clara se sera "com o0 estatuto de disciplinas ou como
conteudos transversais diluidos em outras disciplinas” (FARIAS, 2017, p. 136). As
respostas para essa duavida, acreditamos, serdo decorrentes das diferentes
estratégias que as redes de ensino e as escolas fardo, uma vez que na BNCC do
Ensino Médio sdo definidas competéncias e habilidades gerais para area de
Ciéncias Humanas e Sociais Aplicadas, sem qualquer mencao a organizacao em
disciplinas. De todo modo, a organizacdo em areas do conhecimento proposta pela
Base oportuniza, potencialmente, uma abordagem multi e interdisciplinar, em que
videos de divulgacdo cientifica em Geografia se continuem como ferramentas

passiveis de uso.
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6.1 OS VIDEOS DE DIVULGAGCAO CIENTIFICA EM GEOGRAFIA NA ECONOMIA
DAATENCAO

A abundancia de conteudos disponiveis na Web gera uma competicdo feroz
por um recurso escasso na rede: a atencdo dos usuarios. Como afirma Caliman
(2006):

O que poderia ser 0 recurso mais escasso e mais valioso em uma época
marcada pelo excesso de informacdo? Parece que nédo ha duvidas de que o
que todo mundo mais deseja e o0 que é sempre sentido como escasso € a
atencado. (CALIMAN, 2006, p. 47)

Esta nocdo de que a atencdo como um recurso escasso, limitado, configura-
se como o centro do que alguns tedricos denominam como “Economia da Atencao”.
Uma vez que o avanco da internet possibilita o crescimento da producdo de
contelido, instantaneamente disponivel, a atencdo torna-se o fator limitante no
consumo da informacé&o. A atencdo é escassa, uma reserva individual limitada. Nao
podemos dar atencdo a tudo, ha uma quantidade finita de atencdo que cada
individuo dispde (CALIMAN, 2006).

Afinal, o que significa atengdo? BECK e DAVENPORT (2002) entendem que
atencao € “o0 engajamento mental focado em um item particular de informacéo. Itens
vem a nossa ciéncia (awareness), focamos em um dado item particular e decidimos
como agir.” (BECK e DAVENPORT, 2002, p. 20, traducdo nossa). O processo de
atencdo acontece, assim, entre uma fase de estreitamento (narrowing phase), em
gue, de forma relativamente inconsciente, filtramos aquilo chega aos nossos
sentidos (sensory inputs), e uma fase de decisao (decision phase), que consiste na
decisdo de agir em relacdo ao item que estad recebendo atencdo. Para ocorrer a
atencao € preciso que ocorram estas duas fases. Se o individuo ndo chega ao ponto
de considerar agir em relacdo a determinado item (como assistir, contar, anotar,
comprar etc.), entdo este ndo chamou a atencao daquele. (BECK e DAVENPORT,
2002).

Estudos neurocientificos recentes apontam para uma definicdo semelhante de
atencdo, a medida que evoluem também no seu entendimento. Maria Rosario
Rueda, Joan Pozuelos e Lina Combita (2015) entendem que atencao se refere a um

“construto multidimensional referente ao estado elevado de ativacado que permite a
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selecdo da informacdo que queremos priorizar em vista de controlar o curso de
nossa acao".

O conceito de atencdo sustentada/continuada (sustained attention) nos
parece igualmente importante para o objeto de estudo. Enquanto atencao refere-se
a um engajamento mental momentaneo, de curtissimo prazo, como a selecédo de um
video para assistir, atencdo sustentada/continuada refere-se a um processo/fungéo
de longa duracéo, sendo a habilidade de manter foco em estimulos ou atividades por
um longo periodo de tempo. A atencdo sustentada/continuada é primordial para o
desenvolvimento de habilidades cognitivas, como aprender, sendo um componente
fundamental das capacidades cognitivas humanas (SARTER, GIVENS e BRUNO,
2001; LUQUE-CASADO et al., 2016).

Desse modo, a atencao (seletiva) € fundamental na escolha de um estimulo
gue, no nosso caso, refere-se a escolha de um video de divulgacao cientifica em
Geografia para assistir. No entanto, ndo é suficiente. Para o objetivo de aprender
com um video, € fundamental também a atencdo sustentada/continuada, isto €&,
manter o foco por um longo periodo de tempo.

Portanto, para que um conteudo receba e mantenha a atencédo de um usuario,
€ imprescindivel que este possua fatores que o tornem mais atrativo em relacéo aos
demais produtos que aparecem ao usuario, numa competicdo interna a plataforma.
N&o somente, determinado produto precisa ser mais atrativo que as alternativas fora
da plataforma, numa competicdo externa a plataforma. No caso das midias sociais,
como 0 Youtube, o conteudo ndo deve ser atraente somente ao usuario, mas
também ao algoritmo, isto €, deve ser relativamente eficiente frente as métricas
adotadas pela plataforma, sobressaindo-se aos demais contetdos (e produtores).

As plataformas de midia social, que veiculam consideravel parte da
informacédo e da interacdo online, agem como intermediarios entre os ofertantes de
contelido e os usuérios. Seus modelos de negécios sao baseados, majoritariamente,
na conexao entre parceiros comerciais, como usuarios, criadores de contetdo e
anunciantes, além da coleta e organizacédo de dados dos usuarios (que a plataforma
conecta), utilizados principalmente para potencializar os anuncios exibidos, dada a
maior precisdo do publico-alvo que a plataforma fornece (LANGLEY e LEYSHON,
2017).

As midias sociais, como Youtube, Facebook e Twitter, conseguem controlar o

fluxo de informacédo interno a plataforma, realizando através de suas politicas
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internas de uso e principalmente pelos algoritmos, responsaveis por determinar o
publico do conteudo, seu alcance, sua capacidade de monetizacdo, dentre outros
(VELHO, 2019). E responsavel, portanto, por definir as métricas que tornam os
conteuidos relevantes para 0s usuarios da plataforma, como a retencédo, a categoria,
o titulo, a duracéo, o estilo, a tematica etc.

Essa logica da Economia da Atencdo estende-se a todos os produtores de
contetdo das plataformas — no nosso caso, o Youtube. Estende-se, portanto, aos
videos de divulgacdo cientifica em Geografia. Desse modo, produtores desses
videos em questdo sao impelidos a frequentemente desenvolver e utilizar
estratégias que, justamente, atraiam e mantenham a atencdo do usuario (VELHO,
2019).

Os videos de divulgacao cientifica em Geografia parecem ser concebidos,
cada vez mais, como produtos de entretenimento ou, pelo menos, vém incorporando
alguns elementos que entretém. Aproximam-se da nocdo de edutenimento
(edutainment), um amélgama entre as palavras educacdo e entretenimento.
Edutenimento é “um género hibrido de educacdo e entretenimento que depende
fortemente de material visual, narrativo ou formato semelhante a jogos (game-like)”
(BUCKINGHAM E SCALON, 2005, p. 46, traducéo nossa) E, portanto, o produto que
visa um aprendizado além do puro entretenimento. Ou melhor, é o produto que visa,
através do entretenimento, propiciar aprendizado. O entretenimento € a midia,
enguanto a educacéao é o conteudo dessa midia (RAPEEPISARN et al., 2006).

Na verdade, nesse quesito, ndo se diferenciam tanto da divulgacao cientifica
em outras midias. Uma revista, um documentario ou um filme de divulgacdo
cientifica sdo concebidos de modo a entreter o consumidor. Afinal, o publico desses
textos € justamente isso: consumidor. Nao possuem audiéncia cativa, ndo possuem
certeza de receita. Usam, por conseguinte, estratégias para conquistar a atencao do
seu publico potencial.

Em vista aos conceitos de atencdo e atencao sustentada/continuada, cremos
ser necessaria a distincdo das estratégias em duas classes, a depender do
momento para conquistar a atencdo (e audiéncia) do espectador: estratégias de
titulos e miniaturas (thumbnails) e estratégias de corpo de video. Contudo, néo é
nosso objetivo tipificar, caracterizar, organizar essas estratégias em quantas
classificacbes sejam possiveis e necessarias. I1sso pode, inclusive, ser objetivo para

pesquisas futuras. Pretendemos, nesta pesquisa, trazer a tona algumas destas
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estratégias que chamam nossa atencdo por, por exemplo, diferenciarem-se de
videoaulas.

Destaca-se que o0s produtores de conteldos possuem uma série de
estatisticas acerca do desempenho dos videos, como retencdo de audiéncia,
namero de visualizacfes, impressées (niumero de vezes que o video aparece para
0s usuarios da plataforma), nimero de cliques, perfil do publico e outros. Essas
ferramentas permitem ao produtor analisar com detalhes o seu publico, estimar que
formato de texto é mais popular, que teméaticas atraem maior audiéncia, que estilo de
titulo chama mais atencdo, que duracdo de video retém publico por mais tempo,
entre outros. Ressaltamos, no entanto, que as métricas utilizadas podem néao
necessariamente refletir as preferéncias do publico, mas as preferéncias dos

algoritmos das plataformas, das empresas proprietarias dos sites.

6.1.1 Estratégias de titulos e miniaturas (thumbnails)

A primeira classe refere-se a0 momento anterior ao acesso, isto é, antes do
espectador clicar para assistir ao video. Diz respeito as estratégias utilizadas para,
dentro outras opcfes de conteudo, gerar curiosidade (atencao!) o suficiente para
gue o espectador opte por assistir ao video. Existem 2 elementos principais que séo
objetos dessas estratégias: o titulo do video e sua miniatura (thumbnail).

Em relacdo ao titulo dos videos, h& duas estratégias utilizadas para cativar os
(possiveis) espectadores que nos chamam a atencdo e queremos destacar.
Ressalta-se que estas estratégias sao utilizadas por mdltiplos canais e que 0s
autores nao utilizam exclusivamente uma, mas fazem uso de variados formatos de
titulo.

E bastante frequente a utilizacéo do questionamento como titulo do video; isto
€, os titulos dos videos, séo, repetidamente, perguntas. Sua efetividade (e justificada
utilizacao) parece estar no poder de gerar curiosidade e no estimulo a reflexao, visto
gue o questionamento é parte integral no processo de aprendizagem onde 0 sujeito
esta ativamente envolvido (APPLEBEE et al., 2003). A pergunta como titulo do
video evoca um aparente dialogo, em que 0 autor conversa, questiona o espectador

— ainda que a resposta para a indagacédo esteja no proprio video.
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Na figura 5, no video do canal Nerdologia intitulado “Seria possivel cavar até
o centro da Terra? | Nerdologia”, os autores criam uma indagacado em torno de uma
hipotese, convidando o espectador a refletir sobre e descobrir os motivos que levam
a resposta. No video, a tematica principal € a estrutura interna da Terra, com foco
principalmente na crosta terrestre, abordando também as outras camadas da Terra.
Esse video em especifico possui, ainda, patrocinio da Petrobras, onde, além da
similaridade de tematica, h& diversas menc¢cBes a experiéncia da empresa na

camada do pré-sal.

Figura 1 - Miniatura e titulo do video “Seria possivel cavar até o
centro da Terra | Nerdologia”

Seria possivel cavar até o centro da Terra? | Nerdologia
Nerdologia @ 831 mil visualizagdes - hd 1 ano

Uma jornada pelo conhecimento Acesse: http://www.jornadapeloconhecimento.com.br No Nerdologia
de hoje vamos o que

Fonte: Youtube, 2020.

No video “Por que a superficie da Terra tem dois niveis? | Minuto da Terra”
(figura 6), do canal Minuto da Terra, os autores fazem um questionamento, desta vez
com o uso do “porqué”. O uso do porqué, segundo Gallagher e Aschner (1963), leva
a um pensamento convergente, cujo foco é explicar, comparar, relacionar, contrastar.
O questionamento no titulo, junto a miniatura (thumbnail) direciona a tematica

principal do video: crosta oceanica e crosta continental.

Figura 2 - Miniatura e titulo do video “Por que a superficie da Terra
tem dois niveis? | Minuto da Terra”

B por que a superficie da Terra tem dois niveis? | Minuto da Terra

OCEANOT o
’ = Minuto da Terra + 91 mil visualizagbes - hd 2 anos

vs.
CONTINENTES /)

LITERALIA: receba um livro na sua casa, tode més! https.//goo.gl/E8Balq A crosta terrestre € feita de
dols materiais rochosos com

Legendas

Fonte: Youtube, 2020.

No video “Como podem existir pinguins na Linha do Equador? | Minuto da
Terra”, novamente do canal Minuto da Terra” (figura 7) os autores fazem um
guestionamento que contém uma informacédo que, de primeira, pode até surpreender
o leitor: ha pinguins na Linha do Equador. Essa indagacao presente no titulo parece

esconder a tematica principal do video para muitas pessoas. Vocé, leitor, saberia a
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resposta sem pesquisar? Qual o motivo de existir pinguins na latitude 0°? Seria em
razdo de um ancestral comum que habitava a regido e deu origem a espécies de
pinguins no Oceano Antértico, na Ilha de Galdpagos e em outros lugares? Seria
devido aos humanos que levaram espécies de pinguins para a regido equatorial que
conseguiram se adaptar e sobreviver? Seria devido a um fator sobrenatural? Seria
devido as correntes oceanicas e sua dinamica e relacdo com a crosta continental?
As teméticas principais do video sdo justamente estas Ultimas: correntes
oceanicas, presenca de nutrientes e relagcdo com oceano-continente. E possivel que
0 espectador acesse ao video sem sequer cogitar o seu conteudo, tendo contato

com tematicas que, de outro modo, ele poderia nao ter.

Figura 3 - Miniatura e titulo do video “Como podem existir pinguins
na Linha do Equador? | Minuto da Terra”

Os Pinguins . B como podem existir pinguins na Linha do Equador? | Minuto da Terra
Minuto da Terra + 188 mil visualizagdes « ha 2 anos

Vocé sabia que ndo existern pinguins no Pdlo Norte? Pois €, essas aves (que ndo voam) ndo deveriam
viver no hemisfério norte,

Legendas

Fonte: Youtube, 2020.

7

Outra estratégia comumente utilizada é intitular os videos por meio de
afirmacdes categoricas. Sao exclamacgdes, ainda que ndo necessariamente sejam
pontuadas. Utilizam, recorrentemente, o texto inteiramente em letras maiusculas (em
caixa alta, em caps lock) ou em algumas palavras que se pretende destacar. Podem
soar um pouco sensacionalistas, caracteristica pela qual o jornalismo é tipicamente
imbuido de criticas. Marcia Franz Amaral entende que “as noticias sdo vistas como
narrativas ou estorias marcadas pela cultura da sociedade em que estéo inseridas,
sendo necessario mobilizar um saber de narracdo e dominar um inventario de
discurso” (2013, p. 143). Assim, o pretenso sensacionalismo se torna um traco tipico
do jornalismo atual, um produto da cultura da sociedade.

O jornalismo estd inserido no mesmo mecanismo que 0s videos de
divulgacdo cientifica em Geografia, competindo na Economia da Atencdo. O
sensacionalismo que parece tomar o jornalismo atual parece tomar também o0s
videos de divulgacéao cientifica em Geografia.

No video “2020 deveria ACABAR em JULHO” (figura 8), do canal Ponto em

Comum o autor utiliza de uma afirmacdo bastante categdrica para atrair a atencao
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do publico, além de utilizar palavras em letras mailsculas, o que garante maior
destaque frente aos outros possiveis videos que aparecem ao espectador. Parece,
ainda, um pouco enigmatico. Ora, por que 2020 deveria acabar em julho? Convido o
leitor, novamente, a descobrir o0 motivo. Ha alguma profecia relacionada ao fim do
mundo? Houve alguma alteragdo nos movimentos da Terra, como a translacédo?
Havera alguma mudanca no modo como contamos o tempo?

Na verdade, a resposta para 0 isso esta no consumo de recursos naturais que
a humanidade realiza, acima da capacidade de reposicédo do planeta Terra. A partir
dessa afirmacédo de que 2020 deveria acabar em julho, o criador, Davi Calazans,
com o uso de uma comparacao de uma galinha repondo ovos, disserta acerca do
consumo exacerbado, cada vez maior, acima do que a natureza consegue repor; isto
€, desmatamos mais do que as florestas se regeneram, pescamos mais do que 0s
ecossistemas marinhos se reproduzem. O impacto ambiental anual que poderia ser

reposto pela Terra ndo acabaria, desse modo, em dezembro, mas em julho.

Figura 4 - Miniatura e titulo do video “2020 deveria ACABAR em
JULHO”

2020 deveria ACABAR em JULHO

Ponto em Comum + 433 mil visualizagbes « ha 8 meses

NGs deveriamos comemorar o réve
ano novo mais cedo em 2020

lon, soltar fogos de artificio, usar roupa branca e desejar feliz

Fonte: Youtube, 2020.

Por sua vez, as miniaturas (thumbnails) dos videos também possuem um
grande poder de influenciar o comportamento dos usuarios, visto que thumbnails
mais representativas aumentam a chance de chamar a atengdo, melhorando a
performance do video na busca e na satisfacdo do espectador (GAO et al, 2009;
CHRISTEL, 2006). Thumbnails mais interessantes e planejadas atraem mais
audiéncia, enquanto thumbnails confusas e de baixa qualidade repelem usuérios.

As thumbnails dos videos de divulgacao cientifica de Geografia costumam
seguir a identidade visual do canal, trazendo caracteristicas dos préprios formatos
dos videos. Por exemplo, caso o video seja uma animacao, é usual que a thumbnail
traga o estilo grafico do desenho, como no caso do canal Minuto da Terra (figuras 6
e 7), parecendo um quadro congelado do video. Em outros casos como aqueles em

gue, no decorrer do video, apareca 0 narrador, € com que este apareca na
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thumbnail, a exemplo dos videos do canal Nerdologia com o divulgador cientifico
Atila lamarino (figuras 5 e 9). Este Ultimo caso, embora seja comum, néo é regra, a
exemplo do canal Terra Negra (figura 10), visto que o narrador pode ser, como
outros youtubers, celebridades virtuais, conhecidas, de modo que sua presenca

possa ser um fator relevante (Hou, 2018).

Figura 5 - Miniatura e titulo do video “O lugar mais extremo da
Terra”

0 lugar mais extremo da Terra | Nerdologia
Nerdologia @ 245 mil visualizagées - ha 4 semanas

No Nerdologia de hoje, vamos explicar sobre o lugar mais extremo da Terra. Apresentagdo e Roteiro:
Atila lamarino ...

Fonte: Youtube, 2020.

Figura 6 - Miniatura e titulo do video “Crescimento vegetativo
NEGATIVO por causa do coronavirus?”

7| Crescimento vegetativo NEGATIVO por causa do coronavirus?

Terra Negra « 1,7 mil visualizagfes - ha 1 més

Errata: aos 3:18 o Juninho disse 2018 querendo dizer 1918 SALVE SALVE Temra Negra! Mais um video
pra conta! O professor ...

Fonte: Youtube, 2020.

O padrao visual nas thumbnails faz com o espectador associe o video com o
canal, de modo a esperar um padrdo de qualidade, de imagem, de discurso, de som
e de conteudo tipico de determinado produtor. Desse modo, 0s usuarios podem ser
mais atraidos a clicar no video. Nesse sentido, uma série de estudos surgem,
buscando definir parametros para a selecdo de thumbnails baseadas em quadros de
videos por, justamente, representar aspectos gerais da producdo (SONG et al.,
2016).

6.1.2 Estratégias de corpo de video

Os videos de divulgacao cientifica em Geografia variam enormemente em
suas tematicas, em seus formatos, em seus recursos de edicdo, em suas duracdes

e em suas estratégias discursivas. A quantidade de visualizacdes, curtidas, retencao
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e numeros de comentarios possuem, também, grande diferenciacédo, sendo reflexo
das proéprias estratégias utilizadas pelos autores.

As estratégias utilizadas nos videos de divulgacao cientifica em Geografia
variam em funcdo das preferéncias dos produtores, que, por sua vez, Sao
influenciadas por mdultiplos aspectos. Dentre estes, destaca-se o seu grau de
profissionalizacdo dos produtores, que pode ser analisado segundo dois fatores
(REALE, 2018): 1) formagédo académica em (alguma) ciéncia; e 2) especializacao
em producéo audiovisual. Do cruzamento desses fatores, existem quatro principais
distincdes de autores, que acarretam diretamente nas caracteristicas dos materiais
produzidos:

a) produtor com formagdo académica em (alguma) ciéncia e com
especializacdo em producao audiovisual;

b) produtor com formacdo académica em (alguma) ciéncia e sem
especializacdo em producéo audiovisual;

c) produtor sem formacdo académica em (alguma) ciéncia e com
especializacdo em producao audiovisual;

d) produtor sem formacdo académica em (alguma) ciéncia e sem

especializacdo em producéo audiovisual;

A formacdo (e atuacado) profissional dos produtores de conteudo exercem
influéncia ndo somente em relacdo as tematicas abordadas e dominio de conteudo,
mas também no modo como as estratégias narrativas sdo construidas. Segundo
Velho (2019), h4 uma grande quantidade de professores de Ensino Fundamental e
Ensino Superior que utilizam, frequentemente, estratégias de ensino e
aprendizagem nos videos, possuindo uma abordagem mais didatica ao ensinar
assuntos cientificos.

A especializacdo em producdo audiovisual também exerce impacto nos
videos de divulgacao cientifica em Geografia, uma vez que a habilidade para lidar
tecnicamente com equipamentos e técnicas profissionais do ramo audiovisual
influenciam no produto final, em aspectos como o0 jogo de cameras, iluminacao,
qualidade de &udio e nos recursos de edicdo. Influencia, ainda, no préprio formato
do video, como minidocumentarios, animacdes, viog etc.

Morcillo, Czurda e Throta (2016) realizaram um estudo buscando conhecer,

guantificar e tipificar essas estratégias utilizadas nos videos de divulgacéo cientifica
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de canais no Youtube, selecionando os canais mais populares do mundo desta
tematica. Dividiram as estratégias em 3 tipologias principais: design, estratégias
narrativas e géneros. Em relagcdo ao design, destaca-se que 75% dos videos
utilizam mais de 3 tomadas (takes), configurando-se como um esforgo particular dos
produtores em criar uma experiéncia filmica pela sua montagem, sendo evidéncia de
um certo grau de profissionalismo (MORCILLO, CZURDA e THROTA, 2016).

As estratégias narrativas, segundo os produtores, sdo o principal foco na
producdo dos videos, uma vez que o poder de entreter por meio da narrativa é
superior, inclusive, a qualidade da producdo. Utilizam formas dramaticas de
narrativa, visando criar uma comunicacdo pedagdgica e ludica com o espectador,
atraindo seu interesse. A estratégia narrativa preferida dos produtores é o texto em
primeira pessoa (57% dos videos), em linha a suposicdo de que youtubers
pretendem estabelecer uma conexdo pessoal com os espectadores. Por sua vez,
27% dos videos possuem narracdo em terceira pessoa, levando em conta que
quase 1/3 dos videos sdo do género animacdo (MORCILLO, CZURDA e THROTA,
2016).

Os videos de divulgacédo cientifica mais populares do mundo possuem uma
série de géneros e subgéneros, respondendo, como dito anteriormente, a
especializacdo em producdo audiovisual. 20% dos videos sdo documentarios, 16%
sdo monodlogos (vlogs) e 20% sdo animacgbes. Outros géneros populares sdo
"perguntas e respostas”, reportagens, entrevistas e videos com uso do quadro
branco (como aulas) (MORCILLO, CZURDA e THROTA, 2016). Destaca-se que
documentarios e animacdes possuem grande potencialidade ao publico
infantojuvenil, em idade escolar, por possuirem texto roteirizado, dramatizado, com
uso de falas humoristicas e contagem de historia (story-telling). As animacdes, em
especial, assemelham-se a produtos amplamente consumidos por jovens, como 0s
desenhos animados. J& os viogs, Velho (2019) alerta que estes podem ser
populares devido a atencdo iluséria que o produtor da ao espectador, em
decorréncia de sua atmosfera intimista.

Ressalta-se que o0 Youtube possui uma ferramenta integrada que traduz o
titulo e a descricdo do video para a lingua do sistema operacional do usuério,
aumentando o alcance do video para pessoas nao-falantes do idioma original do
video. H4, ainda, a ferramenta de criacdo de legendas automaticas, que podem ser

traduzidas, além da prépria possibilidade de os criadores legendarem o video, a
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exemplo do canal aleméo (com narragdo e animacao em inglés) Kuzgesagt — In a

Nutshell, como demonstrado na figura 11, abaixo.

Figura 7 - Quadro congelado do video "Plastic Pollution: How
Humans are Turning the World into Plastic”, do canal
Kurzgesagt — In a Nutshell

o : Yva i S
Isso tem preocupado cientistas, especialmente por conta dos riscos a saude...

> »l o) 451/000 B O

Poluigédo por Plastico: Como os humanos estao transformando o Mundo em pléstico

Fonte: Youtube, 2020.

Velho (2019) realizou pesquisa semelhante ao trabalho de MORCILLO,
CZURDA e THROTA (2016), mas com amostragem de canais e videos de
divulgacao cientifica brasileiros. Ela nota que os videos que s&o animacao possuem,
como categoria individual, o maior numero médio de visualizacoes,
aproximadamente 131,01 visualizagdes, enquanto viogs (mondlogos) possuem uma
média de 94,37 visualizagdes, proxima as 94,09 visualizagbes meédias das
conversas em grupo ao Vivo.

Em relacdo aos recursos de edicao, Velho (2019) percebe que ndo ha uma
forte correlacdo entre a complexidade da edicdo (vista pelo nimero de recursos
utilizados) e o numero de visualizacdes. Ndo descarta, no entanto, que a
sofisticacdo da edicdo resulte em maiores visualiza¢cbes em determinado formato,
como as animacfes ou minidocumentarios.

Acreditamos que a falta da correlagdo significativa entre complexidade da
edicdo popularidade dos videos pode ter como um dos principais fatores a faixa
etaria do publico dos videos de divulgacao cientifica. Ainda que dados em relacéao a

faixa etaria da audiéncia de cada video sejam restritos ao dono do canal, € possivel
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e quica provavel que uma consideravel parcela dos espectadores dos videos de
divulgacao cientifica sejam adultos, como estudantes do Ensino Superior, o que
pode reduzir a importancia do apelo visual na conquista da aten¢cédo que videos com
uma edigdo mais complexa possuem. O entendimento acerca da preferéncia de
usuarios de diferentes faixas etarias por determinados estilos de videos de
divulgacao cientifica (em Geografia) € importante em vista do crescimento recente
destes. Apresentam-se como ferramentas potencialmente importantes de
aprendizagem, em especial de criancas em jovens em idade escolar, podendo ser
objetivo de possiveis pesquisas futuras.

Uma edicdo menos complexa ndo significa, no entanto, uma estratégia
narrativa menos complexa ou sofisticada. Um texto, um discurso escrito, formulado,
didaticamente responsavel e competente, ndo é mutuamente excludente em relacao
a uma edicdo de video menos complexa. A possibilidade de escrever um texto com
abordagem didatica eficiente estd ligado mais a formacdo académica ou ao
desenvolvimento independente desta habilidade do que & especialidade técnica em
producdo audiovisual. E, inclusive, a proposta de diversos canais de divulgacéo
cientifica, principalmente aqueles de viog, segunda categoria mais popular (VELHO,
2019).

Um canal que nao possui uma edi¢do de grande complexidade mas mantém
uma relativamente alta quantidade de visualizacbes é o Canal do Pirula. E um
bastante famoso de divulgacdo cientifica, com tematicas que variam da
paleontologia a climatologia. Em geral, seus videos possuem poucos recursos de
edigcéo, tendo roteiro aparentemente feito em linhas gerais e sem um texto narrado
produzido anteriormente a gravacao. Possui uma atmosfera intimista, como uma
conversa, tipico de vlogs, onde o autor traz, ao longo do video, diversos gréficos,
imagens e artigos cientificos. (REALE, 2018). Na figura 12, é possivel perceber,
através de um quadro do video "12 ANOS PARA SALVAR O PLANETA? (#Pirula
32.6C)", a pequena distancia entre o autor e a camera, sem grandes tratos e feitos,

gerando essa proximidade com o espectador.
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Figura 8 - Quadro congelado do video “12 ANOS PARA SALVAR O
PLANETA? (#Pirula 32.6C)” do canal Canal do Pirulla
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12 ANOS PARA SALVAR O PLANETA? (#Pirula 32.6C)
Fonte: Youtube, 2020.

O canal Terra Negra, por sua vez, majoritariamente com tematicas
geograficas, possui, em diversos videos, um nivel de edicdo mais complexo.
Preocupa-se com um fundo que € utilizado como um chroma key, onde séo, por
vezes, expostas imagens atrds do narrador, presente no video. Costuma ser
construido em formato semelhante a uma videoaula, roteirizado a partir de linhas
gerais, embora seja diferente e ndo direcionado diretamente a conteudos especificos
da escola ou de provas vestibulares, como videoaulas normalmente o sdo. Traz
diversas imagens ao longo dos videos, como graficos, fotografias, imagens de
satélite, videos e extratos de artigos cientificos. Na figura 13 é possivel perceber um
pedaco do video “Queimadas no Pantanal: como uma regido alagada pode pegar
fogo?” em que estd uma imagem animada do Planeta Terra, atrds do autor, um

recurso de edicdo mais complexo.
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Figura 9 - Quadro congelado do video “Queimadas no Pantanal:
como uma regiao alagada pode pegar fogo?” do canal Terra Negra

>
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#TerraNegraMaVeia #Geografia #Atualidades
Queimadas no Pantanal: como uma regiao alagada pode pegar fogo?

Fonte: Youtube, 2020.

O canal Nerdologia, um dos mais populares canais de divulgacéo cientifica do
Brasil, produzido em parceria por Atila lamarino, Felipe Figueiredo e Estudio 42. Traz
uma vasta gama de teméticas, que se estendem de fisica, neurociéncia, ciéncia da
computagdo a histéria. Dentre estas estdo as teméaticas geogréficas,
recorrentemente abordadas de maneira interdisciplinar.

Possui um formato de video bastante caracteristico, onde, num fundo preto de
lousa, sé@o coladas fotos, escritas palavras, desenhados mapas, graficos e imagens
autorais, apresentados livros e artigos cientificos, entre outros. Ainda, € comum que
o narrador Atila lamarino apareca narrando. O texto é construido anteriormente a
narracdo, com cuidado para que este, além de entreter - visto que usualmente
contenha tracos humoristicos e elementos da cultura pop, como heréis, filmes e
desenhos animados -, também seja efetivo ensinando, dado o carater didatico pelo
gual é construido (REALE, 2018).

Na figura 14 esta presente um quadro congelado do video "De Onde Vém As
Montanhas? | Nerdologia”, onde 6 elementos principais: o fundo de quadro-negro,
letras escritas assemelhadas a um giz branco, um mapa-mundi colorido desenhado,
uma animacdo do movimento da crosta terrestre ao longo do tempo, a foto do

escritor Bill Bryson e seu respectivo livro “Breve Histéria de Quase Tudo". Recorda-
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se gue estas telas sdo apagadas e sao refeitas, como novos elementos, diversas

vezes ao longo do video, tornando-o bastante dinamico.

Figura 10 - Quadro congelado do video “De Onde Vém As
Montanhas?” do canal Nerdologia
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De Onde Vém As Montanhas? | Nerdologia

Fonte: Youtube, 2020.

Portanto, os videos de divulgacéo cientifica em Geografia apresentam uma
diversidade em seus formatos, recursos de edi¢cdo e estratégias narrativas, sendo
produto da formacado profissional e da especializagdo técnica de seus produtores,
bem como de seus objetivos. Parecem, desse modo, ser encarados e produzidos
cada vez mais como produtos de entretenimento, adotando, em maior ou menor
grau, estratégias para atrair a atencdo do usuario e fazé-lo optar por assistir ao

video e para manté-lo assistindo.
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7 VIDEOS DE DIVULGAGAO CIENTIFICA EM GEOGRAFIA: POR QUE
ASSISTIMOS?

7.1 MOTIVACAO E A TEORIA DA AUTODETERMINACAO

Motivacdo é normalmente tratada como algo fundamental em todas as
esferas da vida. Nao raro nos deparamos com frases motivacionais recebidas por
membros da familia, propagandas de instrutores de motivacdo na internet, a
recomendacdo de amigos que trabalhar no que gostamos € a receita da felicidade e
do sucesso. De modo contrario, quando descontentes com nosso desempenho,
guando chateados porque ndo gostamos do que fazemos, a resposta é parecida:
falta motivacao!

Essa importancia dada a esse fator se estende a escola. “A escola ensina
nada de util pro futuro, a escola € s6 decoreba, a escola é perda de tempo”, é
possivel que digam alguns estudantes. “Ah! Esses adolescentes ndo querem nada
com nada, eles s6 vém a escola para conversar”, digam, talvez, alguns professores.
Essas expressfes que, possivelmente, muitos ja ouviram (ou falaram!) remetem,
dentre outros problemas, a falta de motivacdo. A motivacéo, entdo, como parece ser
de comum conhecimento, € um importante fator que deve ser levado em
consideragao, pois implica diretamente no envolvimento do estudante no processo
de ensino e aprendizagem (LOURENCO e PAIVA, 2010). Afinal de contas, o que é
motivacao?

A motivacdo ndo € um conceito presente somente na sabedoria popular, no
senso comum. Nao é uma ideia que jamais precisa ser objeto de textos de
divulgacgéo cientifica porque ja é de largo conhecimento. A motivacéo é estudada por
diversos autores, de diversas areas, ha anos, tendo diferentes concepcoes -
parecidas, € verdade - e aplicando em diferentes esferas da vida, da sociedade e da
economia.

A motivacao é a forca “que emerge, regula e sustenta as acdes de cada
individuo” (PANSERA, 2016), influenciando o inicio e também a manutencédo de uma
atividade ao longo do tempo. E um fator interno que regula o comportamento, que
desperta e dirige a conduta. E a inclinacdo, energia e direcdo para aprender,
trabalhar, atingir seu potencial (MARTIN, 2013). E o que encoraja estudantes a dirigir
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seu tempo a uma atividade em especial (REDONDO e MARTIN, 2015). A motivagéo
deve ser considerada como um construto, como um processo, NA0 como um
produto, pois ndo pode ser observada diretamente (ela é interna, afinal), mas
inferida através de determinados tipos de comportamento (LOURENCO e PAIVA,
2010). E, enfim, um processo formado por uma série de variaveis que determina a
intensidade, a persisténcia e a dire¢do da acdo (EGEA ROMERO, 2018).

A motivacdo ndo é um fenbmeno unitario, ou seja, que varia apenas em um
eixo. A motivagcdo ndo varia apenas em quantidade, em nivel, entre pouca e muita
motivacdo para agir. Varia também em tipo, em orientacdo. A orientacdo da
motivacdo se refere as atitudes e objetivos que determinam a existéncia e a
continuidade da acdo (DECI e RYAN, 2000). Uma crian¢a, quando recebe uma
tarefa de Geografia, pode estar motivada para realizar pois deseja, por exemplo,
receber uma boa nota e evitar castigo dos pais ou porque esta de fato interessada.
Ha uma distin¢do no objetivo da crianga, no tipo da motivacéo.

De acordo com a Teoria da Autodeterminagéo (Self-determination Theory), a
motivacdo pode ser analisada a partir de um continuum entre tipos de motivacado que
variam de um comportamento nao autodeterminado a um comportamento
autodeterminado (DECI e RYAN, 2000; DECI et al, 1991): desmotivacao
(amotivation), motivagdo extrinseca e motivacdo intrinseca. A desmotivagédo
(amotivation) representa aquela (falta de) motivacdo sem qualquer
autodeterminacado; é o estado que falta intencdo em agir. Quando neste estado, o
individuo age sem intencdo - apenas segue a proposta, 0 movimento — ou sequer
age. A desmotivacao provém da falta de valorizacdo da atividade, da expectativa de
resultados néo suficientemente desejaveis ou da conviccdo da falta de competéncia
para a tarefa, isto é, a falta da autoeficacia (BANDURA, 1982).

A motivacao extrinseca se refere a motivacdo que propulsiona a realizacéo de
uma atividade em funcdo de uma influéncia externa ao individuo, em que se busca
um determinado resultado ndo dependente diretamente de seu préprio desejo.
Possui, desse modo, um valor instrumental. A motivacao extrinseca esta tipicamente
atrelada ao recebimento de um prémio, de um beneficio, ou ao medo proveniente de
uma ameaca (RYAN e DECI, 2000).

No ambiente escolar brasileiro, por exemplo, é comum (sendo regra),
especialmente nas séries finais do Ensino Fundamental e do Ensino Médio, a

presenca constante e preponderante da motivacao extrinseca decorrente do sistema
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de notas, como quando um estudante busca aprendizado visando boas notas e o
reconhecimento de professores e colegas ou tenta evitar repetir de ano ou, até
mesmo, a puni¢cdo por parte dos pais. Quando um estudante age em razédo de
fatores como estes ele esta extrinsecamente motivado.

Um individuo também esta extrinsecamente motivado quando ele realiza
determinada atividade, como finalizar um curso online, pois acredita que pode ser
atil para sua carreira profissional, ainda que o prémio ou a puni¢cdo ndo seja direta,
imediata. Ha, portanto, um valor instrumental, uma influéncia externa. Ambas as
situacOes, embora sejam motivacdes extrinsecas e apresentem comportamento
intencional, variam em sua autonomia relativa, onde a segunda parece envolver
maior escolha (DECI e RYAN, 2000).

A motivacao intrinseca corresponde a motivagdo com maior comportamento
autodeterminado. E a motivacdo que leva a uma atividade ser realizada por seu
beneficio inerente e ndo em decorréncia de uma condicdo externa; € quando um
individuo age pela diversao, desafio e satisfa¢do vinculado a atividade, em oposicao
a um estimulo, pressdo ou prémio externo (RYAN e DECI, 2000; RYAN, 1995).
Portanto, € a motivacdo proveniente de uma vontade genuina, interna, sem a
necessidade de um prémio ou punicdo externa. Quando intrinsecamente motivadas,
“as pessoas se engajam em atividades que se interessam, as fazendo livremente,
com um completo senso de volicdo" (DECI et al., 1991, traducao nossa).

A Teoria da Autodeterminacdo entende que, a motivacdo intrinseca, sao
necessarias a satisfacdo (em algum grau) de trés necessidades psicolégicas
bésicas: necessidade de autonomia, necessidade de competéncia e necessidade de
estabelecimento de vinculos (relatedness). A satisfacdo destas necessidades afeta
positivamente o bem-estar, o0 desenvolvimento, a saude psicologica (DECI et al.,
1991).

A necessidade de autonomia é a necessidade do sujeito em se autogovernar,
isto €&, dirigir-se por leis préprias, pela propria vontade. Essa necessidade é "saciada"
guando o individuo cré que esta agindo porque quer, porque deseja, e ndo por
fatores externos, por obrigacédo (RYAN e DECI, 2000).

A necessidade de competéncia é a necessidade do individuo em obter
resultados internos e externos desejados e ser eficiente em performar as acdes
requisitadas. Essa necessidade € atingida quando o sujeito percebe que €, ou foi,

capaz de realizar determinada acéo, de conquistar determinado objetivo. Quando o
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sujeito se sente competente e autbnomo ele acredita que o l6cus de causalidade
percebido (perceived locus of causality) é interno a ele, ou seja, os resultados das
acOes sdo dependentes de si proprio, 0 que aumenta a motivacao intrinseca (DECI
et al., 1991).

A necessidade de estabelecimento de vinculos se refere a necessidade de
desenvolver vinculos seguros e satisfatérios com outros individuos. Esta
necessidade é saciada quando o individuo sente que esta nutrindo boas relacdes
com terceiros, quando se sente bem na presenca de determinadas pessoas, quando
se sente confortavel em um ambiente, quando sente prazer em se relacionar com
outros. O ndo cumprimento dessa necessidade lesa o equilibrio emocional e o bem-
estar do individuo, afetando as outras necessidades, como aquelas também afetam
esta e, de modo geral, afetando a motivacao intrinseca (RYAN e DECI, 2000; DECI
et al., 1991).

A motivacdao intrinseca € a forma mais duradoura de motivacéo e esta ligada a
uma série de beneficios, como o bem-estar psicolégico e 0 sucesso escolar e
académico (DECI et al., 1991; FROILAND, 2011; TOKAN e IMAKULATA, 2019). O
individuo intrinsecamente motivado aprecia as oportunidades de aprendizado que
possui, acreditando que a aprendizagem tem sentido, vendo-a como relevante para
preencher necessidades psicolégicas que possui, como perseguir seus interesses,
conectar-se com outros, expressar-se e ganhar competéncia (BROPHY, 2008). Um
individuo intrinsecamente €, também, mais criativo e persistente na presenca da
dificuldade (GROLNICK et al., 2002).

A motivacao intrinseca esta associada a um maior nivel de esfor¢co, a um
melhor desempenho nas atividades propostas e a uma preferéncia pelo desafio
(PATALL et al., 2008). Estes atributos em especial parecem desejaveis de se ter em
jovens que vao, eventualmente, concorrer no mercado de trabalho, cada vez mais
competitivo e educado (FROILAND et al, 2012), ainda que o objetivo da educacéao
basica ndo seja (somente) a preparacéo para o trabalho.

A motivacgao intrinseca esta ligada, também, a persisténcia dos estudantes em
permanecer na escola, isto é, esta associada a reducdo da evasdo escolar
(HARDRE E REEVE, 2003). No Brasil, em 2018, 7,6% dos jovens entre 15 e 17
anos tinham j& abandonado a escola. Destes, 39,17% abandonaram a escola pela

necessidade de trabalhar — a principal razdo da evasao -, seguida pela falta de
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interesse, fator responséavel por aproximadamente 25% das evasdes em 2018, que
ja atingiu 40,3% em 2006 (IBGE, 2019; NERI, 2009).

A aparente reducédo da evasao por conta da falta de interesse parece estar
mais atrelada ao crescimento da necessidade de trabalhar como principal razao
(mas ndo unica) em razdo de uma economia débil do que da propria reducédo da
falta de interesse dos estudantes. A falta de atratividade da escola continua sendo
um problema crénico da educacdo brasileira, em que a Geografia Escolar, como
normalmente praticada, certamente tem sua culpa.

Para a Geografia, ou melhor, para a escola, como um todo, ser atrativa, ser
intrinsecamente motivadora, ela deve estar préxima as linguagens, aos objetos, as
tecnologias presentes na vida dos estudantes. Nao deve ser somente analdgica:
deve incorporar o mundo digital que emerge e se torna cada vez mais central na
vida de todos, principalmente dos jovens. Se a escola ndo € ativa nesse processo,
nao dialoga com as tecnologias, estas ultimas, por si so, ja se tornam espaco de
aprendizado, com ampla disponibilidade de informagdes. Dentro da multiplicidade de
materiais disponiveis na rede, estdo os videos de divulgacdo cientifica em

Geografia.

7.1.1 Videos de divulgacdo cientifica em Geografia e motivacdo: beneficios e

potencialidades

Os videos de divulgacdo cientifica em Geografia, fora do contexto escolar,
séo assistidos por uma escolha do préprio espectador, por uma vontade genuina. A
sua visualizacdo ndo decorre, majoritariamente, de uma necessidade escolar ou
profissional direta, isto €, ndo sdo assistidos, na sua maioria, para auxiliar em uma
dada tarefa. Acreditamos que os videos de divulgacao cientifica em Geografia, por
conta dessa volicao autbnoma, carregam as condi¢des para a motivacao intrinseca.

Dito de outro modo, cremos que quando 0s espectadores, N0 NOSSO caso,
estudantes da escola basica, optam e assistem aos videos de divulgacao cientifica
em Geografia eles estdo intrinsecamente motivados na realizacdo dessa atividade.
Colhem, desse modo, os beneficios da motivagéo intrinseca.

Os videos de divulgacao cientifica em Geografia, dado esse contexto, tém a
potencialidade de aumentar o aprendizado, isto €, em relacdo a outros espacos,

como a escola, ou por outras midias, os videos de divulgacdo cientifica em
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Geografia podem resultar num entendimento maior da tematica trabalhada, em
decorréncia da motivacao intrinseca. Em relacdo a midias escritas, os videos de
divulgacéo cientifica em Geografia podem ser utilizados, inclusive, como eventuais
alternativas, em vista do alarmante analfabetismo funcional, que atinge cerca de
29% da populacdo brasileira (INSTITUTO PAULO MONTENGERO, 2018),
responsavel pelo decréscimo (se ndo a completa falta) da compreenséo basica de
textos.

Um beneficio da motivacdo intrinseca é a percepcdo de sentido da
aprendizagem, de que tal tematica, de que tal conteddo € relevante, possui
significado, é importante para a satisfacdo de suas necessidades psicologicas
(BROPHY, 2008). Os videos de divulgacdo cientifica em Geografia, acreditamos,
podem ser produtos que conferem sentido a aprendizagem do espectador.

Enxergar sentido na Geografia, ou melhor, enxergar sentido em aprender
Geografia parece evento raro na vida escolar da maioria dos estudantes Brasil afora.
Numa escola em que o professor de Geografia estd mais interessado com a
informacdo que com o conhecimento, fruto de problemas sistémicos, a pratica
pedagogica é desinteressante, ndo constréi sentido. Sem a preocupacdo com o
sentido na hora de trabalhar a Geografia, nos despreocupamos em construir a
compreensdo do espaco geografico (NUNES e CASTROGIOVANNI, 2018). A
Geografia Escolar finda por parecer que nao trabalha com o mesmo espaco que
vivemos, mas com um espaco distante, do qual nos (professores e estudantes) nao
fazemos parte.

Os videos de divulgacéo cientifica em Geografia podem auxiliar a atenuar
esse problema a medida que, por estarem envolvidos no processo de motivacao
intrinseca, conferem maior sentido aquilo que € apresentado, aquilo que é
aprendido. Ddo maior sentido as tematicas geograficas, ndo sdo apenas um
emaranhado de informagcdes que n&o colaboram com a compreensdo do espacgo.
Cremos que isso, por si sO, é importante, ainda que ndo esteja necessariamente
atrelado ao ensino formal, considerando que ndo é somente na escola que se
aprende e que a escola ndo pretende (e muito menos consegue) ensinar tudo que
se julga necessario aprender. O aprendizado, a formacdo do ser humano néo é
restrita ao espaco escolar; acontece em todos 0s espacos, em todas as esferas da
vida. Naturalmente, em um mundo onde o digital € cada vez mais importante na vida

de todos, sobretudo de jovens, o ciberespaco se torna um espaco que também pode
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ser de aprendizado (RUSSELL e RUSSELL, 1999), onde os videos de divulgacéo
cientifica em Geografia devem ser considerados como ferramentas que propiciam
ISSO.

Os videos de divulgacao cientifica em Geografia possuem uma abordagem
diferente da escola. Nao se restringem aos conteudos programaticos estabelecidos
pelos curriculos: podem ser interdisciplinares, ndo seguem uma estrutura de
encadeamento visando a formacgdo de um curriculo, podem abordar os contetidos de
forma isolada ou misturar conteddos que, na escola, ndo se misturam. S&o
concebidos, em sua maioria, como produtos de entretenimento. Possuem elementos
visuais de modo a tornar mais didatico, aprazivel e bonito, sdo roteirizados, muitas
vezes com texto pronto, a ser lido e interpretado, ndo precisam obedecer a uma
certa linearidade como se supde na escola, podem trazer elementos da cultura pop,
do cinema, da literatura.

Os videos de divulgacéo cientifica em Geografia podem, desse modo, conferir
sentido ao aprendizado (de Geografia) que o estudante ndo consegue construir na
escola. Eles podem tornar bela a Geografia aos olhos do espectador, a mesma
Geografia que a escola insiste em tornar feia. Podem demonstrar a atratividade da
Geografia que a escola tenta incessantemente destruir. Os videos em questdo
mostram a Geografia de outra perspectiva, de um modo que o estudante poderia
nao ter acesso, ainda que trocasse de professor ou escola. Demonstram que a
Geografia ndo precisa ser chata como normalmente ela é construida e apresentada
na sala de aula. Que Geografia ndo é somente decorar cada forma de relevo, cada
camada da atmosfera, cada capital das unidades federativas do Brasil, saber o
conceito de fordismo, entender o que é e como se calcula escala. Podem
demonstrar que a Geografia € muito mais que isso, que o olhar geografico auxilia na
construcdo de explicagcbes acerca da espacialidade vivida e cotidianamente
experimentada (CAVALCANTI, 2013). O sujeito vé, desse modo, que a Geografia
pode ser uma lente que ajuda a entender a cidade, o estado, o pais e 0 mundo em
gue vive, com todas suas incongruéncias, adversidades, novidades, possibilidades.

O sentido em aprender Geografia construido pela visualizagdo dos videos de
divulgacdo cientifica em Geografia pode, potencialmente, refletir na escola.
Transforma a percep¢do que o estudante possui em relacdo a Geografia: fa-lo se
interessar, enxergar importancia e utilidade no conhecimento geografico, se esforcar

em aprender Geografia, realizar as atividades propostas por outro sentimento que
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ndo o medo. Gera, enfim, a motivacdo intrinseca que tanto falta na escola,
aumentando, consequentemente, seu desempenho, autonomia e competéncia.

Certamente, os videos de divulgacéo cientifica em Geografia ndo resolvem,
isoladamente, a falta de sentido e de motivacao intrinseca na Geografia Escolar e na
escola como um todo, visto que suas causas parecem inerentes ao modo como se
constitui o sistema educacional brasileiro. Podem, no entanto, ser parte integrante
da resolucao desses problemas. Podem participar desse processo mesmo que sem
a intencdo dos professores, das escolas, das redes. Mesmo que nao sejam
considerados nas praticas pedagodgicas estabelecidas, porque parte da sua
potencialidade reside, justamente, no senso de volicdo, na autonomia presente
guando o estudante opta por assistir.

No contexto escolar, os videos de divulgacao cientifica em Geografia podem
ser utilizados de diversas maneiras. Ndo € nossa intencdo propor e especificar
detalhadamente possiveis propostas pedagdgicas para o objeto de pesquisa; esse
objetivo, entretanto, pode compor trabalhos futuros. Por ora, acreditamos que
momentos pedagdgicos com os videos de divulgacao cientifica em Geografia podem
ser construidos dentro e fora da sala de aula. Por exemplo, € possivel o uso de
determinado video no decorrer da aula, de forma guiada, narrada pelo professor,
com ponderacbes sobre questdes pertinentes, utilizando-o como uma ferramenta
gue possa explicitar determinada tematica ou até mesmo ser utilizado por sua
riqgueza visual, como as fotografias e os mapas que sdo apresentados. Os videos
podem também auxiliar professores inseguros com o contetudo, que creem gue nao
dominam suficientemente a tematica, evento que ndo deve ser raro, considerando o
deficit sistémico de professores de Geografia em todo o Brasil, em torno de 17 mil
profissionais da Educacdo Geografica (EDUCA MAIS BRASIL, 2018).

Podem compor, também, uma pratica pedagogica de sala de aula invertida
(flipped classroom), que consiste, basicamente, no envio de materiais acerca de
determinado contetdo/teméatica para os estudantes antes da aula, esta que se torna
um momento de aprendizagem mais ativa, como realizar debates, atividades,
solucionar duvidas, entre outros (MOK, 2014; ARNOLD-GARZA, 2014). Os materiais
enviados aos estudantes sao diversos, como videoaulas, textos, imagens, filmes e
infogréficos. Acreditamos que os videos de divulgacao cientifica em Geografia
podem compor esses materiais, sobretudo considerando suas abordagens mais

diversas. Nesse sentido, os videos podem ser uma satisfatdria porta de entrada para
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as diversas tematicas geograficas, fugindo da linearidade comum da sala de aula,
tendo um carater mais pratico, palpavel, que trata da realidade. O estudante pode
iniciar em determinado conteddo com outro olhar, diferente dos que normalmente
encontramos em sala de aula.

Os videos de divulgacéo cientifica em Geografia sdo passiveis de, na escola,
nao serem usados como uma ferramenta diretamente, mas como um “conceito”. Os
estudantes podem ser convidados a elaborar, eles mesmos, videos de divulgacao
cientifica em Geografia. Em vista de os videos apresentarem uma abordagem
diferente dos contetdos, com um texto nao-linear, que traz elementos da cultura
popular, das artes, com efeitos visuais como fotografias, graficos e animacgdes, a sua
producgéo pode consistir em um trabalho interessante.

Para produzir um video de divulgacdo cientifica em Geografia é necessario
uma série de habilidades, como sintetizar determinada tematica e relacionar esta
com aspectos da vida, do espaco geografico, da cultura. A criacdo de um video de
divulgacéo cientifica em Geografia, como o proprio conceito de divulgacéo cientifica
sugere, é uma traducao: a traducdo de aspectos de um tema, de um contetdo em
uma linguagem acessivel, frequentemente relacionando com elementos conhecidos,
comuns.

A linguagem usualmente utilizada nos videos em questdo costuma diferir das
linguagens habitualmente requeridas na escola. S&o diferentes das linguagens
utilizadas em redacdes de vestibular, em pesquisas cientificas, em livros didaticos,
em noticias, em cartazes ou mesmo no caderno. Nesse sentido, a producdo dos
videos de divulgacao cientifica em Geografia, principalmente de seu texto falado, de
seu roteiro, permite o uso de uma linguagem que os estudantes ndo estao
habituados a produzir, podendo gerar desafios no processo, mas, também,
aprendizados e evolucoes.

A producao desses videos oportuniza um trabalho interdisciplinar, envolvendo
disciplinas como Geografia e Lingua Portuguesa, além de disciplinas potencialmente
compreendidas nas tematicas. Podem abranger, ainda, o trabalho com informatica,
como os softwares de producdo dos videos, auxiliando no desenvolvimento de
habilidades e competéncias ligadas a tecnologia, crescentemente presente na vida
de todos e também requerida no mercado de trabalho, mesmo que ndo seja a

intencao direta ou indireta.
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O ensino remoto que esta sendo utilizado no momento em que esta pesquisa
estd sendo desenvolvida, por conta da pandemia do coronavirus, ascende uma luz
sobre a importancia da tecnologia, do ciberespaco ser considerado integralmente no
ensino. A escola, nestes tempos, tornou-se inteiramente digital, saiu do espaco
geografico, fisico, para o ciberespaco (geografico?), virtual. As aulas sdo online
(sincronas ou assincronas), o contato entre professores e estudantes e entre
estudantes — colegas - é feito em aplicativos de reunido, por aplicativos de
mensagens instantaneas como Whatsapp, em féruns, por e-mails, sédo utilizadas
plataformas como Google Classroom, as atividades podem ser entregues
digitalmente, e uma série de mudancas além destas. O uso da tecnologia que em
muitos casos ainda € opcional, um “extra”, uma potencialidade, tornou-se, nos
tempos de pandemia, obrigatdrio, imprescindivel.

Nesse periodo, as aulas parecem estar, na maioria das escolas e das redes
como um todo, com menor tempo, isto €, a duracdo das aulas foi reduzida. Nao
precisam, sequer, ser sincronas. Nao requerem que todos se vejam, pelo uso da
camera; que todos conversem, pelo uso do microfone. A construcao de sentido nas
aulas de Geografia se tornou ainda mais dificil. Fala-se menos da realidade proxima
ao aluno, do seu espaco geografico, dos seus lugares. Com o tempo mais curto,
mas com o curriculo comum, com as provas vestibulares tradicionais, € possivel que
os professores se sintam, ainda mais, na obrigacéo de “darem”, como se diz, todo o
conteudo, para que nada falte. Foca-se mais nos conceitos, nés conteudos gerais, e
menos na vida, na constru¢cdo do conhecimento geografico de fato. Certamente
diversos professores e estudantes recorrem, no ensino remoto, as videoaulas,
normalmente produzidas para preparacao aos exames vestibulares. Ou seja, aulas
gue sao apenas conteudo, informacdo. Acreditamos que, considerando esse
cenario, os videos de divulgacédo cientifica em Geografia podem ser excelentes
ferramentas utilizadas pelos professores. Podem, como fazem, mostrar outras
perspectivas e abordagens sobre determinado tema, relacionando com elementos
culturais, elementos familiares aos estudantes. Podem mostrar uma aplicabilidade
mais efetiva dos contelddos. Podem auxiliar na construcdo de sentido, tornar o
aprendizado menos macgante, menos dificultoso, menos chato; mais efetivo, mais
leve, mais divertido, mais prazeroso.

Ainda, ndo esquecamos que os videos de divulgacdo em Geografia sao,

como o nome sugere, divulgacdo cientifica. Os espectadores destes videos se
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aproximam da Ciéncia Geografica ou de outras ciéncias. Seus interesses, seus
graus de aprofundamento, suas especificidades vdo depender, claro, da prépria
vontade do usuario, e também dos videos, dos canais, das comunidades que
existem em torno. Lembra-se os videos de divulgacéo cientifica em Geografia ndo
sdo um bloco monolitico, idénticos, com 0s mesmos objetivos, tema, profundidade;
sdo variados, vdo de fatos das ciéncias até conversas com cientistas sobre
pesquisas sendo produzidas, de viogs a animacdes profissionais.

Embora os videos sejam assistidos, majoritariamente, fora da sala de aula, a
escola cumpre um papel de aproximacédo do cidaddo com as ciéncias, com a sua
producdo, com seus principios e métodos. Vale ressaltar, além das possiveis
praticas pedagodgicas ja expostas, o uso dos videos de divulgacdo cientifica em
projetos voltados, justamente, a aproximacdo dos jovens com a producao cientifica,
com o mundo do trabalho cientifico e atividades semelhantes.

A emergéncia desse contato da escola com o mundo cientifico é fundamental,
pois, 0 espaco geografico €, crescentemente, técnico (SANTOS, 2008), e entender
sua producao cientifica, da qual surgem as tecnologias que usamos, €, também,
entender o mundo. O mercado de trabalho, do mesmo modo, exige individuos mais
especializados, mais proximos da producdo cientifica, sobretudo considerando a
crescente mecanizagdo, que agora avancga no terceiro setor. Nao sera surpresa se,
em breve, haja trabalho, quase que unicamente, em areas de inovacdo, como nas
instituicbes que se produzem ciéncia. Como as ja expostas possiveis praticas
pedagogicas com os videos de divulgacao cientifica em Geografia, vale ressaltar seu
uso potencial em projetos voltados a estreitar a relacdo da escola com a producao
cientifica, com o mundo do trabalho cientifico.

A utilizacéo dos videos de divulgacao cientifica em Geografia na escola deve,
contudo, ser feito com cuidado. A escola brasileira, em geral, lida a todo tempo com
a motivacao extrinseca. Parece que ndo h& outra motivacdo que ndo a extrinseca.
Observa-se isso na estrutura rigida focalizada na obteng&o de notas que satisfacam
a condicdo para avancar de série, sendo esse objetivo frequente a, sendo todos,
guase a totalidade dos estudantes. Observa-se, também, no descontentamento
geral com a escola, com uma escola que ndo faz sentido, que nao é util, que ndo é
atrativa. Os videos de divulgacao cientifica em Geografia, como discutido, parecem-
nos ser assistidos com motivacao intrinseca, isto €, os espectadores estdo, em sua

maioria, intrinsecamente motivados quando consomem esses produtos.
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De acordo com a hipétese do efeito de sobrejusiticacdo (overjustification
effect), o interesse intrinseco pode ser reduzido quando o individuo é induzido a
participar de determinada atividade com o objetivo de receber alguma recompensa
(LEPPER et al.,, 1973). Quando premiacdes sédo colocadas em determinada
atividade, é possivel haja uma sobreposicdo (sobrejustificacdo) da motivagao
extrinseca sobre a motivacdo intrinseca, isto é, esta é reduzida em detrimento
daquela.

Pesquisas realizadas com o objetivo de testar o efeito de sobrejustificacéo
entendem que, embora esse efeito exista em alguns casos, acontece, também o
contrario: recompensas em determinada atividade podem aumentar o interesse
intrinseco, a motivacéo intrinseca (AKIN-LITTLE e LITTLE, 2004; LEDFORD JR et
al., 2013). A ocorréncia de cada resultado parece estar atrelada as especificidades
de cada ambiente, de cada atividade e de cada individuo (LEDFORD JR et al.,
2013).

Na escola brasileira, quando o professor de Geografia opta por utilizar
amplamente (como uma ferramenta recorrente) os videos de divulgacdo cientifica
em Geografia, acreditamos que € necessario que considere o efeito da
sobrejustificacdo, ou o seu oposto. Em vista do consumo desses videos ocorrer fora
da sala de aula por um processo de volicdo autbnoma, ser um produto de
aprendizado pelo proprio prazer, pela prépria vontade, € possivel que seu uso
recorrente em sala de aula resulte na reducédo da motivacao intrinseca. Cremos que
o estudante pode, por exemplo, passar a relacionar os videos com a escola e, pela
escola ndo ser atrativa, os videos também deixarem de ser. O entretenimento, o
deleite em assistir pode se esvair e 0s videos se tornarem indesejaveis, algo que
nao se consome no tempo livre, mas quando obrigado.

De modo contrario, acreditamos que € possivel que os videos de divulgacao
cientifica em Geografia se tornem mais prazerosos porque a escola os utiliza como
ferramenta pedagdgica, isto é, a motivacdo extrinseca tenha efeito em aumentar a
motivacao intrinseca do estudante ao assistir os videos. Talvez, quando o estudante
assista aos videos no seu tempo livre, relacione estes com a escola, veja-0s como
Gteis, como importantes. Afinal, a escola utiliza, entdo os videos devem ser bons
produtos, boas ferramentas. Fica, assim, mais motivado, mais intrinsecamente

motivado.
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O resultado dependera de cada situacdo, de cada ambiente, de cada
atividade e de cada individuo. E preciso, assim, que se tome cuidado no seu uso
recorrente, considerando as possibilidades e os efeitos que podem vir a acontecer.
N&do seria desejavel aniquilar um produto que ensina pelo entretenimento, que é
assistido com a presenca da motivacgao intrinseca.

Semelhante ao efeito de sobrejustificacdo, verifica-se uma “substituicao” da
motivacdo intrinseca pela motivacdo extrinseca no decorrer dos anos. Em idade
escolar, criancas nas seéries iniciais parecem ser intrinsecamente motivadas em
diversas atividades. No entanto, no avancar da idade e das séries escolares, a
motivacao intrinseca entra em decadéncia, representando niveis cada vez menores,
ao menos no que concerne as atividades escolares (LEPPER, 2005).

As razbes para isso parecem ser, naturalmente, multiplas. No decorrer do
nosso desenvolvimento surgem outros interesses externos a escola, como se
relacionar socialmente fora do ambiente escolar e atividades esportivas, bem como
o surgimento de responsabilidades, como as domésticas e até mesmo profissionais.
A escola, também, como ja discutido, na maioria das ocasides, nédo é atrativa, ndo
parece oferecer algum grau de utilidade, de instrumentalidade. N&o constroi sentido
pois ndo gera tomada de consciéncia, em virtude do seu afastamento do cotidiano,
da vida. Ressaltamos, outra vez, que o remédio para isso, na disciplina geografica,
€, possivelmente, uma Geografia Escolar que trata de construir o pensamento
geografico, pois é com ele que cada estudante pode constituir um elo entre o que
acontece no lugar, seu mundo vivido, e os outros lugares do mundo (CAVALCANTI,

2013). Nesse sentido, Lana de Souza Cavalcanti sugere que:

para que os alunos entendam o0s espacos de sua vida cotidiana, que se
tornaram extremamente complexos, é necessario que aprendam a olhar ao
mesmo tempo para um contexto mais amplo e global, do qual todos fazem
parte, e para os elementos que caracterizam e distinguem seu contexto
local (CAVALCANTI, 2008, p. 41).

Os videos de divulgacéo cientifica em Geografia, pelos proprios motivos que
levam as suas producgdes, tendem a tratar de uma generalidade maior, de espacos
distantes, de um contexto mais amplo e até mesmo global. Tratam de teméticas de
amplo interesse, isto €, que tratem do real, do que se percebe, do que nos afeta, da
materialidade da vida. Nao tratam, diretamente, dos espacos da vida cotidiana de

seus espectadores, mesmo porque esses espacos sao proprios a cada individuo. Os
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videos de divulgacdo cientifica em Geografia podem, entretanto, ser um dos
veiculos pelos quais o estudante olha para o contexto mais amplo e global e, através
deles, com eles, compreendam seus espacos de vivéncia em associacdo a
totalidade que é o espaco geografico.

Para essa consciéncia da realidade em que a Geografia tem seu papel é
necessario considerar a interdisciplinaridade, pois a investigacdo sob diversas oticas
incita a davida e a procura por novos caminhos para explicar o real (FAZENDA,
1994). Assim, ressalta-se a interdisciplinaridade de muitos videos de divulgacao
cientifica em Geografia e canais que os produzem. Como ferramentas em sala de
aula, acreditamos que eles podem tanto ser utilizados em projetos constituidos
interdisciplinarmente, ou podem ser utilizados, dentre outras formas, para
preencherem possiveis lacunas quando a Geografia € abordada isoladamente mas
requer conhecimentos tipicos de outras areas.

Nesse sentido, € comum a ocorréncia de um descompasso entre as diversas
disciplinas, com contetdos complementares sendo trabalhados em periodos ou
anos diferentes, em que € comum que falte ao professor de Geografia, como a
outros, o dominio suficiente do conteiddo de outra disciplina. Por exemplo,
magnetismo, em fisica (agora componente das Ciéncias da Natureza e suas
Tecnologias, no Novo Ensino Médio), tende a aparecer no terceiro ano, enquanto
magnetismo terrestre pode, em Geografia (agora componente das Ciéncias
Humanas e Social Aplicadas, no Novo Ensino Médio), aparecer no primeiro ano,
ocasionando ensino e aprendizagem sem, necessariamente, ter instrucéo suficiente
de outras areas ou, ao menos, um entendimento que poderia ser mais profundo e
complexo caso fossem abordados conjuntamente, inclusive numa préatica conjunta
de professores. Parece, assim, que geografizar o magnetismo terrestre, como, por
exemplo, refletir acerca do uso da bussola como instrumento de navegacao e,
portanto, de troca, migracdo, de transformacao do espago geografico, € um ato que
nao se concretiza, ndo completamente.

Fora do espaco escolar, os videos de divulgacdo cientifica em Geografia
podem, em decorréncia da sua interdisciplinaridade, demonstrar, justamente, a
continuidade e imbricacdo as diferentes disciplinas, areas do conhecimento,
ciéncias. Essa associacdo entre areas ndo € necessariamente é 6bvia, visto que é
tdo comum a escola fragmentar os conhecimentos por conta dos curriculos,

assuntos e abordagens realizadas (THIESEN, 2008).
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Uma tematica recente e absolutamente importante (e também popular) como
as mudancas climaticas podem, na escola, aparecer muito mais como um contetdo
interno a Geografia, de forma isolada, sendo abordada, portanto, unicamente por
métodos e principios da Geografia Escolar. No entanto, em um video
interdisciplinar, as mudancas climaticas podem assumir focos normalmente
estabelecidos de outras disciplinas, como a fisica, a quimica, a biologia e a historia,
mesmo porque a Geografia ndo explica o0 mundo sozinha. Isso, por si sO, cremos
gue tem potencialidade para se complementar a escola, ainda que o estudante nao
assista ao video em funcdo de uma atividade escolar, uma vez que a abordagem
interdisciplinar pode tornar a compreenséo de determinada teméatica mais complexa,
desvelando a visdo da totalidade para perceber “a multiplicidade de relagbes entre
as disciplinas, pensamento, sentimento, valores e aprimora-los, a fim de superar e
ultrapassar contradi¢ées e diferencas” (FAVARAO e ARAUJO, 2004, p. 108). Torna a
aprendizagem, desse modo, mais significativa e integral, com mais sentido, fazendo
0 sujeito se atentar a temas que, querendo ou ndo, podem (devem?) ser caros a
toda populacdo, que requerem a acao de todos e podem ser observados de
multiplas perspectivas. Pode ajudar, assim, a constituir o olhar geografico, uma lente
pela qual observamos e compreendemos o mundo que néo é, porém, suficiente.

Retomando as necessidades basicas da teoria da autodeterminacdo, cremos
gue os videos de divulgacao cientifica satisfazem as trés, em graus diferentes. O
grau de satisfacdo, possivelmente, varia de acordo com cada sujeito, com cada
video, com cada momento, com cada situacdo. A necessidade de autonomia é
realizada uma vez que os videos de divulgacdo cientifica em Geografia sao
assistidos por vontade propria, por volicdo autbnoma. Os espectadores escolhem
assistir, cremos, porque os videos, de algum modo, os satisfazem, sdo prazerosos.
Consomem porque desejam; e ndo por obrigacdo, como, por exemplo, assisti-los
como um meio para realizar a atividade escolar.

Acreditamos que a necessidade de competéncia é satisfeita pelos videos de
divulgacao cientifica em Geografia em decorréncia da manutencéo da visualizacéo
dos videos pelo individuo. Isto €, quando os espectadores continuam consumindo 0s
videos, fazem-no porque se sentem competentes. Sentem que compreendem o
assunto tratado no video, tendo sido capazes de conquistar este “objetivo”. Séo,
assim, impulsionados a seguir assistindo aos videos, pois estes trazem satisfacao,

prazer. Prazer em aprender.
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Os videos de divulgacéo cientifica em Geografia ndo parecem, no entanto,
trazer a mesma percepcdo de competéncia que atividades maiores, mais
complexas. A compreensdo das tematicas abordadas nos videos, possivelmente, é
menos desafiadora que a consecucdo de outros objetivos, como solucionar
problemas ou atingir metas pessoais.

A necessidade de estabelecimento de vinculos (relatedness), por sua vez, €
satisfeita quando o individuo cré que nutre boas rela¢cdes com terceiros. Os videos
de divulgacdo cientifica, por si s6, parecem ser fruto, majoritariamente, da
visualizacdo solitaria, isto é, os videos sdo assistidos de maneira individual. E
distinto de, por exemplo, relacionamentos satisfatorios entre membros de um grupo
de trabalho.

No entanto, os videos de divulgacgéo cientifica em Geografia podem fomentar
o encontro de individuos com gostos parecidos, com objetivos semelhantes.
Proporcionam, dito de outro modo, a formacdo das tribos sociais, caracteristica
tipica da pds-modernidade. Esses vinculos podem ser presenciais, ou melhor, de
cunho mais pessoal, ainda que na rede, mas nao somente.

Os canais de divulgacédo cientifica que, entre outras, trazem tematicas
geograficas, possuem, geralmente, um senso de comunidade entre o produtor e
seus inscritos e entre os proprios inscritos. E comum uma interagéo dos produtores
com seus espectadores através de ferramentas como os campos de comentarios, a
aba de comunidade e a partir de outras redes sociais, como Facebook, Instagram e
Twitter (REALE, 2018). Esse fenbmeno pode ser visualizado, por exemplo, nas
comunidades de fas que sao formadas em torno dos criadores de conteudo.

Os videos de divulgacdo cientifica trazem, portanto, uma série de
potencialidades. S&o produzidos visando, dentro outros objetivos, também o
entretenimento. Buscam ser atrativos, captar atencdo, cativar a audiéncia. S&o
assistidos, fora do a sala de aula, pela vontade, isto €, com uma volicdo autdbnoma.
Estdo atrelados, assim, a motivacdo intrinseca, colhendo seus diversos beneficios,
como o aumento do aprendizado, o bem-estar psicolégico e a atribuicdo de sentido
ao gue se aprende e ao proprio ato de aprender. Podem ser interdisciplinares,
rompendo as, muitas vezes, rigidas fronteiras entre as disciplinas escolares, entre as
ciéncias.

Em sala de aula, possibilitam diversos usos, constituindo-se como uma

ferramenta pedagdgica que ndo apenas proporciona um aprendizado
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potencialmente maior, mas €, propriamente, um produto, um objeto, uma linguagem
familiar aqueles em idade escolar, como os filmes e as musica. Possuem, no
entanto, limitagbes. Nao s&o, sozinhos, responsaveis pelo processo de
aprendizagem. N&o oferecem grande interacdo; ndo requerem, necessariamente,
um espectador ativo; ndo tratam, diretamente do espaco, do lugar do estudante. Os
videos de divulgacéo cientifica em Geografia ndo substituem, de forma alguma, a

escola. Contudo, podem, e devem, ser nossos aliados na pratica docente.
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8 CONSIDERACOES NAO TAO FINAIS

No percurso investigativo que trilhamos até aqui, buscamos (tentar) responder
alguns questionamos e atingir alguns objetivos. Nesse caminho, no entanto, surgem
muitas outras perguntas, hipoteses, duvidas. Os videos de divulgacao cientifica em
Geografia, tal como o ciberespaco, apresentam inUmeras possibilidades que devem
seguir sendo exploradas. As novas trajetorias a serem percorridas necessitam levar
em conta a complexidade do objeto de pesquisa e do mundo, desbravando novas
areas para novas descobertas.

Das consideracdes provisorias que tiramos da pesquisa, das consideracdes
nado tao finais que ficam, entendemos que a divulgacdo cientifica, em relacdo ao
nosso objetivo especifico de comparar suas diferentes concepcfes e razdes de
existéncia, € um conceito extremamente polissémico. N&o somente pela
multiplicidade de &reas que abrange e ramos profissionais de seus produtores, mas
também em decorréncia das diferentes pretensfes associadas a atividade e das
préprias concepcdes diversas de ciéncia e suas relagdes com o meio social.

Em face das discussdes realizadas, consideramos que a divulgacédo cientifica
pode ser compreendida como os trabalhos e atividades que comunicam ao publico,
em linguagem acessivel, informacdes, fatos, principios, métodos e/ou descobertas
do trabalho cientifico e da (determinada) ciéncia, abrangendo diversos textos,
objetivos, autores e, também, ciéncias, sobretudo aquelas aparentemente menos
socialmente legitimadas e prestigiadas. Questionamos, no entanto, se € organico
esse distanciamento entre o0 mundo da producdo cientifica e o0 mundo da néo-
producéo cientifica. Até que ponto € organico, produto da especializacdo? Até que
ponto € intencional, visando a producéo dessa distancia? As ciéncias normalmente
menos prestigiadas socialmente o s&o por quais razbes? Pelas raizes
epistemoldgicas? Pelo método? Por suas implicacbes praticas? Pela (falta de)
divulgacao cientifica?

A concepcao de divulgacdo cientifica que construimos é facilitada pela
popularizagdo da internet, tomando outras formas, adentrando novas midias, criando
e se apropriando de novas linguagens. Na busca de nosso segundo objetivo
especifico, de investigar o acesso e a utilizacdo da internet por jovens em idade
escolar, entendemos que uma dessas novas faces da divulgacdo cientifica (em

Geografia) € justamente, os videos, que, junto a assistir séries, filmes e programas,
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€ a principal atividade online realizada por jovens em idade escolar, com acesso a
internet crescente e cada vez mais universalizado, ainda que desigual
socioeconOGmica e regionalmente.

Os videos de divulgacdo cientifica em Geografia, como outros textos e
veiculos de divulgacao cientifica, parecem ndo dispor de audiéncia cativa. Estéao
inseridos na Economia da Atencédo, competindo pela atencao seletiva e sustentada
dos usuérios, cuja conquista se traduz em audiéncia, objetivo basilar para sua
permanéncia. Estabelecem, assim, diversas estratégias para tal, cuja analise foi
nosso terceiro objetivo especifico. Acreditamos que essas estratégias, uma vez que
sdo utilizadas em um contexto didatico, podem ser apropriadas pelos professores
(de Geografia). Entendemos que as estratégias podem ser lidas em duas categorias,
de captura da atencdo e de manutencdo da atencdo. A primeira visa o clique do
usuario; a segunda, a retencao da visualizacao.

Dentre as diversas estratégias de titulo, destacamos a presenca de titulos
com afirmacgdes aparentemente sensacionalistas e o uso de questionamentos,
utilizando “porqué", “como” e o qué". O uso recorrente de perguntas como estratégia
de captura de atencdo nos parece consolidar a ideia do desequilibrio como propulsor
da construcdo do conhecimento, que pode (continuar a) ser apropriada pelos
professores pois ela, em si mesma, potencializa o aprendizado. Sua utilizagdo se
torna ainda mais pertinente ao passo que estratégias discursivas, como as
perguntas e o sensacionalismo nos titulos de videos, se tornam cada vez mais
préprias aos alunos. A escola, com isso, aproxima-se das linguagens comuns aos
seus estudantes, mantendo-se atrativa, interessante e interativa, podendo ser
“competitiva” nessa Economia da Atencao. Este momento de pesquisa suscita novas
davidas, novos questionamentos. Que tipos de perguntas sdo mais efetivas em
chamar a atencdo? Com que grupo etario? Como podemos utilizar, propriamente,
estas perguntas em sala de aula?

Em relacdo as estratégias de corpo de video, encontramos diversos géneros
e subgéneros que, de modo geral, ndo possuem grande variacdo no numero de
visualizacdes, significando que ndo ha uma preferéncia clara dos espectadores por
videos com edicdo mais complexa, como animacdes. Estes numeros ndo sao
estatisticamente controlados, permitindo-nos questionar se essa indefinicdo se

estende aqueles na faixa etaria da Escola, objetivo possivel de pesquisas futuras.
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Notamos, ainda, que os videos de divulgacdo cientifica em Geografia
possuem apelo a imagem, mesmo em viogs menos complexos. Essa caracteristica
confirma o poder da imagem que noés, professores de Geografia, sabemos,
aparentemente, ha tempos, a exemplo da importancia de mapas, globos, fotografias,
imagens de satélite e das categorias analiticas internas da Ciéncia Geografica, como
a paisagem. Cabe a ndés, a escola, utilizar cada vez mais a imagem - refletindo
criticamente sobre -, pois ela se torna uma linguagem crescentemente
contemporanea, comum, fundamental.

As estratégias narrativas nos videos de divulgacdo cientifica em Geografia
parecem ser o0s elementos mais importantes, em que 0s produtores mais se
esforcam em vista de obter maior audiéncia e conquistar objetivos como auxiliar no
aprendizado. E através do discurso, que muitos espectadores sdo encantados,
atraidos, motivados. Algumas formas notaveis que destacamos sdao o contar de
histérias (story-telling), o uso de elementos da cultura pop, postura dialégica com o
espectador e o uso da dramaticidade, compondo uma narrativa teatralizada.

Compreendemos que as estratégias narrativas dos videos de divulgacéo
cientifica em Geografia podem inspirar algumas transformacfes nas posturas
pedagogicas dos professores. Evidentemente, a escola e os videos cumprem papéis
distintos na construgcdo do conhecimento, podendo a primeira necessitar de uma
linguagem pouco mais burocratica, menos atrativa. No entanto, € possivel a
utilizacdo de algumas estratégias narrativas em sala de aula como a
fabulacdo/contar de historias, utilizacdo de exemplos com elementos da cultura
juvenil e da vida em si, da realidade do aluno, a adoc&o de uma maior dialogicidade.

Ndo foi objetivo desta pesquisa identificar, mapear todas as estratégias
utilizadas pelos produtores para captar e manter a atencdo dos espectadores. Isto
pode ser objetivo de pesquisas futuras. Restam duvidas, também, sobre quais
estratégias sdo, de fato, mais efetivas. Que estratégias mais atraem e mantém
audiéncia? Que estratégias propiciam um melhor aprendizado? Que estratégias
podem ser utilizadas na escola? Quando? Como? Por qué?

Nosso ultimo objetivo especifico da pesquisa foi compreender os diferentes
tipos e niveis de motivagéo e seus beneficios relacionados, considerando os videos
de divulgacdo cientifica em Geografia neste contexto. Tendo como base o
entendimento acerca da motivacao pela Teoria da Autodeterminacédo, acreditamos

gue os videos de divulgacéo cientifica em Geografia sdo assistidos por individuos
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intrinsecamente motivados, que colhem, assim, os beneficios da motivacéo
intrinseca. Conforme revisdo de estudos acerca do impacto desta motivacdo de
amplo nivel de comportamento autodeterminado, identificamos que as vantagens
sdo multiplas, como um melhor aprendizado, maior disposicdo ao desafio, bem-estar
psicolégico e esfor¢co. Nao foi realizada, no ambito do presente trabalho, testagem
empirica para validacao desta hipétese, podendo ser objetivo de pesquisas futuras a
comprovacdo ou ndo da presenca da motivacdo intrinseca ao assistir os videos,
bem como da verificacdo dos beneficios, como um maior aprendizado.

Dos inimeros beneficios da motivacéo intrinseca que os espectadores dos
videos de divulgacdo cientifica em Geografia extraem, destacamos a possivel
construcdo de sentido na aprendizagem de Geografia. Os videos em questdo ndo
parecem ser um emaranhado de informacfes aparentemente desconexas; séo
constituidos para que tratem do real, do palpavel, do que se percebe — caso néo o
fizessem, possivelmente ndo teriam espectadores. Os videos de divulgacao
cientifica em Geografia aparentam tratar e apresentar a Geografia de uma
perspectiva diferente do que normalmente € vista na escola, dado que buscam ser
atrativos pois ndo possuem audiéncia cativa e ndo precisam cumprir um curriculo
costumeiramente engessado como o da Educacé&o formal.

O rigido curriculo escolar, em que as disciplinas costumam possuir contetdos
bem definidos, permite, ordinariamente, poucos encontros entre temas semelhantes
em matérias diversas, criando uma fisionomia que ha pouco dialogo entre as
diversas ciéncias, como se fossem areas do conhecimento completamente
independentes cujos saberem néo se relacionam. Os videos de divulgacgéo cientifica
em Geografia, novamente libertos dessa rigidez curricular, sdo, em grande parte,
interdisciplinares. A interdisciplinaridade, presente em videos Unicos ou nos diversos
conteudos dos canais produtores, permite, cremos, desconstituir essa falsa
aparéncia, demonstrando aos espectadores que as ciéncias sao continuas,
dependentes, complementares e, com isso, permitem uma formacao mais integral.

Os videos de divulgacdo cientifica em Geografia, acreditamos, trazem
beneficios a aprendizagem independentemente da escola, uma vez que s&o
assistidos em volicdo autbnoma, por desejo préprio, por vontade propria. No entanto,
guando o publico é aquele em idade escolar, as consequéncias reverberam na
escola. Desse modo, € possivel que a Geografia escolar tenha mais sentido ao

estudante, mesmo que nada mude na pratica pedagdgica que ele encontra em sala
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de aula, pois é apresentado a ele, pelos videos, uma outra perspectiva da Geografia,
gue versa sobre a vida, sobre o espagco que ocupa e 0 mundo em que Vvive.
Tratamos, novamente, de possibilidades, sem aplicacdo pratica visando a
mensuracdo. Surgem, assim, questionamentos, além da veracidade de nossa
proposicao, como: O estado de entretenimento no espectador pode tirar o foco do
conteudo apresentado e acabar reduzindo o potencial aprendizado? Existe algum
mecanismo biologico, como a liberagdo de horménios ligados ao prazer, quando 0s
videos sdo vistos e o conteludo é, parcialmente, aprendido, fazendo com que o
espectador busque mais e videos?

Os videos de divulgacao cientifica em Geografia podem, também, ser lidos
como ferramentas pedagogicas, sendo apropriados pelos professores em suas
praticas. Discorremos, durante a pesquisa, acerca de algumas possibilidades de
utilizacdo, que sao vastas, inclusive interdisciplinares, a exemplo da metodologia de
sala de aula invertida, do video apresentado e guiado pelo professor, da producao
de videos de divulgacao cientifica em Geografia pelos alunos e pelo préprio uso em
periodos pandémicos, de ensino remoto, como materiais introdutérios,
complementares ou mesmo principais.

Ressaltamos, novamente, o cuidado que é requerido na utilizacdo desses
videos no (ciber)espaco escolar. E necessario que, ao tornar estes produtos em
ferramentas pedagogicas, reflita-se acerca do efeito da sobrejutisticacdo que pode,
de um modo, reduzir a motivacao intrinseca que os estudantes possuem ao assistir
estes videos por associar a escola ou, de outro modo, aumentar a motivacao
intrinseca ao assistir em decorréncia da mesma associacdo. As praticas docentes
devem estar atentas aos beneficios e aos possiveis perigos do uso dos videos e de
todos materiais digitais.

O mapeamento e detalhamento das possiveis praticas pedagogicas nao foi
objetivo de nossa pesquisa. Configura-se, entretanto, como um importante passo a
ser dado para a apropriacdo desta importante ferramenta pela escola. Pode, assim,
ser objetivo de pesquisas futuras que visem compreender que usos podem ser mais
adequados, que propostas pedagdgicas podem ser mais efetivas e quando que o
uso de videos é propicio.

Consideramos, assim, que os videos de divulgacdo cientifica em Geografia
apresentam diversas potencialidades na promocédo de um aprendizado mais efetivo,

com maior construcdo de sentido. Possuem, igualmente, uma série de limitacdes.
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Sua importancia ndo reside somente em sua possivel instrumentalizacdo pelo
professor em sala de aula, mas também no contexto ndo-formal de ensino, nos
espacos de aprendizado externos a escola.

Os videos de divulgacao cientifica em Geografia constituem apenas uma
parcela, apenas uma face daquilo que o mundo virtual nos oferece, nos possibilita.
Esse novo ciberespaco que se revela e se confunde com o espaco fisico deve seguir
sendo mapeado, estudado, pesquisado; sendo, enfim, apropriado pela Educacéo,
pela Geografia, pela Educacdo Geografica.

E necessario, entretanto, que tomemos cuidado com a possivel emergéncia
de discursos que tentam desconstituir a escola como um espaco fisico; que tentam
retirar a escola a escola do espaco geogréafico e transferi-la, inteiramente, para o
ciberespaco. A escola do presente e do futuro, certamente, expande seus muros,
abracando o mundo digital. Pode, e necessita, sim, ter seu endereco virtual,
marcando presenca na Web, ao passo que integra o digital nas suas experiéncias,
na sua atuagao, nos seus movimentos. N&do deve, no entanto, desfazer-se de seu
endereco fisico.

NOs, professores, devemos assumir uma postura ativa em relacdo ao nosso
trabalho. Devemos ser pesquisadores, refletindo acerca da nossa pratica. Na
emergéncia das novas tecnologias, de um mundo digital que disponibiliza uma
guantidade inédita de informacao e proporciona a utilizacdo de novas e mudltiplas
ferramentas, precisamos incorporar ao nosso repertorio essas novas possibilidades,
transformando nossa pratica docente. N&o sejamos, acomodados, inertes, alheios

as mudancas, mas atentos, corajosos, dispostos a ensinar e, também, a aprender.
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