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RESUMO

Entre julho e agosto de 2007, os principais meios de comunicacdo
de Porto Alegre foram observados por uma equipe de professores
e alunos da Faculdade de Biblioteconomia e Comunicagéo da Uni-
versidade Federal do Rio Grande do Sul (UFRGS) para identificar
que cidade eles ajudam a construir no imaginario do cidadao.
Esta pesquisa faz parte de uma mais ampla para conhecer os
imaginarios urbanos da América Latina, com extensdo a algumas
urbes européias. Seguindo a metodologia de Silva, a pesquisa
foi divida em trés eixos que se entrecruzam: dados oficiais e
histéricos sobre o municipio, enquete para verificar as percep-
¢bes dos cidadaos sobre a cidade e andlise das representacdes
construidas pelos diferentes meios de comunicacao, este ultimo
é foco deste texto.

PALAVRAS-CHAVE: Mapa imaginario. Cidade midiatica. Porto
Alegre (RS).
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1 Introducao

Trata-se aqui das representacoes mididticas sobre Porto Ale-
gre, um dos eixos analiticos de uma pesquisa sobre o imagindrio
porto-alegrense, a qual se insere em uma pesquisa mais ampla
sobre imagindrios urbanos (SILVA, 2004) que foi desenvolvida
nas principais capitais latino-americanas, com alguns resultados
j& publicados (Quito, Montevidéu, Santiago do Chile, Buenos
Aires, Bogot4, La Paz, Sao Paulo) e outros em fase de publicagao
(Lima, Caracas, Assun¢io, México, Cidade do Panamd), a qual
inclui também algumas cidades européias (Barcelona, Sevilha).

Inicialmente apresentamos aspectos gerais dos procedimentos
relativos a coleta de dados e andlise em cada meio. O material co-
letado foi classificado por categoria, género e formatos e a andlise
do material seguiu as categorias indicadas por Silva (2004), que
valeram para todos os meios.

O rédio foi analisado a partir de um corpus composto de
programas produzidos por emissoras de Porto Alegre e sobre
Porto Alegre. A escolha dos programas baseou-se em critérios
de audiéncia e pertinéncia de géneros, o que norteou também
a construgio do corpus televisivo. No segmento AM constam a
Ridio Gaiicha (Programa Gaiicha Hoje) ¢ a Rddio Farroupilha
(Programa Comando Maior). No segmento FM a Rddio Pop
Rock (Programa Cafezinho) e Bandnews (Programa Bandnews 34
edigio). Para complementar o corpus foram analisados também
os programas Correspondente Ipiranga e o programete Era uma
vez em Porto Alegre, ambos da Ridio Gaticha.

Para a andlise da televisao foram selecionadas emissoras com
programas locais, com contetidos relativos a Porto Alegre e/ou que
apresentassem elementos e temas significativos na construgio de
representagées sobre a cidade. O corpus foi montado a partir de
uma amostra composta (quatro semanas) considerando os seguin-
tes programas: Lado a Lado e Band Cidade (BANDEIRANTES),
Pampa Meio Dia e Pampa Boa Noite (PAMPA), Jornal do Almogo,
Patrola e Teledomingo (RBS TV), Gente da Noite e Café TV Com
(TVCom) e Hip-Hop Sul (TVE).

O universo das REVISTAS ¢ constituido pelas editadas em
Porto Alegre, o qual ¢ formado por pouco mais de 60 titulos,
distribuidos tanto comercialmente (em bancas ou por assinatura)
como de forma gratuita. Integraram o corpus aquelas que abor-
davam diversos aspectos ou mencdes a cidade, principalmente
sobre consumo e comportamento: Aplauso, Estilo Zaffari, Bens e
Servigos e Versatille.

Para o JORNAL, o corpus se constituiu de matérias publicadas
nos dois jornais de maior circulagao na cidade: Zero Hora (ZH) e

Correio do Povo (CP). As matérias selecionadas abrangem diversas



! Dois postais nao foram analisados
por nio se referirem exatamente
a cidade.

2 A pesquisa incluiu a internet —
Orkut, Second Life e sites sobre
a cidade — andlise que nio serd
apresentada neste texto.

editorias como cultura, personalidades, economia, politica, se-
guranga, etc. Apesar de utilizada a técnica da semana composta,
foi incluido o periodo de 24 a 27 de marco porque a cidade foi
amplamente tratada na imprensa local, por ser a semana do seu
aniversdrio.

Por esse mesmo motivo, para a andlise da PUBLICIDADE
foram selecionados antincios veiculados nos jornais Correio do
Povo (CP), Zero Hora (ZH), Didrio Gaiicho (DG), O Sul, Jornal
do Comeércio (JC), que celebravam a Semana da Cidade. Assim,
foram examinados andncios contidos em 35 exemplares de
jornais, nos quais foram identificados elementos formais e de
contetido, tanto relativos ao texto quanto a imagem.

O CINEMA teve como corpus filmes de curta e longa me-
tragem, ficgio e documentdrios, produzidos em Porto Alegre,
e sobre ela, finalizados e exibidos no perfodo de 2006 a 2007.
Sao eles: 5 — 15 de Filipe Ferreira, Apenas mais uma Histéria de
Ricardo Azevedo, Bem Intocado de Thelmo Corréa, Grao de Amor
de Thelmo Corréa, Pier Blue - De um Inferno a Outro de Emilio
Speck, Projeto Passagem Suspensa de Felipe Diniz/Mirela Kruel/
Cris Reque, Olpares da Cidade de Marcelo Gobatto e Juliano
Ambrosini, Histérias de Esquina de Felipe Diniz, Porto Alegre,
meu canto no mundo de Cicero Aragon e Jaime Lerner, Cio sem
dono de Beto Brant e Renato Ciasca, 3 Efes de Carlos Gerbase e
Ainda Orangotangos de Gustavo Spolidoro.

Os POSTALS, por sua vez, tiveram como corpus 61 dos 63!
que estavam circulando durante a coleta nos principais pontos
de referéncia para turistas. A andlise teve como objetivo construir
categorias e sub-categorias, com base no que estd representado no
postal, para identificar locais, monumentos, objetos, emblemas,
pontos turisticos, etc.

Também foram analisadas CARTAS enviadas ao jornal Zero
Hora por ocasido de um concurso patrocinado pela da empresa
telefonica TIM, intitulado “Minha Capital”, em comemoracio
aos 235 anos da cidade (marco de 2007). O corpus constituiu-
se tanto pelas 10 cartas publicadas pelo jornal durante o més de

marco quanto das demais 88 que também concorreram?.

2 As Varias cidades construidas pelos meios:
tessituras

A “cidade radiofénica” a0 mesmo tempo é o termémetro e o
crondmetro de Porto Alegre. Além disso, ¢ o registro do espago
urbano em movimento, o percurso da pressa, da circulagio e do
fluxo, em especial do deslocamento motorizado. O rddio “carto-
grafa” as vias e os fluxos urbanos, as entradas e saidas da cidade,
mostrando uma cidade descentrada. O rddio trata com muita

énfase de temas como violéncia, transito, condi¢oes meteorolé-
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gicas e muito sobre futebol, em especial sobre a dupla GRENAL.

Assim como o rddio, a “cidade televisiva” também mostra
um espago urbano dinimico, em movimento, onde sobressai a
imagem de perigosa, triste e suja. Por outro lado, a imagem tele-
visiva de Porto Alegre as vezes aparece como melancdlica, as vezes
como alegre e vital. Neste contexto, os temas mais tratados s3o os
acidentes de trinsito, a violéncia e manifesta¢des da populacio
sobre assuntos de seu interesse, etc.

A nostalgia e a melancolia, que aparece por vezes na TV, sio
aspectos registrados também pelas cartas enviadas por leitores ao
jornal ZFHP (concurso sobre o aniversirio da cidade), onde sao
tematizados o lazer e o desfrute da cidade, relatando a vivéncia
afetiva com ela, que, ao contrdrio do rddio, mostra uma cidade
mais centrada, identificada em lugares especiais para estes leito-
res/ cidadaos.

Centrada também ¢ a Porto Alegre mostrada pelos postais,
que a registram como uma metrépole, com destaque para seu
Centro Histérico. Nos postais a cidade ¢ vista de cima, por isso
sdo mais evidentes suas dimensoes ¢ o registro de uma quietu-
de, nio presente no rédio e na televisio que a mostram mais
de perto, nos detalhamento da noticia. Essa mesma quietude
¢ evidenciada quando o conjunto arquitetbnico que constitui
seu Centro Histérico ¢ ressaltado, pois estdo ausentes os fluxos
da cidade, tao bem registrados pelo rddio e TV. Nos postais ela
aparece margeada pelo Guaiba, elemento simbdlico nao regis-
trado na maioria dos meios, embora ele seja considerado um dos
emblemas da cidade, excegio feita pela publicidade que deseja
homenagear Porto Alegre na semana de seu aniversdrio. Neste
caso, o Guaiba aparece vinculado ao turismo, entretenimento e
lazer, com énfase no por-do-sol.

A publicidade e as cartas reforcam essas atividades — turismo e
lazer - através de vdrias outras préticas como passeio nos parques,
roda de chimarrao, caminhadas no érique da Redencao, degusta-
¢io de espeto corrido ou do famoso cachorro—quente do Rosério
e visitas a locais histéricos como o mercado publico, incluindo as
culturais como a0 MARGS, Casa da Cultura Mario Quintana,
Teatro Sao Pedro e ao Planetirio, mostrando uma cidade onde se
vive bem, com pessoas alegres, sem problemas com a violéncia e a
exclusio social, por exemplo. A “cidade publicitdria” é represen-
tada também pelo Centro Histérico, lugar tradicional de Porto
Alegre, tematizando, além disso, o cardter da populagio, suas
tradicdes, a qualidade de vida, festas e passeios.

A “cidade magazine” veiculada pelas revistas é muito dife-
rente da construida pela maioria dos meios. O que aparece sio
locais privados, nio revelando Porto Alegre, seu espago urbano

e sua vida coletiva. Neste aspecto, o dos acontecimentos sociais,

% As cartas entram na andlise dos
meios por terem sido publicadas
em um jornal, entretanto, hd
clementos nelas que poderao ser
remetidos a enquete, outros eixo
da pesquisa, por trata-se de uma
visdo espontinea dos cidadaos.



a cidade ¢ comparada as grandes metrépoles, com um cendrio
cultural efervescente e boa qualidade de vida. Este tltimo aspecto
é explorado por Zero Hora como contraponto para os problemas
da cidade, que obrigatoriamente aparecem noticiados em suas
pdginas.

Os dois jornais analisados relacionam-se e constroem a cidade
diferentemente. ZH demonstra maior relagio afetiva com Porto
Alegre, remetendo-se frequentemente aos seus cidaddos, ao passo
que o Correio do Povo a utiliza como cendrio dos acontecimentos,
de maneira informativa, mais que em fatos da vida cotidiana.
Com esta abordagem, foca-se de maneira mais distanciada das
temdticas relativas a cidade ao passo que ZH a enaltece e a mos-
tra como uma metrépole cosmopolita, tendendo a retratd-la de
modo muito positivo.

De certa forma essa dualidade também ¢ retratada pelo
cinema, tanto ficcional quanto documentdrio. Nele convivem a
Porto Alegre metrépole e a pacata e interiorana; a cidade diurna
e a noturna; a clara e a escura; a cheia e a vazia. Em vdrias re-
presentagoes, Porto Alegre se assemelha mais com as cidades do
Prata do que com as brasileiras, no entanto, seus habitantes nio
s40 se confundem nem com os esteredtipos dos gatichos pampe-
anos, nem com os brasileiros. Em geral, sdo tipos melancélicos
e solitdrios, que tendem a uma vida marginal. Talvez por isso as
temdticas mais abordadas sejam o sexo e a violéncia.

Com relacio aos atributos “fisicos” da cidade, como clima,
cores predominantes, periodos do dia de maior beleza, a pers-
pectiva trabalhada pelos meios ¢ a seguinte: azul e verde sio as
cores predominantes nos postais e cartas dos leitores, a TV re-
presenta a cidade de forma multicolorida e a revista nio oferece
cor predominante. Cinema e publicidade utilizam muitos tons
de laranja, sendo que o primeiro usa ainda o amarelo. Quanto
ao clima, o rddio aparece como seu termdmetro, assim como a
TV e os jornais, uma vez que oferecem o servigo de previsio do
tempo e acompanham a cidade em seu dia-a-dia, ao contrdrio da
revista que nao o faz em nenhum momento. Os postais, por seu
turno, retratam a cidade com clima ameno e constante, uma vez
que ndo registram, na colegao observada, suas diferentes nuances
de estagdo para estacdo. Nas cartas enviadas a ZH, o clima reflete
a estagao em que foram escritas, ou seja, a entrada do outono
com seu cardter intermedidrio entre verdo e inverno. O cinema
mostra Porto Alegre variando de clima quente a temperado e a
publicidade a mostra ensolarada, o que contraria a ideia de cidade
fria e invernal que prevaleceu em outros tempos.

O dia da cidade, nas suas 24 horas, é mostrado basicamente
pelo ridio, sendo que a TV abrange boa parte deste periodo

(meio-dia, noite e madrugada). A revista a revela em seu periodo
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noturno e os postais e cartas, ao contrario, em seu periodo diurno,
assim como o cinema de forma predominante. A publicidade
explora um dos icones da cidade, ou seja, seu entardecer, marcado
pelo por-do-sol.

As representagdes sobre a cidade sao construidas pelos meios
a partir de diferentes temporalidades, suscitando por sua vez, di-
ferentes sentimentos. No caso do rddio, por exemplo, a dimensao
¢ ado imediato, do instantineo, do presente-real, assim como na
TV, na revista e no jornal ZH. O cinema registra a cidade tanto
no presente quanto no passado, sendo este também o foco das
cartas e do Correio do Povo que tende a ter menos instantaneida-
de. Nos postais as temporalidades emergem entre a realizagio da
imagem e as vdrias referéncias ao passado por elas reveladas em
marcas de arquitetura, vestudrio, modelos de carros etc. O caso da
publicidade veiculada durante o aniversdrio da cidade ¢ especial,
pois aparecem as trés temporalidades: presente passado e futuro.

Muito conectadas com esses tempos constroem-se as narrati-
vas sobre a cidade. Rddio e TV a noticiam como perigosa, insegura
e suja, mostrando preocupagio com a populagio no seu dia-a-dia,
embora a TV também a mostre circunstancialmente como alegre.
No rddio isto é feito através da voz de um narrador, sendo que os
sons da cidade, quando aparecem, geralmente servem como pano
de fundo para o registro do acontecimento. Violéncia, sujeira e
descaso aparecem também nas cartas, fatores tomados em conta
pelo jornal ZH, o qual sempre apresenta solugbes para estes e
outros problemas da cidade e sua populagio.

A cidade apresentada pelo Correio do Povo é a das estatisticas,
dos niimeros, dos fatos em si, quase nunca abordada da perspecti-
va do leitor. A revista, por sua vez, mostra uma cidade hospitaleira
e socidvel, imagem também presente no cinema quando aparecem
os parques e sua arborizagio, cujo contraponto é uma Porto Alegre
empobrecida, violenta, com muitos moradores de rua. Os postais,
por seu turno, mostram uma cidade engessada, estdtica, vazia, e
a publicidade uma cidade organizada e harménica.

Como no rddio e na TV, a inseguranca também aparece
nas cartas, embora em menor escala, mesclada com nostalgia,
sentimento este compartilhado pela publicidade, embora esta
a mostre mais recorrentemente como alegre, festiva, vibrante e
celebrativa. As revistas a representam, por sua vez, Como metro-
politana, revelando um sentimento de grandeza, assim como os
postais, € no caso dos jornais eles se diferenciam entre si em sua
representagio: no hd um posicionamento do Correio do Povo ¢
ZH enfatiza um carinho pela cidade e sua populagao, representada
como alegre e soliddria.

O cinema ¢ 0 meio que deixa transparecer maior ambigiiidade



em relagio a sua percep¢io sobre a cidade. Embora a violéncia e
a vida marginal aparecam, nio ¢ a tinica representag¢io. Como j4
foi afirmado, também h4 contraste entre a cidade metrépole ¢ a
interiorana; a cidade diurna - com uma populagao que faz uso de
seus espacos abertos — e a cidade noturna - associada 2 tristeza,
solidao e marginalidade. Os postais apresentam uma cidade quase
asséptica, que exige distanciamento, que pode ser vista e visitada,
mas nio vivenciada socialmente.

As impressoes e narrativas sobre a cidade sdo construidas
pelo rddio a partir dos bairros populares e de classe média, sendo
que os bairros também sio os lugares destacados pelas cartas,
juntamente com sugestoes de trajetos possiveis e interessantes
de serem feitos pela cidade. A cidade “televisiva” d4 mais voz
A classe média e alta, através das entrevistas com autoridades e
personalidades, estes tltimos também explorados pelas revistas e
pela publicidade. No jornal as diferencas continuam: enquanto
em ZH o leitor aparece integrado com a cidade, no Correio nio
aparece a voz do leitor/cidadao, como j4 foi mencionado.

Uma cidade silenciosa, desabitada e fria é a que aparece nos
postais, cujas imagens sio propostas por um sujeito oculto, o
fotégrafo, apenas presente como narrador distanciado da expe-
riéncia urbana, quase como o faz o cinema nas ocasides em que
apresenta muitas pessoas solitdrias que no interagem entre si, e
s40, como no rédio, de origem popular.

Sobre a cidade e suas ofertas para préticas de lazer, cultura e
gastronomia, os meios mantém entre si suas diferencas e seme-
lhangas. Em termos de lazer, destacando eventos e festas, aparecem
a'TV, o rddio e a revista, sendo que esta apresenta especialmente
os eventos noturnos, voltados para as classes médias e altas. O
lazer diurno, como os passcios pela cidade, caminhadas por
parques e pragas, ¢é ressaltado pelas cartas, cinema e publicidade.
Nos postais, esta temdtica aparece escassamente.

Quando o assunto ¢é cultura, alguns meios identificam lugares
especificos da cidade como uma espécie de “templo cultural”. Isto
acontece com as cartas, o cinema e a publicidade, que nomeiam
a Feira do Livro, a Casa de Cultura Mdrio Quintana, o Teatro
Sdo Pedro, a Usina do Gasdémetro e os concertos da OSPA, sendo
que os postais retratam os prédios e monumentos histdricos. As
cartas também falam genericamente de museus, “sebos” e livrarias.

Pela prépria caracteristica de midia sonora, o rddio ¢ um meio
que faz da musica a esséncia de sua programagao, sendo que nos
programas jornalisticos, de variedades ou entretenimento enfatiza
esta expressdo cultural como trilha, como cendrio actstico, mas
sem a intensidade das emissoras genuinamente musicais. Um dos
programas, articulado com sonoplastia e efeitos sonoros, dedica-

se a divulgar memérias de fatos e locais da cidade, retomando a
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ideia de um narrador ancestral que reconstréi, pela oralidade, o
passado, as peripécias, as curiosidades, compilando espécies de
narrativas fundantes do espago urbano.

Os aspectos locais — artistas, eventos e lugares - também sao
muito explorados pela TV, ZH e revista, esta tiltima inserindo
nas colunas sociais, portanto destacando em geral as producoes
para a elite. O cinema constréi uma Porto Alegre urbana, sem
lagos com a “vida gaudéria’, como se poderia supor de uma
produgio regional.

Enfim, os lugares da cidade que mais aparecem nos meios
estdo relacionados com cultura, lazer e meméria afetiva, com
exce¢do do rddio e dos jornais, onde estdo relacionados aos fatos
noticiados episodicamente. De forma especifica, o rddio pautando
um descentramento da cidade, ao colocar muita aten¢io nos
bairros e nos fluxos, e os jornais focando tanto no centro como
nos bairros, conforme os fatos a serem cobertos. Bairros e centro
aparecem de forma similar nas cartas, que ainda fazem referéncias
genéricas, a parques e cafés. Por outro lado, o centro aparece de
forma exclusiva nos postais - onde tem grande foco o Guaiba
-, € estd ausente na revista, que trata especiﬁcamente de bairros
elitizados como Moinhos de Vento e Bela Vista, onde circula o
“beautiful people”, sempre em lugares fechados.

Por razoes diversas, tanto a TV quanto os postais ¢ a publici-
dade mostram lugares consagrados da cidade como Gasémetro,
“Brique da Redengao”, Pago Municipal, Rua da Praia, Praca da
Matriz, Teatro Sio Pedro, Casa de Cultura Mério Quintana,
Mercado Publico, Estdtua do Lagador, pdr-do-sol, Arco do
Expediciondrio, Praca XV, Cais do Porto, entre outros. Na TV,
como j4 foi mencionado, estas imagens estao vinculadas aos
acontecimentos jornalisticos ¢ & cenografia.

No caso especifico dos postais certos locais da cidade sao
destacados como atrativos identitdrios a serem registrados e
lembrados por quem os visitou ou para serem conhecidos, ¢ na
publicidade, ao contrério, como os cendrios tradicionais da cida-
de que reforcam certos esteredtipos sobre ela. O cinema mostra
particularmente a regido central, nas proximidades do Mercado
Pablico, da Praca XV, da Catedral Metropolitana e da Rua da
Praia. Os muitos bairros da cidade s3o parcamente visualizados
nos filmes; fora o centro, o tnico que é claramente identificado
por suas imagens ¢ o Bom Fim, que abriga importantes espagos
culturais da cidade, como o Brique da Redencio e o préprio
parque da Redengio.

Sobre a gastronomia local, os meios em geral deixam transpa-
recer aspectos comuns da gastronomia gaticha, como o chimarrio
e o churrasco/ espeto corrido, marcantes caracteristicas da identi-

dade regional. As excegoes ficam para a alta gastronomia pautada



* Aportuguesamento da palavra
Cheese de cheeseburger

pela revista e para o conhecidissimo “cachorro quente do Rosdrio”,
retratado pela publicidade. O cinema, por seu turno, também
neste aspecto no se remete A gastronomia regional, pois aparecem
em suas imagens pessoas comendo “XIS™* com muita maionese,
frango assado e bebendo cerveja. Aspectos gastrondmicos nio
ganham tanta énfase nos programas radiof6nicos analisados ¢
nio aparecem nos postais e jornais.

Personagens/ personalidades e emblemas, que podem de certo
modo resumir o cardter de uma cidade, mostram Porto Alegre da
seguinte forma: o poeta Mdrio Quintana s é reverenciado nos
postais, os quais também retratam a estdtua do Lacador, que por
sua vez aparece também na TV e publicidade. Esta também exalta
o compositor Lupicinio Rodrigues e o escritor Luis Fernando
Verissimo. Além desses personagens e personalidades, somente
o patrio do Tradicionalismo, Paixdo Cortes, merece destaque
de forma personalizada, na TV. Nas revistas aparecem artistas,
empresdrios ¢ membros de familias tradicionais, e nos jornais,
politicos e personalidades do poder publico. Rédio, postais e
cinema nao dio destaque para ninguém em especial, embora o
rddio ao destacar os times de futebol colabore na construgao de
suas personalidades.

Quanto aos emblemas, Guaiba e pér-do-sol geralmente
aparecem vinculados e sao destacados pelos postais, cartas, ZH,
cinema e publicidade. Cartas, cinema e publicidade ainda iden-
tificam, de maneira semelhante, outros emblemas tradicionais:
muro da Maud, Gasémetro, Catedral, Mercado Pdblico, Praca
XV, Trensurb, Redencio, Parcio, Planetdrio, Lagador, Casa de
Cultura Mdrio Quintana.

ATV d4 destaque para a esquina Democrdtica e para os times
de futebol Internacional e Grémio, estes também destacados pelo
radio e pelas cartas. Rddio, revista e o Correio do Povo nao dao
maiores destaques a estes emblemas da cidade.

3 A titulo de conclusao

A Porto Alegre mididtica, de maneira geral, corresponde
muito de perto a linguagem de cada meio e, particularmente, as
propostas editoriais dos veiculos, como ficou muito patente no
caso dos jornais ZH e CP. Esta ¢ uma das razoes para a narrativa
dos meios sobre Porto Alegre ser fragmentada e polifonica.

Como cada meio apresenta um fragmento da cidade, uma
leitura que os tega - aqui tentada -, que os entrecruze ajuda a
compreender como se desenham os mapas imagindrios sobre a
cidade e se constroem as narrativas urbanas. Essa fragmentacio
traz consigo as tensdes que precisam ser enfrentadas e compreen-
didas para que o universo urbano, com toda sua complexidade,

seja minimamente explorado.
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Com o crescimento e as transformagdes urbanas e tecnolégi-
cas a cidade ndo pode ser apreendida em sua totalidade, pois ja nio
h4 mais a cidade com um tnico centro, nem espagos comuns ca-
pazes de representar a sua diversidade interna marcada pelos fluxos
intensos que a caracterizam. Assim, a “Porto Alegre imaginada”
¢ um dos reflexos do cruzamento que os meios fazem a partir da
sua linguagem. A midia através da veiculagio de imagens, sons,
textos assume o papel de mediadora na construgio dos sentidos
que ficam registrados na memoria coletiva dos cidadios que vivem
na cidade. Ela ajuda a construir a leitura que as pessoas fazem
da cidade, fornecendo e reforcando determinados elementos
simbolicos para a construgio dos imagindrios das pessoas sobre
a cidade. Assim, se enredam e entrelacam os imagindrios urbanos

com a histéria individual e a vida coletiva dos cidadaos.

Imaginary maps about Porto Alegre: the
media city
ABSTRACT

Between July and August 2007, Porto Alegre’s main media
vehicles were observed by a team of professors and students
of the Universidade Federal do Rio Grande do Sul, Faculdade de
Biblioteconomia e Comunicagao with the purpose of identifying
the city that they help create in the imaginary of citizens. This
paper is part of a broader

research project that aims at knowing Latin America’s urban
imaginaries (SILVA, 2004), and is extended to some European
cities. Following Silva’s methodology, the research was divided
in three axis that mutually cross: official and historical data of the
municipal district, survey to verify citizens's perception about the
city and analysis of the representations constructed by different
media, the last one being the focus point of this text.

KEYWORDS: Imaginary map. Media city. Porto Alegre (RS).

Mapas, Imaginarios, ciudad midiatica, Porto
Alegre Imaginada.

Entre julio y agosto de 2007 los principales medios de comu-
nicacién de Porto Alegre fueron observados por un equipo
de profesores y alumnos de la Facultad de Biblioteconomia y
Comunicacién de La Universidad Federal de Rio Grande Do Sul
(UFRGS) para identificar que ciudad ellos ayudan a construir en
el imaginario ciudadano. Esta investigacién hace parte de un
proyecto mas amplio, extensivo a algunas ciudades europeas. A
partir de la metodologia de Silva (2004) la investigacion fue divi-
dida en tres ejes que se entrecruzan: datos oficiales e histoéricos
sobre el municipio, encuesta para verificar las percepciones de
los ciudadanos sobre la ciudad y analisis de las representaciones
construidas por los medios de comunicacion. Este ultimo és el
tema de este texto.

PALAVRAS-CHAVE: Mapas, Imaginarios, ciudad midiatica, Porto
Alegre (RS).
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