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Processo Metodoldgico para a Criacao de Figurinos
no Audiovisual

INTRODUCAO

O figurino é um elemento de suma impor-
tancia na percepc¢do da passagem do tempo de
um filme e, em sua continuidade cronolédgica,
passado, presente e futuro sdo reconhecidos
subjetivamente através dele, afirma Vera Ham-
burger (2014). Para que esses elementos revelem
todo o contexto dos personagens, o designer ce-
nografico debruca-se sobre uma ampla pesquisa
histdrica, espacial, psicossocial, entre outras tan-
tas, em busca de obter o maior nimero de infor-
macdes para traduzi-lo de forma a tornar clara
para o espectador a compreensao da atmosfera
da narrativa.

Este artigo se propde a apresentar uma
metodologia para auxiliar os profissionais no
processo de criagdo de figurinos em produgdes
cinematograficas e suas definicdes espago-tem-
porais. A pesquisa é resultado de um processo
de estudo sobre metodologias de trabalho para
a criacdo de figurinos, com pesquisa realizada
em obras literarias, académicas e nas praticas de
figurinistas. Antes de qualquer tépico, é impor-
tante salientar que a linguagem do filme é fun-
damental para entender qual o desejo escolhido
pelo diretor em relagdo a coeréncia histérica
com determinada época. O estranhamento dos
elementos cénicos dentro do contexto do filme
pode ser uma escolha proposital.

O filme Retrato de uma jovem em chamas
(2020), dirigido por Céline Sciamma, e com figu-
rino assinado por Dorothée Guiraud, por exem-
plo, traz uma trama que se passa na Franga, no

Thamy Kirsch
Rosane Muniz

final do século XVIII. Segundo Laver (1989), nes-
sa época o corpete era normalmente amarrado
atrds e possuia barbatanas de baleia; as mangas
terminavam pouco acima ou logo abaixo do co-
tovelo, com largura suficiente para que a chemise
aparecesse por baixo, com seu babado de renda.
A imagem de uma das cenas do filme (Figura 1)
revela que este é um bom exemplo de um figu-
rino realizado com uma base realista sobre os
costumes da época.

Por outro lado, a série Bridgerton (2020), da
plataforma de streaming Netflix, criada por Chris
Van Dusen e com figurino assinado por Ellen
Mirojnick, exemplifica como um figurino pode
ser adaptado (Figura 2). A trama se desenrola
na Londres do século XIX, durante o periodo re-
gencial. Para a elaboragdo do figurino, Mirojnick
estudou intensamente as regras de vestimenta
do inicio do século XIX para, posteriormente,
qguebra-las. Nessa época, as mulheres utilizavam
uma espécie de camisola leve e extremamente
decotada, que possuia um ar romantico, com
mangas fofas e com aberturas. J4 os homens,

Figura 1: Cena do filme Retrato de uma jovem em chamas, Mari-
anne tocando piano para Héloise. Fonte: Pinterest (2020).




seguiam o
estilo dandi,
com roupas
ajustadas,
casacos se-
guindo o
corte origi-
nario do ca-
saco de caga,
arranjos no pescoco, e dando preferéncia por
cores primarias (LAVER, 1989). Nos detalhes do
figurino da série, no entanto, desde a cartela de
cores (que conta com tons pastéis e também
tons vibrantes) até a escolha dos materiais, re-
tratam os personagens de maneira contempo-
ranea, porém sem descaracterizar a época.

Um figurino também pode ser bastante po-
|émico e causar, propositadamente, uma disso-
nancia. E o caso do filme Maria Antonieta (2006),
da diretora Sofia Coppola, com figurino de Mile-
na Canonero. Assim como Mirojnick adaptou o
figurino de Bridgerton para passar um ar de con-
temporaneidade, Canonero também o fez, mas
com um pouco mais de radicalismo. A figurinista
recebeu uma caixa de macarons de Coppola,
gue gostaria que o filme possuisse a cartela de
cores inspirada nesse tradicional doce francés -
gue também conta com tons pastéis. Além da
cartela de cores diferentes das usadas no con-
texto histdrico da trama, um elemento inusitado
colabora na sensagdo de jovialidade a obra: um
ténis All Star (Figura 3). Martino e Nascimento
(2018) defendem que o elemento poético do ci-
nema pode se sobrepor ao histdrico. Nesse caso,
o ténis representa o trago de rebeldia contida na
personalidade de Maria Antonieta que, apesar
de delfina da Francga, ainda era uma adolescen-

Figura 2: Cena da série Bridgerton, duque
de Hastings e Daphne preparando seu
baile. Fonte: Pinterest (2020).

te. O elemento também serviu como meio de
identificacdo do espectador com a protagonista,
como uma forma de humaniza-la.

Durante o desenvolvimento desta pesqui-
sa, analisamos obras literarias de autores da
area do design e obras académicas de profissio-
nais da drea especifica de figurino. Além disso,
entrevistamos onze figurinistas da area cine-
matografica, a fim de identificar seus processos
e dar embasamento sélido para a proposta de
um possivel método auxiliar para suas cria¢des,
que sera apresentado neste artigo.

METODOLOGIAS DE PROCESSOS CRIATIVOS

A investigacdo se inicia a partir da proble-
matizacdo, nesse caso, Bonsiepe (1984) sugere
gue se defina o que serd produzido com base na
relevancia projetual e em como o trabalho sera
executado.

Pode-se dizer que método é o caminho para
chegar a algum lugar. Um conjunto de passos
compde um método a fim de comprovar algo, é o
emprego de procedimentos para a realizagdo de
algo seguindo um planejamento. Dessa forma, a
metodologia é o campo em que se estuda os me-
Ihores métodos praticados em determinada area
para a produc¢do do conhecimento. Dentre os be-
neficios de se utilizar uma metodologia, constam:
a organizac¢ao, pois o individuo possui um passo a
passo a ser seguido; a otimizagdo do tempo, com
a elaboracdo de cronogramas e esquemas; além
de, também, maior assertividade, o que em al-
guns casos reflete em corte de gastos.

A principio, a opc¢do foi por uma busca ini-
cial por metodologias ja existentes, com as quais
foi possivel tomar como referéncia as
etapas que contemplam essa pes-
quisa. Foram analisados métodos
especificos da area de design que se
assemelhavam as etapas necessarias

para a elaboracdo de um figurino.
Para uma analise mais especifica so-

Figura 3: Cena do filme Maria Antonieta, com o
ténis All Star em cena. Fonte: Pinterest (2020).
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Metodologias de design ‘ Editorial

As metodologias de de-
sign utilizadas foram as de Bon-
siepe (1984), Treptow (2005), Choklat (2012) e
Munari (2000). O Quadro 1 mostra as etapas que
contemplam cada uma das metodologias sele-
cionadas neste campo de conhecimento.

Metodologia sobre figurinos

Segundo analise em dissertacbes da area
especifica de figurinos, destacaram-se as meto-
dologias de Denise Helena Rutkowski Dias (2012)
e Alamo Bandeira (2017). Ambas as etapas sdo
apresentadas por tépicos, abaixo (Quadro 2).

Na dissertacdao de mestrado de Dias, intitu-
lada A arte da concepgdo do figurino (2012), o
tema é tratado a partir de uma analise dos trajes
utilizados nas adaptacées do livro Orgulho & pre-
conceito, um romance da escritora britanica Jane
Austen (1813). No capitulo “O profissional figu-
rinista no processo de concepg¢do do figurino:
identificar, conceituar e projetar”, Dias expGe o
passo a passo para a criacdo e desenvolvimento
de um figurino, tendo como objeto de pesqui-
sa as adaptagGes cinematograficas do romance
de Austen. A partir da leitura desse capitulo,
tornou-se possivel a visualizacdo e a analise da
metodologia elaborada por Dias que, além das
fungbes da figurinista, traz também referéncias
de metodologias de autores do campo do design
de moda.

No caso estudado por Bandeira, a tematica é
clara ja no titulo da dissertacdo: O design de figu-
rino na produgdo de cinema do Recife: compara-
¢do de realidades e imersdo etnogrdfica (2017).

A opcdo em trabalhar com essa pesquisa se deu
pela abordagem da questdo geografica retratada
na obra, que foi além da necessidade de ilustrar
uma realidade especifica. O quarto capitulo de
sua pesquisa, possibilitou a visualizacdo e analise
da metodologia elaborada pelo autor, pois trata
da sua propria experiéncia como figurinista no
dia a dia do set, a pré-producao, a imersao ne-
cessdria para a construgdo das personagens e o
processo de pds-producao.

Quadro 2: Topicos de metodologias para a criagdo de um figurino audiovisual, base-
ados nas dissertagdes de mestrado de Denise H. R. Dias (2012) e Alamo Bandeira
(2017). Fonte: Elaborado pela autora Thamy Kirsch (2020).

DIAS BANDEIRA
Leitura do Roteiro I Leitura do Roteino
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Questionario com figurinistas

Com o objetivo de compreender ainda mais
sobre os métodos utilizados para a construgdo
de um figurino, foi necessaria a criacdo de um
questionario dirigido (elaborado pelas autoras)
a ser aplicado a profissionais consolidados no
mercado audiovisual brasileiro. A fim de facilitar
a andlise de dados, optou-se por criar um for-
mulario por meio da plataforma Google Forms,
deixando disponivel online, para que cada pro-
fissional pudesse ter a liberdade de usar o tempo
gue fosse necessario para o seu preenchimento.
Entre dezembro de 2020 e janeiro de 2021, fo-
ram obtidas onze respostas.

O questiondrio foi composto por perguntas
descritivas e de multipla escolha. Para a elabora-
¢do do questiondrio, usamos como base algumas
etapas definidas pelos métodos de Dias (2012)
e de Bandeira (2017), além de vivéncias profis-
sionais das autoras. A sele¢do dos profissionais
convidados a participarem desta pesquisa - figu-
rinistas que trabalham em obras cinematografi-
cas - foi definida a partir da escolha de filmes
brasileiros langados a partir dos anos 1990. As-
sim, os entrevistados e os filmes de base sao: Ali-
ce Alves (Gigantes do Brasil); Christiana Garrido
Fonséca (Tatuagem); Cristina Kangussu (Nise: o
coragdo da loucura); Gabriela Gliez (Senhores da
guerra); Joana Porto (Desmundo); Karla Montei-
ro (Villa Lobos); Marcelo Pies (Chacrinha: o velho
guerreiro); Marjorie Gueller (Memdrias pdstu-
mas); Reka Koves (Tim Maia); R6 Nascimento
(Joaquim); Valeria Stefani (Faroeste caboclo).

ANALISE DE PROCESSOS CRIATIVOS

Como o questionario foi elaborado com per-
guntas descritivas (oito) e de multipla escolha
(sete), optamos por realizar esta andlise em dois
grupos, tomando a liberdade de agrupar e adap-
tar livremente as respostas obtidas.

Analise das perguntas descritivas

Considerando a interferéncia dos atores e da
linguagem estabelecida pelo diretor na criagcdo
do figurino, Monteiro (2021) afirma que “cine-

ma é uma arte coletiva”, na qual todos os pro-
fissionais envolvidos interferem um pouco, a fim
de criar um “personagem comum”. A linguagem
estabelecida pelo diretor é soberana, e pode ser
considerada como o ponto de partida, seguin-
do-a como um guia. Em relacdo ao ator, deve-se
entender quais sdo as necessidades de cada um,
pois é preciso que o elenco se sinta bem e tenha
suas caracteristicas fisicas respeitadas. Também
é preciso estar atento a eventuais alergias que
impossibilitem o uso de certos materiais pelo(s)
intérprete(s).

Quando questionados sobre a pratica de
troca com os profissionais dos outros campos
da criacao (cendgrafos, iluminadores, produto-
res de objetos ), os entrevistados afirmam que o
filme é um organismo vivo, e, como o cinema é
coletivo, a harmonia é essencial. “O figurino nao
é um elemento solto no filme” (GUEZ, 2021).
E preciso que exista uma troca grande entre o
ator, o espaco e a luz para que a cena comuni-
qgue o que se deseja dela. O trabalho em equipe
é fundamental e complementar, ja que o concei-
to da fotografia (luz, enquadramentos, texturas)
também guia a dire¢do de arte. Conversar com
a producdo a fim de estabelecer um orcamento
impode limites e faz com que novos conceitos se-
jam avaliados. E muito importante o didlogo para
definir questdes sociais, habitos, todo o concei-
to artistico, cores e a maquiagem. Também é
interessante definir com a producdo de objetos
guem vai produzir o que, no caso de acessorios.

Em relagdo a montagem dos figurinos e ao
processo de prova de roupas, quando fechado
0 conceito com o diretor, sdo produzidas varias
opcoes de figurino. Nesse momento, deve-se ti-
rar as medidas do corpo do ator, principalmente
nos filmes que retratam um periodo histérico di-
ferente do atual, quando normalmente as pecas
precisam ser confeccionadas. Outras opgdes sdo,
também, comprar pecas em lojas e/ou aluga-las
em acervos. Deve-se considerar a quantidade
de figurinos e as especificidades de cada ator. A
primeira prova serve para ver como funcionam
os volumes e caimentos (PORTO, 2021), e criar
também variagdes do guarda-roupa de cada

DESIGN CENOGRAFICO: a cenografia em pesquisa



personagem. Na segunda prova, o traje ja deve
estar praticamente pronto. Esse momento serve
para eventuais ajustes. Na ultima prova, a pre-
senca do diretor é importante para que ele dé
aceite final ao figurino proposto. Também, nesse
momento, sugere-se uma sessdo de fotos com
fundo neutro, com todos os figurinos, joias, cha-
péus, sapatos, cabelos e maquiagem final. Essas
fotos servem para elaborar montagens, como,
por exemplo, juntar os atores em uma mesma
imagem para ver o conjunto; e para conferir
como os figurinos conversam entre si. Além dis-
so, é possivel coloca-los virtualmente no cenario
para a avaliacdo do todo.

Sobre a numeragdo das roupas, a organiza-
¢do da sequéncia do personagem e a continui-
dade, Nascimento (2021) afirma que a partir da
decupagem, define-se o mapa de roupas para
cada personagem, respeitando a ordem crono-
l6gica do roteiro. E a partir do estudo detalhado
dele (o roteiro) que se identifica a quantidade
de figurinos e suas especificidades (como, por
exemplo, a necessidade de ter algum traje em
duplicidade caso o personagem va ter que se
molhar em cena). Esse mapa de roupas é usado
em todo o processo. Nele, é marcado o que ja foi
filmado, detalhando cada passo para ajudar na
continuidade. Existem duas nomenclaturas para
marcar os trajes: o “R” de roupas e o “F” de figu-
rinos. Fica a critério do figurinista qual nomencla-
tura utilizar (dentre as respostas obtidas com o
guestiondrio, predominou o uso do R, e, por este
motivo, é a que sera utilizada nesta pesquisa). “A
numeracdo dos R’s se da a partir da ordem de
aparicdo em cena” (GUELLER, 2021): R1, R2, R3
“caso haja modificagdo dentro de uma cena, a
nomenclatura varia para R1A, R1B etc.” (PORTO,
2021). “Se o personagem nao troca de roupa da
cena 1 até a cena 5, chamamos de R1 tudo o que
ele veste nessas cenas” (GARRIDO, 2021). Como
no cinema as filmagens ndo acontecem em se-
guéncia, essa nomenclatura é fundamental para
evitar erros de continuidade. As trocas de roupas
sdo feitas pelo figurinista e confirmadas com a
continuidade. “Trocar de roupa nao significa ne-
cessariamente a mudanca de dias ou a passagem

de tempo, depende da condigdo social, financei-
ra e emocional do personagem, ou de conceitos
definidos com a dire¢do” (NASCIMENTO, 2021).

Quando questionados sobre o processo de
armazenamento e limpeza das pecas durante as
filmagens, os entrevistados comentam que nor-
malmente as pegas sao armazenadas em uma
base de trabalho e transportadas. As roupas fi-
cam organizadas em araras identificadas pelo
nome dos personagens, separadas por semana,
de acordo com o plano de filmagem. Deve-se ter
em mente o orgamento, o tamanho da equipe e
estar pronto e organizado para as filmagens, ja
gue o processo de carregamento e de descarre-
gamento é demorado, o que aumenta as horas
de trabalho. Dependendo do tipo de producao,
monta-se uma lavanderia na base. Quando nao
é possivel, considera-se o caso: se for algo rapi-
do, de poucas pecas, do personagem principal,
normalmente em continuidade, a limpeza pode
ser feita pela camareira e, quando ha tempo, as
roupas vao para a lavanderia. Geralmente, as
roupas sao higienizadas com produtos especi-
ficos que desinfetam e tiram o cheiro de suor,
como: lysoform; produtos quimicos de limpeza
guando a peca sofre envelhecimento; e misturas
feitas com bicarbonato, alcool e vinagre. Pecas
mais delicadas sdo mandadas para a lavanderia.
Também existe a possibilidade da duplicidade
das roupas, podendo ser revezadas em sua uti-
lizagdo enquanto sdo lavadas. O ideal é fazer o
menor numero de lavagens para ndo danificar
nada no figurino e evitar que se perca o processo
de envelhecimento, além de ndo precisar tirar as
pecas da organizacdo de continuidade.

A respeito de avarias, Nascimento (2021)
reforca que criatividade, preparo e calma sdo as
melhores solugdes. E fundamental ter retalhos
de todos os tecidos (das pegas confeccionadas)
e figurinos duplicados para o caso de “avarias” ja
previstas (por exemplo: cena com tiros). Peque-
nos ajustes podem ser feitos no set, pela cama-
reira ou assistente, mas as vezes a pega precisa
ser enviada para uma costureira ou tingida nova-
mente. “As pecas alugadas eventualmente preci-
sam ser substituidas por similares ou compradas

DESIGN CENOGRAFICO: a cenografia em pesquisa
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pelo valor de venda” (PORTO, 2021). Deve-se
prestar atencdo em relacdo a continuidade, para
gue esses ajustes ndo modifiquem a peca nas ce-
nas seguintes. E necessdrio reportar no inventa-
rio quando alguma peca sofrer qualquer avaria.

Tendo em mente o processo de desproducao,
os entrevistados afirmam que normalmente esse
trabalho é feito pelos assistentes. “E uma etapa
trabalhosa, porém extremamente importante
para a manutengdo do relacionamento com os
fornecedores” (ALVES, 2021). “E essa etapa que
diferencia um bom profissional. Na chegada, as
pecas devem estar listadas no inventdrio e con-
ter fotos” (KOVES, 2021). “Além disso, € comum
marcarem as pegas com pequenas etiquetas
que indicam a qual acervo ela pertence” (PIES,
2021). “Na saida, as pecgas devem ser “riscadas”
do inventdrio para manter o controle” (KOVES,
2021). O tempo de desprodugdo normalmente é
curto, entdo, é muito importante manter a orga-
nizacdo ao longo da filmagem. As pecas devem
ser lavadas, restauradas, costuradas, para serem
entregues em boas condig¢des. Caso haja alguma
avaria ou perda, substitui-se a pega por similar
ou se paga o valor de venda. Em caso de aluguel,

Grdfico 2: Meios de pesquisa utilizados.
Fonte: Elaborado pela autora Thamy Kirsch (2021).
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Grdfico 1: Inicio do processo de desenvol-
vimento do figurino. Fonte: Elaborado pela
autora Thamy Kirsch (2021).

pecas compradas e ou feitas devem ser listadas
no inventdrio e a produtora deve ser notificada.

Ao final do questionario, os participantes
foram convidados a deixar comentdrios extras.
Alguns afirmam que criar um figurino é ajudar
a contar uma histéria, é procurar entender e
aprender sobre a vida, e do viver em sociedade e
entender que sociedade é essa. E compreender
o contexto histérico, econdmico, geografico e o
perfil psicolégico do personagem. E ter um olhar
aberto e os instintos agucados. “E permitir-se, as
vezes, que um sentimento possa ser retratado
por uma musica, que uma cor venha de uma pai-
sagem sao tantos os invisiveis que existem antes
de encontrarmos a forma” (KANGUSSU, 2021).
Sobre o processo criativo, Garrido (2021) afirma
a importancia de seguir nossos instintos e consi-
derar nosso repertério de vida. A pesquisa his-
térica de imagens e fatos que retratam a época
€ muito importante, conversar com o diretor so-
bre os personagens e conhecer os atores que 0s
representardo enriquece o figurino. “E essencial
conscientizar a equipe da importancia da pratica,
e é vital que todos busquem conhecimento de
modelagem e costura, para que saibam interpre-
tar a época na elaboracdo de cada traje” (NASCI-
MENTO, 2021).

Analise das perguntas de miiltipla escolha

As respostas captadas pelas perguntas de
multipla escolha foram organizadas em forma de
graficos, ilustrando os percentuais e facilitando a
analise das proporgGes das escolhas®. A primei-
ra pergunta de multipla escolha traz o seguinte
questionamento: “Como vocé inicia o processo
de desenvolvimento de um figurino?”. O Grafico
1 ilustra o percentual das respostas: leitura do
roteiro (29,3%), reunido com direcdo (19,5%),
montagem de equipe (17,1%), pesquisa de ima-
gem (14,6%), pesquisa histdrica (9,8%) e elabo-
ragdo de esbogos (9,8%).

A segunda pergunta de multipla escolha
pede para que os entrevistados assinalem os

1. O conjunto das respostas de cada pergunta corresponde
a 100%. Os percentuais revelam a proporcionalidade entre
as escolhas.
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Gridfico 3: Ferramentas utilizadas no processo criativo.
Fonte: Elaborado pela autora Thamy Kirsch (2021).

meios de pesquisa que utilizam quando traba-
Iham com figurinos que retratam um periodo
histérico especifico, diferente do atual. O Grafico
2 ilustra as respostas obtidas: livros (20%), revis-
tas da época (20%), registros histéricos (20%),
internet (20%), produgdes audiovisuais (18,2%)
e pinturas (1,8%).

A terceira pergunta indaga sobre quais fer-
ramentas o entrevistado utiliza no seu processo
criativo. O Grafico 3 ilustra as respostas obtidas:
desenhos a mao (25%), testes com tecidos (25%),
caderno de anotagdes (22,5%), colagens (22,5%),
Photoshop (2,5%), estudo de cores (2,5%).

A quarta pergunta questiona se o ator pode
utilizar pegas pessoais na criagdo do seu figuri-
no. O gréfico 4 ilustra que 61,5% ndo permitem o
uso de pecas do elenco em cena e 38,5% aceitam
esta colaboracao.

A quinta pergunta pede para que os entrevis-
tados indiquem os profissionais que normalmen-
te integram suas equipes. O Grafico 5 ilustra as
respostas obtidas: assistente (15,6%), camareira
(15,6%), costureira (14,3%), aderecista (11,7%),
bordadeira (9,1%), modelista (9,1%), chapeleira
(7,8%), ilustrador (6,5%), continuista (5,2%), tin-
gimento (2.6%) e envelhecista (2,6%).

A sexta pergunta questiona os entrevistados
sobre a confeccdo de pecas e a elaboracdo dos
figurinos, com énfase nas etapas presentes em
seus métodos profissionais. O Grafico 6 ilustra as
respostas obtidas: tirar medidas (15,2%), aluguel
(15,2%), ajuste (15,2%), tingimento/envelheci-
mento (15,2%), confeccdo/costura (13,9%), pro-
va de roupa (13,9%) e modelagem (11,4%),

Sobre os locais onde estes profissionais cos-
tumam adquirir pegas para seus figurinos que
retratam um periodo histdrico, diferente do atu-
al, a sétima pergunta (Gréfico 7) revela que os
mais utilizados sdo: brechés (20,3%), acervos
(20,3%), compras em lojas comerciais (16,9%),
doagdo de lojas comerciais (11,9%), empréstimo
de lojas comerciais (10,2%), compra ou aluguel
em empresas como Sastreria Cornejo (10,2%),
antiquarios (6,8%), feiras de antiguidades (1,7%)
e online (1,7%).

Grdfico 6: Confecgdo e elaboragdo do figurino. Fonte:
Elaborado pela autora Thamy Kirsch (2021).
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Grdfico 4: Utilizacdo de pecas pessoais do ator na criagdo do
figurino. Fonte: Elaborado pela autora Thamy Kirsch (2021).
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Grdfico 5: Profissionais que integram a equipe de figurino. Fonte:
Elaborado pela autora Thamy Kirsch (2021).
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PROCESSO METODOLOGICO

A partir das andlises das metodologias de de-
sign, das publica¢des e das respostas obtidas pelo
questionario, adaptamos livremente os materiais
pesquisados, criando uma sugestdo de processo
metodoldgico para a criacdo de figurinos no au-
diovisual. E importante destacar que a ordem das
etapas fica a critério de quem o estd utilizando.

Processo metodologico para a criagdo
de figurinos no audiovisual

O processo metodoldgico para a criagdo de
figurinos no audiovisual, resultante deste traba-
Ilho, é apresentado por meio da elaboracdo de
um fluxograma (Figura 4), que tem como objeti-
vo facilitar a visualizagdo e interpretacao de cada
etapa do processo proposto.

Para entender melhor o esquema proposto,
cada etapa é apresentada a seguir a partir do
cruzamento de todas as fontes analisadas nes-
ta pesquisa. Comegamos pela leitura do roteiro,
que é extremamente importante para o proces-
so de cria¢do do figurino. E a partir do roteiro
que o figurinista tera o entendimento do nu-
mero de personagens e, consequentemente, da
quantidade de figurinos que serdo criados para
cada personagem.

Na sequéncia, sugere-se que seja feita uma
reunidao com o diretor e com as outras equipes,
para alinhamento de ideias e a defini¢ao do con-
ceito. Aqui, ja é possivel fazer o mapa de roupas
de cada personagem. Definida a quantidade de
figurinos, considerando o “enxoval” de cada per-
sonagem, torna-se possivel calcular os custos e
posteriormente fazer o orgamento e a solicita-
¢ao de verba.

Loja ([Compra)

Grdfico 7: Locais onde os figurinistas costumam adquirir pe¢as para a
criagdo do figurino. Fonte: Elaborado pela autora Thamy Kirsch (2021).

Nesse momento, o figurinista também j3
estd apto para montar a sua equipe, conside-
rando as necessidades do projeto (assistentes,
camareira, costureira, aderecista, modelista,
bordadeira, chapeleira, continuista, envelhecis-
ta etc.). Passamos, entdo, para a fase da pes-
quisa aprofundada, trazendo as sequéncias de
pesquisa de imagem, pesquisa histdrica, pes-
quisa de cabelo e maquiagem, além dos meios
de pesquisa utilizados pelos entrevistados, tais
como: revistas de época, registros histoéricos,
internet, livros, produgdes audiovisuais e pin-
turas. Stefani (2021) salientou como a pesquisa
foi ampla e necessdria para a sua cria¢do no fil-
me Faroeste caboclo: “tivemos acesso a muitas
fotos de pessoas que viveram essa época em
Brasilia, pesquisamos nos jornais locais, Museu
da Policia, a histéria da cidade de Tabatinga, da
cidade satélite...”

Munari (2000) faz uma proposta para a eta-
pa de criatividade. Nesse caso, somamos as res-
postas presentes no Grafico 3: desenhos a mao,
testes com tecidos, colagens, caderno de ano-
tacoes, estudo de cores etc. “Sobre o processo
criativo, é importante destacar que é recomen-
dado seguir nossos instintos e considerar nosso
repertorio de vida” (GARRIDO, 2021), mantendo
o olhar aberto e os instintos agucados.

A etapa de cores e materiais, presente nos
métodos de Treptow (2005) e Choklat (2012),
possibilita uma experiéncia aprofundada de cria-
¢do. Aqui, o figurino comega a ganhar formas e
texturas.

Assim como Dias (2012) fala em sua disser-
tacdo sobre a etapa de tirar medidas, os figuri-
nistas entrevistados também a citam em suas
respostas. O préximo passo, segundo Treptow
(2005), é a modelagem, que pode ser por moula-
ge ou por meio da modelagem plana e a compra
de tecidos.

A proxima etapa consiste na materializagdo
do figurino, seja por compra, aluguel ou con-
feccao das pecgas. Nessa fase, os entrevistados
propdem diversas alternativas: acervo, brechd,
lojas (compra/ empréstimo/ doacgdo), antiqua-
rios etc. Nessa etapa, as pecas ja podem passar
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pelo processo de envelhecimento. Aqui tam-
bém ja é possivel realizar as etapas de inventa-
rio e acompanhamento de confeccgdo.

O processo de prova é extremamente im-
portante, pois é nele que o diretor aprova o fi-
gurino ou sugere alteracdes. Também é nessa
etapa que se visualiza como a roupa se compor-
ta no corpo do ator, possibilitando a montagem
dos figurinos.

Dias (2012) traz em seu método a etapa
de utilizagao, que pode desenrolar os proces-
sos de armazenamento e organizacdo e, pos-
teriormente, o processo de continuidade, que
significa o percurso que a roupa faz pelas cenas
(LEITE, 2002), respeitando a ordem cronoldgica
do roteiro e a quantidade de figurinos e suas
especificidades. Leite (2002) sugere a etapa de
acompanhamento da gravagdo, caso seja ne-
cessario fazer alguma alteracdo.

Segundo Stefani (2021), as pegas sdo ar-
mazenadas em uma base de trabalho e trans-
portadas em caminhdo ou van. Em relacdo a
manutencao das pecas: a limpeza pode ser feita
pela camareira e, quando hd tempo, as roupas
sdo encaminhadas para a lavanderia. Geral-
mente, as roupas sao higienizadas com produ-
tos especificos, como, por exemplo: lysoform,
produtos quimicos de limpeza quando a pega
sofre envelhecimento e misturas feitas com bi-
carbonato, alcool e vinagre.

Em relagdo as avarias, deve-se estar atento
a continuidade, para que os ajustes ndo modi-
figuem as pegas. Casos simples podem ser re-
solvidos pela costureira. J4 em casos extremos,
deve-se considerar a substituicdo da peca, tan-
to para a utilizacdo quanto para a devolucdo ao
acervo (se for o caso).

O processo de devolucdo das pecas é ex-
tremamente importante para a manutengao de
um bom relacionamento com os fornecedores
(ALVES, 2021). O tempo de desproducéo geral-
mente é curto, mas deve-se considerar o tem-
po de lavagem, restauracdo e costura, quando
necessario, para que as pecas sejam devolvidas
em boas condigdes.
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Quadro 3: Metodologia para auxiliar figurinistas na criagdo para produgées cinematogrdficas. Fonte: Elaborado pela autora Thamy Kirsch (2021).
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CONSIDERAGOES FINAIS

A partir da andlise de metodologias existen-
tes da area do design, de publica¢des especifi-
cas sobre figurino e das respostas obtidas com
o questiondrio aplicado, obteve-se uma quanti-
dade consideravel de fontes para a construcdo
de um processo metodolégico para a criagdo de
figurinos no audiovisual.

Durante as andlises das metodologias exis-
tentes da area do design, percebeu-se que al-
gumas etapas sdao muito similares as que Dias
(2012) e Bandeira (2017) descrevem em seus tra-
balhos. Além disso, com as respostas obtidas no
guestionario foi possivel identificar padrdes nos
processos de criagdo dos figurinistas entrevista-
dos e também entender algumas situacGes que
nao foram citadas nas outras fontes, o que refor-
¢a a fala de Nascimento (2021), quando ressalta
gue é essencial conscientizar a equipe da impor-
tancia da pratica. Existem algumas situacdes que
s6 temos entendimento quando as vivenciamos.
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