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O campo da publicidade é incipiente quando comparado a outras areas da
comunicacao. Por causa disso, nota-se um menor numero de produgdes sobre a
tematica, que acabam se diluindo entre outros estudos. A partir de uma
autorreflexdo do campo, € possivel analisar o conhecimento ja produzido de forma a
possibilitar tensionamentos entre pesquisas. Com base nisso, a pesquisa tem como
objetivo contribuir para 0 mapeamento e sistematizagdo da produgdo cientifica em
publicidade e propaganda. Este trabalho insere-se no projeto “Rumos da pesquisa
em publicidade e propaganda: mapeamento da producdo académica”, que pretende
dar visibilidade para a producdo cientifica académica da area de publicidade e
propaganda (WOTTRICH, 2019; EGUIZABAL, 2007). O método adotado tem carater
qualitativo complementado pelo quantitativo, em que se utilizou de dados
documentais coletados com a técnica de pesquisa bibliografica (STUMPF, 2009). O
corpus foi obtido nos Programas de Pds-Graduagédo em Comunicagéo do Brasil, nos
periddicos de comunicacdo classificados como A2 e B1 e nos eventos da area
(Intercom, Compds, Comunicon, ALAIC, Pré-Pesq PP), no periodo de 2018 a 2019.
Os estudos foram encontrados a partir da ocorréncia de pelo menos uma das
seguintes palavras-chaves: publicidade, propaganda, anuncio, marca e publicitario.
As pesquisas identificadas constituiram o corpus e tiveram os dados (titulo, resumo,
autor, universidade, palavras-chave e referéncia) descritos e analisados em
documento digital. Como principais resultados, foram mapeadas 439 pesquisas da
tematica, sendo 252 em 2018 e 187 em 2019, redugao oriunda da n&o ocorréncia de
alguns dos eventos mapeados em 2019. Isso demonstra a predominancia dos
eventos para a produgdo da area, ja que eles foram responsaveis por dois tergos
dos trabalhos selecionados. Com base neste mapeamento, pode-se verificar o
andamento das pesquisas em publicidade. Espera-se, ainda, disponibilizar as
pesquisas identificadas e analisadas para acesso publico e fomentar dialogos e
redes de investigacao sobre o tema.



