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RESUMO

O estudo tem como objetivo analisar o processo de construcdo de imagem das vereadoras negras
e vereador negro eleitos no ano de 2020, em Porto Alegre (RS), através da campanha realizada
nos seus perfis do Instagram. Para tanto foi preciso abordar teméticas que envolvem a formacao
sociocultural da identidade negra no Brasil, conceitos de imagem publica em dialogo com o
campo politico, bem como estudos sobre 0s processos eleitorais brasileiros e o sobre 0 uso das
midias sociais nas campanhas politicas. Para abarcar os conceitos chaves do trabalho como
imagem publica utilizou-se dos autores Gomes (2007) e Weber (2011) e a partir da perspectiva
das autoras Weber, Luz e Barreras (2018) para falar sobre a campanha eleitoral. A metodologia
e a analise de conteudo nas redes sociais foram elaboradas sob o olhar das autoras Fragoso,
Recuero e Amaral (2011). Na conclusdo, articulou-se as categorias de analise com os estudos
da Equacdo da Politica Provisoria, isso evidenciou como as vereadoras e 0 vereador construiram
as suas imagens publicas trabalhando com elementos presentes em suas trajetorias e que sao
partes das suas identidades enquanto sujeitos negros inseridos na cidade de Porto Alegre (RS).

Palavras-chave: Imagem publica. Elei¢des municipais. Identidade negra.



ABSTRACT

The study aims to analyze the process of image construction of black councilwomen and black
councilman elected in 2020 in Porto Alegre (RS), through the campaign carried out in their
Instagram profiles. For this it was necessary to address themes involving the sociocultural
formation of black identity in Brazil, concepts of public image in dialogue with the political
field, as well as studies on the Brazilian electoral processes and the use of social media in
political campaigns. To encompass the key concepts of the work as public image it was used
the authors Gomes (2007) and Weber (2011) and from the perspective of the authors Weber,
Luz and Barreras (2018) to talk about the electoral campaign. The methodology and content
analysis on social media were elaborated under the perspective of the authors Fragoso, Recuero
and Amaral (2011). In the conclusion, the analysis categories were articulated with the studies
of the Equation of Provisory Politics, this evidenced how the councilwomen and the councilman
built their public images working with elements present in their trajectories and that are parts
of their identities as black subjects inserted in the city of Porto Alegre (RS).

Keywords: Public image. Municipal elections. Black identity.
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1. INTRODUCAO

As elei¢cbes municipais do ano de 2020 ocorreram em um cenario complexo, em plena
pandemia da Covid-19. Esse foi um momento bem propicio para entender e explicitar como as
acOes e decisdes dos governantes e dagqueles que ocupam espacos de poder na nossa sociedade
impactam os diferentes &mbitos da nossa vida, e a vida por si mesma. Assim, a reflexdo sobre
quem s&@o as pessoas, partidos e visfes de mundo que estamos elegendo se fez realmente

necessaria.

Nesse cenario, presenciamos a disputa de diferentes interesses e perspectivas politicas,
também nessa elei¢cdo ocorreu 0 aumento no nimero da presenga de mulheres e 0 aumento de
vereadores(as) negros(as) na Camara de Vereadores de Porto Alegre. De acordo com o TSE,
em relacdo as eleicdes municipais anteriores esse aumento foi de 42,21% (6) de candidatas do
género feminino e de 82,41% (4) de candidatos(as) negros(as). Para a cidade em que vivemos,
esses aumentos representam anos de caminhada para 0s grupos minoritérios, por exemplo, esta
¢ a primeira vez nos Ultimos 20 anos que a Camara tem mais de 10 mulheres. E dos 5 vereadores
negros, quatro sao mulheres, e entre essas, Karen Santos (PSOL) foi a vereadora mais votada

em Porto Alegre, ela recebeu 15.702 votos®.

Portanto, esse contexto e acontecimentos sdo interessantes de serem analisados da
perspectiva da Comunicacao Politica, buscando entender como essas vereadoras e vereador se
destacaram e fizeram a sua campanha politica nesse cenario das eleicdes municipais de 2020.
Assim, o problema de pesquisa é entender como foi a construcdo da imagem das vereadoras
negras e do vereador negro eleitos, no periodo da campanha eleitoral, realizada nos seus perfis
do Instagram. Considerando, principalmente, o ambiente digital das redes sociais, como 0
Instagram. Em 2020, tivemos a consolidagdo da importancia das ferramentas e do ambiente
digital como essencial para a realizacdo e continuacdo das a¢Oes cotidianas até processos mais
complexos e burocraticos que tiveram que se adaptar ao isolamento e distanciamento social
durante a fase critica da pandemia. Houve um aumento do uso da internet no Brasil em torno

de 40% a 50%, segundo dados da Agéncia Nacional de Telecomunicagdes (Anatel)®. E o

! G1. Dobro de mulheres e eleicdo de negros: a representatividade na Camara de Vereadores de Porto Alegre.
Disponivel em: <https://g1.globo.com/rs/rio-grande-do-sul/eleicoes/2020/noticia/2020/11/16/dobro-de-mulheres-
e-eleicao-de-negros-a-representatividade-na-camara-de-vereadores-de-porto-alegre.ghtmli> Acesso em:
03/10/2021.

2 G1. Com maior uso da internet durante pandemia, nimero de reclamacBes aumenta; especialistas apontam
problemas mais comuns. Disponivel em: <https://gl.globo.com/economia/tecnologia/noticia/2020/06/11/com-
maior-uso-da-internet-durante-pandemia-numero-de-reclamacoes-aumenta-especialistas-apontam-problemas-
mais-comuns.ghtml> Acesso em: 03/10/2021.



https://g1.globo.com/rs/rio-grande-do-sul/eleicoes/2020/noticia/2020/11/16/dobro-de-mulheres-e-eleicao-de-negros-a-representatividade-na-camara-de-vereadores-de-porto-alegre.ghtml
https://g1.globo.com/rs/rio-grande-do-sul/eleicoes/2020/noticia/2020/11/16/dobro-de-mulheres-e-eleicao-de-negros-a-representatividade-na-camara-de-vereadores-de-porto-alegre.ghtml
https://g1.globo.com/economia/tecnologia/noticia/2020/06/11/com-maior-uso-da-internet-durante-pandemia-numero-de-reclamacoes-aumenta-especialistas-apontam-problemas-mais-comuns.ghtml
https://g1.globo.com/economia/tecnologia/noticia/2020/06/11/com-maior-uso-da-internet-durante-pandemia-numero-de-reclamacoes-aumenta-especialistas-apontam-problemas-mais-comuns.ghtml
https://g1.globo.com/economia/tecnologia/noticia/2020/06/11/com-maior-uso-da-internet-durante-pandemia-numero-de-reclamacoes-aumenta-especialistas-apontam-problemas-mais-comuns.ghtml
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consumo de midia mudou com a intensificagcdo da quarentena, como o uso das redes sociais que
também acompanharam esse aumento. Em marco de 2020, ocorreu um aumento de 19% nos
minutos consumidos e 0 consumo de paginas ultrapassou 40 bilhdes, o que demonstrou um
crescimento de 26% entre uma semana e outra de margo no inicio da pandemia, conforme dados

da Comscore, empresa de analise de midia (COMSCORE, 2021).

A escolha pelo Instagram considerou esse cenério em que as midias digitais estavam
conquistando mais espaco e tempo da vida dos individuos e porque as vereadoras e o vereador
apresentam um perfil jovem, estdo em torno dos seus 30 anos de idade e alguns também ja tém
historico de participarem de movimentos envolvendo questdes da juventude e estudantis. A
partir disso, entende-se que eles dialogam bem com esse publico de uma faixa etaria proxima e
que possuem interesses semelhantes. No Instagram, 32% da populacdo global de usuéarios do
Instagram tém entre 25 e 34 anos de idade e mais da metade de todos os usuarios do Instagram
tém menos de 34 anos (STATISTA, 2021). Além de ser uma rede que ainda atrai um publico
jovem, também esta consolidada no mercado de marketing digital e no uso diario que 0s
individuos fazem dela na nossa sociedade. Portanto, reunindo tanto o fato de as vereadoras e o
vereador terem um perfil jovem, da propria rede atrair esse perfil e de ja ser uma midia utilizada
para fins de marketing e publicidade, compreende-se que esta é a midia mais adequada para
realizar uma analise na campanha eleitoral, ainda mais num periodo em que o distanciamento

social e a preferéncia pelo formato on-line estdo em alta por causa da pandemia da Covid-19.

Diante da pandemia, as redes foram um meio essencial para se apresentarem,
comunicarem e interagirem com os seus publicos. Assim, a construcdo da imagem desses atores
politicos desperta a curiosidade em compreender quais elementos em comum ou ndo foram
importantes nessa comunicacdo e na campanha realizados em seus perfis do Instagram. Este
estudo é significativo de ser feito tanto por tratar da analise de uma elei¢do que ocorreu em
meio a uma pandemia (algo um tanto inusitado) quanto por tratar do aumento da
representatividade politica de mulheres e negros(as) em uma cidade conservadora como Porto
Alegre (RS).

A partir disso, foi formulado o objetivo de analisar como foi 0 processo de construcéo
de imagem das vereadoras negras e vereador negro eleitas/eleito no ano de 2020, em Porto
Alegre (RS), através da campanha realizada no Instagram de cada vereador(a). Para alcancar o
objetivo estabelecido, utilizou-se de trés procedimentos metodoldgicos. Primeiro, foi realizada

uma pesquisa bibliografica para explorar e reunir os estudos, informac6es e dados sobre o tema.
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E, através dela, também foi possivel definir a outra metodologia usada para a realizacdo da
andlise do material coletado. Em seguida, temos uma pesquisa historico-documental para tratar
dos dados que dizem respeito aos aspectos institucionais e de natureza estatistica do objeto
estudado. E a andlise de contetdo nas redes sociais, aqui a metodologia usada possibilitou a
definicdo dos elementos da rede social (Instagram) que seriam estudados e das categorias para
a organizacao do material coletado.

Este estudo esta estruturado em sete capitulos. O primeiro € este capitulo introdutério,
de apresentacdo do tema de pesquisa e do trabalho como um todo. Apds, temos o objetivo geral
e os especificos que foram elencados para a monografia. E a apresentacdo detalhada dos
procedimentos metodoldgicos utilizados. O quarto capitulo apresenta a fundamentacdo tedrica
do trabalho e expGe 0s principais conceitos de imagem publica, identidade, redes sociais e sobre
as campanhas eleitorais. Na questdo da identidade negra, construiu-se uma base para entender
como, historicamente, esse grupo foi marginalizado pela sociedade brasileira e as implicacdes
que isso tem para os individuos e para o contexto em que estdo inseridos, os autores utilizados

foram Camargo e Ferreira (2011) e Tomaz da Silva (2000).

O conceito de imagem publica foi abordado no didlogo com o campo politico a partir
da perspectiva dos autores Wilson Gomes (2007) e Maria Helena Weber (2011). Em relacéo ao
processo eleitoral e as campanhas politicas, contextualizou-se o funcionamento das elei¢fes
brasileiras naquilo que compreende a Justica Eleitoral e, em seguida, como, em termos da
Comunicacdo, as campanhas eleitorais sdo realizadas. E, para fechar esse capitulo, também ha
o0 levantamento tedrico, a partir dos estudos de Recuero (2009), sobre as redes sociais, como 0s
individuos se relacionam com elas, quais os seus elementos e funcBes, pensando isso em

articulacdo com o campo politico.

O quinto capitulo é a apresentacdo do objeto de pesquisa, identificando o cenéario das
eleicdes municipais de 2020. Além de apresentar o historico e a configuragdo da Camara
Municipal de Porto Alegre O sexto capitulo expde as categorias utilizadas para a analise de
conteddo do material coletados nos perfis do Instagram de cada vereador(a), evidenciando quais
as caracteristicas e elementos que estavam presentes nas suas campanhas e buscando entender
os tracos que foram semelhantes entre as trajetdrias das vereadoras e do vereador. Por fim, 0
ultimo capitulo abrange as consideraces finais que propde uma reflexdo sobre o estudo
realizado nesta monografia, sobre 0 momento em que ocorreram as elei¢des municipais de 2020

e sobre a importancia dessas representacdes que foram eleitas.
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2. OBJETIVOS

Para a abordagem do tema sobre a construcdo da imagem publica das vereadoras negras e
vereador negro eleitas/eleito no ano de 2020, em Porto Alegre (RS), exigiu-se 0s seguintes
objetivos para abarcar os elementos que se deseja sintetizar e analisar, bem como, as ideias e
conceitos que se busca corroborar ou refutar. A seguir, ha o objetivo geral que norteia a pesquisa

e 0s objetivos especificos com 0s passos mais operacionais e as metas que se pretende alcancar.
2.1 Objetivo Geral

e Analisar 0 processo de construcdo de imagem das vereadoras negras e vereador negro
eleitas/eleito no ano de 2020, em Porto Alegre (RS), através da campanha realizada nos

seus perfis do Instagram.
2.2 Objetivos Especificos

e Identificar a linha politica e apresentar um resumo da trajetoria politica de cada

vereador(a);

e Analisar as publicacdes de feed nos perfis do Instagram de cada vereador(a) no periodo
anterior ao dia da eleicdo, de 12 a 14 de novembro, e a primeira publicacdo realizada

como candidatos pelos partidos;

e Identificar os elementos, atos, expressdes e imagens utilizadas pelos atores politicos nas

suas publicacoes;

e Compreender a relacdo e possiveis aproximacdes na imagem construida das vereadoras

negras e vereador negro eleitos.
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3. PROCEDIMENTOS METODOLOGICOS

Este capitulo apresenta os trés niveis de metodologia utilizados para dar conta da pesquisa,
esses sdo: a pesquisa bibliogréfica, a pesquisa historico-documental e a anélise de contetido nas
redes sociais. Em seguida, tem a descricdo detalhada dos métodos de abordagem e técnicas de
pesquisa, do modo como foram aplicados e em qual momento esses procedimentos

metodolégicos foram usados para o desenvolvimento deste trabalho.
3.1 Pesquisa bibliogréfica

Na pesquisa bibliografica foi realizada uma revisdo da literatura sobre as principais
teorias e autores que norteiam esta monografia (PIZZANI, 2012). Nessa revisdo foram
considerados livros, artigos, periddicos, sites da Internet, entre outras fontes. A pesquisa
facilitou a identificacdo das perspectivas, métodos e técnicas utilizadas na construcdo deste
trabalho. Como Luciana Pizzani (2012) menciona, a pesquisa bibliografica exige uma
investigacdo minuciosa em busca da base fundamental para o todo da pesquisa, permitindo
identificar e delimitar os conceitos, teorias e métodos pertinentes para a analise do objeto de

estudo.

A pesquisa bibliogréfica foi centrada na busca de referéncias, para a realizacdo de uma
analise sobre o material ja produzido sobre o tema de pesquisa. A busca pelos textos de
referéncia foi realizada em repositorios digitais como LUME - UFRGS, PUCRS, UNISINOS,
USP, entre outros. Nessa etapa foi possivel perceber como o estudo sobre a articulacdo entre
comunicacao, politica e redes sociais € bem trabalhado junto com a analise do periodo eleitoral,
principalmente, em relacdo as campanhas politicas e aos atores politicos. Essa pesquisa foi
fundamental para a definicdo dos conceitos e teorias utilizadas, pois, como coloca Pizzani
(2012), a revisdo de literatura € pré-requisito para a realizacdo de toda e qualquer pesquisa para

encontrar fontes e informacdes sobre 0 objeto de estudo.

Nesta etapa do trabalho, o levantamento tedrico sobre o conceito de imagem publica foi
pensado, principalmente, para dialogar com a perspectiva politica. Como base tedrica para o
conceito de imagem publica, utilizou-se dos autores Wilson Gomes e Maria Helena Weber.
Outro aspecto que também foi considerado para analise € o ambiente digital em que as
campanhas politicas foram realizadas no ano de 2020. A metodologia e a analise de redes
sociais foram pensadas a partir das autoras Suely Fragoso, Raquel Recuero e Adriana Amaral

(2011). Assim, seré delimitada a rede social e material para andlise, no caso as publica¢fes no
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feed do Instagram de cada vereador(a), a coleta compreende as legendas e fotos dos posts. O
objetivo é entender como foi a construcdo da imagem de cada vereador(a) durante a campanha
politica no ambiente digital, especialmente, por termos vivenciado num contexto politico e

social atipico, em grande parte, provocado pela pandemia de Covid-19.
3.2 Pesquisa histérico-documental

A pesquisa documental, de acordo com Kripka (2015), propde captar determinado fenémeno
a partir das perspectivas contidas nos documentos. Os dados obtidos através de documentos,
dos mais variados tipos, servem para entender e analisar um certo fendmeno ou objeto de
estudo. Nos estudos de pesquisa qualitativa, os documentos sdo considerados “quaisquer
materiais escritos que possam ser usados como fonte de informacdo: leis e regulamentos,
normas, pareceres, cartas, memorandos, diarios pessoais, autobiografias, jornais, revistas,
discursos, roteiros de programas de radio e televisao até livros, estatisticas e arquivos escolares”

(KRIPKA, 2015, p. 59).

Na perspectiva de Flick (2009 apud KRIPKA, 2015), os documentos sdo entendidos como
“meios de comunicagdo”, pois eles foram elaborados com uma finalidade, intencionalidade e
direcionados a determinado publico. Desta forma, os documentos ndo apenas contém a
informac&o, mas também nos falam sobre 0 modo como certas informagdes sdo tratadas de
acordo com a inten¢do e objetivo de quem os produz e para quem eles foram construidos, ou
seja, os documentos sdo uma forma de contextualizagédo da informagdo (KRIPKA, 2015). No
primeiro passo para a realizacdo da pesquisa documental, Kripka (2015) coloca gque é necessario

escolher com quais tipos de documentos pretende-se utilizar no estudo.

Nesta etapa do trabalho, utilizou-se de documentos que sdo de registros estatisticos, de
registros institucionais escritos e de comunicacdo em massa. No primeiro tipo de documento,
0s registros estatisticos, analisa-se as categorias empregadas no material estatistico dos
documentos utilizados (KRIPKA, 2015). Os registros institucionais escritos sdo aqueles
fornecidos por instituicdes governamentais, como projeto de lei, relatorios de Orgaos
governamentais, entre outros, mas também podem ser de fontes ndo governamentais (KRIPKA,
2015). E os documentos de comunicagdo em massa sd@o aqueles provenientes de jornais,
revistas, portais de noticias, programas de radio e televisao. Nesta pesquisa, compreende-se que
as redes sociais também integram esses documentos de comunicacdo. Esses trés tipos de
documentos foram utilizados para conhecer e compreender a constituicdo da Camara Municipal

de Porto Alegre, principalmente, o seu histdrico, os partidos que fazem parte, a composic¢éo da
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Mesa Diretora, o perfil e a distribuicdo dos(as) vereadores(as) no periodo atual e ao longo dos
anos, etc. Em relagdo as elei¢cfes municipais de 2020 em Porto Alegre, também se analisou 0s

registros estatisticos referentes aos registros dos(as) candidatos(as) e sobre o perfil deles.

Para a andlise, Kripka (2015) salienta que € necessario observar ndo somente o conteudo em
si do documento, mas também € importante analisar o contexto em que esse material foi
produzido. Isto é, através dos documentos € possivel identificar as circunstancias sociais,
econdmicas e politicas do objeto de estudo. A partir da anélise do conteido desses documentos
se tem como objetivo sistematizar as informacdes, principalmente, sobre a Camara Municipal

de Porto Alegre e sobre as eleicdes municipais de 2020.
3.3 Analise de conteido nas Redes Sociais

A analise de Redes Sociais foi pensada a partir dos estudos realizados por Suely Fragoso,
Raquel Recuero e Adriana Amaral (2011). Para as autoras, analisar uma rede social é estar
analisando sua estrutura. Essa ¢ formada por: nds (ou nodos), estes “sdo geralmente
representados pelos atores envolvidos e suas representacdes na internet” (FRAGOSO,
RECUERO; AMARAL, 2011, p. 116); e por arestas ou conexdes, compreendidas como “as
interacdes que sdo construidas entre os atores (por exemplo, 0s comentarios em um blog e as
mensagens trocadas no Twitter) e como aquelas que sdo proporcionadas e mantidas pelo
sistema” (como “adicionar” um amigo ou seguidor na sua rede) (FRAGOSO, RECUERO;
AMARAL, 2011, p. 116).

Para analise é importante ressaltar um dos principais aspectos das Redes Sociais, a
construcdo de um perfil com caracteristicas identitarias (que sdo percebidos como os atores
sociais) e com a apresentacdo de novas conexdes entre esses perfis (as arestas na rede social)
(FRAGOSO, RECUERO; AMARAL, 2011). Assim, basicamente, um dos fundamentos das
redes é salientar os tracos de personalidade e identidade que determinado individuo deseja que
sejam vistos pelos seguidores e publico em geral. No caso do Instagram, que nasceu com o
propdsito de mesclar o conceito de rede social com camera fotografica para celulares, temos a
necessidade consolidada que o sujeito contemporaneo tem pela narrativa e visibilidade (SILVA,
2012). Nessa rede temos a producdo e a circulacao de imagens, além disso, 0s usuarios também
sdo incentivados a construir uma estética prépria para o seu feed, com uma narrativa que esta
para além das imagens em si publicadas, mas que complementa o conceito e ideias que formam

esse ator social na rede. Portanto, uma rede como o Instagram favorece o estudo voltado para
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as questdes da imagem publica, por ser esse espaco de visibilidade, em que é possivel construir

a imagem de um candidato e criar uma interacao e relacionamento com os eleitores.

A delimitacdo do objeto de pesquisa teve como base a perspectiva de Suely Fragoso, Raquel
Recuero e Adriana Amaral (2011), no que se refere a coleta e analise das redes sociais.
Conforme as autoras, primeiro é necessario definir os atores e as conexdes consideradas no
estudo, no caso sdo os perfis das vereadoras e do vereador no Instagram. O objeto de analise é
as publicagdes feitas no feed do Instagram de cada vereador(a), a coleta compreende as legendas
e fotos dos posts. As publicacdes coletadas foram do primeiro dia (27 de setembro de 2020) e
do periodo de 12 até 14 de novembro de 2020, elas foram listadas por vereador(a). O objetivo
é entender como foi a construcdo da imagem de cada vereador(a) durante a campanha politica
no ambiente digital, especialmente, por estarmos num contexto politico e social atipico, em
grande parte, provocado pela pandemia da Covid-19. As publica¢des foram coletadas para
entender os elementos que foram utilizados para construcdo da imagem das vereadoras e do
vereador e quais as implicacGes que isso pode ter provocado para a eleicdo desses. As imagens

das publica¢des também foram salvas com os links das publicacdes e as legendas.

Apos a selecdo dos atores, € preciso selecionar as arestas e/ou conexdes que estdo
relacionadas com os noés (atores). “Essas conexdes podem ser de qualquer tipo, desde conexdes
formais (tais como subordinacdo em uma empresa, por exemplo) até conexdes informais, como
interacbes ou lagos sociais” (FRAGOSO, RECUERO; AMARAL, 2011, p. 119). Aqui sdo
consideradas, principalmente, as conexfes que 0s proprios atores enfatizam nas suas
publicacdes, através de marcacfes, por exemplo. Ndo sera analisado o conteudo dos

comentarios das publicagdes.

Em seguida ¢ a parte inicial da andlise, a codificacdo aberta que “deve abarcar a
identificagdo, descricdo e categorizagdo do fendmeno encontrado na pesquisa empirica”
(BITTENCOURT, 2015, p. 9). Nessa parte, observa-se o que vira dos dados coletados, no caso
as publicacdes, e a partir deles sdo criadas categorias de analise. E, por fim, da codificacdo
aberta se passa para a codificacdo focalizada (BITTENCOURT, 2015). Nessa parte, algumas
categorias centrais para analise, serdo realizados dois processos: identificar as macrocategorias,
reunido das categorias por semelhangas, no intuito de gerar etiquetas pontuais que descrevem
os fendmenos encontrados; e a interligacdo das categorias, buscar entender a relagcdo entre as
categorias (BITTENCOURT, 2015).
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4. FUNDAMENTACAO TEORICA

Este capitulo trata das principais perspectivas e teorias usadas para a composi¢cdo da
pesquisa. Pensando no recorte do trabalho, a fundamentacdo tedrica aborda quatro pontos
essenciais para a compreensdo do objeto pesquisado. Primeiro, é importante ressaltar que o
estudo foca nas vereadoras negras e vereador negros eleitas/eleito, em Porto Alegre (RS), assim
se contextualiza a questdo da identidade negra e quais as implicacdes dela em nossa sociedade,
buscando explicar o porqué a elei¢do de cinco vereadores negros é algo significativo em termos
de representacéo e diversidade para a politica da cidade. Segundo, indo ao encontro da ideia de
representacdo, tratamos do conceito de imagem. Quando falamos sobre elei¢cbes e politica, a
imagem € o conceito que estd presente no vocabulario tanto nas questdes tedricas como no
senso comum, assim a imagem de um candidato(a) fala sobre as suas ideias, posicionamentos,
perspectivas ideoldgicas que estdo alinhados com aquilo que deseja representar e com as suas

propostas.

Em terceiro, temos a parte que trata propriamente da campanha eleitoral e como ela é
realizada atualmente, como é o modo que as candidatas e candidato se apresentam e elaboram
as suas estratégias de comunicacdo. E, principalmente, como as midias desempenham um papel
fundamental no periodo eleitoral e sdo usadas em beneficio da construcdo de uma imagem
favoravel, para a conquista de credibilidade para essas candidatas e candidato. E, por tltimo, as
midias utilizadas na campanha eleitoral, focando no contetdo disponivel no Instagram. Assim,
estuda-se 0 papel que as redes sociais ttm para as campanhas eleitorais nesse processo de
construcdo do(a) candidato(a) e como ele(a) se apresenta para seus eleitores/seguidores nessa
disputa pelos eleitores e votos. Todos esses pontos mencionados foram explorados para
compreender e explicar o fendbmeno estudado, eles se articulam uns com o0s outros ja que se esta
analisando a imagem das vereadoras negras e vereador negro eleitas/eleito construida em seus

perfis no Instagram durante o periodo da campanha eleitoral.
4.1 Questao racial no Brasil

Para pensar sobre a identidade negra no Brasil, Camargo e Ferreira (2011) reconhecem a
complexidade do processo de construcéo racial do brasileiro. Desde fatores como a percepcao
que o individuo tem sobre si mesmo, as condi¢des socioeconémicas, até fatores ideoldgicos,
“como a busca de afirmagdo da negritude, um modo de valorizar uma determinada
especificidade cultural, também podem interferir na definicdo das caracteristicas raciais”

(CAMARGO e FERREIRA, 2011, p. 376). De acordo com os autores, a construcdo da
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identidade do brasileiro também é permeada pelo preconceito e pela discriminacgdo racial.
Assim, todos esses fatores podem difiicultar a construgdo de uma identidade negra para 0s

individuos na sociedade brasileira.

No contexto socio-histérico brasileiro, o preconceito racial foi construido a partir da
interacdo entre dois grupos, o colonizador europeu e 0s ndo brancos (CAMARGO e
FERREIRA, 2011). Os autores apontam que nessa interacéo foi estabelecida uma relagcdo em
que a concepcdo de mundo do colonizador se estendeu sobre o grupo dominado que passou a
compartilhar das suas crengas. Ou seja, 0s dominados incorporam essas crengas e percepcoes
gue os brancos tém sobre os ndo brancos. A partir disso, para Camargo e Ferreira (2011), esse
processo de submissdo passa a ser legitimado e se tem a construcdo de categorias como
preconceito de cor, construida pelos brancos, mas que também afeta e pode ser compartilhada
pelos préprios ndo brancos. O racismo cria essa relacdo assimétrica, em que um grupo se
encontra numa posicao privilegiada e com poder, enquanto o outro ndo. Para Schucman (2010),
0 racismo também provoca a ideia de que o0s brancos se constituem como um grupo
desracializado com valores neutros e transparentes.

Assim, o branco aparece no imaginario e, portanto, nas experiéncias concretas dos
individuos de nossa sociedade como sujeitos onde cor e raga ndo fazem parte de suas
individualidades. J& o negro € percebido e significado como portador de raca — ou
seja, € “o outro” racializado, representante de toda uma coletividade de sujeitos
racializados em que tanto “raca” quanto “cor” fazem parte de suas experiéncias
cotidianas. Neste sentido, o processo relacional resulta nas desigualdades de bens

materiais e simbolicos da populagéo negra, em contrapartida a privilégios e pretericéo
da populacéo branca (Carone, 2002) (SCHUCMAN, 2010, p. 48).

Outra implicacdo do racismo, no contexto brasileiro, € a dificuldade de explicitar
situacOes de discriminacdo racial, essa acaba por ser diluida nas praticas e falas do cotidiano
que num primeiro momento de desatencdo podem parecer inofensivas. Na nossa sociedade
foram “criados mecanismos sociais sofisticados que negam o preconceito. A discriminagdo ¢
geralmente veiculada de uma forma encoberta, através de frases educadas e de eufemismos,
alimentando a ideia de que no Brasil o preconceito ndo existe, 0 que evidentemente é uma
inverdade” (CAMARGO e FERREIRA, 2011, p. 377). Desta forma, foi criado um ideal
inatingivel em volta da ideia do ser branco, ou seja, “a brancura detém o olhar do negro antes
que ele penetre a falha do branco. A brancura é abstraida, reificada, al¢cada a condigdo de
realidade autbnoma, independente de quem a porta enquanto atributo étnico ou, mais
precisamente, racial” (SOUZA, 1983, p. 4 apud CAMARGO e FERREIRA, 2011, p. 377). Esse
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processo é internalizado no mundo simbdlico, nos valores, crencas e padrdes de comportamento
dos individuos e afeta 0 modo como esses enxergam a si proprios. 1sso pode provocar a
constru¢do de uma “identidade articulada em torno de valores considerados socialmente
negativos, alimentados pelo preconceito e pela discriminagao” (CAMARGO e FERREIRA,
2011, p. 377). Para Camargo e Ferreira (2011), o individuo passa a conviver em uma sociedade
para ele excludente, reprodutora de preconceitos e discriminac@es, fazendo necessario que o

préprio busque por formas de compreender a si e o local em que esta inserido.

A construcdo da identidade negra na nossa sociedade passa por esses tensionamentos e
conflitos entre esses diferentes discursos e conceituacdes sobre o que é ser negro. Conforme
exposto por Tomaz da Silva (2000), “a identidade depende da diferenca, a diferenca depende
da identidade. Identidade e diferenca sdo, pois, inseparaveis” (p. 75). Se, por um lado, busca-se
afirmar a identidade do “ser negro”, refor¢ando determinadas caracteristicas, valores e crencas
tidas como positivas por esse grupo. Por outro lado, ao afirmar determinada identidade, também
esta se diferenciando daquilo que ndo se é. “Nesta perspectiva, a identidade € a referéncia, é o

ponto original relativamente ao qual se define a diferenca” (SILVA, 2000, p. 76).

A diferenca e a identidade € uma relagdo social, resultado de um processo de producéo
simbdlica e discursiva, que se encontra em constante disputa. E através de falas e praticas nas
relacdes do cotidiano que a identidade e a diferenca sdo definidas. “A identidade e a diferenca
ndo podem ser compreendidas, pois, fora dos sistemas de significacdo nos quais adquirem
sentido” (SILVA, 2000, p. 78). Assim, os discursos que promovem a valorizacdo da identidade
negra estdo disputando espaco com os discursos que ainda reproduzem formas de preconceito,
discriminacdo ou estere6tipos negativos sobre esse grupo. Ao falar sobre uma disputa entre
esses discursos que buscam definir determinado grupo a partir da sua visao, as relagcdes de poder
dispostas na sociedade também interferem e influenciam na possibilidade desses grupos

conquistarem espacos para fazerem valer os seus discursos e crencas.

Tomaz Tadeu da Silva (2000) coloca que a defini¢do da identidade e da diferenca esta
sujeita a vetores de forga, as relagdes de poder. “Elas ndo sao simplesmente definidas; elas sao
impostas. Elas ndo convivem harmoniosamente, lado a lado, em um campo sem hierarquias,
elas sdo disputas” (SILVA, 2000, p. 81). Nesse contexto, os movimentos sociais que
reivindicam as mudancas nas desigualdades sociais e raciais buscam espago de visibilidade para
as suas demandas. Esses movimentos estdo em constante disputa com outros discursos para

afirmarem as suas proprias formas de se definirem no contexto em que estdo inseridos.
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Schucman (2010) aponta que 0 movimento negro desempenha esse papel de estar demandando
do Estado acgdes e politicas que combatam essas desigualdades e discriminag¢des. Deste modo,
0 movimento negro, assim como outras articulacdes, constituiu uma forma de representacéo de

um determinado modo de ser e de viver.

Para Silva (2000, p. 81), “o poder de definir a identidade e de marcar a diferenca nao
pode ser separado das relagdes mais amplas de poder. A identidade e a diferenca ndo sao, nunca,
inocentes”. Através dessa perspectiva, entendemos que questionar a identidade que ¢
privilegiada e vista como norma significa questionar as hierarquias e os binarismos presentes
na sociedade, como masculino/feminino, branco/negro, heterossexual/homossexual (SILVA,
2000). Assim, 0 espaco ocupado por esses movimentos e sujeitos negros, permite realizar essas
problematizacdes e evidenciar as multiplas conceituaces e modos de identificacdo que os
préprios sujeitos negros podem produzir para reivindicar a sua identidade negra (SCHUCMAN,
2012). Na producdo de sentido realizada por cada sujeito, e pelos movimentos, esta definida
uma forma de (auto)representacdo. Por isso, no contexto social em que 0s sujeitos negros estdo
inseridos, a presenca de discursos e politicas antidiscriminatdrias e antirracista sdo importantes

para marcar a sua presenca e reforcar as suas possibilidades de identificacéo.

A identidade e a diferenga estdo associadas a sistemas de representacdo, que lhe
conferem sentido de acordo com o contexto social em que estdo. O conceito de representacéo,
trabalhado a partir da perspectiva pos-estruturalista, € uma marca ou traco visivel, exterior
(SILVA, 2000).

Aqui, a representacdo ndo aloja a presenca do "real" ou do significado. A
representacdo ndo € simplesmente um meio transparente de expressdo de algum
suposto referente. Em vez disso, a representacdo €, como qualquer sistema de
significacdo, uma forma de atribuicdo de sentido. Como tal, a representacdo é um

sistema linguistico e cultural: arbitrario, indeterminado e estreitamente ligado a
relagbes de poder (SILVA, 2000, p. 90-91).

Desta forma, a representacdo estd ligada diretamente com os discursos, imagens e
praticas que circulam no cotidiano das pessoas. Esses elementos, quando atribuidos de
significados, por determinado grupo social, estdo em dialogo com as formas de representacéo
que a identidade ganha. De acordo com Silva (2000), as relacGes de poder também ditam as
formas de representacdo de uma determinada identidade. “Quem tem o poder de representar
tem o poder de definir e determinar a identidade. E por isso que a representacdo ocupa um lugar
tdo central na teorizacdo contemporanea sobre identidade e nos movimentos sociais ligados a

identidade” (SILVA, 2000, p. 91). Grupos minoritarios, que historicamente realizaram sua
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construcdo a margem, que sofrem preconceitos e discriminacdes, em outras palavras, tiveram
representacdes negativas sendo reproduzidas sobre eles dentro da sociedade. Essa representacéo
negativa ou a falta de representacdo, como coloca Schucman (2010), atua de forma prejudicial
na subjetividade desses individuos que ndo se veem representados. A partir disso, € preciso que

0 proprio grupo ou sujeito busque formas, definicGes e significados para sua representacéo.

Na sociedade, h& lugares e instituicbes que acabam sendo fundamentais para a
construcdo da identidade do individuo. Porém, também podem ser lugares em que o0 preconceito
e a discriminagdo sdo desenvolvidos e alimentados, pois refletem os processos sociais do
contexto em que o individuo esta inserido (CAMARGO e FERREIRA, 2011, p. 378). Portanto,
a representacao de diferentes grupos sociais deveria estar presente nas diversas instituicoes e
campos que compdem a sociedade. O campo politico, em que a ideia de representacdo é
fundamental, é um espaco privilegiado e disputado por esses grupos, pois justamente, & onde
se pode efetivar acBes e politicas amplas que tem um efeito direto na vida dos cidad&os. Assim,
a presenca de grupos minoritarios, no campo politico, é necessaria para que se tenha a
implementacdo de politicas que favorecam o reconhecimento positivo sobre eles dentro da
sociedade (SCHUCMAN, 2012).

Esse reconhecimento somente se torna viadvel através da efetiva representacdo e
construcdo de imagens e ideias que sejam produzidas pelos préprios individuos ou grupo social.
Isto é, os sujeitos de grupos minoritarios tém que criar e/ou atribuir significados e sentidos para
as suas acdes e para 0 seu proprio ser, pois em uma sociedade que ainda é marcada por praticas
racistas e que tenta definir o outro por essa visao, essa definicdo sobre aquilo que o outro é ou
ndo, torna-se uma disputa. Esta disputa pode estar, muitas vezes, materializada em acbes
racistas e preconceituosas que é possivel presenciar na sociedade brasileira, numa tentativa de
controlar os lugares e formas de manifestacfes que o outro pode ocupar. Porém, por outro lado,
ela também é uma disputa de ideias e conceitos que influenciam a formacéo de opiniGes e da
imagem que esses sujeitos e grupos sociais acabam por ter para o todo da sociedade. Por isso,
0 estudo do conceito de imagem, na perspectiva de Wilson Gomes, € interessante porque ele
dialoga com essa ideia da representacdo, mas uma representacdo que estd em disputa e €
construida na relagdo com o outro, e também contribui com a analise da campanha eleitoral

desses(as) vereadores(as) negros(as).
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4.2 Imagem Publica na politica

Maria Helena Weber (2011) explicita como a palavra imagem é uma categoria presente
em varios campos de conhecimento, “mas sempre relacionada ao olhar, ao reconhecimento, a
visualizagdo, a comunicagao” (p. 200). Ao ser relacionada ao campo da comunicagao, € possivel
explorar diferentes conceituacdes e significados sobre ela. A imagem publica € uma dessas
conceituacdes, essa estd relacionada com o espago midiatico, a producdo de opinides e ao
reconhecimento (WEBER, 2011). “A estruturacdo da imagem publica sobre sujeitos ou
instituicdes é formulada a partir da combinacdo das varias apropriacOes, interpretacdes e
conceituagdes individuais privadas, com forte intervengao da midia” (WEBER, 2011, p. 200).
A autora coloca que, na contemporaneidade, o estatuto da imagem, “transforma a politica
contemporanea em “politica de imagem” (GOMES, 2007), entendida como parte integrante do

processo comunicativo” (WEBER, 2011, p. 201).

O conceito de imagem, a partir da perspectiva de Wilson Gomes (1999), pode
representar algo para alguém por simulagdo visual do representado ou representar algo para
alguém de outro modo conceitual. O poder de representar algo ou alguém € compreendido como
uma competicdo pela construgdo, controle e determinacdo sobre a imagem de individuos,
grupos e instituicbes. Esse fendmeno é designado, pelo autor, como politica de imagem, isso se
refere a uma parte da disputa politica que foi convertida “em luta pela imposi¢ao da imagem
publica dos atores politicos, bem como em competicéo pela producéo da percepc¢éo publica dos
interesses e das pretensdes que se apresentam na cena politica” (GOMES, 2004, p. 344). Deste
modo, primeiro é necessario partir da definicdo do conceito de imagem publica.

Gomes (2004) apresenta duas espécies do género imagem, em que uma esta voltada para
0 seu sentido visual e/ou plastico e a outra ¢ uma “imagem social ou publica, ambas podendo
ser consideradas espécies de representagdo ou apresentagdo de algo da ordem da realidade” (p.
353). A imagem sensu stricto que representa algo para alguém por simulagdo visual do
representado, é a imagem no seu préprio sentido visual ou plastico do termo. E a imagem
analogico sensu, representa algo para alguém de um outro modo, ndo-visual, mas representa
no sentido no sentido figurado, analégico, metaférico (GOMES, 2004). O conceito de imagem
publica esté para esse Ultimo género, o sentido figurado de imagem, a imagem como percepg¢éo
publica e social.
A imagem em sentido visual nem mesmo pode ser conside-rada um ingrediente

essencial para a construcdo de imagens publicas. Imagens se fazem com agdes e com
discursos, principalmente, e, além disso, com configuracfes expressivas que incluem,
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claro, elementos visuais mas ao lado de outros tantos elementos. Néo se tem essa ou
aquela imagem de alguém apenas apoiados numa determinada configuracgdo visual a
ele atribuida. Claro que elementos visuais podem contribuir para a formagéo de uma
imagem, desde que se submetam a uma conversdo em indicios, pistas, sintomas que
sirvam para sustentar inferéncias ldgicas (GOMES, 2004, p. 361).

As organizacdes e as institui¢des, todos tém uma imagem publica, mesmo que ndo exista
uma representacdo por simulacao visual que lhes corresponda. Podemos encontrar, no maximo,
configuracdes expressivas de tipo visual que contribuem para construir uma imagem, mas que
ndo sdo a imagem em si mesma (GOMES, 1999). E ha outras imagens publicas que ndo podem
ser traduzidas, como a imagem de politicos, por exemplo. Essas imagens se fazem com ac0es
e com discursos, se utilizam de outros elementos para também comunicar. Nesse sentido,
Gomes (1999) coloca que a maioria dos discursos que mencionam ou referem-se a imagem
publica de alguém ndo se sustenta em nada mais do que uma mera presuncao da sua existéncia.
Assim, “a imagem publica, em sua substincia, ¢ uma entidade conceitual, decisivamente

apoiada e construida sobre mecanismos enunciativos linguisticos" (GOMES, 2004, p. 348).

No caso das imagens publicas, lidamos com personas, mascaras teatrais, ndo lidamos

com a formacgdo de uma ideia sobre alguém originada pelos anos de convivéncia, mas com 0

processo psicolégico e social de caracterizacdo. Ha dificuldade de se determinar quais

propriedades devem ser agregadas ou excluidas da imagem publica de alguém (GOMES, 1999).

Assim, imagem ¢é essa tentativa de apreensdo da coisa em si, sempre conservando com uma

espécie de provisoriedade constante e essencial dos julgamos de valores que temos sobre

determinados objetos, atores ou instituicbes, conforme a intensidade da nossa conviccéo a

respeito de algo varia a nossa disponibilidade para a mudanca das imagens que temos (GOMES,
2004).

O termo “imagem publica”, finalmente, ndo designa um fato plastico ou visual, mas

um fato cogni-tivo, conceitual. Aspectos fisicos visuais nem sequer fazem parte da

imagem publica de alguém. [...] Esse é exatamente 0 mesmo caso de logotipos, design,

cores e texturas, que servem para conferir uma identidade visual a coisas e pessoas,

mas ndo constituem propriamente a sua imagem publica. Isso ndo quer dizer que

atributos visuais ndo sirvam para caracterizar um ator politico, para simboliza-lo e até
mesmo para representa-lo, afetiva e graficamente (GOMES, 2004, p. 355).

Os elementos visuais e de discurso sdo pensados de modo estratégico para colaborar na
construcdo e consolidacdo de uma imagem publica das candidatas e candidatos. “Em outros
termos, forma-se a imagem de alguém a partir do que ele diz ou do que € dito sobre ele, do que
ele faz, da sua capacidade reconhecida de fazer e do que dele € feito e, enfim, a partir do modo

como ele se apresenta: roupas, embalagens, design, arquitetura, logo, simbolos, emblemas,
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posturas corporais, aparéncia exterior” (GOMES, 2004, p. 381). Para que isso seja reconhecido
pelo publico depende “de procedimentos comunicacionais ¢ do acesso a meios digitais em
determinadas plataformas ou redes sociais” (WEBER, 2020, p. 20) para conferir visibilidade.
Weber (2020) afirma que a tecnologia e as midias digitais alteraram a configuracéo das relactes
sociais e politicas. Com essas mudangas, sdo necessarias novas estratégias de comunicacgao das
instituicdes e dos atores politicos que considerem a “logicas da tecnologia que prime a
visibilidade entre o tempo, tecnologia, ambientes, recursos, praticas e produtos imagéticos e
discursivos que acionam cddigos, acessos e controles do mundo digital” (WEBER, 2020, p.
20).

Nas redes sociais temos contato com a imagem publica, os elementos visuais, como 0s
cards, fotos, videos, legendas também estdo alinhados com a imagem que se deseja construir
sobre esse(a) candidato(a). Para que se forme a imagem através do que o publico reconhece
como as mensagens, acOes e apresentacdo de determinado(a) candidato(a). As redes sociais
podem ser compreendidas como um instrumento de mediacdo de um sistema institucional e
expressivo dos mass media, por onde se realiza uma parte significativa de visibilidade social
(GOMES, 1999). O publico, guando entra em contato com esse conteudo e comeca a conhecer
mais sobre esse(a) candidato(a), tem mais chances de realizar juizos de valor sobre isso. E o
ambiente digital pode proporcionar um grande alcance de publico para esses(as) candidatos(as).

Para Weber (2020), a tecnologia digital e a comunicacéo nas redes tém grande impacto
nos regimes politicos, afeta 0 modo como os atores privados manifestam/defendem seus
interesses e também interfere no comportamento e nos resultados eleitorais. E “ao mesmo
tempo, quebra-se a narrativa hierarquica das instituicdes publicas e sdo borrados os limites entre
mentiras e verdades veiculadas pela imprensa, pelo Estado e por grupos sociais” (WEBER,
2020, p. 22). Portanto, o cuidado com a construcdo da imagem que se deseja e o controle sobre
ela no ambiente digital tornou-se essencial para o fato eleitoral, principalmente, numa eleicédo
realizada durante o periodo da pandemia da Covid-19, em que o distanciamento social é

necessario.

De acordo Gomes (1999), em politica de imagem nao apenas € importante saber quais
sdo as propriedades que o publico reconhece como caracterizando determinada pessoa ou
instituicdo, mas é igualmente decisivo saber quais sdo as caracteristicas que se consideram
adequadas ou ideais, a prescindir do fato de alguém as possuir. Identificar as caracteristicas
ideais significa identificar uma configurac¢do da ordem do desejo e da ordem dos valores, “algo

gue se anseia e algo que se considera poder ser usado como critério de avaliacdo do real”
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(GOMES, p. 391). “A politica de imagem ndo procura propriamente que o publico deseje ou
considere valorosos a posi¢éo que se sustenta e/ou o ator que se apresenta, mas busca identificar

o que o publico ja deseja e ja considera valoroso para adequar a isso posi¢ao e ator” (GOMES,

1999, p.160).

Outro ponto sobre a imagem a ser considerado, é que ela ndo se refere apenas ao real
concreto, disponivel, mas também pode referir-se ao horizonte do irreal, ndo enquanto
impossivel, mas enquanto ainda ndo realizado. A imagem também trabalha com diferentes
possibilidades na identificacdo e construcdo das caracteristicas que se espera e deseja que sejam
associadas ou excluidas com determinado ator. Essa imagem deve servir para os propdésitos e
objetivos dos atores politicos. Por ter essa possibilidade de mudanca das suas caracteristicas, a
imagem publica “ndo ¢ uma entidade fixa, definitiva, sempre igual a si mesma e assegurada

para todos os seres reais” (GOMES, 2004, p. 377).

Ao contrério, a existéncia real ndo é garantia de imagem publica, imagens podem
deixar de existir sem que as pessoas ou objetos a que pertencam também o fagam,
imagens podem alterar-se para melhor ou pior com relagéo aqueles a quem pertencem
ou mesmo de forma absolutamente independente destes, imagens podem ser
construidas, destruidas, reconstruidas num processo sem fim e sem garantias
(GOMES, 2004, p. 377).

O autor também menciona as funcBes da politica de imagem, compreendendo a
producdo, o ajuste e 0 gerenciamento da imagem publica de atores. A producdo de imagem
divide-se em trés fases: a primeira é a producéo e disponibilizacdo de acesso aos fatos, discursos
e “configuragdes expressivas que funcionam como sinais ou estimulos agenciados de tal forma
que possam se inserir na esfera de visibilidade publica” (GOMES, 2004, p. 396); a segunda ¢ a
transformacédo desses elementos em material homogéneo para a veiculacao; e por ultimo, na
terceira fase, temos o publico, como recepcdo e consumo da esfera de visibilidade pablica. Na
segunda funcdo, o objetivo € ajustar personagens reais a perfis ideais com a expectativa dos
publicos, ou seja, criar um ator ideal para o publico, para esse aceite e se identifiqgue com o ator
e personagem. A terceira funcdo, a administracdo, gerenciamento, controle da imagem publica,

é realizada no momento da emisséo e no circuito da comunicagdo (GOMES, 2004).

Na construcdo das imagens publicas politicas, tambem tem o papel daqueles que
trabalham na producéo e gerenciamento das imagens publicas. Gomes (2004) coloca que esses
podem ser compreendidos como os realizadores que “sdo um conjunto de técnicos e

gerenciadores que, do ponto de vista do fluxo da comunicacdo, situam-se do lado da emisséo
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das mensagens” (GOMES, 2004, p. 379). Esses profissionais preocupados com a criagdo de
imagem buscam programar a recepcao do que sera a imagem de um produto, uma instituicdo

OU uma pessoa, para que se gere determinado efeito emocional no espectador (GOMES, 2004).

Gomes (1999) aponta para os obstaculos em relacdo ao controle da imagem, se
realmente esta ocorrendo uma recepc¢do e producdo efetiva da imagem que se deseja, esses
obstaculos sdo divididos em trés conjuntos. O primeiro, a batalha pelo controle da imagem —
trata da producdo da sua imagem e também fazer com que o adversario perca o controle da
imagem dele. Segundo, a recepcao e producéo efetiva da imagem néo estdo sob o controle do
mundo politico, mas da comunicacdo de massa. Conforme Weber (2020) salienta que as “agdes
politicas dependem de espacos de visibilidade e de interlocucao proporcionados pelos meios de
comunica¢do massivos e midias digitais; por sistemas institucionais préprios a difusdo de
discursos e de produtos publicitarios estrategicamente dirigidos a ptblicos especificos” (p. 8).
E através desses espacos de visibilidade que os atores politicos podem fazer com que as suas

falas e acdes sejam reconhecidas pelos publicos.

Em terceiro, a recepcdo — os individuos podem ja possuir determinados significados,
sentidos e opinides sobre determinado ator politico. Os materiais chegam através da esfera
publica dominante, recifrados no e pelo sistema de contetdos da comunicagdo, provenientes
dos proprios atores politicos, entre outros sistemas. Isso serve para orientar a atencdo e a
percepcao dos individuos e do publico. Porém, Weber (2020) observa que essas informacdes
emitidas pelos emissores sdo permeadas por outras opinides, mensagens e pelo proprio
destinatério, todos esses fatores interferem sobre a imagem publica desejada. Por esse motivo,
Gomes (2004) aponta que, para a funcdo de controle da imagem politica, é importante conhecer
0s quadros hermenéuticos do publico para se aproveitar de seus elementos ou altera-los para

evitar a distor¢do no sentido que se deseja passar.

A imagem publica é central para o processo politico e eleitoral, e para a propria
construcdo dos atores politicos enquanto candidatos(as) para favorecer um reconhecimento e
uma identificacdo com o publico que se deseja atingir. Weber (2020) enfatiza que “a imagem
vai sendo construida a partir dos fragmentos distribuidos por instituicdes e atores politicos
interessados e intermediados pelas midias, redes sociais ampliando a vulnerabilidade da
mensagem original” (p. 37). Nisso os atores politicos buscam por visibilidade através da
circulacdo de informacdes e sentidos sobre eles, para se fazerem reconhecidos. E a comunicagéo

digital, principalmente através das redes sociais, estimulam essas novas formas de participacdo
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politica e de visibilidade de determinados atores politicos e movimentos, que na midia
tradicional poderiam ndo ter um espaco tdo significativo de exposi¢cdo. Como Weber (2020)
comenta, “a internet alterou as relagdes entre politica, sociedade, meios de comunicacao e 0s

regimes politicos e impos uma modalidade de comunicagao a quais todos podem ter acesso” (p.

44).

Portanto, compreendemos o peso que a imagem publica de um(a) candidato(a) e dos
partidos politicos tém durante o periodo da campanha eleitoral. E através dela que os eleitores
formam a sua percepcao, opinido sobre determinado(a) candidato(a) e, consequentemente, afeta
a sua decisao na hora do voto. Essa disputa pela atencéo e por ser visto de uma forma favoravel
pelo eleitor no momento em que vivemos se torna algo cada vez mais complexo e explorado de
diferentes maneiras pelos partidos e candidatos(as). A diversidade de midias que temos acessos,
principalmente, as midias digitais reforcam essa disputa entre os concorrentes, ndo so para se
definirem e se promoverem, mas também para desqualificarem a imagem e discurso do outro.
Isso foi percebido nas eleicBes municipais de 2020, os(as) candidatos(as) e partidos politicas
impulsionaram contetidos com criticas aos adversarios®. Assim, demonstrando como essa
disputa é acirrada para que os politicos sejam reconhecidos, para que tenham uma imagem
publica conhecida e bem consolidada positivamente, especialmente, no periodo da campanha

eleitoral.
4.3 Democracia e elei¢cdes no Brasil

A campanha eleitoral é este momento de disputa e conquista dos votos dos eleitores,
para atingir tal objetivo os candidatos utilizam de dispositivos comunicacionais e de estratégias
afetivas e estéticas (WEBER; LUZ; BARRERAS, 2018). Nesse periodo, a politica depende das
“estratégias de marketing, propaganda e comunicacao dirigidas a formacao da imagem publica
do candidato” (WEBER; LUZ; BARRERAS, 2018, p. 42). Esse processo que ocorre nos
periodos eleitorais é definido como Equagdo da Politica Provisoria por Maria Helena Weber,
Ana Javes Luz e Sandra Bitencout Barreras. O termo busca evidenciar como no periodo das

campanhas eleitorais os candidatos se valem dos dispositivos e estratégias do campo da

4 PUBLICA. 75% dos Candidatos gue mais gastaram com redes sociais fizeram impulsionamento antes do tempo
permitido. Disponivel: <https://apublica.org/2020/11/75-dos-candidatos-que-mais-gastaram-com-redes-sociais-
fizeram-impulsionamento-antes-do-tempo-permitido/> Acesso em: 06/10/2021.
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comunicagdo para se tornarem conhecidos, aumentarem sua visibilidade e construirem uma

imagem publica favoravel.

A Equagdo da Politica Provisdria refere-se ao momento da disputa eleitoral em que “a
politica parece ser colocada em suspensao e reduzida a dispositivos de sustentacdo do cenario
e da disputa entre os candidatos” (WEBER; LUZ; BARRERAS, 2018, p. 45). Ou seja, no
periodo da campanha eleitoral o que vemos dos candidatos s&o0 mais as suas estratégias de
comunicagdo, marketing e propaganda do que propriamente a sua proposta politica (WEBER,;
LUZ; BARRERAS, 2018). Nesse momento, os eleitores entram em contato com uma infinidade
de informacdes, discursos e propagandas politicas através das emissoras de radio e televisdo,
outdoors, cartazes, santinhos, além dos andncios e publicacdes nas redes sociais. Através dessas
midias os candidatos buscam construir e exibir uma imagem publica conveniente para 0s seus
eleitores. Deste modo, na Equacéao da Politica Proviséria, a imagem publica prevalece sobre o
politico e a politica para se obter a vitéria (WEBER; LUZ; BARRERAS, 2018). “A imagem
publica passa a dominar a complexa e poderosa combinacdo das sinteses politica, afetiva e
comunicativa. Nessas sinteses — formadas pelo imaginario do eleitor — residem as varidveis que
deverdo buscar a identificacdo, a esperanca e a confianca depositadas no voto” (WEBER; LUZ;
BARRERAS, 2018, p. 45).

As autoras definem trés sinteses que compreendem a Equacdo da Politica Provisoria: a
sintese politica, a sintese afetiva e a sintese comunicativa. Na sintese politica temos os aspectos
ideoldgicos do partido, os conceitos, ideias e posicionamentos que sustentam a campanha
eleitoral (WEBER; LUZ; BARRERAS, 2018). Nela ocorre uma reduc¢do do ethos da politica,
dos eixos teoricos e das préaticas politicas para que sejam mais bem compreendidas (WEBER,;
LUZ; BARRERAS, 2018). Isto é, as ideias, 0s costumes, 0s comportamentos que sao tipicos
do campo da politica sdo simplificados para que os eleitores possam entender a proposta de um
candidato, essas caracteristicas da politica sdo adaptadas ao padrdo comunicacional das midias,
da propaganda e do discurso persuasivo (WEBER; LUZ; BARRERAS, 2018). Na disputa
eleitoral também ocorre uma outra forma de simplificacdo, ela ndo foca nas diferencas entre as
propostas politicas e o posicionamento politico-ideologico dos candidatos, mas sim nas
diferencas em nivel pessoal. Aqui 0 que importa é qual candidato consegue argumentar melhor
e conquistar mais credibilidade. De acordo com as autoras, isso € prejudicial para a politica e
para 0s Seus processos, pois nao agrega de forma qualificada na tomada de deciséo do eleitor.

Essa personalizacdo é desqualificadora para a politica como instituicdo. Nesse
sentido, o debate qualificado sobre projeto politico com o adversério é transformado
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em embate, no qual o processo de construcdo do inimigo torna-se vital. O centro da
disputa de credibilidade reside na capacidade de desqualificacdo do discurso do outro
e na insercdo de fatos e de questdes que abram espaco para as dividas sobre o
adversario (WEBER; LUZ; BARRERAS, 2018, p. 46).

A sintese afetiva refere-se aos “aspectos fisicos e simbolicos constitutivos do candidato
e da sua proposta de representagdo do eleitor e de seus desejos, no Legislativo ou no Executivo”
(WEBER; LUZ; BARRERAS, 2018, p. 47). Assim, compreende desde a aparéncia fisica até o
discurso do candidato, é a etapa em que se enfatiza determinadas caracteristicas para que o
eleitor se identifique e ocorra uma fidelizacéo do voto (WEBER; LUZ; BARRERAS, 2018). O
politico é construido como um personagem que desempenha o papel de protagonista num
enredo montado para demonstrar o seu carisma e as suas principais qualidades como aquele
candidato que realizara as mudancas e desejos da populacdo. Esse personagem é criado para
gerar proximidade e identificacdo entre o eleitor e as propostas politicas do candidato, isto €,
busca-se a aprovagao do eleitor. “A dramatizagao desse processo esta na cumplicidade possivel
gerada em combinacBes psiquicas, culturais e sociais formadas pelo eleitor, a partir das
provocacGes simbdlicas, palavras, imagens, sensagoes e promessas” (WEBER; LUZ;
BARRERAS, 2018, p. 47). O foco esta mais no carisma do candidato, na sua popularidade e
no seu discurso alinhado com os interesses das pessoas do que propriamente nas questdes e

posicionamentos politicos.

E, por ultimo, a sintese comunicativa que € literalmente a campanha em si, em que se
utilizam elementos publicitarios e de persuasdo. “Aqui reside o movimento de pegas
publicitarias, slogans, jingles, textos, cores, videos, audios, dramatizaces e depoimentos para
enquadrar o projeto politico e o candidato em estratégias que possam responder a estatisticas e
resultados de pesquisa” (WEBER; LUZ; BARRERAS, 2018, p. 48). Nessa sintese, para se ter
acertos, € importante a compatibilidade entre os dispositivos utilizados com a singularidade do
projeto politico e as caracteristicas do candidato (WEBER; LUZ; BARRERAS, 2018).
Portanto, € necessario tornar palpavel e visivel para os eleitores, os elementos que compdem
aquela imagem de candidato ideal, que foi criado a partir das outras duas sinteses, especialmente
para o periodo da disputa eleitoral.

O eleitor estd no centro da sintese comunicativa. Esse € o fascinio do marketing
politico-eleitoral, capaz de simplificar a politica e o candidato para torna-los
acessiveis ao eleitor e, portanto, marcado pelas controvérsias. De um lado, como
artificio onipotente capaz de anular variaveis politicas e menosprezar o eleitor ao trata-
lo como consumidor. De outro, evocado como técnica “cientifica” neutra e necessaria

a disputa politica profissional. Na duvida, se faz indispensavel (WEBER; LUZ;
BARRERAS, 2018, p. 48).
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As autoras apontam para como a constru¢do de uma imagem exclusiva a disputa
eleitoral, de certa forma, autoriza o marketing eleitoral a trabalhar com uma distorcédo da
realidade, para “manipular o eleitor e, com isso, conseguir sua adesao consubstanciada”
(WEBER; LUZ; BARRERAS, 2018, p. 48). Na campanha eleitoral, o candidato é o foco, é
criada uma histoéria da construcao desse personagem, sua propaganda deve ser agradavel e atrair
a atencdo do eleitor (WEBER; LUZ; BARRERAS, 2018).

Propde um projeto politico defendido por um candidato que deve suscitar sua
admiracdo, originada no discurso, na aparéncia. Essa admiracdo inicia um processo
de fidelizacdo capaz de convencer esse eleitor de que o projeto que lhe é apresentado
pode ser executado pela competéncia e qualidades daquele candidato. Convencido, 0
eleitor passa a defender o projeto e entra em agdo para obter votos, que é o resultado
do processo: ATENCAO — ADMIRACAO — CONVENCIMENTO — DEFESA
— ACAO — VOTO (WEBER; LUZ; BARRERAS, 2018, p. 49).

As midias utilizadas também reforcam essa estratégia, como no Horério Gratuito de
Propaganda Eleitoral (HGPE) na televisdo. Nas elei¢des do ano de 2018, os candidatos a
Presidéncia da Republica tiveram 12 minutos e 30 segundos no primeiro turno e 10 minutos no
segundo turno (MENEZES; PANKE, 2020). No tempo do segundo turno, o tema mais abordado
tanto por Fernando Haddad quanto por Jair Bolsonaro foi a “desqualificagdo do adversario, que
ocupou mais de 40% do tempo nas duas campanhas. O segundo tema mais abordado foi o
préprio candidato. Bolsonaro usou 36% do tempo para falar sobre si mesmo e Haddad gastou
28% do tempo com essa finalidade” (TESSEROLI e PIMENTEL apud MENEZES; PANKE,
2020, p. 206). Nesse exemplo, fica evidente a questdo do personalismo das campanhas eleitorais
brasileiras e de como essa imagem do candidato € enfatizada para o eleitor. Ndo €
necessariamente um espaco para 0 debate de ideias, “mas para a difusdo de mensagens
publicitarias, que estimulam a persuasdo e, consequentemente, adotam a emotividade como
estratégia” (PANKE e CERV apud MENEZES; PANKE, 2020, p. 205). E, segundo Menezes e
Panke (2020), o personalismo das campanhas eleitorais brasileiras € ainda mais exacerbado

com a reduc¢do do tempo de campanha.
4.4 Redes Sociais e Politica

As redes sociais, atualmente, estdo incorporadas em diferentes dimensdes da vida dos
individuos, das organizacOes e instituicbes. Na época em que vivemos, ¢ dificil pensar em
algum processo rotineiro que ndo possa passar pelas redes sociais, € possivel obter informacdes,
noticias, comprar, vender, interagir, expressar/compartilhar uma opinido com o simples ato que
comega quando o individuo cria uma conta nas redes sociais. A abrangéncia que as redes tém

na nossa sociedade é verificavel todos os dias, por exemplo, quando ocorrem instabilidade com
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redes sociais como o Facebook, Instagram e WhatsApp percebemos a dimenséo da dependéncia
mundial que temos das redes de Mark Zuckerberg. I1sso considerando n&o somente o uso pessoal
que os individuos fazem delas, mas também o0 uso que envolve neg6cios e 0 USO
profissionalizado das redes. Como no Brasil, em que 70% dos pequenos negocios usam as
ferramentas do WhatsApp, Facebook e do Instagram para vender e interagir com seus clientes,
segundo dados da Fundac&o Getulio Vargas (FGV) e do Sebrae®.

Ao compreendermos a dimenséo das redes sociais, percebemos como elas se tornaram
um espaco em que os usuarios disputam por visibilidade, credibilidade e reconhecimento. Deste
modo, € importante entender como as redes sociais sdo estruturadas e como os individuos as
utilizam e se comportam dentro delas. Segundo Recuero (2009), as redes sociais sdo compostas
por dois elementos basicos, 0s atores (pessoas, instituicdes ou grupos; os nos da rede) e suas
conexdes (interacdes ou lagos sociais). Através dessas plataformas, existe espaco para a
expressao, a interacdo e lugares de fala, os atores constroem sua propria personificacdo na
internet, ou seja, através dos seus perfis, apresentam tracos e elementos da sua personalidade e
individualidade, construindo sua identidade (RECUERO, 2009). Essa expressdo pessoal ou
pessoalizada na Internet sdo as representacGes que 0s atores sociais fazem sobre si mesmos
(RECUERO, 2009). Vaz (2010) explica que a construcdo da imagem no mundo virtual acontece
de forma natural, a partir da visibilidade e comportamento que o individuo assume nas redes.
Para desenvolver essa imagem € importante que as mensagens e ideias transmitidas ndo entrem

em contradicdo, devem se complementar, gerando significado para 0s seus argumentos.

Na nossa sociedade atual existe o “imperativo da visibilidade”, essa necessidade de
exposi¢ado pessoal. “Esse imperativo, decorrente da intersec¢do entre o publico e o privado, para
ser uma consequéncia direta do fendmeno globalizante, que exacerba o individualismo. E
preciso ser “visto” para existir no ciberespago” (RECUERO, 2009, p. 27). Em outras palavras,
¢ preciso também existir uma versao do “eu’ nesse ciberespago, essa representacao ¢ associada
com valores, interesses, temas que tém relacdo com a propria construgdo da imagem que se tem
na rede e com as conexdes que sdo estabelecidas. E através dessas percepcdes que s3o
construidas pelos atores que padrdes de conexdes sdo gerados, ou seja, é assim que 0s atores e

usuarios participam de bolhas sociais nas redes. Esse movimento fica bem evidente quando

> CNN. CNN Nosso Mundo debate a queda das redes do Facebook com Ronaldo Lemos. Disponivel em:
<https://www.cnnbrasil.com.br/nacional/cnn-nosso-mundo-debate-a-queda-das-redes-do-facebook-com-ronaldo-
lemos/> Acesso em: 08/10/2021.
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mencionamos os digital influencers, em que para cada assunto que se pesquise haverd uma
personalidade influente em determinado segmento, desde assuntos como maquiagem até
assuntos percebidos como mais complexos, como nas questdes politicas. E outro ponto
interessante de pensarmos ¢ como nessa sociedade em que ¢ preciso ser “visto” também no
ciberespaco, exigiu desde empresas até os 6rgdos publicos essa presenga nas redes sociais para
construirem credibilidade e dar visibilidade & sua marca e suas agoes.

Deste modo, as redes sociais sdo utilizadas por diversos atores pelas mais diferentes
razbes. A partir disso, pensando no campo da politica, esse sempre se usou das ferramentas
disponiveis em cada época para suas atividades, “as quais sdo eminentemente baseadas na
interagdo social por meio da comunica¢do” (SILVA, 2015, p. 39). “A politica necessita
primordialmente dos meios de comunicagéo para exercer suas fungdes, por isso todas as formas
de fazer politica transitam pela midia para poder existir” (SILVA, 2015, p. 56). Assim,
incorporar o uso das redes sociais nas campanhas eleitorais era um caminho quase que natural.
A utilizacdo das redes sociais nas campanhas eleitorais foi regularizada pelo Tribunal Superior
Eleitoral em 2009 (SILVA, 2015).

Como a politica se pauta pelas imagens e visibilidade gerada pela publicidade sobre 0s
assuntos de interesse publico, o papel da midia € fundamental nessa construcéo e administracao
desses dois aspectos. Conforme Silva (2015) coloca, nas campanhas eleitorais atuais 0s
individuos ndo tém somente o papel de cidaddos, eles sdo também
audiéncia/publico/espectadores/usudrios, isso ¢ resultado da “centralidade dos meios de
comunicacgdo de massa, que se tornam pecas fundamentais no cultivo e na formacao da opinido

publica, e sdo cruciais para o sucesso eleitoral” (SILVA, 2015, p. 44).

Para pensar sobre esse lugar das midias nas campanhas, a autora também apresenta o
conceito de midias pds-massivas, ou seja, as midias digitais, para falar sobre como o fluxo
informacional é mais flexivel, horizontal, descentralizado, podendo ser criado pelos proprios
atores que constituem essa midia (SILVA, 2015). Essas midias favorecem diferentes formas e
meios para a participacao e divulgacao de atividades politicas, como mobilizacdo de eventos,
apresentacdo das campanhas publicitarias, disponibilizacdo de discursos politicos online, etc.
As campanhas eleitorais online podem contribuir para facilitar a participagdo politica, por um
lado ajudando os partidos politicos e candidaturas a organizarem os apoiadores, “refor¢cando a

participacdo de quem ja esta envolvido em atividades politicas de modo presencial. Por outro,
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podem contribuir para mobilizar os que ndo participam de atividades presenciais, mas séo ativos

na participacao politica por meio da Internet” (SILVA, 2015, p. 20).

Com essas mudancgas provocadas pelo desenvolvimento tecnolégico dos meios, 0s
partidos politicos e os(as) candidatos(as) investem em novas estratégias de marketing que estéo
direcionadas para 0 ambiente digital e das redes sociais. Pois, esses compreendem o papel que
a internet assumiu na “organizacao de discursos, articulando comunidades de pessoas privadas
em um publico amplo” (SILVA, 2015, p. 80), isso afetou o modo de fazer a comunicacio
politica.

A Web 2.0 pressupde diversas modificagdes da comunicagdo politica, desde o modelo
de distribuicho de mensagens, que passa a ser de muitos para muitos, em
contraposi¢do a comunicacdo unidirecional, com a criagdo e ampliacéo de canais que
permitem uma comunicacdo de baixo para cima, ou seja, dos eleitores para as
campanhas eleitorais online. Por outro lado, as campanhas continuam coordenando a

imagem dos candidatos, agora, por meio dos mecanismos de busca para a gestdo da
reputacdo online (SILVA, 2015, p. 81).

Portanto, as campanhas eleitorais online articulam esse personalismo que ocorre com as
préprias funcionalidades e possibilidades que as redes sociais oferecem. De modo geral, no
perfil de uma pessoa comum ja temos a construcdo e representacdo da sua identidade,
personalidade e interesses, e isso se alinha bem com o personalismo das campanhas atuais e
ainda é possivel explorar uma forma mais interativa e dialégica com os eleitores e/ou
seguidores. As redes sociais formam espaco em que o(a) candidato(a) pode mostrar a sua
trajetoria, seus apoiadores, buscar alcangar novos eleitores e gerar credibilidade para a sua

imagem e discurso, visando a conquista do voto.
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5. NEGRAS E NEGROS NA DISPUTA ELEITORAL

Este capitulo apresenta e contextualiza os aspectos que compreendem ao objeto de pesquisa.
Assim, temos uma primeira parte explicativa sobre como é o funcionamento e a organizagdo
do processo eleitoral no Brasil, em seus termos técnicos. E dados estatisticos que demonstram
como tem sido a ocupacdo das vagas para o cargo de vereador na Camara Municipal de Porto
Alegre ao longo das Ultimas eleigdes, realizando um recorte para entender a ocupacgao que se
refere a mulheres e negros(as). Busca-se evidenciar qual o perfil predominante de vereadores e
partidos politicos que esta presente na Camara. Apos, hd uma contextualizagdo em relagdo ao
momento em que as eleicbes municipais de 2020 foram realizadas, pensando, principalmente,
na pandemia da Covid-19. E, por fim, a articulacdo entre as questdes levantadas sobre a Camara
Municipal de Porto Alegre com a construcdo da imagem das vereadoras negras e do vereador
negro eleitas/eleito.

5.1 Processo eleitoral no Brasil

Esta parte do trabalho trata de como é ordenado o processo eleitoral brasileiro,
apresentando as suas fases, algumas datas do calendério eleitoral e, especificamente, alguns
dados que demonstram como foi 0 andamento das elei¢cdes municipais de 2020 em Porto Alegre
(RS). O processo eleitoral no Brasil é organizado pela Justica Eleitoral, em nivel municipal,
estadual e federal. A Justica Eleitoral organiza, fiscaliza e realiza as elei¢cdes regulamentando o
processo eleitoral, examinando as atividades dos partidos politicos, o cumprimento da
legislacdo pertinente em periodo eleitoral e julgando os processos relacionados com as
eleicbes®. O processo possui diferentes etapas, desde as pré-eleicdes, que compreende etapas
como cadastro eleitoral, candidaturas e logistica eleitoral. O durante as elei¢des com a votacdo,
totalizacdo e divulgacdo dos resultados. E a etapa de pds-eleicdes, em que ocorre a diplomacéo

dos eleitos.

Em 2020, aconteceram as eleicbes municipais em que os eleitores votaram em
candidatos para ocuparem os cargos de prefeito e vice-prefeito e vereador de suas cidades. As
eleicbes municipais sdo realizadas a cada quatro anos, assim como as eleicdes de cargos
executivos. Os cargos de presidente, governador, prefeito, vereador, deputado federal e

deputado estadual possuem mandato de quatro anos, com excegdo dos senadores, esses séo

6 TSE. Disponivel em: <https://www.tse.jus.br/eleicoes/processo-eleitoral-brasileiro> Acesso em: 29/09/2021.
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eleitos para 0 mandato de oito anos’. O calendario eleitoral de 2020 estabeleceu o comeco da
propaganda eleitoral, inclusive na internet, a partir do dia 27 de setembro de 20208 até 14 de
novembro, ultimo dia para a propaganda eleitoral. O primeiro turno aconteceu em 15 de

novembro e o segundo em 29 de novembro.

Nas eleicdes de 2020 em Porto Alegre (RS) foram realizados 892 pedidos de registros
de candidatura, isso representou um aumento de 44,10% em relacdo as elei¢des municipais do
ano de 2016. Desse total de registros, 26 eram para 0s cargos de prefeito e vice-prefeito e 866
para o cargo de vereador. Desse total de candidaturas, 859 foram considerados aptos(as)®.
Dos(as) candidatos(as) para o cargo de vereador, 583 identificaram-se com o género masculino
e 283 como feminino. A maioria dos(as) candidatos(as) eram do género masculino, com idade
entre 40 e 54 anos, conforme grafico 1 da piramide etéria, fornecido pelo TSE. Outro fator é a
cor/raca, em que 73,43% (655) dos(as) candidatos(as) se identificaram como pessoas brancas,
18,61% (166) como pretas, 7,29% (65) como pardas e apenas 0,34% (03) como amarela e
0,22% (02) como indigena. No grau de instrucdo, 48,77% possuem superior completo, 23,09%

com ensino médio completo e 13,34% com superior incompleto.

Gréfico 1- Piramide Etéaria
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! SENADO. Disponivel em:
<https://www.senado.leg.br/atividade/const/con1988/con1988 05.10.1988/art 46 _.asp> Acesso em: 29/09/2021.
8 JUSTICA ELEITORAL. Disponivel em: <https://www.justicaeleitoral.jus.br/calendario-eleitoral/> Acesso em:
29/09/2021.
% TSE. Disponivel em: <https://www.tse.jus.br/eleicoes/estatisticas/estatisticas-eleitorais> Acesso em:
29/09/2021.
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Nessas elei¢cdes, outro dado para se observar é em relacdo aos partidos com mais
candidatos(as), conforme grafico 2 sobre os partidos, fornecido pelo TSE. Aqui tem a relacéo
dos dez primeiros com o respectivo nimero de candidatos(as), o PP - Partido Progressistas foi
0 que apresentou 0 maior numero de candidatos(as), com 58. Seguido do MDB - Movimento
Democrético Brasileiro, PDT - Partido Democréatico Trabalhista e PSDB - Partido da Social
Democracia Brasileira, todos com 56 candidatos(as). PSL - Partido Social Liberal,
REPUBLICANOS e SOLIDARIEDADE apresentaram 53 candidatos(as), PTB - Partido
Trabalhista Brasileiro com 51 candidatos(as), PT - Partido dos Trabalhadores com 48

candidatos(as) e, por ultimo, PSB - Partido Socialista Brasileiro com 42 candidatos(as).

Grafico 2- Partidos
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Assim, desse quadro de candidatos(as) em Porto Alegre (RS), percebe-se um perfil um
tanto conservador, de forma geral ainda é um conjunto de candidatos que ndo apresentam
grande diversidade em relacdo ao género e a cor/raca. Essa tendéncia também é notada nos
partidos com mais candidatos(as), a maioria desses podem ser compreendidos como parte de
uma centro-direita. Pois, esses partidos politicos mencionados apresentam um “predominio de
temas econdmicos com maior coloracdo neoliberal, ou seja: defesa de privatizacdes; da
iniciativa privada; empreendedorismo (individualismo de mercado); minima intervencdo do
estado na economia; somados a questdes morais e sociais conservadoras: defesa da familia e
religido” (ROEDER, 2016, p. 11). A diferenca nos numeros entre o perfil predominante e 0s
demais candidatos(as) continua muito discrepante, por mais se tenha regras eleitorais que visam
incentivar o aumento da quantidade de mulheres e negros(as) candidatos(as) e eleitos(as), ainda

é possivel observar uma desigualdade. Essa falta de candidatos(as) mais plurais é refletida na
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composi¢do da Camara Municipal de Porto Alegre e explica o seu historico em que mulheres e

negros(as) fazem parte de uma minoria dentro da instituicao.

Esses dados provocam a reflexdo de que, em um ano com um cenario atipico, causado
em grande parte pela pandemia da Covid-19, em que ainda se apresentava uma maioria
conservadora de candidatos, conseguiu-se ter um aumento significativo tanto do nimero de
candidatos(as) que se identificaram como pessoas pretas quanto de pessoas do género feminino
em comparagdo com as eleicdes municipais anteriores. No ano de 2016, as elei¢cfes municipais
apresentaram 199 pessoas do género feminino e 91 pessoas pretas. Em relacdo ao ano de 2020,
houve um aumento de 42,21% (6) de candidatas do género feminino e de 82,41% (4) de
candidatos(as) pretos(as). Isso também instiga a buscar compreender como 0s(as)
vereadores(as) eleitos(as) estudados neste trabalho se destacaram durante o periodo da

campanha eleitoral considerando este cenario.
5.2 Elei¢des municipais e a pandemia da Covid-19

Um fendbmeno compartilhado por todos na atualidade que provocou adaptacdes a novos
cenarios, incluindo as eleicGes, é a pandemia da Covid-19. A Organizacdo Mundial da Saude
(OMS) declarou, em 11 de marco de 2020, o estado de contaminac¢do como pandemia da Covid-
19, doenca causada pelo novo coronavirus (Sars-Cov-2) (UNA-SUS, 2020). A pandemia
impactou “significativamente a sociedade, a economia, a politica e a cultura atual, sem
mensurar a repercussdo provocada na saude populacional, pois na histéria mundial este € um
fato inédito e nunca antes houve uma epidemia que atingiu as proporc¢des de desenvolvimento
e de propagacdo em tal intensidade” (SANTOS; SILVA, 2020, p. 114). Para o enfrentamento
do problema foram necessarias diversas medidas de prevencdo, de isolamento e distanciamento
social para buscar conter e controlar a propaga¢do do novo coronavirus. Esse cenario afetou as
eleicBes municipais que ocorreram no ano de 2020. De acordo com Santos e Silva (2020, p.
114), a pandemia impossibilitou um andamento comum das elei¢gbes municipais no Brasil em
2020, pois “a vasta extensao territorial do pais permite que em algumas regides nao se atingiu
0 pico no numero de casos e as medidas restritivas sdo adotadas com maior rigor, ja outras

localidades se encontram no processo de estabilizagdo”.

Nas eleicbes municipais do ano de 2020 ocorreram mudancgas e reorganizagdes no
calendéario eleitoral, também foi preciso acrescentar medidas de higienizacdo e de
distanciamento nos locais de votacdo (SANTOS; SILVA, 2020). Esse evento mobilizou

“muitas pessoas € provocou encontros, saidas de casa e possiveis aglomeracfes nos espacos de
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votagdo, geralmente escolas” (RIBEIRO, 2021, p. 48). Ribeiro (2021) aponta para outro aspecto
que também interfere nas eleicdes como a pandemia, a existéncia de noticias falsas (ou fake
news). Essas através das tecnologias digitais e suas plataformas possuem grande capacidade de
disseminacédo, ampliando as possibilidades de prejuizos a saude e a democracia, por exemplo
(RIBEIRO, 2021).

Anterior a pandemia, as fake news ja estavam causando mudangas nos cendrios politicos
e evidenciando o seu potencial de trabalhar a imagem e reputacdo de um(a) candidato(a) de
forma positiva ou de forma negativa para influenciar na escolha dos eleitores. Como no caso da
Cambridge Analytica, empresa britanica de tecnologia, que usou os dados disponiveis no
Facebook para tracar perfis psicologicos detalhados de eleitores dos Estados Unidos, na

campanha pro-Trump, e no Reino Unido, na campanha pro-Brexit (ALVES, 2018).

Portanto, considerando o cenério da pandemia que exigiu adaptacdes para as elei¢des, a
comunicagdo no ambiente digital foi muito utilizada e se tornou um espaco favorecido de
reforcar certas medidas para evitar algum possivel dano ao processo eleitoral, pois como Weber
(2021) coloca a circulacdo incontrolavel de fake news indica uma desqualificacdo da politica.
Apos a experiéncia da eleicdo presidencial do ano de 2018, disputada por Jair Bolsonaro e
Fernando Haddad, que ficou marcada pela grande difusdo de fake news (WEBER, 2021), as
préprias midias sociais tiveram que estabelecer acfes para combater a desinformacdo. Por
exemplo, o Facebook modificou a sua politica para coibir os contetdos que interferem no
processo eleitoral, a rede excluiu mais de 140 mil publicacdes com informacGes falsas ou
incorretas sobre as eleicdes municipais do ano de 2020 (FIGUEIREDO, 2020).

5.3 Mulheres, negros e negras na Camara Municipal

Nas eleicdes municipais de 2020 em Porto Alegre (RS), os resultados para Camara
Municipal de Porto Alegre apontaram para dois fatos: 0 aumento no nimero da presenca de
mulheres e 0 aumento de vereadores(as) negros(as). Quando observamos esses fatos pelo ponto
de vista quantitativo, os nimeros surpreendem, uma vez que a quantidade de mulheres passou
de 5 para 11; e o nimeros de vereadores(as) negros(as) de apenas um passou para 5°. Assim,
embora tenha ocorrido uma minima mudancga no cenario da Camara de Porto Alegre, isso ja

representa um pequeno aumento na representatividade para os grupos ndo-dominantes na nossa

Va1, Disponivel em: <https://g1.globo.com/rs/rio-grande-do-sul/eleicoes/2020/noticia/2020/11/16/dobro-de-
mulheres-e-eleicao-de-negros-a-representatividade-na-camara-de-vereadores-de-porto-alegre.ghtml> Acesso em:
06/10/2021.
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sociedade. O Rio Grande do Sul é um estado que mantem uma taxa de 4,1% vitimas de
homicidios por 100 mil mulheres acima da média do Brasil que é de 3,5% (IPEA, 2021), é o
quarto estado em niimero de vitimas de feminicidio no pais! e tem alta taxa de homicidios de
pessoas negras, de acordo com o Atlas da Violéncia, do Instituto de Pesquisa Econdmica

Aplicada (Ipea) e Forum Brasileiro de Seguranca Publical?.

A Cémara Municipal de Porto Alegre tem o histérico de integrantes que,
predominantemente, sdo homens e sem muita diversidade de posicionamentos politicos, faixas
etarias e etnias. Segundo dados da Justica Eleitoral, de 1996 a 2016, 2.032 homens (74,8% do
total) concorreram ao cargo de vereador em Porto Alegre, contra 685 mulheres (25,2%). Eles
se elegeram em proporcao maior do que elas, isso representou, nessas duas décadas, 85,2% dos
eleitos'®. Essa mudanga na composicdo da Camara Municipal vem ocorrendo gradualmente ao
longo das ultimas elei¢des, principalmente, no que se refere a presenca de mulheres. No periodo
apontado anteriormente, a Justica Eleitoral mostrou que o nimero de candidatas passou de 59
a 177, um aumento de 200%. E, desconsiderando as elei¢cBes de 2020, o ano com mais
vereadoras eleitas em Porto Alegre foi 2004, com 19,4%, ocupando sete cadeiras de um total
de 36 vagas. Assim, através desses nimeros, podemos perceber como esse aumento na
representatividade feminina ocorre de forma vagarosa, conforme a tabela com a composicao da
Camara nos ultimos 20 anos. Esse mesmo movimento ocorre com o0 aumento da

representatividade negra.

O site da Camara Municipal ndo disponibiliza muitos dados estatisticos sobre o0s(as)
vereadores(as) eleitos(as) ou candidatos(as), assim analisar o histérico e o crescimento da
diversidade na Camara ¢ um pouco limitado, principalmente, em relacdo a presenca de
vereadores(as) negros(as). Mas, como mostra a tabela 2, esse aumento somente se demonstrou
significativo nessa Ultima eleicdo em 2020. Ao observar as eleicbes municipais de 2016, temos
a eleicdo de apenas uma pessoa negra de um total de 36 vagas, ou seja, 97,22% dos
vereadores(as) eleitos(as) se identificaram como brancos. Assim, temos a formagéo ao longo

dos anos de uma Camara Municipal em gue, predominantemente, se elegia 0 mesmo perfil de

1pG. Disponivel em: <http://diariogaucho.clicrbs.com.br/rs/policia/noticia/2020/10/rs-e-0-gquarto-estado-em-
numero-de-vitimas-de-feminicidio-no-pais-14233380.html> Acesso em: 06/10/2021.

12 GHz. Disponivel em: <https://gauchazh.clicrbs.com.br/seguranca/noticia/2020/08/assassinatos-de-negros-
crescem-115-em-uma-decada-enquanto-mortes-de-nao-negros-caem-129-ckeczpk0q004x01h8anlg8tkz.html>
Acesso em: 06/10/2021.

13 DG. Recorde de mulheres: o que esperar da Camara com mais vereadoras da historia de Porto Alegre.
Disponivel em: <http://diariogaucho.clicrbs.com.br/rs/dia-a-dia/noticia/2020/11/recorde-de-mulheres-o-que-
esperar-da-camara-com-mais-vereadoras-da-historia-de-porto-alegre-14239733.html> Acesso em: 06/10/2021.
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vereadores. Considerando esse contexto, a eleicdo de onze mulheres e cinco pessoas negras é

algo significativo para o inicio de pequenas mudancas dentro do 6rgdo. Nisso também é

importante ressaltar o fato da vereadora Karen Santos (PSOL) ter sido a mais votada.

Tabela 1- Mulheres na Camara Municipal

Legislatura Numero de mulheres
2001 — 2004 6
2005 — 2008 7
2009 — 2012 4
2013 - 2016 5
2017 - 2020 5
2021 - 2024 11

Fonte: Diretoria Legislativa da Camara de Vereadores de Porto Alegre (2020)

Tabela 2- Negros e Negras na Camara Municipal

Legislatura Numero de negros(as)
2017 — 2020 1
2021 - 2024 5

Fonte: Justica Eleitoral (2020)

Outro ponto relevante para as elei¢cdes de 2020 foi o contexto da pandemia da Covid-

19. O cenario brasileiro apresenta uma média de mortes por Covid-19 acima de mil, no segundo

semestre do ano de 20204 E como agravante, também temos as falas e atos insensiveis e

negligentes do presidente Jair Bolsonaro, considerado o unico lider politico da historia a

desencorajar a vacinacio'®. Na época das eleicdes de 2020, as campanhas politicas

prosseguiram ocorrendo de modo presencial, em carreatas, com distribuicdo de santinhos nas

ruas, mas também de modo ativa nas redes sociais, através do Facebook, Instagram, Twitter,

entre outras. As redes tornaram-se um importante meio para a divulgacdo das campanhas

14 yoL. Disponivel em: <https://noticias.uol.com.br/saude/ultimas-naticias/redacao/2021/02/17/covid-19-coronavirus-casos-

mortes-17-de-fevereiro.htm?cmpid=copiaecola> Acesso em: 06/10/2021.
15 BBC. Disponivel em: <https://www.bbc.com/portuguese/brasil-55939354>



https://noticias.uol.com.br/saude/ultimas-noticias/redacao/2021/02/17/covid-19-coronavirus-casos-mortes-17-de-fevereiro.htm?cmpid=copiaecola
https://noticias.uol.com.br/saude/ultimas-noticias/redacao/2021/02/17/covid-19-coronavirus-casos-mortes-17-de-fevereiro.htm?cmpid=copiaecola
https://www.bbc.com/portuguese/brasil-55939354
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eleitorais e para a interatividade, assim, é parte fundamental das estratégias de comunicacao

dos(as) candidatos(as) e partidos.

Nessas eleicbes municipais, gastou-se mais em midias digitais do que na producédo de
jingles, vinhetas e slogans, inclusive superando os gastos com eventos e comicios®®, ja que esses
ndo eram aconselhados por causa da pandemia. Por exemplo, segundo o Tribunal Superior
Eleitoral (TSE), no total dos impulsionamentos realizados ao longo do periodo eleitoral no
Brasil, o gasto chegou a R$33,8 milhdes, em que R$20,1 milhdes foram gastos com as
campanhas para prefeitos e R$13,6 milhGes para vereador. E no Rio Grande do Sul, o gasto
com o impulsionamento foi de R$1,6 milhdes. Através desses dados temos uma dimensdo bem
palpavel do papel que as midias digitais desempenham nesse momento da campanha eleitoral
para fazer os(as) candidatos(as) construirem o modo como querem ser vistos pelos eleitores.
Desta forma, as midias digitais acabam sendo um elemento importante a ser considerado na
analise dessa construcdo da imagem das vereadoras e do vereador, jA que grande parte das

estratégias da campanha eleitoral séo realizadas nessas midias.

As eleicdes ocorreram num cenario complexo, com muitos interesses divergentes,
algumas acdes contraditdrias com o que se recomendava em termos do isolamento social, com
disputas acirradas ndo somente sobre as propostas, visdes e posicionamentos politicos, mas
principalmente sobre como lidar com a situacdo da Covid-19. Nesse cenario, um tanto caotico,
ainda foi possivel visualizar campanhas e movimentos que cresceram em oposicao a partidos
que se encontravam no poder, ndo somente em Porto Alegre, mas nas diferentes capitais do
pais. Por exemplo, a ascensdo do PSOL com Guilherme Boulos nas elei¢cdes Sao Paulo, mesmo
gue ndo tenha obtido a vitoria, foi um movimento surpreendente. Como Roeder (2016)
menciona, o PSOL é um partido da extrema-esquerda e que conseguiu disputar o segundo turno
com Bruno Covas do PSDB, partido que tanto no estado de Sdo Paulo quanto na capital tem
predominancia em se manter no poder!’. O cenario de Porto Alegre (RS) também teve um
movimento muito semelhante com a disputa no segundo turno entre candidatos de partidos
ideologicamente opostos, Manuela d'Avila (PCdoB) e Sebastido Melo (MDB), que venceu as

eleicGes. Diante disso, a configuracdo na Camara de Vereadores chama a atencdo por esse

18 pUBLICA. 75% dos Candidatos gue mais gastaram com redes sociais fizeram impulsionamento antes do tempo
permitido. Disponivel: <https://apublica.org/2020/11/75-dos-candidatos-que-mais-gastaram-com-redes-sociais-
fizeram-impulsionamento-antes-do-tempo-permitido/> Acesso em: 06/10/2021.

17 G1. PSDB vence 72 eleicdo seguida para governo de So Paulo. Disponivel em: < https://g1.globo.com/sp/sao-
paulo/eleicoes/2018/noticia/2018/10/28/psdb-vence-7a-eleicao-seguida-para-governo-de-sao-paulo.ghtml>
Acesso: 03/11/2021.



https://apublica.org/2020/11/75-dos-candidatos-que-mais-gastaram-com-redes-sociais-fizeram-impulsionamento-antes-do-tempo-permitido/
https://apublica.org/2020/11/75-dos-candidatos-que-mais-gastaram-com-redes-sociais-fizeram-impulsionamento-antes-do-tempo-permitido/
https://g1.globo.com/sp/sao-paulo/eleicoes/2018/noticia/2018/10/28/psdb-vence-7a-eleicao-seguida-para-governo-de-sao-paulo.ghtml
https://g1.globo.com/sp/sao-paulo/eleicoes/2018/noticia/2018/10/28/psdb-vence-7a-eleicao-seguida-para-governo-de-sao-paulo.ghtml
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pequeno aumento na representatividade e na eleicdo de alguns partidos ndo hegemdnicos na

camara.

Este trabalho tem o objetivo de entender como foi a construcdo da imagem das
vereadoras negras e do vereador negro eleitas/eleito, no periodo da campanha eleitoral,
realizada nos seus perfis do Instagram. Em Porto Alegre (RS), segundo dados de autodeclaracéo
do atual Plano Municipal, em 2017, 79.2% da populacdo é composta por pessoas brancas,
20.2% de pessoas negras e apenas 0.23% por pessoas indigenas'®. Portanto, o aumento dessa
representatividade é significante para a populacdo negra, para uma maior promogdo de
igualdade, oportunidades e prevencdo dos agravos do racismo. Isso deveria estar no cerne do
planejamento das politicas publicas e projetos elaborados nas instancias de poder da nossa
sociedade. Assim, a eleicdo dessas vereadoras negras e vereador negro, desperta e abre a
discussdo para essas tematicas raciais e de género em espacos conservadores, e também para
entendermos 0 porqué, mesmo diante desse cenario em que nos encontramos, ter ocorrido

movimentos e vitorias de politicos e partidos ndo hegemonicos.

18 prefeitura de Porto Alegre. Disponivel em: <http://www2.portoalegre.rs.gov.br/sms/default.php?p_secao=689>
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6. AIMAGEM DAS VEREADORAS NEGRAS E DO VEREADOR NEGRO ELEITOS

Este capitulo trata da analise de contetdo do material coletado no feed do Instagram de cada
vereador(a) no periodo de 12 a 14 de novembro. O material coletado foi organizado conforme
as categorias de analise estabelecidas. Para esse capitulo ndo é possivel trazer todas as
publicacbes de cada vereador(a) no periodo mencionado, pois no total foram 83 publicagdes
consideradas para a realizacdo da anélise. Desse total de publicacdes, 18 foram de Karen Santos,
20 de Laura Sito, 16 de Bruna Rodrigues, 19 de Daiana Santos e 10 de Matheus Gomes. Assim,
selecionou-se algumas publicacdes para serem apresentadas e que estdo relacionadas com as

categorias de analise.

O capitulo esta organizado pelas categorias de analise, essas sdo: os perfis e caracteristicas;
a representatividade; a relacdo com o partido; as propostas e projetos politicos; e personalidade,
apoiadores e movimentos. Essas categorias foram selecionadas pensando-se nos objetivos da
pesquisa e seguindo a logica de que primeiro era necessario apresentar e contextualizar um
pouco sobre a historia e trajetéria politica de cada vereador(a). Na representatividade,
trabalhou-se com os aspectos simbolicos e ideias que estdo presentes tanto nas publicacGes
quanto nos discursos que as vereadoras e 0 vereador apresentaram. As categorias da relagéo
com o partido e das propostas e projetos politicos foram escolhidas para buscar responder o
objetivo de identificar a linha politica de cada vereador(a). Através dessas categorias é possivel
analisar o posicionamento politico-ideoldgico e determinar quais as pautas que defendem nas
suas falas e acBes no campo politico. E a ultima categoria, personalidade, apoiadores e
movimentos foi escolhida porque durante o percurso da coleta das publicacdes ja era visivel o
guanto a presenca dos apoiadores e simpatizantes foi fundamental na articulacdo das suas acoes
de ruas, nos depoimentos e para a qualificacdo e legitimacdo da persona das vereadoras e do

vereador.

Em cada categoria foi apresentado os posts correspondentes de cada vereador(a) e, em
seguida, realizada uma descricdo, salientando os principais pontos que corroboram com a
analise. Os itens considerados para essa analise foram, basicamente, os elementos que
compdem o todo da publicagéo, assim, sdo eles: as legendas dos posts, as hashtag e as imagens
e/ou videos. Dentro desses, observou-se quais fotos e enquadramentos sdo usados, os elementos
textuais, qual a linguagem utilizada, se foi utilizado jingles e slogans e como as vereadoras e 0

vereador aparecem em termos de vestimentas. E, por Gltimo, ha um subcapitulo que articula os
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pontos chaves levantados nas categorias com a fundamentagdo teérica apresentada

anteriormente.
6.1 Os perfis e caracteristicas

Nesta parte da andlise serdo apresentados as trajetorias e um pouco da histéria de cada
vereador(a), considerando os principais aspectos de suas atua¢ées no campo politico na cidade
de Porto Alegre (RS). E também serd analisado o primeiro post realizado no periodo da
campanha eleitoral para compreender como as candidatas e o candidato se introduziram
inicialmente para os seus eleitores/seguidores e quais elementos ja trouxeram consigo nesse

primeiro momento.

6.1.1 Vereadora Karen Santos (PSOL)

Karen Morais dos Santos (Partido Socialismo e Liberdade - PSOL), nascida em Porto
Alegre (RS), e professora de Educacdo Fisica, graduada pela Universidade Federal do Rio
Grande do Sul. Nas eleicdes de 2020 em Porto Alegre, foi a vereadora mais votada (15.702
votos)*®. No ano de 2016, também concorreu & vereanca em Porto Alegre e alcangou a primeira

supléncia pelo PSOL.

Figura 1- Foto de Karen Santos

Fonte: Camara Municipal de Porto Alegre (2021)

Na sua descri¢cdo, ela se apresenta como mulher negra, inserida no Movimento
Estudantil, focando na defesa da politica de acdes afirmativas e no Movimento Negro.

Aproximou-se da politica através do Integra o Coletivo Alicerce e “acredita na necessidade da

19 G1. Veja os vereadores eleitos em Porto Alegre. Disponivel em: <https://gl.globo.com/rs/rio-grande-do-
sul/eleicoes/2020/noticia/2020/11/16/veja-os-vereadores-eleitos-em-porto-alegre.ghtml> Acesso em: 27 ago.
2021.



https://g1.globo.com/rs/rio-grande-do-sul/eleicoes/2020/noticia/2020/11/16/veja-os-vereadores-eleitos-em-porto-alegre.ghtml
https://g1.globo.com/rs/rio-grande-do-sul/eleicoes/2020/noticia/2020/11/16/veja-os-vereadores-eleitos-em-porto-alegre.ghtml
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organizacao coletiva para construir as lutas e a resisténcia do povo batalhador em defesa dos
seus direitos ¢ de uma vida digna” (CAMARA MUNICIPAL DE PORTO ALEGRE, 2021).
Suas principais pautas estdo articuladas em torno do combate a discriminacao racial e do
genocidio da juventude negra, defesa das mulheres e da igualdade de direitos, contra a reforma
da previdéncia e o fim dos direitos trabalhistas, e pela luta contra e a precarizagédo do emprego
e a exploracdo dos patrdes e dos governos (CAMARA MUNICIPAL DE PORTO ALEGRE,
2021).

O inicio da sua campanha eleitoral, com o nimero de identificacdo do partido politico,
no Instagram foi em 27 de setembro de 2020. O fim da campanha foi no dia 14 de novembro
de 2020, realizou 208 publicacdes no feed neste periodo. O Instagram da vereadora é

<https://www.instagram.com/karensantospoa/> e, em 03 de novembro de 2021, possui cerca de

20.1 mil seguidores.

Figura 2- Primeiro post de Karen Santos

\ ]
g
o
B

4
Hoje comega o processo eleitoral e
sabemos que o termémetro das ruas &
de muita indignacéo e revolta com
TUDO e TODOS
& com razio, s3o os sufocos da
pandemia, da gestdes de governos
como Marchezan, Leite e Bolsonaro,
pela falta de emprego, renda e direitos
dignos.

O descrédito na politica é mato, mas
na politica fi existe beco sem saida,
tudo pode ser transformado. Ha
poténcia de luta e organizagio em
cada experiéncia desse povo
batalhador. Campanha pra nés é isso:
didlogo, pé no chio, olho no olho e
muito debate politico

oQv W

Curtido por movimentoblackrs e
outras 725 pessoas

Nosso numero @

005355
A-.&Y
Fonte: Instagram Karen Santos (2020)

Na sua primeira publicacdo no feed do seu Instagram durante o periodo eleitoral, a vereadora
ja enfatiza a sua oposi¢cdo aos governos de Jair Bolsonaro, Eduardo Leite (PSDB) e Nelson
Marchezan Junior (ex-prefeito de Porto Alegre pelo PSDB). Na legenda da publicacédo também
fica evidente que a vereadora busca se aproximar do eleitor através de uma linguagem mais
informal, focando nas ideias de “povo batalhador” e “trabalhadores”. Nesse momento, ela ja
traz questdes relacionadas ao emprego, falta de direitos e renda que afetam diretamente a classe
social com menos poder aquisitivo. Como no texto que estd na imagem da publicacédo, a

candidata traz essa dimensdo de uma batalha e luta para a campanha eleitoral. A vereadora


https://www.instagram.com/karensantospoa/
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busca se apresentar como alguém que também ¢ parte desse “povo batalhador” e que direciona

a sua politica para essa populacao.

6.1.2 Vereadora Laura Sito (PT)

Laura Sito (Partido dos Trabalhadores - PT), natural de Porto Alegre (RS), € jornalista
graduada pela Universidade Federal do Rio Grande do Sul, servidora municipal de Porto Alegre
e vice-presidenta do Partido dos Trabalhadores e das Trabalhadoras. Nas eleicdes de 2020
conquistou 5.390 votos?, é a vereadora mais jovem e a primeira mulher negra que integra a
mesa diretora da Camara Municipal de Porto Alegre (CAMARA MUNICIPAL DE PORTO
ALEGRE, 2021).

Figura 3- Foto de Laura Sito

Fonte: Camara Municipal de Porto Alegre (2021)

Eleita vereadora suplente para a XVII2 Legislatura, referente ao periodo de 2017 a 2020,
pela legenda do Partido dos Trabalhadores — PT, com 2.090 votos, assumindo em marco de
20172, Autora de projetos de lei como o que institui o Programa Municipal de Enfrentamento
e Prevencdo a Violéncia Doméstica e Familia, Sexual e de Género Contra a Mulher nas escolas
municipais®2. O inicio da sua campanha eleitoral, com o nimero de identificacdo do partido
politico, no Instagram foi em 27 de setembro de 2020. O fim da campanha foi no dia 14 de

novembro de 2020, realizou 172 publicagfes no feed neste periodo. O Instagram da vereadora

20 ESTADAO. Elei¢des 2020. Disponivel em: <https://politica.estadao.com.br/eleicoes/2020/cobertura-votacao-
apuracao/primeiro-turno/rs/porto-alegre> Acesso em: 27 ago. 2021.

2l MEMORIAL CAMARA MUNICIPAL DE PORTO ALEGRE. Laura Sito. Disponivel em:
<https://memorial.camarapoa.rs.gov.br/galeria-dos-vereadores-negros/laura-sito/> Acesso em: 27 ago. 2021.

22 CAMARA MUNICIPAL DE PORTO ALEGRE. Projeto institui programa de prevencao a violéncia contra
mulheres.<https://camarapoa.rs.gov.br/noticias/projeto-institui-programa-de-prevencao-a-violencia-contra-
mulheres> Acesso em: 30 ago. 2021.



https://politica.estadao.com.br/eleicoes/2020/cobertura-votacao-apuracao/primeiro-turno/rs/porto-alegre
https://politica.estadao.com.br/eleicoes/2020/cobertura-votacao-apuracao/primeiro-turno/rs/porto-alegre
https://memorial.camarapoa.rs.gov.br/galeria-dos-vereadores-negros/laura-sito/
https://camarapoa.rs.gov.br/noticias/projeto-institui-programa-de-prevencao-a-violencia-contra-mulheres
https://camarapoa.rs.gov.br/noticias/projeto-institui-programa-de-prevencao-a-violencia-contra-mulheres
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é <https://www.instagram.com/laura.sito/?hl=pt-br> e, em 03 de novembro de 2021, possui
11,8 mil seguidores.

Figura 4- Primeiro post de Laura Sito

/@ laura.sito * Seguir
@ laura.sito A PRIMAVERA DE CADA
UMA DE Né6s 875 @

A PRIMAVERA DE CADA UMA DE Nés

8v%e

Chegou a hora de superarmos este
longo inverno de retrocessos, de
obscurantismo, de violéncia e de

precarizagdo!

As transformagdes recentes do nosso
pais permitiram que eu, uma jovem
negra vinda da feria, pudesse

N rovando que

ningu
da primaveral

Nossa cidade deve ser diferente. Com

2 @ N

1.250 visualizagbes

Fonte: Instagram Laura Sito (2020)

A primeira publicacdo da vereadora no periodo da campanha foi um video que seguia a
mesma proposta da legenda. Ela utilizou de uma metafora para tratar do periodo de mudancas
que as eleicdes representam e demonstrou a sua oposicdo em relacdo a acGes de violéncia e
precarizac@es. O seu texto da legenda e do video tem uma linguagem informal e mais ludica se
comparado com a vereadora anterior. Ela se articula entre as ideias da sua negritude, da
representatividade feminina e da sua origem periférica. Como no caso anterior, a candidata
aproxima os eleitores da sua trajetoria para gerar uma identificacdo, o que se percebe com a
frase “UMA DE NOS na Camara dos Vereadores”, ela se coloca como parte dessa coletividade

de mulheres negras.

6.1.3 Vereadora Bruna Rodrigues (PCdoB)

Bruna Liege da Silva Rodrigues (Partido Comunista do Brasil - PCdoB), nascida em
Porto Alegre (RS), mais precisamente na Vila Cruzeiro, apresenta-se como “filha de empregada
doméstica e gari, Bruna Rodrigues é uma das inimeras filhas das politicas sociais” (CAMARA
MUNICIPAL DE PORTO ALEGRE, 2021).


https://www.instagram.com/laura.sito/?hl=pt-br
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Figura 5- Foto de Bruna Rodrigues

Fonte: Camara Municipal de Porto Alegre (2021)

Atualmente, é estudante cotista do curso de Administracdo Publica e Social na
Universidade Federal do Rio Grande do Sul. Na sua trajetoria politica, ela ja& ocupou a
presidéncia da Unido das Associacdes de Moradores de Porto Alegre - UAMPA, neste espaco
adquiriu experiéncia e uma visdo acerca da realidade das comunidades que vivem em ocupacoes

e vilas da capital.

A vereadora estd no seu primeiro mandato, sendo eleita com 5.366 votos?. Suas
principais linhas de defesa sdo a luta antirracista, a defesa dos direitos das mulheres, da
juventude e do movimento popular comunitario. A vereadora € presidenta da Comissdo de
Economia, Financas, Orcamento e do Mercosul (CEFOR), lider do PCdoB na Cémara e
integrante da bancada negra (CAMARA MUNICIPAL DE PORTO ALEGRE, 2021). O inicio
da sua campanha eleitoral, com o nimero de identificacdo do partido politico, no Instagram foi
em 27 de setembro de 2020. O fim da campanha foi no dia 14 de novembro de 2020, realizou
189 publicacbes no feed neste periodo. O Instagram da vereadora é <
https://www.instagram.com/bruna.rodrigues65/> e, em 03 de novembro de 2021, possui cerca

de 19,2 mil seguidores.

23 ESTADAO. Elei¢des 2020. Disponivel em: <https://politica.estadao.com.br/eleicoes/2020/cobertura-votacao-
apuracao/primeiro-turno/rs/porto-alegre> Acesso em: 27 ago. 2021.



https://www.instagram.com/bruna.rodrigues65/
https://politica.estadao.com.br/eleicoes/2020/cobertura-votacao-apuracao/primeiro-turno/rs/porto-alegre
https://politica.estadao.com.br/eleicoes/2020/cobertura-votacao-apuracao/primeiro-turno/rs/porto-alegre
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Figura 6- Primeiro post de Bruna Rodrigues
@ bruna.rodrigues65 * Seguir
A} Porto Alegre, Rio Grande do Sul

@ bruna.rodrigues65 COMECOUH!

\ Hoje inicia oficialmente a batalha
eleitoral para conquistarmos o nosso
espago na Camara de Vereadores!

Somos muitas mulheres, maes, pretas,
pobres e periféricas em Porto Alegre,
tenho certeza de que se nos unirmos,
chegaremos na Camara e faremos o
nosso povo e nossas reivindicagdes
serem ouvidas.

Entdo vem comigo, vamos juntas

mostrar a forga do nosso coletivo e
construir uma cidade melhor pra nés!

LA bviniindvtasinneT

oQv W

Curtido por minhavidadealine e
outras 321 pessoas

Fonte: Instagram Bruna Rodrigues (2020)

Na sua primeira publicacdo, a vereadora Bruna Rodrigues segue um caminho
semelhante com a vereadora Laura Sito. Na legenda do post, ressalta a questdo das mulheres,
da negritude e da periferia. Destaca-se que a vereadora se identifica através dessas questdes e
direciona a sua fala, especificamente, para esse publico. Na imagem, essa mensagem também
esta presente, principalmente, pela utilizagdo do punho cerrado, gesto caracteristico de protesto

dos Panteras Negras e do movimento negro®.

6.1.4 Vereadora Daiana Santos (PCdoB)

Daiana Santos (Partido Comunista do Brasil - PCdoB) se apresenta como mulher negra,
léshica e moradora da periferia de Porto Alegre (CAMARA MUNICIPAL DE PORTO
ALEGRE, 2021). A vereadora também é educadora social e sanitarista formada pela

Universidade Federal do Rio Grande do Sul.

24 partido dos Panteras Negras, fundado em 1966, era, inicialmente, uma milicia armada, formada integralmente
por homens, que atuava na regido de Oakland, California. Nos anos de 1960 e 1970, foi um ator central no
movimento Black Power nos Estados Unidos, que se caracterizou como um movimento social de autodeterminagéo
negra e de orgulho cultural, com uma agenda politica propria que centralizava as necessidades da comunidade
negra a partir de suas proprias inquietacdes, havendo, obviamente, diferencas ideoldgicas entre 0s grupos
envolvidos com o0 movimento BARRETO (2018).
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Figura 7- Foto de Daiana Santos

Fonte: Camara Municipal de Porto Alegre (2021)

Nas eleicbes de 2020 conquistou 3.715 votos® e é a primeira vereadora LGBTQIA+
assumida eleita em Porto Alegre (CAMARA MUNICIPAL DE PORTO ALEGRE, 2021). O
comeco da sua trajetoria politica foi no movimento negro e LGBTQIA+ e se identifica como
militante e ativista de luta na rua, em movimento. E idealizadora e coordenadora do Fundo das
Mulheres POA, projeto social que atende mulheres chefes de familia em situacdo de

vulnerabilidade. O projeto recebe doagdes em pontos de coleta e através de campanha virtual?®.

O inicio da sua campanha eleitoral, com o nimero de identificacdo do partido politico,
no Instagram foi em 27 de setembro de 2020. O fim da campanha foi no dia 14 de novembro
de 2020, realizou 205 publicacdes no feed neste periodo. O Instagram da vereadora é

<https://www.instagram.com/daianasantospoa/> e, em 03 de novembro de 2021, possui cerca

de 16,5 mil seguidores.

%5 ESTADAO. EleicGes 2020. Disponivel em: <https://politica.estadao.com.br/eleicoes/2020/cobertura-votacao-
apuracao/primeiro-turno/rs/porto-alegre> Acesso em: 27 ago. 2021.

%6 G1. 'N&o da para colocar s na conta da pandemia‘, diz sanitarista de Porto Alegre sobre desigualdade
social. Disponivel em: <https://g1.globo.com/rs/rio-grande-do-sul/noticia/2020/07/15/nao-da-para-colocar-so-na-
conta-da-pandemia-diz-sanitarista-de-porto-alegre-sobre-desigualdade-social.ghtmI> Acesso em: 30 ago. 2021.



https://www.instagram.com/daianasantospoa/
https://politica.estadao.com.br/eleicoes/2020/cobertura-votacao-apuracao/primeiro-turno/rs/porto-alegre
https://politica.estadao.com.br/eleicoes/2020/cobertura-votacao-apuracao/primeiro-turno/rs/porto-alegre
https://g1.globo.com/rs/rio-grande-do-sul/noticia/2020/07/15/nao-da-para-colocar-so-na-conta-da-pandemia-diz-sanitarista-de-porto-alegre-sobre-desigualdade-social.ghtml
https://g1.globo.com/rs/rio-grande-do-sul/noticia/2020/07/15/nao-da-para-colocar-so-na-conta-da-pandemia-diz-sanitarista-de-porto-alegre-sobre-desigualdade-social.ghtml
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Figura 8- Primeiro post de Daiana Santos
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Fonte: Instagram Daiana Santos (2020)

A vereadora Daiana Santos realizou uma live pelo Facebook para anunciar o lancamento
da sua campanha. Utilizou uma linguagem informal e se mostrou muito préxima dos
sequidores/eleitores, enfatizando a ideia de que a sua trajetoria politica é construida
coletivamente. Um ponto importante é que a vereadora, assim como as demais, reforca a sua
identidade de mulher negra. Isso esta enfatizado na legenda da publica¢do, “Eleja uma Mulher

Negra” (#ElejaUmaMulherNegra) é o slogan da sua campanha.

6.1.5 Vereador Matheus Gomes

Matheus Gomes (Partido Socialismo e Liberdade - PSOL) é mestrando em Histdria na
Universidade Federal do Rio Grande do Sul, além de ter sido da primeira turma de cotistas da
universidade, sua trajetdria escolar foi toda no sistema publico (CAMARA MUNICIPAL DE
PORTO ALEGRE, 2021). Na sua trajetdria profissional ja atuou como gar¢com e recenseador
do Instituto Brasileiro de Geografia e Estatistica — IBGE.
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Figura 9- Foto de Matheus Gomes

Fonte: Camara Municipal de Porto Alegre (2021)

Iniciou no movimento estudantil, negro e nas lutas da cidade. Esteve presente em
diferentes movimentos e manifestacfes que ocorreram ao longo dos anos em Porto Alegre. Suas
principais lutas sdo contra a injustica, a violéncia, o racismo e a desigualdade e pela defesa dos

direitos do povo trabalhador, negro e periférico.

Nas eleicdes de 2018 foi candidato ao cargo de Deputado Estadual no Rio Grande do
Sul pelo PSOL, ele obteve 7.453 votos?’, mas ndo foi eleito, apesar de ter sido um dos dez
deputados estaduais mais bem votados da esquerda na capital. Matheus Gomes, nas elei¢des
municipais de 2020, foi eleito como vereador com 9.869 votos?®. O inicio da sua campanha
eleitoral, com o nimero de identificacdo do partido politico, no Instagram foi em 27 de
setembro de 2020. O fim da campanha foi no dia 14 de novembro de 2020, realizou 100
publicacbes no feed neste  periodo. O Instagram do  vereador é
<https://www.instagram.com/matheuspggomes/?hl=pt-br> e, em 03 de novembro de 2021,

possui cerca de 39,5 mil seguidores.

27 GAZETA DO POVO. Eleicbes 2018. Disponivel em:
<https://especiais.gazetadopovo.com.br/eleicoes/2018/candidatos/rs/deputado-estadual/matheus-gomes-50123/>
Acesso em: 30 ago. 2021.

28 ESTADAO. Eleicbes 2020. Disponivel em: <https://politica.estadao.com.br/eleicoes/2020/cobertura-votacao-
apuracao/primeiro-turno/rs/porto-alegre> Acesso em: 27 ago. 2021.



https://www.instagram.com/matheuspggomes/?hl=pt-br
https://especiais.gazetadopovo.com.br/eleicoes/2018/candidatos/rs/deputado-estadual/matheus-gomes-50123/
https://politica.estadao.com.br/eleicoes/2020/cobertura-votacao-apuracao/primeiro-turno/rs/porto-alegre
https://politica.estadao.com.br/eleicoes/2020/cobertura-votacao-apuracao/primeiro-turno/rs/porto-alegre
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Figura 10- Primeiro post de Matheus Gomes
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Fonte: Instagram Matheus Gomes (2020)

O vereador Matheus Gomes trouxe na sua primeira publicagdo o direcionamento da sua
campanha, articulando a ideia de coletividade com o posicionamento antirracista e se colocando
em oposicdo aos governos Jair Bolsonaro e Nelson Marchezan Janior (ex-prefeito de Porto
Alegre pelo PSDB). O card do post também é interessante porgque tem elementos que remetem
a padronagens étnicas tanto na parte inferior da imagem como na prépria camisa que o vereador
esta usando, reforcando a questdo da identidade negra. E outro ponto que se destaca é o slogan
“Somos nos! Candidatura Movimento”, que esta ligado com a trajetdria do vereador que
participou de diferentes movimentos, fazendo com a até sua campanha traga essa ideia de ser
construida coletivamente. E ele utiliza também a “#ocupapolitica” que pode ser associada com
0s movimentos de ocupacdes que o vereador ja participou. Assim, ele trabalha com diferentes
elementos que estdo na sua prépria trajetoria politica, um modo de fortalecer sua identidade

como candidato.

A vereadoras e o0 vereador eleitos possuem uma trajetoria que em alguns pontos séo
semelhantes, como: identificacdo e vivéncia em bairros periféricos de Porto Alegre; enfatizam
a classe trabalhadora que tem pouco poder aquisitivo; a questdo da negritude estd em suas
vivéncias, mas também nos movimentos que fizeram parte ao longo da sua trajetoria. 1sso € um
ponto interessante de se observar como nesse primeiro momento, de apresentacdo dos seus
perfis e das suas publicagdes, nota-se que as vereadoras e 0 vereador sdo pessoas que desde
antes de ocuparem um cargo publico, ja estavam envolvidos e atuando de forma ativa no campo

politico, seja através dos movimentos negros ou dos estudantes e até mesmo em intervengdes
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na cidade, com nos movimentos de ocupagdo que ocorreram em 2013%. E o fato de serem
eleitas 4 mulheres negras para um homem negro pode apontar para um comego de uma
mudanca, futuramente, ja que as mulheres sdo a maioria do eleitorado brasileiro e as
representantes do género feminino sdo apenas 16% do total de eleitos para as camaras
municipais no Brasil em 2020%. E indica também que os partidos se preocuparam meramente

em cumprir a cota de 30% de candidaturas femininas®L.
6.2 A representatividade

Esta categoria compreende as questdes de identidade que os(as) vereadores(as) trazem
consigo. Aqui, observa-se qual a representacdo que esses(as) fazem sobre si e quais as ideias e
posicionamentos estdo presentes na construcdo da sua identidade e das suas imagens. Conforme
Hall (2000), a identidade esta ligada com as questdes de “como estamos sendo representados”
e “como essa representacdo afeta a forma como nds podemos representar a nos proprios” (p.
109). Em outras palavras, o que autor coloca € que na nossa sociedade existem representagdes

coletivas que buscam definir a identidade negra e de outros grupos sociais.

Essas representacdes afetam o modo como os individuos negros sao vistos socialmente,
porém para romper com representacdes negativas ou prejudiciais é necessario que os proprios
individuos negros realizem representacdes sobre si mesmos na busca da construcdo da sua
identidade. Essa construcdo abarca elementos e simbolos que dizem respeito a diferentes
aspectos da vida dos individuos, desde questdes que envolvem o ambiente em que estdo
inseridos, aos grupos que frequentam, até as suas crencas e valores. Assim, se analisa quais 0s
temas gue eles(as) trabalharam, ndo somente diretamente nas propostas, mas aquilo que eles ja
carregavam da sua caminhada anterior as elei¢bes que acabou por se refletir no(a) candidato(a)

que foi eleito(a).

2 GZH. Manifestantes permanecem na Camara Municipal de Porto Alegre. Disponivel em:
<https://gauchazh.clicrbs.com.br/geral/noticia/2013/07/manifestantes-permanecem-na-camara-municipal-de-
porto-alegre-4195857.htmlI> Acesso: 03/11/2021.

30 Agéncia Camara de Noticias. Disponivel em: <https://www.camara.leg.br/noticias/709211-deputadas-dizem-gue-numero-
de-mulheres-eleitas-cresceu-pouco-e-defendem-reserva-de-vagas/> Acesso: 03/11/2021.

31 SENADO. Aprovado projeto que estabelece cota para mulheres em eleigdes proporcionais. Disponivel em:
<https://www12.senado.leg.br/noticias/materias/2021/07/14/aprovado-projeto-que-estabelece-cota-para-
mulheres-em-eleicoes-proporcionais> Acesso: 03/11/2021.


https://gauchazh.clicrbs.com.br/geral/noticia/2013/07/manifestantes-permanecem-na-camara-municipal-de-porto-alegre-4195857.html
https://gauchazh.clicrbs.com.br/geral/noticia/2013/07/manifestantes-permanecem-na-camara-municipal-de-porto-alegre-4195857.html
https://www.camara.leg.br/noticias/709211-deputadas-dizem-que-numero-de-mulheres-eleitas-cresceu-pouco-e-defendem-reserva-de-vagas/
https://www.camara.leg.br/noticias/709211-deputadas-dizem-que-numero-de-mulheres-eleitas-cresceu-pouco-e-defendem-reserva-de-vagas/
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Figura 11- Post de Karen Santos
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Fonte: Instagram Karen Santos (2020)

Nos ultimos dias de campanha, a vereadora Karen Santos enfatizou tanto nas imagens
dos posts quanto na legenda, um discurso voltado para a classe trabalhadora, para a ideia de
luta e batalha. A vereadora busca passar através disso que com essas lutas € possivel obter
mudancas positivas para a populacgéo, principalmente, pensando nas mulheres. Assim, até para
esse publico a vereadora se refere como “mulheres que batalham”, sempre nesse tom em que

ela mesma se coloca como parte desse grupo.

A questdo de género é bem marcada pela vereadora, mas, de certa forma, tem um recorte
de classe, pois, predominantemente, ela se dirige para mulheres com menor poder aquisitivo,
em situacdo de vulnerabilidade socioeconémica. A vereadora demonstra trabalhar em torno
desses trés eixos: do trabalho, das mulheres e da negritude, associando-o0s de uma forma positiva
para se referir aos seu publico/eleitores/seguidores e como ela se identifica como parte dessa
coletividade, entende-se que também ela aplica esse discurso para si e para a construcao do seu

sujeito e ator social que enxergamos no seu Instagram.
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Figura 12- Post de Laura Sito
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Fonte: Instagram Laura Sito (2020)

Laura Sito, nas suas publicaces, ja enfatiza de modo direto a sua identidade como uma
“jovem negra da periferia”. Ao longo de sua campanha eleitoral, ela trabalhou, principalmente,
a partir desses quatro eixos: primeiro, se voltou para os bairros periféricos de Porto Alegre;
segundo, se dirigiu para a defesa das mulheres; terceiro, a questdo da juventude; e por Gltimo,
em relacdo a populacdo negra. A partir disso, € possivel perceber que a vereadora trouxe para a

sua campanha parte da sua vivéncia para fazer a sua politica.

Figura 13- Post de Bruna Rodrigues
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Fonte: Instagram Bruna Rodrigues (2020)

Bruna Rodrigues também enfatizou a questdo de género e raca ao longo da sua

campanha. Em uma das suas legendas fica bem evidente isso: “Vem eleger Bruna vereadora e
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trazer mais representatividade feminina e preta para a camara de vereadores de Porto Alegre!”.
Do mesmo modo que a candidata anterior, Bruna também tem uma vivéncia nas comunidades
de Porto Alegre, o interessante é que ela trouxe isso de uma forma informal, se referindo a
comunidade como os seus vizinhos, como realmente moradora do local, por exemplo, na
legenda “Comecamos o ultimo sdbado de campanha da melhor maneira possivel, participando
da carreta da @manueladavila na Cruzeiro e recebendo uma energia linda da minha
comunidade!”, isso passa autenticidade para a sua trajetoria. Na figura 13 temos isso exposto
na frase “mulher, preta, mae e de luta”, a parte da “luta” faz referéncia aos movimentos sociais
que esteve envolvida ao longo da sua caminhada, em que ela traz para si esse discurso feminista

e racial.

Figura 14- Post de Daiana Santos
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Fonte: Instagram Daiana Santos (2020)

“Eleja Uma Mulher Negra” foi o slogan da campanha de Daiana Santos, assim
novamente temos o foco em relacdo a raga, género e aqui temos mais marcada a sexualidade
também. Como as demais vereadoras, Daiana afirma nos seus discursos e nas suas propostas
que as bandeiras que ela defende sdo aquilo o que ela vive. Portanto, quando ela se descreve
como moradora da periferia, Iésbica, sanitarista, educadora social, coletiva, plural e engajada,
ndo esta implicado somente 0 que estd sendo proposta para 0 seu mandato, mas sdo
caracteristicas do seu préprio individuo que ela traz para a campanha. Ou seja, sdo elementos
da propria constituicdo do seu individuo, € um discurso de uma identidade que se constroi em

relacdo a sexualidade e a raca.
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Figura 15- Post de Matheus Gomes
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Fonte: Instagram Matheus Gomes (2020)

O vereador propGe a ocupacdo da cidade, das redes, das ruas e da Camara, a ideia de
“ocupagdo” ¢ constante na trajetoria de Matheus Gomes, possui relacdo com os diferentes
movimentos sociais que ja participou®. Esses estdo voltados, principalmente, para a defesa dos
direitos dos estudantes e para uma politica antirracista. A questdo de género esta presente, mas
de uma forma mais sutil do que comparado com as demais vereadoras. Por exemplo, 0 modo
como Matheus coloca o seu posicionamento, “queremos ecoar essas lutas, sonhos e afetos para
fazer Porto Alegre um lugar possivel para os pretos e pretas de todo o lugar”, assim o que fica

mais fortemente ressaltado é a questéo racial.

A letra do seu jingle menciona: “Possibilidade real, somos nos, resisténcia preta no
poder, somos nés. E 50123, Matheus Gomes, vereador”. Esse num ritmo que lembra o hip hop,
valorizando os diferentes modos de trazer a cultura popular que tem origens e relacdo com a
populacdo negra para a sua imagem. Esse é o principal ponto do vereador, a questao racial que

esteve presente desde as suas vestimentas até as suas propostas e discursos.

Como aponta Silva (2000), a identidade € um processo de producdo simbdlica e

discursiva. Enquanto processo, ela ndo se encontra estatica na sociedade, a sua definicdo €

32 GZH. Manifestantes e Vereadores discutem rumos da ocupacdo na Cémara. Disponivel em:
<https://gauchazh.clicrbs.com.br/geral/noticia/2013/07/manifestantes-e-vereadores-discutem-rumos-da-
ocupacao-na-camara-4201978.html> Acesso: 20/10/2021.



https://gauchazh.clicrbs.com.br/geral/noticia/2013/07/manifestantes-e-vereadores-discutem-rumos-da-ocupacao-na-camara-4201978.html
https://gauchazh.clicrbs.com.br/geral/noticia/2013/07/manifestantes-e-vereadores-discutem-rumos-da-ocupacao-na-camara-4201978.html
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disputada pelos diferentes grupos sociais. Portanto, quando as vereadoras e o vereador
explicitaram veementemente como eles(as) se identificavam como sujeitos negros(as) em
relacdo as questdes de género, sexualidade e de classe, € por causa que no contexto social em
que estdo inseridos(as), as representacdes coletivas sobre esses individuos historicamente ndo
sdo favoraveis. Conforme Silva (2000, p. 81), “a afirmacao da identidade e a enunciagdo da
diferenca traduzem o desejo dos diferentes grupos sociais, assimetricamente situados, de

garantir o acesso privilegiado aos bens sociais”.

Assim, se tem essa necessidade de reafirmar e ressignificar essas representacdes para
garantir espaco e os direitos na sociedade. Quando eles trazem para suas imagens, videos e
demais pecas que sdo utilizadas nas campanhas eleitorais, simbolos como o do movimento dos
Panteras Negras (vereadora Bruna Rodrigues) ou acessorios (como turbantes que Daiana Santos
usa) e vestimentas com estampas étnicas (no caso de Matheus Gomes), sdo todos elementos
ligados com a identidade negra e ha um constante movimento de valorizagdo desses simbolos

na nossa sociedade.
6.3 A relacéo com o partido

A relacdo com o partido em si, ndo foi algo muito mencionado pelos(as) vereadores(as)
nos ultimos dias da campanha eleitoral. Um tragco comum nas campanhas foi focar nos(as)
proprios(as) candidatos(as). Assim, foi destacada a relagdo com as candidatas a prefeitura de
Porto Alegre, Manuela D’Avila (PCdoB) e Fernanda Melchionna (PSOL). Dois dos cinco
vereadores(as) estudados(as) sdo do PSOL e outras duas sdo do PCdoB. O PT, da vereadora

Laura Sito, estava na coligagio de Manuela D’Avila do PCdoB.

Figura 16- Post sobre partido de Karen Santos
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Fonte: Instagram Karen Santos (2020)
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A vereadora Karen Santos ndo enfatizou a presenca do partido politico nos posts, esse
foi sentido apenas com a presencga do logo em algumas pecas. O que chamou a atencédo foi a
presenca da candidata a prefeitura do PSOL, Fernanda Melchionna. Na figura 16, por exemplo,
temos a principal publicacdo do periodo analisado para se referir a Fernanda Melchionna. Nessa
situacdo esta marcada a questdo de género alinhada com a questéo de classe, 0 que esta bem de
acordo com a linha seguida pelo partido politico, o PSOL. Portanto, as propostas apresentadas
na legenda, como “[...] pela coragem de dizer que nao governard para todos, taxara ricos,
cobrard as dividas dos sonegadores”, demonstram um posicionamento combativo € COm
palavras diretas, sem tentar fazer o perfil do candidato que tenta passar uma imagem como se

ndo tivesse vinculos com os partidos e posicionamentos ideoldgicos.

Figura 17- Post sobre partido de Laura Sito
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Fonte: Instagram Laura Sito (2020)

Laura Sito, vereadora pelo PT, nos Gltimos dias da campanha reforcou a alianca com a
candidata a prefeitura, Manuela D’ Avila (PCdoB). Em relagdo ao seu partido politico, esse era
percebido pelo seu logo nos cards, mas ndo foi mencionado nas legendas ou nas hashtags. Do
total das 20 publicacdes analisadas da vereadora, 13 mencionaram de forma direta o apoio a
candidata ao cargo da prefeitura no texto da legenda e/ou continham a “#ManuPrefeita65”.
Novamente, temos o0 destaque da questdo de género, e essa alianga também é mostrada para
tratar de um possivel aumento da diversidade e representacdo na Camara Municipal de Porto
Alegre. O discurso da vereadora trabalha com esses pontos de uma forma mais convidativa,

chamando o eleitor/seguidor para estar junto das suas agoes.



Figura 18- Post sobre partido de Bruna Rodrigues
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solidariedade 8 @manueladavila,
amiga e companheira de tantas lutas.

Estas eleigdes ndo estdo sendo faceis
para nos, mulheres. Mas um ataque a
ela, é um ataque a cada mulher porto-
alegrense. O machismo cruel vai ser
esmagado pela onda de esperanga
que construimos a cada dia em nossas
campanhas, e como bem disse a
Manu, tem medo da mudanga.

A cada ataque, ficamos mais fortes,
pois percebemos o desespero de
perder privilégios mascarado por tras
de cada ofensa. A cada critica e
descrédito relacionados ao nosso

B

Fonte: Instagram Bruna Rodrigues (2020)
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Bruna Rodrigues, candidata pelo PCdoB, demonstrou em suas publicagfes como sua

relacdo com a candidata do partido a prefeitura, Manuela D’Avila, é proxima, assim

transparecia que o apoio a Manuela também estava a um nivel pessoal, passando uma certa

naturalidade. As mencdes ao partido politico, propriamente, ndo foram expressas de forma

direta, ele ndo estava presente nem através do logo nos cards ou nas legendas e hashtags. Desta

forma, o que remetia ao partido era mais o seu nimero eleitoral, o 65. Porém, mesmo que a

imagem do partido politico ndo estivesse explicita, isso ndo impediu ou ndo excluiu de a

vereadora deixar evidenciado o seu posicionamento politico-ideoldgico.

Figura 19- Post sobre partido de Daiana Santos
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Fonte: Instagram Daiana Santos (2020)
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Seguindo como a vereadora anterior, Daiana Santos também ndo mencionou ou se
utilizou da imagem do partido politico, o PCdoB, nos ultimos dias da campanha eleitoral. As
suas publica¢bes ndo continham o logo do partido, nas legendas e hashtags também néo foi
mencionado. O que se tem, novamente, ¢ a imagem da candidata Manuela D’ Avila como apoio.
Assim, temos bem o foco sobre as proprias candidatas e o que elas buscam representar em
termos de diversidade de género e raca. Embora visualmente o partido ndo se fez presente de
forma t&o evidente, a sua ideologia era sentida no modo de argumentar, de se posicionar e das
propostas e projeto politico da vereadora que enfatizava a pluralidade, diversidade, incluséo

social e a luta contra o machismo.

Figura 20- Post sobre partido de Matheus Gomes
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Fonte: Instagram Matheus Gomes (2020)

Matheus Gomes, vereador do PSOL, manteve em alguns de seus cards e videos uma
identidade visual que deixava evidente a presenca do partido politico, como no caso da figura
20. Até as cores utilizadas, como o amarelo, estavam em concordancia com as cores do partido
politico. Comparado com as demais vereadoras, ele conferiu um destaque significativo para o
logo do partido e utilizou da “#psol50” nas suas publicacdes. Nesse periodo que antecedeu o
dia da votacdo, o vereador ndo focou tanto na relacdo com a candidata a prefeitura, Fernanda
Melchionna. Em um dos posts do periodo analisado, o que se teve foi a fala do candidato a vice-
prefeito, Marcio Chagas, em que a questdo racial foi destacada.
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Com isso, é interessante observar que nas campanhas eleitorais das vereadoras e do
vereador analisados, mesmo que a imagem visual do partido politico ndo estivesse tao explicita
nos videos e demais pecas dos posts, através das ideias e perspectivas apresentadas nos textos
das legendas e das suas falas. Nelas fica bem colocado a ideologia do partido, mostrando como
sdo suas abordagens de questdes sociais e politicas, de tabus e controversas, e como formam as
suas aliancas e a defesa de um projeto politico (WEBER; LUZ; BARRERAS, 2018).

E outro ponto que também chama a atencdo, mas que tem certa coeréncia, é que
todos(as) vereadores(as) estdo associados(as) com partidos do campo da esquerda e construiram
a sua militancia tratando de forma bem direta e combativa temas que sdo complexos e ndo tao
debatidos adequadamente na nossa sociedade. A prépria questdo do racismo no Brasil, para
muitas pessoas e certos grupos sociais ainda é um tema em que esses podem ndo ter
compreensdo das implicacbes que esse fendmeno tem no lugar em que vivemos. O
posicionamento politico das vereadoras e do vereador corrobora para que esses temas como
racismo, desigualdade social, homofobia, entre outros, sejam também pautados em lugares em
que as decisdes sdo tomadas. E a forma das manifestacdes das vereadoras e do vereador para
falar sobre esses temas seria problematica e até incoerente com partidos mais conservadores.
Portanto, a marca visual dos partidos politicos pode até ndo ter sido enfatizada e mostrada nas

pecas, mas a ideologia que norteia eles, fez-se presente através das vereadoras e do vereador.
6.4 As propostas e projetos politicos

Ao longo do periodo da campanha eleitoral, todos(as) as vereadoras e o vereador
apresentaram as suas propostas atraves das suas redes sociais. Na maioria, as propostas foram
apresentadas de forma sistematica através dos assuntos que tratavam, dentre esses as principais
questdes tratadas foram em relacdo a uma politica antirracista, proposta voltadas para a
diversidade de género e orientacdo sexual, para a garantia de direitos as mulheres e promocéo

da inclusdo social de grupos marginalizados na cidade de Porto Alegre (RS).

Essas propostas/projeto politico foram apresentadas no ambiente das redes sociais,
assim possuiam um formato pensado para funcionar como posts. Por isso, na sua maioria as
propostas foram colocadas como nas figuras 22 e 23, um carrossel contendo as propostas
dos(as) vereadores. Como Silva (2015) salienta no novo contexto informacional, das redes
sociais que sdo um lugar interessante para a realizacdo do debate politico-eleitoral, deve
explorar as possibilidades dessas novas midias pos-massivas, promovendo formas e modelos

de comunicacao politica que funcionem para este ambiente e “ndo seguir as regras do marketing
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politico tradicional” (p. 96). Para Penteado (2012), as atividades de marketing politico digital
estdo se adaptando a esse novo contexto e redesenhando suas estratégias politicas, com vistas a
usar essas ferramentas na conducéo das campanhas eleitorais (apud SILVA, 2015). Deste modo,
além dos carrosséis, as vereadoras e o vereador investiram em videos com falas mais livre e
espontaneas, desde momentos em que estavam realizando discursos nas ruas até em videos mais

elaborados com roteiros, mas que mantinham um ar mais descontraido.

Figura 21- Post sobre propostas de Karen Santos
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Fonte: Instagram Karen Santos (2020)

Nos ultimos dias de campanha Karen Santos ndo focou e/ou apresentou as suas
propostas de uma forma mais sistematica ou em tépicos. O que estava presente e 0 que foi visto
através das suas publicacdes, era quem a vereadora pretendia representar na Camara, as
mulheres, sujeitos em vulnerabilidade socioecondmica, os trabalhadores e a populacédo negra.
Assim, se compreendia que 0 seu projeto politico estava voltado para essas questdes principais,
mesmo que se tenha apresentado de uma forma mais geral.



Figura 22- Post sobre propostas de Laura Sito
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Fonte: Instagram Laura Sito (2020)
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A vereadora Laura Sito seguiu um calendario de postagens, em que até nos Ultimos dias

de campanha apresentava de forma bem objetiva algumas de suas propostas. Assim, foi possivel

ver como o seu projeto politico compreendia desde assuntos que eram muito relacionados com

a sua vivéncia, como na questdo de género e raca, até politicas voltadas para imigrantes e

refugiados, conforme figura 22, demonstrando a amplitude das suas propostas. O que tem em

comum a essas propostas é que estdo direcionadas para populacdes, de certo modo,

marginalizadas, buscando pautar a diversidade na Camara Municipal.

Figura 23- Post sobre propostas de Bruna Rodrigues
@ bruna.rodrigues65 « Seguir
Porto Alegre, Rio Grande do Su
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Fonte: Instagram Bruna Rodrigues (2020)



Figura 24- Continuagéo do post sobre propostas de Bruna Rodrigues
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Fonte: Instagram Bruna Rodrigues (2020)
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Bruna Rodrigues também apresentou suas propostas de uma forma direta para todos na

suarede, a apresentacao em topicos das suas a¢des nos cards facilita para o seu publico entender

0 seu posicionamento. E seguir com esse formato de publicacdo das suas propostas nos ltimos

dias de campanha também colabora para reafirmar para o0s seus eleitores/seguidores as suas

pautas gue sdo importantes para o todo do seu projeto politico.

Figura 25- Post sobre propostas de Daiana Santos
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Fonte: Instagram Daiana Santos (2020)

Daiana Santos apostou mais nos videos para mostrar 0 seu posicionamento,

depoimentos e propostas. Especialmente, em videos que eram de suas falas em momentos de

encontros e caminhadas realizadas durante a campanha. A vereadora enfatizava bem o que e

guem quer representar e quais as bandeiras que defende. Assim, as suas falas eram claras e
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diretas sobre suas propostas serem voltadas a defesa das mulheres, contra 0 machismo,

homofobia e racismo.

Esse post (Figura 24) é um dos videos com as falas da vereadora em atos que ocorreram
durante o periodo da campanha eleitoral. Esse video e enquadramento realizado, em que apenas
aparece a vereadora que gesticula fortemente enquanto expressava palavras de ordem, funciona
como post para as redes sociais, porém o mesmo material se fosse para o espaco da televisdo,
provavelmente, exigiria um trabalho mais complexo e com mais edic¢des para se enquadrar no

Horério Gratuito de Propaganda Eleitoral (HGPE).

Figura 26- Post sobre propostas de Matheus Gomes
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Fonte: Instagram Matheus Gomes (2020)

Matheus Gomes, ao longo da campanha eleitoral, apresentou as suas propostas tanto no
formato dos cards quanto através dos videos. Nos ultimos dias da campanha, o vereador utilizou
0s videos para mostrar as suas propostas, alinhando com o apoio e depoimento de outros
politicos e companheiros(as) de sua trajetoria. As suas propostas estdo voltadas para a
valorizagéo da cultura da populagéo negra no Rio Grande do Sul nas suas diferentes formas de
manifestacdes e para a juventude da cidade. No post (Figura 25) temos um exemplo disso, em
que o vereador se vale de parcerias para tratar de assuntos relacionados com as suas propostas,
o tom utilizado é convidativo, no formato de um dialogo informal, um video curto e informativo
gue passa a sua mensagem de um modo eficiente e tem capacidade de ter um grande alcance de

publico.
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As propostas apresentadas pelas vereadoras e o vereador convergiram em relacdo ao
publico para quem eles dirigirem-se, pensando na populacdo com menor poder aquisitivo e nos
grupos minoritarios. As vereadoras e vereador construiram propostas concretas (por exemplo,
aquelas mostradas nas figuras 22, 23 e 24) em que explicavam quais acoes efetivas pretendiam
realizar. Mas também apresentaram suas pautas de modo mais abrangente, por exemplo post
do vereador Matheus Gomes, “[...] a luta também é afeto, nds temos em comum uma raiz que
exige o reconhecimento da negritude do sul, que fala tché, que toma chimarréo, que se enxerga
na luta dos lanceiros negros, do grupo palmares, na luta do movimento de mulheres negras nas
comunidade [...]”. O estilo dessa fala, por um lado ndo exp&e diretamente propostas concretas,
mas por outro lado posiciona as ideias e prioridades do candidato. Esse estilo também estava
presente nas publicacdes das demais vereadoras, 0 mesmo acontece na figura 21 na frase “A
Karen ndo quer sé representar o povo, batalha para todos serem sujeitos politicos com voz e
autonomia”. Portanto nessa analise, percebe-se quais sdo as pautas prioritarias das vereadoras
e vereador através dos assuntos que abordam e enfatizam ao longo das suas publicagdes. As
principais sao o combate a violéncia contra a mulher e a desigualdade social, a valorizagdo da

cultura negra, defesa da juventude e estudantes.
6.5 Personalidades, apoiadores e movimentos

No periodo da campanha eleitoral analisado, esta € a categoria em que 0s as vereadoras
e o vereador trabalharam de uma forma muito parecida e obtiveram apoio de movimentos,
comunidades e bairros semelhantes. Aqui percebe-se como foi a trajetoria que as vereadoras e
o0 vereador construiram com os moradores de alguns bairros periféricos de Porto Alegre, quais
foram os outros lugares que eles ocuparam na cidade, como foram realizadas essas acGes e qual

0 modo como eles estavam inseridos nessas situacoes.

Os apoiadores e simpatizantes sao fundamentais para a mobilizacdo tanto no ambiente
digital quanto fora dele. Embora, no periodo nas eleicdes municipais de 2020, estivessem
mantidas as restricbes de aglomeragdes e do distanciamento social, ainda assim foram
realizadas acOes de ruas que foram de encontro com as recomendacdes indicadas na pandemia
de Covid-19. E como é possivel enxergar nas figuras abaixo, por mais que estivessem utilizando

as mascaras faciais de protecdo, o distanciamento néo foi exatamente praticado.
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Figura 27- Post sobre apoiadores de Karen Santos

Campanha do Povo que Batalha &

Curtido por dooisdesetembro e
outras pessoas

Fonte: Instagram Karen Santos (2020)

Um ponto em comum de todas as campanhas eleitorais dos(as) vereadores(as) foi a
presenca em bairros periféricos de Porto Alegre, mostrando a sua caminhada junto dos
moradores ou ocupando o centro da cidade com os seus apoiadores. O que chama a atencéo
nessas acdes é como os(as) candidatos(as) pareciam estar totalmente integrados as comunidades
que visitaram, demonstrando autenticidade de estarem naquele lugar, por exemplo, isso é
notado nas figuras de niimero 26 e 17, em outras palavras eles(as) ndo pareciam outsiders. Nisso
é importante notar que todos estdo vestidos num estilo mais informal, quebrando com aquela
imagem do politico em trajes formais, como terno ou até com uma camisa. Assim, nem pela
questdo da aparéncia e vestimentas ou pela postura e comportamento nas fotos as vereadoras e
o vereador pareciam deslocados e desconfortaveis nesses encontros, eles(as) pareciam pertencer

aqueles grupos.

Figura 28- Post sobre apoiadores de Laura Sito
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Fonte: Instagram Laura Sito (2020)
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Fora o apoio das comunidades, as vereadoras e 0 vereador apresentaram o apoio de seus
simpatizantes e companheiros(as) de equipe e militdncia na campanha eleitoral, como mostra
as figuras de numero 28 até 30. O apoio de outros politicos também ocorreu, como no caso de
Laura Sito que recebeu o apoio de alguns membros do PT, como Dilma Rousseff, Olivio Dutra,
Manoela D’Avila, entre outros. Nesse video os companheiros(as) do PT realizaram
depoimentos sobre a sua personalidade, dela ser uma mulher negra jovem, enfatizando a sua
jornada no ambito académico e politico, ou seja, reforcando o discurso que foi alimentado
durante toda a campanha eleitoral. Todos mantiveram um tom amigavel e focando na imagem
da vereadora como uma possibilidade mudanga para uma Céamara Municipal com mais

diversidade e inclusao.

Daiana Santos trouxe videos com depoimentos de seus familiares, como sua mée e
namorada. E apesar de serem figuras da sua vida privada, o discurso dessas nédo se centrou em
algo apelativo, pelo contrario seguiu na linha de focar nas bandeiras que defende e no aumento
da representatividade de mulheres e negras na Camara. Karen Santos recebeu o apoio de
pessoas do seu circulo pessoal e de diferentes bairros que percorreu em Porto Alegre. Matheus
Gomes destacou alguns nomes de apoiadores, como Thiago Avila, Winnie Bueno e figuras
muito conhecidas da cena politica da cidade, como Vera Guasso, esses também seguiram no

formato do depoimento em video.

Figura 29- Post sobre apoiadores de Bruna Rodrigues
v ‘ ,@ bruna.rodrigues65 + Seguir
Porto Alegre, Rio Grande do Su!
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cada apoiadora e apoiador, mas durante
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Fonte: Instagram Bruna Rodrigues (2020)
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Figura 30- Post sobre apoiadores de Daiana Santos
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Fonte: Instagram Daiana Santos (2020)

Figura 31- Post sobre apoiadores de Matheus Gomes
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Fonte: Instagram Matheus Gomes (2020)

Todos os apoios recebidos pelas vereadoras e 0 vereador serviram para reafirmar as suas
trajetérias na politica, na militancia juntos dos movimentos sociais e de lutas em que esses
constituiram os seus individuos. Esses aspectos foram veementemente explorados nas
campanhas e aproveitados para a formacao de suas imagens enquanto candidatas e candidato.
Atraveés das categorias de analise percebe-se alguns tracos em comum nas campanhas como em
relacdo aos temas abordados nas propostas e no projeto politico, 0 modo como eles se
identificaram para os seus eleitores/seguidores, principalmente, nas questes das mulheres e da
negritude. Assim, as suas campanhas eleitorais utilizaram de imagens, textos, slogans, jingles
gue ao mesmo tempo mostraram para o eleitor o carisma e certa informalidade das vereadoras

e do vereador, mas também traziam o eleitor para o encontro de suas praticas politicas e de
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temas, que como mencionado anteriormente, ainda séo dificeis de serem abordados de forma

direta, na sua complexidade e discutidos abertamente pela nossa sociedade.
6.6 A imagem das vereadoras e vereador eleitos

A pesquisa desenvolvida neste trabalho teve como principal objetivo analisar a
construcdo da imagem das vereadoras e vereador eleitos para a Camara Municipal de Porto
Alegre, nas eleicdes de 2020. Para tanto, foram analisadas as publicacdes realizadas no feed do
Instagram de cada vereador(a), durante os ultimos dias da campanha eleitoral. A partir deste
material coletado, definiu-se categorias de analise que compreenderam os principais elementos
e caracteristicas que construiram e influenciaram nas suas campanhas e nas suas imagens

enguanto candidatas e candidato.

Através das categorias de analise observou-se alguns pontos em comum nas campanhas
das vereadoras e vereador. Esses aspectos sdo interessantes de serem pensados juntos com as
sinteses da equacdo da politica provisdria (WEBER; LUZ; BARRERAS, 2018). Ao pensar as
categorias de analise em relacdo com a sintese politica, temos o personalismo aparecendo em
todas as campanhas vistas. Esse é percebido nas campanhas eleitorais das vereadoras e
vereador, assim se tem a construcdo de toda a proposta e a¢es de comunicacdo e marketing
voltadas para a imagem do politico. Nas campanhas analisadas isso estd muito presente, ainda
mais como o periodo estudado compreendeu os seus ultimos dias, o foco foi totalmente voltado
para as vereadoras e 0 vereador. Na categoria sobre a relagdo com o partido, é visto como em
todos 0s casos ndo ha uma mencéo direta e que enfatize o partido politico de cada candidato(a).
O que ressalta é a propria imagem das vereadoras e vereador, nela que estd a capacidade de

gerar credibilidade para que ocorra uma identificacdo com o eleitor e a fidelizagdo do voto.

Nos ultimos dias da campanha eleitoral, as vereadoras e vereador focaram na divulgagéo
da sua imagem, dos seus posicionamentos e das suas propostas. Assim, se fizeram presente
ideias envolvendo os conceitos de diversidade étnico-racial, cultural e de género, e inclusdo
social. As vereadoras e 0 vereador investiram em mostrar 0s seus pontos fortes e seus aliados,
desde o cidad&o até os colegas do partido. Entre todas as publica¢Ges analisadas ndo houve, de
forma significativa, espaco para a desqualificacdo de outros candidatos de outros partidos.
Porém, o que ocorreu foi a oposi¢do aos governos e 0 posicionamento politico-ideoldgico de
Jair Bolsonaro, Eduardo Leite e Nelson Marchezan Junior. Isso estava presente na legenda de
algumas publicagdes e na utilizagdo das #foramarchezan #forabolsonaro, por exemplo. Isso

também é uma forma de deixar evidente os seus posicionamentos politico-ideolégicos em uma
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eleicdo que foi marcada por disputas acirradas que mantinham certa polarizacdo partidéria,
principalmente, para o cargo de prefeito.

No conjunto das campanhas estudadas, os aspectos trabalhados envolvendo os temas de
juventude, negritude, defesa das mulheres e a periferia foram os que tiveram mais destaque ao
longo de todas as publicacdes realizadas no periodo analisado. A sintese afetiva esta presente
nas diferentes categorias, principalmente, sobre o carisma das vereadoras e vereador que
possibilita a construcéo da relacdo com o eleitor, baseado na admiragéo sobre a aparéncia e o
discurso convincente (WEBER; LUZ; BARRERAS, 2018). As vereadoras e vereador
utilizaram da sua propria historia, experiéncias e vivéncias pessoais para construirem a sua

persona e 0 seu projeto politico.

Assim, enfatizar o relacionamento com o bairro em que viveram (ou vivem), as causas
que defendem dizem respeito aos aspectos do seu proprio individuo (como na questéo de género
e raga), sdo tracos ndo somente fisicos, mas simbdlicos, pois nas campanhas foram associados
as lutas e movimentos politico-sociais que historicamente ndo tem significativa visibilidade e
espaco na Camara Municipal de Porto Alegre. Esse carisma foi construido de uma forma
equilibrada, sem muitos exageros que gerassem uma imagem inadequada para 0S Seus
propositos, portanto, as suas dramatizacdes foram naturais, ndo pareciam falsas. A postura que
as vereadoras e vereador adotaram na apresentacdo das tematicas defendidas nas campanhas foi
através de falas firmes, diretas e que ndo deixaram dividas sobre o que e quem estavam

representando.

O eleitor quando olhou para o feed das candidatas e candidato encontrou politicos que
ndo estavam "engravatados” ou que pareciam outsiders nos bairros e comunidades que
visitaram. As vereadoras e 0 vereador trouxeram propostas e um projeto politico alinhado com
as suas proprias vivéncias e que esta proximo da realidade do seu publico/eleitor/seguidor. O
publico para quem eles se dirigiram, predominantemente, durante a campanha foi a populagédo
negra e periférica de Porto Alegre. 1sso colaborou para que o eleitor se identificasse com as
candidatas e candidato e suas propostas, estabelecendo essa relacdo simbolica, que foi suficiente
para a conquista dos votos (WEBER; LUZ; BARRERAS, 2018). E, principalmente, essa
relacdo com o publico/eleitor/seguidor e a imagem construida pelas vereadoras e pelo vereador
era palpavel e visivel atraves das imagens, enquadramentos, videos e dos demais materiais

disponibilizados nos seus perfis do Instagram.
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No que se refere a sintese comunicativa, as categorias mostraram como as campanhas,
realizadas no Instagram, enquadraram as vereadoras e vereador de um modo informal, tanto em
relacdo aos seus vestuarios quanto nas legendas, falas e discursos que integraram 0s Seus posts.
A organizacdo do feed de todos candidatos era bem livre, ndo focaram necessariamente em
pecas com templates muito elaborados, o que se viu foram muitas fotos das vereadoras e
vereador com 0s seus apoiadores que, em certos enquadramentos, pareciam que todas as fotos
disponibilizadas eram com seus amigos e conhecidos, algumas de fato eram familiares,
apoiadores e amigos. Porém, até mesmo as fotos com as comunidades que visitaram
transmitiam essa naturalidade de estarem inseridos em um lugar conhecido. Aqui remete ao que
Vaz (2010) coloca sobre a imagem construida no mundo virtual estar em consonancia com as
mensagens e ideias que se transmite. Isto &, as vereadoras e vereador ndo foram contraditorios
nos seus posicionamentos e nem no modo como mostraram isSO para 0S Seus
eleitores/seguidores. Por exemplo, quando a vereadora Bruna Rodrigues coloca na sua legenda
“minha amada Cruzeiro”, ndo ¢ somente porque ela mora (ou morou) no bairro, mas sim porque
ela se identifica como parte da coletividade e dificuldades que aquela populacdo vive. Portanto,
as vereadoras e vereador trouxeram para 0s seus textos, discursos, slogans, jingles, fotos e
videos, de uma forma explicita, aspectos que fazem parte da sua identidade, das suas vivéncias
pessoais e das suas caminhadas no ambito politico e dos movimentos que ja participaram,
mantendo uma coeréncia e autenticidade entre a sua historia e a imagem que construiram

enguanto candidatas e candidato.

Como Gomes (2004) aponta, a imagem publica dos atores politicos € parte fundamental
na disputa eleitoral. A construcdo da imagem é feita de modo estratégico, pensando nas
caracteristicas mais eficazes para garantir o sucesso do candidato, ou seja, a conquista de ser
eleito. Assim, compreendendo que essa construcdo € planejada, a escolha por quais
caracteristicas serdo utilizadas ou ndo, tem influéncia sobre as chances de se obter sucesso. E
através das campanhas analisadas, a imagem que as vereadoras e 0 vereador construiram
enfatizou bem em pontos chaves que articularam as questdes que remetiam a identidade e
historia das candidatas e candidato com o contexto em que as elei¢des ocorreram e mais com a
propria configuracdo da Camara Municipal de Porto Alegre. Isto é, nos seus slogans, ideias e
posicionamentos estava evidente a ideia de que eles se apresentaram como algo novo em relacéo
ao perfil predominante na Camara Municipal de Porto Alegre e como capazes de representar

uma populacao que estava desassistida em suas demandas.
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E, principalmente, pensando na pandemia da Covid-19, presenciamos e continuamos
sofrendo os efeitos que essa causou na economia, no ambito social, na saude, etc. Foi um
fendmeno que no ano de 2020 teve o seu pico e levou as pessoas a reconfigurarem seu estilo de
vida e ao questionamento de como as decisdes que sdo tomadas no ambito politico afetam
diretamente as suas vidas. Deste modo, foi um momento que deixou mais evidente as
incompeténcias dos governantes em administrar a crise sanitaria e humanitéria, o que pode ter
gerado nos individuos uma urgéncia em se sentirem e verem representados nos lugares de

poder.

A construcdo da imagem publica realizada pelas vereadoras e vereador foi muito eficaz
em apresentar os seus perfis e mostrar seus propdsitos e posicionamentos. De uma forma geral,
as campanhas eleitorais realizadas seguiram um caminho parecido e trabalharam com temas
semelhantes e até mesmo a apresentacdo desses para o seu publico/eleitor/seguidor foi num
formato que valorizou as vereadoras e o vereador em dialogo com as questdes de negritude, de
género e com a populacdo negra e periférica de Porto Alegre. Portanto, as imagens construidas
ao longo do periodo eleitoral giraram em torno de alguns aspectos semelhantes, elas passaram
autenticidade e foram imagens diferentes do que ja se conhecia dos politicos que concorriam a

Camara Municipal de Porto Alegre.

A autenticidade porque foram imagens que mantiveram certa coeréncia entre a persona
criada para as campanhas com as suas trajetorias, que as vereadoras e 0 vereador ja
apresentavam de suas outras caminhadas na politica e nos movimentos sociais. Assim, é notavel
uma continuidade na construgdo deles enquanto politicos, essa imagem nao foi algo somente
criado para 0 momento das campanhas de 2020, de forma descontextualizada, mas sim algo que
se valeu em muito de caracteristicas que ja acompanhavam as vereadoras e o vereador. Outro
ponto que contribuiu nesse aspecto foi a utilizacao das redes sociais como espaco de visibilidade
para as suas acdes e seus discursos. Na rede social temos um espago horizontal e
descentralizado, voltado para a interacdo (SILVA, 2015) e que valoriza o ator social,
especialmente, como vimos no Instagram das vereadoras e o vereador. A rede foi usada de uma
forma que valorizou como eles expressaram as suas propostas e mostraram as suas acgdes. Por
exemplo, as fotos com os apoiadores e/ou as suas manifestacdes de apoio a outros candidatos
foi feita de modo natural, em primeira pessoa, algumas vezes, demonstrando afeto e

espontaneidade que combina com o ambiente informal que o Instagram pode proporcionar.
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Por fim, espera-se que este trabalho tenha contribuido para mostrar como ainda a
ocupacdo dos espacos de poder na nossa sociedade, na nossa cidade é problematica, pensando
que apenas em 2021 temos cinco pessoas negras eleitas na Camara Municipal de Porto Alegre,
e gue também conta agora com a representacdo de onze mulheres eleitas. Assim, percebe-se
como essas eleigcdes séo significantes, ainda mais para uma cidade conservadora como Porto
Alegre. O tema envolvia a possibilidade de ser explorado de diferentes perspectivas, mas
compreender como essas vereadoras e vereador construiram a sua imagem possibilita a reflexdo
sobre como novas trajetorias politicas estdo surgindo e se estabelecendo em espacgos de poder

que, predominantemente, eram ocupados por individuos privilegiados.
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7. CONSIDERACOES FINAIS

Esta pesquisa buscou responder os objetivos elencados no inicio do trabalho sobre o tema
da construcdo da imagem das vereadoras negras e do vereador negro eleitas/eleito para a
Camara Municipal de Porto Alegre. A partir das categorias de andlise foi possivel alcancar
algumas reflexdes e formular algumas explanac6es sobre o problema de pesquisa. Em relacédo
aos objetivos, pela anélise de conteudo se definiu como foi a construcdo da trajetdria das
vereadoras e do vereador no campo politico. E interessante que todos seguem esse padrio de ja
terem uma caminhada anterior ao cargo publico que agora ocupam e notar que isso foi bem
mostrado e utilizado na construcdo de suas imagens publicas. Assim como, também deixaram
explicitado a linha politica e posicionamentos politico-ideolégico que se identificam e
defendem. Esse ponto é bem evidente nas suas falas, discursos e a¢des, 0 que aparenta para 0
publico é que eles realmente vivem essas ideias e crengas que compartilham com os seus
respectivos partidos politicos. Em outras palavras, a postura politica que assumem esta de

acordo com as suas visdes de mundo e com as suas experiéncias e vivéncias.

Um ponto a ser mencionado € que o objeto de estudo possibilitava ser abordado de
diferentes perspectivas, ou seja, poderia tratar da presenca das mulheres eleitas na Camara
Municipal, ou apenas das mulheres negras eleitas, ou pelo fato de a vereadora mais votada de
toda a eleicdo de 2020 ser uma mulher negra, por exemplo. Mas preferiu-se estudar o conjunto
que as vereadoras e o vereador formaram porque entende-se que € nessa coletividade que as
teméaticas como racismo, desigualdade, violéncia contra grupos minoritarios pode ser

combatidos e tratados através de politicas publicas decididas em instancia de poder e justica.

Ao mesmo tempo, € importante reconhecer o protagonismo das mulheres nas elei¢cGes
municipais de 2020. Ao refletir sobre o histérico e configuracdo da ocupacdo da Cémara
Municipal, ter a eleicdo de 11 mulheres é realmente um marco e que futuramente isso possa se
demonstrar como uma tendéncia e que esse nimero seja ampliado. E sem esquecer que das 11
mulheres eleitas, 4 sdo negras, isso também aponta para as possibilidades de renovacédo na
politica de Porto Alegre (RS). Com, pelo menos, um pouco mais de representatividade e de
espacos sendo ocupados por politicos que ndo sdo aquele perfil hegembnico e que,

historicamente, esteve e esta presente na Camara Municipal.

As vereadoras negras estarem ocupando este lugar € um simbolo de resisténcia e
perseveranca que se faz necessario ser evidenciado e consolidado para a populagdo negra como

um todo e, principalmente, para as mulheres negras. Pois, como vimos recentemente (em
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20/10/2021) um grupo antivacina invadiu uma sessdo da Camara de Porto Alegre e agrediu
verbalmente as vereadoras Bruna Rodrigues, Daiana Santos e Laura Sito. A fala que repercutiu
nas redes sociais e portais de noticias foi: “Eu Sou 0 povo, eu Sou 0 povo, eu Sou 0 povo € Nao
posso estar aqui? Tu representa a mim. Tu é minha empregada”3. Esse acontecimento somente
reforca o quanto é fundamental a presenca de pessoas negras em espagos de poder e tomada de
decisdo para articular formas de enfrentamento aos preconceitos e racismo que ainda sao
perpetuados na nossa sociedade, no nosso bairro, no nosso dia a dia. Somente com esse
movimento é possivel que se comece a ter e manter novas representacdes coletivas do que é ser
negro e negra na sociedade brasileira e para que momentos como esse da invasédo na Camara

sejam realmente criticados e penalizados devidamente pela sociedade e pela Justica.

Outro fator interessante é pensar que essas mudancas na Camara Municipal de Porto Alegre
aconteceram no ano de 2020, que ficou marcado pela crise da Covid-19. Por causa dessa, 0 ano
foi entendido como um momento de ressignificacdo e adaptacdo, de mudancas de uma forma
geral, para todos e para os diferentes ambitos da nossa sociedade. Em 2020, o0 movimento negro
também se manifestou e foi as ruas com os protestos antirracistas do Black Lives Matter/Vidas
Negras Importam, assim o debate racial estava vivo e sendo pautado por diversas midias e, mais
importante, mexeu com a rotina dos individuos, convidando para o didlogo aqueles que nédo
compreendiam o racismo como um problema estrutural da nossa sociedade e que deve ser
combatido por todos os individuos, € uma responsabilidade de todos. Como esta na letra da
masica de Petra Ary, “[...] quando ela entendeu que a sociedade é racista, que os privilégios
dele foram construidos, ele vai entender como responsabilidade dele em lutar contra isso e ndo
achar que o racismo € s6 a gente pessoas negras tém que lutar, que o machismo é s6 as mulheres

que tém [...]"%

Por fim, 0 ano de 2020 por um lado foi muito tragico, mas por outro provocou mudancas
nos individuos. Podemos compreender como um momento de efervescéncia em que ocorreu
uma intensifica¢do nas relacfes sociais, em que nos sentimos mais préximos um dos outros, e
que pode gerar novas representacdes coletivas e simbolos a respeito da populacdo negra e

daqueles nédo privilegiados e ndo representados nos espacos de poder (LOPES, 2015). Pois,

3 FORUM. Além de suastica nazista, sessdo da Camara de Porto Alegre tem ataque racista contra
vereadoras: “Lixo! Empregadas”. Disponivel em: < https://revistaforum.com.br/politica/alem-de-suastica-
nazista-sessao-da-camara-de-porto-alegre-tem-ataque-racista-contra-vereadoras-lixo-empregadas/#> Acesso:
03/11/2021.
3% Preta Ary — Emergéncia. Disponivel em: < https://www.youtube.com/watch?v=WqtHHOC87-Y> Acesso:
03/11/2021.



https://revistaforum.com.br/politica/alem-de-suastica-nazista-sessao-da-camara-de-porto-alegre-tem-ataque-racista-contra-vereadoras-lixo-empregadas/
https://revistaforum.com.br/politica/alem-de-suastica-nazista-sessao-da-camara-de-porto-alegre-tem-ataque-racista-contra-vereadoras-lixo-empregadas/
https://www.youtube.com/watch?v=WqtHHOC87-Y
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somente nos integramos a sociedade e nos sentimos pertencentes a ela quando compartilhamos

e nos identificamos com essas representacdes coletivas.
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