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RESUMO

O presente trabalho tem como objetivo entender a didatizacdo do conceito de
género do discurso em uma obra do PNLD 2021. Para isso, buscamos investigar como
a nocao de género do discurso perpassa o livro didatico Estagcées Lingua Portuguesa:
rotas de atuagdo social (BARROS et al., 2020), aprovado pelo Programa Nacional do
Livro e do Material Didatico (PNLD) 2021. Partimos dos pressupostos de que a inte-
racdo discursiva é a realidade fundamental da lingua (VOLOCHINOV, 2017), de que
as praticas de linguagem se concretizam em diferentes géneros do discurso
(FARACO, 2009) e de que o texto deve assumir posicao central no trabalho com a lin-
gua (BRASIL, 2018). Formulamos, entdo, duas perguntas de pesquisa: como a no¢ao
de género do discurso perpassa o livro didatico Estacdes Lingua Portuguesa: rotas de
atuagdo social?; e como a nog¢ao de género do discurso aparece nas tarefas de a) leitu-
ra?, b) analise linguistica e semiotica? e c) producdo de texto?. Para respondé-las, di-
vidimos a analise em duas partes: a primeira com foco na totalidade do livro didatico
e a segunda com foco nas tarefas de leitura, de analise linguistica e semidtica e de
producado de texto de um capitulo do livro. A partir de nossa investigacao, concluimos
que o livro didatico em estudo focaliza os géneros do discurso de modo bastante
proximo aos pressupostos tedricos adotados, com algumas ressalvas, as quais podem

se desdobrar em futuros estudos.

Palavras-chave: Género do Discurso. Livro Didatico. Lingua Portuguesa.



ABSTRACT

This paper aims to understand the didacticization of the concept of discourse
genre in a textbook of PNLD 2021. For this, we sought to investigate how the notion
of discourse genre permeates the textbook Estacdes Lingua Portuguesa: rotas de
atuacdo social (BARROS et al., 2020), approved by the National Program of Books
and Teaching Materials (PNLD) 2021. We started from the assumption that discursive
interaction is the fundamental reality of language (VOLOCHINOV, 2017), that
language practices take shape in different discourse genres (FARACO, 2009) and that
the text should assume a central position in working with the language (BRASIL,
2018). We then formulated two research questions: how does the notion of discourse
genre pervade the textbook Estacdes Lingua Portuguesa: rotas de atuagao social?; and
how does the notion of discourse genre appear in the tasks of a) reading?, b) linguistic
and semiotic analysis? and c) text production?. To answer these questions, we divided
the analysis into two parts: the first focused on the entire textbook and the second
focused on the tasks of reading, linguistic and semiotic analysis and text production in
one chapter of the book. From our investigation, we have concluded that the textbook
under study focuses on the discourse genres very closely to the adopted theoretical

assumptions, with some reservations, which may unfold in future studies.

Keywords: Discourse Genre. Textbook. Portuguese language.
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1 INTRODUCAO

Desde os primeiros semestres da graduagao, fui provocada a pensar o ensino de Por-
tugués nos mais variados contextos (escolar, pré-vestibular, como lingua adicional etc). Além
disso, durante esse periodo, comecei a lecionar em escolas da rede publica do estado do Rio
Grande do Sul. Essas experiéncias contribuiram ndo so para integrar teoria e pratica, como
também para despertar diversas inquietacées a respeito do ensino de Portugués, especialmente
quanto aos seus objetos de estudo.

Enquanto, no espac¢o da universidade, eu aprendia que a centralidade da aula de Por-
tugués deveria ser o texto, no chao da escola eu lidava com a falta de recursos que viabilizas-
sem esse tipo de trabalho. As cotas de uso da fotocopiadora incompativeis com o nimero de
alunos que eu atendia me fizeram logo entender que eu precisava de uma alternativa: o livro
didatico. Assim, essa ferramenta se tornou minha aliada no planejamento e na aplicacdo das
aulas. Em certos momentos, contudo, ao perceber divergéncias tedricas entre as minhas con-
cepgoes de linguagem e de ensino de lingua e as concepgGes adotadas em alguns livros didati-
cos, o desconforto foi inevitavel. Foi assim que percebi a importancia da participacdo ativa e
refletida do professor na escolha do material didatico a ser adotado pela escola.

Entre as atribuicOes basicas dos professores da rede ptblica esta a escolha periodica
de livros didaticos vinculados ao Programa Nacional do Livro e do Material Didatico
(PNLD). Em 2021, tive a oportunidade de participar do processo de escolha desses livros para
o Ensino Médio da escola onde trabalho. Fizemos a escolha ndo sé da obra especifica de Lin-
gua Portuguesa como também da colecdao da area de Linguagens e suas Tecnologias. Esse
evento me instigou a pensar sobre a responsabilidade do professor em escolher uma obra que
melhor se adéque as suas orientagdes tedricas para que possa utiliza-la efetivamente em seu
trabalho docente e melhor usufruir do direito ao livro didatico.

Desse modo, entendendo a linguagem como forma de interagdo e considerando os
campos de atuacdo humana propostos na Base Nacional Comum Curricular (BNCC) e sua re-
lagdo com os géneros do discurso, fui em busca de um livro que se propusesse a atender mi-
nhas expectativas. Felizmente, ndo demorou para que eu me deparasse com uma obra que se
propunha a um trabalho ancorado na perspectiva socio-historica e dialoégica do Circulo de
Bakhtin. Simultaneamente, veio a motivagao para me aprofundar mais nesse tema, ja que a te-

oria bakhtiniana tem me encantado ha algum tempo e me impulsionado a refletir sobre minha
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atuacdo em sala de aula. Assim, procurei a professora Lia Schulz, que aceitou me orientar nes-
sa instigante caminhada.

Neste trabalho, portanto, proponho a anélise de uma obra especifica de Lingua Portu-
guesa aprovada pelo PNLD 2021. Com o objetivo de entender melhor a didatizagdo do con-
ceito de género do discurso, busco investigar como a nogao de género do discurso perpassa o
livro didatico Estagbes Lingua Portuguesa: rotas de atuagdo social e de que modo aparece
nas tarefas de leitura, analise linguistica e semidtica e producdo de texto. Assim, espero con-
tribuir para a discussado e a reflexdo sobre a escolha de materiais didaticos de Lingua Portu-
guesa em ambito escolar.

Finda essa introducdo, o presente trabalho se organiza da seguinte forma: nos Pressu-
postos Tedricos, reviso a nocao de género discursivo na perspectiva bakhtiniana e sua presen-
ca na legislacdao educacional brasileira; no capitulo 3, contextualizo a escolha de livros didati-
cos tendo em vista 0 PNLD 2021, apresento o LD a ser estudado e as questoes metodologicas
adotadas nessa pesquisa; no capitulo 4, procedo primeiramente a analise geral do LD e poste-
riormente a uma andlise especifica de um de seus capitulos, focalizando a nogao de género do
discurso nas tarefas de leitura, nas tarefas de andlise linguistica e semiotica e nas tarefas de
producdo de texto; e, nas ConsideracoOes finais, busco sintetizar a discussdo, retomando os

achados do caminho percorrido e projetando novos caminhos a percorrer.
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2 PRESSUPOSTOS TEORICOS

Neste capitulo, aprofundaremos o tema desse trabalho, a saber, a no¢ao de géneros
do discurso e sua didatizagao, retomando algumas ideias do circulo de Bakhtin, discutindo os
conceitos de género do discurso e revisando o que diz a legislacdo educacional brasileira a

respeito desse tema.

2.1 O Circulo de Bakhtin

Denominamos Circulo de Bakhtin um grupo multidisciplinar de intelectuais russos
que se reuniu regularmente entre os anos de 1919 e 1929 para discutir sobre diversas questoes
de seu interesse, entre elas a linguagem. Mikhail Bakhtin, Valentin Volochinov e Pavel Med-
vedev foram os membros que contribuiram com escritos sobre essa tematica, deixando tam-
bém controvérsias a respeito da autoria de seus textos (algumas obras assinadas por Voléchi-
nov ou por Medvedev foram atribuidas a Bakhtin, sem que ele tivesse reivindicado sua auto-
ria). Considerando esse “mistério da autoria”, adotaremos nesse trabalho a mesma posicao de
Faraco (2009, p. 12) de “atribuir a cada um dos autores os textos publicados sob seus respecti-
vos nomes”, reconhecendo como de autoria de Bakhtin somente os textos publicados original-
mente em seu nome.

De modo geral, o grupo posicionava-se contrariamente aos estudos formalistas a res-
peito da linguagem e da literatura. Entre seus postulados, destacam-se a nogao de que “a inte-
racdo discursiva é a realidade fundamental da lingua” (VOLOCHINOV, 2017, p. 219) e a vi-
sdo de que a linguagem ndo é um sistema formal, mas uma atividade, “um conjunto de prati-
cas socioculturais—que tém formatos relativamente estaveis (concretizam-se em diferentes
géneros do discurso) e estdo atravessadas por diferentes posi¢coes avaliativas sociais (concreti-
zam diferentes vozes sociais).” (FARACO, 2009, p. 120). Isso vai ao encontro do que Vo-

l6chinov diz a respeito da consciéncia linguistica do falante em relacdo ao sistema da lingua:

a consciéncia linguistica do falante e daquele que escuta e compreende niao
lida na pritica ou na fala viva com um sistema abstrato de formas
linguisticas normativas e idénticas, mas com a linguagem no sentido do
conjunto de diferentes contextos possiveis em que essa forma linguistica
pode ser usada. (VOLOCHINOV, 2017, p. 180)
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Para Voléchinov (2017, p. 181), “a forma linguistica é dada ao falante [...] apenas no
contexto de certos enunciados”, sendo o enunciado entendido como produto do ato discursivo
(VOLOCHINOV, 2017, p. 200). Assim, para compreender as formas da lingua mais concreta-
mente, Bakhtin (2011, p. 269) defende o estudo do enunciado como “unidade real da comuni-
cacdo discursiva”, pois “o discurso sé pode existir de fato na forma de enunciagdes concretas
de determinados falantes, sujeitos do discurso” (BAKHTIN, 2011, p. 274).

Outra nogao cara ao Circulo é a de que “o enunciado é pleno de tonalidades dialogi-
cas” (BAKHTIN, 2011, p. 298, grifo do autor). Isso significa que os enunciados tanto se rela-
cionam com outros enunciados precedentes, quanto se orientam para uma resposta. Dessa for-
ma, constituem-se como um “elo na cadeia ininterrupta de discursos verbais”
(VOLOCHINOV, 2017, p. 184).

E nesse sentido, considerando a linguagem como forma de interacdo humana situada
socioculturalmente e o enunciado como produto do ato discursivo, ligado a outros enunciados

(precedentes ou subsequentes), que cabe o estudo dos géneros do discurso.

2.2 Os géneros do discurso

No texto Os géneros do discurso, Bakhtin (2011, p. 261-262) define os géneros dis-
cursivos como “tipos relativamente estaveis de enunciados”, os quais sdo elaborados dentro
de cada campo de atividade humana e sdo constituidos por contetido tematico, estilo e cons-
trucao composicional. Para Bakhtin, esses trés elementos sao indissociaveis da nocdo de géne-
ro. E por meio deles que os enunciados “refletem as condicdes especificas e as finalidades de
cada referido campo” (BAKHTIN, 2011, p. 261). Além disso, os géneros sdo entendidos
como “correias de transmissdo entre a histéria da sociedade e a historia da linguagem”
(BAKHTIN, 2011, p. 268), ja que muitos géneros sdao formados historicamente e estdo, por-
tanto, suscetiveis as mudancas socio-histéricas.

Para Rojo e Barbosa (2015, p. 43), contudo, o conceito de géneros do discurso apre-
sentado nesse texto, a depender da traducdo, pode ndo ser muito claro em seu enfoque. As au-
toras argumentam que, tomada de maneira isolada do todo, a definicdo de que género é um
tipo de enunciado relativamente estavel dificulta o entendimento de por que seria género de
discurso e ndo género de texto ou género de enunciado. Assim, podemos buscar nas proprias

autoras uma outra formulacdo para esse conceito: "os géneros sao formas de dizer, de enunci-
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ar, de discursar tramadas pela historia de uma sociedade, de uma cultura e que nela circulam
nos saberes das pessoas—um universal —, mas que s6 aparecem concretamente na forma de
textos orais, escritos ou multimodais" (ROJO; BARBOSA, 2015, p. 28, grifo das autoras). A
partir dessa formulacdo, podemos dissociar com mais facilidade a no¢do de géneros discursi-
vos dos aspectos formais que o compoem, além de desfazer uma possivel confusdo entre os
conceitos de género e de texto.

A respeito desse possivel equivoco, Bezerra (2017, p. 36-37) alerta para que ndo se
tome esses dois termos (género e texto) como sindnimos, nem o texto como materializacao do
género, pois s6 o texto tem um aspecto material. O autor explica que “o texto, tal como cons-
truido em cada situacdo de interacdo, remete as convengdes de um ou mais géneros, sendo, na
maioria das vezes, identificado com aquele género cujos prop6sitos comunicativos predomi-
nam na situacao especifica.” (BEZERRA, 2017, p. 37). Portanto, retomando a formulacdo de
Rojo e Barbosa (2015, p. 28), poderiamos dizer que os géneros sdo formas de enunciagao
constituidas sdcio-historicamentee, as quais se concretizam na forma de textos (orais, escritos
ou multimodais).

Bezerra (2017, p. 12-13) também aponta que, em razao da popularidade do conceito
de “género”, ha variacoes de interpretacdo, ainda existindo ddvidas e equivocos (tanto teori-
cos quanto na aplicacdo ao ensino de lingua) a respeito dele. Embora esse autor busque evitar
a visdo dicotémica entre texto e discurso ao afirmar que “o género nao é ou discursivo ou tex-
tual, mas é simultaneamente indissociavel tanto do discurso quanto do texto” (BEZERRA,
2017, p. 13, grifo do autor), ele aponta Rojo (2005) como um marco na discussao das nogoes
de géneros textuais e géneros discursivos, ja que, antes disso, as discussdes se concentravam
na relacdo entre géneros e tipos textuais, buscando distingui-los.

Por essa razao, cabe examinar a conclusao da analise de Rojo (2005, p. 184-185) de
um levantamento de pesquisas sobre géneros feitas entre 1995 e 2000. A autora constatou que
poderia dividir esses trabalhos em “duas vertentes metateoricamente diferentes” decorrentes,
segundo ela, de diferentes leituras da “heranca bakhtiniana”. Enquanto o estudo dos géneros
discursivos tinha como foco o contexto de producdo dos enunciados e seus aspectos socio-his-

toricos, o estudo dos géneros textuais enfocava a descri¢cdo da materialidade textual:
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Os trabalhos que estou classificando como adotando uma teoria de géneros
de texto tendiam a recorrer a um plano descritivo intermediario — equivalente
a estrutura ou forma composicional — que trabalha com nog¢oes herdadas da
linguistica textual (tipos, prototipos, sequéncias tipicas etc.) e que
integrariam a composicdo dos textos do género. A outra vertente, a dos
géneros discursivos, tendia a selecionar os aspectos da materialidade
linguistica determinados pelos pardmetros da situacdo da enunciacdo — sem a
pretensdo de esgotar a descricdo dos aspectos linguisticos ou textuais, mas
apenas ressaltando as “marcas linguisticas” que decorriam de/produziam
significacdes e temas relevantes no discurso. (ROJO, 2005, p. 186, grifo da
autora)

Bezerra (2017, p. 29) afirma que essas diferentes designacoes (género textual ou gé-
nero discursivo) indicariam o grau de aproximacao do estudo com a perspectiva bakhtiniana,
sinalizando a concepc¢do de género adotada pelo pesquisador bem como sua filiagdo teorica.
Essa distingdo se torna importante no presente trabalho a medida que, ao nos propormos a
analisar um livro didatico, ndo podemos perder de vista as implicacdes de se adotar a perspec-

tiva bakhtiniana dos géneros do discurso, ja que, nas palavras de Bezerra,

um certo tempo de experiéncia em lidar com o tema indica que a insercdo da
categoria de género como norteadora do ensino de lingua ndo se fez sem
problemas para a compreensao e apropriacao de estudantes de graduacao e
pos-graduacdo e docentes da educacao basica. (BEZERRA, 2017, p. 34)

Para o autor, tanto os professores quanto a academia ndo teriam tido tempo suficiente
para amadurecer a nocao de género e suas implicacoes. Uma dessas implicacGes seria a vincu-
lacdo dos géneros com as esferas ou campos de comunicacdo verbal que os originam, ja que
"as esferas estdo [...] relacionadas aos tipos de atividade humana nelas desempenhadas e es-
tas, por sua vez, aos géneros discursivos que nelas circulam em forma de textos/enunciados

concretos." (ROJO; BARBOSA, 2015, p. 68). A repeito disso, Faraco explica que

Os géneros ndo sdo enfocados apenas pelo viés estatico do produto (das
formas), mas principalmente pelo viés dindmico da producdo. Isso significa
dizer que a teoria do Circulo assevera axiomaticamente uma estreita
correlagdo entre os tipos de enunciados (géneros) e suas fun¢des na interacdo
socioverbal; entre os tipos e o que fazemos com eles no interior de uma
determinada atividade social. (FARACO, 2009, p. 126)
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Tendo isso em vista, cabe uma breve revisdao da nogdo de géneros do discurso no

contexto educacional.

2.3 Os géneros no contexto educacional

No Brasil, a ideia de que os géneros discursivos devem nortear o trabalho com lingua
portuguesa na escola foi introduzida oficialmente pelos Parametros Curriculares Nacionais
(PCN) na década de 90. Nesse documento, sdo perceptiveis alguns pressupostos bakhtinianos
como, por exemplo, o de que “interagir pela linguagem significa realizar uma atividade dis-
cursiva: dizer alguma coisa a alguém, de uma determinada forma, num determinado contexto
historico e em determinadas circunstancias de interlocucdo.” (BRASIL, 1998, p. 20-21). Nes-
se mesmo texto, os géneros do discurso sdo definidos da seguinte maneira: “Os géneros sao,
portanto, determinados historicamente, constituindo formas relativamente estaveis de enunci-
ados, disponiveis na cultura.” (BRASIL, 1998, p. 21).

Nao se pode deixar de observar, todavia, que o texto dos PCN pode deixar davidas

em relacdo aos conceitos de género e de texto, quando estabelece que

Os textos organizam-se sempre dentro de certas restricdes de natureza
tematica, composicional e estilistica, que os caracterizam como pertencentes
a este ou aquele género. Desse modo, a nocdo de género, constitutiva do
texto, precisa ser tomada como objeto de ensino. (BRASIL, 1998, p. 23)

Ou seja, ao assumir o pressuposto de que “o contetdo tematico, o estilo e a constru-
cdo composicional — estdo indissoluvelmente ligados no todo do enunciado” (BAKHTIN,
2011, p. 262), deve-se ter o cuidado de ndo entender enunciado como sindnimo de texto, con-
forme ja discutido na secdo anterior, pois a nocdo de texto pode nos levar a pensar demais,
quando ndo exclusivamente, nos aspetos formais do enunciado e, consequentemente, do géne-
ro em que esse enunciado se realiza. Essa talvez seja a chave para evitar equivocos na apropri-

acdo pedagoégica do conceito de género:

Em sintese, cabe dizer que talvez a apropriacdo pedagdgica da nocdo de
género do discurso de Bakhtin tivesse sido mais enriquecedora do que
cristalizadora, se suas reflexdes tivessem sido entendidas pelo seu carater
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inerentemente dinamico e ndo tivesse se resumido a submeté-las a uma
leitura apenas formal dos géneros. (FARACO, 2009, p. 133)

Na Base Nacional Comum Curricular (BNCC), documento normativo atualmente em

vigor, temos 0s seguintes pressupostos sobre a relacdo entre linguagem e atividades humanas:

As atividades humanas realizam-se nas praticas sociais, mediadas por
diferentes linguagens: verbal (oral ou visual-motora, como Libras, e escrita),
corporal, visual, sonora e, contemporaneamente, digital. Por meio dessas
praticas, as pessoas interagem CONSigo mesmas e com 0S Outros,
constituindo-se como sujeitos sociais. (BRASIL, 2018, p. 63)

Esse documento busca assumir a mesma perspectiva tedrica dos PCN, considerando
“a centralidade do texto como unidade de trabalho e as perspectivas enunciativo-discursivas
na abordagem, de forma a sempre relacionar os textos a seus contextos de produgdo”
(BRASIL, 2018, p. 67, grifo do autor). E nesse sentido, considerando as esferas da vida em
que as praticas de linguagem ocorrem, que a BNCC dialoga com a noc¢do de género discursi-
vo, ja que “cada campo de utilizacdo da lingua elabora seus tipos relativamente estdveis de
enunciados, os quais denominamos géneros do discurso.” (BAKHTIN, 2011, p. 262, grifo do
autor). Sendo assim, os termos “esferas da vida” e “campo de utilizacdo da lingua” ou, ainda,
“campo de atividade humana” podem ser tomados como equivalentes.

Ao fazer uma breve revisdo da BNCC, encontramos a nocao de género dentro dos
quatro eixos de integracdo das praticas de linguagem: oralidade, leitura/escuta, producdo e
analise linguistica/semidtica. No eixo leitura, por exemplo, sdo propostas como dimensodes da
pratica leitora a “Reconstrucao e reflexdo sobre as condi¢des de producdo e recepcao dos tex-
tos pertencentes a diferentes géneros e que circulam nas diferentes midias e esferas/campos de
atividade humana” (BRASIL, 2018, p. 72) e a “Compreensao dos efeitos de sentido provoca-
dos pelos usos de recursos linguisticos e multissemioticos em textos pertencentes a géneros
diversos.” (BRASIL, 2018, p. 73). Isso porque, na perspectiva adotada pela BNCC, “as habili-
dades ndo sao desenvolvidas de forma genérica e descontextualizada, mas por meio da leitura
de textos pertencentes a géneros que circulam nos diversos campos de atividade humana.”
(BRASIL, 2018, p. 75). Explicacdo semelhante é dada na apresentacdo dos demais eixos, ra-

zdo pela qual ndo os detalharemos aqui.
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Finalmente, é a luz desses documentos orientadores da pratica pedagogica e de sua
relacdo com a teoria bakhtiniana de géneros do discurso, que pretendemos realizar a analise
de uma das obras de Lingua Portuguesa aprovadas pelo PNLD 2021. Antes disso, porém, ca-
bem alguns apontamentos sobre o referido programa, de que trataremos no capitulo subse-

quente.
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3 0 CONTEXTO DA PESQUISA: O PNLD E A ESCOLHA DE LIVROS DIDATICOS
O objetivo deste capitulo é contextualizar o processo de escolha de livros didaticos,
tendo em vista o PNLD 2021; apresentar o livro didatico Estagdes Lingua Portuguesa: rotas

de atuagdo social; e explicitar os critérios adotados na analise da obra.

3.1 O PNLD 2021

O atual Programa Nacional do Livro e do Material Didatico (PNLD) é uma unifica-
¢do de dois programas anteriores: o Programa Nacional do Livro Didatico (PNLD) e o Pro-
grama Nacional Biblioteca na Escola (PNBE). Assim, o PNLD “é uma politica publica execu-
tada pelo FNDE e pelo Ministério da Educacao destinada a disponibilizar obras didaticas, pe-
dagogicas e literarias de forma sistematica, regular e gratuita.” (BRASIL, 2021).

Apesar de o novo programa possibilitar que as redes de ensino facam uma escolha
unificada por determinado material didatico, ainda “cabe a cada escola participante do PNLD
registrar suas escolhas individualmente de acordo com a ata que registre a decisdo do corpo
docente.” (BRASIL, 2021). Isso porque, no caso de a rede ter optado pela escolha unificada, o
sistema devera apurar qual material foi o mais escolhido entre as escolas para ser adotado pela
rede. Tendo em vista a autonomia do corpo docente no processo de escolha dos livros didati-
cos, sua participacdo faz-se fundamental na analise e na escolha do material mais adequado
para seu trabalho.

A respeito das colecoes de obras disponibilizadas pelo PNLD 2021, temos a seguinte
organizagdo: enquanto as obras didaticas das diferentes areas do conhecimento estdo divididas
em seis volumes (por area), as obras especificas apresentam-se em volume unico. Dessa for-
ma, o professor pode trabalhar ndo sé com o livro especifico de sua disciplina como também
com os livros integradores da area de conhecimento a que pertence a sua disciplina. Assim,
pode-se optar pela vinculacdao ou ndo da obra especifica a obra da area. Ou seja, é possivel es-
colher a obra especifica de Lingua Portuguesa de determinada colecdo/editora e a obra da area
do conhecimento Linguagens e suas Tecnologias de outra colecdo/editora.

Para a realizacdo do presente trabalho, optamos por analisar uma obra especifica de
Lingua Portuguesa do PNLD 2021 em razdo ndo s6 de sua pertinéncia em relacdo ao recorte

teorico escolhido como também da facilidade de acesso digital a obra.
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3.2 O livro Estacdes Lingua Portuguesa: rotas de atuagdo social

O livro didatico Estagcbes Lingua Portuguesa: rotas de atuagdo social constitui-se
como obra especifica de Lingua Portuguesa aprovada pelo PNLD 2021. Em volume unico, a
obra destina-se aos trés anos do Ensino Médio, sendo dividida em quinze capitulos. Cada ca-
pitulo tem um tema norteador e contempla um ou mais campos de atuacdo social da BNCC,
quais sejam, da vida pessoal, da vida ptiblica, das praticas de estudo e pesquisa, jornalistico-
midiatico e artistico-literario. A propdsito disso, apos a apresentacao e o sumario, sob o titulo
“Conheca a BNCC”, ha uma breve explicacdo sobre esse documento orientador e tabelas deta-
lhadas das competéncias e habilidades da BNCC contempladas em cada capitulo do livro.

De modo geral, a obra organiza-se a partir da metafora da viagem, empregando voca-
bulos desse campo semantico ndo so6 no titulo da colecdo (“estagdes”, “rotas”), como também
na divisao dos capitulos. Sendo assim, cada capitulo é composto por trés secoes, denominadas
Embarque, Viagem e Desembarque; sendo que, a depender do capitulo, a secdo Viagem pode
se dividir em trés a cinco subsecdes intituladas Parada (1? parada, 2* parada etc.) e a secao De-
sembarque, em trés a oito subsecoes intituladas Portdao (Portdao 1, Portdao 2 etc). A secio Em-
barque normalmente apresenta atividades de aproximacao ao tema do capitulo, a secao Via-
gem apresenta atividades de aprofundamento, contemplando os eixos de leitura, producdo de
textos (orais ou escritos) e analise linguistica e semiotica, e a se¢ao Desembarque geralmente
propoe uma producdo final visando a participagdo social do estudante em contextos diversos.

J& o manual do professor, que ocupa as paginas finais da obra, conta com orienta¢des
gerais a respeito do Novo Ensino Médio, da BNCC, dos Temas Contemporaneos Transversais,
da abordagem tedrico-metodolégica do volume, do planejamento, da avaliacdo etc, bem como
com orientagdes especificas a respeito de cada um dos capitulos e referéncias bibliograficas
comentadas. Em relacdo a abordagem teorico-metodolégica, as autoras afirmam que, nessa
obra, “o trabalho com Lingua Portuguesa se ancora nas praticas de leitura, na produgdo de
textos orais, escritos e multissemidticos e na andlise linguistica e semidtica, em diferentes
campos de atuacdo social, privilegiando a perspectiva socio-histdrica e dialogica do Circulo
Bakhtiniano” (BARROS et al., 2020, p. 328) e que o trabalho proposto leva os estudantes “a

serem confrontados com praticas de linguagem historicamente construidas — os géneros —,
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para reconstrui-las e se apropriarem delas.” (BARROS et al., 2020, p. 329). Dai nosso interes-

se em analisar como a nocdo de género do discurso perpassa as atividades desse livro didatico.

3.3 Questoes metodologicas: critérios de analise do livro didatico

Um dos maiores desafios para a realizacao desse trabalho foi a definicdo de um re-
corte de analise tendo em vista as especificidades do conceito de género do discurso. Investi-
gar esse conceito somente nas tarefas de producdo de texto, por exemplo, ndo nos permitiria
ter uma visao do todo da obra e de sua coeréncia (ou ndo) com a perspectiva adotada. Por essa
razdo, optamos por um recorte de analise que contemplasse uma visao geral do LD e uma vi-
sdo especifica focada em um capitulo, passando pelas tarefas de leitura, andlise linguistica e
semidtica e producdo de texto.

A partir de uma breve leitura do sumaério e de alguns capitulos do LD, ficou evidente
o trabalho com géneros do discurso nessa obra, razdo pela qual julgamos desnecessario in-
cluir, entre as perguntas de pesquisa, se a nocdao de género do discurso esta presente nas tare-
fas do livro. Nosso foco, portanto, esta em investigar como isso acontece ao longo da obra, a
partir dos seguintes questionamentos:

1. Como a nogao de género do discurso perpassa o livro didatico Estagdes Lingua
Portuguesa: rotas de atuagdo social?

2. Como a nocdo de género do discurso aparece nas tarefas de

2.1 leitura?

2.2 analise linguistica e semictica?

2.3 producao de texto?

Para responder a primeira pergunta, voltamos nosso olhar inicialmente para o suma-
rio do LD e depois para um capitulo especifico. Para responder a segunda pergunta, tivemos
que eleger um tnico capitulo do LD, ja que trabalhar com mais de um capitulo tornaria o tra-
balho demasiadamente extenso. Por isso, escolhemos o capitulo 11 do LD, por nosso apreco
ao seu tema. Ainda assim, ndo pretendemos fazer uma analise exaustiva de todas as atividades
do capitulo 11, mas daquelas que julgamos mais pertinentes para o desenvolvimento deste tra-
balho. Desse modo, ndo enfocaremos a 2° parada da se¢do Viagem, em razao de sua extensao,

bem como algumas tarefas de outras paradas ou se¢oes.
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4 ANALISE DO LIVRO DIDATICO ESTACOES LINGUA PORTUGUESA: ROTAS
DE ATUACAO SOCIAL

Neste capitulo, procederemos a analise do LD Estagdes Lingua Portuguesa: rotas de
atuagdo social. Iniciaremos nosso estudo olhando para o sumario da obra, buscando entender
sua organizacgdo. Depois disso, percorreremos o capitulo 11, investigando especificamente as
tarefas de leitura, as tarefas de analise linguistica e semidtica e as tarefas de producdo de tex-

to. Dessa forma, buscaremos responder as perguntas de pesquisa apresentadas na Metodolo-

gia.

4.1 A nocao de género do discurso na obra: um olhar para o sumario

Para entender como a nogdo de género do discurso perpassa o livro didatico, comega-
mos lancando uma visdo sobre o todo da obra, a partir da leitura do sumario (anexo I) e da
analise de sua organizacdo. Assim, constatamos que a organizacao da obra prioriza os temas
norteadores, colocando-os, seguidos dos campos de atuacao da BNCC, como estruturantes
dos capitulos. O primeiro capitulo, por exemplo, intitulado “No6s, jovens de atitude!”, apresen-
ta como tema norteador “Estatuto da Juventude” e visa a contemplar os campos de atuacdao da
vida pessoal e da vida publica, os quais se relacionam com a tematica da juventude e de seus
direitos.

Sendo assim, a obra compde-se de quinze temas norteadores a partir dos quais podem
ser contemplados um ou mais campos de atuacao. Como os campos de atuagdo sao cinco, al-
guns se repetem em diferentes combinagdes. O campo jornalistico-midiatico, por exemplo,
ora aparece sozinho (no capitulo 4), ora aparece combinado com outros campos — com o0 ar-
tistico-literario (no capitulo 3), com o da vida publica (nos capitulos 7 e 14) e com o das prati-
cas de estudo e pesquisa (no capitulo 11). Em terceiro plano, aparecem alguns géneros do dis-
curso (nas subsecoes dos capitulos), a partir dos quais sdo desenvolvidas as tarefas de leitura,
oralidade, producdo de texto e analise linguistica e semidtica, conforme os eixos da BNCC.

A leitura do sumario nos mostra, entdo, que os géneros nao figuram como conteidos
a serem estudados nesse LD. Pelo contrario, os géneros sdo tratados como formas de falar so-
bre determinados temas — ou de agir por meio da lingua e da linguagem — em determinados
campos de atividade humana. Assim, na transposi¢ao da teoria para a organizagdo do LD, as-

sume-se a vontade enunciativa como determinante dos modos de dizer, ou seja, dos géneros
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discursivos. Isso significa que os géneros discursivos sdo escolhidos em fungdo do tema de

que se quer falar. Nesse ponto, percebe-se uma forte aproximacdo com o que aponta Bakhtin:

A vontade discursiva do falante se realiza antes de tudo na escolha de um
certo género do discurso. Essa escolha é determinada pela especificidade de
um dado campo da comunicacdo discursiva, por consideracdes semantico-
objetais (tematicas), pela situacdo concreta da comunicagdo discursiva, pela
composicao pessoal dos seus participantes, etc. A intencdo discursiva do
falante, com toda a sua individualidade e subjetividade, é em seguida
aplicada e adaptada ao género escolhido, constitui-se e desenvolve-se em
uma determinada forma de género. (BAKHTIN, 2011, p. 282, grifo do autor)

Outro ponto a se destacar a respeito do sumario do LD é o tratamento dado aos as-
pectos gramaticais da lingua. Nao ha capitulos ou secdes especificos para estudo de tépicos
gramaticais, mas apenas uma subsecdo, dentro da secdo Viagem de cada capitulo, intitulada
“N ’ . e K . ’ . s . » Z ~ ’ .

osso laboratorio de analise linguistica e semidtica”. E nessa subsecdo que é feito o trabalho
de andlise linguistica dos textos constitutivos do capitulo, considerando os géneros em que es-

ses textos foram produzidos, conforme detalharemos adiante.

4.2 A nocao de género do discurso em um capitulo da obra

O capitulo 11, conforme a figura 1, é norteado pelo tema “valorizacdo da mulher” e
visa a contemplar os campos de atuacao jornalistico-midiatico e das praticas de estudo e pes-
quisa. Como os demais capitulos, constitui-se de trés secoes: Embarque, Viagem e Desembar-
que. Nesse capitulo, a secdo Viagem € dividida em trés paradas, sendo a primeira parada cons-
tituida de tarefas de leitura; a segunda parada, de tarefas de leitura, pesquisa e producao oral e
escrita; e a terceira parada, de tarefas de andlise linguistica e semidtica. Ja a secdo Desembar-
que, nesse capitulo, é dividida em seis portdes, os quais detalharemos mais adiante, quando

falarmos especificamente sobre as tarefas de produgao escrita.
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CAPIiTULO 11
Lugar de mulher é onde

ela quiser! 215
TEMA NORTEADOR: UALEI'RIIM,‘.EL‘I' DA MULHER

CAMPOS DE ATUACAQ: JORNALISTICO-MIDIATICO E DAS
PRATICAS DE ESTUDO E PESQUISA

EMBARQUE 216
VIAGEM . 218
w 13 PARADA - Eu, leitor de pecas de campanha. ... ... 218
W 23 PARADA - Amulher na publicidade....... ... ... 21
w 3* PARADA - Nosso laboratdrio de andlise linguistica e

SEIMEOTICA ..o 225
DESEMBARQUE .. 228
» PORTAO 1- Lugar de mulher é onde ela quiser. ... .. 228
» PORTAD 2 - Organizando a turma e escolhendo as

situagdes sociais abordadas ... ... 229
» PORTAD 2 -Criandoacampanha.......................... 230
» PORTAO 4 - Revisando as pecas da campanha............ 231
» PORTAO 5 - Postando nas redes sociais ... 231
» PORTAO 6 - Avaliando © processo ..., 232

Figura 1 — Sumario do capitulo 11

(BARROS et al., 2020, p. 8)

Todos os textos selecionados para as tarefas, desde o Embarque até o Desembarque,
giram em torno da mesma tematica: valorizacdo da mulher, paridade de género, violéncia con-
tra a mulher, a mulher na publicidade. Quanto aos géneros do discurso enfocados ao longo do
capitulo, sdo todos pertencentes ao campo jornalistico-midiatico: peca de campanha, ciranda
virtual, cartaz, noticia, entre outros géneros nao nomeados. Alias, ndo ha rigor em relagdao aos
nomes e as formas dos géneros, dando-se mais importancia ao seu contexto de producdo e a
sua funcdo social — o que confirma o viés bakhtiniano do LD —, conforme veremos mais deta-

lhadamente nas secdes a seguir.
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4.2.1 AS TAREFAS DE LEITURA
Na secao Embarque do capitulo 11, é proposta uma tarefa de aproximacao ao tema a
partir da leitura de um texto da ONU sobre paridade de género e de imagens de uma ciranda

virtual do Dia Internacional da Mulher de 2017, conforme as figuras 2 e 3.
Leia o texto e as imagens a seguir e discuta as questdes com a turma e o professor.

Paridade de género

Em 2015, a Assembleia Geral das Nacoes Unidas adotou a Agenda 2030 de Desenvolvi-
mento Sustentavel. Com 17 objetivos globais, os Estados-membros aprovaram um pla-
no de acao para promover o desenvolvimento sustentavel e a erradicacao da pobreza.
Foram definidas 169 metas globais com foco nas pessoas, no planeta, na prosperidade
e na paz mundial. As metas para o alcance da igualdade de género estao concentradas
no Objetivo de Desenvolvimento Sustentavel (ODS) 5 e transversalizadas em outros 12
objetivos globais.

Esta Agenda é um planode acdo para as pessoas, para o planeta e para a prosperidade.
Ela também busca fortalecer a paz universal com mais liberdade. Reconhecemos que
a erradicacao da pobreza em todas as suas formas e dimensoes, incluindo a pobreza
extrema, € o maior desafio global e um requisito indispensavel para o desenvolvi-
mento sustentavel.

Todos os paises e todas as partes interessadas, atuando em parceria colaborativa, im-
plementardo este plano. Estamos decididos a libertar a raca humana da tirania da po-
breza e da pentiria e a curar e proteger o nosso planeta. Estamos determinados a tomar
as medidas ousadas e transformadoras que sao urgentemente necessarias para direcio-
nar o mundo para um caminho sustentavel e resiliente. Ao embarcarmos nesta jornada
coletiva, comprometemo-nos que ninguem seja deixado paratras.

[...]

Em apoio a Agenda 2030, a ONU Mulheres lancgou a iniciativa global "Por um plane-
ta 50-50 em 2030: um passo decisivo pela igualdade de género"”, com compromissos
concretos assumidos por mais de 90 paises. Construir um Planeta 50-50 depende que
todas e todos - mulheres, homens, sociedade civil, governos, empresas, universidades
e meios de comunicacao - trabalhem de maneira determinada, concreta e sistematica
para eliminar as desigualdades de género.

[.]

ONU Mulheres Brasil. For um planeta 50-50 em 2030: um passo decisivo pela igualdade de género.
Disponivel em: http://www.onumulheres.org.br/planeta5050-2030/. Acesso em: 3 ago. 2020.

Figura 2 — Texto da secao Embarque

(BARROS et al., 2020, p. 216)
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Em sentide hordrio, a atriz Camila Pitanga
(1977-), a assistente social e ativista Licia
Xavier (1959-) e a lider indigena e ativista
Sonia Guajajara (1974-) em fotos da ciranda
virtual “No #8M, marque uma mulher que

faz um #Planeta5050", parte da campanha da
Organizacao das Macdes Unidas (ONU) “Por um
planeta 50-50 em 2030: um passo decisivo pela
igualdade de género”, promovida para o Dia
Internacional das Mulheres em 2017. Disponivel
em: http://www.onumulhe res.org.br/noticia/
campanhas/. Acesso em: 3 ago. 2020.

Figura 3 — Imagens da secao Embarque

(BARROS et al., 2020, p. 217)

A respeito desses textos, sdo feitas algumas perguntas de compreensdo e interpreta-

¢do, dentre as quais destacamos as questoes 4 e 5.
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0 que foi feito no Brasil para disseminar essa campanha? Que valores e grupos estao representados nas imagens
de divulgacdo dela?

® WVocé se engajaria nessa campanha? Compartilhe com os colegas. Resposta pessoal.

@ A ciranda virtual do Dia Internacional das Mulheres, “No #8M, marque uma mulher que faz um #Planetas050",
aconteceu em 2017. Na sua opinido, a causa promovida pela campanha ainda é relevante? Vocé acha que é im-
portante incentivar as pessoas a refletir sobre igualdade de género?

® Sevocé tivesse participado dessa campanha, quem marcaria? E qual seria o motivo de sua escolha?
Respostas pessoais.

Figura 4 — Questdes 4 e 5, secao Embarque

(BARROS et al., 2020, p. 217)

Ao questionar o que foi feito no Brasil para disseminar a campanha da ONU Mulhe-
res pela igualdade de género e perguntar se o estudante se engajaria nessa campanha, a ques-
tdo 4 remete a nocao de que “Toda compreensao da fala viva, do enunciado vivo é de natureza
ativamente responsiva (embora o grau desse ativismo seja bastante diverso)” (BAKHTIN,
2011, p. 271). Essa questdo ndo so subentende que ha diferentes formas de se responder a um
enunciado — a forma (género do discurso) escolhida no Brasil foi a ciranda virtual, mas pode-
ria ter sido outra —, como também exige uma tomada de posi¢ao do estudante em relacdao aos
discursos veiculados pela campanha. Ao perguntar quais valores e grupos estdo representados
nas imagens, essa questdo também demonstra a no¢ao de que “atras do texto ha sempre um
sujeito, uma visao de mundo, um universo de valores com que se interage” (FARACO, 2009,
p. 43). Ja a questdo 5 situa socio-historicamente o discurso dos textos lidos e vai além, trazen-
do essa discussdo para o presente, perguntando a opinido e estimulando uma atitude responsi-
va do estudante sobre o tema proposto. Cabe salientar que, ainda que as respostas sejam pes-
soais, esse tipo de pergunta permite ao professor perceber o grau de compreensdo do aluno

dos textos lidos, ja que é necessario justificar a resposta. Além disso, conforme afirma Faraco,

a compreensdo ndo é mera experienciacao psicolégica da acdo dos outros,
mas uma atividade dial6gica que, diante de um texto, gera outro(s) texto(s).
Compreender ndo é um ato passivo (um mero reconhecimento), mas uma
réplica ativa, uma resposta, uma tomada de posicdo diante do texto.
(FARACO, 2009, p. 42)
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Na 1° parada da se¢do Viagem, sdo propostas duas tarefas de leitura, a partir de dois
textos do género peca de campanha. A primeira tarefa corresponde a figura 5, seguida de um

box informativo (figura 6). Quanto a segunda tarefa, ndo a enfocaremos nesse trabalho.

@ Leia o cartaz a seguir.

HOMENS unidos pelo fim da
violéncia contra as MULHERES

Reprodugio/whw anumulnaras arg b

|

Assuma essaluta

www.homenspel ofimdavViolesicia.com.br

OMNU Mulheres Brasil. Homens unidos pelo fim da violéncia contra as
mulheres. 2008, Disponivel em: http://www.onumulheres.org.br/
areas-tematicas/fim-da-violencia-contra-as-mulheres/campanhas/.
Acessoem: 3 ago. 2020.

a) Qual é o objetivo dessa campanha? Ela oferece ao publico uma ideia, um produto ou um servico?

O objetivo & convencer os homens a assumir sua responsabilidade e abragar aluta pela erradicagao da violéncia contra as mulheres. Ela oferece
b) Qual éo pl:lbliCO-&lVG da campanha? a0 publico uma ideia, que & o fim da violéncia contra as mulheres.

Os homens.

¢) Qual é a relacao entre o publico-alvo e a escolha do verbo assumir na campanha?
d) Vocé acredita que qualquer pessoa, independentemente do género, pode se engajar nessa campanha?

e) Leia o boxe Balcao de informagodes e responda: O cartaz da campanha “Homens unidos pelo fim da violéncia

contra as mulheres” pode ser considerado uma publicidade ou uma propaganda? Explique.
(O cartaz pode ser considerado uma propaganda, pois divulga urma ideia e busca influenciar o comportamento do interlocutor,

Figura 5 — Tarefa 1, 1* parada, secdo Viagem

(BARROS et al., 2020, p. 218)
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BALCAO DE INFORMACOES \i)

Vocé certamente jd ouviu os termos publicidade e propaganda. Embora, muitas vezes, sejam usados como sindnimos, exis-
tem algumas diferencas entre eles.

A palavra propaganda vem do vocdbulo em latim propagare e quer dizer "propagar” ou “semear”. A propaganda consiste na
divulgacao de ideias e tém como finalidade influenciar um comportamento. Ela pode estar associada a propagacao de princi-
pios e teorias politicas, ideoldgicas, religiosas, etc.

J4 a palavra publicidade tem como sentido original tornar algo pliblico e se tornou um conceito relacionado ao dmbito co-
mercial, designando as ferramentas que visam levar o interlocutor a consumir ou adquirir determinado produto ou servigo.

Guardadas as suas particularidades, é importante notar gue tanto a publicidade quanto a propaganda tém um viés persuasivo
e, por isso, utilizam recursos semelhantes para levar o ptiblico a tomar determinada atitude.

Figura 6 — Box da 1? parada, secdo Viagem

(BARROS et al., 2020, p. 219)

Nessa tarefa, as duas primeiras perguntas visam ao esclarecimento do contexto de
producdo da peca de campanha lida. Esse tipo de pergunta é importante quando se trabalha
com a perspectiva dos géneros do discurso porque “um ponto central para entender os géneros
é sua associacdo com o contexto das interacdes.” (SIMOES et al., 2012). Nesse sentido, cabe
recuperar qual é o proposito do texto, quem sdo os interlocutores implicados e em que tempo
e lugar (sociocultural e histdrico) eles estdo situados. Vé-se, portanto, que a questdo ‘a’ busca
recuperar o proposito do texto e a questao ‘b’, os interlocutores. Nao ha, todavia, questoes que
recuperem o tempo e o lugar, cabendo ao professor apontar aos estudantes as referéncias do
texto, caso eles ainda ndo estejam habituados a isso.

A questdo ‘c’ explora os sentidos que o verbo “assumir” apresenta nesse texto. No

manual no professor, as autoras apontam que

O verbo assumir foi usado em um trocadilho, pois a violéncia contra as
mulheres geralmente é provocada pelos homens, mas muitos deles ndo
assumem o fato de serem agressores. Ao usar o verbo assumir, a campanha
faz um jogo com a palavra, no sentido de que os homens devem assumir que
promovem essa violéncia, mas também assumir a luta no sentido de “aderir”,
“abracar”. [...] (BARROS et al., 2020, p. 396, grifo das autoras)

O entendimento do duplo sentido do verbo “assumir”, nesse texto, pode subsidiar o
debate suscitado pela questdo ‘d’, a respeito de quem pode se engajar nessa campanha. Isso

porque entre os discursos que circulam socialmente, nos dias de hoje, esta o de que os homens
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nao deveriam se envolver na luta feminista para ndo tirar o protagonismo das mulheres. Con-
tudo, considerando os diferentes sentidos do verbo “assumir”, nesse contexto, torna-se possi-
vel (e necessario) incluir os homens, em geral, ou os meninos da turma, em particular, no de-
bate.

A questdo ‘e’ remete ao quadro Balcdo de Informacgdes, que apresenta a diferenca en-
tre os conceitos de publicidade e de propaganda. Superficialmente, pode parecer que se trata
de uma questdo de classificacdo do género discursivo em estudo. Todavia, ao apresentar esses
dois conceitos, ha um aprofundamento em relacao a funcao social das pecas de campanha e de
suas caracteristicas: enquanto a propaganda tem como finalidade influenciar um comporta-
mento, a publicidade tem o objetivo de influenciar o consumo de determinado produto ou ser-
vico, sendo que ambas utilizam a persuasdo para atingir seu objetivo, tendo, entdo, caracte-
risticas em comum.

De modo geral, essas atividades de leitura da secio Embarque e da 1? parada da se-
cdo Viagem se mostram compativeis com a perspectiva dos géneros do discurso, retomando as

noc¢oes de compreensdo responsiva, contexto da interacdo e funcdo social dos géneros.

4.2.2 AS TAREFAS DE ANALISE LINGUISTICA E SEMIOTICA

Uma vez que os géneros do discurso apresentam conteido tematico, construgao com-
posicional e estilo, Bakhtin defende uma abordagem estilistica no ensino da lingua. O estilo,
nesse caso, pode ser entendido como a “selecdo dos recursos lexicais, fraseol6gicos e gramati-
cais da lingua” (BAKHTIN, 2011, p. 261). Para o autor, “toda forma gramatical é, ao mesmo
tempo, um meio de representacdo. Por isso, todas essas formas podem e devem ser analisadas
do ponto de vista das suas possibilidades de representacdo e de expressao, isto é, esclarecidas
e avaliadas de uma perspectiva estilistica.” (BAKHTIN, 2013, p. 24-25).

Portanto, é com esse olhar que buscamos investigar como essa nogao se materializa
em tarefas de analise linguistica e semidtica do LD. Outro ponto importante a se destacar é o
fato de que os textos apresentados no capitulo 11, em razdo de seu género, sdo constituidos
ndo so por linguagem verbal, mas também por imagens. Assim, entendemos que a abordagem
estilistica possa se estender também a analise semiotica.

No que tange especificamente a analise linguistica (AL), ainda cabe ressaltar que “a

AL é crucial no trabalho pedagdgico com os géneros, ja que possibilita uma andlise sistemati-
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ca e consciente sobre o que ha de especial em cada género na sua relacdo com as praticas soci-
ais de que fazem parte.” (MENDONCA, 2007, p. 73). Assim, “a producao de sentidos é cons-
truida na interacdo, por meio de escolhas linguisticas e estratégias discursivas varias, as quais
constituem o objeto de estudo da pratica de AL.” (MENDONCA, 2007, p. 74). Para Mendon-
ca (2007, p. 75-76), a transposicdo dessa perspectiva para o ambito escolar considera como
ponto central das discussoes a construcao de efeitos de sentido.

Dito isso, iniciamos nossa investigacao das atividades da 3* parada. O que primeiro
nos chama a atencdo é a retomada de textos ja estudados nas tarefas de leitura anteriores,
como se pode ver nas figuras a seguir. Isso demonstra uma articulagdo entre os eixos de ensi-
no, tendo o texto na centralidade do estudo da lingua. Cabe investigar, entdo, como sdo trata-
das as especificidades estilisticas (ou seja, os recursos linguisticos e semioticos) do género em

foco.
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NOSSO LABORATORIO DE ANALISE LINGUISTICA E SEMIOTICA

q) Releia o cartaz a seguir para responder as questoes.

HOMENS unidos pelofimda §
violéncia contra as MULHERES

wesv o enes,

Reproduclafu

)

Assuma essa {uta
www.homenspelofimdavielencia.com.br

Secratum Espocl di . li
Politicas pars az Mulheres g™ |
w.

ONU Mulheres Brasil. Homens unidos pelo fim da vieléncia contra as mulheres. 2008. Disponivel

em: http: //'www.onumulheres.org.br/areas-tematicas/fim-da-violencia-contra-as-mulheres/
campanhas/. Acessoem: 3 ago. 2020.

Figura 7 — Tarefa 1, 3° parada, secdo Viagem

(BARROS et al., 2020, p. 225)



a) gual € o tema da campanha? Em que parte da imagem ele aparece? |)< NAO ESCREVA NESTE LIVRO.
|m "Homens unidos pelo fim da violéncia contra as mulheres”. Ele aparece na parte superiar da

C () gja, homens mulh
¢) Qual é a relacdo entre o tema cla campanha ea imagem clo cartaz?
.ﬂ.IIHEi;J:’EI'l'l representa o pedido de fim da violéncia contra as mulheres. Para 1550, foi utilizada urm homem cam a mao abh

d) Releia o slogan da campanha: “Assuma essa luta”. 13, indic

105 protagonistas da campanha.

tawoltada paraa came
do um sinal de " pare”.

o\

BAGAGEM l ‘

Slogan ¢ uma frase curta, de facil memorizacao, que resume a ideia central de uma campanha publicitaria ou politica.

0 slogan é um conceito central da publicidade e da propaganda e tem como finalidade ressaltar uma mensagem,
relacionando-a a uma causa, um produto ou um servico oferecido. Além disso, precisa gerar um impacto no pliblico para que
seja lembrado e identificado facilmente.

® Qual é a funcao do verbo assuma nessa frase?
Pedir ao leitor gue se engaje na luta pelo firn da violéncia contra as mulhe
® Qual foi o modo verbal utilizado? E por qué? ! 1 campanhas

como objetvo patencializar uma mudanga de comportamenta da populag s& engajar em determinada

® Vocé achaque o slogan usado cumpriu a funcao de resumir a ideia central da
campanha e gerar um impacto no plblico? Resposta pe

campanha.

soal.

Figura 8 — Questoes da tarefa 1, 3° parada, secdo Viagem

(BARROS et al., 2020, p. 225)

Nessa primeira tarefa (figuras 7 e 8), as perguntas ‘a’ e ‘c’ buscam relacionar aspec-
tos linguisticos e semidticos do cartaz (a relacdo entre tema e titulo, a posicao do titulo, a ima-
gem do homem fazendo um gesto de “pare”) com o tema da campanha. Ja a pergunta ‘b’ ex-
plora a producdo de sentido a partir de uma convencao de escrita propria de géneros como a
peca de campanha (letras maiusculas para destacar). Essas perguntas sdo coerentes com a
abordagem de géneros do discurso pela relacdo que fazem entre tema e estilo e pela explora-
¢do dos efeitos de sentido decorrentes de escolhas linguisticas/semioticas.

A questdo ‘d’, por sua vez, busca analisar especificamente o slogan da campanha.
Para isso, ha um box explicando o conceito de slogan, seguido de trés perguntas. A primeira
pergunta refere-se a funcdo do verbo “assuma” na frase, ndo sendo muito clara se o que esta
em andlise é a forma verbal (no modo imperativo) ou a significacdo de “assumir” nesse texto.
A sugestdo de resposta aponta tanto para um conceito de forma imperativa (“pedir ao leitor
que...”) quanto para a significacdo do verbo (“assumindo, ou seja, abragando a campanha”).
No entanto, a segunda pergunta aborda especificamente o modo verbal, dessa vez explicita-
mente, apontando como resposta ndo a definicdo de modo imperativo, mas a funcdo dele em

textos do género campanha. Apesar de essa resposta indicar a relagdo entre uma forma grama-
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tical e um género do discurso, a pergunta carece de contextualiza¢do para o aluno, ndo s6 no
sentido de apresentar o que sdo e quais sao os modos verbais como também no sentido de ex-
plicar a relacdo entre o modo imperativo e as campanhas publicitarias em geral.

A seguir, vamos investigar as tarefas 2 e 3 da 3% parada, apresentadas nas figuras 9 e

10.

@ Observe novamente duas imagens da ciranda virtual “Mo #8M, margue uma mu-
Iher gue faz um #Planeta5050", da ONU, que vocé conheceu na secio Embarque.

e EL] 2 T T g
eumarguei |3
@luciaxavier, |3 eumarque
porque : @soriaguajajara, 8
glaconstréi |* LS o
direitos para as T'a i

ideranca
#Mulheres e Mulheres|

EREENEN BN AN

A esquerda, a atriz Camila Pitanga {1977-), e, a direita, a assistente social e ativista Licia Xavier (1958-), em fotos da ciranda virtual
“Mo #8M, marque uma mulher que faz um #Planetabd50%, parte da campanha da Organizagao das Nagdes Unidas (ONU) “Por um
planeta 50-50 em 2030: um passo decisivo pela igualdade de género”, promovida para o Dia Internacional das Mulheres em 2017
Disponivel em: http/fwwwonumulberesarg br/noticiafcampanhas/. Acessoem: 3 aga. 2020.

a) Uma campanha precisa ter uma identidade, ou seja, caracteristicas e elemen-
tos gue permitam ao leitor saber gue as pegas fazem parte de uma mesma
agdo. Quais elementos nns perrnltern dizer gue essas duas imagens pertencern

alps & o tamanho da beira, as folos empreto eb
THL Wulheres & o fato de as mm,

a4 mesma carnpanha?
A AT STAS 08 Qs J0arece

b) Ma imagem com a foto da atrlz Carnlla Pltanga 0 texto €& “Eu marguei

@|LIEI3..'I:EI.'IEF porgue ela constroi direitos para as #MulheresN egras Que E|

Figura 9 — Tarefa 2, 3° parada, se¢do Viagem
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@ Explique a funcao dos simbolos @ (arroba) e # (cerquilha ou hashtag) usados nas
imagens da campanha “Marque uma mulher que faz um planeta 50-50".

@ Em gue medida o uso desses simbolos € uma estratégia de engajamento e vira-
lizacdo da campanha no contexto digital? Eles teriam o mesmo efeito se usados
em uma campanha divulgada em meio nao digital?

@ Vocé jdviuoutras propagandas ou pecas publicitarias em meio digital que usam
05 recursos obtidos com o uso de @ e #? Na sua opinidao, o uso desses recursos
contribuiu para o seu engajamento e para a viralizacao dessas campanhas?

® Vocé costuma fazer uso desses recursos em redes sociais? Com que finalidade?

i=2-1 B5504l5.

A

Figura 10 — Tarefa 3, 3" parada, secdo Viagem

A pergunta ‘a’, sobre a identidade da campanha, aponta claramente para a nogao de
estilo, que é o que reflete a individualidade do falante ou, nesse caso, da propria campanha en-
quanto enunciado individual. Por se tratar de um género multissemidtico, os elementos que
permitirdo identificar as imagens da mesma campanha serdo justamente os recursos multisse-
midticos utilizados na construcdao desses textos, como as cores, tipo e tamanho das letras, lo-
gotipos etc.

As perguntas ‘b’ e ‘c’, ao abordarem ndo s6 os elementos verbais como também os
elementos visuais que tém significacdo nas pecas da campanha, ampliam a nocdo de texto,
considerando ndo so a significacdo da linguagem verbal, como também a significacdao dos ele-
mentos ndo verbais. Essas questdes sdo compativeis com a abordagem de géneros discursivos
uma vez que nao ignoram as multiplas linguagens proprias do género em estudo, focalizando
somente o verbal, mas buscam analisar todo o conjunto de cada um dos textos que realizam a
ciranda virtual.

A atividade 3 explora a funcao de simbolos que tém sido muito utilizados em contex-
to digital, com propdsitos bem especificos, como fazer com que determinado conteido se es-
palhe na internet e tenha um maior alcance de publico, por exemplo. A primeira pergunta, so-
bre o efeito desses simbolos, tem potencial de promover uma discussao a respeito dos supor-
tes em que os textos sdo veiculados e suas implicagOes para a estabilidade do género. Uma

campanha veiculada em suporte digital certamente apresentara diferencas em relacdo a uma
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campanha veiculada em suporte ndo digital, dai a sua relativa estabilidade enquanto género de
discurso.

A segunda pergunta da atividade 3 pode ser interessante para ajudar o professor a
descobrir qual a familiaridade dos estudantes com esses recursos utilizados em meio digital
para a viralizacdo de campanhas, bem como qual a familiaridade deles com o proprio género
peca de campanha. Entretanto, seria ainda mais interessante se essa questdo sugerisse uma
pesquisa para leitura de diversas pecas de campanha em suporte digital, com o objetivo de ob-
servar o uso dos simbolos arroba e cerquilha, no caso de ndo haver familiaridade dos estudan-
tes (ou do proprio professor) com esses recursos. Isso porque a transposicao de textos de seu
suporte original para o LD pode fazer com que se perca a no¢ao do seu contexto de producao,
dificultando a compreensao de certos recursos (linguisticos ou multissemioticos) utilizados.

A terceira pergunta é bastante coerente se pensada pelo viés da interacdao. As pessoas
costumam utilizar o simbolo arroba nas redes sociais para “marcar” outras pessoas, ou seja,
criar um elo com o outro com o objetivo de obter uma resposta, a qual podera ser uma “curti-

da”, um comentdrio, um compartilhamento etc. Conforme afirma Bakhtin,

o enunciado ndo esta ligado apenas aos elos precedentes mas também aos
subsequentes da comunicacdo discursiva. Quando o enunciado é criado por
um falante, tais elos ainda ndo existem. Desde o inicio, porém, o enunciado
se constrdi levando em conta as atitudes responsivas, em prol das quais ele,
em esséncia, é criado. (BAKHTIN, 2011, p. 301)

Pensando nisso, seria também enriquecedor discutir quais sdo as possibilidades de
resposta as campanhas em suporte digital. O que significa, afinal, “engajar-se” nessas campa-
nhas? Curtir, compartilhar, comentar, usar arrobas para “marcar” outras pessoas, usar
hashtags com o slogan da campanha ou simplesmente mudar as proprias atitudes de modo a
atender ao apelo da campanha em questdo? Certamente, esse tipo de questdo fugiria a propos-
ta de analise linguistica e semidtica da 3% parada, mas poderia aprofundar o debate em torno
da funcdo do género peca de campanha e das atitudes responsivas em contexto digital.

A partir dessa analise, podemos afirmar que as tarefas de analise linguistica e semi-
6tica do capitulo 11 buscam estabelecer relacdes entre recursos linguisticos e semioticos e os

géneros do discurso; explorar os efeitos de sentido dos recursos linguisticos e semidticos utili-
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zados nos textos; e analisar as possibilidades de interacdo a partir dos recursos linguisticos e
semidticos utilizados. Nesse sentido, essa subsecdo é compativel com a abordagem tedrico-
metodoldgica apresentada. Todavia, a auséncia de um box explicativo sobre o modo imperati-
vo e sua relacdo com campanhas publicitarias, em uma das tarefas, dificulta o aprofundamen-
to da analise linguistica. Essa falta ndo s6 onera o professor, que precisara buscar fora do LD
um material que explique esse tépico gramatical aos alunos, como também pode permitir que

o trabalho com a gramatica ocorra de forma descontextualizada em sala de aula.

4.2.3 AS TAREFAS DE PRODUCAO DE TEXTO

O capitulo 11 apresenta duas tarefas de producdo: uma na 3* parada da se¢do Viagem
e outra na se¢ao Desembarque, sendo esta ultima a que analisaremos aqui, por ser a proposta
de producado final do capitulo, ou seja, a que visa a reunir o conhecimento construido ao longo
da Viagem. Nesse capitulo, a secdao Desembarque € dividida em seis portGes, sendo o Portdo 1
destinado a apresentacao da proposta de producdo final; o Portdo 2, a preparacao para a pro-
dugdo; o Portdo 3, a orientagGes para a produgdo; o Portdo 4, a orientagGes para revisao dos
textos produzidos; o Portdo 5, a orientagOes para publicacdo dos textos da turma; e o Portdo 6,
a avaliacao do processo.

No Portdo 1, é apresentado o seguinte quadro com informacoes a respeito do texto a

ser produzido:
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LUGAR DE MULHER E ONDE ELA QUISER

O objetivo agora é criar uma campanha que tenha a valorizacdo da mulher como
tema. Informe-se sobre o que vocé vai fazer.

alize uma
adro.

Pecas de campanha publicitdria (cartaz, folheto, card, post, ann-

Género . ,
cio em video, entre outras).
Aturma vai criar uma campanha que vise valorizar as mulheres e
Situacio combater o preconceito contra elas em vdrias situacoes e ambi-
¢ tos sociais, como no transito, no trabalho, na ciéncia, na politica,
no ambiente doméstico, na musica, no cinema, etc.
Tema Lugar de mulher € onde ela quiser.

1) Combater o preconceito em relacdo as mulheres.
2) Convencer as pessoas de que as mulheres podem realizar qual-
Objetivos quer tipo de atividade.
3) Sensibilizar a comunidade para o fato de que existem vdrios
tipos de mulher, com sonhos e desejos diferentes.

Quem é vocé Um jovem publicitdrio.
Para quem Para toda a comunidade.
Tipo de producao Coletiva.

Figura 11 — Quadro do Portdo 1, secio Desembarque
(BARROS et al., 2020, p. 228)

Nesse quadro, sao especificados género, tema e contexto de producao do texto da tur-
ma. O modo como o género é apresentado nessa tarefa, “pecas de campanha publicitaria (car-
taz, folheto, card, post, anincio em video, entre outras)”, demonstra que a énfase nao estd em
seus aspectos formais. Alids, a prépria definicdo de pecas de campanha publicitaria é muito
ampla, especialmente pela diversidade de suportes em que as campanhas podem ser publica-
das. Vé-se também que ndao ha um rigor conceitual entre género e suporte, podendo um se
confundir com o outro (cartaz e folheto, por exemplo, sdo géneros ou sdo suportes?). Longe
de ser um problema, o que essa abordagem faz é dar liberdade aos estudantes para que esco-
lham os géneros e suportes mais apropriados a sua vontade discursiva.

As demais especificagdes do quadro contribuem para a construgdo da nocdo de inte-
racdo e, consequentemente, de género do discurso, ao definir quem vai falar (“Quem é vocé”),
para quem vai falar, em que situacdo e com quais objetivos. Nesse sentido, essa proposta vai
ao encontro do que Rojo e Barbosa explicam sobre propostas de producdo baseadas em géne-

ros do discurso:

"propostas de producdo baseadas em géneros de discurso ddo mais atencao a
situacdo da vida real em que esses textos sdao produzidos, esclarecendo o
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contexto, o lugar e a posicdo social dos interlocutores (autor, leitor,
participantes) neste contexto, a finalidade e a circulacdo do texto e, somente
secundariamente, a certos aspectos da forma/formato do texto importantes
para que esse tenha efeito neste contexto." (ROJO; BARBOSA, 2015, p. 34-
35)

Todavia, a transposicao de uma atividade social para uma tarefa didatica pode acabar
criando uma situacdo hipotética pouco confortavel para alguns participantes. Na tarefa apre-
sentada no quadro, isso acontece quando se define a posicdo do autor como “um jovem publi-
citario”. Se, por um lado, o exercicio de se colocar em uma posi¢ao enunciativa ficticia pode
ser interessante para alguns, é possivel que ndo tenha a adesdo de outros, ja que nem todos in-
tentam tornar-se publicitarios. A questdao que queremos colocar aqui é: por que o aluno nao
pode ser ele mesmo nessa tarefa? Isso o aproximaria ou o afastaria da “situacao da vida real”?
Nao temos, entretanto, a pretensdo de esgotar essa discussao nesse trabalho, visto a complexi-
dade desse tema e nosso limitado espago. Por isso, deixaremos essa questdo em aberto para
futuras investigacdes.

No Portdo 2, sdo propostas atividades de organizacao da turma para preparar a produ-

cdo de seus textos, conforme mostra a figura 12, a seguir.
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ORGANIZANDO A TURMA E ESCOLHENDO
AS SITUACOES SOCIAIS ABORDADAS

@ A turma vai produzir uma campanha que terd como objetivo combater o precon-
ceito em relacdo as mulheres. Para isso, vocé e os colegas criardo diferentes propa-
gandas para serem divulgadas, posteriormente, em diversos ambientes, inclusive
na internet. Para comecar, organizem a turma em grupos.

@ Cada grupo vai escolher uma situacao ou dambito social sobre o qual quer falar para
combater o preconceito contra as mulheres e promover a igualdade de género.
Algumas possibilidades sao: Inc

Dite 1T Hals emque ex
preconceito contra a mulher.

& a participagdo dos estudantes, pedindo que sugiram am
em desigualdade de género &

@ transito;
® trabalho;
politica;
ambiente doméstico;

arte (musica, teatro, artes visuais, danca, circo, etc.);

@ 0 0 e

ciéncia.

Figura 12 — Atividades 1 e 2 do Portdo 2, secao Desembarque
(BARROS et al., 2020, p. 229)

As atividades 1 e 2 detalham mais o tipo de producao a ser feita, explicando que a
campanha serd da turma toda, mas as pegas que a comporao serdao produzidas em grupos me-
nores. Mais uma vez, os estudantes tém a oportunidade de dar vazao a sua vontade discursiva,
escolhendo o dmbito social sobre o qual querem falar dentro do tema geral da campanha.

No Portdo 3, sdo dadas orientacdes especificas para a producdo, retomando aspectos

linguisticos e semioticos estudados anteriormente, conforme mostra a figura 13.
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CRIANDO A CAMPANHA

@ Chegou a hora de criar a campanha. Com toda a turma, elaborem um slogan que
represente a mensagem que vocés querem passar. Lembrem-se de que o slogan
deve ser uma frase curta, facil de memorizar e que cause impacto no publico. Esse
mesmo slogan deve estar presente em todas as pecas criadas pelos grupos.

@ Criem uma identidade visual para a campanha. Que cores serao usadas e por qué?
Qual efeito de sentido vocés pretendem gerar com elas? As pecas criadas usarao
imagens estaticas (fotos ou desenhos) ou em movimento (videos)? As pessoas que
aparecerao nessas imagens sao homens ou mulheres? Eles farao gestos ou dirao
textos? Que elementos visuais vao permitir identificar que todas as pecas criadas
pelos grupos fazem parte da mesma campanha?

@ As pecas da campanha que circularao na internet devem fazer uso de recursos que
auxiliem no engajamento e na viralizacdo do conteddo. Criem um perfil oficial da
campanha nas principais redes sociais e uma ou rmais hashtags para acompanhar os
posts da campanha. O slagan e o nome da campanha (“Lugar de mulher é onde ela
quiser") podem virar hashtags, mas é possivel criar outras e usar algumas que ja cir-
culam e que ajudam a identificar conteddos que promovam a valorizacao da mulher.

@ De acordo comn os recursos disponiveis, escolham os géneros que a campanha vai
abranger. Se optarem por fazer pecas para circular fora do ambiente digital, vocés
podem elaborar cartazes - para serem afixados pela escola e em estabelecimentos
diversos da comunidade que derern permissao — ou folhetos para serem distribui-
dos. Ao usarem a internet, considerem a possibilidade de criar videos curtos ou
cards para diferentes formatos de posts em redes sociais e compartilhamento via
aplicativos de troca de mensagens.

Figura 13 — Atividades 1 a 4 do Portdo 3, secao Desembarque

(BARROS et al., 2020, p. 230)

Essas primeiras quatro atividades retomam pormenores ja estudados ao longo do ca-
pitulo 11, quais sejam, o slogan e suas caracteristicas, a questdo da identidade visual da cam-
panha e os efeitos de sentido que podem ser gerados a partir dos recursos visuais utilizados, a
criacdo e o uso de hashtags e a escolha dos géneros e dos suportes a serem abrangidos e suas
implicacOes. Essa associacdo entre o que foi estudado nas secOes de leitura e de analise lin-
guistica e semiltica e o que esta sendo solicitado na secdo de produgao de texto vai ao encon-

tro do que nos lembra Bunzen:
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Nao podemos esquecer que a apreciacdo valorativa do locutor sobre a
tematica (o que pode ser dizivel) e sobre os interlocutores vai determinar
muito dos aspectos temadticos, composicionais e estilisticos do
texto/enunciado em determinado género. Por essa razdo, as aulas de
producao de texto ndo podem estar dissociadas de atividades de leitura com
énfase na compreensdo ativa e responsiva que aponta, inclusive, para uma
andlise linguistica dos textos que se debruce sobre aspectos discursivos.
(BUNZEN, 2006, p. 155, grifo do autor)

A quinta tarefa, mostrada nas figuras 14 e 15, detalha ainda mais os procedimentos a

serem realizados para a producdo dos textos.

@

3

o]

42

Utilizem softwares de edicao de texto, imagem e som para compor as diferentes

pecas. Sigam as orientagdes a seguir.
B COMO FAZER
1. Escolhendo e explorando a ferramenta

® Escolham um software para criar as pegas da campa-
nha. Todos os grupos devem usar o mesmo software
para facilitar o trabalho e colaborar com a criacao de
uma identidade visual que unifique as pecas criadas
pelos grupos. Além disso, desse modo, um pode aju-
dar o outro, caso seja necessdrio.

® O tema da campanha é o mesmo para todos os gru-
pos: “Lugar de mulher é onde ela quiser”. Escolham
onde essa frase deve aparecer em todas as pecas.
Lembrem-se de que devem ter a identidade visual
que foi definida pela turma: mesmas cores, mesmo
tipo e tamanho de letra, mesmo slogan em posi¢ao
semelhante.

2. Providenciando os videos, fotos ou desenhos

® Cada grupo vai providenciar fotos, desenhos ou videos relacio-
nados ao ambito ou situacdo social escolhida. Se escolherem
fazer fotos ou videos com modelos, organizem-se para ver se
vocés mesmos farao esse papel ou se vao convidar outras pes-
soas, coma pais, familiares e professores. Depois, escolham os
cendrios e os objetos que vao compor as cenas. Por exemplo: se
o seu grupo escolheu falar sobre transito, seria adequado que a
imagem fizesse alusao ao ato de dirigir. Pode ser uma mulher
mostrando a chave de um carro, uma mulher adulta dirigindo,
etc. Se seu grupo escolheu a musica, seria adeguado que a ima-
gem mostrasse uma mulher com um microfone ou um instru-
mento musical. Também € possivel utilizar fotos de bancos de
imagens gratuitos da internet, caso nao seja possivel produzi-las.

Figura 14 — Tarefa 5 do Portdo 3, secdo Desembarque
(BARROS et al., 2020, p. 230)

Se forem gravar videos com atores, lembrem-se de
fazer um roteiro, especificando o que cada ator deve
fazer, a sequéncia das falas e das acdes e o ambiente
(interno ou externo).

Escrevendo um texto argumentativo

Além do titulo da campanha, do slogan e das
hashtags, algumas campanhas contam com textos
(lembrem-se, por exemplo, do depoimento do ator
Erico Brds na peca da acio “HeForShe”, analisada na
12 parada). Para a campanha da turma, cada grupo
deve escrever também, considerando o dmbito social

escolhido, um pequeno texto argumentativo com, no
maximo, so palavras, dizendo por que o lugar da mu-
Iher é onde ela quiser. Esse texto deve aparecer em

algumas das pecas criadas. s

Para escrever o texto, selecionem informacoes,
dados e argumentos em fontes confidveis e
utilizem-nos de forma referenciada para que

o texto tenha um nivel de aprofundamento
adequado (além do senso comum) e contemple a
sustentacao das posicdes defendidas.

Figura 15 — Tarefa 5 do Portado 3, secdo Desembarque (continuagao)

(BARROS et al., 2020, p. 231)



Esse detalhamento retoma, ainda, outras atividades propostas ao longo do capitulo,
com o objetivo de fornecer um passo a passo ao aluno, dada a complexidade da tarefa de pro-
ducdo da campanha publicitaria.

No portdo 4, sdo dadas orientacOes para revisao das pecas produzidas para a campa-

nha da turma, conforme mostra a figura 16, a seguir.

REVISANDO AS PECAS DA CAMPANHA

® Depois que todos os grupos tiverem criado as pecas da campanha, confiram se:

= s tons das cores escolhidas sao os mesmos. Nao basta ser a mesma cor; as
pecas devemn ter o mesmo tom da cor escolhida;

a fonte usada € a mesma;
» oslogan e o titulo da campanha aparecem no mesmo local em todos os cards;
» o texto argumentativo nao ultrapassou o maximo de 50 palavras;

= as imagens usadas estao adequadas ao ambito ou situacao social escolhida
pelo grupo.
Figura 16 — Tarefa do Portdo 4, secio Desembarque
(BARROS et al., 2020, p. 231)

O que se destaca nessa atividade é sua coeréncia com o que foi solicitado aos alunos
até entdo, desde as tarefas de leitura, passando pelas tarefas de analise linguistica e semiotica
até a proposta de producao final. Assim, os estudantes devem revisar se suas pecas de campa-
nha estdo de acordo com o solicitado e com o que estudaram até chegar aqui.

No portdo 5, sdao dadas orientacoes a respeito da publicacdo da campanha produzida

pela turma, conforme apresentado na figura 17.
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POSTANDO NAS REDES SOCIAIS

B COMO FAZER
Ampliando o alcance e a viralizagdo dos posts nas redes

2 Definam a sequéncia em que os posts serdo publicados.
2 Publiqguem um post por semana para que vocés consi-

gam acompanhar a repercussao. Muitos posts de uma
mesma campanha publicados no mesmo dia ou em
dias muito proximos podem confundir as pessoas.

2 Publiquem os posts sempre no mesmo dia da sema-

na. Existem especialistas que amalisam as métricas
das redes sociais e determinam guais os melhores
dias e hordrios para que os posts tenham maior

Chegou a hora de lancar a campanha, ou seja, afixar ou distribuir as pecas impres-
sas (como cartazes e folhetos), postar nas redes sociais ou enviar via mensagem 0s
videos ou cards feitos por vocés e esperar para ver a repercussao. Para aumentar o
alcance e a viralizacao dos posts da campanha nas redes, hd algumas estratégias que
podem ser adotadas. Sigam as dicas.

alcance, dependendo da rede utilizada. Busquem in-
formacdes a esse respeito em canais, sites e portais
de noticias sobre tecnologia. Ha vdrios disponiveis
na internet.

5 Pecam a pessoas proximas que curtam e comparti-

lhem os posts da campanha, lembrando-se de usar
as mesmas hashtags.

» Comentem todas as postagens usando mais de trés

palavras. I1sso também contribui para que os posts da
campanha tenham maior alcance.

Figura 17 — Tarefa do Portdo 5, secdo Desembarque
(BARROS et al., 2020, p. 231)

Nessa proposta de publicacdo, cabe destacar o que se sugere que os alunos facam

ap6s publicar seus textos: “esperar para ver a repercussao”. Vé-se que o significado dado a

producdo de texto ndo é o de mera tarefa escolar para a professora, mas o de acdo social. Com

isso, reforca-se a nocao de que utilizamos a lingua e a linguagem para interagir por meio de

textos/enunciados em diferentes géneros, a depender dos campos de atividade humana.

publicacdo dos textos da turma.
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No portdo 6 (figura 18), por fim, propde-se uma avaliagdo do processo de producao e



AVALIANDO O PROCESSO

(‘p Em roda, avaliem o resultado das postagens, discutindo as seguintes questdes: Iﬁl MAD ESCREVA NESTE LIVRO.
a) Qual post teve mais alcance?
b) Qual teve mais curtidas?
¢) Qual foi o mais comentado?
d) Os comentdrios eram favordveis a campanha?

e) Algum comentdrio gerou polémica ou discussao?

@ Agora, para ter um registro de avaliacao dessa experiéncia, copiem e preencham o quadro a seguir no caderno.

Critérios de avaliacao - Campanha “Lugar de mulher € onde ela quiser”

ITENS AVALIADOS SIM + NAO

1 A campanha conseguiu cumprir os objetivos de combater o preconceito 7 7 7
contra as mulheres, convencer as pessoas de que as mulheres podem / / /
realizar qualquer tipo de atividade e sensibilizar a comunidade para o % % //

fato de que existem varios tipos de mulher?
2 As pecas da campanha ficaram com a mesma identidade visual e gera- 7 7 7
ram os efeitos de sentido pretendidos por meio da escolha e da organi- /// //// ////
zacao das informagoes verbais e visuais? A //t A
3 0 slogan da campanha tinha potencial para gerar impacto no publico? W 7 7
Z 7. 7.

4 .zgohg:?fg:[:;:x; colaboraram para aumentar o alcance e a viraliza- W W W
5 (:nglz:i(;? njgc;$;2:;l;‘;o tinha potencial para persuadir o leitor a se W W W

Figura 18 — Tarefas 1 e 2 do Portdo 6, secao Desembarque

(BARROS et al., 2020, p. 232)

Na primeira tarefa, sdo feitas perguntas sobre a repercussao das postagens dos grupos
nas redes sociais. Ao perguntar sobre qual post teve mais alcance, qual teve mais curtidas etc,
seria importante observar que nao se trata de uma competicao, mas de uma avaliagdao da capa-
cidade de interagdo dos posts com seu publico-alvo, o que seria coerente com a abordagem
adotada. As perguntas ‘d’ e ‘e’, por sua vez, estimulam mais claramente uma reflexao a res-
peito da interatividade dos textos publicados.

A tarefa 2 se destaca por apresentar um quadro para avaliacdo sistemadtica da expe-
riéncia de producdo e publicacdo da campanha da turma. Os cinco critérios de avaliagdo reto-

mam os principais pontos estudados a respeito do género peca de campanha: seu objetivo (di-
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retamente relacionado ao tema da valorizacdao da mulher), sua forma composicional e seu esti-
lo (identidade visual e efeitos de sentido), seu slogan, o uso de hashtags como estratégia de
viralizagdo e a producdo de texto argumentativo' para persuadir o leitor. Dessa forma, os estu-
dantes podem avaliar sua aprendizagem autonomamente, a partir de critérios especificos coe-
rentes com a proposta a que se submeteram.

De modo geral, as tarefas de producdo de texto dessa secdo se relacionam com a no-
cdo de género do discurso por partirem do estudo de diversos textos do mesmo género ou de
géneros afins ao que é solicitado na proposta, enfatizarem o contexto de producao e de circu-
lacdo dos textos a serem produzidos, permitirem aos alunos darem vazdo a sua vontade dis-
cursiva e relacionarem as estratégias de construcao dos textos as estratégias ja estudadas nas

atividades de analise linguistica e semidtica.

1 Este item foi explorado na segunda atividade de leitura da 1° parada da secao Viagem, sobre a qual ndo nos
debrucamos nesse trabalho, e retomado em uma tarefa do Portdo 3 da se¢do Desembarque (ver figura 15).

46



5 CONSIDERACOES FINAIS

Neste trabalho, buscamos analisar a didatizacdo da nocao de género do discurso no
livro didatico Estagdes Lingua Portuguesa: rotas de atuagdo social, obra especifica de Lingua
Portuguesa aprovada pelo PNLD 2021. Para isso, percorremos o sumario do LD, com o obje-
tivo de ter uma visdo ampla de sua organizacdo e elegemos o capitulo 11 para investigar mais
detalhadamente o tratamento dado aos géneros do discurso nas tarefas de leitura, de analise
linguistica e semiotica e de producado de texto.

De modo geral, o LD se mostrou coerente com a abordagem teérico-metodologica a
que se propde no que diz respeito ao trabalho com géneros do discurso. Constatamos que sua
organizacgao coloca em primeiro plano os temas norteadores, seguidos dos campos de atuagao
da BNCC, a partir dos quais sao definidos géneros do discurso para estruturar o trabalho com
os eixos de integracao das praticas de linguagem (leitura, oralidade, producdo e analise lin-
guistica e semiotica). Assim, verificamos que o LD analisado se distancia das formas tradicio-
nais de divisdao de contetidos (por topicos gramaticais, por exemplo) sem cair no equivoco de
eleger os géneros do discurso como categorias formais a serem estudadas.

Adentrando o capitulo 11 do LD, verificamos que os textos selecionados para as tare-
fas apresentam ndo s6 a mesma tematica como também géneros afins. Apesar de apresentar
uma certa variedade de géneros, a peca de campanha é o que estrutura o trabalho, sendo
exemplificada por varios textos ao longo do capitulo. Além disso, os mesmos textos utilizados
em tarefas de leitura voltam a aparecer em tarefas de andlise linguistica e semiodtica, e suas ca-
racteristicas sao retomadas nas tarefas de producdo de texto, conferindo maior integracdao das
praticas de linguagem estudadas.

Ao investigar as tarefas de leitura do capitulo 11, verificamos que sdo exploradas al-
gumas nocoes fundamentais da teoria de géneros do discurso, tais como: a compreensao res-
ponsiva dos textos, entendida como atividade dial6gica, demandando do aluno uma tomada de
posicdo a respeito do tema em pauta; e a recuperacao do contexto de producao, focando na si-
tuacdo de interlocucdo e nos objetivos das pecas de campanha. Apesar de termos sentido falta
de um melhor tratamento do contexto sociocultural e historico do texto de uma das tarefas de
leitura, ndo podemos tomar esse exemplo como representativo da totalidade da obra, dado o

reconhecimento das limitagdes do presente trabalho.
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Percorrendo as tarefas de analise linguistica e semidtica, constatamos uma aborda-
gem voltada para a reflexdo sobre a linguagem, tanto verbal quanto ndo verbal. O estabeleci-
mento de relagGes entre recursos linguisticos e semidticos e os géneros do discurso, o estudo
dos efeitos de sentido provocados por esses recursos nos textos e a analise de possibilidades
de interacdo a partir desses recursos, verificados nesse eixo, demonstraram a compatibilidade
das tarefas com a nogao de género do discurso. Entretanto, sentimos falta de um box informa-
tivo sobre os modos verbais e sua funcao no género em foco, que pudesse dar uma base para o
estudante responder uma das questdes propostas e melhor relacionar o uso da forma verbal
imperativa com as pecas de campanha publicitaria.

Ao analisar as tarefas de producdo de texto, constatamos uma proposta focada no
contexto de producado e de circulacdao dos textos e um trabalho de retomada dos recursos lin-
guisticos e semioticos estudados nas subsecOes anteriores como estratégia para a construcao
dos textos da turma. Além disso, percebemos certa flexibilidade na especificacdo do género
discursivo e do suporte, deixando espaco para a vontade discursiva dos alunos. Apesar de nos-
sas ressalvas a respeito da definicdo da posi¢do do autor como “um jovem publicitario”, admi-
timos nossa limitacdo, no presente trabalho, para um maior aprofundamento nessa discussao.

Assim, concluimos que, de modo geral, os géneros do discurso sao focalizados no
LD de modo bastante coerente com 0s pressupostos tedricos bakhtinianos. Outras questoes
mais especificas observadas e ja mencionadas a respeito de algumas tarefas de leitura, de
andlise linguistica e semiética e de producdo de texto, nas quais ndo pudemos nos aprofundar
em razao de nosso recorte metodolégico, abrem caminho para futuras discussoes, podendo se
desdobrar em pesquisas com maior aprofundamento nessas tematicas.

Por fim, considerando as mudangas pelas quais a legislacdo e as orientagdes curricu-
lares educacionais passaram nas ultimas décadas — em funcdo de novas concepcdes de ensino
de Lingua Portuguesa e Literatura — e a necessidade de readequacao dos livros didaticos para
dar conta dessas novas demandas, esperamos que nosso trabalho possa contribuir com profes-
sores e futuros professores para a discussao e a reflexdo a respeito da escolha de LD de Lin-
gua Portuguesa na escola. Entendemos que a escolha consciente e teoricamente embasada de
materiais didaticos pode ajudar os profissionais de LPL a tomarem decisdes mais adequadas a

sua pratica pedagogica para que possam, de fato, usufruir do direito ao livro didatico.
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ANEXOS

ANEXO I: Estagées Lingua Portuguesa, paginas 6-9

®

b ke !

Skt

SUMARIO

cApiTuLO 1

Nos, jovens de atitude!
TEMA NORTEADOR: ESTATUTO DA JUVENTUDE
CAMPOS DE ATUACAD: DA VIDA PESSOAL E DA VIDA PUBLICA

EMEBARQUE
VIAGEM

W 1 PARADA - Ser jovem é...

W 2*PARADA - (Rejconhecendo a estrutura de um texto de lei

w32 PARADA - Discutindo nossos direitos

w42 PARADA - Nosso laboratdrio de andlise linguisticae
semidtica

DESEMBARQUE

# PORTAO 1- Mossa carta aberta

W PORTAD 2 - Conhecendo uma carta aberta

W PORTAD 3 = Mapeando infragbes aosdireitos dos jovens
na comunidade

W PORTAD 4 = Planejando e escrevendo a carta aberta .

W PORTAD 5 = Revisando e compartilbando a carta aberta

PORTAD & - Avaliando a produgSo da carta aberta e

monitorando a atuacdo do poder pablico

¥

- |

cAPiTULO B

Conversas de verso e prosa...
TEMA NORTEADOR: FAZER LITERARIO

CAMPOS DE ATUACAD: ARTISTICO-LITERARIO E
JORMALISTICO-MIDIATICO

EMEARQUE
VIAGEM

1 PARADA = Eu, leitor de poesia : :
W PPARADA - Nosso laboratorio de anadlise linguisticae
semidtica
w3t PARADA - Fernando Pessoae a metapoesia
w42 PARADA - O fazer poético de Conceigdo Evaristo
w 52 PARADA - A literatura como trabalho
= Ana Z, aonde vai wocé?

DESEMBARQUE .

w PORTAD 1= Eu, entrevistador_ 2 :

w PORTAD I - Escolhendo o entrevistado e preparando a
entrevista

wm PORTAO 3 = Entrevistando um escritor .

W PORTAD 4 - Avaliando o produto e o processo

15

18

8
20
22

51

52

54
54

3
74

CAPiTULO 2

Eu, meus estudos e a
Lingua Portuguesa

TEMA NORTEADOR: A LINGUA COMO OBJETO E FERRAMENTA

DE ESTUDO

CAMPO DE ATUACAC: DAS PRATICAS DE ESTUDO E PESQUISA

EMBARQUE
VIAGEM

m
o
b
w

1% PARADA - Eu, leitor de questBes de mualtipla escolha
22 PARADA - Eu, leitor de questies discursivas

32 PARADA - A prova de redacdo do Enem

44 PARADA - Nosso laboratorio de andlise linguistica
e semidtica

DESEMBARQUE

FORTAD 1 = Nosso Semindrio de Estudos Temiticos (SET)
PORTAD 2 - Organizando os grupos de estudo paraa
realizacdo dos semindrios . -

PORTAD 3 - Realizando a pesquisa

PORTAOD 4 - Preparando e realizando o SET

PORTAD 5 - Consolidando a aprendizagem apdso SET
PORTAD 6 = Avaliando os resultados

il

cApPiTULO 4

Agir para transformar!
TEMA NORTEADOR: EMPREENDEDORISMO SOCLAL
CAMPD DE ATUACAD: JORN ALISTICO-MIDIATICO

EMEARQUE
VIAGEM

w
B
w
B

1= PARADA - Jovens protagonistas, empreendedores de si
2 PARADA - Conhecendo o empreendedorismo social

3" PARADA - Eu, leitor de artigo de opiniao

44 PARADA - Nosso laboratdrio de andlise linguistica e
semidtica

DESEMBARQUE

PORTAD 1 = Pitch do nosso empreendimento social
PORTAD 2 = Mas, afinal, o que & um pitch? _

PORTAD 3 - Eu, empreendedor social

PORTAO 4 - Preparando o roteiro de um pitch certeiro
PORTAO 5 - Ensaiando o pitch

PORTAD & - Apresentando e avaliando o pitch: produto e
processol

33

44

a7
A8

48

sEEd

75

76
79

81
83

86

88
88
89
89

k1|

92
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CAPiITULO S

Humor e coisa séria! 93
TE MA MORTEA DOR: HUMOR E CRITICA SOCIAL
CAMPO DE ATUACAQ: ARTISTICO-LITERARIO

EMEARQUE ; i : o ST
VIAGEM . i : O
% B PARADA - O humor na parodial : o .
s 25 PARADA - O riso no cordel e no auto - IS | | :

% 3 PARADA - |sto é poema ou piada? Ah, € poema-piadal 103
e 4% PARADA - Nosso laboratario de andlise linguistica e

semidtica y A SR |
¥ 5 PARADA - i.satlraquenaﬂuemdehqe L L 107
DESEMEARQUE ; 2 i SRR [ ]
s PORTAD 1 - Cordel rima critica com humor! .. it 109
# PORTAD 2 - Pesquisando o tema : B 1
¥ PORTAD 3 - Refletindo sobre aestrutura do cunﬂel ea

produgio do humor 110
w PORTAD 4 = Produzindo, divulgando e avaliando o cordel . 111

B <
F AT OF

CAPiTULO 7
Fato ou fake? 135

TE A4 NORTEADOR: COMBATE AS FAKE NEWS
CAMPOS DE ATUACAD: DA VIDA PUBLICA E JORNALIST ICO-MIDIAT ICO

EMBARQUE : y - o 136
VIAGEM . . . o 138
w1 PARADA - Como vock se informa?._... . o 138
®r P PARADA = Eu n3o espalho boatos por al 142
®h 3% PARADA - Por dentro da pos-verdade e fora da bolha 147
B 4% PARADA = Nosso laboratério de andlise linguistica e

semidtica. ... . - . 150
DESEMEBARQUE : i i S 151
# PORTAD 1 - Nosso projeto de lei : o 151
# PORTAD 2 - Conhecendo o género projeto delei .. SRR L |
% PORTAD 3 = Planejando, escrevendo e revisando nozso

projeto de lei. . oo 153
» PORTAO 4 - Divulgando o projeto de bl e avallandu o

produto e o processo . e e 154

—

CAPiTULO &

Assumindo nossa responsabilidade 113

TEMA NORTEADDR: EDUCACAD AMEIENTAL
CAMPO DE ATUACAD: DAS PRATICAS DE ESTUDO E PESQUISA

EMBARQUE
VIAGEM

w1t PARADA - EEE, WEEE? O que isso0 tem a wer com
mieio ambiente? -

W 2 PARADA - Eu, leitor de texto de dwulgai;.a.o centifica

w3 PARADA - Nosso laboratdrio de analise linguistica e
semidtica

DESEM BAIIQI.IE

# PORTAD 1 - Nosso projeto de iniciacio cientifica

# PORTAD 2 - Oque €iniciag3o centifica? E o que éum
projeto cientifico? .

w PORTAD 3 - Elaborando a.quata.u de pesguisa e
construindo o referencial tedrico 2

# PORTAD 4 - Redigindo o texto do projeto .

% PORTAD 5 - Avaliando o projeto de iniciagio cientifica

W PORTAD 6 = Pondo em pratica nosso projeto de
iniciagao cientifica

capiTuLO &

Viajar é preciso!

TEMA NORTEADDR: VIAGE M

CAMPOD DE ATUACAD: ARTISTICO-LITERARIO

EMBARQUE

VIAGEM

w1t PARADA - Viajar para fora e parR dentro do nosso mundo
- 160

w2 PARADA - Ofigens e regressos .
W 3% PARADA - Moo laboratdrio de andlise Ilngmstlca [
semidtica. ...
w4 PARADA - As Migragoes.
- Ursula

DESEMBARQUE

# PORTAD 1 - Vale uma cronica!

% PORTAD 2 = Planejando a crinica
# PORTAD 3 = Produzindo a crinica

w PORTAD 4 = Produzindo o audiolivm de crinicas da turma

w PORTAO 5 - Avaliando a producio da cronica e do
audiolivro

na

ne

e
ne
126

129
129

130

m
132

133

156

158
158

.. 164

165
169

175

175
176
176
177

178
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SUMARIO

capiTuLO @
De olho no futuro!

TEMAS NORTEADORES: EDUCACADC FINANCEIRA E VALORIZACAD
DO IDOS0

179

CAMPOS DE ATUACAC: DA VIDA PESSOAL E DA VIDA PUBLICA

EMBARQUE

VIAGEM

% 1 PARADA - Bducagio financeira em foco
® 2* PARADA - Previdéncia social: o que € isso?. ;

% 3* PARADA - Nosso laboratdrio de andlise linguistica e
semidtica

W 4% PARADA - O gue eu tenho aver com a terceira idade?

DESEMBARQUE . . . e

W PORTAO 1= Vivéncia de integragdo da comunidade:
unindo jovens e idosos .

w PORTAOD 2 - Organizando a vivéncia

% PORTAO 3 - Divulgando avivéncia

PORTAOD 4 - Recepeio dos convidados .

PORTAD 5 - Elaborando e apresentando a palﬁh'a

PORTAO 6 - Depoimentos e semindrios........

PORTAO 7 = Avaliando o processa.

cApiTuLO 11

Lugar de mulher é onde
ela quiser!

TEMA NORTEADOR: VALORIZAGAO DA MULHER

CAMPOS DE ATUACAD: JORMALISTICO-MIDIATICO E DAS
PRATICAS DE ESTUDO E PESQUISA

EMBARQUE

VIAGEM ...

W 1 PARADA - Eu, leitor de pegas decampanha
w 24 PARADA = A mulber na publicidade

w 3t PARADA - Nosso laboratario de analise linguistica e
semidtica.

DESEM“RQI.IE

w PORTAG 1= Lugar de mulber é onde ela quiser

w PORTAO 2 - Organizando a turma e escolhendo as
situagbes sociais abordadas g

% PORTAO 3 - Criando acampanha..... .

% PORTAO 4 - Revisando as pecasda t.ampanha

# PORTAO 5 - Postando nas redes sociais

w PORTAO 6 = Avaliando o processo

180

182

182
184

188
M

192

215

ne

.8

na
n

35

2328
238

229

by B

capiTuLo 10

Viagem ao desconhecido...
TEMAS NORTEADCRES: MISTERIO E EMOCDES HUMANAS
CAMPO DE ATUACAD: ARTISTICO-LITERARIO

EMBARQUE

VIAGEM :
w1t PARADA - Lygia Fagundﬁ Telles & o fantastico
# 24 PARADA - Nosso |laboratdrio de andlise linguistica e
semidtica . Lo
W 3 PARADA - DmlslerudeHum:QOmga 4
w 4* PARADA - Cruz e Sousa e o Simbalismo... ...
w5 PARADA = Augusto dos Anjos e a morte

DESEMBARQUE.

# PORTAO 1 = Meu conto no zine!. o
% PORTAD 2 - Planejando e escrevendo o conta

w PORTAD 3 = Planejando, monta.ndcledsh'ltn.llndcluzine

W PORTAC 4 - Avaliando o conto e o zine

Tira FomafShumarseck, yurabra sl Shume s sk
kurhaiyEhumar sk, S

capiTuLO 12

Ser ou nao ser...
TEMA NORTEADOR: MUNDO DO TRABALHO

197

198

200
200

205
106
209
210

22
212
212
n3
214

W ook udioy Shurana ok, Keanend

al Benpas Phatogia St sk, kianata

233

CAMPOS DE ATUACAD: DA VIDA PESSOAL E DA VIDA PUBLICA

EMBARQUE

VIAGEM

% 18 PARADA - Escolhas profissionais

w 24 PARADA = Nosso mapadas profissdes: {rejdescobrindo
caminhos

W 34 PARADA - Eu, leitor do edital do Enem

BEE

i

241

W 4 PARADA - Mosso laboratdrio de andlise Ilngmstlca e

semidtica

DESEMBARQI.IE

#% PORTAD 1 - Minha entrada no mercado de trabalho
m PORTAO 2 = Conhecendo o género curriculo
PORTAD 3 - Construindo o curriculo

PORTAO 4 - Avaliagdo e reescrita do curriculo
PORTAD 5 - Divulgando o curriculs

PORTAO & - Avaliando o processo

S EEE

245

247

247
248
248
245
50
250
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CAPiTULO 1%
Ah... O amor! 251
TE A MORTEADOR: O AMOR
CAMPO DE ATUACAD: ARTSTICO-LITERARIO
EMBARQUE Pl
VIAGEM sencia. o S
w14 PARADA - Clarice e um retrato das rela:l;ues humanas. . 254
i 2 PARADA - Nosso laboratdrio de analise linguistica e
semidtica 258
¥ 3 PARADA = Casimiro de Abreu e 0 amor idealizado ... 261
w4 PARADA = Machado de Assis ea dendncia social 263
= Grande sertfo: veredas -
graphic hovel __. 266
DESEMBARQUE . SRS 7.
w PORTAD 1 = Nosso dube virtual de leitura para discutir a
obrade Clarice Lispector 72
w PORTAD 2 - Entendendo como funciona um clube virtual
de leitura i i
w PORTAD 3 = Escalbendo um conto de Clarice LISFIEI:tCIF
& postando um comentirio . ; 273
# PORTAD 4 - Avaliando o produto e o processo . 274

Somos plurais e diferentes 293
TEMA MORTEADOE: DIVERSIDADE CULTURAL
CAMPO DE ATUACAO: ARTISTICO-LITERARIO
EMEBARQUE 254
VIAGEM 295
w1 PO RADA = Resistir & viver! 296
¥ 22 PARADA - Poesialatino-americana entre atradicdo e

a contemporaneidade SO .- . |
¥ 34 PARADA = Os indigenas e urneplu:llusu “brasileiro 301
® 4% PARADA = Poesia afro-brasileira e a(s) africanidade(s) . 304
® 5 PARADA = Nosso laboratdrio de andlise linguistica e

semiotica. 306
DESEMBAR‘QUE e 308
% PORTAO 1 - Nossabatalha de slam: vivaa poesiae a

diversidade culturall . y 308
¥ PORTAD 2 = Conhecendo e organlzandu o slam 308

# PORTAD 3 = Avaliando aorganizacdo e a realizagio do slnm 30

T Ok

i i

CAPiTULO 14

Sadde e direitos: um prato cheio! 275

TEMAS NORTEADORES: ALIMENTACAD SAUDAVEL E CONSUMO
COMNSCIENTE

CAM POS DE ATUACAD: JORMALISTIOO- MIDIATICO E DA VIDA PUBLICA

EMBARQUE 276
VIAGEM 278
s 1* PARADA = Alimentagio sauddvel e produtos processados . 278
¥ P PARADA - Fiquede olhal 283
3 PARADA = Nosso laboratdrio de andlise linguistica

e semidtica . 287
DESEMEARQUE SRR e T
¥ PORTAD 1 = Feira de alimentos de pequenos produtores

daregiao . 289
W PORTAD 2 = ledlndu ﬁ.lmpuﬁ paia organizar o even’r.l:l . 280
w PORTAD 3 = O questiondrio (grupo 1) 290
w PORTAD 4 - Logistica e infraestrutura: organizando o

espaco para a feira (grupo 2) —— i _ 280
¥ PORTAO 5 = Elaboragio e dlstrlbuu;.au do cartar de

divulgacio da feira (grupo 3) 291

¥ PORTAO 6 - Recebendo eunenta.duus mrnnda.dus {grupo 4) .
w PORTAD 7 - Organizando e orientando os expositores (grupa 5) 291
¥ PORTAD 8 - Avaliagio do processo e do resultado 292
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