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RESUMO

Tendo em vista o volume de produtos desenvolvidos pelo mercado da moda, o
desejo dos usuarios de cada vez mais se identificar com as marcas que utilizam e o
interesse dessas pessoas por conhecer quem esta criando os produtos que vestem,
este trabalho busca, responder a pergunta: quem sao os designers brasileiros que
hoje estao trabalhando com estamparia no mercado varejista de moda? Para tanto,
optou-se por desenvolver um livro que registrasse parte do trabalho desenvolvido
por esses designers. Afora dar mais visibilidade a estas pessoas, o trabalho também
se preocupa em pontuar as diferengas entre o design de superficie, o design téxtil e
o design de estamparia e oportunizar a autora o exercicio dos trés papéis
relacionados a constru¢cdo de um livro: conteudista, editora e designer grafica. Para
isso, esta pesquisa fara uso de um método desenvolvido a partir das metodologias
propostas por Matté (2004) e Redish (2000), sendo a primeira voltada para produgéo
de projetos graficos-impressos e a segunda referente ao design de informagao. O
trabalho compreendeu as etapas de planejamento, fundamentacdo teodrica,
pesquisa, geracao de alternativas e modelagem final. Por fim, foi desenvolvido um
modelo 3D do projeto do livro que, por limitagdes da pandemia COVID-19, substitui o

modelo fisico.

Palavras-chave: Design Editorial. Design de Estampas. Design de Superficie. Moda

Brasileira.



ABSTRACT

Bearing in mind the amount of products developed by the fashion industry and
the users' desire to identify with the brands they wear as well their interest on
knowing who is creating these products, this work seeks to answer the question: who
are the Brazilian designers who are currently working with pattern design in the
fashion retail market? For this purpose, it was decided to develop a book that
recorded the work developed by these designers, as well as giving visibility to them,
tracing the differences between surface, textile and pattern design and exercising the
three roles related to the construction of a book: content writer, editor and graphic
designer. The research was based on an adapted method merging Matté (2004) and
Redish (2000) methodologies in which the first one was used to analyse the

production of graphic-printed projects and the second referring to information design.

Keywords: Editorial Design. Pattern design. Surface Design. Brazilian Fashion.
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1 Planejamento do Projeto

Neste capitulo serdo apresentadas as principais motivagcdes deste projeto, um
breve contexto sobre o mercado de design de estamparia e do mercado de livros
impressos no contexto brasileiro atual. Serdo apresentados também os objetivos que

se busca alcancar com o desenvolvimento deste trabalho.

1.1 Introdugao

Um produto estampado carrega em si uma série de significados. Por exemplo,
para Pereira (2010) a cultura de um pais quando representada em elementos de um
produto da ao artefato um carater unico e individual. Essa identidade é fundamental
em um ambiente competitivo como o da industria da moda. Lanaro (2013), em sua
tese de mestrado, onde aborda a estampa como meio de diferenciacdo e
comunicagcdo da cultura brasileira, explica que para afirmar a sua presenga no
cenario mundial, a industria téxtil brasileira busca através de estampas diferenciar
seus produtos, tornando-os cada vez mais exclusivos.

A Associagao Brasileira da Industria Téxtil (ABIT) afirma que atualmente o
Brasil possui a maior cadeia téxtil' completa do mundo, desde a fabricacdo das
fibras até um forte mercado de varejo e que no ano de 2019 o setor téxtil faturou
185,7 bilhdes de reais, 7,7 bilhdes a mais do que em 2018. A revista Galileu (2016),
a partir de informacdes disponibilizadas pela ABIT, afirma que em 2014 o Brasil se
encontrava na quarta posicao na lista de maiores produtores de roupas do mundo e
gue na época empregava quase 1,5 milhdo de pessoas no ramo. Segundo a ABIT
(2021), em artigo publicado sobre a Sondagem Industrial?, pela primeira vez nos dez
anos de pesquisa 0 numero de contratacbes superou 0 numero de demissdes no
setor. Neste mesmo artigo, também consta que, mesmo com a queda da produgéo
no ano de 2020 — em fung¢do das medidas restritivas causadas pela pandemia do

COVID-19 — nos ultimos meses do ano a produgao se manteve aquecida e com um

' De acordo com o Nucleo Gestor da Cadeia Téxtil e de Confecgbes em Pernambuco (NTCPE), a
cadeia téxtil engloba a producao das fibras ou filamentos téxteis, aviamentos, tecidos e artefatos
confeccionados. Integra ainda o processo de distribuigdo, desenvolvimento e comercializagdo do
produto, que envolve designers, fotdgrafos, produtores e outros profissionais de moda.

2 Pesquisa realizada pela Confederagdo Nacional da Industria (CNI) sobre a opinido empresarial
mensal com o objetivo de conhecer a tendéncia da atividade industrial e as expectativas dos
empresarios.
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ritmo elevado para o periodo. Esses dados demonstram a relevancia do mercado
téxtil nacional, que segue crescendo mesmo com as adversidades do ano de 2020.

Vieira (2014) aponta que a industria ao longo do tempo se desenvolveu a
partir da producdo em massa, devido aos baixos custos e ao volume de producao
elevado. Porém, atualmente a industria caminha para uma produgéo flexivel, um
modelo de produgdo segmentado onde é possivel atender a demanda com tiragens
menores e variadas, uma vez que as marcas buscam diferenciar-se através de
produtos inéditos e originais, o que, consequentemente, aumenta o volume de
produtos desenvolvidos. A autora afirma também, que a estamparia téxtil esta
intimamente ligada ao mercado de moda, pois os elementos visuais da estampa
carregam significados que contribuem para representagao visual da personalidade
ou da aparéncia do usuario.

Martins e Sanches (2020) explicam que as pessoas, principalmente da
geragao Z, jovens nascidos entre os anos de 1995 e 2010, sdo muito conscientes
quanto a essa mudanca da forma de produgdo do mercado e buscam formar a sua
identidade por meio da valorizagdo da sua individualidade. Da mesma maneira,
Pereira (2009) afirma que o design de superficie, neste caso por meio da
estamparia, pode ser considerado responsavel por fazer essa comunicacio entre o
usuario e o produto, sendo capaz de se tornar referéncia para diferentes grupos
sociais.

Meller (1991), ao considerar a produgdo industrial da época, afirmou que por
tras do alto volume de producgao, os artistas e designers responsaveis pela criagao
das estampas, chamados pela autora de “artistas fantasmas”, ficavam no anonimato.
Trazendo a alegagdo da autora para os dias de hoje, questiona-se se essa
afirmacdo ainda é valida, gerando a pergunta: quem sao os designers brasileiros
que hoje estdo trabalhando com a produgao de estampas no pais? Dessa forma,
esse trabalho tem como objetivo localizar quem séo esses "anénimos" brasileiros
que estao trabalhando no mercado varejista de moda e entao, através de um projeto
grafico, desenvolver um material que possibilite o registro de parte do que vem
sendo produzido por alguns desses profissionais.

Para alcangar o objetivo deste trabalho sera desenvolvido um livro impresso,
combinando a metodologia proposta para produtos graficos impressos (MATTE,
2004) e a metodologia para design de informacédo de Redish (2000). Dessa forma,

nos proximos subcapitulos serdo apresentadas as razdes para a relevancia do tema,
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assim como os objetivos do trabalho e um aprofundamento na metodologia que sera

utilizada no desenvolvimento do projeto.

1.2 Justificativa

A presenca da estamparia, enquanto técnica e arte, pode ser estudada ao
longo da historia da humanidade, por meio de registros que vao desde a pré-historia
até o século XXI (Ruthschilling, 2008). Porém, a area ainda carece de informacdes
sobre os profissionais que atuam hoje no setor, principalmente daqueles que
iniciaram as suas carreiras na ultima década. No &mbito académico, os estudos
encontrados sobre o tema normalmente estéo relacionados ao desenvolvimento de
estampas para determinado produto e suas caracteristicas e devido a ja mencionada
anonimidade do designer que cria a estampa, estes nomes dificimente s&o
mencionados, exceto em situagdes onde o padrao foi desenvolvido por algum artista
ou designer reconhecido internacionalmente, como por exemplo o trabalho do artista
Athos Bulcao, referéncia mundial pelo seu extenso trabalho na cidade de Brasilia,

entre outros projetos (Figura 1).

Figura 1: Painel de azulejos, Entrequadras 307/308 Sul, Igrejinha Nossa Senhora de Fatima, 1957.
e [ | | L4 1 o

% SN0 Ja
Fonte: Fundagao Athos Bulcdo®. Foto: Ricardo Padue.

Para sair desse status de anonimidade, diversos profissionais da area do

design passaram a apresentar seus trabalhos em suas paginas pessoais de redes

% Foto retirada dc oi'e da Fundagdo Athos Bulcdo (www.fundathos.org.br/galeriavirtual). Disponivel
em 02/11/2021.


User
Nota
Essa nota de rodapé pode ir para as referencias.
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sociais como o Instagram. Esse novo formato de portfolio permitiu que seus nomes e
projetos chegassem a milhares de pessoas. A pagina no Instagram do designer de
estamparia da marca FARM, Joao Incerti, no inicio de 2021 tinha mais de 46,6 mil
seguidores e em novembro do mesmo ano ja possuia mais de 97,6 mil seguidores.
Entretanto, essa ndo é a realidade para todos os profissionais da area. Para atingir
tal feito, € necessario que as proprias empresas tenham interesse em divulgar os
profissionais que atuam por tras da criagao de suas coleg¢des, o que hoje, na maioria
dos casos, n&o acontece.

Este trabalho busca contribuir para que seus nomes fiquem registrados na
memoria da estamparia brasileira, possibilitando que se tornem referéncia para
futuros profissionais da area do design que desejem direcionar suas carreiras para o
mercado de estampas. Pereira (2010, pg. 6) reitera que “a pesquisa de referéncias
para a formacgédo de um “acervo” visual € uma importante ferramenta”. Desse modo,
optou-se pelo desenvolvimento de um livro, pois, de acordo com Bahn (2012), a
palavra impressa possui autoridade, suas informagdes permanecem gravadas para
sempre. Também, Fernandes (2001) aponta que o registro escrito seria a melhor
forma de passar o conhecimento para as futuras geragdes, sendo por muito tempo
considerado um elemento fundamental relacionado a cultura de uma civilizagéo. O

autor ainda afirma que a motivagao sobre o estudo de livros se da pela:

[...] posicao privilegiada que eles possuem no nosso contexto cultural; séao
elementos que significam, para a grande maioria das pessoas, continentes
do saber. Como signo eles representam para os homens uma das principais
fontes de registro e transmissdo do conhecimento, adquirindo, devido a
esta representacdo, uma grande importdncia como elemento de
preservacgao e difusdo da cultura. (FERNANDES, 2001, pg.2)

Atualmente, é dificil imaginar nossas vidas sem a presencga do livro. Esse, na
forma de um objeto impresso, oferece ao usuario a experiéncia tatil de folhear uma
pagina e assim se conectar com diversas culturas (SAMARA, 2011). Em 2019, a
leitura ocupava a 9? posicédo na lista de atividades de lazer preferidas do brasileiro,
ficando atras de assistir televisdo, escutar musica, sair com os amigos e outras
atividades como uso de redes sociais (SOARES, 2019).

Como a proposta deste trabalho é a criagdo de um material, onde sera
apresentado parte do trabalho de profissionais do design de estamparia, €
importante entender alguns dados referentes a classificagdo e ao consumo deste

tipo de livro. O Sindicato Nacional dos Editores de Livros (SNEL) classifica os livros
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nas seguintes categorias: obras gerais, didaticos, religiosos e CTPs (cientificos,
técnicos e profissionais). Uma pesquisa realizada pelo Ibope (2016) mostrou que
56% dos entrevistados poderiam ser considerados leitores*. Entretanto, analisando
os dados apresentados tanto pela SNEL quanto pelo Ibope (2016), Soares (2019)
concluiu que o leitor brasileiro, com mais de 13 anos de idade, considera o livro ndo
como um meio de lazer, mas como um objeto associado a atualizagao profissional e
a busca de conhecimentos. Dessa forma, o desenvolvimento de um livro com a
tematica proposta neste projeto se mostra justificavel pelo seu carater CTP, pois
podera servir como referéncia para futuros profissionais da area.

Além dos dados apresentados anteriormente, a decisdo pela versao impressa
se deu também porque, de acordo com Soares (2019, pg. 78), “somente 9% dos
leitores de livros dizem baixa-los na internet e apenas 15% dizem usa-la para ler
livros”. O autor avalia que o principal concorrente do livro fisico ndo é o e-book e sim
artigos publicados em websites, redes sociais e outras formas de difusdo de
conteudo online (SOARES, 2019). Além dos motivos apresentados anteriormente,
foi definido que, devido ao volume de trabalho e ao tempo disponivel para o seu
desenvolvimento, sera feita somente a versado impressa do livro.

Ainda, a proposta de unir o design de estamparia e o design editorial em um
livro sobre o assunto apresentado, tem como origem o interesse da autora por essas
duas areas do design. Enquanto a curiosidade pelo mundo das estampas surgiu
somente com o decorrer da vida académica e profissional, a leitura e o encanto pelo
livro como objeto fisico sempre fizeram parte da vida da autora. Sua mae, formada

em pedagogia, sempre incentivou o aprego pelos livros.

1.3 Objetivos

Com base nos dados elencados para este projeto, a seguir serao
apresentados o objetivo geral, que servird como norteador da pesquisa e também os
objetivos especificos, que representam as metas que se espera alcangar ao longo

do trabalho.

4 A pesquisa realizada pelo Ibope (2016) considerou como leitor o individuo que tenha lido ao menos
um livro (leitura completa ou parcial) no periodo de trés meses anteriores a entrevista e que tenha
alegado saber ler e escrever.
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1.3.1 Objetivo Geral

Desenvolver um projeto editorial que registre parte do trabalho desenvolvido
por designers brasileiros que iniciaram as suas atuacgdes no design de estamparia
nos ultimos dez anos, atuando no mercado de varejo nacional voltado para moda

que nao possuam o reconhecimento do publico geral.

1.3.2 Objetivos especificos

Os objetivos especificos sao:

e Colaborar para a maior visibilidade da producao de estamparia brasileira na
area da moda;

e Buscar mapear, de forma obijetiva, as interconexdes e diferengas entre design
de superficie, design téxtil e design de estampairia;

e Exercitar com desenvoltura os trés papéis relativos ao projeto de um livro:
conteudista, editora e designer grafica;

e Contribuir para a bibliografia em portugués na area de design de estamparia.

1.4 Metodologia

Este capitulo apresentara as duas metodologias que foram combinadas para
a construgdo do método adaptado, utilizado para o desenvolvimento deste projeto,
que sera apresentado ao final do capitulo. Também abordara as técnicas que serao
aplicadas na etapa de levantamento de dados e analise de similares, bem como as
ferramentas necessarias para chegar ao objetivo proposto.

Como se trata do projeto de um livro impresso com as informagdes coletadas
acerca dos profissionais atuantes no mercado de estamparia para moda, a
metodologia escolhida como base € uma das poucas que se aproxima da area do
Design Editorial, proposta por Matté (2004) em seu trabalho "Proposta de
metodologia projetual para produtos graficos-impressos". Porém, como o conteudo
do livro sera produzido pela autora, sera feita uma combinagdo da metodologia de
Matté com a metodologia de Redish (2000), retratada no artigo “O que é design de

informacao?”
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1.4.1 Metodologia de Matté

Para Matté (2004), uma metodologia projetual deve facilitar a compreensao
do projeto integralmente, portanto deve dar ao projetista autonomia e seguranga nas
tomadas de decisdo. Para o autor, diferentemente de um produto de design
industrial, um projeto grafico voltado para a comunicagao deve abordar e enfatizar
as informagdes, ou seja, as mensagens que serdo transmitidas e também o
suporte/meio que sera utilizado.

Seu método consiste em oito etapas, em que seis estdo divididas em trés
fases, caracterizadas pelo autor como macro-estruturas. Por se tratarem de
situagdes independentes, as etapas que iniciam e finalizam o projeto ndo foram
agrupadas. Porém, o autor ressalta que a metodologia proposta ndo deve ser vista
como inflexivel, pois deve se adaptar ao projeto considerando o nivel de
complexidade e dimensdées do mesmo. A Figura 2 apresenta de forma visual as

divisbes de fases e etapas proposta por Matté:
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Figura 2: Representagao grafica do método proposto por Matté (2004).
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Etapas Sequéncia que
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Fonte: Matté (2004) adaptado pela autora.

A primeira etapa € a problematizagdo. Nela é feita a formalizagdo do projeto,
momento em que o projetista desenvolve o programa projetual e o contrato. Esta
etapa é fundamental por legitimar o trabalho que sera desenvolvido, dando um
carater profissional ao projeto e também proporcionara seguranga e
responsabilidade para todas as partes envolvidas.

A primeira fase, de compreensao do projeto, engloba a pesquisa sobre o
tema e a analise dos dados coletados. Neste momento poderdo ser feitas
entrevistas, questionarios e outras ferramentas que possam ser necessarias para o

levantamento das informacgdes.
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A etapa de pesquisa engloba a pesquisa diacrénica e sincronica, visando
compreender seus aspectos informacionais e fisicos. Para o autor, ndo se deve
pesquisar somente produtos idénticos, mas também produtos que possuam relagao
com o projeto ou que possam apresentar alguma solug¢ao interessante que possam
contribuir com o trabalho. Esta fase também inclui a pesquisa de aspectos
mercadoldgicos, etapa focada em elencar informagdes sobre publico-alvo e demais
stakeholders envolvidos com o produto.

A etapa de analise tem o intuito de examinar o que foi elencado na etapa de
pesquisa. Matté propde as seguintes analises:

a. analise da funcao utilitaria/necessidade: possui o objetivo de constatar

as principais fungbes do produto, se o projeto proporcionara beneficios e
avaliar se o suporte/meio é adequado;

b. analise de uso/fungdes técnico-fisicas: possui o objetivo de confirmar
as possibilidades de uso, bem como ciclo de vida e possiveis disturbios
quanto ao aspecto fisico do produto;

c. analise de estruturas/materiais e processos produtivos/custos:
possui 0 objetivo de avaliar o produto na sua totalidade, observando os
materiais utilizados, processos de produgao grafica, que se se possivel,
inclua um comparativo de custos;

d. analise formal e informacional: possui 0 objetivo de identificar o modo
como o produto se comunica com o usuario, avaliando suas facilidades e
dificuldades através do seu desenho.

A fase de configuracdo do projeto inclui a etapa de definicbes. Neste
momento o designer, com os dados elencados na analise, define através da
construcdo de textos, diagramas e listas, os requisitos principais e fatores
hierarquicos do projeto. Desta forma & possivel perceber o conteudo do problema
projetual, e portanto reestrutura-lo de forma mais sintética e clara. Também faz parte
desta fase a etapa de modelacao inicial, momento que se desenvolve diversas
alternativas que possam solucionar o problema de projeto.

A fase final é a de realizagdo do projeto, momento em que o designer deve
escolher uma das alternativas vistas na etapa anterior e entdo aprimora-la, refinando
a sua forma e nivel de detalhamento. Na etapa de modelagao final, € desenvolvido
um protétipo. Caso ndo seja necessaria nenhuma modificacdo, pode se dar

continuidade ao projeto, utilizando ferramentas de apresentacédo de alta fidelidade,
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que facilitem a visualizacdo do produto final de forma mais realista com o resultado
esperado pelo designer e pelo cliente.

Ainda na fase de modelacao final, é feita a normatizagao, etapa que abrange
o preparo dos arquivos para a producéo industrial. Para que seja feita corretamente,
deve-se fazer a codificagdo, descrita pelo autor como adaptagdo da linguagem
grafica para a linguagem técnico-produtiva. Também nessa etapa deve-se fazer a
descrigao técnica do produto, complementando a codificagao.

Por ultimo é feita a supervisao, etapa em que se auxilia tanto o setor industrial
quanto o cliente, a fim de garantir que o projeto saia como esperado. Esta etapa é
fundamental pois garante que ndo serdo cometidos erros que possam comprometer

a qualidade do produto.

1.4.2 Metodologia de Redish

Para Redish (2000) o termo design de informacéo engloba o processo de
desenvolvimento de um documento e também a forma como as informagdes serao
apresentadas na pagina (através de layout, tipografia, cores e etc). O design de
informag&o tem como objetivo trabalhar os dados de forma que faga sentido para o
usuario, portanto requer que o design tenha profundo entendimento sobre os
objetivos que pretende alcangar, que o seu publico-alvo esteja bem definido e como
este usara o material desenvolvido.

Seu modelo de metodologia considera principalmente a importancia do
planejamento das questdes norteadoras do projeto, o papel da avaliagdo continua
durante o processo de desenvolvimento e o fato de que os guidelines que serao
utilizados dependem diretamente das respostas obtidas nas perguntas iniciais. A

Figura 3 apresenta o modelo proposto:



Figura 3: representagao grafica do método proposto por Redish (2000).
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Fonte: Redish (2000) adaptado pela autora.

Na primeira etapa Redish sugere que o projeto deve comegar pelo ato de
conhecer o usuario, através da coleta de informagbes acerca de seus obijetivos,
motivacdes e demais informacdes necessarias para que se obtenha a atencao do
mesmo quanto ao que sera desenvolvido. A autora ainda sugere cinco perguntas
que servirdo de guias para o trabalho.

A segunda etapa consiste no planejamento do projeto, momento em que o
designer deve fazer um acordo quanto a questdes burocraticas como: organizagao

do cronograma, orcamentos e quem fara parte da equipe desenvolvedora. Nesta
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etapa também deve-se definir um padrdo de estilos que serdo utilizados, realizar
exercicios de usabilidade a fim de prever outros problemas que podem surgir.

A terceira etapa é feita a selegcdo do conteudo e organizacao das paginas.
Neste momento € feita a analise das informacgdes coletadas e selecido do conteudo
final. A partir disso o material deve ser organizado para que seja planejada a
estrutura do documento, que devera ser testado com o usuario. Com base neste
primeiro teste, caso necessario, é feita uma revisao no layout.

Em seguida, na etapa quatro, deve-se trabalhar na geragcdo de esbocgos.
Neste momento € importante que o designer se preocupe com a questdo estética e
funcional, tanto de textos quanto das imagens que serdo utilizadas. Da mesma
forma que foi feita na etapa trés, neste momento também deve-se fazer um teste de
usabilidade e revisdo do material. De acordo com a autora, este processo pode
ocorrer quantas vezes forem necessarias.

A etapa cinco é a etapa final. Nela é feita uma nova revisao e avaliagdo da
tecnologia necessaria para o langcamento do produto. Com essas informagdes
definidas, o designer pode liberar a produgao e langamento.

E importante ressaltar que para a autora o processo de revisdo deve ser
continuo e deve ser feito sempre através de feedbacks constantes para que seja

possivel manter o projeto atualizado.

1.4.3 Método adaptado

Matté (2004) e Redish (2000) concordam que a metodologia deve se adaptar
ao projeto de acordo com o seu nivel de complexidade e requisitos. Dessa forma,
optou-se por combinar as duas metodologias, obtendo se um método adaptado que

sera utilizado neste projeto, conforme a Figura 4 a seguir:



Figura 4: Representagao grafica do método adaptado pela autora
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A primeira fase do método adaptado consiste na exposicdo do problema que
sera abordado no projeto grafico e na etapa do plano de informagéo do conteudo do
livro. Essa etapa visa identificar de forma superficial, através de algumas perguntas
sugeridas por Redish (2000), o perfil do publico-alvo, para que se possa entender
qual a melhor forma de fazer o aprofundamento das informagdes na etapa seguinte.

A etapa de pesquisa ¢é dividida em duas categorias que se complementam. A
primeira é relacionada ao livro enquanto objeto fisico e tem como tarefa principal o
levantamento de dados a partir da analise de similares ampla e aspectos
mercadoldgicos. A segunda categoria € relacionada ao conteudo do livro e consiste
no levantamento de dados sobre o publico-alvo utilizando como base as informacoes
coletadas na fase de planejamento inicial.

A terceira etapa consiste em fazer uma analise mais profunda de similares
que se aproximem do projeto que ira ser desenvolvido. Neste momento serdo
utilizados os topicos sugeridos por Matté (2004) apresentados anteriormente.

Com os dados ja coletados inicia-se a fase de configuragao do projeto com a
etapa de definigdes, momento em que deve-se trabalhar no desenvolvimento da lista
dos requisitos de projeto e conceituacdo. E neste momento também que o contetido
final do livro é organizado e selecionado para entdo ser trabalhado na etapa de
modelagao inicial, quando se inicia o processo de criagdo dos modelos iniciais e
refinamentos dos modelos intermediarios. Os modelos intermediarios serao testados
com 0s usuarios e se necessario serao feitos os ajustes, até que se possa passar
para a etapa de modelacéo final.

Da mesma forma que na etapa anterior, os modelos finais serdo testados com
os usuarios depois de ter sido feita a prototipagem. Ao ser aprovado, o projeto
entrara na fase de codificacdo e descricdo técnica do produto, revisao final e
prototipagem final para entrega do trabalho. E importante ressaltar que o relatério do

TCC sera escrito durante todo o processo, sendo considerado parte do projeto.

2 Fundamentacgao Teoérica

Neste capitulo sera apresentada uma pesquisa sobre o design de estampas
abordando sua origem, classificagdo e contexto histérico. Também serao
aprofundados os conhecimentos quanto ao design editorial. Como a autora deste

projeto atuara ndo somente como designer grafica, mas também como produtora de
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conteudo e editora, serdo abordadas questdes relativas ao projeto editorial do livro,

pertinentes a selecéo, organizagao e disposi¢do do conteudo proposto.

2.1 Design de Estampas

De acordo com Moreira e Monteiro(2016), o termo “design de estampas™ é o
mais utilizado no mercado para descrever qualquer aplicagdo grafica sobre tecido.
Porém no ambito académico € mais comum associarmos a producao de estampas
com o design de superficies ou com o design téxtil. A seguir serdo apresentadas as

definicdes de ambas as areas.

2.1.1 Classificagao

Moreira e Monteiro (2016) explicam que as estampas sao imagens aplicadas
em diversas superficies e podem ser localizadas ou corridas. Na primeira, a imagem
formada é aplicada uma unica vez na superficie de cada pecga, destacando a figura

desejada. A Figura 5 mostra um exemplo de estampa localizada aplicada:

Figura 5: Exemplo de estampa localizada

ERKS/

ALOT

Fonte: estampa desenvolvida pela autora para a marca Bahz Shop. Foto disponibilizada pela marca.

Ja a estampa corrida € caracterizada pela repeticido dos elementos a partir de

um modulo sem ter necessariamente a intengdo de destacar algum elemento

® Pode ser chamado também de design de estamparia. Ndo tendo sido encontrada nenhuma
diferenga na bibliografia consultada, que utilizam as duas formas indistintamente.
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especifico. Para Ruthschilling (2008, pg. 64), este mdédulo € “a menor area que inclui
todos os elementos visuais que constituem um desenho” e pode ser composto por
elementos que, ao serem interpretados pelo observador, comunicam a intengao do
designer com a pecga. Por exemplo, em uma estampa cujo tema é um piquenique,
poderemos encontrar figuras como frutas, bolos e flores. Para a autora, também
constituem um moédulo os elementos de preenchimento, que sao os grafismos e
texturas utilizados para preencher o fundo e conectar visualmente as figuras.
Também sado importantes os elementos de ritmo, que sdo a forma em que se
representa visualmente estes elementos, como posigao, cor, etc.

A repeticdo dos moéddulos, chamada de rapport, pode ser feita de forma
simples, como em uma parede de azulejos, onde a reproducado dos elementos
ocorre linearmente ou de maneira mais complexa, quando a disposi¢gao dos modulos
é feita de forma nédo linear (RUBIM, 2013). Para que se tenha sucesso com a
repeticdo € necessario que o designer planeje os pontos onde os modulos se
encontrardo, para que ao serem posicionados lado a lado, se forme uma nova
percepcao da imagem, revelando novas relagcbes entre as figuras. Este sistema de
repeticdo € guiado por dois principios: continuidade, onde os mddulos sao
ordenados de forma ininterrupta garantindo a sua propagacéao e contiguidade, que é
a harmonia visual resultante da repeticdo do moédulo em todas as suas diregoes
(RUTHSCHILLING, 2008). A Figura 6 mostra um exemplo de estampa corrida

aplicada em uma bermuda:

Figura 6: Rapport e aplicagdo de estampa corrida — 1. Médulo desenvolvido pela autora para
a marca Youcom. 2. Repetigdo do moédulo aplicado em uma bermuda.
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Fonte: estampa desenvolvida pela autora para Loja Youcom. Foto disponibilizada pela marca.
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2.1.2 Design de Superficie ou Design Téxtil?

De acordo com Ruthschilling (2008), o termo design de superficie comegou a
ser utilizado no Brasil em 1987, a partir de uma tradugéo literal do termo original
surface design. Esse termo original se limita ao campo da atuagao téxtil, enquanto a
versdo brasileira foi considerada - pelos profissionais da area na época - uma
expansao do campo de atuacao, independente da superficie
escolhida(RUTHSCHILLING, 2008). Para o Conselho Nacional de Desenvolvimento
Cientifico e Tecnolégico - CNPq, o design de superficie passou a ser considerado
uma especialidade do design somente em 2005.

Em seu livro Design de Superficie, Evelise Ruthschilling define o termo como:

[..] atividade criativa e técnica que se ocupa com a criagdo e
desenvolvimento de qualidades estéticas, funcionais e estruturais,
projetadas especificamente para constituicdo e/ou tratamentos de
superficies, adequadas ao contexto soécio-cultural e as diferentes
necessidades e processos produtivos. (RUTHSCHILLING, 2008, pg 23).

Desta forma o design de superficie pode ser entendido como a projecao de
imagens ou texturas utilizando de técnicas do design, avaliando o contexto
socio-cultural e os materiais disponiveis que serdo necessarios para O
desenvolvimento do projeto, independente da superficie escolhida. Por tanto é
possivel encontrar padrées ou texturas aplicadas de diversas formas como em
ceramicas, papelaria, decoracao de interiores, etc. No entanto, Renata Rubim (2013)
esclarece que nao se deve pensar que o design de superficie € sempre a aplicagao
de uma estampa corrida. Para a autora essa interpretacao talvez ocorra devido a
uma limitagdo da lingua portuguesa que n&o possui um termo que traduza na sua
totalidade o significado da palavra pattern. De acordo com o Cambridge Dictionary, o
termo pattern significa uma forma particular em que alguma coisa € criada,
organizada ou acontece; pode ser também a repetigdo organizada de elementos,
formas e cores em uma superficie. Ou seja, segundo Rubim, representa um padréo
continuo ou apenas um modelo ou molde a ser seguido (RUBIM, 2013).

O design téxtil considera além da estampa desenvolvida, a influéncia da
trama e o tecido que sera utilizado. Lanaro (2018) aponta que a estampa diferencia
o tecido, tornando-os mais exclusivos e originais, fazendo com que se tornem mais

atrativos para o publico. Com isso, o design de estampas passa a ser parte
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fundamental do design téxtil, pois permite que através do uso de simbolos, cores e

padrdes seja possivel inovar e se diferenciar dentro do mercado da moda.

2.1.3 Breve Histéria da Estamparia Brasileira

De acordo com Lanaro (2013) o uso das roupas estampadas surgiu pela
miscigenacao cultural desde o Brasil Colénia. Para a autora, na época, os imigrantes
europeus precisaram adequar a sua vestimenta para o clima tropical brasileiro que
influenciados pelas cores e texturas do pais deram inicio ao modo de vestir
brasileiro, com estampas florais, com frutas, paisagens e animais (Silva, 2016).
Inicialmente utilizou-se o algodao estampado, matéria-prima que ja era utilizada
pelos povos nativos, que o teciam e tingiam para utilizar em redes e faixas (SIMILI E
BARBEIRO, 2016).

O tecido de algodao ja era familiar aos colonizadores europeus que
comercializavam o tecido de origem indiana. O material se popularizou rapidamente
e era utilizado por mulheres de todas as classes sociais (LANARO, 2013). Nesse
periodo as estampas mais desejadas eram os buqués florais, rendas, frutas,
dragdes e outros elementos da cultura chinesa (SILVA, 2016). No século XVIII, a
producado de tecidos de qualidade pela industria mineira chamou atencao da coroa
portuguesa, que por medo que uma capitania se tornasse independente dos
produtos portugueses, proibiu qualquer tipo de manufatura no pais, ordenando que
todos os teares fossem levados para o pais europeu. A producdo de tecidos s6 foi
permitida novamente em 1808, com a chegada do principe regente Dom Jodo ao
Rio de Janeiro (SIMILI E BARBEIRO, 2016).

De acordo com Fuijita e Jorente (2015 apud SILVA, 2016), no século XIX, a
Bahia foi o primeiro centro de industria téxtil brasileiro, devido principalmente a uma
grande populagdo escravizada, matéria prima abundante e fontes hidraulicas de
energia. Porém, Silva (2016) esclarece que a maior parte dos tecidos utilizados no
pais eram de origem estrangeira e somente no século XX é que passou-se a
diversificar a produgao e também exportar algodéo.

No século XX, durante a década de 50, com o crescimento da industria
brasileira, os tecidos estampados brasileiros comegaram a ser analisados
esteticamente, resultando na atribuicdo de um carater nacional aos elementos
utilizados. Essa relagao foi um importante marco politico, visto que a ideia de cultura

brasileira vinha sendo explorada desde a era Vargas.
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Os anos de 1960 e 1970 foram marcados pelo crescimento econdémico
incentivado pelo governo, que buscava a modernizagao e ampliagdo da estrutura
téxtil nacional. Ainda que neste periodo a populagao brasileira acreditasse que o
profissional nacional ndo era capaz de se manter atualizado com as tendéncias de
moda, a disseminagao do design e profissionalizagdo do setor fizeram com que o
mercado de estamparia crescesse (NEIRA, 2012). Silva (2016) explica que os anos
1980 e 1990 foram marcados pela crise econdmica. As empresas comegaram a
investir em maquinarios voltados para a alta produtividade, principalmente pelo
incentivo extrangeiro de que o pais se abrisse a globalizagdo. Porém com a redugao
de taxas de importagao nos anos 90, houve um aumento da importacdo de fios e
tecidos sintéticos e artificiais, fazendo com que os produtos nacionais nao
conseguissem competir com os importados e as empresas encerrassem seus
trabalhos. Também por influéncia internacional, as estampas desejadas possuiam
estilo estadunidense, como o animal print, listras largas e florais Liberty de origem
inglesa.

No século XXI, se destaca a importagao dos produtos chineses. Devido aos
custos baixos e ao alto volume de produgéo exigido pelas empresas, o pais asiatico
foi capaz de absorver a demanda de forma rapida e diversificada. Silva (2016) afirma
que os estilos mais populares sado florais tropicais, boho® folk’, animal print,

folhagens, listrados, geométricos e sobretudo a mistura de texturas e técnicas.

2.1.4 A Profissao de Designer de Estampas no Brasil

Com a invengao do tear mecanico durante a revolugao industrial tornou-se
possivel produzir tecidos estampados em grande escala, sendo esse o primeiro
momento em que houve a divisdo de trabalhos entre o fabricador de tecidos e o
desenhador de estampa. Na época, as pessoas que trabalhavam nessa area, nao
eram considerados designers e sim estampadores (QUEIROZ, 2018). Neira (2012)
explica que no inicio do século XX, na cidade de Bangu, no estado do Rio de
Janeiro, a empresa BANGU - Companhia do Progresso Industrial do Brazil ja
formava profissionais encarregados da produgdo de estampas, por meio do

conhecimento pratico que era passado de um profissional para o outro. De acordo

% Estampa caracterizada pela fuséo de estilos diferentes como o étnico, o oriental e o hippie.
" Estampa caracterizada pelos padrdes étnicos, baseados nos elementos do folclore estadunidense.
8 Estampa baseada nos padrdes encontrados na pele dos animais selvagens.
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com o autor, a empresa possuia uma escola interna, onde ja no jardim de infancia
ensinava-se as criangas com mais de sete anos de idade o processo de criacdo de
estampas. Apesar disso, os materiais criados nao eram originais, pois utilizava-se
um sistema de referéncias dos produtos estrangeiros. Isso ocorria pois, de acordo
com o autor, a padronizacdo das operagdes e indisponibilidade de recursos, nao
permitia que novas ideias fossem propostas, bem como as vantagens financeiras
que as empresas ganhavam ao nao precisar investir em pesquisa e projeto. Em
contrapartida com Neira (2012), Silva (2016) informa que entre os anos 1920 e 1940,
os artistas passaram a contribuir com a produgdo de estampas, seguindo as
influéncias modernistas.

Nos anos 1960 algumas empresas do ramo comegaram a investir na
divulgacdo da estampa brasileira no exterior, convidando diversos artistas para criar
estampas que refletissem a brasilidade na alta-costura. Nesse periodo, muitas
estampas eram compradas do exterior, pois os empresarios acreditavam que o
profissional nacional ndo estaria atualizado quanto as tendéncias por estarem muito
distantes da Europa. Dessa forma os profissionais autbnomos que possuiam
experiéncia fora eram mais procurados (SILVA, 2016). Os anos 1970 teve como
enfoque a producdo de desenhos no pais através da criacdo de estampas com
tematicas brasileiras, como flora e fauna tropicais e os folclores nacionais (NEIRA,
2012). O autor demonstra em sua pesquisa que nos anos 1980 a profissdo de
designer de estampas ainda n&o era reconhecida. Os profissionais entravam nas
fabricas e eram alocados no setor devido ao “dom do desenho”, aprendendo o
processo com os profissionais mais antigos (SILVA, 2016).

A partir dos anos 1990 e anos 2000, com o surgimento do computador e dos
softwares de desenho, a procura pelos profissionais de estamparia aumentou. Silva
(2016) explica que a redugao do custo de producao fez com que empresas menores
pudessem produzir estampas originais. O autor ainda complementa que o aumento
do numero de colegbes pelas grandes marcas e o desejo pela exclusividade
impulsionaram o setor, ocasionando o surgimento de diversos estudios
especializados em estamparia, criados por profissionais que sairam das confeccdes
e estamparias. O autor ndo cita nenhum exemplo.

Hoje as estampas estdo sendo desenvolvidas por designers de estampas,
artistas plasticos e estilistas (SILVA, 2016). Porém Vieira (2014) afirma que devido

as habilidade necessarias para o desenvolvimento de uma estampa, profissionais
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das areas de Artes Visuais, Design de Moda, Publicidade e Arquitetura estariam
capacitados, mas a formagdo de Design Grafico € a mais apropriada. Em sua
pesquisa, Silva (2016) elenca que as principais habilidades necessarias para o
exercicio da profissdo estdo relacionadas ao conhecimento do processo de criagao
da moda e do design, analise critica, ter repertorio visual, entender de composicéo,
semidtica, psicologia das cores e dominar as ferramentas digitais. Também é
fundamental conhecer o processo de estamparia e suas limitagdes, se manter

atualizado e ter o habito de pesquisar.

2.2 Design Editorial

O design editorial é a especialidade do design grafico focada na “curadoria de
narrativas para aqueles com uma paixao por compartilhar um ponto de vista,
interesses ou mesmo uma marca” (ZAPATERRA;CALDWELL, 2014, p.7). Luiz Fetter
(2011), por sua vez, define como area responsavel pela edigdo de publicagdes,
sejam elas periédicas ou n&o.

Quando se trata do design editorial especificamente no formato de livro,
Haslam (2010, p.9) conceitua que o livro é: “um suporte portatil que consiste de uma
série de paginas impressas e encadernadas que preserva, anuncia, expode e
transmite conhecimento ao publico, ao longo do tempo e do espago”. O autor explica
que o livro é responsavel por preservar ideias, evitando que as informagdes se

percam na memoria e no discurso humano.

2.2.2 Projeto Editorial

“Toda publicacdo comeg¢a como uma ideia, um assunto ou mensagem que
possui funcdo, mas nao tem forma” (SAMARA, 2011, pg.12). Para o autor, € no
projeto editorial que o conteudo toma forma, pois € nele que o designer encontrara
as orientagdes que norteardo o projeto. Na visdo de Zappaterra e Caldwell (2014),
as escolhas tomadas nesse momento influenciardo na maneira que a historia sera

lida e interpretada pelo usuario.

2.2.2.1 Producgao de Conteudo

Para Samara (2011) o primeiro passo para o desenvolvimento de uma
publicagdo € identificar o assunto da mensagem. Para o autor, a mensagem possui

niveis de funcado, sendo a funcdo primaria o assunto em si, a secundaria & ser
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relevante e acessivel para um grupo especifico de pessoas e a terciaria € a fungao
de transmitir uma emocéao que as diferencie das demais para o publico. O autor do
conteudo deve considerar todos esses pontos e utilizando de textos e imagens deve
junto do designer construir a publicagdo. O autor considera que o conteudo néo se
limita ao texto escrito, pois as imagens, cores e tipografia também estdo associadas
as fungdes mencionadas, ja que mesmo em um nivel abstrato também acrescentam
mensagens ao layout, somando a interpretacéo do texto feita pelo usuario. Portanto,
a participacao do designer é fundamental nessa etapa do projeto ja que as decisdes

feitas afetardo diretamente a interpretacéo do produto pelo cliente.

2.2.2.2 Editoracao

Para Bahn (2008) o papel do editor no projeto de um livro € amplo. O editor
deve certificar-se de que existe coeréncia entre os textos e imagens enviados pelo
cliente, podendo acrescentar elementos caso necessario. O profissional deve
também garantir que o texto esteja correto e que os direitos autorais de reprodugéo
do conteudo foram adquiridos. Samara (2011) acrescenta que € papel do editor a
tarefa de selecionar como sera publicado o livro, mas que em alguns casos essa
tarefa pode ser realizada em conjunto com o designer.

Essa definicdo de editor apresentada pelos autores tem origem na lingua
inglesa, porém conforme Araujo (1986 apud HALUCH, 2013), o termo na lingua
portuguesa representa o profissional que possui a responsabilidade comercial sobre
o produto. Considerando que ambas definicdes se complementam, é neste momento
que se deve definir que tipo de livro sera feito. Haluch (2013, pg. 20-23) os diferencia
nas seguintes categorias:

a. Livro-texto: somente texto, sem ilustragdes. Pode conter graficos e
tabelas. Neste tipo, é importante se concentrar na escolha de fontes e
espagamentos.

b. Livro-ilustrado: composto por texto e imagens, que podem ser
fotografias ou ilustragdes. Neste formato deve-se utilizar um grid, pois
as imagens precisam acompanhar o texto reforcando a mensagem que
se deseja transmitir.

c. Livro de arte: composto principalmente por imagens. Normalmente os

textos sdo usados como legenda ou em pequeno volume.
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d. Livro do artista: livro conceitual desenvolvido pelo artista.
Normalmente tem pouca tiragem e podemos encontrar todo o tipo de
material.

Seguidamente a decisdo do tipo de livro, o editor pode seguir com as etapas
seguintes da cadeia de produgdo do livro: avaliar custos, planejar orgamentos e
possiveis contratacdes terceirizadas necessarias. O editor nesse momento também
deve encaminhar o texto para revisores, pois somente depois da revisdo sera

possivel comegar o processo de editoragdo (HASLAM, 2010).

2.2.3 Projeto Grafico

E no projeto grafico que o designer passa a ter um papel fundamental, pois
cabe a ele deixar claro para o leitor a identidade visual da publicacédo
(FETTER,2011). Zappaterra e Caldwell (2014) observam que para garantir o éxito de
um projeto editorial € fundamental que o designer possua uma boa relagdo com
todos os profissionais envolvidos na produgao. Visto que enquanto o editor planeja o
conteudo, é fungcdo do designer organiza-lo, garantindo que o conceito e a
identidade do projeto se mantenham durante a produgao.

Refor¢gando a importancia do conceito, Woloszyn et al (2017) ressalta que é
através dele que sera possivel compreender a tematica do livro, seu contexto
cultural e o publico-alvo escolhido. Nesse sentido, o designer deve focar a sua
atencdo simultaneamente nos detalhes e no nivel macro do design editorial, uma

vez que juntos, irdo determinar a forma final (SAMARA, 2011).

2.2.3.1 Composigao do Livro

Para um designer editorial € essencial o conhecimento das diversas partes
que formam um livro. Os termos e suas definicdes sao utilizados por toda a industria
e conhecé-los garante que todos os envolvidos estejam a par do projeto quanto a
sua estrutura (Haslam, 2010). Moroni (2017) acrescenta que partes que compdem a
anatomia de um livro devem em conjunto valorizar a obra, bem como valorizar a
complementar a leitura. Haluch (2013) divide a estrutura do livro em trés partes: pré
textual, textual, pés-textual e também os elementos extratextuais.

Haluch (2013) explica a fungao principal dos elementos pré-textuais como
sendo os elementos que nao pertencem ao texto do autor, mas que devem ser

inseridos a fim de introduzir o leitor ao que sera apresentado. Nessa categoria estao
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incluidos: falsa folha de rosto, folha de rosto, dedicatdria, epigrafe, sumario, lista de
ilustracdes, lista de abreviaturas e siglas, prefacio, agradecimentos e introdugao. A
autora ressalta que nem todos os elementos sao obrigatérios e devem ser utilizados
conforme a necessidade do projeto.

Os elementos textuais representam o conteudo do livro. Estdo diretamente
ligados ao corpo do texto e devem aparecer de forma padrdo em toda a extenséo do
livro (Haluch, 2013). Moroni (2017) reforca explicando que com a padronizagao, o
leitor se familiariza com o material, facilitando a compreensdo e navegacgao do
conteudo. Os elementos textuais sdo: paginas capitulares, paginas subcapitulares,
félios, cabecgas ou cabegalhos, notas, elementos de apoio e iconografia.

Moroni (2017) considera que os elementos pds-textuais devem vir ao fim do
livro, pois tém como objetivo complementar a obra. Os elementos sao: posfacio,
apéndice, glossario, bibliografia, indice, coloféo e errata.

Os elementos extra textuais sdo o primeiro contato do leitor com a obra, pois
sao os elementos que integram o revestimento do livro. Essa categoria € composta

pelas quatro capas, sobrecapa ou jaqueta, lombada e orelhas (MORONI, 2017).

2.2.3.2 Suporte

O suporte € o nome dado para o material em que a obra foi impressa, sendo
o0 mais comum o papel (MORONI, 2017). Para Bahn (2008), devido a variedade de
papéis disponiveis no mercado hoje, € fundamental que seja feita a escolha
adequada do material de suporte levando em conta as suas caracteristicas e as
necessidades do projeto editorial. O autor afirma que o papel é responsavel por mais
da metade do custo de produgado de um livro, portanto a sua escolha deve ser feita
com atencao. Haluch (2013) explica que os papéis voltados para impressdo sao
chamados de papéis editoriais. Para a autora, os papéis mais comuns no mercado
nacional s&do o altaprint, o offset, o papel pdlen e o papel couché. Para a capa o mais

utilizado é o papel cartdo triplex em diversas gramaturas.

2.2.3.3 Formato

E fundamental pensar qual o formato mais adequado para o produto
tridimensional livro impresso, pois esse garantira a funcionalidade do conteudo,
organizando de forma logica as informacdées (SAMARA, 2011). Para Tschichold

(2007), o formato de um livro deve garantir que 0 mesmo seja manuseavel, caiba
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verticalmente em uma prateleira, ndo seja pesado e ndo gere desconforto para o
leitor durante a leitura. Apesar de que para Tschichold (2007) um livro em nenhuma
hipotese deva ter o formato quadrado, devendo seguir sempre uma proporgao
geométrica de 2:3, 3:4 ou a Secdo Aurea, Samara (2011) esclarece que por mais
funcionais que os formatos padrbes sejam, n&o € necessario segui-los. Para o autor,
propor mudancas sutis no formato do livro pode chamar a atencdo do leitor,
tornando-se um diferencial. Porém é importante que as questdes praticas nao sejam
afetadas. Nesse sentido, para Luiz Carlos Fetter (2011), o ideal € que seja
considerado o tamanho de papel disponibilizado pela industria. No Brasil, os
formatos utilizados sdo o AA (760x120mm) e BB (660x960mm) e muitas graficas
disponibilizam tabelas que garantem o aproveitamento maximo do papel. O formato
do livro definira a estrutura que sera utilizada no seu interior, como a sua modulacgéo,
grid, margens e consequentemente a mancha de texto (Helich, 2013). O formato
também influenciara diretamente na percepcao do leitor quanto a experiéncia de

leitura. Ainda quanto ao formato, Samara orienta que:

[...] O formato quadrado apresenta um espago neutro, sem tensdo. O
vertical reflete o corpo humano, criando um impulso visual vertical que é
tenso e ativo. Em contraste, o formato horizontal é sereno, reflete a
paisagem; seu impulso € menos dindmico e cria movimento entre esquerda
e direita. (SAMARA, 2011, pg 62)

Portanto, deve-se ter bem definido o publico-alvo do livro, a fim de identificar
qual a mensagem que se deseja comunicar e também a situagdo de uso em que o

livro sera utilizado.

2.2.3.4 Imposicao e Espelho

Com a definicdo do formato do livro e com o conteudo em méaos, o designer
deve se dedicar a paginagao. Neste momento o profissional deve definir a imposigao
das paginas, definindo a ordem em que estardo dispostas no caderno e a estrutura
das sec¢bes do material (SAMARA, 2011). Independentemente do tamanho do papel,
as folhas sao dobradas para que formem cadernos de 8,16,32 ou 64 paginas. Por
isso, os livros devem sempre conter um numero total de paginas multiplas de quatro
(HALUCH, 2013).

Para evitar problemas com o excesso ou a falta de paginas que formarao os

cadernos é aconselhavel fazer uso de um “espelho” ou diagrama de paginagao
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(Figura 7). Samara (2011) explica que a visualizagdo do material sequenciado em
paginas e cadernos ajuda a planejar o conteudo, possibilitando o reposicionamento

do mesmo caso necessario.

Figura 7: Espelho com 16 paginas.

G e
capa E capa | Sumario| Foto texto
principal | mini-bio
paginal pagina 2 pdgina 3 pdginad paginas
fotos fotos texto texto fotos texto
aplicagéo |aplicagéao 2 2 trabalho 3
paginaB péagina? pagina 8 pagina 9 paginal0  paginall
texto fotos fotos a a
3 trabalho aplicagao 3%capa 4%apa
paginal2 paginald paginald paginals pagina 16

Fonte: Desenvolvido pela autora com base no apresentado por Samara (2011)

2.2.3.5 Grid

Assim que definido o formato do livro e disposi¢cao do conteudo nas paginas,
o designer deve partir para a construgao do projeto bidimensional da publicagao.
Neste sentido, Samara (2011) salienta que o grid é uma ferramenta utilizada para a
organizagao do layout que sera utilizado, diferenciando as informagdes e facilitando
a navegacao entre elas. Fetter (2011) afirma que mais do que organizar os
elementos, o grid serve para estabelecer as proporgdes e hierarquias que serao
seguidas pelo projetista e pelo leitor. Um grid é composto por linhas guias que
tracam as relagdes de alinhamento da pagina, podendo ser dividido em modulos
simétricos ou ndo. Também compdéem um grid as margens, guias horizontais,
modulos, zonas espaciais, marcadores, colunas e entre-colunas como mostra a

Figura 8 a seguir:
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Figura 8: Anatomia do Grid

Zonas espaciais

Medianiz
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Fonte: Desenvolvido pela autora com base no apresentado por Samara (2011)

Haluch (2013) aponta que o grid ndo deve ser rigido e ndo deve limitar o
projeto. Seu objetivo € manter o layout limpo e organizado. Nesse contexto, Samara
(2011) reforgca que seu uso garante ao designer a possibilidade de diagramar um alto
volume de texto em pouco tempo, pois diversas decisdes ja terdo sido tomadas no
inicio do projeto. Para a construcdo de um bom grid, Samara (2011) observa que é
necessario avaliar o conteudo que sera diagramado, analisando a quantidade de
texto e a proporcéo das imagens. E a partir disso definir se sera utilizado um modelo
de colunas ou até mesmo um modelo modular, que podem seguir tamanhos

diversos.

2.2.3.6 Tipografia

Ao fazer o projeto grafico de um livro, é fundamental que o designer se
debruce sobre o estudo da tipografia. O uso adequado de tipos depende de varios
fatores e escolhas coerentes para que a leitura nao seja prejudicada (BANN, 2012).
Para Fetter, Cattani e Lima (2008), a tipografia esta diretamente relacionada com a
comunicagdo. Samara (2011) concorda com Fetter e afirma que em um livro ou
qualquer tipo de publicagdo, mesmo que baseada em imagens, a tipografia deve
garantir a fluidez da leitura e facilitar a compreensao do leitor quanto as informagdes
apresentadas.

Assim como Matté (2008) acredita que um bom planejamento garante a
compreensao do projeto como um todo e facilita o processo de deciséo, Fetter et al.

(2008) considera que o uso adequado da linguagem por profissionais do design é
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fundamental para respaldar as tomadas de decisao. Por isso é importante esclarecer
alguns termos que auxiliardo no momento da seleg¢do das familias tipograficas que
serao utilizadas no projeto. Neste sentido, Niemeyer (2010) apresenta as classes e
subclasses utilizadas na classificacdo das fontes tipograficas:

1. Romanos: humanistas, garaldos, transicionais, didones e mecanicos;

2. Lineares (ou sem serifa): grotescos, geométricos, neo grotescos e
humanisticos;
Incisos;
Manuais: display (ou decorativos ou fantasia) e brush,;
Manuscritos (ou script);

Gaticos: texturizados, bastardos, Fraktur e variantes de Fraktur;

N o o kW

N&o Latinos.
Além de conhecer a terminologia adotada na area, um designer de livros deve
escolher uma fonte tipografica que se adeque ao projeto, garantindo que o texto seja
legivel. Um texto deve se comunicar com todos e nao causar incbmodo ao leitor
(TSCHICHOLD, 2007). Para que isso ocorra, € importante se preocupar com 0O
tamanho da letra e os espacejamentos entre tipos, palavras, linhas e paragrafos
(SAMARA, 2011).

Tschichold (2007) afirma que um trabalho bem acabado e legivel depende da
correta composicdo de cada linha. Samara (2011) complementa que independente
da experiéncia do leitor o numero ideal de palavras por linha € de aproximadamente

oito a doze palavras, definindo entédo a largura do paragrafo.

2.2.3.7 Impressao

Historicamente o processo de impressao costumava ser feito com auxilio de
uma prensa tipografica — equipamento que utiliza o alto-relevo e como uma espécie
de carimbo, imprime na superficie a imagem. Para Bahn (2008), os processos de
impressao podem ser definidos de acordo com a superficie escolhida. E assim como
a prensa tipografica, outros processos de impressdo podem trabalhar com
alto-relevo ou por meio de processos planos, quando a matriz de impressao é feita
em pedra, metal e diversos materiais. O autor afirma que para escolher a forma de
impressao mais adequada para o projeto € necessario identificar o objetivo que se

pretende alcangar.
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Atualmente, principalmente quando o projeto impresso tem altas tiragens, o
processo de impressao mais utilizado € a impressao offset. Bahn (2008) explica que
a impressora é formada por um sistema de cilindros que rotacionam entre si,
direcionando o papel por entre eles para que passe por todas as etapas do
processo. A impressora pode ser alimentada por folha, podendo imprimir entre 4 e
15 mil folhas por hora ou pode ser rotativa, sendo alimentada por bobinas de papel
que garantem a impressao de mais de 50 mil folhas por hora. Suas principais
vantagens sao a capacidade de impressdo em diversos tipos de papel, alta
fidelidade do detalhamento da imagem e baixo custo de impressédo para grandes
tiragens. Porém, as desvantagens estdo relacionadas ao uso da agua no processo,
podendo gerar variagdo nas cores e restricdo dos formatos disponiveis devido ao
corte fixo da impressora offset rotativa. Para pequenas tiragens, de até 500
exemplares ou menos, o ideal € usar impressao digital. Bahn (2008) explica que por
nao ser necessaria a gravagao dos cilindros, o custo passa a ser mais acessivel. A
impressao ¢é feita diretamente a partir de um arquivo de computador e o prazo de
entrega € menor. Porém, a qualidade da impressao é inferior ao offset e os insumos

Sao0 mais caros.

2.2.3.8 Acabamento

Antes de imprimir o trabalho é fundamental que o designer e o editor se
preocupem com o0 acabamento do produto impresso. Para isso, uma boa ferramenta
€ a construcdo de um boneco — espécie de protétipo em que se é possivel avaliar
os detalhes do projeto, como peso, papel, estilo de encadernagéo e até mesmo
tamanho da lombada. Nesse momento € possivel identificar se sera necessario fazer
vincos, cortes e perfuracdes. E na etapa de acabamento também que é feita a
tomada de decisdo sobre o tipo de capa que sera utilizado. De acordo com Haluch
(2013) e Bahn (2008), os formatos mais comuns sao:

e Brochura: quando o miolo € montado em cadernos e colado, costurado ou
grampeado na parte interna da lombada. E possivel ter orelhas que garantem
uma estrutura mais bem acabada, porém a capa sem orelha possui um custo
reduzido devido ao numero de cortes necessarios.

e Capa Dura: a estrutura da capa é feita com um papel encorpado que é
revestido por um papel com a imagem da capa impressa e internamente é

feito o acabamento com a folha de guarda. Para esse tipo de arquivo é
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necessario deixar uma margem de 3 a 4 cm além da medida do livro. A capa

dura nao possui orelha. Os cadernos podem ser costurados ou colados.

e Capa flexivel: € um meio-termo entre a capa dura e a brochura. A base da
capa também é feita em um papel de gramatura alta, mas sem o revestimento
externo. A montagem é feita com as folhas de guarda e sem o uso de cola na
lombada.

Haluch (2013) sugere que dependendo do projeto € possivel fazer alguns
acabamentos mais sofisticados para a capa, como 0 uso de uma sobrecapa ou
efeitos especiais como laminacdo, verniz, relevo, hot stamping e facas especiais.
Cada acabamento possui uma funcao diferente que pode repercutir no custo e na

durabilidade e influenciar na percepgao do usuario sobre o livro.

3 Desenvolvimento do Projeto

Neste capitulo sera apresentado o desenvolvimento do trabalho, iniciando
pela etapa de problematizagdo e planejamento inicial do livro e a etapa de

compreensao do projeto.

3.1 Problematizagcao e Planejamento Inicial

As primeiras duas etapas do projeto consistem, de acordo com o método
adaptado, na problematizacédo do projeto e planejamento inicial do conteudo do livro.

Considerou-se que a exposicao do problema foi apresentada nos capitulos
anteriores deste trabalho e por tanto ndo seria necessario apresenta-lo novamente
neste capitulo. Para o planejamento inicial, utilizou-se as perguntas sugeridas por
Redish (2000) na etapa de plano de informagao. As perguntas e suas respectivas
respostas podem ser vistas no Quadro 1 a seguir. Para a pergunta de numero cinco,
concluiu-se que seria necessario consultar o publico-alvo para entender exatamente

quais informagdes gostariam de ver no livro.
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Quadro 1: Perguntas e respostas do plano de informacao

Perguntas Respostas
1. Quais seus Conhecer mais sobre a area do design de estamparia e
objetivos? como é trabalhar com isso a partir do olhar dos

profissionais que trabalham com isso.

2. Quem vai usar? Pessoas interessadas na area do design de estamparia

que queiram trabalhar ou ja trabalham com o assunto.

3. Como véo usar? Nao necessariamente lerdo o livro de uma vez so, é

possivel ler por capitulos conforme o desejo do leitor.

4. Onde vao usar? Podem ler o livro em suas casas, no trabalho ou em uma
biblioteca.

5. Que informacgdes Nome, regido de origem, tempo de carreira, como

eles precisam? comecgou a trabalhar na area, marcas para qual trabalhou,

principais trabalhos.

Fonte: Desenvolvido pela autora

3.2 Compreensao do Projeto

A fase de compreensao de projeto consiste na etapa de pesquisa e na etapa
de analise. Nela sera feito o aprofundamento da pesquisa através de técnicas como

aplicagao do questionario, entrevistas, personas e analise de similares.

3.2.1 Pesquisa

A etapa de pesquisa, conforme apresentado no capitulo de metodologia, é
composta pelo levantamento de dados acerca dos aspectos mercadoldgicos, coleta

de dados para desenvolvimento do conteudo do livro e analise de livros similares.

3.2.1.1 Ciclo de Vida do Produto

A fim de elencar os principais envolvidos no ciclo de vida de um livro
desenvolveu-se o caminho do produto. Considerou-se que 0 processo comega com
o trabalho do escritor e é finalizado no momento que o leitor, apds a leitura, guarda o
livro. Nao foi considerado o descarte do livro ou possivel venda para sebos ou
terceiros, em fungcédo de que na primeira situagao o projeto do livro n&o seria afetado

e na segunda situagao, o processo se repete considerando a primeira venda do
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material. Para melhor visualizagdo, o caminho do produto, com as demais etapas, foi

transformado em um fluxograma que pode ser visto na Figura 9 a seguir.

Figura 9: Fluxograma do caminho do produto.

Escritor Editor Designer ‘ Gréfica
) Avalia e identifica "| Constréi o projeto gréfico | "| Recebe, produz e envia
Escreve o livro as necessidades e envia para a gréfica para distribuidora

L

Se necessario, contrata um ilustrador,

. que faz a arte e envia para o demgner Distribuidora

Distribui para as lojas

¥

Consumidor ‘ Eaj

Na loja, escolhe e compra

A )

Em casa, & e guarda o livro |

“' - ~ | Recebe e vende
para o consumidor

Fonte: Desenvolvido pela autora

Analisando os aspectos mercadolégicos e apds avaliagdo do caminho do
produto, identificou-se que os principais canais de compra utilizados atualmente sao
a compra online e a venda em livrarias fisicas, que podem ser desde as grandes
livrarias, geralmente com lojas em shoppings, até as pequenas livrarias de bairros.
Para o desenvolvimento do trabalho, considerou-se somente a venda pelas lojas
especializadas. Portanto, ndo sera desenvolvida pela autora uma plataforma para a

venda do livro.

3.2.1.2 Stakeholders®

Observando o caminho do produto, foram elencados os stakeholders

envolvidos no projeto de um livro. Os mesmos foram identificados e agrupados nas

® Pessoas que possuem alguma relagdo com o projeto. Seu mapeamento auxilia na identificagio do
publico-alvo e consequentemente na elaboragao de personas.
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categorias “interno”, “direto” e “indireto” de acordo com o nivel de envolvimento no

projeto, como apresentado na Figura 10.

Figura 10: Categorizacao dos Stakeholders

Stakeholders

INDIRETO

bibliotecdria livreiro

DIRETO

" INTERNO

escritora editora

designer grafico

designers
convidados

grafica
pessoas interessadas

em design de
estamparia

distribuidora
de livros

empresas para qual
os designers
mencionados
trabalham

Fonte: Desenvolvido pela autora

Na sequéncia os classificados como “direto” e “interno” foram organizados
quanto a sua influéncia e interesse no sucesso do projeto, recebendo notas de zero
a dez. A partir das notas, foram divididos em uma matriz voltada para a construgao
da estratégia de contato com cada publico. Cada quadrante possui uma estratégia
diferente sendo classificados, considerando a ordem dos mesmos, como: gerenciar
(manter por perto e comunicar com frequéncia), satisfazer (informar e garantir
atendimento das expectativas),monitorar (acompanhar ainda que informalmente) e
por ultimo, informar (formalizar a comunicagao informativa). O resultado da matriz

pode ser visto na Figura 11.
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Figura 11: Matriz de estratégia de contato. Os stakeholders foram numerados para facilitacdo da
matriz da seguinte forma: 1)Escritora, Editora e Designer Grafica; 2) Designers convidados;
3) Pessoas interessadas em estamparia; 4)Grafica.

Matriz de Estratégia

10 SATISFAZER GERENCIAR
‘9

S (4

[ ==

‘g MONITORAR INFORMAR

-—

= 2

o) Interesse 10

Fonte: Desenvolvido pela autora

3.2.1.3 Questionario Online

Configurou-se como um dos principais desafios do projeto elencar os nomes
dos profissionais que estao atuando hoje no mercado. Somente cumprida esta tarefa
se poderia passar para a etapa de selecdo dos designers que estardo presentes na
publicacdo, bem como obter informacdes sobre o publico-alvo. Para isso, optou-se
por aplicar um questionario online que também facilitaria a identificagao das duvidas
do publico quanto ao assunto.

Considerando que o publico-alvo do trabalho sao profissionais da area do
desigr,~a primeira e a segunda seg¢dao do formulario objetivam filtrar os
respondentes, sendo a primeira relacionada a atuagdo em design e a segunda a
separagao dos respondentes que trabalham com estamparia dos que trabalham em
outras areas. Desta forma, o formulario foi separado nas seguintes secoes:

e Sou Designer de Estamparia: com perguntas relacionadas a experiéncia
profissional do respondente, como tempo de atuacido na area, empresas que
ja trabalhou, colegas da area que recomenda e quais critérios, a partir da

opiniao do respondente, deveriam ser considerados para definir a relevancia
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do profissional da area. Também foi perguntado se a pessoa aceitaria
participar do livro e caso a resposta fosse sim ou talvez, foi solicitado o nome
e melhor forma de entrar em contato.

e Sou Designer: secao direcionada para os profissionais das demais areas.
Possuia perguntas semelhantes as feitas para os designers de estampe
porém sem as questdes relacionadas ao contato do respondente.

e Livros Sobre Designers: essa secado tinha como objetivo identificar livros
semelhantes para a analise de similares e quais topicos deveriam ser
abordados no livro. Também buscou-se confirmar o interesse do publico-alvo
quanto ao assunto do trabalho.

e Sobre vocé: nesta segcdo foram coletados dados gerais sobre os
respondentes, como género, idade, regido de nascimento, escolaridade e

regides do pais em que ja trabalhou.

O questionario foi disponibilizado na plataforma google forms entre os dias 05
e 23 de abril. A divulgagao foi feita inicialmente através de grupos do Facebook, que
tinham como tépico principal design ou design de estamparia. Também foi enviado
para profissionais que trabalham com estamparia e eram conhecidos da autora, que
solicitou para todos que compartiihassem com outros profissionais da area que
conheciam. Conforme novos nomes foram sendo citados nas respostas do
formulario, a autora entrou em contato diretamente com cada pessoa pelo
Instagram, e-mail e Behance, aumentando o alcance do questionario. Optou-se pelo
formato online devido a amplitude do trabalho, buscando assim alcancar
profissionais do pais inteiro. A estrutura do questionario contendo mais detalhes
referentes as perguntas pode ser encontrada no Apéndice A.

Nesse periodo foram obtidas 170 respostas, destas somente 165 eram
validas para a analise, pois cinco respondentes ndo se consideravam designers e
portanto ndo responderam o questionario. Afirmaram trabalhar com design de
estamparia 106 respondentes, equivalente a 64,25% do total. Os dados do
questionario apontaram também que 161 pessoas responderam que sim ou talvez
teriam interesse em um livro sobre designers de estampas representando 97,58% do
total de respostas. Os demais resultados do questionario online podem ser

encontrados no Apéndice B.
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3.2.1.4 Personas e Cenarios de Uso

A partir dos resultados do questionario foi feita a construgao de trés personas
que serao utilizadas para a representacdo do publico-alvo e a fim de utilizar os
dados de forma correta, a analise foi feita com auxilio da Prof2. Dr2. Maria Claudia
Schardosim que possui formagao na area da estatistica pela UFRGS. As variaveis
utilizadas para a construgdo das personas foram: conhecer livros sobre designers,
escolaridade, faixa etaria, género, trabalhar com estamparia ou nao, regido de
origem, regiao que esta atualmente, situacdo de emprego atual e ter interesse em
saber mais sobre o0 processo criativo dos designers de estamparia.

A interpretacdo dos dados demonstrou que as personas deveriam ser duas
mulheres e um homem, todos com ensino superior completo ou em andamento, uma
pessoa empregada, uma autbnoma e um estudante, sendo uma mulher com idade
entre 18 e 24 anos e outros dois na faixa etaria de 25 a 34 anos. As regides de
origem mais representativas foram a regido sul e sudeste. Identificou-se também
que é relevante a migracao dos profissionais de uma regido para a outra. Os dados
demonstraram que duas pessoas nao deveriam conhecer livros que falassem sobre
designers brasileiros e teriam curiosidade quanto ao processo criativo de um
profissional de estamparia.

Identificados os perfis que seriam utilizados para cada uma das trés
personas, foi feito um mapa de empatia para cada, bem como a construgdo dos
cenarios de uso do produto. As informagdes foram organizadas em trés painéis a fim
de facilitar a visualizagdo geral das mesmas. Os painéis podem ser encontrados no

Apéndice C.

3.2.1.5 Entrevista

Para o conteudo do livro, agrupou-se as respostas do questionario sobre os
nomes dos profissionais que hoje trabalham com estamparia, os critérios de
relevancia de um profissional de design a partir da visdo dos respondentes, os
assuntos de maior interesse e as perguntas que o publico gostaria de fazer para
essas pessoas. Foram elencados 176 nomes de profissionais da area que, em
fungdo dos limites de um trabalho de conclusdo de curso, foram selecionados a
partir dos seguintes critérios:

e Ter respondido o questionario e aceitado participar do livro
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e Ter sua carreira direcionada para o design de estampas voltado para
moda téxtil

e Possuir menos de 10 mil seguidores no Instagram™

e Tempo de experiéncia na area inferior a 10 anos de carreira™

e Regiado de origem

e Ter trabalhado com marcas famosas

e Ter um portfdlio online

Aplicados os filtros, chegou-se a 20 pessoas. Os designers selecionados
foram convidados através do contato fornecido pelos mesmos no questionario,
podendo ser por e-mail, mensagem no Whatsapp ou no Instagram para uma
entrevista online. Os entrevistados foram informados que a conversa se daria na
plataforma google meets e seriam gravadas utilizando a ferramenta de captura de
imagem do Windows.

Para escolher quais perguntas seriam feitas na entrevista, organizou-se as
sugestdes propostas pelos respondentes do questionario nas seguintes categorias:
dicas, mercado de estamparia, orcamentos e custos, processo criativo, referéncias e
inspiracdes, reflexdes e sobre o designer. Na sequéncia, foram agrupadas a fim de
identificar quantas vezes cada categoria havia aparecido e qual o percentual de
representatividade da categoria para os usuarios. O percentual foi utilizado para
definir quantas questdes de cada topico seriam feitas na entrevista, totalizando 18
perguntas, que foram organizadas de forma que se formasse uma sequéncia fluida
para a conversa, garantindo que a entrevista ndo iria ultrapassar o tempo de uma
hora. Antes das entrevistas oficiais, foi feito um teste com a designer de moda Nicole
Martins, confirmando a ordem das questdes e totalizando um tempo de 28min de
conversa.

Durante o periodo da primeira etapa deste trabalho, foram feitas 16
entrevistas, que ocorreram entre os dias 29 de abril e 16 de maio. A entrevista de
menor tempo foi feita em 12 minutos e 47 segundos e a de maior duracéao foi feita

em 52 minutos e 42 segundos. Quatro das vinte pessoas escolhidas, nao

1 O numero de 10 mil seguidores foi escolhido devido ao conceito de nano influenciador. De acordo
com Campbell e Farell (2020), um nano influenciador &€ um profissional com menos de 10 mil
seguidores e que possui alto engajamento e credibilidade, porém devido a dimensdo da sua
audiéncia, nao alcanga um numero elevado de pessoas.

" Recorte temporal utilizado como forma de triar os profissionais que seriam escolhidos.
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responderam as tentativas de contato para agendar a conversa e devido ao periodo

de tempo do TCC I, n&o foi possivel fazer a substitui¢ao.

3.2.1.6 Analise de Similares

A fim de fazer um comparativo entre as publicagdes ja existentes, foram
pesquisados livros que possuem alguma relacdo com design brasileiro, design de
estamparia e livros sobre designers e artistas, priorizando as publicagdes compostas
por imagens e que apresentassem os profissionais e seus trabalhos. Iniciou-se a
analise a partir das suas capas, sendo o primeiro painel sobre livros que apresentam
as obras de diversos designers brasileiros. Foram encontrados nove livros, todos
com impressdao colorida e capa dura. A Figura 12 abaixo apresenta as
caracteristicas que se destacaram: capas brancas ou muito coloridas com a
presenca de padrdes abstratos, blocos de cor, tipografia como elemento principal e

fontes lineares — nao serifadas.

Figura 12: Painel visual de livros sobre designers brasileiros

Livros que falam sobre designers brasileiros

Ll

DESIGN MRASILEIRD

Fonte: Compilagéo da autora

s

O segundo painel feito é referente aos catalogos de diversas edi¢gdoes da
Bienal Brasileira de Design e uma das caracteristicas que se sobressaem € a
presenga de padrbes compostos por elementos com cores saturadas e
contrastantes (Figura 13). As tipografias utilizadas, da mesma forma que no painel

anterior, também sao lineares's.

2 Montagem a partir de imagens coletadas no site da Amazon, Enjoei, Editora Olhares e foto tirada
pela autora.
'3 Fontes nao-serifadas.
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Figura 13: Painel visual de catalogos de Bienal Brasileira de Design

Catalogos Bienal Brasileira de Design

Fonte: Compilag&o da autora™

Na sequéncia foram analisadas as capas dos livros que falam
especificamente sobre design de estamparia. A caracteristica principal encontrada é
a presenca das estampas geomeétricas sobrepostas por um bloco de cor com o titulo.
As fontes tipograficas utilizadas variam de acordo com a tematica, podendo ser

lineares, romanas e uma fonte display (Figura 14).

Figura 14: Painel de livros sobre design de estamparia

Livros que falam sobre design de estamparia
2 AR

Fonte: Compilagéo da autora

Os livros, cujo o assunto principal sédo as obras de apenas um designer de

estamparia, apresentam na capa a imagem de uma estampa famosa do referido

* Montagem a partir de imagens coletadas no site da Amazon e Enjoei e da Bienal Brasileira de
Design.
'® Montagem a partir de imagens coletadas no site da Amazon.
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designer. O livro Alma Brasileira apresenta uma ilustragao tropical (a publicagao
apresenta o trabalho de diversos designers de estamparia, participantes do concurso
Alma Brasileira realizado pela empresa Renner S.A. no ano de 2014). As fontes
tipograficas utilizadas nos livros que abordam a histéria dos designers mais antigos
sdo0 as romanas, enquanto nas obras, cuja tematica é mais moderna, variam entre

as nao serifadas, script e display (Figura 15).

Figura 15: Painel visual de livros sobre designers de estamparia

Livros que falam sobre designers de estamparia

L
FAY

Fonte: Compilagdo da autora'®

Os livros que falam sobre artistas ou designers que nao trabalham
necessariamente com estamparia possuem, na sua maioria, capas “limpas” e com

poucas informacodes, variando de acordo com a obra do artista (Figura 16).

Figura 16: Painel visual de livros sobre artistas ou designers

Livros que falam sobre artistas ou designers

Fonte: Compilag&o da autora

'® Montagem a partir de imagens coletadas no site da Amazon e captura de tela da capa do livro Alma
Brasileira.
7 Montagem a partir de imagens coletadas no site da Amazon e fotos tiradas pela autora.
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Também foram feitos painéis com o objetivo de comparar e analisar a parte
interna do livro, considerando as paginas com alto volume de conteudo textual,
aberturas de capitulo, paginas cuja imagem é o elemento principal, sumarios e livros
com diferenciais (jaquetas personalizadas, formato inusitado, papéis diferenciados e
acabamentos inovadores). A analise demonstrou que existe uma vasta gama de
possibilidades quanto ao uso do grid, permitindo diversas configuragdes.
Percebeu-se também que nenhum dos livros foi impresso em preto e branco,
demonstrando a importancia da cor nesse tipo de material. Os painéis podem ser

encontrados no Apéndice F.

3.2.2 Andlise

Essa etapa consiste na analise de similares considerando os topicos
propostos por Matté (2004) apresentados no capitulo de metodologia. Os livros
analisados foram o catalogo do artista Arthur Bispo do Rosario e do livro Designing
the 21st Century. Eles foram escolhidos, primeiramente pela autora ter acesso fisico
a eles (em tempos de pandemia) e também por suas caracteristicas similares a
proposta deste trabalho. O primeiro livro analisado foi o catalogo das obras do artista
Arthur Bispo do Rosario (Réptil Editora, 2012). Optou-se por ele, pois dentre os
catalogos disponiveis fisicamente, este era o mais completo, englobando
principalmente acessorios diferenciados, como a presenga de elementos extra
textuais. A partir dos tépicos propostos por Matté (2004) observa-se que:

a. Analise da funcgao utilitaria/necessidade: sua principal fungdo é
apresentar o trabalho desenvolvido pelo artista, tendo como objetivo fazer
0 registro das obras para que futuras geragdes possam acessar o
material. O suporte € adequado para a proposta devido as suas
caracteristicas fisicas.

b. Analise de uso/fungoes técnico-fisicas: as possibilidades de uso sao
poucas devido ao tamanho e peso do livro. "ara leitura é necessario
apoiar em uma mesa. E um livro para ficar exposto em uma prateleira ou
mesa de centro. O ciclo de vida é longo, pois devido seu preco elevado, o
leitor dificilmente ird se desfazer e a estrutura fisica é bastante resistente.
Os possiveis disturbios estao relacionados ao desgaste da luva devido ao

manuseio.
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c. Anadlise de estruturas/materiais e processos produtivos/custos: A
luva é feita com papel parecido com papel triplex com espessura alta e o
livro € impresso em papel couché colorido. A impressao é offset, 4x4,
3000 tiragens. Possui 304 paginas e dimensdes de 30.8 x 22.8 x 2.6 cm.
As fontes tipograficas utilizadas s&o Baskerville e Garamond. O livro custa
R$370 no site de vendas Amazon e nao foi encontrado para venda em
nenhuma outra loja online.

d. Anadlise formal e informacional: o livro é composto por artigos de
diversos curadores brasileiros e seus textos sdo diretos e densos, ainda
assim a leitura é fluida e acompanhada de imagens. Porém, néo é um
livro para ser lido de uma vez sé. As imagens nao possuem legenda e o
livro n&o possui um sumario. Devido a robustez do livro, cores e fonte
escolhida para a capa, o livro passa a ideia de elegancia. Ja as imagens
escolhidas para a luva e primeiras paginas do livro ddo a ideia de
artesanato brasileiro.

Foi montado um painel similar aos painéis montados na etapa anterior de
analise com objetivo de visualizar as caracteristicas do livro (Figura 17). Nele é
possivel observar o uso do nome do artista como elemento principal, reforcando a
importancia do mesmo para a arte brasileira. E possivel perceber também que o
artista possuia um olhar diferenciado para o design de superficie, explorando as

texturas de diversas formas.

Figura 17: Painel do catalogo do artista Arthur Bispo do Rosario

Catalogo Arthur Bispo do Roséario

Fonte: Compilag&o da autora™

'® Montagem a partir de imagens coletadas no site da Amazon e fotos tiradas pela autora.
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O segundo livro analisado foi o livro Designing the 21st Century (editora
Taschen, 2005). O livro apresenta os designers industriais que hojc <30 referéncia
na area, trabalhando nas principais marcas mundiais de tecnologia, mobiliario,
automobilistica, etc. Nele sdo apresentados 56 profissionais do mundo todo e seus
respectivos trabalhos. A partir dos topicos propostos por Matté (2004) é possivel

observar que:

a. Analise da fungao utilitaria/necessidade: sua principal fungdo é
apresentar de forma representativa os principais nomes do design
mundial a partir de reflexdes e apresentacbes de temas que afetardo o
futuro do design. O principal beneficio € aprofundar o debate acerca de
diversos assuntos a partir da visao desses profissionais. Por ser um livro
antigo os projetos apresentados hoje ja sdo considerados ultrapassados.

b. Analise de uso/fungdes técnico-fisicas: as possibilidades de uso séo
diversas, € um livro facil de ser transportado e de facil leitura. Seu ciclo de
vida é longo, pois a capa € feita com material bastante resistente. A
encadernacao foi feita a partir de cadernos costurados e a abertura possui
grande amplitude. Os possiveis disturbios estdo relacionados
principalmente ao mau uso do mesmo e ndo a sua estrutura fisica. Os
textos sdo escritos em portugués, espanhol e italiano e apesar de seguir
um grid de trés colunas nas paginas de texto, nem sempre os textos com
mesmo idioma aparecem na mesma posigao.

c. Analise de estruturas/materiais e processos produtivos/custos: o
livro foi impresso em papel couché fosco e a capa € dura, provavelmente
feita com papel cartdo encapado. A impresséo € offset, 4x4. Possui 349
paginas e dimensdes de 18.19 x 3.66 x 22.15 cm. O livro ndo informa as
fontes tipograficas utilizadas. No site de compras online Amazon, o prego
do livro varia entre R$85,59 e R$363,91.

d. Anadlise formal e informacional: a cor forte da capa do livro
acompanhada da fonte sem serifa reflete um carater moderno e
descontraido.

Também foi construido um painel com as imagens desse livro a fim de

observar as suas caracteristicas fisicas (Figura 18). Nele é possivel ver o uso das
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cores e forma como as paginas foram diagramadas. Cada profissional apresentado
€ representado por uma cor e o livro ndo explica os critérios de selecédo e nem a

ordem de apresentagdo dos mesmos.

Figura 18: Painel do livro Designing the 21st century

Livro Designing the 21st century

=

DESigungs,
AL

Fonte: Compilagdo da autora'®

3.2.2.1 Consideragoes da analise

Como resultado da analise, levou-se para o projeto o desejo de se diferenciar
dos similares que abordam a tematica, por meio de uma capa mais neutra, com
menos informagdes visuais - fambém observou-se a importdncia da impressao
colorida para esse tipo de publicacdo, bem como a utilizacdo de uma sequéncia
consistente para a ordem dos profissionais apresentados.

4 Configuracgao do projeto

Conforme apresentado no capitulo de metodologia, Matté (2004) aponta que
€ na etapa de configuragdo do projeto que se deve organizar as informagdes
coletadas visando a definicdo dos requisitos de projeto e da hierarquia dos fatores
projetuais, para assim iniciar a geragao de alternativas. Dessa forma, a seguir seréo

apresentados os resultados da etapa de definicdo e modelagao inicial.

4.1 Definigdo

A etapa de definicdo foi dividida em duas partes: projeto grafico e projeto

editorial. Para o projeto grafico, foram estipulados os requisitos do projeto, a

'® Montagem a partir de imagens coletadas no site Enjoei e fotos tiradas pela autora.
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hierarquia dos fatores projetuais e a conceituagdo. Para o projeto editorial do livro
foram organizadas as informagdes coletadas durante a etapa de desenvolvimento do

projeto e por fim, foi feita a selecdo do conteudo final.

4.1.1 Projeto grafico

Para comecar a construgcao do projeto grafico e com o objetivo de entender
quais caracteristicas de um livro chamam mais a atengdo do publico alvo no
momento da compra, foi feita uma publicagdo em um grupo de design no Facebook,
com a pergunta “O que vocé leva em consideracdo na hora de comprar um livro?
Descreva o que lhe chama mais atencéo, independente do conteudo do livro”. As
respostas obtidas foram triadas e agrupadas nas seguintes categorias:

e Capa: capa bonita, que demonstra que o livro foi bem produzido; capa dura;
ilustracdo; textura, como alto ou baixo relevo; titulo com fonte forte; cor
escura; revestimento; recorte diferenciado; apresentar o resumo do livro;

e Miolo: papel podlen; papel com maior gramatura; cor do papel; divisao de
capitulos marcante; diagramacao; fontes ndo muito pequenas; bom

espagamento entre linhas; qualidade do papel; ilustragdes;

As respostas foram utilizadas, juntamente das informacdes coletadas nas etapas
anteriores, para a constru¢cao dos requisitos de projeto e definicdo da hierarquia dos

fatores projetuais.

4.1.1.1 Requisitos de projeto

Para elaborar a lista de requisitos, o primeiro passo foi especificar as
necessidades do usuario. Foram observados quatro principais itens que serviram
como referéncia para a definicdo da lista de requisitos do projeto. A lista tinha como
objetivo guiar a construgao do livro - enquanto objeto - e com ela foi possivel tragar

algumas oportunidades a serem exploradas no trabalho (Quadro 2).
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Quadro 2: Lista de necessidades do usuario, requisitos e oportunidades do projeto.

Sentir-se atraido pela
estética do livro para fazer
a compra

Guardar o livro exposto em
uma prateleira

Valorizar o design
brasileiro

Confiar no contetido do
livro

Considerando as

O livro deve se diferenciar no
PDV

O livro deve ser resistente e
duradouro

O livro deve apresentar o seu
conteudo de forma que
incentive a valorizagao do
design brasileiro

O livro deve ser impresso de
forma que mantenha a
qualidade das imagens

O livro deve apresentar o seu
conteudo de forma clara e
organizada

O livro deve passar seguranga
quanto a origem das suas
informacgdes

Explorar as estampas de forma criativa

Apresentar uma capa que nao seja
poluida visualmente, que gere
curiosidade, ao mesmo tempo em que
deixa clara a tematica

Utilizar materiais resistentes e de boa
qualidade

Utilizar uma tipografia de origem
brasileira

Impressao colorida e papel adequado

Grid fixo

Convidar designers reconhecidos na
area para participar do livro

Apresentar as referéncias utilizadas
para constru¢ao do conteudo

Explicar sobre a origem do projeto e a
relagdo da autora com o assunto

Fonte: Elaborado pela autora.

informagdes coletadas

realizou-se um brainstorming

individual cuja intencédo era determinar alguns atributos que auxiliariam a construcao

do trabalho. No total obteve-se 20 adjetivos divididos em quatro categorias, sendo

elas:

Técnicos: colorido, duravel, informativo, organizado e bem acabado;

Mercadologico: comunicativo, diversidade, originalidade, brasilidade

e acessivel financeiramente;

c. Aparéncia: marcante, harménico, colorido, interessante;

Emocional: ético, confiavel, identidade, pertencimento,

surpreendimento.

Apesar do desejo de se trabalhar com todas as palavras elencadas, era necessario

escolher as principais. Dessa forma, foram escolhidas as palavras duravel,

organizado, original, interessante, bem acabado e confiavel.."s demais palavras,
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nao foram utilizadas como atributos do projeto, porém também foram consideradas

importantes para construcio do trabalho.

4.1.1.2 Hierarquia dos fatores projetuais

Com a identificagcdo dos requisitos foi possivel determinar quais seriam os
pontos principais a serem explorados no trabalho, ou seja, que a autora dariar:='s
atencao durante o desenvolvimento. Os pontos considerados foram:

1. Desenvolver uma capa que nao seja poluida visualmente, que se
diferencie dos similares no ponto de venda;

2. Nao utilizar na capa elementos relacionados a natureza, como flores e
frutas tropicais, buscando representar a brasilidade de outras formas;

3. Utilizar uma fonte tipografica desenvolvida por algum designer
brasileiro;

4. Apresentar o conteudo de forma clara e organizada.

Para Matté (2004), ao finalizar as defini¢des, pode ser feita a reestruturacao
do problema do projeto, pois com as informagdes coletadas, € possivel sintetiza-lo,
tornando-o mais claro para os envolvidos no trabalho. Portanto, o questionamento
inicial sobre “quem sao os designers brasileiros que hoje estédo trabalhando com a
producao de estampas no pais?”, pode ser visto de outra forma, sendo ela: “Como
apresentar, por meio do design editorial, o trabalho produzido por alguns designers

brasileiros e assim contribuir para a valorizagao de design de estamparia?”.

4.1.1.3 Conceituagao

A partir da definigdo dos requisitos de projeto, atributos e hierarquia dos
fatores projetuais, iniciou-se a fase de conceituacéo. Para isso, foram construidos
diferentes painéis visuais que levaram a construcdo de diversos mapas mentais e
por fim, a selegdo do conceito do projeto.

O primeiro painel visual (figura 19) construido tinha o objetivo de entender
qual era a mensagem que as estampas que estariam presentes no livro passavam
para o leitor. Os trabalhos foram posicionados de forma aleatéria e nao indicavam

quem havia criado.
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Figura 19: Painel de estampas presentes no livro

; q B L 3
Fonte: Elaborado pela autora com imagens fornecidas pelos designers.

Pensando na seguranga das imagens fornecidas pelos designers, tal painel
foi apresentado para somente oito designers (sendo trés designers graficos, trés
designers de produto e dois designers de moda), que responderam a seguinte
pergunta: Quais palavras vém a sua mente ao olhar para esse painel?. As respostas
obtidas foram triadas e as consideradas mais relevantes, agrupadas em trés grupos:

estética, cor e sentimento (Figura 20).

Figura 20: Material coletado a partir do painel visual de estampas.

Estética Sentimento  Cor

art deco; mistura; saturado;
tropical; extravagante; colorido;
flores; brasilidade; verao;
natureza; felicidade; calor;
caleidoscopio; suave;
vidraca; repeticdo;
colcha de retalhos; caos organizado;
art nouveau; identificacdo;
arts and crafts; leveza;
wes anderson; diversidade;
texturas; vibrante;
camadas. delicado;

Fonte: Elaborado pela autora.

A fim de entender de forma visual os significados das palavras mencionadas,
foram elaborados quatro painéis semanticos (Figura 21). O primeiro, foi construido a
partir da categoria estética e o segundo da categoria cor. Por ter aparecido diversas
vezes, o terceiro painel foi criado a partir de imagens, que nao fossem estampas

corridas, e se relacionassem com a palavra tropical. Por ultimo, a fim de fugir dos
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esteredtipos relacionados a brasilidade, foi feito um painel cujo tema era “Coisas que

representam mais o Brasil do que samba e futebol”.

Figura 21: Painéis semanticos.

Fonte: Elaborado pela autora.

Os painéis deram origem a novas palavras, que foram distribuidas nos trés
grupos anteriores. Embora tenham sido coletadas diversas palavras e imagens que
se relacionassem com a tematica e com o conteudo do livro, ndo se tinha uma
conclusao para o conceito do projeto e por isso, optou-se pela construgdo de mapas
mentais utilizando algumas das palavras encontradas nas etapas anteriores. Foram

utilizadas as palavras: diversidade, roupa, tropical e estamparia. (Figura 22).
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Figura 22: Mapas mentais

Fonte: Elaborado pela autora.

Durante a elaboragao do mapa estamparia chegou-se a palavra janela (figura

23), que serviu como estimulo para duas lembrangas.

Figura 23: Caminho do mapa mental ligando a palavra estamparia a palavra janela.

estamparia
I

moda

cultura — conhecimento — curiosidade

|
veralém — ianela

Fonte: Elaborado pela autora.

A primeira lembranca, foi uma fala da de.signer Renata Rubim que, em suas aulas
sobre rapport manual, sugere que as pessoas que desejem trabalhar com a criagcao
de estampas levem, junto de si, uma pequena janela de papel pois, ao olhar através
dela, poderdo enxergar padrdes em todos os lugares. A segunda lembranga, foi a

frase “os olhos sdo a janela da alma” (autor desconhecido). Pensando na relagéo
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dessas frases com a estamparia, buscou-se no dicionario a definigdo e alguns

sinbnimos das palavras olhos, janela e alma (Figura 24).

Figura 24: Definicdo e sinbnimos das palavras olhos, janela e alma.

“Os olhos sao a janela da alma”

» visdo » ver além » comunica um

» atengdo » abertura sentimento

» luz e brilho » transparéncia » origem

» verdade » |luz e sombra » espirito interno

» falar com os olhos » gqualidades morais
» demonstrar as boas ou ruins
emocdes de forma » animacdo e vida
clara e crua » condicao essencial

Fonte: Elaborado pela autora a partir das informagées do dicionario de sinébnimos online.

As palavras e expressdes encontradas se destacaram porque ja haviam sido
mencionadas nos exercicios anteriores e principalmente por suas relagbes com a
estamparia. Para a autora deste trabalho, a estampa da vida para a roupa e assim
como os olhos falam e demonstram os sentimentos, a estamparia também se
comunica com o usuario através do olhar, de modo que, ao chamar a atencao do
observador, instiga a sua curiosidade e o convida para se aproximar da pecga, para
assim explorar os detalhes de cada elemento. Dessa forma, o conceito do projeto
pode ser sintetizado na seguinte proposta: “Convidar o leitor a abrir uma janela para
estamparia nacional, por onde sera apresentado a parte dos designers brasileiros
que atuam na area, instigando a sua curiosidade pelo universo da produgao de

estampas.”

4.1.2 Projeto editorial

Antes de iniciar a etapa de modelacao inicial era necessario elaborar o projeto
editorial, pois conforme Samara (2011) e Zappaterra e Caldwell (2014) as decisbes
tomadas nessa etapa guiardo a construgdo do projeto grafico, consequentemente,
influenciando a percepgado do leitor no momento da leitura. A seguir seréo
apresentados o processo de organizagao e sele¢gao do conteudo final e também o

desenvolvimento do titulo do livro.
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4.1.2.1 Organizacao e seleg¢ao do conteudo final

Na primeira etapa do trabalho foi considerado para o conteudo do livro um
limite de 20 designers, no entanto, conforme apresentado anteriormente, somente
16 profissionais foram entrevistados. Dessa forma, previu-se que nao seria possivel,
em tempo habil, entrevistar mais pessoas para o projeto e assim, optou-se por limitar
0 numero de profissionais a 15 pessoas.

A reducdo do numero de profissionais para 15 pessoas ocorreu de forma
natural, visto que a designer entrevistada, representante da regido norte do pais,
ainda que tenha preenchido todos os requisitos utilizados para a selegao, afirmou
estar na profissdo ha somente 3 meses e portanto ndo sabia como responder
diversas das questdes feitas na entrevista, de forma que nao foi possivel utilizar o
material coletado. Dos outros 15 designers que haviam sido entrevistados na
primeira etapa, trés nao responderam as tentativas de contato posteriores a primeira
conversa, logo foi necessario substitui-los. Devido ao tempo do trabalho e pensando
no atributo confiavel, concluiu-se que para a troca, poderiam ser convidados outros
trés designers, que ndo se enquadraram nos requisitos utilizados para a selecao
inicial e que ja possuissem o reconhecimento na area, obtendo um numero final de
15 profissionais. Foram contatados cinco profissionais, porém os designers Joao
Incerti e Carolé Marques, agradeceram o convite, porém, tiveram que recusar por
questdes pessoais. Os outros trés designers que aceitaram, foram convidados a
participar do livro escrevendo um texto de até 600 palavras, falando sobre as suas
experiéncias no seu local de atuagdo. A primeira convidada foi a designer Renata
Americano, diretora criativa da marca Blueman Brasil, que aceitou participar do livro
com um texto sobre a sua visao do mercado de estamparia no fast fashion brasileiro
a partir das vivéncias que teve durante os seus 16 anos de carreira. O segundo
convidado foi o Daniel Bo, designer brasileiro que hoje atua na marca de luxo
francesa Kenzo. Daniel aceitou participar do livro escrevendo um texto sobre as
suas experiéncias nesse mercado. O terceiro convidado, foi o designer cearense Zé
Filho, que possui mais de 10,7 mil seguidores no Instagram e tem como base para o
seu trabalho a sua terra natal e as suas memoérias. Z¢é aceitou participar do livro com
um texto sobre a importancia de olhar para as suas origens no desenvolvimento da

sua carreira.
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Inicialmente, a proposta do trabalho era apresentar designers de todas as
regides do pais, porém devido a redugdo dos numero de profissionais a serem
retratados no livro, obteve-se um total de 12 profissionais (Figura 24) da regiao

sudeste, dois da regiao sul e somente um profissional da regido nordeste.

Figura 24: Designers selecionados para o livro. Da esquerda para direita - 12 linha: Ana Carolina Betiati; Barbara
Dantas; Betania Brentano; Carolina Yukie. 22 linha: Isadora Cury; Pedro Duque; Thais Katsumi; Thiago Barreiros.
3?2 linha:Giulio Forgiarini; Glaucio Borges; Cacau Francisco; Sabrina Carvalho

Fonte: Elaborado pela autora com as fotos enviadas pelos proprios designers..

A partir da transcricdo das entrevistas, o primeiro passo foi estruturar o
material, retirando as informagdes repetidas e também as que ndo se encaixavam
com o contexto da pergunta. Optou-se pela utilizagdo da terceira pessoa para a
escrita do texto, pois o formato permitiria que o material fosse trabalhado com mais
liberdade do que o texto em primeira pessoa. Assim, visando a sele¢cao do conteudo
final do livro, foram selecionadas, para cada profissional, as quatro respostas que se
mais se destacavam, por serem mais completas ou diferentes das demais.

O segundo passo foi a organizagdo das imagens que seriam utilizadas. Foi
solicitado para cada designer que enviasse uma foto sua, quatro imagens de
estampas corridas que tivesse feito e também fotos do material aplicado na peca.
Devido ao carater impresso do livro, foi solicitado que as imagens estivessem em
alta qualidade. Todos os profissionais foram informados que este projeto é
académico e que nao possui nenhum viés comercial e portanto seus trabalhos nao

seriam utilizados em nenhuma outra situacdo sem a autorizagdo prévia dos
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mesmos. Nem todos os profissionais possuiam imagens com alta resolugdo dos
seus produtos aplicados em pecas e por isso optou-se por utilizar somente as
estampas.

Ainda que o conteudo textual ja estivesse definido, durante a construgao do
trabalho, a autora deste projeto, se deparou com um texto publicado por Juliana
Lotif?°, chamado “A Invisibilidade do Design e de Designers™', em que aborda a
importancia do reconhecimento do trabalho dos designers para a valorizagdo da
profissdo. Devido a relacdo direta com o tema do trabalho, entrou-se em contato
com a autora, da publicacédo, convidando-a para participar do projeto a partir da
utilizagdo do texto em questdo. A autora se mostrou interessada no projeto, aceitou
a proposta e autorizou o seu uso. Assim, o texto foi utilizado como um elemento

pré-textual do projeto, com a fungao de introduzir o leitor ao tema do livro.

4.1.2.2 Naming

De acordo com Ribeiro e Cémara (2019), o titulo € um elemento muito
importante para a obra e que para uma boa intitulagdo, o autor deve considerar o
publico alvo a quem a obra se dirige, 0 meio por onde sera divulgada e o seu
objetivo. Para as autoras, as suas principais fung¢des sao “captar a atengao do leitor,
orientar o caminho de leitura a ser feito e demonstrar de forma sintética o conteudo
do texto”. Sendo assim, considerando as informagdes coletadas na etapa de
pesquisa e o conceito proposto para o projeto, foram feitos dois brainstormings
voltados para a escolha do titulo.

A primeira realizagdo do exercicio criativo antecedeu a definigdo do conceito
do projeto, porém, para a geracao de alternativas, embasou-se nos mapas mentais
realizados na etapa. Portanto, as primeiras ideias propostas tiveram como base a
brasilidade, origem e estamparia. Nesse primeiro momento, foram elaboradas nove

alternativas (Quadro 3).

2Juliana Lotif &€ comunicadora social, designer e professora de Comunicagao Visual na UFCA.
Mestre e doutoranda em Design pela ULisboa, foi coordenadora de cursos de graduagéo e
pbs-graduacao em Publicidade, Jornalismo e Design. Instagram: @design.prelo.

2! Texto originalmente publicado no hub de comunicagdo Bemdito (https://bemditojor.com/)

em 09 de outubro de 2021.
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Quadro 3: Primeira lista de nomes para o livro.

Feito em casa Feito no Brasil Fui eu que fiz
Made in Brasil Que linda a sua roupa! Feito por mim
Quem que fez? Coisa mais linda De onde é?

Fonte: elaborado pela autora.

Dessas opgoes, foi feita uma mescla entre duas alternativas gerando o titulo
“Que linda a sua roupa! - Obrigado, fui eu que fiz”. Essa ideia tem como origem um
elogio frequente recebido pelos designers de estamparia, que muitas vezes
compram as pecas com os seus trabalhos e quando as vestem, escutam a frase de
diversas pessoas na rua, que normalmente desconhecem a autoria do desenho e se
surpreendem ao conhecer o profissional. Essa alternativa, se destacou das demais,
pois, de forma alegre e descontraida, ao destacar a frase “fui eu que fiz’
apresentaria o conteudo do livro e chamaria a atengado, principalmente, de
profissionais da area do design e da moda. Essa opgao foi apresentada para duas
designers graficas e duas designers de moda, que aprovaram a ideia e sugeriram a
variagdo “Muito linda a tua roupa”, alegando que a mudanga o tornava mais
elegante. Esse titulo foi considerado nos primeiros rascunhos do projeto grafico,
porém ao ser apresentado para a banca do Painel Intermediario do TCC Il, os
professores ressaltaram que ao ler o titulo, seus pensamentos se direcionaram para
a confeccdo e modelagem das pegas e ndo as estampas diretamente,
recomendando assim, que o mesmo fosse repensado.

Tendo em conta o retorno dos professores, foi necessario realizar outro
brainstorming. Esse segundo exercicio contou com a participagdo da autora, da
estudante de design visual Gabriela Rau e da designer grafica Carmem Galvao.
Antes de iniciar a atividade, a autora apresentou os principais pontos do projeto,
incluindo o conceito do projeto, que ja havia sido definido, bem como as alternativas
anteriores. Com essas informacgdes, foram geradas novas associagdes de palavras e

possibilidades de titulos (Figura 25).
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Figura 25: resultado do exercicio de geragao de ideias.
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Fonte: Captura de tela da plataforma Miro, onde foi realizado o exercicio.

Esse exercicio gerou oito novas alternativas, que tinham como objetivo
apresentar, de forma explicita e direta, para o leitor, que o tema do livro é a

estamparia e os profissionais que se dedicam a area (Quadro 4).

Quadro 4: Segunda lista de nomes para o livro.
Recortes estampados Quem faz as estampas?
Janela estampada: desafios e inspiracées Por tras da estampa
Estampas invisiveis Estampa a vista: designers invisiveis

O designer por tras da estampa Estamparia de Moda: desafios e inspiragdes
Fonte: elaborado pela autora.

Dentre as opgobes, foi selecionada a frase “Estampa a vista: designers
invisiveis”, que posteriormente foi modificada para "Estampa a vista: designers
brasileiros”. Esse titulo foi escolhido pois, a primeira parte do titulo se enquadra no
conceito do projeto, remetendo a visdo, enquanto chama atencdo do leitor,
convidando-o a olhar para o subtitulo, que apresenta o enfoque do livro, que sédo os
designers brasileiros. A fim de esclarecer para o leitor que no livro ndo sao
apresentados todos os profissionais brasileiros da area, optou-se por informar ao
leitor, no texto da quarta capa, que o livro apresenta um recorte da cena brasileira de

estamparia.
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4.2 Modelagao inicial

Com o conteudo do livro selecionado, iniciou-se a etapa de modelagao inicial.
O processo de geracao de alternativas comecgou pela definicao do tipo de livro que
seria feito, podendo ser um livro-ilustrado ou um livro de arte. Considerando o
conteudo das entrevistas, o volume de texto e de imagens coletadas, optou-se por
fazer um livro ilustrado.

Na sequéncia foi feita uma comparacgao entre as vantagens e desvantagens
de dois tipos de encadernacgao e papel. Utilizando os atributos do projeto, foi feita
uma analise comparativa (Figura 26), que demonstrou que o livro deveria ter uma
capa dura e o miolo deveria ser impresso em papel couché fosco. Dessa forma,

concluiu-se que a encadernacao seria feita com costura e cola.

Figura 26: Comparagéao de tipos de encadernagao e papéis.

duravel original confiavel bem acabado total
brochura 3 3 5 3 14
capadura 5 5 5 5 20
papel pélen 5 5 3 3 16
couché fosco 5 3 5 5 18

Fonte: Elaborado pela autora.

4.2.1 Geragao de Alternativas

O principal desafio, para essa etapa do trabalho, era transmitir o conceito do
projeto na sua estrutura, convidando o leitor a “olhar por uma janela” e assim instigar
a sua curiosidade. Com isso em mente e a partir de um passeio na Fundacao lberé
Camargo em Porto Alegre deu-se inicio a geragao de alternativas. O passeio, apesar
de nao ter relagao direta com o conteudo do livro, serviu de inspiragéo para o projeto
devido a uma caracteristica da sua construgdo. De acordo com a monitora da
Fundacao Iberé, todas as janelas do prédio estdo posicionadas de forma que o
observador possa admirar a paisagem, assim como admiram as obras de arte

expostas no local (Figura 27).
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Figura 27: Janela do Café Valori, localizado na Fundagao Iberé Camargo em Porto Alegre. As janelas
foram posicionadas para que o observador possa admirar a paisagem sem que a Vvisdo seja
atrapalhada pelo movimento dos carros que passam no local.

Fonte: Foto disponibilizada por Luiz Gustavo Monteiro da Silva, barista do Café Valori

Com isso em mente foram elaborados diversos rascunhos, principalmente
relacionados ao miolo do livro. Neles, buscou-se explorar as diferentes maneiras que
um recorte, representando uma janela, poderia ser posicionado, de forma que, assim
como um moldura em um quadro, destacasse os diferentes conteudos, dependendo
da pagina em que se encontrava (Figura 28).

Figura 28: Rascunhos iniciais do miolo do livro.
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Fonte: elaborado pela autora.
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Além do recorte, umas das alternativas geradas consistia na utilizagdo de uma
dobra, em que a pagina, como em uma espécie de folder, ao ser aberta,
apresentaria o conteudo textual de cada designer. Entretanto, para garantir que esse
formato seria possivel foi necessaria a criagcado de um protétipo de baixa fidelidade.
Nele, foram testados diferentes tamanhos para o recorte, diferentes possibilidades
de volume de texto que seria apresentado por ele e principalmente se a formatagao

dos cadernos seria possivel (Figura 29).

Figura 29: Protétipos de baixa fidelidade desenvolvidos a partir de recortes de revistas.

Fonte: Elaborado pela autora.

Com o protétipo foi possivel perceber que a formatagdo das paginas era
possivel e que seria necessario planejar o tamanho do recorte de acordo com o
volume de texto que seria apresentado por ele, enquanto a posi¢cao do texto seria
definida pela localizagao do recorte na pagina. Também percebeu-se a necessidade

de diferenciagao das paginas dos doze designers principais e dos trés especialistas.

4.2.2 Imposicgao e Espelho

Antes de comecar o planejamento da imposi¢ao das paginas e do espelho, os
componentes do livro foram listados e classificados nas seguintes categorias:
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pré-textuais, textuais e poés-textuais (HALUCH, 2013). Conforme o quadro 5 o

abaixo.

Quadro 5:classificacdo dos componentes do livro.

Pré-textuais

Folha de Rosto
Falsa Folha de Rosto
Epigrafe

Agradecimentos

Textuais Poés-textuais

Texto Designers 1-3 Coloféo
Texto do Zé Filho
Texto Designers 4-6

Texto Renata Americano

Introducao Texto Designers 10-12
Sumario Texto Daniel Bo
Apresentacgao

Fonte: Elaborado pela autora, conforme classificagdo de Haluch (2013).

Com a confirmagao de que a configuragao planejada das paginas era viavel,
0 passo seguinte foi definir a imposicdo das paginas. Devido a utilizacdo da pagina
extra dobrada, percebeu-se que o0 numero de paginas final do livro nao
necessariamente precisaria ser multiplo de quatro. Assim, buscando identificar o
numero de paginas total e considerando o volume de texto que seria utilizado e o
modelo do protétipo, foi construido o espelho do livro (Figura 30), onde concluiu-se
que para o conteudo pré-textual seriam necessarias 16 paginas e que seriam

utilizadas seis paginas para cada profissional apresentado.

Figura 30: Espelho do livro.
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Fonte: Elaborado pela autora.
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Definiu-se que os designers seriam apresentados em ordem alfabética,
intercalados de trés em trés pelos especialistas convidados e a ordem dos
especialistas seria: primeiro, Zé Filho cujo texto falava sobre origem, depois a
designer Renata Americano, abordando o mercado de trabalho e por ultimo, o Daniel
Bo, com conselhos de quem ja alcangou bastante na profissdo. Com isso, conclui-se
que a divisdo dos cadernos seria feita de forma que no primeiro caderno, com o
conteudo pré-textual, o numero de paginas deveria ser multiplo de quatro, enquanto
nos demais, o total deveria ser multiplo de trés. O resultado foi um caderno com
quatro folhas (16 paginas) e trés cadernos com cinco folhas (30 paginas). Para
testar se o que havia sido pensado era funcional, foi feito um “mini boneco” (Figura
31), que também tinha como objetivo avaliar a disposicdo das paginas para
impressao e a posigao da costura e do vinco. O estudo sobre a construgdo dos
cadernos sera apresentado no capitulo de Normatizacao.

Figura 31: “Mini boneco”.

Fonte: Elaborado pela autora.

4.2.3 Formato e Papel

Foi com base no espelho que percebeu-se a necessidade de avaliar qual
seria a melhor opgao de tamanho para o livro, considerando o numero de paginas e
o melhor aproveitamento do papel. Inicialmente, haviam sido considerados os
tamanhos 21cm x 28cm e 17,5cm x 26cm. Porém, levando em conta o volume de
conteudo interno do livro, tamanho da lombada e aproveitamento do papel
concluiu-se que utilizar tamanhos maiores, dificultaria a leitura, pois seria necessario
um apoio e também reduziria o numero de paginas, diminuindo a espessura da
lombada. Sendo assim, optou-se pelo tamanho de 16cm x 22cm. Dessa forma, no

primeiro caderno, ambas as paginas seguiriam esse padrao, enquanto nos demais,
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a pagina extra teria dois centimetros a menos (14cm x 22cm). A redugdo do
tamanho da pagina foi necessaria a fim de evitar que as mesmas se curvassem ao
fechar o livro.

Conforme apresentado anteriormente, no Brasil € mais comum a utilizagao,
pela industria, de papéis que seguem o padrao AA (760x120mm) e BB
(660x960mm). Calculou-se entdo, que o melhor formato a ser utilizado,
considerando o aproveitamento do papel, seria o padrao BB, conforme apresentado

na figura a seguir (Figura 32).

Figura 32: Estudo feito para avaliagao do aproveitamento de papel.

660mm

960mm

6 folhas tipo B 6 folhas tipo B 3 folhas tipo B
e 4 folhas tipos A

Primeiro Caderno (A) Demais Cadernos (B)

total: 15 folhas tipo B

220mm 220mm e 4 folhas tipo A

160mm  160mm 160mm  160mm  140mm
Fonte: Elaborado pela autora.

Para o miolo do livro optou-se por utilizar o papel couché fosco. De acordo
com o “Guia de Producao de Papel Revestido” fornecido pela empresa produtora de
papel Suzano, o papel couché é um papel offset revestido por uma tinta a base
d’agua composto por pigmentos, ligantes e aditivos. Bann (2012) afirma que o papel
fornece uma excelente reproducdo das imagens, sem que o brilho atrapalhe a
legibilidade do conteudo textual. Nao foi considerado o uso do papel couché
brilhante, pois apesar da alta qualidade na impressao das imagens, uma das suas

caracteristicas € a alta reflexdo da luz, que ao refletir no papel, atrapalha a leitura de
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textos. Dessa forma, o acabamento fosco se mostrou mais apropriado para o
projeto. Quanto a gramatura, optou-se por utilizar um papel de 170g/m?. Essa
gramatura foi escolhida devido a espessura do papel, visando aumentar a lombada

do livro e também garantir que as imagens nao seriam vistas no verso da folha.

4.2.4 Grid

Considerando as decisdes tomadas acerca do formato do livro e as ideias
para o layout desenvolvidas no prototipo inicial, iniciou-se o desenvolvimento do grid.
De acordo com Samara (2005), alguns designers consideram o grid uma ferramenta
fundamental para a diagramacédo de projetos graficos, pois beneficia o trabalho
tornando mais claro e eficiente. O recurso também proporciona ao designer uma
economia de tempo dedicada ao projeto, facilitando a diagramacéo e auxiliando na
continuidade do conteudo.

Para a construgdo do grid do projeto foi utilizado como objeto principal o
recorte interno do miolo do livro, que serviu como guia para a construgdo das

paginas. Foram elaboradas quatro paginas-mestres iniciais (Figura 33).

Figura 33: Paginas-mestres utilizadas para a construg¢éo do grid final .

Fonte: Elaborado pela autora

Na sequéncia, ao serem sobrepostas, as paginas foram mescladas em uma

unica imagem, gerando um grid fixo assimétrico (Figura 34), que guiou o refinamento
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dos layouts que ja haviam sido planejados e também a construgdo das demais

paginas do livro.

Figura 34: Grid fixo assimétrico.

Fonte: Elaborado pela autora.

4.2.5 Tipografia

Uma das oportunidades encontradas durante a elaboracdo dos requisitos de
projeto e que foi considerada como importante para a hierarquia dos fatores
projetuais, era a utilizacdo de fontes tipograficas desenvolvidas por designers
brasileiros. Portanto, iniciou-se a pesquisa de fontes para o projeto, pela busca
desse material. O acesso a essas informagdes foi facilitado pelo designer e
pesquisador em tipografia Henrique Nardi que disponibilizou, no ano de 2020, uma
planilha onde compilou mais de 100 fontes criadas por brasileiros nos ultimos dez
anos. Dentre as opg¢des da lista, foram analisadas fontes que pudessem ser
utilizadas para o texto e para a capa do livro.

Tendo em conta o volume textual do projeto e imposi¢c&do das paginas do livro,
a fonte escolhida deveria ser adequada para a leitura de textos com tamanhos
pequenos, possuir uma familia com diferentes pesos e ser livre para utilizacdo sem
fins comerciais. A partir disso, foram testadas trés fontes (Figura 35), desenvolvidas
pelo Estudio Tipografico Fabio Haag, que é referéncia no mercado da area. E
mesmo nao sendo livres para utilizacdo, as fontes estavam disponiveis de forma

completa, para teste, no site da empresa.
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Figura 35: Opg¢oes de fontes analisadas.

L b Lembra sugere o cruzamento entre formas contemporaneas
e m ra Lembra e as origens caligraficas da escrita. Detalhes sutis da pena
Lembra caligréfica quebram as formas limpas sem-serifas, criando
uma sobreposicio de expressdes.
Lembra Em tamanhos grandes, a fonte Lembra entrega uma expres-
Lembra siva personalidade, enquanto em tamanhos de texto, ela
ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ Lembra gfere('e uma r_anfnrtével e:p_ménna de_ler_mr_a; uma P:_;rol}.:a
. Lembra ideal para projetos de branding, onde distingao e funcionali-
abcdefghijklmnopgrstuvwxyz dade precisam andar lado a lado,

Sua é uma tipegrafle charmosa. Detalhes diferenciados

s u a Sua - Comao a5 curvas que se estendem além dos hastes —
SLJG a Fazem brilhar em titulos. Enquanta isso, suos Formas
Sua limpas garantem a legibilidade mesmo em textos curtos
Sua @ em tamanhos menores.
Sua As Ligresi ke L dity locidad
ABCDEFGHIJHLMNOPQRSTUVWXYZ proporcoes lUgeiramente largas ditam uma velocidade
Sua de leitura calma - ela ndo deixa seu charme possor des-
abcdefghijklmnopgrstuvwxyz Sua percebido.
- Assim come o liguido que nutre os vegetais, a fonte Seiva tem
s e I va Seiva em sua esséncla a transformagao,
Seiva Das raizes no estilo Moderno sobraram o alto contraste de
Sei va Bodoni ou Didot, pois ela eresceu com autenomia, desafiando a
ABCDEFGHI|KLMNOPQRSTUVWXYZ . tradigdo. A medida em que suas letras crescem, a expressivi-
abedefghijkimnopgrstuvwxyz Sel\\"a dade da Seiva desabrocﬁha‘comtragosﬁnos e delicados, clontra—
seiva stande com formas organicas volumosas, carregadas de vida,
Seiva Nenhuma forma na natureza simplesmente & ao acasc. Da
mesma maneira, a familia Seiva se adapta ao ambiente em que
Text vive fazendo uso da tecnologia Variable Font: a exuberancia
das letras em tamanhes grandes ¢ podada 3 medida em que o
Poster tamanhe vai diminuinde, em favor da legibilidade, Os detalhes
delicados ganham a vitalidade necessaria para funcionar em
Display tamanhos de texto,

Qs italicos cresceram vividos e com letras alternativas exdticas
gracas a rica diversidade de nutrientes do sola Brasileira.

Fonte: Elaborado pela autora a partir das informagdes fornecidas pelo Estudio Fabio Haag.

Apesar das trés familias tipograficas escolhidas cumprirem os requisitos
elencados, foi escolhida a Seiva para o projeto. De acordo com a empresa, a fonte
traz o alto contraste de Bodoni ou Didot, que sdo amplamente utilizadas na industria
da moda, se relacionando com a tematica do trabalho. A fonte possui seis estilos -
text, poster, display e suas versoes italicas - e seis pesos diferentes - thin, light,
regular, medium, bold e extrabold - aumentando as possibilidades de utilizagdo da
mesma. Na sequéncia, com objetivo de avaliar a leiturabilidade da fonte impressa,
foi feito um teste de impressdo do material, no qual a fonte se mostrou apropriada.
Apos a confirmagdao de que a fonte se adequava ao projeto, a autora considerou
importante pedir autorizagdo para o uso. Por esse motivo, entrou-se em contato com

o designer Fabio Haag, que autorizou a utilizagdo da mesma no trabalho.

4.2.6 Miolo

Ambrose e Harris (2009) apontam que a disposicdo dos elementos
influenciam a maneira como o leitor recebe as informagbes. Samara (2011)

acrescenta que o conteudo ndo se limita ao texto, de forma que as imagens, cores e
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tipografia também transmitem mensagens que vao além do que esta escrito. Com o
grid e a tipografia definidos, iniciou-se o desenvolvimento do miolo pela diagramagao
do conteudo principal do livro: as paginas sobre os designers selecionados.

A concepgéo do layout desenvolvido para apresentagao dos designers iniciou
ainda na etapa de geracdo de alternativas, durante a construgdo do prototipo de
baixa fidelidade. Conforme dito anteriormente, os testes feitos no modelo de papel
demonstraram que o planejamento deveria iniciar pela busca por um equilibrio entre
a localizacdo da janela e os elementos introdutérios do profissional. Devido ao custo
de producdo e a utilizagcdo de uma faca de corte, era importante planejar com
cuidado a posi¢ao, pois o corte seria 0 mesmo ao longo do caderno. Inicialmente os
elementos considerados foram: nome, pronomes que utiliza, idade, cidade de origem
e mini biografia, porém com o avango do layout e pelo volume de texto, optou-se por
substituir a mini biografia por uma frase marcante da entrevist: /. figura 36 a seguir
apresenta quatro testes de recorte feitos para a abertura do capitulo.

Figura 36: Diferentes op¢des de tamanho para o corte. 12 coluna: modelos do protétipo; 22 coluna:
modelos digitais.

Ana Carclina
Batiati

e SUODOTTN AR AT

2 Ana Carolina & *
ke A Betiati

Ana Carolina
Betinti

| e NIRRT AR T

Fonte: elaborado pela autora.

Na sequéncia, foram elaboradas alternativas para a pagina cujo conteudo
tinha maior volume textual. As figuras 37 e 38 abaixo apresentam os modelos

desenvolvidos e um teste de impressao realizado.
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Figura 37: Alternativas para o miolo. 12 coluna: modelos do protétipo; 22 coluna: modelos digitais.

Ana Carolina
Betiati

Fonte: elaborado pela autora.

Figura 38: Teste de impressao de uma das alternativas desenvolvidas.

uE & estamparle
dastiniveridades,

Fonte: elaborado pela autora.
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A principio, havia sido considerado o uso das fotos das pecas estampadas,
porém nem todos os designers enviaram as imagens com alta qualidade, de forma
que nao apresentariam um bom resultado apds a impressdao. Por esse motivo,
optou-se por utilizar somente as estampas. . "imbém foi avaliado se a foto dos
profissionais seria colorida ou em preto e branco. A autora optou pela segunda
opgao, pois a quantidade de cores presentes na pagina estava poluindo o /layout, de
forma que ao utilizar a versdo monocromatica, foi possivel aliviar o desconforto
visual. Consequentemente, a escolha contribuiu para a hierarquizacdo dos
elementos dentro do layout.

Quanto a tipografia, para o corpo de texto utilizou-se a fonte Seiva Regular
(tamanho: 10pt) que havia sido aprovada no teste de impressao. Para os subtitulos
foi feito um comparativo entre quatro diferentes opgodes, que se diferenciavam pela

cor, peso e uso do italico (Figura 39).

Figura 39: Teste de impressao de uma das alternativas desenvolvidas.

Seiva Medium O que mais gosta no processo de criagao

12 pt Gosta de trabalhar nos elementos utilizando técnicas como
aquarela bem seca ou ilustragdo digital, usando brushes que

100 K parecam naturais, com pequenas falhas, acrescentando

bastante detalhes e texturas, porgue se o elemento estiver
lindo, a estampa vai funcionar, vai ficar linda também e sao
esses detalhes que tornam a estampa Unica e especial.

Seiva Medium Relagdo com o cliente

12 pt Seja simpatico e educado, ajude o cliente a entender o que
deseja, converse sobre prazos e possibilidades, para depois

87C47TM43Y 34K passar os valores e desenhar. Com empresas grandes é mais

facil o processo, mas é importante “falar a mesma lingua”,
entender que o que vocé estad pensando é o mesmo da outra
pessoa. As vezes o designer tem que explicar o processo,
entender qual a forma de impressao que o cliente vai fazer

Seiva Medium Italic Autenticidade

12 pt Para ser um grande designer de estampa, tem que fazer
uma grande mistura de referéncias, saber as terminologias

87C47M43Y 34K e as palavras que sdo usadas pelo cliente, para entdo chegar

no efeito que o cliente deseja. A partir disso, misturar tudo
isso que |4 existe com a sua experiéncia, as suas referéncias

i lEalic Inspiragdo

Existe uma lenda sobre a inspiragdo, onde quem trabalha
com arte e criacdo, possuem uma capacidade inspiracional
OF CAT M A3V 40K sobrenatural, como se a mao da pessoa comegasse a

sk - desenhar sozinha, porém na vida real nao assim.

A inspiragdo tem relagdo com o estado de espirito que vocé
estd e principalmente com a experiéncia que vocé tem.

E um processo, e quanto mais tempo passa, melhor vocé vai

Fonte: elaborado pela autora.


User
Nota
Será que foi uma boa decisão? E se mesclasse mostrando ao público as possibilidades de algumas estampas?


86

Devido ao espago limitado dedicado para cada designer, a diferenga de
tamanho entre os paragrafos de cada profissional e a estética da pagina, foi
necessario avaliar se a melhor formatacdo para o texto era o alinhamento a
esquerda ou a justificacdo (Figura 40). De acordo com Samara (2011), o
alinhamento a esquerda € o mais recomendado, porém deve se cuidar com a
formagao de franjas, que podem distrair o leitor. O autor explica que no alinhamento
justificado as linhas possuem o mesmo comprimento e sdo alinhadas pela direita e
pela esquerda. Neste caso deve-se tomar cuidado com os possiveis “caminhos de
rato”, que sao espacos de tamanhos variados entre as palavras do texto,
prejudicando a leitura. Para garantir que n&o seja formada uma franja irregular ou
caminho de rato, o autor explica que o designer deve alterar a largura do paragrafo,
ajustando a composicdo e assim alcancar o melhor resultado. A escolha sera

apresentada no capitulo de Modelagao Final.

Figura 40: testes de alinhamento.

o b
b | Tiago
M Lombord

Fonte: elaborado pela autora.

Com o objetivo de analisar o que havia sido planejado, foi feito um mockup

inicial do projeto do miolo do livro (Figura 41).
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Figura 41: mockup inicial do projeto do miolo.

Fonte: elaborado pela autora.Modelo 3D desenvolvido por Vinicios Marra.

No modelo foi possivel perceber que era necessario alterar espagamentos,
fazer correcdes no texto e acrescentar elementos que ndo haviam sido colocados,
como elementos de apoio que fizessem a ligagéo entre as imagens e as legendas e
também a numerag&o das paginas.

As escolhas feitas para este capitulo serviram como base para a construgao

dos demais capitulos do livro, que serédo apresentados na etapa de modelagéo final.

4.2.7 Alternativas de Capa

Conforme apresentado por Samara (2011), a capa deve chamar atengao para
gerar interesse, devendo ser projetada cuidadosamente, visto que sera o primeiro
contato entre a obra e o leitor. Por esse motivo, o processo de criagdo da capa se
deu através de diversas etapas que serdo apresentadas neste capitulo.

Com o conceito do projeto em mente, foi construido um painel visual (Figura
42) com objetivo de entender as diferentes maneiras que se poderia trabalhar a
capa. Foram compiladas imagens de projetos que trabalhassem de forma criativa

questdes como recortes, transparéncias, invisibilidade e estamparia.
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Figura 42: painel visual de referéncias que poderiam ser utilizadas no livro.
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Fonte: elaborado pela autora.

O painel auxiliou na construgao de quatro diferentes alternativas (Figura 43),
que consistiam na utilizagdo de uma jaqueta ao redor do livro (opgéao A), livro sem
nenhum acompanhamento (opgao B), utilizacdo de uma luva (opg¢ao C) ou de uma

caixa com fechamento por ima (opgao D).

Figura 43: geracdo de alternativas para a capa do livro.
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Fonte: elaborado pela autora.
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Considerando o conceito de olhar pela janela, optou-se pela utilizagdo de uma
jaqueta ao redor do livro (opgao A), onde o titulo seria vazado, revelando a imagem
impressa na capa do livro. A ideia foi testada com um protétipo de baixa fidelidade a
fim de testar o seu funcionamento (Figura 44).

Figura 44: prototipo de baixa fidelidade feito com recortes de revistas.

Fonte: elaborado pela autora.

Durante a fase de rascunhos (Figuré 45), percebeu-se dois desafios da
construgcédo da capa. O primeiro, era encontrar uma forma de apresentar o conteudo
do livro sem priorizar nenhum designer em relagdo aos outros e o segundo, era
encontrar uma forma de mesclar as estampas presentes no livro, sem poluir
visualmente e de forma criativa.

Figura 45: primeiros rascunhos da capa do livro.
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Fonte: elaborado pela autora.
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Assim, iniciou-se o desenvolvimento da capa pela procura de uma estética

que se relacionasse com estamparia, representasse visualmente a brasilidade e
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fosse composta por diferentes padrées ou cores, que pudessem ser substituidos
pelas estampas do livro. Porém, um dos requisitos era que nao fosse uma imagem
de flores ou frutas, fugindo do esteredétipo de natureza tropical. Para isso, com base
nas palavras elencadas nos mapas mentais e nos painéis visuais da etapa de
conceituagdo, foram escolhidas cinco possibilidades, que podem ser vistas na figura

46 a segquir:

Figura 46: Opgdes de estéticas para a capa do livro. Primeira linha: Azulejos; piso de mosaico e vitral.
Segunda linha: tecidos estampas e bordado ponto cruz.
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Fonte: Elaborado pela autora.

Considerando as cinco opg¢des encontradas, conclui-se que o tecido
estampado estava diretamente relacionado com o tema do livro, porém este
caminho poderia ser considerado um “cliché” ou uma saida comum para o problema
e por isso foi descartado. Por esse motivo, a segunda opg¢ao que mais se
relacionava com estamparia téxtil e a brasilidade, era a estética do bordadc 0 estilo
ponto cruz, onde em cada “ponto” seria colocada uma das estampas apresentadas
internamente. O bordado € uma forma de estampar a roupa e de acordo com
Santos, Sousa e Alburquerque (2017) o costume foi trazido para o Brasil pela
colonizacao portuguesa e se difundiu pelo pais de diferentes formas. Os autores

afirmam que apesar de remeter ao século passado, com o crescimento do
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movimento Slow Fashion?, o bordado ganhou novos olhares e passou a ser visto
como uma possibilidade para trabalhar o design de forma inovadora e responsavel.
Para essa alternativa, o estilo de fonte pensado surgiu a partir do painel visual
“Coisas que representam o Brasil além do samba e do futebol” (ver figura 21 na
etapa de conceituagéo) e teve como inspiracao a “tipografia vernacular”. De acordo
com Fukushiro (2015), a “tipografia vernacular" normalmente esta presente em
letreiros de estabelecimentos comerciais, propagandas e muros. Com isso,
buscou-se fontes marcantes e que apresentassem uma boa leiturabilidade. Foram
testadas as fontes “Londrina Solid"* do designer Marcelo Magalhaes, “Oferta do
Dia"* do designer Eduardo Ramalho, “Asteristico”® do designer Jonathan Petroski e

a fonte “Bonocd”® do designer Fernando P.J, conforme a figura 47.

Figura 47: primeiras alternativas de fontes para a capa.

Londrina Solid | OfertadoDia | A4$7ERisTICO | BONOCO
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ROUPA ROUPA ROUPA ROUPA

Fonte: elaborado pela autora.

Assim, surgiu a primeira alternativa para a capa (Figura 48).

2 Movimento contrario ao Fast Fashion, que vai contra a produgdo em massa da industria da moda,
valorizando a producgéo localizada e regional. O Slow Fashion propde uma outra forma de encarar a
moda, considerando o meio ambiente e a sustentabilidade (SANTOS, SOUSA E ALBURQUERQUE,
2017)

% Disponivel em: https:/fonts.google.com/specimen/Londrina+Solid. Acesso em 15 de Novembro de
2021.

24 Disponivel em: https://www.behance.net/gallery/25269249/Oferta-do-Dia-Free-Font. Acesso em 15
de Novembro de 2021.

% Disponivel em: https://www.dafont.com/pt/asteristico.font. Acesso em 15 de Novembro de 2021.

% Disponivel em: https://www.behance.net/gallery/35929755/Bonoco. Acesso em 15 de Novembro de
2021.
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https://www.behance.net/gallery/25269249/Oferta-do-Dia-Free-Font
https://fonts.google.com/specimen/Londrina+Solid
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Figura 48: primeira alternativa para a capa
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Fonte: elaborado pela autora.

Embora a opgao tivesse potencial, a mesma nao pdde ser levada adiante.
Conforme dito anteriormente, durante a apresentacdo do Painel Intermediario do
TCC Il, além da troca do titulo, a banca também sugeriu que néo fosse utilizada a
estética do bordado, pois este remete a coisas antigas, indo de desencontro a
proposta do projeto de falar sobre designers atuais. Também foi necessario substituir
a tipografia escolhida, pois de acordo com Fukushiro (2015), apesar da tipografia
vernacular ser popularmente considerada brasileira, deve-se ter cuidado quanto ao
uso das suas versdes digitais, pois as suas raizes populares sdo frutos de um

processo de exclusao e marginalizacdo. O autor indaga que:

[...] se a tipografia “vernacular” estd no “inconsciente do povo”, para
usar o termo de Mario de Andrade, e ¢€ tipicamente brasileira,
“contrariando a globalizagdo do design e assumindo cada vez mais as
suas raizes populares, vernaculares” (FINIZOLA,2010, p. 16), talvez se
dé somente em seu original, nos muros e nos estabelecimentos
comerciais suburbanos, indicando a tentativa de resistir e de criar uma
l6gica propria, fora do design da cultura de massas ou que tende ao
erudito. Uma vez transposto para o design digital, torna-se um
elemento de referéncia, como o ramo de café, ou, pior, pode ser
“escolha discricionaria ediletante”, sem maiores reflexdes sobre essa
transposicdo. Essa tipografia colabora para um “gesto”, apenas no
macro tipografico: na tipografia como mera imagem - ndo a toa,
trata-se de tipos display. (FUKUSHIRO, 2015, pg. 200)

A fim de evitar qualquer possibilidade de apropriagao cultural indevida ou de
um uso inadequado desse estilo tipografico, a autora optou por buscar outras
solucdes para a construgcdo da capa do livro, mantendo a proposta da utilizagcao de

uma jaqueta com recorte.
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Inicialmente, manteve-se a ideia de apresentar as estampas na capa, porém
com outras disposicoes dos elementos. A figura 49 a seguir apresenta as diversas

variagdes elaboradas.

Figura 49: 22 variagao de alternativas para a capa.
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Fonte: elaborado pela autora

Essa alternativa se mostrou inviavel, pois nao seria possivel apresentar de
forma equilibrada todos os profissionais mencionados no livro. Por esse motivo,
descartou-se a utilizagdo das estampas, sendo necessario pensar em outras
solugdes para a capa.

A terceira variagao planejada, buscava solucionar a questao a partir de uma
capa tipografica e teve como base, para a sua diagramagao, a posi¢ao da moldura
recortada no interior do livro. A proposta previa que a jaqueta apresentasse um
recorte similar, por onde o leitor conseguiria ver partes das palavras “designers” e
“brasileiros”. O objetivo de esconder o subtitulo do livro era gerar curiosidade no
leitor, de forma que o leitor precisaria abrir o livro ou retirar a jaqueta para
visualiza-lo. A figura 50 a seguir apresenta o processo de criacdo e as variacdes

consideradas.
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Figura 50: 32 variagdo de alternativas para a capa.
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Fonte: elaborado pela autora

Para essa alternativa, optou-se por utilizar a mesma tipografia escolhida para
o miolo do livro, acompanhada de uma fonte do tipo display quadriculada, para isso,
foi escolhida uma fonte do tipo display na estética Pixel Art. Para fazer relagdo com
o Brasil, foram testadas as cores da bandeira nacional. A figura 51 a seguir
apresenta a variacao escolhida para essa alternativa.

Figura 51: versao intermediaria da 32 alternativa para capa e jaqueta.

ESTALIPA A VETA

DESIGHERS

Fonte: elaborado pela autora

Para a quarta alternativa elaborada, manteve-se a ideia de utilizar a tipografia
como elemento grafico principal também de “esconder” o subtitulo “designers
brasileiros” por tras da jaqueta. Para essa opgdo, buscou-se trabalhar as
informagdes de forma mais séria e formal, utilizando alguns elementos escolhidos

para o miolo do livro, como a fonte Seiva e a cor azul. Para essa versdo foram
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adicionados a capa os nomes dos profissionais que compdem o conteudo do livro. A

Figura 52 a seguir apresenta a versao intermediaria escolhida para essa alternativa.

Figura 52: versdo intermediaria da 42 alternativa para capa e jaqueta.
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Fonte: elaborado pela autora

Para a ultima alternativa desenvolvida procurou-se uma forma de apresentar
alguma estampa na capa, porém sem utilizar o material do conteudo interno. Para
isso, foi necessario retornar aos painéis visuais a fim de buscar inspiragdes. A
solugdo encontrada foi apresentar, através do recorte da janela, uma versao
desconstruida do famoso piso de caquinhos cerdmicos, muito comum nas casas
brasileiras (VANINI, 2016). Assim como na terceira alternativa, optou-se por utilizar a
fonte Seiva e a cor azul do miolo do livro. A figura 53 a seguir apresenta a verséo

final da quarta opg¢ao desenvolvida.

Figura 53: versao intermediaria da 5?2 alternativa para capa e jaqueta.
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Fonte: elaborado pela autora

Apos o desenvolvimento das alternativas, as capas de numero trés, quatro e
cinco foram apresentadas para cinco designers (trés designers graficos e duas

designers de produto) que de forma unanime, selecionaram a opg¢do de numero
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cinco. Os profissionais argumentaram que a proposta de esconder o subtitulo
utilizada nas opgdes trés e quatro, gerava um desconforto ao leitor, pois ao interferir
na leitura, reduziria o interesse do publico pela obra. Também argumentaram que a
opgao numero trés remetia a um placar de futebol e portanto nao conversava com o
tema do projeto, enquanto a opgdo numero quatro, apesar de ser adequada e
cumprir a sua fungao, estava muito séria, remetendo a um livro didatico. Sobre a
opgao escolhida, os comentarios foram positivos, principalmente pela utilizacdo de
uma estampa na capa e pelo carater elegante da tipografia utilizada, que contribuiu
para uma percepgao mais sofisticada do projeto.

Para a guarda, que une a capa ao miolo do livro, foram consideradas quatro
alternativas diferentes, duas com carater tipografico, uma com elementos
geométricos e por ultimo uma versao lisa. Nas versodes tipograficas, planejou-se a
utilizacdo de frases que designers de estampa costumam ouvir no seu dia-a-dia e
também o uso dos nomes de diferentes tipos de estampas conhecidas, como animal

print, étnica e etc. Os modelos podem ser vistos na figura 54 a seguir.

Figura 54: modelos desenvolvidos para a guarda do livro.

Lisa

Tipografica Tipografica

Fonte: elaborado pela autora

5 Realizacao do projeto

Conforme o método adaptado utilizado no trabalho, a ultima etapa consiste na
realizacdo do projeto. Neste capitulo sera apresentado o refinamento e o
detalhamento da alternativa escolhida. Na etapa de modelagéo final, Matte (2014),

indica o desenvolvimento de um protétipo fisico, porém devido a pandemia do



97

COVID-2019 n&o foi possivel realizar a impressdo do mesmo. Entretanto, foi
utilizado um mockup para que, digitalmente, fosse possivel analisar o resultado de
forma similar ao esperado na versao impressa. Na sequéncia, sera apresentado o
preparo dos arquivos para a producao industrial e o resultado final, com a execugao

final do mockup.

5.1 Modelacgao final

ApoOs a etapa de Modelagéo Inicial deu-se inicio a etapa de Modelagao Final,
com o refinamento das alternativas selecionadas e também a finalizagao dos itens
extra-textuais que nao haviam sido explorados anteriormente.

Para todas as sessdes foi utilizada a seguinte paleta de cores (Figura 55).
Para o layout do livro ndo interferir na visualizagcado do projeto foi utilizada uma paleta
de cores limitada. Para titulos e textos, explorou-se a utilizagcdo de variagbes de
preto. Para o fundo das categorias pré-textual e pds-textual, foi utilizada a cor cinza
(15k), enquanto na categoria textual, utilizou-se o branco do papel. A diferenciagéao
da cor do fundo, foi feita com objetivo de introduzir o conteudo do livro de forma
visualmente “fechada”, a partir do fundo escuro, para quando o leitor entrar na
sessdo textual, o fundo “se abra”, iluminando a pagina e consequentemente
destacando o conteudo apresentado. Visando a diferenciagcdo dos especialistas,
optou-se pelo uso da cor preta, gerando um contraste em relagdo as paginas
anteriores. Por fim, foi escolhida a cor azul para os elementos de destaque, como
subtitulos, assinaturas, fundo das paginas de apoio e o sumario.

Figura 55: paleta de cores utilizada no projeto.
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Fonte: elaborado pela autora
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Relativo ao alinhamento do texto, optou-se pela justificacdo. Apesar da
dificuldade em ajustar o texto para evitar o “caminho de rato” a escolha foi
necessaria. Um dos fatores principais do projeto era a importancia de tratar todos os
profissionais igualmente. Porém, em razao do conteudo textual de cada designer ter
sido elaborado a partir do material coletado nas entrevistas, o volume de texto para
cada profissional era irregular. Somado a esse fator, a distribuicdo de todas as
informacdes de cada pessoa deveria ser feita em um espago limitado. Samara
(2009) explica que a largura do paragrafo € determinada pelo numero de palavras
em cada linha e que deve ser, em média, entre oito e doze. Assim, para manter uma
unidade entre as paginas, de forma que fosse possivel manter a mesma largura para
todos os paragrafos, foi necessario fazer a justificagcdo do texto. Outro fator
considerado foi a utilizagdo de itens para cada tépico abordado na resposta. A
divisdo do conteudo em paragrafos curtos, permitiu que a leitura do texto n&o fosse
prejudicada pelo alinhamento escolhido.

A seguir serdao apresentados os resultados finais conforme as categorias ja

mencionadas, que sao: elementos pré-textuais, textuais, pos-textuais e extratextuais.

5.1.1 Elementos pré-textuais

As paginas dessa categoria constituem o primeiro caderno do livro e assim
como foi apresentado no quadro 5 (ver capitulo 4.2.2), os elementos pré-textuais
propostos para o livro eram a folha de rosto, falsa folha de rosto, epigrafe,
agradecimentos, introdugdo, sumario e apresentagcédo. Para configuragado do /layout
das paginas mencionadas, foi utilizado o grid fixo assimétrico apresentado na figura
34 (ver capitulo 4.2.4). A figura 56 abaixo demonstra a sobreposicdo das paginas

textuais e do sumario, sobre o grid construido.

Figura 56: Utilizagao do grid para a constru¢ao do layout das paginas textuais e do sumario.
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Fonte: elaborado pela autora
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A escolha final dos detalhes da tipografia, como tamanho, peso e cor da fonte
estdo indicados na figura 57 a seguir.

Figura 57: Demonstracgdo das escolhas relativas a tipografia.

Categoria Fonte / Peso Tamanho CMYK
Agradecimentos Titulos Sciva Poster Regular 26 pt 80 K
?;:;Eqéiﬂ",i;%?'{fii}w Textos Seiva Text Regular 10 pt 95K
bl i
Notas Seiva Text Regular Italic 9 pt 95 K
Assinatura Seiva Text Regular 11 pt 87C47M
43y 34K

Fonte: elaborado pela autora

A figura 58 abaixo apresenta o resultado final de todas as paginas que fazem

parte da categoria, demonstrando a existéncia de uma unidade visual entre elas.

Figura 58: verséo final do contelddo pré-textual.

Fonte: elaborado pela autora

5.1.2 Elementos textuais

O conteudo principal do livro € formado pelas informagdes dos doze
designers entrevistados e pelo texto escrito pelos especialistas que aceitaram
participar do projeto. Esse material compde o segundo, o terceiro e o quarto caderno
do livro. A seguir sera apresentado o resultado final da diagramag&o do material.
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As figuras 59 e 60 abaixo demonstram, respectivamente, a utilizacéo do grid

para a organizacado das informag¢des e o detalhamento da tipografia utilizada nas

paginas relativas aos designers.

Figura 59: representag¢éo do uso do grid no layout dos designers selecionados.

Tiago
Barreiros

Fonte: elaborado pela autora

Figura 60: detalhamento do uso da tipografia.

Categoria Fonte / Peso Tamanho CMYK
Cacau Nome Seiva Text Bold 28pt 95K
Efincmo Sobrenome Seiva Text Light
Francisco
Eefoue Informagoes Seiva Text Regular M pt 80K
Fartaleza, CE
' b W 87 C47 M
o | Frase marcante Seiva Text Thin Italic 13 pt
st 43y34K
Mapa vt Nome da obra Seiva Text Bold 9 pt 90 K
rm— Legenda Seiva Text Light Tpt 80K
Cacau . =
Feancised Nome Se‘wa Text Bold 20 pt 95 K
30an0s Sobrenome Seiva Text Light
- i —— R = 87 C 47 M
Processo criativo Subtitulo Seiva Text Light ltalic 12 pt
Comega defininda trés coisas: eld 43y 34K

Semn essas coisas definidas, pode 4
astac dafinid; s

Fonte: elaborado pela autora

A fim de diferenciar os profissionais, foi necessario alterar o fundo da pagina

para a cor preta, contrastando com o fundo branco anterior. Da mesma forma, foi

necessario adaptar o texto ao grid construido. As figuras 61 e 62 abaixo
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demonstram, respectivamente, a utilizagdo do grid e o detalhamento da tipografia

utilizada.

Figura 61: representacdo do uso do grid no layout dos especialistas.
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Fonte: elaborado pela autora

Figura 62: detalhamento do uso da tipografia.

Categoria Fonte / Peso Tamanho CMYK
Nome Seiva Text Bold 28pt branco/
Sobrenome Seiva Text Light papel
Titulo Seiva Posler Resular 33 pt branco/
e papel
Texto Seiva Text Regular 10 pt branco/
papel

Fonte: elaborado pela autora

A figura 63 abaixo apresenta o resultado final de todas as paginas que fazem

parte da categoria, demonstrando a existéncia de uma unidade visual entre elas.
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Figura 63: verséo final do conteudo pré-textual.
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Fonte: elaborado pela autora

5.1.3 Elementos pos-textuais

Essa categoria faz parte do quarto caderno e é formada por somente uma
pagina com o colofdo, onde é apresentada a tipografia utilizada, o tipo de papel no
qual o livro foi impresso e uma grafica hipotética. O resultado pode ser visto na

figura 64 abaixo.

Figura 64: verséao final do conteudo pds-textual.

Fonte: elaborado pela autora

5.1.4 Elementos extra textuais

Finalizando o desenvolvimento do livro, a categoria dos elementos extra
textuais € composta pela jaqueta, capas, orelhas e lombadas (MORINI, 2017). A
seguir serao apresentados os /layouts finais dos itens mencionados.

Visando aplicar o conceito do projeto na capa do livro, a solugao escolhida foi

a utilizacdo de uma jaqueta com dois recortes. O primeiro exibindo a capa do livro e
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o0 segundo, localizado na primeira orelha, apresentando o conceito do projeto ao
leitor. A versao final da jaqueta esta representada na figura 65 abaixo.

Figura 65: versao final do jaqueta.
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Fonte: elaborado pela autora

Conforme apresentado no capitulo 4.2.7, a capa do livro apresenta uma
versdo desconstruida do famoso piso de ceramica. Apesar da cor original do piso
ser vermelha, optou-se pela utilizagdo da cor azul ja utilizada no miolo do livro. A
mudanga de cor n&o prejudicou o trabalho, pois ndo era necessario que a origem do
grafismo fosse identificada pelo leitor. O resultado final da capa pode ser visto na

figura 66 abaixo.

Figura 66: versao final da capa.
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Fonte: elaborado pela autora
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Para a guarda foi escolhida a versdo com elementos geométricos. A escolha
foi feita pela autora, com o objetivo de reduzir a quantidade de informagdes
apresentadas, visto que com as alternativas tipograficas, a guarda do livro passaria
a transmitir informagdes textuais, podendo distrair o leitor. Dessa forma, a figura 67

abaixo apresenta o resultado final da guarda.

Figura 67: versao final do conteddo extra textual.

Fonte: elaborado pela autora

5.2 Normatizagao

Para Matté (2004), na etapa de Normatizagao, é feita a preparagéo técnica e
codificacdo do projeto. Bahn (2012) explica que esse processo € muito importante,
pois comunica para os profissionais que fardo a impressao do livro as especificagdes
definidas pelo designer e pelo editor, alinhando as expectativas de todos os
envolvidos no projeto. Portanto, o cumprimento dessa etapa € fundamental para
reducao de erros durante a impressao final.

O primeiro passo, com objetivo de facilitar a compreensao do projeto, foi a
organizagdo de um esquema da constru¢do dos cadernos que compdem o projeto
(Figura 68).
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Figura 68: Esquema de construgéo dos cadernos

jagqueta
capa dura
guarda

caderno 1

caderno 2

caderno 3

caderno 4

guarda

Legenda: costura vinco

Fonte:elaborado pela autora.

Na sequéncia foram elaboradas fichas técnicas para cada componente do
livro. As fichas sdo compostas por um resumo de todas as informacdes relevantes

para cada componente do livro e podem ser vistas no quadro 6.

Quadro 6: Fichas técnicas

Caderno 1

Formato 16 x 22cm (fechado) / 32 x 44cm (aberto)
Numero de paginas 16 paginas em 1 caderno de 4 folhas
Papel Couché Fosco, 170g/m?

Impresséao Offset

Cores 4x4

Lombada canoa

Encadernacgéao costura

Cadernos 2,3,4

16 x 22cm (fechado) / 46 x 22 cm
Formato (aberto)



Numero de paginas
Papel

Impressao

Cores

Lombada
Encadernagao

Acabamentos

Jaqueta

Formato
Papel
Impressao
Cores
Lombada

Acabamentos

Capa

Formato

Papel
Impressao
Cores
Lombada

Acabamentos

90 paginas divididas em 3 cadernos de 5
folhas com 6 paginas cada

Couché Fosco, 170g/m?
Offset

4x4

canoa

costura

Faca de corte e vincagem

16,6 x 22,6cm (fechado) / 53,3 x 22,6
(aberto)

Couché Fosco, 170g/m?
Offset

4x0

quadrada

Faca de corte e vincagem

16 cm x 23 cm

Capa Dura (Papelao Horlle + Couché
Fosco 150q)

Offset
4x0
quadrada com miolo costurado

Laminacéo fosca

Fonte: elaborado pela autora.
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Devido a complexidade dos cadernos de numero dois, trés e quatro foi

elaborado um manual explicativo das dobras que devem ser realizadas apds o vinco.

No mesmo material encontra-se um guia referente as medidas do acabamento a ser

feito com faca de corte (Figura 69).
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Figura 69: Detalhamento técnico dos cadernos de numero dois, trés e quatro.
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Fonte: elaborado pela autora.

Por fim, foram desenvolvidas as facas de corte necessarias para a finalizagao
do projeto. Os modelos devem ser enviados para grafica juntamente do arquivo de
impressao e para cada molde foi considerada uma sangra de 0,5 cm de espessura.
As figuras 70 e 71 abaixo representam os moldes elaborados para a jaqueta e para

0 miolo, respectivamente.

Figura 70: Faca de corte referente a jaqueta.

_________________________

Legenda: Vineg —  —==== Corte Refile

Sangra

Fonte: elaborado pela autora.
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Figura 71: Faca de corte referente ao miolo.

Refile

Legenda: Vings & === Corte Sangra

Fonte: elaborado pela autora.

5.3 Producao final

Conforme apresentado no método adaptado, o primeiro passo da etapa de
producado final se da por uma ultima revisdo no material. Visando cumprir este
primeiro passo, o arquivo digital do livro foi enviado, no formato PDF, para todos os
designers participantes do projeto. Foi solicitado aos profissionais que, apods a
leitura, respondessem um formulario avaliando o projeto. Dos quinze designers que
receberam o material, cinco responderam o questionario. Porém, doze responderam
o0 contato expressando a sua opinido diretamente para a autora. Quando
perguntados sobre o que mais gostaram do projeto, os profissionais mencionaram a
valorizagdo das imagens por meio da diagramagdo, o uso das janelas no inicio de
cada designer e a possibilidade de conhecer novos profissionais. Quando
perguntados sobre o que ndo haviam gostado, somente duas pessoas responderam.
O primeiro respondente afirmou que gostaria de ter visto mais ilustragdes, desenhos
e mais informagdes sobre o processo criativo dos profissionais. A segunda resposta
tinha estava relacionada a um erro em uma das informagdes do designer, que
posteriormente foi resolvido pela autora. O questionario também solicitava que os
profissionais avaliassem com notas de um a cinco a capa, o titulo, a disposi¢ao do
conteudo e o livro como um todo. As médias referentes ao resultado da avaliagao

podem ser vistas no quadro 7 abaixo.
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Quadro 7: médias finais da avaliagédo do livro feita pelos designers.

Média
Capa 4,2
Titulo 5
Disposicao
do conteudo 4,8
Livro 4,8

Fonte: elaborado pela autora.

Apesar do baixo numero de respondentes do questionario, o feedback dado
diretamente para a autora foi muito positivo. Os profissionais afirmaram terem
gostado muito do projeto e elogiaram o resultado final. Assim como no formulario,
outros designers perceberam nas suas paginas alguns erros, que também foram
solucionados posteriormente. De acordo com Redish (2000), o material deve ser
revisado quantas vezes for necessario antes da producgao final.

Com a finalizagao de todos os materiais necessarios para a produgao do livro
e com objetivo de orgar o custo final do projeto foram contatadas as graficas
Stampato, Palloti e Ideal. As trés empresas foram recomendadas pela designer
Carmem Galvao, que desenvolve projetos graficos editoriais para a empresa
Brand&Book e foram escolhidas, principalmente, por ja serem graficas reconhecidas
no mercado editorial. A fim de comparar os valores para tiragens de escalas
diferentes, foi solicitado o orgamento para impressao de 500, 1000 e 1500 unidades.
As empresas foram contatadas via e-mail e via WhatsApp, porém somente a grafica
Palloti respondeu ao contato inicial. A grafica, ao ser informada que o orgcamento se
tratava de uma etapa do trabalho de conclusao de curso, ndo respondeu o0 que havia
sido solicitado, informando que a tiragem minima era de 300 unidades e parou de
responder as tentativas de contato seguintes. Devido aos motivos apresentados, ndo
foi possivel orgar o projeto.

Conforme dito anteriormente, em virtude da pandemia do COVID-19, para a
conclusao deste trabalho, n&o era obrigatéria a realizagéo do protétipo fisico do livro,
podendo ser utilizado um mockup digital, que demonstrasse o resultado esperado do
projeto. Visto que o0s equipamentos eletrdbnicos da autora ndo permitem o
funcionamento adequado de softwares de modelagem 3D, a constru¢do do modelo
final e a renderizagdo das imagens foi feita pelo estudante de design Vinicios Marra.

Abaixo, as figuras 72 a 77 mostram diferentes partes do livro, em sua versao final.
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Figura 72: Mockup: Verséo final da jaqueta

Fonte: elaborado pela autora. Modelo 3D desenvolvido por Vinicios Marra.

Figura 73: Mockup: versao final da capa

Fonte: elaborado pela autora. Modelo 3D desenvolvido por Vinicios Marra.

Figura 74: Mockup: verséo final da guarda e 12 orelha.

Fonte: elaborado pela autora. Modelo 3D desenvolvido por Vinicios Marra.
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Figura 75: Mockup: versao final do sumario

Fonte: elaborado pela autora. Modelo 3D desenvolvido por Vinicios Marra.

Figura 76: Mockup: Exemplo da versao final do capitulo de apresentagdo dos designers.

Fonte: elaborado pela autora. Modelo 3D desenvolvido por Vinicios Marra.
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Figura 77: Mockup: Exemplo da verséo final do capitulo dedicado aos especialistas.

Fonte: elaborado pela autora. Modelo 3D desenvolvido por Vinicios Marra.

6. Consideracgoes Finais

Ao trazer para os dias de hoje a alegacgéao feita por Meller (1991) de que, na
época, 0s responsaveis pela criagcdo das estampas ficavam no anonimato, este
trabalho teve como objetivo mapear os designers brasileiros que hoje estao
trabalhando com a produgdo de estampas no pais. Para isso, durante a etapa de
compreensao do projeto foi feita uma pesquisa a fim de localizar esses profissionais,
que atuam no mercado de varejo nacional voltado para moda. Como resultado da

pesquisa, foram localizados 176 profissionais, de todas as regides do pais. Nao se
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pretende afirmar que estes sdo todos os profissionais brasileiros que trabalham na
area, mas parte do total.

O objetivo geral do trabalho foi desenvolver um projeto editorial registrando
parte do trabalho de todos os profissionais localizados. Mas, como isso n&o era
possivel em termos praticos, foram estabelecidos dois critérios de selecdo. Um deles
foi o tempo de atuagdo e o outro o grau de reconhecimento pelo publico, avaliado
pelo numero de seguidores na rede social Instagram. O resultado foi a selegao de 12
designers com menos de dez anos de carreira e menos de dez mil seguidores.
Percebeu-se durante a pesquisa, que a regido com o maior numero de profissionais
€ a regido sudeste, seguida pela regido sul. Para as pessoas entrevistadas, o
principal motivo para a pouca presenga de designers atuando em estamparia nas
outras regides, esta relacionado a industria de moda com pouca expressao nesses
locais e também a falta de incentivo das universidades ao ensino de estamparia nos
cursos de graduacgao e pos-graduagao.

Por meio da fundamentagdo tedrica foi possivel mapear as relagoes
existentes entre o design de superficie, o design téxtil e o design de estamparia. O
aprofundamento nesses tdpicos foi fundamental para o alcance dos objetivos
propostos neste trabalho, visto que, a partir deles refletiu-se sobre a importancia do
reconhecimento dos designers para a valorizagdo do setor. Relativo ao projeto
editorial, o estudo das principais questdes relacionadas ao projeto de um livro,
somado ao uso do método adaptado, guiou as escolhas tomadas durante o
desenvolvimento do conteudo, do projeto editorial e do projeto grafico.

Com a finalizagdo deste trabalho € possivel afirmar que, ao apresentar os
profissionais que estdo atuando hoje no mercado, o livro proposto colabora para a
maior visibilidade da producdo de estamparia brasileira atual. Portanto, o resultado
obtido se torna uma fonte confiavel de informacdes e de referéncias para os futuros
profissionais da area, contribuindo para a bibliografia em portugués de design de
estamparia. Sendo assim, o processo de construgdo do livro se deu de forma

satisfatoria, uma vez que todos os objetivos propostos foram alcangados.
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Apéndice A - Perguntas do Questionario Online

Introducéao

Area de trabalho

Area de trabalho

Regido de

trabalho

Tempo na area

Abrir o 1. Sobre a

questionario pesquisa

Filtrar as

respostas dos

respondentes 2. Perfil

Filtrar os

respondentes 3. Perfil
4.Trabalha

Possivel com dsg de

delimitacéo estamparia

Saber mais sobre 4.Trabalha

texto introdutorio sobre o

trabalho

Trabalha com design?

Vocé trabalha com

design de estamparia?

Em qual regido do pais

vocé trabalha hoje?

A quanto tempo vocé

sem alternativas

Sim ou Nao

Sim e Nao
Sul
Sudeste
Norte
Nordeste

Centro-oeste

Menos de 1 ano, 1 a 5 anos, 6 a

Colocar que as informacdes
sdo anbnimas, confidenciais
e serdo utilizadas somente
para a construgao do
trabalho académico. E que
nenhuma pergunta é
obrigatdria e n&o responder
as questdes néo impede o

envio do questionario.

Se colocar que nao, vai pro
final do questionario e nado

precisa responder.

Regides de acordo com o
IBGE
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o designer com dsg de trabalha com design de 10, 11 a 15, 16 a 20, mais de 20

estamparia estamparia?

4.Trabalha Em quais empresas
Empresas em que Saber mais sobre com dsg de vocé ja trabalhou com

atuou o designer estamparia estamparia? caixa aberta

Considerando todas as

empresas em que vocé
ja trabalhou, tem algum
designer de estamparia
que vocé goste muito e
recomenda o trabalho
desta pessoa? Quem?
(Caso nédo tenha
Identificar nomes trabalhado em nenhuma

lembrados pelos 4.Trabalha empresa, mas conhece

Nomes dos profissionais da com dsg de alguém responda aqui

profissionais area estamparia também) caixa aberta
Para vocé, quais Seguidores no Instagram
critérios devem ser Marcas famosas que ja trabalhou

levados em conta para Famosos ja usaram as suas
Possiveis critérios 4.Trabalha definir a relevanciade  estampas
Critérios de para a escolha com dsg de um profissional de Anos trabalhando no mercado

selecao final estamparia design de estamparia no Outros



Nomes dos
profissionais

Contato

Contato

Contato

Identificar nomes
lembrados pelos 4.Trabalha

profissionais da com dsg de

area estamparia
Motivo
5.Final pra
quem
trabalha

Autorizagao para com

entrar em contato estamparia

Saber quem é a

pessoa 6.Contatos

Saber como entrar
em contato com a

pessoa 6.Contatos

mercado brasileiro?

Quem vocé acredita que
hoje sao os trés maiores
nomes dentro da
estamparia brasileira?
(Caso néo lembre de
trés, por favor responda
com 0s nomes que

lembrar) caixa aberta

Pergunta Alternativas

Se o seu nome for
selecionado para o livro,
vocé aceitaria dar uma

entrevista? Sim, Nao

Caso a resposta tenha
sido sim, qual o seu

nome? caixa aberta

Qual a melhor forma de

entrar em contato com

vocé? whats, email, instagram, outros

Colocar que a pesquisa tem
fins académicos e é
confidencial e que o nome
da pessoa s6 sera utilizado

com autorizagao
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Com base na resposta
anterior, qual o seu
e-mail/ @ no Instagram /

celular? (Se colocou

Saber como entrar outros na pergunta
em contato com a anterior, por favor
Contato pessoa 6.Contatos escreva aqui o contato) caixa aberta
Grafico
7.Néo Produto
Filtrar as trabalha Moda
respostas dos com dsg de Com qual area do Editorial Pode selecionar mais de um
Area de trabalho respondentes estamparia design vocé trabalha?  Outro assunto

Motivo Pergunta Alternativas

Identificar nomes 7.Nao
lembrados pelos  trabalha Vocé ja trabalhou com
Nomes dos profissionais da com dsg de algum designer de Se colocar que néo, vai

profissionais area estamparia estamparia? Sim e Nao direto pra sesséao de livro



Nomes dos

profissionais

Critérios de

selecao

Livros

semelhantes

Identificar nomes
lembrados pelos
profissionais da

area

Possiveis critérios
para a escolha

final

Andlise de

similares

Motivo

7.Nao
trabalha
com dsg de

estamparia

7.Néo
trabalha
com dsg de

estamparia

8.Livro

Caso tenha respondido
que sim na pergunta
anterior, tem algum
designer de estamparia
que vocé goste muito e
recomenda o trabalho

desta pessoa? Quem?

Para vocé, quais
critérios devem ser
levados em conta para
definir a relevancia de
um profissional de
design no mercado

brasileiro?

Vocé conhece algum
livro que fale sobre
designers brasileiros?

Se sim, qual?

Pergunta

caixa aberta

Seguidores no Instagram

Marcas famosas que ja trabalhou
Famosos ja usaram as suas
estampas

Anos trabalhando no mercado

Outros

caixa aberta

Alternativas
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Livros

semelhantes

Conteudo do livro

Conteudo do livro

Conteuldo do livro

Validar a
importancia do

trabalho 8.Livro

Identificar
possiveis
conteudos pro

livro 8.Livro

Identificar
possiveis
conteudos pro

livro 8.Livro

Identificar
possiveis
conteudos pro

livro 8.Livro

Motivo

Vocé se interessaria por
um livro que apresente

os designers brasileiros
que hoje trabalham com
estamparia voltada para

moda téxtil?

Para vocé, quais topicos
deveriam ser abordados
em um livro sobre

designers brasileiros?

Vocé teria interesse em
saber mais sobre o
processo criativo de um

designer de estampas?

Se vocé pudesse fazer
qualquer pergunta para
um designer de
estampas, o0 que
perguntaria? (Pode ser

mais de uma pergunta)

sim, nao, talvez

caixa aberta

sim, ndo, talvez

caixa aberta
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Género

ldade

Regido de origem

Escolaridade

possivel critério

de defini¢do

possivel critério

de defini¢cdo

Garantir que terei
respostas que
abranjam o pais

todo

saber mais sobre
o perfil do

respondente

Motivo

7.Perfil
demografic

0o

7.Perfil
demografic

0o

7.Perfil
demografic

0o

7.Perfil
demografic

0o

Como vocé se

identifica?

Qual a sua idade?

Em qual regido do pais

vocé nasceu?

Qual seu nivel de

escolaridade?

Pergunta

homem cisgenero, mulher
cisgenero, homem transgénero,
mulher transgénero, nao-binarie

e outros

Menos que 18

18 anos a 24 anos
25 anos a 34 anos
35 anos a 44 anos
45 anos a 54 anos
Mais de 54

Sul
Sudeste
Norte
Nordeste

Centro-oeste

Ensino médio completo, superior
em andamento, superior
completo, mestrado em
andamento, mestrado completo,
doutorado em andamento,

doutorado completo, outro.

Alternativas

Regides de acordo com o
IBGE
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Emprego

Regido de

trabalho

saber mais sobre
o perfil do

respondente

possivel critério
de definicdo e
garantir que terei
respostas que
abranjam o pais

todo

7.Perfil
demografic

0o

7.Perfil
demografic

(0]

Qual a sua situagao

atual de emprego?

Em quais regides do

pais vocé ja trabalhou?

Empregado, Desempregado,
Autébnomo, Estudante,

Aposentado, Outro

Sul
Sudeste
Norte
Nordeste

Centro-oeste

Regides de acordo com o
IBGE
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Apéndice B - Resultado do Questionario

Os resultados das perguntas 4.3, 4.4, 4.6, 6.1, 6.2, 6.3, 7.3, nao serdo apresentados

neste apéndice por conter informacdes pessoais dos respondentes e os nomes de
outros profissionais.

2.1) Vocé trabalha com design?
170 respostas

@ Sim
@® Nao
3.1) Vocé trabalha com design de estamparia?
165 respostas
@ Sim

@® Nao




4.1) Em qual regido do pais vocé trabalha hoje?

106 respostas

@ Centro-oeste
@ Nordeste

@ Norte

@ Sudeste

® sSul

@ Estou trabalhando fora do pais

4.2) A quanto tempo vocé trabalha com design de estamparia?

106 respostas

@ Menos de 1 ano
@® 1a5anos

@ 6a10 anos

@® 11a15anos
@® 163 20anos
@ 20 ou mais
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Os resultados da pergunta 4.5 e 7.4 foram agrupados no quadro abaixo. A pergunta

era: Para vocé, quais critérios devem ser levados em conta para definir a relevancia

de um profissional de design de estamparia no mercado brasileiro?

Critérios agrupados

Tempo de experiéncia

na area

Ter trabalhado com

marcas famosas

Qualidade

mencionado

N° de Vezes que foi |Critérios

agrupados

Capacidade de
95 criar

Concursos que

50 participou

Conhecer o

23 mercado

N° de Vezes que foi

mencionado



Portfélio

Criatividade

Originalidade

Habilidades Técnicas

Versatilidade

Habilidades Artisticas
Inovacao

Famosos ja terem
utilizado as suas

estampas

Trago autoral

Impacto cultural/social

dos projetos

Consisténcia do
trabalho

Numero de seguidores

no Instagram

Comunicagdo através

das estampas

Talento

Conexao com a
proposta de projeto ou

ideologia da marca

Conhecimento
das técnicas

15 de impressao

contribuicoes
que possam
13 expandir a area

Cuidado no
10 atendimento
10 Curiosidade

Curriculo

6 Académico
6 Dar cursos

6 Dedicacao

Disponibilidad
6 e

Entender que o
BR é maior que
a sua

5 cidade/regido

4 escrever livros

Estampas
bonitas e

4 diferenciadas

Estar disposto

4 a aprender

Estar sempre

3 se atualizando

maturidade

3 estética

Personalidade

3 no trabalho
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Capacidade de
adaptacdo a diferentes

estéticas e briefings

Complexidade

A forma como constroi

estampas

Consegue traduzir a
sua linguagem autoral

para uma marca

especifica

Estar atento as
tendéncias do
mercado

Estética compativel

com o produto
Familiaridade com as

ferramentas

Identidade

senso critico

senso estético

Trabalho bonito

Amor

Entender de coloragao

Pontualidade

na entrega

Pré-atividade

em dar ideias

Profissionalis

mo

Refinamento
nos

acabamentos

repertério

visual

Ser conhecido
por outros
profissionais

da area

Ser o bom

designer

Técnicas

diversas

Técnicas para
resolugcido de

problemas

Ter fomentado
o mercado de
design

brasileiro

ter gerado
lucro de forma

autoral
ter referéncias

Ter repertorio

cultural
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Ter traco
A riqueza dos projetos 1 expressivo 1
Alma 1 Um novo olhar 1
bom gosto Ter visibilidade 1

Buscar sempre novos

caminhos 1

5.1) Se o seu nome for selecionado para o livro, vocé aceitaria dar uma entrevista?
106 respostas

@ Sim
@ Nao
@ Talvez
7.2) Vocé ja trabalhou com algum designer de estamparia?
59 respostas
@ Sim

@® Nao
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8.1) Vocé conhece algum livro que fale sobre designers
brasileiros? Se sim, qual? (95 respondentes)

Sim

17,0%

N&o sei

1,8%

MNao respondeu

4007

N&o

a0 0o
S0, D0

8.2) Vocé se interessaria por um livro que apresente os designers brasileiros que hoje trabalham

com estamparia voltada para moda téxtil?
165 respostas

@® Sim
@ Nao
© Talvez
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8.3) Para vocé, quais tépicos deveriam ser abordados em um livro sobre designers

brasileiros?

8.3) Para vocé, quais topicos
deveriam ser abordados em um
livro sobre designers

brasileiros?
Principais trabalhos
Breve biografia

Regiao de Origem

Marcas para quem ja trabalhou

Processo criativo

Referéncias e inspiragdes
Técnicas que usa

Estilo

Metodologia utilizada

Reflexdes sobre a potencialidade
do design de estampas
Dificuldades no dia a dia

Contato ou site da pessoa para
saber mais

O que mais gosta de fazer

Que diferenga fez no mercado

brasileiro

Pelo que é conhecido no universo

da estamparia
Construcao da carreira

Qualidade do design

N° de vezes

que apareceu

154

118

92

70

19

13

1

% total

31,3
23,98

18,69

14,22

3,86

2,64
2,23
1,01

0,4

0,2

0,2

0,2

0,2

0,2

0,2
0,2

0,2
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8.4) Vocé teria interesse em saber mais sobre o processo criativo de um designer de estampas?
165 respostas

@ Sim
@® Nao
® Talvez

87.9%

9.1) Como vocé se identifica?
162 respostas

@ Homem cisgénero (Vive como um ho...
@ Mulher cisgénero (Vive como uma mu...
& Homem transgénero

@ WMulher transgénero

@ Nao-binarie

@ mulher

® Queer

@ Mulher

12V

9.2) Qual a sua idade?
165 respostas

@ Menos que 18 anos
@® 18a24anos

@ 25a 34 anos

@ 35244 anos

@ 453254 anos

@ Mais de 54 anos
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9.3) Em qual regido do pais vocé nasceu?
164 respostas

@ Centro-oeste
@ Nordeste

@ Norte

@ Sudeste

® sSul

@ Nao sou brasileiro

9.4) Qual seu nivel de escolaridade?
165 respostas

@ Ensino médio completo ou em andam...
@ Ensino superior em andamento

@ Ensino superior completo

@ Mestrado em andamento

@ Mestrado completo

@ Doutorado em andamento

@ Doutorado completo

@ Pos graduagéo completa

12V

9.5) Qual a sua situacgao atual de emprego?
164 respostas

Empregado

Desempregado

Auténomo

Estudante

Aposentado

Empresaria

Freelancer ativo

Trabalho como auténoma com...
Estagiaria

90 (54,9%)

68 (41,5%)
17 (10,4%)
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9.6) Em quais regioes do pais vocé ja trabalhou?
165 respostas

Centro-oceste 15 (9,1%)

Nordeste —22 (13,3%)

Norte
Sudeste 92 (55,8%)
Sul 93 (58,4%)

Nunca trabalhei no pais 2(1.2%)
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Apéndice C - Personas

PERSONA 1

e G - MARIA JULIA SCHARDOSIM

NOME:
MARINA PEREIRA

CIDADE NATAL: IDADE:
RIO DE JANEIRO/RJ 20 ANOS
CIDADE ATUAL: PROFISSAD:
RIO DE JANEIRO/RJ ESTUDANTE
Fonte: Foto por Ayo Ogunseinde disponivel na Unsplash em maio/2021
O QUE FAZ? OQUE ESCUTA EFALA?

Mora com o0s pais e esta no
50 semestre do curso de
design de moda na PUC-RIO.

A familia possui uma boa
renda, dessa forma nao
precisa trabalhar para ajudar
a familia.

Seus pais possuem ensino
superior e acreditam que a
educacdo € fundamental
para o desenvolvimento da
Marina.

Gosta de desenhar

Costuma escutar das pessoas que fazem moda se tornam
estilistas ou costureiras, porém nao se identifica e nao
concorda com esse esteredtipo.

O QUE VE?

Percebeu que a sua cadeira de design de estampas na
faculdade foi muito superficial e que para se aprofundar
no assunto terd que buscar informagbes por conta
propria. Ao buscar cursos sobre o assunto viu que o valor
era muito alto e nao teria condicdes de pagar.

Nao conhece livros sobre outros designers.

CENARIO DE USO:

Compra o livro na livraria do
shopping, &8 de ponta a
ponta em casa e guarda na
prateleira do seu quarto.

O QUE SENTE?

Entrou no curso de moda porgque achava que a moda era
responsavel pela forma como as pessoas demaonstram
quem sdo. Gosta muito do curso, porém descobriu que era
muito mais do que achava quando entrou e hoje sabe que
nao se identifica com as cadeiras de modelagem e
costura. Por gostar de desenhar, se interessou pelo
design de superficie.

FRAQUEZAS:

Sua renda ndo é muito alta e depende da
aprovacao dos pais para fazer a compra.

GANHOS:

Quer aprofundar seus conhecimentos em
design de estampas, mercado de trabalho
e conhecer novas referéncias.
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PERSONA 2

TCE |} MARIA JULIA SCHARDOSIM

NOME:
DANIELE GOULART

CIDADE NATAL: IDADE:
CONDURU/ES 332
CIDADE ATUAL: PROFISSAOD:
PORTO ALEGRE/RS ANALISTA
Fonte: Foto por Dmitriy Frantsev disponivel no Unsplash em main/2021
O QUEFAZ? OQUE ESCUTA EFALA?

Mora sozinha na capital do
Rio Grande do Sul, para onde
se mudou por conta do
emprego em uma grande
empresa.

Apaixonada por arte e
historia da arte, visita
museus e galerias com
frequéncia.

Mantém contato com a
natureza pois considera uma
importante fonte de
inspiracdo, para isso visita

Escuta que a peca estampada e comprada da China e ja
vem de I3 assim. Percebe que falta reconhecimento do
papel importante da profissdo de designer de estamparia.

OQUE VE?

Nota a falta de reconhecimento do trabalho de
estamparia e acredita que um livro sobre isso incentivaria
a valorizagao dessa area.

Consegue visualizar-se crescendo na empresa e
aumentando sua equipe.

Acha dificil encontrar profissionais na area

parques e reservas
ambientais.
CENARIO DE USO:

Comprou o livro online e o
guarda no trabalho, na pilha
de livros que usa quando
precisa de referenciais de
facil acesso.

O QUE SENTE?

Sente falta de material sobre a atuacao de designers de
estamparia, pois percebe que o pouco conteldo existente
e baseado em profissionais que sao referéencia ha muito
tempo e gostaria de conhecer novos nomes da area.
Ainda, acredita que esse material a ajudaria em seu
trabalho, no momento de produzir, por conta das novas
referéncias e também quando for necessario encontrar
novos parceiros e colaboradores.

FRAQUEZAS:

GANHOS:

Conhecer novos designers e seus
trabalhos, que podem ser referéncias
visuais para usar nas suas criagoes.




PERSONA 3

RE € - MARIA JULIA SCHARDOSIM

NOME:
BRUNO CARDOSO

CIDADE ATUAL:
PORTO ALEGRE/RS

CIDADE NATAL: IDADE:
PORTO ALEGRE/RS 27

PROFISSAD:
DESIGNER AUTONOMO

Fonte: Foto por Sheikh Asif disponivel no Unsplash em maio/2021

O QUE FAZ?

Divide o apartamento com
um amigo no centro histérico
da cidade. Formou-se na
Universidade  Federal e
Trabalha como freelancer em
design no geral.

Gosta de jogar video-game e
maratonar séries com sua
namorada.

Também gosta de desenhar.

OQUE ESCUTA EFALA?

Ndo escuta muito sobre estamparia e ja teve que recusar
freelances na area, achou o livro uma interessante forma
de se inteirar sobre.

O QUE VE?

Reconhece o crescimento nesse mercado e acha
interessante. Nao via a estamparia como possibilidade, o
livro despertou interesse nesse conteudo e também
achou atraente o livro-objeto.

CENARIO DE USO:

Encontrou o livro na livraria
do bairro e achou promissor.
Nao Ié do inicio ao fim e
guarda na estante da sala.

O QUE SENTE?

N&o teve seu interesse voltado para estamparia pois nao
teve contato suficiente com a area na faculdade. Sente
gue ainda tem muito o que aprender, e tem vontade e
energia para isso, porém ndao vé como necessidade
imediata uma especializacao. Acha importante livros como
referéncia mas também gosta de acumular livros pelo
visual na estante.

FRAQUEZAS:

Ndo é a area atual dele, entdo o livro
isso avalia

torna-se supérfluo e por
bastante o custo.

GANHOS:

Mais um livro para a sua colecdo. Gera
aprofundamento no assunto e serve como
referéncia para proximos trabalhos.




Apéndice D - Roteiro para Entrevistas

Objetivo

Breve biografia

Breve biografia

Breve biografia

Todos

Todos

Assunto

Sobre o designer

Sobre o designer

Sobre o designer

Sobre o designer

Processo criativo

Referéncias

inspiragoes

Referéncias

inspiragoes

Reflexdes

Processo criativo

Processo criativo

Processo criativo

Processo criativo

Sobre o designer

Pergunta

Me conte um pouco sobre vocé (qual a sua
idade e cidade/estado onde nasceu,

pronomes que utiliza)

Como iniciou na area? Quais e como foram

as primeiras oportunidades de trabalho?
E depois como seguiu a tua carreira?

Qual seu maior sonho dentro da carreira de

designer de estampas?

O que vocé acha mais desafiador e o mais
recompensador no design de estampas?

Independente do briefing.

O que vocé faz quando esta sem inspiragao

€ precisa criar?

A industria da moda é algo que cresce
assustadoramente a cada ano, hoje no
mercado existem milhares de marcas,
principalmente fast fashion, que langam
novas colegbes o tempo todo, como se
manter criativo e auténtico em meio a tantas

referéncias?
Para vocé o que é uma estampa inovadora?

Qual o ponto inicial na hora de compor sua

estampa?

Como é o seu processo criativo na hora de

construir a estampa?

Vocé tem uma técnica de ilustragédo

preferida?

Como costuma colorir € montar uma paleta

de cores?

Qual a sua parte favorita no processo de

criagcdo de uma estampa?
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Ordem das

questoes

10

11

12

13



Todos

Imagens

Orcamentos e custos

Mercado de estamparia

Sobre o designer

Dicas

Principais trabalhos

Como mensurar o valor/preco de um
trabalho?

Como desenvolver uma boa relagdo com o

cliente?

Vocé tem alguma situagéo/histéria de algum
trabalho que n&o deu certo e vocé se
arrepende? Do tipo que talvez vocé fizesse

diferente se pudesse fazer novamente

Que dicas vocé tem para quem esta

comegando?

Vocé pode me enviar imagens dos seus
principais trabalhos ou daqueles que vocé

gosta mais e uma foto sua?

140

14

15

16

17

18
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Apéndice E - Painéis da Analise de Similares

Livros internamente - abertura de capitulo

Livros com diferenciais
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Livros internamente - imagens como principal
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