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AS CIDADES E OS OLHOS

Depois de marchar por sete dias através das matas, quem vai a Bauci ndo

percebe que ja chegou. As finas andas que se elevam do solo a grande distancia uma da
outra e que se perdem acima das nuvens sustentam a cidade. Sobe-se por escadas. Os
habitantes raramente s&o vistos em terra: tém todo o necessario |4 em cima e preferem
nao descer. Nenhuma parte da cidade toca solo exceto as longas pernas de flamingo nas
guais ela se apoia, e, nos dias luminosos, uma sombra diafana e angulosa que se reflete
na folhagem.

Ha trés hipoteses a respeito dos habitantes de Bauci: que odeiam a terra; que a
respeitam a ponto de evitar qualquer contato; que a amam da forma que era antes de
existirem e com bindculos e telescopios apontados para baixo ndo se cansam de
examina-la, folha por folha, pedra por pedra, formiga por formiga, contemplando
fascinados a propria auséncia.

(CALVINO, 2017)



RESUMO

A cidade de Sao Lourenco do Sul mantém uma forte relacdo com a Laguna dos
Patos, mesmo depois da decadéncia das atividades fluviais, junto ao Arroio Sao
Lourengo, e o crescimento das atividades rodoviarias. Esta mudanga da matriz de
distribuicdo de produtos e de circulacdo teve papel crucial na histéria e crescimento
do municipio a partir dos anos de 1950. A partir destes eventos significativos, a
cidade vira as costas ao Arroio e direciona suas atencdes e investimentos, tanto
publico como privado, a orla da Laguna dos Patos, buscando construir uma nova
relacdo com a agua. A partir desse momento, Sdo Lourenco do Sul, passa a tentar
explorar a regido de balneario da Laguna dos Patos como lugar turistico, em uma
tentativa de se reinventar e buscar a sua sobrevivéncia. Esta pesquisa busca refletir
a respeito do processo de construcdo de um lugar imagético com vocacao turistica
em Sao Lourenco do Sul, e na sua relacdo com a Laguna dos Patos como um lugar
para estas finalidades. A partir desse tema sédo tracadas reflexdes tedricas a respeito
do processo de construcdo de um lugar imagético, representacdo, percepcdo de
lugar e os processos de Sao Lourenc¢o do Sul com sua orla.

Palavras-chave: Sdo Lourenco do Sul; Laguna dos Patos; Representacao;

Construcao imagética; Percepcao de lugar.



ABSTRACT

The city of Sdo Lourenco do Sul has a strong relationship with Laguna dos Patos,
especially after the decline of river activities, along the Arroio Sao Lourenco, and the
growth of road activities. This change in the product distribution and circulation matrix
played a crucial role in the history and growth of the municipality from the 1950s
onwards. From this significant event, the city turns its back on the Arroio and directs
its attention and investments, both public and private sector, to the edge of Laguna
dos Patos, seeking to build a new relationship with water. Since that moment, S&o
Lourenco do Sul started to try to explore the resort region of Laguna dos Patos as a
tourist spot, in an attempt to reinvent itself and aim its survival. This research pursues
to reflect on the process of building an imagery place with tourist vocation in S&o
Lourenco do Sul and its relationship with Laguna dos Patos as a place for these
purposes. Based on this theme, theoretical reflections are drawn on the construction
process of an imagery place, representation, place perception, and the processes of

Séo Lourenco do Sul with its shore.

Keywords: Séao Lourenco do Sul; Laguna dos Patos; Representation; Imagery
construction; Place perception.
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1 INTRODUQAO
1.1 Tema

Sao Lourenco do Sul apresenta duas relagcdes diferentes com sua orla, uma
com o Arroio Sdo Lourengo, e outra com a Laguna dos Patos. O inicio do
desenvolvimento do municipio acontece devido a sua relacdo com o Arroio que
passa pela fazenda que |he emprestara o nome. Devido a diversos acontecimentos,
com o decorrer do tempo, o desenvolvimento e a expansao urbana, leva a cidade na
direcdo da Laguna, gerando assim uma nova relacdo da urbe com a agua.

A relacdo que a cidade mantém com a orla da Laguna dos Patos teve, desde
gue a cidade tocou em suas margens, uma importancia relevante participando de
diversas fases e transformacfes de Sao Lourenco do Sul, exercendo diferentes
papéis de acordo com as demandas e desejos do municipio. Seja como local
estratégico de guerra, comercial, industrial ou turistico, a Orla da Laguna dos Patos
junto a cidade de S&o Lourenco do Sul € composta de diversas camadas imagéticas
que foram construidas no decorrer da histéria da cidade; assim, nela existem
multiplas relac¢des, valores e memorias, tornando-a um lugart complexo e rico.

A identificacdo dos elementos e processos que compdem um lugar é uma
tarefa dificil e imprecisa, uma vez que esta ligado a questdes econbmicas, sociais e
humanas. Sendo assim, essa é uma questdo que perpassa diversas areas de
estudo, como: geografia, psicologia, ecologia, arquitetura e urbanismo. Castello
(2005), em sua tese, afirma que a percepcédo de lugar acontece através de estimulos
ambientais que podem ser de natureza objetiva e material, ou subjetiva, imaterial e
imponderavel. Dessa forma, o autor sustenta que a percepcdo de um lugar esta
ligada a valoracdo dele, através das interacdes objetivas e sensiveis dos usuarios

com o ambiente.

1 Este trabalho utiliza o termo lugar para indicar e incluir o conjunto de relacdes entre as pessoas com
0 ambiente, fazendo referéncia & espacos detentores de qualidades que os habilitam a ser
percebidos como um lugar, assim como é proposto por Castello (2005), na tese Repensando o lugar
no projeto urbano. Varia¢des na percepgéo de lugar na virada do milénio (1985 — 2004).
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[...] que o lugar seria uma unidade socio-fisica de experiéncia ambiental,
construindo um “pattern” eco comportamental presente no ambiente. Outra
contribuicdo que se ornou igualmente difundida vem da geografia, trazida
por Edward Relph (1976), que observa que o significado de lugar, mesmo
ancorado em atividades e configuracges fisicas, ndo é propriedade dessas
caracteristicas, mas, das interacbes e experiéncias humanas que as
povoam. [...]. (CASTELLO, 2005, p. 17).
A orla da Laguna dos Patos, junto a cidade de Sao Lourenco do Sul, € um
lugar que guarda valores e relagBes distintas com seus usuarios, pois é
experienciada por diferentes pessoas, em diversas atividades, algumas destas ja
extintas, mas cujas marcas ainda podem ser percebidas, dispersas pela cidade. A
Laguna dos Patos e o Arroio S&o Lourenco podem ser percebidos de diversas
formas, levando a construcdo de imagens préprias e distintas, uma vez que tem
papel de destaque na histéria e formacdo do municipio, sendo presentes em
momentos e de maneiras variadas. Os diversos usos, atividades e individuos que ja
existiram, e existem nesses espacos fazem que ali residam multiplas experiéncias,
vivéncias, memorias, afetos e valores que sdo construidos por cada sujeito ou grupo
de acordo com seu contexto e conhecimento da historia daquele lugar.
O desenvolvimento da regido esta fortemente atrelado a sua localizacao junto
a Laguna e ao Arroio, que acabaram por exercer diferentes funcdes no decorrer da
trajetdria histérica do municipio, sendo relacionados de diversas maneiras com a
urbe e satisfazendo distintas demandas. A localizacao privilegiada do porto, situado
dentro da Fazenda que deu nome a cidade, acabou tornando esta localidade um
importante ponto estratégico e comercial da regido sul. Junto com o crescimento do
porto, que foi se tornando um importante ponto de escoamento dos produtos da
regido, ocorreu o0 desenvolvimento de um povoado as margens do arroio, que mais
tarde recebeu as levas migratérias vindas da Europa. A atividade portuaria ganhou
importancia e cresceu junto com o povoado fazendo o transporte de mercadorias
para varios pontos do Rio Grande do Sul. Entretanto, em virtude do incentivo e
aumento do transporte rodoviario, nos anos 1950, a atividade portuaria passou a
perder sua relevancia.
Em decorréncia dessa mudanca significativa e de uma notoria decadéncia
das atividades econbmicas, Sao Lourenco do Sul passa a buscar novas alternativas
de sobrevivéncia. Aparentemente, sua administracdo passa a entender que pode

explorar, do ponto de vista turistico, a relacdo que a urbe tem com a sua orla da



13

Laguna dos Patos. Entende-se que esta mudanca de atitude e posicionamento do
municipio é importante, entretanto, potencialmente de dificil e onerosa execucao.

A orla da Laguna dos Patos, junto a cidade de Sao Lourenco do Sul,
acumulou, no decorrer do tempo, diferentes fungcdes e relacdes que resultaram de
olhares variados sob ela. Entendendo que cada grupo que experiencia a orla acaba
por formar sua propria versdo de realidade desse lugar, de acordo com suas
memorias, afetos, valores e interesses, resultando em uma representagao propria. E
possivel, entdo, se afirmar que para uma mesma cena ou local possam ser geradas
diferentes e mdltiplas versfes. As multiplas representacbées de um mesmo lugar
possibilitam suas construcfes imagéticas, que acontecem a partir de um conjunto de
representacdes. A Laguna e o Arroio possibilitam a construcdo de diversas imagens,
cada uma correspondendo a um conjunto de representacdes que compreende o
olhar de um grupo, assim como suas aspiracdes, valores, interesses e desejos.

A orla da Laguna dos Patos junto a cidade de Sao Lourenc¢o do Sul possibilita
a construcdo de diversas imagens, visto que € um local dotado de mudltiplas
memorias, e utilizado por grupos diversos e de formas diversas. E possivel identificar
gue existe o desejo por uma imagem oficial da cidade - que enalteca as
caracteristicas turisticas da sua orla como balneério - pelo poder publico e agentes,
com interesse econdémico no local, que tem a intencdo de fomentar uma verséo de
lugar turistico e assim visam o fortalecimento dessa atividade econémica para a
viabilizacdo e sobrevivéncia econémica do municipio. E importante atentar que a
Laguna ndo é um elemento exclusivo da orla de Sdo Lourenco do Sul, mas esta
presente em outras cidades da regido que acabam por apresentar ambientes com
caracteristicas naturais semelhantes.

E perceptivel que o municipio vem tentando explorar sua orla, como local
turistico, através da construcdo de uma imagem voltada ao turismo, entretanto, em
diversas situacoes, parece que essa imagem se apresenta descoordenada, perde a
forca e nao fica evidenciada, quando € experienciada in loco. Aparentemente falta
coordenacao e coesao entre os esforcos publicos e privados para que o visitante
logre uma experiéncia satisfatoria de uma cidade turistica que explora a sua relacao
com a sua orla. Uma possivel explicacdo para esse fendémeno € o fato do individuo,
ao conhecer a orla, ter dificuldade de perceber esse lugar como um lugar de turismo,
seja pelas escassas imagens fotograficas que divulgam o local, seja pela maneira

esparsa como os esfor¢os estédo localizados pela cidade. Em uma répida pesquisa
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por: “Sao Lourenco do Sul paisagens”, na busca do Google Imagens (figura 1), &
possivel perceber que a maioria das fotos exibe pontos focais apenas da Laguna ou
do Arroio, sem mostrar seu contexto ou relagdo com o tecido urbano. Na tese
Repensando o lugar no projeto urbano. Variacdes na percepc¢ao de lugar na virada
do milénio (1985 — 2004)2 Lineu Castello (2005) destaca o movimento, que se
expandiu pelo mundo, de criar lugares com valor econdmico que atraiam a atencéo
de visitantes e, consequentemente, seu capital. O autor, no decorrer de seu texto,
discute algumas situacdes e acdes que contribuem para a formacado de um lugar

turistico, entre elas o “placemarketing”, que é a criacdo de imagens.

Figura 1 — Busca por Séo Lourenco do Sul no Google Imagens.

Fonte: Google Imagens. Acessado em: 24/06/2020.

Em A imagem da cidade, Kevin Lynch (1960) apresenta diversos elementos
que influenciam na percepcao dos individuos sobre os lugares, e que sédo
responsaveis por formar sua imagem. A vocacdo do lugar é um dos assuntos
tratados pelo autor que tera grande contribuicdo para esta pesquisa ao ser
complementada com a discussao oferecida por Lineu Castello, fazendo pensar a
forma como os elementos da Laguna de Sao Lourenco do Sul estdo sendo tratados
para desenvolver a atividade turistica almejada pelo poder publico e privado. Esta
pesquisa ira utilizar o cruzamento das ideias discutidas por Lynch e Castello a
respeito da percepcdo e imagem, dialogando com outros autores para construir a

2 A tese de Lineu Castello(2005), Repensando o lugar no projeto urbano. Variagcdes na
percepcao de lugar na virada do milénio (1985 — 2004), gerou seu livro A percepcdo de lugar:
repensando o conceito de lugar em arquitetura-urbanismo, publicado em 2007.
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base de andlise da formacédo da orla Laguna dos Patos como lugar turistico na
cidade de Sao Lourenco do Sul, e 0s processos para a construcdo de um lugar

imageético.

1.2 Objeto

Este trabalho ndo tem como objetivo discutir com minucia a histéria de Sao
Lourenco do Sul, entretanto, €é necessario pontuar alguns eventos do
desenvolvimento da cidade que séo essenciais para a pensar a construcédo da sua
relacdo com a Laguna dos Patos. As informacfes acerca da histéria da cidade foram
construidas com base nos dados apresentados no livro Sado Lourenco do Sul: cem
anos 1884 — 1984, de Jairo Scholl Costa, e nos trabalhos de Patricia Bosenbecker e
Daniele Luckow.

Bosenbecker (2011), associa o0 surgimento de S&o Lourenco do Sul as
estancias e as sesmarias. Foi a partir dessa concessédo de terras que a Coroa
distribuiu areas, a beira da Laguna dos Patos, para militares que se destacaram nas
guerras contra os espanhois. No inicio do século XIX, o municipio, que ainda era
parte de Rio Grande, era formado predominantemente por grandes latifundios
pecuaristas - as estancias - e sua populacao era constituida basicamente por pedes,
escravos e agregados. Uma das maiores estancias era a Fazenda Sao Lourenco
(figura 2), que deu nome ao municipio, cuja sede era um casardo colonial localizado

a margem do Arroio S&o Lourenco.
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Figura 2 — Fazenda do Sobrado.

Fonte: Acervo Casa da Cultura de S&o Lourengo do Sul.

Devido a seu porto com localizacdo privilegiada, S&o Lourenco do Sul teve
papel importante durante a Revolugdo Farroupilha, nos anos de 1835 a 1845, por
diversas vezes, Giuseppe Garibaldi e sua esquadra usaram o Arroio como ponto de
reunido, abastecimento e descanso. A Fazenda S&o Lourenco, também conhecida
como Fazenda do Sobrado, exerceu um papel importante nesse periodo, pois esta
localizada a menos de cem metros da Laguna dos Patos garantindo boa isolacdo da
armada imperial que também navegava por ali. O local - que pertencia a Dona Anna,
irm& do General Bento Goncalves, apesar de ja ter sofrido modificacdes na parte
interna, ainda tem seu exterior conservado nos dias de hoje - teve papel essencial
durante a Revolucéo, e por diversas vezes serviu de abrigo e local de encontro entre
lideres Farrapos como Garibaldi e Bento Goncalves.

O conjunto de casebres dos pedes, as margens do Arroio Sao Lourenco
(figura 3), transformou-se em povoado na medida que o Porto era mais utilizado
para escoar 0s produtos da regido e receber as levas migratérias vindas da Europa.
A atividade portuaria passou a crescer assim como o povoado. Era feito, por este

porto, o transporte de mercadorias para varios pontos do Rio Grande do Sul e o local



17

passou a funcionar como um entreposto comercial com as cidades lacustres da

regiao.

Figura 3 — Arroio S&o Lourenco.

Fonte: Acervo Casa da Cultura de S&o Lourengo do Sul.

Outro importante simbolo da histéria da cidade é a residéncia de Jacob
Rheingantz (figura 4), construida por volta de 1860. Atualmente chamada de Casa
da Imigracao, a edificacdo recebeu um monumento em homenagem ao seu dono e é
aberta ao publico, entretanto esta localizada fora do perimetro urbano da cidade
(figura 5) — distante cerca de 30 Km do centro - e pode ser visitada apenas em

poucas datas especificas.



Figura 4 — Residéncia de Jacob Rheingantz.
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Fonte: Acervo Casa da Cultura de Sdo Lourenco do Sul.
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Figura 5 — Mapa localizacdo Monumento Jacob Rheingantz e Fazenda do Sobrado.
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Fonte: Secretaria de Planejamento e Meio Ambiente, Prefeitura Municipal de S&o Lourengo

do Sul, 2007. Editado pela pesquisadora.

Em 1856, o alemdo Jacob Rheingantz assinou o contrato de colonizacdo de
terras na Serra dos Tapes com o Império, apds isso, firmou sociedade com José
Antonio de Oliveira Guimaraes, importante fazendeiro de Sao Lourenco, para dar
inicio ao projeto de trazer colonos. A Coldnia teve sua fundacdo efetiva em 1858,
quando Rheingantz deu inicio ao projeto de colonizacdo da regido por imigrantes, de
maioria pomerana, que ocuparam as terras a eles destinadas e passaram a produzir
diversos produtos, que eram vendidos nos mercados, e a batata, mercadoria de

exportacdo, que firmou S&o Lourenco do Sul como regido produtora.
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Figura 6 — Mapa identificando localizacdo da infraestrutura, atividades e acessos em
1884
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Fonte: Mapa base da Secretaria de Planejamento e Meio Ambiente, Prefeitura Municipal de
S&o Lourenco do Sul, e informacdes da Planta da Freguesia de S&o Lourenco de 1884.

Editado por Daniele Behling Luckow.
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A partir da década de 1950, acontece a ascensdo do transporte rodoviario,
devido ao forte incentivo governamental, levando assim ao enfraquecimento da
atividade portuaria. Comeca, neste momento, a decadéncia gradual da atividade
portuaria em S&o Lourenco do Sul, que utilizava o Arroio S&8o Lourengco como porto
para abastecer os barcos com a producdo da regido e depois transporta-la até a
Laguna — de onde seria distribuida para outros pontos do estado. Essa mudanca faz
com que a cidade acabe perdendo importancia no cenario regional, neste momento,
inicia-se um movimento dentro da cidade pelo poder publico e agentes privados
alterando o foco de interesse da regidao do Arroio para as praias da Laguna. Assim, a
regido do entorno do Arroio Sdo Lourenco (figura 7), que antes abrigava as
principais atividades locais e acabava por ser uma centralidade no municipio, foi

perdendo a atencado e protagonismo do poder publico e da populagéo.

Figura 7 — Vista aérea parcial de Sdo Lourenco do Sul proximo a década de 1950

Fonte: Acervo digital Foto Arte S&o Lourencgo do Sul.
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Em 1959, foi elaborado o “Plano de urbanizagcdo e Obras da Cidade e do
Municipio de S&o Lourenco do Sul” a partir do tragado da primeira planta do
municipio, datada de 1884 (figura 8). Esse plano, que mantinha o tracado do
desenho de 1984, propfe a expansdo da cidade no sentido norte (em direcdo a
estrada, atual BR-116) e leste (em direcdo as praias), onde foca sua atuacéo.
Diversas de suas propostas sdo direcionadas a regido do balneario, podendo ser
entendido como um “plano de embelezamento” da orla que implementa reformas e
melhorias nessa regido, tais como: colocacao de vegetacado junto a beira das praias,
construcéo de pragas e logradouros publicos, abertura de avenidas, colocagédo de
iluminacdo publica e melhorias na rede de coleta e saneamento. Essas acdes
acabaram por reforcar o direcionamento da atencdo do municipio a essa regido,

enfraquecendo ainda mais a area do Arroio e suas atividades.

Figura 8 — Primeira planta de Sao Lourenc¢o do Sul,1884

Fonte: Acervo do Arquivo Histérico Municipal de S&o Lourengo do Sul.

S&do Lourenco do Sul apresentou, e ainda apresenta, uma forte relacdo com
suas orlas, que foi se modificando com o tempo, mas ainda € muito presente na vida
da populacdo local. O desenvolvimento do municipio esteve fortemente ligado a

presenca do Arroio S&o Lourenco e da Laguna dos Patos, foi a partir deles que
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conseguiu atuar nas atividades que o firmaram como regido produtora, pesqueira e
portuaria. Com a chegada do transporte rodoviario, que cresceu muito nas cidades
brasileiras devido ao forte incentivo que recebeu, Sado Lourenco do Sul precisou
repensar seu funcionamento dentro dos novos modos da sociedade. A nova forma
escolhida para aproveitar a orla foi a sua exploracgao turistica, como balneario, dessa
forma a cidade volta-se a esse uso na tentativa de encontrar uma nova atividade que
a afirme no cenario atual.

Considerando que uma das caracteristicas da modernidade € o pacote de
inovacdes sociais e culturais que carrega consigo, ela vem com um ideario de novos
modos e forma de viver que promete um mundo de experiéncias e oportunidades
inéditas. Na obra Tudo que é soélido desmancha no ar, de Marshall Berman, séo
discutidos alguns dos aspectos e impactos causados pela modernidade nas

sociedades para sua implementacao e apos ela também.

Designarei esse conjunto de experiéncias como “modernidade”. Ser
moderno é encontrar-se em um ambiente que promete aventura, poder,
alegria, crescimento, autotransformacdo e transformacdo das coisas em
redor — mas ao mesmo tempo ameaca destruir tudo o que temos, tudo o
gue sabemos, tudo o que somos. (BERMAN, 1987, p. 14)

No decorrer do livro sdo relatadas diversas caracteristicas da modernidade,
entre elas o fato dela ignorar tracos preexistentes no cenario que se instala, sua
nova cultura e tradicées pedem que a histdria da cultura anterior seja apagada para
sua implementacao. Assim, caracteristicas e tracos importantes na construcdo do
imaginario de uma populacdo ou de um lugar, como atividades, crencas, tradi¢cdes
ou heranca histérica, sao ignorados para dar espaco aos novos costumes e anseios
da modernidade. Além disso, ela cria uma ambiéncia que leva o individuo a buscar
adequar-se a essa nova forma de viver, assim, ele sente que precisa se apropriar de
valores e objetivos que reforcem essa cultura moderna.

Apesar de Sao Lourengo do Sul ndo ser uma cidade moderna, ela sofreu
algumas das consequéncias do pacote de inovagfes culturais e sociais. No caso
dessa cidade, o crescimento e incentivo ao transporte rodoviario, que vem para
substituir o fluvial, pode ser entendido como um dos responsaveis pela
implementacdo da modernidade na regido. Pois, o transporte de mercadorias pela

agua, que era uma das principais atividades econémicas do municipio, comecou a
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perder espaco e importancia para 0s novos caminhfes rodando em estradas
modernas.

A implementacdo e o fortalecimento do transporte rodoviario marcam um
momento de inovagdo no pais, que passa a se adequar a uma nova forma de
funcionamento, trazendo a necessidade de S&o Lourenco do Sul repensar sua
relacdo com o Arroio. A cidade que teve seu desenvolvimento relacionado ao arroio
Sao Lourenco em diversas fases da sua historia, acolhendo as esquadras farrapas,
recebendo as levas migratorias, ou distribuindo a producdo da regido, precisa
adequar-se ao novo cenario, e buscar uma nova forma de se relacionar com a agua.

E nesse momento que S&o Lourenco do Sul rompe a relacdo portuéria com o
Arroio, e volta a sua aten¢ao para a regido da orla da Laguna dos Patos, buscando
uma nova forma de se relacionar com este ambiente e adequar-se a um novo
cenario. A ideia de turbilhdo de mudancas é bastante recorrente para Marshall
Berman caracterizar esse movimento de transformacfes modernas, que Sao
recheadas de novidades, duvidas, ambiguidades, em que, citando Marx “Tudo que é
sélido desmancha no ar’, um periodo que faz as pessoas ficarem incertas das
origens e rumos que devem tomar, pois tudo que antes era certo estava mudando.

Embora esse momento, em determinadas sociedades, se caracterize pelas
mudancas sociais e de politicas, que sédo impulsionadas pelo espirito do povo, que
esta consciente e atuante nas transformacdes. Na maior parte dos paises de terceiro
mundo a modernidade sera apresentada por meio de sonhos e fantasias de
consumo dos produtos desenvolvidos no estrangeiro. Pode-se pensar que em
alguns casos, o incentivo ao consumo desses produtos foi uma forma de apresentar
e “impulsionar” a modernizacéo, forcando a sociedade a se transformar a fim de se
adequar as novas formas de funcionar.

O investimento e estimulo ao transporte rodoviario pode ser um exemplo
dessa situacao, em Sao Lourenco do Sul, uma vez que resultou em mudangas na
hierarquia do escoamento de produtos na regido, influenciando a economia e
culturas locais, e ndo foi um movimento que surgiu a partir de novos pensamentos
vindos da populac¢do, mas sim para servir a uma industria de consumo, ao Estado e
ao Pensamento com ideias positivista de Comte. Esse novo cenario colocou a
necessidade de o Municipio reinventar-se, modernizar-se também. Assim, as

normas e costumes que foram se estabelecendo no decorrer do seu
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desenvolvimento, como a atividade portuaria, sendo essenciais para a formacéo de
sua historia e cultura, agora precisam ser repensadas e até abandonadas.

O “Plano de urbanizagéo e Obras da Cidade e do Municipio de S&o Lourenco
do Sul”’, de 1959, pode ser entendido como um indicativo do seu movimento de
transformacao e busca por viabilidade econémica a partir de uma nova forma de se
relacionar com a Laguna. Nesse momento, 0 municipio vira as costas para 0 Arroio
S&o Lourenco, local essencial desde a sua origem para o seu desenvolvimento
econdmico e cultural, e passa a investir e focar na regido das praias de agua doce
da Laguna, que se apresenta como uma nova oportunidade de exploracdo da orla a
partir da atividade turistica. A venda da imagem de cidade balneario (figura 9) é a
oportunidade que se apresenta a Sao Lourenco do Sul para alcancar a
modernidade. Ela prospecta a ideia de um lugar turistico, em que o atrativo sdo as
belas praias de aguas doce, que antes fora o lugar das estancias, da colénia de

imigrantes, do porto de escoamento da producéo.

Figura 9 — Mobiliario instalado na regido do balneério
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Fotografia da pesquisadora.

Em contrapartida, a area do Arroio Sao Lourenco, protagonista na histéria do
municipio, encontra-se em um estado de conservagéo e atengdo bastante diferente.
Nesse percurso € possivel presenciar o abandono da regido (figura 10), assim como
das atividades que ja aconteceram ali e que nao recebe mais os cuidados de
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ajardinamento, instalacdo de pracas, mobiliario, ciclovia, ou o interesse de novas
residéncias, hotéis e restaurantes. Sua ocupacdo é formada, principalmente, por
residéncias simples, antigos prédios de casas comerciais e fabricas abandonadas,
trapiches improvisados e pequenos barcos de pesca, que por vezes servem também

como moradia.

Figura 10 — Fabrica abandonada as margens do Arroio Sao Lourenco

Fotografia da pesquisadora.

O crescimento e afirmacdo do transporte rodoviario, como principal forma de
distribuicdo de mercadorias no pais, levou a cidade a repensar suas atividades
econdmicas e relacdo com a Laguna dos Patos. Além disso, esse movimento
também leva as pessoas a se questionarem e buscarem se adequar aos
pensamentos e valores do homem moderno, assim a cultura de regido estancieira,
formada por imigrantes, produtores agricolas e pescadores é transposta pela ideia
de balneério turistico. Pode-se entender que a Laguna dos Patos abriga diversas
culturas, formadas a partir de diferentes periodos e contextos sociais e econdmicos,
gerando multiplas versGes e representacfes que suscitam variadas construcées
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imagéticas. Cada imagem carrega valores, crencas, desejos e interesses presentes
e importantes para a constituicdo desse lugar, ndo sendo possivel expor ou entendé-
lo por completo com apenas uma das imagens construidas que produz.

Ao analisar o movimento de ruptura da Sao Lourenco portuaria para a Sao
Lourenco turistica, surgem questionamentos a respeito do sucesso destas iniciativas
do poder publico voltadas ao desenvolvimento de uma nova atividade uma vez que
ela aparece a partir de uma tentativa do municipio de reinventar-se e se adaptar a
uma nova forma de funcionamento. O Plano de 1959 pode ser entendido como
elemento importante que marca o0 inicio desse processo de tentativa de
transformacdo, pois € o momento em que a atencdo e investimentos de
infraestrutura e embelezamento, como abertura de vias, melhorias de coleta de
esgoto, insercédo de vegetacao, iluminagéo, entre outros, passam a ser direcionados
a regido da orla com a Laguna dos Patos.

O Zoneamento Urbano, datado de 2002 (figura 11), presente no Plano Diretor
Municipal atual, aponta dois trechos da orla da Laguna e do inicio do Arroio (proximo
a foz com a Laguna) como zona comercial turistica, entretanto, ao se visitar esses
locais, € possivel perceber uma ocupacdo mais homogénea que a proposta. Ao
invés de encontrar dois pontos diferenciados do restante da malha, com alguma
concentracdo de equipamentos turisticos, todo o percurso da orla é ocupado,
predominantemente, por residéncias de médio e alto padrdo, com alguns hotéis e
poucos restaurantes espalhados entre as zonas. Os Planos, investimentos e
intervencdes do poder publico de 1959 até 2020, regem a maneira com que O
municipio se relaciona com a Laguna. A analise dos documentos referentes a esse
periodo permite compreender como essa relacdo vem acontecendo e se as
consequéncias dessas acdes repercutiram para o desenvolvimento da atividade

turistica.



Figura 11 — Mapa do zoneamento urbano atual de S&o Lourenco do Sul
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A percepcdo do lugar é essencial para a formacdo das suas imagens,

Castello aponta a construgdo imagética como um importante elemento para

0]

turismo, assim, as imagens que Sao Lourenc¢o do Sul fornece da Laguna influenciam

no desenvolvimento da atividade turistica. Essas imagens, por sua vez, resultam da

forma como o municipio se relaciona com sua orla lacustre - seja através do tracado

viario, tipos de edificacfes e atividades previstas no Plano Diretor Municipal, ou seu

mobiliario urbano. A cidade, quando pensada utilizando o olhar fotografico como

ferramenta de projeto, consegue estimular determinadas percepcdes e escolher a

maneira como alguns de seus elementos podem ser percebidos, e assim,

direcionando a constru¢do de uma imagem pré-determinada.
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1.3 Problema de pesquisa

Buscar entender e conhecer quais sdo 0S processos e estratégias de
construcdo de um lugar imagético com vocacdao turistica na cidade de Sao Lourencgo
do Sul na sua relagédo com a Laguna dos Patos.

1.4 Premissas

Sao Lourenco do Sul, apés perder o ganho econdémico obtido por meio da
atividade portuaria no Arroio Sao Lourenco, passou a buscar uma nova atividade
econdmica através da exploracdo do turismo na Laguna dos Patos. A cidade, que
tinha no transporte hidroviario uma de suas principais fontes de renda, foi afetada
pelo incentivo e implementacdo do transporte rodoviario em 1950 e precisou se
reinventar. A chegada desse novo meio de transporte, e a consequente decadéncia
do hidroviario, marcam um momento de ruptura e crise, em S&o Lourenco do Sul, no
qgual a cidade vira as costas para o Arroio e volta a sua atencdo para a regiao do
balneario, a fim de estabelecer uma nova relacdo com a Laguna através do seu
potencial turistico e buscar uma nova atividade econdmica. Assim, sdo elaborados
planos, projetos e investimentos voltados ao desenvolvimento e expanséo da cidade
em direcdo as praias da Laguna dos Patos, buscando estabelecer uma relacdo da

cidade com sua orla por meio do turismo.

1.5 Objetivos

1.5.1 Objetivo Geral

Tomando como objeto de estudo a cidade de S&o Lourenco do Sul, esta
pesquisa tem por objetivo fazer uma reflexdo tedrica a respeito do processo de
construgdo imagética de um lugar com vocacéao turistica, na cidade de S&o Lourenco

do Sul na sua relacdo com a sua orla na Laguna dos Patos como lugar turistico.

1.5.2 Objetivos Especificos

Para dar conta desse objetivo, a pesquisa se orienta por quatro objetivos

especificos.
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a) Entender os conceitos de representacao e construcao imagetica aplicados
na construcéo da imagem de um lugar;

b) Conhecer a imagem oficial da orla da Laguna dos Patos, em S&o Lourenco
do Sul, aspirada e construida pelos agentes publicos, e a dos agentes
privados;

c) Conhecer as estratégias e os meios pelos quais o poder publico e o
privado agem sob a Laguna a fim de estabelecer sua imagem desejada;

d) Analisar se as iniciativas voltadas ao desenvolvimento do turismo logram

sucesso para a construcdo de um lugar turistico imagético;

1.6 Justificativa

E necessario mencionar os questionamentos e motivacdes que deram inicio e
acompanharam o desenvolvimento deste trabalho. Essas inquietagbes foram
tomando forca e crescendo conforme a pesquisadora se encaminhava para a
conclusao da graduacdo em Arquitetura e Urbanismo. Visitando Sdo Lourenco do
Sul desde a infancia era costumeiro escutar afirmacdes que elogiavam a beleza e as
qualidades da cidade, e em seguida questionavam o porqué de ela ndo “dar certo”.
Cada novo empreendimento ou investimento - pablico ou privado - parecia carregar
em parte uma expectativa de “alavancar” Sado Lourenco do Sul, acompanhada de
uma descrenca do seu logro.

Com o andamento dos estudos em arquitetura e urbanismo, a pesquisadora
passou a receber questionamentos sobre o que poderia ser feito na cidade, qual
projeto faria Sdo Lourenco do Sul ter sucesso? Considerando que as afirmacdes e
guestionamentos vinham de individuos de grupos distintos da cidade, a pergunta
sobre o motivo da cidade ndo “dar certo” levantou outra inquietagédo: Qual € a Séo
Lourenco do Sul que deve ter sucesso (figura 12)? Qual € o lugar almejado, e como

ele acontece?
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Figura 12 — Qual S&o Lourenco do Sul deve ter sucesso?
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Fonte: pesquisadora.

Era intencionado nesse trabalho, analisar os projetos e investimentos para
regido entre os anos de 1959 e 2020 para entender os caminhos tracados pelo
poder publico e seus resultados, entretanto ndo foi possivel obter acesso a nenhum
material oficial. Foi solicitado acesso a mapas, fotografias e outros documentos em
diversas ocasifes desde 2019 a todas as Secretarias Municipais, as respostas eram
sempre encaminhando a funcéo a outro departamento ou afirmando que a cidade
nao dispunha de tal documentacao, inclusive de cartografias atuais. A tentativa mais
recente de acesso aconteceu em junho de 2021, quando foi solicitada
documentacédo referente aos Ultimos investimentos e reformas na orla da cidade, a
resposta foram reclamacdes sobre a administracado anterior ter deixado uma verba
pequena para executar o prolongamento da ciclovia planejado pelo secretario atual,

e um arguivo de word listando os mobiliarios urbanos adquiridos (figura 13).
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Figura 13 — Documento disponibilizado pela Secretaria Municipal de Turismo,
Industria e Comeércio

Nos Gltimos anos. foram reslizados diversos investimentos na Orls da Praia de Sdo Lourango
do Sul para melhor atender nossos turistas e moradoras.

Geral

Instalacéo de lixeiras em tods extensdo da orla da prais
Qualificacdo da Ciclovia da orls da praia
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Praia da Barrinha

Estrutura pars fotos no formato de coragdo
Balanco Aquético
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Asfalto

Orla do Arroio S3o Lourengo

Estrutura para fotos no formato de quadro

Figura da pesquisadora

Devido a insuficiéncia de documentos oficiais para dar suporte a analise dos
projetos do Poder publico para a orla da cidade, buscou-se entender como o lugar é
construido a partir das imagens que um possivel visitante encontra na pesquisa por
Sao Lourenco do Sul na internet. Para isso, foi necessério discutir como ocorre a
construcdo de lugar, quais os fenbmenos que envolvem esse processo e 0 papel
das imagens nele.

Lineu Castello classifica a conceituacdo de lugar como complexa e
multidisciplinar por transpassar diversas areas do conhecimento, como: psicologia,
geografia, antropologia, arquitetura e urbanismo. Esse conceito trabalha com o
cruzamento e conexdo de fatores sociais, humanos e econdmicos de disciplinas
diversas entre si, cada uma com seu entendimento e interpretacdo proprios.

Entretanto, Castello (2005, p.45) afirma que essas concepgdes, quando



33

individualizadas em seus meios respectivos, acabam por perder a abrangéncia
exigida pelo conceito.

Dentro dessa visdo o lugar € entendido como um espago qualificado, que
atinge essa classificacdo por ser percebido pela populacdo devido as experiéncias
humanas e estimulos ambientais que proporciona. Esses estimulos podem ser de
natureza diversa, assim como as relagbes que acontecem nesse espago, 0 autor
apresenta e exemplifica algumas das multiplas formas de a partir das quais um lugar
pode acontecer, entre elas: por seus dons naturais, associacédo a tradi¢coes locais,
construcdo de uma fantasia, fama. Castello afirma que a lista pode ser bastante
extensa, mas € possivel agrupar algumas categorias de acordo com suas
afinidades.

A respeito das maneiras como a percepcao de um lugar pode acontecer,
Castello (2005, p.20) escreve,

Nesses termos, poder-se-ia dizer, entdo, que a percepgéo de um lugar pode
se fazer, por exemplo, a partir da apreensdo de estimulos de natureza
sociocultural (que estariam agrupando os recortes: narrativas, histéria,
tradicdo, etc.); ou de natureza morfolégico-imagética (dons naturais,
estética, fama, representacdo de fantasia, etc.); ou finalmente, de natureza
fruitivo-funcional (conveniéncia, utilidade, fruicdo sensorial, refrigério,
prazer).

O autor organiza os estimulos em trés grupos, que tém como ponto comum a
todos o fato de originarem-se da interagdo entre o ambiente e seus usuarios, pois
dessa forma, acredita conseguir uma abordagem mais sistematica e de cunho
tedrico. O primeiro grupo é nomeado de lugares de Aura, ele esta relacionado as
interacdes ligadas a natureza fisica do lugar e despertadas por elementos do
imaginério espacial local, como seus atributos sensoriais, paisagisticos, naturais.

O segundo tipo de lugar acontece quando as interac6es tém um carater de
natureza mais subijetiva, ligadas a fenbmenos carregados das histérias do ambiente
presentes de forma material ou imaterial. Esses sé@o os lugares da Memoria, que
acontecem pela evocacdo da memoria coletiva da populacéo relacionada ao local
em que vivem, caracterizados por elementos do imaginario temporal local, que
recordam a formacgéao historica da cidade, como edificacées de diferentes periodos,
contos, lendas.

O terceiro grupo se caracteriza pela presenca de elementos do imaginario

social local, em que o foco esté nas interacdes interpessoais no ambiente. Esse tipo
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de lugar compartilha caracteristicas dos outros dois, porém sua esséncia esta na
dimensado social, na diversidade de usuarios e usos que abrange, sendo assim
chamado de lugares da pluralidade. As trés categorias citadas nascem da interacéo
entre pessoas e ambiente e, apesar de apresentarem diferencas, acabam por
convergir na caracteristica que as vincula, que € o fato todas serem lugares plurais,
locais coletivos que abrigam a diversidade e a troca, contribuindo na construcao da
pluralidade. (CASTELLO, 2005).

E nesse contexto que a Laguna dos Patos de encaixa como lugar, ela
apresenta as caracteristicas especificas dos trés grupos, entretanto, é possivel
pensar que sua maior qualidade seja justamente a pluralidade. No papel de lugar da
Aura, destacam-se a beleza e encanto natural da paisagem da Orla e do Arroio, que
lhe concedem uma “atmosfera agradavel” e convidativa como local de balneario e
apreciacdo. E importante ressaltar que € o uso e a relacdo entre as pessoas € 0
ambiente que constroem o lugar e seu valor, assim elementos ligados a historia e
memoéria da cidade podem ser fatores importantes na valorizacao e afeicdo de um
ambiente. A orla de Sao Lourenco do Sul estd fortemente associada ao seu
desenvolvimento, ela abrigou diversas atividades e demandas no decorrer do tempo,
sendo um importante personagem na historia e memdéria do Municipio. Assim, a
Laguna existe como lugar da memoria por sua participacéo na trajetoria da cidade e
da sua populacdo, muitas vezes, inclusive, como protagonista e elemento primordial
na construcao da histéria e memoria local.

O Lugar da Pluralidade é apresentado como o local da sociabilidade, um
espaco de lazer, diversidade e contraste, podendo ser heterotépico — quando abriga
diferentes grupos e camadas da sociedade — ou privatopico — frequentados por um
grupo homogéneo. A orla lacustre de Sdo Lourenco do Sul é um dos principais
locais de encontro e socializacdo do municipio, é nela que ocorrem a maior parte
dos eventos da cidade e onde a populacéo se dirige em busca de lazer, esporte e,
as vezes, trabalho. Esse lugar desempenha as func¢des de um parque, oferecendo
espacos de contemplacdo, pratica de esportes, playground, encontro, mas, além
disso também exerce duas outras atividades importantes: o turismo e a pesca.

O poder publico, junto com agentes de interesse turistico como hotéis e
pousadas, vem explorando a caracteristica da Laguna, como balneario, buscando o
fortalecimento da atividade turistica de veraneio. Dessa forma, 0s maiores

investimentos em manutencdo, mobilidrio urbano, comércio, entre outros, Sao



35

voltados para as regibes da Orla com caracteristicas de praia. Além disso, é
importante ressaltar, que a atividade de pesca, presente na histéria do municipio,
ainda existe e é forte, fornecendo o sustento de diversas familias da regido.

A orla de Séo Lourenco do Sul é um lugar plural e complexo, com diferentes
interacOes, relacbes e usos, visto que abrange diferentes versdes e olhares, que se
configuram a partir das memorias, desejos, afetos e cultura dos grupos de individuos
que a experienciam. Cada uma dessas versdes acaba por resultar em uma
representacdo, assim, da mesma orla podem existir inUmeras representacdes que
refletem caracteristicas diferentes e contribuem para a constru¢do da imagem — ou

das imagens — desse lugar.

Figura 14 — Diagrama construcao imagética
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Figura da pesquisadora.

A construcdo imagética acontece a partir de um conjunto de representacdes
(figura 14). A Laguna, devido aos seus usos e usuarios diversos, permite a
construcdo de variadas imagens, cada uma correspondendo a um conjunto de
representacdes, que compreende o olhar, ou versdo de realidade, de um grupo. A
imagem oficial de S&o Lourengo do Sul, & a de balneario turistico, enaltecendo a
beleza de suas praias de 4gua doce. Esse olhar, que pode ser considerado o oficial,
é construido e reforcado pelo poder publico e agentes com interesse financeiro -
como hotéis e pousadas - a partir de acdes e incentivos voltados a essa atividade e
a regido das praias.

Essa é a imagem oficial da Laguna, que resulta do olhar de um grupo, assim

como ela existem diversas outras imagens que sdo construidas com referéncia em



36

outras versdes dela, com diferentes relacdes. Essas outras imagens comprovam a
complexidade desse lugar, que é composto por diversas camadas de afetos,
memorias, desejos e valores. A escolha de uma determinada imagem para
representar a orla de Sao Lourengo do Sul, acaba abrangendo apenas uma de suas
versdes de realidade, ignorando outros olhares sob ela e disponibilizando o
conhecimento de apenas uma fracdo sua. Com isso, caracteristicas e elementos
essenciais para a composicdo e formacgéo do local sdo excluidos, podendo acarretar
um possivel apagamento e desvalorizacdo de parte da sua histéria, populacdo e
cultura.

O desejo de construir uma Unica imagem referencial de um local, pode acabar
por empobrecer sua cultura, ela serve aos objetivos de certa parcela de poder, que
determina o que é visivel ou invisivel segundo seus interesses, podendo causar o
apagamento de importantes caracteristicas formadoras desse lugar. E importante
gue as camadas de complexidade sejam reconhecidas para que a Laguna ndo seja
simplificada com a representacdo de uma Unica imagem, apagando diversas outras

versoes desse lugar, como a dos pescadores, imigrantes, moradores.
1.7 Lacuna do conhecimento e estado da arte

Esta pesquisa afirma sua relevancia no campo de estudos da imagem, e sua
lacuna diz respeito ao estudo dessas questdes no que se refere a Sdo Lourenco do
Sul. A maior parte dos trabalhos relacionados ao municipio, concentram-se na
abordagem de temas ligados a histéria dos imigrantes pomeranos na regido ou as
questdes rurais focadas na producdo agricola e pecuéaria local. Ainda que
apresentem enfoques distintos do explorado nesta pesquisa, alguns trabalhos
académicos contribuiram com dados e informacgdes, principalmente a respeito da
historia, formacdo e turismo da regido. Dentre esses se faz importante citar os
materiais desenvolvidos por Maria Imaculada Fonseca Lima, Daniele Behling
Luckow abordando inventario do patriménio e da arquitetura da cidade e sua
relacdo com a paisagem, Patricia Bosenbecker sobre a colonizagcdo pomerana, e
Laura Rudzewicz discutindo o turismo lacustre.

O tema desta pesquisa é complexo, por isso apoia-se em diversos conceitos
para dar suporte e suprir a profundidade necesséria para conseguir oferecer uma

discussédo e problematizacdo a respeito da construcdo imagética da orla de Séo
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Lourenco do Sul. Uma das questbes em que se baseia este trabalho € a
representacdo, um conceito bastante complexo com abordagens diversas,
destacando as ideias apresentadas por Sandra Jatahy Pesavento, Stuart Hall e
César Bastos de Mattos Vieira com seus estudos a respeito da incapacidade de
representar algo de forma completa e imparcial.

Castello (2005) afirma que Kevin Lynch foi pioneiro nos estudos da percepcao
ambiental das cidades , dando base para estudos posteriores e, apesar de diversas
das ideias abordadas por ele no livro A imagem da cidade terem sido discutidas e
revistas por outros estudiosos no decorrer dos anos, esse ainda € um nome
importante no campo de estudos da formacéo de imagem de cidade e aborda ideias
que contribuem para o desenvolvimento do pensamento a respeito de como 0s
elementos de um lugar contribuem para a formagcdo de sua imagem. Nesse
momento do trabalho, Lynch serve como uma aproximacdo do tema da imagem de
cidade, que sera abordado e aprofundado por outros autores

Para construir o pensamento acerca da construcdo e desconstrucao
imagética, esta pesquisa apoia-se em estudiosos da area de fotografia, imagem, arte
e percepcdo de cidade, tais como: Georges Didi-Huberman, Paulo Reyes, Paola
Jacques e Junia Nortimer. A partir desses autores, sdo abordados processos de
formacdo e quebra de imagens e implicacdes desses atos para o lugar.

Todos os campos de estudo e conceitos citados sdo de enorme importancia
para a investigacdo do tema das constru¢ées imagéticas de S&o Lourencgo do Sul. E
partindo do conhecimento construido pelos autores citados, entre outros, que sera
feita a analise da cidade como um lugar de mdltiplas representacdes e, portanto,
imagens. Ainda que o trabalho se debruce e beba de fontes e campos de estudo ja
bastante trabalhados, o objetivo € usar desse conhecimento construido para
conseguir fazer uma analise sensivel e assertiva da construcao imagética de Séo

Lourenco do Sul.
1.8 Metodologia

Esta pesquisa, do ponto de vista metodologico, apresenta-se como um
trabalho de revisdo bibliografica e pesquisa documental, utilizando uma abordagem
fenomenoldgica para tratar do tema proposto. A fenomenologia é um estudo que

busca entender o mundo por meio da compreensdo dos fenbmenos ligados as
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percepcdes e as experiéncias humanas. De acordo com Gil (2010), nesse cenério, o
pesquisador foca sua atencdo na relacdo sujeito-objeto, desconsiderando uma
separacao entre os dois, configurando uma abordagem apropriada para discutir as
percep¢cdes da Laguna dos Patos em S&o Lourenco do Sul, e suas construcoes

imagéticas.

A pesquisa fenomenolégica busca a interpretacdo do mundo através da
consciéncia do sujeito formulada com base em suas experiéncias. Seu
objeto é, portanto, o préprio fendmeno tal como se apresenta a consciéncia,
ou seja, 0 que aparece, e ndo 0 que se pensa ou se afirma a seu respeito.
Tudo, pois tem que ser estudado tal como é para o0 sujeito, sem
interferéncias de qualquer regra de observacdo. Para a fenomenologia, um
objeto pode ser uma coisa concreta, mas também uma sensa¢do, uma
recordacdo, ndo importando se constitui uma realidade ou uma aparéncia.
(GIL, 2010, p. 39).

Para dar conta dos objetivos, o trabalho contara com quatro etapas, sendo a
primeira etapa, uma revisdo bibliografica de autores reconhecidos em seus campos
visando conhecer seus conceitos e ideias sobre construcdo imageética,
representacado, versao de realidade e percepcao de lugar.

A segunda etapa, destina-se a analisar a Laguna dos Patos, em S&o
Lourenco do Sul, a partir do cruzamento das ideias discutidas por Castello e outros
autores abordados, buscando reconhecer a complexidade do local - com os diversos
elementos que interferem na percepc¢ao desse lugar.

A terceira etapa consiste na coleta de fotografias através das ferramentas de
busca do Google Imagens e Instagram, a fim de conhecer a forma como Sao
Lourenco do Sul é representada e apresentada aos usuarios e futuros visitantes
através destas imagens postadas. Para dar conta dessa etapa, foi pensada uma
estratégia metodoldgica para a coleta das imagens, assim, definiu-se que a busca
das fotos seria feita através da pesquisa por “Sao Lourengo do Sul”, no Google
Imagens, e por hashtags (#) e localizac&o, no Instagram, sendo utilizadas para esse
estudo as nove primeiras imagens de cada busca. Foi estabelecido, também, a fim
de evitar eventos que possam causar alguma alteracdo no teor das fotos, que a
coleta devesse acontecer no intervalo de tempo maximo de trés dias, através da

conta de nove usuarios divididos em trés grupos.
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Para definir os trés grupos de usuarios, foi levado em consideracéo o nivel de

aderéncia/contato com a cidade de Sao Lourenco do Sul, sendo:

a) AS — Sem aderéncia ao lugar, pessoas que ndo conhecem Sao
Lourenco do Sul presencialmente e nem através de busca por
imagens;

b) MA — Média aderéncia ao lugar, pessoas que ndo conhecem
presencialmente, mas ja buscaram informagdes e imagens da cidade;

c) AD — Alta aderéncia ao lugar, pessoas que ja visitaram ou mantém

forte relacdo com a cidade.

E importante estabelecer um recorte critico, na selecio das imagens
pesquisadas, a fim de evitar as imagens irrelevantes para o objetivo deste trabalho,
tais como selfies, fotos pessoais ou de produtos. Foram consideradas apenas as
nove primeiras imagens que exibiam a paisagem da cidade ou da Orla. Foram
selecionadas duas hashtags (#) para a pesquisa, a #SLSTEM - oficial do municipio
e indicada em placas distribuidas pelo trajeto da Laguna — e a #saolourencodosul —
gue conta com o maior numero de publicacbes. Ambas as buscas, pelas hashtags
ou pela Localizacdo Séo Lourenco do Sul, foram, obrigatoriamente, realizadas pela
aba “relevantes” da ferramenta.

A gquarta etapa deste trabalho se propde, entdo, a analisar os dados coletados
por meio das imagens, a fim de buscar entender como a cidade é representada e
apresentada ao publico, e como € retratada por ele nas fotografias compartilhadas
no Instagram e Google Imagens. Para discutir o contetdo das imagens coletadas foi
preciso, primeiro, analisar individualmente cada foto buscando identificar seus
elementos e forma como representa o lugar. Essa andlise se apoia no “Método
Iconografico” proposto por Erwin Panofsky (1939), que propde uma leitura das
imagens em trés niveis de interpretacao.

O primeiro nivel, a descricdo pré-iconografica, visa identificar o significado
natural ou primario da imagem a partir do reconhecimento de seus elementos e
eventos. No segundo nivel, chamado analise iconografica, sdo acrescidas
informagdes oriundas de uma bagagem cultural a leitura da imagem. Assim, se
busca o “significado convencional’” ao relacionar a imagem a conhecimentos que

revelam seu tema convencional. O terceiro nivel, a interpretacdo iconoldgica, busca
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compreender os valores simbolicos presentes na imagem através de conhecimento
cultural, e assim entender seu “significado intrinseco” e a mentalidade por tras de
sua producéo.

A metodologia propde a realizacdo de uma pesquisa de caréater bibliografico e
documental, com enfoque analitico, de cunho qualitativo e exploratorio. A pesquisa
tedrica dos conceitos utilizados neste trabalho é base fundamental para a anéalise do
lugar e das imagens. O carater documental deste trabalho acontece através da
coleta e andlise de imagens no Instagram e Google Imagens pensadas no contexto
dos Planos Urbanisticos, acles, e intervencdes da Prefeitura referentes a orla do
municipio no recorte temporal que vai de 1959 — data do “Plano de urbanizagao e
Obras da Cidade e do Municipio de Sao Lourengo do Sul” - a 2020. A data de inicio
desse recorte é entendida como 0 momento em que acontece um movimento de
transformacdo, no qual o municipio rompe com a atividade de transporte fluvial,
viabilizada pelo Arroio Sdo Lourenco, devido ao crescimento do transporte
rodoviario, e busca reinventar-se voltando sua atencdo para a Laguna, a fim de
investir na exploracao turistica do lugar.

Por fim, serdo problematizadas as possiveis consequéncias e repercussoes, a
nivel das percepcdes dos usuarios e nao usuarios, com relacdo as intervencdes e
projetos urbanos para a orla da Laguna, em S&o Lourenco do Sul, analisadas a fim
de compreender qual € a imagem desejada pelo poder publico e qual a resultante,
ou resultantes, que surgem nas redes sociais. E tornam, entdo possiveis, através
das ideias discutidas pelos autores abordados, constatar se 0s mesmos atingiram ou

nao seus objetivos
1.9 Estrutura dos capitulos

Esta pesquisa se organizou em cinco capitulos. Iniciando com o capitulo
introdutério e rumando ao capitulo de discussdo da base tedrica e conceitual do
trabalho. O terceiro capitulo se dedica a exposi¢do das imagens coletadas a partir
da metodologia elaborada, seguido pelo quarto capitulo, em que sdo analisadas e
discutidas as fotografias selecionadas. Por fim, o quinto capitulo retoma a trajetoria
percorrida e discute as reflexdes elaboradas no decorrer da pesquisa.

O capitulo 1, a Introducio, trata de apresentar a pesquisa ao leitor. E nele

gue se encontram os itens que explicam o tema, objetivos, problema de pesquisa,
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objeto, hipdtese, justificativa, lacuna do conhecimento e estado da arte e
metodologia que guiam o trabalho.

O capitulo 2, chamado de Discussao tedrica, busca discutir os conceitos de
representacdo, construcdo e desconstrucdo imagética, versdo de realidade e
intencionalidade. O desenvolvimento dessa parte da pesquisa acontece atravées da
leitura e reflexdo de diversos autores a respeito dos assuntos tratados, tais como:
Didi-Huberman, Lynch, Vieira, Nortimer, Hall, Pallasmaa, Pesavento, Berman,
Castello, Reyes, Debord.

O capitulo 3, que recebe o titulo de As imagens de S&o Lourenco do Sul,
busca conhecer a forma como S&o Lourenco do Sul é apresentada a possiveis
visitantes através das imagens disponiveis nas ferramentas de pesquisa do Google
Imagens e Instagram. As fotografias foram coletadas de acordo com a metodologia
elaborada, visando simular possiveis conjuntos de imagens entregues a um
individuo durante uma pesquisa sobre a cidade.

O capitulo 4, Analise das imagens coletas, analisa as imagens selecionadas
buscando conhecer a forma como S&o Lourengo do Sul é percebida por meio
dessas imagens, e como elas contribuem para a construcdo de um lugar imagético
com vocacao turistica segundo as ideias de Castello, Lynch e Debord.

O capitulo 5, Consideracdes finais, como etapa final dessa pesquisa, retoma
0s objetivos, hipotese e problema de pesquisa tracados no inicio do trabalho, assim
como 0s principais tépicos desenvolvidos, e discute suas confirmacdes ou nao.
Apos, faz-se uma analise a respeito do fendbmeno observado a partir dos conceitos e
autores estudados. Por fim, sdo discutidas as contribuicbes da pesquisa para a
discussdo do tema e possiveis recomendacdes para futuras abordagens do objeto,
assim como questdes que surgiram durante a pesquisa e poderiam ser tema de

futuras discussoes.
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2 DISCUSSAO TEORICA

Este capitulo se dedica a apresentar e discutir os conceitos de estruturam a
compreensao do fenbmeno das imagens e da construcdo de lugares. As reflexdes
trazidas por diversos autores fundamentam o entendimento de como ocorre a
construcdo imagética de um lugar e 0s processos que podem estar envolvidos nessa

formacdo.

2.1 Representacéo

Na sociedade, a representacdo € protagonista no processo pelo qual o
significado € produzido e difundido pelos individuos de uma cultura, envolvendo a
utilizacdo de uma linguagem, de signos e imagens. Representacéo € a producédo de
significado através da linguagem na mente humana. Acontece pela ligacdo entre
conceitos e linguagem, que permite referir tanto ao mundo ‘real’ dos objetos,
pessoas ou eventos, ou de fato para mundos imaginérios de ficcionais objetos,
pessoas e eventos.

De acordo com o teérico do campo do Estudo Cultural, Stuart Hall (1997, p.
15) “Representagdo € uma parte essencial do processo pelo qual o significado é
produzido e trocado entre membros de uma cultura. Ele envolve a utilizagdo de uma
linguagem, de signos e imagens que se colocam como ou representam coisas.”. O
ato de representar significa, portanto, descrever ou chamar algo na mente por meio
da imaginagcdo, buscando alguma coisa dentro de nds que se assemelhe ou

simbolize o “representado”.
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Figura 15 — A traicdo das imagens, de René Magritte

LCeci nest nos une fufie .

Fonte: Arte e Artistas, 2017.
Disponivel em: <www.arteeartistas.com.br/a-traicao-das-imagens-de-rene-magritte/>
Acesso em: 04 de margo de 2020

René Magritte questiona a possibilidade de representar a realidade em sua
obra: A traicdo das imagens (figura 15), que consiste na imagem de um cachimbo
com o dizer: “Ceci n’est pas une Pipe” (isto ndo é um cachimbo), propondo o
pensamento de que a imagem de um objeto ndo deve ser confundida com o objeto
tangivel. E importante ressaltar que a representacio ndo deve ser tomada como
uma cépia do real, pois € uma construcdo elaborada a partir dele, sendo dotada de
codigos para sua interpretacdo. Ela envolve diferencas de tempo e espaco, e
processos de percepgéo que acabam por afastar o representante do representado.

De acordo com Vieira (2012, p.215),

E consenso que toda representacdo é uma abstracdo, releitura, uma
abstracao impossivel de retratar com precisdo e na sua totalidade aquilo
gue representa. “O mapa ndo € o territorio” expressa de forma genial a
guestdo fundamental da representacdo: que toda representacdo € uma
parte, uma interpretacdo, uma tentativa de registro, nunca abrangendo
todas as peculiaridades do representado.


http://www.arteeartistas.com.br/a-traicao-das-imagens-de-rene-magritte/
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A representacdo, apesar de conseguir, muitas vezes, assemelhar-se ao
objeto representado, ndo consegue expressar de forma fiel e exata aquilo que
representa, pois existem elementos que a distanciam do representado, como o
tempo e o espacgo. Além disso, ela esta ligada a processos de identificacéo,
percepcdo, legitimacdo e exclusdo que influenciam no resultado, pois carrega
significados construidos socialmente e fixados no inconsciente comum. Dessa
forma, a representacdo pode ser considera sempre como uma versao de algo,
afetada por crencgas, histérias, intencionalidades e relagdes de determinado grupo ou
pessoa, e ndo uma copia exata de uma “realidade” Unica e absoluta.

O rol de elementos que interferem no processo de representacdo contribui
para que um mesmo objeto, lugar, situacdo etc. possam gerar variadas
representacdes, cada uma construida em cima de uma versao da realidade. Sandra
Jatahy Pesavento (2004) afirma que diferentes grupos constroem o mundo, 0 grupo
social com maior poder de alcance da divulgacdo de sua versdo acaba controlando
a vida social, e assim, impde sua versao, sua representacao sobre os outros. Talvez
0 ponto mais importante a ser destacado a respeito da representacao, seja sua
incapacidade de expor algo por completo e de forma imparcial, pois €
automaticamente afetada pelos simbolos e valores gravados do nosso

subconsciente.

2.1.1 Fotografia como ferramenta de representacao

Como relatado no decorrer da obra de Marshall Berman, as transformacfes
da modernidade afetam os mais diversos ambitos da sociedade, causando
transformacdes politicas, econdmicas, artisticas, filosoficas e cientificas. As
novidades que apresenta sdo capazes de mudar as mais diversas relacoes, entre as
tecnologias transformadoras que surgem nesse contexto, a fotografia tem um papel
muito importante, uma vez se apresenta como tendo a fungdo de transmitir a
verdade. Juhani Pallasmaa (2011) afirma que a cultura da predilegdo pelo visual
vinha se desenvolvendo desde a invencao da perspectiva, que foi se aprimorando
durante o renascimento junto com o crescimento do ego e isolamento do homem.

A visdo era relacionada ao conhecimento e a ciéncia, sendo entendida como

0 sentido mais racional e confiavel, e o surgimento da fotografia acaba reforgando
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esses conceitos. A imagem fotografica por muito tempo carregou, e ainda carrega, 0
carater de transmissora da realidade, que ela como instrumento cientifico e racional
imprime a verdade. Dubois (2001, p.25) afirma que essa credibilidade da fotografia
como documento fidedigno é baseada na consciéncia da producdo da imagem
fotografica por meio de um processo mecanico. Assim ha a crenca que essa imagem
e “pura”, e livre de manipulagcdes ou intervencdes que podem ser produzidas pelo

artista.

[...] a fotografia, pelo menos aos olhos da doxa e do senso comum, ndo
pode mentir. Nela a necessidade de “ver para crer’” é satisfeita. a foto é
percebida como uma espécie de prova, a0 mesmo tempo necessario e
suficiente, que atesta indubitavelmente a existéncia daquilo que mostra. [...]
(DUBOIS, 2011, p. 25)

Dubois (2001) apresenta algumas discussdes e mudancas nos meios da arte
e da representacdo que aconteceram com o0 surgimento da fotografia, e que
afetaram a pintura, importante meio de representacéo visual. Segundo o autor, um
dos temas de debate desse momento era em torno da foto versus obra de arte — ou
indUstria versus arte - € importante ressaltar que a pintura, até entdo, carregava
também a funcdo de retratar e registrar de forma “realistas” pessoas, cenas,
paisagens aprimorando técnicas que buscavam aumentar as semelhancas entre o
representante e o representado. Baudelaire salienta a necessidade de separar em
dois campos distintos a arte (pintura) e a industria (fotografia), sobre a segunda, ele
afirma ter o papel de auxiliar da memoéria e das ciéncias na tentava de melhorar o
entendimento da realidade do mundo.

Apesar da aparente aversdo de Baudelaire a fotografia, afirmando a
impossibilidade de uma obra unir funcédo artistica e documental, Dubois (2001)
apresenta outro lado da discusséo, com discursos entusiasmados que “proclamam a
libertacdo da arte perla fotografia.” (DUBOIS, 2001, p. 30). Esses discursos tambéem
se apoiam na separacao da arte, como criagcdo imaginaria com finalidade propria, e
da fotografia, como ferramenta de fiel de reproducéo do real. Assim, sdo designadas
a essa nova técnica as funcgbes utilitarias e de documentacdo antes exercidas pela
pintura, como os retratos. Segundo Dubois (2011, p. 31), ao longo do século, escuta-
se 0 argumento que gracas a fotografia, a pintura podera se dedicar “aquilo que

constitui sua prépria esséncia: a criagcdo imaginaria isolada de qualquer contingéncia
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empirica. Eis a pintura de certa forma liberada do concreto, do real, do utilitario e do
social.”.

Outra transformacao importante que a foto traz é a facilidade de distribuicéo e
divulgacdo de imagens, que agora podem ser impressas em larga escala e alcancar
pessoas nos pontos mais distantes imaginaveis. Assim, a idolatria da fotografia
passa a se desenvolver junto com a sociedade, se fazendo cada vez mais presente
nas suas mais diversas camadas, e afetando as relagcbes sociais. Ao encontro das

ideias apresentadas por Pallasmaa, Berman escreve:

A multiddo id6latra exige um ideal que lhe seja apropriado e compativel com
o valor de sua natureza”. A partir do momento em que a fotografia se
desenvolveu, “nossa sociedade esqualida, narcisista, correu para admirar
sua imagem vulgar em uma lamina de metal. (BERMAN, 1987, p. 137).

As ideias e propostas da modernidade acabam por reforcar a predilecéo pelo
olhar, uma vez que tem varios de seus pensamentos centrados no paradigma do
visual. No campo das artes, esse movimento preconiza fortemente uma estética
racional, como ordem, higiene e clareza, caracteristicas que serdo almejadas e
retratadas em suas obras, inclusive na producdo fotogréfica, que sera sua forte
aliada, crescendo e se estabelecendo como forma hegemaonica de representagéo.

Com o desenvolvimento da tecnologia fotografica, e o surgimento da foto
digital, acontece outro momento de transformacéo na sociedade e na representacao.
Vieira (2012, p. 97) afirma que as os avanc¢os no campo da eletrénica e computagao
ja vinham agregando facilitadores as céameras fotograficas, contudo, foi a
substituicdo do filme pelo tablet digitalizador para registro da imagem que significou
a maior mudanca. Embora, inicialmente esses aparelhos produzissem imagens com
baixa resolucao e qualidade de cores, com passar dos anos e avanco tecnolégico foi
possivel a producdo cameras com altissima qualidade e facilidade de manuseio.

A mudanca da foto analdgica para a foto digital ocasionou a substituicdo da
revelacao dos rolos de filme por imagens digitais armazenadas em cd’s, pendrives,
smartphones, ou outras plataformas de armazenamento online. Além disso, na
fotografia analdgica, existia limitagdo quanto a quantidade de imagens registradas
devido ao namero de cliques suportados nos rolos de filmes, que deveriam ser
revelados para que as fotografias fossem visualizadas e armazenadas em albuns,
caixas, porta-retratos. Essas limitacdes, pareciam gerar uma maior atencao para a

escolha do que seria fotografado — e relembrado — a foto digital facilitou a captura e
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armazenagem das imagens, e parece também ter diminuido a seletividade do que
sera registrado e a qualidade do registro.

De acordo com Vieira:

Dispensados do conhecimento de revelacdo e da limitacdo dos rolos de
filme, atualmente o ato de fotografar (... e fotografar muito) € uma tarefa facil
e prazerosa, demandando, aparentemente, pouco ou quase nenhum
conhecimento. Desta forma, os computadores, os discos rigidos, os
pendrivers sdo abarrotados de imagens que nunca mais serdo vistas e
muito menos lembradas. [...] (VIEIRA, 2012, p. 102).

A valorizacdo do visual se fortaleceu com a fotografia, que produz e divulga,
cada dia mais, um numero crescente de imagens a serem absorvidas pelos
espectadores. A facilidade de envio e largo alcance das imagens fotograficas,
fizeram que essa se tornasse uma importante ferramenta para o turismo, sendo
utilizada como um de seus principais meios de propaganda, sendo a responsavel
por acender o desejo de conhecer o local retratado. Sendo esse um recurso eficaz e
amplamente utilizado, existe uma imensa quantidade de fotos a serem absorvidas
pelo espectador, fazendo que apenas algumas se destaquem, a essas sera atribuido
valor, despertando o interesse do individuo que a encara.

Embora as imagens fotogréaficas sejam um recurso eficiente para apresentar
um local, elas ndo devem ser entendidas como um retrato idéntico e honesto da
realidade, pois existem diversos fatores que interferem na sua elaboragéo, podendo
resultar em uma imagem que ndo condiz com a situacéo original, seja para melhor
ou para pior. Segundo Monteiro (2008, p.148) “[...] a fotografia € uma imagem
ambigua e polissémica, que € passivel de multiplas problematizacbes e
interpretacdes. Ela se caracteriza por um determinado recorte do real.”.

Assim, a fotografia ndo é uma representacdo Unica da realidade, mas sim
uma versao dela, que esta sujeita a interferéncias, tais como a intencionalidade do
fotégrafo, que se utiliza dos recursos a fim de obter a imagem mais apropriada a seu
desejo. Kossoy (2001, p. 36) afirma: "toda fotografia tem sua origem a partir do
desejo de um individuo que se viu motivado a congelar em imagem um aspecto
dado do real, em determinado lugar e época.” No caso da fotografia turistica, o
objetivo é atrair a atencdo do espectador e sua vontade de conhecer o lugar
retratado, entdo, ela deve buscar valorizar as principais qualidades, a fim de gerar

uma imagem de destaque.
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A fotografia € um importante recurso para a atividade turistica, sendo uma das
responsaveis por fazer uma das primeiras pontes entre o local e seu possivel
visitante, assim, tem a incumbéncia de apresentar uma imagem palatavel,
impactante, que consiga atrair o publico. Sdo Lourenco do Sul, buscou uma nova
forma de se relacionar com a Laguna dos Patos através do turismo que explora a
beleza da sua paisagem, entretanto, ao se vivenciar sua orla, é possivel constatar
gue suas imagens vinculadas ndo conseguem transmitir de forma equivalente a
riqueza e o valor do lugar encontrado.

Vieira, em Sou Fotografavel, Logo Existo (2013), discute a capacidade e
eficiéncia da fotografia em registrar um universo visivel para a construcdo de sua
imagem mental de forma satisfatéria pelos seus espectadores. A imagem fotografica
€ um dos recursos mais utilizados para o registro daquilo que € visivel, porém,
existem casos em que essa ferramenta ndo consegue transmitir a situacéo
desejada.

Existem diversos fatores que causam essa falta de equivaléncia entre a
imagem presenciada no local e a registrada pela fotografia. A Laguna dos Patos
apresenta uma paisagem rica e exuberante, entretanto, esse ambiente ndo se faz
sempre presente em seus registros fotograficos. Além dos fatores pertencentes aos
outros sentidos que ndo podem ser transmitidos visualmente, tais como o cheiro, a
temperatura, a brisa e os sons, existem as demandas fotograficas, necessarias para
gerar imagens exuberantes, e sdo elas, em grande parte, as responsaveis por
possibilitar um resultado adequado ao uso que se deseja fazer dessa imagem.

Duas das condicbes que trazem qualidade as fotografias sdo o
distanciamento e o ordenamento, que se referem ao que serd compreendido dentro
do quadro da foto. O distanciamento determina 0 que aparece e como aparece na
fotografia. Cada lente produz um tipo de distor¢cdo, produzindo efeitos diversos na
imagem, entdo € necessario escolher a lente e enquadramento que melhor se
adéeque para gerar o resultado desejado. O ordenamento busca harmonia entre os
elementos, escolhendo aquilo que serd compreendido ou omitido no quadro da foto.

Outro fator essencial para favorecer ou ndo uma fotografia é a iluminacéo, o
registro s6 € possivel a partir de sua presencga, e sua qualidade define como
elementos serdo visualizados. A luz determina aquilo que sera destacado ou
ofuscado no conjunto capturado, compondo assim as informacdes transmitidas pela

imagem (VIEIRA, 2012). No caso da orla de S&o Lourenco do Sul, a iluminagéo é
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natural, portanto, depende da posicdo solar e das condicdes meteorologicas do
momento, sendo necessario buscar um horario e dia com caracteristicas que
favorecam esse lugar para o olhar fotografico. Por exemplo, o momento que a
iluminacdo mais favorece a agua, conferindo-lhe um tom prateado, é quando é
tocada pelo sol em um angulo baixo em um “contra-luz”. Um Observador
posicionado em S&o Lourenco ndo tera um por-do-sol sobre a laguna, como os
observadores que se encontram em Porto Alegre. Ter4, no final da tarde, o sol se
pondo pelas costas. O nascer do sol € que acontecera sobre as 4guas da Laguna
em Sao Lourenco do Sul. Este fato faz com que a orla de Porto Alegre, junto ao
lago Guaiba, seja mais “fotogénica” que a orla de Sao Lourenco, pois na primeira
cidade a orla do Lago Guaiba esta posicionada na extremidade oeste da cidade.
Muito mais pessoas estao dispostas a ver um final de tarde do que se disporem a
acordar cedo para registra um nascer do sol.

A fotografia ndo € capaz de transmitir, na sua plenitude, a situacdo original
experimentada pelo fotografo no momento da captura da imagem. Além de néo
abranger os sentidos néao visuais presentes no momento do registro, na Laguna, tais
como, a brisa, os sons e os aromas, a obtencdo de uma fotografia mais abrangente
e impactante vai depender de ter suas demandas fundamentais satisfeitas (VIEIRA,
2012). As condicdes minimas de luz, ordenamento e distanciamento s&o
necessarias para a obtencdo de uma imagem satisfatéria da cena visivel, porém, é
importante salientar que apenas a parcela visivel do lugar consegue ser capturada,
deixando de fora diversas outras informacfes, pertencentes aos outros quatro
perceptos, essenciais para formacao do conjunto vivenciado.

O uso de técnicas de fotografia pode auxiliar a formar um conjunto de
imagens que valorizem determinadas caracteristicas do lugar, ou escondam outras,
e o0 apresentem de maneira que atraia a atencao do publico desejado. As fotografias
sdo, muitas vezes, o primeiro contato do publico com o lugar, dessa forma, tem
papel essencial no intermédio entre um possivel visitante e o local. As fotografias
divulgadas de um lugar podem ser utilizadas para se pensar e discutir diversas
guestdes, entre elas a forma como ele estd sendo apresentado ao publico, quais
informagdes podem ser compreendidas, se o0s investimentos aplicados no lugar
aparecem nessas fotografias.

Assim, apesar da fotografia ndo ser capaz de transmitir de maneira completa

7

um lugar, é uma importante ferramenta que pode auxiliar na sua divulgacado. A
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analise das fotografias divulgadas de S&o Lourenco do Sul, pode indicar a forma
como a cidade é apresentada ao publico, e 0 uso de técnicas fotograficas para a
producdo de imagens que busquem equivaléncia com o lugar presenciado ou que
valorizem as qualidades do local podem influenciar na percepcédo da cidade. As
fotos de Séo Lourenco do Sul também ser ferramenta para discutir a forma como
estdo sendo planejados e executados o0s investimentos em turismo, se eles
aparecem nas fotos, ou se a representacdo da cidade esta sendo pensada.

A figura 16 € um exemplo dessa situagdo, essa era a Unica imagem da orla
de Séo Lourenco do Sul presente no site da prefeitura do municipio, assim, era essa
imagem que apresentava a Laguna dos Patos ao visitante. Ja a partir de maio de
2020 ndo consta nenhuma fotografia do balneario, infelizmente. Sendo essa
fotografia a Unica imagem no site oficial da cidade, cabe a ela apresentar S&o
Lourenco do Sul ao visitante dessa pagina, esse pode ser o primeiro contato de um
individuo com o lugar. Também é importante assinalar o fato da figura 16 ser a foto
escolhida pelo poder publico para apresentar a cidade, uma vez que existem
interesses e investimentos em turismo, € interessante pensar como essa imagem
mostra o lugar, se ela reflete esses investimentos ou exibe um lugar que desperte o

desejo de visita-lo.

Figura 16 - Fotografia da orla da Laguna dos Patos no site da prefeitura de Sao

Lourenco do Sul

Fonte: Prefeitura Municipal de S&o Lourenco do Sul.

Disponivel em: <www.saolourencodosul.rs.gov.br/>. Acessada em: 06/07/2018
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2.2 Construcao e rasgadura imageética

A partir das leituras, pode-se dizer que a construcdo imagética acontece a
partir de um conjunto de representacbes, as quais apresentam elementos que
contribuem para a formacdo de uma imagem. A representagdo, como discutido
anteriormente, nao trata simplesmente de apresentar uma coépia do real, pois é uma
abstracdo dele, sendo afetada por processos de significacdo, percepcdo e
identificacdo, entre outros, que adicionam valor e ao que estd sendo representado.
Assim, uma mesma situacdo pode gerar diversas representacbes, que sao
construidas com base em signos do subconsciente social de cada sujeito ou grupo.

Um grupo de representacdes com elementos em comum, que quando unidas
sirvam ao propoésito de reforco de uma ideia, acabam contribuindo para a construcéo
de uma imagem que expde uma determinada situacdo desejada. O urbanista Kevin
Lynch (1960, p.11), no livro A imagem da cidade, ao explorar o tema da formacéao de
imagens na cidade afirma: "Todo cidad&do possui numerosas relacdes com algumas
partes da cidade e sua imagem esta impregnada de memorias e significagdes.”.
Apesar de Lynch nao utilizar o termo representacdo, se pode entender que para o
autor imagem é representacdo. Assim, a cidade, como um organismo plural, é
recheada de inimeras representacdes pois € vivenciada por individuos diversos que

Ihe d&o significacbes também diversas.

[...] se formos agrupando os observadores em classes tdo homogéneas
guanto possivel, segundo idade, sexo, cultura, ocupacéo, temperamento ou
familiaridade. Cada individuo cria e sustenta a sua prépria imagem, mas
parece haver uma concordancia substancial entre membros do mesmo
grupo. Sdo estas imagens de grupo, mostrando 0 consenso entre um
namero significativo de membros, que interessam os planejadores de
cidades aspirantes a um modelo de ambiente que muitos possam desfrutar.
(LYNCH, 1960, p. 17)

Desta forma, € comum que um lugar também seja objeto de construcdes
imagéticas diversas. Sao nessas imagens que estdo expressas as diferentes
crencas, identidades, valores, mitos, semelhancas e diferencas ali existentes. Essa
pluralidade confere profundidade ao lugar, em que existem camadas de imagens e
informacdes, que quando sobrepostas expde sua diversidade e trajetdria, como em
um palimpsesto.

Das imagens formadas, é possivel que algumas acabem tomando mais forca

que outras, isso pode ocorrer por motivos diversos, tais como: maior poder em
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divulgacdo de um grupo; interesses econdmicos em evidenciar uma imagem
determinada e apagar outra. Porém, é importante ndo aceitar que o lugar seja
entendido por meio de uma imagem apenas, pois essa resulta de um grupo de
representacdes com interesses e relagdes similares que expdem uma ideia fechada
e delimitada, sem conseguir apresentar um contexto mais amplo ou completo.
Georges Didi-Huberman, em sua obra Diante da imagem, fala da valorizacdo da
imagem como uma representacdo exata, “transmissora da verdade”, e da crenca
que “Pousar o olhar sobre uma imagem da arte passa a ser entdo saber nomear
tudo que se vé — ou seja, tudo que se |€ no visivel.” (DIDI-HUBERMAN, 2013, p. 11).
O autor ressalta a importancia de rasgar a imagem, a fim de deixar escapar dela

outros saberes.

[Uma primeira aproximag&o para renunciar ao esquematismo da histéria da
arte: a rasgadura. Abrir a imagem, abrir a ldgica]

Abrir? Portanto romper alguma coisa. Pelo menos fazer uma inciséo, rasgar.
Do que se trata exatamente? De debater-se nas malhas que todo
conhecimento imp0de e de buscar dar ao gesto mesmo desse debate — gesto
em seu fundo doloroso, sem fim — uma espécie de valor intempestivo, ou
melhor, incisivo. Que pelo menos a simples indagac¢éo tenha adquirido, em
algum momento, esse valor incisivo e critico: tal seria o primeiro anseio.
(DIDI-HUBERMAN, 2015, p. 185)

A rasgadura de uma imagem provoca a exposi¢cdo de outras imagens nela
contidas, esse ato € necessario para que o saber prévio que carrega seja aberto e
dé espaco ao nao saber, possibilitando pensar quais outros sentidos existem ali.
Tendo em vista que o lugar € plural e repleto de diferentes relacdes com os
individuos que o vivenciam, que por sua vez acabam por ter sua propria versao e
representacdo dele. Tentar apresentar ou conhecer a Laguna através da construcao
de uma imagem é reduzi-la a um retrato, escolhendo apenas uma de suas camadas.
O ato de rasgar a imagem, proposto por Didi-Huberman, € necessario para a
liberacdo do sintoma que acompanha o ndo saber, impedindo a totalizacdo e a
representacdo simbdlica. Quebrar a crenca do saber abrindo a imagem é também

abrir espaco para a duvida, suspeita e desconforto.
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Figura 17 — Imagem tipica de Sao Lourenco do Sul

w

Figura da pesquisadora.

A figura 17, é uma recorrente foto de ilustracdo da Laguna dos Patos, é
possivel encontrar imagens semelhantes a essa em diversos sites de turismo, ela
exibe um lugar de natureza bela, tranquila e agradavel. E preciso rasgar essa
“‘imagem tipica”, que fecha o lugar em um significado pré-concebido, para deixar
escapar as diversas outras imagens, que apresentam outros elementos e relagdes
ali presentes, permitindo visualizar e pensar outras diversas representacdes desse

local.

[...]JQuem escolhe saber somente terd ganho, é claro, a unidade da sintese
e a evidéncia da simples razdo; mas perderd o real do objeto, no
fechamento simbdlico do discurso que reinventa o objeto a sua prépria
imagem, ou melhor, a sua propria representagdo. Ao contrario, quem deseja
ver, ou melhor, olhar perdera a unidade de um mundo fechado para se
encontrar na abertura desconfortavel de um universo agora flutuantel...]
(DIDI-HUBERMAN, 2015, p.186)
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A representacdo implica em um saber, pressupfe que as informacdes
necessarias para entender o objeto estdo contidas naquela imagem que o
apresenta; isso acaba por formar uma borda, construindo uma imagem que entrega
apenas um discurso e exclui diversos outros. As fotografias divulgadas de S&o
Lourenco do Sul, carregam, em sua maioria, a percepcao de um lugar com natureza
bela, fechando seu sentido. E importante rasgar essas imagens, para abri-las e
liberar o sintoma. Essa imagem formal da Laguna dos Patos, que refor¢ca a ideia
concebida de balneério voltado ao turismo, acaba por reduzir a complexidade do
lugar, tendo em vista que ele abrange diferentes relagcdes, significados e valores

com cada individuo, € necessario buscar outras imagens para pensar sobre ele.

2.3 Versao de realidade e intencionalidades

Vieira (2010, p. 215) afirma, “E consenso que toda representacdo é uma
representacdo, releitura, uma abstracdo impossivel de retratar com precisdo e na
totalidade aquilo que representa.”. O autor completa a ideia, dizendo que nenhuma
representacdo abrange completamente o representado, se tratando de uma parte,
uma interpretacdo dele. Assim, é possivel entender a representacdo ndo como uma
exibicdo da realidade, mas sim como uma versdo de realidade que expressa uma
parcela do representado através de uma intencao e interpretacao.

A construcdo de uma realidade é um processo contagiado pelas intencfes do
autor e pela interpretagéo do leitor, sendo, de acordo com Vieira (2010) dependente
de conhecimentos e codificacfes, e para decifra-la € necessario que o leitor faca sua
desconstrucado, a fim de entender e desvendar o processo. “Criar representacdes
nao € apenas registrar um discurso ou elaborar recursos mnemaonicos: € construir
artefatos visiveis dotados de autonomia em relacdo aos autores e com propriedades
especiais para controlar sua interpretacdo.” (OLSON, 1997, p. 213). Assim, a
representacdo € dotada de signos e codigos que remetem a uma versao daquilo que
esta sendo representado, essa versao carrega uma parcela da totalidade existente
junto com valores, interpretacdes e intencdes especificas.

Apesar da fotografia ser comumente considerada um retrato fiel da realidade,
ela ndo deve ser entendida como tal, e sim como uma verséao de realidade que pode

ser manipulada e distorcida. A imagem fotografica € uma representacéao, logo néo
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deve ser aceita como um quadro fechado que mostra todas as informacfes que
podem ser apreendidas pois, como afirma Cattani (2010), a representacdo € uma
aproximacdo da realidade. A fotografia, como outras representacdes, passa por
interferéncias que influenciam o resultado da imagem gerada, entre elas demandas
técnicas de iluminacédo, enquadramento, escolha de lente. A intencédo do fotografo é
outro elemento essencial para a imagem resultante, Vieira (2012, p. 223) cita a
definicdo de representacdo fotografica de Kossoy (2009, p. 43) “A representacdo
fotografica é uma recriacdo do mundo fisico ou imaginado, tangivel;, o assunto
registrado € produto de um elaborado processo de criacdo por parte de seu autor.”
Conforme Kossoy (2009b, p. 49 apud VIEIRA, 2012, p. 72)

[...] a imagem ndo pode ser entendida apenas como registro mecanico da
realidade dita factual. A deformacao intencional dos assuntos através das
possibilidades de efeito 6pticos e quimicos, assim como abstracéo,
montagem e alteracdo visual de ordem natural das coisas, a criacdo enfim
de novas realidades tem sido explorada constantemente pelos fotdgrafos.

A representacdo ndo deve ser aceita como um espelho da realidade,
imparcial e imune a influéncias e distor¢cdes, pois ela sempre passa por filtros que,
mesmo inconscientemente, interferem no resultado, Olson (1997, p. 213) afirma,
“Sabemos agora que nao ha representacdo sem intencdo e interpretagdo.”. A
realidade ndo existe, é uma representacao criada por alguém com intencionalidade,
gue acaba formando uma versao de realidade que abrange uma determinada visao.
Assim, existem diversas versdes sob a mesma situagéo, cada versdo possui, ha sua
construcdo, alguma intencdo que acaba por delinear o contetdo presente na parcela
apresentada, e como é apresentado ao leitor.

As representacdes fotograficas de S&o Lourengco do Sul, podem carregar a
responsabilidade de apresentar o lugar, assim como as informacdes e elementos
que o caracterizam. Dessa forma, visando atrair a atencdo de um publico, cabe a
essas imagens exibir a cidade de forma satisfatéria — fazendo uso das demandas
fotograficas afim de valorizar as qualidades do lugar — e condizente com o cenario
existente ao transmitir as relacdes ali presentes.

A maior parte das representacdes e intervencbes na orla da Laguna dos
Patos tem a intencdo de mostrar ou construir uma versao desse lugar, assim, sejam

0s projetos direcionados a essa regido, mobilidrios urbanos, parametros do plano
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diretor, propaganda, entre outros, visam a construcdo de um lugar que reflita seus

valores, desejos, crencas.

“Hoje em dia, “intencionalidade” remete em primeiro lugar a direcionalidade
dos estados mentais; é a referéncia mental a um objeto, um dirigir-se para
algo. As atitudes proposicionais, as crencas, desejos e intencdes, sao
acerca de algo e tem um conteddo conceitual representando um objeto.”
(LECLERC, 2015, p. 1)

O Plano de Urbanizacdo e Obras da Cidade e do Municipio de Sdo Lourenco
do Sul”, de 1959, marca 0 momento em que o0 Municipio passa a buscar uma nova
forma de funcionamento voltando-se para a orla da Laguna. A partir desse marco,
S&o Lourenco do Sul passa a pretender uma nova forma de se relacionar com a
Laguna através da atividade turistica, as intervencbes e investimentos, como

mobiliario urbano, implantacdo de pracas e zoneamento urbano, voltados a esse

local ilustram a busca pela consolidagédo do balneério turistico.

2.4 As estratégias para pensar como projetar um lugar

O lugar, segundo Lineu Castello (2005) adquire seu status e reconhecimento
devido a forma como € percebido pelos usuarios e as experiencias que proporciona,
h& diversos fatores que interferem na maneira como um local pode ser
compreendido e se relacionar com publico. Em sua tese, Castello apresenta
estratégias que podem estar presentes no projeto de lugar ligadas a percepcao do
usuario nesse lugar. Os dois grupos de taticas apresentadas se dividem entre as
que fazem uso dos estimulos percebidos, utilizando elementos marcantes ja
presentes no ambiente; as que se valem da percep¢ao estimulada, introduzindo

elementos especificos para integrar-se ao ambiente.

O projeto de lugar pode se valer da estratégia de ressaltar ou,
simplesmente, empregar os estimulos percebidos de antem&do como os
mais marcantes do ambiente onde se desenvolve o projeto, utilizando-os
como elementos componentes da estrutura ambiental — sejam naturais,
culturais, materiais, imateriais. Por outro lado, os projetos de lugar podem,
também, se valer da tatica de estimular uma determinada percepcéo,
introduzindo, de maneira intencional, novos elementos que irdo integrar e
integrar-se a estrutura ambiental projetada, e que estardo sendo inseridos
através das proposicdes projetuais. (CASTELLO, 2005, p. 38)

O autor aponta a larga utilizacdo e presenca comum da dimensao da

percepcdo estimulada nos projetos de lugar da cidade da virada do milénio. A
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utilizacdo dos estimulos projetados busca reforcar a imagem de urbanidade do lugar,
para isso pode fazer uso de estimulos, visuais, sensoriais ou informacionais. Essa
urbanidade pode ser conquistada através da percepcdo de diferentes qualidades,
entre elas a da pluralidade, que é apontada por Castello (2005) como uma das
principais qualidades buscadas nos projetos de novos lugares. O autor sugere como
principal objetivo desses projetos dar lugar a diversidade - seja de pessoas,
atividades, imagens - proporcionando trocas, misturas e contrastes e acabam por
enriquecer e aumentar a manifestagdo do fenomeno da urbanidade.

A percepcao estimulada acentua os aspectos de pluralidade do lugar e,
guando associada a fenbmenos da memdria ou aura, possibilita que passe a ser
percebido como um novo lugar de urbanidade para a cidade, pois sédo acrescidas
novas camadas de qualidades, informacdes e valores. Dessa forma, é possivel
pensar que a utilizacdo da percepcdo estimulada nos projetos de lugar pode
enriquecé-los ao acrescentar novas percepcdes aquelas ja existentes, alterando as
funcBes que desempenha, o publico que abriga e, consequentemente, modificando
seu papel e significado na cidade.

A construcdo de lugares é também conhecida pela expressdo inglesa
“Placemaking” no meio da arquitetura e urbanismo, e, por vezes, vem acompanhada
da expressao “Placemarketing” que € mais recente e menos usual. Ela faz referéncia
ao marketing, ou propaganda, de lugar e € um complemento na criacdo de novos
lugares e pode auxiliar na sua divulgacdo, essa € uma ferramenta importante que
pode direcionar diversas caracteristicas do local, tais como: usos, publico-alvo,
atividades, tipos de comércio. Na discussdo, Castello pensa nas estratégias para
projetar, ou criar, um lugar, mas alerta, no entanto, que elas podem ou n&o dar certo.

Além da ideia de divulgacéo e propaganda, existe a competitividade entre as
cidades, segundo Boyer “(...) cities and regions must market themselves; their
‘imageability’ becomes the new selling point” (BOYER, 1997 apud CASTELLO, 2005,
p. 40). Assim, o autor afirma que as cidades e regides devem se promover,
apresentando uma imagem que se destaque e atraia a atencao do publico-alvo.

Atualmente, existem diversos tipos de marketing no mercado, cada um visa
atender a uma determinada demanda, promover certa ideia, fortalecer uma imagem,
alcancar algum tipo de publico. O autor afirma que a criacdo de imagem € uma
pratica bastante utilizada no “placemarketing”, e conta com diversas metodologias e

técnicas para definir e gerenciar a “imagem” de um lugar (CASTELLO, 2005, p. 59).
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Na sociedade contemporanea, que, cada vez mais, tem na internet e redes sociais
seu principal meio de comunicacdo e informacéo, as praticas de “Placemaking” e
“Placemarketing” em conjunto se tornam fundamentais para a concretizagdo do

lugar.

[...] resta assinalar que o projeto de lugar, seguindo as tendéncias
contemporaneas do campo de Arquitetura-Urbanismo, transformou-se numa
experiéncia pragmatica, que se vale de um jogo duplo ao empregar praticas
de “placemaking” e “placemarketing”. Ambas trabalham juntas na real
concretizacdo de um lugar onde o “placemaking” atua com maior vigor na
constru¢cdo da indispensavel Pluralidade, enquanto o “Placemarketing”
colabora para garantir os aspectos mais estrategicamente mercadoldgicos
do imaginario que circundam a Aura e a Meméria. (CASTELLO, 2005, p.42)

Assim, de acordo com o pensamento de Castello, em um trabalho conjunto
das duas estratégias, o “placemaking” fica encarregado pelos aspectos de
pluralidade do lugar, possibilitando o lazer, o encontro e a diversidade através das
intervencdes do projeto. Ja o “placemarketing”, é responsavel pela forma pela qual o
lugar sera apresentado ou reconhecido, atrelando aspectos da Aura e Memoéria ao

local e colaborando para a construcdo de uma imagem que apresente as
caracteristicas almejadas.

2.4.1 Lugar como objeto de consumo e espetaculo

Para construir o conceito de lugar de forma mais abrangente, Castello (2005)
traz pensamentos e autores de diferentes areas, destacando os sociélogos John
Hannigan e Sharon Zukin, que trabalham a ideia do que vem a ser um lugar no
modo de vida da sociedade consumista contemporanea. Hannigan propde pensar o
lugar nas cidades contemporaneas sob a perspectiva de uma sociedade afetada
pelo comportamento consumista, assim, ele entende a criagdo desses lugares
Sujeita a caracteristicas que o tornam instrumento de consumo (CASTELLO, 2005,
p. 113).

A forma como Hannigan pensa o conceito de lugar, dentro da sociedade
contemporanea consumista, foi bastante inovadora, pois ele discute o lugar ndo s6

pelo seu uso ou papel social, mas também seu valor de representacéao.
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[...] Hannigan desbrava ao confrontar o conceito de lugar ndo apenas sob a
otica de sua fruicdo social, sendo, principalmente, como o agente das
representacdes através das quais os individuos percebem seu “lugar’ na
sociedade. E essas representacBes sdo habilmente fornecidas pelas
imagens comunicadas materialmente pelos lugares urbanos, percebidos
como mais ou menos adequados a sua apropriagdo por estratos sociais
diferenciados. [...] (CASTELLO, 2005, p. 113)

Um dos pontos de contato entre os autores acontece quando Hannigan
(1998) apresenta a “fantasy city”, lugares das cidades contemporéneas destinados
ao lazer e entretenimento, que carregam um carater festivo e de interagdo social. O
autor utiliza seis padrées para caracterizar esses lugares, entre eles: ser tematizado,
buscar a criacao de uma “marca” ou “aura”, oferecer multiplas opcbes de consumo e
entretenimento, funcionar de forma isolada, sem se relacionar com o ambiente do
entorno. Castello assinala que o autor faz uma retrospectiva ao abordar o inicio da
massificacdo das atracdes urbanas, no inicio do século XX, em que esses lugares
da fantasia apresentaram novas possibilidades de acessibilidade, diversdo e
atracao, estabelecendo novas formas de sociabilizagéo.

As novas formas de “experiéncias de urbanidade” da “fantasy city”
continuaram a funcionar depois da virada do século, pois servem bem a uma
sociedade voltada a cultura do consumo, que vé essas experiéncias como objeto de
desejo e incremento no status social. Castello (2005) afirma que as transformacdes
nas formas de consumo e poder indicam a necessidade de repensar as bases do
conceito de lugar e atentar para as tensdes entre as “forcas do mercado” e as
“forgas do lugar”’. Na “fantasy city” o lugar turistico passa a ser o proprio objeto de
desejo e consumo, o lugar € tipo como o produto a ser consumido e tem seu valor
econdmico atrelado ao status que confere aos visitantes.

As transformacdes na forma de consumo alteram também a maneira como as
pessoas se relacionam aos produtos, ndo basta apenas consumir para ter, é preciso
exibir esse consumo, para assim receber o status conferido. Dessa forma, os
tradicionais souvenirs de viagem — como camisetas, canecas, chapéus, miniaturas e
artesanatos diversos - acabam carregando a funcédo de comprovar a visita e

representar o consumo do lugar.
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Na obra “A sociedade do espetaculo” 3(1967), Guy Debord inicia uma analise
critica, que foi seguida por diversos outros autores, da moderna sociedade do
consumo. Debord discute sobre as mudancgas e funcionamento de um mundo em
gue as relacdes sociais entre pessoas sao mediadas pelas imagens, que exercem
grande poder de informacédo, alienacdo e afetam diversos campos como politica,

artes, economia e cotidiano. Sobre essas transformacdes, o autor afirma:

A primeira fase da dominacdo da economia sobre a vida social acarretou,
no modo de definir toda realizacdo humana, uma evidente degradacédo de
ser para ter. A fase atual, em que a vida social estd totalmente tomada
pelos resultados acumulados da economia, leva a um deslizamento
generalizado do ter para o parecer, do qual todo “ter” efetivo deve extrair
seu prestigio imediato e sua funcdo Udltima. Ao mesmo tempo, toda
realidade individual tornou-se social, diretamente dependente da forca
social, moldada por ela. S6 Ihe é permitido aparecer naquilo que ela néo é.
(grifo da pesquisadora) (DEBORD, 1997, p. 18)

Sharon Zukin (apud CASTELLO) discute a criagdo de imagens
representativas de valores econbmicos e a representacdo de identidades
socioespaciais no processo de construcdo urbana ao refletir sobre as
transformacdes nos lugares urbanos e como novos valores sdo representados nele.
A autora afirma que enquanto o valor dos produtos materiais decresce, o valor
atribuido a imagem aumenta pois ela alavanca as vendas ao expressar
determinados juizos ou padrées buscados. Zukin afirma que as transformacdes,
renovacles ou atualizagdes dos lugares urbanos respondem a mudancgas sociais, e
assim, refletem os novos valores buscados pela sociedade.

Guy Debord (1997) define o espetaculo como uma relacdo social entre
pessoas, mediada por imagens, em uma sociedade em que tudo se tornou
representacdo. O autor afirma que o espetaculo é ao mesmo tempo causa e
consequéncia, assim, ndo é possivel separa-lo da vida social, pois a realidade vivida

€ a realidade produzida e previamente organizada.

3 A obra A sociedade do Espetaculo, foi escrita pelo francés Guy Debord (1931 — 1994) em 1967, o
livro refle de forma critica sobre as relagdes sociais mediadas pelas imagens na sociedade do
espetaculo. A obra ainda é atual para pensar nas relagdes e imagens na sociedade do século XXI.
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[...] o espetaculo é ao mesmo tempo o resultado e o projeto do modo de
producdo existente. Ndo é um suplemento do mundo real, uma decoragéo
que lhe é acrescentada. E 0 amago do irrealismo da sociedade real. Sob
todas as suas formas particulares — informacéo ou propaganda, publicidade
ou consumo direto de divertimentos -, 0 espetaculo constitui o modelo atual
da vida dominante na sociedade. E a afirmacfo onipresente da escolha ja
fita na producdo, e o consumo que decorre dessa escolha. [...] (grifo da
pesquisadora) (DEBORD, 1997, p. 14)

Os movimentos discutidos por Hannigan e Zukin, e apresentados por
Castello, sdo bastante perceptiveis com o advento e crescimento das redes sociais,
plataformas em que as imagens fotograficas ganham um espaco cada vez maior, e
acabam por se tornar instrumento de exibicdo e comprovacdo de status uma vez
gue os usuarios usam a rede para compartilhar - e consumir - informacfes pessoais
de lifestyle, viagens, rotina, interesses. A internet € uma ferramenta muito importante
para o turismo pois é responsavel por grande parte da divulgacédo dos lugares por
meio das fotografias turisticas, que podem ser produzidas por um profissional e
veiculadas em paginas e blogs, ou pelos proprios turistas em suas redes sociais.

Com as mudancas na forma de consumo, os lugares passam a ser o produto,
“O valor econbmico do lugar se incorpora ao valor de status que o lugar confere, e
ambos se conjugam para melhor representar o poder [...]” (CASTELLO, 2005, 2005).
Nesses termos, as fotografias de viagem passam a ser 0S novos souvenirs, que
comprovam o consumo do lugar e concedem o status que carrega ao viajante, essas
elas acabam se tornando também um item de desejo, uma vez que despertam a
vontade de “consumir” o lugar representado e, diversas vezes, leva 0s viajantes a
perseguir a mesma imagem.

Em uma répida pesquisa no Google imagens por alguns famosos pontos
turisticos - como: Bali (figura 18), Pisa (figura 19), llhas Maldivas (figura 20), Cristo
Redentor (figura 21), Disney (figura 22) - € possivel perceber alguns tipos de
imagem se repetindo, sao fotografias que exibem mesmos pontos, situagcbes e

poses, alterando apenas os individuos no quadro.
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Figura 18 — Bali Swing

-

Fonte: montagem elaborada pela pesquisadora a partir de imagens do Google Imagens.

Acesso em: 20 de janeiro de 2021.

Figura 19 — Torre de Pisa

Fonte: montagem elaborada pela pesquisadora a partir de imagens do Google Imagens.

Acesso em 20 de janeiro de 2021



Figura 20 — Maldivas

Fonte: montagem elaborada pela pesquisadora a partir de imagens do Google Imagens.
Acesso em 21 de janeiro de 2021

Figura 21 — Cristo Redentor

Fonte: montagem elaborada pela pesquisadora a partir de imagens do Google Imagens.
Acesso em 20 de janeiro de 2021.

64
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Figura 22 — Disney

Fonte: montagem elaborada pela pesquisadora a partir de imagens do Google Imagens.

Acesso em 20 de janeiro de 2021.

Essa situacdo provoca o questionamento se o desejo € de experienciar e
consumir o lugar ou consumir uma imagem especifica dele, e assim se alimentar do
status social que lhe € conferido? Um dos grandes pontos da sociedade do
espetaculo é que alguém precisa aparecer para existir, visto o dominio das imagens,
assim, a representacdo da experiéncia vale mais que a propria experiéncia? A
imagem da experiéncia se sobrepde socialmente a experiéncia? Sobre o monopdlio
da aparéncia, Guy Debord escreve, “[...] 0 que aparece é bom, o que & bom
aparece. [...]" (DEBORD, 1997, p. 16).

Como discutido anteriormente, essas imagens representam uma leitura - uma
narrativa — elaborada por determinados usuarios do lugar, assim como expectativas
e valores sociais, logo, se alguma imagem é buscada e reproduzida por tantos
viajantes, pode-se pensar que ela carrega valores atrativos ao publico. Embora as
fotografias exibam apenas uma fracdo do lugar, elas funcionam como identidade
visual e sdo ferramentas importantes para divulgacao e criacdo de desejo. Sobre a

fotografia, Borges (2005, p.3) afirma que “ndo por acaso, ela foi e continua a ser



66

fartamente utilizada para persuadir o outro da positividade ou da negatividade de um
modo de ser e de se comportar, de olhar e ser olhado.”.

A respeito das mudancas na forma de consumo, Debord (1997) assinala que
a primeira etapa do dominio da economia sobre a vida social pode ser notada na
alteracdo de prioridade do ser para o ter, em que ter a propriedade de determinado
produto, conferia seu status ao proprietario. O autor afirma que, no momento em que
a vida social esta dominada pelos valores da economia, aconteceu a transicao do ter
para o parecer, agora o prestigio vem do valor social moldado para aquilo, da for¢a
social que representa (DEBORD, 1997, p.18). Nessa situacdo, o status é
consequéncia do valor atribuido ndo mais ao “objeto real fisico” pelo seu uso, mas a
sua imagem, é considerado aquilo que parece, ndo o que é.

Entdo, se pode pensar que trabalhar e moldar a forma como o lugar se
apresenta € uma grande estratégia para a construcdo de lugares turisticos, criar
uma imagem de desejo que atraia o publico a consumi-lo, e assim adquirir o status
que lhe é definido. O consumo do lugar como mercadoria pode acontecer em
diversas esferas, € comum que surjam outras atividades para entreter, dar suporte
as necessidades do publico, e integrar sua lista de consumo, tais como:
gastronomia, vestuario, parques tematicos, hotelaria, souvenirs.

Castello afirma que a cidade de Gramado, na serra gadcha, carrega em seu
histérico o atributo de abrigar fazedores de fazedores de lugar, a cidade, inicialmente
reconhecida como local de férias devido ao seu clima frio passou a desenvolver a
hotelaria e gastronomia de forma modesta. Foi com a implementacdo de eventos e
empreendimentos que reforcassem e falsificassem a ideia da heranca e cultura de
uma Vila Alpina, que Gramado alcancou a ‘“reputacdo de um completo resort
turistico, oferecendo uma grande diversificacdo de atracdes.” (CASTELLO, 2005, p.
318). A cidade acomoda diversos empreendimentos planejados e moldados para
atender as expectativas de vila alpina europeia dos turistas, assim, sG&o comuns 0s
lugares quase completamente antropizados com florestas plantadas com vegetacao
exotica, lagos artificiais (figura 23), fachadas “fakes” sobrepostas a edificacdes

comuns (figura 24), e parques e restaurantes tematicos (figura 25).

[...] Ondas de entusiasmo por determinado produto, apoiado e langado por
todos os meios de comunicacdo, propagam-se com grande rapidez. Um
estilo de roupa surge de um filme; uma revista lanca lugares da moda, que
por sua vez lancam as mais variadas promocgdes [...] (DEBORD, 1997, p.
44)
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Figura 23 — Lago e floresta “fake” no parque Lago Negro em Gramado

Fonte: Gabi Pizzato.

Figura 24 — Rua de Gramado

Fonte: Melhores Destinos, 2022. Disponivel em: <www.melhoresdestinos.com.br/dicas-

gramado.html>. Acesso em: 01/11/2021.



http://www.melhoresdestinos.com.br/dicas-gramado.html
http://www.melhoresdestinos.com.br/dicas-gramado.html

68

Gramado explorou sua imagem fantasia com oferta de atividades variadas
aos turistas e grandes estratégias de marketing para se consagrar como point
turistico, sendo muito requisitada por turistas e empreendedores das mais diversas
areas — hotelaria, gastronomia, vestuario, entretenimento tematico, e inclusive
marcas internacionais como o Hard Rock Café - que aproveitam a influéncia da

cidade para garantir o consumo de seu produto.

Figura 25 — Parque tematico Snowland em Gramado

O espetaculo € o capital em tal grau de acumulagcdo que se torna imagem.
(DEBORD, 1997, p. 25)

Gramado, e seus empreendedores, fazem uso do placemaking para criar
lugares pensados para parecer espetaculares, organizados e limpos em fotografias,
e reforcam uma imagem fantasia criada para esse lugar com a implementacdo de
eventos tematicos como natal luz, restaurantes, lojas, parques e hotéis e do desejo

de consumo despertado pelo espetaculo.
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3 AS IMAGENS DE SAO LOURENGO DO SUL
3.1 Sobre o processo de coleta

Buscando conhecer a forma como S&o Lourenco do Sul é apresentada e
reconhecida por seus visitantes através das imagens disponiveis nas ferramentas de
pesquisa do Google Imagens e Instagram, realizou-se uma busca e coleta dessas
imagens através da conta de nove usuarios, simulando a pesquisa de um turista.
Para simular possiveis conjuntos de imagens, que sdo entregues pelo logaritmo
fundamentado nas preferéncias de cada usuario, as contas utilizadas foram divididas
em trés grupos distintos com base no grau de aderéncia e integracdo com a cidade.

O primeiro grupo, sem aderéncia (SA), é formado por trés pessoas sem
relacdo alguma com S&o Lourenco do Sul, que nunca a visitaram ou pesquisaram. O
segundo grupo, média aderéncia (MA) é composto por usuarios que ainda néo
conhecem fisicamente a cidade, mas ja buscaram por ela no Google e Instagram. O
terceiro grupo, alta aderéncia (AA), sao individuos com relagao constituida com S&o

Lourenco do Sul, que j& vivenciaram o lugar e mantém relacfes frequentes com ele.

a) AS — Sem aderéncia ao lugar, pessoas que ndo conhecem Sao
Lourenco do Sul presencialmente e nem através de busca por
imagens;

b) MA — Média aderéncia ao lugar, pessoas que ndo conhecem
presencialmente, mas ja buscaram informacdes e imagens da cidade;

c) AD — Alta aderéncia ao lugar, pessoas que ja visitaram ou mantém

forte relacdo com o lugar.

A coleta das fotografias aconteceu dentro de um periodo de trés dias — entre
os dias 11 e 13 de outubro de 2021 — a fim de evitar possiveis alteracdes no teor das
imagens decorrente de eventos que pudessem ocorrer em um intervalo maior de
tempo, assim, cada participante selecionou as nove primeiras imagens -—
considerando os filtros estabelecidos - entregues em cada busca. Na pesquisa pelo
Google Imagens, foi determinado que seria buscado por Sao Lourenco do Sul, ja

para a coleta de fotos no Instagram, devido as diferentes ferramentas que a rede
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oferece, foram determinadas trés formas de pesquisa utilizando a aba “relevantes”,
sendo elas: pesquisa pela localizacdo Sao Lourenco do Sul, e pelas hashtags
#sdolourencodosul - com o maior numero de publicagBes - e #SLSTEM - indicada

pelo poder publico em placas distribuidas pela orla (figura 26).

#SLSTEM

APP SAO LOURENCO DO SUL TEM

Figura da pesquisadora.

E importante ressaltar a determinacdo de um recorte pessoal utilizado na
selecdo das fotografias, uma vez que se buscava conhecer por meio delas a forma
como S&o Lourenco do Sul é apresentada. Assim foram admitidas apenas as
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imagens que exibem a cidade, sua paisagem, ou individuos se relacionando com

elas, excluindo as fotos que ndo apresentem relacdo com a cidade.

3.2 As imagens

A cada individuo participante da coleta de imagens foi determinado uma
denominacéo de acordo com o grupo ao qual pertence e uma numeracao, a fim de
identificar a origem de cada grupo de imagens. As fotografias coletadas foram
distribuidas em mosaicos com nove fotos de cada pesquisa, totalizando trinta seis
mosaicos e trezentas e vinte e quatro imagens. Por exemplo: para o primeiro
integrante do grupo Sem aderéncia ao lugar (AS 01) foram elaborados quatro
mosaicos, um para cada pesquisa (Google Imagens; localizagdo S&o Lourenco do
Sul no Instagram; #s&olouyrengodosul no Instagram e #SLSTEM no Instagram).

Devido a questdes de direito de uso das imagens se optou por ndo expor as
fotografias coletas do Instagram, uma vez que grande parte delas provem de contas
pessoais na rede social e exibem os rostos de seus usuérios. Entdo essas imagens
foram analisadas a fim de compreender seu contetdo e as formas como a cidade se
apresenta por meio delas. O primeiro ponto observado foi a diversidade de
fotografias coletadas, apesar de muitas das fotos acabarem se repetindo em
mosaicos diferentes, foi possivel obter uma gama consideravel de imagens distintas.

Nessas imagens foi possivel ver alguns dos elementos presentes na cidade,
tais como: pequenos barcos junto a margem na Laguna, trechos de praia,
vegetacdo. Entretanto, na maior parte dos casos, se tratava de imagens com
pessoas em primeiro plano e trechos da orla da Laguna dos Patos ao fundo, com
quadros fechados e focados em algum elemento especifico. Uma das caracteristicas
gue sobressai no conjunto de imagens coletadas no Instagram € a presenca do
individuo como foco da fotografia, enquanto o entorno funciona como um pano de
fundo.

A plataforma parece funcionar mais como um espago de “autoexibi¢do”, em
gue 0S usuarios usam suas contas para se mostrarem da maneira como gostariam
de serem vistos. Sibila (2008) discute que ao se expor nas redes sociais, o individuo
se coloca como autor, narrador e personagem, uma vez que € convidado a organizar

e narrar a propria vida, pensando na historia que deseja contar e como ira fazé-lo.
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Podemos dizer que esse aplicativo consolida a demanda narrativa e de visibilidade
do sujeito contemporaneo (SILVA, 2012, pg. 4).

O Instagram se mostrou como uma plataforma mais eficiente para conhecer
individuos e suas caracteristicas do que conhecer Sdo Lourenco do Sul, uma vez

gue as fotografias mostraram poucas informacdes e relacfes da cidade.
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4 ANALISE DAS IMAGENS COLETADAS

4.1 Analise inicial

A partir das imagens coletadas, € possivel perceber notavel diferenca no teor
das fotografias vindas do Google Imagens e as do Instagram, apesar da aplicacéo
do recorte pessoal para “filtrar” os contelddos das imagens, os resultados das
pesquisas nas duas plataformas foram diversos. Enquanto o Google apresentou um
mosaico homogéneo de imagens para a maior parte dos usuérios, entregando um
total de dez fotos que apresentam a orla da Laguna dos Patos ou algum elemento
da cidade, 0 mesmo nédo ocorreu no Instagram.

O Instagram apresentou mosaicos distintos em cada uma das trés buscas de
cada usuério, nessa plataforma foi possivel observar uma diversidade maior nas
postagens e conteudo. Nas pesquisas pela localizacdo e hashtags foram
apresentadas imagens variadas que exibem trechos da orla da Laguna dos Patos,
barcos parados em alguma margem, vegetacao, alguns sitios, mobiliario urbanos, e,
na grande maioria, individuos no lugar.

Apesar dessa diversidade de fotografias, é importante reparar que a maior
parte delas apresenta quadros bastante fechados de Sao Lourenco do Sul, exibindo
trechos focados da Orla, ou pessoas utilizando algum ponto especifico dela, sem
explorar um contexto mais abrangente da cidade e suas relacdes. Nessas imagens,
ndo é possivel entender a cidade ou sua orla de forma mais ampla, perceber sua
integracdo ou as relagdes que ali existem, mas sim cenas e pontos de uma praia
escolhidos pelos individuos para serem compartilhados. Mesmo nas fotos que
mostram a cidade, ndo € possivel extrair grandes informacdes sobre ela ou perceber
elementos que a caracterizem.

Nas fotografias coletadas no Instagram através das ferramentas de busca por
localizacdo e hashtags € possivel perceber a presenca predominante de alguns
elementos que séo reincidentes em diferentes imagens. O conjunto de: linha do
horizonte, lagoa e trecho de areia, sédo o plano de fundo de grande parte das fotos
postadas, que geralmente acrescentam algum elemento no primeiro plano, como
bicicleta, arvore, barco, individuos.

Em outras imagens é possivel visualizar alguns dos investimentos publicos

como o poértico de entrada da cidade, o balangco aquatico, posto de salva vidas,
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moldura com as coordenadas geograficas, bangald com deck. E, outra vez, a
relacdo entre esses elementos, ou o contexto em que estdo inseridos, ndo €
perceptivel por meio das fotografias fechadas e da falta de unidade entre eles.

A selecao de imagens apresentadas na pesquisa do Google Imagens, apesar
de mais homogénea e contida na quantidade de imagens — ao todo, foram coletadas
dez imagens diferentes durante as pesquisas realizadas pelos nove usuarios - é
mais generosa com a cidade, uma vez que exibe cenas mais amplas e permite
vislumbrar, mesmo que de forma comedida e sintética, o0 ambiente da orla lacustre
da cidade. Nessas fotografias, o lugar é apresentado em quadros mais abertos,
possibilitando visualizar alguns trechos da Orla e o contexto em que estado inseridos
os elementos que a compdem. Observando o conjunto de imagens, é possivel
perceber — assim como nas fotos coletadas no Instagram - que alguns elementos
estdo muito presentes e aparecem na maior parte das fotografias, tais como: a
vegetacao, o horizonte, a laguna e a praia. Essa recorréncia ajuda a fortalecer a sua
presenca como parte e representante do lugar, desse modo, se tornam parte
importante na criagdo da imagem da cidade.

As imagens vindas do Google Imagens, com um distanciamento maior e
guadros mais abrangentes e abertos, oportunizam uma analise melhor do contexto
da Laguna e da cidade, pois permitem a visualizacdo de trechos maiores da orla em
comparacao as imagens vindas pelas pesquisas do Instagram. Portanto, definiu-se
gue seriam utilizadas as fotografias oriundas das nove pesquisas na ferramenta do
Google Imagens para analisar como Sao Lourenco do Sul pode ser percebida

através de imagens.

4.2 Anédlise

As fotografias provindas das pesquisas pela ferramenta de busca por Sao
Lourenco do Sul no Google Imagens, permitem uma melhor visualizagdo do lugar,
dado que apresentam enquadramentos mais abertos que permitem visualizar
trechos maiores e mais abrangentes desse ambiente. Devido a essas
caracteristicas, foi definido que essas imagens sdo mais adequadas para o objetivo
de entender a construgdo da imagem de S&o Lourenco do Sul, ao qual se propbe

esse trabalho.
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Através da busca por: Sdo Lourenco do Sul, na ferramenta de pesquisa do
Google Imagens, os nove individuos selecionaram as primeiras nove imagens
entregues, totalizando oitenta e uma fotografias. Desse conjunto, excluindo-se as
repeticdes, resultaram um total de dez diferentes imagens (figura 27) que exibem
trechos da paisagem da Laguna, pessoas usufruindo das praias do balneario, as
figueiras caracteristicas, imagem aérea da cidade e seu portico desejando boas-

vindas.



76

Figura 27 — Imagens coletadas nas pesquisas por Sao Lourenco do Sul no Google

Imagens

Fonte: montagem elaborada pela pesquisadora a partir de imagens do Google Imagens.
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Com a finalidade de pensar sobre o conteudo das imagens, se faz necessaria
uma analise individual de cada fotografia, buscando identificar a situacdo e lugar
representados, os elementos enquadrados, e o resultado dessa representagcéo. Essa
andlise serd apoiada no “Método Iconografico” pensado por Erwin Panofsky em

1939, que propde a leitura das imagens em trés niveis de analise:

a. Descricdo pré-iconografica: busca o “significado natural”;
b. Andlise iconografica: busca o “significado convencional”;

c. Interpretacdo iconoldgica: busca o “significado intrinseco”.

O primeiro nivel de interpretacdo, descricdo Pré-lconogréfica, consiste em
identificar os objetos e eventos da imagem, descrevendo o significado primario e
natural da imagem, nesse nivel, ndo é necessario nenhum conhecimento especifico
ou cultural. A Analise Iconogréafica, segundo nivel de interpretacdo proposto por
Panofsky, tem como objetivo descobrir o tema da representagéo, ou seu significado
convencional, para isso € necessario certa bagagem cultural ou experiéncia. O
terceiro nivel, Interpretacdo Iconoldgica, visa entender a mentalidade por trds da
imagem, interpretando o contexto social, histérico, cultural sob o qual foi produzida,
para isso € necessario conhecimento da cultura da representacdo em questao.
Panofsky usa o exemplo do a obra de Leonardo Da Vinci “Ultima Ceia”, que tem seu
tema facilmente reconhecido no contexto ocidental cristdo, porém, se apresentado a
um nativo australiano, evocaria apenas a ideia de um jantar, segundo Burke (2017,
p. 59), “Para interpretar a mensagem, é necessario familiarizar-se com os codigos

culturais.”.
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Figura 28 — Fotografia 1 do Google Imagens

Fonte: Jair Prandi.
Disponivel em: <www.viagensecaminhos.com/2012/02/sao-lourenco-do-sul-rs.htmi>.
Acesso em: 10 de outubro de 2021.

A fotografia acima (figura 28) foi a primeira imagem entregue nas pesquisas
dos nove usuarios pelo Google Imagens. Essa imagem mostra uma figueira —
vegetacao caracteristica da orla de Sdo Louren¢co do Sul — com a da Laguna dos
Patos e o horizonte ao fundo, também se pode observar a presenca de bancos
simples em madeira, préximos a figueira, que se encontra posicionada sobre um
talude com pedras, acima do nivel da agua. Apesar da arvore ser o elemento de
destaque na imagem, ela esta levemente deslocada do centro exato do quadro e
ndo esta completamente enquadrada, visto que parte dos galhos ficaram fora das
margens da foto. H4 uma inquietante sensacdo de auséncia da cidade de Sao
Lourenco do Sul. Qual seria 0 motivo de uma arvore, comum a toda e qualquer
margem da laguna, estar sendo referenciada com a cidade?


http://www.viagensecaminhos.com/2012/02/sao-lourenco-do-sul-rs.html
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Figura 29 — Fotografia 2 do Google Imagens

Fonte: Diario da Manha Pelotas, publicagéo de 25 de julho de 2019. Disponivel em:

<www.diariodamanhapelotas.com.br/site/costa-doce-regiao-tera-novo-mapa-turistico/>.

Acesso em: 10 de outubro de 2021.

Essa foi a segunda imagem a aparecer em todas as buscas, e apesar de
expor 0s mesmos componentes de vegetacdo, dgua e céu da figura anterior, 0s
apresenta de maneira diferente. Essa fotografia - que tem uma qualidade de
resolucéo inferior a das demais fotos coletadas - realizada contra a luz, apresenta
um forte contraste, que resulta na arvore e do objeto, na beira da 4gua, em silhueta.
Além disso, nessa imagem a figueira foi situada no canto esquerdo da foto, liberando
mais espago para a exposicdo dos outros elementos (céu, laguna e praia), que
resultam em uma caracteristica bastante estranha dessa imagem, a linha do
horizonte torta. E curioso notar que ndo houve cuidado com os integrantes que
ocupam mais da metade do quadro na captura dessa imagem tao recorrente. H4 um

vazio de elementos atraentes ou que instiguem o leitor a visitarem o local.



80

Figura 30 — Fotografia 3 do Google Imagens

Fonte: Redacgéo Clic Camaqud, publicacdo de 23 de janeiro de 2019.

Disponivel em: < www.cliccamagua.com.br/noticias/todas-as-praias-de-sao-lourenco-do-sul-

e-arambare-estao-proprias-para-banho/>. Acesso em: 10 de outubro de 2020

Essa imagem também esté disponibilizada com uma baixa resolucéo e, assim
como as duas anteriores, apareceu na mesma posi¢cdo durante as nove pesquisas.
Uma das grandes diferencas dessa fotografia é o distanciamento utilizado, que
capturou um trecho maior da orla da Laguna. Desse modo, é possivel visualizar um
contexto maior da praia e da relagdo entre os elementos ja presentes nas imagens
anteriores (laguna, vegetacao, céu e praia). Outro diferencial € a presenca da figura
humana, que além de conferir um atributo de escala do ambiente, adiciona
humanidade a representacao, uma vez que ilustram uma das formas como o lugar é
usado e vivenciado. Entretanto, ainda ndo ha indicios da cidade que abriga esses
usuarios, de quais estruturas de apoio existem, ou até como se da o acesso a

laguna.


http://www.cliccamaqua.com.br/noticias/todas-as-praias-de-sao-lourenco-do-sul-e-arambare-estao-proprias-para-banho/
http://www.cliccamaqua.com.br/noticias/todas-as-praias-de-sao-lourenco-do-sul-e-arambare-estao-proprias-para-banho/
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Figura 31 — Fotografia 4 do Google Imagens

Fonte: Ricardo Vargas Aranha. Disponivel em: <www.viajali.com.br/sao-lourenco-do-sul/>.
Acesso em: 10 de outubro de 2021.

Essa imagem ocupou a quarta posi¢cdo na pesquisa de cinco usuarios e, até
entdo, é a que mais se distingue das imagens anteriores. Apesar de apresentar o
mesmo conjunto de elementos das outras fotografias, ela se diferencia pela forma
que exibe o ambiente fazendo uso de técnicas fotogréaficas e pela inclusdo de um
mobiliario urbano, o bangald. Talvez o principal ponto de atencdo dessa fotografia
sejam as cores, que conferem um tom de dourado resultante da luz do momento de
captura, em ambientes com agua, esse efeito é alcancado quando o sol se aproxima
da linha do horizonte, esse fendmeno ocorre durante o nascer do sol em S&o
Lourenco do Sul.

Outro diferencial estd no uso da distorcdo e ordenamento, nessa situagéo, a
linha do horizonte foi posicionada no centro da imagem e é possivel perceber uma
distorcdo nos elementos, que ficam alongados e parecem converter para um ponto


http://www.viajali.com.br/sao-lourenco-do-sul/

82

de fuga. Esse efeito é causado pela escolha de uma de uma lente que consegue
abranger um espaco maior, aumentando a “profundidade” da foto, mas acarreta
numa espécie de “achatamento” dos elementos préximos ao centro do quadro, e
alongamento dos proximos as margens, isso pode ser percebido também a faixa de
agua, que fica com uma altura reduzida em relacédo a de céu e praia. O uso dessas
técnicas, acompanhadas da escolha de exibir o bangald, oferecem um apelo mais
dramatico a essa fotografia, que representa um lugar com teor paradisiaco. Nessa
imagem ndo ha indicios de S&o Lourenco do Sul, ndo sendo possivel reconhecer a
cidade a qual a praia esta conectada, podendo ser alguma as margens da Laguna

dos Patos ou qualquer outra parte do mundo.

Figura 32 — Fotografia 5 do Google Imagens

—
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Fonte: Jornal O Lourenciano, publicacéo de 18 de marco de 2021. Disponivel em:

<www.jornalolourenciano.com.br/cidade/item/13024-reuniao-trata-da-expansao-do-

perimetro-urbano-e-semi-urbano-em-sao-lourenco-do-sul>.

Acesso em: 10 de outubro de 2021.

A imagem acima foi entregue na quinta posi¢cdo durante a pesquisa de cinco
dos usuérios e € uma representacdo que mais destoa das outras imagens entregues
por se tratar de um registro aéreo de S&o Lourenco do Sul. Essa modalidade de


https://www.jornalolourenciano.com.br/cidade/item/13024-reuniao-trata-da-expansao-do-perimetro-urbano-e-semi-urbano-em-sao-lourenco-do-sul
https://www.jornalolourenciano.com.br/cidade/item/13024-reuniao-trata-da-expansao-do-perimetro-urbano-e-semi-urbano-em-sao-lourenco-do-sul
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representacdo possibilita a visualizacdo de alguns aspectos dificeis de serem
compreendidos em fotografias realizadas na altura do olhar humano. Nessa
representacdo € possivel conhecer alguns aspectos da cidade, como seu formato
que avanca em direcdo a Laguna dos Patos, e tem sua &rea urbana contornada por
ela e pelo Arroio Sdo Lourenco — que ndo apareceu em nenhuma das outras
imagens coletadas pela pesquisa no Google Imagens.

A partir dessa imagem, é possivel visualizar o tragado urbano, a presenca de
regides rurais, a forte presenca de vegetacéo junto a orla e que o balneéario ndo é
constituido de uma praia Unica, mas sim diversas pequenas praias moldadas pelas
formas da Laguna. Embora essa fotografia exponha diversas caracteristicas de Séo
Lourenco do Sul, outros varios aspectos ndao sao abordados devido ao afastamento
em relacdo a escala humana, assim nao é possivel entender como o publico se

relaciona com as cidades e com 0s elementos presentes na imagem.

Figura 33 — Fotografia 6 do Google Imagens

oy
4

Fonte: Jair Prandi.
Disponivel em: <www.viagensecaminhos.com/2012/02/sao-lourenco-do-sul-rs.html>.
Acesso em: 10 de outubro de 2021.

Essa sexta imagem ocupou essa posicdo em sete das pesquisas realizadas
pelo google imagens, quando bem investigada, se pode perceber que mostra o
mesmo trecho de orla representado na fotografia 3 do Google Imagens (figura 30).

Essa foto exibe 0 mesmo conjunto de elemento j& presentes em algumas imagens


http://www.viagensecaminhos.com/2012/02/sao-lourenco-do-sul-rs.html

84

anteriores - a Laguna, vegetacédo, praia e céu — a novidade acontece pela presenca
das pedras, que integra junto a margem da Laguna, esses itens séo parte integrante
do ambiente natural de S&o Lourencgo do Sul, principalmente nas praias da regido
sul da cidade.

Embora essa fotografia exiba o0 mesmo trecho de orla j& mostrado na figura
30, a olhos desatentos, essa situacdo pode passar despercebida devido as
diferencas das duas imagens. Além da presenca das pedras, um dos primeiros
pontos de dessemelhanca esta nas cores das duas fotos — consequéncia da luz
disponivel no momento escolhido para captura — enquanto a anterior apresenta tons
guentes, essa exibe a uma orla com tons mais frios e solidos. Outra diferenca que é
consequéncia das técnicas escolhidas para fotografar esta no distanciamento e
ordenamento, que colocam a linha do horizonte no terco superior do quadro,
liberando um espaco maior para a praia, que acabou por possibilitar a aparicdo das
pedras. A auséncia de banhistas € outro traco que parece distanciar as duas
fotografias, enquanto a anterior apresenta uma praia ocupada por varias pessoas,
aqui é mostrado um ambiente calmo e desocupado. H4 falta de elementos que
indiguem se essa praia esta ligada a alguma cidade ou se ha elementos urbanos
préximos a ela, deixando questionamentos a respeito da sua localizacdo, acesso,

infraestrutura.
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Figura 34 — Fotografia 7 do Google Imagens

Fonte: Rafaela Ely. Disponivel em: <melevaembora.com.br/2019/03/sao-lourenco-do-sul/>.
Acesso em: 10 de outubro de 2021.

Para seis usuarios, a imagem acima foi a sétima fotografia entregue durante a
pesquisa pelo Google Imagens, ela apresenta o mesmo conjunto de elementos ja
tradicionais nas imagens anteriores, Laguna, praia, vegetacéo e céu. E interessante
perceber que, mesmo se tratando de um lugar direcionado ao turismo e lazer, em
sete fotografias, essa é apenas a segunda vez que € mostrado o publico usufruindo
do lugar. Nessa foto, a linha do horizonte foi posicionada no centro do quadro,
reservando a parte superior para 0 céu e vegetacdo; e a inferior para a Laguna,
praia e publico, que aparece se banhando e tomando sol na areia. Também é
possivel visualizar um dos mobiliarios urbanos da orla, um posto de salva vidas
vermelho, localizado préximo a uma figueira, entretanto, ndo € possivel perceber a
cidade responsavel pelo mobiliario, ou para qual cidade um turista interessado deve

rumar.
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Figura 35 — Fotografia 8 do Google Imagens

Fonte: Paulo RS Menezes.

Essa oitava imagem ocupou essa posicdo na pesquisa pelo Google Imagens
de seis individuos, e é a Unica entre as dez imagens coletadas que ndo mostra a
Laguna dos Patos. A fotografia mostra a via de acesso a cidade junto ao portico de
entrada com forma de sol e com os dizeres: BEM-VINDO A SAO LOURENCO DO
SUL. Com base nessa imagem, ndo é possivel exprimir muitas informacdes do lugar
- além do nome informado no pértico - pois € constituida por uma via genérica
rumando a um ponto de fuga na linha do horizonte e acompanhada por uma

vegetacao despretensiosa.



87

Figura 36 — Fotografia 9 do Google Imagens

Fonte: pagina da Prefeitura Municipal de S&o Lourenco do Sul, noticia de 23 de dezembro

de 2020. Disponivel em: <www.saolourencodosul.rs.gov.br/portal/noticias/0/3/3941/todas-as-

praias-de-sao-lourenco-do-sul-estao-proprias-para-banho> . Acesso em: 10 de outubro de
2021.

A figura acima foi a nona imagem em seis pesquisas do Google Imagens, e é
a terceira a mostrar o mesmo trecho da Laguna representado nas fotografias 3 e 6
(figura 30 e figura 33). Nesse caso é interessante perceber as diferencas nas trés
representacdes causadas pelas técnicas escolhidas para realizar cada foto. Nessa
fotografia as cores sdo vibrantes e saturadas, mas sem os tons dourados da
fotografia 3, essa escolha acabou por evidenciar o azul da Laguna e do céu — que
ocupa grande parte da metade superior do quadro uma vez que a linha do horizonte
foi posicionada no centro. Outra diferenga acontece pela escolha de distanciamento
e ordenamento, ainda que essa fotografia pareca ter sido realizada em ponto
proximo ao da fotografia 8 (haja visto o conjunto de pedras na margem) o resultado
é distinto.

Ao fundo da foto é possivel visualizar o telhado de uma edificacdo, esse € o

anico indicio de elementos urbanos perto da praia, entretanto, ainda assim ndo ha


http://www.saolourencodosul.rs.gov.br/portal/noticias/0/3/3941/todas-as-praias-de-sao-lourenco-do-sul-estao-proprias-para-banho
http://www.saolourencodosul.rs.gov.br/portal/noticias/0/3/3941/todas-as-praias-de-sao-lourenco-do-sul-estao-proprias-para-banho
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informacdes suficientes para vislumbrar as formas como essa praia se conecta a

cidade, quais as caracteristicas dessa cidade, e que cidade € essa?

Figura 37 — Fotografia 10 do Google Imagens

Fonte: Anelise Zanoni.

Disponivel em: <www.travelterapia.com.br/sao-lourenco-do-sul/>. Acesso em: 10/10/2021.

A pesquisa por Sao Lourengo do Sul na ferramenta de busca no Google
Imagens, resultou em dez imagens diferentes, a fotografia acima foi apresentada na
nona posicdo para dois usuarios. Quanto aos elementos comuns nas fotos
anteriores (laguna, céu, praia, vegetacdo), a maioria se faz presente nessa fotografia
também, mas ndo em posicdo de destaque dessa vez. Nessa imagem, o0 céu, a
agua e a praia entram em contato com itens mais urbanos que ocupam 0 primeiro
plano do quadro, tais como: a placa posicionada no terco direito da foto, o banco
com floreira e a calcada. Com excecdo da imagem aérea, essa € a primeira vez que
€ possivel visualizar um trecho do encontro da cidade com a Orla — ainda que
bastante sucinto - que acontece quando a calgada encontra a areia da praia. Apesar

desse vislumbre da cidade e da placa anunciando o nome do local, a imagem &


http://www.travelterapia.com.br/sao-lourenco-do-sul/
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vazia de atrativos que convidem ou criem o desejo do turista de conhecer melhor
S&o Lourenco do Sul, ndo ha informacdes que indiquem o que o0 visitante pode

encontrar na cidade ou suas caracteristicas.

4.3 Sobre as imagens

As dez imagens analisadas no capitulo anterior representam o lugar de forma
distinta, mesmo que apresentem 0s mesmos elementos ou trechos da Laguna, o
resultado é distinto. Isso resulta das escolhas técnicas dos fotégrafos que, de acordo
com suas intencdes, pode valorizar ou desvalorizar alguns elementos, escolher
quais itens sdo exibidos no quadro, escolher a iluminacdo que influencie e afete o
ambiente para conseguir os tons que deseja. Embora cada imagem tenha suas
caracteristicas proprias para representar Sao Lourenco do Sul, a variedade de
informacdes que podem ser lidas ou a partir delas € limitada.

Nesse conjunto de imagens analisadas, se pode perceber que ha um hiato de
representacdo entre a margem lacustre e o portico da cidade, o contetudo entre o
limite da orla e do portico de entrada nao é apresentado nas fotografias, exceto na
imagem aérea. A imagem 5 do Google Imagens (figura 32) exibe todo o perimetro
urbano de S&o Lourenco do Sul, entretanto ndo é possivel destacar informacdes
sobre as relacdes da cidade devido a natureza dessa fotografia, que se distancia
muito da escala humana para englobar uma area maior no quadro.

Portanto, ndo é possivel visualizar — por meio dessas imagens -- o modo
como a urbe se relaciona com sua orla, se existem infraestruturas de apoio, e onde
estdo elas. A cidade ndo esta presente nas imagens coletadas nesta pesquisa, ndo
ha informacBes sobre o que existe entre os limites do poértico de entrada e da
margem, como acontece o encontro da cidade com sua orla, quais equipamentos ou
infraestruturas estéo disponiveis ali. Kevin Lynch, na obra A imagem da cidade,
discute a forma como percebemos a cidade e afirma que a identificacdo de um
objeto depende da sua distingdo em relacdo aos outros, ou seja, 0 reconhecimento
da sua diferenca, sua identidade. O autor afirma, “Uma cidade altamente
“‘imaginavel”, nesse sentido especifico (evidente, legivel ou visivel), pareceria bem
formada, distinta, digna de nota: convidaria o olho e o ouvido a uma atencéo e
participacdao maiores.” (LYNCH, p. 11, 1960)
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Lynch (p. 11, 1960) utiliza o termo “imaginabilidade” para caracterizar a
qualidade de um objeto formar uma imagem forte em um observador, facilitando a
criacdo de imagens mentais claras. Esse atributo também pode ser entendido como
a capacidade de legibilidade de um lugar, assim, lugares legiveis formariam imagens
fortes e seriam faceis de se identificar.

Sao Lourenco do Sul integra a Costa Doce, regiéo turistica do Rio Grande do
Sul composta por vinte cidades distribuidas ao longo da costa sul do estado e que
compartilham a paisagem e conexao histérica com a Revolucao Farroupilha. Dessa
forma, para construir uma imagem forte e se destacar das outras cidades, é
importante ser identificavel por suas fotografias, caracteristica que poderia vir pela
cidade uma vez que a orla da Laguna néo é exclusiva de Sao Lourenc¢o do Sul.

A Andlise Iconografica — segundo nivel de interpretacdo proposto por
Panofsky — tem como objetivo descobrir o tema da representacdo, no caso das
imagens analisadas, descobrir o lugar representado. Esse segundo nivel de
interpretacéo so é possivel de acontecer na imagem aérea da cidade e na fotografia
do portico de entrada, pois sado Unicas duas imagens que identificam de alguma
forma sua origem, seja pela forma ou pelo nome. Lynch apresenta cinco tipos de
elementos urbanos visuais — vias, limites, bairros, pontos nodais e marcos -
importantes para a formacdo da imagem de uma cidade, eles séo parte responsavel
pela caracterizacéo e identificacdo do ambiente urbano.

A partir das imagens analisadas, € possivel perceber a auséncia da cidade,
gue se faz presente somente pela indicacdo de seu nome e na fotografia de sua
forma. Elas sdo vazias de informacdes que marquem a identidade do lugar
representado, a falta de elementos urbanos que diferenciem S&o Lourenco do Sul
das outras cidades da Laguna dos Patos dificulta a montagem de um cenario
imagético por meio dessas fotografias, uma vez que a orla da Laguna é
compartilhada com outras cidades.

Existem infraestruturas comuns de serem encontradas nas cidades gauchas
ligadas a atividades de turismo ou lazer, como: restaurantes, hotéis, pousadas,
quiosques, comércio, artesanato local. Castello (2005) aponta que esses servigcos
sd@o os grandes responsaveis pela forca econdémica de um local, uma vez que seu
consumo gera renda e empregos, além disso, sdo um importante suporte e chamariz

para a atividade turistica, pois garantem o conforto e permanéncia do publico.
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Castello (2005, p. 300) explica que ha diversas maneiras de buscar a
urbanidade e construir um lugar, entre elas procurar clonar uma aura de algum
fenbmeno ligado a natureza, cultura, ou tradicdo local. Entre os diversos modos de
alcancar a urbanidade em lugares, o autor escolhe cinco situagbes para
exemplificar. A Usina do Gasdmetro, em Porto Alegre, € usada para ilustrar um local
em que a urbanidade ja estd pronta e consolidada por meio de estimulos a
pluralidade, aura e memoria, trabalhados através da oferta a cultura, acesso a agua,
“placemarketing”, e preservacao da edificacdo e histéria da regiao.

Héa também os casos em que se busca clonar a urbanidade atribuida a aura e
pluralidade juntas, esse € o caso de Serafina Corréa, que busca se individualizar e
destacar das demais cidades de origem Italiana da regido investindo na construgéo
de uma “rua principal” na cidade, um cenario idealizado e repleto de réplicas de
monumentos italianos. A urbanidade também pode ser clonada por meio da
pluralidade e da memadria — ao mesmo tempo — como acontece no Distrito Comercial
Navegantes, que resulta da reciclagem das antigas fabricas do bairro (memaria) em
centros comerciais (pluralidade). Outra maneira de buscar a urbanidade é pela
clonagem de uma pluralidade de teor cosmopolita, atrelada a ideia de
“‘mundializacao” internacionalismo, tecnologia externa.

Uma forma de busca por urbanidade interessante para esse trabalho é aquela
gue provém de “[...] tentativas de clonar uma aura toda particular, capaz de conduzir
a um escape a um lugar idealizado, quer em funcao de imagens paradisiacas a que
pode conotar [...]", (CASTELLO, 2005, p. 301). Para ilustrar esse caso, Castello
utiliza a regido da Serra Gaucha, que trabalhou para construir uma marca de lugar,
através do desenvolvimento de uma aura de desejo de consumo de clima frio,
comidas tipicas, seguranca, ar puro.

Embora o desenvolvimento da regido da Serra Gaucha — especificamente a
Regido da Horténsias - apresentado pelo autor, e da cidade discutida neste trabalho
sejam distintas em multiplos pontos, podemos tracar um paralelo ao pensar que Séo
Lourenco do Sul esta inserida na Costa Doce- regido turistica que se une pela
memoéria da Revolucdo Farroupilha e a aura da Laguna dos Patos. Entretanto, a
cidade nédo se aproveita da memdria Farroupilha para se destacar ou atrair o publico.
Assim, o caso discutido por Castello se faz relevante para pensar a forma como
essa regiao, com importancia turistica consagrada, se organizou para alcancar esse

reconhecimento e firmar sua urbanidade.
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A Serra Galcha é uma regido de paisagens naturais privilegiadas e que foi
povoada por imigrantes europeus na segunda metade do século XIX. A adaptacao
desses estrangeiros a regido e a cultura rica, resultante da mistura de origens
europeias - e que pode ser conferida na culinaria diferenciada, arquitetura singular,
bebidas especiais - acabou por marcar um carater especial da regido e gerar uma
lugaridade regional (CASTELLO, 2005). Castello apresenta a Regido das Horténsias
(figura 38) como um exemplo bem-sucedido de parceria estabelecida entre quatro
municipios - Canela, Gramado, Nova Petropolis e Sado Francisco de Paula — que
representam, simbolicamente, 0s recursos regionais.

Esses quatro lugares estavam inseridos em uma regido de belas paisagens
montanhosas, em certo momento, passaram a ser visados como lugares atraentes
para desfrutar das férias de inverno. Apesar de cada uma das quatro cidades ter tido
seu desenvolvimento proprio, culminando em caracteristicas e culturas distintas,
com o passar do tempo, e impulso de iniciativas empresariais, esses lugares
passaram a promover coletivamente seu patrimonio natural, o maior atributo
compartilhado por eles. Com a finalidade de evidenciar as particularidades de cada
lugar, o autor faz uma breve apresentacdo da historia e desenvolvimento de cada
um, ressaltando as similaridades que compartilham e as diferencas que os tornam

particulares.

Todos os quatro lugares certamente compartiham da mesma regido
geografica, todos apresentam o mesmo clima temperado com invernos frios
e (as vezes) brancos, exibem uma atraente panoramica, [...], tem também
em comum a capacidade de manter os simbolos e as manifestacdes
culturais representativas de suas origens, ou seja, conseguem manter suas
raizes ainda completamente visiveis. Mesmo assim, cada um dos lugares é
capaz de criar sua propria histéria pela acdo dos residentes sobre o solo
gue ocupam, ao longo de um certo periodo de tempo, [...] (CASTELLO, p.
320, 2005)

Lineu Castello (2005) afirma que a forca econdmica da regido provém do
turismo, apoiado em outros setores como hotelaria, alimentacdo, comércio,
construcéo civil, entre outros, que fornecem importante suporte e atrativo para a

atividade turistica, sendo grandes responsaveis pela economia da regido e geracéo

de empregos. A “Fundacgdo Regido das Horténsias Convention & Visitors Bureau™, é

A Fundagdo Regido das Horténsias Convention & Visitors Bureau, instituida em 2006, era a
antiga “Gramado, Canela e Regido das Horténsias Convention & Visitors Bureau” desenvolvida pela
Agéncia de Desenvolvimento Visdo em novembro de 1999. Atualmente, essa fundacdo sem fins
lucrativos, apartidaria € composta por cinco municipios — Gramado, Canela, Nova Petropolis, Sao
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uma das grandes responsaveis pela organizacéo e planejamento do setor do turismo
na regiao, essa fundacéo - sem fins lucrativos e mantida pela iniciativa privada — tem
por objetivo fomentar o turismo, por meio da atracdo de eventos e atividades
corporativas, culturais, esportivas, sociais de interesse, de lazer, ou criando
atividades que atraiam os turistas. Essa associacdo teve origem na parceria entre
Canela e Gramado, quando a segunda - que ja tinha a sua reputacdo turistica
encaminhada — percebeu que poderia se beneficiar da amplificacdo da atividade
turistica integrando os recursos e servicos ja existentes na cidade vizinha. A partir da
convocacdo de empresarios da area, nasceu a associacdo informal que logo
expandiu a regido de interesse, integrando Sao Francisco de Paula e Nova
Petropolis e agregando a diversidade da regido por meio das particularidades de

cada cidade.

Figura 38 — Mapa Regido das Horténsias
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Fonte: Blogalizagao. Disponivel em: <blogalizacaoo.blogspot.com/2016/07/hortensia-ou-

regiao-das-hortensias.html>. Acesso em: novembro de 2021.

Francisco de Paula e Picada Café — tem o objetivo de fomentar o turismo na Regido das Horténsias e
é formada pelos Conselhos Curador e Fiscal, presidéncia e empresarios do ramo turistico.


https://blogalizacaoo.blogspot.com/2016/07/hortensia-ou-regiao-das-hortensias.html
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O autor indica que parte do sucesso do turismo na Regido das Horténsias
resulta de acbes focadas em oferecer diversidade cultural ao turista, disponibilizando
uma porgéo de tudo que existe na regido, misturando itens culturais e naturais que
representam a regido — que podem ter origem na cultura regional ou na fantasia.
Nesse aspecto, existiu uma inovacdo na maneira como essa regido trabalhou o
produto entregue ao turista influenciada pelas transformacfes na sociedade do
século XXI. A coordenacdo da atividade turistica nessa regido, utiliza de varias
estratégias de “‘placemarketing” e “placemaking” para criar lugares e vendé-los, entre
elas, a tendéncia dos parques tematicos e dos ambientes de escapismo (Castello, p.
324, 2005).

Castello conclui a discussdo desse exemplo de clonagem de urbanidade
ressaltando que as quatro cidades (Gramado, Canela, S&o Francisco de Paula e
Nova Petropolis) experimentaram um crescimento econémico consideravel, e que,
apesar das criticas existentes sobre os “lugares fantasia’, uma pesquisa que
buscava captar a percepcéo de moradores e trabalhadores a respeito de um lugar
de tematica clonada, mostrou uma aceitacdo razoavelmente n&o-critica dos
habitantes em relacdo as imagens fantasia que os cercam.

Existem diversas criticas e problematizacdes que podem ser pensadas a
respeito dessa producdo de lugares que priorizam a criacdo de imagens
espetaculares e fantasiosas - algumas abordadas por Guy Debord em “A sociedade
do espetaculo” - e aos conflitos existentes em Gramado, que resultam da exploracao
turistica e imobiliaria. Para esse trabalho, fica marcado o éxito do desenvolvimento
de uma regido que se uniu devido a suas semelhancas e conseguiu também
estimular as diferencas.

A respeito dos possiveis investimentos, € importante questionar sua finalidade
e destino, se eles sdo voltados a atender as expectativas de — possiveis - visitantes,
ou também se relacionam com a populacdo local e acrescentam algum tipo de
melhoria para local, seja em infraestrutura, oportunidades, novas opc¢des de lazer,
educacado, saude, seguranca. Lineu Castello afirma que a atividade turistica pode
gerar crescimento econdmico, salarial, formagdo de novos empregos e aumento da
gualidade de vida quando afirma que, mesmo em frente a um periodo de recesséo
no pais, a regido das horténsias se deparou com um aumento das taxas de
empregos, das rendas médias e da economia nos setores ligados ao turismo

(CASTELLO, 2005). Entretanto, € importante pensar se 0s investimentos retornam



95

também para a cidade, ndo apenas na forma de crescimento econémico ou de
renda, mas em qualidade de vida e desenvolvimento local, se a populacéo local
consegue ter acesso e desfrutar deles. E insensivel envolver uma cidade e seus
habitantes em investimentos, planos e ac¢fes voltados e pensados para servir um

publico externo sem atentar para o quanto disso retorna para o lugar.

[...]JNos lugares onde a base material ainda est4d ausente, em cada
continente, a sociedade moderna ja invadiu espetacularmente a superficie
social. Ela define o programa de uma classe dirigente e preside sua
formacdo. Assim como ela apresenta hospicio bens a desejar, também
oferece aos revolucionarios locais os falsos modelos de revolugéo. [...]
(DEBORD, 1997, p. 38)

O livro “Marketing de lugares: como conquistar crescimento de longo prazo na
América Latina e Caribe” °, apesar de focar na discussdo e demonstracdo através
de exemplos das diversas formas que os lugares podem se preparar para receber
visitantes e lancar suas marcas, 0 mesmo deixa claro que é importante pensar as
estratégias de forma compativel com as caracteristicas e populagdo local. Os
autores separam em quatro componentes as estratégias para melhorar as condicbes
de habitacédo, investimento e visitacdo. (PHILIP KOTLER... [ET AL.], 2006, p. 148)

1.0 carater de um lugar: um lugar precisa de um projeto e de um plano de
desenvolvimento sélidos que melhorem sua atratividade e desenvolvam
totalmente suas qualidades e seus valores estéticos.

2.0s recursos do lugar: lugar precisa desenvolver e manter uma
infraestrutura basica que seja compativel com seu ambiente natural.

3.0s servicos prestados pelo lugar: um lugar precisa prestar servicos
basicos de boa qualidade para atender as necessidades das empresas e da
populacao

4.0s aspectos de entretenimento e recrea¢cdo de um lugar: um lugar precisa
de um leque de atracdes para os cidadaos moradores e visitantes.

Assim, as caracteristicas e necessidades locais devem ser pensadas e
contempladas nos projetos, investimentos e empreendimentos voltados a atender os
turistas. Planejar e investir em caracteristicas que fazem parte da cultura do lugar ou

gue tenham como principal objetivo a melhoria da qualidade de vida local pode gerar

5 “Marketing de lugares: como conquistar o crescimento de longo prazo na América Latina e

Caribe” é um livro escrito por Philip Kotler, David Gertner, Irving Rein e Donald Haider, com foco em
marketing e turismo. Na obra, os autores discutem o planejamento estratégico que os lugares devem
adotar para atrair investimentos, empresas, turistas e moradores fazendo proveito do seu potencial.
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atrativo turistico como consequéncia, uma vez desperte o desejo e curiosidade dos
visitantes em conhecer outra forma de viver.

Castello (2005) afirma que em decorréncia das praticas pos-modernas
adotadas na construcdo de lugar, o lugar passou a ser visto também como produto
econdbmico que, inclusive, possibilita bons retornos ao alcancar a situacao de espaco
qualificado para a apropriacdo pela sociedade. A urbanidade é um atributo buscado
nos projetos de lugar e, conforme discutido anteriormente nesse trabalho, ela pode
vir a ser conquistada através do desenvolvimento e percepcdo de diferentes
qualidades, que podem ser construidas ou trabalhadas. Segundo o autor, “Ao
frequentar um lugar, as pessoas querem se engajar numa experiéncia emocional. E
para isso, tanto faz se o lugar foi criado ha dezenas de anos ou se foi criado ontem”
(grifo da pesquisadora) (CASTELLO, 2005, p. 367). A partir da afirmacdo de
Castello, os individuos buscam desenvolver uma conexao com o lugar, dessa forma,
se pode pensar que oferecer uma experiéncia que demonstre outras formas de
habitar, ou de se relacionar com a cidade através de qualidade podem ser bons
atrativos aos visitantes.

Investimentos e projetos direcionados a suprir as necessidades da populacéo,
melhorando sua qualidade de vida, e explorar as qualidades da culturais e
ambientais que particularizam a cidade, podem se tornam um atrativo a visitantes
que desejem conhecer uma forma diferenciada de viver, além de incluir os
habitantes nas mudancas e em seus frutos. Assim, podem ser construidos lugares
qualificados, plurais e inclusivos, e que pela qualidade de vida que oferecem aos
seus moradores, sdo atraentes aos turistas, tornando a experiéncia de vivencia-lo
objeto de desejo.

A cidade gaucha de Veranopolis pode ser tomada como exemplo, conhecida
desde a década de 1990 como “terra da longevidade” por oferecer vidas longas e
saudaveis aos seus habitantes. A histéria desse titulo comeca em 1981, quando a
Revista Geografica Universal publica a reportagem “Os Celeiros da Longa Vida no
Mundo” (figura 39), buscando encontrar os locais do mundo com a populacdo mais
longeva e apontando Verandpolis como um deles. A matéria revelou que a cidade
apresentava uma expectativa de vida média de 77,7 anos, enquanto no Brasil era de
68,1 anos, a reportagem dizia: “No estado brasileiro do Rio Grande do Sul existe

uma localidade denominada Verandpolis, no meio de montanhas, onde vive
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apreciavel numero de velhinhos em sua quase totalidade descendentes de colonos

italianos”.

Figura 39 — Reportagem Os Celeiros da Longa Vida no Mundo
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Fonte: Quem somos Instituto Moriguchi. Disponivel em:

<www.institutomoriguchi.org.br/site/pages/quem-somos>. Acesso em: hovembro de 2021.

O dado gerou muita curiosidade e deu inicio a diversas pesquisas sobre o
assunto, em 1994, o entdo chefe do departamento de Geriatria do Hospital S&o
Lucas e professor da Pontificia Universidade Catdlica do Rio Grande do Sul (PUC-
RS) comecou a desenvolver o Projeto Veranopolis, baseado em um estudo
epidemioldgico do envelhecimento. As pesquisas mostraram que a longevidade da
populacdo estava atrelada a qualidade de vida experienciada na cidade e ligada a
diversos habitos da populacao local, como alimentacdo de qualidade e equilibrada,
pratica de atividades fisicas, integracdo social e familiar, tempo de descanso,
ingestdo moderada de vinho.

Essa caracteristica da cidade continuou a ser motivo de curiosidade e
pesquisas que, desde 2001, contam com verbas da Prefeitura Municipal, que
desenvolve (conjuntamente com o Conselho Municipal do Idoso de Verandpolis e o
Centro Internacional de Longevidade Brasil com apoio financeiro da CPFL Energia
S.A.) o projeto "Municipio para Todas as Idades". Essa iniciativa busca tornar essa

cidade mais amigavel para as pessoas de todas as idades, por meio da visdo das
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pessoas idosas, que sao engajadas no planejamento de politicas publicas e na sua
avaliacdo. Veranopolis € um exemplo de cidade em que 0s investimentos e projetos
voltados ao desenvolvimento interno e da prépria populacédo, contribuiram para a
formacao de uma imagem positiva e capaz de atrair visitantes pelas qualidades que
oferece aos moradores.

Cada cidade pode trabalhar sua imagem de acordo com suas qualidades
existentes e qualidades que deseja alcangar. E importante que os investimentos e
projetos reconhecam as caracteristicas e necessidades locais nos planos e
processos, incluindo a populacéo, cultura e infraestruturas existentes e necessarias.
Se faz necessario refletir para quem sdo voltados os investimentos, e se 0s

habitantes locais conseguem acessar e usufruir deles.
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CONSIDERAGOES FINAIS

Esta etapa do trabalho se propde a retomar sua origem, refletindo as
motivacdes, objetivos e questionamentos que levaram as discussdes apresentadas.
Também se faz importante discorrer sobre o processo de elaboracdo desta
dissertagcdo, expondo o0s atravessamentos, mudancas e processos que
acompanharam seu desenvolvimento e impactaram seu rumo, ideias e reflexdes
abordadas.

O ponto de partida do trabalho acontece a partir da intencdo de conhecer os
processos e estratégias de construcdo de um lugar imagético com vocacao turistica
na cidade de Séo Lourenco do Sul e na sua relacéo construida com a sua orla junto
a Laguna dos Patos. Essa orla desempenhou fun¢des distintas ao longo do
desenvolvimento da cidade se adaptando as necessidades e oportunidades de cada
periodo da historia da regido até chegar a sua situacdo atual, que é, principalmente,
de balneario turistico. Para pensar sobre a relacéo da cidade com a laguna a na sua
construcdo de lugar imagético turistico, foram utilizadas imagens disponiveis na
internet — no Google Imagens e Instagram — na intencéo de simular a cidade que se
paresenta a um futuro visitante, com apoio nas ideias discutidas pelos autores que
suportam as reflexdes deste trabalho, essas imagens foram analisadas a fim de
conhecer a cidade apresentada aos turistas.

A coleta das fotografias integra o carater documental deste trabalho, que
utiliza uma abordagem de carater qualitativo e exploratério com enfoque analitico
para pensar a imagem de S&o Lourenco do Sul e sua relacdo com a Laguna dos
Patos. O estudo bibliografico foi essencial para dar suporte as reflexdes que
aconteceram durante a pesquisa, as discussoes e ideias trabalhadas pelos autores
sdo essenciais para a andlise realizada e abrem espaco para novos
guestionamentos e olhares ainda néo tratados no trabalho. As imagens, informacdes
e conceitos trabalhados oportunizaram diversas reflexdes e sugestbes acerca da
relacdo de Sao Lourenco do Sul com sua margem e da sua construcao de lugar
imagético, sem, contudo, pretender solucbes ou respostas a alguma determinada
solugéo, mas permitindo consideracdes para futuros estudos.

Dada a situacdo atipica em que se encontra o mundo no momento de
elaboracdo dessa dissertacdo, se faz importante explicar alguns desafios

encontrados. Este trabalho foi desenvolvido entre os anos de 2019 e 2021, momento
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de surgimento e disseminacdo da pandemia do coronavirus, que colocou a
sociedade em situacdo de grandes incertezas e medo devido ao seu potencial de
contaminacdo. Durante esse periodo, instituicdes de ensino e pesquisa precisaram
ter duas atividades interrompidas, assim como bibliotecas, arquivos e diversos
outros locais, e a maior parte das atividades desenvolvidas em ambientes coletivos
precisaram ser transferidas ao ambiente doméstico. As adaptacdes necessarias
para o enfrentamento da pandemia afetaram o processo de pesquisa devido a
impossibilidade de acessar determinados materiais em bibliotecas, arquivos e a
prépria Laguna, além da necessidade de isolamento social, que tornou urgente o
ajuste a novas formas de comunicacao.

S&o Lourenco do Sul teve seu desenvolvimento fortemente atrelado ao seu
contato com a Laguna dos Patos, que teve sua funcdo moldada para atender as
necessidades da cidade em diferentes periodos da sua histéria. O “Plano de
Urbanizacao e Obras da Cidade e do Municipio de Sao Lourenco do Sul” de 1959,
sinaliza o inicio da busca por uma nova forma de relagdo com a Laguna, que até
entdo acumulava funcdes que serviam a populacdo local — seja através do
transporte de seus produtos, via de acesso, pescaria — e agora passa a funcionar e
ser visionada como lugar de entretenimento de um publico externo: o turista. Em
consequéncia das mudancas no meio de transporte de mercadorias, devido ao
incentivo do transporte rodoviario, a Laguna que antes exercia um papel para a
cidade através do transporte fluvial, tem essa atividade extinguida e a cidade
precisou buscar uma nova maneira de se conectar a ela.

O Plano de 1959, da inicio a preocupacao estética da orla de Sdo Lourenco
do Sul, promovendo reformas junto a orla com a implantacéo de iluminag&o publica,
vegetacao e calcamento. Nesse momento, se pode entender que a orla passa de ser
um “personagem ativo” na cidade, para ser um “lugar de lazer". E interessante
perceber que até aguele momento, a Laguna esteve ligada a economia local, sendo
responsavel por viabilizar parte das atividades financeiras. Apos a perda de parte de
sua funcdo como provedora de renda, parece que ha a necessidade de capitaliza-la
novamente, agora nos moldes da sociedade moderna, dominada pela economia e
impulsionada pelo universo do espetaculo. Acontece, entdo, a tentativa de monetizar
a imagem da paisagem da Laguna em S&o Lourenco do Sul.

A necessidade de reinventar a funcdo da Laguna n&o foi um movimento que

surgiu a partir de novos pensamentos vindos da populacdo, mas sim para servir a
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uma industria de consumo e ao Estado. Esse novo cenario colocou, em S&o
Lourenco do Sul, a necessidade de se reinventar, assim, as nhormas e costumes que
foram se estabelecendo no decorrer do seu desenvolvimento, e andavam junto com
a cultura local foram repensadas e até abandonadas, e se estabeleceu uma nova
cultura, dessa vez, voltada a se encaixar em expectativas e padroes externos.

A falta de transparéncia, ou até de conhecimento e organizagdo em relacao
as documentacdes e planos de Sédo Lourenco do Sul, para a orla, fortalecem a
percepcao desse trabalho sobre a falta de, ou pelo menos fraca, relacdo da cidade
com suas margens. Assim como nao foi possivel visualizar e conhecer a cidade
entre a praia e o portico de entrada, ou entender a forma como essa cidade se
relaciona ao lugar representado por meio das fotografias analisadas do Google
Imagens, também nao foi possivel conhecer a relacao intencionada pelos projetos e
investimentos publicos.

Considerando a caréncia de acesso a documentacao oficial para dar suporte
a andlise da relacdo de S&o Lourenco do Sul com a Laguna dos Patos desde o
Plano de Urbanizacao e Obras da Cidade e do Municipio de Sao Lourenco do Sul de
1959, buscou-se entender como o lugar é construido a partir das imagens que um
possivel visitante encontra na pesquisa por Sdo Lourenco do Sul no Google
Imagens e no Instagram. A pesquisa adquire assim um carater de investigacao
perceptiva sobre o fenbmeno da construcao de lugar por meio das imagens, em que
se busca refletir como a cidade é percebida através das imagens analisadas.
Percorrida a analise dessas imagens, é possivel, sem visar encontrar uma resposta
ou solucéo, fazer apontamentos e sugerir reflexdes a respeito das ideias e imagens
encontradas no trajeto deste trabalho.

Buscando experimentar imagens diversas na coleta de fotografias, foi
elaborada uma metodologia classificando os usuérios em trés grupos de acordo com
seu grau de aderéncia a S&o Lourenco do Sul. A pesquisa pelas imagens foi
realizada através do nome da cidade no Google Imagens e pela ferramenta de
pesquisa por localizagdo - utilizando o nome da cidade - e por duas hashtags -
#sdolourencodosul; #SLSTEM - a escolha desses dois titulos gerou um
apontamento que acabou se repetindo no desenvolvimento da pesquisa. A
#saolourencodosul, parece uma escolha obvia para os usuarios indicarem o local da
fotografia ou pesquisarem sobre ele, contudo #SLSTEM, ndo € uma forma de

mencao ou busca intuitiva para visitantes, o fato curioso é que seja essa a mencgao
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determinada pelo poder publico para divulgar a cidade. Essa hashtag € apresentada
ao publico da orla através um texto discreto em placas distribuidas ao longo da
Laguna, podendo facilmente passar despercebida as pessoas que experienciam o
lugar, além de ndo ser intuitiva ou clara a futuros turistas que se deparam com a
sigla, ou possam estar buscando fotos da cidade.

Pensar essa escolha corrobora para a percepcao de falta de planejamento e
coeréncia nos investimentos publicos da cidade para a orla, uma vez que a sigla ndo
€ uma referéncia explicita ou instintiva & Sdo Lourenco do Sul. Considerada a
existéncia de um totem na orla com os dizeres: “EU AMO SAO LOURENCO DO
SUL” (figura 40), configurando um elemento de destaque no lugar, a falta de
coeréncia e planejamento transparece quando o slogan de um investimento passado
ndo € aproveitado e reforcado na escolha da hashtag. Kotler... [et al.] afirma que
para a imagem de um lugar conseguir se firmar e prosperar é preciso que seja
comunicada de diversas maneiras e por varios canais, assim a inser¢cao de novas
acbes que ignoram projetos previamente existentes nao colabora para a

continuidade ou logro dos investimentos anteriores.
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Figura 40 — Totem “EU AMO SAO LOURENCO DO SUL

Figura da pesquisadora.

Em direcdo a analise das imagens, foi construida uma base tedrica
fundamentada em conceitos e autores que apresentam as ideias necessarias pensar
as representacfes de S&o Lourenco do Sul e as reflexbes que transbordam da sua
analise, pautada principalmente no cruzamento das ideias de Castello sobre a
construcdo do lugar com as discussdes de outros autores sobre representacao,
construcdo e desconstru¢do imagética, leitura de imagens. Salienta-se a cronologia
organica de busca aos autores, que foram inseridos no trabalho conforme os
questionamentos rompiam.

Compreender o processo pelo qual o significado das imagens é produzido foi
0 ponto de partida para a discussao teorica deste trabalho. O classico quadro de
Renné Magritte, “A traicdo das imagens” foi evocado para iniciar a discussdo do
conceito de representacdo, que protagoniza o processo de convocacdo de algo a
mente por meio de imagens, linguagem ou signos. Possivelmente a questdo mais

relevante trazida a luz por Magritte, Hall, Pesavento, Vieira seja a incapacidade da
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representacdo substituir ou mostrar por completo o objeto representado, ela sempre
se limita a uma verséao dele, e é afetada por diferencas de tempo, espaco, cultura e
percepcido que afasta o representado do representante. E pautado nessa quest&o
gue se desenrolam os conceitos e discussdes seguintes nesse trabalho.
Selecionada a imagem fotografica — e sendo essa uma representagao - como
material de analise, buscou-se refletir sobre a fotografia como ferramenta de
representacédo, atentando para 0S processos que separam a foto do ambiente
fotografado. Contudo, antes de apresentar 0s pontos responsaveis por esse
distanciamento, considerou-se importante pensar sobre a validacdo social da
fotografia como ferramenta de representacdo. Pallasmaa (2011) afirma que a
predilecéo pelo visual sob os outros sentidos vem acontecendo desde a invengao do
desenho perspectivo, foi reforcada pelo Renascimento junto com a ascensao do

antropocentrismo e o crescimento da valorizacdo do ego humano.

A invencdo da representacdo em perspectiva tornou os olhos o ponto
central do mundo perceptual, bem como o conceito de identidade pessoal. A
representacdo em perspectiva em si propria se tornou uma forma simbodlica,
gue ndo descreve, mas também condiciona a percepgdo. (PALLASMAA,
2011, p. 16)

A concepgédo da visdao como o sentido mais racional, bastante refor¢cada pelo
modernismo, e atrelada a ideia de conhecimento cientifico colaborou para a
validacdo da fotografia como representacao imparcial e detentora de verdade, haja
vista a famosa frase de Kurt Tucholsky, “Uma imagem vale mais do que mil
palavras.”. A ideia de instrumento tecnoldgico e cientifico, e assim racional, atrelada
a crenca que a imagem € produzida por uma maquina, e assim imune a
manipulacbes humanas, lancou a fotografia a um status de hierarquia nas
ferramentas de representacdo. Todavia, assim como toda forma de representacao,
essa também passa pelos processos que distanciam o objeto de sua imagem, assim
como reforca Kossoy (2001) ao afirmar que toda fotografia parte do desejo de seu
autor congelar determinada cena em determinado local e tempo.

As reflexdes trazidas por Vieira (2013) a respeito das demandas fotograficas
sao essenciais para pensar algumas das questdes que influenciam no processo de
producdo de uma imagem e interferem em seu resultado. As questdes técnicas da
fotografia como luz, ordenamento e distanciamento inclusive podem ser utilizadas de

acordo com as intencbes do autor da imagem, possibilitando valorizar ou
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desvalorizar carateristicas especificas daquilo que estad sendo representado. E
comum que essas questdes técnicas ndo sejam presentes em fotografias néo
profissionais, ou com carater de uso pessoal, como as realizadas por visitantes de
S&o Lourenco do Sul. Entretanto, entendendo a fotografia como um importante
recurso de divulgacdo para o turismo - pois pode produzir imagens que exaltam
determinadas caracteristicas e que sejam atrativas ao publico - € importante que o
poder publico e privado interessados na atividade turistica fagam uso de técnicas
que valorizem as representagdes do lugar.

A compreensdo da natureza e das potencialidades da representacao levantou
guestionamento sobre a forma como séo construidas as imagens de lugares, o que
leva um lugar a ser reconhecido de certa maneira e ndo de outra? Entendendo a
construcdo imagética como um conjunto de representacdes que colaboram para a
formacdo de um discurso, e as representacées como uma versdo, ou parcela, do
contedado que passa por filtros pessoais, culturais, intencionais, se faz necessario
pensar o que pode ser extraido das imagens e que ndo esta explicito. “[...] imagens
séo feitas para comunicar. Em um outro sentido elas nada nos revelam. Imagens
sao irremediavelmente mudas. [...] (BURKE, 2017, p. 55).

Aceitar uma imagem como retrato fiel de um lugar é simplificar e esvazia-lo de
diversos outros significados, visto que uma representacdo nao € capaz de capturar a
totalidade de algo, entretanto, as imagens, quando trabalhadas em conjunto,
possibilitam diversas reflexdes. George Didi-Huberman discute sobre a necessidade
de se rasgar as imagens para liberar o sintoma, e assim escapar novos saberes.
Seguindo a proposta do autor, foi elaborada uma montagem colocando diferentes
imagens em choque com uma fotografia tipica de Sao Lourenco do Sul, a fim de
entender quais 0s sintomas que escapam dessas rasgaduras.

Os sintomas e relacfes que escapam do choque das imagens revelam outras
relacbes da Laguna, relacdes em que a Laguna ampara a cidade que abriga, seja
com moradia, trabalho, alimento. Essas relacbes transbordam sua delimitacéo
genérica/lhegemoénica de lugar turistico belo de contemplacdo indicada pelas
imagens coletadas no Google Imagens e outras, evidenciando seu entrosamento
com a cidade e as outras func¢des e vinculagdes que existem entre Sdo Lourenco do
Sul e a Laguna dos Patos.

A construcdo de imagens estd vinculada a uma intencionalidade de

apresentar uma “realidade”, que se adeque aos interesses e valores que um grupo
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deseja expressar. Portanto, a representacdo € sempre uma “versdo da realidade”,
que intenciona transmitir determinada mensagem através da exposicdo de um
fragmento. A criacdo da imagem de um lugar ndo decorre apenas da divulgacéao de
um discurso, mas também da transmissdo de simbolos que culminam na
interpretacdo desejada e despertam determinada ac&o do leitor. E necessario que as
imagens do lugar sejam rasgadas, para assim compreender as inten¢des, discursos
e versdes que as construiram, a maior parcela das fotografias analisadas
provenientes da pesquisa por S&o Lourenco do Sul no Google Imagens, exibem
cenas parecidas da Laguna dos Patos, sem informacdes sobre o entorno dessa orla
ou as relacdes sociais que a tornam um lugar.

Embora a pesquisa seja realizada pelo nome da cidade, as informacdes a
respeito de S&o Lourenco do Sul que podem ser compreendidas por meio delas é
praticamente irrisoria, com excecdo da fotografia aérea, ndo foi possivel visualizar a
cidade nas imagens, ha um hiato de representacdo entre a fotografia do Pértico de
entrada e as fotografias da orla da cidade (figura 41). O apagamento da cidade é o
sintoma que rompe por meio da andlise das fotografias do Google Imagens, a
Laguna exibida ndo demonstra relacdes com a cidade que contorna, induzindo a
percepcdo de auséncia de cidade nessas representacdes. As imagens revelam a
falta de integracdo e apagamento da cidade, uma vez que essa nao € vista. Assim,
dificil encontrar particularidades que evidenciam que as imagens se referem a orla
de Sao Lourenco do Sul, e ndo outra cidade da costa verde ou que margeia a

Laguna dos Patos.
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Figura da pesquisadora.

Dadas as reflexdes a respeito da representagcao, construcao e rasgadura das
imagens, se pensou necessario discorrer as estratégias adotadas para a formacao
de lugares, e pensar as diferengas que tornam alguns pontos mais conhecidos que
outros. Castello aponta algumas das caracteristicas que contribuem para o
reconhecimento de um lugar por parte do publico, e algumas estratégias adotadas
para criar e divulga-los - placemaking e placemarketing — e que quando trabalhadas
e pensadas em conjunto podem contribuir para a construgdo ou mudanca da
imagem de um lugar. O autor apresenta a imagem de urbanidade como um fator
com grande valor para o projeto de lugar, sendo ela conquistada a partir do estimulo
da percepcao de caracteristicas de pluralidade, aura ou memoria, que podem ser
ressaltadas ou criadas.

No decorrer da discussdao sobre os projetos de lugares de Castello, se
percebe o beneficio de ndo simplificar o lugar a apenas uma caracteristica, ou
apenas em um atrativo, mas trabalhar em conjunto com outros elementos que se
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integrem ao ambiente e assim o enriquecam pela diversidade. A urbanidade pode
ser alcancada especialmente por meio do estimulo a percepcdo da pluralidade
associada aos fenbmenos de aura e memoria do lugar. Pelas fotografias coletadas
do Google Imagens se pode perceber a praia da Laguna dos Patos, o aspecto
ambiental, de aura, do lugar, entretanto, ndo é possivel visualizar outros elementos
se integrando a orla, aspectos de memodria ou pluralidade parecem nao existir. O
lugar é simplificado a imagem da Laguna e outros aspectos sao esquecidos,
apagando a presenca de uma cidade ao seu redor.

Para pensar o fenbmeno da construcdo de lugares com vocacao turistica no
contexto de uma sociedade contemporanea, foram cruzadas as discussbes de
Castello e outros autores com as ideias apontadas por Guy Debord a respeito da
sociedade transformada em um espetaculo mediado pelas imagens e dominado pelo
consumo, em sua obra A sociedade do espetaculo. Por conta dos diversos
processos de transformacao que a sociedade enfrentou, a imagem de um lugar e os
valores que ela representa tem um grande papel na escolha ou valorizagdo de um
lugar, parte do desejo de visitar um local €, além de experienciar, consumir o status
conferido a ele.

Castello discute sobre a necessidade de transformar a forma de fazer lugares
de acordo com as novas expectativas de uma sociedade extremamente consumista,
que € atraida por imagens que representam a posicd0 que pensam se encaixar e
abre espaco para os lugares de fantasia, ou escapismo, em que € apresentada uma
utopia completamente desconectada do exterior e fortemente atrelada ao consumo.
Esse fendbmeno € analisado por Debord que sinaliza a hierarquia do parecer sob

outros aspectos e a alienacao provocada pela preferéncia da imagem ao objeto.

Quando o mundo real se transforma em simples imagens, a simples
imagens tornam-se seres reais e motivacdes eficientes de um
comportamento hipnético. o espetaculo como tendéncia a fazer ver (por
diferentes mediacdes especializadas) o mundo que ja ndo se pode tocar
diretamente, serve-se da visdo como o sentido privilegiado da pessoa
humana [...]. (DEBORD, 1997, p. 18)

Debord afirma que, nessa sociedade de consumidores, o monopdlio da
aparéncia € dominante, assim algo ou alguém deve aparecer para existir. Tratando
das imagens de lugares, como se estabelece esta existéncia ou ndo-existéncia? Por

essa logica, se Sdo Lourenco do Sul ndo aparece, ela ndo existe? Essa é a

percepgdo, ou nao percepgao, que um visitante pode ter ao pesquisar sobre a
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cidade, uma vez que essa nado é presente nas fotografias. Todavia, € preciso rasgar
as imagens e liberar a “realidade vivida”, para possibilitar a percepcdo de outras
relacdes e entrelacamentos que existem entre a Laguna e a cidade apagada.

As ideias de Castello e Debord vao ao encontro uma das outras ao tratar do
comportamento da sociedade, enquanto o primeiro autor discute a importancia das
imagens na construcdo de lugares voltados ao turismo e apresenta exemplos de
abordagens e projetos que trouxeram reconhecimento e aprovacao do publico
trabalhando a imagem do lugar de maneira bastante vinculada ao consumo e ao
mercado. Debord reflete sobre os comportamentos e consequéncias da sociedade
do espetaculo que anseia e cultua os lugares com imagens fortes e alienantes,
atreladas ao consumo e construidas pelo e para o capital. Assim crescem os lugares
da fantasia e escapismo, com cenarios extremamente organizados e higienistas, que
parecem completamente desconectados do mundo exterior com suas imperfei¢des,

e oferecem um espetaculo suportado pela mercadoria e seu consumo.

O espetaculo é o momento em que a mercadoria ocupou totalmente a vida
social, ndo apenas a relacdo com a mercadoria é visivel, mas ndo se
consegue ver nada além dela: o mundo que se vé é o seu mundo. [...]
(DEBORD, 1997, p. 30).
Se a sociedade tomada pelo espetaculo das imagens espera e anseia por ele,
o lugar que fornece esse espetaculo inebriante acaba criar uma comunicacdo maior
com o publico e possibilita a criacdo do desejo de consumi-lo. Conforme discutido,
as imagens tém grande valor para a construcdo dos lugares turisticos, seja como
divulgacdo em uma pesquisa prévia a visita, ou na experiéncia do publico durante
visita, entretanto € preciso estar atento ao projetar um lugar hierarquizado pelas
imagens. A construcao de um lugar imagético com vocacao turistica que focaliza os
investimentos em acdes que na construcdo de uma imagem de desejo para o
publico externo, pode acabar por apagar a cultura e as necessidades locais. E
necessario refletir sobre a finalidade e o publico que atende os investimentos para a
criacdo do lugar, a fim de ndo gerar um lugar fantasioso, repleto de imagens
hipnoticas para um publico externo, e descolado da realidade e publico local.
Embora exista um grau de separacdo e diferencas grandes entre Sao
Lourenco do Sul e qualquer uma das cidades da Regido das Horténsias, o ponto de
encontro acontece pela sua participacdo na Costa Doce, regido que compartilha a
paisagem da Laguna dos Patos, e a memoria da Revolucdo Farroupilha. Enquanto
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cada um dos municipios da Regido das Horténsias explora sua particularidade afim
de oferecer a diversidade buscada pelos turisticas e realcar sua marca, as imagens
de S&o Lourenco do Sul sdo genéricas e vazias de particularidades que oferecam
diversidade e atraiam a atencao do turista para essa cidade, e ndo outra as margens
da Laguna.

Conforme discutido anteriormente nesse trabalho, existem diversos
setores/iniciativas que podem ser explorados para criar e destacar um lugar através
de estratégias de placemaking e placemarketing, que acompanham o
desenvolvimento da sociedade buscando atender seus desejos e valores, que por
sua vez, sdo mutaveis e se relacionam com momento vivido. Ha uma variedade de
setores que podem ser explorados e empreendidos com investimentos como: o setor
hoteleiro, oferecendo acomodagfes com valores e confortos diversos; a
gastronomia, oferecendo variedade de cardapios e chefs, organizacdo e
recebimento de eventos sazonais ou esporadicos; e atracdes e parques tematicos,
como fez a regido das horténsias.

Cada cidade pode trabalhar sua imagem de acordo com suas qualidades, no
caso de Sao Lourenco do Sul, que é bastante ligada a Laguna dos Patos, poderiam
ser explorados aspectos ligados a pesca, memoria, gastronomia, esporte aquatico. A
pesca faz parte da histéria da cidade e é uma atividade ainda bastante presente,
assim, poderiam ser incentivados eventos e projetos focados no aperfeicoamento e
divulgacdo da pescaria, buscando se estabelecer como referéncia da regido ou
explorando isso como particularidade entre as cidades da Costa Doce. Outro
aspecto relacionado a pescaria que poderia ser explorado € a gastronomia, atraves
da oferta de diversos pratos utilizando os produtos locais, investindo na colocagéo
da cidade como referéncia em alimentagdo de fresca e de qualidade, e assim
alcancando o interesse de empreendimentos do ramo e de visitantes.

Os esportes aquaticos e nauticos também sao atividades que demonstram
potencial em S&o Lourengo do Sul, a cidade inclusive conta com uma pequena
marina no Arroio S8o Lourenco, onde sédo oferecidos passeios de barco e ficam
atracados diversos veleiros e jet-skis (figura 42 e figura 43), h4 também alguns
pontos discretos de venda e aluguel de caiaques e pranchas de stand up paddle.
Essas atividades ja sdo presentes na cidade, incentivar e desenvolvé-las pode ser
uma forma de investir em algo ja conhecido e com potencial de ser um diferencial

das outras cidades da Costa Doce, que a faca se destacar e contribua na construcéo
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da imagem de Sado Lourenco do Sul, que poderia despertar o interesse de
esportistas, banhistas e empresas do ramo de esporte aquatico.

Figura 42 — Passeio de barco e pedalinho no Arroio S&o Lourenco

Fonte: Cristian lepsen.
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Figura 43 — Passeio de barco no Arroio Sao Lourenco
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Figura da pesquisadora.
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Os exemplos citados acima séo suposicdes de projetos que poderiam auxiliar
a fortalecer uma marca para a cidade, investindo em elementos que ja fazem parte
da histéria e dos costumes de S&o Lourengo do Sul. E importante que os
investimentos e planos para a orla de Sao Lourengo do Sul, se conectem com a
parte urbana da cidade, reconhecendo as caracteristicas locais e incluindo a
populacao, cultura e infraestruturas existentes e necessarias.

A analise das fotografias coletadas nas pesquisas do Google Imagens tomou
como base o “Método Iconogréafico” de Erwin Panofsky, que prop8e uma analise em
trés niveis de aprofundamento (descricdo pré-iconografica, analise iconografica e
interpretacdo iconologica), buscando ao final reconhecer 0s processos sociais,
culturais, histéricos que levaram a elaboracdo daquela imagem. Esse método de
leitura de imagens pode ser entendido como uma forma de rasgadura da imagem,
uma vez que em cada camada de observacdo sado revelados os contextos e
intencdes presentes na producao da imagem em questao.

O primeiro nivel de analise busca o “significado natural” da imagem e consiste
na descricdo dos elementos e eventos em cena, e seus significados primarios —
aquilo que representam a qualquer observador sem nenhum conhecimento prévio
necessario. Esse primeiro nivel de leitura das imagens revelou que muitas das
fotografias analisadas exibem repetidamente os mesmos elementos — a laguna, a
praia, o0 horizonte e a vegetacao - dispostos de maneira diferente, as vezes nem
tanto, no quadro. Salvo as fotografias 5 e 8 e 10 do Google Imagens, as restantes,
em um primeiro nivel de analise, € possivel perceber uma praia de Laguna que
contém vegetacdo em seu ambiente. As outras trés fotografias se distinguem das
demais pela técnica de captura, no caso da fotografia 5, e pela informac¢édo do nome
da cidade nas outras duas.

O segundo nivel de andlise proposto por Panofsky pretende entender o
“significado convencional” da imagem, logo, busca o tema da representacao e
compreender seu significado dentro de uma cultura. Foi possivel extrair poucas
informacBes e varios questionamentos nessa segunda camada de analise das
fotografias, uma vez que a cidade se fez pouquissimo presente. Considerado que,
durante a pesquisa no Google Imagens, 0s usuarios procuravam conhecer Sao
Lourenco do Sul, as representacdes entregues falharam em apresenta-la uma vez
que exibem ambientes de praia desconectados da cidade, relativizando sua

presenca em qualquer lugar do mundo e ndo um local especifico. Algumas imagens,
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como a Fotografia 4 do Google Imagens, pretendem apresentar um lugar
“paradisiaco” através da representacdo da beleza natural, entretanto ndo ha como
distinguir algo que indique a origem desse ambiente, podendo estar relacionado a
qualquer cidade da Costa Doce, Bahia, Tailandia.

E curioso perceber que embora as Fotografias 8 e 10 do Google Imagens se
diferenciam do restante por indicarem explicitamente o nome do lugar representado,
ambas apresentam justamente os limites de Sao Lourenco do Sul — limite natural da
Laguna dos Patos e o limite estruturado pela rodovia — ignorando seu contetdo. Em
contrapartida, a Fotografia 5 do Google Imagens exibe todo o perimetro urbano de
Sédo Lourenco do Sul, deixando clara a presenca de uma laguna, um arroio, um
tecido urbano, mas ainda sem explicitar o lugar referenciado.

O terceiro nivel de andlise das imagens sugerido por Panofsky - Interpretacéo
Iconolégica - pretende encontrar o “significado intrinseco” da representacéao,
compreendendo a o discurso presente na producdo daquela imagem, e assim, seu
contexto social, histérico e cultural. No caso das imagens analisadas nessa
pesquisa, essa terceira camada de reflexdo acaba por se perder na superficialidade
das fotografias que apresentam um ambiente genérico e sem indicio de lacos
culturais ou particularidades que remetem a algum contexto especifico.

Faltam elementos que relacionem o ambiente representado a cultura, tradicéo
ou particularidades do lugar, as fotografias analisadas sé&o vazias de indicios que
levam o usuario a vislumbrar S&o Lourenco do Sul. Partindo das dez imagens
analisadas e coletadas do Google Imagens, conclui-se que ndo € possivel montar
um cenario imagético de Sao Lourenco do Sul, visto que a cidade nédo € presente
nas representacoes.

A falta de S&o Lourencgo nas imagens pode ser refletida como um sintoma de
apagamento da cidade, que na tentativa de apresentar a um publico externo o que
pode ser considerado sua “maior qualidade” para atrai-lo, acaba por anular todo um
contexto envolve este ambiente representado, assim como outras carateristicas e
relacdes locais. Parece que a tentativa de atrair visitantes para Sao Lourenco do Sul
apresentando a beleza da orla da Laguna dos Patos, esquece de apresentar
também o lugar que envolve as imagens, assim, sdo ignorados os contextos locais
essenciais para a construcdo de um lugar.

Conforme apresentado por Castello e discutido no decorrer deste trabalho, a

urbanidade, caracteristica buscada em lugares atrativos, decorre do
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desenvolvimento de qualidades diversas trabalhadas em conjunto. Em Sé&o
Lourenco do Sul a caracteristica de aura € a que € apresentada ao publico através
de suas representacfes, mas € preciso que sejam estimuladas a percepc¢do de
elementos da pluralidade sejam trabalhados em conjunto para assim construir uma
imagem de lugar de urbanidade.

Nas reflexdes deste trabalho fica marcada a importancia de se rasgar as
imagens e assim liberar os sintomas e saberes, a partir das imagens analisadas o
sintoma liberado é o apagamento de S&o Louren¢o do sul em sua relacdo com a
Laguna dos Patos. E possivel pensar que as imagens liberam questionamentos
sobre a relacdo da cidade com os elementos representados, afinal qual € a relacéo
de S&o Lourenco do Sul com uma éarvore? Ou com qualquer uma das praias
representadas?

Os autores que alimentam as discussfes dessa pesquisa assinalam a
importancia e a valorizacdo das imagens na sociedade contemporanea, Castello e
Guy Debord apontam o poder da construcdo de imagens que representam oS
valores e desejos cultuados em uma sociedade guiada pelo consumo e hipnotizada

pelas imagens que o cercam.

O principio do fetichismo da mercadoria, a dominagdo da sociedade por
“embora sensiveis” se realiza completamente no espetaculo, no qual o
mundo sensivel é substituido por uma selecdo de imagens que existe acima
dele, e que ao mesmo tempo se fez reconhecer como 0 sensivel por
exceléncia. (DEBORD, 1997, p. 28)

As reflexdes trazidas por Didi-Huberman, Reyes e Vieira expdem a
importancia de pensar as consequéncias da aceitacdo e propagacdo das imagens
como fontes fechadas e completas de informacéo. A rasgadura é necessaria para
liberar os saberes e questionamentos por trds da representacdo, as imagens nao
devem ser lidas como uma obra concluida, mas sim de forma aberta, como
instrumentos de discussao e reflexao.

Dessa mesma forma, esse trabalho se propds a refletir a constru¢cdo de um
lugar imagético com vocacado turistica em S&o Lourenco do Sul, sem pretender
encerrar uma discussdo ou resolver algum problema, mas pensar a questdo de
forma aberta e deixando questionamentos que fomentem discussdes futuras.
Embora a construgdo de uma imagem seja um recurso importante para a divulgacao

do lugar, é preciso pensar como e para quem esta sendo construida essa imagem?
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Se os esforcos para construcdo dessa imagem envolvessem mais as caracteristicas
locais como pesca, navegacao, tranquilidade é possivel pensar que a Sao Lourencgo
do Sul ganharia mais espago e presenca em suas representacoes, deixando clara a
origem do cendrio retratado.

Considerando esse trabalho como uma reflexdo, que néo se finaliza em si
mesma, mas abre espaco para novas investigacdes, e dada as mudancas de
trajetoria que enfrentou durante a pesquisa, ficam em aberto uma série de
possibilidades para continuagcdo e desdobramentos futuros. Problematizar e
apresentar opcdes de construcdo de lugares turisticos imagéticos que respeitem e
incluam as a populacdo local no processo, tornando-a ativa nas decisbes e nos
lucros.

Como pode ser pensada a construgdo da imagem de lugar visando a atracao
de visitantes, e assim atendendo as expectativas da sociedade contemporanea, sem
gue sejam apagadas as necessidades e caracteristicas locais? Talvez o paradigma
dessa questdo seja maior e dé espaco a outros apontamentos. Refletir a
possibilidade de construir um lugar com uma imagem que seja atrativa a populacao
externa focando em o0s recursos e elementos locais, sem apelar para os atrativos
globalizados e genéricos reforcados pela cultura do consumo do espetéaculo.

Enquanto Debord critica a alienacdo promovida pela expanséo do capital e a
da industria, Castello discute o sucesso dos lugares da fantasia ou escapismo que,
apesar de falsificarem qualidades externas e ignorarem culturas internas, séo
atrativos aos turistas e parecem conquistar a aceitacdo da populacdo local. Refletir
como sao eleitos os atrativos de desejo de consumo que acabam por gerar o fetiche
pelos lugares da fantasia e escapismo, descolados da realidade vivenciada e que
geram um apagamento de caracteristicas originais, ao propor um ambiente artificial

e utdpico que acaba ao cruzar o portdo de entrada.

O espetaculo na sociedade corresponde a uma fabricagdo concreta da
alienacao. A expanséo econdmica € sobretudo a expansao dessa produgéo
industrial especifica. 0 que cresce com a economia que se move por Si
mesma sO pode ser alienacdo que estava em seu nudcleo original.
(DEBORD, 1997, p. 24)



117

REFERENCIAS

ARFUCH, Leonor. La vida narrada: Memoria, subjetividad y politica. Buenos
Aires: Poliedros — Zona de Critica, 2018.

Bakhtin, M. Questdes de literatura e de estética: a teoria do
romance. Sao Paulo: Ed. da UNESP, 1998.

BARTHES, Roland. A camera clara: notas sobre a fotografia. Lisboa: Edi¢des 70,
2008.

BERMAN, Marshall. Tudo que é so6lido desmancha no ar: A aventura da
Modernidade. 8. ed. Sdo Paulo: Cia das letras, 1987.

BORGES, Maria Eliza Linhares. O ideal de metr6pole moderna: entre o visto e 0
nao-visto. In: XXl Simpaosio Nacional de Histéria, ANPUH,, 2005, Londrina. Anais
do XXIII Simposio Nacional de Historia: historia: guerra e paz CD-Rom. ANPUH:
Londrina, 2005. Londrina: Editorial Midia, 2005. v. 01. p. 01-10. Disponivel em:
<anpuh.org.br/uploads/anais-simposios/pdf/2019-

01/1548206570 8656674973fa043666312f20c6353bf5.pdf>.

Acesso em: 20 de setembro de 2021.

BOSENBECKER, Patricia. UMA COLONIA CERCADA DE ESTANCIAS:
Imigrantes em Sao Lourenc¢o/RS (1857 — 1877). 2011.170f. Dissertacédo (Mestrado
em Histdria) Programa de Pds-Graduagéo em Histéria do Instituto de Filosofia e
Ciéncias Humanas, Universidade Federal do Rio Grande do Sul (UFRGS).
Disponivel em: < https://lume.ufrgs.br/handle/10183/37811>. Acesso em: 13 ago.
2018.

BURKE, Peter. Testemunha ocular: o uso de imagens como evidéncia histérica.
Séo Paulo: Editora Unesp, 2017.

CALVINO, ltalo. As cidades invisiveis. Sdo Paulo: Companhia das Letras, 2017.

CARON, D.; REYES, P. E. B. Proyecto por narrativas: Aportaciones
conceptuales y metodoldgicas para los territorios contemporaneos.
Arquitetura Revista, v. v. 14, p. 83-90, jun. 2018.

CASTELLO, Lineu. Lugares de urbanidade. 1. ed. Curitiba: CRV, 2017.

CASTELLO, Lineu. REPENSANDO O LUGAR NO PROJETO URBANO.
VARIACOES NA PERCEPCAO DE LUGAR NA VIRADA DO MILENIO (1985 -
2004). Porto Alegre, UFRGS, 2005. Disponivel em:
<www.bibliotecadigital.ufrgs.br/da.php?nrb=000510310&Iloc=2006&I=b589c05e29f74
c20>. Acesso em: 11 de fevereiro de 2020.

CASTELLO, L. A percepcéao de lugar: repensando o conceito de lugar em
arquitetura-urbanismo. Porto Alegre: PROPAR-UFRGS, 2007.


https://anpuh.org.br/uploads/anais-simposios/pdf/2019-01/1548206570_8656674973fa043666312f20c6353bf5.pdf
https://anpuh.org.br/uploads/anais-simposios/pdf/2019-01/1548206570_8656674973fa043666312f20c6353bf5.pdf
https://doi.org/www.bibliotecadigital.ufrgs.br/da.php?nrb=000510310&loc=2006&l=b589c05e29f74c20
https://doi.org/www.bibliotecadigital.ufrgs.br/da.php?nrb=000510310&loc=2006&l=b589c05e29f74c20

118

CERTEAU, Michel de. A Invencédo do Cotidiano 1: artes de fazer. Petropolis:
Vozes, 1998.

COSTA, Jairo Scholl. S&o Loureng¢o do Sul: cem anos 1884 — 1984. Porto Alegre:
Corag, 1984.

DEBORD, G. A sociedade do espetaculo. Rio de Janeiro: Contraponto, 1997.

DIDI-HUBERMAN, Georges. A imagem sobrevivente: historia da arte e tempo
dos fantasmas segundo Aby Warburg. Rio de Janeiro: Contraponto, 2013.

DIDI-HUBERMAN, Georges. A semelhanca informe: ou o gaio saber visual
segundo Georges Bataille. Rio de Janeiro: Contraponto, 2015.

DIDI-HUBERMAN, Georges. Cascas. Sao Paulo: Editora 34, 2017.
DIDI-HUBERMAN, Georges. Diante da imagem. Sao Paulo: Editora 34, 2015.

DIDI-HUBERMAN, Georges. O gue vemos, o que nos olha. Sdo Paulo: Editora 34,
1998.

DUBOIS, Philippe. O ato fotogréafico e outros ensaios. 5 ed. Campinas: Papirus,
2001.

PHILIP KOTLER...[ET AL.]. Marketing de lugares: como conquistar crescimento
de longo prazo na América Latina e no Caribe. Sao Paulo: Pretenice Hall, 2006.

FLUSSER, Vilém. Filosofia da caixa preta: Ensaios para uma futura filosofia de
fotografia. Sdo Paulo: Hucitec, 1985

FLUSSER, Vilém. Phantom City. Laciutat espectre. Barcelona: Fundacién Joan
Mirg, 1985.

FUAO, Fernando Freitas. Cidades fantasmas. Arquitextos, S&o Paulo, ano 03, n.
025.08, Vitruvius, jun. 2002.

Disponivel em:<http://www.vitruvius.com.br/revistas/read/arquitextos/03.025/777>.
Acesso em: 14 de outubro de 2018

HALL, Stuart. Representation: cultural representations and signifying practices.
In: Representation: cultural representations and signifying practices. London: Sage,
1997.

JACOBS, Jane. Morte e vida de grandes cidades. 32 ed. Sdo Paulo: Martins
Fontes, 2011.

JACQUES, Paola. Montagem Urbana: uma forma de conhecimento das cidades
e do urbanismo. In: JACQUES, Paola; BRITTO, Fabiana; DRUMMOND,
Washington (org.). Experiéncias metodologicas para compreenséo da complexidade
da cidade contemporanea. Salvador: EDUFBA, 2015. 4v. Il. (Colecdo PRONEM).

KOSSOY, B. Fotografia & Historia. 22 ed. Sdo Paulo: Atelié Editorial, 2001.



119

KOSSOQY, Boris. O cartdo postal: entre a nostalgia e a memaria. Porto Alegre | 17
a 21 de agosto de 1992. Anais do 2° congresso Latino Americano sobre Cultura
Arquiteténica e Urbanistica: patriménio ambiental urbano e qualidade de vida. Porto
Alegre: Unidade Editorial Porto Alegre, 1997.

LECLERC, André. Intencionalidade. n. 2015, p. 23, 2015. (Compéndio em Linha de
Problemas de Filosofia Analitica).Lisboa. 2015. Anais eletrénicos

Disponivel em: <wwwcompendioemlinha.letras.ulisboa.pt/wp-
content/uploads/2015/07/leclerc_2015 intencionalidade.pdf>.

LEMOS, A. Cidade-ciborgue: a cidade na cibercultura. Galédxia. Revista do
Programa de Pés-Graduacdo em Comunicacao e Semiotica, n. 8, 2004.
Disponivel em: <www.revistas.pucsp.br/index.php/galaxia/article/view/1385>. Acesso
em: 05 de agosto de 2021.

LYNCH, Kevin. A imagem da cidade. Portugal, Lisboa: Edi¢des 70, 1960.

MONTEIRO, Charles. Construindo a histéria da cidade através de imagens. In:
PESAVENTO, Sandra Jatahy et alli. Narrativas, Imagens e Préticas Sociais:
percursos em Histéria Cultural. Porto Alegre: Asterisco, 2008

PALLASMAA, Juhani. Os olhos da pele: A arquitetura dos sentidos. Porto Alegre:
Bookman, 2011.

PESAVENTO, Sandra Jatahy. Historia & Histdoria Cultural. Belo Horizonte:
Auténtica, 2004.

PREFEITURA MUNICIPAL DE SAO LOURENCO DO SUL. LEI N° 2839 DE 3 DE
OUTUBRO DE 2006. Institui o Plano Diretor de Desenvolvimento Integrado e
Sustentavel do Municipio de Sao Lourenco Sul (PDDIS), cria o Sistema Municipal de
Planejamento e Monitoramento, cria o Férum Permanente da Agenda 21 Local
(Férum21) e estabelece a aplicacdo do Estatuto da Cidade. Disponivel em:
<https://www.saolourencodosul.rs.gov.br/publicos/24 lei_ 2839 pddis.pdf>.

Acesso em: 10 agosto de 2020.

POLETTE, Marcus. Paisagem: uma reflexdo sobre um amplo conceito. Turismo —
Visédo e Acao, UNIVALLI, v. 2, n. 3, p.83-94, 1999. Disponivel em:
<https://siaiap32.univali.br/seer/index.php/rtva/article/view/1190/946>.

Acesso em: 26 jul. 2018

REYES, Paulo. Projeto por cenérios - o territorio em foco. Porto Alegre: Sulina,
2015.
SECCHI, B. Primeira licdo de urbanismo. S&o Paulo: Perspectiva, 2016.

SIBILIA, Paula. O show do eu. Rio de Janeiro: Nova Fronteira, 2008.



120

Silva, P. I. R. Dindmicas comunicacionais na representacao da vida cotidiana -
Instagram: Um modo de narrar sobre si, fotografar ou de olhar para se ver. Trabalho
apresentado no Congresso de Ciéncias da Comunicacado na Regido Sudeste,
Intercom, Sociedade Brasileira de Estudos Interdisciplinares da Comunicacéo, Ouro
Preto, Minas Gerais, 20152. Disponivel em:
<www.intercom.org.br/papers/regionais/sudeste2012/resumos/R33-1626-2.pdf>.
Acesso em: 10 de abril de 2020.

VIEIRA, César Bastos de Mattos. A fotografia na percepcéao da arquitetura. Tese
(Doutorado) — Programa de Pds-Graduacao em Arquitetura, Universidade Federal
do Rio Grande do sul, Porto Alegre, 2010. Disponivel em:
<hdl.handle.net/10183/53735>. Acesso em: 16 de setembro de 2018.

VIEIRA, César Bastos de Mattos. Sou Fotografavel, Logo Existo. In: 3° Seminério
Ibero-Americano Arquitetura e Documentacao, Belo Horizonte | 12 a 14 de novembro
de 2013. Anais eletrénicos. Disponivel em:
<sabi.ufrgs.br/F/IMIMKJJ2A19MTYJKERBYGDKUH28663Q48EJBIVBC83JX7ALYY
H-184637func=find-acc&acc sequence=006967950>. Acesso em: 05 de abril de
20109.

RICOEUR, P. Tempo e narrativa. Tomo 1. Traducdo de Constanca Marcondes
César. Campinas: Papirus editora, 1994.



LEGENDA : . FOTOGRAFIAS
MARINA DE VELEIROS e APFNT 'L A 4 GOOGLE IMAGENS

BARES E RESTAURANTES

. SAIDA BARCOS TURISTICOS -
o . __ o SRS FOTOGRAFIA 1
FAZENDA DO SOBRADO y ; ' _*:_;-' DO GOOGLE IMAGENS

PORTO DOS BARCOS DE PESCA

s, LR R ' FOTOGRAFIA 2
CAMPING 3y e @l DO GOOGLE IMAGENS

CENTRO DA CIDADE

POUSADAS E HOTEIS O T FOTOGRAFIA 3
s ; DO GOOGLE IMAGENS

LOCALIZACAO DOS INVESTIMENTOQS
MAIS RECENTES

FOTOGRAFIA4
DO GOOGLE IMAGENS

N 1 - MOLDURA PARA FOTOS

Y

LAGUNADOS [ T FEECRc
PATOS | |

3 - PERGOLADO NEREIDAS 2 ~ FOTOGRAFIA 6

4 - EU AMO SAO LOURENCO a5 A P o (OB ST Yo L VT T WL R i (6 - ~<a%.. DO GOOGLE IMAGENS
DO SUL Wi WV 3 : B

5 - PERGOLADO RECANTO DA _ O SO R AN | _.
ILHA SPRL ST EIC e INRY o\ SECR g Ny FOTOGRAFIA 7
A CAh \ YR : ; T, RIS PO GOOGLE IMAGENS

™ J'«_-.:.
=

6 - ESTRUTURA EM FORMATO. 1 2% % 4% ,
DE CORAGAO PARA FOTOS h“:#_'\..ﬁ-'?;,aﬁ e :
" S =t +._._ -*':ﬂn.".- ek o= d ! ] :. £ - 2 v Wiy 0 . "
T atenie p & A : ||| FOTOGRAFIA 8
‘r.;:i'. i-:‘[‘_ , : ' { v - L : n ko | 1% =+ . 07 -_ - D'l:l GUDGI.E H"‘A.GEHS

1

7 - GUARITA SALVA-VIDAS

8 - BALANCO AQUATICO J Y e il - O FOTOGRAFIA 9
: S s 1 DO GOOGLE IMAGENS

NEREIDAS
9 - PERGOLADO PRAIA DA

BARRINHA - " TS5 - mm FOTOGRAFIA 10

gt s DO GOOGLE IMAGENS
E 10 - CICLOVIA




