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RESUMO

O presente trabalho investiga as estratégias usadas pelos perfis literarios existentes na rede
social Instagram, chamados Bookstagram, para incentivar a leitura. A metodologia utilizada
foi a pesquisa bibliografica de natureza basica e carater exploratério com abordagem
qualitativa. Como objetos de estudo, este trabalho apresenta dois perfis literarios, assim como
suas publicacdes realizadas no periodo de 10 de dezembro de 2021 a 10 de marco de 2022. Os
perfis literarios selecionados para a analise sdo os bookstagrans Biblio Leticia e Mira Reading
Maps. Utilizou-se a andlise de conteudo comparativa para verificar os dados obtidos e avaliar
as publicacdes que fossem semelhantes e divergentes nos perfis literarios com o intuito de
identificar as estratégias de incentivo da leitura presentes em cada Bookstagram. Os
resultados obtidos na analise possibilitaram considerar os perfis literarios presentes dentro da
comunidade do Bookstagram como incentivadores e mediadores da leitura, também foi
possivel identificar os beneficios que o bibliotecario pode adquirir ao fazer uso das redes
sociais voltadas para o mundo literario ao buscar informagdes para adquirir melhorias para a

sua biblioteca.

Palavras-chave: Redes sociais. Bookstagram. Perfis literarios. Incentivo da leitura.



ABSTRACT

This paper investigates the strategies used by existing literary profiles in the social network
Instagram, called Bookstagram, to encourage reading. The methodology used was the
bibliographical research of basic nature and exploratory character with qualitative approach.
As objects of study, this work presents two literary profiles, as well as their publications made
in the period from December 10, 2021 to March 10, 2022. The literary profiles selected for
the analysis are the bookstagrans Biblio Leticia and Mira Reading Maps. Comparative content
analysis was used to verify the data obtained and evaluate the posts that were similar and
divergent in the literary profiles in order to identify the strategies to encourage reading present
in each Bookstagram. The results obtained in the analysis made it possible to consider the
literary profiles present within the Bookstagram community as promoters and mediators of
reading. It was also possible to identify the benefits that librarians can acquire when making
use of social networks focused on the literary world to seek information to acquire

improvements for their libraries.

Keywords: Social media. Bookstagram. Literary profiles. Reading incentive.
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1 INTRODUCAO

As constantes mudangas que ocorrem no mundo digital servem, principalmente, para
trazer melhorias e ajudar na busca por informagdes. Os atrativos presentes na web 2.0 sdo
muito requisitados, e ¢ cada vez mais frequente o nimero de pessoas que acabam fazendo
deles seus locais de trabalho.

Mediante recursos disponiveis pela internet, como as redes sociais, por exemplo,
conseguimos publicar fotos, criar contetidos diversos e compartilha-los com nossos amigos e
conhecidos, mas também com pessoas do mundo todo.

As redes nos proporcionaram maneiras mais rapidas e praticas de manter contato com
pessoas queridas, mas existem aqueles que utilizam esses artificios disponiveis online para
compartilhar suas opinides sobre diversos assuntos, adquirindo com isso seguidores e certa
relevancia na comunidade onde esta inserido, tornando-se assim um influenciador digital.

Segundo os dados da pesquisa Retratos da Leitura no Brasil, nos Gltimos quatro anos o
pais perdeu mais de 4,6 milhdes de leitores e de 2015 a 2019 a porcentagem de leitores foi de
56% para 52%. A pesquisa apontou que a Unica faixa etaria que apresentou aumento no
nimero de leitores foi entre criangas de cinco e dez anos, passando de 65% a 71% (ABE,
2020, n.p.). Enquanto o nimero de usudrios de redes sociais aumenta cada vez mais, o Brasil
possui mais de 150 milhdes de usudrios de redes sociais (MONITOR MERCANTIL, 2021,
n.p.). Para alcangar estas pessoas que passam mais da metade do seu dia conectadas e assim
conseguir contornar essa caréncia de leitura, surgiram criadores de conteido que falam
especificamente de livros nas redes sociais.

As redes sociais que possibilitam espagos para a propagagdo de contetudos literarios
sdo os Blogs, YouTube e Instagram. O foco deste trabalho ¢ o Bookstagram, perfis literarios
presentes no Instagram, onde os donos destes perfis sdo chamados bookstagrammers, Macedo
(2022) diz que esta denominagdo vem de book - livro; instagrammer - sdo conhecidos como
os produtores de conteudo dentro do Instagram. Os bookstagrammers tem como objetivos
compartilhar suas experiéncias literarias com seus seguidores, incentivar € propagar mais a
leitura no pais que possui um indice tdo baixo de leitores e tentar alcangar aqueles que nao

estdo habituados a ler por meio de publica¢cdes chamativas e interativas.
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1.1 Problema

Com o avango da tecnologia e dos suportes presentes na internet, o bibliotecario pode
e deve estar atento a outros meios de divulgacdo de livros, como as redes sociais. Dessa
forma, o problema de pesquisa abordado neste trabalho busca analisar perfis literarios
presentes na rede social Instagram, chamados Bookstagram. A partir disso sera realizada uma
investigacdo das publica¢des presentes nesses perfis com o intuito de responder a questdo
norteadora do projeto: Quais estratégias sao usadas pelos perfis literarios do Bookstagram

para auxiliar no incentivo a leitura?

1.2 Objetivos

Os objetivos se dividem em geral e especificos, os quais sdo descritos abaixo.

1.2.1 Objetivo geral
Esta pesquisa tem por objetivo compreender como sdo construidos os perfis literarios

presentes no Instagram, conhecidos por Bookstagram, como estratégia de incentivo a leitura.

1.2.2 Objetivos especificos
Os objetivos especificos presentes t€m como foco analisar as postagens feitas por

perfis literarios e quais as suas estratégias adotadas para incentivar o gosto pela leitura.

Caracterizar a rede social Instagram, mais especificamente o Bookstagram;
Analisar perfis literarios a partir das postagens da rede social Instagram, chamados
Bookstagram;

C. Examinar as estratégias de incentivo a leitura;

D. Pontuar as vantagens que o uso desses perfis pode trazer aos bibliotecarios.

© >

1.3 Justificativa

Este trabalho tem o intuito de identificar os beneficios que o Instagram pode trazer
para o incentivo da leitura. O diferencial desta pesquisa reside no fato de os perfis literérios,
que s3o objeto de estudo desta pesquisa, estarem inseridos em uma rede social de grande
alcance que € o Instagram.

Por se tratar de um nicho muito especifico presente na internet, nao foi possivel
encontrar uma grande variedade de producdes intelectuais sobre o Bookstagram, sendo assim,
essa pesquisa pretende contribuir academicamente e esclarecer possiveis duvidas que possam

surgir sobre o Bookstagram.
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O interesse profissional se mostra no momento em que se percebe a importancia do
Bookstagram para o bibliotecario, ¢ possivel beneficiar-se dessa plataforma ao recorrer aos
perfis literarios como uma forma de instrumento de informagao para o desenvolvimento da
cole¢do da biblioteca. O profissional podera recolher informagdes ao observar as postagens
publicadas nos perfis literarios, notando assim quais sdo os livros que estdo atraindo a atencao
dos leitores e estdo sendo lidos com mais frequéncia. Portanto, esses perfis podem funcionar
como um recurso auxiliar para a sele¢ao do acervo.

Outro aspecto a ser destacado ¢ o interesse pessoal, que se deve pela curiosidade da
autora pelo Bookstagram e pelo fato de a propria ter criado um perfil literario para
compartilhar suas experiéncias com os livros durante o periodo de quarentena, em fungdo da
COVID-19. Além de acompanhar muitos perfis literarios que acabaram influenciando nas
suas leituras, fazendo com que lesse livros que estavam sendo comentados regularmente por
outros Bookstagrams, notando-se assim o quanto essa comunidade pode ser influente nas

leituras das pessoas.
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2 REFERENCIAL TEORICO
Nesta se¢do sera apresentado o embasamento teérico que ajudou no desenvolvimento

deste trabalho.

2.1 Leitura: contexto e definicoes

O indice de leitura no Brasil nunca foi um nimero significativo, o brasileiro possui
uma média de cinco livros lidos por ano e no pais existem 100 milhdes de leitores que
compreendem 52% da populagdo. (ABE, 2020, n.p.)

Segundo Machado (2011) ler ndo ¢ um ato natural que se aprende sozinho, ¢ um
conhecimento que deve ser transmitido e ensinado, sendo assim, o ato de ler deve ser um
direito natural a todas as pessoas.

Medeiros Neto (2014) aponta que a leitura ndo ¢ apenas uma ferramenta para a
obten¢do de informagao, mas também de inser¢ao social por estimular o senso critico através
da atividade reflexiva do leitor. Nascimento e Nunes (2021) também afirmam que “para se
obter éxito na pratica da leitura é necessario que o individuo compreenda o que ¢ lido,
interprete e contextualize suas percep¢des com seu convivio social.” (NASCIMENTO;
NUNES, 2021, p. 3).

Por estarmos imersos na era digital, onde milhares de pessoas recorrem aos seus
aparelhos digitais para manter-se atualizadas, os métodos de leitura também precisaram ser
inovados. O aumento da tecnologia possibilitou o surgimento de leitores digitais como o
Kindle, Kobo e Lev. Silva e Martha (2010) afirmam que a leitura precisou “se inserir neste
ciberespaco, buscando sua sobrevivéncia, mas, principalmente, um meio de conquistar mais

leitores.” (SILVA; MARTHA, 2010, p. 4).

2.2 Mediacao e incentivo a leitura

O primeiro contato que podemos ter com os livros ¢ em casa, com nossos pais ou
responsaveis agindo como mediadores de leitura e nos apresentando as suas historias
favoritas. Segundo Nascimento e Nunes (2021, p. 124) “Mediar ¢ o ato de interferir na
apreensao ¢ na apropriagdo de sentidos dos individuos, e ¢ através da mediagdo da leitura que
se forma leitores, os tornando independentes e aptos a lerem e entenderem o mundo.”

Com o passar dos anos temos a possibilidade de ingressar na escola e de conhecer a
biblioteca escolar. Neste novo meio descobrimos outras opgdes de leituras que vao além do
que nossos primeiros mediadores apresentaram e cabe ao bibliotecario atuar como mediador e

ajudar o usuario a descobrir seus géneros literarios favoritos, sendo assim, “a mediagdo da
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leitura acontece quando se apresentam os livros ao individuo, formando-o como leitor,
expondo as infinitas possibilidades de leituras existentes.” (NASCIMENTO; NUNES, 2021,
p. 125)

O bibliotecario deve conhecer os seus usuarios e a biblioteca em que trabalha, ao
tomar conhecimento do perfil da comunidade que ele atende serd possivel realizar a mediacao
da leitura. De acordo com Almeida Junior e Bortolin (2014) o bibliotecario precisa
estabelecer uma relagdo dialogada com os seus leitores e apresentar o acervo para assim
“contribuir efetivamente com a formacao ¢ manutengao de leitores brasileiros." (ALMEIDA
JUNIOR; BORTOLIN, 2014, p. 209).

Junto da mediag@o ocorre o incentivo a leitura, como foi ressaltado no topico anterior
deste trabalho. Nos tltimos anos, o indice de leitura no Brasil diminuiu e um dos motivos para
essa caréncia estd relacionada a falta de incentivo de outras pessoas. Se as criangas nao tém o
primeiro contato com os livros em casa, isso acaba ficando a cargo das escolas. Portanto,
apresentd-las a biblioteca e aos livros ¢ de suma importancia para que elas possam
desenvolver o gosto pela leitura, senso critico e criatividade, etapas essenciais para a

formagdo humana. Segundo As Diretrizes da IFLA (2016):

“A biblioteca escolar ¢ um espago de aprendizagem fisico e digital na escola onde a
leitura, pesquisa, investigacdo, pensamento, imaginacdo e criatividade sdo
fundamentais para o percurso dos alunos da informagdo ao conhecimento e para o
seu crescimento pessoal, social e cultural.” (IFLA, 2016, p. 19)

A falta de incentivo afasta o gosto pela leitura, sem o devido estimulo a sua
importancia ficard esquecida. Com o aumento das redes sociais sera preciso uma constante
reinvengdo dos métodos de incentivo a leitura, assim, as bibliotecas e os profissionais a frente
delas devem estar prontos, aptos e abertos a aceitarem essas constantes mudangas, pois seus
usudrios estardo cada vez mais inseridos no meio digital. Nesta mesma linha, Sa e Araujo

(2019) salientam que, com a internet:

O leitor tem a oportunidade de se conectar com outros leitores através da rede.
Assim, se no passado so era possivel formar uma comunidade de leitores a partir de
encontros presenciais, atualmente a internet permite a interacdo entre leitores por
meio de ambientes virtuais que proporcionam um dialogo sobre livros e literatura.
(SA; ARAUIJO, 2019, p. 8)

Com as novas tecnologias disponiveis e novas ferramentas presentes nas redes sociais,
algumas pessoas passaram a atuar como mediadores e incentivadores de leitura pela internet,
compartilhando suas experiéncias com os livros, suas opinides e recomendagdes literarias.

Nascimento e Nunes (2021, p. 125) afirmam que “a mediagdo da leitura ndo acontece apenas
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nas escolas, bibliotecas e unidades de informagao; ¢ uma pratica que pode estar presente nos
mais variados espagos, inclusive no ambiente digital.”

Neste trabalho ¢ apresentado o Bookstagram, uma comunidade que pode ser
considerada mediadora e incentivadora de leitura em uma rede social. As publicagdes feitas
nas contas literarias possuem um grande alcance por variados motivos, tais como: o fato de os
donos desses perfis apresentarem um numero significativo de seguidores; utilizam uma
linguagem mais informal que casa com seu publico e recorrem a elementos em suas
publicacdes que instigam a curiosidade e vontade daqueles que acompanham o perfil. Além
desses aspectos apontados, os leitores podem interagir uns com os outros por meio dos
comentarios. Esta interagdo e troca de opinides incentivam muitos a buscarem saber mais

sobre o livro que esta sendo pauta na publicacao.

2.3 Redes sociais

O meio digital tornou-se um local de disseminacdo e compartilhamento de
informacdes. Com o advento da internet foi possivel a criagdo de redes sociais, que
proporcionaram uma forma mais rapida e pratica de criar lagos e relacionamentos entre as
pessoas do seu proprio circulo social e de todos os lugares do mundo. Recuero (2009) afirma
que a rede social “¢ gente, ¢é interagdo, é troca social. E um grupo de pessoas, compreendido
através de uma metafora de estrutura, a estrutura de rede. Os nds da rede representam cada
individuo e suas conexdes, os lagos sociais que compdem os grupos.” (RECUERO, 2009, p.
25).

Para Corréa, Gibbon e Silva (2021, p. 2), as redes sociais proporcionam a promogao e
divulgacao de diversos contetidos sobre inumeros temas, fazendo com que os usudrios tenham
a qualquer momento acesso as informagdes que sejam do seu interesse pessoal. As diversas
redes sociais criadas possuem diferentes propostas e recursos para 0s seus usuarios, muitos
utilizam os artificios disponiveis para dividir experiéncias e compartilhar momentos do seu
dia com os seguidores. Por serem locais atrativos, muitas pessoas podem achar dificil se
desligar das redes por um grande periodo. O Brasil € o terceiro pais que mais utiliza redes
sociais no mundo com uma média de tempo de uso diario de 3h42m. Em relagdo ao uso da
internet, os brasileiros passam em média 10h8m por dia conectados. (MONITOR
MERCANTIL, 2021, n.p.)

Existem diferentes tipos de redes sociais e que oferecem diversas ferramentas para os
usuarios, as quais oferecem a possibilidade de seguir perfis de familiares, de amigos e de

pessoas que nao conhecemos pessoalmente para estarmos cientes de detalhes sobre as suas
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vidas. Recuero (2009) ressalta que “Mas nem todas as pessoas que seguimos ou sao conexoes
na Internet sdo realmente as pessoas com quem trocamos mensagens. Dai dizermos que nem
todas as redes sdo iguais: algumas sao s6 compostas de conexoes, outras, de conversas, outras
ainda, de uma mistura de ambos.” (RECUERO, 2009, p. 25).

Segundo Ledo (2021, n.p.) o Facebook segue sendo a rede social mais usada pelos
brasileiros, possuindo 150 milhdes de cadastros ativos, seguido logo apos pelo YouTube,
WhatsApp e Instagram. Algumas das caracteristicas presentes nestas redes sao:

® Facebook: permite que sejam criadas contas pessoais e profissionais; interagao
entre os usuarios através de mensagens instantaneas; compartilhamento de
conteudos como informagdes sobre o mundo ou somente suas fotos pessoais;
Permite que as fotos sejam “curtidas” para demonstrar que o usuario gostou do
conteudo visto.

® YouTube: possibilita o compartilhamento de videos de qualquer tematica e
podem ser assistidos por pessoas do mundo todo; os usuérios podem divulgar
seus proprios videos pessoais na rede social, podemos demonstrar que
gostamos dos videos ao “curtir” ele, também podemos compartilhar ou salvar
para assistir mais tarde.

® [WhatsApp: troca de mensagens instantaneas; compartilhamento de fotos;
permite a criacao de grupos com interesses em comum.

e [nstagram: criacdo de contas pessoais e profissionais; compartilhamentos de
fotos; disponibiliza a op¢do de seguir nossos amigos € pessoas publicas, assim
recebemos atualizacdes de publicacdes recentes realizadas por eles; também
permite que as fotos sejam curtidas, que ocorram trocas de mensagens e
criacdo de grupos de amigos.

Nota-se que estas redes oferecem diferentes ferramentas para os seus usuarios. Neste
trabalho sera abordado o Instagram, a rede social que serviu como base de estudo para a
realizacdo deste trabalho.

Visando tirar proveito dessas plataformas digitais e do tempo que o brasileiro gasta nas
redes sociais, algumas pessoas resolveram fazer delas o seu local de trabalho, passando a ser
conhecidas como influenciadores digitais. Um influenciador digital ¢ alguém que cria
conteudos originais sobre assuntos especificos ou distintos, visando conquistar o interesse do
publico que se mantém fiel e presente, segundo Karhawi (2016, p. 42) um influenciador
digital “[...] produz conteudos tematicos, com frequéncia e credibilidade.” Consequentemente,

por intermédio do conteudo publicado nas redes sociais, o influenciador possui uma
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influéncia na mentalidade dos seus seguidores, com a inten¢do de tirar proveito disso e
conquistar novos consumidores, grandes marcas acabam patrocinando ou pagando criadores
de contetido para que ocorra uma divulgagao dos seus produtos.

Nesse sentido, percebe-se que o uso de redes sociais nas bibliotecas pode
configurar um diferencial em seu desempenho. Portanto, o topico seguinte aborda a questdo

do trabalho do bibliotecario nesse cenario.

2.3.1 A atuacgdo do bibliotecario nas redes sociais

Como alguém que atua e lida diretamente com a informacao, o bibliotecario ¢ uma
importante fonte de conhecimento e uma fonte de referéncia para aqueles usuarios que
adentram a biblioteca.

Por estarmos vivendo na era digital, muitos usudrios procuram a internet ou redes
sociais para sanar suas duvidas, de acordo com Oliveira (2005, p. 26) "A unidade de anélise
da Biblioteconomia nao ¢ mais somente o livro, mas também a informacao; e suas atividades,
agora automatizadas, ultrapassam o espago da biblioteca", sendo assim, € preciso que o
bibliotecario se mantenha atualizado sobre os usos das ferramentas disponiveis nas redes
sociais visando tirar proveito delas.

Maness (2007) ressalta que:

De todos os aspectos sociais da Web 2.0, pode ser que as redes sociais e seus
sucessores espelhem-se mais na biblioteca tradicional. Redes sociais, em varios
sentidos, ¢ Biblioteca 2.0. A face da presenga da biblioteca na web no futuro pode
parecer muito mais com uma interface de rede social. (MANESS, 2007, p. 48)

O bibliotecario precisa estar aberto a aceitar as inovagdes que a internet pode trazer
para a biblioteca. Nesse sentido, criar uma pagina para a biblioteca em alguma das redes
sociais desenvolvera uma aproximagdo entre os profissionais e usudrios, podendo apresentar
os conteudos, novas aquisi¢cdes do acervo, datas e horarios de funcionamento de uma maneira
mais rapida e automatizada. Silva (2008) afirma que “transformar o ambiente da biblioteca,
assim como tornar seus produtos e servigos conhecidos e atraentes aos usuarios, evidenciar
seus beneficios e mostrar como usa-los, sao alguns dos objetivos das bibliotecas alinhados
com os objetivos da promogao.” (SILVA, 2008, p. 15)

E de interesse do profissional da area fazer o melhor para a sua biblioteca e seus
usudrios, descobrir novas maneiras de inovar seus métodos de trabalho para continuar
atraindo publico deve ser uma das suas fung¢des, delegar uma pessoa para ajudar a lidar com a
rede social da biblioteca também ¢ importante para que ela possa estar sempre atualizada e

ndo arriscar cair em desuso. Rodrigues (2013) sustenta que:
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Mas, de modo geral, a Biblioteconomia tem avan¢ado em suas pesquisas e
procurado se adaptar a nova realidade que o advento tecnoldgico apresenta: a
organizacdo da informagdo no espago virtual. Essa exigéncia tem levado os
profissionais da area a pensarem em um modelo que atenda ndo somente aos
documentos fisicos, mas também aos documentos digitais. (RODRIGUES, 2013,
p- 129)

Acompanhar redes de outras bibliotecas também pode ajudar a entender quais
melhorias poderdo ser aplicadas na sua propria rede social, estar em constante contato com o0s
administradores das outras paginas para trocar dicas e informagdes sobre o acervo sera de
ajuda para manter o seu atualizado. A importancia da presenca do bibliotecério farda com que
ele possa obter feedback dos leitores a respeito dos servicos disponibilizados e assim trazer
potenciais melhorias para a biblioteca.

Tendo isso em mente, no préximo topico sera abordado o [Instagram, mais
especificamente o Bookstagram, uma comunidade exclusiva na plataforma focada em pessoas
compartilhando suas experiéncias literarias, influenciando e incentivando seus seguidores por

meio de publicagdes sobre livros.

2.4 Instagram

O Instagram foi criado em 2010 por Kevin Systrom e pelo brasileiro Mike Krieger,
esta rede tem como principal objetivo publicagdes e compartilhamentos de fotos e videos, a
plataforma oferece a possibilidade de seguir outros perfis, comentar e curtir suas fotos
(AGUIAR, 2018, n.p.). O Instagram atrai a atengao das pessoas por ser uma rede social muito
visual e facil de ser compreendida. O tempo que os brasileiros gastam usando o aplicativo ¢
de 14 horas ao més, ficando assim empatado em terceiro lugar com o TikTok. (MONITOR
MERCANTIL, 2021, n.p.)

Por ser um aplicativo gratuito que pode ser acessado através de dispositivos moveis ou
pelo navegador, ele conta com 99 milhdes de cadastros ativos somente no Brasil (BARROS,
2022, n.p.). As funcionalidades que esta rede oferece vao além de somente publicar suas fotos
no seu perfil, uma vez que, ao ser criada uma conta no perfil, os usudrios t€ém a opcao de
seguir outros perfis, como o de familiares, amigos, pessoas famosas ou de paginas de
entretenimento e de noticias. Ao ser selecionada a op¢do de “seguir” o usuario opta por
receber atualizagdes na sua conta sobre as publicagdes futuras que o perfil seguido ird realizar.
A curtida que os usudrios podem deixar em outras publicagdes aparecem como um coragao
que fica vermelho apds a curtida, através delas € possivel medir sua popularidade na rede e

quantas pessoas gostaram da foto compartilhada (AGUIAR, 2018, n.p.). A rede social
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também oferece a op¢do de fazer comentérios, onde os usudrios podem expressar suas
opinides sobre a publicacao

Outras funcionalidades oferecidas na rede sdo os stories e os reels. Os stories podem
ser publicos ou o dono da conta pode escolher compartilhar somente com algumas pessoas, o
story “permite o compartilhamento em tempo real de imagens e videos que desaparecem apos
24 horas.” (AGUIAR, 2018, n.p.)

A aba explorar do aplicativo reune em um so6 local uma galeria de fotos de pessoas do
mundo todo, tirando inspiracdo das fotos que o usudrio curtiu e das contas que ele segue. Esta
galeria tem o objetivo de fazer com que o usudrio descubra novas contas que possam ser do
seu interesse (AGUIAR, 2018, n.p.).

As hashtags dentro da rede funcionam como palavras-chave que tém relagdo com a
publicacdo, possibilitando o acesso dos usuarios as publicacdes somente sobre o assunto
selecionado na hashtag (AGUIAR, 2018, n.p.). A opcao de compartilhar uma publicag¢do pode
ser feita no seu proprio stories pessoal para que seus seguidores ou pode ser enviada em uma
mensagem privada para amigos no chat que a rede oferece..

Recuero (2009) afirma:

Uma rede social na Internet tem um potencial imenso para colaborar, para mobilizar
e para transformar a sociedade. Sdo pessoas que estdo utilizando a Internet para
ampliar suas conexdes e construir um espago mais democratico, mais amplo, mais
plural e com isso, gerando valores como reputacdo, suporte social, acesso as
informagoes e etc. (RECUERO, 2009, p. 25).

Podemos considerar o Instagram como um local que busca aprimorar suas ferramentas
e que oferece um espaco amplo para que seus usuarios possam compartilhar momentos da sua
vida pessoal ou profissional. No proximo tépico sera apresentado o Bookstagram, uma
comunidade que estd presente dentro desta rede social e tem o intuito de dividir suas leituras

com os seguidores.

2.4.1 Bookstagram

Os perfis literarios dentro do Instagram sao chamados de Bookstagram, e os donos
desses perfis sdo os bookstagrammers, pessoas que decidiram falar sobre livros, compartilhar
as suas experiéncias e assim popularizar o assunto dentro dessa rede social. Morais (2018, p.
18) define o Instagram literario como “contetdos que sdo relevantes para determinado grupo
de pessoas, construidos diante das particularidades e singularidades que o bookstagrammer

possui através de suas experiéncias com a leitura.”.
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Antes do bookstagram ser conhecido existiam outras midias sociais nas quais as
pessoas compartilhavam suas experiéncias literarias. Durante muitos anos, os Blogs Literarios
eram acessados para buscar resenhas e outras publicacdes relacionadas a livros, mas
atualmente passaram a ser menos procurados devido a popularizacdo de canais literarios
presentes no YouTube, comunidade chamada de Booktube. O vasto publico que esses canais
alcangam se deve pelo fato de as resenhas e recomendagdes de livros serem feitas em
formatos de videos, levando a uma maior conexao entre o criador de contetido e o espectador.
Jeffman (2017) apresenta uma definicdo para o booktube que também pode ser aplicada ao
bookstagram, ela define o booktube como um espaco que ¢ “norteado pelas leituras
realizadas, autores preferidos, eventos literarios frequentados, pelas reflexdes que o contato
com a literatura oferta, entre outras possibilidades relacionadas ao consumo cultural”.
(JEFFMAN, 2017, p. 187).

O quadro 1 apresenta algumas semelhancas e diferengas entre essas comunidades

literarias.
Quadro 1 - Publicagdes presentes nas comunidades literarias
Redes Resenhas Resenhas em Presenca de Presenca de
escritas videos fotos comentarios

Sites - Blogs X X X
Literarios
Youtube - X X
Booktube
Instagram - X X X X
Bookstagram

Fonte: da autora, 2022.

Percebe-se que essas trés comunidades que falam sobre livros possuem muitas
semelhangas e poucas diferengas, sendo o aspecto mais significativo o de todas terem o
objetivo de compartilhar, incentivar e mediar a leitura ao apresentar as caracteristicas e suas
consideragdes do livro lido, sendo em formato de videos ou textos.

Apesar de os canais literarios no YouTube ainda serem grandes e muito requisitados, o
surgimento do [Instagram desencadeou uma utilizacdo massiva dessa rede social,
principalmente daqueles que gostariam de usar a rede como uma forma de compartilhar suas
experiéncias literarias. O bookstagram serve para aquelas pessoas que gostam de interagir

diariamente com seus seguidores de maneira mais rapida e mais pessoal pelos stories.
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Recuero (2011) listou valores pelos quais as redes sociais operam € que se encaixam
ao bookstagram, ¢é preciso ter: visibilidade, reputagdo, popularidade e autoridade. Portanto, o
criador de conteudo deve estar presente regularmente na sua rede social, mantendo uma
relacdo proxima com os seus seguidores, transmitindo informacgdes com embasamento e
conteudo, e incentivando a interacdo dos seguidores através dos comentarios. No proximo

topico sera apresentado exemplos de contetidos presentes em alguns perfis no bookstagram.

2.4.1.2 Categorizagao de conteudo no Bookstagram

O grande diferencial que o bookstagram tem em relacdo aos outros nichos que falam
sobre livros ¢ o fato de ser muito visual, os perfis presentes dentro desta comunidade chamam
a atencdo dos seguidores através das fotos postadas no feed e da identidade que cada perfil
adota. Dispor de uma biografia, mais conhecida como ‘bio”, com informagdes relevantes
sobre o seu perfil ¢ importante para que o seguidor tenha conhecimento sobre o que ird

encontrar ao acessar o seu bookstagram (Figuras 1 e 2).

Figura 1 - Print Screen do bookstagram Queria Estar Lendo

998 10,1 mil 640

Publicagdes Seguidores Seguindo

Queria Estar Lendo
|4 [Elas/Delas]
Surtando por histérias desde 2012.
Amamos livros diversos e feitos por mulheres.
#QueriaEstarLendo [~
"1 Bibs, Nizz e Duda.
Links 24
Ver tradugao
linktr.ee/queriaestarlendo

Fonte: da autora, 2022.

Figura 2 - Print Screen do bookstagram Vamo Ler
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309 3.919 1.266

Publicagbes Seguidores Seguindo

Flavia | bookstagram'_/

& | Jornalista e revisora

| Romance, YA, policial, suspense, drama e poesia
| Cia. das Letras e HarperCollins@y

+s)| Updates com humor nos stories

Ver tradugao

linktr.ee/vamo_ler

Fonte: da autora, 2022.
Demonstrar comprometimento com o perfil literdrio, manter uma coeréncia nas
publicagdes e as fotos organizadas faz com que o bookstagrammer cresga dentro da rede e
tenha cada vez mais seguidores.. As figuras 3 e 4 apresentam o feed do bookstagram Aquela

que Leu, que manteve uma harmonia nas suas fotos postadas.

Figura 3 - Print Screen do bookstagram Aquela que Leu

Y oiler @

spoiler
INESPERADD

Fonte: da autora, 2022.

Figura 4 - Print Screen do bookstagram Aquela que Leu
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Fonte: da autora, 2022.

Cada bookstagrammer segue um estilo de postagem para o seu perfil, aderindo certos
objetos ou cores que estdo sempre presentes nas suas fotos que acabam se tornando a sua
marca registrada. As figuras 3 e 4 demonstram a harmonia existente no bookstagram Aquela
que Leu, ¢ possivel notar que o estilo adotado pelo perfil foi usar cores neutras e a mesma
pose para algumas fotos, conseguindo assim criar uma harmonia visual. Ao ter seu perfil
literario organizado e mantendo uma frequéncia nas suas publicacdes, o bookstagrammer
pode receber propostas de parcerias com editoras e autores nacionais, as editoras também
podem mandar livros de presente mesmo ndo possuindo uma parceria oficial com o
bookstagrammer.

As parcerias funcionam de duas formas:

1. Parcerias com editoras: Estas parcerias ocorrem quando as editoras comegam o
processo de selecdo na busca por novos parceiros, através de um formulario
respondido o perfil literario € selecionado. As editoras consideram a presenga
do bookstagrammer no perfil, nimero de seguidores, a estrutura das resenhas,
fotos publicadas e a interacdo com os seguidores. Essa parceria ndo ¢ paga, a
editora comecara a enviar os seus lancamentos mais aguardados para os seus
parceiros e eles t€ém o livre arbitrio de escolher se desejam ler o livro enviado.

Os autores nacionais enviam seu livro de presente, diferente do processo de
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selecdo das editoras, o autor nacional ndo faz um processo de selecdo, ele
apenas envia seu livro e o boostagrammer decide se vai ler ou ndo.
2. Parcerias pagas: Ocorrem quando o dono do perfil fecha um contrato com a
editora ou com autores nacionais ¢ ¢ convidado a ler um livro especifico em
um determinado periodo. Apds a leitura ele deve entregar um contetido sobre o
livro, seja através dos stories ou uma resenha. O bookstagrammer pode e deve
dar a sua opinido sincera, muitas vezes apontando 0s pontos positivos e
negativos sobre o livro.
As resenhas s3o os principais artificios usados pelo bookstagrammer para

compartilhar sua experiéncia com o livro lido, segundo Witter et al. (1999):

As resenhas procuram levar ao leitor as caracteristicas basicas da obra, seu contetido
especifico, nivel informacional, organizagdo, publico alvo e outros aspectos que o
resenhista considere de importancia para o leitor tomar decisdo quanto a leitura e a

aquisicao do documento resenhado. (WITTER et al., 1999, p. 258).
A estrutura das resenhas fica a critério do bookstagrammer, alguns optam por colocar
a sinopse do livro, classificacao indicativa, nimero de paginas, editora, citagdes; outros perfis
preferem simplesmente falar a sua opinido, dar uma nota de até cinco estrelas e colocam uma
lista de gatilhos. As figuras 5 e 6 apresentam um exemplo de resenha do bookstagram
Aleatoriamente Pensando em Livros. Um detalhe que sempre estd presente nas resenhas de
todos os perfis ¢ uma foto do livro que estd sendo resenhado e hashtags sobre o livro, que

fazem com que a publicacdo tenha um maior alcance dentro da plataforma. Pode-se notar

algumas hashtags usadas pela bookstagrammer ao final da resenha na figura 6.



Figura 5 - Print Screen do bookstagram Aleatoriamente Pensando em Livros

@ aleatoriamentepensandolivros

Fonte: da autora, 2022.

27



28

Figura 6 - Print Screen do bookstagram Aleatoriamente Pensando em Livros

aleatoriamentepensandolivros _ | Resenha ||
Livro: Prima-Dona
Nota: 4,5
Autora: L.S Englantine @englantinescreve
1. Gatilhos/Aviso de Contetido: Contém descri¢des graficas
de violéncia e sangue
+16

~" E cruel pensar nisso, eu sei. Porque um deles é meu
melhor amigo, mas ndo posso evitar. Angelina estard morta
um dia. E pelas minhas méaos."

| Alana Castro sempre soube que um dia mataria Angelina
Trindade, sua meia-irma.

Ou melhor, a garota que ela foi obrigada a considerar uma
irma, alguém sangue do seu sangue.

E ndo é eufemismo, ndo é apenas um mero exagero ou
capricho de alguém muito jovem. E uma promessa.

Uma jura séria e selada.

Prima-Dona é uma leitura instigante do inicio ao fim, assim
que vocé pega a novela para ler ndo quer parar por minuto
algum.

A Alana é aquele tipo de personagem que vocé torce mesmo
sabendo que é errado, e a todo momento fica a expectativa da
morte da Angelina.

A histéria é maravilhosa e o plot twist foi delicioso, traz todo
aquele mistério e o suspense envolta da trama, sem falar que
acompanhamos os personagens crescerem, a Tine fez um
trabalho perfeito apaixonada nesse livro.

£ Se vocé estd afim de uma novela de suspense entre
Meias-irmas esse livro é para voceé.

#Ja leu Prima-Dona? Se ainda nao, esta disponivel no Kindle
unlimeted.

#bookstand #bookgram #livros #leitura #instaliterario
#igliterario #primadonna #primadona #resenha
#resenhaliteraria #kindleunlimited

aleatoriamentepensandolivros @leitoracontemporanea

e evevevew

Fonte: da autora, 2022.

Além das resenhas € possivel perceber que os perfis literarios adotam outras formas de

divulgar livros e interagir com os seguidores, algumas das postagens mais recorrentes sao:
e Tags Literarias: Consistem em responder perguntas diversas mas que possuem um
tema especifico, onde todas as respostas devem ser somente com livros. Um exemplo

¢ a Tag Friends (figuras 7, 8 e 9), respondida pelo bookstagram Paginas da Ca, que
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tem como uma das perguntas “Aquele do flashback: Um livro que te traga boas
lembrangas.” Ao final da TAG o bookstagrammer incentiva seus seguidores a

contribuirem nos comentarios com suas proprias respostas.

Figura 7 - Print Screen do bookstagram Paginas da Ca

@ paginasdaca

'

Fonte: da autora, 2022.

Figura 8 - Print Screen do bookstagram Péaginas da Ca

)

paginasdaca i Tag de Friends ki

Vi no insta da @laralendo e como uma boa fa dessa série, néo
podia deixar de fazer @

Aquele onde tudo comegou: O livro que te trouxe para o
universo literario
__I Crepusculo

Aquele da lista: Um livro que esta na sua wishlist ha muito
tempo e vocé ainda néo leu
__: O feitico dos espinhos (O prego néo baixa &)

Aquele com o video de formatura: Um livro ou série que se
passa no ensino médio ou faculdade

__I A série Off Campus, que se passa na Briar &»

Fonte: da autora, 2022.
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Figura 9 - Print Screen do bookstagram Paginas da Ca

B8 Aquele do flashback: Um livro que te traga boas
lembrangas

_LI: Teto para dois (sempre que lembro dele, sinto um
quentinho no coragéo ¢")

B8 Aquele com catapora: Um livro que vocé quer muito ler de
ver tantas indicacOes dele

_L I Tipo uma histéria de amor (sé vejo comentérios
positivos!!!)

B Aquele em que todos ficam sabendo: Um livio com uma
grande revelagao
_LI A rainha vermelha (eu realmente fui tombada nesse livro)

B 0 ultimo episédio: Um livro que te fez chorar
_LI: Cidade da lua crescente (£2{) @)

Gostaram da TAG? Ja leram algum desses livros?
paginasdaca @eu__leitora Simmmmm &5
paginasdaca @eu__leitora S li o primeiro da Briar ainda,

Fonte: da autora, 2022.

o [Leituras Coletivas (LCs): Consiste em convidar os seguidores a realizar leituras

simultaneas de um livro escolhido através de votacdo. O bookstagrammer prepara um
cronograma com a divisao dos capitulos que devem ser lidos a cada semana, apds o
final da leitura ¢ realizada uma /ive de discussdo no Instagram literario ou até mesmo
no Google Meet, os seguidores tem espago para compartilhar suas opinides e
experiéncias que tiveram durante a leitura. Aradjo e Araujo (2015, p. 248) afirmam
que onde ha lugar para o exercicio da critica e da busca pela informacao também ha
um possivel espago para a mediacdo de leituras. Outra forma de acompanhar a leitura
dos seguidores ¢ por intermédio de grupos criados pelo proprio bookstagrammer no
WhatsApp ou Telegram, onde todos podem comentar em tempo real o que acharam
dos capitulos lidos na semana.

Maratonas Literdrias: As maratonas sdo momentos do ano previamente escolhidos
onde o bookstagrammer convida seus seguidores a lerem mais do que eles estdo
acostumados em um determinado periodo. As maratonas apresentam temas
especificos, podendo variar entre ler somente determinado autor durante o més, ler
apenas livros nacionais ou escritos por mulheres. No entanto, as maratonas mais

aguardadas pelos leitores sdo as que estdo presentes nos canais literarios do YouTube,
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como no caso de Victor Almeida, proprietirio do canal Geek Freak organiza

maratonas literarias de verdo e de inverno, convidando também outros canais literarios

a fazerem parte das maratonas.

e Sorteios: Por meio de parcerias com editoras sdo realizados sorteios nos perfis
literarios. As editoras costumam ceder alguns exemplares de langamentos futuros mais
aguardados para que o bookstagrammer ofereca no seu perfil. As regras do sorteio
costumam ser as mesmas em todos os perfis e sdo simples, o leitor que deseja ganhar
deve estar seguindo o bookstagram, seguindo o perfil da editora e deve marcar até 3
amigos nos comentarios.

Além destas postagens comentadas, Balverdu (2014, p. 25-26) cita outras mais
recorrentes que estdo presentes no booktube, mas pode-se perceber que elas também aparecem
nos perfis do bookstagram, algumas delas sdo:

e C(Caixa de Perguntas: por meio de uma caixa de perguntas publicada nos stories, o
bookstagrammer irad responder perguntas feitas pelos seguidores. Os assuntos da caixa
postada nos stories podem ser variados ou ter um assunto pré determinado, como
livros, questdes pessoais e profissionais. As figuras 10 e 11 demonstram um exemplo
de caixa de perguntas sobre um assunto especifico presente no perfil da Pam

Gongalves, uma booktuber que também compartilha suas leituras no seu instagram.

Figura 10 - Print Screen do perfil da Pam Gongalves



amanha é dia de compartilhar
um pouco mais do

Planner de Leituras

que eu criei para o Notion

9

0 que voceé quer saber?

Digite algo...

Fonte: da autora, 2022.

Figura 11 - Print Screen do perfil da Pam Gongalves
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0 que vocé quer saber?

é muito dificil de mexer? 9
nunca usei o notion

O Notion nao é dificil
de mexer, nao!

O complicado é montar o template/sistema
porque ele ¢ CHEIO de possibilidades e
fungoes. O meu vai estar prontinho pra
vocés usarem

plﬂh : \

Fonte: da autora, 2022.

A figura 12 apresenta o bookstagram Luz, Camera e Livros, que abriu uma caixa
interativa para que seus seguidores pudessem se divertir ao descrever seus personagens
favoritos.

Figura 12 - Print Screen do bookstagram Luz, Camera e Livros

Descreva um personagem
que vocé AMA de forma
engragada

Digite algo...

Fonte: da autora, 2022.

® Book Haul (mais conhecidos como Unboxing): o unboxing ¢ muito aguardado pelos

seguidores, através de fotos ou videos nos stories o bookstagrammer apresenta todos
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os livros comprados na semana ou no més, os livros adquiridos por meio de parcerias

ou que foram presentes de editoras.

Pode-se perceber que o bookstagram ¢ um espago dinamico, diversificado e de
entretenimento, onde qualquer pessoa pode criar seu proprio perfil e compartilhar suas
experiéncias literarias pessoais, abrindo espaco para que seus seguidores possam dividir suas

opinides e recomendacdes.

3 METODOLOGIA

Para Prodanov e Freitas (2013) a metodologia consiste em estudar, entender e avaliar
os métodos que estdo disponiveis para a execucdo de uma pesquisa académica, sendo assim,
ela ¢ “a aplicacao de procedimentos e técnicas que devem ser observados para construcao do
conhecimento, com o proposito de comprovar sua validade e utilidade nos diversos ambitos
da sociedade.” (PRODANOV; FREITAS, 2013, p. 14).

Com uma abordagem metodologica qualitativa serdo analisados perfis literarios no
idioma portugués presentes no /nstagram e suas publicagdes como uma forma de incentivo de
leitura, segundo Gerhardt (2009) a pesquisa qualitativa “ndo se preocupa com
representatividade numérica, mas, sim, com o aprofundamento da compreensdo de um grupo
social, de uma organizagao, etc.” (GERHARDT, 2009, p. 31).

Este trabalho conta com uma pesquisa bibliografica, de natureza basica e de carater
exploratério. Gil (2008) caracteriza a pesquisa exploratoria como tendo sua principal
finalidade de “[...] desenvolver, esclarecer e modificar conceitos e ideias, tendo em vista a
formulacao de problemas mais precisos ou hipdteses pesquisaveis para estudos posteriores.”
(GIL, 2008, p. 8).

Ap0s ter sido definido o tema foi realizada uma busca nas bases de dados sobre a
literatura ja existente sobre o tema. As bases de dados que apresentaram resultados que
ajudaram nesta pesquisa foram a Base de Dados Referenciais de Artigos de Periddicos em
Ciéncia da Informacao (BRAPCI) e a Bases e Teses de Dissertagdes (BDTD). Ao buscar por
“bookstagram”, “bookstagrammer” e “Instagram literario” nao foi possivel obter um niimero
significativo de resultados logo, a busca precisou ser ampliada para “blogs literarios” e
“booktubers/ booktube”. A Bases e Teses de Dissertagdes da Coordenagdao de
Aperfeicoamento de Pessoal de Nivel Superior (BDTD/Capes) ndo apresentou nenhum
resultado para “bookstagram” mas recuperou mais de dez mil resultados para “Instagram

literario” e “blogs literarios”. Por ser uma rede social muito utilizada esperava-se encontrar
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mais resultados sobre a propria comunidade do Bookstagram nas bases voltadas para a ciéncia
da informagao.

Optou-se por trabalhar com perfis literarios com numero de seguidores distintos e
publicagdes feitas no periodo de 10 de dezembro de 2021 a 10 de marco de 2022. Este limite
de tempo foi escolhido para poder abranger datas comemorativas, como o Natal e o Dia da
Mulher, pois muitos bookstagrans fazem recomendagdes de livros abrangendo estas datas.
Outro motivo para a escolha deste periodo foi o fato de que ndo sdo muitos perfis que
realizam postagens frequentemente. Algumas pessoas ficam semanas sem atualizar o feed e
preferem aparecer somente nos stories, entdo estes meses foram selecionados para que a
autora tivesse conteudo para analisar.

Os bookstagrans escolhidos para serem analisados foram o Biblio Leticia e Mira
Reading Maps. Os perfis escolhidos foram considerados pelo fato de possuirem postagens
recorrentes € o bookstagrammer se faz presente tanto em suas publicacdes no feed quanto
pelos stories.

O principal motivo para o bookstagram Biblio Leticia ser selecionado para analise €
porque sua dona € uma bibliotecaria que tem uma frequéncia de publicagdes maior do que a
Mira Reading Maps e que recomenda muitos livros na tematica lgbtgia+. Por outro lado, o
bookstagram da Mira Reading Maps foi selecionado por ter um nimero de seguidores menor,
publicar muitas resenhas e recomendacdes de livros com protagonistas pretos ou asiaticos.

A analise de dados apresenta uma analise de conteudo e comparativa. Segundo Bardin
(1977, p. 95), a andlise de conteudo ‘“desenvolve-se em trés fases: (a) pré-andlise; (b)
exploragdo do material; (c) tratamento dos dados, inferéncia e interpretagdo [...]”. Sendo
assim, foi realizada uma analise dos dados obtidos no periodo de meses mencionado
anteriormente, o que permitiu analisar e comparar as publicacdes presentes nos dois perfis
literarios, considerando sua linguagem, publicagdes mais recorrentes € as caracteristicas
unicas em cada um deles, como o design adotado. A partir destas andlises realizadas foi
possivel compreender cada um destes perfis e perceber quais foram as postagens utilizadas

para incentivar a leitura.
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4 ANALISE DE DADOS

Neste topico serdo apresentadas as informagdes obtidas na andlise de cada um dos
perfis literarios. Realizou-se uma analise de contetdo comparativa das publicagdes no periodo
de 10 de dezembro a 10 de margo e buscou-se verificar as estratégias que cada perfil adotou

para incentivar a leitura.

4.1 Biblio Leticia

O bookstagram Biblio Leticia foi criado no dia 28 de junho de 2021, o perfil conta
com atualizagdes didrias, variando entre fotos postadas, videos ou aparicdes da
bookstagrammer nos stories. Suas publicagdes variam entre resenhas e unboxing de livros
recebidos por editoras, e, seu contetido € voltado somente para os livros.

No periodo de 10 de dezembro de 2021 a 10 de marco de 2022 foram realizadas 39
publicagdes, dentre estas, 6 foram resenhas, 11 unboxings, 9 recomendacdes de livros sobre
algum género ou tematica especifica, 5 publicagdes sobre leituras realizadas e livros que
gostaria de ler. A figura 13 apresenta a biografia, onde a bookstagrammer descreve um pouco
sobre algumas informagdes que considera relevantes para aqueles que acessam o seu perfil,

como sua formacao, idade, local onde mora e sua leitura atual.

Figura 13 - Print Screen do bookstagram Biblio Leticia

& biblioleticia A

100 62,5mil 567

) Publicagbes Seguidores  Seguindo

Leticia || Bookstagram

Criador(a) de conteudo digital

Bibliotecaria

Bl25 anos

¢ Brasilia

L |Lendo: 17 mil sentidos para benjamim park
Ver tradugao

linktr.ee/letslibrarian

Fonte: da autora, 2022.
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A figura 14 apresenta o design adotado por Leticia.

Figura 14 - Print Screen do bookstagram Biblio Leticia

S —
RESENHA S
R o B‘g%«“‘
L J
v A M @BIBLIOLETICIA

¥ 4

#BIBLIOLETICIA
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£>
& se pudesse né. ol
+8IBLIOLETICIA -~
>

\ -

eBIBLIOLETICIA @BIBLIOLETICIA

* con olasyificagio

& versio LGBTQIA+ W‘“/ ]z+ ﬁ \t@
pt. 2 Vo é "

I

7‘ ~——

@BIBLIOLETICIA @BIBLIOLETICIA

LS favorifay om 2022 de 2021
' .\msuulnl N _-

Fonte: da autora, 2022.

Percebe-se que o seu bookstagram intercala entre as cores rosa, azul e roxo. A
bookstagrammer escolheu previamente as cores de cada publicacdo. Nota-se que as postagens
sobre resenha sempre tem a cor rosa e assim ela nunca quebra o padrao das suas publicacdes e
quem acessar o seu perfil ird notar que as cores que sdo iguais sempre ficam na mesma

coluna.

4.2 Mira Reading Maps

O bookstagram Mira Reading Mpas foi criado no dia 1° de janeiro de 2019, suas
atualizagdes nao sdo didrias pelos stories, diferentemente da Biblio Leticia. Seu conteudo
também ¢ voltado somente para os livros e a bookstagrammer costuma fazer uso da sua
imagem nas suas publicacdes.

No periodo de 10 de dezembro de 2021 a 10 de margo de 2022 foram realizadas 19
publicacdes que variaram entre 8 resenhas, 1 unboxing, 1 parceria paga, 3 leituras realizadas.

A figura 15 apresenta a biografia da bookstagrammer.
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Figura 15 - Print Screen do bookstagram Mira Reading Maps

&  mirareadingmaps a

W\
. 268 5732  1.304

Publicagbes Seguidores Seguindo

Mira reading maps "

Criador(a) de conteldo digital

sk Te ajudo a conhecer histérias e livros incriveis
+ Representatividade na literatura

¥ mirareadingmaps.contato@gmail.com

Ver tradugao

linktr.ee/mirareadingmaps

Fonte: da autora, 2022.

A Mira optou por ndo colocar nenhuma informacgao pessoal na sua biografia, aqueles
que acessam o seu perfil terdo conhecimento que ela faz recomendacgdes de livros com
representatividade. A bookstagrammer também indica livros que ela considera serem incriveis
e também temos o seu e-mail profissional.

A figura 16 nos traz o design adotado pelo bookstagram.

Figura 16 - Print Screen do bookstagram Mira Reading Maps

Fonte: da autora, 2022.
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Divergindo da Biblio Leticia, a Mira optou por publicar fotos onde ela mesma aparece
ou com cenarios montados, desvelando que a bookstagrammer opta por usar 0s mesmos
objetos para algumas de suas fotos e as cores adotadas variam em tons quentes, como
marrom, bege, dourado e vermelho.

Nos proximos topicos serdo abordadas outras diferencgas e semelhangas presentes nos

dois perfis literarios.

4.3 Analise comparativa das publicacdes realizadas pelas bookstagrammers
Neste topico serdo reunidas as informacdes levantadas na andlise, trazendo um olhar

comparativo entre as publicacdes realizadas em cada Bookstagram.

4.3.1 Caixa de Perguntas

Uma diferenca notada nos dois perfis foram as apari¢des por meio dos stories. A
Biblio Leticia ¢ mais ativa no seu bookstagram, uma vez que compartilha as suas leituras do
momento e sua agenda diaria sobre os conteudos que ela prepara para o seu perfil literario. As
figuras 17, 18 e 19 apresentam uma caixa de perguntas, uma forma que a bookstagrammer

encontrou de se conectar com os seus seguidores

Figura 17 - Print Screen do bookstagram Biblio Leticia

SAUDADES DE INTERAGIR

@J

Faga uma pergunta

Digite algo...

Fonte: da autora, 2022.



Figura 18 - Print Screen do bookstagram Biblio Leticia

Faca uma pergunta

Qual foi o melhor livro lido
esse ano?

Por enquanto:

Il /III
L

Ml /////

Fonte: da autora, 2022.

Figura 19 - Print Screen do bookstagram Biblio Leticia

Faca uma pergunta

vocé tem kindle? se sim, vale
a pena comprar um? <3

Tenho e amo! Ganhei de
aniversario em 2014 e até
hoje uso horrores! Eu leio
muito ebook e a leitura
fica muito mais agradavel,
sem contar o peso né.
Levo o kindle pra todo
lugar e pesa nada

Fonte: da autora, 2022.
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Notou-se que as caixas de perguntas sdo muito populares no bookstagram, pois os
seguidores tém curiosidade de descobrir mais sobre os gostos literarios do bookstagrammer.
Além disso, percebe-se que a curiosidade deles vai além dos livros, pois também ocorrem
perguntas sobre o leitor digital Kindle e se vale a pena investir em um. Como podemos
identificar pela figura 19, a Biblio Leticia gosta de interagir e sente falta de abrir as caixas de
perguntas. Como foi ressaltado anteriormente, essa interagdo ajuda a criar um lago entre a

bookstagrammer e seus seguidores.

4.3.2 Representatividade

A representatividade em obras literarias e em outras areas do entretenimento tornou-se
um assunto muito importante. Mendonga (2018, p. 2) afirma que a literatura LGBT existe ha
séculos, mas ela era escondida e ignorada, sendo assim, a comunidade LGBTQIA+ sentiu a

necessidade de se identificar e de serem representados. Mendonga (2018, p. 3) ressalta que

A Literatura Contempordnea ¢ a literatura que vem romper com os padrdes
existentes no meio literario do escritor homem, branco e hétero, que escreve sobre o
que quer, da forma que quer. E uma literatura na qual ndo apenas a obra em si tem
sua fun¢do, mas tudo por tras e pela frente; desde aquele que a escreve, até a quem
escreve e onde ela chega. E dentro do conceito de contemporaneidade, temos ainda
grupos mais especificos, com lutas mais especificas, como a literatura negra, a
literatura da mulher, a literatura LGBT. Porém, em geral, todos lutam por algo em
comum: o direito de falar e ser ouvido. (MENDONCA, 2018, p. 3)

Como uma forma de divulgar a literatura existente e deixando claro ser parte da
comunidade LGBTQIA+, o bookstagram da Biblio Leticia faz questdo de trazer
recomendacdes de livros com tematicas LGBTs. As suas publicagcdes sdo faceis de serem
notadas, pois a bookstagrammer traz um elemento que esta sempre presente nas suas fotos, a
bandeira do movimento LGBTQIA+. A figura 20 apresenta um compilado dessas publicacdes

no qual ¢é possivel perceber a presenca da bandeira do movimento em destaque.
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Figura 20 - Print Screen do bookstagram Biblio Leticia
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Fonte: da autora, 2022.
Além da representatividade LGBTQIA+ também ¢ importante a representatividade de
personagens pretos e de paises asiaticos. Faz-se necesséario termos autores pretos escrevendo
sobre personagens pretos e autores asiaticos escrevendo sobre personagens asiaticos.

Mendonga (2018) acrescenta que:

Nessa literatura, um dos pontos focais ¢ o local de fala, onde o negro escreve
sobre a vivéncia negra, a mulher escreve sobre a vivéncia da mulher, o LGBT
escreve sobre a vivéncia LGBT. A representacdo dos grupos até entdo
invisibilizados e oprimidos comeca desde quem escreve até o que ¢ escrito.
(MENDONCA, 2018, p. 3-4).

As figuras 21 e 22 trazem publicacdes do perfil da Mira Reading Maps, onde ela

recomenda livros de autoras pretas e amarelas.



Figura 21 - Print Screen do bookstagram Mira Reading Maps

. mirareadingmaps :
'~ Séo Paulo ‘

@DX Curtido por entredlivros e outras pessoas

mirareadingmaps T4 afim de conhecer escritoras amarelas?
Se liga nessas indicagdes!

" Todo mundo ja sabe que eu falo muito de escritoras negras,
nao da pra esconder. Mas e se a gente virar o nosso olhar
agora para as escritoras de origem asiatica, mais
precisamente do Leste Asiatico.

Pensando em exaltar escritoras que eu adoro nessa semana
do dia da mulher (lembrando que néo séo sé nessas datas
que a gente precisa falar delas, mas ao logo do ano todo), eu
resolvi trazer 3 livros que contam as histérias de 3 paises e
culturas diferentes.

Fonte: da autora, 2022.
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Figura 22 - Print Screen do bookstagram Mira Reading Maps

\ mirareadingmaps .
Sé&o Paulo

™

Noal
coMRE

@D Curtido por entredlivros e outras pessoas
mirareadingmaps @ Dia Internacional da Mulher!

Arrasta pro lado e confira todos os livros escritos e
protagonizados por mulheres negras que me inspiraram a
lutar pelo que eu acredito, que me mostraram o meu valor e

que me trouxeram um sentimento de pertencimento nas
histérias.

Fonte: da autora, 2022.

A comparagdo que podemos fazer entre os dois bookstagrans refere-se a estratégia
adotada por cada um para realizar suas postagens. Assim, enquanto a Biblio Leticia utiliza um
programa de design grafico para montar as suas fotos, o qual permite manter a harmonia do
perfil, com cores pré selecionadas bem como adicionar a bandeira do movimento
LGBTQIA+; a Mira Reading Maps, por sua vez, prefere fazer uso de sua propria imagem nas
publicagdes ou simplesmente colocar a foto do livro que estd sendo pautado. Além disso, as
publicagdes da Biblio Leticia chamam a atengdo por apresentarem capas com textos curtos,
que possibilitam a visualiza¢do imediata do conteudo das fotos.

As figuras 23 e 24 apresentam alguns comentarios deixados nas publicagdes nos dois

perfis literarios.



Figura 23 - Print Screen do bookstagram Biblio Leticia

yumi.yoshida15 Para as pessoas trans, saibam

gue voces sao incriveis e ndo deixem ninguém <
dizer o contrario@ E estou louca para ler "os
garotos do cemiterio"<? espero conseguir logo,
logo.
10sem 1curtida Responder
biblioleticia @yumi.yoshida15 €2 ai que
o

amor

10sem  2curtidas  Responder

Fonte: da autora, 2022.
Figura 24 - Print Screen do bookstagram Mira Reading Maps

‘ leyacomproposito Estou amando conhecer
W) autoras com culturas diferentes. E esse de
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= motivacaoliteraria Amei esse post, as dicas ©
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(@) o
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a

Fonte: da autora, 2022.



46

Portanto, com base no exposto, por meio destes comentarios percebe-se a relevancia
da representatividade na literatura e o quanto ¢é significativo que pessoas com grande alcance

nas redes sociais fagam divulgacao de livros com estas tematicas.

4.3.3 Resenhas
No periodo de 10 de dezembro a 10 de margo foi possivel analisar os métodos de cada
bookstagram para realizar resenhas de livros. As figuras 25, 26 e 27 apresentam um exemplo

de resenha no bookstagram da Biblio Leticia.

Figura 25 - Print Screen do bookstagram Biblio Leticia

0 biblioleticia

RESENHA

@BIBLIOLETICIA

© QY ’ W

Fonte: da autora, 2022.



Figura 26 - Print Screen do bookstagram Biblio Leticia

@ biblioleticia

o

Os 2 morrem no final - Adam Silvera
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Doze horas atrds, recebi
a ligacdao me avisando
que vou morrer hoje, e
me sinto mais vivo agora
do que me sentia antes.

RESENHA NA LEGENDA:
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Fonte: da autora, 2022.

Figura 27 - Print Screen do bookstagram Biblio Leticia

Curtido por clarasophiamesquita e outras pessoas
biblioleticia Nota: 4/5

Tw: morte, violéncia armada, afogamento, suicidio (15+)

= “Os dois morrem no final” é uma histéria sensivel sobre 2
jovens que recebem a ligagao da Central da Morte avisando
que vao morrer naquele mesmo dia. Os dois néo se
conhecem, mas estao a procura de um amigo com quem
compartilhar os ultimos momentos, e um aplicativo acaba os
unindo em seu dia final.

£ 0livro é narrado em 12 pessoa. Os capitulos s&o
alternados entre os protagonistas: Rufus e Mateo. Mas
também temos capitulos de alguns personagens secundérios
que cruzam a vida dos protagonistas.

== Os protagonistas sdo LGBTQIA+, mas a sexualidade deles
nao é o foco desse livro.

@ 0 fato de todos os personagens (inclusive secundérios)
estarem conectados de alguma forma num grande efeito
borboleta foi o ponto alto pra mim. Toda agdo tem uma
reacao e eles deixam marcas no mundo. O fato de ser um
livro sobre “morte”, mas que na verdade te lembra sobre o
significado de estar vivo... eu chorei muito com algumas
citagoes! Vocé se apega demais aos protagonistas.

X Eu ODIEI a escolha de final. Achei que ficou “bobo” e eu
nem consegui chorar de tdo irritada que estava. Esperava algo
muito mais profundo e com significado, que honrasse a
trajetoria deles que foi super linda durante o livro, mas nao.
Por isso dei 4.

Um livro para te lembrar o significado de estar vivo.

#bookstagram #bookgram #Igbt #resenha

Fonte: da autora, 2022.
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E comum nas resenhas dos dois perfis literarios a presenga da foto do livro, além da
foto, a Biblio Leticia também optou por colocar uma citagdo que considerou marcante e as
suas consideracdes sobre a historia aparecem na legenda da foto. Podemos inferir que a
estrutura da resenha comeca com a nota da bookstagrammer para o livro, logo apos ela coloca
os gatilhos presentes na historia, os quais podem ser pontos sensiveis para algumas pessoas.

A resenha ¢ dividida com emojis, da seguinte forma: 1) por meio do emoji de livros
apresenta uma breve sinopse do livro com as suas palavras; 2) o emoji de lupa ¢ utilizado para
falar sobre os capitulos do livro e qual a narrativa; 3) a bandeira do movimento LGBTQIA+ ¢
usada somente quando o livro tem a presenca de personagens que fazem parte desta
comunidade; 4) o emoji de coracdo ¢ utilizado para descrever coisas que ela mais gostou na
historia; 5) o xis vermelho demonstra as coisas que ela ndo gostou; 6) a estrela serve para

resumir em uma frase a opinido da bookstagrammer sobre o livro.

As figuras 28, 29, e 30, por seu turno, apresentam a resenha da Mira Reading Maps.

Figura 28 - Print Screen do bookstagram Mira Reading Maps
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Fonte: da autora, 2022.



Figura 29 - Print Screen do bookstagram Mira Reading Maps

%ﬂ Curtido por palcodeleituras e outras pessoas

mirareadingmaps @ (§Por muitas geracdes, os Sete Profetas
guiaram a humanidade. Suas visées do futuro ajudaram a
construir reinos, desamar guerras e unir nagoes — até o dia,
cem anos atras, em que eles desapareceram.

Agora, resta apenas uma ultima profecia, guardada pela
Ordem da Ultima Luz, que prevé a Era da Escuriddo e o
nascimento de um novo Profeta destinado a salvar o mundo.

4 @ Quando o mundo parece colidir numa guerra entre as
Testemunhas e os Agraciados - pessoas divididas entre 4
Gragas ( Graca do Sangue, Graga do Coragéo, Graca da Mente
e Graga da Visdo) com dons extraordinarios, porém vistos
como anomalias, cinco almas trilham um caminho com o
mesmo destino:

“Um deles pode salvar o mundo. Um deles esta destinado a
destrui-lo.”

@ Anton, um garoto fugitivo e com um dom maior do que ele
acredita ter.

es Ephyra, a Mao Branca que aterroriza a cidade com seus
assassinatos. Beru, a irma da Mao Branca que esconde um
estranho segredo.

,TfJude, o Guardido da Palavra que dedicou sua vida inteira
para Ordem em busca do Ultimo Profeta.

I!E Hassan, o principe de Nazirah, a cidade que vem sofrendo
ataques de um grupo extremista que busca o exterminio
através do Acerto de Contas.

ElCom um ritmo de tirar o félego, “A Era da Escuriddo” é uma
fantasia pra l4 de brilhante. E fantastico a forma como a
autora entrelaca todos os cinco personagens, € COMo a
importancia de cada agéo é refletida na profecia.

Fonte: da autora, 2022.
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Figura 30 - Print Screen do bookstagram Mira Reading Maps

A complexidade (desejos, obrigacdes e medos) de cada
personagem € o que traz o carisma para o livro. O prazer da
surpresa conforme o leitor vai juntando as pegas é uma
experiéncia unica! Fora as criticas aos grupos extremistas e a
violéncia da intolerancia religiosa.

0 plot twist no final da uma brecha para que o segundo livro
seja melhor ainda, mal posso esperar para acompanhar esses
cinco na continuagao de suas aventuras sobre um possivel
apocalipse. 4

Fonte: da autora, 2022.

No bookstagram Mira Reading Maps, diferentemente do Biblio Leticia que utiliza um
programa de design grafico para padronizacao das cores das publicacdes, a bookstagrammer
costuma aparecer nas fotos, seja segurando os seus livros, seja criando um cendrio no qual
eles sdo o foco. A estrutura da resenha comega com a sinopse do livro sendo contada na
integra, assim como a Biblio Leticia também temos a presenca de emojis, mas a diferenga ¢é
que a Mira nao utiliza os mesmos em todas as suas publicagdes, seus emojis sempre t€m algo
relacionado com a historia do livro. Percebeu-se que as resenhas da Mira Reading Maps
variam entre contar alguns pontos especificos do livro ou dar destaque para alguns
personagens. Somente quando nos aproximamos do final da resenha ¢ que a bookstagrammer
resolve dar as suas consideragdes sobre o livro e a narrativa, mais uma vez divergindo do
bookstagram da Biblio Leticia, a Mira prefere atribuir a nota do livro ao final da resenha.

Outro ponto divergente entre os perfis literarios analisados refere-se a linguagem
adotada. Nesse sentido, enquanto Leticia opta por uma linguagem mais informal ao dar a sua
opinido final sobre o livro, Mira adota uma linguagem mais neutra sem passar muitas
emogdes como a Biblio Leticia, que frequentemente, utiliza expressoes tais como, “odiei a
escolha de final”, “achei que ficou bobo”. Acredita-se que esta escolha de palavras em um
tom mais informal acaba aproximando mais a bookstagrammer dos seus seguidores, pois eles

podem considerar que tiveram seus sentimentos pessoais expressados na resenha.

4.3.4 Parcerias e Unboxing
Os dois bookstagrams possuem parcerias com editoras. A Biblio Leticia possui
parceria com as editoras Galera Record e Intrinseca, a Mira Reading Maps, por sua vez,

possui parceria com a Intrinseca.
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Para divulgar os livros que sdo recebidos antecipadamente sdo feitos stories ou um
reels onde a bookstagrammer exibe os detalhes e a sinopse do livro. A dona do perfil sempre
sinaliza quando a parceria ¢ paga e tem o cuidado de fazer um video mais detalhado contendo
todas as informacdes necessarias pedidas pela editora. Mira Reading Maps apresenta dois

videos com parceria paga no seu perfil (figura 31).

Figura 31 - Print Screen do bookstagram Mira Reading Maps

3

¢ &_\ mirareadingmaps
./, Parceria paga

*.Vocé conhece o clube de assinatura de livros da ...

Fonte: da autora, 2022.

Esta parceria teve o objetivo de apresentar o clube de assinatura de livros da editora
Intrinseca, o Intrinsecos. Ao assinar este clube o leitor recebera todos os meses uma caixa
com brindes e um livro inédito de capa dura que chegard ao mercado somente 45 dias depois
do langamento no Intrinsecos.

O bookstagram da Biblio Leticia costuma publicar reels de unboxing abrindo os

pacotes recebidos das editoras ou suas proprias compras feitas na amazon (figura 32).

Figura 32 - Print Screen do bookstagram Biblio Leticia
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Fonte: da autora, 2022.
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No periodo analisado a bookstagrammer nao publicou nenhuma parceria paga,
manteve somente uma recorréncia no unboxing em que mostrou pacotes recebidos de presente
das editoras e de parceria com a editora Intrinseca. Assim como a Mira, a Leticia aparece nos
seus videos para explanar mais detalhadamente os livros recebidos e tecer comentarios sobre a

edicao.

4.3.6 Publicacdes interativas
Os dois perfis realizam postagens que vao além das resenhas e wumnboxings, o

bookstagram Biblio Leticia busca inovar ao recorrer a diferentes publicagdes (figura 33).

Figura 33 - Print Screen do bookstagram Biblio Leticia

@BIBLIOLETICIA @BIBLIOLETICIA
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Fonte: da autora, 2022.

Duas publica¢des sao mais recorrentes no perfil da bookstagrammer, sendo elas: 1)
livros lidos no més, onde ela posta as suas leituras realizadas, junto da nota e uma breve
sinopse com suas consideracdes; 2) livros que deseja ler no més, no qual também temos fotos
das capas dos livros, uma breve sinopse e as expectativas da bookstagrammer para a leitura.

Temos também algumas publicagdes em formato de video, chamados de reels. O
contetido de um reels fica a critério do dono do perfil, podendo ser videos engracados ou com

topicos mais sérios. A Biblio Leticia optou por fazer videos explicando como ela escolhe
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livros para comprar, como marca suas citacdes favoritas com post-its € como fornecer sua
avaliagdo para livros que sao famosos.

A Mira Reading Maps também opta por publicacdes interativas (figura 34).

Figura 34 - Print Screen do bookstagram Mira Reading Maps

Fonte: da autora, 2022.

A Mira Reading Maps também opta em fazer reels, alguns dos videos presentes no seu
perfil foram para revelar suas leituras do més e as melhores leituras de 2021, diferentemente
do bookstagram da Biblio Leticia, que discorre um pouco a respeito das suas consideragdes
sobre os livros lidos junto da nota; a Mira coloca somente as capas e ndo tece comentarios
sobre as suas leituras. A bookstagrammer também fez um reels onde ela oferece cinco
motivos para ler determinado livro, no qual ela apresenta alguns pontos interessantes da
historia que podem chamar a atenc¢ao dos leitores.

Notou-se que a bookstagrammers sempre buscam interagir com os seus seguidores ao
fazer perguntas para eles nas legendas das suas publicagdes, tais como “Qual foi a sua melhor
leitura desse ano?”, “Voce ja leu ou tem vontade de ler os livros que eu mostrei no video?” e

“Qual livro vocés leram esse més?”.
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4.3.7 Leituras coletivas

A leitura coletiva, mais conhecida como LC, ocorre quando o bookstagrammer decide
ler um livro previamente escolhido com os seus seguidores. Ao analisar os dois perfis
literarios, percebeu-se que somente a Mira Reading Maps realizou uma leitura coletiva com
os seus seguidores. Em conjunto com o bookstagram Retipatia, o livro escolhido foi “O Mar
Sem Estrelas” da editora Morro Branco. As formas de divulgacdo da leitura coletiva

ocorreram por intermédio de uma publicagdo no feed e nos stories (figuras 35 e 36).

Figura 35 - Print Screen do bookstagram Mira Reading Maps

L mirareadingmaps
' Séo Paulo

eee

Qv W

) Ccurtido por anacaruelivros e outras pessoas

mirareadingmaps Quem aqui ja viu o livro “O Mar Sem
Estrelas” e quis ler? Pois essa é a sua hora de comegar essa

leitura! |__EH

Fonte: da autora, 2022.
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Figura 36 - Print Screen do bookstagram Mira Reading Maps

Jeitwia Coletiva
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grupo do Telegram e live
final d

Fonte: da autora, 2022.

A leitura coletiva teve seu inicio no més de margo, com debates semanais sobre os
capitulos lidos acontecendo no grupo que foi criado no 7Telegram. No dia 03 de abril ocorreu a
live final onde as bookstagrammers conversaram com os seguidores sobre suas consideragdes
finais sobre o livro.

As LCs podem fornecer um incentivo para aquelas pessoas que nao leem sozinhas por
algum motivo e desejam ter alguém para conversar sobre a historia. Ademais, permitem
manter uma organizagdo na sua rotina de leitura, pois a cada semana deve ser lido um nimero

de capitulos especifico para que, ao final, eles sejam debatidos no grupo.
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5 BENEFICIOS PARA O BIBLIOTECARIO

O Bookstagram ¢ uma comunidade diversificada com muitas oportunidades para o
compartilhamento de experiéncias literarias. Nascimento ¢ Nunes (2021) asseveram que o
Instagram literério tem a caracteristica de ser assertivo, visto que, por meio dele, podemos
interagir com leitores de qualquer lugar do mundo, autores e editoras. Portanto, ele configura
um espago que permite “[...] didlogos abertos e trocas literdrias de varias formas. Assim
como as demais midias sociais voltadas para leitores, o bookstagram ¢ baseado em
comunicagdo, ¢ esse ¢ um dos principais motivos que levam as pessoas a essa plataforma.”
(NASCIMENTO; NUNES, 2021, p. 132).

O bibliotecario pode ter ideias a partir das publicagdes no bookstagram para utilizar
na biblioteca em que atua, com fins de atrair ainda mais a aten¢do dos seus usuarios e dos
potenciais usudrios. O Instagram literdrio relne em somente um local pessoas que tém
interesse pelo universo literario, sendo considerado um espago de disseminagdo da leitura.
(NASCIMENTO; NUNES, 2021).

Os conteudos retirados dos dois bookstagrans mostram-se muito importantes para o
bibliotecario continuar inovando nos servigos oferecidos na biblioteca, bem como atualizar o
acervo para incluir livros que tenham representatividade. Domingos (2020) afirma que a
maioria dos protagonistas em livros t€ém hébitos estrangeiros e ideal de beleza europeu, sendo
assim, os leitores sdo afetados, pois ndo podem se identificar com a historia de vida e com a
aparéncia dos personagens apresentados. Logo, o bibliotecario precisa conhecer a comunidade
que estd atendendo para compreender as necessidades informacionais desta.

Além da representatividade que se faz necessaria, outras publicagcdes também podem
ser adaptadas a biblioteca: leituras coletivas, caixas de perguntas, tags literarias e sorteios. As
leituras coletivas possibilitam ao bibliotecario selecionar um livro com varios exemplares no
acervo, para incluir o maior niimero possivel de usudrios, e, ao final, realizar uma roda de
conversa com os participantes para que todos compartilhem as suas consideragdes sobre a
histéria. Caso tenha uma boa recepgao dos usuarios, essas leituras coletivas podem se tornar
um evento mais frequente na biblioteca.

As caixas de perguntas também podem ser adaptadas colocando-se, em um local
estratégico, uma caixa onde os usudrios poderdo responder, por exemplo, qual foi a sua
melhor leitura do més, qual ¢ o seu livro favorito, qual livro ndo gostou, dentre outros. As
opgoes de perguntas ficam a critério do bibliotecario, podendo abrir espago inclusive, para a
opinido dos usudrios sobre quais livros gostariam de ler, sugerindo assim, futuras aquisi¢des

para a biblioteca.
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Outros pontos notados em alguns bookstagrans, mas que nao estavam presentes nos
perfis da Biblio Leticia e Mira Reading Maps sdo as tags literarias e os sorteios. As tags
literarias podem ser adaptadas da mesma forma que as caixas de perguntas, mas dessa vez
serdo questdes tematicas onde o usuario também s6 deve responder com livros, o bibliotecario
pode recolher ideias de temas para as tags ao acessar os bookstagrans ou ele pode criar suas
proprias perguntas visando conhecer o gosto dos usudrios.

Os sorteios podem ocorrer esporadicamente. O bibliotecario pode selecionar um livro
nacional ou com alguma representatividade, e para fazer com que seus usudrios participem
deve ser feita uma pré divulgag@o do livro, onde serd contada um pouco da sinopse para assim
atrair a atengao dos usuarios.

Acredita-se que as contribuicdes deste trabalho para a area da Biblioteconomia sao
ressaltar as novidades presentes nas redes sociais € demonstrar a importancia de o
bibliotecario estar atento as novas ferramentas disponiveis onl/ine. Recomenda-se ter atengdo
ndo apenas aos perfis literarios no Instagram, mas também a outras plataformas, tais como, o
YouTube e os Blogs, que podem ajudar a contribuir com informacdes necessarias sobre as
novidades do mercado editorial, assim como podem ajudar a definir o perfil dos leitores.
Prado e Correa (2016) afirmam que a Web 2.0 e as midias sociais acarretaram grandes
desafios e novidades “exigindo que as organiza¢des adequassem seus produtos e servigos para
este contexto. O mesmo se atribui as bibliotecas, ja que agora a relagdo com a informagao
deixou de ser somente de acesso, mas também de interagcdo.” (PRADO; CORREA, 2016, p.
168).

Inserir a biblioteca em algumas das redes sociais que estdo disponiveis ird contribuir
para o seu crescimento. Nesta linha, Garcia e S4 (2017) pontuam que as fotos compartilhadas
no Instagram ajudam o usuario a conhecer um pouco do espaco da biblioteca e isso pode
“instiga-lo a conhecer melhor suas atividades, seu espaco; visualiza-la como um local vivo,
dinamico, que pode proporcionar diversas experiéncias e inspirar a constru¢do de diferentes
tipos de conhecimento.” (GARCIA; SA, 2017, p. 110). Outro beneficio sobre o uso do
Instagram apontado pelas autoras ¢ que as bibliotecas utilizam esta rede social para realizar
divulgagoes: “divulgacdo de seu acervo, divulgacdo de seus servigos, divulgacdo de suas
atividades e eventos, divulgacdo de seus programas e projetos e divulgacdo das atividades que
a institui¢io se propde a cumprir.” (GARCIA; SA, 2017, p. 138).

Nascimento ¢ Nunes (2021, p. 132) sustentam que o [nstagram literario ¢ um
ambiente favoravel para ser utilizado pelos profissionais da biblioteconomia e para aqueles

que trabalham fomentando a leitura, uma vez que, por intermédio dele pode-se trazer a
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mediagdo da leitura para o ambiente digital. As autoras acrescentam ainda que as praticas de
leituras e de mediacdo acompanham as mudangas tecnoldgicas implicando novas formas de
ler e de se apropriar das ferramentas disponiveis. Desse modo, para o bibliotecario, como
profissional da informagdo “[...] esse campo se abre como um espago repleto de
oportunidades para otimizar a mediagdo da leitura.” (NASCIMENTO; NUNES, 2021, p. 125)

Podemos considerar que o espago disponivel nas redes sociais ajudam no incentivo e
na mediacdo da leitura e que o Bookstagram ¢ uma ferramenta atrativa. Por meio da andlise
realizada nas publicacdes dos perfis literarios, inferiu-se que estes mediadores da leitura
buscam inovar e trazer informacdes literarias diversificadas para manter a atencdo dos seus

seguidores presentes, bem como atrair novos leitores.
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6 CONCLUSAO

As redes sociais surgiram como uma forma de ajudar a criar lagos e compartilhar
informagdes. Configuram locais em que podemos passar nosso tempo acompanhando a vida
de outras pessoas mediante fotos e videos compartilhados. O crescimento vertiginoso do
numero de pessoas utilizando redes sociais no Brasil, ocasiona uma baixa no indice de
leituras, pois muitas pessoas escolhem passar seu tempo livre conectadas a internet. Para
alcangar estas pessoas e assim dividir seu amor pela leitura surgiram comunidades exclusivas
nas redes sociais com o objetivo de dividir experiéncias literarias.

Neste trabalho foi abordada a rede social /nstagram e a sua comunidade voltada para a
leitura, o Bookstagram. Este possibilitou uma analise de conteudo comparativo de contas
literarias presentes na rede social para averiguar as estratégias de leituras adotadas. Com os
resultados obtidos, compreende-se que os dois perfis apresentam suas proprias caracteristicas
que os identificam e também contam com alguns métodos distintos e semelhantes para
compartilhar suas experiéncias literarias e, assim, incentivar e mediar a leitura.

Por meio dos perfis analisados também conseguimos perceber que o Bookstagram
possui um grande comprometimento em compartilhar as novidades presentes no mundo
literario, o compromisso que cada bookstagrammer tem com seus seguidores e parceiros ¢
essencial para que cada perfil receba credibilidade dentro da comunidade. Para adquirir uma
dimensdo maior desta rede social, recomenda-se que seja feito um trabalho mais aprofundado
sobre o tema, como por exemplo, um estudo de recepgdo para analisar a influéncia exercida
pelos bookstagram sobre seus seguidores e de que forma as suas leituras foram afetadas pelo

fato de seguirem as recomendacgdes dos bookstagrammers.
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