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Dedico aos meus pais, cujas vidas certamente renderiam uma bonita historia em

quadrinhos.
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A poesia dessas criancas vem do fato de que

noés achamos nelas todos os problemas,

todo o sofrimento que permanece escondido nos adultos.
Essas criangas nos afetam porque

de uma certa forma elas sdo monstros:

elas sdao as monstruosas reducoes infantis

de todas as neuroses de um cidadao moderno da civilizagdao industrial.

Umberto Eco, sobre Peanuts



RESUMO

O objetivo deste trabalho é analisar o universo autoral e mercadologico da obra do
cartunista Charles Schulz. Sob a forma de uma pesquisa bibliografica retine
elementos tedricos intercalados com as consideracoes e apontamentos do autor.
Através da exposicao de alguns dos principais conceitos da teoria critica da
sociedade, produzida pelos tedricos do grupo da Escola de Frankfurt, faz uma
analogia com os resultados de parte da pesquisa do trabalho. Apresenta um breve
histoérico sobre a histéria em quadrinhos e suas funcgoes, a fim de situar o leitor
dentro do género da obra em estudo. Define o conceito de licenciamento da
propriedade cultural e o relaciona com exemplos atuais no campo da cultura.
Apresenta a trajetoria de Charles Schulz até a criacdo de Peanuts e os personagens
Charlie Brown e Snoopy. Analisa o universo de Peanuts através de trés analises
distintas: dos titulos dos desenhos animados criados por Schulz, dos produtos
licenciados com a marca Peanuts disponibilizados no site SnoopyGift.com, e por
fim, do contetido de seis tiras de Peanuts. Conclui que o personagem Charlie Brown
representa a esséncia da obra, que existe uma discrepancia entre o nimero de
produtos relacionados a Snoopy em relacao a outros personagens e que Peanuts se
trata de literatura adulta. Sugere um maior equilibrio na distribuicdo dos
personagens escolhidos para ilustrar produtos.
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ABSTRACT

The objective of this paper is to analyse the authoral and commercial universe of
the work of the cartoonist Charles Schulz. As a bibliographical research, joins
theorical elements inserted with the thoughts and reflexions of the author. Through
the exposition of some of the main concepts of the critical theory of society,
produced by the theoretical of the Frankfurt School, makes an analogy with the
results of part of this paper's research. Presents a brief historical of comics and
their functions, to place the reader inside the genre of the work in case. Also,
defines the concept of licensing of intellectual property and relates it with today
examples in the culture field. Presents the Charles Schulz trajectory until the
creation of Peanuts and the characters of Charlie Brown and Snoopy. Analyses the
universe of Peanuts through three distinct analyses: of the titles of the cartoons
created by Schulz, of the licensee products with the Peanuts brand in
SnoopyGift.com website, and at last, of the contents of six Peanuts strips.
Concludes that the character Charlie Brown represents the essence of the work,
that it is a discrepancy between the number of products related to Snoopy and the
ones about the other characters and that Peanuts is adult literature. Sugests a
bigger balance in the distribution of characters chosen to illustrate products.
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1 INTRODUCAO

Peanuts é o titulo de uma das obras em histéria em quadrinhos mais populares
do mundo. O planeta se rendeu ao azarado e melancoélico menino criado por Charles
Schulz e transformou Charlie Brown numa espécie de idolo as avessas. No entanto, a
maior parte do publico nao leitor da obra, ou o publico que ainda nao possui maturidade
para uma leitura critica, acaba por nao perceber a representatividade da esséncia da
obra que o menino carrega. Em contrapartida, no simples ato de caminhar em meio a
supermercados e lojas podemos facilmente ver um outro personagem estampado em
intimeros produtos. E Snoopy, o cachorro de estimacao do garoto, que representa a obra

de Schulz fora das tiras.

Snoopy esta longe de ser um personagem pueril. Sua personalidade forte o coloca
em situacoes inusitadas que provocam o riso facil no leitor, mas isso nao faz dele um
personagem facil. Porém, para quem nao lé Peanuts e apenas é submetido a uma
exposicao visual massiva de Snoopy nao vé problemas em identificar a obra como
destinada ao publico infantil, afinal, o que se vé é apenas um simpatico cachorro. Isso
resulta numa percepcao de forma inversa e erronea por parte do grande publico: a de
que a obra de Schulz é uma obra de literatura infantil, quando na verdade a
complexidade das entrelinhas nos didlogos das criancas de Peanuts nos mostra que se

trata de uma obra direcionada ao publico adulto.

A primeira tira em quadrinhos de Peanuts publicada em um jornal data do ano de
1950. Desde 14, a obra foi publicada ininterruptamente pelos préximos 50 anos. A obra
apareceu em 2.600 jornais, em 75 paises (KIDD, 2001). O sucesso da tira trouxe consigo
uma verdadeira coqueluche americana, e depois mundial, no que diz respeito ao
consumo de produtos com os personagens de Schulz estampados. Uma infinidade de
bonecos, roupas, materiais escolares e brinquedos foram comercializados nas tltimas

décadas por todo o mundo, sendo sucesso absoluto de vendas. Além disso, grandes
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marcas como  Pepsi e McDonald’s usaram os personagens para aumentar suas vendas

disponibilizando brindes com os mesmos.

Dentro dessa vasta gama de produtos, o personagem mais recorrente € Snoopy.
Um cachorro que ao invés de dormir dentro de sua casinha de cachorro, usa o telhado
como cama. Que escreve romances em sua maquina de escrever. Que quando se cansa
da racdo que seu dono lhe serve, faz banquetes usando a cozinha da familia. Snoopy é
irresistivel. Snoopy é o cachorro que todos queriam ter. Como nao podemos té-lo, nos
sobra levarmos para casa bonecos, lancheiras, cadernos, camisetas e copos com o

esperto beagle estampado.

Mas até que ponto essa massificacao da imagem de Snoopy pode influir na
percepcao da obra? O cerne em Peanuts reside numa crianca timida, que questiona a
vida de maneira introspectiva, que busca de todas as formas a tao chamada felicidade e
nao encontra. Alguém que vive num mundo tao particular e de forma tao ingénua, que
quando entra em contato com a realidade, sofre, e sofre muito. As reflexées de Charlie
sao tao densas que Schulz viu em Snoopy um contraponto. Uma valvula de escape para
toda essa melancolia. Mas de forma nenhuma fez disso a esséncia de sua obra. Nas
prateleiras, Snoopy € o astro. Na obra, é coadjuvante. Um excelente coadjuvante é

verdade, mas nao mais que isso.

Analisando qualquer um dos mais de 50 desenhos animados produzidos por
Schulz, ou qualquer um dos livros com tiras compiladas, podemos constatar que os
momentos em que as agruras da vida recaem sobre o menino com a cabeca que parece
amendoim sao muito mais representativos do que os momentos de travessura de
Snoopy. O que permanece com mais for¢a na cabeca dos leitores e espectadores atentos
apos o contato com a obra de Schulz nao é Snoopy abocanhando o cobertor de Linus e
correndo em disparada. Sao as meninas xingando Charlie Brown. Lucy segurando a bola
de futebol americano para Charlie chutar e retirando-a no tltimo instante apenas para
se deleitar ao ver o tombo do menino. A ansiedade deste ao abrir a caixa de correio de
sua casa na esperanca em encontrar em seu interior um cartao de dia dos namorados e a

sua desolacdo em perceber a caixa vazia.
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Schulz nos mostra, com Charlie, que a infancia pode ser sim, muito cruel. Ele
nos conta isso de forma muito corajosa e autoral. Fica mais facil perceber, quando se
chega ao conhecimento do tipo de crianca que Schulz foi, que o autor fez de Charlie
Brown sua proépria caricatura e a mostrou para o mundo. Todos os questionamentos
existenciais que recaem sobre Charlie Brown, certamente recairam antes sobre o jovem
Schulz. Milhoes de leitores se identificaram com as situacées que o menino passa, o que

resulta numa espécie de retrospeccao coletiva.

Na medida em que a complexidade das questbes tratadas por Schulz através de
seu personagem principal se torna evidente, Snoopy surge como uma alternativa para a
fatia de publico infantil, que ndo tem ainda condi¢oes para digeri-las. Elas, as criancas,
estdo exatamente na fase da vida em que Charles/ Charlie se pergunta e nao obtém
respostas para suas indagacOes, para a sua crise existencial. Nada de errado em ter
Snoopy como um personagem para atrair o puablico infantil. Acredito que isso contribui,
e muito, para que as criancas tenham contato desde cedo com o universo de Charles
Schulz. E que isso aumente as chances de que, quando adultas, transformem a obra

naturalmente numa referéncia de vida.

O problema existe quando o fenomeno da venda de produtos atinge um publico
consumidor gigantesco, e que em sua grande maioria nao é leitor de Peanuts. Aqueles
que sao responsaveis pela criacao desses produtos nao tém o cuidado para evitar uma
massificacdo da imagem de um personagem menos importante em detrimento daquele
que carrega a esséncia da obra. Ou ainda, em distribuir o uso da imagem em mais
personagens, para agregar mais aspectos de Peanuts, j4 que cada personagem carrega
uma personalidade bastante distinta. Se vende um personagem secundéario, que tem seu
valor, claro, mas que nao pode carregar sozinho a responsabilidade de ser o
representante da obra. E o que é mais grave, vende-se a imagem de que Peanuts é
Snoopy. E Snoopy, € em boa parte publico infantil. Logo, vende-se Peanuts como

literatura infantil.

Desse modo, apresento no capitulo que segue uma breve, mas necessaria incursao

em torno do fenomeno da Industria Cultural, calcado especificamente na teoria critica
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da Escola de Frankfurt. Seus integrantes defendiam, sobretudo, o respeito a esséncia das
artes. Aspecto que, segundo eles, foi rigorosamente dilacerado pelo processo que
denominam Indastria Cultural. Na busca em integrar algumas das idéias da Escola
Frankfurtiana om aspectos deste trabalho, discuto a relacao entre essa teoria e o género
da histéria em quadrinhos, e apds, mais especificamente com o fenémeno do

licenciamento dos direitos de obras para a fabricacao de bens de consumo.

Proponho-me também a discutir a figura de Charles Schulz, procurando
identificar de que forma sua infancia ajudou a modelar seus ideais e sua visdo de
mundo. Como o autor retratou em Peanuts essa visdao que tem da infancia, que lhe € tao
particular, mas ao mesmo tempo tao universal, que consegue provocar a identificacao de
um publico tao vasto? E ainda, como ele consegue fazer isso sob o olhar de criancas para
um publico adulto? Também se fara presente uma apresentacao dos dois personagens
de Peanuts mais diretamente ligados a discussdao desta monografia: Charlie Brown e

Snoopy.

Encerradas as apresentacOes, serdo feitas trés analises em relacido a obra de
Schulz e elementos ligados a ela, seguindo a metodologia proposta por Moraes (1999).
Serao analisados nesta ordem: os titulos dos desenhos animados idealizados e escritos
por Schulz e feitos para a televisdo, os itens oferecidos no site de vendas de produtos
licenciados SnoopyGift.com, e por fim, o contetido de seis tiras integrantes do livro com
tiras compiladas de Peanuts “Vocé Tem Muito o que Aprender Charlie Brown”, lancado
no Brasil em 2004. As duas primeiras analises querem comprovar suas hipoteses
quantitativamente, e a ultima, de forma mais qualitativa. Por fim, as consideracoes

finais do autor dessa monografia.

Espero que este trabalho contribua para aprofundar um pouco mais o estudo da
obra do cartunista americano Charles Schulz, um verdadeiro génio. E meu desejo, e
busco com a humildade necessaria a um graduando, poder transformar minha paixao
por sua obra em subsidio para um trabalho que ajude o leitor a entender melhor a
relacao de Schulz com seu publico, e em saber distinguir o que se vende daquilo que é a

esséncia de Peanuts.
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2 A HISTORIA EM QUADRINHOS COMO PRODUTO DA
INDUSTRIA CULTURAL

Aqueles que hoje endossam as idéias defendidas pelos tedricos da Escola de
Frankfurt sem fazer as necessarias ressalvas correm o risco de serem chamados de
antiquados e elitistas. De fato, o discurso de Theodor Adorno (1903-1970), Max
Horkheimer (1895-1973), Marcuse (1898-1978) e os demais integrantes da Escola, por
tantas vezes inacessivel, irado e com impressionante vigor critico ao Iluminismo e ao
Capitalismo, esbarra hoje em inimeras contradicées, apontadas por varios autores

contemporaneos.

E com esse cuidado que este trabalho aborda somente alguns conceitos dessa
corrente, nao tendo a intencdo em compactuar com a totalidade do pensamento
frankfurtiano. Mesmo muito criticada, a Escola é ainda tida como referéncia importante
para estudos ligados a cultura, sua difusao e funcoes. E é exatamente nestas questoes

tratadas pela Escola que esse trabalho tem interesse.

2.1 A Escola de Frankfurt, principais conceitos

Na primeira metade do século XX a ascensao de regimes totalitarios na Europa,
com seus respectivos controles ideologicos da populacao, serviu de combustivel para a
producao de textos com ares de resisténcia, de cunho politico, social e filoséfico,
provindos de alemdes da esquerda e de judeus intelectuais. E o caso de: Adorno,
Horkheimer e Marcuse, os trés principais nomes da chamada Escola de Frankfurt.
Walter Benjamin (1892-1940), é outro importante autor deste grupo, mesmo que sua

obra seja comumente tida como um pouco a margem das idéias fundamentais do grupo.

! Para uma leitura mais abrangente sobre a critica & Escola de Frankfurt ver Strinati (1999, p. 81).
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Apesar disso, Benjamin aborda em sua obra questoes mais especificas com uma das

analises pretendidas por este trabalho.

Em 1923, é fundado em Frankfurt o Instituto de Pesquisa Social, considerado o
berco da Escola de Frankfurt. Este termo comecou a ser empregado somente nos anos
60, e nao surgiu internamente. Apesar disso, foi acolhido com gosto por aqueles que
integravam o grupo em questao. Em seu inicio, o Instituto ainda era muito apegado ao
legado de Marx, para depois, com Horkheimer assumindo a direcao, enveredar para um
periodo de maior autonomia autoral e até mesmo de critica ao marxismo. “O conceito de
Industria Cultural engloba a adesdao ao marxismo (a indastria como poder produtivo
fundamental do capitalismo) e o carater original e inovador da Escola (a cultura como
um fator basico)” (STRINATI, 1999, p. 65).

Em 1934, fugindo do nazismo alemao, o Instituto se mudaria para Nova Iorque,
onde fechou em 1941. A partir dai, Adorno e Horkheimer iniciariam o periodo de maior
colaboracdo mutua. Moravam entdao no estado americano da Califérnia, lugar onde
tiveram contato com a induastria do cinema de Hollywood, subsidio para suas escrituras
(RABACA, 2005, p. 14).

Quando falamos em Escola de Frankfurt, falamos obrigatoriamente em individuo,
coletividade, capitalismo, industria, cultura, consumo, alienacdo. Seus teoricos fazem
uso da arquitetura, cinema, musica e literatura produzida para as massas para embasar
a idéia de que a perda da identidade do individuo é pré-condicao de existéncia dentro da

sociedade capitalista. Isto é apontado pelos dois principais nomes da Escola:

A perfeita semelhanca é a absoluta diferenca. A identidade da espécie proibe a
dos casos. A indistria cultural perfidamente realizou o homem como ser
genérico. Cada um é apenas aquilo que qualquer outro pode substituir: coisa
fungtvel, um exemplar. Ele mesmo como individuo é absolutamente
substitutivel, o puro nada, e é isto que comeca a experimentar, quando com o
tempo, termina por perder a semelhanca (HORKHEIMER & ADORNO 2000,
p- 193).
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No que tange a este trabalho, os termos industria e cultura ganham mais
importancia. Adorno e Horkheimer denominaram como industria cultural o processo no
qual os produtores culturais e os detentores dos meios de produc¢ao atuam no sentido de
ditar a preferéncia das massas, criar necessidades supérfluas e com isso inibir qualquer
tipo de real consciéncia ou independéncia do individuo. Os mesmos julgam que a
alienacdo que a industria cultural causa nos homens atua como um todo, uma forga
maior e implacavel, fazendo suas palavras soarem como uma espécie de alerta para uma
espécie de conspiragao contra o individuo. Usaram principalmente o cinema e a musica
para exemplificar de que forma a industria cultural impede o ptblico de adquirir uma

capacidade prépria de julgamento e consciéncia perante a cultura e a prépria vida:

A violéncia da sociedade industrial opera nos homens de uma vez por todas.
Os produtos da industria cultural podem estar certos de serem jovialmente
consumidos, mesmo em estado de distracdo. Mas cada um destes é um modelo
do gigantesco mecanismo econoémico que desde o inicio mantém tudo sob
pressdo tanto no trabalho quanto no lazer que lhe é semelhante. De cada filme
sonoro, de cada transmissao radiofénica, pode-se deduzir aquilo que nao se
poderia atribuir como efeito de cada um em particular, mas s6 de todos em
conjunto na sociedade. Infalivelmente, cada manifesta¢do particular da
industria cultural reproduz os homens como aquilo que ja foi produzido por
toda a industria cultural (HORKHEIMER & ADORNO, 2000, p. 175).

Uma das principais caracteristicas da obra de Adorno e Horkheimer € o estilo de
seus textos: critico, implacavel, dificil, e por vezes pretensioso. Nem sempre existe uma
preocupacao em comprovar suas teses com dados empiricos, preferindo confirmar suas
teorias através de suas proprias analises (STRINATI, 1999, p. 81). Seu teor impositivo
alterna o uso de metaforas, um deliberado cinismo, ataques diretos a pessoas e
instituicoes e a mais absoluta falta de concessdao a estes. A respeito ainda sobre a

industria cultural os dois autores discorrem:
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O amusement?, ou seja, todos os elementos da industria cultural, ja existia
muito antes do que esta. Agora sdo retomados pelo alto e postos ao nivel dos
tempos. A indtstria cultural pode-se vangloriar de haver atuado com energia
e de ter erigido em principio a transposicdo - tantas vezes grosseira — da arte
para a esfera do consumo, de haver liberado o amusement da sua
ingenuidade mais desagraddvel e de haver melhorado a confeccdo das
mercadorias. Quanto mais total ela se tornou, quanto mais
desapiedadamente obriga cada marginal a faléncia ou a entrar na
corporacdo, tanto mais se fez astuciosa e respeitavel. Eis sua gléria: haver
terminado por sintetizar Beethoven com o Cassino de Paris (HORKHEIMER
& ADORNO, 2000, p. 183).

Os autores entendem como um dos males da inddstria cultural a sua capacidade
em produzir necessidades que na verdade o publico nao tem. Necessidades inatas do ser
humano sao substituidas por mercadorias que suplantam desejos criados pela propria
indastria cultural. Este processo tem a garantia de um controle sobre as relacoes entre
producao e publico consumidor gracas a cada vez maior capacidade de producao pela
indastria, aliada a um cada vez mais potente poder dos produtores em persuadir o que
devemos consumir. E apesar de uma aparente individualizacao dos produtos, aquilo que
consumimos nada mais é do que uma padronizacao bem camuflada. Nos satisfazemos
com o sempre igual (HORKHEIMER & ADORNO, 2000, p.182).

Um outro aspecto tratado pelos teoricos de Frankfurt diz respeito a aura da obra
de arte. Benjamin (2000), particularmente, fala sobre como o avanco técnico do
processo de reproducdo da imagem acabou por interferir na relacao da obra de arte e
sua autenticidade. Esta é entendida como tudo aquilo que uma coisa pode
originariamente transmitir. Quando contemplamos uma obra de arte, sua autenticidade
esta ligada a sua duracao material e ao seu poder de testemunho historico. Neste caso, o
primeiro depende do segundo, e os dois dependem da presenca do publico junto a obra
apreciada. E a experiéncia que temos com a obra naquele momento, naquele lugar.
Quando temos a nossa frente uma reproducao, a primeira prerrogativa inexiste, ja que
nos permite a apreciacdo da imagem ou do som por quantas vezes e quando quisermos,
e por conseqiiéncia, nao temos também a segunda. Em outras palavras, a reproducao de

um objeto o destaca de sua tradicao. (BENJAMIN, 2000, p. 225-226).

* Tradugdo: Divertimento.
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Benjamin vé a obra de arte como um objeto que nao alcan¢ca o mesmo efeito
quando a relacao que o publico tem para com ela difere quanto ao seu comportamento,

ou recolhido e compenetrado, ou disperso e visando a diversao:

Como facilmente se percebe, no fim das contas, aqui, se reencontra a velha
lamentacdo: as massas buscam diversdo, mas a arte exige recolhimento. E um
lugar-comum. Mas cabe perguntar se ele oferece uma boa perspectiva para
compreender o cinema. E preciso olhd-lo de mais perto. Para traduzir a
oposicao entre diversdo e recolhimento poder-se-ia dizer o seguinte: quem se
recolhe diante de uma obra de arte é envolvido por ela, penetra nela tal como o
pintor chinés que, segundo a lenda, perdeu-se na paisagem que acabava de
pintar; no caso da diversdo, ao contrario, é a obra de arte que penetra na
massa (BENJAMIN, 2000, p. 250-251).

Fica claro que Benjamin insiste numa educacdo do publico para apreciar a arte.
Para ele, de nada adianta uma arte com aura se o receptor nao estiver preparado para
assimila-la. As técnicas de reproducdo propiciam a disseminacdo da obra de arte,

mesmo que nao carreguem consigo a aura, e segundo o autor, elas vao além:

Com o século XX, as técnicas de reproducdo atingiram um tal nivel que estdao
agora em condicoes ndo so de se aplicar a todas as obras do passado e de
modificar profundamente seus modos de influéncia, como também de que elas
mesmas se imponham como formas originais de arte (BENJAMIN, 2000,

p.224).

Quando deixamos a parte a discussdo em torno do carater elitista e pouco
fundamentado dos textos da Escola de Frankfurt, somos obrigados a reconhecer a alta
perspicacia de seus autores ao identificarem em seu tempo processos que se
confirmariam também ao longo do tempo e que em muitos casos ainda sdo pertinentes.
As palavras recém citadas do autor foram publicadas pela primeira vez em 1936, e
encontram sua confirmacdo no trabalho de diversos artistas posteriores. O melhor
exemplo sdao as obras provindas do movimento denominado Pop Arts, tendo em Andy

Warhol seu artista de maior expressao. Nessas obras, com inicio na década de 50 e

? Para mais detalhes acessar: http:/pt.wikipedia.org/wiki/Pop_art, acesso em 13 de junho de 2006.
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fortalecimento nas décadas posteriores, vemos o livre uso de desenhos e imagens

copiadas, dezenas de vezes, para compor uma “nova” obra.

Em suma, apos discorrermos apenas uma infima parte do vasto universo da
Escola de Frankfurt4, ja temos condi¢Oes de entender pelo menos o tipo de discurso de
seus principais nomes. A idéia aqui foi sintetizar os principais conceitos em meio a
algumas afirmacoes de seus tedricos. Afirmacgoes essas, que mais tarde em nossa analise
e depois ainda nas consideragoes finais deste autor, encontrarao correlaciao e analogia

com algumas questoes levantadas pelo presente trabalho.

2.2 A historia em quadrinhos, um breve histérico

Esta secao tem como objetivo trazer ao leitor o que de mais importante aconteceu
no género da histéria em quadrinhos desde seu inicio até hoje. Pelo seu carater sintético
e por desejar apenas situar o leitor dentro do mundo dos comics, é evidente que muitos
autores e obras significantes nao foram abordados. A principal referéncia para esta

sintese foi o livro Histéria da Histéria em Quadrinhos, de Alvaro de Moya (1993).

Em 1816, o pintor Suico Wolfgang Adam Topffer visitou a Inglaterra e de 14 levou
para casa o gosto pelas gravuras. Nos anos seguintes, publicou diversas pinturas onde
podiam se ver camponeses observando casas de venda de estampas. Seu filho, Rudolph
Topffer, entdo com 18 anos, ficou maravilhado com as estampas inglesas. Sobre elas,

este disse:

* Para uma leitura atualizada e completa sobre a Escola de Frankfurt: WIGGERSHAUS, Rolf. A Escola de
Frakfurt. Historia, desenvolvimento tedrico, significacio politica. Trad. Lilyane Deroche-Gurcel, Vera De
Azambuja Harvey. Rio de Janeiro: Difel, 2002.
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[. . .] é préprio das estampas reunir, num alto nivel, estas diversas condigoes
de acdo, de reduzir toda proposicdo em imagens de vida, de transformar todo
raciocinio em espetaculo animado, distinto, luminoso; de reunir todos os
elementos com uma eloqiiéncia simples, grosseira, mais apropriadamente
maravilhosa a natureza e ao lazer dos espiritos brutos e sem cultura
(TOPFFER, apud MOYA, 1993, p. 8).

De acordo com Moya (op.cit.)s, Topffer queria seguir a mesma carreira de seu pai,
mas nao pode devido a seus problemas de visdo. Acabou tornando-se um escritor
famoso e respeitado. Em 1945, lanca Voyages em Zigzag, uma descricao de suas viagens
pelas encostas suicas com suas proprias ilustracoes. Mas foi de forma despretensiosa,
em meio a sua vida de sucesso como literato e pedagogo, que o escritor entrou para a
histoéria do género das historias em quadrinhos. Em 1847 lanca Histories em Estampes,
uma compilacao de historias em imagens, despertando a atencao e elogios do escritor,

cientista e filosofo alemao Johann Wolfgang Von Goethe.

Moya cita Topffer, que comenta a respeito da natureza mista em seu livro

Annonce de UHistoire de M. Jabot, em 1937:

Ele se compoe de uma série de desenhos autografados em traco. Cada um
destes desenhos é acompanhado de uma ou duas linhas de texto. Os desenhos,
sem este texto, teriam um significado obscuro, o texto, sem o desenho, nada
significaria. O todo, junto, forma uma espécie de romance, um livro que,
falando diretamente aos olhos, se exprime pela representacdo, nao pela
narrativa. Aqui, como um conceito facil, os tratamentos de observacdo, o
comico, o espirito, residem mais no esboco propriamente dito, do que na idéia
que o croqui desenvolve ( TOPFFER, apud MOYA, 1993, p. 9).

Esse tipo de percepcao quanto a relacao de interdependéncia entre o desenho e o
texto, faz de Topffer o primeiro autor consciente dos elementos e suas fun¢gdes® numa

histéria em quadrinhos. Sobre seus personagens mais marcantes Moya ressalta:

> Moya, ao se referir a Topffer, indica algumas obras deste autor, porém ndo apresenta qualquer nota
tipografica que permita referencia-las. Nota do autor.

% Um estudo minucioso sobre as fungdes e os recursos estilisticos das historias em quadrinhos se encontra em:
CAGNIN, Anténio Luiz. Os quadrinhos. Sio Paulo: Atica, 1975.
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Todos os heréis de Topffer estdo a procura de algo aparentemente simples,
mas que acaba provocando catastrofes: é o objeto amado por M. Vieuxbois
(1827), o cometa do Dr. Festus (1829), a liberdade de cacar borboletas de M.
Cryptogame (1830), o nascimento de M. Jabot (1831), um sistema educativo
para criancas de M. Crépin (1837) ou um estado social para Albert (1844).
Topffer, com uma légica demente, encadeia em desenhos as causas e efeitos, o
que da ao seu trabalho um ritmo séfrego, mecanico e impiedoso, que reduz os
personagens a nada mais do que bonecos na vida cotidiana diante dos
problemas comuns (MOYA, 1996, p. 10).

= > ,_£z’

: M Vieux ,Boxs,
Quaﬂb SULacﬂo Salio P e troca desiludido,
de M. Vieux: BOlS rblogro SGIa r. | de roupa. cai doevte.

Figura 1
M. Vieux-Bois
Fonte: MOYA, 1996, p. 7

A seqiiéncia que mostra a tentativa de suicidio do personagem ilustra o
comentario de Moya. E interessante notar que ja naquela que é considerada a primeira
histéria em quadrinhos exista uma notavel densidade dramatica e de cunho psicoldgico,

caracteristicas da literatura adulta.
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Juntamente com o autor suico, outros nomes devem constar na lista dos
precursores deste género. O poeta, pintor e cartunista alemao Wilhelm Busch é o autor
da obra em quadrinhos Max und Moritz (1865), que no Brasil recebeu o nome de Juca e
Chico, traduzida por Olavo Bilac. Os dois jovens e travessos personagens foram
imediatamente criticados por pedagogos, o que se repetiria a cada publicacdo que
retratasse criangas problematicas. Busch trabalhava inicialmente como caricaturista,
mas acabou sendo imortalizado com seus quadrinhos comicos, e ficou conhecido como o

mestre das historias ilustradas de humor.

Outro responsavel pelo inicio das historias em quadrinhos foi o francés Georges
Colomb, que atendia pelo pseudonimo Christophe. Em 1889 criou a Famille
Fenouillard, que é considerada por alguns estudiosos como a primeira histéria em
quadrinhos moderna. Fechando o quarteto de nomes que por mais vezes sao citados
como sendo os precursores do género temos o italiano Angelo Agostini. O desenhista
veio para o Brasil em 1859, mais precisamente para Sao Paulo, onde trabalhou para
algumas revistas. Mas foi na entdo capital do império, Rio de Janeiro, que Agostini
publicou sua primeira revista: a Revista Ilustrada. Sua obra em quadrinhos, apesar de
representativa, foi esporadica. Uma vida pessoal atribulada impediu uma continuidade
de seu trabalho como cartunista. Apesar disso, titulos como As cobrancas (1867), As
aventuras de Nho Quim (1869) e As Aventuras de Zé Caipora (1883) se tornaram

referéncias nacionais e internacionais dos quadrinhos.

Em 1895, foram publicadas duas charges, uma em cores e outra em preto e
branco, no jornal nova-iorquino World. Elas continham um garoto oriental pobre de
cerca de oito anos e vestindo um camisoldo amarelo. Nesta mesma roupa amarela,
apareciam dizeres em forma de satiras politicas e sociais. Esta é considerada a primeira
histéria em quadrinhos americana e também a primeira publicaciao deste tipo que teve
periodicidade semanal. Além disso, originou o termo imprensa amarela, usado para
designar a imprensa sensacionalista. Inicialmente, a charge do desenhista Richard
Fenton Outcault era chamada de At the Circus in Hogan’s Alley. Com a transferéncia do
autor para o New York Journal, a tira continuou nas duas publicacoes

simultaneamente. Na nova casa de Outcault, ganhou o titulo que o povo escolheu:
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Yellow Kidd. Uma briga judicial pelos direitos do personagem teve inicio. A decisao foi
confusa e ambigua, e os direitos foram cedidos para os dois lados. Outcault, cansado
pela confusao criada a partir de sua obra, abriu mao da mesma e deixou o jornal para
trabalhar como free-lancer. A importancia desse caso para a historia dos quadrinhos se
deve também pela sua inovacao estética. Foi em Yellow Kid que o balaozinho contendo o
texto apareceu pela primeira vez, o que propiciou o nascimento da linguagem dos

comics.

Ao longo da primeira metade do século XX, os quadrinhos deixaram o velho
continente como principal fonte criativa e ganharam nos Estados Unidos da América
um novo e prolifero celeiro. Nomes como Winsor McCay (Little Nemo in Slumberland,
1905), Lyonel Feininger (The Kin-Der-Kids, 1906), George Harriman (Krazy Kat, 1913),
Billy De Beck (Barney Google & Snuffy Smith/ Snuffy, 1916), Pat Sullivan/ Otto
Mesmer (Felix the Cat, 1923/1935), Elzie Crisler Segar (Popeye, 1929) e Walt Disney
(Mickey Mouse, 1929) fizeram do solo americano o mais fértil para a criacao e o mais
propicio para a publicacao das HQ. Este tltimo, inclusive, se tornaria referéncia nao so6
de quadrinhos, mas como o tipo de autor que nao se limita a producao criativa, mas
acaba por trabalhar também nos bastidores comerciais. No caso especifico de Disney,
sua visao empresarial lhe permitiu construir um verdadeiro império (filmes, parques
tematicos, produtos, produtoras, sub empresas) relacionado a sua obra. Dois soci6logos,
Dorfman e Mattelart, polemizaram quando publicaram textos questionando as
intencoes desse império criado por Disney, acusando-o inclusive de lavagem cerebral

pro-capitalismo americano (LUYTEN, 1985, p.29).
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King Features Syndicate

Figura 2
Felix the Cat
Fonte: MOYA, 1996, p. 51

O ano de 1929 se tornaria um divisor de 4guas quanto ao tipo de personagens e o
enredo dos quadrinhos americanos. O ilustrador Hal Foster com sua versao em tiras
para Tarzan e o cartunista Dick Calvis com sua fic¢ao cientifica Buck Rogers quebraram
o paradigma dos quadrinhos comicos para dar lugar a um mundo de aventuras. No

lugar das criancgas e bichos travessos, agora sao os herois os protagonistas.

A década de 30 consagraria esta nova tendéncia e é considerada hoje como a
época de ouro dos quadrinhos. As grandes historias de herois e suas aventuras datam
desta década: Dick Tracy (1931), Flash Gordon (1934), Agente Secreto x-9 (1934), Terry
e os Piratas (1934), Mandrake (1934), Fantasma (1936), Super-Homem (1938) e
Batman (1939).

No Brasil, o ano de 1939 marcaria o nascimento de uma revista de quadrinhos
que mais tarde emprestaria seu nome para designar as revistas de tamanho meio-
tabléide com histdrias completas: Gibi. Também nesta década, apareceram as primeiras
histérias com tematicas e desenhos com conotacao sexual: Dirty Comics (1930), Betty

Boop (1931) e Jane Pouca-Roupa (1932).
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Com o auge da Segunda Guerra na década de 40, os quadrinhos absorveram a
atmosfera politica e militar em obras como Capitao América (1941) de Jack Kirby e Joe
Simon, Jim Gordon (1943) de Roy Crane e Steve Canyon (1947), de Milton Caniff, todos
usados como propaganda politica em favor dos Estados Unidos. Os géneros da aventura,

espionagem e violéncia continuavam predominantes.

Foi entdo que, no inicio da década de 50, este mesmo pais daria ao mundo obras
que ficariam marcadas na histéria dos quadrinhos com a retomada do estilo
humoristico. Recruta Zero (1950), de Mort Walker, usaria a vida militar como pano de
fundo para situacoes hilarias protagonizadas por um preguicoso, desastrado e adoravel
recruta. Peanuts (1950), objeto principal deste trabalho, faria de Charles Schulz, mesmo
que nao imediatamente, o cartunista mais famoso do mundo. O melancélico menino
Charlie Brown e sua turma revisitariam o estilo de vida americano com criticas sociais e
indagacoes psicologicas. Por fim, a revista Mad (1952), de Harvey Kurtzmann, inovaria
tanto no traco como no estilo: em vez da critica refinada de Schulz ao american lifestyle,
o deboche.
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Figura 3
Revista Mad
Fonte: MOYA, 1996, p. 169

No fim desta mesma década, o trabalho de dois cartunistas brasileiros merece
destaque. Mauricio de Souza daria inicio a construcao de sua vasta obra em quadrinhos
para posteriormente se tornar o maior fenémeno brasileiro do género. Foi com Bidu
(1959) que tudo comecou. Mais tarde, o caozinho perderia a lideranca para a
personagem dentuca Monica. Neste mesmo ano, Ziraldo lancava Pereré, um

personagem 100% brasileiro. A obra possuia texto e desenho de altissimos niveis.
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Figura 4
Turma da Monica
Fonte: MOYA, 1996, p. 177

A década de 60 foi o cenario para Stan Lee aparecer como o responsavel pela
recriacao dos quadrinhos de super-heréis. O Surfista Prateado (1961) foi o primeiro de
muitos outros que ainda viriam para conquistar legides de fas e transformar Lee numa
espécie de mago dos super-herdis. Também no inicio dos anos 60 uma outra obra se
tornaria célebre, mas por outro motivo. Barbarella (1962), de Jean-Cleaude Forest, é
tida como a obra em quadrinhos que anteviu a liberacao feminina. Causou polémica por
sua tematica sexual libertaria e foi inclusive censurada em alguns paises. Fenomeno de
massa internacional. Outro cartunista polémico que chegou ao publico nesta época foi o
americano Robert Crumb. Fritz The Cat (1965) foi o inicio de uma carreira dedicada ao
comic subversivo, amoral e pornografico. Ainda na mesma década, a menina Mafalda
(1964), do argentino Joaquin Lavadio, ou Quino, encantou o mundo com seu traco

simples e seu contetdo intelectualizado.
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Os anos 70 tém em Dik Browne o nome de maior prestigio dentre os cartunistas.
Com o impagavel viking Hagar (1973), Browne se transformou no maior fenémeno da
década. Com velocidade impressionante, Hagar conquistou espaco em jornais de todo o

mundo.

Nos anos 80, um novo paradigma seria quebrado no mundo dos comics, e o
responsavel atende por Frank Miller. Cavaleiro das Trevas (1985) é uma nova visao do
personagem Batman, mais sombrio do que nunca. Miller assumiu como criador uma
maior importancia do que seu personagem. O quadrinho autoral é o novo conceito
vigente. Com influéncias do tragco japonés dos mangd, os comics se transformam em
obras onde o desenho é exuberante e o texto pretensioso. O submundo do crime,
violéncia e o caos sdo o cenario para herois, viloes, E.T.s, rob6s e monstros. Titulos
como Moonshadow (1985), Sandman (1985), Akira (1986), Druuna (1987) e Watchmen

(1988) sao sucesso de critica e puablico.

Figura 5
O Cavaleiro das Trevas
Fonte: MOYA, 1996 7

7 A figura encontra-se como parte de um anexo entre as paginas 190 e 191.
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A crise economica instaurada no inicio dos anos 90, no Brasil, faz com que a
producao nacional ndo tenha espago. Inimeros cartunistas brasileiros resolvem entao
desenhar para comics americanos, comprovando o alto grau de qualidade dos
profissionais no Brasil. Mas nao foi somente na década de 90 que os quadrinhos
nacionais enfrentaram dificuldades para publicacdao. Luyten (1985) comenta sobre tal

falta de incentivo editorial:

No caso brasileiro, esta mais do que na hora de valorizar nossas personagens
e nossos desenhistas. Nao se trata, porém, de proibir a importagdo de HQ
estrangeiras, mas de utilizar alguns mecanismos eficazes para incentivar a
producdo com raizes em nossa cultura e fazer valer algumas leis que protejam
sua edicdo nos veiculos de comunicagao (LUYTEN, 1985, p.7-8).

De fato, o bom ntmero de quadrinhistas brasileiros talentosos nao ¢
acompanhado por uma boa utilizacdo dos quadrinhos na midia, seja para fins
comerciais ou pedagogicos, ao contrario do que se percebe nos Estados Unidos e
Europa, onde as HQ encontram espaco de destaque nos campos editorial,

cinematografico e publicitario.

A importancia da histéria em quadrinhos ultrapassa fronteiras geograficas, se
constituindo em patrimonio universal. Luyten (1985) também reforca esse aspecto

quando fala sobre:

[. . .] o crescente uso da técnica de quadrinhos para auxiliar a recepcdo das
mensagens dos outros meios de comunicagdo. Isto quer dizer o quanto as HQ
estdo sendo utilizadas na difusdo de idéias: na propaganda comercial,
ideolégica e institucional, nos livros didaticos e, principalmente, na
valorizagdo da consciéncia critica popular (LUYTEN, idem, p. 8-9).

A histéria em quadrinhos nos mostra que estad longe de ser uma arte inferior.
Mesmo se usando muitas vezes de um traco mais grosseiro e caricatural, e um texto

acessivel e ligeiro, ela desperta sentimentos diversos em seu publico. Além de entreter, o
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quadrinho faz pensar, emociona, incomoda, transgride, diverte e questiona. Mostrou-se
ao longo de sua existéncia como uma poderosa ferramenta social, pedagobgica e politica.
Também vimos como pode ser perigoso generalizar os quadrinhos. Sao inimeros estilos
de traco, género, personagens e texto. Sem davida, um universo que merece mais estudo

critico e sério a respeito de suas caracteristicas, funcoes, objetivos e usos.

2.3 Industria cultural x histéria em quadrinhos

Se verificarmos as épocas de maior significacao histérica da producao de ambas
as partes do cruzamento — industria cultural e historia em quadrinhos - ja ai teriamos a
primeira relaciao. Foi na primeira metade do século XX, que tanto a Escola de Frankfurt
quanto o género das HQ, tiveram seu despertar e sua producao mais importante no

sentido de estabelecer diretrizes fundamentais.

Mas é na relacdo do contetido de algumas afirmacoes dos teéricos da Escola com
o fendomeno das HQ que reside uma maior importancia no que tange a este trabalho. No
momento em que a histéria em quadrinhos se tornou um género proprio, estabelecendo
0s jornais semanais como seu primeiro grande veiculo de disseminacao, ela fez uso de
sua condicao de reprodutibilidade técnica - assunto principal do texto de Benjamin

(2000).

Mesmo que alguns considerem os desenhos de cartunistas como de menor valor
artistico que telas de pintores, por exemplo, precisamos partir do pressuposto que uma
histéria em quadrinhos s6 surge como resultado de um processo criativo, autoral e, por
que nao, artistico de seu criador. A folha de papel em que um grande cartunista desenha
e escreve sua historia pode ganhar sim, importancia de obra de arte. E é a partir deste
primeiro desenho, que através do uso das técnicas de reproducao, tao criticado por
Benjamin (2000), que os leitores espalhados ao redor do globo conseguem entrar em

contato com a obra. A copia faz parte, portanto, da premissa existencial do fendmeno
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dos quadrinhos. O esboco original em cima da mesa do cartunista é ainda somente um
desenho com dizeres. Somente quando o leitor recebe sua copia, em jornal, revista, livro
ou Internet8 é que o processo se completa e o desenho assume a funcao de histéria em

quadrinhos.

Sobre a relacao conflitante entre essas duas partes, Roberto Elisio dos Santos diz:

Produto criado no seio da industria cultural, a Histéria em Quadrinhos
incorpora a dindmica (e os vicios) do sistema produtivo. A producdo periédica
e a expectativa de lucro alto conspiram contra a qualidade do material.
Contudo, a criatividade dos quadrinhistas, dentro e na periferia das grandes
editoras, consegue manter ndo apenas o interesse do piiblico-leitor, mas
também o reconhecimento por parte dos criticos e pesquisadores. Muitos sao
os exemplos de originalidade, inovagdo estética ou narrativa, de ousadia
tematica e de valor artistico que podem ser encontrados nos quadrinhos
(SANTOS, 2001, p.46).

De fato, a condicdo das HQ como parte inerente ao sistema produtivo da
indastria cultural traz beneficios e males. O apontamento de Santos é muito pertinente.
Sao intimeros os casos em que, por exemplo, quando o criador de uma historia em
quadrinhos abandona o exercicio da criacao da obra, os editores prontamente contratam
outro cartunista para que este dé continuidade a criacao, mesmo que a mesma sofra
significativa perda de qualidade. Dependendo do grau de distribuicdo que a obra
alcancou até entdo, mesmo com outro autor por tras da criacdo - ou mesmo apenas
copiando o estilo do criador - a probabilidade do ptblico continuar lendo é grande.

Muitas vezes o que fica é a obra e nao o autor.

Ao mesmo tempo, uma nio existe sem a outra. E sua reprodutibilidade e
distribuicao das cépias em massa que torna uma histéria em quadrinhos acessivel a seu
publico. Esse paradoxo entre a premissa e o interesse faz com que a responsabilidade
em fazer dos quadrinhos um fendmeno mais autoral do que mercadologico fica a cargo

principalmente daqueles que detém os direitos de distribuicao. O uso da obra deve ser

¥ O portal de Internet sobre quadrinhos http://www.comics.com permite aos usuérios cadastrados escolherem
dentre uma vasta gama de titulos do género, receberem tiras diariamente, via e-mail.
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de maneira que respeite a esséncia da mesma. Antes de qualquer outro objetivo, deve-se
buscar a difusao doas idéia de seu autor. O uso de personagens consagrados para
transmitir mensagens que nao condizem com a sua esséncia é uma agao nociva, tanto

para a obra quanto para o publico.

Poderiamos estabelecer como parametro para fugir dessa armadilha uma espécie
de regra. Toda vez que o niimero de pessoas consumidoras de produtos derivados de
uma obra fosse maior que o nimero que consumisse a propria, os responsaveis pelo
processo de fabricacdo e distribuicdo dos produtos deveriam rever suas acoes.
Infelizmente, os objetivos a serem revistos, em geral, envolvem apenas o lucro, e nao

tém preocupacao em ajudar na construcao de um publico critico e consciente.

Assim como quase tudo que se torna publico, e que atrai uma grande soma de
pessoas interessadas, o mundo dos quadrinhos também nao esta imune a esse tipo de
risco. Sob pena de padecer no desaparecimento editorial, muitos autores preferem
compactuar com o uso irresponsavel de seus personagens para fins estritamente
comerciais, e acabam por verem sua obra perder aquilo que Benjamin (2000) chama de
aura. O contato com o publico ndo é mais através da leitura das tiras em jornais ou em
revistas, mas nas embalagens de achocolatados e salsichas. Podemos tanto presenciar
isso de corpo presente frente as prateleiras de supermercados quanto através da propria

meaculpa de um cartunista.

Charles Schulz colocou toda essa discussao aos olhos de seu publico no desenho
animado There’s No Time for Love, Charlie Brown!d (1973), em que a turma de Charlie
Brown vai visitar o museu da cidade pela escola. Porém, a metade do grupo se perde do
restante e acaba por entrar em um supermercado. Enquanto parte do grupo aprecia
quadros e esculturas, o restante observa as prateleiras de laticinios, frutas e biscoitos. O
ponto crucial da histéria é que o grupo no supermercado nao percebe que esta no lugar

errado, e encara os produtos como se fossem obras de arte, comentando toda a

? Fonte: http://www.imdb.com/title/tt0070793/, acesso em 19 de junho de 2006.
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significacdo que o artista responsavel pelo produto/ obra de arte quis transmitir. Sem

davidas, uma bela forma de instigar o publico a essa discussao.

2.4 O licenciamento da propriedade intelectual

Segundo a enciclopédia virtual Wikipedia®, o termo licensing, que tém o
equivalente “licenciar” na lingua portuguesa, é uma forma de alianca estratégica que
envolve a venda de um direito para usar um determinado conhecimento proprietario
(ou propriedade intelectual) de uma maneira definida. A propriedade intelectual pode
ser publicamente registrada, em forma de patente ou marca registrada, estabelecendo-
se assim os direitos de posse. Ou, pode ser retido dentro da instituicao, conhecido como

know-how, um conhecimento comumente baseado na experiéncia operacional.

A pessoa ou empresa que adquire os direitos geralmente faz um pagamento
adiantado. Adicional a ele existe a taxa de royalty, que nada mais é que o termo usado
para designar a quantia que se paga para que se possa usufruir desses direitos. Essa taxa
varia em torno dos 5% em cima do preco final do produto fabricado, e a variacao
depende do tipo de industria e de sua margem de mudanca tecnologica. Ainda no texto
sobre licenciamento da enciclopédia virtual, segundo a Conferéncia das Nag¢oes Unidas
sobre Comércio e Desenvolvimento (UNCTAD), o pagamento de royalties e taxas de

licenciamento movimentou 71 bilh6es de dblares no ano de 2001.

Com previsao de lancamento nos cinemas dos Estados Unidos para o dia 28 de
junho de 2006 e no Brasil para o dia 13 de julho, o filme Superman Returns ja é tema
de uma boa variedade de produtos. Segundo o site Universo HQ'2, a empresa

Monogram International adquiriu os direitos para fabricar uma série de produtos

' Disponivel em http://en.wikipedia.org/wiki/Licensing_%?28strategic_alliance%29, acesso em 13 de junho
de 2006.

' Fonte: http://www.imdb.com/title/tt0348150/releaseinfo , acesso em 13 de junho de 2006.

"2 Disponivel em http://www.universohq.com/quadrinhos/2005/n29112005_01.cfm , acesso em 13 de junho
de 2006.
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relacionados ao filme sobre o super-her6i. Segundo o site, os produtos estarao nas

prateleiras antes mesmo do filme chegar as telas.

Superman —

Ceramic Relief.Mug_

Figura 6
Canecas do filme Superman Returns

Fonte: http://www.universohq.com/quadrinhos/2005/n29112005 01.cfm, acesso
em 13 de junho de 2006.

Se procurarmos casos de licenciamento de marcas ligados a obras em
quadrinhos, os leitores brasileiros nao precisam sequer sair do pais para encontrarem
bons exemplos. A parceria entre a obra de Mauricio de Souza e a empresa de alimentos
Perdigao é notavel no que diz respeito ao seu apelo junto ao publico infantil. A linha de
produtos que leva a Turma da Moénica como tema conquistou tanto a preferéncia de
criancas como dos proprios pais. A empresa viu na relacdo das criancas com estes
personagens uma boa oportunidade de persuadi-las a consumirem alguns tipos de
alimentos, que caso nao tivessem os personagens nas embalagens, nao teriam tanto

apelo junto as criancas.
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Figura 7

Linha de produtos Turma da Moénica, da Perdigao
Fonte: montagem do autor a partir das imagens disponiveis em

http://www.perdigao.com.br/site/?acao=produtos&linhaproduto id=

acesso em 16 de junho de 2006.

Outro exemplo recente é o da obra do cartunista gatcho Iotti, cujo personagem
Radicci, baseado nos imigrantes italianos da Serra Gatcha, é sucesso entre o publico do
Rio Grande do Sul. A partir do site oficial do personagem, chega-se a uma pagina
destinada a possibilitar o contato com a empresa responsavel pela administracao dos

direitos de imagem da obra.
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a Radicci # Produtos Licenciados - Microsoft Internet Explorer |-

Fle Edt ‘View Favortes Tooks Help ‘-:,‘

oBack - O = \J @ Lﬂ ‘ /_)Search \j\\'( Favorites -&3 ”‘Address I@ hitp:funvi, radicc.com, brjprodutos_licenciados, asp 1§

radicci . has
ias rodutos
radicgiostgc::ial c:lug contato

caxias do sul 16.06.2008

Licencie a Marca § Personagem Radicci

A Fama Marketing & Licensing & a agéncia exclusiva para licenciamento da marca | personagem
Radicci & sua Familia, Faga o download do Formuldrio proposta, preencha-o e envie-nos por e-mai,
brevemente entraremos em contato para apresentar kodos os detalhes pertinentes ao processo de
licenciamento do personagem mais irveverente e bem humorado da colfnia italiana. © telefone da
Fama Marketing & Licensing & (51) 3212,4122 & o contato & o Sr. Fabisno Veronezi
[Fabiano@f amamarketing. com.br].

# Programa de Licenciamento
® Formuldtio Proposta
® Site da Fama Marketing

Produtos Licenciados

Queijo do Radici - Kuneler

[Epore b T ememe

Figura 8
Template da secao destinada ao licenciamento da marca no
site oficial do Radicci
Fonte: http://www.radicci.com.br/produtos licenciados.asp,

acesso em 13 de junho de 2006.

Nem mesmo as organizacoes nao governamentais (ONGS) deixam escapar a
chance de angariar recursos com a venda dos direitos para a fabricacao de produtos. O
Greenpeace, entidade reconhecida mundialmente por sua luta para a conscientizacao
para a preservacao do meio ambiente, também disponibiliza em seu site'3 nao sé as

imagens de produtos — politicamente corretos é verdade — com a marca da instituicao,

'3 Fonte: http://www.greenpeace.org.br/greenshop/greenshop.php, acesso em 13 de junho de 2006.
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mas também texto explicativo4 para interessados em adquirirem os direitos para
abrirem em sua cidade uma franquia’>. Em meio ao texto pode-se ler o seguinte:
“Criatividade e inovacao sao caracteristicas basicas fundamentais para um franqueado
Espaco Greenpeace. Nada esta totalmente pronto, nunca! Ha sempre algo de novo a se

fazer, descobrir, criar e ... vender”.

Nao podemos negar que a disseminacao da pratica do licenciamento de marcas,
patentes, conhecimento, em suma, da propriedade intelectual seja hoje uma realidade
que se faz cada vez mais presente em diversos campos da cultura. Produtores de cinema,
distribuidores de quadrinhos, empresarios de artistas e celebridades tém a partir da
venda dos direitos de imagem e conteido de suas obras e clientes, boa parte de seus
lucros assegurados. Um processo que movimenta somas financeiras descomunais nunca
é um processo simples e organico, e sempre corre o risco de ferir a esséncia daquilo que

serve como subsidio para seus produtos.

' Fonte:

http://www.greenpeace.org.br/greenshop/franquia2. php?PHPSESSID=4fbfed5d37d868241fe25a6623355c¢fa,
acesso em 13 de junho de 2006.

"> Segundo a enciclopédia virtual Wikipedia.org, franquia é o sistema pelo qual o franqueador cede ao
franqueado o direito de uso da marca ou patente, associado ao direito de distribuicdo exclusiva ou semi-
exclusiva de produtos ou servigos.
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3 CHARLES E CHARLIE

O capitulo que segue tem por objetivo trazer ao leitor, de maneira concisa, os
fatos que marcaram a trajetoria de Charles M. Schulz até a criacdo de sua grande obra e
paixao, Peanuts, que viria a tornar-se referéncia mundial no género Histéria em
Quadrinhos. Acredito nao ser prudente falar da obra deste autor sem antes revisitar sua
infincia e adolescéncia, sob o risco de se perder muitas entrelinhas em relacao a
formacao das personalidades dos personagens em Peanuts, sobretudo a de Charlie
Brown. Grande parte do texto, dados e figuras foram extraidos do livro Peanuts, The Art
of Charles Schulz (2001)*, com fotografias de Geoff Spears e escrito e editado por Chipp

Kidd. A traducao é livre do autor desta monografia.

3.1 Charles “Sparky” Schulz

Quando lemos as histoérias de Charlie Brown e sua turma, nos perguntamos como
pode um autor abordar sentimentos tao complexos, até mesmo para a vida adulta como
soliddo, raiva, amor e alienacao, sob a 6tica de pequenas criancas. O texto a seguir quer
dar algumas pistas ao leitor para a resposta a essa pergunta. No prefacio de Kidd (2001),

Jean Schulz, vitva de Charles, diz:

Eu acredito que existem génios ao nosso redor, mas poucos sao afortunados o
bastante para terem sua genialidade combinada com o momento. Ha mil
anos atras, Charles Schulz teria sido um contador de histérias, a pessoa da
tribo ou do cla que coletava o saber tribal e o repetia para cada nova geracao.
Ele entendeu instintivamente o valor da histéria que ilustra a verdade
humana, e que permite a seus ouvintes absorverem dela o que precisam
naquele momento. As melhores historias podem ser contadas muitas e muitas
vezes — sempre atuais — pois os ouvintes mudam (SCHULZ, citada por KIDD,
2001).

' A obra nio apresenta numeragdo de paginas.
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O testemunho de Jean Schulz é perfeito quando se refere a relacio entre a
genialidade de Charles e o seu tempo. Acima de tudo, Schulz é isso, atemporal. Ele
soube transmitir com inteligéncia, bom humor e sutileza, seja no traco seja no texto,
suas idéias mais pessoais e verdadeiras em relacdo a natureza humana para o puablico de
sua geracao. E mesmo hoje, alguns anos apdés sua morte, novas geracoes sao

conquistadas ao lerem sua obra, e muitas outras ainda serao.

Charles Monroe Schulz nasceu em 1922, em Minneapolis, filho de uma dona de
casa e de um barbeiro. Seu interesse em quadrinhos foi encorajado por seu pai, Carl
Schulz, que adorava esta secao dos jornais. Sparky, apelido originado por causa do
cavalo “Sparkplug” das tiras de Barney Google, comecou a chamar a atencao por seus
dotes como desenhista ainda no colégio. Certa vez a professora de Artes pediu aos
alunos para desenharem pequenos objetos em grupos de trés. A professora ficou
estupefata com o trabalho de Sparky, principalmente pela escolha de objetos tao
excéntricos. Isso provou para ela que a mente de Schulz ndo descansava um minuto
sequer. O menino nao tinha uma preocupacao com o que ia para o papel, apenas tinha

que colocar para fora.

Figura 9
Trabalho escolar de Charles Schulz
Fonte: KIDD, 2001
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Nos Estados Unidos da América, pais onde Sparky nasceu, cresceu e morreu, é de
praxe nos colégios secundaristas que ao final de cada ano se edite o chamado yearbook,
uma espécie de revista onde sao catalogados os principais acontecimentos naquele ano
dentro da vida escolar, assim como fotos de eventos esportivos, sociais e académicos.
Neste livro do ano, também aparece uma listagem de todo o corpo discente, com a foto
de cada aluno e ao lado uma descricao da participacao deste nas atividades extraclasse

como clubes, times e associacoes.

O livro do ano do colégio onde Sparky estudou nao foge a regra. Porém, em uma
das paginas com a listagem dos alunos, uma foto e descricao destoa aos olhos. Em meio
a tantos sorrisos largos e descri¢oes de atividades com até trés linhas, ha um jovem que
nao olha para a camera. Este mesmo jovem nao sorri. Apenas uma atividade lhe é

conferida: Xadrezista.

Schulz era um menino timido, introvertido e muito observador. Se a sua foto no
livro do ano nao lhe confere felicidade, é por que essa nao é a palavra que melhor traduz
o estado de espirito do jovem, ou melhor, do ainda menino Charles Schulz. Apos a
primeira série do primeiro grau, Sparky foi remanejado para duas séries a frente de seus
colegas. Schulz disse sobre isto: “Eu era o menor, o mais novo, o mais timido. Eu tinha
que lidar pelo menos com uma dessas caracteristicas todo ano” (SCHULZ, citado por
KIDD, 2001).

Apos a formatura no colégio, Schulz foi recrutado para o exército. Foi mandado
para um acampamento no estado de Kentucky, e de 14 para a 22 Guerra Mundial, na
Alemanha, em 1943. Apesar de muito patriota, Schulz odiava a vida militar. Durante os
dois anos de servico militar, usando lapis e caderno, criou desenhos que retratavam esta
fase em sua vida. Os chamou de “As we were”. O traco variava entre um estilo bem
realista e outro bem caricatural. Schulz acreditava que para se desenhar um cartoon

bem, antes é preciso ser capaz de desenhar de maneira realista.
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Figura 10

As we were
Fonte: KIDD, 2001

De volta aos Estados Unidos em 1945, arrumou um emprego como instrutor de
desenho na Art Instruction Inc, em sua cidade, Saint Paul. Paralelo ao emprego, Schulz
enviava seus desenhos a algumas publicacoes do pais. Ainda em 1945, a Timeless Topix,
uma publicacdo catoélica de quadrinhos, o contratou como free-lancer e publicou sua

primeira tira em quadrinhos, intitulada Just Keep Laughing.
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HAS CERTAINLY BEEN A HELP TO THE
HOUSING SHORTASE.”

Figura 11

Just Keep Laughing
Fonte: KIDD, 2001

Até esse momento da carreira, Schulz parecia estar ainda tateando o caminho a
sua frente, tentando encontrar uma porta que lhe permitisse uma passagem a algo
maior. Seus trabalhos ja tinham uma boa carga autoral, mas se limitavam a retratar

situagOes comicas do cotidiano, nada muito denso.

3.2 Plantando amendoins

Foi com Sparky’s Li’l Folks, que mais tarde seria chamada apenas de Lil Folks,

que Schulz conseguiu a publicacao de sua primeira tira em série de quadrinhos. O jornal
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Saint Paul Pioneer Press imprimiu a tira pela primeira vez em 1947, e a manteve por

dois anos na secao feminina.

GRS

BY SPARKY

“ 1 DREAD THE DAY
WHEN I HAVE TO MEET
BEETHOVEN FACE TO FACE”

Y ? AT . MAKES YOU
BROWN? WHY, NO.... WH
THINK I’VE 2EEN CHARLIE BROWN 7"

Figura 12

Li’l Folks
Fonte: KIDD, 2001

Criangas com sentimentos usualmente atribuidos a adultos foi uma idéia que
comecou em Lil Folks, mas viria a tornar-se uma marca registrada na carreira de
Schulz. O personagem Charlie Brown aparece pela primeira vez em 1949, assim como
um beagle muito parecido com o que hoje conhecemos por Snoopy. A miusica de
Beethoven aparece também como tema para algumas tiras que tem na musica seu
enredo, uma marca registrada que viria a ficar imortalizada em outro futuro

personagem, Schroeder. As primeiras sementes de Peanuts haviam sido lancadas.

Kidd observa a respeito de Lil Folks: “O livre uso da escala em Li’l Folks coloca

pequenas criancas em um mundo que é ou muito grande ou muito pequeno para elas,
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uma idéia que seria continuada em Peanuts — primeiro fisica e depois emocionalmente”
(KIDD, 2001). Além disso, o traco'” dos desenhos de Schulz conseguia reunir ao mesmo

tempo simplicidade e forca, que transmitem muita espontaneidade a quem olha.

Em maio de 1948, Schulz envia para o jornal The Saturday Evening Post uma
Unica tira, contrariando o nimero minimo aceitavel para um editor analisar (entre 10 e
15 tiras). Para sua surpresa, a tira foi publicada na semana seguinte. Entre 1948 e 1950,
o editor do jornal comprou de Schulz 17 outras tiras, e foi ali que ele pode experimentar
uma mudanca de estilo: “pequenas criancas com grandes cabecas dizendo coisas que

eram um pouco fora do contexto” (SCHULZ, citado por KIDD, 2001).

Foi na primavera americana de 1950, que Schulz resolveu reunir as melhores
tiras publicadas nos The Satuday Evening Post e The St. Paul Pioneer Press e envia-las
para a United Feature Syndicate8, em Nova Iorque. Apos seis semanas sem resposta,
resolveu escrever novamente perguntando se tinham recebido o pacote. Recebeu uma
resposta que nao s6 tinham recebido o pacote como queriam que ele fosse até 14 para
discutir a possibilidade de publicacdao. Ele foi, e em 2 de outubro de 1950 nascia

Peanuts.

'7 A caneta para tinta que Shulz usava era o modelo 914 Radio. Ele se apegou tanto ao uso desta caneta em particular que quando
a fabrica anunciou seu fechamento, Schulz comprou todo o estoque restante. As centenas de caixas com canetas foram suficientes
para acompanhé-lo até o final de sua carreira.

'8 A United Feature Syndicate ¢ uma das maiores empresas de editoragdo de quadrinhos do mundo, possuindo hoje os direitos de
publicagdo sobre cingiienta obras em quadrinhos, entre elas Peanuts, Dilbert ¢ Frank & Ernest.
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Figura 13
O traco inicial de Peanuts
Fonte: http: //www.peanuts.com/comics/peanuts/history/timeline.html,

acesso em 16 de junho de 2006.

Nao é segredo que este nome, cuja traducao literal é amendoins, numa clara
referéncia ao formato das cabecas das criancas, nao era o preferido pelo seu autor, que
queria que o titulo fosse Good Ol’ Charlie Brown (Bom e velho Charlie Brown), mas a
felicidade de Schulz pelo reconhecimento de sua obra era tamanha que ele nao criou

caso.

3.3 Good Ol Charlie Brown

A partir do fechamento do contrato com a United Feature Syndicate, Schulz péde
se dedicar inteiramente a criacdo das histérias de Peanuts. Nos primeiros anos, as
personalidades marcantes dos personagens que viriamos a conhecer depois ainda
estavam apenas vindo a tona. As historias retratavam questoes cotidianas, assuntos e
fatos que os leitores facilmente puderam reconhecer como parte de suas vidas. Mas o
autor mostrou isso na perspectiva de criancas, que na verdade mais pareciam adultos
presos a corpos infantis, tamanha naturalidade com que os pequenos personagens falam

ou desempenham agoes tidas como proprias da vida adulta.



Nesta tira, Charlie Brown apoés ser convidado para um jogo de bolas de gude,
agradece, mas declina. O interessante é que o personagem nao o faz do modo como uma
crianca faria, simplesmente dizendo “nao quero”. Quando fala, Charlie assume um
comportamento tipico dos adultos, explicando as razdes para nao ter aceitado, que no

caso trata-se da crenca na propria derrota pelo personagem e a antevisao de toda a
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THAT WOULD BE FINE...IF I COULD
| WIN....BUT I'D PROBABLY LOSE....
THEN I'D 6ET DEPRESSED...

THEN I'D BE REAL GRUMPY,

AND WOULDN'T TALK TO

ANYONE, AND I'D HATE
MYGELF..,

Figura 14
Tira de Peanuts da década de 50
Fonte: SCHULZ, 19709

amargura que isso acarretaria a ele.

' Livro ndo paginado.
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Em Kidd (2001), Schulz fala sobre sua visao a respeito da sistematica de criacao

em seu trabalho:

Uma das principais coisas a se evitar é pensar muito a frente de vocé mesmo.
Tente pensar nos seus episédios diarios sem se concentrar muito na tematica
geral de sua histéria em quadrinhos. Enquanto vocé esta concentrado nesses
episodios diarios, tente tirar o maximo de idéias humoristicas de cada um
deles, vocé estard também desenvolvendo as personalidades de seus
personagens. Vocé perceberd que idéias comecardo a surgir a partir dessas
personalidades. Assim como idéias desenvolvem personalidades, e
personalidades desenvolvem mais idéias, a tematica geral de sua obra
comegarad entdo a tomar forma. Esta é realmente a unica forma prdtica para
desenvolver uma boa e sélida histéria em quadrinhos (SHULZ, citado por
KIDD, 2001).

O seu depoimento ilustra com rigor o que percebemos na primeira fase de
Peanuts. A despretensao e a despreocupacdo em construir uma tematica especifica

fazem de suas histérias uma aula de expressividade e espontaneidade.

Mesmo com essa construcao do conceito de Peanuts de forma, natural por assim
dizer, sem uma preocupacao demasiada com o todo antes do particular, existiu sim um
fio condutor que costurou todos esses episodios diarios e isolados e fez de Peanuts uma
referéncia: Charlie Brown. Um personagem que desde o inicio despertou nos leitores

grande identificacao e carisma.

Porém, foi s6 ao longo do tempo que os personagens em Peanuts tiveram suas
personalidades moldadas até o ponto em que ficaram famosos por elas. A avareza e
maldade de Lucy (especialmente com Charlie Brown), a precoce genialidade musical e a
boa indole de Schroeder, a inteligéncia e o apego a um cobertor de Linus, a esperteza e

polivaléncia de Snoopy. Mas e 0 nosso “bom e velho Charlie Brown”?

Charles fez de Charlie seu porta-voz mais pessoal. Sentimentos complexos e
dificeis para uma crianca lidar eram cada vez mais freqiientes na vida de Charlie Brown.
A medida do tempo, Schulz tornou este personagem numa espécie de exorcismo pessoal.

Pessoal, é claro, mas de alguma forma também é de se acreditar que Schulz sabia que



47

nao estava sozinho. Uma verdadeira legidao de leitores viu-se em Charlie, nao
imediatamente, mas de forma gradual, acompanhando o proéprio crescimento de

Peanuts e seu personagem mor.

Um dos melhores exemplos da figura que Charlie Brown se tornou nas maos de
seu criador vem de uma passagem do desenho animado You’re a Good Sport, Charlie
Brown, escrito por Schulz e dirigido por Phil Roman2°, lan¢cado nos Estados Unidos no
ano de 1975. O enredo se constitui em volta de uma corrida de motocross, em que a
personagem Patty, grande amiga e fa de Charlie (embora nunca admita isso), o inscreve
para participar da corrida junto com ela. E claro que o polivalente Snoopy também se

inscreve.

Com o dinheiro da mesada, Charlie Brown s6 consegue comprar uma moto de
segunda mao e passa a corrida inteira nas ultimas posi¢coes. Schulz, nao satisfeito com o
vexame a que faz seu personagem passar, faz com que Charlie envolva-se num acidente
e perca o capacete, tendo que usar em seu lugar um capacete improvisado: a casca de
uma grande abobora. Para uma mistura de espanto e alegria dos personagens, e diga-se
de passagem, dos espectadores também, Charlie acaba por vencer a corrida. Pelo fato do
trajeto possuir muitas pocas de lama, Charlie acabou sendo beneficiado, ja que com a

velocidade mais lenta de sua moto ele foi o Gnico que nao atolou.

Quando nosso anti-heroi finalmente parecia ter conhecido a vitéria em sua vida,
Schulz mostra todo seu apego ao conceito que criou para sua obra. Como se dissesse

para seu publico: Charlie nao pode vencer! Essa é a esséncia de Peanuts!

O grande prémio para o primeiro lugar deveriam ser ingressos para a final do
campeonato de baseball da cidade. Charlie mal podia acreditar que ganharia tal troféu.
E quando a personagem Marcie, que neste desenho faz uma repérter e apresentadora da
cerimonia de entrega diz ao nosso campeao: a organizacao infelizmente nao conseguiu

os ingressos, e no lugar deles Charlie ganharia cinco vales para cortar o cabelo. A

20 . . . ~ . . T .
Um dos mais renomados diretores de animagao americanos. Nascido em 1930 em Fresno, California, dirigiu a maior parte das
animagdes de Peanuts, assim como os desenhos para a TV de Garfield. Também teve sucesso como produtor de cinema.



48

resposta de Charlie Brown ecoa, tenho certeza, ainda hoje na cabeca de quem ja assistiu
ao desenho: “Cinco cortes de cabelo? Mas meu pai é barbeiro! E eu nem tenho tanto
cabelo! Ah!”.

Muitos leitores devem se perguntar por que o autor sabota tanto a felicidade de
seu personagem principal. A resposta é simples. Se Charlie vencesse, Peanuts perderia o
sentido, sua esséncia. As vitorias de Charlie Brown devem ser efémeras, e nao
triunfantes e definitivas, sob o risco de que o personagem perca sua principal virtude:

sua representatividade junto aos “Charlie Browns” da vida real.

3.4 Snoopy, volte para casa.

Se sua importancia em Peanuts dependesse da data de sua primeira aparicao,
Snoopy nao ficaria atras de seu dono Charlie Brown. Ainda em Li’l Folks uma espécie de
prototipo de Snoopy ja aparecia em algumas tiras. Assim que Peanuts foi lancada como
histéria em quadrinhos em periodicos, a partir de 1951, o cdozinho ja atendia por
Snoopy e sua personalidade marcante - até mesmo para um ser humano, quem dira para

um cachorro - ja dava sinais de que nao era um simples animal de estimacao.
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WHATEVER BAFFEED
THE 600D

Figura 15
Tira de Peanuts com possivel data entre 1958 a 1964
Fonte: Schulz , 1970b

Desde as primeiras historias de Peanuts, as tiras envolvendo Charlie Brown tém
seus acontecimentos geralmente voltados para retratar as agruras de sua vida pessoal e
social. Ja as tiras com Snoopy como protagonista sdo uma espécie de contraponto.
Astucia, esperteza, inteligéncia e uma personalidade forte fizeram do pequeno beagle a
garantia de boas risadas para os leitores de Schulz. Seu proprio dono se pergunta, como

no altimo quadro da tira: “O que houve com o velho e bom cao de estimacao?”.

Apesar das tiras de Snoopy serem de mais facil entendimento e com temas mais
rasos do que as de Charlie, isso nao faz dele um personagem sem contetido. Observe a

proxima tira:
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Figura 16

Tira de Peanuts com possivel data entre 1958 a 1964
Fonte: Schulz, 1970 v

Traducao do autor:

Quadro 1 — Lucy: O que significa isso?

Quadro 2 — Charlie Brown: Vocé ndo ficou sabendo?

Quadro 3 — Charlie Brown: Ele estd de cabega para baixo para fazer um protesto.
Quadro 4 — Charlie Brown: Ele esta protestando contra a maneira que os humanos
governam o mundo em relagdo a todos os animais.

Quadro 5 — Charlie Brown: Ele vai permanecer assim até que esses erros sejam
consertados.

Quadro 6 — Charlie Brown: Ele acha que essa é a maneira para chamar a ateng¢ao
sobre a causa animal.

Quadro 7 — Charlie Brown: Bem, o que vocé acha?

Quadro 8 - Lucy: Bastante idiota!

Quadro 9 - Snoopy: Eu achei isso o tempo todo, mas ndo quis dizer nada.

Mesmo tendo uma esséncia mais humoristica do que de cunho reflexivo e
psicologico, Snoopy possui uma certa elegancia, um refinamento em fazer rir. Talvez por
estas caracteristicas, Snoopy, ainda na década de 70, ja figurava como o personagem

escolhido para ser o carro chefe do processo de venda dos direitos de imagem da turma
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de Peanuts para comercializacdo de produtos. A figura a seguir é a juncao das duas

paginas finais do livro com tiras Peanuts For Everybody, publicado em 1970.
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Figura 17
catalogo de bijuterias
Fonte: Schulz, 1970,

E aqui que chegamos a um dos aspectos cruciais deste trabalho. Qual a esséncia
da obra de Schulz? De que forma se pode visualizar a representatividade de Charlie
Brown? No mercado, existe mesmo uma superexposicao de Snoopy? Em caso positivo,
isso compromete a percepcao do grande publico em relacao a Peanuts? E ainda, afinal, a
quem se destina Peanuts? Criancas? Adultos? Os dois publicos? Estas perguntas devem

encontrar pistas para suas respostas no capitulo a seguir.
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4 DESVENDANDO O UNIVERSO DE PEANUTS

Este trabalho quer comprovar trés hipdteses em relacao ao universo da obra de
Charles Schulz. Primeira: é Charlie Brown quem figura como fio condutor da obra.
Segunda: existe um enorme espaco que separa, em termos quantitativos, Snoopy dos
outros personagens no que diz respeito aos produtos com as criancas de Peanuts. E
terceira: a complexidade das linhas e entrelinhas na obra faz com que ela se destine a
adultos, idéia contraria para a maior parte do publico nao familiarizado com a obra. A
mesma idéia, inclusive, confronta a classificacao etaria usada nos livros de compilacao

das tiras.

No que se refere a metodologia, trata-se de uma pesquisa qualitativa, sob a forma
de estudo de caso, realizada a partir de uma pesquisa bibliografica e da utilizacao da
técnica de analise de contetido para identificar os focos empiricos da investigagao, cujos
resultados fazem parte deste capitulo. Para isso, foi utilizado o modelo proposto por
Moraes (1999), que inclui uma etapa de identificacio da obra de Schulz e, em
decorréncia dela, selecionar as categorias de analise. Segundo o autor, o método resulta

na emergéncia da teoria por meio da propria analise.

Desse modo, foram estabelecidos os seguintes focos tematicos a serem
analisados: titulos de desenhos animados, produtos oferecidos através do site
SnoopyGift.com, e finalmente, seis histérias em quadrinhos no formato de tira.
Portanto, nas secoes que seguem, serao apresentados os resultados da anéalise assim

proposta.

Para comprovar as hipdteses anteriormente apresentadas, foram feitas trés
analises distintas, usando métodos e suportes diferentes. A anélise que quer confirmar a
primeira hipotese sera feita em torno dos titulos dos 50 especiais para a TV, no formato
desenho animado, idealizados e escritos por Schulz. A segunda, uma analise do site
SnoopyGift.com, destinado a venda de produtos licenciados com a marca Peanuts. Por

ultimo, uma analise de contetdo de seis tiras contidas no livro “Vocé Tem Muito o que
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Aprender, Charlie Brown!”2!, uma compilacdo de quadrinhos de Peanuts, lancada em

2004 no Brasil, e portanto acessivel ao publico.

4.1 Os titulos dos desenhos animados de Peanuts

Nossa primeira analise se refere aos titulos dos desenhos animados de Peanuts,
idealizados e escritos por Schulz. Com datas de lancamento compreendidas entre 1965 e
2003 para a Televisio Americana, foram posteriormente distribuidos ao redor do

mundo, somando no total 50 episdédios de média e longa metragem.

A lista com os titulos - que se encontra como anexo deste trabalho (ANEXO, p.
75) - tem como fonte o site Internet Movie Data Base22. Os titulos encontram-se na
forma traduzida pelo autor deste trabalho, pois muitas das traducoes feitas pelos

estudios de distribuicao para o Brasil nao sao literais, perdendo-se muito em sentido.

A comecarmos nossa anéalise apenas de forma quantitativa, jA percebemos uma
esmagadora maioria no nimero de titulos que possuem o nome do personagem Charlie
Brown. Dos 50 titulos, 45 levam apenas Charlie Brown, 3 levam apenas Snoopy, 1 leva
os dois juntos, 5 remetem a Snoopy de forma subentendida, e um (A Vida é um Circo,
Charlie Brown) apesar de nao ter Snoopy, nem de forma explicita nem subentendida, é

sobre este personagem.

Juchem conclui seu trabalho sobre a importancia de um titulo numa obra da

seguinte maneira:

A SCHULZ, Charles. Vocé tem muito que aprender, Charlie Brown. Trad. Tatiana Ori-Kovacs. Sao Paulo: Conrad

Editora do Brasil, 2004.

** Conceituado portal da Internet de base de dados relativos a industria cinematografica e televisiva mundial.
Segundo o proprio site, ¢ visitado por 38 milhdes de pessoas por més. A lista original estd disponivel em
http://www.imdb.com/name/nm0776433/, acesso em 28 de maio de 2006.
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A andalise de titulos é possivel e, por si so, é uma abordagem interessante e que
instiga a curiosidade ndo apenas de literatos, amantes da literatura, artistas e
outros sonhadores. Interessa, sim, a comunicac¢do de uma forma geral que,
desse angulo, contém também a literatura. Por isso pode (ou deve?) ser
estudada com mais tempo e atencdo, trazendo ao questionamento estes e
outros meandros da escolha e da defini¢do de um bom titulo. Essa alternativa
mostra-se, assim, ndo apenas possivel como pertinente e construtiva
(JUCHEM, 2005, p. 110).

O titulo deve ao mesmo tempo sintetizar o contetido, representar a esséncia da
obra e ainda servir como o primeiro contato com o publico. Portanto, carrega grande
parte da responsabilidade em despertar o interesse do leitor e fazer com que ele se

aprofunde na obra ou se afaste de vez.

E claro que no caso especifico dos desenhos animados de Peanuts, onde um
imenso publico cativo ja aguarda com ansiedade a cada lancamento de um novo especial
de TV com os personagens criados por Schulz, o titulo ndo carrega tanta
responsabilidade no quesito da atracdo da audiéncia. Mas, de qualquer forma, neste
caso, os 45 titulos contendo Charlie Brown indicam a suprema representatividade da

esséncia da obra que o personagem tem.

Vale também ressaltar uma outra caracteristica marcante da grande maioria dos
titulos que levam o nome deste personagem. Eles tém a mesma estrutura, seguindo uma
espécie de formula: o tema central da historia seguido de virgula e entao uma evocacao
de Charlie Brown. E como se Schulz quisesse ressaltar a ingenuidade do personagem. A
impressao que fica é que todos juntos, o autor, os outros personagens e o publico se
fundem numa sé voz para saudar, alertar, mostrar, elogiar, xingar, indagar, mandar,
comentar, enfim, transformar Charlie Brown em nosso amigo mais préximo. E como em
toda relacdo com alguém tao préximo, sentimentos antagonicos se alternam com
facilidade.

Um exemplo recente que prova como essa espécie de formula para nomenclatura

de titulos relacionados a Peanuts esta sacramentada aconteceu ha anos atras, quando o
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canal americano de TV paga Nickelodeon?3 criou uma faixa de programacao onde exibia
diariamente os desenhos animados de Peanuts. A abertura do programa era composta
com cenas de outros personagens interagindo com as letras que formam a palavra
Nickelodeon, para no final Charlie Brown aparecer, confuso, e perguntar: “Ei, mas o que
estd havendo?”. A resposta, dada em tom unissono por todos era o titulo do programa:

“Vocé esta na Nickelodeon, Charlie Brown!”.

4.2 SnoopyGift.com, uma variedade relativa

Esta segunda analise tem como objetivo fazer um levantamento quantitativo
acerca dos produtos licenciados com a marca Peanuts, oferecidos aos internautas pelo
site SnoopyGift.com. A escolha por este site se deu por motivos praticos, pois reline
apenas produtos licenciados com a marca registrada Peanuts, ou seja, produtos tidos
como oficiais, que obtiveram a aprovacao daqueles que detém os direitos do uso de
imagem da obra de Schulz. Os mesmos que supostamente deveriam ter a preocupacao
em manter a esséncia da obra quando negociam e aprovam a fabricacao de produtos que
levam os personagens criados por Schulz em suas faces e embalagens. Aspecto que nao
se configura no caso de produtos falsificados, que fogem da alcada dos detentores dos

direitos.

2 No Brasil, o canal Nickelodeon ¢ transmitido pelo servigo de TV a cabo NetBrasil, das Organizagdes Globo; pelo servigo de
TV via satélite SKY, do conglomerado Organiza¢des Globo, News Corporation e Liberty Media International e também pelo
servigo de TV via satélite Directv, em fase de fusdo com o mesmo conglomerado das empresas acionistas da Sky.

Fontes:
https://nettv.globo.com/NETServ/br/home/index.jsp?destino=/NETServ/br/assine/selecao.jsp?tipo_produto_id=SELE&selecao_i
d=77, acesso em 30 de maio de 2006.

http://www.sky.tv.br/pacotes/skytotal all.aspx, acesso em 30 de maio de 2006.
http://www.directv.com.br/PROGRAMACAQO/CANAIS/default.aspx?ID=4&D=30/05/2006&Cont=87, acesso em 30 de maio de
2006.
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Os produtos oferecidos pelo site se dividem nas seguintes categorias: acessorios,

roupas, obras de arte, artes e oficios, artigos para bebés, colecionaveis, hobbies, datas

especiais/ feriados, artigos para casa e jardim, internacional, jéias, midia, novidades,

artigos para festas, bonecos de pelicia, brindes e artigos para escritério. Como o

objetivo desta andlise é o de comparar a assiduidade do uso dos diferentes personagens

de Peanuts nos produtos, as categorias ficaram estabelecidas da seguinte forma:
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. Charlie Brown

. Snoopy

. Charlie Brown e Snoopy

. Outros personagens

. Peanuts (mais de trés personagens ou apenas a palavra Peanuts)

E importante frisar que alguns produtos aparecem mais de uma vez em diferentes
categorias do site, por isso foi usado o critério de contagem por aparicdo de cada
produto, ou seja, se ele aparece mais de uma vez em sec¢oes diferentes, cada aparicao foi
computada. Esse critério se explica por virtude de que diferentes internautas podem
comprar o mesmo produto por motivos diferentes e em lugares diferentes do site, entao
é como se fossem produtos diferentes.

Acompanhe os resultados da contagem, realizada no dia 27 de maio de 2006,

apresentados em forma de tabela:

Personagem Nuamero %
Charlie Brown 38 o7
Snoopy 322 60

Charlie Brown e Snoopy 10 02
Outros personagens 118 22
Peanuts 49 09
Total 537 100

Figura 19

Resultados da contagem dos produtos oferecidos pelo site SnoopyGift.com
Fonte: Dados do autor

Qual é a primeira impressao que tal resultado nos passa? Que Snoopy é o
personagem central em Peanuts e que Charlie Brown é apenas um detalhe. O que

surpreenda talvez nem seja o fato da vitéria quantitativa de Snoopy sobre seu dono, mas
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a sua forma esmagadora. Vejamos o resultado em forma de grafico, para uma melhor

visualizagao da supremacia do cao sobre o personagem principal:
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Clutros
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Figura 20

Resultado da contagem dos produtos oferecidos pelo site SnoopyGift.com
Fonte: Dados do autor

O resultado da contagem confirma o que o publico ja vem percebendo ha muito
tempo em lojas, livrarias e supermercados: que Snoopy é o personagem mais presente
nas prateleiras. Mas vai além, mostra que a diferenca entre o namero de produtos com
Snoopy para os demais é descomunal. A presente analise se faz importante, pois
reafirma essa preferéncia também no campo onde o volume de vendas de produtos

cresce em escala vertiginosa, a rede mundial de computadores.

Aqui cabe uma retomada aos conceitos expostos anteriormente por Benjamin
(2000). Esse teorico nos apresenta sua posicao critica em relacdo ao processo de
fabricacao de copias de uma obra a partir de sua reprodutibilidade técnica. No caso da
obra de Schulz, nao devemos fazer a analogia do discurso de Benjamin com as copias
das histérias de Peanuts, pois isso se configura como premissa da relacdo entre uma

histéria em quadrinhos e seu publico leitor. Mas sim, devemos fazer tal analogia com o
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processo de fabricacao de produtos com a marca Peanuts. Trata-se de um processo que,
sim, se mal conduzido no que diz respeito a sua relacdo com a representatividade dos

personagens de uma obra, pode ser muito prejudicial para seu entendimento.

Os resultados das duas anédlises até aqui apresentadas formam um grande
paradoxo. A primeira comprova de forma inegavel a supremacia de Charlie Brown como
representante da obra de Charles Schulz. A segunda, por sua vez, traz Snoopy como
figura dominante no campo de produtos licenciados com a marca Peanuts. Cabe aqui
perguntar: por que essa discrepancia? Nao seria de interesse daqueles que controlam os
direitos do uso da imagem de Peanuts um maior equilibrio entre os dois resultados
obtidos pelas analises? A obra nao sairia ganhando com a reafirmacao também nas

prateleiras, reais e virtuais, da esséncia de Peanuts?

Infelizmente, tais respostas nao dependem somente da vontade de fas e nao
podem ser encaradas com ingenuidade. Existe neste caso, assim como em indmeros
outros, em que obras autorais ganham as prateleiras em forma de produtos, um grande
interesse econémico por tras de todo o processo. Quem compra esses produtos? Avidos
leitores dos quadrinhos de Peanuts e espectadores dos desenhos animados criados por
Schulz? Sim, boa parte. Mas também um imenso contingente de adultos e
principalmente criancas, que nao é publico da obra. E nesse caso, o que desperta maior
simpatia? O que pais preferem comprar para seus filhos: um menino melancélico e
azarado ou um cachorro simpatico e esperto? A escolha pela segunda alternativa é a
mais provavel, ainda mais quando a oferta dessa supera, em muito, a da primeira op¢ao.
Isso acaba contribuindo para a construcao de uma imagem de Peanuts como um tipo de
obra que ela nao é. E é isso que este trabalho vai comprovar na préoxima e derradeira

analise.
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4.3 A complexidade de Peanuts

Nesta secdo, a analise tem um carater mais interpretativo do que as demais
realizadas até aqui. Por se tratar da leitura de seis tiras de Peanuts, seguidas de
comentarios a respeito de seu conteddo, ela é passivel de diferentes interpretacoes.
Mesmo assim, se configura como fundamental para a explanacao das idéias propostas
por este trabalho. Como ja foi dito anteriormente, a idéia de que a obra de Charles
Schulz é direcionada ao publico infanto-juvenil se tornou muito mais difundida do que a
hipétese de se tratar de uma obra adulta. A classificacdo contida no proprio objeto desta

analise vem comprovar isso.

O livro “Vocé Tem Muito o Que Aprender, Charlie Brown” é uma compilacao de
tiras de Peanuts, originalmente lancadas entre os anos de 1960 e 1982. Lancado em
2004 pela Conrad Editora do Brasil ltda, possui como Indice para Catilogo
Sistematico24 o seguinte: 1. Histéria em Quadrinhos : Literatura infanto-juvenil.

E justamente esse tipo de classificacio que a analise a seguir quer desmistificar.

Vamos a ela:

** Método utilizado para catalogar obras literarias de acordo com seus géneros e temas.
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Figura 21

Primeira tira escolhida para analise
Fonte: Schulz, 2004, p. 10

Nossa primeira tira tem como protagonista aquele que, talvez depois de Charlie
Brown, seja o personagem mais denso: Linus (que no Brasil é Lino). Schulz faz uso de
uma situacao classica na vida de toda crianca: o lanche preparado por nossas maes.
Quem ja nao classificou o recreio como bom ou ruim a partir do tipo de lanche que
recebemos de nossos pais para comermos na escola? O cartunista aproveita essa ligacao
emocional com o leitor para discutir um tema bastante complexo, tanto na época em que

a tira foi feita como ainda hoje: a pressao que criancas sofrem dos pais para terem uma

vida bem sucedida.

Linus é conhecido como o personagem mais inteligente da turma. Seus
conhecimentos em Historia, Religioes, Ciéncias e Literatura superam em muito a média
para a sua idade. O fato de ele ter recebido uma carta com o “incentivo” da mae e ja

compreender que se trata de uma pressao psicologica, classificando como propaganda,

transforma-o em um adulto num corpo de crianca.



62

A analise dessa tira, e de seu personagem ganham ainda mais subsidios quando
lembramos da principal caracteristica de Linus além de seu precoce intelecto: seu apego
a um cobertor. Com isso podemos entao tracar um elo entre o Linus que sua mae projeta
como adulto bem sucedido e o Linus que ainda nao consegue se separar de um objeto
que o traz para o mundo infantil. Essa ambivaléncia na personalidade do menino quer
mostrar aos pais os traumas e as “valvulas de escape” que uma crianca adquire quando

sofre pressao psicologica em sua infancia.

HOJE NOS5 REZAMOS

NAESCOLA! /]

Figura 22

Segunda tira escolhida para analise
Fonte: Schulz, 2004, p. 20
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Nesta segunda histéria temos Charlie Brown e sua irma menor, Sally (Isaura no
Brasil). Sao caracteristicas marcantes desta personagem: seu amor incondicional a
Linus, uma personalidade forte, “falar pelos cotovelos”, mas principalmente seu pavor e
ansiedade com a vida escolar. E é dentro deste ultimo assunto que Schulz criou uma das

mais complexas tiras da historia de Peanuts.

O primeiro detalhe que deve ser relevado na historia é o que fazem Charlie Brown
e Sally nos primeiros quadrinhos: assistem TV. E o fazem de uma maneira que carrega
uma alta indicacdo de condicao: passividade. Apos a garota dar a entender que ia lhe
contar uma coisa, comeca a certificar-se de que ninguém de dentro da casa estaria por
perto e de que ninguém chegaria naquele momento. Somente com a plena certeza de
que o seu irmao seria o seu unico cumplice, Sally conta a Charlie o grande

acontecimento do seu dia letivo.

A possibilidade de se ter os irmaos como criangas com uma criacao agnostica é
descartada, pois em Peanuts, os mesmos sempre celebram datas religiosas como o
Natal, Pascoa e Acdo de Gracas. Porém, ha indicios de que uma forte candidata a
interpretaciao das inten¢oes de Schulz com a tira, seja a de uma critica aos valores da
sociedade moderna. O fato de duas criancas estarem sozinhas em frente ao televisor,
sem nenhum adulto interferindo na escolha da programacao que é destinada a elas, ja se
configura como um primeiro sinal nessa direcdo. As criancas se esconderem para falar

de religido, por sua vez, é o segundo e definitivo indicador.

A tira permite outras interpretacoes de menor apelo critico. Talvez o fato de a
escola provocar ansiedade em Sally transforme em sua cabeca eventos comuns em
acontecimentos incriveis. Mas um detalhe no traco do cartunista enfraquece essa
interpretacao e fortalece a primeira: trata-se da reacdo do préprio Charlie Brown ao
receber a noticia. Na vida moderna de uma crianca assistir televisao sem a interferéncia
de um adulto é absolutamente normal. Porém demonstracées de religiosidade, se

constituem em eventos peculiares e incomuns, que causam grande sensacgao.
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Figura 23
Terceira tira escolhida para analise
Fonte: Schulz, 2004, p. 22

Mais uma vez a religiao é usada pelo autor para agregar sentido a histéria. Nosso
pequeno intelectual Linus explica ao seu melhor amigo do que se trata o instrumento de
madeira que apdia no pescoco. Valendo-se de textos biblicos, Linus discorre as

referéncias contidas na Biblia que usara para fundamentar o seu trabalho de escola.
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Apoés ouvir as inumeras citacoes, Charlie Brown fica pensativo para, depois, gritar ao

amigo que as proferiu e que ja vai embora, um lamento em forma de metéafora.

Serd mesmo que uma crianca tem condicoes de acompanhar todo o caminho
percorrido por Schulz para chegar ao complexo de inferioridade de Brown?
Dificilmente. Que fique claro que nao é objetivo deste trabalho menosprezar a
capacidade de entendimento das criancas, mas sim questionar a classificacao etaria que
é feita para Peanuts. Alertar para que se corrija tal classificacdo, a fim de que o publico

possa aproveitar a obra em sua plenitude.
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Figura 24
Quarta tira escolhida para analise
Fonte: Schulz, 2004, p. 25

Temos ai uma tira que tem como tema central os profissionais de Comunicacao
Social, totalmente apropriado para um trabalho de conclusao desse mesmo curso. A

falta de ética no jornalismo é o alvo de Schulz desta vez. A total despreocupacao em
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ouvir a parte que discursa para apenas publicar um pré-conceito que seja conveniente
para ambos é explicitada nas acoes de Violeta, a pequena repoérter. O comentario final de

Charlie Brown é praticamente uma ode ao sarcasmo.

Se a manipulacao da informacao pela Midia e, mais especificamente, a falta de
idoneidade e de um trabalho sério e profissional por parte dos colunistas politicos é uma
questao delicada e complexa até mesmo para o publico adulto, o que se dira para o
infantil? Schulz usa mais uma vez com habilidade a figura da crianca para falar de

temas da vida adulta.

[ PEANUTS ARV APREND! QUE NAQ
FRANKLIN... PODEMOS IR CONTRA A | / E. ACHO
ESTOU USANDO PREFEITURA, 0 QUARTEL QUE
6ENERAL DO EXERCITO E NAO.

A5 REERAS DA ESCOLA,
N

ESSES SAPATOS SAO LESAIS MAS TE- | | TUDO O QUE SE| E QUE QUALQUER
NHO SAUDADE DAS SANDALIAS... SNIF! REGRA QUE FACA UMA GARQOTINHA

h,- T— CHORAR 50 PODE SER RUIM!
\ ; P

Figura 25
Quinta tira escolhida para analise
Fonte: Schulz, 2004, p. 53

Esta tira faz parte de uma seqiiéncia em que a personagem Patty Peppermint
(Pati Pimentinha) é proibida pela direcao da escola a usar suas ja tradicionais sandélias.
Schulz remete agora ao poder coercitivo das instituicoes que regem a vida dos cidadaos

no mundo contemporaneo. Fala também de como muitas vezes € inatil lutar contra ele,
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sob pena de ser excluido da sociedade. A critica do personagem Franklin torna a questao
ainda mais dramatica, quando remete ao sofrimento que esse poder causa no cidadao.
Cidadao este (Patty) que antes de sofrer a repressao era feliz com sua vida (sandalias),
mas por nao se enquadrar nas regras da instituicao (escola) é forcado a se adequar

(sapatos), mesmo que isso ocasione a desconfiguracao do estilo da pessoa.

[PEANUTS PG

ONTEM SONHEI QUE AQUELA

QUE ANDO 6AROTINHA RUIVA E EU ESTAVAMOS
TENDO A NOITE TOMANDQ LANCHE JUNTOS
VAQ ME DEIXAR OUANDO LA JL
T U
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MAS ELA 5E MUDOU E NAO e e
SE| ONDE ELA MORA, ELA

NEM SABE QUE EU EXISTO E

NUNCA A VEREI PENOVOE...

Figura 26

Sexta tira escolhida para analise
Fonte: Schulz, 2004, p. 54

Nossa ultima peca de analise traz nosso velho e conhecido Charlie Brown sendo
ninguém mais nem menos do que o nosso velho e conhecido Charlie Brown. O grau de
melancolia na situacao criada por Schulz coloca sobre os ombros do garoto todo o peso
do mundo. O amor platonico do personagem pela garotinha ruiva nasceu no primeiro
momento em que a viu e, desde entdo, coloca o menino entre projecoes, incertezas,

esperancas e sofrimentos.
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A sentenca proferida por Charlie “ela nem sabe que eu existo” ja se tornou uma
espécie de lema pessoal, tal sua baixa estima. Schulz usa o seu principal personagem
para recriar um sentimento comum na vida das pessoas: a inseguranca diante do
primeiro amor. O que chama a atencao, porém, é a sua ultima frase. O autor usa como
referéncia um tabu criado pela sociedade machista. Schulz sobrecarrega o texto de
Charlie Brown com uma dose extra de sofrimento e melancolia, justamente, para no fim
fazer referéncia ao tabu de que meninos nao choram. Esse artificio faz com que adultos
parem para refletir sobre a educacdo que receberam de seus pais e se devem ou nao

repassar alguns dos conceitos para seus filhos.

Em suma, em todas as tiras analisadas podemos notar um alto grau de critica a
sociedade contemporanea e seu estilo de vida. O fato dos protagonistas serem apenas
criancas nao impede o autor de trazer a tona assuntos complexos e de interesse de pais,
educadores, profissionais e governantes. Schulz d4 o seu recado com a sutileza
necessaria para nao configurar um ataque gratuito. Sua critica é sempre acompanhada

de seu estilo refinado, mordaz e inteligente.

Fica claro que Peanuts aborda temas complexos, mesmo usando a vida infantil
como pano de fundo. Ele justamente usa isso como garantia de que o pablico adulto tera
elos emocionais com as situacées em que as criancas de Peanuts se envolvem, por ja
terem vivenciado elas de alguma forma em sua infancia. O publico infantil esta recém
vivenciando tais situacOes, o que impede uma leitura com o pleno entendimento das
entrelinhas da obra. Sobre as caracteristicas de obras adultas e infantis, Carvalho (1994)

comenta:

De fato, a literatura criada para a crianca e o jovem, via de regra, nao
responde a uma necessidade genuina de expressao do autor, traco natural da
literatura dirigida ao adulto. Resulta, sim, em algo fabricado a partir de certos
pré-requisitos mercadolbgicos e que tém refletido, em cada época, o projeto
politico de sociedades que forjam para si um ideal de infancia e a esta
destinam produtos culturais de concepcdo utilitaria (CARVALHO, 1994, p.
190).
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Fica claro que Schulz se enquadra no que Carvalho define como literatura
dirigida ao adulto. Essa necessidade genuina de expressao do autor a qual ela se refere é
a principal caracteristica do criador de Peanuts. Desde os desenhos para seus trabalhos

escolares (Figura 9, p. 38) até as tiras que compoem esta analise, isso é percebido.

Para comprovar este argumento mais uma vez, podemos fazer uso do resultado
de uma pesquisa realizada em 1975 entre os alunos da primeira e da quarta série dos
ginasios — que atualmente corresponderiam ao primeiro e a um hipotético quarto ano
do segundo grau — da cidade de Santo André — SP (ANSELMO, 1975, p. 148-54). Os
adolescentes classificaram 30 personagens de quadrinhos publicados na época de
acordo com trés categorias: “gosto”, “ndo gosto” e “nao conheco”. Charlie Brown figura
como um dos personagens na pesquisa. Entre os meninos da primeira série, Charlie
Brown, que na época era publicado no Brasil com o nome de Minduim, apareceu como o
terceiro personagem com menos aprovacao. Entre as meninas foi o nono. Entre os
meninos da quarta série, Minduim foi o segundo da lista “nao gosto”. Entre as meninas,
o sétimo. Charlie Brown nao constou em nenhuma das listas “gosto” ou “nao conheco”,
apenas nas “nao gosto”. Tal resultado se mostra muito significativo, pois reafirma a
baixa popularidade de Charlie Brown junto a criancas e adolescentes. E aqui cabe uma
pergunta: e se fosse o simpatico Snoopy um dos 30 personagens da pesquisa? Por tudo
que ja foi apresentado neste trabalho, conclui-se que o cachorro de Charlie Brown teria

maior aprovacao que o dono.

Enfim, sdo muitos os indicios que apontam para a hipotese pretendida por esta
analise. Peanuts nao deve ser classificada como literatura infantil, como acontece no

livro em que as tiras desta analise foram extraidas.

Colocar Peanuts na secao infantil das livrarias ou sites alimenta a chance de erros
de interpretacdao para com a obra, principalmente por parte de pais. A pesquisa com o0s
jovens em Santo André confirmou a preferéncia do publico infanto-juvenil por
personagens de outras obras, e ndo aquele que representa a esséncia de Peanuts. E a
presente anélise das tiras comprovou a complexidade das linhas e entrelinhas da obra.

Até mesmo para quem ja passou pelas séries do ginasio ha muito tempo.
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5 CONSIDERACOES FINAIS

Quando este trabalho foi idealizado, seu autor tinha apenas uma certeza: o objeto
de estudo seria o universo de Peanuts. Quando alguém transforma uma paixao
incondicional em trabalho académico, deve estar ciente de que sua relacao com o objeto
analisado nunca mais sera a mesma. Os caminhos que a pesquisa nos leva nem sempre

sao floridos e tranqiiilos. Mas é justamente assim que nos permitimos crescer.

De nada adianta encararmos tudo a nossa volta apenas visando o divertimento, se
para isso tivermos que abdicar de nosso senso critico. E é esse senso critico que fez dos
teoricos da Escola de Frankfurt a base de sustentacio teoérica para a construcao deste
trabalho. Mesmo que a chamada teoria critica da sociedade nao permita uma sintese
perfeita, dada a vastidao da sua producdo, foi através de algumas idéias de seus
integrantes que se buscou a analogia com os resultados obtidos durante a presente

pesquisa.

As trés hipoteses sobre Peanuts foram confirmadas: a primeira, que Charlie
Brown é a esséncia e o fio condutor na obra de Charles Schulz. A segunda, que essa
esséncia nao se confirma no processo de licenciamento da marca Peanuts, onde é
Snoopy quem lidera a corrida até o pablico consumidor. E isso projeta a obra como
sendo literatura infantil. A terceira, que Schulz escreve para adultos, mesmo que use

criangas como protagonistas.

O conjunto dos resultados obtidos nos diz que existe uma discrepancia entre o
contetdo de Peanuts e sua imagem perante boa parte do pablico. Essa parcela consiste
nas pessoas que nao léem a obra, mas compram os produtos fabricados a partir dela. O
fato de que aquele que personifica a esséncia de Peanuts, ou seja, Charlie Brown ter
papel secundario no processo de fabricacao dos produtos, gera uma confusao sobre o

que se trata a obra de Schulz. A massificagdo do c@ozinho Snoopy através de uma
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infinita gama de produtos, acaba nao s6 por criar uma falsa imagem de Peanuts junto

ao publico, como também gera uma classificacao editorial erronea da obra.

Este trabalho buscou identificar do que se trata Peanuts. Buscou alertar o ptblico
de que existe uma significativa carga critica e de questionamento existencial por tras das
aparentes inofensivas criancas de Schulz. Charlie Brown e sua turma tém muito a
contribuir para o ptblico infantil, mas quando este se tornar publico adulto. Antes disso,

sabemos que o contato maior existira através de bonecos, mochilas e roupas.

Esperamos apenas que ele seja de forma equilibrada, atingindo todos os
personagens, e que, de forma gradual, os produtos contribuam para a aproximacao do
publico com a leitura de Peanuts, quando ele tiver maturidade e senso critico para

assimilar a genialidade de Charles Schulz.
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ANEXO

RELACAO DOS TITULOS DOS DESENHOS ANIMADOS DE PEANUTS
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Eu Quero um Cachorro de Natal, Charlie Brown (2003)
Lucy Deve Ser Substituida, Charlie Brown (2003)
Contos de Natal de Charlie Brown (2002)

O Dia dos Namorados de Charlie Brown (2002)

E o Flautista de Hamelin, Charlie Brown (2000)
Foi o Melhor Aniversario da Minha Vida, Charlie Brown (1997)
Vocé esta no Super Bowl, Charlie Brown! (1994)

E Tempo de Natal de Novo, Charlie Brown (1992)
E Treinamento de Primavera, Charlie Brown! (1992)
Reunido dos Snoopys (1991)

Por qué Charlie Brown? Por qué? (1990)

“Isto é América, Charlie Brown” (1988)

E a Garota na Caminhonete Vermelha, Charlie Brown (1988)
Snoopy, O Musical (1988)

Feliz Ano Novo, Charlie Brown! (1986)

Vocé E um Bom Homem, Charlie Brown (1985)

E o Flashbeagle, Charlie Brown (1984)

O Show de Charlie Brown e Snoopy (1983)

O Qué Nos Aprendemos, Charlie Brown? (1983)
Isto é Adeus, Charlie Brown? (1983)

Uma Celebracao de Charlie Brown (1982)

Algum Dia Vocé Achara Ela, Charlie Brown (1981)
E Mégica, Charlie Brown (1981)

O Grande Cachorro Empalhado (1981)

A Vida E um Circo, Charlie Brown (1980)

Bon Voyage, Charlie Brown (e Nao Volte!) (1980)
Ela E uma Boa Patinadora, Charlie Brown (1980)
E uma Aventura, Charlie Brown (1980)

Vocé E 0 Maioral, Charlie Brown (1979)

Que Pesadelo, Charlie Brown! (1978)

E Seu Primeiro Beijo, Charlie Brown (1977)

Corra Pela Sua Vida, Charlie Brown (1977)

E Dia da Arvore, Charlie Brown (1976)

Vocé E um Bom Esportista, Charlie Brown (1975)
Seja meu Namorado, Charlie Brown (1975)

E o Beagle da Pascoa, Charlie Brown (1974)

E um Mistério Charlie Brown (1974)

A Acao de Gracas de Charlie Brown (1973)

Nao Ha Tempo para o Amor, Charlie Brown (1973)
Vocé E um Bom Homem, Charlie Brown (1973)
Vocé Nao Esta Eleito, Charlie Brown (1972)
Snoopy, Volte para Casa (1972)



43
44
45
46
47
48
49
50

Toque de Novo, Charlie Brown (1971)

Um Menino Chamado Charlie Brown (1969)
Foi um Verao Curto, Charlie Brown (1969)
Ele E Seu Cachorro, Charlie Brown (1968)
Vocé Esta Apaixonado, Charlie Brown (1967)
E a Grande Abdbora, Charlie Brown (1966)
A Selec¢ao de Charlie Brown (1966)

O Natal de Charlie Brown (1965)
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