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Este trabajo pretende identificar el impacto en la prensa local de este plan
de accidén contra el cambio climatico desde su aprobacion, para determinar
qué aspectos consiguen la atencion mediatica, tanto en su tratamiento in-
formativo como en su seccién de opinion, y quién/es se perfilan como lide-
res municipales en el proceso de lucha contra el cambio climatico en el en-
torno mas cercano a los ciudadanos.

Esta investigacion forma parte del proyecto financiado “La diplomacia pt-
blica de las megaciudades iberoamericanas: estrategias de comunicacion y
poder blando para influir en la legislacion ambiental global” (RTI2018-
096733-B-100).
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cia, atencion mediatica
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RESUMEN DE PONENCIA

Vive-se um periodo de emergéncia climatica global, no qual as questoes am-
bientais tornam-se o centro de debates econdémicos, sociais, culturais e po-
liticos. No Brasil, mudancas em torno das politicas ambientais, promovidas
pelo atual presidente, Jair Bolsonaro, desde a posse, também contribuem
para o aumento da visibilidade da pauta ambiental (e, de forma especifica,
climatica) no debate publico, seja no cenério nacional, seja no internacio-
nal. O nosso trabalho se debruga sobre as noticias veiculadas nos primeiros
seis meses de 2019 no Jornal Nacional, principal noticiario da Rede Globo
e referéncia em telejornalismo no Brasil, a fim de verificar a frequéncia e o
enfoque das noticias sobre ambiente divulgadas por um dos programas
mais assistidos no Pais. Também nos detemos a mapear as conexdes com o
campo climético expressas nas noticias. Nossa hipotese é de que o meio am-
biente se tornou pauta constante e transversal, algo que foge a regra do que
a literatura na area aponta. Metodologicamente, o trabalho é orientado a
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