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Resumo

Apesar de ser considerado um dos temas mais controversos da contabilidade,
atualmente os Ativos Intangiveis sdo entendidos como bens essenciais a geragéo
de riqueza das entidades. O presente artigo busca entender as possiveis causas do
distanciamento entre o valor de mercado e do patrimonial das empresas em virtude
da insuficiente valoracdo desses ativos nas demonstracdes contabeis. Para tanto,
foi feita uma revisdo na literatura, tomando como base de fundamentacédo a Lei
11.638/2007 e o Pronunciamento Técnico CPC 04, focada nos aspectos de
definigdo, mensuragdo e avaliagdo dos Ativos Intangiveis, tanto dos adquiridos
como dos gerados pela prépria entidade. Em seguida, buscou-se estabelecer uma
analise critica sobre a utilidade da informagdo contabil na visdo de alguns
renomados autores. Adicionalmente, realizou-se uma pesquisa literaria sobre as
metodologia capazes de identificar e avaliar os recursos Intangiveis de uma
entidade, de tal forma a dar suporte ao seu gerenciamento. Por fim, conclui-se que a
contabilidade de hoje ndo evidencia seus ativos intangiveis de forma relevante e
precisa, haja visto, o enorme abismo que existente entre o valor contabil e o valor de
mercado das empresas.

Palavras-chave: Ativos Intangiveis. Reconhecimento. Informacé&o. Avaliagao.



1. INTRODUGAO

A proposta da Contabilidade é servir ao usuario mensurando, registrando e
informando sobre os fatos que afetam o patrimdnio. No entanto, por sua dificuldade
de definicdo, mensuragdo e estimativa de duragcdo, os Ativos Intangiveis s&o
considerados como uma das areas mais complexas da contabilidade. Todos os dias
organizagbes sdo compradas e vendidas por valores absolutamente distintos
daqueles existentes no seu Patriménio Liquido. A¢gdes de empresas em toda parte
do mundo s&o negociadas nas Bolsas de Mercados por valores distantes daqueles
existentes nas Demonstragdes Contabeis. Empresas com prejuizos acumulados séao
valorizadas por milhdes de ddélares. Empresas que nem se quer fisicamente existem
valem milhdes. Porque ocorre esta diferenga? O que representa o valor pago por um
empreendimento? Qual a influéncia dos intangiveis nesse processo? Quais 0s
métodos de avaliagdo de intangiveis? Qual seria o valor justo de um ativo
intangivel?

De acordo com Kayo (2005), o interesse no estudo dos ativos intangiveis tem
crescido nos ultimos anos, especialmente em funcédo da crescente valorizagdo das
empresas a partir da década de 1980 avaliada pela diferenga no indice valor de
mercado/valor contabil. Nesse sentido, Donkin em artigo veiculado no Financial
Times, afirma que “as empresas vém percebendo que o valor contabil de seus ativos
fixos esta, em muitos casos, diminuindo em relagédo ao seu valor de mercado, ja que
este valor estda sendo medido em termos da capacidade que possuem de
exploragcdo do conhecimento e demais elementos intangiveis” (DONKIN apud
ANTUNES 1999, p. 70).

Canibano, Garcia-Ayuso e Sanchez (2000b) apud Crisostomo (2009)
comentam que as grandes diferengcas entre valor contabil e de mercado das
empresas sdo como uma ameaga a utilidade das demonstra¢des financeiras que
devem ser melhoradas para refletir uma situacdo mais proxima da realidade do

mercado. Segundo eles, um caminho seria a criagdo de métodos mais adequados
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para a valoragao dos intangiveis.

O que sabemos é que o uso de informacgdes contabeis tem sido insuficiente
para determinar e respaldar a avaliacdo das empresas, pois a Contabilidade, na
forma como é apresentada hoje, ndo parece estar suficientemente dotada da
eficacia em informar ao usuario todas alteragdes que ocorrem no patrimdnio.
Conforme ludidibus (1997 p.20), os fendmenos patrimoniais sao dinadmicos e as
suas variagdes vao ocorrendo, independentemente da Contabilidade estar ou nao
apta para acompanhar, identificar mensurar, registrar e informar a quem interessar.
Por ndo registrar todas as variagdes ocorridas no patriménio da entidade, a
Contabilidade pode estar se desviando de um dos seus objetivos fundamentais que
€ o de gerar informacgdes uteis.

O presente artigo objetiva um levantamento bibliografico das partes
consideradas mais relevantes encontradas nos estudos elaborados sobre o assunto
por alguns autores que se propuserem a estudar os intangiveis ao longo da histoéria
e em seguida questionar a sua relagdo com a Contabilidade, sob a luz do
Pronunciamento Técnico 04 no que diz respeito a conceituagdo, mensuragao e
informacgao ao usuario.

Levou-se em consideracdo, a caréncia de estudos dessa natureza,
especialmente apds o periodo relacionado a convergéncia das Normas Contabeis
internacionais no Brasil. O presente artigo pretende, ainda, contribuir no sentido de
questionar a prioridade da relevancia da informagdo contabil, mesmo que alguns
principios, tais como Obijetividade, Conservadorismo etc. tenham suas énfases

abrandadas.

1.1 PROCEDIMENTOS METODOLOGICOS

Na definicgdo do delineamento da pesquisa, quanto aos objetivos, pode-se
enquadrar este trabalho como uma pesquisa exploratoria, pois conforme Gil (1999),
a pesquisa exploratdria € desenvolvida no sentido de proporcionar uma visao geral

acerca de determinado fato.



Quanto aos procedimentos, o presente estudo objetiva um levantamento
bibliografico das partes consideradas mais relevantes encontradas nos estudos
elaborados sobre o assunto por alguns autores que se propuserem a estudar os
intangiveis ao longo da histéria e em seguida questionar a sua relagdo com a
Contabilidade, no que diz respeito a conceituacdo, mensuragcdo e informacao ao
usuario.

No que se refere a abordagem do problema, a tipologia da pesquisa utilizara
o método qualitativo, pois, conforme pontua Godoy (1995), a pesquisa qualitativa
envolve a obtencdo de dados procurando compreender os fendbmenos segundo a
perspectiva dos participantes da situagao de estudo.

Este artigo esta organizado em 4 sec¢des além desta introdugéo. A segéo 2
apresenta o referencial tedrico relacionado ao estudo dos Ativos Intangiveis. A
continuagdo, secdo 3, apresenta os aspectos relacionados a convergéncia da
normas internacionais no Brasil, fazendo uma anadlise da Lei 11.638/2007 e do
Pronunciamento Técnico CPC 04. Em seguida, na secgédo 4, faz-se uma analise
critica sobre o verdadeiro valor de um ativo intangivel e ainda apresenta uma
abordagem referente aos modelos de avaliagdo dos mesmos. Por fim, na segéo 5,

€ apresentada a concluséao, que finaliza o texto.

2 RERERENCIAL TEORICO
2.1 ATIVO

Considerando que a definicho e a mensuragdo dos ativos influenciam
diretamente no lucro de uma entidade, seu correto entendimento torna-se
fundamental para a contabilidade.

A conceituacédo de ativo, de acordo com a Estrutura Conceitual do Comité de
Pronunciamentos Contabeis (CPC, 2008, item 49, p.16), € de um recurso
controlado pela entidade como resultado de eventos passados e do qual se espera
que resultem futuros beneficios econémicos para a entidade.

Segundo Hendriksen, Van Breda, (1999, p 285), os ativos devem ter trés
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caracteristicas essenciais:

1.Incorporar um beneficio futuro provavel que envolve a capacidade,
isoladamente ou em combinagdo com outros ativos, de contribuir direta ou
indiretamente a geragéo de entradas liquidas de caixa futura;

2.Uma dada entidade pode conseguir o beneficio e controlar o acesso de
outras entidades a esse beneficio;

3.“A transagéo ou o evento originado da o direito a entidade ao beneficio, ou
seu controle sobre 0 mesmo, ja ter ocorrido.

Faz-se necessario destacar que se apenas uma dessas caracteristicas
estiver ausente em um ativo, ndo sera possivel reconhecer a sua existéncia em
termos contabeis.

2.2 ATIVO INTANGIVEL
2.2.1 Definigao

A palavra intangivel vem do latim tangere ou ainda do grego tango, os quais
significam tocar. Intangivel, por sua vez, significaria “aquele que n&o pode ser
tocado”. Essa definicdo gera discusséo sobre o conceito de um bem intangivel, visto
que, ha outros ativos que também nao podem ser tocados e nem por isso sao
considerados bens intangiveis, por exemplo: duplicatas a receber, despesas
antecipadas, entre outros. E evidente, portanto, que uma simples traducdo da
palavra em latim para o portugués nao pode traduzir de forma satisfatoria tal
conceito. Percebe-se a dificuldade em conceituar ativo intangivel, quando Martins
(1972, p.53) ao discorrer, em sua tese de doutoramento, apresenta a seguinte
expressdo: “Definicdo (ou falta de)’, demonstrando que existe uma controvertida
abordagem sobre esse tema pelos mais variados autores. Entretanto encontra-se
elencado algumas contribuicdes sobre a conceituagcdo de ativo Intangivel. Segundo
ludicibus (2003, p.130), intangivel é:

Grupo de Ativo Imobilizado que representa os bens da empresa que nao tém
existéncia fisica, cujo valor é limitado pelos direitos e beneficios que
antecipadamente sua posse confere ao proprietario. lItens que
caracteristicamente podem ser classificados como intangiveis s&o: (a)
gooawill; (b) gastos de organizagdo; (c) marcas e patentes; (d) certos
investimentos de longo prazo; (e) certos ativos diferidos de longo prazo.

S&0 recursos incorpéreos controlados pela empresa capazes de produzir

beneficios futuros Schmidt e Santos (2002). Trata-se de um ativo de capital que nao



tem existéncia fisica, cujo valor € limitado pelos direitos e beneficios que
antecipadamente sua posse confere ao proprietario Kohler, apud ludicibus (2009);
O ativo intangivel formam uma das areas mais complexas da contabilidade por
causa das incertezas a respeito de seus valores e da estimacgao de suas vidas uteis
Hendriksen e Van Breda (1999);

2.2.2 Natureza e Classificagao de Ativos Intangiveis

A Ciéncia Contabil admite dois tipos de ativos intangiveis: (a) os identificaveis
e os (b) nao identificaveis. Os ativos tornam-se identificaveis quando estéo
associados a uma descricdo objetiva. Hendriksen e Van Breda (1999) cita que “o
fato de que se pode ser dado um nome a um ativo intangivel geralmente indica que
se trata de um ativo identificavel.” Ao contrario, o Ativo Nao Identificavel indica que
nao é possivel definir com clareza sua origem, descricdo e controle. O Ativo
Intangivel N&o Identificavel mais conhecido € o goodwill.

Brooking (1996) apud Antunes e Leite (2008, p. 05), por sua vez, identificou
4 grupos, tendo-os denominado por ativos: Ativo de Mercado, Ativo Humano, Ativo
de Propriedade Intelectual e Ativos de Infra-estrutura. Sveiby (1998) , Apud Antunes
e Leite (2008), adotou 3 grupos denominados por: Estrutura Externa (clientes,
marca, imagem), Estrutura Interna (toda a estrutura organizacional) e Competéncia
Individual (pessoas). Esse autor considera que as pessoas sSa0 0s Unicos
verdadeiros agentes da empresa e que todos os ativos, quer tangiveis, quer
intangiveis, sao resultado das a¢gdes humanas que criam as estruturas externas e
internas.

O Quadro 1 identifica os ativos intangiveis classificados segundo a visao de

Brooking (1996) e respectivas conceituagdes.

Quadro 1 - Classificagdo dos ativos intangiveis segundo Brooking



Potencial que a empresa possui em
decorréncia dos intangiveis que estéao

Ativo de Mercado relacionados ao mercado, tais como: marca,
clientes, lealdade dos clientes, negécios
recorrentes, negdcios em andamento, canais
de distribuig¢ao.

Beneficios que o individuo pode proporcionar
para as organizagdes por meio da sua

Ativo Humano expertise, criatividade, conhecimento,
habilidade para resolver problemas, tudo visto
de forma coletiva e dinamica.

Ativos que necessitam de protecdo legal para
Ativo de Propriedade Intelectual proporcionarem as organizagoes beneficios tais
como know-how, segredos industriais,

Tecnologias, metodologias e processos
Ativo de infra-estrutura empregados como cultura organizacional,
sistema de informagéo, métodos gerenciais,

Fonte: adaptado de BROOKING (1996, p.13-16).

Nestes conceitos expostos por Brooking, verificar-se que alguns ativos podem
ser mais facilmente identificados (marca, patentes, clientes, tecnologias, por
exemplo) e outros sdo aqueles considerados como gerados internamente, mas de
dificil identificagdo e controle, principalmente os relacionados ao Ativo Humano. De
fato, nem todos os ativos intangiveis que as empresas possuem quer pontualmente,
quer de forma latente, sdo mensurados e evidenciados nas demonstracoes

contabeis.

2.3 GOODWIL

Por se tratar de um assunto vasto e complexo, Martins (1972, p.55), observa
que o goodwill tem sido motivo de estudos debates, artigos, livros, legislagao,
concordancias e divergéncias desde ha muitos anos. As citagdes e referéncias a ele
datam de séculos atras, mas a primeira condensagao de seu significado e o primeiro
trabalho sistematico, tendo-o como tema central parecem ter existido em 1891.
Algumas proposi¢des tem sido feitas no sentido de se chegar a um consenso sobre
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0 assunto que satisfaga a relagao contabilidade versus goodwil, porém identifica-lo e
mensura-lo envolve tamanha subjetividade que, até o momento, as conclusdes a

esse respeito se mostram insuficientes.

2.3.1 Definigao de Goodwil

Segundo Hendriksen e Van Breda (1999, p. 392), o Goodwill € o mais
importante ativo intangivel na maioria das empresas. Frequentemente, é o ativo de
tratamento mais complexo porque carece de muitas das caracteristicas associadas
a ativos, tais como identificabilidade e separabilidade. Sobre as dificuldades de se
conceituar o goodwil, Martins (1972 p.72) é enfatico em sua colocag&o ao declarar
que “economicamente nao existe sentido na definicdo de goodwil a ndo ser que
entendido como residuo de algo dificil ou impossivel de ser melhor identificado na
pratica”. A origem desse ativo em potencial, € um tanto diversa. Pode ser a
valorizagao decorrente da qualificacdo do quadro de funcionarios, da fidelidade e
prestigio da clientela, do carisma dos administradores que extrapola as fronteiras
internas do empreendimento, da posi¢cao geografica da empresa, da qualidade dos
seus produtos, da condigdo monopolistica, enfim, pode ser resultante daquele “algo
mais” que supera os resultados esperados de uma relacdo “mediocre” entre trabalho
e capital. Existe outra corrente doutrinaria de estudiosos que nado consideram o
goodwil como sendo um ativo individual com caracteristicas proprias, mas sim a
soma de varios ativos em potencial de forma individual, porém ndo demonstrado
pela contabilidade. Sob esta oética Martins (1985 p.173) expde sua visao sobre
goodwil como sendo aquilo “que um Patriménio Liquido consegue ter de valor, se
negociada a empresa como um todo, acima do que seria obtido com a negociagao
de cada ativo individualmente a precos de mercado”

De forma pratica, o goodwil consiste na diferenga entre o valor pago pela
empresa (valor de mercado) e o seu valor contabil, sendo reconhecido pela
contabilidade somente quando adquirido por meio de aquisigao/fusdo entre
empresas. Segundo ludicibus (1997), o verdadeiro goodwil somente surgirda se os

ativos e os passivos das entidades adquiridas ou fundidas forem reavaliados por



algum tipo de valor de mercado, de entrada ou de saida. Caso isso ndo tenha sido

feito, o goodwill € uma mistura de “goodwill puro” e de outras diferencas de

avaliacao.
G = Goodwill
G=VM-VC

VM = Valor de Mercado
VC = Valor Contabil

O valor de mercado é determinado com base na potencialidade dessa
empresa em gerar beneficios futuros para quem a estiver adquirindo. Enquanto que
o valor contabil € aquele obtido pela diferenca entre a soma dos valores individuais
dos elementos que constituem o ativo e o total dos seus passivos exigiveis, ou seja,

0 seu ativo liquido.

2.3.2 Goodwil Negativo

De acordo com as normas brasileiras, goodwill negativo € denominado de
desagio, que é a diferenca entre o valor pago e o valor contabil dos ativos da
empresa adquirida. Segundo as normas internacionais, o excesso do valor justo dos
ativos sobre o valor pago, no caso onde seja caracterizada uma negociagao de
empresas como compra.

Segundo Hendriksen (1999) é dificil imaginar que exista goodwill com valor
negativo: “Pois, se a empresa valesse em conjunto menos do que seus ativos
separadamente, os proprietarios anteriores certamente os teriam vendido
separadamente.” No entanto, do mesmo modo que a empresa é capaz de gerar
super-lucros a partir dos seus ativos, por ter bom relacionamento com os clientes,
fornecedores, funcionarios e comunidade, bem como capacidade de inovagao,
capital intelectual, é possivel que a empresa ndo tenha nenhum destes atrativos,
além disso, esteja localizada em lugar desfavoravel ao negdcio, ndo tenha uma boa

administracdo ou mesmo por consequéncia de imperfeicdes no mercado. Sendo



assim, os proprietarios podem preferir vender a empresa por um valor abaixo do seu
valor patrimonial, o que poderia ser por um lado uma compra vantajosa, e do outro

uma venda forgada.

2.3.3 Classificagoes do Goodwil

Atualmente, o goodwill pode ser classificado da seguinte forma:
goodwill Comercial: decorrente de servigos colaterais como equipe cortés de
vendedores, entregas convenientes, facilidade de crédito, dependéncias apropriadas
para servico de manutencgao; qualidade do produto em relagdo ao preco; atitude e
habito do consumidor como fruto de nome comercial e marca tornados
proeminentes em fungédo de propaganda persistente; localizagdo da firma.
Goodwill Industrial: decorrente de altos saléarios, baixo turnover de empregados,
oportunidades internas satisfatérias para acesso as posi¢cdes hierarquicas
superiores, servico médico, sistema de seguranca adequado, desde que tais fatores
contribuam para a boa imagem da empresa e também para a redugdo do custo
unitario de producéo, devido a eficiéncia de uma forga de trabalho operando nessas
condigdes.
Goodwill Financeiro: derivado da atitude de investidores e de fontes de
financiamento e de crédito em funcdo de a empresa possuir sdélida situagao para
cumprir suas obrigagbes e manter sua imagem ou, ainda, obter recursos financeiros
que lhe permitam aquisi¢des de matéria-prima ou mercadorias em melhores termos
e pregos.
Goodwill Politico: decorrente de boas relagbes com o Governo.

Pode-se observar que, apesar de apresentarem diferentes classificacbes

para Goodwill, a esséncia continua mesma.

3 PROCESSO DE HARMONIZAGAO DAS NORMAS CONTABEIS
INTERNACIONAIS NO BRASIL
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Com o objetivo de mensurar, reconhecer e evidenciar de forma mais eficaz
as praticas contabeis, de forma a traduzir melhor a contabilidade num mundo dos
negocios globalizados, na qual as empresas brasileiras estdo mais expostas aos
investimentos e financiamento externos, houve a necessidade de atualizacdo do
marco legal estabelecido pela Lei 6.404/76. Os mercados internacionalizados
requerem mais informagao como também unificagdo de procedimentos contabeis no
sentido de viabilizar o processo de avaliagdo de empresas de distintos mercados.
Nesse sentido, a Lei n°® 11.638, de 28 de dezembro de 2007, que altera a Lei
6.404/76, se apresenta como o principal elemento que sofreu os reflexos da
influéncia das normas internacionais de contabilidade. Estas mudancas também
impulsionaram a criagdo do CPC (Comité de Pronunciamentos Contabeis), através
da Resolugao do CFC n° 1.055/05, formados pelos seguintes organismos: Abrasca
(Associacao Brasileira das Companhias Abertas), Apimec (Associagao dos Analistas
e Profissionais de Investimento do Mercado de Capitais), BOVESPA (Bolsa de
Valores de S&o Paulo), CFC (Conselho Federal de Contabilidade), FIPECAFI
(Fundacao de Instituto de Pesquisas Contabeis, Atuariais e Financeiras) e Ibracon
(Institutos dos Auditores Independentes do Brasil). Este comité tém o objetivo de
estudar, preparar e emitir Pronunciamentos Técnicos sobre os procedimentos de
contabilidade, levando em conta a convergéncia da Contabilidade Brasileira aos
padrdes internacionais. Especificamente, o Pronunciamento Técnico CPC 04,
emitido em 03 de outubro de 2008, pelo CPC, tem por objetivo definir o tratamento
contabil dos ativos intangiveis, reconhecer um ativo intangivel apenas se
determinados critérios especificos forem atendidos e ainda especificar como
mensurar o valor contabil dos ativos intangiveis, exigindo divulgagbes especificas
sobre esses ativos no Brasil.

Inicialmente, a Lei n° 11.638/07 previa que o ativo intangivel seria parte
integrante do grupo de contas do ativo permanente. Contudo, apos as alteragbes
introduzidas pela Lei 11.941/09, a contabilizagdo dos ativos intangiveis passou a ser
classificada no grupo de contas do ativo, que é composto por: Ativo Circulante e

Nao circulante, sendo que este subdivide-se em Realizavel a Longo Prazo,
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Investimentos, Imobilizado e Intangiveis.

Estas alteragbes sao ratificadas na Resolugdo do CFC N° 1.152 e 1.157
emitidas em 2009, respectivamente, que aprova a NBC T 19.18 (Adogéo inicial da
Lei n° 11.638/07 e da Lei 11.941/09) que aprova o CPC 03 (Esclarecimentos sobre
as demonstrag¢des contabeis de 2008).

Em relacdo a evidenciagdo das informagdes sobre os ativos intangiveis,
considera-se que as alteragcdes introduzidas pela Lei n°. 11.638/07, trouxeram
alguns ganhos na informacao contabil e, de forma geral, incorpora, mais fortemente,
o conceito da Primazia da Esséncia sobre a Forma, principalmente na identificagao
dos recursos como ativos.

Portanto, o processo de harmonizagdo de normas contabeis internacionais
teve por finalidade proporcionar diversos beneficios para as companhias. Entre eles
destacam-se: (a) a reducao significativa nos custos de elaboragao e divulgacao de
demonstragbes contabeis nos padrées internacionais de contabilidade; (b)
uniformizar os critérios de apuracido dos resultados e de avaliagdo patrimonial das
empresas, alinhando o nosso mercado de capitais aos mais desenvolvidos do
mundo; (c) novas formas de mensuragdo de fatos contabeis que, até o momento,
nao tinham sido evidenciadas pelos procedimentos contabeis adotados no Brasil,

que passam a ser exigidas.

3.1 ATIVO INTANGIVEL SOB A LUZ DO PRONUNCIAMENTO TECNICO CPC 04
3.1.1 Definigao

Em conformidade com as normas internacionais, este pronunciamento define
ativo intangivel como sendo um ativo ndo monetario identificavel sem substancia
fisica. Podem ser enquadrados nesta categoria os softwares, as patentes, os
direitos autorais, de filmes cinematograficos, as listas de clientes, os direitos sobre
hipotecas, licencas de pesca, quotas de importacdo, franquias, relacionamentos
com clientes ou fornecedores, a fidelidade de clientes, as participacbes no mercado

e direitos de comercializagdo, desde que sejam identificaveis controlados e
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geradores de beneficios econdmicos futuros. Caso algum item destes ndo atenda a
definicdo de ativo intangivel, o gasto incorrido na sua aquisicdo ou geragao interna
deve ser reconhecido como despesa quando incorrido. Para os casos dos ativos
intangiveis que possuem alguma substancia fisica, como forma de diferenciagao,
deve ser observada a sua vinculagdo ao elemento a ele associado, em termos de
qual elemento (tangivel ou intangivel) € mais significativo. Em sintese, se a sua
funcionalidade € prépria ou se possibilita a funcionalidade de outro ativo. Os
principais objetivos desse pronunciamento séo: (a) definir o tratamento contabil dos
ativos intangiveis que ndo sao abrangidos especificamente em outro
Pronunciamento; (b) estabelecer que uma entidade deve reconhecer um ativo
apenas se determinados critérios especificados forem atendidos nesse
Pronunciamento; (c) apresentar critérios reconhecimento, mensuragao e divulgagao

destes ativos.

3.1.2 Reconhecimento dos ativos intangiveis no Brasil

No tocante a mensuragcdo dos ativos intangiveis no Brasil, nas Leis
64.404/76, 9.457/97 e 10.303/01 anteriores a Lei 11.638/07, ndo havia nenhuma
referéncia concreta ao método de mensuracdo deste ativo. A nova redagado do
art.179 da Lei 6.404/76, dada pela Lei 11.638/07, com a inclusao do inciso VI
poderia ser uma indicagdo nessa diregdo. No entanto, no referido artigo ndo ha
distincdo quanto a intangivel adquirido ou gerado pela propria empresa, com
excecao a referéncia ao fundo de comércio. Com o intuito de resolver estas
questdes, o CPC 04, no item 18, estabelece que o reconhecimento de um bem
como ativo intangivel esta condicionado a que a entidade demonstre que este
satisfaca dois requisitos: “(a) a definicdo de ativo intangivel ; e (b) os critérios de
reconhecimento”. Nos itens 8 a17 o Pronunciamento apresenta a definicao de
intangivel (supra citada na secdo 4.1). De acordo, também, com este
Pronunciamento, o item 21 estabelece duas condigdes para reconhecimento de
ativos intangiveis: “(a) for provavel que os beneficios econbémicos futuros esperados

atribuiveis ao ativo serdo gerados em favor da entidade; e (b) o custo do ativo possa
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ser mensurado com seguranga’. A segunda condigdo deixa visivel a preocupagéo

no Brasil com os problemas de mensuracdo. Nao obstante os avangos em termos

de registro e evidenciagdo desses ativos, essas alteragdes ainda nao permitem

contemplar uma gama muito grande dos ativos intangiveis a disposicdo das

entidades, se adotada a classificagdo de intangiveis proposta por Brooking (quadro

1 da segao 2.2.2), devido, principalmente, a dificuldade de mensuragao de seu custo

com segurancga, além do efeito sinérgico que a atuagao conjunta desse elementos

produz. O quadro 2 sintetiza a situagdo de reconhecimento de ativos intangiveis

antes e apo6s a Lei 11.638/07.

Quadro 2 - Sintese da questao do reconhecimento de
Intangiveis antes e depois da Lei 11.638/2007.

Momento Intangiveis adquiridos
(segdo 4.2.1)

Gooawill: Instrugdo CVM
Antes da Lei 11.638/07 349/2001.

Goodwill: Pronunciamento
Técnico CPC 04, item 10 e
itens 35 a 40.

Apos a Lei 11.638/07

Demais intangiveis:
Pronunciamento Técnico
CPC 04, itens 25 a 32).

Intangiveis gerados
Internamente (secao
4.2.2)

Alguns gastos de P&D: Lei
6.404/1976, art. 179, V; e
Deliberagdo CVM 029/1986.

Desembolsos a partir da fase
de Desenvolvimento de
projetos que atendam
requisitos de intangibilidade e
perspectiva de gerar
beneficios: Pronunciamento
Técnico CPC 04, itens 50 a
66.

Impedimento de
reconhecimento de marcas,
titulos de publicagdes, listas
de clientes e outros itens
similares: Pronunciamento
Técnico CPC 04, itens 62 e
63.
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Fonte: Adaptado de Criséstomo, 2009, p.58.

3.1.3 Ativos intangiveis adquiridos

A aquisicdo e mensuragdo dos ativos intangiveis sdo abordadas no
Pronunciamento Técnico 04, seguindo as orientagbes das normas anteriores do
IBRACON e CVM, e a tendéncia internacional do IASB, centrada na questao do agio
das aquisigdes. Na mesma linha, a Lei 11.638/07 estabelece que os direitos
classificados no intangivel, devem ser registrados pelo custo da aquisi¢ao,
deduzindo o agio na respectiva conta de amortizagdo. Em consonancia com a lei
supra citada, o CPC 04 determina no item 34 que os ativos intangiveis adquiridos
devem ser reconhecidos, desde que atendam as condi¢gdes para serem um ativo
intangivel, separadamente do agio derivado da expectativa rentabilidade
futura(goodwil).

Existe uma certa preocupagcdo quanto a questdo que envolve o valor de
reconhecimento. O item 38 prevé que os precos de mercado cotados em mercado
ativo oferecem uma estimativa confiavel do valor justo na aquisicdo do ativo e na
auséncia deste, sera reconhecido o valor pago na aquisi¢do (item 39). O item 40
menciona que no caso da transacao envolver ativos intangiveis exclusivos (Unico),
podem ser usadas duas técnicas de mensuragao para se obter um valor justo: (a)
indicadores que determinam a rentabilidade do ativo tais como (receitas,
participagdes de mercado e lucro operacional), (b) a estimativa de fluxo de caixa
futuro liquido descontado gerado por esse ativo.

Ainda sobre a aquisigao de ativos intangiveis adquiridos em geral , devem ser
observadas algumas condigdes descritas nos itens 25 a 32, tais como: o pre¢o pago
por um ativo deve refletir a expectativa sobre a probabilidade de beneficios
econdmicos futuros; o custo de ativo intangivel adquirido separadamente pode
incluir os impostos a ele relacionados e qualquer custo ou gasto necessario que seja
diretamente atribuido a preparacdo do ativo até que este fique nas condicbes

operacionais pretendidas pela empresa. Contudo, destaca-se que alguns gastos n&o

15



podem ser incorporados ao custo do ativo, como por exemplo, os gastos com
propaganda e atividades promocionais, gastos com treinamento e ainda os custos

administrativos e outros indiretos.

3.1.4 Ativos intangiveis gerados internamente

Alguns autores constatam que o reconhecimento e a capitalizacdo de ativos
intangiveis adquiridos € um consenso em diversos sistemas contabeis investigados.
Entretanto, ndo ha acordo com relagdo ao tratamento daqueles intangiveis gerados
internamente, que ainda hoje € controverso. Por esta razao, percebe-se claramente
uma maior preocupagao no Pronunciamento Técnico 04 sobre esta questao.

Os itens 53 a 55 definem o que vem a ser a fase de pesquisa e ainda, vedam
qualquer apropriacdo dos gastos provenientes desta etapa ao custo de ativo
intangivel por ndo se enquadrar nos requisitos elencados no item 56. Nos itens 50 a
56 estdo descritos as condicdes necessarias para que se possa reconhecer um
ativo intangivel, que sao:“(a) viabilidade técnica para concluir o ativo intangivel de
forma que ele seja disponibilizado para uso ou venda; (b) intengdo de concluir o
ativo intangivel e de usa-lo ou vendé-lo; (c) capacidade para usar ou vender o ativo
intangivel; (d) forma como o ativo intangivel deve gerar beneficios econémicos
futuros. Entre outros aspectos, a entidade deve demonstrar a existéncia de mercado
para os produtos do ativo intangivel ou para o proprio ativo intangivel ou, caso este
se destine ao uso interno, a sua utilidade; (e) disponibilidade de recursos técnicos,
financeiros e outros recursos adequados para concluir seu desenvolvimento e usar
ou vender o ativo intangivel; e (f) capacidade de mensurar com seguranga os gastos
atribuiveis ao ativo intangivel durante seu desenvolvimento”. A condigao
estabelecida na alinea f € uma forma de se ter mais seguranga sobre o valor a ser
reconhecido.

O pronunciamento Técnico CPC 04 €& enfatico ao mencionar que os
elementos descritos nos itens 62 e 63 ndo podem ser reconhecidos quando gerados
internamente, tais quais, marcas, titulos de publicacdes, listas de clientes e outros

itens similares, sob a argumentagdo de que estes elementos ndao podem ser
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separados dos custos relacionados ao desenvolvimento do negécio como um todo.
Por fim, no que tange a esta questdo, os itens 64 a 66 do Pronunciamento,
estabelece e oferece exemplos do que se deve considerar para o calculo do custo
do ativo intangivel gerado internamente (item 65) e também explicita quais gastos

nao devem ser considerados como tal (item 66).

3.1.5 Divulgacao dos ativos intangiveis no Brasil

Considerando os aspectos relacionados com a divulgagao contabil, ludicibus
(2000 p.121) apresenta uma sintese sobre o tema:

“[...] € um compromisso inalienavel da Contabilidade com seus usuarios e
com os proprios objetivos. As formas de evidenciagdo podem variar, mas a
esséncia é sempre a mesma: apresentar informagdo quantitativa e
qualitativa de maneira ordenada, deixando o menos possivel para ficar de
fora dos demonstrativos formais, a fim de propiciar uma base adequada de
informacgéo para o usuario.”

Em relagao a “o que evidenciar”, uma das principais referéncias decorre da
manifestacao do “American Institute of Certified Public Accountants (AICPA)”, apud
ludicibus (2000, p.116): “[...] os demonstrativos contabeis deveriam evidenciar o que
for necessario, a fim de ndo torna-los enganosos”. Esse posicionamento confirma a
relagéo entre o disclosure e os objetivos da Contabilidade, ao garantir o aspecto de
utilidade a informagao contabil.

Considerando o exposto, conclui-se que a evidenciagao (disclosure) contabil
transcende o conceito de divulgacéo, estando relacionado também a capacidade de
transmitir informagbdes relevantes com qualidade, oportunidade e clareza,
possibilitando a perfeita compreensdo, por parte dos usuarios, da verdadeira
situacdo que se pretende relatar, potencializando a capacidade de avaliagao
preditiva. Nesse sentido, a divulgacado contabil no Brasil obteve um consideravel
avango com a nova Lei 11.638/2007, juntamente com o Pronunciamento Técnico
04, no qual cria o subgrupo “Intangivel” como componente do Ativo Permanente no
Balango Patrimonial e também, de uma certa forma, vincula, no art. 177, § 5°, as
normas brasileiras a padrdes internacionais e, em sintonia com a Deliberacdo CVM
488/2005.
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A seguir, sera abordado alguns do pontos considerados relevantes
mencionados no Pronunciamento Técnico 04. Com relagédo a divulgagao dos ativos
intangiveis o item 118 menciona que a entidade deve evidenciar: (a) os ativos
intangiveis com vida util indefinida ou definida e, se definida, os prazos de vida util
ou as taxas de amortizagéo utilizada; (b) os métodos de amortizagao utilizados para
ativos intangiveis com vida util definida; (c) o valor contabil bruto e eventual
amortizagdo acumulada (mais as perdas acumuladas no valor recuperavel) no inicio
e no final do periodo; (d) a(s) rubrica(s) da demonstragdo do resultado em que
qualquer amortizagdo de ativos intangiveis for incluida; (e) a conciliagdo do valor
contabil no inicio e no final do periodo. O pronunciamento ainda faz referéncia a
varios elementos considerados esséncias na divulgagao dos intangiveis a partir do
item 119. Dentre estes, apresenta e exemplifica as diferentes classes de ativos
intangiveis, recomenda que seja feito o teste de impairment (CPC 01 - Redugdo ao
Valor Recuperavel de Ativos), como também divulgue a natureza e o valor das
variagdes, consideradas relevantes, nas estimativas contabeis, resultantes de
avaliagbes da vida util do intangivel, do método de amortizagdo ou dos valores
residuais. Além das normatizagbes citadas ndo se pode deixar de evidenciar o
pronunciamento técnico CPC 13, que trata da adocgao inicial da Lei 11.638/07 e
assegura que as primeiras demonstragdes elaboradas de acordo com as novas
praticas contabeis adotadas no Brasil contenham informagdes que possibilitem um

ponto de partida adequado para a contabilidade.

4. ANALISE CRITICA
4.1 AFINAL, QUAL E O VALOR DE UM ATIVO INTANGIVEL?

O valor da marca, da reputagao, da lista de clientes ou mesmo da capacidade
de inovar de uma empresa nao tem valor em nota fiscal como um equipamento ou
um movel, no entanto ninguém duvida do seu poder de influenciar os resultados de

uma entidade. “O Valor Invisivel de Uma Empresa”, este é o tema de um artigo
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publicado na revista Exame em 14/03/05. Conforme o artigo, a empresa Suzano,
uma das maiores fabricantes de papel e Celulose da América Latina é a primeira
companhia brasileira a incluir em seu relatorio anual de resultados sua relagao de
ativos intangiveis. Neste relatério podera conter até 54 desses ativos, entre eles o
poder de barganha com fornecedores e clientes, acesso ao crédito e a gestdo de
seguranca e riscos. Com isso, a Suzano pretende sair na vanguarda desse processo
da qual fazem parte empresas globalizadas, como a Microsoft e a Dell, que também
estao tentando trazer seus bens intangiveis para a Luz.

N&o se pode negar que a Lei 11.638/07 juntamente com as resolugdes e 0s
pronunciamentos posteriores, em conformidade com as normas internacionais,
vieram de certa forma oferecer uma resposta a algumas questdes cruciais quanto a
mensuragao, reconhecimento e evidenciagao dos intangiveis no Brasil. Vale lembrar
que as Lei 6.404/76, 9.457/97 e 10.303/01, bem como as instru¢des da CVM
(Comissao de Valores Mobiliarios) ou mesmo em alguma NBC (Norma Brasileira de
Contabilidade) do CFC (Conselho Federal de Contabilidade), nenhuma destas
faziam qualquer referéncia a definicdo de ativo intangivel antes da legislagao de
2007. Anteriormente a esta mudancga, a NBC T 3.2, item Ill, considerava os ativos
intangiveis como componentes do ativo permanente imobilizado, porém sem
expressar uma definicdo clara de que ou quais seriam eles. Posteriormente, a
Deliberagdao CVM 488/05 enquadrou o subgrupo “intangivel” como um subgrupo do
Ativo Nao Circulante, para as empresas de capital aberto. Entretanto, a questao
conceitual s6 foi manifesta de fato com a publicagdo da Lei 11.638/07, além de
separar definitivamente os bens materiais (ativo Imobilizado) dos bens intangiveis,
ou imateriais (ativo intangivel) e ainda dar uma nova redacéo ao art. 178 da Lei
6.404/76, alinea c. Percebe-se, desta forma, que houve um consideravel avango
neste sentido.

Um recente estudo premiado no XXIlII ENECIC (2009), revela que apods a
vigéncia da Lei n° 11.638/07, a maioria das companhias listadas no Novo Mercado
da Bovespa, em 2008, atende ao disposto no artigo 178, §1°, alinea “c”, da referida
normatizacdo. Dessa forma, das 99 companhias pesquisadas, 97 evidenciam os

ativos intangiveis no balango patrimonial enquanto que 2 n&o divulgaram tal
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subgrupo. Ja, no ano de 2007, antes de entrar em vigéncia a “nova” lei das S/As, 44
das 97 empresas pesquisadas nao evidenciaram o subgrupo dos ativos intangiveis,
tendo em vista que as companhias abertas ndo eram obrigadas a divulga-los, até
porque a discussao sobre o processo de harmonizagdo das normas contabeis
brasileiras com as internacionais ja existia, porém, ndo havia refletido sobre os
aspectos das praticas contabeis com relagcao a esses ativos. Quanto a evidenciagao
e especificagcdo dos ativos intangiveis no balango patrimonial, segundo esta mesma
pesquisa, 88 companhias evidenciaram e nao especificaram tais ativos. Com
relagdo a divulgagdo dos ativos intangiveis no balango patrimonial e nas notas
explicativas, identifica-se que em 2008, 11 companhias evidenciaram os ativos
intangiveis no balango patrimonial e ndo detalharam em notas explicativas. Por fim,
o estudo revela que os principais ativos intangiveis divulgados pelas companhias
foram gooawill (22,81%) software (13,16%), marcas e patentes (11,84%) e outros
intangiveis (9,21%).

Nao obstante a todos os avangos propiciados pelas alteragbes a partir de
2007, muitos autores continuam discordando sobre a forma com que os ativos
intangiveis sao tratados pelas normas contabeis. Mosteiro e Coelho (1999) afirmam
que ha um tratamento equivocado no tratamento dos custos de alguns ativos
intangiveis serem classificados como despesas, tornando-se inevitavel que a longo
prazo a falta de capitalizacdo dos valores geradores de beneficios futuros va
minando o Patriménio das empresas e distanciando cada vez mais dos valores
avaliados pelo mercado. Segundo o Prof. Lopes de Sa (2009), alguns gastos na
realidade sao investimentos, entretanto, por defeitos da legislagéo e a temerosidade
em ser oneradas por tributos, algumas empresas buscam ocultar os efeitos positivos
dos intangiveis, levando-as a considerar tudo como despesa, visando diminuir a
carga tributaria, e, consequentemente abandonando as classificagdes que deveriam
apropriar estes valores atribuidos ao ativo como genuinos elementos de capital.

Uma severa critica feita pelo Prof. Lopes de Sa as normas internacionais fica

bem evidenciada em um trecho do seu trabalho:

“Somente a verdade interessa a Ciéncia; ndo é isto, todavia, sob o aspecto
de realidade objetiva o que vem sendo respeitado pelas normas ditas
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internacionais e nem pela propria lei, em diversas partes do mundo. Os
conflitos estdo ocorrendo, nesse referido particular, porque tanto os
legisladores, quanto os poucos encarregados em normatizar, continuam a se
manter distantes da estrutura doutrinaria cientifica da Contabilidade.
Consideragbes diversas justificam o afirmado. Nao reconhecendo a
necessidade de evidéncia dos intangiveis formados na propria empresa,
como fazem as normas ditas internacionais, deixa-se de considerar uma
realidade objetiva, ensejando omissdo e com esta o falseamento da
realidade patrimonial.”

Ainda conforme Sa (2009), a afirmativa de que néo se deve incluir os valores
dos ativos intangiveis nas demonstragdes contabeis por serem de natureza incerta
ou de efetividade insegura € inaceitavel, pois este posicionamento exclui a
capacidade técnica de considerar as potencialidades patrimoniais efetivamente

constituidas.

Conforme Souza (1999), existem correntes que argumentam contra e a favor

da contabilizacdo de toda a natureza de Ativos Intangiveis.

Quadro 3 — Comparativo dos argumentos

Correntes a favor Alegam: Correntes contra alegam:

As empresas estdo sendo vendidas cada vez Por principio, o custo corrigido histérico € a base
menos pelos Ativos Tangiveis; de valor para relatérios financeiros e contabeis
Necessidade de transformar o balango em Os balancgos nao tém fungéo de medir o valor,
ferramenta gerencial, mas sim o Mercado;

O acompanhamento dos valores de Ativos Duas empresas idénticas se mostrariam
Intangiveis contabilizados orienta e justifica diferentes;

os investimentos de longo prazo;

Contabilidade vem do século 19 e ignora a Processos de avaliagdo ainda subjetivos.
modernidade e a complexidade das
empresas atuais.

Fonte: Revista ABPI, n° 39, Mar/Abr de 1999, pag 9.

Diante do crescente e quase metedrico aumento da relevancia dos ativos
intangiveis, as empresas se ressentem de abordagens que Ihe permitam identificar,
medir e gerenciar seus ativos de forma mais eficiente, naquilo que € mais importante
e faz diferenca. Esta também ¢é a opinido de Kaplan e Norton (2004), ao

constatarem que, em média, 75% do valor de mercado das empresas resulta de
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ativos intangiveis que ndo sao captados pelos critérios de avaliagdes tradicionais.
Devido a situagao de relativo consenso sobre a importancia cada fez maior
dos intangiveis nas entidades, se faz necessario apresentar algumas abordagens

de avaliagdo que mais se destacam atualmente.

4.2 MODELOS DE AVALIAGCAO DE ATIVOS INTANGIVEIS

As metodologias tradicionais de avaliagdo incluem a Abordagem de
Mercado, Abordagem dos Métodos de Custos (custo histérico ou custo de
reposi¢cao) e Abordagem da Renda. Dentre estas, o método da renda se destaca por
estar associada diretamente ao conceito de ativo. Defini o valor do Ativo como
sendo o valor atual dos beneficios futuros que resultam do seu direito de
propriedade. No entanto, alguns autores ao enfatizarem o valor econémico dos
ativos identificados e contabilizados desconsideram a informacdo parametrizada
pelas Normas e Principios Contabeis Geralmente Aceitos, onde se faz presente as
metodologias supra citadas, por ndo representarem um avango em que se pudesse
encontrar uma base sélida onde fosse possivel apoiar uma avaliagdo satisfatoria;
seja no valor da transacgéao (custo historico), no valor de mercado (preco de venda),
no custo de reposicao (valor de venda dos fornecedores). Seja qual for o método
utilizado, muitos consideram que a contabilidade, como é feita hoje, ainda esta
distante do valor econémico de seus ativos. A falta de registro pelo valor econémico
faz reavivar a polémica do verdadeiro valor dos ativos intangiveis.

A relevancia do tema fica evidente quando se percebe a enorme
preocupacao que diversos autores demonstram sobre a avaliagdo dos intangiveis.
Sensivel a esta preocupacgao, a seguir € apresentado, de forma sucinta, por néo se
constituirem no foco central desta pesquisa, as principais abordagens dos modelos
de avaliagdo de intangiveis de que se tem conhecimento. Destaca-se que as
abordagens e o nivel de detalhamento varia de acordo com os objetivos de quem a
propbs e as utiliza, por esta razio, lidar com todas estas variaveis tornou-se um
grande desafio. Diante disto, Sveib (2000), apud Schnorrenberger (2005), propds

agrupar todas essas abordagens em quatro categorias, de acordo com o enfoque e
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o nivel de detalhamento.

As categorias identificadas foram: Abordagens de Identificacdo Direta - DIC;
Abordagens de Avaliagdo de Mercado - MCM; Abordagens de Avaliagdo do Retorno
dos Ativos - ROA; e, Abordagens de Avaliagao por Placares Equilibrados - SC.
Conhecendo a idéia central de cada uma das categorias, Sveib, enquadrou as
principais abordagens para avaliagdo de ativos intangiveis. Considerando que a
classificagao proposta por Sveib é bem esclarecedora, facilitando o entendimento, a
seguir sera feito um breve comentario acerca da idéia central de cada uma da
quatro categorias.

1° Abordagens de Identificagcao Direta - Objetivam identificar e atribuir valores
aos diversos ativos intangiveis existentes nas organizagdes, estimando seu valor
monetario. Também se propde a detalhar questdes sobre competitividade e
desempenho, indo além da medidas financeiras. Entre as abordagens apresentadas
nesta categoria, pode-se destacar sete: agente de tecnologia, ponderador de
patentes, valoragdo inclusiva, garimpador de valor, valoragao dos Al’s, criagcéo total
de valor e contabilidade para o futuro.

2° Abordagens de Avaliacdo de Mercado - Buscam identificar os ativos
intangiveis e seu respectivo valor com base na diferenga entre o valor de mercado e
o valor contabil. Possui maior utilidade nos casos em que se busca atribuir valor
financeiro aos ativos intangiveis como nos processos de fusdo e aquisi¢ao, pois
permite comparar empresas de uma mesmo ramo. Entre as proposigdes
apresentadas para avaliagdo de Al’s, pode-se destacar quatro: Q de Tobin; valor de
mercado definido pelo investidor; a comparacao de mercado; e o IC-Index.

3° Abordagens de Avaliacdo do Retorno dos Ativos - Sdo abordagens que
inferem a receita originada pelos ativos intangiveis a partir da comparagdo do
Retorno sobre os ativos intangiveis - ROA da organizagdo, com a média do setor. A
maioria das abordagens desta categoria tem como vantagens competitivas a
facilidade de obtencdo e compreensao entre os técnicos do meio econdmico-
financeiro por serem baseadas em demonstragbes contabeis tradicionais. Entre as
proposi¢cdes apresentadas nestas abordagens, pode-se destacar cinco: valor

econdmico adicionado; custeio e contabilizacdo dos recursos humanos; valor
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intangivel calculado; receitas do conhecimento; e coeficiente do valor intelectual
adicionado.

4°Abordagens de Avaliagcdo pé Placares Equilibrados - Sdo abordagens que
possuem uma filosofia mais voltada ao foco gerencial, buscando identificar os tipos
de intangiveis e gerar indices e indicadores para ele com o propédsito de representa-
los em mapas e painéis. Possuem uma orientagdo mais voltada a identificacéo e
gestdo dos ativos intangiveis sob a perspectiva dos proprietarios, logo, mais
personalizadas detalhadas e construidas a partir de sua percepgao. Entre as
proposi¢cdes apresentadas para avaliagcao direta dos Al's, pode-se destacar cinco:
Navegador do Capital Intelectual; Navegador do Skandia; Cadeia de Valor
Scoreboard; Monitor de Ativos Intangiveis; e o Balanced Scorecard.

Devido a caréncia de estudos e a relevancia do assunto, a avaliacdo de Al's
deve ser objeto de muita pesquisa por parte de todas as partes envolvidas -
contadores, administradores, economistas, empresarios, engenheiros de produgao,
e sociedade em geral. Cabe salientar que a as abordagens demonstradas nesta
pesquisa sdo de carater generalista, podendo ser aplicada as mais diversas
situacdes. Entendendo a contabilidade como uma ciéncia social, espera-se dela que
seja capaz de mensurar, registrar e interpretar todos os fatos econémicos e sociais
que afetam o patriménio de uma entidade, pois conforme esclarece Schmidt (1998),
‘... 0 entendimento de como os individuos criam, modificam e interpretam o
ambiente em que estéo inseridos” é objeto de estudos das Ciéncias Sociais.

Entretanto, por constituir-se num tema tdo decisivo, ndo somente para a
Contabilidade como também para a sociedade, recomenda-se que cada
organizacgdo, devido as suas percepg¢des e peculiaridades de cada situacdo, deve
procurar equacionar quais sao e a melhor forma de representar seus ativos
intangiveis, primeiramente no campo gerencial. Acredita-se que somente a partir de
situagbes bem sucedidas no campo gerencial, sera possivel, gradativamente,
avancgar para outras organizag¢des e posteriormente vir a tornar-se um procedimento

geralmente aceito.
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5. CONCLUSAO

O objetivo deste trabalho foi de questionar o distanciamento entre o valor
contabil e o valor de mercado das empresas e o alto teor de intangibilidade no valor
real das empresas. Recomenda-se que tais aspectos devam ser levados em
consideracao pelos atores que delineiam o pensamento contabil, no sentido de
estarem atentos as mudancas e adequar a contabilidade a estas novas realidades.

Atualmente, ndo parece razoavel pensar que a contabilidade desempenhe o
papel de representar somente fatos pretéritos. Ao contrario, espera-se dela
informagdes precisas e objetivas capazes de vislumbrar também o futuro,
principalmente, em uma época em que os usuarios das demonstracdes precisam ter
uma percepgao acurada do valor no mercado de uma empresa influenciada pelos
ativos intangiveis. Esta claro que o interesse na maioria das operagdes de fusdes e
aquisicdes esta centrado nos ativos intangiveis, os quais, acumulam a maior parcela
dos valores investidos em tais negocios.

Em virtude da promulgagdo da Lei 11.638/07 e a posterior publicagdo do
Pronunciamento Técnico CPC 04, o Brasil obteve um grande avan¢o no sentido de
formalizar o tratamento dos ativos intangiveis, sobretudo com a criagao do subgrupo
‘Intangivel” no ativo permanente, separando-os definitivamente dos demais ativos
da entidade. Entretanto, as novas regras contabeis frustram alguns estudiosos do
assunto, pois deixam de fazer referéncia a métodos e técnicas que oportunizem
uma melhor avaliagdo da vida util e avaliagdo monetaria dos ativos intangiveis. Com
efeito, buscou-se inferir neste estudo uma abordagem sobre os mais diferentes
métodos utilizados para avaliagdo de Al's. No entanto, o que se percebe é que
apesar das inumeras tentativas de sua quantificacdo e avaliagdo, este ainda € um
assunto muito recente, repleto de duvidas e carente de maiores estudos.

Acredita-se que as alteragbes citadas neste artigo sirvam como ponto de
partida para que a contabilidade trilhe o caminho da evolugdo, no sentido de
aproximar-se mais da realidade, desvencilhando-se das “travas” ocasionadas pelo
formalismo que |Ihe é imposta por alguns Principios e Convengdes contabeis,
priorizando, sobretudo, a informacédo relevante e oportuna capaz de subsidiar o

tomador de decisdo com variaveis validas para o seu modelo de gestao.
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STUDY ABOUT ACCOUNTING FOR INTABGIBLE ASSETS IN BRAZIL

ABSTRACT

Despite being considered one of the most controversial topics of accounting,
currently Intangible Assets are understood as goods essences the of wealth
generation of entities. The this article seeks understand possible causes of the gap
between market value and asset value of companies because of insufficient
assessment of these assets in the accounting statements. To this end, we performed
a literature review, based on the Law 11.638/07 and the Technician Pronouncement
CPC 04, focused on issues of definition, measurement and evaluation of intangible
assets, both acquired as generated by the entity itself . Next, we sought to establish
a critique analysis on the usefulness of the accounting information in vision of some
renowned authors. Additionally, there was a literary research on the methodology
capable of identifying and evaluating the intangible resources of an entity so as to
support their management. Finally, we conclude that the accounts of today do not
show their intangible assets one way relevant and accurate, since there is the
enormous abyss between the book value and market value of businesses.

Keywords: Intangible assets. Recognition. Information. Evaluation
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